Ty, '
§;.UBASOC|a|eS Repositorio Digital Institucional
e FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

Tipo de documento: Tesina de Grado de Ciencias de la Comunicacion

Ti - . - - i - - -
- -

fecha de defensa para el caso de tesis: 2016

Documento disponible para su consulta y descarga en el Repositorio Digital Institucional de la

Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires.
Para mas informacion consulte: http://repositorio.sociales.uba.ar/

Esta obra esta bajo una licencia Creative Commons Argentina. @ @

Atribucion-No comercial-Sin obras derivadas 4.0 (CC BY 4.0 AR) N MO
La imagen se puede sacar de aca: https://creativecommons.org/choose/?lang=es_AR

Repositorio Digital Institucional

FACUITAR DF 2IFNCISS SCOIAM TS



Universidad de Buenos Aires

Facultad de Ciencias Sociales

Carrera de Ciencias de la Comunicacion Socia

Tesina de grado

La vida segun Roxi y sus fans.

Narrativas transmediaticas e identidades femeninas
en Facebook

Alumno: Mariela Andrea Pérez
DNI: 30.226.294
mariepe83@hotmail.com
Tutor: Gabriela Sued
Octubre de 2015



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

INDICE
INTRODUCCION . ... ittt ettt rtee e e site e s stbeeesaateeesstteeessataeesssbeeessnssaessnssaessnsseeenn 4
CAPITULO L.ttt ettt ettt et te e st e e s sabae e s bt ee s sataeessbeeessnbbeeennseaeesnnteeesanns 11
1.1: OBIETO DE ESTUDIO......ciiii ittt ettt sttee e et ee e s s ee e s e s s snareeee s 11
1.2: JUSTIFICACION DEL OBJETO DE ESTUDIQ.......ocovoieiieeeeeeeieeeeeeee e 11
1.3: OBIETIVO GENERAL. ..ottt ettt ettt e e s s s s ae e e e s e s saarae e s 12
1.4: OBIETIVOS ESPECIFICOS. ...ttt essttee et e s e sveee e s e s ssavae e 14
L5 HIPOTESIS. ...ttt e s e e e e e st te e e e e e s sbeeee e e s ennnsraeeens 15
1.6: METODOLOGIA. ..ottt ettt sttt 15
1.7: ESTADO DE LA CUESTION. ..ottt ses s s s s ses s s s sesnsesenns 18
1.8: MARCO TEORICO.....cciiiiieiiieteeriie ettt sttt e st e s siaeesstaee s sstaeesssaseessnbbeeessseaessnnseeessnns 22
1.8.1: Los usuarios de las redes sociales: NUEABHGRS..........cccovcveereveerveerireesieeseee e 23
1.8.1.1: La produccion de sentido en las audienm@asCipativas..........cccoeveeeereeceeerieenens 26
1.8.2: Narrativas tranSMeEIa........ccc.eeueeiiiiie it s 28
L1.8.3: MUJEIES Y TICS ...ttt ettt e et e e s tb e e sar e e sabe e sabe e sabeeeabaeentaean 29
1.8.4: Usos de las redes para construccion deiddelas y narrativas...........cocceeeeeveeneennee. 34
107 LY o I 6 ] X PP 39
2.1: EL MUNDO SEGUN ROXL......ocoiuiiiiieeeeeeeeeieeeeeee et nasasan s 39
2.2: ESTRUCTURA NARRATIVA DE SEGUN ROXl....c.cuiviueveieeeeeeeeeeceeeceeeeeesee s 42
A Sl I 1= 1 = VO TP PP P VPP UPPPPR 43
2.2.2: OBSEACUIDS. ..ottt st b et sbe st nees 45
2.2.3: REMIEXIONES ...ttt et sttt s 46
A S I o = 1S T o SRS 47
2.2.5: AliadoS Y rElIACIONES.......cccovii ettt et rtae st be e br e sare e 48
2.2.6: Desarrollo del personaje. Identidad. Cuntiad. Personaje en el mundo de la gente.
explicacion de ellos mismos justa y necesaria. li@srde humor. Absurda.................... 50
2.3: NARRATIVA COLECTIVA . oottt ettt e e e st ee e e s s earaneae e e s snanes 51
CAPITULO 3.ttt ettt ettt ettt e ettt ettt e e st e e s sabte e sasbeeessntaeesabseessnsbeeeaseaessnnseeesanes 54
T N A TP UPUPPRNt 54
0t 0 T oo o[- - o OSSR 55



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

3.1.2: Lenguaje COMPAITIOO.........ccuiirieireieieeesieesee et e sreestee e e e sre e eseeeetaeesraeeseneennneesnees 57
3.1.3: ACErca de 10S faNS......eeiieieieie e e s 60
3.2 IDENTIFICACION......couieiteite ettt st ettt sb e sb e e b st e e sbesaeeneas 62
3.3: DE QUE SE HABLA EN “SEGUN ROXL.......oouiueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e evesaeaeeses e 67
3.3.1: De qUE habla ROXi.....ccccuieeiieiiii ettt sttt et e stae et e e 67
3.3.2: De que hablan [0S fanS........cccuiiiiiiieece et ettt e 72
3.3.3: De quE hablan todOS.......cccuuiiiieiieieeeece et et et s 76
3.4: CONFLICTOS Y ACUERDOS.......oeiiiitirtieiieiie ettt et st 77
I Nt I o U1 1 o USRS 77
I N I 1 -V o - o USSR 85
G e i = T3 =T od (o (o o | == PSR 88
I - W ol 1| o - TSRS 91
3.5: ESTEREOTIPOS. ..ottt sttt sttt st ste ettt sae b s ensenaesteeseensensesneeneas 94
3.6: NEGOCIACION DE SENTIDO.....cc.coiieriiriieiieie sttt st ne e es 105
CONCLUSION. ..ottt sttt ettt e et e tesbessa e e beeseeseesesseeseesessesseessensenseeseensens 111
BIBLIOGRAFIA ...ttt sttt sttt et et estesae et aes s enbesneeneenaesseeseeneees 116
BIBLIOGRAFIA DE REFERENCIA.......c..ootiiieeeseetees ettt 119
ARTICULODS . ...ttt ettt et et s te s te e s e seseeseentensesseensesensessaessensan 120
ARTICULOS COMPLEMENTARIOS .......ooieiitirieeierie ettt s 123



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

INTRODUCCION

La cantidad de usuarios de internet a nivel muradimment6 de manera exponencial
en los ultimos afios. Para fines de 2014, el tialsuarios con conexion a internet alcanzé
los tres billones, cifra que equivale a un 40%adpdblacién mundial Asimismo, no solo
hay un incremento en el nivel de la conectividatb sjue ademas, nuestros discursos
cotidianos estadn plagados de contenido vinculadoteanet y mas aun, a los medios
sociales. Pareciera que ya no existe una divisibre o que sucede en el mundo online y
el offline, sin embargo muchas veces no somos camss de este desplazamiento al cual
asistimos hace ya algunos afios. ¢Cual es la mdla cual queremos exhibir nuestra
intimidad en internet? ¢Por qué queremos compantirnuestros amigos de Facebook la
(aparente) magnifica fiesta que tuvimos la nochieram? ¢Como queremos que el mundo

nos vea?

Tal vez esta ultima pregunta podria haber tenidoraspuesta distinta hace algunos
afios cuando aun las redes sociales no habian kecpmaricion. Nos referimos a la era de
la Web 1.0 que‘se limitaba a un espacio de publicacion de coidea corporativos y de
servicios, sin participacion abierta ni gratuidadn econtenidos o servicios de alta
relevancid (Cobo Romani, Pardo Kuklinski; 2007:28). EIl pesstaba puesto en los
documentos que se publicaban (creados por un rdeh@roductores) y los usuarios,
considerados meros consumidores, podian obtermation dirigiéndose directamente a
la fuente (por ejemplo: si buscaban noticias, afsin el portal de la cadena CRNRQuien
tuviese intencion de generar y compartir contenihia poseer no solo acceso a las
tecnologias, con el alto costo que ello implicabap que ademéas debia contar con
conocimientos técnicos tanto de programacién com@rdtocolos de transferencia para
conseguir dicho propésito (Lopez, Ciuffoli, 2012)El poder residia en las llamadas
empresas punto.com que crecieron exponenciaimenite s afios 1997 a 2000. Este
periodo se lo denomiraurbuja de las punto-corturante el cual, se produjo un incremento

extraordinario de los valores econdmicos de digmgresas vinculadas a internet y a las

! “Internet Users”, Internet Live Stats dmtp://www.internetlivestats.com/internet-usersbnsultado el
21/09/2014.

2 “Web 2.0 for designers”, Digital Web ehttp://www.digital-web.com/articles/web 2 for_deségs/
visitado el 04/10/2014.
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tecnologiad Existia una gran excitacién por la apariciéredtas compafiias y se vefa en
internet, un lugar propicio para la generacion deagcias exuberantes. Este era el clima
que se vivié hasta Marzo de 2000 cuando el Naddgpee alcanzé su maximo histérico,
cayd de manera estrepitosa provocando el ciernmilds de empresas y arruinando por
completo, a los entusiastas inversores que habkfamtelado financieramente y confiado en
el nuevo panorama tecnolégico. Para muchos, estersvirtio en el punto de inflexion

gue marco el pasaje de la Web 1.0 a la llamada2\eb

El concepto de Web 2.0 fue acuiiado por Tim O'Reitlyconjunto con MediaLive
International en el afio 2004 y se propag0 rapidéeneaturalizando su significado entre
tedricos y usuarios de interfetBajo este marco surgieron las redes sociales alales
definimos como servicios de internet en donde kgtios construyen un perfil publico o
semi-publico, al mismo tiempo que tienen la poslad de articular una lista de contactos
con los cuales se encuentran conectados. Didgtas fjueden ser vistas y recorridas por el
propio usuario, del mismo modo que pueden reairailares acciones, con las listas de
sus contactos. Los usuarios se encuentran en@gtsscon personas que usualmente ya
conocen en el mundo offline pero con la intenciolea de que dicha red de contactos

sociales se vuelva visible para el resto (Boydis&tl, 2007). Dentro las redes mas

3 “Burbuja de las punto-com”, Economipedia @ttp://www.economipedia.com/2013/02/burbuja-de-las-
punto-com.htmlvisitado el 05/10/2014.

* La Bolsa donde cotizan las principales tecnoldica

® O'Reilly estableci6 siete principios que consttuyeste nuevo estadio. El primero de ellos, irapéida
Web como plataforma, es decir que la propia wetbesesforma en el lugar donde residen las aplicasigrel
sinfin de contenidos, sin necesidad de recurriatesktop para hacer uso de ellos. El segundo, éeneli
aprovechamiento de la inteligencia colectiva, esirdgue el usuario se transforma en creador y co-
desarrollador de contenidos, al mismo tiempo, gugsasticipacion activa establece los parametrasres de

la web. EIl tercer principio esté relacionado cargéstion de las bases de datos como pieza funti@men
Esto significa, que el usuario a partir de susrdmmtiones, enriquece a las aplicaciones permitiegeherar
una base de datos, que se transforma en el veodadeler de la Web 2.0. Importa la informacion
sociodemografica, pero también interesan los gustlas preferencias. EIl cuarto principio envuedvéa
finalizacion del ciclo de las versiones de softwgue estéd estrechamente vinculado con un cambhbidede

ya no se habla de venta de paquete de producimsisiofrecimiento de servicios gratuitos. Seguidssto,

se habla de un principio que establece la prodoab#modelos de programacion mas ligeros y simpless,
permiten facilidad de uso e implican un deslizattetlesde el desarrollador hacia el usuario. Etosex
principio esta relacionado con la idea del softwaemsado para mas de un dispositivo. Y finalmente,
tenemos un Ultimo principio que de alguna forma,eeeuentra presente en todos y cada uno de los
anteriores: lograr una experiencia humana mas Paea conseguir el éxito, las aplicaciones de & \&/6
deben lograr captar y deslumbrar al usuario, ppnéndole nuevas y novedosas experiencias, pgestta
Unica forma que éstas triunfen es que los usula®stilicen y las recomienden. Esto viene de laonde
aplicaciones con posibilidades de acceso desdejuwiaallugar e interfaces familiares y sencillas H€o
Romani, Pardo Kuklinski; 2007:32).
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importantes surgidas en la ultima década, podemitslas a Facebook que nace en 2004,
como una red universitaria dirigida a estudianee$idrvard, creada por Mark Zuckerberg
y Eduardo Saverin, con la intencionalidad de pamecontacto a los miembros de dicha
universidad, para lo cual era necesario poseeditaecion de correo electronica valida y
perteneciente a Harvard. Hasta ese momento eigabésite una plataforma de péaginas
personales que tuvo tanto éxito, que se extendairas universidades hasta llegar a
incorporar en el afio 2005, a las escuelas medi&st@elos Unidos (Boyd, Ellison; 2007).
En aquel entonces, la plataforma permitia cregoagupublicar fotos y conectarse a través
del celular. En el afio 2006 se da el inicio de nmava etapa en donde se transforma en
una red publica puesto que sale del campo unigdwsiy habilita su uso a cualquier
persona mayor a 13 afios. El afilo 2008 Faceboo#rasterizada como una red masiva y
ya para el aiio 2010 y hasta esta parte, asistimaspaesencia de una web social y

personalizada.

Facebook, como todo espacio, restringe sus practicpartir de su particular de
arquitectura. Siguiendo a Lessig (1999), entermdemue las conductas que tienen lugar en
los espacios o0 ciberespacios, estan reguladasaptey) las normas, el mercado y la
arquitectura. A partir de la primera, las pradisan sancionadas y castigadas (si alguien
mata, ir4 preso); en relacion a la segunda, enteoslgue la vida tanto en el espacio real
como en el virtual, estd regulada por formas eslpsrale comportamiento (que ropa se
debe usar, que se debe decir en determinado editiy,y ademas, el mercado actia como
un importante regulador, en tanto establece losiggeue se les asignaran a las diferentes
opciones disponibles. Pero sobretodo, la arquite® codigo, es para nosotros, la mayor
fuente de regulacidn de préacticas. Lessig exptice: ‘Por cbddigo quiero decir,
simplemente, el software y el hardware que cornysituel ciberespacio tal como es: el
conjunto de protocolos y reglas implementadas, dificadas, en el software del
ciberespacio mismo, las cuales determinan comadatéan, o existen, las personas en
este espacio”. A esto agrega que étddigo, al igual que la arquitectura en el espaci
real, establece los términos en los que entro,ist@xen el ciberespacio. Y al igual que la
arquitectura, no es opcional. No elijo si obedelaestructuras que establece el codigo

(Lessig, 1999, “Las leyes del ciberespacio”).
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Facebook se organiza en torno a personas y nolamiore a intereses, es por ello
gue a este tipo de redes se las suele llamar dgoesndebido a que lo que importa es el
individuo, por lo cual, cuando un contenido es cartigo no se hace en base a intereses en
comun sino por a la afiliacién con un individuo ¢8p2006). Dicha arquitectura privilegia
la publicacion personal por encima de la producdérconocimiento entre pares (Gruffat,
Schimkus; 2010) permitiendo y dando lugar, a qgeukuarios construyan sus identidades.
Sued (2010) explica quad es el usuario el que decide la visibilidad de herramientas
gue mas usa, sino que es algo dado ya por la a#eff..] Entonces, la interfaz es la que
prioriza algunas herramientas sobre otras. El espacentral esta reservado para la
autorreferencialidadl (Sued, 2010: 61). En el afio 2011, Facebookudipaso gigante en
el cambio de su arquitectura con la introduccidnfalenato Biografia, en lugar del simple
muro. Esta novedad, no hizo mas que intensifitazoacepto de autorreferencialidad
promovido por la plataforma. De algin modo, lagbédia funciona por un lado, como una
herramienta que ayuda a contar la historia de s@ausuario y por otro, como ayuda-
memoria del pasafo Asi, la biografia permite recorrer el perfil dsiuario a través de los

afnos, marcando su nacimiento como fecha de inegsudvida.

Una de las caracteristicas mas interesantes deegsis que los usuarios suelen
utilizar su nombre real en su perfil, una practigee tiene su origen en los inicios de
Facebook cuando los jévenes universitarios de Harv&ian dicho sitio como una
extension de su vida en el campus (Boyd, 2012)te Essgo cambié completamente la
dinamica que se ponia en juego en redes antedorege el anonimato era la razén de ser
(Zhao, Grasmuck y Martin, 2008). En el anonim#s, personas podian jugar diferentes
roles o bien cambiarse de género, pero en Facatsioknio sucede. No obstante, se puede
mostrar algun aspecto de la personalidad que pogsble poner de manifiesto en la vida
real o bien, reforzar otros tantos para proyectar personalidad socialmente aceptada
(Zhao et al., 2008). Esta red se transformo6 enuavo canal para presentarse socialmente
y ademads, evidencia una continuidad entre la vidme y la offline (Jurgenson, 2012).

Jurgenson (2012) nos explica que Facebook eje@eénfinencia en el comportamiento de

® Boyd, E., “Designers Behind Facebook Timeline: & To Creating A Ul With Soul”, Fastcodesign.com
en http://www.fastcodesign.com/1665414/designers-laficebook-timeline-5-keys-to-creating-a-ui-with-
soul 2011, consultado el 05/07/2013.
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las personas al mismo tiempo que permite cambisr ebgperiencias reales. Tales
situaciones se ven intensificadas por la posildlida documentar de manera permanente a
través de camaras de fotos y videos que formae plarcualquier dispositivo tecnoldgico
(Jurgenson, 2012).

Ahora bien, resulta interesante remarcar que estanciidad entre la vida online y
la offline y por otro lado, ésta necesidad de prtare una personalidad socialmente
aceptada, varia de acuerdo al género, puesto qnbré® y mujeres utilizan de diferentes
formas los medios sociales. De este modo, obse@wa&womo algunas mujeres construyen
esta personalidad a través de practicas narragivasno a partir de dicho uso, refuerzan
contrariamente, aspectos que escapan a los estargtzgptados. Dado que la narrativa
posibilita crear y recrear la identidad y resulta sna condicién necesaria y fundamental
para construir el Yo (Bruner, 2002), vemos la nielzesde analizar como algunas mujeres
construyen su identidad a través de las narraBmaBacebook y como a partir de dichas

practicas, surgen interrogantes acerca de los deléss mujeres en la sociedad.

Consideramos que la arquitectura de dicha red Ispeemite a los usuarios hablar
de sus vidas, contar en forma fragmentada lo quedsuen la cotidianeidad y de este
modo, los usuarios despliegan un arte narrativongues inocente, puesto que ellos eligen
qué desean contar de sus vidas y, consecuentenhets, visible y que no (Gurevich,
2014). Podriamos decir que Facebook les permeiarla cabo una estrategia determinada,
con esto nos referimos a un conjunto de acciorasifigadas que dan por resultado un
objetivo final, en este caso y como desarrollaremés adelante, el fin Gltimo del usuario
es mostrarse dentro de los pardmetros de una péidsahsocialmente aceptada. Y por
otro lado, para poder llevar a cabo este objetas,necesario de acciones o meétodos
concretos, es decir tacticas que asi lo permitangste caso y como menciondbamos
anteriormente, el usuario elige que mostrar, que $obir, que comentario realizar, que
estado de &nimo exponer o no, etc. Dentro dguesge de tacticas y estrategias, pensamos
gue las mujeres han sabido capitalizar de manestarstial, un conjunto de herramientas
gue les permiten ingresar en este mundo de congings narrativas y de distintos modos,
cuentan historias que interesan e inspiran a atigeres. Fue asi como nos encontramos

con la pagina “Segun Roxihitps://www.facebook.com/segunroxi?frefrtque cuenta en
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primera persona la historia de una mujer llamade,Royas aventuras se relacionan a su
rol como mama. Si bien daremos detalles espesificds delante acerca de cudl es su
contenido puntual, consideramos pertinente predertamo nuestro caso de estudio. La
pagina de Facebook despliega un sinfin de contemmbolado al mundo de la maternidad,
pero en tanto ficcion inventada, tal lo demuesdtigéaero televisivo al cual dice pertenecer
dicho producto. Es decir, que no se trata de umarncuya existencia es real sino es un
personaje de ficcion y si bien sus seguidoras sgbenésto es asi, interactuan con ella
como si se tratara de otra madre real. Roxi hdblanfermedades, del jardin de infantes,
de las madres de los compafieritos de su hija €ldattres afios, de su relacion con su
pareja, pide y da consejos de cOmo ser una madgeepy relata anécdotas circunscriptas a
dicho contexto. Resulta conveniente aclarar quaastativa no se ajusta simplemente a
Facebook, sino que se despliega en diferentes mqubigee un blog, una pagina personal,
un canal de Youtube, un libro, etc., es lo que Ke&mnkins (2007) llama una narracion
transmedia o narrativa transmediatica, conceptohque referencia a la forma en que un
mundo narrativo es desplegado en diferentes medgataformas. Cada uno de éstos,
toma una porcion de la narrativa que mejor se aacsus caracteristicas y la desarrolla
aportando algo nuevo y diferente a otro medio ¢tafdama que forman parte del mismo
relato (Jenkins, 2007). Por lo cual, entendenueslg que analicemos desde Facebook, no
guerra dar cuenta de una compresion global dehfené “Segun Roxi” desde su aspecto
narrativo, sino mas bien, se limitara a aquellasrdamientas que nos brinde dicha
plataforma. De este modo queremos decir, que t& a8 nuestra intencion hacer un
analisis global de la narrativa del caso propuedtmlo que sabemos que podria estar
sesgado al tratar de estudiarse uno solo de ldésstanedios que componen el mundo
narrativo completo. Asimismo, consideramos que €éaso nos permitird estudiar ciertas

practicas narrativas poniendo nuestro foco en [g@mnmomo sujeto productor.

Por otro lado, estimamos que esta tesina puedelngnta seguir desmontando el
estereotipo de mujer tecnofoba, una concepcidénagueestro parecer resulta infundada y
retrograda pero que se ha extendido en los ultsigles. Es decir, las mujeres siempre
han utilizado herramientas vinculadas a diferetgesologias pero en la actualidad y con el

avance de las tecnologias de la informacion y hauracacion, se hace aun mas visible ese
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papel activo y es por ello que queremos realizapemuefio aporte que ayude a seguir
desterrando aquel estereotipo arbitrario (Wajcra@ng).

En el capitulo 1, abordaremos aspectos formalesculquier trabajo de
investigacion, con ésto nos referimos al plantdootgeto de estudio, la justificacion del
mismo, el objetivo general y los especificos, lpdtésis, la metodologia de analisis
empleada, el estado de arte y finalmente, el mad@ico que sustenta al presente trabajo.
Seguidamente y en el capitulo 2, profundizaremodaepresentacion y descripcion de
nuestro caso de andlisis, para luego pasar a disata estructura narrativa de la misma.
En el capitulo 3 nos centraremos en los fans yizatamos el papel que éstos cumplen en
relacidon a la propuesta de nuestro caso, para lsigergirnos en las tematicas que surgen
a partir de dicho andlisis. Evaluaremos confligtegsuerdos, y pondremos de manifiesto el
rol que juegan ciertos estereotipos en relaciérasa rhujeres, al mismo tiempo que
estudiaremos de qué forma las fans y Roxi negadiaentido. Finalmente y a modo de
conclusion, expondremos la forma en que el pressimeser un estudio de género, puede
contribuir a visibilizar la problemética acercaalgunos lugares asignados histéricamente

a la mujer.
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CAPITULO 1

1.1: OBJETO DE ESTUDIO

El presente estudio intentara dar cuenta de l&ktipas vinculadas a la
construccién de narrativas que despliegan las emijen Facebook en tanto su arquitectura
asi lo permite. Para ello, nos centraremos erasa de estudio particular, nos referimos a
la pagina de Facebook llamada “Segun Roxi”, cuyntado y forma, consideramos

acorde para dicho propasito.

A partir de la localizacion de tales narrativasalearemos como éstas ayudan
construir las identidades de estas mujeres y cartoaasforman en discursos, a partir de
los cuales, se crean y reproducen imaginarios tbadscen torno a ciertas tematicas que

atraviesan a la sociedad actual.

1.2: JUSTIFICACION DEL OBJETO DE ESTUDIO

Las estadisticas indican que las mujeres son lagdgminan las redes sociales en
cuanto al tiempo dedicado a ellas, segun un estpdldicado por la compaiia de
investigacién ComScofe Por su parte, para finales de 2013, la consultdielsen
establecié que a nivel gloBalos hombres utilizaban las redes sociales porneszale
trabajo y para conseguir citas, mientras que lgenes; utilizaban estas plataformas en su
mayoria para estar en contacto con familia y ami{@a86), como una herramienta de
entretenimiento (48%), para encontrar informaci8ii%) y finalmente, para compartir
posteos y fotos (28%). En cuanto a Facebook, tuidiesbasado en una muestra de
poblacion femenina de Estados Unidos, estableci@eptajes y usos similares a los

indicados por Nielsen: el 87% utiliza Facebook pestar en contacto y al tanto de lo que

" Abraham, L., Mérn, M. y Vollman, A. Woman on thesb: How woman are shaping the internet, ©
comsScore, Inc., emttp://www.comscore.com/Insights/Presentations-Afidtepapers/2010/Women-on-the-
Web-How-Women-are-Shaping-the-Internsnsultado el 14/11/2013.

8 “The female/male digital dive” en Nielsen.com ktip://www.nielsen.com/us/en/insights/news/2014/the
female-male-digital-divide.htmbisitada el 18/09/2014.
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sucede con sus amigos y familia, el 77% para digertel 69% por entretenimiento y un
41% para contribuir a la comunidad

Si bien la presente investigacion no se posicionando un estudio de género en su
totalidad, tomara algunos conceptos propios deodiegmpo que resultaran necesarios para
comprender el fendmeno a analizar. De este matkmtara aportar nuevos conocimientos
en el campo de los usos y las practicas relativggreero femenino, dado que suscita un
elevado interés, la creciente y activa participaaé las mujeres en los medios sociales
durante los ultimos afios. Este hecho es de tahito@g que varios estudios consideran
gue las mujeres dominaran la esfera de los medmalss en un futuro cercano por lo que
se estima pertinente, comenzar a analizar alguiosdaspectos de dicho fenédmeno desde

una mirada comunicacional

Bajo contexto, entendemos que los usos de la ptataf varian de acuerdo al
género por lo cual consideramos pertinente realiparanalisis de usos concretos,

focalizandonos en las mujeres.

1.3: OBJETIVO GENERAL

Como bien mencionabamos en apartados precederdespdok ha penetrado
fuertemente en la vida cotidiana de las persorasparticular en la esfera femenina, razon
por la cual, resulta interesante analizar y desatpellos usos vinculados a las “narrativas
del Yo” que las mujeres ponen en practica en dtataforma. En este sentido, nos sirvid
de referencia la tesinRetéricas de la identidad: Arquitectura de FacebgolCultura
contemporanedGurevich, 2014), en la cual se pone bajo la kipeoncepto de la autora
Sibilia (2009) de espectacularizacion del yo, queliea como los usuarios a traves del
pasaje del mundo offline al online, se vuelven orecancia visible, transformandose en
celebrities fugaces que necesitan ser vistos comdonde satisfacer algun tipo de
necesidad emocional. Gurevich explicduéstra hipotesis es pensar que este «yo

tecnologico» no se construye a partir del puro eoido o espontaneidad. Por el

° Blog Her Inc (2012). Woman and social media ia20
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contrario, se pueden identificar operaciones foresaly estilisticas en las que el yo se
construye desde una retérica textual, visual eradva’ (Gurevich, 2014: 3). El autor va
un poco mas alld que Sibilia, es decir, desestieraal Yo como una mercancia en un
mercado de imagenes y prefiere servirse del coocgptonsumidorpara intentar dar
cuenta como los usuarios son ellos mismos biena$ yisimultdneamente, promotores de
esos bienes, en un doble juego. Esto le permiender que los usuarios comparten un
contenido especifico, pensado y discernido, y digi@mente, son transportadores de los
mismos. Por lo cual entendemos que las narratieb¥o, estan modeladas a partir de la
utilizacion de cierto lenguaje y formas textualgsie organizan el contenido que se
comparte, y ademas, desde lo visual, a partir oglleo de la fotografia celular como
materia significante que se llena de contenidorgpeesenta la cultura posmoderna, en la
mayoria de los casos poniendo de manifiesto larisjue la sociedad posee sobre la
belleza, la felicidad y el cuerpo. Vale aclaraneq estas operaciones se encuentran
atravesadas fuertemente por la presencia contieu®tdo, por lo cual, en la interaccién

con la red de amigos es como se termina por comsltYo (Gurevich, 2014).

Adicionalmente, observamos un panorama genera¢xjiee la presencia activa de
multiples productoras de relatos que cuentan estomayormente, de su vida personal.
En muchos casos, esta practica se configura baesinuctura de confesion, en donde el
juego es descubrir si la narracion que se cuenfzake de la vida real o bien, si es una
ficcion inventada. Pero en cualquiera de los @@®s, I0 que nos interesa aqui, es analizar
a las narrativas como un elemento constituyenteladeexperiencia humana y por
consiguiente, de la identidad. Nosotros trabajasesambos ejemplos: ficciones inventadas
y vidas reales.

Para poder llevar a cabo dicha investigacion, prdpmos un caso de estudio el
cual consideramos pertinente para llegar a logisbgepropuestos. El mismo, el cual fue
presentado en la Introduccion, se trata del pradtreinsmedia “Segun Roxi” que nos
servira para poder entender como una mujer detdrgitantos afos, vive la maternidad
como personaje de ficcion. Roxi posee la capadigaelxpresar con las palabras justas sus
sentimientos mas profundos, aunque éstos escdpsnestandares socialmente aceptados.

Esta cualidad le permite recibir dia a dia exper&ande otras madres que atraviesan
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situaciones similares y que encuentran en dichacgspun lugar de redencion y por qué
no, de diversion.

Asimismo y como consecuencia del entendimiento ste easo de estudio, nos
interesa la interaccion de las fans de esta paginda protagonista que cuenta la historia,
asumiendo la posibilidad de encontrar en ellasasoproductoras de nuevos relatos.
Observaremos si estos potenciales relatos, relgitestructura original de “Segun Roxi”,
con esto nos referimos a las prevalencia de unatigarvinculada a la maternidad o bien,
si existe la posibilidad de encontrar nuevas teragtielacionadas con otros ambitos, tales
como: la pareja, el trabajo, el colegio, el cuegto, Asi pues, el andlisis de las narrativas
se transformara en el canal que nos guiara haeisfégia participativa de las mujeres, y al
mismo tiempo, se intentard dar cuenta si ademaserde en herramienta para repensar
algunos roles asignados como propios del génererferm. De este modo, analizaremos
como a través de la construccion de estos rellesnujeres que participan de “Segun
Roxi” negocian el sentido sobre ciertas tematicasxcwadas usualmente al género

femenino.

Entendemos que un analisis de este tipo permigéivéldr y poner de manifiesto, el

papel de la mujer como sujeto productor y consunteéocontenidos, en flujo continuo.

1.4: OBJETIVOS ESPECIFICOS

A continuacion, expondremos los objetivos espeaudfique se llevaran a cabo en

nuestra investigacion.

Analizar y poner de manifiesto la estructura naraatle “Segun Roxi”
2. Describir los tipos de fans encontrados y la dicame participacion construida
entre éstos y la protagonista de la pagina.
Desarrollar tematicas y contenidos de “Segun Roxi".
Hallar posibles conflictos y acuerdos en tornoestos contenidos propuestos por la

protagonista y sus fans.
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5. ¢Se plantean ciertos estereotipos a seguir o azach De ser asi, ¢de qué se tratan
éstos estereotipos?
6. Analizar mecanismos de negociacion de sentido évdrparticipantes de la pagina

analizada.

1.5: HIPOTESIS

La hipétesis que guiara nuestro trabajo sera @ampee a partir de la construccion
de narrativas en Facebook, en tanto un uso pagildese le puede dar a dicha plataforma,
las mujeres negocian el sentido sobre tematicasilidas estrechamente a los roles que
ellas ocupan, tales como aquellos relacionadoslaconaternidad, el trabajo, entre otros.
De este modo diremos que encontramos en Facebonagspacio en donde es posible la
negociacion de sentido y consecuentemente, la esadion de ciertas problematicas

asociadas al género femenino.

1.6: METODOLOGIA

En este apartado, daremos cuenta de la metodaltiizada durante el presente
trabajo que nos permitio abordar de una mejor naanaeestro objeto de estudio. Pero
antes de desarrollar las técnicas utilizadas, sehaoe pertinente aclarar que este trabajo
estuvo basado en el andlisis de publicaciones o yRde los comentarios de sus fans.
Esto permiti6 conformar un corpus que contiene @Blicaciones de Roxi y mas de
48.000 comentarios de los fans. Decidimos quenieloi del corpus coincidiria con el
primer post realizado por Roxi en la pagina, esradepiel que data del 20 de Julio de 2012
y que terminaria con una publicacion de Roxi ded80Marzo de 2015. La eleccion del
corte del corpus tiene que ver con que el prodit8égun Roxi”, traspasaria la esfera de
internet y comenzaria a salir en television y snbéste hecho estaba programado para el
mes de Mayo de 2015, comenzamos a observar qdesge Abril el suceso empezaba a

publicitarse. Esto nos llevo a considerar que #sividad que alcanzaria el producto en
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television, cambiaria los pardmetros observados lehsnomento, por lo cual, entendimos

gue alli deberia finalizar nuestro corpus.
En cuanto a las técnicas, utilizamos las siguietbes

1) Analisis de contenido de Facebook.

2) Técnicas vinculadas akntiment analysis

El analisis de contenido, estuvo basado en prinmstancia, en una observacion
cualitativa del contenido de la pagina para luegsap a una segunda etapa en la cual se
tradujo dicho contenido en plantillas Excel. Léormacion estuvo dividida de la siguiente
forma: por un lado, se traspusieron todas las gatibbnes que realizé Roxi, la protagonista
de la pagina, con sus respetivas fechas de puidiicamntenido y cantidad de “Me Gusta”
y de comentarios y las veces en que fueron cordparpor los fans. La finalidad de este
modo de trabajo, era seleccionar y filtrar mas afeneente de qué manera lo que producia
la protagonista era recibido cuantitativamente gus fans. Por otro lado, decidimos
analizar en una hoja de célculo distinta, mas dé0@8comentarios producidos por los
fans, con sus respectivas fechas de publicacidasyficando a cada una de ellas, con una
valoracién en tanto coincidieran o no con la paste Roxi’. De ese modo, pudimos
vislumbrar acuerdos y conflictos y consecuentememstablecimos tematicas de
clasificacion entre las publicaciones de Roxi ydomentarios de los fans. De esta forma 'y
con el uso de filtros, trabajamos ordenadamentenynsayor precision sobre cada uno de
los comentarios. Todo este trabajo fue realizadarde el mes de Abril de 2015 e inicios

de Mayo del mismo afio.

Cuando hablamaosentiment analysie andlisis de sentimientoos referimos a una
técnica que se basa en el andlisis de un texte ypgsibilita hallar las teméticas de las que
se habla en él y ademas, extraer actitudes y erahes de los emisores en torno a ellas
(Gonzalez Dulanto, 2012). Mediante algunas aphlcess basadas en esta técnica,
podemos analizar de que habla un texto y que \@aforapositiva, negativa o neutra)

realizan quienes participan de él (Gonzalez Dula@@12). Es una forma de obtener

1% https://drive.google.com/file/d/0By31Tnrg_4VLUmkwbXQ2d29VZk0/view?usp=sharing
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resultados cuantitativos sin tener que analizar ectanio por comentario, ahorrando
tiempo y trabajo. Si bien y como describimos eprlener técnica, nosotros desarrollamos
un analisis cualitativo, consideramos que el ustédeicas de analisis de sentimiento, nos
permitirian condensar tematicas y categorias. &e modo, decidimos utilizar una
aplicacién gratuita llamada Semanttja creada en 2011, la cual fue disefiada
especificamente para trabajar con archivos Exeala poner en marcha la aplicacion, fue
necesario registrarse gratuitamente y tras obtemesuario y una contrasefia, descargamos
un software el cual se instal6 en forma de plug#inel mismo Excel. Para iniciar el
analisis se debe estar conectado a internet ytenaibn de los resultados es en forma de
tablas y gréficos de tortas en nuevas hojas deiloélc La aplicacién en su uso gratuito
permite realizar solamente hasta 20.000 transaesj@s decir analiza 20.000 lineas de un

Excel. Para poder utilizar la aplicacion de foitimaitada, es necesario pagar por ella.

Semantria nos permitio hallar tematicas, categgrigalabras mas recurrentes en el
corpus elegido. Por tematica, la aplicacién edigeque debe encontrar de qué se habla
mayormente en el texto elegido. En cuanto a cetegoel proceso que realiza la
aplicacion es mas complejo: captura ideas ampligarér del concepto de matriz creado
por el procesamiento de la taxonomia de Wikipedias categorias agrupan términos que
se relacionan conceptualmente, sin que se tratéérmadnos semejantes. Por ejemplo, con
la categoria “Alimentos” se refiere a todo lo gue relaciona con ella sin usarse
especificamente la palabra “Alimentos”. Asi, dentlte tal categoria se agruparan
conceptos tales como: pizza, sandwich, chocol&te,Addemas de ésto, Semantria también
nos permite agrupar términos especificos que se duasultado y de este modo,

condensarlos de acuerdo a la repeticion de los osism

Utilizamos dicha aplicacion para poder reflejargde se habla en nuestro caso de
estudio. Por un lado, quisimos encontrar las teastlas categorias y los términos mas
utilizados por parte de la protagonista de “Segari'Ry por otro, por parte de sus fans.
Consecuentemente, nos sirvid para comprender g fal contenido entre quien los
propone inicialmente, es decir Roxi, y quienesclmssumen, sus fans. Del mismo modo, y

considerando a estos ultimos también como sujetoduptores, Semantria nos permitié

“para conocer la aplicacion visitar: https://semarinm/
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verificar los contenidos que las fans también pngmodesde el lado de la produccién y son
consumidos, inversamente, por Roxi. Los resultadakados, seran analizados los
apartados 3.3.1y 3.3.2.

1.7: ESTADO DE LA CUESTION

Consideramos que es necesario realizar un brevericer de algunos trabajos que
han vinculado a las mujeres con la plataforma a@elb@k o que han tocado en alguna de
las aristas a nuestro objeto de estudio, para phiterenciar nuestro trabajo de aquellos,
por un lado y para saber en qué punto se encondistbacampo tematico al momento de
comenzar nuestra investigacion, por el otro. &nlEntendemos que ninguno de éstos ha
tratado puntualmente el uso en relacioén a las tiasade las mujeres en Facebook tal
como lo proponemos en el presente, hacer una davide estos trabajos nos permitira
situarnos mejor a la hora de comenzar con nueséises. Vale aclarar, que la mayoria de
las investigaciones que esbozaremos a continua@alizan un analisis de oposicion entre
hombres y mujeres de acuerdo a algun aspectoyartde uso y ninguno de ellos, se ha

focalizado particularmente en el género femenino.

Partiremos de un primer articulo publicado en Vsta Forbes en el afio 2df@ue
intenta dar cuenta del por qué las diferentes meétas de usos entre hombres y mujeres
en las redes sociales. Explica que las mujere&ndpn a construir relaciones compartiendo
informacién, mientras que los hombres aprendenrapacarse y a competir con otros
hombres tratando de alcanzar el éxito. La mismastigacion, intenta echar luz sobre la
razén por la cual existe una disimilitud en el dedas redes sociales y rastrea el origen a
traveés de la historia y bajo un d&mbito de supengig Indica que los hombres siempre
compiten y nunca se muestran débiles ni exponepsttategias para conseguir sobrevivir,
inclusive en el reino animal; tal es asi, que lesaon el plumaje mas brillosos poseen las

mejores hembras y el mejor territorio. Sin embdagsituacion de las mujeres es distinta:

12 Goudreau, J., “What Men And Women Are Doing On Facebook”, Forbes.com en

http://www.forbes.com/2010/04/26/popular-social-networking-sites-forbes-woman-time-facebook-
twitter.html, 2010, consultado el 30/06/2013.
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ellas deben utilizarse unas con otras para constamunidades, razon por la cual, les

resulta fundamental compartir estrategias y daossejos. La comunicacion, es el arma
esencial para conseguir esto y es aqui donde a#riiferencia de uso de las plataformas
sociales. Siguiendo este razonamiento, la nataalile Facebook pareciera estar mas
acorde a los intereses de las mujeres, dado tpscginfian mas en otras personas para
recibir informacién y mas aun, si ésta provienead@gos o familiares, mientras que

Linkedin y Youtube serian las redes por defectocolasas, puesto que se relacionan con
aspectos relativos a la profesién o bien, porqueat®n de ser de dichas redes no se

encuentra en la conversacion.

Gender Trouble in Web 2.0: Gender Relations in &ddetwork Sites, Wikis and
Weblogs(Carstensen, 2009) es un articulo que preserdtanirada desde el feminismo.
La autora explora el mundo de los blogs y los wiisrelacion a la cuestion de género.
Insiste en que no se puede dejar de observarlEslimarios de género en el disefio y en el
uso de las redes sociales, puesto que no dejam #&uda existencia de una posicidon
intermedia entre hombres y mujeres. Entiende quia &Veb 2.0, ya no es un lugar de
dominacion masculina pero enfatiza en que aun eexistecanismos de reproduccion
patriarcal, puesto que por ejemplo, los weblogsitesgpor hombres ganan mayor atencion
debido a que tratan sobre asuntos publicos, mgnue los weblogs escritos por mujeres
al tratar en su mayoria sobre asuntos privadosjaqueelegados. La autora hace un
llamado a las mujeres para que comiencen a ocufzardeen, de los asuntos publicos y se
pregunta por qué no lo hicieron hasta el momento.

En cuanto a Facebook, existen estudios que intengarofundizar las formas en
gue los hombres y mujeres utilizan dicha platafornia Who does what on Facebook?
Age, sex, and relationship status as predictorsadebook us€2012), los académicos
Francis T. McAndrew y Hye Sun Jeong, arribarongaighs conclusiones interesantes en lo
gue se refiere al tipo de actividades segun elrgeme injerencia del estado amoroso en
cuanto al tiempo que se pasa conectado a la real,dacafectacion de este ultimo en la
realizacion de ciertas actividades, etc. Para e#itablecieron nueve variables de analisis,
tales como: comparacion social (semejanza de loariags entre si respecto al estado

amoroso, nivel educacional, intereses, musica f@goretc.), actividades relativas a las
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fotos (subida, etiquetado, comentarios), busquedafdrmacion personal en otros perfiles
(visualizacion de otros perfiles y albumes de folestura de los post en los muros y de los
mini-feeds), interaccion con grupos (participac&m grupo, responder a eventos, crear
grupos o eventos), administracion de la foto defilpgedicion de las fotos con algun

programa, necesidad de aparecer bien en las ftisagrnimiento de cuales fotos se suben
y cuéles no, etc.), interaccion social (lecturdodepost del perfil propio y de los mensajes
personales, envio de éstos ultimos, etc.), posee@rdaces (links, videos, web sites),
actividad familiar (inclusion de familiares en fasos o visualizacion de las paginas de los

familiares) y evitar foto de perfil .

El andlisis concluyé en que las mujeres suelenrmiréis que los hombres, los
perfiles de otros usuarios del mismo género, eg,dde otras mujeres. Ademas, éstas
tltimas, pasan mas tiempo en actividades reladamaon la administracion de su foto de
perfil, editandola y cambiandola con mayor frecugnd.a misma tendencia se observa en
cuanto a las actividades relativas a las fotosesrergl, tales como mirar fotos de otros
perfiles, comentar o etiquetar. Y es interesantlg situacion sentimental, cualquiera sea
ésta, no afecta a las mujeres en dicha actividdo.obstante, el caso de los hombres es
distinto: aquellos que no tienen ninguna relaciénomsa, pasan mayor tiempo en
actividades relacionadas con sus fotos mientrasl@pi€ue si se encuentran en pareja,
disminuyen su tiempo. Adicionalmente, se comprapi los hombres que no se
encuentran en una relacién pasan significativamengnos tiempo mirando el perfil de
otros hombres, sin embargo, el estado de la relat@duna mujer cualquiera fuese éste, no
afecta a dicha variable. Y finalmente, tanto hmealzomo mujeres que no se encuentran
en una relacibn comprometida pasan mas tiempo @widades relacionadas con la
administracion de sus fotos (edicidn, dar “cientgliesion”, mostrarse en pose, agregarle
efectos, etc.). Asi, el estudio concluye queareeal las personas que no se encuentran en
una relacion, estdn mas preocupadas por coOmo udirsd o presentarse a ellos mismos en

esta red social.

Otro estudio denominaddJser Descriptions and Interpretations of Self-
Presentation through Facebook Profile Imag@dichele M. Strano; 2008), nos acerca

interesantes propuestas en cuanto a la relaciéteate entre la foto elegida para colocar
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en el perfil y la transformacion de esta ultima,hemramienta de presentacion personal.
Congruente con el estudio anterior, también se dstraique las mujeres tienden a cambiar
con mayor frecuencia la foto de perfil pero adielomente, deciden mostrar a sus amigos
en ellas, enfatizando sus relaciones amistosasi b¥en, tanto hombres como mujeres se
muestran en familia o con su pareja, la razon pocual eligen ésta opcion, varia de
acuerdo al género. Por ejemplo, las mujeres cuaadmuestran con su pareja, intentan
definir su identidad a partir de ésto, ademas dmrmrarse interesadas en mostrarle al
mundo el amor hallado. Sin embargo los hombrespgrarte, tienden a colocar una foto
de estas caracteristicas, debido a la presidonageep por parte de su pareja para realizarlo
dado que saben que esta decision puede impacsarrefacion amorosa por fuera de la red
social. Asi mismo, es notorio que la razon pocual las mujeres eligen cierta foto de
perfil es debido a que se ven bellas y atractivalias. Y finalmente, un hallazgo
interesante de esta investigacion cualitativa, s & rol de la foto de perfil no solo es
permitir construir una identidad sino que ademi&set como objetivo ayudar a recordar
ciertos momentos de felicidad, de algun modo cwmglh una funcionalidad emotiva,

actuando de manera similar al portarretrato qumisde encontrar en un rincon del hogar.

Las diferencias de género en Facebook también senhdsibles en relacion al
lenguaje utilizado. EI estudiBersonality, Gender, and Age in the Language ofiadboc
Media: The Open-Vocabulary ApproactSchwartz, Eichstaedt y otros; 2013), nos acerca
un buen panorama de las expresiones que son dditizzor los hombres y por las mujeres,
permitiendo establecer patrones de escritura detriéacebook, dado que consideran que
el lenguaje es la herramienta mas comun y configibéetienen las personas para trasladar
sus sentimientos y pensamientos interiores en on@af en que los otros puedan
entenderla. Vale aclarar que los resultados atidensolo pueden ser aplicados a esta
plataforma social por lo tanto, una generalizaeédrcuanto al uso del lenguaje en las redes
y medios sociales, se encuentra aun bastante lefineembargo, los autores para llegar a
un andlisis concreto, proponen la utilizacién denoétodo innovador: a diferencia de
estudios anteriores que se basaban en contar suatdas una palabra era utilizada mas
gue otra, ellos lo que proponen, es estudiar taggpalabras como las frases, en el
contexto en que son utilizadas, es decir, realimaanalisis de discurso. Asi, arriban a que

las mujeres utilizan méas palabras emotivas quehtwsbres, por ejemplo: emocionada.
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Adicionalmente, concluyen que las mujeres utilizads que los hombres la primera
persona del singular y mencionan en mayor proporpi@cesos sociales y psicologicos,
tales como “te quiero”. Por otro lado, los hombutdizan mayor cantidad de malas
palabras y frases como “mi mujer”, “mi nombre”, @m caracter posesivo, en cambio las
mujeres solamente dicen marido o novio, sin el ;maunque las mujeres suelen

caracterizar a esas palabras con “increible” ;mstio”.

El estudioGendering Facebook: Privacy and commodificati@ohen y Shade,
2008) indaga acerca de la mercantilizacién de géeerFacebook, sobre la percepcion de
privacidad de las mujeres jovenes y sobre la patdoi de generar o formar parte de
mensajes alternativos de actividades colectivamalglizacion en Facebook. Revela que
las mujeres utilizan Facebook para estar en cantat otros amigos y ademas, como una
forma de presentarse frente a otras personas.rdsinhgllazgo de este estudio, se centra en
la negativa expresada por parte de las mujereestatias, acerca de que Facebook sea un
buen espacio para compartir mensajes alternativas.autoras indican que los imperativos
econdmicos de Facebook quizas permitan entendegygoeste medio no es propicio para
generar mensajes alternativos relativos al actwigeminista. Dicha red social tiene una
I6gica de mercantilizacion y gana millones de desgror afio, por lo tanto siendo esa es su
naturaleza, resulta incompatible con cualquier valdd colectiva de movilizacion.
Finalmente, las autoras han indagado acerca deolasepciones de los hombres y las
mujeres vinculadas al mundo de los medios socjaldsscubrieron que alli también se han
instaurado estereotipos. Las mujeres son vistam apnsumidoras pasivas o bien como
jovenes que muestran fotografias provocativascaambio los hombres jévenes, son vistos
como creativos y genios, prolongando aquellosudsas que establecen que la tecnologia
es tierra de hombres.

1.8: MARCO TEORICO

El andlisis propuesto en las lineas previas, sergraza sustentado por diferentes
teorias y visiones que desarrollaremos en la presseccion. Para ello, consideramos

pertinente ordenar dicho planteo en cuatro apastadsl orden propuesto no es aleatorio
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puesto que cada nuevo apartado presupone las madicexpuestas en el precedente,

logrando generar un marco conceptual que parte gerleral hacia lo particular.

El primero de ellos esbozara un breve recorridocacee la reestructuracion de los
ambitos de lo publico y lo privado desde siglo XMVhasta el presente, para luego
adentrarse en la cultura de los fans y en el caocep convergencia. Seguidamente,
explicaremos de qué modo las audiencias negocisengldo basandonos en los conceptos
propuestos por Eliseo Verdn. El segundo apartasardollara el concepto de narrativas
transmedia o0 en inglégansmedia storytelling El tercero se centrara en la relacioén entre
las mujeres y las nuevas tecnologias de la infddmag la comunicacion, sefialando
algunas miradas teéricas al respecto y proponieeéiniciones en relacion al concepto de
género, estereotipos y empoderamiento de las nsujeF@énalmente, el cuarto apartado
intentard& dar cuenta del concepto de narrativaec@ndo una definicion y
consecuentemente, poniendo de manifiesto la relaendre ésta y la construccion de

identidades.

1.8.1: Los usuarios de las redes sociales: nuevaagiicas

Asistimos a cambios concernientes a la concepadagiesferas de lo publico y lo
privado. Richard Sennett (1978) de manera tanrigisa, nos cuenta como ocurrié este
proceso de transformacion. Explica que en el iyl el espacio publico era el lugar en
donde se establecia el orden social y en dondembie se presentaba como actor, de
modo tal, que la vestimenta y el gesto corporaneaina forma de dialogo entre las
personas. Existia un equilibrio puro entre esga@es y el privado, convirtiéndose el
primero, en un lugar festivo y propicio para loswentros. Ya entrado el siglo XIX, y
como consecuencia del capitalismo industrial, gaje parejado una nueva cultura urbana
y secular, comienza a vivirse un desequilibrio eefdis esferas antes descriptas. Sennett
describe el ambito privado, familiar y burgués ae grandes ciudades, como un lugar de
proteccién y de retirada, frente a un mundo pubtiasificado, confuso e inferior. Esta
idea se veia potenciada, porque a diferencia gkl anterior, las casas poseian elementos

de confort y placer, como consecuencia del consmagivo aun incipiente. El siglo XIX
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es visto como el momento en que finaliza la cultp@idlica y en donde las personas
comienzan a practicar una observacion pasiva gctdea (voyeurismo) puesto que nadie
quiere ser descubierto ni identificado (personasacespectadores). De modo que la esfera
privada se enaltece y se valora por encima debécpu desplazandose el interés hacia el

mundo intimo de las personas; lo que Sennett der@rttiranias de la intimidad”.

Estas condiciones, se transforman en las bases dandgue la sociedad actual
pero con un desplazamiento notorio y contundeatsotiedad quiere mostrar su intimidad.
La autora Paula Sibilia dice acerca de estd:Haberse desmoronado aquellos muros que
separaban los ambientes publicos y privados erotaedad industrial, se vuelve visible
nada menos, que la intimidad de cada uno y de cigtg’ (Sibilia, 2008: 104). A este
proceso, ella lo denominara “tiranias de la vigladl” e implica in desplazamiento del eje
alrededor del cual se edifica lo que se es: destento —introdirigidos- hacia afuera —
alterdirigidos-’ (Sibilia, 2008: 267). Esto produce un cambiol@rexperiencia subjetiva
de las personas puesto que ésta, ademas de cmestauiravés del cuerpo, también y
fundamentalmente, lo hace a través de la interaccan los Otros y con el mundo.
Entonces, cuando esta forma de interaccionar sefioagddicho cambio se traduce
inmediatamente al campo de la experiencia subjé®iailia, 2008). De este modo y
siguiendo Guy Debord,L'a fase presente de la ocupacion total de la vidiad por los
resultados acumulados de la economia conduce aslizdmiento generalizado del tener
al parecet (Debord, 1967: 5).

Pero ademas, es interesante remarcar que a pesestaldendencia hacia la
visibilidad también se arriba a una paradoja isi@née: las personas desean ser vistas pero
al mismo tiempo realizan esta practica desde Ernaisnto (Sennett, 1978). El individuo
establece relaciones en red pero desde la sol&dagkz solo en un cuarto y encerrado
pero en contacto con computadoras, reproductor®&p8e Internet, tabletas, celulares, etc.
(Flichy, 2006). Se necesita al Otro pero desdaighmiento aunque, vale aclarar, esta
soledad no se asemeja a la vivida en el siglo btde refugiarse del afuera, implicaba el
autoconocimiento.  Asi, comienza a tener prepomd&éauna esfera nunca antes
mencionada: la psicolégica. Dice Sennd#:répresentacion de estados de sentimiento en

la sociedad intima hace que la esencia de una empdependa de aquel que la proyecta
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[...]. La representacion a otra persona de aquellee de ocurre a uno, es idiosincratico
(Sennett, 1978: 388). De esta forma, las pregurgetoras pasan a ser: ¢Qué estoy

sintiendo? o ¢ COmo me siento? (Sennett, 1978).

Por otra parte, los movimientos descriptos en lasafos precedentes, ocurren
dentro de un proceso en desarrollo que Henry Jerdenominaonvergencia culturala
partir del cual, se producen cambios tecnolOgiengturales, industriales y sociales.
Explicita el mismo autor:Con «convergencia» me refiero al flujo de conterdadoavés de
multiples plataformas mediaticas, la cooperaciotremultiples industrias mediaticas y el
comportamiento migratorio de las audiencias medé&gj dispuestas a ir casi a cualquier
parte en busca del tipo deseado de experienciasntetenimientd (Jenkins, 2008: 14).
Por lo tanto, el académico americano, habla deracepo cuya importancia reside en tres
puntos: en la cultura participativa, la convergari® medios y la inteligencia colectiva
Si bien estos se encuentran interrelacionadoss gplopoésitos del presente trabajo, le

daremos una mayor relevancia, al concepto de aytaticipativa.

Jenkins, es parte de una segunda camada de estud®#os medios, que quebro el
pensamiento que estigmatizaba aquellos individwes apnsumian fanaticamente, ciertos
productos mediaticos. A los que comunmente sélttzba de infantiles o locos, Jenkins y
tras varios afios de andlisis, los coloc6 en escena elementos fundamentales del
proceso convergente. El estudio que él realiedcacdel mundo de los fans, permitié dar
vuelta aquellas concepciones que analizaban laupecath y el consumo, de manera
separada y como inherentes a grupos especificakesTasi, que con el tiempo, el mismo
Jenkins se alejo del concepto inicial de “cazadéuds/os” tomado del autor De Certau,
para acercarse mas al modelo de inteligencia ocdeptopuesto por Pierre Levy. Esto
ocurrio porque si bien el primero, hablaba de uesgncia activa de los consumidores, se
olvidaba que éstos también, se transformaban lergproductores de contenidosata
los fans, el consumo suscita espontaneamente tupetn, la lectura genera la escritura,

hasta que los términos parecen légicamente insdgpega(Jenkins, 2009: 54). Si bien

13 Concepto tomado de Pierre Levy (1994), que descrima “utopia realizable”, a partir de la cual las
personas forman una comunidad de conocimiento,squieasa en compartir y colaborar, mediado por las
nuevas tecnologias de la informacion y la comumcacEn esta comunidad, nadie sabe todo perogim al
modo, todos saben algo.
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Jenkins, basa su estudio preliminar en los farBtaleTreR*, es interesante como analiza la
manera en que los fans se apropian del contentdony a partir de éste, crean nuevos, ya
sea relatos originales, cartas que debaten acergaafjrama, foros de discusion, etc. En
la actualidad y a partir de cualquier productoural, estas practicas se ven magnificadas y
masificadas por la presencia de aparatos tecnokggue posibilitan todo tipo de
producciones caseras que no necesitan grandesiongs mas que tiempo y dedicacion.
El advenimiento de la Web 2.0 no ha hecho méas igtensificar este proceso de

participacién y produccion.
Asi, Jenkins sefiala tres tendencias que configestancultura participativa:

“1- Las nuevas herramientas y tecnologias permitéws aonsumidores archivar,

comentar, apropiarse y volver a poner en circuladids contenidos mediaticos;

2- una gama de subculturas promueven la producon@diatica del «hazlo ta
mismo», un discurso que condiciona el uso de esawlkogias por parte de los
consumidores; y

3- las tendencias econdmicas que favorecen los loomgados mediaticos
horizontalmente integrados fomentan el flujo degerées, ideas y narraciones a
través de multiples canales mediaticos y demandas nipos activos de
espectadore’ (Jenkins, 2009: 163)

1.8.1.1: La produccién de sentido en las audiencigarticipativas

En este proceso de consumo y produccion de cooterlms audiencias
participativas negocian el sentido constantementesylta interesante entender de qué
modo lo realizan. Comprendemos que la producceésentido es un proceso social que
establece una diferencia entre la produccion yeebmocimiento, y es entre esta dos
instancias como circulan los discursos socialesdiv,e1988). Asimismo, toda produccion

de sentido es necesariamente social e inversantedte fenomeno social es siempre un

14 Conocida en castellano como “Viaje a las estrelies una serie americana de television, pertenecial
género de ciencia ficcion basada en aventuras iesgmc
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proceso de produccién de sentido. A partir de,estomprendemos que todos los
fendmenos sociales tienen una dimension signikgcante Veron (1988) dio a llamar

semiosis sociagy en la cual nos encontramos inmersos. Esta frampuede ser analizada

completamente, es por ello que solo se analizagmieatos que €l va a denominar
discursos, los cuales son definidos como configonas espacio-temporales de sentido
(Veron, 1988). Por otro lado, el mismo Verdn (1988s explica que lo real se construye
discursivamente, y es en este nivel consb Sentido manifiesta sus determinaciones

sociales y los fendmenos sociales develan su diémesignificanté (Verén, 1988: 126).

Dado que siempre existen varias lecturas posibdéesrddiscurso, solo podemos
entender y definir cierta lectura relativa a uncesmo de produccion de un discurso, en

relacién con sus condiciones productivas. Estamasd,

“tienen que ver, ya sea con las determinaciones dmre cuenta de las
restricciones de generaciéon de un discurso o dépmde discurso, ya sea con
las determinaciones que definen las restriccionesu recepcion. Llamamos a
las primeras condiciones de produccion y, a lasusegs, condiciones de

reconocimiento”(Veron, 1988: 127).

Siempre resulta interesante analizar cuales sas ésndiciones productivas, dado

gue entre ellas circulan los discursos socialesd(V,€1988).

Para poder comprender la relacion entre un discyrssus condiciones de
produccion o de reconocimiento, es necesario Emeuenta ciertas reglas de generacion y
de lectura, llamadas graméaticas de produccidon ymdtiaas de reconocimiento
respectivamente (Verdn, 1988). Estas reglas destrioperaciones, que para ser
reconstruidas es necesario encontnarcasen la materia significante analizada. Cuando
estas marcas pueden ser relacionadas con sus iooedicya sea de produccion o de
reconocimiento, podemos decir que se convirtieronheellas Y si bien nuestra
investigacion no tiene como objetivo realizar udlesns de discurso, entendemos que las
herramientas brindadas por Verdn nos permitiranptender mas profundamente de qué
modo las fans de la pagina de “Segun Roxi”, negoelasentido sobre ciertas teméticas

vinculadas estrechamente a sus roles como mujeres.

27



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

1.8.2: Narrativas transmedia

Para poder comprender mejor nuestro objeto de iestad nos hace pertinente
mencionar y explicar de qué se trata el conceptmateativas transmediatambién
conocido en inglés comwansmedia storytelling.Dicho concepto fue acufiado por Henry
Jenkins para poder explicar una coyuntura que ededa a los medios y a las industrias de
entretenimiento en relacion a la puesta en funomerto de los relatos. Scolari (2011)
menciona que las narrativas transmedia se puedenr de partir de dos variables. La
primera de ellas tiene que ver con que la hissgiguede contar a traves de varios medios
y/o plataformas, utilizando las mejores caracteedstde cada una de ellos. Esto, sin
embargo, no puede ser emparentado con las adapmacimomo el caso de los libros y el
cine, sino mas bien estamos hablando de la pakidilde contar con historias autonomas
en cada medio, las cuales forman parte de un moadativo general. De este modo
diremos que las NT son una particular forma narrativa que seaxde a través de
diferentes sistemas de significacion (verbal, iconaudiovisual, interactivo, etc.) y medios
(cine, comic, televisiéon, videojuegos, teatro, )et¢Scolari, 2013:24). En cuanto a la
segunda variable, Scolari (2011) menciona a la bocoion de los prosumidores
(productores + consumidores) en la construcciémuaido narrativo, lo cual implica que
qguienes consumen el relato oficial presentado @®riridustrias de entretenimiento luego
pasan a ocupar el puesto de productores de hsfmapias que, formaran luego, parte del
mundo narrativo oficial. De este modo, los uswwase transforman en cooperadores
activos del proceso de expansion transmedia ($ca3). Suben videos a Youtube con

parodias, crean historias paralelas en blogs, etc.

Los casos mas embleméticos y mas estudiados dacimaes transmedia, se
vinculan con las producciones tatrix, Harry Potter o bienStar Wars Hablamos de
peliculas o libros, en primera instancia, para duelgservar como el mundo narrativo se
expande a través de los videos juegos, comicghaedising, parque de atracciones, web,
animaciones, etc. También podemos verificar eplegue de este tipo de narrativas en

series tales combhe walking dead Breaking baddonde el relato no se detiene solo en lo
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gue sucede en la serie televisiva sino que tradpas&ras para instalarse, por ejemplo, en
internet.

Henry Jenkins (2007) menciona la existencia demalgumitos vinculados a este
tipo de narrativas para luego desestimarlos y ggrd@ ese modo, una mejor comprension
del fendmeno. Tal es asi, que explica que no adeesente deben existir mas de una
plataforma o medio para la creacién de una naastixansmedia, sino que el corazén se
centra en la posibilidad de que cada medio haceamzbucion Unica sin la generacién de
contenido redundante. Tampoco considera que teedieauna estrategia de promocion sino
que es mas bien una forma de desarrollar la créatlylo cual tampoco significa que las
narrativas transmedia sean Unicamente aplicadaggng, sino que éstos, son solo una
parte del campo de posibilidades de desarrolla.oRo lado, también entiende que si bien
inicialmente estas narrativas estaban dirigidasnagmupo especifico de consumidores
denominados “geek$” actualmente el target se amplié y puede direacgma un grupo
mas amplio de consumidores. De este mismo modsignéfica que todo nuevo producto
gue se cree debe ser transmedia para lograr é@xit@ge hay historias que necesitan de un
solo medio para contarse. Tampoco es cierto gniicoarrativas transmedia requiera de
un gran presupuesto puesto que se han observadocpiones de bajos costos que han
podido llevarlas a cabo. Pero lo mas importantardenarrativa transmedia es la historia

gue se cuenta, y que este relato pueda captaraaicode los consumidores.

1.8.3: Mujeres y TICS

La relacion entre género y tecnologia sigue siemhtrovertida a pesar de los afios
dedicados a su estudio (Wajcman, 2009). Exist@raiites corrientes que intentan dar
cuenta del mencionado binomio, proponiendo nociguesvan desde las mas pesimistas
hasta las mas optimistas. Pero antes de situ@mas marco teorico referente a ello,
resulta conveniente, en primera instancia, defimr que denominamos género. La

Organizacioén Internacional del Trabajo, definealaepto como aquel que:

15 personas que se encuentran atraidas por la irffoanygpor las tecnologias.
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“se refiere a las diferencias y relaciones sociaesre hombres y mujeres, las
cuales han sido aprendidas y varian ampliamenteeesdciedades y culturas y van
cambiando con el tiempo. EIl termino género no papa al termino sexo, el cual
se refiere tnicamente a diferencias biologicasehtsmbres y mujere€l! termino
género es utilizado para analizar roles, responkdades, restricciones y
necesidades tanto de hombres como de mujeres as leglareas y en un contexto
social determinadb(Estebanez, 2014: 7).

Por otro lado, el mismo concepto pone de manifiedtyucturas de poder y
relaciones econdémicas (Estebanez, 2014) y ademdsitp entender que las caracteristicas
que se consideran naturales e intrinsecas tantosemombres como en las mujeresn
construidas sobre fundamentos historicos, econ@npmiticos, ideoldgicos y culturales, y
sientan las bases para la reproduccion de desayledd colocando a las mujeres en un
nivel de subordinacion respecto de los homlf@arcia Ramilo, Cinco; 2005). De este
modo, las representaciones de lo que se considesautimo y femenino son asumidas e
internalizadas por los sujetos y sirven para omgaria forma en que interpretan la realidad
y el mundo que los rodea. Pensar al género b&gs parametros,permite redireccionar
la atencion de los significados relativos a lasetkhcias sexuales hacia la pregunta de
por qué tales significados se han desplegd8ox Keller, 1995: 29).

Asi, la sociedad ha establecido durante muchos, aiiosestereotipo de mujer
tecnéfoba, es decir, mujer con cierta aversidnsal de las tecnologias; mientras que
antagonicamente, se instauré el estereotipo debfefigado estrechamente al mundo de
las ciencias y las tecnologias, casi como una c@ndiinnata. Se considera que la
limitacion de la mujer respecto al uso de la teogi@ es debido a una condicion biologica
pero no se tiene en cuenta que la verdadera ra&zemala construccion de estereotipos a
partir de materiales didacticos, métodos pedag8gycen el disefio tecnolégico (Sabanes
Plou, 2004). Frente a esto, es valioso sefialavagues estudios han concluido que durante
los primeros afos de la nifiez, tanto nifios comaspi§e entretienen con los mismos juegos
pero este equilibrio se ve modificado con el trarsg de los afios, cuando los varones
optan por juguetes relacionados con la cienciagutra, mientras que las nifias prefieren

jugar con mufiecas tales como Barbie. Desde epkctasvale considerar que dichas
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elecciones son propulsadas por los padres aunqu@éia los propios nifios son quienes
deciden que juguetes quieren. Esto se debe aatsntision de valores y creencias
culturales que se reproducen socialmente referanke que se considera femenino y
masculino (Sabanes Plou, 2004). Dicha situaciénc@njunto con el disefio de las
tecnologias, acentian el agrandamiento de la brexistente entre hombres y mujeres

respecto del uso de dicha tecnologias, entre &gl la informacion y la comunicacion.

Nos encontramos con dos corrientes feministas aserithen la relacion entre
mujeres y tecnologias. La primera de ellas, la pg&mista, entiende a la tecnologia en
relaciéon intrinseca con la masculinidad. Estabtpee historicamente, se ha asociado a las
tecnologias con los hombres, sobretodo como coeseiaurevolucion industrial. Desde
aquel entonces, todo lo relacionado con las magasa y posteriormente, con los
automoviles, comenz6 a tener una connotacién nmaagypotenciado aiun mas, con el
desarrollo de la ingenieria mecénica y ciWwgjcman, 2009). Resulta interesante
remarcar, que anteriormente a ese estadio de tariajsdentro de las tecnologias se
incluian también aquellas artes vinculadas conilatit y la costura, cuyo ejercicio era
propio de las mujeres. De este modo, esta coeriiembinista insiste en que no solamente
las tecnologias estan asociadas a los hombres ep@ou dominadas por ellos, sino
también, porque se utilizan metaforas y simbolastenen directa relacion con el mundo
de los hombres. Consecuentemente, es importami@gar como la cultura ayuda a que
esto suceda, oscureciendo las habilidades que mputgteer o adquirir las mujeres
(Wajcman, 2009).La segunda corriente, la mas optimista, ve en lgevas tecnologias
digitales un lugar de insercion de las mujeres yquiebre con aquella tradicional
concepcion de la técnica como un ambito exclusivéenenasculino(Wajcman, 2009).
Asi, las TIC al estar basadas en la mafia mas qua &rerza, establecen una nueva
relaciéon con las mujeres y bajo ella, comienzaneaditbujarse las fronteras entre lo

masculino y femenino, igualando jerarquias (Wajcri2&09).

Siguiendo a esta autora, nos situaremos entre awigiases, intentando lograr un
equilibrio y “en lugar de tratar la tecnologia como neutra o sialov, defendemos que las
relaciones sociales se materializan en las herrataig y las técnicas: la tecnologia refleja las

divisiones de género y las desigualddd@d/ajcman, 2009, “Continuidad y cambio. Género y
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culturas de la tecnologia y el trabajo”) y ademéss tecnologias digitalesoman forma
mediante las circunstancias sociales en que soafdias y usadagWajcman, 2009).
De este modo, hablamos de una construccion saeiakdecnologias puesto que durante el
proceso de creacidon y produccion, intervienen ast@ociales que establecen diferentes
miradas respecto al objeto tecnolégico, modificapdaentuando sentidos propios que se
materializaran en el uso (Sued, 2014).

En el afilo 2003, tuvo lugar la primera fase de lmke Mundial sobre la Sociedad
de la Informacion en Ginebra, cuyo objetivo fueabltcer una declaracion politica de
principios y tomar medidas concretas para el estahlento de la Sociedad de la
Informaciért®. Como resultado, se obtuvo un documento de il cuyo articulo 12,
esta dedicado integramente a las mujeres. El nuéreo

“Afirmamos que el desarrollo de las TIC brinda imges oportunidades a las
mujeres, las cuales deben ser parte integranterfigg@antes clave de la Sociedad
de la Informacion. Nos comprometemos a garantizae dp Sociedad de la
Informacion fomente la potenciacién de las mujgres plena participacion, en pie
de igualdad, en todas las esferas de la sociedatpdos los procesos de adopcion
de decisiones. A dicho efecto, debemos integrar perapectiva de igualdad de

género y utilizar las TIC como un instrumento pesaseguir este objetitd’

Es notorio observar, a partir de dicho articulo,nlgeva vision de la sociedad
respecto al papel que las mujeres juegan en relaci@s TIC. Sin embargo, a la hora de la
aplicacion es necesario poner sobre el tapetedifesentes roles ocupados por la mujer
para entender sus necesidades y poner de manifigstcéstas Ultimas, son distintas a las
de los hombres. Asi comprendemos la presencieededles distintos: el reproductivo, el
productivo y el comunitari¢Garcia Ramilo, Cinco; 2005). El primero de ellibsne que
ver con la maternidad y el cuidado de los nifios,camo también, con las actividades
propias del hogar que tienen como objetivo la répecoion de la fuerza de trabajo. El

segundo, el productivo, se refiere al trabajo quelyce un valor mercantil y que obtiene

16 NFORMACION BASICA : ACERCA DE LA CMSI", Itu.intenhttps://www.itu.int/wsis/basic/about-
es.htmlconsultado el 01/11/2014.

17 “Declaracién de Principios. Construir la Socieddsl la Informacion: un desafio global para el nuevo
milenio”, ltu.ing en //www.itu.int/wsis/docs/gendeéficial/dop-es.html, consultado el 15/08/2014.
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como resultado un ingreso que se traduce en salnalmente, el rol comunitario, es el
gue desarrollan las mujeres en la comunidad pasterser los recursos tales como
educacion y salud, a través de los lazos comumit@@Barcia Ramilo, Cinco; 2005). Varios
tedricos que han indagado en el tema, establecentao el rol productivo como el
reproductivo, deben ser considerados trabajosueal fgrma, puesto que ambos conllevan
un esfuerzo, necesitan de una organizacion y ptanibn para poder ser llevados a cabo,
implican la modificacion o cambio de la realidadteni@l, social o simbdlica, requieren
competencias y habilidades tanto fisicas comodaoteales y producen algun tipo de valor
ya sea un producto o un cambio social (Lozaresl.,e2004). De este modo, es importante
desde nuestra perspectiva, entender como éstomplesiltoles impactan en el uso de las

tecnologias de la informacion y la comunicacion.

Para mejorar la posicion de las mujeres, es neoagaproceso de empoderamiento
gue permita un control en la toma de decisionegptan el &mbito publico como privado.
Es interesante notar, que la palabra empoderamieatcexistia inicialmente en el
diccionario de la Real Academia Espafiola y comdi@signo, era linkeado directamente al
verbo “apoderar”. En la actualidad, ha sido inoogda y es definida comoHacer
poderoso o fuerte a un individuo o grupo socialfaesrecidd. Esta definicion puede
darnos una idea inicial pero creemos que es nécesarsiderar al empoderamiento como
una capacidad de actuar, cuya potencialidad pueddaqg nula, si no existe voluntad de
hacerlo. Esta potencial capacidad se transformaceion si existe un individuo o
colectivo con una decisién responsable (Maure, R0Hs por ello que necesitamos ver “
proceso de empoderamiento como una forma de adedas mujeres mediante la cual se
puede hacer frente a una cuestion de géhdHiupekile Longwe, 2005: 39). En
consecuencia la autora Hlupekile Longwe establecemddo analitico, un Marco de
Empoderamiento de las Mujeres, que nos va a peremtender mejor dicho proceso. El
mismo consta de cinco niveles. El primero y m3s da ellos, es el de la asistencia social,
gue implica una mejora en los aspectos socio-ecmodren cuanto a la nutricion, vivienda
o ingresos. El segundo, es el del acceso, queeacan mayor acceso a los recursos,
situacion que conlleva a una mejoria de posiciépeeto de los hombres. El tercero es la
concientizacion, donde se asiste a una toma deiecmi@ por parte de las mujeres en

cuanto a su condicion desigual respecto de los resnptal mismo tiempo que se
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comprende que dicha situaciéon no se debe a inclubes o falta de esfuerzos. Como
consecuencia de esto, se pasa al cuarto nivet: lal mhovilizacion. Aqui las mujeres pasan
a la accion, se reunen, analizan sus problemasantgaln estrategias colectivas de
superacion. Finalmente, el quinto nivel es elad®ima de control, en donde las mujeres
tras pasar a la accion, obtuvieron y lograron dyjstioos, consiguiendo la igualdad de
género. En conveniente sefialar que todos estekesino se suceden de forma consecutiva
y linealmente, pero a nivel analitico resulta deerés para comprender el proceso de

empoderamiento de las mujeres (Hlupekile Longw8520

1.8.4: Usos de las redes para construccion de idefgtdes y narrativas

Como mencionabamos en apartados precedentesmasistéi un desplazamiento
hacia la intimidad visible y hacia la produccidopa que produce como consecuencia, un
particular efecto de exhibicion cuyo objetivo eslha sobre uno mismo. Los nuevos
medios electrénicos facilitaron la aparicion de tipids emisores que tienen la posibilidad
de ser vistos, leidos y oidos por millones de persdSibilia, 2008). Y son estos emisores
guienes comenzaron a utilizar con apremio las pakEides brindadas por la Web 2.0.
Resulta interesante remarcar, que a pesar de gelside ellos no poseen formacion en el
area informatica, igualmente, pueden participaivactente, ya sea como escritores de
blogs, a través de la creacion de perfiles en elites redes sociales o bien, poseyendo
paginas personales, entre otras cosas, puestcstpgesérvicios de internet colocaron a su

disposicion, faciles y rapidas herramientas dectdbea

De este modo, contamos con usuarios que cuenttomidss autobiograficas en su
mayoria o bien, se despliegan como escritores ldeosede ficcion que crean personajes
inventados o juegan con la figura del alter egoa séa de una forma u otra, todas se
transforman en narrativas que ayudan a construie pe la experiencia humana. Dice
Scolari al respecto:Lbs humanos siempre contamos historias. Las corgatiiwante
milenios de forma oral, después a través de laggenas en las paredes de roca, mas
adelante por medio de la escritura y hoy mediaatttipo de pantallas.(Scolari, 2013:

17). Por su parte, la Real Academia Espafolaneledi la narrativa como un género
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literario constituido por la novela, la novela eoft el cuento, ademas de ser aquella
habilidad o destreza en narrar o contar algo. Befioir a la narrativa, resulta dificil. A
proposito, dicen Contursi y Ferro:Ctiando nos introducimos en su estudio, nos
encontramos, por lo menos, con dos problemas coosa la diversidad de
consideraciones acerca de qué es una narracionheeho de que se haya naturalizado

cierto sentido asociado a ell§Contursi y Ferro, 2000: 11).

El aporte mas interesante a nuestro entender, @spaesta formulada por Bruner,
puesto que plantea una nueva mirada desde lasagaragnitivas. Este autor explica que
existen dos modalidades de funcionamiento cognityoe sirven para organizar la
experiencia y construir realidades. Por un ladmemos laparadigmaticao légico-
cientifica cuya base es el pensamiento l6gico-matematispljca el mundo a través de la
coherencia y la no contradiccién; ocupandose desasalgenerales y consiguiendo
verificaciones empiricas. Por otro lado, tenemssnbdalidad narrativa, que produce
buenos relatos y crénicas histéricas creibles aimguverdaderas. Ademase ‘scupa de
las intenciones y acciones humanas y de las widie# y consecuencias que marcan su
transcurso. Trata de situar sus milagros atempesadn los sucesos de la experiencia y de

situar la experiencia en el tiempo y el espa¢i@runer, 1980: 25).

Nos parece acertado mencionar que existen infiegl@g propuestas que brindan
otras definiciones, la mayoria de ellas pertenéegeal mundo de la narratologia donde se
ahonda en conceptos tales como: discurso, relatmria y narracién, considerados por
algunos tedricos como diferentes aspectos de uio texrrativo, y para otros, como
sinénimos. Dicho esto, para nosotros y siguienBouaer, cuando hablamos de narrativas,
estamos hablando de relatosLa“narrativa es el relato de proyectos humanos hae
fracasado, de expectativas desvanecidas. Noseofbenodo de domeniar el error y la
sorpresa. Llega a crear formas convencionales dentratiempos humanos,
convirtiéndolos en géneros: comedia, tragedia, fowde aventuras, ironia.(Bruner,
2002: 52). Mary-Laure Ryan (2009) también, en rserito de definicién, propone al
término como un concepto analitico, dado que, eaplas personas en su vida cotidiana no
hablan de narrativas, sino que es un concepto mdeménas que cultural. Los nifios

preguntan por “historias” antes de irse a dormgeyhablan de “relatos” de vida, no de
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narrativas (Ryan, 2009). Asi pues, decimos gaeadtatos modelan la forma de concebir
al mundo y brindan la capacidad de darle sentida eosas, es por ello que resulta

fundamental para la interaccion social y paraterar la coherencia de una cultura.

Como mencionabamos previamente, las autobiogradi@s los relatos que
preponderan en la actualidad y entendemos que mpasee funcion: ayudan a construir
identidades. Bruner explica gtmeamos y recreamos la identidad mediante |la ativa,
gue el Yo es un producto de nuestros relatos ynaccierta esencia por descubrir cavando
en los confines de la subjetividad. [...] sin la aejpdlad de contar historias sobre nosotros
mismos no existiria una cosa como la identidé@runer, 2002: 122). Por lo que las
narrativas acerca de uno mismo, funcionan comaimeentas creadoras de la identidad y a
partir de esta capacidad que poseen los seres bardamarrar, reconstruyen su pasado, su
presente e imaginan su futuro. Contar historiage para entender quiénes somos y que
somos. Al respecto, coincide Sibilid.& subjetividad se constituye en el vértigo de ese
torrente discursivo, es alli donde el Yo de heahoesliza. Por lo tanto, usar palabras o
imagenes es actuar: gracias a ellas podemos cregwensos Yy con ellas construimos
nuestras subjetividadégSibilia, 2008: 38). Adicionalmente, entendentpge existe una
estrategia enunciativa en estos géneros autobicgsaf Muchos autores, hablan de un
pacto con el lector, en donde este Ultimo, acept & autor, es tanto narrador como

protagonista. Brea lo explica de la siguiente fmrm

“El yo del que se habla no es ya entonces el yerimt al discurso, ficcional, sino
la propia y supuesta condicion de posibilidad iefite de éste. La estrategia
enunciativa consiste entonces en hacer coincidasealos entidades como si fueran
unay la misma: aquella de la que el texto habéagyella que lo produce, su emisor
(o como decia Barthes el yo de la enunciacion geélenunciado). El resultado es
un efecto de verdad, de realidad, afiadido sobre gse"externo al discurso” y

supuesto productor -en realidad es "el producto -daél texto(Brea, 2003: 95).

Por otro lado, agregamos que estos relatos tiemetteristicas similares a uno de
los bienes con mayor valor en la actualidad: larmfcion. Es decir, que son breves,
instantaneos y especificos y ademas, poseen valgelacion al tiempo: cuanto mas

nuevos, mas poderosos son (Sibilia, 2008). Adamente, los autores de estos relatos, en
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general son personas comunes que solamente defitan @on una computadora y acceso a
internet. Lo que importa es lo que tenga parardiecsu vida intima, puesto que alli, reside

el interés de quien lo lee.

Los relatos, también estan modelados por el otmoelos se manifiestan las
esperanzas y los deseos que los otros depositar sobotros, y esos horizontes de
alcance, se inscriben en el marco de la culturéaesual se habita. Por lo que el Yo,
también es el Otro. (Bruner, 2002: 96). Sued (2@l€tingue tres tipos de relacién entre
identidad y alteridad en Facebook. En una prinmestancia se construye el Yo para el
Otro, es decir, que la existencia de un usuari@siigos no seria valido, si no existiera el
otro no tendria sentido el Yo. En segunda instarmra ser Yo también hay que ser Otro,
por lo que resulta necesario comentar para serrgah@ mirar para ser mirado, darle “Me
gusta” para que otros den “Me gusta”. Y por ultirrbOtro ayuda a construir el Yo a
través de sus acciones, por ejemplo, por el éagoeade fotos o lugares, por comentarios o

publicacion de contenidos en los muros, etc. (S2et)

Nos encontramos con teoéricos que han evaluado $omeaconstruccion de la
identidad que se dan especificamente en Facebdsik.Zhao, Grasmuck y Martin (2008)
develan un aspecto interesante en cuanto a la femtpe los usuarios desarrollan su Yo
en redes tales como Facebook. Los autores expijgaren los espacios tales como los
MUDs o Chat Rooms, las personas tenian la posidilide reinventarse ellos mismos
creando nuevas identidades, por ejemplo, cambiéndesgénero o bien, mostrandose
extrovertidos en lugar de introvertidos. Esa pbddrdl estaba dada por el entorno del
anonimato en que dichos espacios eran creadosen®iargo, eso no es posible en redes
tales como Facebook donde el anonimato desaparecedonde las personas se presentan
a si mismas a través de su nombre real adema<lde ientre su lista de amigos a otras
personas cuya relacion esta anclada en el mundidfaeailia, vecinos, comparneros de
trabajo, etc.). Estas condiciones restringen ybilitan la proyeccion de uiYo posible
socialmente aceptadoes decir, el individuo propone una identidad, hasc veces
enfatizando o exagerando partes de su Yo que npasdbles de ser desplegadas en breves
encuentros en el mundo offline, y luego el Otrgpia 0 no este modo de presentarse.

Cuando la aceptacion es dada, entonces la idenpicguliesta inicialmente, se establece
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como tal (Zhao et al., 2008). En interesante ngter desde este aspecto, se puede ver a
Facebook como un vehiculo de empoderamiento delriespara producir una identidad
socialmente aceptada que no es posible produairlal enundo offline por diferentes
obstéculos (Zhao et al., 2008).

Por otra parte, los mismos autores proponen tregosdistintos de presentacion,
gue pueden definirse como un continuum de lo intpliz lo explicito, basado en el grado
en que son utilizadas técnicas visuales y verbalgsuno de los extremos del continuum
encontramos la forma mas implicita de presentarse lpgra visualmente a través de las
fotos subidas tanto por los propios usuarios como @ros, con Sus respectivos
comentarios. Se presenta al Yo como un actoakasi donde la premisa es “mirame y
condceme por mis amigos”, es decir, se planteaegoj de exposicion pero sin decir nada
al respecto. En el medio del continuum encontragh®® que se construye culturalmente
a través de la exhibicion de preferencias de coospgustos. Facebook da la posibilidad
a los usuarios de que éstos sefialen desde pelfautaritas, hasta ropa de indumentaria
preferida, equipo de futbol al que se pertenecem, banda musical predilecta, entre otras.
A partir de esta lista de consumos y gustos, eleydefine culturalmente. Y finalmente, en
el otro extremo, encontramos la forma mas expliddgoresentarse y la misma se logra
narrativamente. Asi, en la seccidon “Informaciobreomi”, los usuarios se describen a
ellos mismos a través de una mini narracion o hidizando frases que los identifiquen
(Zhao et al., 2008). Los autores encontraron emmsestra, que la mayoria de los
individuos preferian presentarse implicitamente legar de hacerlo explicitamente,
considerando que era mas facil mostrar y subirsfgiee tomarse un tiempo para escribir
sobre ellos mismos. De acuerdo a los propésitbprésente estudio, trabajaremos con
mayor profundidad lo que ocurre en el extremo ekplidel continuum, ampliando un poco
mas el estudio de Zhao et al., dado que ademaa tlafbrmacion sobre mi”, también
exploraremos otros espacios y herramientas quéaiacebook para la construccion de

narrativas acerca de las personas.
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CAPITULO 2

2.1: EL MUNDO SEGUN ROXI

“Ser mama, esposa, amiga, trabajar, adelgazar y ser
feliz es demasiado para una sola mujer.

(Roxana Marquez)

“Segun Roxi” es una historia que gira en torno aV&encias que atraviesa una
madre primeriza llamada Roxi, que cuenta de quesraaeste nuevo papel vinculado a la
maternidad incide directamente en los roles de mmagposa y amiga. EIl proyecto nace
originalmente cuando Julieta Otero (nacida en Qetuwd® 1974, actriz y profesora de
teatro), comienza a escribir un blog personal doadmodo de catarsis, contaba las
travesias que sufria como madre de su hija de dos. a Este blog, resultdé ser muy
descriptivo y tan real, que su amiga Azul Lombafrgiacida en Junio de 1979, actriz y
guionista) le propuso convertirlo en un productdiavisual que seria transmitido a través
de internet. Dicha propuesta dio como resultadal fa creacion de una historia de ficcion
inventada, cuya protagonista es un mujer argemtnanos treinta y cinco afos, Roxana
Marquez, conocida como Roxi, residente en el dbgrortefio de Villa del Parque, agente
inmobiliaria, con una hija de tres afios llamadai@a con un marido un poco bohemio de
nombre Fabian (Lombardia, Otero; 2013).

La filmacién de la miniserie tomo doce dias, yraglijo en ocho capitulos con una
duracion de diez minutos cada uno de ellos, quea sabida en Youtube y lanzada a traves
de Facebook. De este modo, decimos que “Segur’ Bexina narracion transmedia o
narrativa transmediatica (Jenkins, 2007). Cabearacl que durante el proceso de
investigacion del presente trabajo, el mundo del Barxtaba por una parte, con una pagina
oficial donde se alojaban los capitulos onlinealedrié® y en la cual se podian encontrar
diferentes enlaces que nos llevaban a conocer ogfisaade los personajes de la historia,
nos permitian ver fotos y nos conectaban directéanbacia otras plataformas sociales.

Pero resulta interesante que al momento de la@scde esta investigacion, se produjeron

18 http://entretenimiento.ar.msn.com/especiales/raginsultado el 17/05/2014.
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ciertos cambios y aquella direccién dejo de exjstir nuevd’, ya no permite visualizar los
capitulos de la miniserie (los mismos fueron bagadi® Youtube) aunque si admite enlazar
con otras plataformas como lo hacia la anteriantelidemos que esto es debido a que la
serie a partir de Mayo de 2015 comenz0 a ser trididanpor television de cable y si bien
observamos que el producto televisivo emitido ncagsel producido para internet, el
concepto si es el mismo; por lo tanto asumimosl@giereadores consideraron una posible

conflictividad en la co-existencia de ambos prodsict

Otra de las plataformas utilizadas es TwifterDicha cuenta tiene mas de 10600
seguidores (a la fecha 02/01/2015) y con una diceirde permanentes actualizaciones.
Ademas, nos encontramos con un blogscrito por Roxi, que se presenta como diario
intimo abierto y en YouTube, también se puedelilsaraal usuario “Segun Roxi”, donde
si bien y como indicAbamos anteriormente ya nousslgn visualizar los capitulos de la
serie, se encuentran algunos videos alojados aqpmafan el lanzamiento del producto en
television. Y finalmente, contamos con el libredado al mercado en Octubre de 2013

llamado “Segun Roxi: autobiografia de una madrericta’.

Volviendo a Facebook, podemos decir que dichafplatea preparé el terreno para
el lanzamiento de la miniserie cuyo dia previstdasel 5 de Agosto de 2012. Un mes
antes de la emisién del primer capitulo, ya sezhatsiado el perfil llamado Segin Rdxi
De acuerdo a lo que se puede visualizar en su djiagfseguida por mas de 85.000
personas al momento de la realizacion de estaa)eRioxi nacié el 16 de febrero de 1978
mientras que su hija Clarita, lo hizo el 21 de Mdgd?009. Sus primeras actividades datan
de Agosto de 2012 y en ellas se observa la intaragogenerar un contexto para lanzar los
capitulos de la serie. Tal es asi, que el printercellos, cuyo titulo se denomind “La
maternidad” y que fue publicado en el muro luegeesieenarse en la pagina oficial, tuvo
289 Me Gusta, 77 comentarios y fue compartido 688s. De este modo y todos los
miércoles, se fueron dando a conocer cada unosdealuitulos de la serie. El segundo de

ellos se denomino “La puerta del jardin”, el teocéitas nenas odian los juguetes”, el

' http://www.segunroxi.tv/

20 https://twitter.com/segunroxi, consultado el 022015.

2L http://www.segunroxi.tv/blog/, consultado el 02&115.

22 https:/iwww.facebook.com/segunroxi?fref=ts, coteilt el 02/01/2015.
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cuarto “Medicina alternativa”, el quinto “La etaga los virus”, el sexto “Que dificil es ser
una mami progre”, el séptimo “La crisis de la fe'figalmente, el octavo y ultimo se

denominé “La llamada”.

Si bien como indicAbamos anteriormente, el prodpchocipal de esta narracion
transmedia fue inicialmente la miniserie onlineseyamos que la plataforma Facebook
aportd otros aspectos y nuevos elementos a estaidisa partir de lo permitido por su
propia arquitectura. Facebook le posibilité a Restablecer una relacién directa con sus
fans, en un intercambio continuo de opiniones aceecdiferentes teméaticas y utilizando la
ironia, el sarcasmo, la exageracion y la queja coentamientas principales de su discurso
provocando aceptacion en la mayoria de los casostambién, conflictos y desacuerdos
tanto con sus fans como con aquellas personasayuagun motivo se toparon con alguno
de sus post. Es interesante notar que el mura gadina no permite que los seguidores
realicen publicaciones y solamente pueden reatizarentarios sobre las publicaciones de
Roxi. Siguiendo a Lessig (1999) sabemos que loaogsp estan regulados por la ley, las
normas, el mercado y la arquitectura, siendo ekimaula mayor reguladora de las
practicas. Esto denota que los creadores del mesoutilizando las posibilidades
brindadas por la arquitectura de Facebook, quisierarcar que la iniciadora de los temas
es Roxi y a esto deben adaptarse quienes deseeactaar con ella. Por supuesto y como
mas adelante mencionaremos, la narrativa de Roaelespo colectiva, porque si bien el
puntapié inicial es dado por el personaje, sonolags madres las que con su aporte

terminan construyendo una narrativa en conjunto.

Por otro lado, la biografia o timeline, muestra drandes hitos en la vida de Roxi:
por un lado sefala su nacimiento (16 de Febre®@8) y por otro lado el nacimiento de
su hija Clarita. Y cuando intentamos obtener mégrinacion acerca del personaje, nos
encontramos con la siguiente sinopsiss ‘neurdtica, egocéntrica y divertida, exigente y
prejuiciosa, y se enfrenta a la maternidad condamas que menos cotizan en el mercado:
sinceridad, poca tolerancia al mundo infanto-magdyparanoia y la utopia de alcanzar la

felicidad mientras su hija de 3 afios se contagd$olos virus que existen y ella intenta no
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faltar al trabajo. Supo ser una mujer fuerte y digda, valiente y aventurera, pero desde

que es madre se transformé en un ser vulnerablaplicado e inseguté®.

De las herramientas brindadas por Facebook, Raxautas fotos y los videos
COmMO un recurso permanente. En cuanto a las @enebservamos que los albumes de
fotos estan divididos de la siguiente forma: Viddearsonajes (fotos de los personajes de
la tira televisiva), Fotos de Biografia, Postalesagenes con frases), Fotos subidas con el
celular, Fotos de portada, Figus de Mamis (en das®lg@resentan diferentes tipos de
madres), Concurso Hacelo Moda (fotos durante efpeu® enviadas por sus fans que
participaron de un concurso organizado por Roxatp$ de perfil, Concurso de Belleza
Interior (fotos durante el embarazo enviadas psrskguidoras), Concurso de Obras de
Arte (fotos de las manualidades realizadas pohijas de las mamas), Las mamis también
podemos leer (fotos de las fans leyendo el libr&kdei), Somos mamis queremos Tuitear
y finalmente, Autobiografia de una madre incorre(ae refiere a todas las fotos

vinculadas con su libro).

Consideramos que tanto la herramienta del Me Gdstapmpartir y de comentar,
se transforman en los mayores indicadores de aiéptde las publicaciones propuestas
por Roxi. Como bien aportan Lopez y Ciuffoli (2014s participaciones de los usuarios se
tornan visibles con estas acciones y son formaasdatar el registro de su paso. Usar es
participar y los botones de Me Gusta, dejar com@sta0 compartir contenidos se
transforman en lo que las autoras llanmaetaforas de publicaciofutilizan el lenguaje de
decir y de participar utilizado en el mundo offtimae gusta, te comento, te comparto).
Més adelante, mencionaremos cudles seran las acibl@s que tuvieron mayores
repercusiones a través de la cantidad de Me Gasitapmo también, cuales fueron las méas

compartidas o las mas comentadas.

2.2: ESTRUCTURA NARRATIVA DE SEGUN ROXI

2 hitps://www.facebook.com/segunroxi/info?tab=pagtn oonsultado el 20/05/2015.
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Nos interesa analizar la estructura narrativa dahdo de Roxi que se desarrolla
dentro de la plataforma Facebdbldado que y siguiendo a Bruner, sabemos que la
identidad es creada y recreada mediante la naratique el Yo es un producto de los
relatos (Bruner, 2002). El mismo autor, nos pr@aona serie de reglas que segun él,
constituyen un buen relato. Utilizaremos las msipara poder delinear y comprender el

mundo de Roxi, y la manera en este Ultimo ha sihstcuido a traveés de Facebook.

Bruner (2002) plantea que inicialmente, un bueatoetequiere de una trama, la
cual implica un juego dialectico entre lo que seeesba y lo que realmente sucedié. La
trama plantea los deseos, las aspiraciones, ksciohes y los objetivos propuestos por los
personajes. Seguidamente, es importante que dian@a presente obstaculos en la
consecucion de los fines esperados, transformanelosafracciones y modificando el
orden previsible de las cosas. De este modo, slidistaculos permiten que los
personajes reflexionen acerca de sus éxitos osimacprovocando modificaciones en las
aspiraciones. En relacion a los personajes, Biindéra que solo deben exponer su pasado
en la medida que sea importante para el relatmladado que dicha memoria emotiva
permite adaptarse mejor a las condiciones preseAlesismo tiempo, deben tener aliados
y establecer relaciones, dado que estos gruposefdeemcia aportan ciertos criterios
culturales que actuan como filtros y permiten cqueegdersonajes se juzguen a si mismos.
Estos Ultimos, deben poseer creencias, valoresycitges y objetos que forman su
identidad, aunque pueden despojarse de los misimgesder la continuidad y mantener
intacta su identidad. Adicionalmente, es impodague vivan en el mundo de la gente, de
esta forma, los lectores pueden sentirse iderdiisacon los mismos. La clave es que los
personajes asuman la responsabilidad de las pslgjo eligen para expresarse y que
muestren fastidio cuando no las encuentran. Featep deben exponer cambios de
humor, mostrarse emotivos, débiles, caprichosas, atinque Bruner recomienda que

deben preocuparse cuando parecen absurdos (B200&),

2.2.1: Trama

24 hitps://www.facebook.com/segunradnsultada el 20/05/2015.
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“Segun Roxi”, cuenta la historia de Roxana Marqdzoxi” para sus familiares y
amigos), una mujer de treinta y pico de afos, quiyecipal ocupacion es ser madre de una
nifia de tres afos llamada Clarita, aunque tamb&desempefia laboralmente como agente
inmobiliaria independiente. Roxi, se encuentrpareja con Fabian, el papa de Clarita, un
socidlogo bohemio y algunos afios mayor que elldieye por familia a sus padres

separados y juntados en reiteradas ocasionesdpsugrmanos mellizos Lolo y Memao.

El objetivo principal de la vida de Roxi es logerbienestar de su hija y para
conseguirlo debe atravesar situaciones muchas wecesaticas y otras tantas estresantes.
La prioridad asignada a esta tarea, le trae comeeoniencia el relegamiento de su vida
social, la despreocupacion por su apariencia pargola imposibilidad de cumplir con su
trabajo tal como lo hacia anteriormente a conwertan madre. Y si bien el cuidado de su
hija se transforma en su razén de ser, tambiée tigardado algunos pequefios deseos que
se vinculan con su papel de mujer y de amiga.mRwnentos, muestra preocupacion por la
falta de salidas nocturnas con amigos y en otrasiaaes, se expresa preocupada por su

aspecto fisico.

La trama muestra una constante contradiccion ehiaenor maternal y la angustia
gue este mismo sentimiento provoca, entrelazadaca@infin de decisiones tomadas y por
tomar que generan un conjunto de consecuencias\edd tanto de Roxi, Clarita, Fabian y
todo su entorno. Dentro de este mar de vaiveneesarrolla la historia de esta madre
argentina, quien constantemente se da cuenta darsuss, los expone, se arrepiente y los
vuelve a aceptar. Se jacta de su rebeldia de tudgrero acepta su presente como madre
progresista o “progre” como ella misma se autodemanen donde el egocentrismo y la

desazon al mismo tiempo, juegan su rol principal.

Consideramos que este es el corazon tanto de ratimarde Roxi como la de sus
fans. Las ideas planteadas por la protagonistdtaescontradictorias, sin embargo, las
fans complementan la narrativa colectiva llenandola sus propias contradicciones. Ser
madre, plantean todas, es una tarea ardua y spbrenn lado es una manifestacion plena
de amor, por otro, significa ahogarse en la angugtie genera dicho rol. Las fans

reconocen en el relato de Roxi, sus propias cactiates en el proceso que implica
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cumplir con su papel de madres y lo mismo le ocarrRBoxi con los relatos de sus

seguidoras.

2.2.2: Obstaculos

Cuando todo parece estar bien con Clarita, siemlgee ocurre que desestabiliza a
Roxi. La mayoria de las veces, los obstaculosparan son los generados por su propio
accionar, es decir, que ser ella misma se plarde® @rincipal dificultad. Su vida esta
plagada de miedos que la atormentan: miedo a fesneedades (los broncoespasmos de
Clarita, son sus principales enemigos), miedo iadapacidad de planificacion y miedo a
las incertidumbres que plantea el eterno caminsetienadre. Por otro lado, la ansiedad
forma parte de su estructura de personalidad kgVa la realizar acciones que finalmente,
terminan por producirle una cadena de culpas. lAsinsiedad es calmada con la ingesta
de grandes porciones de carbohidratos, pero estaarsituacion la lleva a condenarse por

pensar que nunca podra recuperar el cuerpo queddos veinte afios.

Las fans de Roxi, también se plantean ellas misma® un obstaculo a superar. Si
bien, no todas dicen poseer completamente la paidad descripta anteriormente, sienten
gue muchas de las conductas de Roxi, son simigal&s de ellas. Inclusive, comparten en
sus propios relatos, la dificultad que tienen pg@r de comer carbohidratos y grasas de

forma compulsiva o bien de manera frecuente.

Por otro lado, también los “Otros”, se plantean eamandes obstaculos debido a
gue generan en Roxi momentos de replanteos acersa dccionar como madre pero al
mismo tiempo, aquellas opiniones terminan por pcavoira en Roxi dado que no
colaboran activamente sino que son pareceres sagjele cada uno de ellos. Ha llegado a
decir Roxi: “Si me querés ayudar, haceme una @etaapallitos”. Esta mirada de los
“Otros” planteada por Roxi, nos hace pensar eméda ique ella misma tiene acerca del
lugar que ocupa dentro de las tareas del hogarte pedido de ayuda, expone que
usualmente la mama es la encargada de cocinar easau y esto pone de manifiesto la

aceptacion de dicha tarea como una cuestion naturgtinseca a su rol de madre. Las

45



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

fans de Roxi acaso ¢compartirdn esta misma corfcepcerca de ciertos roles asignados a
las madres? Desde sus propios relatos ¢querrgreraion esto y proponer experiencias

nuevas y distintas a las propuestas por Roxi?

2.2.3: Reflexiones

En momentos de crisis, Roxi toma un minuto de da yipiensa que es lo que esta
haciendo mal como madre. Esto suele suceder cisanda cuenta que Clarita no responde
a sus consignas, no acata sus ordenes o cuandfes@& Se compara con otras madres y
considera que ella algo debe estar haciendo madla@bque no todo sale como desearia
qgue fuera: por qué otros nifios comen frutas y vasdy su hija no, por qué otras madres
tienen todo planificado y en orden y ella ni sigaipuede llegar puntual a las reuniones de
padres, por qué otras mujeres pueden seguir luriradmosas y guapas siendo madres y

ella no consigue ni siquiera terminar de pintarse wficcon esmalte, etc.

Se plantea una vida llena de exigencias, de hergow cumplir, de tareas que
realizar pero sin embargo, destaca aquellos momeatdofelicidad junto a su hija y su
marido que la llevan a olvidarse de todo y queraestorman en los vectores de su vida.
Del mismo modo, las fans de Roxi comparten conseflstas mismas experiencias: la
felicidad de tener a sus hijos y el amor que sremier ellos, a pesar del duro trabajo

cotidiano que poseen.

Su frase de cabecera es: “La maternidad me estadndwdi que condensa ese
mundo cadtico en el que vive, lleno de situaciahesrisis y felicidad al mismo tiempo,
pero que sin embargo, refleja por un lado, el pppslordial que le asigna a la maternidad
y por otro lado, deja entrever el sentido del humoe rige su realidad y que se
transformara en el modo en que articulara su relass fans de Roxi suelen compartir de
la idea de que desde que son madres, su mundo&anga convirtid en un caos, sin
embargo, también esta frase deja entrever la ideaetjas mismas tienen acerca de la
maternidad. Tanto en el relato de Roxi como eteedus fans, se posicionan a ellas como

tuercas imprescindibles en el mecanismo de cridezl@s hijos. Por su parte los padres,
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son vistos como piezas que forman parte del enttanmero de los cuales se puede
prescindir. ¢Es posible que Roxi y sus fans delepensar la representacion de la
maternidad que ellas mismas poseen? Frente aukjasgrecurrentes acerca de la no-
colaboracion por parte de los padres, ¢no deberasoaestas mujeres reconsiderar la

division de tareas dentro del hogar?

2.2.4: El pasado

Roxi vivio toda su infancia y juventud, en el bardel oeste bonaerense de Haedo.
Fue criada en una familia de clase media y sieaddjd mayor, forj6 una personalidad de
proteccibn y de autoabastecimiento personal. Sandm transcurri6 en los 80 y
practicamente dentro del negocio de marcos de osade su padre. Solia irse de
vacaciones a Santiago del Estero con sus hermaeligas y sus padres, y su forma de
entretenimiento se basaba en la imaginacion propRoxi muchas veces, sufre de
melancolia de esta época y desearia que su hgemreon menos, como ella misma lo
hizo: sin computadoras ni televisiones y con maggd y aire libre. Por otro lado, anhela
el respeto y miedo que en aquella época se les delois padres, pero no encuentra forma

aplicarlo con su hija Clarita.

En su juventud, fue militante marxista y frecueatambientes de rock. De vez en
cuando intenta volver mentalmente a aquella épecadonde leia a Marx, Foucault y
Proust, y carecia de responsabilidades y atad@iasembargo, inmediatamente recuerda a

su hija Clarita y nada la hace sentir mas felizgupresente junto a ella.

Si bien no todas las fans de Roxi comparten su migasado rockero y
revolucionario, concuerdan con ella en cuantoidda de que los nifios deberian volver a
jugar en las plazas y pasar menos tiempo frelds auevos dispositivos tecnoldgicos. En
sus micro-relatos cuentan con anhelo la necesigaqué sus hijos vuelvan a pisar el
espacio publico aunque al mismo tiempo, se sietgemerosas frente a las amenazas de

seguridad que pueden sufrir en dicho espacio. e8ibargo, en todos estos casos, la
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rememoracion de sus infancias y tiempos pasadessitee tanto a Roxi como a sus

seguidoras, para repensar de qué se trata la mfamaia que viven sus hijos.

2.2.5: Aliados y relaciones

Roxi vive en un mundo en donde ciertas personagwsmamentales para que ella
pueda seguir existiendo, no solo como madre simbitn como esposa y amiga. Es asi
como Fabian su marido, articula su mundo privagortando simpleza y tranquilidad,
situacion que genera en Roxi rabia y al mismo teni@ brinda el soporte que muchas
veces ella necesita. Si bien pareciera que lggacese encuentra entre las prioridades de

Roxi, sin Fabian ella no podria vivir.

Por supuesto que su hija Clarita, es el centraudeda. Clarita es mafosa, llorona
y tiene el mando de la casa. Hace lo que ellarguado que si recibe un “no” de
respuesta, lucha hasta agotar a Roxi y obtener. eEgstiende cOmo y con qué armas
manejar a Roxi, y hace uso de ellas naturalmegtesiysin darse cuenta, como parte de su

inocencia. En el fondo, desea ser como su mama.

También Roxi cuenta con dos amigos incondiciondebio y Ludmi. Ambos son
producto de una amistad surgida en el colegio yekacion esta basada en el amor y la
contencion. Pablo acaba de ser padre y Ludmi, giveEspafia pero sin embargo, se

encuentra presente como si estuviera en cuerpog eh Buenos Aires.

Entre sus piedras angulares, también debemos destd€erly, la persona que la
ayuda en casa con las cuestiones domésticas yanumeén cuida a Clarita mientras ella y
Fabian trabajan. Roxi considera que su vida siykseria imposible y agradece dia a dia
tenerla junto a ella. Clarita por su lado, deskrron apego muy profundo con Kerly y
entre las tres, desarrollan una dindmica de grapada en la ayuda, la proteccion, el carifio

y se disputan cuestiones de poder muy interesdatanalizar.

Adicionalmente, cuando la crisis irrumpe en la viaRoxi, su lugar de refugio

pasa a ser el supermercado chino del barrio, deamiiza el llanto a través de la compra y
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consumo de productos alimenticios y que de algudoneoepresenta la forma en que
sublima su angustia y desazon. Los chinos dugéicsuper, Rolo y Susi, con su sabiduria
e introspeccion, ayudan a Roxi a reflexionar sdareida. Sobretodo Rolo, ha logrado
inculcarle un pensamiento simple pero concretoleagice a menudo: “Roxi... menos”. El
“menos” de Rolo, se transforma en su mantra y iesples palabra condensa la forma mas
simple de relacionarse con el mundo y con su progerior. Asi es como Roxi suele

repetir en situaciones extremas: “Menos Roxi, ménos

Finalmente, el grupo que forma parte de la vidaai@e Roxi pero a diferencia de
los nombrados anteriormente, dificulta su existim “las mamis del jardin” (vale aclarar,
gue la utilizacion del término “mami” denota ironiaarcasmo). Este grupo de personas,
gue Roxi no quisiera que existiese pero sin embimgoa parte del inevitable entramado
educacional de su hija, representa en Roxi un otmjde valores y pensamientos, muy
alejados al que ella considera propio. En interiesecomo Roxi analiza este grupo de
madres y como les asigna a cada una un perfilnthsti Debe relacionarse con ellas
indefectiblemente y ésto, la lleva a tejer hiswrimacabras sobre cada una.
Consecuentemente, frente al terror que estas “iidenggrovocan, decide mantener una
posicidén neutral aunque analitica cada vez quefserga a situaciones referentes al jardin

de infantes donde asiste Clarita.

Las seguidoras de Roxi, plantean un mundo de aigdelaciones similar al que
ella propone. Sin embargo, sienten una fuertetiftt&cion con las situaciones que Roxi
atraviesa en torno al jardin de infante y sobreteddas ve muy atraidas por los personajes
gue propone y que representan diferentes perfdenatires. Es aqui donde se observa una
fuerte imbricacion entre la ficcion propuesta yida real de las seguidoras dado que ellas
pueden identificar en su mundo offline personajeslares a los descriptos por Roxi.
Cada una de las fans, complementa el relato de ¢®oxsus propias experiencias vividas
en los colegios de sus hijos y esta es una dealdsspde la ficcion, que mas las divierte y

las lleva a patrticipar.
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2.2.6: Desarrollo del personaje. ldentidad. Contiuidad. Personaje en el mundo de la
gente. Explicacion de ellos mismos justa y necesar Cambios de humor. Absurda.

Roxi en su rol de madre, se autodenomina “mamirpfogSer este tipo de madre
representa un conjunto de valores asociados anl@adiccion y al sufrimiento. Es una
madre que es su juventud quiso ser revoluciongrg sistema de referencias incluye a
Marx, Foucault, Bourdieu, Proust, Simone De Beauywgic. La contradiccion se basa
justamente entre su bagaje intelectual productsudeida académica y su presente como
madre del siglo XXI. Quiere seguir siendo revadmearia, pensante y culturalmente
diferente, pero sin embargo se ve imposibilitadaeddizarlo por el agotamiento que le
produce la maternidad. Es asi como se subsumie faboonsumismo, frente a los ideales
estéticos de las mujeres del siglo actual y frente educacion de su hija. Sin embargo,
intenta dar rienda a su progresismo, por ejemf@ganhdo a Clarita a un jardin diferente
denominado “Jardin del Brote”, donde la educacidndada para los nifios difiere de la

educacion tradicional de otros colegios.

Roxi es exigente y egocéntrica al mismo tiempogaarse considera la peor madre
del mundo en ciertas ocasiones. La melancoliaa@dar su infancia y su juventud ocupa
algun tiempo de su vida actual, es por eso queckacGharly Garcia y Fito Paez para
vigjar temporalmente a aquella época. Sabe qumiede seguir siendo la de antes y que
debe adaptarse a este siglo, para lo cual debejdespde un sinfin de creencias antiguas

y adquirir nuevas. Es consciente de ello perocavé cuesta conseguirlo.

Es interesante como Roxi despliega un conjunto dalidades, acciones y
sentimientos que logran constante identificaciomasrfans que la siguen. Su mayor éxito
ha sido captar el imaginario de la madre argentiplasmarlo bajo valores reales pero no
ideales. Creemos que en este punto es en donde k&snayor captacion de su publico y
es la razon por la cual varias de sus seguidorémngan a compartir sus propias historias
gue se parecen bastante a las planteadas por RRixbien el personaje se muestra como
una madre que ama a su hija, también expone suegrsus pensamientos mas horribles y
sus desgracias, situacion que la coloca en un mgaioen el mundo de otras madres con

hijos. Las fans sienten un profundo alivio al Beatque no son “las Unicas” que tienen
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problemas y sentimiento contradictorios. Si biexiRue la que dio el puntapié cuando
decidié exponer narrativamente su mundo de ficcids,seguidoras tomaron la posta y
continuaron relatando a través de los comentamota gpagina, sus propias experiencias

como madres reales.

Por otro lado, todo esto es expresado por Roxi mke forma certera, con la
utilizacion de hipérboles, ironia y metéforas, diésendo la realidad tal cual la vive, y esta
forma de expresarse la trasforma en la voz de msutlaares que frente a la falta de tener

esta capacidad de expresiéon, encuentran en ellazlde su pensamiento interior.

Roxi muestra cambios de humores constantes, daeb |k la felicidad y viceversa,
asi como también, de la alegria a la tristeza.mBestra pueril en reiteradas ocasiones e
inconstante en otras. Debido a que la contradiceistd en sus rasgos mas notorios,
también se la puede observar absurda en algunssmp@&ntos y muy centrada en otros.
Practica un juego constante entre lo que quierguése debe y lo que puede. Esto nos
hace pensar bajo qué parametros tanto Roxi comfassisse representan en sus diferentes
roles que le son asignados social y culturalmept@ué piensan que se espera de ellas? Y

por otro lado, ¢ qué deberian hacer para cambearddos otros esperan de ellas?

2.3: NARRATIVA COLECTIVA

Entendemos que este producto transmedia posilalittonstruccion de una gran
narrativa acerca del mundo de la maternidad. &mstatruccion esta dada a partir de un
proceso de ida y vuelta entre Roxi y sus fans. €xba nos referimos a que no solo Roxi
propone y produce sino que ademas, las fans comsyraé mismo tiempo co-crean con
ella el gran relato acerca de la maternidad déb 3{XI y estas nuevas producciones son
consumidas simultdneamente también por Roxi. derikdica fue esta capacidad para
transformar la reaccion personal en interaccion iafcla cultura del espectaculo en
cultura participativa, es una de las caracterisicaentrales del mundo de los fans

(Jenkins, 2009: 54) y consecuentementBard los fans, el consumo suscita
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espontdneamente la produccion, la lectura generadearitura, hasta que los términos
parecen l6gicamente inseparablé¢denkins, 2009: 54).

Asimismo, es interesante pensar a este procesalamidn al concepto ddentidad
transmediao transmediated selel cual describe a la experiencia de la identidativa
como integrada, dispersa, episodica e interadstavell, 2013). Esta identidad transmedia
sucede en el espacio entre el mundo digital y alégito, y ocurre de tal modo que cada
uno de estos mundos informa al otro en forma déeldoajue sucede en él, manteniendo
una comunicacion dialéctica (Elwell, 2013). Cotegrada quiere decir que la construccion
de la identidad mantiene una linea argumental eoltery siempre se integra en una sola
direccion: hablar sobre “uno mismo” (Elwell, 2013s notorio, que tanto Roxi como sus
fans cumplen con esta caracteristica debido a guest construccion de la identidad a
través de la narrativa lo Unico que importa sonebgseriencias que tienen cada una en
torno a su rol de madres. Por otro lado, es dispdebido a que el hablar acerca de uno
mismo, se da en multiples plataformas y las fafoyi eligen la mejor caracteristica de
cada medio para desplegar su narrativa (Elwell3R0OIEn este caso y restringidos por
nuestro objeto de estudio, nos referimos espepiéote a la plataforma de Facebook, sin
embargo podemos observar que el producto “Segun” Rbxdesarrollarse en varios
medios, permite que la dispersion se produzca. ddar lado, consideramos que la
caracteristica episodica de la identidad transnmeslizna de las mas importantes puesto que
resulta fundamental para construir la narrativecola de la cual hablamos. Por episodica
nos referimos a la capacidad que tienen tanto Rowio sus fans, de construirse en
multiples y discretos eventos, que al mismo tiempsponden a episodios anteriores y a
futuros (Elwell, 2013). En Facebook esto es fdeilobservar, dado que la herramienta de
comentarios permite a los fans contar sus vida®mema de episodios y del mismo modo
también lo hace Roxi pero adicionandole la capacatacontar su historia a través de los
post, condicidn con la que no cuentan sus fansfoma de pequefios eventos, Roxi y sus
fans narran sus experiencias como madres casitédimealmente y en forma circular, de
modo tal, que resulta imposible saber si la vidiaddans es igual a la de Roxi o viceversa.
Esto dltimo nos lleva a pensar que la interactvidambién resulta ser un factor

importante. No solo las fans y Roxi hablan desetféssmas, no solo lo hacen en diferentes
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medios y en forma de episodios, sino que ademéss,ceastruccion siempre necesita de

una audiencia que ayude a construir la propiatésto

Es interesante notar como Jenkins (2008), desdeosoepto decultura de la
convergenciacoincide con este planteo. Define admvergenciacomo un cambio tanto
en el modo de produccion como de consumo de losiosiegor lo tanto engloba
variaciones en lo tecnoldgico, cultural, sociah@ustrial. Y si bien Jenkins menciona una
convergencia corporativa, haciendo alusion a losboas producidos en quienes producen
desde las corporaciones, nos interesa hacer héneaga convergencia popular, que sefiala
la convergencia que se produce en las mentes daeguconsumen de forma individual y
mediante su interaccidn con otros. Asi concluykids: “Cada uno de nosotros construye
su propia mitologia personal a partir de fragmentbs informacion extraidos del flujo
mediético y transformados en recursos medianteci@des conferimos sentido a nuestra
vida cotidiand (Jenkins, 2008: 15).

Bajo todos elementos es como se construye la nvar@atlectiva de la maternidad.
Es decir que no hablamos de una narrativa que rsrage solo desde el relato de Roxi
sino que se da a partir de pequeias historiasfeesiies madres, las cuales cuentan sus
experiencias personales construyendo a modo dedapssuna narrativa macro acerca de la
maternidad. Para ello siempre es necesario pase®raudiencia la cual participe

activamente construyendo en conjunto el relato.
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CAPITULO 3

3.1: FANS

Como menciondbamos en el capitulo anterior, los é@Roxi forman parte de lo
gue Jenkins (2008) define comaudiencia participativa término que se aleja
notablemente de la concepcidén antigua del espectamino mero receptor pasivo y se
acerca mas al papel activo del espectador en temwsumidor como productor de
contenidos (Jenkins, 2008). Este nuevo panoraarmabién se ve fortalecido por la
presencia de tecnologias alternativas que faciigarticipacion de los fans a través de un
acceso simple (Jenkins, 2009). Precisamentepal@ternet y la oportunidad de acceder
a Facebook, es lo que le permite a las fans de Bxxiesarse y tal vez como desliza
Jenkins (2009), este nuevo entorno permite pemsé posibilidad de una libertad mayor

de ideas y contenidos.

Al momento del andlisis del caso de estudio, congineos la necesidad de
establecer una clasificacion de los diferentes fdas“Segun Roxi” para un mejor
entendimiento del fendmeno. Sin embargo, est#ickEs®on es una muestra ideal de como
podriamos dividir a los fans sin que ello implidaeexistencia real de fans que cumplan la
totalidad de las caracteristicas descriptas. dlongeeremos decir que esta clasificacion
intenta acercase a una descripcion total pero camdpndo la existencia de casos en
donde las particularidades podrian no aplicarsmaleera completa y podrian presentarse
también, como un hibrido de varias de ellas. Roy ado y como aclaracion final,
gueremos indicar que a partir de nuestro corpusstielio pudimos observar, la presencia
casi absoluta de mujeres como fans de Roxi, parersbargo nos resulta util mencionar
gue se han encontrado participaciones de hombregseguefias ocasiones. Con esto
aclarado diremos que los tipos de fans que se @acan a continuacion se refieren
solamente a las fans mujeres dado que represeasamactotalidad de la muestra de los
participantes de la pagina de Segun Roxi, dejaridera aquella pequefia minoria de

hombres.

54



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

3.1.1: Tipos de fans

La clasificacion se basa en tres tipos de fans: ll®adasdinamicas las

espectadoray lasreproductoras

Dinamicas

Con esta denominacién nos referimos a aquellasgiam&ncuentran en la pagina de
“Segun Roxi”, un lugar expresion plena, de desahpdescargo emocional, casi como Si
este sitio se tratase de un consultorio terapéuti&sto es debido a que estas fans
encuentran en la protagonista una identificacidal tmon sus propias experiencias vividas
como madre. Se hacen llamar las “otras Roxi” yliegan un fanatismo acérrimo por la
protagonista del sitio, actuando como defensoesdra ataques externos que cuestionan

el contenido de la pagina en algunas ocasiones.

Estas fans también demuestran un accionar activareltion a otras fans
declaradas como dinamicas, debido a que no solamemiparten con Roxi sus
frustraciones, sus errores, sus preguntas e ingigietsino también asi lo hacen con otras
fans de similares caracteristicas. En esta diramicuentran consuelo y alivio y por
sobretodo, agradecen la posibilidad de compartoetenido evitando sentirse solas en la

ardua tarea que les resulta ser madres.

S. S2° #TodassomosRoXi

1 de febrero de 2013 a la(s) 19:06 - Me gusta - 1

R. P.: Seeee roxy es la maxima expresion de Igpgdecemos todas las madres!
30 de abril de 2013 a la(s) 20:43 - Me gusta - 2

S. A.: Ay! No me siento tan culpable y mala madneee lo mismo...No estoy sola en |a
cruzada!
19 de agosto de 2012 a la(s) 23:27 - Me gusta

** para preservar el anonimato de las fans, las tise través de las iniciales del nombre que naresi
sus perfiles de Facebook. Por otro lado, advegique los comentarios expuestos, se transcribégdorma
textual y algunos de ellos pueden presentar erastegraficos o bien, de tipeo.
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C. T.: Jajaja hay cada loca!... que tendra quéagegpapeleras con el broncoespasmo...

seguro que a vos nunca se te enfermo un hijo BOLUBRAO TE GUSTA LA

PAGINA SACALA DE TU LISTA DE AMIGOS... pero no edbias boludeces que nada
que ver.

4 de octubre de 2014 a la(s) 0:21 - Me gusta - 26

Espectadoras

Este tipo de fan representa a aquellas que sipaigitipan en la pagina, no lo hacen
con tanta frecuencia ni vehemencia como si lo hdasrdel tipo dinamica. Les gusta
“Segun Roxi” por lo novedoso de la tematica y @oestética tanto en el vocabulario como
en el contenido en si mismo, sin embargo, no exyatian tantas similitudes con el tipo de

madre que representa Roxi.

Siguen la pagina por su narrativa y sobretodo, ggdnumor que transmite y la
toman con distancia, haciendo notar que se tratagersonaje de ficcion y que no es una
madre real. En muchas ocasiones, no estan dedaccen los planteos de Roxi y asi lo
hacen saber; esto es debido a que al no tratar&nsleacérrimas, pueden reflexionar y

pensar acerca de alguna situacion puntual sinizdea la protagonista Roxi.

N. M.: Yo me siento identificada en muchas cosasvas y en otras no. Pero me hages

reflexionar... A vece una tiene que relajar... tbios al final crecen y después te

reclaman... Lo hecho, hecho esta. Y uno va a &staguilo que se hizo lo mejor que se
pudo.

10 e abril de 2013 a la(s) 13:04 - Me gusta

A.L: me gusta como lo contaste
8 de junio de 2013 a la(s) 18:02 - Me gusta -|1

20 de julio de 2013 a la(s) 11:40 - Me gusta

L. B.: Con este me identifoco plenamente. FelizRfincesa Fiona
20 de julio de 2013 a la(s) 12:16 - Me gusta
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Reproductoras

Dentro de este grupo nos encontramos con dos esbtiEl primero de ellos
representa a aquellas fans que suelen participda ggégina con frecuencia, dado que
comentan, comparten o colocan “Me Gusta” a lasipatibnes pero se diferencian de las
fans dindmicas debido a que su accion primordialaede reproducir la estética y el
contenido propuesto por “Segun Roxi”. Cada farcaddo expresado por Roxi a su propio
mundo de experiencias y generalmente lo hacervésti@de los comentarios dejados en la

pagina pero también en sus propios muros de Fakeboo

El otro subtipo, representa a las fans que noguaati dejando sus huellas, ni a
través de los comentarios o sefialando “Me Gustad, mas bien, reproducen de manera
activa en sus muros y en la vida real, la temdtielbbcontenido propuesto por Roxi. Si bien
no se puede saber si estas acciones se realizaci@te o inconscientemente, se observa
gue asi sucede y como producto de ello, se extianenatica de la maternidad al mundo

offline por un lado y a otros ambitos del ciberespa

3.1.2: Lenguaje compartido

Las fans de esta pagina de Facebook, comparterngudje inventado por el
personaje de ficcion que les sirve para comunicamge ellas y se transforma en una clase
de jerga propia de las madres. Se establece elenesto, un codigo de entendimiento que
las gratifica y las hace sentir parte de una codathy diferentes frente a otros grupos. Y
si bien, la utilizacion préactica de este lengudagn® de la mano de las fans dinamicas,
también el resto de los tipos de fans lo comprenydemeden seguir los contenidos, a pesar

que el mismo no forme parte de su Iéxico.

Por iniciativa de quien narra la historia princjpad decir Roxi, se utilizan mucho
los denominados HASHTA®: La puesta en juego de esta herramienta denota lo

% ge usa el término hashtag para identificar a &sbpas que estan prefijas por un simbolo de nirgetto
o almohadilla- (#), por ejemplo, #About. En el mande Internet hay paginas que permiten el uso del
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comodidad que estas mujeres, sienten frente afleisas redes sociales y ademas, expone
una cierta naturalidad y espontaneidad con quaderh Como explica Wajcman (2009),
las tecnologias de las informacion y la comunigaebestar mas basadas en la mafia que
en la fuerza, desarrollan una nueva relacion cageeéro femenino, igualando jerarquias
con el sexo opuesto. El hashtag, suele acompagaed pensamientos de Roxi y sus

seguidoras lo emplean y hasta inclusive, inventevaos.

El diccionario de las fans de Roxi, incluye losusémtes términos con sus

respectivas definiciones y referencias:

< “MI CLARITA", “MI FABIAN, “MI KERLY”: Por la descri pcion realizada en el
capitulo dos, sabemos que Clarita es la hija de, Fabian su marido y Kerly la
persona que la ayuda en su casa con las tareastitaaéy como babysitter. Las
fans, se refieren a sus propios hijos, maridosrygmas que las ayudan, como “mi”
Clarita, Fabian o Kerly. Es decir, que su sistenga rdferencias se vincula
directamente con la ficcion de Roxi, entendiendo o lado que se tratan de
personajes de ficcion pero también, que se tramsfioren denominacion de los

roles (hijo/s, esposo, etc.) de las vidas perserddecada una.

« #MENOS: Rolo, el duefio del supermercado chino defido de Roxi, le dice en
solamente una palabra “menos”, todo. Cuando R&xdrguentra angustiada y se
esconde en el supermercado, comiendo y llorandim, $tdo le dice esa palabra y
ella inmediatamente reflexiona sobre su accionas fans también utilizan este
término cada vez que sienten que como madres & wecexceden en cualquier
ambito o exageran situaciones. Todas repiten #MEN@drque muchas veces
representa mas.

s #FUMOCHUPOBAILO: Se refiere al momento de liberacide las madres,
generalmente, sucede en lugares publicos tales bames y se da en el encuentro

con sus amigos. Fumar, chupar y bailar (en algaasss metaforico y en otros

hashtag. para identificar etiquetas (tags, en #)glgue se usan mas tarde para identificar cordemid
http://aprenderinternet.about.com/od/Glosario/g/faeHashtag.htimconsultado el 01/07/2015.
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literales) sin la presencia de sus hijos ni susdogy representa un momento pleno
de excesos y de liberacion, aunque la frecuenciajue su sucede durante el afio es
muy baja. Las consecuencias de este evento implicdores de cabezas y

molestias estomacales, durante varios dias pastgrosu realizacion.

#TUNELDOMESTICO: Roxi, lo define claramenteES el momento de: Bafar-
Despiojar-Cocinar-Servir-Cortar-Manzana-Lavar-DiestPoner-Pijama-Hacer-
Dormir. TODO contra la voluntad ajena. Es la hora gue el infante es pura
demanda, el adulto es puro cansancio y la parejairesampo minado Suele

suceder entre las 19 y las 21 hs.

#YASELEVAPASAR: Es lo que usualmente le dicen I&trbs” a las madres,
frente a situaciones con sus hijos, generalmenteglacion a las enfermedades. La
madre relativiza el #yaselevapasar de las opini@esas dado que para ella,

cualquier situacién que involucre a su hijo ressétatraumatica.

#CUALQUIERHASHTAG: Roxi y sus seguidoras, hacen usel hashtag y
cualquier breve pensamiento lo condensan con alderglos. Por ejemplo, posted
alguna vez Roxi: Pequeiios flagelos cotidianos para ufidami: #NoVoyAComer
#MeAburro #CuandoLlegamos #PrendemeLaTele #MeCompras

#QuieroUnaSorpresa

ROXEAR: Es un neologismo inventado por la protagande la pagina. Deviene
de su propio nombre Roxi y se transforma en unovgue traduce todo lo que ella
representa como madre: ansiedad, inestabilidadtragheccion, exageracion,

progresismo, consumismo, simpleza, grandilocueregagentrismo, etc.
OVERSHARING: Como bien lo define el diccionario ieglés, significa compartir

en exceso. Roxiy sus seguidoras, consideran gjuea caracteristica de la madre

del siglo XXI. Comparte demasiado con cualquierspea e incluye en ese
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contenido, informacioén que a nadie le interesa gxca ella. El oversharing tiene

una connotacion negativa sin embargo, las madresa@gullecen de utilizarlo.

3.1.3: Acerca de los fans

Si bien cada tipo de fan representa caracterispeasculares de acuerdo a la
funcion que cumplen en relaciébn a la propuesta algpdgina, todos por igual, se
transforman en fans no solo porque dieron “Me duatda pagina de Facebook, sino
también y porque traducersd seguimiento del programa en algun tipo de adaidi
cultural compartiendo con los amigos sentimientpgiysamientos sobre los contenidos del
programa, haciéndose miembro de una comunidad de fan intereses compartidos
(Jenkins, 2009: 54). Es decir que las seguidoeaRaki forman parte de una comunidad
sostenida por lazos construidos a través de lagpeascomin de sentimientos vinculados a
la maternidad, tanto desde la positividad como eléadhegatividad. Como bien indica
Jenkins (2009) cualquier miembro de la comunidaddpuirse cuando observa que sus
intereses o0 necesidades ya no se ajustan a léaésipor los cuales decidio formar parte
en un principio y asi pasar a ser miembro de airaunidad que comience a adecuarse a
los nuevos intereses. Esto les ocurrié a varias fie Roxi, quienes en el afio 2014
sintieron que Roxi ya no se ajustaba a sus necEsda

G. C.: No poder. No llegar. Pero nunca un infietdo comparto tu idea y hasta molesta.
Lastima . Me he reido mucho con los inicios de .roxi
21 de julio de 2014 a la(s) 11:00 - Me gusta - 8

E. I.: tenes razdn a mi también me gustaba an¥&sno me siento identificada... Una
pena
20 ejulio de 2014 a la(s) 14:48 - Me gusta - 2
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A.R.: hay que tener cuidado con que se hace humo@e puede decir cualquier cosaly
después rematarla con que "fue con humor". Me hagianucho Roxi pero dltimamente
solo son quejas hacia todo lo referido a los hiyok peor son los comentarios que se
resumen en colegio/jardin=deposito de hijos paeamgujodan. Alguien por ahi pregunto
qgue no entendia la finalidad de las vacacioneswerno. No es solo para evitar los dias
mas frios sino también para evitar el contagiooppgaciéon de ciertas enfermedades, y
no se les ocurrié que los chicos también se carSati@mpo para reencontrarse con gllos
y disfrutarlos que la infancia pasa volando...
21 e julio de 2014 a la(s) 11:46 - Me gusta - 34

A. M. R. : Mucha mala onda ultimamente en los posbdo es malo, ya no es gracioso,
para cosas malas estan los noticieros...
25 de septiembre de 2014 a la(s) 10:05 - Me guta -

Adicionalmente diremos que en Facebook no hay Ipgea el disenso (Sued, 2010)
por lo que cualquier situacion que genere conttadees necesario expulsarlo. Tanto es
asi, que las fans de Roxi invitan a salirse deafina a aquellas otras que no concuerdan

con lo expresado por la narradora principal.

Pero todas y cada una de estas comunidades deefaastienen por el intercambio
de conocimiento en cualquiera de sus formas. ¥stas comunidades cada participante
sabe mas sobre algun tema y los comparte conte| regriendo de nuevo conocimiento a
aquellos que no lo poseian. Muchas veces lasdarRoxi preguntan acerca de nuevas
recetas, por ejemplo, para eliminar los piojos @ @alelgazar, y las otras fans brindan esa
informacién de acuerdo a su bagaje de experiendiadas, recomendando positiva o
negativamente en cada uno de los casos.

L. T.: pasen la receta anti piojos, jussssto egstmyambullirme en la hermosa tarea de
sacarle los bichitos a mi hija...gritos, llantayries de pelo....divino!
14 de abril de 2013 a la(s) 20:17 - Me gusta

S. S.: Pasa la dieta porfis!!!
Me gusta - 6 de enero a las 14:19
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C. A.: Cuanto.tiempo la hiciste? Tentadora jajaja
Me gusta - 6 de enero a las 14:31

Por otro lado nos parece importante sefialar qteniatica y la estética expresadas
por la protagonista de la pagina, traspasan laddras de Facebook y se trasponen en la
vida real. Muchas fans indican que utilizan el almmdario propuesto por Roxi con sus
amigas o bien, comentan lo que sucede en la pégiria puerta del colegio de sus hijos.
De este modo, observamos una circulacion del ptodpe representa la pagina de “Segun
Roxi” de forma voluntaria por parte de los fanglitacla en este caso por la presencia de
los medios digitales que permiten, por un ladolibertad de compartir contenidos
libremente y por otro, la posibilidad de crear rageVazos sociales y darle un nuevo
impulso a aquellos viejos (Lévy, 1994).

S. L.: Ay Roxillll Te cuento que hoy, en uno ds jardines que trabajo, vimos el
capitulo dos..."la puerta del jardin" en reuniorpddres!!! Te juro que hasta fotos saqué
de las caras cuando se identificaban!! fue muy amativertido, anotaron la www para

ver todos los capitulos!!... o sea....Queremos»a &oMontevideo!! jeje abrazo
17 de abril de 2013 a la(s) 22:41 - Me gusta - 4

3.2: IDENTIFICACION

Tras clasificar los diferentes tipos de fans emeatas, pudimos descubrir a modo
preliminar, que indistintamente al grupo al cualtgmezca cada una, existe una razén
principal que las une a todas con Roxi. Estambtahdo del fenomeno de identificacion,
que actla como primer nexo entre quienes comieazseguir a la protagonista de este
relato, en algunos casos, y como sostén fundamestaha relacion duradera en el tiempo
como fan, en otros. Es decir, que inicialmentenies de convertirse en algun tipo
particular de fan, las seguidoras de “Segun R®d"unen a dicha pagina debido a que en
algun punto se sintieron identificadas, en mayoremor medida, con las experiencias de la
protagonista. Algunas quedan en esta instancteag perduran este lazo de identificacion
a lo largo del tiempo.
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Freud explica que La identificacibn es conocida al psicoanalisis cor@o
manifestacion mas temprana de un enlace afectivaira persona, y desempefia un
importante papel en la prehistoria del complejoEtipd’ (Freud, 1920: 19). Si bien no
profundizaremos en la teoria psicoanalitica y tasopms sumergiremos en la explicacion
del complejo de Edipo, tomaremos de Freud estairdeial en cuanto al enlace afectivo
con otra persona y ademas, diremos quetie surgir siempre que el sujeto descubre en si,
un rasgo comun con otra persona que no es objesugénstintos sexuale@reud, 1920:
21). A estos aspectos, sumaremos la propuestaagiariche, Jean & Pontalis, Jean-
Bertrand quienes, leyendo a Freud, clarifican lana@on diciendo que se trata de un
“Proceso psicologico mediante el cual un sujeto #&inn aspecto, una propiedad, un
atributo de otro y se transforma, total o parcialme sobre el modelo de éste. La
personalidad se constituye y se diferencia mediama serie de identificaciones
(Laplanche, Jean & Pontalis, Jean-Bertrand, 199§:18Resulta interesante ademas,
remarcar que el sentido mejor propuesto por Fresign relacion alentificarse en donde
un individuo se vuelve idéntico a otro y a partr @ste proceso es como se constituye el
sujeto humano (Laplanche, Jean & Pontalis, JeatreBel, 1996). Por lo tanto,
entendemos que a partir de la identificacion cori,Ras fans se constituyen ellas mismas

como sujetos en tanto madres.

Para poder constatar este fendmeno, durante aebiandlalitativo de los mas de
48.000 comentarios de los fans, intentamos coreslagren primera instancia, a partir del
conteo de la palabiidentificaciény su familia. Como resultado més representatiyen
relacibn a la utilizacibn de una sola palabra (ifieada, identifico, identificadas,

identifica, identifique, identificacion, identifiod obtuvimos lo siguiente:

Una
Palabra | Identificada Identifico| Identificadas Identifique| Identifica| Identificacion| Identifican

Veces
utilizada 386 73 28 26 14 10 7

27 Esto implica que han quedado fuera del anélisisrals palabras o frases que, si bien conteniameepto
de identificacién, no eran representativos en @iané cantidad de veces utilizadas en el corpus.

63



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

Luego, y en relacién a la utilizacion de dos o tpedabras, que terminan por
constituir una frase, también obtuvimos un resoltedieresante en cuanto al uso repetido

por parte de las fans:

Identificada Me Tan Me siento Muy Totalmente| Identificadal
Frases con identifico | identificada| identificada| identificada| identificada| me siento
Veces
utilizadas 66 65 64 49 48 32 18

Este primer andlisis, nos permite afirmar que atisgento de identificacion por
parte de las seguidoras de la pagina esta muyrpeesBe este modo, podemos considerar
gue estos resultados iniciales, nos podrian sepwito un primer paradmetro para corroborar
la premisa planteada. Sin embargo y como indicdsaen parrafos anteriores, la
identificacion producida por los fans no solamgniede verse plasmada por el uso de esta
palabra y su familia, sino que también, puede obsse a través de la lectura de las
distintas experiencias que las mamas comparterRoomn y que de ese modo, expresan
también, un sentimiento de identificacion con letagonista. Dichas experiencias abarcan
diferentes tematicas y aspectos de la vida cotidide las madres y es alli donde
entendemos que el sentimiento de identificacidiaacbmo disparador inicial para que el
relato de cada madre se ponga en marcha parawopsir un lado, su propia historia y por

el otro, seguir armando el relato macro de Roxi.

Las fans repiten reiteradamente, que Roxi tiemapacidad de expresar en palabras
lo que ellas sienten en cada momento, desde lgdadehasta las frustraciones, viéndose
ellas imposibilitadas de contar con dicha habiligadh llevarlo a cabo. Con humor, suelen
plantear la idea que Roxi tiene una camarita quaafias casas de todas las seguidoras,

debido a que lo que cuenta, coincide exactamemisu® propias realidades cotidianas.

C. V.: Describiste una caotica pero hermosa radlmbn palabras que no podrian ilustrar
mas verdaderamente lo cotidiano.
16 de junio de 2013 a la(s) 16:47 - Me gusta
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V. S.: esto es FICCION asi que puede publicaruiet cosa, hasta lo mas
disparatado!!pero Aunque roxi sea un personajedportodo es taaaan exagerado) se
acerca tanto a la realidad por eso nos sentimadeatificadas!vamos por la segunda

temporada!! Sos grosa Otero!!!
29 de enero de 2013 ala(s) 17:41 - Me gusta-1

V. B.: Lo nuestro no pasa por si existe o no.feemmos, nos sentimos entendidas, nps

podemos reir, nos alojamos en esta historia, qleedsscada una. Esta buenisimo reifse

con humor e inteligencia, pero bueno, también esacgue no todos pueden hacerlo
23 de mayo de 2013 a la(s) 16:03 - Me gusta - 6

L. R.: Segun Roxi: Yo se que el programa es w@din y Roxi es un personaje creadp,
pero que gran cuota de realidad debe haber estadadores de este ciclo para sacarle la
ficha tan perfectamente a las mamas de hoy. Selmlgeres que pasamos por este
maravilloso caos, pueden tener tan certeramentadada radiografia de lo que es ser
mama. Te leo y no puedo creer lo real que suermaltogue contas. Y me siento un po¢o
menos loca y un poco mas acompafada en mi locaey il veces FELICITACIONES
a los creadores de tan real ficcion!

2 de agosto de 2013 a la(s) 9:12 - Me gusta - 4

G. B.: Porque estas contando mi vida sin permiz&&a soy yo jajaja
Me gusta - Responder - 6 de enero a las 14:45

Inclusive, Roxi propone un interesante juego dentiieacion para con sus fans,
cuando comienza a plantear, describir y crear ahmitiempo, prototipos de diferentes
madres que se pueden encontrar en la vida. Esoa® mediante graficos y dibujos,
plantea la existencia de las siguientes madress aad, con caracteristicas particulares:
mami progre (tipo de madre con ella misma se siaw®atificada), mami quilombera,
mami alternativa, mami desbordada, mami compulsmami millas, mami psicéloga,
mami comun, mami natural, etc. Cada tipo de mamgsee virtudes, fortalezas y
debilidades y Roxi las expone a través del humammsiguiendo con cada una de ellas, un
sinfin de comentarios de sus fans exclamando sibgie identificacion o no, con cada
propuesta. En ese mar de comentarios, las maoinr@srezan a describirse a ellas misma y

al mismo tiempo, a proponer nuevos prototipos.
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M. Y.: Por ahora soy progre...hasta que mafanbquals otra mami y me vuelva a
sentir identificada

Me gusta - Responder - 4 - 26 de enero a las 18:20

D. P.: Jiji yo tengo algo de todas? Seré la maamkenstein?
Me gusta - Responder - 5 - 2 de febrero a las 11:52

V. L.: El otro dia vi una mami natural en la plaabcual la describis. Solo te falto un
detalle, las piernas peludas, bien peludas. Pgreeéa cera no es muy ecologica...
Me gusta - Responder - 5 - 19 de marzo a las 9:27

La identificacion también la pudimos encontrar alerfa muy expresa, cuando Roxi

cuenta como fue su infancia en los aflos ochentan s0s descripciones, su recuerdos y

anhelos de aquella época, produce un enorme segidtentificacion con las otras madres

quienes también extrafian esos afios, la vida diostarguetes ni consumos, la simpleza de

sus padres y al mismo tiempo su rudeza, y sobig taccreatividad con la que contaban

debido a la falta de aparatos tecnologicos. Esspidga un sentimiento de melancolia y

afioranza, y es en esa identificacion como cadddseguse retrotrae a su propia infancia y

salen a flote infinidades de imagenes y vivenceaguella época. Entonces aqui vemos

en juego, como dentro de la gran estructura nearale la maternidad, podemos descubrir

ademas, micro-relatos de la nifiez de estas madnss, permiten de algin modo

desmantelar y descubrir razones que justifiquesicsionar como madres en la actualidad o

simplemente como recuerdos de un tiempo pasadsegim ellas, habria sido mejor.

V. M.: Yo acompafiaba a mi papa a su oficina ydhaj' a ordenar facturas (las de pa
no las que se comen).... y eso fue una muy bueseadzaa la profesion.....
8 de octubre de 2014 a la(s) 17:04 - Me gusta - 2

L. M.: Que lindo!! Gracias por compartirlo!! Soerimosos los recuerdos de la nifiez
mas nuestra nifiez, la nifiez en los 80, menos coagaliy mas simple y por lo simple
menos complicada!! Espero poder criar a mi parejmdllizos de esa forma!!

10 de octubre de 2014 a la(s) 12:40 - Editado ghdta
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V. S.: Jaja no entiendo por que antes no exat@alpa y el remordimiento por habey
acomodado una pifia! Ahora te persiguen las 24hste.dicen "noo00000, ojo la
manito, a los chicos no se les pega....... "
30 de octubre de 2014 a la(s) 11:09 - Me gusta - 1

3.3: DE QUE SE HABLA EN “SEGUN ROXI”

Ademés del andlisis cualitativo y tal como se nmameien el apartado de la
Metodologia, utilizamos la herramiengemantriabasada en el analisis de sentimiento,
para traducir en nimeros las tematicas, las cdseggrlas palabras mas utilizadas en el
corpus elegido. Para condensar los resultadosidbte a través de dicha herramienta y
por la observacion cualitativa, consideramos gaeealtaia mas ordenado, dividir al andlisis
en tres partes. En la primera de ellas, analizasdos 719 posteos confeccionados por la
protagonista, tratando de discernir cuales sotelosis que propone Roxi desde su escritura
y que categorias se desprenden de los mismosprasi también las palabras mas usadas.
Con ello queremos observar como a partir de diglrapuestas, los fans comentan,
reproducen y al mismo tiempo, producen nuevaspde®llo que en la segunda parte, nos
centraremos en los fans, tratando de exponer ctiaégen las tematicas, categorias y
basquedas més frecuentes. Luego, condensareransdatrado en las primeras dos partes
para finalmente, encontrar si existen conflict@oerdos entre Roxi y sus fans en relacion

a tematicas puntuales.

3.3.1: De que habla Roxi

Las publicaciones de Roxi marcan el rumbo de lagtieas que se abordan en la
pagina de Facebook y dichas propuestas despientaediatas repercusiones en sus fans.
En muchas ocasiones, son simples pensamientoslexioees acerca situaciones que
rodean al mundo de la maternidad, en otras, laugsip toma forma de encuestas y en una
gran cantidad, Roxi pide la opinion expresa defans, preguntado por ejemplos concretos

y pidiendo ayuda.
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Segun los datos obtenidos a través del andlisisedémientos, el tema que ha
tenido mayor recurrencia @s hijo (Tabla 1 y Grafico 1). Seguido a éste, observamos
blog de msnluegonene calentitpseguido pomi libro y en dltimo lugarnuestros hijos
De lo obtenido por la herramienta Semantria y sumadanalisis cualitativo realizado,
confirmamos una vez mas, que la tematica propyestRoxi esta centrada en los hijos, tal
como lo demuestran los puestos primero, terceroint@ pero también, observamos que
Roxi se vende como un producto en si mismo, daddanioblog de msrgel sitio donde se
encontraba alojado en una primera instancia su) lwogomi libro (haciendo alusion al
libro que escribid llamado “Biografia de una maihieorrecta” y que se vende en todas las
librerias del pais), que representan parte de saa@n transmedia, asi lo manifiestan. Es
decir, que ella se presenta simplemente como urthentads pero también se muestra

como un producto que necesita venderse y consumirse

TABLA 1
Theme Themes Count Theme
Sentiment

Polarity
tu hijo 21 neutral
blog de msn 16 neutral
nene calentito 13 neutral
mi libro 11 neutral
nuestros hijos 8 neutral

GRAFICO 1

Themes Breakdown

| tu hijo

® blog de msn
nene calentito

m mi libro

® nuestros hijos
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La herramienta de andlisis de sentimiento empleaakapermitié entender ademas
de las tematicas propuestas, las categorias gdagaciones que mas surgieron en el relato
de Roxi. (Para mayor entendimiento de que se trarcategorias y las indagaciones,

consultar el apartado de Metodologia).

Por el lado de las categorias (Ver Tabla 2 y Goa®; observamos que el primer
puesto es ocupado por la categ@iencig®. El segundo lugar y casi en igual porcentaje a
su antecesora, es ocupado pdlimentod®, seguido porinmobiliario®®, Viajes® y
Matrimonio®, estos tres Gltimos casi en iguales proporcionekludar ocupado por la
primera categoria nos indica que Roxi habla mudesca de los cambios climéaticos que
ocasionan los broncoespasmos de su hija, y adei®ds,necesidad de que existan nuevos
inventos cientificos que la ayuden con su tareanddre. En cuanto a los alimentos,
también observamos una recurrencia en Roxi de sxpsa amor por la comida pero al
mismo tiempo, su necesidad de abandonarla con cieggabido al peso que ha ganado en
los ultimos afios de su vida. Pide a los cientfigoe inventen harinas que no engorden, en
forma reiterada. En cuanto a las Ultimas tresgoatas, las relacionamos con los
comentarios que hace Roxi en relacion a las tateasi casa y de su trabajo como agente
inmobiliaria, ademas y en cuanto a los viajes,refgmos que tiene que ver sobre todo con
la narracion de Roxi de sus vacaciones en la @ost&larita y Fabian, su esposo. Tal es
asi, que durante todo Enero de 2013, hizo un rdiatm de lo que ocurria en cada uno de
sus dias en vacaciones. Y adicionalmente, vemda earracion de la protagonista, una
expresion de agotamiento por las vacaciones derimyiy por las salidas que realiza con su
hija Clarita durante las mismas. Finalmente, yetacion al matrimonio, podriamos decir
gue Roxi suele plantear su extenuacion por lo oyica llevar adelante una pareja y una
familia, pero al mismo tiempo, su agradecimiento mer a Fabian junto a ella. Sin

embargo, esto no imposibilita que Roxi exponga i@ clla considera que son las

% Segun la tabla de categorias de Semarfiencia esta relacionado con: Ciencias de la Computacion,
cambios climéticos, agricultura, la Tierra, la @iéa.

2 Alimentos, agrupa a cualquier mencién que se Hacdiferentes tipos de comida (carne, pescadaassal
ensaladas, tortas, dulces, panes, tortillas, digdyes (Restaurants), tipos de cocinas (vegamajemplo) y
problemas de salud con la comida.

** Inmobiliario, esta relacionado con venta de prdpikes y con actividades del hogar.

3 Viajes esta relacionado con transportarse, viagriculos, tréfico, etc.

32 Matrimonio est& estrictamente relacionado coralejp y la familia.
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debilidades y errores de su marido, provocandostk modo, la aceptacion total de sus

fans quienes se sienten identificadas con tal @stpu

TABLA 2
User Category | User Category Count | User Category Sentiment
Polarity
Ciencia 73 neutral
Alimentos 69 neutral
Inmobiliaria 45 neutral
Viajes 44 neutral
Matrimonio 41 neutral
GRAFICO 2

Categories Breakdown

m Ciencia

= Alimentos
Inmobiliaria

m Viajes

® Matrimonio

Finalmente, obtuvimos que las palabras que tuvierayor periodicidad, fueron las

siguientes y en tal orden sucesit&stucacion TecnologiaDesastresSaludy Negociosen
altimo lugar (Ver Tabla 3 y Grafico 3). De estedopentendemos que ocupa un espacio
muy importante para Roxi, todo lo concerniente adacacion de su hija pero no solo en
cuanto a su preocupaciéon por la educacion enrsi, esi relacion a todo lo que rodea el
mundo de la escuela: las madres de los comparndaet@ara y las maestras. Observamos
como dicha situacion toma gran magnitud en la deaRoxi y queda demostrado en el

tiempo y las lineas que les dedica a las “mamis’jatdin y al mundo que las rodea. En
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cuanto al segundo lugar, sabemos que se mencioctzoreliuso de tecnologias vinculadas
a las redes sociales, no solo en cuanto al us@ackebbok sino también y por ejemplo, en
torno al uso del celular y aplicaciones de comuwidzatales como Whatsapp. En relacién
a la utilizacibn de la palabra desastres, obsersamgoe Roxi cuando realiza
autorreflexiones entorno a su comportamiento coradre) suele posicionarse como una
madre desastrosa y esta nocion es muy recurrenie rearrativa en general. Ademas y
como desarrollamos en las categorias encontradsaslud de Clara es algo que le preocupa
constantemente a Roxi, y es un tema presente miamt@. Finalmente y casi en una
proporcion menor, Roxi habla de negocio, probabigeesto esté vinculado con su trabajo

como vendedora inmobiliaria.

TABLA 3
Query Query Count Query Sentiment
Polarity
Educacion 40 neutral
Tecnologia 31 neutral
Desastres 11 neutral
Salud 10 neutral
Negocios 6 neutral
GRAFICO 3

Queries Breakdown

m Educacion
m Tecnologia

Desastres
= Salud

m Negocios
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3.3.2: De que hablan los fans

En cuanto a las fans, si bien en analisis realizatida herramienta Semantria, solo
permitié analizar 10.000 comentarios, concluimos dicha muestra, mostré similitudes en
cuanto a las tematicas, categorias y palabras til&Emdas por los post de Roxi. En
relacion a la primera (Tabla 4, Grafico 4), obserga también como todo gira en torno a la
tematica de la maternidad e inclusive, al librdRixi. En cuanto a las segundas (Tabla 5,
Grafico 5), si bien el orden de las categoria®dhfi es interesante observar que se trata de
las mismas, con lo cual entendemos que lo propyest®Roxi es aceptado por sus fans y
reproducido en sus propios relatos. Finalmenta yoeno a las palabras mas utilizada,

también hay una similitud con Roxi en los primgrasstos (Tabla 6, Grafico 6).

TABLA 4
Theme Themes Count Theme Sentiment
Polarity
mi hija 67 neutral
dia de la madre 33 neutral
es verdad 27 neutral
mi hijo 24 neutral
mi nombre 21 neutral
dia de la madre 20 neutral
tu libro 20 neutral
cada vez 11 neutral
feliz dia 10 neutral
leer el libro 8 neutral
me paso 8 neutral
mi vida 7 neutral
madre incorrecta 5 neutral
mas lindo 5 neutral
mis vacaciones 5 neutral
ya me 5 neutral
falta de respeto 4 neutral
mandar la foto 4 neutral
mi caso 4 neutral
nuestra cama 4 neutral
otravez 4 neutral
quiero quiero 4 neutral
ese libro 3 neutral
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GRAFICO 4

Themes Breakdown

® mi hija

m dia de la madre
m es verdad

® mi hijo

= mi nombre

m dia de la madre

m tu libro
TABLA S5
User Category User Category Count User Category
Sentiment Polarity
Alimentos 178 neutral
Robdtica 140 neutral
Moda 32 neutral
Ciencia 134 neutral
Deportes 36 neutral
Matrimonio 136 neutral
Inmobiliaria 80 neutral
Mano de Obra 21 neutral
Espacio 10 neutral
Automotriz 4 neutral
Arte 12 neutral
Viajes 105 neutral
Derecho 14 neutral
Bebidas 15 neutral

73



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

GRAFICO 5

Categories Breakdown

m Alimentos
\ m Roboética
\ = Moda
k m Ciencia
m Deportes

= Matrimonio

= Inmobiliaria
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TABLA 6
Query Query Count Query Sentiment
Polarity
Educacion 70 neutral
Tecnologia 42 neutral
Negocios 21 neutral
Desastres 19 neutral
Salud 9 neutral
Politica 5 positive
Religidn 2 neutral
Cultura Popular 1 neutral
GRAFICO 6

Queries Breakdown

m Educacién

m Tecnologia

m Negocios

m Desastres

m Salud

m Politica

" Religion

= Cultura Popular
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Pero lo que mas nos interesa es observar cualésopode Roxi obtuvieron una
mayor aceptacion. Esto mismo lo pudimos mediragés de la cantidad de Me Gusta,
cantidad de comentarios y finalmente, cantidadet®y en que cada uno fue compartido.
De este modo obtuvimos que el post que mas Me Gitevo (hablamos de 6681), fue
aquel en el cual Roxi planted su preocupacion erota la realizacion y organizacion de
los cumplearios infantiles. Dijo RoxiN® entiendo como organizar un cumple infantil no
figura entre las 10 situaciones que causan masestn el ser humaho Seguido a este,
con 6357 Me Gusta, encontramos al post de Roxinggrecionaba como el Whatsapp la
estaba matando. Casi igualando posicion, con B82%usta, obtuvo la breve descripcion
de Roxi que hizo en torno a lo que ella considerplease trataba el periodo de adaptacion
de los nifios en el Jardin de Infantes y lo queigaph el comienzo de las clases. En
interesante observar como en estos tres postamngeflejadas las tematicas y categorias

gue desarrolldbamos anteriormente.

En cuanto a las publicaciones que obtuvieron masentarios, diremos que el
primer lugar con 1090 comentarios, obtuvo aqueatldaecual Roxi publicitaba un sorteo
por 10 de sus libros y en donde invitaba a sus daparticipar del mismo. En segundo
lugar y con 915 comentarios, obtuvo el post de Raori planteaba un dilema con el destino
gue deberian tener los miles de dibujos que haenifios para sus padres. Alli pregunta
si deben ser tirados a la basura o deben ser glesrdieasta la eternidad. Finalmente con
899 comentarios, también obtuvo el mismo post noeracio en tercer lugar por la cantidad
de Me Gusta, que relataba la vuelta a las claggplicaba, con humor, de que se trataba el

periodo de adaptacion en el Jardin.

Por ultimo y analizando cuales de los posteos de feReron mas compartidos, es
interesante mencionar como nuevamente aquel caf@bal de que se trataba la adaptacion
del jardin fue el mas compartido (4805 veces), trasnque en segundo lugar (con 3306
veces) ubicamos a aquel en el cual Roxi publicaiaaimagen por el dia de la madre que
realizaba varias preguntas acerca de la materni@atientemente, esto provoco muchas
ganas de que las fans compartieran en sus propiossra en ajenas dicha publicacion de
Roxi en la cual se sintieron identificadas. Seguielate, pudimos encontrar otra

publicacion que incorporaba una imagen que degiaetes no se trata de lograr resolver
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todo, sino de aprender a andar por ahi, tranqudlis, tener nada resuelto Esta imagen se
compartio 3296 y probablemente dicha accion mashaya sido producto de la
identificacion lograda entre Roxi y sus fans. HKmrente, debemos mencionar un cuarto
lugar, con 3261 veces compartida, aquel posteo ald Rue publicaba una foto de
agradecimiento a los padres, en honor al dia dkbpgue sucedia en dicho momento. La
imagen comienza diciendoGfacias por llevar a los chicos a natacién sin raatl sin
toalla. Gracias por darles golosinas cuando estdal de la panza. [...] Gracias por no
saber nunca el talle de la ropa. Gracias por desdatizarnos, no escucharnos,

desautorizarnos y reirse de nosottas

3.3.3: De que hablan todos

Consideramos que los expresado en 3.3.1 y 3.3.8apwdrse mejor representado
en los siguientes gréficos.

En el siguiente grafico observaremos las categayies han sido mas utilizadas
tanto por Roxi como por sus fans, condensandogimahodo, las categorias utilizadas en
la totalidad del corpus analizado.

moda '
deportes
ﬂliﬁlentﬂs

En el siguiente grafico, encontraremos cuales fua® palabras mas recurrentes en

tderecho

espacio
-

;.'o
|a|es
e3N0qo.

la totalidad del corpus elegido, mostrando lasigtgdes tanto de Roxi como de sus fans.
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3.4: CONFLICTOS Y ACUERDOS

En los apartados precedentes, pudimos observaesctizdron las tematicas y las
categorias mas utilizadas tanto por Roxi como psrfans. En este apartado, iremos mas
allda y analizaremos como a partir de ellas, serdadpn conflictos y acuerdos entre las
propias fans o bien, entre éstas y la protagonistéa pagina. Este panorama nos va a
permitir visibilizar que es lo que piensan las megede esta comunidad y consideramos
gue tal situacion puede ayudar a desmantelar siedasideraciones estereotipadas que

existen sobre las mujeres en la actualidad.

Si bien durante el analisis se encontraron variearigdos conflictos, consideremos
qgue los siguiente cuatro, nos permitirdn poner dmifiesto pensamientos que estas
mujeres tienen alrededor de teméticas o sentinianie se discuten a diario en la sociedad
y la mayoria de ellos, forman parte de la agendmslestudios de género. Ellos son: el

cuerpo de la mujer, el trabajo femenino, las teagiaks y la culpa.

3.4.1: El cuerpo

Alejandonos de los estudios de género tradicionale8reton (1995) nos ayuda a
entender de modo global y en primera instanciauelo imaginario del cuerpo que surgi6é

a finales de los afios sesenta. El nuevo dualisoderno plantea la existencia del hombre
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separado del cuerpo, convirtiéndose este Ultimsueslter ego como producto del proceso
individualista creciente que no ha hecho mas gaeeimentar los valores asociados a la
esfera privada e intima en contraposicion a la pidalica, cuyo declinamiento es evidente.
La preocupacion por la vida intima lleva la busigude nuevas vivencias, a la sensacion
de bienestar corporal y del placer, alejados deti@s. ‘Cuanto mas se centra el sujeto en
él mismo, mas importancia toma el cuerpo, a taltpugue invade el campo de las
preocupaciones y lo sitia en una posicion tlfae Breton, 1995: 156), es asi como el
cuerpo se convierte en su alter ego. De este magemplificando lo descripto por Le
Breton, observamos en el relato de Roxi tanto cemcl de sus fans, una recurrencia
tematica relacionada con el cuerpo (delgado). riEingpa instancia, podemos suponer que
estas mujeres sienten un deseo por conquistar disdigo, no obstante, buceando mas
profundamente en los comentarios, comprendemossjaenecesidad de verse flacas no es
un deseo real de ellas sino mas bien es una foenaatisfacer la mirada del otro.
Probablemente, esta mirada ajena responda a Ee@gbos propuestos por una sociedad
patriarcal y como consecuencia de ello, se obsemvastas mujeres una lucha continua
entre la necesidad de satisfacer este ideal qudcsigieno se transforma en propio (ser
delgadas) y la ruptura con dichos modelos al momentque deciden abandonar cualquier
método que las lleve a conseguir tal proposito gemplo: cambiando una dieta baja en
calorias por una ingesta potente de carbohidraasatbonos). Esta resistencia les resulta
placentera y al mismo tiempo confortable pero @atittoriamente, tal situacion les genera
una angustia profunda por no poder conseguir amexpo ideal que propone la sociedad.
Este retrato es reproducido por la mayoria de aos, fquienes comparten con Roxi las
frustraciones en torno a este tema.

SEGUN ROXI: j¢ Te arreglan el corazén con un catdepie entra por la
13/02/2013 ingle y no pueden inventar unas harinas blancanquangorden?!

SEGUN ROXI:iBuen dia! ¢, Ya se inventaron las factwen crema
pastelera, membirillo y dulce de leche que no eragtt¢ Ah no? Sigo
03/03/2013 durmiendo
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SEGUN ROXI: S.0.S.

En mi heladera hay un huevo de Pascuas ENORME thesaes dias. La
ansiosa y compulsiva de mi vieja no pudo espeamana Santa, y

aparecio6 con la sorpresita para Clarita.
Evidentemente no le alcanzé con engordarme todafamicia con menude
nutricionalmente bizarros como 1 KILO PAN CON MANCE o

SANGUCHES DE QUESO (alimentacién con la que misrtagros no

engordaban ni un gramo porque jugaban basquegl fytmolley, pero yo

escribiendo el diario intimo se ve que no quematgdn tipo de caloria).

Ahora mama descarga su necesidad de brindar dgrasasa la gente con

Clarita, que no come, y ADIVINEN QUIEN SIGUE COMIEND TODO

Y NO QUEMANDO NADA?

\"2)

22/03/2013

(@)

SEGUN ROXI: Se juntaron el hambre, las ganas deecoghsedentarism
y la dificultad para adelgazatPonganlLosFideos

04/10/2013

S. S.: Cagarte de hambre de septiembre a dicignalbbaeestar divina en enero
volver a engordar obvio!

25 de enero de 2013 a la(s) 23:37 - Me gusta

A4

Q. K.: Siuno tiene tendencias a engordar , haysgu fuerte y acordarse del Padre
Nuestro : no nos dejes caer en la tentacion meslis del mal . Amen

22 de marzo de 2013 a la(s) 23:46 - Me gusta - 2

A. M.: No soporto mas la paaaanza!!! Nunca fui edefica pero ESTA barriga me

27 de mayo de 2013 a la(s) 20:20 - Me gusta - 2

M. Z.: juaaaaaaa!!! yo empecé a enchufarme egasi@das horribles llamadas
electrodos que te hacen sentir electrocutada dms. Pero mientras me torturo, leo t

libro asi que la paso bomba!!
7 de octubre de 2013 a la(s) 13:59 - Me gusta - 4

u

A.Y.: un dia perdes la esperanza de perder lagpana panza sigue ahi...
17 de junio de 2014 a la(s) 13:26 - Me gusta - 1

79



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

N. G.: Asi estamos todaaaas. Hay que comerseagolaie al grito de GORDITA
PERO FELIZ!!!
Me gusta - Responder - 2 - 6 de enero de 201518:kiB

Para satisfacer aquella mirada ajena, Roxi y sos, fse someten a dietas y a la
ingesta de alimentos que las ayuden a perder péss. comidas estan dirigidas a
mantenerse en "forma", hay una busqueda de unamatidad que modifica los datos
simbolicos vinculados con la comidéLe Breton, 1995: 159). Asi Roxi y sus fans se
empefian en compartir consejos para bajar de gasembargo, observamos la presion que
sienten por “tener” que estar flaca, y “tener” gqese bellas por un lado y por el otro, se
muestran fastidiosas y saturadas por hacerlo. néatla pregunta que se suscita es: ¢ estas
mujeres realmente quieren ser flacas y bellas?edjpuesta pareciera ser que no lo desean

pero deben hacerlo.

SEGUN ROXI: Jurenme por dios que el lunes empiazbidta y que voy a
02/02/2013 conservar el bronceado #ChauVacas

SEGUN ROXI: Lunes 8: 30 hs. empecé la dieta pasitiexicarme de los
quince dias ininterrumpidos de fiestas y restosameida
Lunes 10: 30 hs. rompi la dieta con un resto deduéce
Lunes 18 hs. arrepentida al borde del llanto vuaelledieta y me como un
pelon viejo que habia en la heladera
Lunes 20 hs ceno una pechuga inmunda con ensaadatdmate
Lunes 2 de la mafiana me paro en la puerta dedddral muerta de hambye
y SPM y hago un discurso antisistema de liberaf@orenina y me como un
chocolate que unto con dulce de leche al gritdba@sta de tirania de la
delgadez"
Martes 8 hs comienzo una nueva dieta con culpa yrsgramo de
esperanza
06/01/2015 Continuara...

A. K.: Empece la dieta. Baje 7 de 18....y los hdpditen...estas re flaca!! Primavera con
manga larga , sopa diuretica de cebolla y apiaghaagrafia de una madre incorrecta.
Ya lo tengo roxi!! Buena suerte a todas las gosditaepentidas!

4 de octubre de 2013 a la(s) 17:43 - Me gusta - 2

80



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

V. A. A.: Tmb ayer empeze dieta!!! Odio ser muljer
Me gusta - Responder - 1 - 6 de enero de 201518k

L. G.: Tal cual! Y si una por fin puede hacedlata, baja de peso mas por lo fea y
aburrida que es la comida de dieta, que no sajaita el apetito, sino también las ganas
de vivir!! jajaja Eso si... cuando te vuelve arantl pantalén, o te ves en las fotos y no

te queres morir, ahi es cuando todo vale la pena.
Me gusta - Responder - 3 - 6 de enero de 201518:B5 - Editado

G. C.:yo retome la Paleodieta que me hizo bajasl 014 11.5kg sin cagarme de
hambre ni padecer dolores de cabeza. entre eranmgantes de ser mama (mi hijo tiene
5) y me queda grande el jean... pero como cuesfaude de haber liberado mi fiera
interior durante las fiestas... volver a la rutiaalieta.. fak fak fak
Me gusta - Responder - 3 - 6 de enero de 201514:23

S. M.: Pura realidad.Se necesita fuerza de valumtana simple cinta pegada en la boca
y un palito de la ropa apretandote los dedos paga@&pcciones en el proceso tristisimo
de quien se tiene que someter a esta situaciomtablemente necesaria para algunas
Me gusta - Responder - 1 - 6 de enero de 2015124

Este andlisis nos llevo a identificar como el imagio del cuerpo de la sociedad
occidental propuesto en las ultimas décadas, estéiaglo a la delgadez y ésta, casi
tautolégicamente, a la belleza. Frente a esterpara nos resulta interesante el planteo de
la autora feminista Naomi Wolf, quien a través degue ella denomina ehito de la
belleza nos explica como el mundo patriarcal volvié adosar su dominacion sobre la
mujer, luego de haber perdido terreno al finallaa®egunda Guerra Mundial momento en
gue gracias a los movimientos feministas, las regjérabian comenzado a salir de sus
casas para lanzarse al mundo laboral. Segun e&ieaacomo secuela del capitalismo
industrializado, se consiguio propagar el idealadé&emineidad a través de la imagen del
ama de casa-madre rodeada de aparatos tecnoldagoossticos. La finalidad de esta
construccion de la mujer, era mantenerla fueraedssiera politica y laboral.El valor de
las mujeres que no eran ni aristocratas ni prostituresidia en sus habilidades de trabajo,
[...] en la fuerza fisica y en la fertilidad. Evidentente, la atraccion fisica tenia cierta
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importancia, pero la belleza como la entendemosratan importante en el mercado

nupcial para la mujer ordinaria(Wolf, 1992: 219).

Pero con el advenimiento de los movimientos fertasisy como producto de la
coyuntura generada por la Segunda Guerra mundgamuljeres comenzaron a resistirse a
aquel estereotipo instaurado durante el capitaliswhastrializado, y comenzaron a salir de
sus hogares para trabajar y ganarse su lugarreareado laboral. El mundo patriarcal, se
vio amenazado por esto y gracias a los nuevos s@dasivos de comunicacion, cred un
nuevo ideal ya no basado en la femineidad sin@ enujer bella. Pero la autora insiste en
gue 1a belleza es un modelo cambiario, como el patréoi’ ¢Wolf, 1992: 217),por lo
tanto esta determinado por la politica y es el m&giema de creencias que permite seguir
manteniendo la dominacion masculina. De este m@d@signar valor a las mujeres en
una jerarquia vertical de acuerdo a una norma fisimpuesta culturalmente, se expresan
relaciones de poder en las cuales las mujeres debempetir por los recursos que los
hombres se han apropiat®Nolf, 1992: 217).

Siguiendo esta linea, pareciera que Roxi intentgper con este mito de la belleza y
escapar a aquellas presiones sociales de las quahihamos en parrafos anteriores, al
momento en que decide crear dos concursos: el farideeellos denominado “Concurso de
belleza interior”, en donde las madres para ganamskbro de la protagonista debieron
compartir, las que ellas consideraban, sus peotes flurante el embarazo; y el segundo de
ellos denominado “Hacelo moda”, las seguidoras garsarse un kit playero, debieron

compartir las que ellas creian que eran sus foéssfeas durante el puerperio.
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SEGUN ROXI: CONCURSO!

Estoy en la sala de espera de la depiladora hajeawistas y ojeando
embarazadas famosas que inundan sus paginas ndose&spléndidas,
calientes, flaquisimas y dermatoldgicamente impesaly recordando m
propia prefiez, la de una ballena con todos logdidguretenidos, manchas
en la zona de los bigotes, cachetes como la lena,lluna Fiona con el
malhumor de Shrek (y sus tobillos). Como segunm@s muchas las fridas
y las fionas que llevamos orgullosas nuestras ifapeiones por la ciudad|y
la playa, decidi hacer un concurso que nos inwigdraos de nuestras
narices hinchadas y hormonas alteradas. Quierc@upartas con todas
nosotras la foto mas bizarra de tu embarazo. Lg fseque mas te
compromete o te deja peor parada. Un concursoltbzédéinterior). La mig
es en la playa, leyendo "Mujeres que corren cololass” (el lobo era yo)

con bigotes y cara de loca.En estos dias la bucsuybo.

La ganadora se llevara mi libro, que es lo Unio® tgmgo para dar en este
momento. Manden sus fotos por mensaje aca en Falcghblas posteo. El
31 de Octubre la foto que tenga mas “me gusta”.daale... animate a

11/10/2014 reirte de vos... jPorque una madre con humor es adaenmermosa!

==

Ambos concursos tuvieron una gran aceptacion yatéicgpacion de las fans fue
masiva. Roxi recibié mas de 600 fotos de sus fang@da uno de ellos, mostrandose en su
peor momento y alejandose de cualquier mito deereell Si bien los concursos estaban
vinculados directamente tanto al embarazo commstHparto, entendemos que esta esfera
también esta incluida en el mito de la belleza fwugse en la actualidad, observamos a
través de la publicidad y de los medios de comgidca la instauracion de un ideal de
madre embarazada bella, con pieles sin estriagncéadas. La maternidad es vendida
como un mundo de felicidad y ensofiacion. Roxi y f&uns vinieron a desmitificar ese
mundo de imagenes, para mostrarse en lo que ellestderan, sus peores momentos, sin

miedo a que esa imagen sea vista tanto por otmaxtano por los amigos de sus perfiles.

J. A. F.: Jajajajaja llegue a febrero con 30 &gras, parecia una ballena encayada én la

11 de octubre de 2014 a la(s) 12:39 - Me gusta

K. P.: Amo leerlas, a todas! Estar orgullosa dauseballenato es ser una mama feliz| Y
seguramente mas de una flaca de las revistas nmsatn

11 de octubre de 2014 a la(s) 14:15 - Me gusta - 13
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N. V.: Jajajjajajaja..no paro de reir con sus cot@eos.. yo no engorde tanto pero me
salian manchas horribles.. parecia la boa del ipitooque se trago el elefante.. pera
amaba ese estado..llevar a mi bb muy cerquita d®razon!
14 de octubre de 2014 a la(s) 6:53 - Me gusta - 6

A. P.: yo nunca voy a entender como hacen lasdampara estar diosas cuando las
entrevistan saliendo del sanatorio recien paressumillante...
Me gusta - Responder - 2 - 27 de noviembre de2((4) 11:43

K. S.: Es humillante...la necesidad (y la presiéhmedio del espectaculo) inmediata gque
tienen de borrar toda huella de que han paridbwisllante para ellas, no para nosotras.
Me gusta - 27 de noviembre de 2014 a la(s) 15:19

Observamos de este modo, ciertas contradiccior@sestas tanto por Roxi como
por sus fans. Por un lado, muestran la necesidagbs@@r flaca para encajar dentro de las
representaciones del cuerpo femenino proyectadda pociedad contemporanea. Por otro
lado, Roxi empuja a sus fans a romper con estangstrarse bajo parametros que no son
considerados por el mundo actual como “bellos”p@#m embargo, ellas intentan instauran
un nuevo ideal de belleza. Quieren romper comesey crear uno nuevo. El significante
de belleza entra en conflicto con el contenidoresig por el mundo patriarcal y quiere
llenarse de nueva significacion: ser bella no ¢égrdkaca, esbelta y bien vestida, sino ser
bella es disfrutar de la vida sin importar la cen@h fisica ni tampoco ninguna vestimenta

de moda.

Rescatamos de este modo, las ganas de resigréfidar belleza, sin embargo
también observamos como este intento se ve solgpadia imposibilidad de escapar de
las estructuras impuestas por el orden imperardeguieren mostrarse como aquellas
madres famosas que se ven en las revistas peemiargo, vuelven a caer bajo las redes
de la dominacion androcéntrica al momento en qaelgman la necesidad hacer dieta para
verse delgadas y recuperar el peso de su juverfi@dda sujeto, [...] debe arreglarselas
con la constelacion de signos que le envian el aterae bienes de consumo, los medios

masivos de comunicacion, la publicidad. Prolifetas tentaciones en torno de actitudes,
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cuidados, busquedas cercanas, sujeto de la mistegmda socidl (Le Breton, 1995: 164-
165).

3.4.2: El trabajo

La definicidon del términdrabajo para las mujeres, resulta mas compleja que para el
hombre y puede resumirse en tres roles princippdamos de un trabajo productivo, uno
reproductivo y otro comunitarigs@rcia Ramilo, Cinco; 2005). EIl productivo, seedigie
es aquel trabajo que produce valor mercantil y cugduccion monetaria por dicho
esfuerzo, es el salario. EIl reproductivo tiene est&recha relacion con el rol de la
maternidad, el cuidado y la mantencion del hogaentras que el comunitario, tiene que
ver con la funcion de la mujer en la comunidadasumntos relacionados con la educacion,
el medio ambiente, et¢Garcia Ramilo, Cinco; 2005). Creemos que estandish de
roles genera conflictos en la sociedad pero tambmére las mismas mujeres. Es por ello,
gue evaluaremos a continuacion en qué posicionbem tanto Roxi como sus fans en

relacién al concepto de trabajo.

SEGUN ROXI: Feriado, 8 am.
Yo: Te amo mas que a nada en el mundo hija
Clarita: Si pero ¢,puedo ver la tele?

Feliz dia del trabajador a todas las remadoraa dilé, trabajadoras del
adentro y del afuera, de la logistica de lo doroéstilo laboral, de
compaginar mundos, registrar al otro y estar ewnléballes.

Y trabajadoras de la comprension, la escucha mf@ta con los
problemas ajenos. A pasarla lindo como se puetistgjar que si uno Ig

01/05/2013 intenta con el corazodn... a la laaarga va a sialir!h

M. Y.: feliz dia! ah! ciero! yo soy ama de casa!me catalogan como trabajadora!
grrrrr.....
1 de mayo de 2013 a la(s) 8:49 - Me gusta - 2

B. S. C.: Feliz diaaaa!!' Las madres no teneredado ni fin de semanas libres .... Full

time 24hs y por la misma paga: el carifio invalarat® mis hijas!!! .... Disfruten!! Buet
dia a todas!!

1 de mayo de 2013 a la(s) 9:56 - Me gusta - 2

—
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M. J. C.: Feliz dia mujeres que somos doblemeabajadoras!!!
1 de mayo de 2013 a la(s) 10:11 - Me gusta - 1

Observamos como tanto Roxi como algunas sus faagtedenominan trabajadoras
las 24 horas del dia, debido al rol que cumplerekation a su papel como madres y como
trabajadoras asalariadas también. Estas concescg8om coincidentes con las planteadas
por varios tedricos quienes explican que ambosjoalrequieren de una organizacion y
planificacion, y ambos producen modificaciones mlgi@s tanto en la realidad social como
simbdlica, y que para llevarlo a cabo necesitaamtgudes fisicas e intelectuales. Como
resultado, ambos trabajos producen un tipo de vgdosea el salario que se representa en
forma de dinero, o bien, un cambio so¢lalzares, et al., 2004). Sin embargo, no todas las
fans de Roxi acuerdan con esta misma representadiservamos conflictos entre las
madres debido a que muchas consideran que el draloapo ama de casa no es tan

importante como el asalariado, o viceversa.

A. L.: Hay madres que solo son madres... y lesastidmpo!
17 de julio de 2014 a la(s) 17:02 - Me gusta - 3

S. C.:larealidad de la mujer que trabaja n@aesitma que la que no trabaja ! y la que
trabaja y no lo deja ver compu ni teles cuandceja dl nifio con la nifiera o abuelo
seguro se los deja ver !
24 de agosto de 2014 ala(s) 7:18 - Me gusta - 1

N. S. N.: Yo estoy en todo ,pero nunca faltarglas se hacen las tontas para pasa} a
bien o las que dicen hay yo trabajo,como si fueeayp me la rasc....

23 de septiembre de 2014 a la(s) 12:50 - Me guita -

G. L. G.:y.... pasa que si es una responsadilida trabajo a veces no podés
suspenderla. Es complejo y complicado ser madbpajadora. No todas trabajamos para
viajar a Punta; lo hacemos porque sino viviriantgade un puente! ja!

Me gusta - 4 - 26 de febrero de 2015 a las 22:45

Entre las mismas madres se disputan el conceptalago y no hay unanimidad en

lo que cada una considera de qué se trata. Esesatge mencionar, que el trabajo
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reproductivo esta intrinsecamente entrelazado tareepto de maternidad y también
aqui, hablamos de la existencia del mito totalzald la maternidad producido durante la
Edad Media que llega a nuestros dias y guieddujo la moral del matrimonio y la familia

gue distribuye una nueva disposicion para las cenetlas de género pero no trastoca los
vinculos de poder. Cuando nuevas cualidades femgriureron requeridas por el nuevo
sistema productivo, esta nueva moral produjo lagimes necesarias dentro de la naciente
biopolitica’ (Benavente y Rodriguez; 2009: 59). De este mtalmaternidad y el cuidado

de la familia son confinados al mundo de la mugerya responsabilidad es la de la
reproduccion de la especie humana. Cumpliendo pegiel, durante la Edad Media, la
mujer dejaria de ser perseguida, sin embargo estouestra como este mito de la
maternidad también sigue proyectando a la mujey lg pardmetros de dominacion del
género opuesto. Asi muy bien lo demuestran logiesites comentarios de algunas

seguidoras de Roxi:

L. L.: Enla mayoria de los casos, las mujeresrpes a gritos la colaboracion
masculina.... El lugar ha de ser el de un socidijn50% es de los dos.... pero la mujer
aun trabajando tiene por definicion social, culy@stumbres mayor ‘responsabilidad’

sobre la crianza de los hijos. ... Criar, y edinij@s no es estar ... simplemente.

31 de agosto de 2013 a la(s) 12:24 - Me gusta

S. P.: Porgue las que lo organizamos somos lasres)jque estamos totalmente

invisibilizadas en la sociedad. Si los hombres oigaan los cumples, serian tema de
doctorados...

17 de septiembre de 2014 a la(s) 2:41 - Me guékta -

Entonces por un lado tenemos lo que considerdiatasde Roxi que es el trabajo y
por el otro, a nivel macro, podemos visibilizar qu@entras la mujer accede cada vez a
mas “beneficios”, mas se hunde en los laberintosudenuevo signo de opresion. La
posicion de la “mujer libre” coincide con la sujegri al mercado laboral, la
responsabilidad del mantenimiento del hogar, lapmsabilidad por la crianza de los
hijos y el sostén de la autoridagBenavente y Rodriguez; 2009: 81). Es decir que
pareciera que la mujer ahora tiene mas opcionedeptrabajar y puede ser madre, sin

embargo ocurre que muchas mujeres se paran frediiema entre escoger tener hijos o
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tener una exitosa carrera profesional. Y en emtéegto hay que sumar que las estructuras
de las compainiias privilegian aquellos empleadosnguposeen hijos y que por lo tanto,

pueden dedicarle mayor tiempo al trabajo: es diesombres (Wajcman, 2009).

C. F.: Chicas yo conoci una mami millas ..unadejp al hijo de 2 aNos con fiebre de 40 q
tenia neumonia cn la abuela y el padre por q glladia cancelar un viaje a italia x tbjo ..no
la cuestiono capaz q era algo realmente importgreeo todo niNo quiere a su mami
cuando esta enfermuchis !! Emoticono frown ..meadabicha pena el nene ..
Me gusta - Responder - 2 - 26 de febrero de 2(#518:00

3.4.3: Las tecnologias

El &rea de las tecnologias de la informacion yolaunicacion también nos resulta
de importancia porque nos permite destacar el wel gstda cumpliendo la mujer en la
actualidad en relacion a su utilizacion. Sabemas tps tecnologias, sobre todo
industriales, estuvieron vinculadas al mundo demksculinidad y fueron cargados de
signos masculinos durante muchas décadas. Asines #a experiencia técnica llegé a
ser terreno de hombres, la feminidad fue entonotspretada como algo incompatible
con los objetivos tecnologico@Vajcman, 2009, “Continuidad y cambio. Géneraujtuwras
de la tecnologia y el trabajo”). Sin embargo, nnava corriente feminista, considera de
manera positiva la relacion entre las mujeres yiles/os medios digitales. Reflexiona que
como éstas requieren de repeticion y de un usancanpara su entendimiento, en lugar de
fuerza como necesitan otro tipo de tecnologiagtatda brecha existente entre las mujeres
y su uso. Nuestro caso de estudio justamente, g@neanifiesto esta vision positiva de las
mujeres, debido a que observamos como a travéspataforma de Facebook, las mujeres
participan y forman parte de esta comunidad de @sadi.as miles de fans que siguen a
Roxi, no demuestran ninguna dificultad para conremtala pagina y utilizan a Facebook
con facilidad y dinAmica. Pero ademas de estogpod observar como la tematica de las

tecnologias también se transforma en un punto biate@ntre las propias fans de Roxi.
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Tomaremos especificamente el caso del uso de WhaitsAue despierta pasiones
entre las seguidoras de Roxi. Tal es asi, questige Roxi del 13/11/2014 que expresaba:
“De que murié? De grupito de Whatsapp”, es el sdgipost con mas likes (6357) en todo
el corpus. Esta aplicacion de teléfono movil,ra@dformoé en la actualidad en una de las
formas mas usuales de comunicacion entre las @esoan relacion al uso que le dan las
madres, pareciera que suscita sentimientos coctoaidis y, al mismo tiempo, produce
cientos de comentarios cuando Roxi plantea unacsin entorno a su uso. Las madres, en
tiempos anteriores, se relacionaban unas con etrageneral, cara a cara o mediante
teléfono fijo. Hoy, el WhatsApp es la manera mésada en que se comunican entre ellas
y esto toma forma a partir de la creacién de grupas se transforman en los lugares de

encuentro entre las madres de los nifios, fuera derh del colegio.

Lo que suele estar en disputa entre las fans d&i, Be la finalidad del uso de
WhatsApp. Algunas madres consideran que otrasimensutilizarlo correctamente, debido
a que se transforma en canal de peleas y chismedsscomo una homologacion a la
puerta del jardin. Otras madres, consideran qtes rasdio de comunicacion entre las
madres, no es beneficioso para sus hijos dadoequalgunas instancias, se utiliza esta
aplicacion para enviar las tareas de sus hijosglverlas entre ellas mismas. También,
muchas madres se quejan porque el grupo en quesergran, pierde el eje y se torna un
lugar de charlas triviales y agotadoras, cuyo codtepoco interesante, aburre y cansa a

muchas.

S. R.: No se suban a ese colectivo!!! Las madeeg/datsapp de mi colegio, solo lo usan
para pelearse!!!
13 de noviembre de 2014 a la(s) 19:52 - Me gu3ta -

M. E. R.: Y cuando el whatsapp se llena de fotosla tarea de lengua, la lista de

tareall!
13 de noviembre de 2014 a la(s) 20:36 - Me guéta -

% Es una aplicacién de mensajeria instantanea pléfarios méviles, que permite enviar mensajestescri
archivos (fotos y videos) y mensajes de.voz
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R. M.: El tema es que no saben usarlo,mandamipsisos y cuando y te das cuenta|ya
te mandaste una cag....

14 de noviembre de 2014 a la(s) 8:39 - Me gusta - 2

F. B.: yo abandoné el grupito de whatsapp el midfague me incluyeron. Si las mamis

hablan de mi, no me entero. Prefiero eso a enterafmolor de la caca de Facu o como
estan decorando la cajita de zapatos que pidigfial s

Me gusta - Responder - 5 - 11 de diciembre de 2(d<115:43

N. C.: nada peor que un grupo de whatsappmamis
13 de noviembre de 2014 a la(s) 19:50 - Me gukta -

Pocas, son las veces, en que algunas madres cansigee es una forma de
comunicacion positiva y sana, un lugar de encugntte ayuda.

D. A.: Contra todos los prondsticos estoy en umonddres cooperativas y copadas!!
Estoy tan sorpresa como todos ustedes! Se los ddseas!
Me gusta - Responder - 1 - 11 de diciembre de 2(H<111:06

Por fuera de los conflictos generados entre lasesadcerca de la finalidad de la
aplicacion, remarcar el uso de esta tecnologia, ayasgda a seguir desterrando, el
estereotipo de “mujer tecnéfoba”. Por otro lado, gonsideramos que exista un uso
correcto o incorrecto, como muchas madres quienstaurar, dado que el usuario
“organiza su practica personal. Elige entre las wifdges posibilidades de uso, conserva
ciertas funcionalidades, desecha otras, integra Harramienta en sus practicas
intelectuales, sus practicas de ocio, sus pract@ascomunicacion social (tecnologia en
uso) (Flichy, 2006, “El individualismo conectado. Eatla técnica digital y la sociedad”).
En consecuencia, el uso de estas tecnologias u& foonstante por parte de las fans de
Roxi, nos lleva a repensar el papel que éstas estéendo en la vida diaria de las mujeres,
produciendo un cambio cultural en las practicasstafios hablando en este caso, de
madres, muchas de ellas amas de casa, muchasotrdebajos fuera de su hogar; es
decir, que no hablamos de un grupo de feministgsa @utencionalidad es desmitificar
mitos e instaurar nuevas imagenes en torno a lgsr@sy sin embargo, estas pequefias

demostraciones de uso y sus debates en torno,aagllda a seguir reforzando el papel
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activo que estan teniendo las mujeres en relaciomsa de las tecnologias de la
informacién y la comunicacion, y demuestran ung gee no son un terreno propio de los
hombres.

3.4.4: La culpa

Durante la narrativa de Roxi, observamos una fyamsencia del sentimiento de
culpa, y descubrimos que el mismo sentimiento tdmbe manifiesta en sus fans. En un

post, muy claro asi lo expresaba Roxi:

SEGUN ROXI:

Qué me pasa con el gym? Si no voy me da culpaysine quejo...

Que me pasa con la comida? Si como me da culpa,®mo me quejo...
Qué me pasa con Clarita? Si la reto me da culpm ki reto me quejo...
etc. etc. etc.

"La queja y La culpa” una tragicomedia para todamailia, disponible en
29/12/2014todos los hogares del mundo y sus alrededores...

¢ Qué entienden las mujeres por culpa? ¢Por gtahdeecuente ese sentimiento
frente a cualquier circunstancia cotidiana de t&a%i Tanto Freud como Nietzsche, desde
abordajes diferentes, coinciden en que existe mbadacion en los origenes de la culpa y
la cultura, tntendiendo el proceso constitutivo de esta Ultomao la represion de los
instintos destructivos del ser humano para pos#ilia vida en comunidddBenavente y
Rodriguez; 2009: 11), es decir que la culpa, sesfoama en causa y efecto de la vida en
sociedad y al mismo tiempo, en regulador de esta. viSin embargo, resulta interesante
observar que tanto el relato mitico como el retigola iglesia catolica, instauraron una
concepcion de la culpa vinculada estrechamente raufar. Los relatos de la Antigua
Grecia, esparcieron la idea de una sociedad maacylile la mujer como representante de

la culpa y los males del Universo, a través debmé& Pandord. Esta mujer, se transformé

34 Fue la primera mujer creada por Hefesto y Ateaepedido de Zeus para vengarse de Prometeo, quien
habia robado el fuego divino para regalarseloraza humana. Pandora tenia entre sus cualidadesl|éza

y la gracia, y fue entregada a Epimeteo, el herntenBrometeo quien luego la tomaria como espose, Ze
antes de enviarla al mundo de los hombres, le di@radora una caja que contenia todos los malea de |
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en la culpable de todos los padecimientos de laahidad, trastocando el orden de paz y

felicidad anteriormente formado por los hombres.

Del mismo modo, la iglesia catdlica a través dabrdie Eva, también instauro la
idea de la mujer como la primera culpable. Dichtoyfue acrecentado durante la Edad
Media, donde las mujeres que se salian de la tieel@ tradicional, eran perseguidas y
guemadas vivas, consideradas brujas. También,ujarme transformd en simbolo de
deseo sexual y por consiguiente, en sinénimo dadwoec EI hombre era quien tenia el
alma, en cambio la mujer, era representante denilmah e instintivo y era necesario

domesticarla (Benavente y Rodriguez, 2009).

Por lo tanto, es histoérica la asignacion de laaeipmo una propiedad inherente a la
mujer. Tal es asi, que las mujeres suelen atsbulicho sentimiento como algo intrinseco
a su geénero sin admitir la posibilidad de que ést una operacion propia del mundo
androcéntrico que rige desde la Antiglledad. Lgsideras de Roxi, naturalizan la culpa

como propia del género aun considerandola comoredgativo.

F. U.: La excusa del vino (x gaseosa) y el carameet pica es de todas!!! La diferencia
con los hombres es que la mujer es culpdgena porateza, entonces busca excusas
para no compartir. En cambio al hombre le importardjos y se come la ultima porcipn
sin culpa. Creo que la cancelacion de la culpd Borebre esta en el cromosoma Y.|.
25 de junio de 2013 a la(s) 11:24 - Me gusta - 6

C. G.: La maldita culpa.
Me gusta - Responder - 30 de diciembre de 201si(138

M. C. A.: Yo opté por quejarme y culparme. Cogas hago con ejemplar prolijidad y
constancia.
Me gusta - Responder - 3 - 29 de diciembre de 2(H<118:03

J. M. L.: Relajense, porque pase lo que pasdpsg#e sea, la culpa siempre va a ser
nuestra!!
24 de abril de 2013 a la(s) 13:39 - Me gusta - 7

humanidad. La historia cuenta que Pandora urgatasp curiosidad abrié dicha caja y tales males se
esparcieron por el mundo, siendo la esperanzditoaitjue quedo sin salir (Grimal, 2010: 405)
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Aunque también se observa por parte de otras fandea de querer romper con

esta imposicion cultural y despojarse de cualqidiea de culpa, sin embargo, estos casos

son los menos frecuentes.

R. C.: es cultural,Roxi..nos ensefiaron a senticnfmbles con todo...tenemos que

Me gusta - Responder - 2 - 29 de diciembre de 2(H<119:30

L. G. M. M.: Las madres tenemos derecho a cansaagotarnos y de pronto no querer

hacer nada!!! eso no nos hace mejor ni peor, esingugto juzgarnos entre mujeres

Liberemos nuestras culpas y démonos los permisagegesitamos. Saludos desde
Chile.

31 de julio de 2013 a la(s) 16:44 - Me gusta - 4

Observamos una propagacion de este sentimienttyatquier ambito de la vida de
las mujeres. Sin embargo, hay una recurrencisstiesentimiento aparentemente natural

cuando se tocan temas referentes a la educacisusdgijos, al consumismo exacerbado y

sobre todo, al cuidado del cuerpo femenino.

P

M. C.: Comelo sin culpa! Los embarazos y las pas@on para comer chocolate Si
culpalll
22 de marzo de 2013 a la(s) 12:03 - Me gusta - 1

E. R.: porqg sera tan desleal la competencia énffa tele y los juegosde maderitas
encastres y demas juguetes educativos??? es mgioispda vez hay mas cosas para
nos sintamos culpables....!!! o peor de la teleods la basura que vende

15 de julio de 2013 a la(s) 21:13 - Me gusta - 1

que

Roxi, con su contradiccion a cuestas, se transfemmana especie de salvadora para
las madres, puesto que segun ellas, actia congadutia de ese insufrible sentimiento de
culpa. Todo hace suponer que al encontrar unaomergiue vivencia sus mismas
frustraciones y responsabilidades, y las expormauaddo sin limitaciones ni filtros, estas

madres se sienten menos culpables. Es decir,alpse de la existencia de otras personas
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iguales a ellas, las aleja de la culpa y les deeu&licidad, por lo tanto, si muchas
atraviesan las miserias entonces el sentimientuig@ es menor.

D. L. G.: ROXII..... GRACIAS... ME HACES SENTIR M VECES MEJOR MAMA..
(NO PORQUE SEA MEJOR QUE VOS!! OJO.. SINO PORQUE BKCAS
10.000.000.000 TONELADAS DE CULPA DE ENCIMA.. AL \EEQUE NO SOY LA
UNICA!! juajuajuajuajua te amoooo idola!!! jaja(®10S, PAREZCO UNA LOCA) ;p

25 de junio de 2013 a la(s) 14:05 - Me gusta - 2

LLAMO ROXI. GRACIAS DIOS POR: "SEGUN ROXI", GRACIA® QUE TE
DESCUBRI, QUITARE DE LA LARGA Y CULPOSA LISTA DE NOME HAGO
TIEMPO... POR MI CULPA... POR MI GRAN CULPA... NOMHAGO TIEMPO

PARA: ... Y ARRANCAN MEDIO MILLON DE ITEMS NO RESUETOS, QUITARE
UNOS CUANTOS GRACIAS A ROXI..

22 de noviembre de 2013 a la(s) 16:16

F. F.: Buenisimo!! Quién no se comio algo a esmawde sus hijos?! Ahora me siento
menos culpable!
27 de junio de 2013 a la(s) 14:40 - Me gusta - 2

Vemos por lo tanto en el relato de estas madregriinuidad historica de la culpa
como perteneciente por completo al mundo de lagnesij excluyendo casi por omision, a
los hombres de este sentimiento. Sin embargo,iéamimtamos la intencién de algunas,
de querer romper con esta persistencia y salirdenda impuesta por los hombres de la
Antigua Grecia y la Iglesia catolica. “jBasta ddpas!”, proclaman algunas madres,

sefialando a Roxi como imagen de esta nueva ruptura.

3.5: ESTEREOTIPOS

Entendemos que los estereotipos saquetllas creencias populares sobre los
atributos que caracterizan a un grupo social [...$gbre las que hay un acuerdo basico
(Gonzélez Gabaldon, 1999: 79). Nuestro caso delieshos obliga a agregar que existen
estereotipos de géneros, en donde se atribuydasigaracteristicas como intrinsecas a la

mujer y por supuesto, a los hombres también. Dé@naimodo, los estereotipos regulan la
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vida social y se transforman en estructuras queelandas identidades de los sujetos.
“Los comportamientos que se esperan de los sujsfosomo las valoraciones que se
hacen de ellos, vienen determinados en gran maubddas concepciones estereotipadas
de génerd (Colas Bravo y Villaciervos Moreno, 2007: 38Re este modo, se espera que
las nifias jueguen con mufiecas y los hombres cdadmd y autos, asi como también, que
las nifias sean bellas, dulces y atentas, y los tesmbteligentes, valientes y fuertes.

Cuando estos roles se intercambian, la sociedag@sxpgue hay algo raro en ello.

Como bien se puede venir observando tras los @nalssarrollados hasta el
momento y luego de evaluar en profundidad los coaniers y post de la pagina, podemos
indicar la existencia de ciertos estereotipos guees plasmados en el mundo de Roxi y de
sus seguidoras. Estos, por supuesto, estan vimsutamh las actitudes y cualidades que son
esperables que posean las mujeres y si éstasqwmgden, es posible que socialmente se
pueda considerar a estas mujeres, fuera de la tie€mormalidad” establecida por la
sociedad en relacion a diferentes tematicas. dedatmente, hablaremos a continuacion,
sobre estereotipos que pudimos rastrear en relaci@s nifias y su mundo pintado de rosa
y plagado de princesas y Barbies; a la mujer gdadlogia y finalmente, a la mujer como
madre.

Roxi comentd en reiteradas ocasiones, su preocupgor la adiccion que tiene su
hija por del color rosa. Clarita no desea vestidseotro color que no sea rosa y esta
situacion le llama la atencién a Roxi, y la llevhaallar con ella cada mafana tratando de
convencerla de la existencia de otros colores pastirse pero sin conseguir resultados
positivos. Sus fans y madres de nenas, coincidenet planteo de Roxi, dado que
experimentan o experimentaron en su pasado, tuexisimilares. Frente a ésto, se
suscitan muchos comentarios en los cuales la nzagerinadres expresan su descontento
con la idea de que sus hijas solo prefieran elrgokka, mientras que por otro lado, algunas
madres no consideran que eso sea un problema, ihektsive se posicionan como las
generadoras de la preferencia por dicho color. bi@mencontramos en la vereda de
enfrente, a las madres de varones quienes, en garimase jactan de no tener ese
problema y se encuentran agradecidas por elloajsive hay quienes le desean a Roxi el

nacimiento de un préximo hijo varén para salirseed situacion dificultosa, logrando
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instaurar de este modo, la idea de que no existeida alguna entre los varones y el color
rosa. Dentro de la primera corriente de madreshgaes mujeres, notamos una interesante
resistencia a la imposicion de un color como prajgaun género, y si bien son pocas las
gue pueden expresarlo de este modo, el rechazpaiun interesante aporte. Algunas
madres, supieron condensar en palabras a que selal@lsignacion del color rosa a las
mujeres y por el contrario, el celeste/azul a losibres. Sin embargo, esta actitud critica
es desterrada por otras madres, quienes no vehsefuto ningin problema con que las
nifas consideren al rosa como su color favoritee oBserva dentro de este grupo, la

reproduccion de un estereotipo de mujer que esaaksoal rosa y por ende, a las princesas.

L. V.: Yo hago mea culpa jaja tengo 2 varonessaqtmi nena, g tiene 8 meses recie) y
el 90 talvez 95% de su ropa es rosa!!!!! Nose redpwcomprar de otro color, me parece
g no es mi nena si no tiene algo rosa jajaja. ®igjo toda la culpa yo

25 de abril de 2013 a la(s) 13:30 - Me gusta - 2

C. G.: Yo soy mama de dos varones y confieso gue regalo nada a mi sobrina que no
sea rosa. Y si tiene brillitos, mofiitos, princesaesitas rococo rosadas ni lo pienso: se lo
compro aungue sea grande. Mi hermana me odia, jaja!

25 de abril de 2013 a la(s) 13:39 - Me gusta - 6

S. R.: Jajajajajal!ll Tenés razén Roxi!!l Ahoraédsrg tener un varon para atenuar el rpsa.
La adiccidn x la harina no se atentia nunca!!!
25 de abril de 2013 a la(s) 14:43 - Me gusta

M. G. S.: Imposible fabricar ropa para nenasmueea rosa. Fija, no se vende. Perdon
pero seguire contribuyendo un poco a saciar esaggiiction
27 de abril de 2013 a la(s) 18:30 - Me gusta

“
‘?U
2
2
2
2
2
2
QD
<2
2
28
0,
(%]
3.
=.
QJ.
Q
e
=
D
gzr
—
(@]
Q
(@)
=
O
(%]
D
=
(@)
(¢
o]
D
(2]
c
>
D
o
=.
>
o
D
(]
f)\:‘\-

Ajjaja le preguntan de que equipo es y ella coatdstprincesa!!!!
3 de mayo de 2013 a la(s) 8:49 - Me gusta - 3
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A. Z.: La adiccion de las nenas al color rosa estéirecta relacion a la colonizacion del
pensamiento de las mamis, y que ellas contintesrirdiendo lo que el "mercado
comercial y de valores", necesita mantener paisegerar con lo ya establecido y

ordenado segun el j"genero”!l. - Al igual con lacaiin de las "mamis a la harina” ..
mantener el estereotipo de quienes cocinan ... neditea atreverse a ser transgreso
ofreciendo la paleta de colores de conocimientosnsamientos!!!
16 de septiembre de 2014 a la(s) 13:42 - Me gusta -

=

V. P.: Mi hija prefiere el rosa, pero usa otroboes. Nunca falta la "intelectualoide” que
subestima a las demas como no pensantes. Si garte gusta el rosa y las princesas|se
lo permito porque debe saber elegir desde pequeia
16 de septiembre de 2014 a la(s) 17:32 - Me gista -

También observamos debates y opiniones divergentes las madres cuando Roxi
plante6 su indignacién por la realizacién de lompleafios de las nifias en un 8pase
preguntdé cdmo seran esas nifias cuando sean graRdEge a ésto, los contenidos de los
mensajes plantearon posturas distintas. Por um Bldunas madres compartieron con
Roxi la idea de que es un “horror” que las nifilssacuatro afos festejen su cumpleafos en
un Spa, calificando en algunas oportunidades, dedsua aquellas madres que se les ocurre
ese tipo de festejo y estimando la posibilidad uke @sas nifias sigan reproduciendo el ideal
de belleza fisica impuesto por sus madres y laedadi contemporanea. Dentro de este
grupo, con la utilizacion de una mejor terminologégunas pudieron adjudicar esta
situacion a un marco socio-cultural estableciddogno a lo que las mujeres deben jugar
desde pequefas y lo que se espera de ellas enuno. fDtras, un poco mas alejadas de
teoria de genero pudieron expresar que las nifmssjgten a un Spa en su infancia y que
les inculca la "belleza” como un objetivo a consegseran poco inteligentes vy
probablemente, caeran en desodrdenes alimenticicsu gaventud. Mientras que en el
grupo opuesto, encontramos a aquellas madres quemdiferencia entre el Spa moderno
y los juegos que ellas tenian de nifias en reladiomaquillaje y la vestimenta. Adhieren a
la idea de que se trata de lo mismo solamente lypr@ ae practica en un lugar determinado

y con una mayor preparaciéon. No consideran queifes vayan a ser menos inteligentes

% En la actualidad, existe una tendencia a feskegacumpleafios de las nifias en salones que séotrans
en un Spa de belleza, lugares recreados entormagenes de la mufieca Barbie o las Princesas deyDisn
Las nifias son pintadas, peinadas y vestidas cdemgarsonajes.
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gue aquellas que no asisten a este tipo de cungseafado que se trata sélo de un juego.
Es interesante notar como dentro de la idea degoogn algunos estereotipos, las propias
madres instauran unos nuevos: ser bella no signsér menos inteligente, se puede ser
ambas (planteando la belleza como un atributo igosde la mujer). O bien, por el
contrario denostar con atributos tales como “hueaamuellas mujeres que adhieren a la
idea del festejo de nifias en un Spa.

A. A.: Te banco Roxi. La pregunta es abierta, cegran? De todos modos el problema
es cultural. Las nenas, jueguen o no en el "spaérdeaber que la mujer puede tambijen
tener otros ambitos mas que la pelu, el spa y tedos espacios. E internalizar que |a
cuestion belleza es secundaria al lado de otrdgladas como la inteligencia y la
ductilidad. Si ademas de llevarlas al "spa" sevéeensefiando eso esta perfecto, ....ahora
si el mensaje es "las nenas al spa y los varonesas "importantes™ estamos
complicados. A mi criterio en la educacion se sigoedenando a las mujeres a la cgsa
superficial.
26 de septiembre de 2014 a la(s) 13:44 - Me gudia -

M. S.: Como habran sido a los 4 afios las madresegufestejan en un spa los cumples
de 4 a sus hijas?

26 de septiembre de 2014 a la(s) 12:43 - Me gusia -

F. B.: Pueden ser igual de inteligentes que ciglqira nena que no lo haga... es

exactamente el mismo juego de maquillaje que nasoéniamos con 4 afios cuando|le

robabamos las pinturas a mama... solo que con aratemalia... no las hace ni mejores

ni peores... y tampoco a las madres....en estgtoyg de acuerdo #mamadenenade2afios
#bellezaeinteligencia

26 de septiembre de 2014 a la(s) 12:47 - Me gusta -

R. S.: Seguramente mas consumistas, pero cretdo® estamos un poco asi... Lo que
me d& pena es que se lo ensefiemos desde chiglisté.bien darse gustitos,pero "si ho
vas a la pelu,te maquillas y usas ropa de marcasiona mujer hermosa"...lavate |
cara,deja que el viento te despeine y sé feliz...
26 de septiembre de 2014 a la(s) 12:56 - Me guXia -

C. B.:y calculo que seran tan inteligentes cowsptras, que jugamos a maquillarnos y
a la pelu toda la nifiez y acd estamos, comentastd@est
26 de septiembre de 2014 a la(s) 13:10 - Me giBsta -
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L. F.: Por que estigmatizar a traves de un agieagrror??? Las nenas que jyegan ¢on
las tacitas de te seran vagas ? Las nenas q ha@emple de cocineritas...seran personal
de limpieza?? Que se yooo0o...que jueguen y hagamelle q deseen...para eso existe el

juego en la nifiez y lo ludico tiene g ver con eso
26 de septiembre de 2014 a la(s) 13:21 - Me gista -

C. C.: seran barbys o bulimicas reprimidas! sotedjue pasando por la belleza estética!!
ojala aparte del "spa" tengan mas herramientasjypgaay divertirse!!
26 de septiembre de 2014 a la(s) 13:38 - Me gusta

L. P.: Che ala g dice g somos huecas las q dsa@sas nenas seran huecas si sus
madres las crian asi me parece g la estan pifif@aedo A una nena no se le puede ocurrir
ese festejo, eso, es inculcado por su madre, codeoen la vida... A la q le parece Ig
mismo maquillarte y disfrazarte en tu casa coniardd spa, cuando esas nifias tengan 11
les parecera igual g porque bailan en su casa pwsadie a bailar a un boliche entonces?
Lo dudo... Aprendan a argumentar o haganse cartpoettupidez q avalan!!!
26 de septiembre de 2014 a la(s) 14:18 - Me gukta -

P. C.: Si queremos mas libertad y diversidad pasestras hijas.... no las dejemos que
sean presas de todas las pelotudeces que prefemedas la cabeza y que las convierten
en objetos de consumo!!! LAS PRINCESAS MATAN A LABNASI!! ... abramos los
0j0S...

26 de septiembre de 2014 a la(s) 19:53 - Me gudia -

Contenidos similares, se pudieron observar en Erssajes de las fans cuando Roxi
se mostré con frustracion y enfado tras haber lidina con Clarita a ver la ultima pelicula
de Barbie. Asi conté qué.a robdtica Barbie, criatura inexpresiva y alienadain ideal -
irreal de belleza, anda por ahi con otras Barbiésires (meten alguna morocha para
disimular) bailando coreografias aparatisimas dengasio en un supuesto mundo magico
en el que hay una nenita caprichosa..Es interesante esta descripcion que hace Roxi,
dado que nos permite observar cual es su posigidrelacion a los ideales de belleza
impuestos por este tipo de peliculas que respoadenindustria cultural reinante. Sin
embargo, y tal como ocurrié en los casos anteritasopiniones de sus fans fueron varias
y variadas. Se repite la idea de algunas madresmigderar este tipo de peliculas como
basura que lo Unico que hacen es reproducir etifgeale mujeres lindas, altas, flacas y

rubias como representantes del mundo femenino, ycamraposicion, se observan
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opiniones que no ven en estas peliculas y estesmaes de animacion, ningan problema,
inclusive expresan estos productos se transformaexeusa para compartir momentos
junto a sus hijas. No le adjudican a estos consumoguna consecuencia en el
comportamiento futuro de sus hijos, por el conrazonsideran que nada de esto tiene que

ver con lo que suceda con ellos.

C. R.: perdon, pero las que agradecen tener Vejasies sera que sus nueras en el futuro

seran; como? una barbie o BEN 10 ? como uno losaeselu casa es lo que importa , aj mi

hija de gusta barbie , monster high , las hadas gsminguna nenita caprichosa , [...] Jos
nenitos tambien hacen berrinches cuando no seieeplar algo , 0 andan por la vida
pretendiendo ser super heroes pegando patadampdtas al aire , agradezco tener hijas
mujeres !! aclaracion no importa si es barbie o b@to que elijan en el futuro , importa
que sean respetuosos y tengan amor para dar yrrecito que lo material sea su unico
interes!!

14 de octubre de 2014 a la(s) 20:56 - Me gusta - 19

N. D. G.: Excelente!Muerte a las ideales rubiasas lindas princesas insul-sas e
inatiles! Quiero para mi hija ejemplos de mujergshidoras y lindas por dentro.
14 de octubre de 2014 a la(s) 21:01 - Me gusta - 6

C. B.: Esto es geniaaaaaal' Yo con mi hija ve@asdds de barbie, adoramos las d¢
campanita y miramos tres espias sin limite. Deeveeuandi bajo linea porq
obviamentevsoy una mami progre:-) aung maravill@sgasavle encanta ver el castillg
ambulante, susurros del corazon, kiki aprendizrdg@b y el viaje dechihiro entre otros y
le encanta que le lea todas las noches hasta g sayan las ganas de leer. En fin me
encontre la mejor excusa para ver todas esas laali(atra vez) y leer todos los libros
gue de chica no podia porque no leia tan rapido
14 de octubre de 2014 a la(s) 22:07 - Me gusta - 2

v

U

F. C.:las nenas también necesitan "gastar efiengigestra de ello es la observacion|de
que "se suben y bajan de las butacas". Y paradugicte si es un tema de género, es
decir de estereotipos culturales. el problema md@®chicos -no es un tema de los nenes
son asi y las nenas son aséa- sino mas bien dealudatos culturales que permiten -por
ejemplo- el potreo mas entre varones que entracgsitas”. todo esto es generalizacion,
claro y no es "culpa" de nadie en particular, aengjuesponsabilidad de todos un paco
14 de octubre de 2014 a la(s) 22:55 - Me gusta - 3

I. G.: Los varones consumen el doble de pocholca goven transformers, ironman, X
men, etc. #explosionesyviolencia
14 de octubre de 2014 a la(s) 23:10 - Me gusta - 7
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F. M.: Jaja buenisima critica pero bue es parla tintasia mi hija las ama desde los 2
afos sumado a tinkerbel , frutillita,y tantas opraso no afecta su personalidad hoy tiene
10 afios y es una nena normal si podemos vamog @ ei@mos pelis en casa y siempre
alguna chucheria de regalo llega si no es asi teong@muere pero barbie es su preferida
y aun asi no es el centro de su vida ni un modsé&gair .es mi experiencia

15 de octubre de 2014 a la(s) 2:04 - Me gusta

Entendemos, de este modo, que tanto Roxi comoasissalsumen la existencia de
un estereotipo de mujer bella, linda, delgada y ptmo, también comprenden la
arbitrariedad de ciertas reglas, tales como laideular al color rosa netamente al mundo
femenino. Vemos la intencion de muchas madresuddrgr con esta idea, tratando de
inculcarles a sus hijas una imagen diferente denlger, viéndose muchas de ellas
imposibilitadas de conseguirlo y otras, por el camd, mostrandose satisfechas por
lograrlo. En direccion opuesta, notamos la prasahe mujeres que no pueden observar la
existencia de mecanismos de dominacion en ningenasths areas y por el contrario,
consideran que la educacion que le brindan a gasdsta basada en la libertad de eleccion
y en la ausencia de artilugios represivos: “Quéioia elija lo que quiera”, entendiendo
de este modo, que si les gusta el color rosa uingpda ver peliculas de Barbie es por
decision propia de sus nifias. Estas madres, pefuesl estereotipo existente en torno al
cuerpo, la belleza y la estética que se les adjuglias mujeres. Por otro lado, observamos
una disputa interesante entre las propias madreganio tengan hijos o hijas, otorgandole
sin querer, ciertos sentimientos y comportamieatoganto sean hombres o mujeres. Se ve
en muchas madres un esfuerzo por romper con algsteseotipos, pero sin embargo, sin

pensarlo, forman nuevos.

Desde un lado menos contradictorio, pudimos adveni interesante imagen que
muestran estas mujeres en torno al uno de las ltggas de la informacion y la
comunicacion. Como ya desarrollamos en el apavé8atl3, estas madres, a través del uso
gue le dan a Facebook, cooperan a confinar de@g@stereotipo de mujer como fébica a
las tecnologias dado qué&as$ tecnologias digitales, basadas méas en la mai@a en la
fuerza, en las redes que en la jerarquia, anunaiaa nueva relacion entre mujeres y

maquinas (Wajcman, 2009, “Continuidad y cambio. Géneroujturas de la tecnologia y
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el trabajo”). Tal como expresaban Lopez y Ciuff@11), usar es participar en Facebook,
y las mujeres que forman parte de la comunidadSggin Roxi”, asi lo demuestran. Sin

embargo resulta sustancial, mencionar que se deb#te las propias mujeres la idea de
gue no todas estan capacitadas para manejar altpamagogias, como quedd demostrado
en relacion al uso de Whatsapp. Entonces aquii¢anofbservamos por un lado la ruptura
de aquel estereotipo de mujer que nada tiene queowela tecnologia cuando analizamos
la cantidad de mujeres que hacen uso de la platafde Facebook para poder comentar o
formar parte de la pagina de “Segun Roxi”, y pavted, entendemos que hay una corriente
de madres que consideran indtiles o ineptas a,gp@sel uso que le dan a ciertas

tecnologias. Se rompe por un lado, y por el sede da continuidad a la idea patriarcal de
la mujer asociada a la necedad cuando se habla délizacion de tecnologias. Por

supuesto, que todos estos movimientos encontradag yealizan estas mujeres, no se los
observa como acciones conscientes o premeditadagyie son resultados de la inmersién

de las mujeres en un bajo dominado por ideas dé®tesm

N. K.:y por el facebuuu tambien ! tremendas betgs que postean las madres x
Dios!Amigas: recapacitemos.Yo diria que se termeifacebuc para las madres. punto./Ja!
14 de noviembre de 2014 a la(s) 23:47 - Me gusta -

Finalmente, notamos que se barajan diferentes eeifgss vinculados a la
maternidad. Sabemos que las seguidoras de Roxniseon a ella en primera instancia
debido a que sintieron algun grado de identificaci&ste sentimiento, es mayor 0 menor
en cada una de las madres, pero es el lazo mde fyusr une a Roxi con sus fans. La
protagonista representa, como ya hemos descripéoi@mente, a una madre progre del
siglo XXI, que muestra contradicciones y que sithargo, las expone. No tiene verglienza
a hablar de sus mas bajos instintos y asi lo reperdsus propias seguidoras, considerando
gue este tipo de madre son ellas también. Dewesdle, construyen ellas mismas un propio
estereotipo de madre con el cual se sienten comesiastipo de madres las muestra como
reales y no como ideales. No obstante, dentrostke estereotipo encontramos huellas
propias del gran estereotipo de madre que se ustinyendo desde hace siglos atras: la
mujer vino al mundo para reproducir a la especradna (es por ello que la maternidad se

torna sagrada) pero también, es la encargada gameude las tareas del hogar, de la
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mantencién de sus hijos y su esposo. En conseayestos atributos se los consideran
inherentes a la mujer y debe cumplirlos como padeteus obligaciones. Si bien Roxi, vino

a romper un poco con la idea de la maternidad agmadnstancia solo de ternura, alegria y
paz, e impone un modelo de madre desordenadaadamtria y con muchos defectos,

sigue mostrandose bajo estos parametros impuestas prden patriarcal. 'Y aunque es
consciente de ello, se le hace imposible huir desesbligaciones impuestas socialmente.
Frente a esto, algunas madres consideran qudda gse brinda Roxi acerca de la mujer y

la maternidad, las estigmatiza.

V. G.: No me gusta. Subestima s las madres. ltagretiza. No nos hace falta
pulsera de perro psra volver a casa. Una machigtaugta vision.
Me gusta - Responder - 1 - 14 de diciembre de 2(4<10:59

Pero por otro lado, Roxi expresa el descontento lqueepresentan todas estas
obligaciones que nacen automaticamente desde ebmoran que se convierte en madre y

plantea diferentes alternativas para superar m@neatente dicho cuadro. La mayoria

de sus seguidoras, comparten tales ideas.

SEGUN ROXI: Pienso que la préxima conquista de tno@gnero podria ser
gue se naturalicen l#/acacionesDeLasMamis: 5 dias de playa con amjgas
Las #VacacionesDeLasMamis son para descansar de las
#VacacionesEnFamilia donde te ocupaste de saisia demanda de todgs
sin parar y corriste detras de los deseos y hanaljgass.
En las #VacacionesDeLasMamis se nombra y se exariosaadorados hijo
Pero no se los alimenta ni se los bafia ni se losteEme.
#LasVacacionesDelLasMamis deberian formar partenggoyecto de ley
mas amplio que regule nuestra actividadtllayDeMamis.
La revolucion es un suefio eterno, y las mamistepemos tanto suefo,
06/12/2013 somos revolucionarias por naturaleza.

)

A. E.: la verdad, depsues de las pasadas vacsitadazeunas vacaciones de mamis! volvi

destruida! 15 dias lavando pafales de tela sinapas, cocinando todas las comidas,

mientras los bebotes y papa dormian las siestaseyguedaba horneando tortas para
llevar cosas sanas a la playa...

6 de diciembre de 2013 a la(s) 10:34 - Me gusta - 1
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Al estereotipo histérico asignado al papel de maambién se le debe sumar en la
actualidad, la posibilidad de que esta madre ptrathajar fuera del &mbito domeéstico. Por
lo tanto, ademéas de cumplir con las obligaciongauastas por trabajo asalariado también
debe cumplir con aquellas vinculadas a las tareababar. Muchas seguidoras de Roxi,
consideran que esto no es un buen negocio y qdepdieo el trabajo de la mujer. Por un
lado gano terreno en el ambito laboral asalariagl® por otro, siguidé sumando tareas
debido a que el espacio del hogar sigue confinaloraanejo. Desde este aspecto, algunas
seguidoras de Roxi plantean que esto se debe al gap se le asigna histéricamente al
hombre en relacion al funcionamiento de la famtiabe ser servido por su mujer y debe
traer el dinero para sustentar la casa. Y estel pagisten muchas, es reproducido por las

mismas mujeres que no incluyen al hombre en lassatel hogar.

I. M.: Yo estoy segura q no es frase de tipo; sonus®tras nuestras peores enemigas:
con la igualdad de género; con el feminismo; canugr que puede trabajar, cojer \
criar hijos perfectamente!! Salimos perdiendo chidlvamos a hacernos las pelotudas,
las mantenidas que la pasaban joya antes!!! Medowk mi vieja mirando todas las
novelas de la tarde con sus amigas, haciendo gyhanncho, disfrutando y jugand
con sus hijos y agarrando escoba y poniendo catargsada 5 min antes g llegue e
viejo, reventado del laburo jajaja!!!
Me gusta - Responder - 18 - 9 de diciembre de 2(H4123:56

—0OY

M. M. G. B.: el problema de las mamis NO sonHipss que salen de su vientre sino [los

que adopta y les da el nombre de PADRE... porquédm SOLAS y ESA SOLEDAD es

la que agota!!!!! dejemos de pelear con los indefsry que se hagan cargo de algo mas
gue de ponerla che! je

6 de diciembre de 2013 a la(s) 10:34 - Me gusta - 8

L. D.: Gracias Roxi, lo comparti en mi muro dedca mi marido, a ver, ya que se

divierte tanto con tus anécdotas, entiende finaleenis indirectas, directas....jaja te
quiero!!!

6 de diciembre de 2013 a la(s) 10:43 - Me gusta - 1

L. Y.: yo creo que con tareas compartidas lo kesobs mas facil. Hagan que sus pargjas
levanten el culo de la reposera y se hagan car¢puiate que les toca...

20 de diciembre de 2013 a la(s) 16:15
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Vemos asi, una especie de cadena de quiebres eleotigtos, de creacion de
nuevos y al mismo tiempo, de refuerzos de otros.clanto a los ultimos, una pequefa
proporcion de las seguidoras, intentan abrir los die otras madres que no ven en ciertas

practicas sociales la continuacion de idealesgratiies dominantes. Asi proclaman:

C. M.: Un poco de teoria de género mujeres!!!
26 de septiembre de 2014 a la(s) 14:18 - Me gusta

3.6: NEGOCIACION DE SENTIDO

Luego de haber analizado los diferentes confligtoacuerdos que existen en
relacion a diferente tematicas, y por el otro lddego de haber localizado la presencia de
operaciones que rompen o por el contrario, refmenza construccion de diferentes
estereotipos creados en torno al mundo de la mpgefemos advertir en torno a estas
practicas una negociacién de sentido. A partiesta negociacion, observamos como las
mujeres que conforman la comunidad de “Segun Roréluyendo a su protagonista,
construyen discursivamente lo real. Sabemos qudisenrso nunca puede ser una reflejo
fiel de una realidad exterior y ademasplo en el nivel de la discursividad el sentido
manifiesta sus determinaciones sociales y los fendsisociales develan su dimension
significanté (Verdn, 1988: 126). Y si bien no es nuestranotén hacer un andlisis de
discurso del corpus elegido, intentaremos dar eugatalgunas condiciones de produccion
y de reconocimiento que han dejado huellas eraéh gnalizar como el sentido producido

ha logrado negociarse entre Roxi y sus fans.

En relacién a esto, podemos decir que la mategaifiante que nos permite
analizar el sentido producido en la pagina de “8eBoxi”, son los post de Roxi, los
comentarios de las fans y de Roxi sobre sus propas. Debido a que, como
observaremos a continuacion, en muchos casos Rmolamente produce el post sino que
ademas interviene en las conversaciones de susegmsndiendo o aclarando situaciones.
Advertimos como este mecanismo de discusion y dekbatuna de las formas que permite
negociar el sentido en la pagina estudiada, asd ¢cambién, los Me Gusta que se le dan al
post de Roxi o bien, a los cometarios de las f&s¢o Ultimo, es otro mecanismo de
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negociacion puesto que darle Me Gusta a un comentarmo forma de participacion,

también ayuda a reforzar ciertas opiniones. Si p@driamos volver a analizar como en
los casos de conflictos y acuerdos se negociontidse consideramos pertinente analizar
pequeiios ejemplos en donde se pone de manifiedto tBhomeno, para lograr un mejor

entendimiento.

El primero de ellos surge a partir de un post del Boe expresaba su incertidumbre
en relacion a las posibles maestras que le pod@ar & Clarita en el nuevo afio escolar,
situacion que la llevo a barajar varias candidptasbles, sefalando ciertas cualidades de

cada una de estas maestras.

M. E.: Esta pag es para formar padres o critwadbcentes a quienes entregan sus hijos

para que los introduzca en la educacion escolar ?

26 de febrero de 2013 a la(s) 13:40 - Me gusta - 1

L. M.: M. E., esta pagina es por una serie wékndrias que verla antes para saber de qué
se habla.

26 de febrero de 2013 a la(s) 14:32 - Me gusta - 2

G. P.: no se como llegé M. E. a estar entro nosgiero ni lo uno ni lo otro. Es una

pagina donde...nos queremos matar como mamaswea laorimos por volver a serlo
(???) jajajjajajjaja! te quiero Roxyyyyyyyyyyyyyyy

26 de febrero de 2013 a la(s) 14:49 - Me gusta - 4

Segun Roxi: Nooooo M. E.... imaginate que yo "ferpadres"... una generacion entera
caida en desgracia!!! mas que reirme un poco dalraimas domésticos de clase media no

puedo hacer... Preguntita: alguien "forma padrga&loco no? Yo soy mas de la idea|de
Charly Garcia... no existe una escuela que enseifie.a laralalarala laralalaralaaaaaaaaa
26 de febrero de 2013 a la(s) 22:23 - Me gusta - 13

Vemos como a partir de un post, las diferentes faeen una lectura distinta. Por
un lado, M. E. con ironia y bajo un tono criti@oadende porque considera que Roxi hace
una demonizacion de la docencia. Por otro laddd.L.responde a la pregunta de M. E.,
cuya lectura fue literal, explicando que se traauda pagina que remite a una serie web.
Acto seguido, G. P., entiende que la pregunta d&.Ma mas alla del contenido puntual
de “Segun Roxi” y sin apelar a una respuesta eertiafiende la intencionalidad original
de la pagina de mostrar las contradicciones deéales sostenidas bajo los parametros del
humor. Frente a este panorama, Roxi sale a laskefde sus palabras y con mayor ironia y

sarcasmo, se rie frente a la posibilidad de quetaexina escuela que forme padres.
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Observamos en esta cadena de comentarios comgcelrst original de Roxi, que por
supuesto se encuentra bajo ciertas condicionesodeqrion, fue recibido por las distintas
seguidoras. Vemos por un lado como lo que eswrialisputa segun M. E. seria la
ensefianza de los hijos, por otro y segun L. Mieede que M. E. no comprende de qué
se trata la pagina. Gabriela, por su parte, lendeontexto macro a la pregunta de M. E.y
explica con humor el objeto principal de “Segun RgXinalmente Roxi, vuelve a ratificar
lo dicho por la ultima fan, mostrandose muy alejdelarol que le quiere asignar M. E. El
comentario de Roxi tuvo trece Me Gusta, mientras ejude M. E. solo tuvo uno, lo cual
nos permite entender, que una mayoria de las fRogi comparten el planteo de Roxi y
lo refuerzan. Probablemente las condiciones ddusmon del discurso de M. E. que
surgi6 a partir del post de Roxi, estan vinculaaasscursos relativos a la ensefianza y tal
vez a su rol como maestra, tal como se podriaiinfier sus palabras, mientras que la
lectura que hacen las otras fans de Roxi, tal s#znerelacionadas con condiciones de
produccién de discursos propios al mundo de la rmated del cual forman parte y que

viven dia a dia, es por ello que de algiin modo peotan las palabras de Roxi.

El segundo ejemplo, asoma en el momento en que Soxnuestra cansada y
fastidiosa por tener que llevar a Clarita al caletgin temprano y al mismo tiempo, cuenta
como consiguid ir al gimnasio pese a su inconstagdalta de voluntad para llevarlo a
cabo.

G. P. R.: Me parece que te falta muuuuucha CirRlmbaste con, ademas de lo qug
contas, sumarle un laburo de 8 horas? Ni te ci@mi¢oagregas las actividades extra;
escolares de la gorda, y tus actividades post-¢abur
31 de julio de 2013 a la(s) 12:05 - Me gusta - 4

D

Seqgun Roxi: G. P. R. quien dijo que no laburo yija no hace "actividades"? lo decis
porque tengo suefio? mmm que raro. Me voy a tonm@ndr que me recomendas
mientras muestro el 7tmo depto del dia, me disteexgelente idea. gracias!!!
31 de julio de 2013 a la(s) 12:22 - Me gusta - 22

G. P. R., entiende que Roxi se queja mucho popteo, exponiendo que ella
debe trabajar ocho horas al dia y ademas haceraswthas actividades acompafando a
sus hijos. La frase “te falta mucha Cindor” intergflejar su superioridad respecto a Roxi

y al mismo tiempo, es una forma de decirle quedieas madres que hacen mucho mas que
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ella y no se quejan. La protagonista se sientedade por este comentario, y le explica que
ella también tiene un esquema de actividades muitaglo con su hija. De este modo

encontramos ciertas huellas en el discurso de G. RPque remiten a condiciones de

produccion vinculadas con discursos basados emeesfws de aquellas madres que

trabajan y aquellas que no, considerando que lmse@s son quienes hacen mayor
esfuerzo mientras que la segundas, solo duermeinay telenovelas en sus casas. Desde
ese lugar, es como consume el discurso de Roxi.prhtagonista, una vez mas, ve

reforzado su comentario a través de veintidés Mst&de otras fans y se enorgullece de
ser tan o mas trabajadora que G. P. R.

El tercer y ultimo ejemplo, surge a partir de umeatario espontadneo de S. P.y
gue nada tenia que ver con el post propuesto pxir Bo el cual reconoce su desencanto
por considerar que la protagonista solo realizaligdad de su libro y el producto en
general que representa “Segun Roxi”, en mediosatds:

S. P.: Roxy o la desilusion de verte en todosredios oficialistas....Yo se que no es facil
publicar un libro pero....ya no te leo con la migmedisposicion, no puedo. Perdon
7 de octubre de 2013 a la(s) 14:03 - Me gusta - 6

Seqgun Roxi: S. P. estas disculpada. Cada unolbvace quiere y puede. No fui a ningtin
medio por conveniencia ni porque sea dificil pudalian libro, di todos los reportajes que
me pidieron y los disfruto muchisimo porque me eaera mas madres. Y aprovecho para
agradecer las notas de Viva y Luz (Perfil) quelestaor subir en este momento, tard
porque tuve que escanearlas ya que no tienen meafigital. Besos para todas. Y que
vivan los alfajores. Y la libertad de hablar ena®tbs medios que me pregunten, cosajque
pienso seguir disfrutando, sin perder mi manerpessar, ya que como sabran soy una
mami progre.
7 de octubre de 2013 a la(s) 14:37 - Me gusta - 48

M-

L. W.: Me encanta verte en los medio oficialist&®niales las ideas que te acaban de dar
en los comentarios del blog.
7 de octubre de 2013 a la(s) 14:44 - Me gusta - 3

M. C.: a quien puede importarle "donde" lo digds,smportante ES LO QUE DECIS..
7 de octubre de 2013 a la(s) 14:46 - Me gusta - 3

G. C.: Acaenrio no hay alfajores ....extrafodtigjores Argentinos!.y no importa dongde
den las entrevistas ; da lo mismo porque se quesn@sulto nada facil lograr lo que
lograron y que es producto de un largo camino retmy muchisimo esfuerzo y nosotras
disfrutamos de ese gran laburo asi que Feliciteasigna disfrutar de este presente que |hoy
estan viviendo y a nosotras nos hace tanto biarckac, leer y reir....

7 de octubre de 2013 a la(s) 16:45 - Editado - hdtag
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Consideramos que lo que sucede en este ejemplo @soaeso mas profundo.
Humberto Eco hablaba de pacto ficcionai® el cual se refiere al pacto en el cual el lector
acepta la historia que cuenta el autor aun sabigundse trata de una historia imaginaria y
ademas, finge que lo que propone el autor exis@gien modo aunque esto no suceda en
el mundo real. Esté claro que las fans de Reeptan desde un inicio que Roxi se trata de
un personaje de ficcion y que realmente no exstegembargo en el ejemplo propuesto
notamos una ruptura de este pacto. La fan S.rRumptado le habla al personaje de Roxi
pero en realidad les habla a los que producerria $Segun Roxi”. Esta fan expone lo
gue a su criterio, son las huellas de produccionodecreadores de la ficcion. S. P.
entiende que el producto “Segun Roxi” esta margadddeas politicas vinculadas con la
corriente actual que gobierna Argentina, es demirel kirchnerismo, posicionandose ella
claramente desde la vereda de enfrente motivo @ukeva a abandonar la pagina con
tristeza y desazon. Es interesante este processejda, debido a que de alguna forma se
hacen visibles y transparentes las condicionesrdéupcion. Pareciera que S. P. se
transforma en analista del discurso de la ficcibenguentra marcas en el producto, las
cuales las transforma en huellas al momento eraduierte, segun ella, la existencia de
una mirada politica evidente e inclinada haciaiethkerismo. Roxi, dejando fuera al
personaje Yy respondiendo como creadora del prodtamdismedia, explica que la opinion
de S. P. no es cierta y menciona algunos medidssetuales participo, los cuales no son
necesariamente oficialistas. El resto de las famsan en este juego y siguen haciendo aun
mas visibles las condiciones de produccién, y Esedepcion por el otro, debido a que la
lectura que hacen de esta situacion esta marcada poeptacion de la existencia de un
personaje de ficcibn que no existe pero que sinaegab es producido por personas que

pueden tener 0 no, una cierta inclinacion politica.

Este movimiento desmantela la ficcién y transfordu@e en un episodio mas de la
narrativa general, se integra al discurso que noyest tanto Roxi como sus fans acerca de
la maternidad. La seguidora M. C. intenta opdasicondiciones de produccion cuando
explica que lo que a ella le interesa es el pradect si y como Roxi, en caracter de
personaje de ficcién, narra su vida de madre. [ete intento de opacidad vuelve a
guebrarse en el momento en que G. C. insistel@darlea los creadores de “Segun Roxi”,

% Eco, H. (1996).Seis paseos por los bosques narrativgditorial Lumen: Barcelona.
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advirtiendo posibles inclinaciones politicas enoll sin importarle demasiado. La
integracion dentro de la narrativa se produce deb&d que como indicabamos
anteriormente, los relatos de Roxi y sus fans tiemecaracter episodico, los cuales a pesar
de ser precedidos y ser predecesores de otrosezmpy terminan, dando lugar a nuevos
eventos. Esta caracteristica propia de la naaratiectiva a la cual haciamos referencia en
el apartado 2.3, es lo que permite que estos d@swse integren dentro de la narrativa

general sin por ello, resultar absurdos o incongase

Observamos en estos ejemplos, el funcionamientéa deemiosis social en sus
dimensiones relativas a la produccién y al recan@mito. Vemos que los comentarios
transformandose en discursos, responden al disoudiginal planteado por Roxi, y en esta
dinamica de debate, casi en tiempo real, entensledmo es que se negocia el sentido en
“Segun Roxi” y porque no, en Facebook en genef@iempre existen varias lecturas
posibles de los conjuntos textuales que circularelemterior de una sociedad, desde el
puno de vista de su produccion. [...] Cada tipo eletura alude a una conceptualizacion
especifica de las condiciones de productifvierén, 1988: 18). Es asi como cada fan
realiza una lectura distinta desde el lugar quepacy condiciones de reconocimiento
diferentes, y produce su propio discurso desde icammés de producciones también
diferentes. Por otro lado, y en relacion a la disi@n de circulacion, podriamos decir que
el analisis de estos ejemplos, nos lleva a pensk aexistencia de un proceso de
circulacion-consumo instantaneo, puesto que pegiognte no existe distancia historica

entre la produccion y el consumo (Veron, 1988).
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CONCLUSION

A lo largo de nuestro trabajo hemos intentado ilisdy ciertos usos que les brindan
las mujeres a la plataforma de Facebook, paradh nos centramos en un caso particular
de estudio que nos permiti6 poner de manifiestatigas relativas a la construccion de
narrativas vinculadas, en primera instancia, aldowte la maternidad. Entendimos como,
por una parte, la narraciéon de dichos relatos ayudanstruir las identidades de estas
mujeres y por otra, coOmo estas pequefias narrgemmsitieron conformar un relato macro
de la maternidad del cual forman parte las mujepes son seguidoras de la péagina
analizada. La maternidad asi, es presentada bagonptros que no son los esperados por
la sociedad, sino que por el contrario, forman neden de una madre egocéntrica,
desordenada, contradictoria y angustiada por edlgape representa. Si bien esta tarea se
encuentra sostenida por lazos de amor, esto rgeelesta en discusion sino que el relato
se centra en la necesidad de mostrar madres irseguimperfectas y en exponer los
errores que comenten durante esta tarea y lasidéel@s de cuales son objeto. Es asi,
como comprendimos que la plataforma de Faceboakifggren este punto, la posibilidad
de generar a través de los comentarios, un relatta dnaternidad del tipo colectivo,

construido entre la protagonista Roxi y sus fans.

Por otra parte, verificamos la presencia de ciedasflictividades en torno a
tematicas, que elegidas no inocentemente, nos femoni analizar algunos de los roles
asignados a la mujer en la actualidad. Conseawente, notamos que aun no existe un
acuerdo total en cuanto al lugar que las mujeresideran que debieran ocupar. Seguimos
advirtiendo la presencia del legajo patriarcal sjgee manifestandose en la voz de algunas
mujeres, considerandolo como un discurso propitidovg real para ellas. Sin embargo,
también pudimos visualizar otro grupo de mujeres ga contra de esto, se manifiestan en
favor de la necesidad de romper con ciertas im&gagignadas a la mujer y desde dicho
lugar, proponen a aquellas otras que se ven imptsias de advertirlo por sus propios
medios, salirse de los lugares estereotipados aulales son reducidas. Entendimos que
ciertos discursos, tales como aquellos asociadasbelleza, son uno mas de los tantos
mecanismos utilizados por la dominacién masculara perpetuarse en el tiempo. Es por

ello que vemos la necesidad de llamarle la atereitansociedad en esta materia y pedirle
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gue repiense el papel determinante que cumplenllagjwiscursos que enmascaran la
realidad y tienden a invisibilizar las capacidagdsbilidades de las mujeres bajo el lema

de supuestas libertades ganadas en el terren@labacial y politico.

Asimismo, y tras hallar la presencia de ciertosrestipos, notamos una vez mas, la
resistencia de algunas madres por conservarlos & ptro, la persistencia de muchas otras
por no advertir nada peligroso en ellos. Nuevameamis encontramos con la presencia de
visiones opuestas pero destacamos el papel ddaxjoaljeres que muestran resistencia y
la intencion de concientizar a otras sobre estar. Id°tanto observamos el funcionamiento
de un mecanismo de refuerzo y ruptura permanente pgpduce una tension continua y
gue da por resultado, visiones contradictorias wtrepuestas. En algunos casos,
verificamos, como producto de este movimientonktauracion de nuevos estereotipos y
en otros casos, la ruptura o refuerzo de viejoss ai como se nos hace oportuno
mencionar, ciertas rupturas que surgieron en tarda relacion de las mujeres con las
tecnologias y el trabajo, y un movimiento de rupttefuerzo en torno al cuerpo. En
cuanto a este ultimo, se observo la intencion deham mujeres por escapar al ideal del
cuerpo propuesto actualmente pero sin conseguirldaemayoria de los casos. No
obstante, debemos considerar notorio, como fue icagosible verificar intentos de
desligamiento en cuanto al sentimiento de culpaocoma virtud netamente femenina.
Vimos como parte del relato de la mitologia griggde la Iglesia Catdlica, ha intentado
imponer la imagen de la mujer como razon de todesntales de la humanidad y por

consiguiente confinada a llevar la cruz de la quipa un resultado efectivo.

Consideramos que Roxi, como protagonista del retad@ro, contribuye en la
mayoria de los casos a romper con tales estersagiablecidos socialmente, en cuanto al
papel que se le asigna a la mujer en tanto trabgachadre y en relacion a la tecnologia,
pero por otro, también observamos que hay un mfuee ciertos comportamientos
asignados a la mujer, tales como los relacionatlcierpo. Esto es producto de la
inmersion en la que se ve envuelta la protagonisdia la que muchas veces se le hace
imposible escapar. Entendemos que hay intentosgivse de la linea de la normalidad
establecida pero sin embargo y posiblemente sirloatiquiera, vuelve a reforzar ciertos

ideales propios del mundo patriarcal. Esto se @wbdervar por ejemplo, cuando Roxi se
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gueja del papel que cumple su marido dentro dehtiggsin embargo no es posible notar
ninglin cambio en la protagonista por conseguitdeas el eterno lugar que se le estipula
en relacion a las actividades relativas a la manderdel hogar. Aunque destacamos, por
otro lado, aquellos intentos que verifican lo candr en relacion a otras tematicas. Tal fue
el caso en cual propuso e incito a sus fans a gueartan las fotos que ellas consideraban
gue representaban su peor estado durante el emmpaoasiguiendo que las fans participen
masivamente, se rian de ello y rompan con la idetadnujer hermosa, delicada y sin

problemas, durante el embarazo.

Ademds, pudimos observar como la arquitectura deelemk, contribuye a
visualizar en tiempo real y casi como representahdioncionamiento de la semiosis social
propuesta por Veron, la negociacion de sentided®ixi y sus fans. El arbol anidado que
forman los comentarios de Facebook es una granstexnimn de como las fans consumen
los discursos tanto de Roxi como de otras fansmocproducen sus propios discursos
tefiidos de ciertas condiciones de produccion psopi@l mundo al cual pertenecen.
Parafraseando a Marx, diriamos que el “ser deterrd@nconciencia” y es asi como las
madres hacen una lectura desde el lugar que ocupaalamente en la cadena productiva
sino también, en tanto sujetos que construyen idiss.como parte de una red de semiosis
infinita. Durante estos movimientos, entendimos gubien la mayoria de las fans acuerda
con lo propuesto por Roxi debido a que el lazolgsaine con ella esta sustentado por la
identificacion, también observamos la presenciatties mujeres que no acuerdan del todo
con la propuesta de Roxi. Esto se pudo comprobaaciellas mujeres que en una
instancia inicial vieron en Roxi un personaje coireq reirse y sentirse acompafadas para
luego experimentar que tal espacio ya no podiasgrado por dicho personaje. Quizasy
como observamos en algunos ejemplos propuestostdughdesarrollo, esto fue debido a
desacuerdos politicos, a incompatibilidades enotah concepto que Roxi manifiesta
acerca de la educacion o bien, en cuanto al papeRpxi les asignaba a los hijos. En
cualquiera de estas situaciones, entendimos pomgigéas mujeres decidieron abandonar
la pagina y mostraron de este modo, el rechazalidelrso planteado por Roxi. Sin
embargo, estos casos fueron los menores y se mieggvar en mayor medida, una
aceptacion masiva de la propuesta de Roxi por lgorfea de las fans. Por lo tanto,

debemos destacar el papel de Roxi como producetm delato colectivo pero también el
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de sus fans, que actlan por un lado como consuasiduero al mismo tiempo como
productoras de otros relatos y tal practica legesipara explorar su estatus subordinado,
para concebir alternativas, para expresar frust@wes y su ira, y para compartir con

otros sus nuevas interpretaciofi¢denkins, 2009: 75).

A raiz de todo lo expuesto anteriormente, se hackemrte la comprobacion de la
hipétesis planteada, puesto que queda demostrad&apebook resultd ser un espacio en
donde estas mujeres pudieron negociar el sentidorea a tematicas relacionadas con los
roles que ocupan en la sociedad. De esta marsparaenos que el presente trabajo pueda
contribuir en el reconocimiento del papel producerla mujer por un lado y por el otro,
permita visibilizar ciertas conflictividades y \sies alrededor a estereotipos asignados

histéricamente a la mujer.

Finalmente, observamos que el producto transmediizado y puesto en escena
gracias a las posibilidades brindadas por la aquita de Facebook, no solo nos permitié
entender conflictos y problematicas entre las negjegue participan en él, sino que ademas,
se transformé en un lugar en el cual estas mujgasn oportunidad de construir sus
subjetividades. Sabemos que las subjetividadesf@omas de ser y estar en el mundo
(Sibilia, 2008) y que éstas varian segun los digiwontextos culturales, lo cual implica
gue siempre estan moldeadas de acuerdo a relaastasecidas con los Otros (Sibilia,
2008). En “Segun Roxi”, la interaccion con los d3trse transforma en la regla
fundamental y sine qua non para darle vida a leidic dentro de la plataforma de
Facebook. Roxi existe como personaje de ficciugde hacerlo en cualquier medio de
comunicacion, no obstante, en Facebook el produatsmedia no podria subsistir sin la
constante interaccion entre los propios fans yee#dgtos con Roxi, y al mismo tiempo, las
seguidoras construyen sus subjetividades gradapr@sencia de este producto transmedia
gue les brinda el espacio para realizarlo. Si2@08) muy bien nos ha explicado, que las
subjetividades del siglo XXI se construyen a patérhacer visibles las intimidades y de
hablar constantemente acerca de uno. Esto misoroeoen “Segun Roxi”, en donde las
madres exponen sus problemas mas profundos y rpales con un aditamento: sus
intimidades se muestran fragiles y llenas de dedasi A partir de transformar estas

historias en narraciones, van construyendo susidZeles, moldeadas por la mirada de las
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otras seguidoras y de Roxi. En relacién a estdli&idice que fa subjetividad se
constituye en el vértigo de ese torrente discursegoalli donde el Yo de hecho se realiza.
Por lo tanto, usar palabras o imagenes es actuaacas a ellas podemos crear universos
y con ellas construimos nuestras subjetividaq8ghilia, 2008: 38). Tanto Roxi como sus
fans, tienen la capacidad de hacer coincidir gusstde entidades: aquella de la cual habla
el texto y por otro lado, aquella que lo produamiger) y esta dinamica no hace mas que
profundizar un efecto de verdad y de realidad stibgeie cuentan (Brea, 2003: 95). A raiz
de esto nos preguntamos entonces: ¢Qué tipo detisidlddes construyen estas mujeres?
Ellas intentan construirse en relacion a las otreslres que participan del producto
transmedia. La personalidad socialmente aceptael&acebook permite desarrollar (Zhao
et al., 2008), es en este caso particular, la adagtor las otras madres, no por la sociedad
contemporanea toda. Ellas se presentan como asjuelidres que se equivocan, que se
frustran y que muchas veces necesitan de un espaip®m por fuera del cuidado de sus
hijos sin que esto signifique transformarse en smaladres. Son mujeres que confesaron
comerse a escondidas las golosinas de sus hijog odjan levantarse tan temprano para
llevarlos al colegio. Muchas de ellas han exprespte sentian que tales pensamientos y
acciones las transformaban en horribles personsia ¥mbargo, al encontrarse con los
relatos de otras madres que atravesaron los misemdgnientos, tal sensacion se diluyo y
las llevé a comprender que en realidad de esateder madre. La condicion humana de
la gula, el egoismo y el fastidio, siguen estan@sgntes a pesar de su rol materno y asi lo

aceptaron.

Como dijo Sibilia (2008), lo que mas vende es le gparece mas real, y es
justamente alli donde “Segun Roxi” dirigié todos ssfuerzos. Su ficcion tan autentica se
convirti6 en la llave que abrié las puertas de péqgs relatos de mundos reales y
cotidianos que se transformaron en ficciones al emimen que fueron compartidos y

publicados por alguna madre al borde de un atagurexVios.

115



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

BIBLIOGRAFIA

- Benavente, S. y Rodriguez, J. (2009)a culpa como significante de la dominacion
androceéntrica. (Tesina de gradoYniversidad de Buenos Aires. Buenos Aires.

- Brea, J.L. (2003).El tercer umbral. Estatuto de las practicas aitas en la era del
capitalismo cultural.

- Bruner, J. (2002).a fabrica de historiasBuenos Aires: Fondo de Cultura Economica.

- Bruner, J. (1980). Capitulo 1. Dos modalidade$ mensamiento. ERealidad mental y
mundos posiblegp 23-53).Barcelona: Gedisa.

- Cobo Romani, C. y Pardo Kuklinski, H. (2007Planeta Web 2.0. Inteligencia colectiva
o medios fast foodGrup de Recerca d'Interaccions Digitals, Unitatsile Vic.Flacso
México. Barcelona / México DF.

- Colas Bravo, P. y Villaciervos Moreno, P. (2007).a interiorizacién de los estereotipos
de género en jovenes y adolescen®mvista de Investigacion Educativa, Vol. 25 (N° 1),
pp. 35-58.

- Contursi, M. y Ferro F. (2000)L.a narracién: usos y teoriasBuenos Aires: Norma.

- Debord, G. (1995).a sociedad del espectacul®uenos Aires: La Marca.

- Elwell, J. S. (2013). The transmediated self: Life between the digitad #me analog
Texas Christian University. Texas.

-Fox Keller, E. (1995). Gender and Science: @riddistory, and PoliticsOsiris, 2nd
Series, Vol. 10, Constructing Knowledge in the ¢tisbf Sciencepp. 26-38

- Freud, S. (1920). Capitulo VII. La identificAoi En Psicologia de las masas y analisis
del yo en Elortiba.org en http://www.elortiba.org/pdf/freud_masas.pdéonsultado el
5/04/2015.

- Garcia Ramilo, C. y Cinco, C. (2005). Analisis dénero. EnMetodologia de
Evaluacion con perspectiva de Género para proyegéotecnologia de la informacion y la
comunicacion. Una herramienta de aprendizaje palraambio y el empoderamien(op.
27-32). Sudéfrica: Asociacion para el ProgresdadeComunicaciones y el Programa de
Apoyo a las Redes de Mujeres de la Asociacion @ldPaogreso de las Comunicaciones.

- Gonzalez Gabaldoén, B. (1999). Los estereotigmso factor de socializacién en el
género.Comunicar 12pp. 79-88.

116



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

- Gruffat, C. y Schimkus, R. (2010). La arquiteates la politica de la red. Facebook y sus
rivales. En Alejandro piscitelli, lvan adaime @s$nbinder (eds.El Proyecto Facebook y
la pos universidad. Sistemas operativos socialeatgrnos abiertos de aprendizajep.,
71-84). Barcelona: Ariel.

- Gurevich, A. (2014)Retoricas de la identidad: Arquitectura de FacebgolCultura
contemporanegTesina de grado inédita). Universidad de BueniossA Buenos Aires.

- Hlupekile Longwe, S. (2005). Lentes de génerdaemevaluacion de proyectos. En
Metodologia de Evaluacion con perspectiva de Gépara proyectos de tecnologia de la
informacion y la comunicacion. Una herramienta ajgrendizaje para el cambio y el
empoderamiento (pp. 35-41). Sudéafrica: Asociacion para el Pregrede las
Comunicaciones y el Programa de Apoyo a las Redédujeres de la Asociacion para el
Progreso de las Comunicaciones.

- Jenkins, H. (2008)Convergence CultureBarcelona: Paidos.

- Jenkins, H. (2009)Fans, blogueros y VideojuegoBarcelona: Paidos.

- Laplanche, J. y Pontalis, J. (199®)iccionario de psicoanalisisBuenos Aires: Paidoés.

- Le Breton, D. (1995). Cap. 8, El hombre y suldobl cuerpo alter ego. Entropologia
del cuerpo y modernida@p. 151-172). Buenos Aires: Ediciones Nueva wisio

- Lessig, L. (1999). Las leyes del ciberespacion (aadernos Ciberespacio y Sociedad
N°3

- Lessig, L. (2001)El cddigo y otras leyes del ciberespaditadrid: Taurus.

- Levy, P. (2004). Inteligencia colectiva. Por una antropologia deberespacio
Biblioteca virtual em Saude.

- Lépez, G. y Ciuffoli, C. (2012).Facebook es el mensajBuenos Aires: La Crujia.

- Lozares, C., Roldan, P. y Marti, J. (2004). &kacion entre los tiempos y las actividades
del trabajo productivo y reproductivo. Enabajo n° 13 Universidad de Huelva.

- Maure, 1. (2010). Parte |, Empoderamiento garamnovacion social. Emnovacion
para el empoderamiento ciudadano a través de la€ {pp. 11-18). Fundacion
Cibervoluntarios.

- Ryan, M. L. (2007). Cap. 2. Toward a definitioh marrative. EnThe Cambridge
Companion to Narrativgpp. 22-36). Cambridge : Cambridge UniversitysBre

- Ryan, M. L. (2009). Narrativity and its modes aslture-transcending analytical
categories.Japan Foum 21

117



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

- Sabanes Plou, D. (2004). Mujeres y Nuevas Tegiat de la Informacion y la
Comunicacion. ErCuadernos internacionales de tecnologia para ebdedo humano
(N° 2). Ingenieria sin fronteras.

- Scolari, C. (2013). Cap. 1 ¢Qué son las narmtirensmedia? ENarrativas transmedia.
Cuando todos los medios cuentaBarcelona: Centro libros PAPF.

- Sennett, R. (1978)El declive del hombre publicaBarcelona: Ediciones Peninsula.

- Sibilia P. (2008). La intimidad como espectacul@uenos Aires: Fondo de Cultura
Economica.

- Sued, G. (2010). Pensando a Facebook, una apaoiin colectiva por dimensiones. En
Alejandro piscitelli, lvan adaime e Inés binder @dEl Proyecto Facebook y la pos
universidad. Sistemas operativos sociales y ensaimertos de aprendizajépp. 59-70).
Barcelona: Ariel.

- Verdn, E. (1988). Parte I, Cap. 1: Lo ideologigda cientificidad, Parte Il, CAP 4:
Discursos Sociales, CAP 5: El sentido como produrcdiscursiva. Eha semiosis social
Barcelona: Gedisa.

- Wolf, N. (1992). El mito de la bellezdebate feministaVol. 5, Afo 3. (pp. 214-

224). Tomado defhe Beauty Myth: How Images of Beauty Are Used msgaiVomen
Nueva York: William Morrow.

118



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

BIBLIOGRAFIA DE REFERENCIA

-Beauvoir, S De. (1969)EIl segundo sexoBuenos Aires: Siglo Veinte.

- Castells, M. (1996). La cultura de la virtualidreal. Ern_a sociedad red. Volumen 1:
La era de la informacion: Economia, sociedad yuralt Madrid: Alianza Editorial.

-Castells, M. (2000). Cap. £l fin del patriarcado: movimientos sociales, faaiy
sexualidad en la era de la informacion. Ea era de la informacion. Volumen lllI: El
poder de la identidafpp. 159-269). México: Siglo XXI Editores.

- Castells, M. (2002). Informacionismo y la salcid red. Era ética del hacker y el
espiritu de la era de la informacion(pp. 110-124). Himanen, P., en
http://eprints.rclis.org/12851/1/pekka.poinsultado el 10/04/2015.

- Castells, M. (2009)Comunicacion y podeMadrid: Alianza Editorial.
- Levis, D. (2009). La pantalla ubicua Buenos Aires: La Crujia.

- Lombardia, A. y Otero, J. (2013pegun Roxi. Biografia de una madre incorrecta
Buenos Aires: Grijalbo.

- Rheingold, H. (1993).The Virtual Community Edicion virtual Addison Wesley
Publishing company enitp://www.rheingold.com/vc/book/intro.html

- Ryan, M. L. (2004).La narracion como realidad virtualBarcelona: Paidos.

- Turkle, S. (1997)La vida en la pantallaBarcelona: Paidds.

119



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

ARTICULOS

-Blog Her Inc (2012). Woman and social media in 120 en
http://www.blogher.com/women-and-social-media-20d¢hsultado el 14/07/2013.

- Boyd, E.D. (2011). Designers Behind FacebookeTime: 5 Keys To Creating A Ul With
Soul. Fastcodesign.com ehttp://www.fastcodesign.com/1665414/designers-taehin
facebook-timeline-5-keys-to-creating-a-ui-with-saasitado el 05/07/2013¢onsultado el

05/07/2014.

- Boyd, D. (2006). Friends, Friendster and Top 8: writing communitjoifbeing on social
networking sites  First Monday en http://firstmonday.org/article/view/1418/1336
consultado el 10/10/2014.

-Boyd, D. (2012). The Politics of "Real Names": Power, Context, andniol in
Networked Publics Danah.org en http://www.danah.org/papers/2012/CACM-
RealNames.pdiconsultado el 22/07/2013.

- Boyd, D. y Ellison, N. (2007). Social Network &t Definition, History and Scholarship.
Journal of Computer-Mediated Communication en
http://jcmc.indiana.edu/vol13/issuel/bogonsultado el 9/11/2014.

-Burbuja de las punto-com Economipedia en
http://www.economipedia.com/2013/02/burbuja-defgasio-com.htm)| visitado el
05/10/2014.

- Carstensen, T. (2009). Gender Trouble in Web Gdhder Relations in Social Network
Sites, Wikis and Weblogdnternational Journal of Gender, Science and Tebtbgy en
http://genderandset.open.ac.uk/index.php/gendeetiadscle/viewFile/18/31 consultado
el 02/11/2013.

- Cohen, N. y Shade, L. (2008kendering Facebook: Privacy and commodificatem
http://www.media-action-media.com/wp-content/up2011/12/genderingfb.pdf
consultado 10/07/2013.

- Ellison, N., T Steinfield, C. y Lampe, C. (2007The Benefits of Facebook "Friends:"
Social Capital and College Students’ Use of OnliBecial Network Sites en
http://www.researchgate.net/publication/22043822% Benefits_of Facebook Friends
Social_Capital_and_College_Students_Use_of Onlioeiab Network_Sites consultado
el 15/03/2015.

- Estebanez, M. E. (2014)ntroduccién General al curso y sus contenidBkase n° 1. En
Centro de Estudios sobre Ciencia, Desarrollo y Bdoo Superior.

120



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

- Flichy, P. (2006). El individualismo conectado. Entre la técnica diyiy la sociedad
Revista Telos en
http://telos.fundaciontelefonica.com/telos/arti@utorinvitado.asp@idarticulo=1&rev=68.
htm, consultado el 15/07/2014.

-Gonzalez Dulanto, C. (2012). Analisis de sentiitoeen internet para decisiones
estratégicas ehttp://www.iit.upcomillas.es/pfc/resumenes/50498830e.pdf consultado
el 18/09/2015.

-Goudreau, J. (2010hat Men And Women Are Doing On Facehdesrbes.com en
http://www.forbes.com/2010/04/26/popular-socialwatking-sites-forbes-woman-time-
facebook-twitter.htmlconsultado el 30/06/2013.

- Jenkins, H. (2007). Seven Myths About Transme8torytelling Debunked.
Fastcompany.com en http://www.fastcompany.com/1745746/seven-myths-gbou
transmedia-storytelling-debunketbnsultado el 05/03/2015.

- Jurgerson, N. (2012). The Facebook Eye. Thelanfit en
http://www.theatlantic.com/technology/archive/2@Rthe-facebook-eye/251377/
consultado el 18/07/2013.

- Jurgerson, N. (2012). The data self (A dia@ct The society pages en
http://thesocietypages.org/cyborgology/2012/01188Hata-self-a-dialectic/consultado el
18/08/2013.

- Internet Usersen Internet Live stats emttp://www.internetlivestats.com/internet-users/,
consultado el 21/09/2014.

- McAndrew , F. y Jeong, H. (2012). Who does wbat Facebook? Age, sex, and
relationship status as predictors of Facebook Wemputers in Human Behavior, @&.
2359-2365 en http://www.sciencedirect.com/science/article/piirf88563212002075
consultado el 02/11/2013.

-Nielsen, J. (2006)The 90-9-1 Rule for Participation Inequality in $dcMedia and
Online  Communities, NN Group en http://www.nngroup.com/articles/participation-
inequality/ consultado el 11/10/2014.

-O"Reilly, T. (2005).What Is Web 2.0. Design Patterns and Business Mddethe Next
Generation of Software en http://oreilly.com/web2/archive/what-is-web-20.himl
consultado el 20/09/2014.

- Pew Research Center (2013). Social Media Up2dl8 FOR RELEASE DECEMBER
30, 2013 ernttp://www.pewinternet.org/2013/12/30/social-medjadate-2013/consultado
el 10/05/2015.

121



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

- ¢ Qué es el software libre@NU.org erhttps://www.gnu.org/philosophy/free-sw.es.html
consultado el 11/10/2014.

-Schwartz, A., Eichstaedt, J. y otr¢8013) Personality, Gender, and Age in the Language
of Social Media: The Open-Vocabulary Approach en
http://journals.plos.org/plosone/article?id=10.183drnal.pone.0073791 consultado el
02/11/2013.

-Scolari, C. (2011). Transmedia storytelling: raéia de la ficcion. Hipermediaciones.com
en http://hipermediaciones.com/2011/04/10/transmethaytelling-mas-alla-de-la-ficcion/
consultado el 5/03/2015.

- Strano, M. M. (2008). User Descriptions and Iptetations of Self-Presentation through
Facebook Profile ImagesCyberpsychology: Journal of Psychosocial Reseaoch
Cyberspace, 2(2), article 1 en
http://cyberpsychology.eu/view.php?cisloclanku=2D08402&article=1 consultado el
02/11/2013.

- Sued, G. (2014)De Cenicientas e Ingenieros: Los estudios de geaprel contexto de
la renovacion de los estudios sociales de la ceencila tecnologiaClase Nro 6.En
Centro de Estudios sobre Ciencia, Desarrollo y Bdoa Superior.

- Sued, G. (2014b)Geénero y cultura digital: ¢ Entre la asimetria ydguidad?
En Centro de Estudios sobre Ciencia, DesarrolldycEcion Superior.
-The female/male digital dive en Nielsen.com en

http://www.nielsen.com/us/en/insights/news/2014fdraale-male-digital-divide.html
consultado el 18/09/2014.

-Web 2.0 for designers  Digital Web en  http://www.digital-
web.com/articles/web 2 for designersitado el 04/10/2014.

- Zhao, S., Grasmuck, S. y Martin, J. (2008).enkity construction on Facebook : digital
empowerment in anchored relationshi@emputers in Human Behaviour, Vol. 22008),
pp. 1816- 1836 emnttp://www.sciencedirect.com/science/article/pii780563208000204
consultado el 08/10/2014.

- Wajcman, J. (2009). Género y culturas de ladlegia y el trabajo. Telos en
http://telos.fundaciontelefonica.com/telos/persivecirabar.asp@idarticulo=2&rev=74.htm
consultado el 15/10/2014.

- Woman on the web: How woman are shaping thenete2010) en Comscore.com en
http://www.comscore.com/Insights/Presentations-@ftdtepapers/2010/Women-on-the-
Web-How-Women-are-Shaping-the-Internednsultado el 02/11/2013.

122



LA VIDA SEGUN ROXI Y SUS FANS. NARRATIVAS TRANSMEDATICAS E IDENTIDADES
FEMENINAS EN FACEBOOK

ARTICULOS COMPLEMENTARIOS
- Carlson, D. (2013). Survesays:Women lies constantly in Facebook or Twitt&ocial

News Daily en http://socialnewsdaily.com/10543/why-do-women-candly-lie-on-
facebook/consultado el 09/07/2013.

- Facebook Facelift Craze Makes for Pricey ProfilectBres. Mashable.com en
http://mashable.com/2013/07/11/india-facebook-pastrgery/,consultado el 20/07/2013.

- La formula de Facebook: Edge Rank Nacho Bottinelli en
http://nachobottinelli.com/2010/08/la-formula-deébook-edge-rank/, consultado
05/04/2013.

- La psicologia del compartien http://www.enriguedans.com/2010/11/la-psicologi&-de
compartir.html, consultado 613/03/2013.

- Lo que Facebook sabre de nosotros. Infotechnology.com en
http://www.infotechnology.com/revista/Lo-que-Facek&abe-sobre-nosotros-20121221-
0005.html, consultado el 10/03/2013.

- New York Times. The psychology of sharing. Why do people sharenendin
http://nytmarketing.whsites.net/mediakit/posdnsultado el 05/07/2013.

- Redes socials offline vs onlinéSortega emttp://www.sortega.com/blog/redes-sociales-
offline-vs-online/,consultado el 08/06/2013.

- Why Americans use social media Pew Internet en
http://www.pewinternet.org/2011/11/15/why-americaisg-social-media/ consultado el
09/07/2013.

- Women dominate men at social networking Mashable.com en
http://mashable.com/2011/09/22/women-social-netyvocknsultado el 09/07/2013.

123



