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Cuerpo, deseo y afectivila
Un ensayorsobosibilidades

Heanura me abri6 la jaula saliendo de la suya.
Como cuando altzukeiz blanca polar se abri6 la puerta.
Amo sus oftesperla.

Introduccioén

El presente ensayo tiene como proposito la indagadel entramado cuerpo, deseo y
afectividad. El analisis puntualiza un recorte aingor momentos lo excede. Las
dindmicas y los movimientos de la interrelacioneantresentada son estudiados, en este
trabajo, en relacién a tendencias y modos puest@sego por la clase media en el marco
de la década del 90 y primer decenio del siglo ¥XXArgentina.

¢Por qué las imagenes de cuerpo femenino, espeai@nrevistieron alta importancia y
valoracion durante el periodo? ¢Por qué la seasgadn del cuerpo se manifestd como
rasgo predominante? ¢Queé tipo de asociacionesifgersstruidas en relaciéon a un modelo
de cuerpo hegemonico femenino y sus posibilidafiesizas y en el mercado del deseo?

Durante la década del 90, los medios de comunigaerifatizaron la importancia
econdmica y simbdlica que ya poseian. El desarr@tmolégico y los procesos de
globalizacion favorecieron esta expansion. Entte estado de cosas, y favorecido por una
fuerte inversion publicitaria, el cuerpo femenindqairio centralidad mediatica. Las
imagenes protagonizadas por el cuerpo de mujervedaque sefialaban un modelo de
belleza reiteraban una forma de eroticidad y pals&n un cuerpo deseable, bello pero
fundamentalmente erético, fundamentalmente senstmipcador y tecnificado.

Esta presentacion social del cuerpo en el contxtglobalizacion consagro a la belleza
y a la eroticidad como factores de movilidad soasdendente, como armas con capacidad

adquisitiva y procedimiento para el éxito. El imoento de capital reclamé una forma



primera de aptitud consistente en la atraccionadmitada, indico capacidad adquisitiva
fundada en capacidad sobre el deseo del otro. tersestido, la entrada en competencia
por el reconocimiento justificé los esfuerzos dedoiccion.

Los 90 se han caracterizado por la hegemonia eletgmiento y las politicas
neoliberales, tanto a nivel nacional como interoreal. El periodo de la presidencia de
Carlos Menem (1989-1999) fue una época de privd@tinas y de modernizacion del
confort domeéstico, de circulacion de ideales hestanide existencia y de promocion del
sentido de la gestion “técnica” de la corporaliddds asuntos gubernamentales,
empresariales, laborales y mediéticos.

Los discursos en circulacion sefialaban a un Essatieedimensionado como factor
causal de la problemética social, y tomaban consodensus ejemplificaciones a la crisis
hiperinflacionaria de 1989, habilitando de este mmladmperiosa necesidad de reforma y la
apertura a la mano modernizadora, invisible y efit? del mercado.

El modelo econdomico implico la exaltacion del indivalismo bajo la forma de
narcisismo “dirigido” y la modificacion de las paatde consumo orientadas a tendencias
internacionales, especialmente en lo referido ajonamiento técnico” del cuerpo. En las
condiciones “todo es posible”, las demandas deeplade bienestar subjetivo encontraron
una canalizacion mercantil a través de las indasstjue promovieron la renovacion del
“culto al cuerpo”, que a su vez expandieron el carde lo posible en el terreno de las
costumbres. En este estado de cosas, el rituabmiepante fue el de culto a la mirada. El
cuerpo bello prometia bienestar, autoconfianzagorsgad en uno mismo, y aumento de
autoestima. Se trataba entonces fundamentalmentendéienestar generado por la
atraccion de la mirada del otro, de autoestima coamidad.

En el marco de dominio del imaginario capitalistala expansion del consumo, en la
década del 90 y primer decenio del siglo XXI, ergéxtina, se evidencia una mutua
pertenencia entre innovaciones tecnologicas e maagin social sobre el cuerpo. Durante
el periodo, se desarrollaron intensamente las iridasle la “aspiracion” -en términos de
“aspirar a” como también de “aspirarse”-, favorasigor el régimen de convertibilidad
(paridad entre el peso y el dolar) suscitado ey demandadas por la ferocidad de la
competencia coherente con ideales narcisistass Estastrias continuaron creciendo en la

década 2000 aun en contexto de devaluacién deradnao



Los cuerpos se revistieron técnicamente al tiemydisfrutaron la incrustacion de
artefactos producidos por las industrias dandoi¢avienida a protesis y maquinas de
succion de carne. Estas adquisiciones, internaxtgrnas, se volvieron tendencias.
Paralelamente, hacia mediados de la década del 88cenario social estuvo signado por
la desocupacion y subocupacion generalizadasacoonisecuente pérdida de estabilidad.
En este marco, el cuerpo fue concebido como uitaigor proveedor de seguridad, como
un refugio con expectativas.

En suma, las transformaciones economicas, sociglesiorales moldearon los
organigramas vitales y la corporalidad, a la vee fpjrmatearon una sensibilidad técnica
promotora de la ilusién de la mirada total. El ped evidencid, a través de las imagenes de
cuerpo, la expansion de factores de estimulaciéticary una reorientacién de la mirada
dirigida por una compulsion y voracidad por ver.itreagen del cuerpo erético femenino,
durante la etapa de referencia, provoca, simwéainpromete la mirada total.

El mercado actla a través de mecanismos de estidularética en un rango que se
extiende por citar un ejemplo desde jugueterianiiifa sex shops. Sin embargo, en orden
al tema que aqui nos concierne es preciso menc@fes industrias cosmeética, dietética,
farmacologica, textil, médica (ortodoxa y alterma}j gimnastica, la erética propiamente
dicha en cuanto a objetos prometedores de estimelodeseo sexual y/o eficacia
orgadsmica, mediatica a través de la producciénestauen circulacion de imagenes, y -
valga la redundancia aunque amerita la aclaradéndiscursos que en dialogo social
instalan el tema, promuevenl@blar de y se configuran como lugar de promocién por

excelencia de las industrias antes mencionadas.

En un contexto de globalizacion y de Estado replegé clase media construy6 sus
tramas de significacion admitiendo discursos mddadores y, en esta direccion,
resolviendo sus préacticas a través de la incorporate pautas de consumo en consonancia
con tendencias internacionales, de este modo, rpéritd en un segmento proclive a la
demanda de productos y servicios ofertados porinddsistrias antes mencionadas.
Paradojicamente, hacia mediados de los 90, en Angenla modernizacion fue

acompafada de un proceso de recesion, desocupagibanto de la pobreza, polarizacién



y fragmentacién social que definié ganadbneperdedoresdel modelo, arrojando como
resultado, entre muchos otros, a una clase mediadéa.

Posteriormente a la crisis de 2001, la clase mediamé fundamentalmente seguridad.
No sélo la buscé en y a través del cuerpo y laiapern, fendmeno que antecede y se
revela en toda la década del 90, sino que tamloiémzo a través de la configuracion
arquitectonica del espacio con vigilancia privada.

Pregunta Slavoj Zizek: “¢No da lugar la propia glddacion capitalista a un nuevo
racismo que se centra en el ‘robo del goce’, diglaa del Otro que amenaza con robarnos
el tesoro de nuestro ‘modo de vida’ y/o que posesugstra, €l mismo, un goce excesivo
que esta fuera de nuestro alcante?”

El barrio cerrado como fetiche permitia relax eantacto con la naturaleza hacia el
interior de los limites que establecia el muro. Buépoca de embestida contra humedales,
privatizacion del rio o salida al mar, expulsidodestruccion de flora y fauna. Cemento por
naturaleza. Por seguridad y bienestar humanos. i€anfbe una etapa de provocacion
aberrante a los que se quedaban fuera pero costajunouro. La cotizacion de la tierra se
valué en términos de fuera o dentro de lo que rbared cerco. Aunque bajo un mismo
cielo, fue decretada la extensién de sombra.

Como mencionabamos anteriormente, la clase mediaciedid en el periodo. La franja
exitosa sefiald su diferencia con respecto a lodederes a través del consumo y la
emulacion de un estilo de vida asociado a los seectdominantes de la esfera local, y
clases medias norteamericanas. El crecimiento euigng altamente vinculado al sector
financiero y de servicios, no demostro favorecsrclandiciones de vida del conjunto de la
sociedad.

En este contexto, las formas de ascenso sociahvdidgaa social ascendente legitimadas
en el pasado entraban en crisis, la escuela gdartédalla a la vez que se dejaba ganar.

El sector clase media ganador, fuertemente vinouddsectorserviciosy favorecido

por la facilidad de créditos del régimen de conb#idad, busco la distincion no so6lo con

! personal altamente calificado, profesionales,rese empresarios, asociados al &mbito privadopiados
al sector servicios y a las nuevas tecnologias.

2 Empleados y profesionales del sector publicoajeatores auténomos, comerciantes no vinculadogzasu
tecnologias.

3 Zizek, Slavoj:Amor sin piedad. Hacia una politica de la verdddadrid, Editorial Sintesis S. A., 2001, p.
42.



respecto a los sectores populares sino dentrolepéa clase media, mediante el consumo
suntuario y el estilo de vida “verde” y vigiladan®maticamente, hacia fines de la década
del 2000, en un ambiente moldeado por mensajedadtigas provenientes de la corriente
New Age, altamente pregnante en el estilo clasdanedmenzé a circular en el espacio
social, especialmente -exclusivamente- dirigideeet@es medios y altos, el discurso de
revalorizacion y necesidad de lo organico, funddaierente con respecto a la

alimentacién aunque para nada problematizo lacatilad en términos de prétesis para el
cuerpo. Desde los 90, New Age y Anti Age resultazontemporaneos en la cruzada por la
seguridad, y estetizaron la trama de un estilo ida, \que armonizé yoga y siliconas,

negocio inmobiliario sobre humedal y hippie chic,fyndamentalmente gestioné el

cortoplacismo frente al sentimiento de fragilidad.

Posteriormente al periodo de protesta y fuertdabéslad institucional que caracterizé
al 2001, la salida del régimen de convertibilidad2602 con la consecuente devaluacion de
la moneda, baja de salarios y desempleo, el gabiden Néstor Kirchner (2003/2007)
implementd acciones para la proteccion de la im@dustacional, la recuperacion del
mercado interno y del empleo, como también enflericd al area de derechos humanos.
Luego y cerrando el periodo que nos ocupa, bapdaidencia de Cristina Fernandez de
Kirchner, cabe sefalar el fin del sistema de chgatzEion individual administrado por
empresas privadas a partir de la reestatizaciosisiema jubilatorio, la aprobacion de la
ley de servicios de comunicacion audiovisual, ipyade matrimonio igualitario.

Sin embargo, si bien la década que inicia en I@926veld transformaciones, y desde
2003 cambios de orientacion en numerosos aspetdss,caracteristicas y rasgos
preponderantes concernientes al tema de anélgi@sto en el presente trabajo registran
continuidades con respecto a la década anterior.

En suma, en relacion a otros momentos histéricbspeeiodo 1990/2010 revela
transformaciones en la consideracion social delndgl cuerpo humafi@omo también en
lo referente a las préacticas vinculadas al mercadotivo y del deseo. Ahora bien, la

década del 2000, con respecto a los 90, presaet@slide continuidad y de “exacerbacion”

* El presente ensayo hace referencia principalnaenterpo femenino.



de la continuidad en lo concerniente a las dinasnidel entramado cuerpo, deseo y
afectividad. La idea de “exacerbacion” sera tratmja lo largo del ensayo y especialmente
en el capitulo IX.

Retomando lo mencionado anteriormente, durantéalgael990/2010, en consonancia
con la expansion del mundo mediéatico, el cuerpcefeno devino “objeto total de vision”

a la vez que mercancia y campo de experimentaeidasdndustrias del cuerpo. Discursos
de perfeccion - e imperfeccion- corporal se adosago los cuerpos demarcando
virtualidades y habilitando usos posibles -de coerfal cuerpadeseablelegitimado en la
escena mediatica- se construyo fuertemente vingualds tecnologias del cuerpo y a las
industrias farmacolégica, dietética, cosméticarlggica, gimnastica y erotica.

El presente trabajo utiliza los términos “cuerpsaddle” en referencia a cuerpos que
reafirman su capital er6tico en la exhibicion. BEdiendo como capital erético, de acuerdo
a la definicion elaborada por Catherine Hakim, aeflg “combinacion de elementos
estéticos, visuales, fisicos, sociales y sexual#s mpsultan atractivos para los otros
miembros de la sociedad”’Posteriormente, sera problematizada la nociénedeabilidad
y de cuerpo deseable, como también la relaciée ésércomponentes antes mencionados y

la posibilidad de suscitar deseo, paraiehism@y con respecto al otro.

Si bien no de forma directa, recursos del génerogguafico modelaron la construccion
del cuerpoerdtico femenino desde los 90. Las formas de la pornagragmpo atras
circunscripta a espacios reducidos, comenzaropaneirse hacia el delineamiento de la
performancedel cuerpo mediatico cotidiano. La pose publi@d&emenina evidencio una
modificacion en la demarcacién de la frontera efdge ambitos publico y privado en
relacibn a otros momentos historicos. Fetichizaaién partes corporalegsplas lolas,
labios, mirada desafiante u orgiastica para la aveihe¢ productos y pedagogias de
deseabilidad a través de formas de eroticidad.

Las imagenes de cuerpo voluptuoso fueron prepantis ya entrados los afios 90 en la
Argentina y afianzadas durante la primer décadaidé XXI, sin olvidar al ultradelgado
exitoso de pasarela, que también, hacia los cowsedel recorte en cuestion, delined

orientaciones para el deseo y la belleza.

® Hakim, CatherineCapital erético. El poder de fascinar a los demd&ienos Aires, Debate, 2012, p. 25.



El periodo 1990/2010, como sensibilidad, como emido que dio lugar a modos de
existencia, postuld un modelo de cuerpo femenirgemm®nico, con caracteristicas que
etiquetd bajo la forma cuerpo bello y erético, mpavando paulatinamente a la nocion de
belleza la de eroticidad como recurso predomindmteurioso radica en como el potencial
sensual en la imagen comienza a subsumir a ladadalielleza, es decir, cobmo el potencial
erético comienza a incluir a la belleza como congpde. Las formas de esa eroticidad
tramada a partir de imperativos de performativisexly, caliente, hateran analizadas a lo
largo del presente trabajo

El modelo de cuerpo bello postulado desde la dédat&0 a la actualidad evidencia
transformaciones con respecto a décadas anteridrdsien conserva los requisitos de
delgadez, anatomia curvilinea - rasgo oscilanterjiosidad y homogeneidad de la piel,
salud y juventud de épocas anteriores, lo nuevo spieincorpora al canon es la
musculacion, la huella de la maquina, de la apkrgi@ Paraddjicamente, a ese
componente altamente sensual, lo erige el calcub medicion apolinea. Dicho de otro
modo, la ocurrencia de la maquina sensual.

El modelo construido permite leer el pasaje de dasrpos del deporte de alto
rendimiento a las tapas de revista y también, podr$ apostar, al paisaje cotidiano de la
calle.

Estos cuerpos, los legitimos de los 90, tonificactms curvas bien definidas también
compiten y se disputan el podio. Sin embargo, teipeesta dada en el logro de una forma
fisica como estética y en las muestras de perforigiad, en este caso, sexual, antes que en
el despliegue de una performance exitosa habilyasiastenida por una anatomia fuerte y
poderosa. En suma, la suerte en la prueba se gefirla estética y la imagen de potencia
recreada como estrategia de seduccion. El modelouérpo hegemonico recorta del
modelo de cuerpo atlético la forma y la potencapgomo estética. También se exhibiran
los gluteos como centro luminico de la escena, festaa de produccion de sentido sera
trabajada posteriormente.

El presente ensayo se pregunta entonces qué feimbélicas en relacion al cuerpo, al

deseo y con respecto a la afectividad tuvierorafgacidad de orientar el imaginario social



en el periodo 1990/2010 con respecto fundamentddmemepresentaciones y practicas
puestas en juego por la clase media en Argentina.

Como marco general, el trabajo se propone desHitamdo que volvié a la capacidad de
suscitar deseo, a través de la imagen de cuerpalansocial convertible en otras formas

de capital y con capacidad de rentabilidad dergriasl clases medias y en su cotidianidad.

¢Por donde comenzar la tarea cuando la miradatadpopor un cuerpo se encuentra
con -y en- un tejido de representaciones, desefextoa? Entramado trenzado y
experimentado por cuerpos atravesados por el ppemproduce sujetos, contemplando
gue la potencia (el poder convertido en propiampoéedel sujeto) desborda al poder que la
habilita, y que los propdsitos de la potencia mongire coinciden con los del poder que la
hace posible. Y que, conforme a lo explicado palitd Butler, si bien lo que el sujeto
pone en practica es habilitado por el funcionaroi@mterior del poder, no se limita a él en
tltima instancia. Y que entonces, en consecueesta,desfasaje, en el cual la contingencia
tiene lugar, se vuelve potencialmente habilita@ie pal tiempo que se mantiene, resistir la

subordinacion.

El cuerpo comaspesurale inscripcion de discursos sociales atravesadaefariones
de poder, como carne de sentido, se constituy@ma de indagacion inevitable del campo
de la comunicacion, entendida mas alla de los femés mediaticos. De este modo,
atendiendo al analisis de procesos de producciéGedido encarnados y encarnantes, el
vinculo cuerpo y comunicacion se torna el magmiasiendagaciones.

El ensayo interroga al cuerpo como fuerza deseadt deseo, al tiempo que explora
las formas de afectividad en los procesos de amtn de subjetividades a la luz de las
implicancias de un mercado que tamiza mercanciespos y afectos, y que compele, a
traves de la produccion de deseo, a los sujetdsital individual.

El embellecimiento como discurso, mas que el dgrute la belleza, serd foco de
atencion para el presente trabajo en vistas apariiancia que suscita su desenvolvimiento
entre los hilos del entramado en cuestion: cueteseo y afectividad.
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Toda manifestacion de cuerpo oculta una logicaasogcie nos permite la aproximacion
hacia el imaginario social de una época que praserios sujetos hacia determinada
imaginacion sobre el cuerpo.

El periodo pone de manifiesto el valor de la apaige en relaciéon al cuerpo y con
respecto a elecciones que le devuelven al sujdtw, VAablando de él”- elecciones en
cuanto al disefio y localizacién de la viviendaaegps para el ocio, y consumos en general
en muchos casos a través del endeudamiento -.raa, gufundamentalmente con respecto
a la clase media caracterizada por la aspiraciomalalidad ascendente, apariencia de
estilo de vida.

En la etapa que nos ocupa, y en relacion a la oheska, confluyen la apariencia (como
significante, forma de proteccion y vanidad), eledd al otro (temor a la mirada
inquisidora del otro y al otro como factor de dafaesposesion), y el derecho a la
provocacion (como apuesta comunicativa resguardada)

A modo de ejemplo, podriamos sefialar las formasodébilidad a través de redes
sociales (fenbmeno multitarget), la vida en barrmerados, y hasta incluir a la
representacion visual en tanto que postula cuegposzados pero en Ultima instancia
resguardados en la “carnalidad” de una imagengiados bajo un mecanismo se seguridad

amparado en la abstraccion.

El cuerpo se constituye como motivo dado que soooespo, y arrojados al mundo
desde nuestra corporalidad, la fuerza del dese@cits a (ynos hacg andar y configura
nuestras formas de ser y estar. La marcha encuentias formas de la afectividad su
posibilidad.

El presente ensayo no aborda al cuerpo solo cogmm ) representacion sino que

reconoce su ser bioldgico y su caracter activansformador.
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Objetivos

Problematizar el entramado cuerpo, deseo y afdativen referencia al periodo 1990/2010
en Argentina, a través de la puesta en juego @eragiantes, puntos de vista, categorias
conceptuales, y producciones discursivas provesserte medios de comunicacion
gréficos.

Determinar el modelo de cuerpo femenino hegemoeicdérminos de poder, apariencia
fisica y muestras de performatividad sexual durahtperiodo 1990/2010 en Argentina.
Examinar sus caracteristicas y remontar a proaasegermitan visibilizar como lo social
se hace cuerpo, se in- corpora, y se vuelve candae lo social

Caracterizar representaciones, practicas y dissugee evidencien al cuerpo como
problema en esta etapa, es decir, como campo deym&cion que reclama atencion y
soluciones.

Examinar las diferentes construcciones de sentd@indnicas vinculadas al cuerpo, a las
formas del deseo y la afectividad en los discusogales atendiendo a procesos de
construccion de legitimidad y de naturalizacionfeledmenos culturales. Dar cuenta de
significados y valores vigentes en la etapa antsionada.

Analizar los rasgos de la imaginacion social quengmafo, legitimé y fue condicién de
posibilidad de la construccién social de ese modigocuerpo hegemonico durante el
periodo de referencia. Acorde a este objetivonélisis de discursos que publicitaron por
aquellos afios modelos de perfeccion e imperfeaoidporal resulta de gran importancia
ya que permite aproximaciones a dicha matriz.

Reflexionar en torno a discursos puestos en cic@riapor los medios de comunicacion,
entendiendo que sus producciones son habilitadasn@osensibilidad social a la que a la
vez contribuyen a modelar.

Identificar conceptos y metaforas promovidos perrieedios de comunicacion en relaciéon
a las industrias cosmética, farmacoldgica, diedgtgimnastica, erética y quirdrgica e
indagar producciones de sentido que postulen oglasi entre ciertos consumos, cierto
modelo de cuerpo, Y cierta posibilidad afectiveabBjar aproximaciones a las condiciones
de posibilidad de la percepcion publica del modkdacuerpo bello, joven, sano y sensual

como ideal a ser alcanzado.

12



Elaborar hipotesis que den cuenta de la articula@ntre transformaciones morales,
econdmicas, culturales y politicas, y modelo demue

Dar cuenta de préstamos simbdlicos entre la poafiagy el modelo de cuerpo femenino
hegemaonico.

Indagar al deseo y a los modos de la afectividadoc@roduccion social. Pensar la
produccion de deseo en relacion a la narrativauderr@alizacion, y los posibles juegos
entre inscripcion a un modelo de cuerpo y seguridallelo de seguridad y satisfaccion de
deseos, imagen corporal y frustracion de deseaosagen corporal para la satisfaccion de
deseos.

Analizar los procesos de busqueda de reconocimiantavés de la autopresentacion
corporal y sin cuerpo -la pasion por las imagereeswrpo y el primado de la abstraccion
en la revolucién digital-.

Reflexionar acerca de la pasion por las formas deelacion intima del yo,
problematizando la nocién de intimidad, en dialega el culto a la apariencia. Examinar
procedimientos que se articulan para hacer visilisibilizar.

Examinar las relaciones que vinculan cuerpo, mjraglgimenes de visibilidad, deseo y
posibilidad afectiva. Analizar el vinculo entre @ femenino hegemonico y éxito
afectivo, teniendo en cuenta que, para la épodty afectivo y belleza son criterios de
valoracién social y de autovaloracion.

Meditar acerca del culto a la competencia en ré@haailos cuerpos, sus anclajes en la ley
de acumulacion y la busqueda de aumento de besgefieensar las implicancias del poder
de seducir a los demas en el marco de considerdei@nerpos atravesados por relaciones

de poder.
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Hipoétesis

La escena contemporanea encuentra en los procesoacidnalizacién dispositivos de
seguridad. El céalculo invade al cuerpo, los lafestavos se miden en términos de costo y
beneficio, y el deseo es tamizado por la abstracgige implica el consumo de imagenes.
El imaginario de seguridad invade las practicaspyesentaciones de la clase media en el
periodo 1990/2010. Asi como la crisis del Estaduifja6 la intencion privatizadora, las
clases medias respondieron a la inestabilidad \&drale la busqueda de formas de
seguridad privada, el cuerpo fue territorio de ekasnas a través de practicas de
modelacion y mejoramiento continuo, descargando laan imagenes de cuerpo, la

expectativa de seguridad.

Desde la década del 90, las imagenes mediaticéagprozadas por el cuerpo femenino a
la vez que sefalaron un modelo de belleza remterana forma de eroticidad y postularon
un cuerpo deseable, bello pero fundamentalmentécerdundamentalmente sensual,
provocador y tecnificado. Esta presentacion satghlcuerpo consagré a la belleza y a la
eroticidad como factores de movilidad social aseat&l como armas con capacidad
adquisitiva y procedimiento para el éxito. El imoento de capital reclamé una forma
primera de aptitud consistente en la atraccion adenirada. Las imagenes de cuerpo
recrearon una estética de dominio y de potencideste esa configuracién articulada con
muestras de capacidad performativa sexual reclansemcion.

La racionalizacion de zonas de riesgo (cuerpo,ajedectividad) introduce a los sujetos
en un sistema de mercado. Esta investidura puedadar en beneficios dado que a través
de imagenes de cuerpo, explotacién del deseo yafoda lazo pueden disputarse capital y
ganar valor. Sin embargo, estas formas son inestabl cuerpo excede, desborda tanto
como el deseo y las posibilidades del amor. Eltsugs zona de tension, oscilacion y

ambivalencia, y es justamente esa ambivalenciadahgbilita posibilidades de escamoteo.

El cuerpo es un arma. La modelacion de la cormtadlipresionada por el discurso del

embellecimiento se postula como clave para el @uoriento social e individual. Las
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formas del cuidado del cuerpo responden a la logisaumental convirtiéndose en un
medio para el logro de otros fines, como el asceis@l/social, y el incremento de capital
erdtico, social y econémico. El poder del capitétieo es convertible en otras formas de
capital, y asi se vuelve una de las claves de épaca la acumulacion de capital
economico y social. En el marco del imaginario Y2000, la promesa de éxito, bienestar y
de ventajas en el mercado del deseo que trae agare| poder de fascinar a los demas
funciona a nivel social e individual como dispasitipara la obtencion de seguridad. Sin

embargo, en el capital erotico subyace la formaingsable de capital.

El modelo econdémico neoliberal implicé la exalfacdel individualismo bajo la forma de
un narcisismo “dirigido” por exigencias socialesea@ la vez supone a través de un tipo de
gestion de la corporalidad, la exaltaciirigida y funcional de la belleza como valor. Las
demandas de placer y de bienestar subjetivo emgontruna canalizacion mercantil a
través de las industrias que promovieron la reriéwagel “culto al cuerpo”, sin embargo,
el ritual preponderante fue el de culto a la mira8abien el cuerpo bello prometia
bienestar, autoconfianza o seguridad en uno misraonyento de la autoestima, se tratd
fundamentalmente de un bienestar generado pordec&in de la mirada del otro y de un

tipo de autoestima fundado en la vanidad.

Durante la etapa 1990/2010, en consonancia coxgdaneion del mundo mediatico, el
cuerpo femenino devino “objeto total de vision” @ ez que mercancia y campo de
experimentacion de las industrias del cuerpo. D&s=ude perfeccion - e imperfeccion-
corporal se adosaron a los cuerpos demarcando gudtdades. El cuerpaleseable-

legitimado en la escena mediatica- se construyderente vinculado a las tecnologias del
cuerpo y a las industrias farmacoldgica, dietétmasmética, quirdrgica, gimnastica y

ergtica.
Para el periodo 1990/2010, el cuerpo es un armmargfugio con expectativas. Desde esta

condicién, articula la mascara. Las mascaras caragnaspiraciones: unas comunican

aspiraciones de clase, aspiraciones de accespsrah@nencia.
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Los afios de referencia registran la pervivendi@uerpo maquina bajo la forma de cuerpo
estetizado. Las formas de la maquina y las exigsrmpie se le imponen se reconocen con
respecto al cuerpo. Los rasgos de funcionalidddulca eficiencia y artificialidad hacen a

la maguina sensual en imagenes.

El modelo de cuerperdtico femenino construido desde la década del 90 relela

incorporacion progresiva, aunque modulada en tésnide moderacion, de recursos
provenientes del género pornografico. La fetichi@made partes corporales postulada en
imagenes sefiald una fuerte modificacion en tornmatepto de pudor y en cuanto a los
limites de los &mbitos publico y privado en redaca otros momentos histéricos. Este
modo de exhibicion de la corporalidad fue utilizgdwa vender productos y pedagogias de

deseabilidad a través de formas de eroticidad.

Hacia mediados de los 90, irrumpe en la escenadtiealdesde las pasarelas un modelo de
cuerpo esbelto, en algunos casos ultradelagadoajtalestatura. Sin embargo, hacia fines
de la década las imagenes de cuerpo voluptuosonfles preponderantes y se afianzaron
durante el primer decenio del siglo XXI. En estetisi®, se manifiesta un fuerte proceso de
vedetizacidon en el modelo de cuerpo hegemonico rigrae en el que primaron las

muestras de performatividad sexual sobre el capdretieza.

El periodo postul6 un modelo de cuerpo femeninceinggico, con caracteristicas que
etiquetd bajo la forma cuerpo bello y erético, mpoyandole paulatinamente a la nocion de
belleza la de eroticidad como recurso. Sin embdag®iteracion del modelo dio lugar a un
proceso de subsuncién de la cualidad belleza egpotncial sensual en términos de

muestras de capacidad preformativa sexual.

El modelo de cuerpo bello postulado desde la dédatled0 a la actualidad evidencia
transformaciones con respecto a décadas anteridrdsien conserva los requisitos de
delgadez, anatomia curvilinea - rasgo oscilantenjriosidad y homogeneidad de la piel,

salud y juventud de épocas anteriores, lo nuevasguecorpora al canon es la musculacién
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y la incorporacion de protesis, evidenciando ldlawe la maquina, de la aparotologia. En

este sentido, al componente altamente sensualge calculo y la medicion.

El modelo de cuerpo hegemodnico femenino toma radgilosmiodelo de cuerpo atlético, y de

él recorta la forma y la potencia pero como estétic

En el periodo, el éxito fue entendido como un potalde la operacionalizacion de la
narrativa de autorrealizacion. Inscribiendo aséxdto como éxito en narratividades. La
narrativa de autorrealizacion opera como un disposile seguridad que contiene al sujeto
indicandole un modelo de trayectoria, a la vezlguexige en el cumplimiento de etapas la
exhibicion de muestras de performatividad sociahdiona como una guia fundada en la
reiteracion de pautas que, a través de la exigetecigalizacion de expectativas sociales
vueltas exigencia individual, ampara a los sujetosohibe posibles fugas hacia otras
trayectorias. La salida hacia otros itinerariosdeuser experimentaba, como eleccién pero
también como expulsion y fracaso, resultante dedptitud con respecto a las expectativas
sefialadas. La narrativa de autorrealizacion marnc&amino a recorrer experimentado
como eleccion personal. En este sentido, se dgapliando indicios para el éxito, la
satisfaccion, la estabilidad y la posible felicid&aplora el requerimiento de continuidad y
de visibilidad de los sujetos, y a la vez que meg#r, produce deseo. La narrativa de
autorrealizacion demanda, en este contexto, autelamadn y autocambio. Ofrece orden y
direccion y se transforma en un proyecto de viégaadicula tanto con el mito de armonia

como con el de salvacion.

Durante la etapa 1990/2010, en el marco de unadaxtide consumo globalizada, el
mercado opera a través de narrativas de produa®ola victima -que sefialan un yo
carente o defectuoso, aun a través de imagenepatecion-, y de discursividades que
interpelan a la responsabilidad resolutiva indisithada Un mercado sin victimas es un
mercado sin nichos. Un mercado con nichos implicdyccion de deseo y de satisfactores
gue permitan que el deseo permanezca constanteai®att. Produccion de celulitis y de

anticeluliticos, etiquetas, cuerpos etiquetadomogyrctos, produccion de cuerpos.
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La Web es sitio de cuerpos abstractos y sin espeslUsignificado de presencia cambia
con las tecnologias digitales. La Red ofrece fordeaexperimentacion y de contacto en las
gue es posible descarnarse. Estos modos se ceattgor la pasion por las imagenes, y
cabe resaltar, por las imagenes de cuerpo.

Con respecto a otros momentos historicos, el perl890/2010 revela transformaciones en
la consideracion social del valor del cuerpo hurfiammo también en lo referente a las

practicas vinculadas al mercado afectivo y del aleSle obstante, en lo concerniente a las
dindmicas del entramado cuerpo, deseo y afectivldatécada del 2000, con respecto a los

90, presenta lineas de continuidad y de “exacesbadie la continuidad.

® El presente ensayo hace referencia principalnaenteerpo femenino.

18



Autores y conceptos

El presente ensayo se apoya en trabajos realipamiddichel Foucault, en lo referido a sus
consideraciones sobre el poder y su caracter foropda productividad de los discursos,
los procesos de subjetivacion y el cuerpo como rfiggede inscripcion atravesado por
relaciones de poder, el dispositivo de la sexudligasu articulacion en el cuerpo
atendiendo a que el poder proporciona al sujeti@jectoria de su deseo, y lo concerniente
a las tecnologias del si mismo o del yo, entendwmbeso aquellas que permiten a los
individuos transformarse a si mismos a traves @eagpnes sobre su cuerpo y su “alma’,

“con el fin de alcanzar cierto estado de felicidagteza, sabiduria o inmortalidad”.

De especial importancia conceptual resultan lofissm@e Judith Butler, sus aportes en
cuanto a la nocion de performatividad como procsoitacion reiterada que implica la in-
corporacion de normas hegemonicas. Su reflexidrcacke| cuerpo, y la afirmacion de que
éste no puede ser reducido al lenguaje, y queussipo es aquello sobre lo cual el lenguaje
vacila’? Como también sus consideraciones que sefialan ajymotencia del sujeto
desborda al poder que la habilita.

Cabe mencionar también las indagaciones de Pieperdi2u, en cuanto a la
interpretacion del cuerpo como materializacion gledto de clase, la nocion de habitus,
como principio generador y unificador, para darntaede una unidad de estilo y como
operador de distincion, en tanto estructuras dstractes y estructuradas, principios de
clasificacion, vision y division, disposiciones antadas entendidas como condiciones
sociales -y expectativas sociales- incorporadas sgieconvierten en disposiciones
duraderas. Resultan pertinentes asimismo sus egites acerca del capital econémico,
capital social y capital cultural.

Reviste interés el aporte de Catherine Hakim, &irp la nocion de capital erético que
define como “una mezcla nebulosa pero determindmteelleza, atractivo sexual, cuidado
de la imagen y aptitudes sociales, una amalganardetivo fisico y social que hace que

determinados hombres y mujeres resulten atractpars todos los miembros de su

" Foucault, MichelTecnologias del ydBarcelona, Paidés, 1990, p. 48.
8 Butler, JudithDeshacer el géner@arcelona, Paidds, 2006, p. 280.
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sociedad, especialmente para los del sexo opdestmhio también su analisis en torno al
atractivo social y fisico como factor y poder qumréa importantes beneficios en el
entorno laboral, social y en las relaciones prigada

Como fondo de las indagaciones propuestas en skmtee ensayo cabe destacar el
trabajo de Norbert Elias, en vistas a la vinculadé los procesos corporales con el manejo
de las emociones y el lugar central de la emocioraesocializacion de las funciones
naturales, fisicas y sociales. Elias muestra camedulacion del comportamiento y la
expresion de las emociones se modifican a travéssdaocesos sociales.

Cabe citar también la obra de David Le Breton,m&éa a la antropologia y sociologia
del cuerpo. Sus consideraciones acerca del cugyadol a significaciones sociales en la
contemporaneidad sostenidas en la idea de queiégba metaforiza lo social, y lo social
metaforiza el cuerpd®, como también su trabajo en relacién a las emesignla cultura
afectiva: “Los gestos que alimentan la relacion ebmundo y colorean la presencia no
competen a una fisiologia pura y simple ni a uria gsicologia: una y otra se entremezclan
con una simbdlica corporal para darles sentidajugeen de una cultura afectiva que el
sujeto vive a su manerd’.

Resultan de gran importancia asimismo los aporeBlartha Nussbaum a partir de su
analisis sobre fortuna y ética en la filosofia gaieLas lecturas de El Banquete y Fedro de
Platon, y sus consideraciones acerca de la befletamor, entendido como la blsqueda
de un faltante, que a fin de cuentas persiguentitalidad, dado que es lo que nos falta.
Las indagaciones de Sigmund Freud, ddsdmalestar en la culturay sus observaciones
en cuanto al costo que debid pagar la humanidaélgoogreso, sacrificando felicidad por
seguridad. Como también el lugar positivo y proscgue su trabajo le otorga a la
dimension corporal, afectiva y deseante del sufetoconsonancia, desde el psicoanalisis,
como fondo para las observaciones, igualmente feigtivas son las estimaciones de
Jacques Lacan, y las interpretaciones de SlavejkZieferidas a la economia libidinal del

consumo capitalista y a la proliferacion de agiiis que aportan nuevas formas de

° Hakim, C.;Capital erético. El poder de fascinar a los demsenos aires, Debate, 2012, p. 9.

19 e Breton, D; La sociologia del cuerpduenos Aires, Ed. Nueva Visién, 2011, p. 73.

' |e Breton, D.;Las pasiones ordinarias. Antropologia de las emoeioBuenos Aires, Nueva Vision,
2009, p. 9.
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excitacion a la vida sexual y determinan un modgalear, pero bajo la forma de un goce
en pequefias cantidades, “migajas de goce”, enrtésndie Lacan.

Reviste sumo interés para el presente ensayoosofib de Friedrich Nietzsche, en
cuanto a sus postulados sobre el cuerpo, la réxatoin de lo pulsional, la consideracion
de la naturaleza como potencia, la caracterizad#la cultura occidental como oscilacion
entre el espiritu apolineo, que expresa el mundoocoepresentacion, y el espiritu
dionisiaco, que lo expresa como voluntad, y ens=tédo, Nietzsche exalta lo dionisiaco.
El amor como artificio, como espiritualidad de Ensualidad, como una manera, en el
intento de diferenciacion de los animales, de fjoati, legitimar nuestro instinto de
reproduccion de la especie.

De especial importancia resulta obra de Georgesilaéen relacion al erotismo como
posibilidad de soberania y continuidad, sus meidit@s acerca de la belleza y del deseo,
como perenne inquietud del hombre e impulsor detede limites. La consideracion de
las pasiones erdtica y tanatica como aquellas gedgm poner en peligro el rendimiento de
la fuerza de trabajo y la supervivencia, y de lBdnacomo defensa contra el temor a la
muerte.

Se destaca la pertinencia de los trabajos de JeadriBard en lo concerniente a la
sacralizacién del cuerpo como valor exponenciacfi¢da de rentabilidad, la belleza y el
erotismo como motivo en el marco de un proceso ateisismo dirigido que sefiala un
principio normativo de goce y cumple una funciénrmbemalizacion presentada bajo la
forma de personalizacion.

Cabe apuntar ademas la relevancia del analisisated Berardi, en cuanto al cuerpo
en el semiocapitalismo. Su mencién a la pornogrgfial consumo. Las nociones de
hiperestimulacion, hipersexualizacién, desens#éxi@n y reduccién de la posibilidad
erdtica. También el recupero de la obra de Gillekelre y Felix Guattari, en cuanto a la
necesidad del deseo como creacion y no como carenci

Se incluyen asimismo consideraciones de Eva llteteridas al capitalismo emocional,
la cultura de la afectividad, la mercantilizaci@lds emociones, la relacion amor y valor,

y la narrativa de autorrealizacion.
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También desde la sociologia, se incorporan obsenes de Gilles Lipovetsky
vinculadas a la sensibilidad contemporanea y a poxesos de personalizacion y
estandarizacion.

La obralLas particulas elementalede Michel Houellebecq recorre de manera mas o

menos explicita la totalidad del presente ensayo.

Conforme a los objetivos propuestos, fueron utléma para el presente andlisis las
producciones graficas en formato revidara Tit? y Genté® ambas de Editorial Atlantida.
Se tomaron en consideracion fundamentalmente lastregciones de sentido propuestas
en tapa. La eleccidon de dichas discursividaddsrsgamenta en su amplia difusion entre
las clases medias argentinas a la vez que senagdem, desde el presente trabajo, como
promotoras de valores y consumos vinculados alpoyal deseo y a las formas de la

afectividad.

12 Archivo septiembre de 2001 a diciembre 2010 re@agredesdehttp://www.parati.com.ar/archivo.html
13 Archivo abril de 2001 a diciembre de 2010 recugemesdehttp://www.gente.com.ar/archivo.php
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Recorrido propuesto:

Capitulo I. Afios de juventud. Consideraciones stibeslad TéchnecontraTyché Belleza,
deseo y amor.

Capitulo Il. Las mascaras. El problema de la mirdd#o de armonia y seguridad. La

posibilidad de la microperforacion.

Capitulo 1ll. Seduccion. La subsuncion del canon lodleza. Pedagogias para la

deseabilidad. De modelo a femme fatal.

Capitulo 1V. Belleza. Preguntas. Razon instrumentalustrias del cuerpo y difusién de

novedades. Capital erético. Saber poder.

Capitulo V. Cuerpo. Refugio, seguridad y movilidgadial. Potencialidades y autoayuda.

Capitulo VI. Mercado y salvacion. Imagenes de aoerdpa potencia como estética.
Cuidado de si.

Capitulo VII. Exito. Etiquetas. Escamoteo. Normatipn y personalizacion.

Capitulo VIII. La Potencia. Cuerpo. Cajas melddiganordedura.

Capitulo IX. Aperturas y Cierres

Capitulo X. Pornotéchne. Mirada total. EI deseouaéxomo discurso. ElI goce como

imperativo.

Capitulo XI. Consumo. Seguridad. Salmo.

Capitulo XII. La Gran Razén. El cuerpo como voluahta
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Capitulo XIII. La carne de la norma. Placer y pogiee no dice “no”.

Capitulo XIV. Progreso-60-90. Cuerpo: territorioeaplorar, represion y reconquista.

Exclusion /Inclusion.

Capitulo XV. La salud es bella. Campafia.

Capitulo XVI. Cuerpo no. Formas de destructividasl &oca. La posibilidad de la

ascension huyendo dgché.El ser se da en la revolucion digital.

Capitulo XVII. Deseo. Creacion. Migajas de goca pregunta por la felicidad.

Capitulo XVIII. Afectos. Amor. Valor.

Capitulo XIX. Consideraciones finales
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l. Anos de juventud

No querian mirar el rostro descubierto de la fat{ifyché?, de modo que se volvieron a la cien@iéchne)
Como resultado, se vieron libres de su dependetecia fortuna; pero no de su dependencia de l&ieien

TrataHipocréaticoSobre la ciencigPeri Technesfinales del siglo V a. de'€

“Las chicas sin belleza son desgraciadas, porgerelgn cualquier posibilidad de que las
amen”’® expresa el narrador omnisciente Has particulas elementalesie Michel
Houellebcq. Y agrega: “Los cuerpos jovenes somles despiertan, en el fondo, el deseo
sexual (...)*

La revistaPara Ti, de amplia difusion entre las clases medias argentapunta en tapa

hacia febrero de 2018a nueva batalla antiage

$2 al 28/02/13, n° 4727)

% El términoTychéno significa sélo aleatoriedad o falta de conexiéusal, sino “lo que simplemente
sucede”, es el elemento de la existencia humanégueimanos no dominan.

15 En Nussbaum, Marthaza fragilidad del bien. Fortuna y ética en la tratje y la filosofia griegaMadrid,
Visor, 1995, p.135.

8 Houellebecq, M.Las particulas elementaleBaris, Flammarion, 1998, p. 22.

7 bid., p. 41.
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La publicidad de Lancomé,aparecida eRara Tien 1995 ya anunciaba:

Para los ojos, un nuevo futuro. Una perfeccion fileaeia y de pureza para la belleza de la
mirada. Tratamiento juventud. El contorno de lossoplelata el paso del tiempo. Para
prolongar la juventud de la mirada, los cientificde Lancéme crean (...) Hoy, las lineas
de expresion, las bolsas y las ojeras nos preocu@ada dia, prioridad al futuro de la

mirada. Por siempre, prioridad a la pureza.

PARA LOS 0JOS, UN NUEVO FUTURO.

Una perfeccion de eficacia y de pureza
para la belleza de la mirada

EXPRESSIVE

TRATAMIENTO JUVENTUD
CONTORNO DE OJOS
Ei contomo de los ofos, delata el paso dal empo

Para prodongar la ju mirada, fos Cientificos de Lancéme crean
SSIVE fidrmsa patentadal

. las bolsas Bras nos pre
. de |08 ojos

a, y al conk

EXPRESSIVE DE LANCOME:
El futuro de Ia mirada.

|
i
o

a:

ml

Quitese afios con peelinGacate 10 aflo€ombati los afios de la pi€decretos orientales

antiage. Nuevos conceptos anti- age.

18 RevistaPara Ti 17/04/1995, n® 3797, Ed. Atlantida, Buenos Aie<.
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a Casa Facj

todas las
culpas
que andan
sueltas

| guitese

danos

CoMAZAT)
D e,
SDE LA FEL

Para Ti (16 al 22/04/04, n°® 4265)

Para T24 al 02/03/06, n° 4362)
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Para Ti(11 al 17/03/10 n ° 4573)

HORBSCOPO

Estos son algunos ejemplos entre muchos otrosajtafieren a permanecer joven por mas
tiempo, que reiteran la carrera contra el tiempee tepiten consejos y novedades para

prevenir el envejecimiento.

La revistaNoticiastitul6 en tapa a principios del siglo XXI:

Vivir hasta los 130. Los asombrosos avances dddacia que prolongaran la vida sin
limites. Qué hay que hacer para alcanzar esa nuewatera biolégica y como sera
casarse, trabajar y jubilarse en una sociedad deykvos™

il, Buenoseair

"\ GRATIS: el CDN°1 |
FOLKLORE & 28

Mercedes Sosa: “Estoy muy feliz de presentar esta coleccion”




Los titulares propuestos por las revistas nos pgermpensar que podriamos vivir
jovenes mas afios. Pero contemplando la posibiSdadlemente de vivir mas tiempo, ¢en
gué estado nos encontrariamos?, ¢ seriamjms durante un periodo mas prolongado? ¢0O
las técnicas antiage a las que se refRaa Tinos permitirian a lo largo de una vida lograr
el mayor lapso en condicidn de juventud?, ¢ quénside guardaria el periodo de vejez y el
de juventud? ¢Surgiria una cuarta edad? ¢Qué gipécdicas de cuidado del si mismo se
arrogaria la cuarta edad? De todas formas, el mietib muerte nos acompafaria mas
tiempo, ¢0 no? ¢La muerte como un destino lejasodewolveria alegria? ¢ Viviriamos
exclusivamente en estado de juventud y, de esteomaaririamos inexorablemente
jovenes?

Ampliando la mirada, ¢las estrategias de “perviiean la juventud” nos posicionarian

con ventaja en el mercado del deseo? ¢ Pero entaigpgiendo la linea, el mercado estaria
so6lo habitado por jovenes?, ¢ 0 la vejez se voldesgracia distintiva de los mas pobres?
Retomando el principio, si la belleza incorporaitdud y el requisito de la juventud, y la
juventud nos permite ser deseados, entonces ¢Jezdatos vuelve deseables?, y, si
siguiendo la frase del narrador de Houellebecqgs*“thicas sin belleza son desgraciadas
porque pierden cualquier posibilidad de que lasrémg belleza por tanto se asocia a
posibilidad afectiva, entonces ¢ la belleza nosdlarimayores posibilidades en cuanto a ser
deseados y amados? Belleza, satisfaccion, biengstamor remiten a una cadena de
asociaciones. La belleza, en este marco, demuesader habilitante.
Las mas lindas. Son las modelos top del pais yglas quieren en todo el mundo:
Florencia Raggi es la preferida de Giorgio Armabieborah de Corral —a los 17 afios-
recibié una oferta de medio millon de ddlares p&nabajar en Europa, y Valeria Mazza
sera la proxima tapa de la revista EllRevistaGente(11/ 1992, n® 1425)
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RevistaGente(11/ 1992, n° 1425)

El cuerpo es un arma, el cuerpo bello permite ndadl social ascendente, ademas, si
nos decidiéramos a acordar con el narrador de Hdieely, podriamos sumar que este
modelo de cuerpo incrementa la capacidad de va@veeseable y potencialmente la de
recibir amor. De todos modos, promete “llegar [gjpasar limites en términos de éxito,
triunfar.

Ninguna llegé tan lejd8. (Entrevista a Valeria Mazza)ara Ti (4/95, n° 3798)

“Necesito sentir que soy una mujer atractivéEntrevistd® a la actriz Mercedes Mor&
RevistaGente(9/99, n° 1783)
En la entrevista, Moran declara: “(...) alrededolae40 aparece la necesidad de mostrar

que todavia podés ser sensual, sex§’.Afiade: “Y ya que estaba, después de la cara

20 «valeria Mazza, la argentina que trabaja de igumlgual con las top models mas famosas. Ningumglle
tan lejos. Es cara de los avisos de Versace, ViGlgss en Europa y Estados Unidos. Esta en lastdpa
todas las revistas y desfila para los modistos mémortantes del mundo. Vive arriba de los aviopesp
apenas tiene un dia libre se va a Rosario a visitau familia”. RevistaPara Ti (24/4/95, n° 3798, p.5).
Véase Anexo.

L No titula en tapa. Revistaente 21/9/99, n° 1783, Ed. Atlantida, Buenos Airesl@6. Véase Anexo.

22 La actriz Mercedes Moran protagoniz6 la exitosectEmediaGasoleros(1998/1999), por dicho papel
obtuvo el Premio Martin Fierro.
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segui con todo el cuerpo Sefiala como problema: “La autoestima baja”. Axld(...)

aunque hay cosas mucho mas importantes que la imagje

Pues bien, segun palabras de la entrevistadagenmidefda edad es necesario mostrar que
todavia se puede, que se puede competir en el deedsl deseo, que este poder no le
pertenece sélo a las mas jovenes, sin embargo,lggnar demostrar tal aptitud decidio
modelar su cuerpo y quitar las manchas de su pielladas al embarazo. En suma, para
demostrar que aun se puede fue necesario disiglybaso del tiempo y la experiencia. De
esta forma, juventud y belleza como imperativostindan asociados a la capacidad de
suscitar de deseo. Otro dato relevante puesto defiesto a partir de palabras de la
entrevistada consiste en negar o suavizar en elirdis lo que asevera en las practicas,
“aunque hay cosas mucho mas importantes que laemagste rasgo ambivalente se torna
caracteristica reiterada al momento Hablar de la incorporacion de técnicas de
automejoramiento. Se exhibe por tanto la necesigaatlarar que en definitiva “la imagen
no es todo”.

Cabe destacar, que esa edicion titulé en tapa:nuevas lolitas® Tienen entre 13 y 16
afos. Son las caras de una tendencia que crecentaielos son cada vez mas chicas. A la
mafiana van al colegio y a la tarde juegan a sed&urefian con ser famosas, ganar dinero

y viajar por el mundo. El fendmeno de las baby-rsoge es polémica

Gente(21/09/99, n° 1783)

Espegial
moda

Ias “:"“""ﬂ'-'e‘:'vwm
nuevas

Lolitas

2 El uso de negrita respeta el uso de negrita erigthal.
24 | La imagen exhibe gliteos, esta zona corporal amai@ tomar la escena. La pose es el resultadarda d
espalda y volverse hacia la cdmara.
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Tengo 40 afios. Como me visto. Como meuititaq

Cdomo me peino.

La nota gira alrededor de trucos efeitiad y

ecomome anti ag?er’ .
YISO .Comﬁ
me maquillo
e COmo

iy S
'‘RevistaPara Ti(03/07/95, n

Los 40 parecen demandar entonces disimulo del mEdotiempo y muestras de

performatividad sexual. Reclaman trucos.

La revistaSiete Diashacia la década del 70 ya habia titulado en tRpananticismo e
insatisfaccion. La mujer a los 48.

“Volvi a sentirme una mujer deseableCatherine Fulop (36 afios hacia el 2001)

La revista americana People la dligntre

las latinas méas sexies del mundowiedio del
éxito, intenta superar su crisistrimaonial. Y
confiesa: “Me gustaria llegar a cagdener a

La revista americang - - - ] H y
inein e M alguien que me abrac&ente(20/4/01, n° 1864)
kot ek i el s =R

murch Er medio del bdn, S5 1

infershy upeesr sy sk

malrimenial, ¥ oofies

“Wegndarh logara s
¥ lerer a alguin g
e abeace”,

% \/éase Anexo.
26 RevistaSiete dias1975, Editorial Abril, Buenos Aires. Véase Anexo.
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El paso del tiempo, en este contexto, trae apardjadtraciones. La publicidad ofrece
soluciones al tiempo que produce discursivamenteejez a los 40. La afirmacidhdel
narrador de Houellebecq puede ser reelaborada Iptnarescurrir de las décadas: El

sentimiento tragico de la muerte ahogado en laas@nsinsoportable del envejecimiento.

En un ambiente de fugacidad al cuerpo se le exgeebas de inmutabilidad -
podriamos decir- frente a los avatares de lariartuante el simple paso del tiempo, por lo
demas, vertiginoso. Las imagenes son las del anelajun punto (joven) a través de la
transformacion permanente. Se trata de la eterrddash punto -en términos de un estado
“eternamente joven”-, algo asi como un repudio emaporalidad. La permanencia en esa
inmutabilidad reclama las practicas caracteristilea%se punto”.

El anhelo de lo eterno pasa por la juventud y tdauacinversionista. EI mantenimiento
de cierta “fijeza” se realiza -aunque no del tozhdisfactoriamente- a través de la
permanente actualizacion de la intervencion. Lodailanos, de esta manera, corren detras
de alguna forma de estabilidad que los sostengdefra la amenaza de la disolucion.
Afioran sostenerse en el presente en un tiempoajpasp.

La nostalgia idealiza y rehabilita formas de id&ad.palabras de Karl Marx, “el auge de
una cultura materialista y utilitaria trae conssgoopuesto especular, esto es, la emergencia
de una mentalidad idealist&.

Segun Gilles Lipovetsk$’ el sentido de la fugacidad terrestre, la penapuejecer y la
nostalgia por la juventud se habian intensificadodgsde mediados del siglo XIV. Esa

sensibilidad favoreceria la busqueda de placer.

7Sy época estaba a punto de lograr una transfornmairidudita: ahogar el sentimiento tragico de la mae
en la sensacion mas general e insulsa del enveEtim“Su época” remite a la década del 70.

8 En Fernandez Porta. Fernandez Porta, EB&0$. La superproduccion de los afectBarcelona, Ed.
Anagrama, 2010, p. 231.

# Lipovetsky, G.El imperio de lo efimero. La moda y su destincasmsbciedades moderndarcelona,
Anagrama, 1990. p. 68.
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Il. Las mascaras

Los afios 90 al 2010 son tiempos de la mascarajueges del tejido que vincula cuerpo,
deseo y afectividad se revelan, atravesados pdis@lrso del embellecimiento, como una
zona inquietante. El problema de la mirada, lasbgmades en el mercado del deseo, el
riesgo afectivo, la angustia por envejecer, la tfacgdn en relacion a anheladas
gratificaciones narcisistas gravitan sobre logmoge e imagenes de cuerpo.

El cuerpo se carga una imagen y con ella una panmaeptacion, reconocimiento,
incremento de capital econdmico, mayores posilikdaen el mercado del deseo, tal vez
entonces mas oportunidades para el placer, ga&ntences mayor bienestar y amor?

Los sujetos buscan seguridad, y articulan la masoamo modo de resguardo - de su
fragilidad - frente a los avatares de la forthahé) La mascara es habil en mitos de
armonia y felicidad.

Dada esta presentacion, y en este contexto, aduadla de que en la vulnerabilidad

humana radica justamente su belleza podria resodta las claraadutil.

Visto que, si la vida para ser plena exige cuemeseo y afectividad y dichos
componentes son altamente vulnerables a la foduypehé y nos encontramos resueltos a
no vivir insoportablemente al arbitrio de ésta,aspreciso entonces investirlos de una
forma que les confiera cierto grado de estabilidad.

Los cuerpos pueden medirse, controlarse, injertaré¢esis, farmacologizarse; los
vinculos calcularse en términos de costo y bemeficcatalogarse como “contactos”, el
deseo inventarse modos mas protegidos de canéfizacomo conformarse con el
consumo de imagenes o0 con “migajas de goce”, goqeequefias cantidades a partir del
uso de productos ofrecidos por el mercado cag#alis

Dicho de otro modo, asi como el cuerpo, el desdosyafectos nos permiten la
existencia y el placer en la existencia, nos ubieattemadamente al capricho de un
acontecer incierto. Podriamos experimentar dolgpéydida. En estas condiciones, la
busqueda de seguridad encontrard respuestas groossos de racionalizacion. Se le

reclamara a Apolo tomar medidas, se lo convocaggalar los delirios de Dionisio. Sin
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embargo, dicha intervencion, no lograra volvernosiunes a la contingencia. Para la
humanidad la naturaleza es un problema, y a p#etesa conciencia elucubrard todo tipo

de defensas, hasta el amor. Al punto de olvidaradgiena vez las creo.

¢Por qué caminar con mascaras? ¢Queé riesgo poghliaar la desnudez proclamada
por el renunciamiento? ¢Es posible la desnudeaisiguna mascara? ¢Es posible la
desnudez? ¢ Qué tipo de seguridad y beneficio dexlelmascara? ¢Qué habria, en todo
caso, que disimular?, ¢por qué?, ¢para qué? ¢ Algoascaras nos preservan del rechazo
social?, ¢tienen algun tipo de incumbencia en ragegiosibilidades de gozar?, ¢o0 de
experimentar placer? ¢Por qué caminar sin ellaseaSao de ser posible abandonarlas,
¢podria este tipo de desnudez vincularnos satsi@ctente?, ¢ satisfacciones de qué
anhelo? ¢Experimentariamos diferentes tipos de ZarpBodriamos autorrealizarnos, es
decir, alcanzar el éxito? En suma, ¢la mascaralggun tipo de relacion con algun tipo
de felicidad?, y entonces, en definitiva, ¢ comtadslicidad?, ¢ simplemente adviene como
una bendicion o la gracia es el resultado de paseguir con mascaras o sin ellas?, ¢0 soélo
algunas son necesarias?, ¢cuales? ¢lLa articulagoma mascara es funcional al
encubrimiento o simplemente es lo posible al momdetcaminar? ¢Afirmar la mascara es
negar al cuerpo o afirmarlo en sus posibilidadesac&so, la dinAmica corporal ¢implica
alternancia entre movimientos de afirmacion y ngggc

En definitiva, las mascaras ¢ son simplemente tadaompleja en que el ser de da?

En el aforismo 40 escrito por Friedrich NietzsatreMas alla del bien y del mapuede
leerse lo siguiente: “Todo lo que es profundo amméscara; las cosas mas profundas de
todas sienten incluso odio por la imagen y el sigilo seria la antitesis tal vez el disfraz
adecuado con que caminaria el pudor de un Did%2") el pudor es rico en invenciones”,
continla Nietzsche, “(...) no es solo perfidia lo cgee oculta detrds de una mascara,
(.”),,.30

La mascara atraviesa al sujeto y se vuelve un nisnanpara cubrir, velar, disimular
otra cosa, y en esa dinamica, entre lo que mugstcalta, postula una paradoja, contraste

0 contradiccion.

30 Nietzsche, F.Mas alla del bien y del maBuenos Aires, Centro editor de cultura, 200%3.
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Las mascaras comunican aspiraciones. Aspiracionetade. Aspiraciones de movilidad
social ascendente. Aspiraciones de pertenencixta cegimen moral. Trabajan en el orden
de la apariencia, atienden a la mirada, y sonlimsdas por ella. Las mascaras son del
orden del movimiento, se activan a la vez que damd.

La mascara es modulada por un sujeto que a la yeomstituido por la mascara.
Algunas -mascaras - son del orden de la flechargaumiento es el de la aspiracion, otras

guardan la forma de Jano.

Las mascaras reactualizan el problema del ojoredaten el culto a la mirada. El poder
distribuido en el marco de una visualidad obligatdridimensionaliza la mascara. En un
contexto tanto de necesidad de exhibicion comaeeatpiridad, de imagenes de cuerpo
como de incremento de capital social y econdmie,mitos de armonia y de barrios
cerrados, de viajes a islas paradisiacas en cyotds facebook, de movilidad social
ascendente a través de la television y de pérdida @scuela como promotora clave de
mejores condiciones de vida, la aceptacién y elonmecimiento social dependen

fundamentalmente de la mirada.

La mirada del otro puede significar el infierncsimplemente suscitar incomodidad, no
obstante, se revela como fuente de goce, de gocermmmismo. Con todo, lo que se libra
es una lucha. Seducirla, resultarle indiferent®lgerse el objeto de una vista inquisidora.
Anteponiendo la mascara es posible confundir ailada, y la imagen puede reponer como
potencia aquello que es vivido como frustraciénndicisismo promueve la posibilidad de
satisfaccion con la mascara en ausencia del otés, emactamente en términos de una

presencia del otro como recuerdo o introyectadaiorizada como superyo.

Este proceso muestra tanto la entrada del mercadtagmagen como la entrada al
mercado por la imagen. La emergencia hacia unariexp&é de bienestar posible se
acompafa de signos que se exponen como mascarazada una imagen de bienestar
posible. La mascara es valor signo y requiécane.

La necesidad de presentacion publica -y privadestagarse, hacerse notar, ocupar un

sitio en la dindmica de una sociabilidad basada seduccién, delatan la importancia de la
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imagen y la urgencia por aquellas imagenes a paldirlas cuales constituirse,
reconstituirse, e identificarse.

La fachada se convierte en el Unico principio dowate valido de identidad, expresa
Eduardo Subirats: La sociedad quiere identificarse con sus mascdste rasgo de
fachada constituye una caracteristica predominamtia cultura posmoderna. Se trata de
una concepcion escenografica de la cultura comectspulo mediaticamente generalizado.

En este marco, la exigencia de ser Unico pulsatnasede personalidad. Parafraseando a
Michel Foucault, “el que esta sometido a un campeisibilidad, y que lo sabe, reproduce
por su cuenta las coacciones del poder; las hase pspontdneamente sobre si mismo;
inscribe en si mismo la relacion de poder en lajoega simultaneamente los dos papeles;
se convierte en el principio de su propio sometiraiz>?

El célculo de atributos y de performatividad opemano una racionalidad que, en
palabras de Georg Simni&lfunciona como un preservativo frente a la ameeatrna.

Sin embargo, estos procesos no han logrado dedterantingencia de la vida humana
ni los avatares de la praxis corporal. Las pulsooentinlan obrando como zonas de
dislocacién y hasta pueden miroagujerear la mascara

Afirman Gilles Deleuze y Félix Guattaif,en Mil mesetas. Capitalismo y esquizofrenia
qgue el placer es el Unico medio que tiene una pargara “volver a encontrarse a si
misma” en el proceso del deseo que la desbordaldasres, incluso los mas artificiales,

son reterritorializaciones.

st Subirats, E.Metamorfosis de la cultura moderrdarcelonafEd. Anthropos, 1989

32 Foucault M. Vigilar y castigar Buenos Aires, Siglo XXI, 2002, p. 216.

3 Simmel, G.El individuo y la libertad. Ensayos de critica @ecultura,Barcelona, Ed. Peninsula, 1986.
3% Deleuze, G., Guattari, Vil mesetas. Capitalismo y esquizofrenialencia, Pre-textos, 2002.
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1. Seducciéon

“La nueva movida. Las discos: el reino de la sedeclos codigos que se mueven. Lo
under y lo Light. Lo que es super onda. Lo que psthibido”.

Gente(04/06/92, n° 1402)

Nota a la que refiere el titular: “Tenemos clare@hcepto: las discos son el ambito para el
egocentrismo, un espacio para ver y mostrar, dandeltura es mas light que en ninguna
otra parte”, Ricardo Fabre, creador de la disca Merk City.>®

“Para flecharte mejor. Escuelas de seduccion”

“La seduccion como estilo de vida es la mejor fodaacomunicarse con el mundo. El
seductor nace, pero, por suerte, también se haescilibrir en qué se basa el propio poder
de persuasion puede ser un largo camino, pero leapena intentarlo. Ya hay escuelas en
Japédn, ltalia, Estados Unidos y Holanda. Y, desdeehunos meses, funciona en Buenos
Aires la Primera Escuela de Seduccion de la ArgentUn arte que también se aprende”.
(No titula en tapa)Para Ti(2/92, n° 3660

% véase Anexo. Revis@ente 4/6/92, n° 1402, Ed. Atlantida, Buenos Aires3@.
% véase Anexo. Revisfaara Ti 3/2/92, n° 3630, Ed. Atlantida, Buenos Airess4.
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La nota puntualiza: “La seduccién es una formaateunicarse, captar la atencion del otro,
y traerlo hacia donde necesitemos que esté”. “Emjr serd conseguir todo lo que se
proponga”. “La capacidad de atraer al otro se basa autoestima”. Y sera preciso, segun
lo apuntado en el informe, conocer y desarrollarrerursos para perfeccionar las formas

de acercarse al otro.

El periodo 1990/2010 incorpora la seduccién conmigescia permanente. Los sujetos
encontraron en este dispositivo no s6lo un modaraieccion y de poder frente al otro sino
también un mecanismo a través del cual se vuelsilpoganar beneficios en cualquier
ambito de la vida. En un espacio social caractéoizzor intercambios sustentados en la
seduccion, y en la capacidad de fascinar al o&ragstética de las apariencias y de la
sensualidad se erigen como preponderantes. Lofietpss de la erdtica, bajo la forma de
imagenes que enfatizan el encanto sensual y eiseendl modo de una sensibilidad para
“la camara”, invaden el espacio cotidiano a trag&d calculo. Ponerse en juego
socialmente demanda la apropiaciéon de técnicastadas a la captura de la mirada, en un
juego en el que es posible mirar pero basta comméexdo. Esta atencion reclamada
persistentemente alimenta la vanidad. Los regimeleewisibilidad, entendidos como

formas del poder introyectadas en el ojo, oriengguello visualmenteerdtico y

visualmentandiferente.

“Nos gusta provocar”.
Gente(17/07/99, n® 1773)

Para Ti(03/12/90, n° 3569)
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Las revistasPara Tiy Genteson producciones graficas promotoras de un imegina
acerca del cuerpo asi como también difusoras ddeslele modernizacion corporal. El
analisis de los discursos que pusieron en circditadundamentalmente desde las tapas, en
el periodo 1990/2010, permite indagar un escemponos aporta rasgos de la mentalidad
de la época. Las representaciones en tapa revelarodo de consideracion social del valor
del cuerpo femenino como del potencial del sex appes decir, del poder del capital
erético en relacion a la mujer. Las imagenes pootagdas por cuerpos femeninos
interpelan a la mirada desde una imagen de mujeuldda al mercado del desétstas
discursividades apelan a creencias y costumbresosleargentinos, retematizadas en
relacibn a novedades de consumo ocurridas duraamteetdpa 1990/2010. Ambas
publicaciones ponen de manifiesto una matriz dsgmiento que acompafné a ese modelo
de cuerpoGentepostula la exaltacion de la erotizacion como &sgia de marketing y
como criterio estructurante de la imagen de cubggemonico femenin®ara Titambién
lo hace pero desde un marco de sobriedad. La aeséspropone un rol pedagoégico, brinda
recetas, pasos a seguir, acerca novedades al gbdioopy convoca a especialistas que
ofrecen un marco de contencion al fendmeno. Desdmhfiguracion visual, recurre al
achicamiento de planos en los que prevalece lagfaradeloantes queedettey apela a la
incorporacion de titulos sugerentes pero refinagéeridos a la seduccion, el deseo y el
sexo sobre un fondo articulador que busca el sosigmo de la pareja.

En suma,Gente “exhibe” la obra consumada Rara Ti prepara el terreno para la
exhibicion.  El periodo postuld6 un modelo de cuerfemenino hegemonico, con
caracteristicas que etiqueté bajo la forma de cudmlo y sensual, incorporandole
paulatinamente a la nocién de belleza la de undefueroticidad, la reiteracion de este
modelo dio lugar a la subsuncion de la cualidatébalen el potencial sensual en términos
de muestras de capacidad performativa sexual.

La fetichizacion de partes corporales que oper&eamtedesde la propia imagen como
elemento iconico exhibido (senos, gluteos, bocasgdas) y desde el registro linguistico
(lolas, colas rubias) y enPara Ti, aunque mas fuertemente a partir de titulaceta(1Q
lolas, labiog), visibiliza préstamos desde el género pornogrdks posible, de este modo,

rastrear un proceso de pornificacién en las imégdeecuerpo consumidas cotidianamente.
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Cabe aclarar que eRara Ti esto se manifiesta de un modo méas elegante, sdaviz
atemperado.

Las fronteras entre lo publico y lo privado, entdodcomo intimidad, sufren
transformaciones, aquello que a nivel de la imadgertuerpo se interpretaba como zona
exclusiva del espacio intimo se presenta publicéananescrutinio de la mirada colectiva.
Sin embargo, se trata de una rearticulacion y naoitih moderada de recursos de la
pornografia. Las imagenes guardan ciertos recagdesnantienen el contrato de lectura
propuesto fundamentalmente para la clase media.césio Moran en la entrevista,
necesito aclarar que la imagen no era lo mas i@pi;tlas poses también aunque jugando
a la transgresion estan llamadas a indicar queentiasa del porno. De esta forma se
requiere cubrir pezones y pelvis aunque solo cocabetllo o la mano, disimulando en
algunos casos la intencién de tapar. Si bien lespas exponen “carne” también reiteran
una norma de pudor, circunscripta a zonas clavés @®génesis, este movimiento a la vez
gue introduce un limite con respecto al porno dell se nutre, funciona como un factor
altamente potente de erotizacigmque invita a la mirada a descubrir. A la miraefatodo
caso, le tocard completar lo que no se ve. Lacarfitega con lo que se cubre y se muestra,
y con el deseo de desocultar. En estas imagerpselge cubre se esconde bajo una linea
delgada, el ojo se acerca cada vez mas a la cajgues partes animales, en palabras de
Georges Bataille.

Las imagenes vendea,través de la reiteracion de una forma de eratiipedagogias
de deseabilidad, tips, como escritera Ti, para volverse deseable, para ser deseada, como
afirmaban Moran y Fulop. Presentan cuerpos pamesto, exhibidos, disponibles a la
mirada. Bocas entreabiertas, miradas provocaddesafiantes, de frente, perfiles que
introducen el juego con la infantilizacion, espaldgliteos, un solo cuerpo, o dos o tres,
aceitadas, brillantes, también méas sobrias pergatds pero mas frias pero también
poderosas s6lo que mas lejanas.

Acorde a lo antedicho y recapitulando, las imagegmestulan un modelo de cuerpo
femenino hegemonico, que no se acaba en una fomatdraica ni en una textura
homogénea, sino que hace anclaje en muestras decidagp performativa sexual
convirtiendo estas formas de interpelacion en eetes erdticos. Estos modos de citar y

reiterar el canon se transforman en pedagogiassiadilidad.
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Los cuerpos en imagenes ponen en escena el papebthm de lo estético y un
principio normativo de eroticidad. Las mismas pp&Esmismos recursos, la reiteracion de
la cita construyen reafirmando un cdédigo erétice &te modo, si una mujer quiere
resultar erdtica o provocar debe armarse de mioen, boca entreabierta, exaltacion de
pechos, presentacion de gluteos, contorsionespfieg, transparencias, breteles, simular
un inminente strip tease, pero también pasar smarmalejarse levemente, comunicar
indiferencia. Por tanto, ademas de delgadez, cafilasadas, musculos ejercitados, altura
mayor al metro setenta, juventud, también mostoanpetenciaperformativa sexual. Si
bien distintas clases sociales tienden a usosedifes de cuerpo, el ideal fisico que
persiguen no presenta grandes diferencias. Landiataque implica una fotografia al
momento de la eroticidad opera como un resguard® gl traduce en pudor en la
experiencia en la via publica. De todas formas, respecto a otros momentos historicos,
las presentaciones en la calle son en general nprdusosas. Cabe sefialar, no obstante,
gue las clases medias, dada su ubicacién en aiesumial, exhiben un cuidadoso manejo
de la corporalidad.

La imagen corporal es social, revela un ideal ntwnaegulador y performativo de
cuerpos y deseos. Las imagenes de cuerpo fememponen transformaciones con
respecto a décadas pasadas. Al modelo curvilirdgadb, joven, de piel luminosa de afios
precedentes lo reviste una fuerte erotizacion restauen juego en decenios anteriores. Si
bien hacia los 70 la modelo podia posar en trajeadi® y hasta modular un gesto sensual,
lo que regulaba la construccién discursiva eradderacion. No se escenificaba un ataque
0 “hambre sexual”.

No obstante, entre las décadas 1990 y 2010 senpmaedéneas de continuidad en cuanto
a la erotizacion como recurso y a la belleza coniterm. Asimismo, cabe sefialar que
hacia el 2010 esta continuidad resulta exacerlsataesignificada, hiperbolizada.

Si bien, hacia principios y mediados de los 90,ima&genes ponian de manifiesto la
busqueda erotizante, las poses se apoyaban equetipp de la modelo, en el modo de
presentacion de la modelo, como por ejemplo, laadidn de la mano en la cintura, gesto
considerado signo de elegancia. A través de loss,afiea forma de posar se va
desdibujando dando paso a la posicion desafiadeygradora de la femme exitosa, menos

estatica, movilizada hacia la mirada aunque seesti® de espalda, aunque simule no
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mirar. El rastreo de imagenes permite advertimonimiento, la pose se desclava y abre a
un meneo que convoca. Las imagenes ganan carnepgsuea y abren paso al
desplazamiento de la imagen por la performanc080 inaugura la exhibicion cotidiana
de lascolas los rostros pierden protagonismo, la mirada pasan segundo plano y
acompafian a un centro de atraccion puesto en ey, llas modelos dan la vuelta, sin

embargo siempre llevan fanga

Pampita.Vos la votaste,
las fotos mas calientes de la chica
mas sexy deébkpa
Gente(08/01/02, n° 1903)
Los gluteos tanta escena.

GASALLA:
"BIER PERTRE

HED LIBTAR
NERAE BN LA TEVE"

[0
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V. Belleza

Entonces, si soy un ser racional,
con la profunda necesidad de orden y conocimiento,
sabré que debo traicionar@abspor el mundo.

Nussbaum, ML;a fragilidad del bien

¢,Como fue construida la deseabilidad de la bellezal?deseo de cuerpo bello? Deseo de
tener belleza, deseo de acceder a ella ¢Qué digpdsh creado el deseo de belleza y la

creencia en la eficacia de su I&y2Existe lo bello por fuera de su deseo?

El logro de lo que estos tiempos conciben comabaltorporal legitima y deseable no
escapa al interés ni a la razon instrumental. @hdiese constituye en un capital erotico
gue, en palabras de la socidloga Catherine Hakperaoa través del poder de fascinar a los
demas. Y resulta tan valioso como el capital ecacdnaultural o social.

Como mencionabamos en el capitulo anterior, lasgémés de cuerpo femenino
reiteradas en las tapas de las revi§amtey Para Ti, por mencionar dos casos entre
muchos otros, durante el periodo 1990/2010, aaque sefialaban un modelo de belleza
reiteraban una forma de eroticidad y postulaban cuerpo deseable, bello pero
fundamentalmente sensual y tecnificado. De esteommoimo sefialabamos, al avanzar la
década 2000, comenzaron a primar en las imagemesuestras de performatividad sexual
sobre la cualidad belleza, dando lugar asi a uoanfiguracion del canon. La mayor
acentuacion del rasgo se evidencio principalmentdas publicaciones d&ente sin
embargoPara Ti, histéricamente menos escandalosa e instaladd en pedagogico -
apoyado en el modelo conductista estimulo respusstia importa que usted siga la receta
exactamente y vera los resultad8s” también dio cuenta de este proceso de erotizacié
progresiva a traveés de imagenes de cuerpo masdesatiue sugieren “delicadamente” y

sonrien en vez de amenazar con devorar.

37 Estas preguntas han sido formuladas tomando cas®lb expresado por Foucault con respecto al
dispositivo de la sexualidad éfistoria de la sexualidatl Cap. V: Derecho de muerte y poder sobre la vida.
Foucault, M; Historia de la sexualidad La voluntad de sabeMéxico, Ed. Siglo XXI, 1977, p. 190.

3 véase Anexo. Promocion de la reviB@ra Tien la revistaGente n° 232, Ed. Atlantida, Buenos Aires,
1970.
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us,al’fu:‘acmuss
DEAL KASSAR
OONTRA EL GOBIERNO

EL VERRNO
QUI AE LOLA—

DS NUMERD'LUNG RNT'ICI'F‘.QN COMD \|1ENE Lﬂc TEMPORADAL

El verano quiere lolaGente(05/11/92, n° 1424)

Hacia 1992, el verano quiel@as, en vez deolas (Plano medio largo protagonizado por
dos mujeres, de izquierda a derecha, una moroah@yubia, que exhiben intensidad y
sensualidad en el rostro, exaltacion de labioscab@ntreabiertas, cabellos humedecidos,
miran de frente a la cdmara y articulan la posprdsentacion de lmodelqg la mano agarra

la cintura, el cuerpo se observa rigido)

Lolas brutalesPara Ti(03/02/92, n° 3630)

1001 7000
AEREADA A
" IERUAS
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(Plano medio largo ocupado por una mujer que furtdamente desde el rostro comunica
sensualidad, mas hacia el estdente algo que par®ara Tino es usual. Sin embargo, la
modelo sostiene una tela que cubre parte de spa@uer

El verano es de las rubias.

Gente(08/02/96, n° 1594)

i

El veérano

Es el furorentre

"\ r £S, 13
f coiffeurs dse.

es e as cienfo de sus clientas se fine
[’ rubio. Hallan ias as

i famasas y opinan fo:
hombres. El porgue
de on fenpmeno
rubio en un pais
| donde iz mayoria
nace morocha.

(Plano medio largo compuesto por tres mujeres subldicadas de frente a la camara,
bronceadas, con la piel aceitada, cabellos mojadestidas con traje de bafio, exponen
mirada desafiante y provocadora, boca entreabiextdtacion de labios en un caso, senos

con siliconas, y acentuacién en cuanto al quiebra dintura).

Se viene un verano animal.
Microbikinis de leopardo, cebra vy tigre.
Méas escotes, mas audacia. hdd¢acia marca

un nuevo verano salvaje, cabensupersexy
Gente(03/11/99, n° 1789)
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£ e { Cdla. Plan de emergencia para liquidar la celulitis
| Para Ti (23 al 29/11/01, n° 4142)

Los mejores cuerpos @eawo.
Gente(10/2/03, n° 1960)

“Las argentinas no nacimos pa&t topless,
preferimos la tanga”.
; 3 Después del destape en Miami, las tres diosas
FUENA FEL R O . 4 . .
s explican por qué en nuestrésgas mujeres
nunca van a mostrar sus loBesgunda batalla

de una guerra que este verama traer cola.
Gente(02/11/04, n° 2050)

“LAS ARGENTI
NI] NN}IMUS
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Nota:Las chicas no quieren Lafd

“Si mostras un poco la cola, no te tenés que heaeyo de nada porque todo pasa a tus
espaldas. Pero si te miran las lolas, alguna vezueas la mirada. Y es una sensacion
mucho mas incomoda”, expresa Geraldine Neuman

“Afuera, cualquiera se saca el corpifio, es mas' féeclaran Carolina Oltra y Geraldine
Neuman. “Por mas chica que sea la tanga estasruliienés puesta una prenda. Ademas
estoy segura de que los hombres prefieren que @stgsco cubierta. Eso les deja margen
para los ratones, la fantasia”, sefiala Sabrina adR@demas “(...) las modelos mas
importantes del mundo no posan sin corpifio”.

Agrega Geraldine Neuman: “Si me cost6 tanto laliarer una buena cola la muestro”.
Indica Carolina Oltra: “(...) creo que las argentieas&amos mas acostumbradas a que nos
miren la cola”. Y aclara: “Pero mas me inhibas iiradas de las argentinas. Las mujeres
somos mas crueles y estamos atentas al defectasdéemas, mientras que al hombre

cualquier colectivo lo deja bien”.

El verano quiere toplesgnte(11/01/05, n° 2060)

TOPLESS

3 e W W N Rarn

Merie ek cueaton par
[ LET

| Jﬂﬂtﬂlﬂﬂﬁ

% RevistaGente 02/11/04, n° 2050, Ed. Atlantida, Buenos Airesciiperado desde
http://www.gente.com.ar/nota
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Sumario: Las diosas de esta temporadsasan todo. Preparese para el infarto. En mardel
las famosas de curvas super hot son las que bbscaoearse sin marcas y exponen sus
lolas al sof?’

Podriamos pensar entonces que el verano conticliema@ndololas (como en los 90)
pero para el topless (hacia el 2000), y con tagieesprefiriendocolas Cabe aclarar, que
hacia los aflos 2006/07 la intervencion quirdrgicas ndemandada fue la de implante

mamario.

Como generalidades en los titulos podemos sefalamdnciéon de “los mejores
cuerpos...”, “el mejor cuerpo”, “el verano quiere.."l§s hombres quieren”, “los hombres

LTS

prefieren...”, “¢ A quién eligen los argentinos?, “pRws 0 morochas?”, “diosas”, “hot”.

Sudotay su gympara bojr
[ ¥ S gympaR
& kibsen dos meses

JAL AT RIS,

-.-“ K PIBIRTES
1 A1L0RA"

e 4 s e e i

4
= - Fulil"ﬂul...
A

T 1‘33;%5;;

Lanues endencia
G que hay que ser

sexy platinada o latina caliente. Cual seduce Cuédl seduce més a los hombres.
mas a los hombres. COmo quieren ser las Como quieren ser las mujeres hoy
Mujeres hoyGente(04/09/01, n° 1885) Gente(04/11/02, n° 1946)

40 RevistaGente 11/1/05, n° 2060, Ed. Atlantida, Buenos Airesciifeerado desde
http://www.gente.com.ar/sumario
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caliente.
Gente(25/09/01, n° 1888)

Gente(8/99, n° 1779)

Reclame GRATIY
gt Como cambiaron y quiénes son las sex

symbol de hoy. (...) El tienppsa pero las

De Marylin
a Nicole Neumann

curvas quedan.

Diosas de fin de siglo.

Todo para
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En este titular se pone de manifiesto el procesaatabio, una transformacion para

convertirse en Diosa sex symbol.

Nota: Diosas de fin de sigfa

Titulo: Diosas por donde se las mire. Pisando el afio 2009,hombres las prefieren
transgresoras, con estilo propio, a veces escarggaly muchas curvas, al mejor estilo de
la mitica Marilyn Monroe. Desde Pamela Andersontad@atalia Oreiro, aqui estan, éstas
son las mujeres que hoy ratonean a los argentinos

Paratexto margen izquierdo: Las preferidas dedd@milenio.

Encuestd? Los argentinos de fin de siglo.

Analisis de resultados:

La mas linda: Valeria Mazza

El mejor cuerpo: Graciela Alfano. (Valeria Mazza5® puesto).

El sex symbol: Graciela Alfano. (Valeria Mazza%rmpuesto).

Cabe destacar que el término linda se desdibuja keadécada del 2000, antes que “linda”
se utiliza “diosa”, “cuerpo perfecto”, “exuberantédudaz”, “caliente”, “sexy”.

Ademas, cuando un titular se refiere a las “lindashace para presentar a modelos con
impacto internacional.

Las mas lindasGente(11/92, n° 1426)

Haciendo referencia a las modelos top argentinas tmieren en todo el mundo”.

Las publicaciones hacia la década del 90, exhibefgénes en tapa en donde las
modelos posan especialmente de frente a la cahwia, el 2000, se presentan perfiles que
permiten mostrar tanto los senos como los gliteses ambivalencia puede ser interpretada
como la gradualidad de un proceso de giro que oandie espalda, y también como
estrategia de estimulacién, en tanto que sugieteasrpartes pero no acaba por mostrar
ninguna, convocando a la mirada del consumidomaptetar la imagen, involucrandolo a

partir de la tarea de “poner” imaginariamente dondese ve. Se acentla entonces la

“lyéase Anexo. Revist@ente 25/08/99, n® 1779, Ed. Atlantida, Buenos Aires, p.6
2 \Véase Anexo. Revist@ente 25/8/99, n° 1779, Ed. Atlantida, Buenos Aire43p.
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posibilidad de la flexibilidad, la capacidad deston, hacia la exaltacién de los glateos. La
pose va girando: de frente, “te encaro”; perfig fsira pero te veo”; de espalda, “no te veo,

mird”.

Hacia fines de la década de los 90, la etiggeta symboke vuelve preponderante.
Segun los ejemplos anteriores la mas linda no mscesariamente- la méexy En la
competencia, la m&sot o sexycomienza a ganar la escena cotidiana, mientratagués
linda permanece asociada a la pasarela y haste poedagrarse contelebritya nivel
internacional, en ese caso, reclamara un cachetamdtado y por tanto sus apariciones
podran ser deslumbrantes pero extraordinarias.

La mas linda esta asociada a la imagen de chiaaabdecente, moralmente correcta, y
bendecida por dios. La méasexy se queda en Argentina y no tiene proyeccion

internacional. Pero aparece en tapa de maneraaregul

Si bien la demanda de productos y servicios dinthsstrias de la “aspiracion” al éxito
y de la carne, de los afios y de la imperfecciégesreral se vio favorecida por el régimen
de convertibilidad, se mantuvo aun en los afogides.c
Aunque con algunos recaudos:

Como pasarla bien sin gastarara Ti(10/01, n° 4137§

Durante la etapa 90/10, en consonancia con la sigadel mundo mediatico, el cuerpo
femenino devino objeto total de vision a la vez mercancia y campo de experimentacion
de las industrias del cuerpo. Discursos de pedaceiimperfeccion corporal se adosaron a
los cuerpos demarcando potencialidades. El cudgseable-legitimado en la escena
mediatica- se construyd fuertemente vinculado atéamologias del cuerpo y a las
industrias farmacolodgica, dietética, cosméticarlggica, gimnastica y erdtica. Utilizamos
aqui la categoria cuerpo deseablgpara hacer referencia a cuerpos que responden
afirmativamente al canon de belleza y reafirmanagpital erotico en la exhibicion.

Podriamos también agregar al grupo de industriadeladoras de un cuerpo bello y

deseable, todo el bagaje concerniente a la indudti autoayuda (revistas, centros de

43\/éase Anexo.
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ejercicios). La narrativa del pensamiento positiéopuedes lograrlpcomo cambiar tu
vidaacompafia este proceso.

Como menciondbamos, la revi®®ara Ti al tiempo que postula un modelo de cuerpo
hegemonico, se construye fuertemente a partir ddifision de novedades. Veamos
algunos ejemplos a partir de siguiente analisis:

Porcentaje de apariciones en tapa periodo sepger®001/diciembre 201Y. Desde
ejemplar n® 4134 hasta ejemplar n® 4615. Totajefa@ares consultados 479.

El grupo de categorias presentado a posteriorgotada variedad de tematicas abordadas
por la revista aunque si cubre la mayor superfleieepresentacion. La seleccion responde

a los objetivos del presente trab&jo.

Cuerpo, téchney voluntad de gasto

Cuerpo: 24, 2%

Incluye mundo laser, fithess emocional, ¢Adelgaradieta? (03/11/06, n® 4398), especial
cirugias estéticas, cirugias virtuales, sacate,adligos, celulitis, shock de belleza, cola,
pelo, kit de belleza, especial lolas, bailando oancafio, secretos, gimastica en general,

bio-cosmética, La maquina que adelgaza Ilegoéagantlna (25/07/10, n° 4588).

(03/11/08,
n°§4398)

(25/07/10, n® 4588)
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4 A fin de analizar un periodo exhaustivamente iymhdo la cantidad total de publicaciones, el acedss
ejemplares se realiz6 a travésvdew.parati.com.grcuyo archivo inicia en septiembre de 2001.

45| 0s niimeros 4161 y 4162 no se encuentran pubkcado

6 E| no sefialamiento de algunos titulares con namderedicion responde a su aparicion reiteraddaxdo
del corpus de andlisis. Los sefialados respondéunlaloriginal en tapa.
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(02/03/07, n° 4415)

2/08, n° 4465)
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(15/09/06, n° 4391)

(22/09/06, n® 4392)

El destino a merced de la boca. Masticar y trayectias. El ser se da en el lenguaje
Dietas: 16,3%

Incluye: La dieta de Marte (27/09/02, n° 4184), diata placer (09/11/06, n° 4317),
Adelgazar de verdad (03/07/09, n° 4224), La dietaosa (dieta mediterranea, 18/8/06, n°
4387), dietas reales (16/09/05, n° 4339), La dielgoaleolitico (20/05/10, n° 4583), entre
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(09/11/06, n°® 4317) (27/09/624184) (03/07/09, n® 4224)

Adivinar el futuro, los astros como escendgrafos @l destino propio. Perfiles sexuales y
compatibilidades

Horéscopo, astrologia y tarot: 12,6%

Incluye: Hordéscopo del corazén (12/09/02, n° 418@yoscopo del amor (13/02/04, n°
4256; 08/02/08, n° 4464; 08/08/08, n° 4490; 06/08f94516), La revolucion astroldgica
(13/02/03, n° 4204), Horoscopo de la pareja (18®2h° 4360), Horéscopo del sexo
(10/11/06, n® 4399), Hordscopo del dinero (01/06/@7 4428; 20/2/09, n° 4518),
Horéscopo laboral (16/02/07, n° 4413; 05/06/084480), Astrologia para ganarle a la

Especial,
San Valeritin
5

Adrrde bt
e i |'.'$‘.I et
TRt St

(08/02/08, n° 4464)

EL HOROSCOPO
" 'DEL DINERO
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3 revolucie’
bstroldgicasd

(13/02/03, n° 4204)

(05/06/08, n° 4480)
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Qué me pongo

Colecciones: 6,9%

Hacia dénde vamos
Tendencias: 3,5%

Incluye: trabajo y crisis, estilo de vida.

llﬂlt 4

(08/09/06, n° 4390)

HEMCLE
' OLE DANCE
T

(08/06/07, n° 4429)

(22/02/08, n° 4466)
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Inteligencia erética
Pareja y relaciones: 2%

Incluye: Sexo en el matrimonio (08/08/03, n°® 42Z8xo en el freezer (17/2/05, n° 4309),
Cuando el sexo falla (18/04/08, n°® 4474), Un mudd@mor liquido (11/05/07, n® 4425),
La vida después del divorcio (16/11/07, n° 445B),fin de la monogamia? (18/07/08, n°
4487), Toma las riendas de tu vida. Estrategiaa panciliar trabajo, afectos y proyectos
personales (30/04/10, n°® 4580), polémicas y esimam niebla sensual, seduccién interior
para placer personal — dos piezas que reclamaricexfé

No incluye tests para la playa. Incluye tests “Papéueba a tu pareja” (22/01/10, n° 4566)

(18/04/08, n® 4474 ) (18/07/08, n° 4487)

" para completar la visualizacién de imagenes v&aggo.
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(16/11/07, n° 4452)

(11/05/07, n° 4425)

(10/08/07, n° 4438)

Sin calificar: Convertite en tu propia astrolog@/(®/09, n° 4554), Mujeres de 40, la nueva
edad de oro (23/03//07, n° 4418). Manuales par& wnejor califica para todas las

categorias, por tanto sin calificr.

“8 para completar la visualizacion de imagenes vA&aego.
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En resumen, dietas, maquinas que adelgazan, teattsiy trucos para embellecer,
tonificar, aumentar volumen, retoques para maxtete Especial lolas afio 2009, Cola y
lolas perfectas (9/07, n° 4441), el boom de la dsowtica, beauty revolucion, piel
perfecta, disefio, moda, tendencia, horéscopo del gndel dinero, numerologiaSabé
como te va a irPensa en positivo (29/1/10, n° 45&7).

La revistaGentetambién enfatiza elolas y colas pero no desde el discurso médico o
especializado, no ofrece directamente desde sas tapvedades provenientes desde la
industria cosmética y gimnastic&ente sefiala tendencias, preferencias y promueve
consumos pero se vale del personaje famoso o eensamscNo se propone un rol
pedagogico de tipo conductista sino que apunta aexhibicibn escandalosa y
farandulizante de personajes y préacticas. En t@edo,cpone en escena el resultado y el
poder habilitante de esos resultados Baea Ti recomendé en tapa. La revidtara Ti
trabaja sobre el proceso de autocambio y automudalaacerca novedades, difunde
industrias y prepara para - la tapa deGente publicacion que se valdra del éxito y la
eficacia de la industria hecha imagen o “hecha&asnexaltara poniéndolo de manifiesto
la capacidad de poder y acceso que permiten agtassc

Para Tireclama capacidad adquisitiva de acceso -para remrppoductos y contratar
servicios- , y asi promete el salto de tdpantetrabaja la capacidad de acceso que brinda
un cuerpo sobre el que se realiz6 una buena idver§iomenta el salto realizado o
potencialmente a realizarse. Se destaca el éxédaguan esos cuerpos, las puertas que se
abren, el tipo de relaciones que construy@ente expone la consagracion y
personalizacion del logro, y sus consecuencias @antc a capacitad adquisitiva
econémica y en términos de fanRara Ti menoshot da recetas. Digiere saberes,
tendencias, y las acerca a sus lectoras. Estoiaeqiecir que a traves de sus producciones
narrativas no presente una imagen de éxito, parestip si lo hace, apunta un modelo de
éxito a seguir, reafirma que se apunte al éxitdpgido de dinero, de reconocimiento y
prestigio, reafirma a la pareja como modelo vincylase dirige a aportar técnicas para

mantener enardecida la llama del amor. Construgeimagen y un modelo de éxito que

49 y/éase Anexo.
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incluye belleza, salud fisica, mental y emociomigsarrollo profesional, pareja, hijos, y

posibilidad de consumo. Postula ese modelo commgsa, y a través de esa promesa
introduce recetariosGentedeclara “los mejores cuerpos”, “las mas lindast,verano es

de las rubias”, publicita desde el registro expichodelos de perfeccion corporal y las

potencialidades del capital erdtico, asi como témlsugiere con respecto a la mujer la

adaptacion a las preferencias o lo que al hombergutta”.
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V. Cuerpo

Para el periodo 1990/2010, el cuerpo, en tantoegtoyy obra abierta, se revela como
territorio proveedor de seguridad y como refugio @xpectativas, que puede asegurar
mejores condiciones de vida dado que abre puetfasiiga formas de acceso. Es un arma
con capacidad adquisitiva que permite movilidadadascendente, y cuyo capital erético
se configura como procedimiento para el éxito. B éorma, el cuerpo debera no solo
embellecerse sino, como sefialabamos en capitulesaees, poner en juego socialmente
su poder de fascinacion en vistas a captar la aidatotro.

Asi pues, se evidencia que el énfasis esta puestolae corporalidad pero
fundamentalmente en lo que el cuerpo puede h@céicho de otro modo, antes que en la
imagen plana de un cuerpo - estatica -, en la image exhiba lo que un cuerpo es capaz
de lograr, es decir, que ofrezca muestras de peatosidad.

Como menciondbamos anteriormente, el cuerpo puedeedirse en un instrumento
con capacidad adquisitiva. El capital erotico esveatible en capital econdémico y social,
por tanto, las intervenciones sobre el cuerpo sumalas como una inversion que mas
tarde devolverd beneficios. La l6gica econdmicaamlal cuerpo como otra forma de
capitalizacion Desde la adquisicion de miradas ghraumento de la autoestima como
vanidad, hasta la produccién de riqueza desde bordd incorporando también la
asociacion de un salvador magnetizado por esazbelleensualidad. La época sentencia la
posibilidad de triunfar y, salvarse, a través derpo. Triunfo en términos de fama, dinero,
reconocimiento social. También en la calle, y@ndmbitos cotidianos. De esta forma el
cuerpo cobra una alta valoracion social.

El modelo de cuerpo hegemonico, a nivel imaginagio,el marco de un sistema de
mercado en el que proliferan las imagenes de oum{to vinculadas al éxito, al bienestar

y al amor, opera como carta con ventajas paratenoion de placer. Segun Eva lllouz: “La
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atraccion y la belleza siempre estuvieron presehbtesnas novedoso es que hoy son una
parte intrinseca, legitima y muy conciente del esocde seleccion de parejd”.

En el contexto de la sociedad argentina de mediattoda década del 90, las
tradicionales formas de ascenso social, como laeéscse estaban resquebrajando, y se les
cuestionaba su eficacia. Las formas tradicionaistrdbajo, en muchos casos, tampoco
daban muestras de posibilitar un salto de claseed$fe escenario, el cuerpo no solo
constituye el soporte de la propia existencia sjne ademas trae consigo una promesa
potencial

De esta forma, la gestion técnica sobre la corplalbajo la forma de hedonismo
rentable estaba justificada. Dickéchne hacia la década del 2000 se habia vuelto una
exigencia que operaba como signo de status social.

La tecnificacion habilitada e incentivada por lal@r de modernizacion generaba un
cambio. Si en el pasado las formas de artificidlida o sobre el cuerpo eran un secreto,
hacia el 2000 se transformaban en motivo de diétincEl cuerpo vale. Y este valor
justifica los cuidados y las atenciones. Y ent@lesierpo se sobrevalla.

Durante la década del 90, comenz6 a circular datreclases medias argentinas, un
discurso vinculado a la autoayuda que, entre attagpelaciones al sujeto, se referia a la
necesidad de valorar el propio cuerpo, de autoxeildn. Estas formas de cuidado de si
abrian territorio a las industrias del cuerpo duita la editorial - y sus productos. La
autovaloracion promovia un incremento de valor gatesumo.

Asi como esta narrativa de autoayuda promovia lel yala autovaloracion, y ofrecia
pedagogias para el desbloqueo de la conflictivetemtienidas en la autoconfianza, prestaba
por tanto indicaciones para el éxito. Y para up filg éxito, que al fundarse en la propia
interioridad del individuo, aseguraba el bieneptma toda la vida. Ahora bien, ¢los mimos
al cuerpo también se pensarian como inversion?

El mercado encuentra en el pensamiento New Ageptezaracion ideoldgica para su
penetracion. De este modo, el cuerpo protagonsstareado. La corporalidad vale ademas

porque cuesta dinero, es preciso mantenerla, gamea, bella.

*%llouz, E. Video de presentacion del lifPor qué duele el amppromocion y lanzamiento en el marco de
la conferencia Eva lllouz en Buenos Aires: “Unavaleultura de las emociones. ¢ A qué llamamos amor
hoy?”, Fundacion OSDE, 24/10/201Bttp://www.katzeditores.com/llloyhttp://www.youtube.com
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Los sujetos experimentan la automodelaciéon no s@mo autbnoma decision y
necesidad fisica, psicolégica y emotiva, sino i@émlbomo fuente de valoracion social que
se vuelve autoestima y autovaloracion y fuentealer\econdmico.

Ahora bien, si el discurso en circulacion se ref@r‘cuida tu cuerpo, queréte”, o bien se
registra que al cuerpo no se lo quiere, o se iavelhtechazo para ofrecerle remedio.
¢La frase se sustenta en la estadistica que raffamlogias y autodestruccion?, ¢,0 se trata
de una pura decision basada en una ideologia bené®, ¢0 son los movimientos de la
contingencia los que arrojan la posibilidad de daa a un nuevo nicho de mercado
altamente prometedor? Tras un periodo de desapafmizada de personas y de guerra de

Malvinas, en el marco de la pobreza global, mimacuerpo...compra.

En un contexto de Estado replegado la potencizuEipo como modo de ascenso se
sobredimensiona. El discurso neoliberal sefialaleaedjumejoramiento de las condiciones
de vida no era posible a manos del Estado sinégrde la gestion privada. Sin embargo,
durante el gobierno de Menem, un grupo reducid@ peuy poderoso efectivamente
mejord sus condiciones a partir de la regulaciévallla a cabo desde el Estado.

No obstante, la figura estatal como administraddigiente de recursos se encontraba
funcionalmente debilitada, brindando espacio, hac@eriodo menemista, a la urgencia de
reforma. Reforma privatizante y reforma privada.ciérpo para este periodo necesitaba
reforma y modernizacion, y desde el cuerpo, sewisté entonces, un modo de gestion y
de rentabilidad privatizada.

En un contexto de crisis el cuerpo es lugar de eemamiento para la clase media. Un
cuerpo seguro, potente y altamente tecnificadoipadejorar las condiciones. La maquina
sensual fue una de las tecnologias que ofrecianmaptabilidad.

Los 90 al 2010 promovieron el culto al cuerpo consbancia iniciatica de un ritual mas
determinante y general, el culto a la mirada. Estaa ritual, a partir de la intervencion del
reconocimiento -al menos ocular- por parte del pmometia bienestar, autoconfianza o
seguridad en uno mismo, y aumento de la autoesfdmaeste modo, es rehabilitada la

necesidad de lo social, aunque como fondo que feehrebote de luz. El goce con uno
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mismo se activa a partir de la mirada del otro gaenbajo la forma de espejo-. Ahora
bien, si se trata de espejos, ¢como sera nomlvaial?

El culto a la mirada tiene lugar en un marco equad transformaciones econdémicas,
sociales y morales formatearon una sensibilidadidacpromotora de la ilusion de la

mirada total y de la voracidad por ver. El ojoglar etapa es la gran maquina infernal.

Trapitos al sol.

Cada vez mas programas de television se ocupanadiar el look de alguien del
publico. Desde simple renovaciones de peinado yua&es hasta cirugias estéticas o
consejos de gays, hay propuestas para todos lo®gugEl denominador comin? Una
situacion aparentemente “salvadora” de la autoestingue alimenta el morbo de los

espectadoresRara Ti(18/08/04, n° 4283}

Hakim define al capital er6tico como una mixturaetieanto fisico y social que vuelve a
los sujetos atractivos. Segun la autora, todasdeiedades reconocen la belleza, elegancia,
vitalidad y carisma, es decir, el capital erétiomo un valor deseable cuyo poder deviene
de la escasez.
¢Podriamos pensar entonces, teniendo en cuent poder del capital erético deviene de
la escasez, que la ineficacia de gran cantidadraiduptos que se ofertan en el mercado

garantizando soluciones, opera a favor del cagpitdlco?

La busqueda de amparo activa un movimiento contihadelleza se constituye en un
anclaje frente a los males del mundo. Es una fatendarse en la incertidumbre. Darse la
belleza como valor.

El embellecimiento, en tanto discurso que reclaraatjgas, ocupa un lugar central en la
sensibilidad contemporéanea. La expansion de indsstitel cuerpo da cuenta de este
proceso

Hacia inicios de lo 90, las personas dedicadasmdledlecimiento del cuerpo fueron

etiquetadas como frivolas, “huecas” y superficial@sr tanto, en muchos casos, las

°1 véase anexdPara Ti, 18/08/04, n° 4282, Ed. Atlantida, Buenos Airesc&erado desde
http://www.parati.com.ar
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practicas se llevaban a cabo dentro del marcoisiehalo. Ahora bien, hacia el cierre de la
década, lo solapado en el discurso no radicabea dmisqueda de cuerpo bello y sus
practicas adheridas, sino en su ponderacion coapitat para el logro de mejores
condiciones de vida. Lo que se aseveraba a travéssdracticas, se negaba o disimulaba
en el orden del decir. La mascara de lo que seafieupntonces era de la competencia por
el capital.

En palabras de Hakim: “El capital erético es urivacimportante para todos los grupos
con menor acceso al capital econémico, social yamajf (...)".>* Es en las sociedades
modernas contemporaneas donde, para la autoragp#alc erético adquiere mayor
importancia y valor. Este tipo de capital revisiefdrma de capital encarnado que exhibe
ventajas sociales de clase, y tiene tanto valorocehdinero, la educacion y los buenos
contactos. En este contexto, “tonta” era la qubasa nada con su cuerpo.

Segun las consideraciones de Eva lli3lgara que una forma de conducta se convierta en
un capital debe ser convertible a beneficios ecacmsry sociales, debe transformarse en

algo que los agentes puedan usar en un campo,equeel derecho de acceso, que los

descalifique o que los ayude a obtener lo queesstiisputa. |+ — " A -

Dolores Barreiro: Es la achica audaz de la TV
Su imagen vale oro. Y estfpngue nunca.

Con una tapa no alzan
Gente(08/10/98, n° 1733)

dinero, Gente por ejemplo hacia 1999, promociona el Elite mddek 1999°. Dicho

2 Hakim utiliza los términos “capital humano” eneedncia a los beneficios econémicos y sociales que
aporta una buena educacién y una buena experiabcieal

>3 Hakim, C.;Capital erético. El poder de fascinar a los demBgenos Aires, Debate, 2012, p. 26.
**llouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cémital Buenos Aires, Katz Editores, 2007
%5 Véase Anexo. Revis@ente 21/9/1999, n° 1783, Ed. Atlantida, Buenos Aipes]35.
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concurso se constituia en un trampolin a la faleaamhdo a la ganadora argentina a Francia
a competir una la final internacional. Al respedi& negocio que instaura la industria,
declar6 décadas atras la disefiadora Coc6 ChanemtiBdo de la moda representa la
versiéon moderna del cuento de Cenicietfta”

Hacia el inicio del nuevo milenio, haciendo refaiaral clima social puesto en juego en
la escena contemporanea, Gilles Lipovetsky, enemtr@vista realizada p@ente sefiala:
“La nueva mujer es mas libre, pero no necesariseness feliz”>’ Gente(8/99, n® 1779)
Lipovetsky menciona el surgimiento de una “tercefjeri para quien ni la biologia ni los
mandatos sociales son una traba. Segun afirmairlagas no convierten a las mujeres en

objetos sino que son su expresion de autonomia.

El poder del capital erotico activa el deseo pademle manifiesto una forma de
eroticidad y de deseabilidad que responde a acmtstmes de sentido moldeadas por la
época. Si bien los modos de interpelacion visudkeako son variados y pueden prescindir
de la demanda de un alto porcentaje de técnicmgmercen en un fondo que de modo mas
0 menos velado juega con la insinuacion/exhibictn partes corporales altamente
investidas de significacion para la actividad séXuea capacidad de suscitar deseo, a través
de la imagen de cuerpo, se erige como un valomalsconvertible en otras formas de
capital, y con capacidad de rentabilidad dentradelases medias y en su cotidianidad. El
capital erético acaba transformandose en éxito

Dentro del imaginario capitalista, el periodo eestidn reactualiza y refuerza a través
de sus décadas la imperiosa exigencia de prodaloir vuelta forzosa necesidad.

Pensemos pues mas en términos de la fuerda d&activo que de la belleza —si bien
entendemos que ambas se acoplan-. Consenso qaeesedal marco de una cultura que
determina quién es fisica y socialmente atraygmjején no.

Expresa Hakim: “Actualmente, el capital eréticogasado a ser un activo tan valioso
como los capitales econdmico, social y culturaltdeen los hombres como en las mujeres.

En sociedades y periodos en que las mujeres vatadimsu acceso a los capitales

°6 \/gase anexo. RevisNoticias 04/3/00, n° 1210, Ed. Perfil, Buenos Aires, p.44.
> RevistaGente 25/8/1999, n° 1779, Ed. Atlantida, Buenos Aige4s.
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econémico, social y humano, el erético es crucemapellas, razén, tal vez, de que
tradicionalmente se lo hayan trabajado niés”.

Sefala Zizek: “Habria que recordar aqui la afiidracle Lacan de que el rol original
del dinero es el de funcionar como el equivalemjeosible de aquello que no tiene precio,

del deseo mismo™

Sin embargo, habida cuenta del rasgo de inestadiliél capital erotico, recostarse en
Sus recursos supone algo asi como colocar la praggaa merced de la fortumgghé

Existen, de hecho, empresas aseguradoras de gar@serpo.

8 Hakim, C.;Capital erético. El poder de fascinar a los demBsenos Aires, Debate, 2012, p. 44.
%9 Zizek, S.;Amor sin piedad. Hacia una politica de la verdathdrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 26.
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VI. Mercado y salvacion

Las imagenes de cuerpo voluptuoso fueron prepantes ya entrados los afios 90 en la
Argentina y afianzadas durante la primer décadasiib XXI. Sin embargo, cabe
mencionar aqui, la emergencia, hacia principiosrel@rte en cuestion, de un modelo de
cuerpo femenino delgado, en algunos casos ultrade]g/ de alta estatura, exitoso en las
pasarelas que, en tanto modelo, se expandio ngdealbs desfiles y delined orientaciones
para el deseo y la belleza.

Como sefalabamos, el potencial sensual comienzbsamir a la cualidad belleza bajo
la preeminencia de Igexy caliente hot En este sentido, se manifiesta un fuerte proceso
de vedetizacion en el modelo de cuerpo hegemoaiveriino.

El modelo de cuerpo bello postulado desde la déama90 al 2010 evidencia
transformaciones con respecto a décadas antenm@porando al canon la musculacion
y una fuerte intervencion de la aparotologia. Rgreaimente, a ese componente altamente
sensual, lo erige el célculo y la medicion.

El modelo construido permite leer el pasaje del elmdlie cuerpo del deporte de alto
rendimiento a las tapas de revista y también, pot$ agregar, al paisaje cotidiano de la
calle. Pero en términos de forma y de potencia cestética. EI cuerpo erotico femenino

en imagenes recrea la potencia como estrategiedieaon.

La antropdloga Silvia Citro, eBuerpos Pluralessefiala el avance de una microfisica
del poder que adquiere nuevas modalidades en camsiancon el ingreso de la mujer al
mercado laboral y la vida publica, “se trata deitod infinitesimal pero ya no solamente
de loscuerpos(en generalfctivosy sus mecéanicas para hacerlos mas utiles, sinoidéam
de un cuerpo(el femenino) y simagen para hacerlo mésello”.®® En este sentido, “al
tradicional disciplinamiento del movimiento de logerpos en el trabajo (lanatomo-
politica del detalle foucaultiana) se le suma el de la auevagen corporal que deben

alcanzar, a través de ursmmatomo-politicade la bellezague se hara cada vez mas

€0 Citro, S.;Cuerpos plurales. Antropologia de y desde los a®Buenos Aires, Editorial Biblos, 2010, p.
35
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minuciosa y rigurosa® En este orden de cosas, subraya la autora, ehdwpromueve,
junto al consumo de estéticas y productos, la paracion de determinados modelos de
cuerpos socialmente legitimados -como la negaciénotlos- bajo la apariencia de

autonoma voluntad del individuo sobre su cuerpo.

Foucault llama tecnologias del yo a aquellas geeigen a los individuos efectuar, por
cuenta propia o con la ayuda de otros, cierto narderoperaciones sobre su cuerpo y su
alma, pensamientos, conducta o cualquier formadebteniendo asi una transformacion
de si mismos con el fin de alcanzar cierto estadofdalicidad, pureza, sabiduria o
inmortalidad”®? La dietética, la gimnastica, el embellecimientogeneral, y la obediencia
a un plan a seguir para cada caso, como el exaengineth términos de examen de la propia
imagen, constituyen modalidades de cuidado deesrepguieren la aplicacion de un arte o
téchne y permiten al sujeto actuar sobre si mismo yragtielarse en vistas a un futuro
promisorio. Durante el periodo de referencia, lpjetividad se construye fuertemente a
través de este tipo de modalidades de cuidado,dgusiinterpelan a la obediencia, el
autoexamen, la culpabilizacion, y en algunos casbsautocastigo. El proceso de
subjetivacion se realiza entonces a través de lagias del yo, que a partir del cuidado de

si y de la produccion de si preparan a los sujos enfrentarse a la fortuigthé

Para la década 1990/2010, el cuerpo se experincema obra abierta, no terminada,
mas orientada hacia el destino o hacia las virtddde producible, segun el sector social al
gue se pertenezca. Las formas de introyeccionédenese orientan a una imagen de
salvacion. La autopresentacion, como forma de @paricalculada se torna basqueda de
una impresion conjeturada destinada a seducioa otr

La belleza constituye uno de los aspectos centdaesmandato de autorrealizacion. Ser
bello significa en algun aspecto haber culminad@egodo hipervaloriza la belleza fisica,
y la vuelve plena responsabilidad individual, tap@a mujeres como para hombres,
haciendo la salvedad de que la exigencia con raspaclos hombres se revela

especialmente hacia el decenio 2000. Dicha normabavaspiracion individual se reafirma

61 H
Ibid., p. 35
®2 Foucault, M. Tecnologias del yoBarcelona, Ediciones Paidds Ibérica, S. A, 199@8.
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década tras década, y es registrable a travésdslimo y de imagenes mediéticas -y de su
consumo-.

Como sefialdbamos en capitulos anteriores, hac0@D, el discurso solapaba la
consideracion del cuerpo como un capital con cdpdciadquisitiva. Si bien algunas
publicaciones exponian discursos en los cualetasi@ctrices manifestaban su necesidad
de sentirse deseadas, por ejemplo hacia los caarafbs, o la satisfaccion que
experimentaban al volverse a sentir deseablese@s disibilizaban la intencionalidad de
volverse sexy, este volverse deseable siempre@apafiaba de una justificacion por la
autoestima, disimulando la disposicion a adquirodpctos y sostener practicas que
pudieran asegurar o potenciar condiciones pararasexualmente al otro, y mas adn para
obtener beneficios econémicos a partir de esterpeléascinacion. Los discursos puestos
en circulacién hacian referencia a la posibilidedséntirse deseada como un modo de
revalorizacion personal, fundamentalmente de uno wwm mismo, pero camuflaban al
capital erético como un poder para ganar dineroglie se evidenciaba en las practicas
devolviendo un correlato econémico, se disimulalba e discurso a partir de la
autojustificacion emocional. “Me hago las lolasgaentirme mejor conmigo misma”, o en
palabras de la modelo Rocio Guirao Diaz: “Desdemaeoperé las lolas me siento mas
segura con mi cuerpo, me dan mas ganas de mosftarlo

Ganar dinero a través del cuerpo, poniendo en jleegensualidad, a partir de imagenes
en donde la voluptuosidad resultaba mercantilizaddja llegar a emparentarse a los 0jos
del escrutinio social con una forma de prostitucidanque aqui antes que la imagen, lo
verdaderamente comprometido es el propio cuerguaspesura-. La justificacion por la
autoestima y el afecto personal operaba como nwuoande alejamiento de una posible

asociacion a la imagen de prostituta.

83 RevistaGente 11/01/05, n° 2060, Ed. Atlantida, Buenos Airescliperado desdwtp://www.gente.com.ar
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Detras de este cuerpo que deja sin aliento y drhiea
arrolladora de la TV se oculta una mujer dasacida:
tiene una cabeza que funciona a mil, le gastaama
de casay en su relacion de pareja se defaie
“Soy una geisha”. Dolores Barreiro al desnudo
Gent¢24/11/1999, n° 1792)

»” . .
“Soyunageisha,
Podemos observar entonces como la figura de gesshabilitada en la forma conyugal, es

geisha, y sefora, y “audaz y su imagen vale oro”.

En suma, hacia la década del 90, culto a la bekezaincula en el discurso con
actividades triviales vinculadas a la frivolidadayun modo de ser “superficial”, a cierta
capacidad de gasto y al tiempo libre. Sin embadghas practicas de embellecimiento,
superadoras de condenas de poco espesor y suatemad ese borde de secreto no
denunciado, cobran grandisima importancia en urcaderque las alienta sin vacilaciones
y, paralelamente, las consagra como potencialidexéas areas del sentir y experimentar.
Pasada de moda la méascara, se tornan el tipo d@ladtque hacia la década del 2000,
realmente tiene algun sentido. Poco a poco, ebjwakera el de asuncion de “nos gusta

provocar”. Culto a la mirada, a la que se le ofeebélleza y sensualidad -en imagenes-.

Representaciones y préacticas vinculadas antafio muljar “hueca” se han vuelto
representaciones y practicas asociadas a una féexib@sa” que sabe lo que quiere. Los
90 a la actualidad han forjado un entramado querival la apariencia como forma de
voluntad orientada al goce para el reconocimientasgenso social. Afirma Jean
Baudrillard: “En este largo proceso de sacralizadél cuerpo como valor exponencial, del
cuerpofuncional,vale decir, que ya no es ni «carne» como en lasnés religiosas, ni

fuerza de trabajo como en la légica industrialp gjne ha sido retomado en su materialidad
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(o en su idealidad «visible») como objeto de cohlecisista o elemento de tactica y de rito
social, la belleza y el erotismo son degmotiv esenciales. Son inseparables y, entre
ambos, instituyen estaueva ética de la relacién con el cuerpdalidos tanto para el
hombre como para la mujer, se diferencian sin egtban un polo femenino y un polo
masculino™ Y aclara: “El modelo femenino tiene, sin embangua especie de prioridad,

es de algiin modo el esquema rector de esta nuead.éf)".%°

El discurso del embellecimiento, es decir el disougue hace hablar de “embellecerse”
y postula practicas asociadas, a través de lacs@eyg moderacion dietética, la reiteracion
gimnastica, la valuacién positiva de artefactosapar cultivo de la musculatura sin
esfuerzo, la medicina estética, la cosmética, ladaologia, la exaltacion de ideales de
disefio a in-corporarse, y la erotica, gestionaiartactipo de control para la pervivencia
del consumidoren tanto consumidor, que éste experimenta comdipdad también de
pervivencia pero en sus posibilidades de seductibno para aventajarse en el mercado
del deseo, vigilado por el marketing, como parae@amtar otras formas de capital
(econémico, social). EI mercado lo reclama comosuaonidor, y él se reclama como
competidor.

Ahora bien, ¢existe la posibilidad de mercado s&sed?, no.Mercado del desean
este caso, hace referencia mas especificamentespanio de encuentro en donde entran
en juego de manifiesto las apariencias, la sedoctdderdtica y el sexo, se refiere a un
espacio de sociabilidad y de competencia dondeisgritd la capacidad de atraer a los
demas.

El consumo movilizado por discursos, que al misiampo moviliza, es proveedor de
seguridad y participa activamente en los procesosothstruccion de identidad. El valor
signo motoriza el propio desarrollo del consumo quiavés de productos persigue la
experiencia. De todos modos, el deseo permanestactd@mente abierto.

“(...) lo esencial es que esa reinvestidura nareisisrquestada como mistica de la
liberacion y del logro personal, en realidad, siesrgs simultaneamente una inversion que

tiende a ser eficaz, competitiva, econémi€agefiala Baudrillard. “Esa reapropiacién del

6 Baudrillard, J.La sociedad de consumo. Sus mitos, sus estrucMedrid, Siglo XXI, 2007, p. 159.
% Ibid., p. 159.
®Ibid., p. 158.
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cuerpo no se hace atendiendo a las finalidadesh@utis del sujeto, sino siguiendo un
principio normativo de goce y de rentabilidad hedonista, segun unagauifin de
instrumentalidad directamente evaluada de acueodoet codigo y las normas de una
sociedad de produccion y de consumo dirigido. Rairld de otro modo: uno administra su
cuerpo, lo acondiciona como un patrimonio, lo mpald como uno de los mdltiples
significantes del estatus socidl”.

En este sentido, las distintas modalidades de &daidle si” se dirigen al trabajo sobre el
cuerpo fisico sostenidas por un discurso que earfcie enaltece el cuidado del cuerpo
como “fin en si mismo”, al tiempo que solapa laseacias y practicas que sostienen la
continuidad vivenciando al cuerpo como un medi@ [garos fines: reconocimiento social y
erdtico, afectividad, rentabilidad. “Recuperado ocoimstrumento de goce y exponente de
prestigio, el cuerpo se vuelve objeto detnabajo de investidurdsolicitud, obsesion) que,
detras del mito de liberacion con el que se le erg;Lconstituye sin duda un trabajo mas

profundamente alienado que la explotacién del aempla fuerza de trabajé®.

A partir de los afios 90, el cuerpo se convierteiretugar de inversion por excelencia.
Las practicas de cuidado de si enfocadas al cdiipo prometieron un tipo de salvacion
posible. Esta posibilidad, en todo caso, no implé&céenuncia al cuerpo sino su exaltacién
en imagenes, y todo lo que era preciso “hacerettint/para dicha exaltacion.
¢La objetivacion del cuerpo significa una renuraiauerpo? ¢Renuncia al sujeto? ¢El
cuerpo vuelto objeto a modelar implica negar erpoie afirmarlo de otro modo? ¢Las
sensaciones corporales que suscita el modelar,s omadalidades de cuidado de si
esgrimidas, ahogan su capacidad de experimentarygplacer? ¢Podriamos en todo caso,
retomar algun tipo de moderacion que asuma la ftidsith de objetivacion afirmando al
sujeto de todos modos como una forma complejaricakle de darse al mundo? ¢Es que
acaso podriamos escapar a algun tipo de lengugje&htonces, en la imposibilidad,
¢podriamos correr el riesgo de negar al cuerpotepdiando el cuerpo como construccion
social negamos su componente animal?, si la negaragamos el cuerpo, y en definitiva,
negamos al sujeto.

z; Baudrillard, J.La sociedad de consumo. Sus mitos, sus estrucidedrid, Siglo XXI, 2007, p. 158.
Ibid.,p. 158.
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¢De qué trata la salvacion? En primer lugar, permitquedar fuera del mercado. El fuera
del mercado es sindnimo de muerte. En este semtidioay fuera del mercado para la vida.
Sostenerse en el mercado para no morir demandadstgpen acto de la disputa y
competencia por mayores niveles de seguridad qgeaeden la permanencia.

En segundo lugar, salvarse implica mayor capitelira-en el mercado-. En este contexto,
también podria ser pensada la posibilidad de reawe si para salvarse en términos de
salvarse de continuar en el mercado.

Foucault® explica que la salvacién es un operador de pagd a la dramaticidad de
un suceso histérico, que requiere la presenciaotlel como operador en el proceso de
salvacion. El que se salva, segun lo enunciadd-pocault, es aquél que esta en estado
de resistencia y de soberania de si mismo. Salearssste en librarse de una coaccion y
volver a gozar, y significa alcanzar un estado migterabilidad. Salvarse, en suma,
equivale a asegurarse la propia felicidad y trdiad.

“Y, si al final esta actividad de salvarse condacelgun tipo de efecto terminal que

constituye su finalidad, este efecto consiste ea gomo, mediante la salvacion, se ha
convertido en inaccesible a la desgracia, a lascppaciones, a todo aquello que puede
introducirse en su alma a través de los accidgntieslos sucesos exteriores. Y a partir del
momento en el que se adquiere este estado busdanlgeto de salvacidn, ya no se tiene
necesidad de nada ni de nadi&’Podriamos pensar entonces que la salvacion,ama v
alcanzada, permitiria comenzar a prescindir deitada del otro y de aquellas formas de

produccion e intervencion sobre el cuerpo que tedzalo lugar?

La légica neoliberal impregné la vida cotidiana oheertidumbre y consecuente
inestabilidad. La actitud pragmética opto por la&meel cuerpo y sus potencialidades como
imagen. El colapso del modelo de convertibilidad 2801 en Argentina exacerbé el
sentimiento de vulnerabilidad en un contexto desiale descomposicion social,
consumando el pasaje a un modelo centrado engiaémtacion socioespacial en donde las

imagenes de cuerpo marcaron también la distind&npor esto que, como refugio y

®Foucault, M.;La hermenéutica del sujetdrgentina, Editorial Altamira, p. 65.
" Ibid., p. 66.
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mecanismo de algun tipo de prestigio, sectoresnm@mores ingresos también optaron por
la inversion en el cuerpo como una -casi Unicatbilmkad de “salvarse”.

En palabras de Umberto Galimbértijos sujetos reaccionan frente al sentimiento de
impotencia que experimentan replegandose sobréssian y, ademas, en la imposibilidad
de reconocerse comunitariamente, terminan considera la sociedad misma en términos

instrumentales.

"1 Galimberti, UmbertoPsiqué e techne. L'uomo nel” eta della técnidtano, Feltrinelli, 1999.
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VIl . Exito

Siguiendo a Judith Butler, los sujetos reiterarsigecion a la norma, y esa recreacion les
permite, aun dentro del marco de la norma, el estson Si, en el marco de la logica

capitalista, el cuerpo les permite a las mujergmadad adquisitiva y acceder a mejores
condiciones de vida, ¢podriamos habilitar una fod®aesistencia como escamoteo?, a
sabiendas de que este tipo de resistencia nocdartas condiciones de las exigencias
discursivas.

Y pensemos, en el marco de una sociedad que etiquetpos y sujetos, y que sanciona
a los que no restituyen afirmativamente la normal sujeto para salir de su condicion de
exclusion incorpora aquello que justamente lo sefaino abyecto -por ejemplo, comienza
a embellecerse-, para salir de su abyeccion, izeeaha forma de empoderamiento a través
de su cuerpo ¢hablamos de sumisién? En términosl&mps? ;podria tratarse de una
sumision liberadora?

Como afirma Butlef? este tipo de resistencia no rearticula las coodés de las
exigencias discursivas.

Expresa la autora: “Obligado a buscar el recon@sitni de su propia existencia en
categorias, términos y nombres que no ha creadajetb busca los signos de su existencia
fuera de si, en un discurso que es al mismo tiatopanante e indiferente. Las categorias
sociales conllevan simultdneamente subordinaciéristencia™* Y agrega: “(...) cuando
la eleccion se vuelve imposible, el sujeto persiguesubordinacion como promesa de
existencia””

Ahora bien, el cuerpo es aquella fuerza que maénedose viva no es suprimible
totalmente. Los limites méas fuertes de la histegahan declarado al y en el cuerpo. La

corporalidad es un tejido donde es posible expetianey leer limites, significar reglas y

2 Bourdieu, PierreCosas dichasBuenos Aires, Gedisa, 1988.

3 Butler, J.;Mecanismos psiquicos del poder. Teorias sobrejecimn, Madrid, Ed. Catedra (Grupo Anaya
SA.), 2001.

4 Butler, J.;Mecanismos psiquicos del poder. Teorias sobrejecimn, Madrid, Ed. Catedra (Grupo Anaya
SA.), 2001, p. 31.

S Ibid., p. 31.
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limites. El cuerpo excede, desborda, resiste. Ned@uleducirse acabadamente de las

normas, ni ser transparentado en el lenguaje.

“En el recinto del cuerpo se despliegan simbdlicamelesafios sociales y culturalés”,
expresa David Le Breton.

Uno de los desafios de los 90, radicé en la pasaoilde verlo todo, y en la capacidad
de conexion. En el marco de la sociedad de cont puede ser visto, y a esa mirada es
preciso producirle imagenes. Como sefala Le Bre&dmiéndose a afirmaciones de Mary
Douglas: “El cuerpo metaforiza lo social. Lo sociataforiza el cuerpo®

Luego de la Primer Guerra Mundial, a medida quauger ingresa al mercado laboral,
comienzan a aparecer nuevos ideales de bellezaidgdo femenino. La delgadez fue uno
de ellos. A partir de entonces, multiples industromenzaron a enfocarse en el
embellecimiento de la imagen. Al tradicional disici@miento de los cuerpos en el trabajo
se le suma el de la nueva imagen corporal que siErbt@canzada. Como se ha mencionado
con anterioridad, el modo en que la mujer aparette #os demas revestird suma
importancia como signo de éxito en la vida. Baj@pariencia de autonomia y voluntad
del individuo sobre su cuerpo, el mercado promoveranodelo de cuerpo bello, joven y
sano al tiempo que estigmatizard otras corporatslagl cuerpo enfermo, inarmonico,
envejecido-. No los negara sino mas bien los udicamo abyectos, y a partir de la
promocion del terror de la abyeccidn se nutrira.

Le Bretor® subraya que hacia fines de los afio§ 80rgi6 un nuevo imaginario de
cuerpo en consonancia con el feminismo y la rev@tusexual, y el surgimiento de
terapias que estimulaban la dedicacion al cuerpaleBarrollo de la mujer habia sido
obturado por un orden represivo que habia queftrianar. La crisis de legitimidades y
puntos de referencia de la vida burguesa favomdaiépliegue y la atencién redoblada a la

corporalidad.

% Le Breton, D.La sociologia del cuerpduenos Aires, Editorial Nueva Vision, 1995, p. 73
7 hf
Ibid., p. 73.
8 e Breton, D.La sociologia del cuerpduenos Aires, Editorial Nueva Vision, 1995.
9 Cabe mencionar que los 50 son afios del culto citegréfico a la personalidad.
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Este repliegue y atencion redoblada al cuerpo geeciona Le Breton también se
registr6 en Argentina hacia la década de los 90uremarco de salida de la ultima
dictadura militar (1976/1983), crisis de legitimiddel Estado como asignador de recursos
0 en cuanto a su capacidad de gestion, exaltatgouliscursividades que trabajaban
fuertemente la idea de que lo privado era mejorés sficiente o que se constituia en la
clave del desarrollo y el crecimiento, resquebr&@gato de formas tradicionales de
movilidad social ascendente y procesos de exparnysa@mcentracion mediatica con fuerte

participacion de capital extranjero en el marcdadglobalizacion.

El periodo 1990/2010 como sensibilidad enfatizadasideracion del cuerpo como un
valor. Como apunta Le Breton: “El narcisismo modemuestra el efecto paradojico de
una distancia respecto de uno mismo, de un calcalosierte al sujeto en un operador que
hace de la existencia y del cuerpo una pantalle ejue ordena, de la mejor manera, los
signos. La libido narcisista encuentra los sigrarsades de la atencidon en uno mismo y se

apropia de ellos®

Durante la etapa, las posibilidades de éxito sentamea través de un tipo de
trascendencia en imagenes. Tanto imagenes qudaciren los medios de comunicacion
como imagenes construidas a partir de autopreseneacpara el ojo de la calle. Exito
implica fama, un tipo de reconocimiento espectacula

El capital erético, como mencionabamos en capitalderiores, se transforma en un
arma, un poder para posicionarse mejor en un mergad se disputa el reconocimiento
espectacular y que vuelve a la dramaturgia es@eoatidiano.

La busqueda de fama se vincula al anhelo de infidatay de omnipresencia.
Deslimitaciones propias de un dios. Siguiendoradj y en términos socraticos, amamos
para buscar la inmortalidad, puesto que es lo qefalta —postulado el amor como la
bdsqueda de un faltante-. Curiosamente, el movimide la vida pareciera debatirse entre

las busquedas de este faltante.

8 | e Breton, D.:Antropologia del cuerpo y modernidaBuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995, p.
166.
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Segln Lipovetsky? el narcisismo al tiempo que cumple la funcién despnalizacion,
normaliza el cuerpo. Funciona como operador destesaarizacion y estandarizacion. En
este sentido, lograr ser uno mismo exige normaémac‘El narcisismo surge de la
desercion generalizada de los valores y finalidadesales, provocada por el proceso de
personalizacion. Abandono de los grandes sistemasendtido e hiperinversion en el Yo
corren a la par: en sistemas de “rostro humanc fancionan por el placer, el bienestar, la
desestandarizacion, todo concurre a la promocia@ndadividualismo puro, dicho de otro
modo psi, liberado de los encuadres de masa, gadoen la valoracion generalizada del

sujeto”®?

Cabe aclarar, como sefiala Le Breton, que el nargisictual no estriba en la entrega a
la holgazaneria. “La paradoja reside en que indueevida social; traduce la ficcion de una
eleccidon personalizada, el sentimiento de una eao@ soberana cuando la imposicion del
ambiente social deja de ser percibido en tantgtal aun amplia el campo de influencia

hacia la esfera de lo mas intimo del sujéfo”.

El periodo 1990/2010 revela procesos que se cawmmiepor una necesidad de
preparacion y de produccién en lo privado para th@ageiblico, la tarea consiste en
producirsepara salir a la calle. Los sujetos se esculpehmisnos -se producen- de la
mano de la técnica para competir en el mercadagess encarnados. En el marco de la
sociedad de consumo, el discurso homogeneizadmmgaga con la narrativa del unicato y
del valor de la personalidad distinguida, en esit¢ido,consumir lo mismo te hace Unico
El éxito se funda en la posibilidad de distinguissgerando, eses destacarse. Pero la
curricula de gradacién esta preestablecida; salebmapa, distinguirse/distanciarse en ese
sentido es quedar fuera, y salirse del éxito. Ebés cuestion de grado en una trayectoria
propuesta, podriamos decir, para la mayoria. Ebéomo narrativa es un dispositivo

masificador y altamente excluyente sostenido gdgectivo.

8 Lipovetsky, G..La era del vacio. Ensayos sobre el individuo copiEé@neo Buenos Aires, Anagrama,
2003.

8 Ibid., p. 53.

8 e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidaBuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995, p616
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VIIl. La Potencia

Ademas, a mi me sucede lo que le pasa a quierfidosuna mordedura de vibora,
pues dicen que el que ha sufrido esto alguna@epiere decir como fue a nadie,
excepto a los que han sido mordidos también.
Alcibiades
Platdéfi, banquete

Desde Nietzsche podriamos pensar al cuerpo comoaj@anelodica y, remitiendonos a su
definiciéon, como una gran razén que hacé%o.

Pues bien, en el marco de un régimen ocular, ;guast puede hacer el ojo de una
melodia?, ¢qué toma la mirada de una melodia?,“gouiglos”, tonos detonarian el placer
visual? ¢ Podriamos aplicar el principio de resoiaasimpatica?

Contintia Nietzsche, el cuerpo es una pluralidaduwosolo sentido; una guerra y una paz;

un rebafio y un pastor. El cuerpo es una “estrusicil de muchas alma¥”.

La guerrera femenina. “Las mujeres reivindican etedho a la fuerza y van a los
gimnasios con aparatos. Al mismo tiempo que elpmudel hombre se ‘sexualiza’, el de la
mujer se hace mas musculoso. Los signos tradi@snale o masculino y femenino se

intercambian y alimentan el tema de lo andrégin® spiafirma cada vez mé%”.

Le Breton sefiala que el cuerpo de la mujer se eumlds musculoso, y que a través de
ese aspecto, resultante de practicas, es posiésen signo tradicional masculino hecho
carne de mujer como reivindicacion del derecho fadaza. Es posible. Podriamos pensar
gue la in-corporacion de ese modelo de cuerpceriemo atlético, fuerte, musculoso,
tonificado responde a la busqueda de in-corporarsemo masculino y de desposeer al
hombre del derecho a la fuerza como exclusividad.c&so de acordar con el autor,

podriamos interpretar que postular la hegemoniairdenodelo de cuerpo deportivo y

84Nietzsche, F.Asi hablaba ZaratustraMadrid, Ed. EDAF, 1998, p. 59.

8 Nietzsche, F.Mas alla del bien y del malArgentina, Centro Editor de Cultura, 2003, p. 30

8 e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidaBuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995, p.
156.
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competitivo para la mujer implica una forma de nuéieizacion, que responde al reclamo
del signo masculino afirmado como signo de podexl enerpo de la mujer.

Con respecto al caso del gimnasio con aparatogaeticular, mencionado por Le
Breton, podemos agregar que este centro de estidwlaorporal ofrece ademas otras
posibilidades: ejercitacion fisica sin exposici@ilejera y autonomia con respecto a las
inclemencias del tiempo, formas de socializacioteyseduccidén en la sala de practicas,
acceso al consumo de television, abonos mas atEesjbe los de un club, la opcién de
ejercitarse sentado o0 de sentarse luego de algepasiciones, y la eximicion a los
participantes de pericias o aptitudes excluyentds.gimnasio como tertulia puede
asemejarse a una discoteca. Si bien es ciertogyselieitada la forma y la potencia de un
cuerpo atlético como estética, no todos los practes que concurren al gimnasio lo hacen
exclusivamente como busqueda conciente de ciettagia.

Por otro lado, y en relacion a las practicas demsten general, pudiendo resultar
atractivas las nociones de competencia, dominioesebcuerpo, victoria y logro, como
rasgos a incorporar, por qué asimilarlas necesaritera la masculinidad. En este sentido,
por qué no pensar que dicha forma e imagen de gateasultan atractivas por las
posibilidades que traen aparejadas en cuanto @Va@gacion de asociaciones en la mirada
del otro, mas que comenzar a asimilar potencigrosinasculino. Por qué sentenciar que
implica necesariamente ir por un signo masculinof gQué no considerar que la
competencia atafie a la femineidad tanto como adscutinidad, por qué volver a la
potencia un rasgo exclusivo del hombre y a pasiradi asimilarlo como grado cero, y
afirmar que cuando las mujeres van por la poterarigoor un signo masculino.

El presente ensayo intenta despegar a la poteacggiho exclusivo de la masculinidad
gue la cristaliza en una forma Unica de represgmac que a partir de ella es capaz de
reconocer en lo femenino el robo de un signo. Lageres encuentran en el modelo de
cuerpo atlético, en su contorno, una imagen denpiateque imaginariamente funciona
como aptitud para la competencia. Como encuents@mpia en una maquina, y confian en
el proceso de tecnificacion. ¢Las deportistas buscaasculinizarse o buscan
primordialmente en el cuerpo aptitud para la coempaa? ¢O simplemente la alusion a las
deportistas no tiene lugar aqui dado que se tratanddelos, de las modelos? La

competencia reclama fuerza, entonces ¢reclama hmdgad?, ¢0 reclama aptitud? ¢La
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potencia, la fuerza, la aptitud son exclusividadscoéna y las deportistas mujeres
escamotean como forma de resistencia? ¢O la celtioaces a traves de las imagenes de
mujer musculosa se masculiniza cada vez mas? gtlaa a través de las imagenes de
mujer musculosa se tecnifica, maquiniza cada veg?mgD la cultura a través de la
musculacion se masculiniza, maquiniza y la femaei@s condenada a muerte por la
mujer?, ¢a la femineidad no le corresponde la pitesino la belleza como rasgo en este
estado de cosas “femenino” por excelencia? ¢O lguima le robo las potencias a la
masculinidad y femineidad? ¢No se tratard entodedsiscar la potencia y perfectibilidad
de una méaquina sefalada como verdadera ganadt@a@mpetencia? La maquina le roba

a la naturaleza las formas de su potencia, pefolt@ncia excede a la maquina.

La perfeccion como valor defiende cuerpos fuextasrpos para la guerra espectacular,
cuerpos en disputa, que se disputan la miradatdgl @erpos que pueden, que avanzan,
gue vencen, son cuerpos de batalla de un campo ateshde luz buscando
desesperadamente un enclave, una conformacionpjosdonde encarnar.

O como afirma el narrador deas particulas elementale$La posibilidad de vivir
empieza en la mirada del otfd"¢ la posibilidad de vivir empieza en la miradaated?, y

podriamos agregar: “La verdadera gloria, la gleridos medios de comunicaciéf”

8 Houellebecq, M.;Las particulas elementalgBaris, Flammarion, 1998, p. 68.
8 |bid., p. 75.
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IX. Aperturay Cierres

Liviandad, placer que no te cae pesado. Los 90 pyais opulente donde el yogur Light se
llama Ser. Busqueda de energia y armonia. Régiraecodvertibilidad e importaciones
Zen. Los lagos de Nordelta (2000). Y una frase deidCasan: “En el sexo, los argentinos

atrasan’®®

Hacia principios de los 90, irrumpe en la escendiatiea desde las pasarelas un modelo
de cuerpo esbelto, en algunos casos ultradelgal#oajta estatura. Este modelo de cuerpo
femenino, hacia mediados de la década, comienzaaeesar el rasgo de delgadez
habilitando progresivamente la irrupcién de otrerpo caracterizado por la voluptuosidad
y la anatomia curvilinea.

Hacia 1995, las modelos, asi llamadas, comenzalsan motivo de polémica dada su
delgadez. Sin embargo, continuaban representanadmalo inmaculado de cuerpo bello
hegemanico.

La cuestion se fue inflando, y los medios de cocasion vinculaban modelos y
modelo de anorexia inexorablemente. El acento, m#s nada, estaba dado en la
posibilidad y el peligro de imitacion de esas ama&s sobre las cuales los medios
postulaban como ua priori el dejar de comer. Los ejes del debate enfatizamanla
incitacion al rechazo al alimento que las modelodign llegar a generar en niflas y
adolescentes. Y asi coparon la escena especiglma®logos, psiquiatras, sociélogos,
médicos clinicos, nutricionistas) y centros teraigés basados en el control exhaustivo y
la vigilancia disciplinaria sobre el cuerpo anocéxiY “proliferaron” los casos, etc.

En suma, la exacerbacion de una condicién del modkieldelgadez- en conflictividad
con el otro requisito que consiste en la saludhaa por estigmatizarlas asociandolas a la
enfermedad. Aquello que las habia hecho entraraghor lapasadade limite terminaba
expulsandolas. Hacia fines de los 90, la modeladdigada era cuestionada y considerada

un mal ejemplo para las niflas y adolescentes, damose presumia que toda nifia

89 y/éase Anexo. Revist@ente 5/3/02, n°® 1911, Ed. Atlantida, Buenos Aires.
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potencialmente deseaba ser modelo, y que ademdasanarexia respondia

fundamentalmente, apuesrclusivamentaina causa estetica.

Como sefialdbamos, hacia mediados de la décad&laarente a los delgados que se
exhibian cerrados, se reafirmaron los cuerpos gumeocstraban abiertos -en la clausura que
impone el espesor de una imagen-.

Los cuerpos que se “abrian” establecieron la preemaia de la alusion fati¥a(basada
en el contacto). Escenificaban fuerza y una amedagarante. Estos cuerpos actuaban
“hambre” de otro. Convocantes. Jugaban la promesglater y exponian una forma de
goce delsi mismo Provocaban a partir de la autoerotizacion, akjacamo una estrategia
de provocacion sustentada en la autorreferencihliBlatos cuerpos en imagenes o estas
imagenes de cuerpo ya incorporaban las formasicadifs del juego erdtico. Los cuerpos

de la escena podrian ser descriptos como exubgraetesuales, “salvajes artificializados”.

Retomando las tomas hacia la pasarela, el cuepgod@lgado era del orden de la praxis
de las damas de hierro que se arrogaban el demcloterre y a exhibir la huida.
Rigidizado, desconectado, mirada hacia “mas allAito. Desgrasado. Maquillado. No
postulaba vinculo. No invitaba. Pasaba. Se alinhantambién de la mirada, y, segun los
especialistas, por ella dejaba de comer. Averdivormtacto y a la lubricidad. Cuerpo de la
asepsia. Caminaba cerrado. “Disimulaba” protulzaan No exponia agujeros, parecia
perforarse por dentro. Algunos tuvieron éxito, steg han atrincherado para clausurar el
mundo, rechazando el cuerpo del mundo y la propiaec En este viaje de pérdida del
sentido han clausurado.

Ambos, no obstante, compitieron y solicitaron ekedho a la provocacion a través de la
aceptacion o el rechazo

Los 90 fueron afios de apertura y de cierre. Cueruos se expusieron abiertos,
cerrados, apertura del mercado, cierre de la industcional y privatizaciones de servicios
publicos como una forma de cierre del Estado, apera la red global, consumo

privatizado, apertura al cosmos con conciencia @ancierres diversos de posibilidades

% | a funcion fatica del discurso consiste en unan@sa de contactdyo contigo” o “yo para ti”. Como
afirma Jesus Gonzélez Requena, la funcion fatfoanma tan sélo de un contacto insistente como @mbit
especular.
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para los sectores populares, apertura como expadsifas industrias dietética, cosmética,
farmacoldgica, quirdrgica, gimnastica, erotica, gnacultivo de soja.

La sociedad organiza sus movimientos en relaci@arametros para el rechazo y la
aceptacion. El imaginario articula sus resorteslaerbisqueda de gratificacion. Las
tecnologias del disimulo confortan tiempos en las @l dolor le ha sido sustraido un
sentido enaltecedor. Negado el consuelo y la rpeosa “méas alla”, el sufrimiento hoy, y
podriamos apostar para las dos décadas que anieesden sin sentido, no sirve para
nada. Las sensibilidad de los 90/10 construyo sri® salvacion y de armonia, en suma,
anheld la felicidad pero la reclamaba desesperautanpara su “aqui y ahora”. En medio
de tanta urgencia, el sostenimiento de un proysete@rigia como prueba insoportable
aunque a la vez devolvia razones para continuararin proyecto también resultaba
intolerable. Algin esquema podria salvar. Salvesencgpueda.
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X. Pornotéchne

Presentado un “Todo es posible”, también lo esitada total -aunque como horizonte de
expectativas-. ¢Qué busca? La experiencia de opjetm la experiencia de lo real, la
experiencia de la verdad, de que es En su dimensién total, la experiencia de Dios.

Paraddjicamente, el modelo psicético no puedenazr la totalidad.

La imagen de cuerpo femenino hegeménico sugierevitacion a la “mirada total” sin
desnudarse del todo, y trabajaelgénesisa la vez que toma en préstamo recursos del
género pornografico. Juega, como mecanismo decairaccon lo que no se ve y se funda
en lo que oculta. La cultura de consumo enfatizenéggineria sexual.

El mercado estd mas interesado en producir deseoequproducir belleza, y la
interpelacion al consumo se funda en la interpéfaaivolverse deseable. La cultura asocio
deseo y belleza, y lo que mueve la compra es elodesr el deseo. El consumidor espera
gue el producto le permita suscitar deseo.

El periodo 1990/2010, y tomando como ejemplo lpadale la revist&ente exhibe un
proceso de pornificacién de las imagenes, en cuantaestras de capacidad performativa
sexual y de “disponibilidad”. Podriamos decir, ¢u@ornografia continta la tapa Gente
pero hiperacelerando los plazos.

Intentemos pensar el proceso desde la observaeidioudcault: “(...) encontrareis una
nueva inversion que no se presenta ya bajo la folen@ontrol — represion, sino bajo la de
control —estimulacién: jponte desnudo pero sé delyehermoso!®*

Ten sexo, pero goza al maximo y despliega maximdingento... y si no sucede, simula
al maximo. Gozar como imperativo. En términos deaB#, si el superyo freudiano exigia

la renuncia pulsional, el superyo contemporanegeegoce.

En términos de Foucault, la sexualidad es un ptodwasitivo del poder y no el efecto

de una represion por parte de éste: “¢Como respehdmder? Por medio de una

1 Foucault, M. Microfisica del poderMadrid, Ediciones de La Piqueta, 1979, p. 105.
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explotacion econdémica (y quizas ideoldgica) de ratizacion, desde los productos de

bronceado hasta las peliculas porng?..”.

Asi como con respecto a otros casos, el géneroogafico debid reposicionarse.
Repensarse ante la amenaza de una posible muértglapor transformaciones en el
orden del pudor. Sin embargo, lo que aun se reseparnografia, con respecto a aquellos
préstamos que mencionabamos con anterioridad aradita abolicion de la evocacion y de
la alusion -y en este sentido podriamos postulaipande ruptura erdtica- como también
en el desarrollo de una curva que eleva progresnge aunque de forma acelerada un
nivel de tensién carente de situaciones desecailibs que se sirve del uso del cuerpo
como protagonista, pero que antes que ofrecer nagesé capacidad performativa sexual
“pone en acto” esas aptitudes.

El porno construye sentido a partir de la utilipacde la sinécdoque hiperbolizada y de
la prohibicién del anticlimax en la diégesis. Ladisignificacion de la parte la convierte en
un todo en la imagen. En la pornografia hay maquhsainculo es riesgo y puede llevarse
puesto al sexo. Se trata de conectores en ausncianflicto. El género entonces recrea el

caso excepcional de la tension sin lucha. Los gootistas no se disputan nada. Se dan.

Segun Franco Berardi: “El porno, en general, tienevinculo con el ritual: cuando la
relacion entre cuerpos se vuelve dificil, embarazeemo sucede en la experiencia de la
primera generacion post-alfa, el ritual toma elalugel placer y el porno se vuelve
repeticién de un acto de visién que no alcanzabgetivo emocional®. En este sentido,
afirma: “En la infésfera saturada prolifera la esijp@®n consumista del cuerpo. El acto
visual esta separado del contacto, y el contattoss=parado de la emocion. La basqueda
compulsiva de una descarga emocional pone en mavimia repetitividad del acto de
vision. Internet, como lugar de una replicacioninitd, es el lugar ideal de la

pornografia™*

92 |
Ibid.,p. 105.
% Berardi, F.;Generacién post alfa. Patologias e imaginarios esemiocapitalismoBuenos Aires,
Tinta y limén, 2007, p. 207.
% Ibid., p.207.
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A partir de los 90, el desarrollo tecnoldgico y fpscesos de globalizacion a la vez que
fortalecieron la embestida del ciudadano por elsoonidor, volvieron a los medios de
comunicacion caja de resonancia de transformaciculagales de rango mundial.
Tendencia al Pole Dance. El baile del cafio geneskémica pero también es una nueva
disciplina fashion que suma fanéticas del fitng¥#tulo secundariolpara Ti (08/06/07, n°
44295°

Tendencias: destape femenino. Tiendas cool queeneadiculos erdticos, reuniones de
tupper sex entre amigas, el baile del cafo y dpstlance en reemplazo de la gym
tradicional. ¢Ahora las mujeres se animan mék®ulo secundarioPara Ti (22/02/08, n°
4466Y°

Destape femenino.

Juguetes sexuales en tiendas de decoracion, p=ic(XX, lenceria erética, talleres de
seduccion, clases de sexo, baile del cafio y stdpe. En este nuevo milenio, las mujeres
se animan a dejar de lado culpas y prejuicios sadreexo y se apropian de universos que

hasta ahora estaban permitidos a los hombres. ¢ Modaeva sexualidad?

El titular que antecede pertenece a una nota gasque las ventas se duplicaron desde
2006 en lo referente a lenceria erotica, juguetesaes, y cine XXX. Incluso, se menciona
alli, que no se registran variaciones de cantidadligntes en cuanto a hombres y mujeres,
quiénes con anterioridad compraban por delivergiahal 2006 acuden personalmente al
local. Segun lo expresado, el target femenino gdisimo y atraviesa clases sociales. En
cuanto a la edad, la franja de mayor consumo gsidase extiende desde los 25 a los 45
afios, pero ofrece variaciones hacia abajo y hacibaa El entrevistado por la revista,
iniciado en el rubro desde 2004, hacia el 2008derfio de siete locales en la ciudad de
Buenos Aires.

% véase imagen en p. 58.

% \éase imagen en p. 58.

9 véase AnexoPara Ti, 22/02/08, n° 4466. Recuperado desitie://www.parati.com.ar/lo-
nuevo/actualidad/destape-femenino
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Otra de las novedades sefaladas remite al TupgeelSsual consiste en una reunion en la
gue en vez de cosméticos o cacerolas se vendest@sgsexuales; la pionera en el negocio
(desde 2005) en Argentina es una mujer. Segunttavéstada, la demanda los supero. Si
bien el segmento de publico se despliega desd®laslos 70 afios, la franja entre 35 y 50
revela preponderancia, de nivel socioecondmico onalio, amas de casa y profesionales,
y de todos los estados civiles. En palabras destmledora, se trata de entender al sexo
como algo bueno, sano y divertido, y desde estarllms juguetes pasan a ser algo
cotidiano.

La nota también hace referencia a la primera esalelsexo en Buenos Aires, la cual,
hacia el 2006, dictaba clases de strip-tease yc#de masturbacion. Seg@ara Ti, estos
talleres de seduccion desbordan. Segun la creadola escuela, existe una necesidad de
ser seductoras todo el tiempo y una obligaciénaterstécnicas para todo. El fenémeno,
aclara, se relaciona mas con una moda ligada aboom que con una verdadera revolucion

femenina.

Ahora bien, ¢acaso el mercado y la moda, al monwmnt@iraer consumidores no se valen
de la liberacion femenina como slogan?, ¢0 a Eashan a sincerarse en términos de “no
crea que se trata de la liberacion sexual, pongasemoda, péngase de moda™?, o en
definitiva, ¢la liberacion como slogan tienen meimportancia y magnetismo que la

interpelacion a ponerse a la modgongase de modeaesulta mas potente como slogan y

bien vale la frase por sobre la otra (“liberacién”)

La entrevistada también afirma que la mayor paetdad mujeres consume este tipo de
servicios para decique sabeny que ademas creen que si aprenden todo soboessgx

parejas no las van a dejar o engafar.
Con respecto al Pole Dance, o baile del cafo,entir@vistada pdPara Tisefala que no es

lo mismo que una mujer le diga a un hombre quetipea@erobics que le diga que toma

clases de cafio.
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Acorde a lo expresado, la busqueda de performativigxual tiene como intencion la
captura y la seguridad. Pues bien, asi como laogoafia sirvio de pedagdgica, expuso e
incorporé a la escena juguetes y demas recursaasi ycomo el mercado utiliza la
pornificacion como estrategia, los sectores medinsontraron y buscaron en estas
producciones/productos pistas que se volvieronraspas para canalizar el miedo y la
frustracion. Identificaron también en esa propueéstanercado un modo a partir del cual
ganar seguridad, estando a la moda. En el fondos gsoductos y la adaptacion de
performatividades del porno significaron una pdsiad mas al momento de “asegurarse”,
asegurar la pareja, reavivar la pasion. Adaptasia®t porno y adopciones de juguetes y

pedagogias eroticas contygué Porno téchne

Saliendo del formato de pareja, mas estable, logestros sexuales en el marco de esta
sensibilidad, se acompafan -fundamentalmente delsdmaginario de las mujeres- del
fantasma de la instrumentalidad y la estafa. Alge gno le gana o le saca al otro, algo que
uno da y pierde, y que no pierde si el otro dewelntencion y promesa de continuidad.
Pidiéndole un permiso a Bataille para la deformaci@erca del erotismo como blsqueda

de la continuidad perdidg, podriamos agregar, expectativa de garantianrRgensa
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XI.  Consumo

El periodo 1990/2010, expone en términos de Precfach modelo de produccién
“farmacopornografico”. Y resulta pertinente agregguwe utiliza la predictibilidad como
motor para el consumo. Indicaciones para el comdmatiiempo Express. La obediencia al

plan. Gimnastica y turismo.

Condzcase a si misma a través de nuestra encidmpeara TF°

TapasPara Ti febrero de 2008

(Del 1 al 7/02 n° 4463Body summer plan. Dieta + gy,

Titulo secundarioViolencia doméstica. La reciente secuencia de grése&ontra mujeres
cometidos por sus propias parejas puso al descttbien problema global que afecta a
todos los niveles sociales. Claves para reconoaetyar y denunciar antes de que sea

tarde.

(Del 8 al 14/2 n°® 4464)}oréscopo del amor. Como serd tu vida amorosa €82Para
tener en cuenta: con qué signos sos compatiblemésldos tipgdel zodiaco para ser mas

atractiva. Especial San Valentfi

(Del 15 al 21/02, n° 446%}irugias estéticas. Todo lo que debés saber. ColiGaciones,
beneficios, precios, consejos y precauciones. Umuagpara que te saques las dudas
Titular secundario de primer ordeéfendencia peligrosa: abuso de psicofarmacos. E 19,
% de los argentinos de 12 a 65 afios toma ansiofiticel 20% de ellos lo hace sin receta.
En capital se triplico la ingesta del psicofarmat® moda.

Titular secundario de segundo ordBfayas, sierras, estancias delta... Titular securaar

de tercer orden: Novedad de EEUU: el labial quelgdea®

% En Fernandez Porta, EI§®0$. La superproduccion de los afectdsagrama. Barcelona, 2010, p. 33
(Preciado, B.; manifiesto contra-sexual. Madrige€ Prima. 2002)

% véase Anexo. PromocidPara TienRevista Gent@2/1/70, n° 235, Ed. Atlantida, Buenos Aires.

190 5e selecciond la produccion del mes de febrerafite2008 como ejemplo. Dada la reiteracion, germi
generalizaciones

101y/¢ase imagen en p. 54.

192/¢ase imagen en p.56.
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(Del 22 al 28/02, n° 446@;strategias anti. Manchas. Belleza. Productos yatraentos
para combatir las manchas que provocan el solpgasb del tiempo.

Titulo secundario de primer ordefendencias ¢ Destape femenitt§?

(Del 26/2 al 6/3, n° 4467) Cambios Express. Transformaciones en 30 minutos.
Tratamientos de belleza no invasivos -para la cgrauerpo- que muestran resultados

inmediatos®®

Cabe incorporar aqui dos ejemplos mas:

Para Ti(9/2002, n® 4182)oréscopo del corazon

Seccién Relacioneshoréscopo del amor. Datos para atrapar al hombreaid evitar
peleas con tu pareja 0 sacarte de encima a un catalipesado. Los astros te ayudan a
encontrar al amor>®

Para Ti(9/08. n® 4495JAsi cambié mi cuerpo”. Mujeres reales dan su t@sinio.

Como cambié mi cuerpto .) Trasel cuerpo excedldo también habia vidas que pedian

llliﬁl.:,_unl
ﬁ Hl.'nwh\k-. Ia \‘.Irv

a‘aﬁc-uaﬂu_-mm’v o) i

peres gue balamn entre 15y mscm___.

En referencia a la pa5|on por la apariencia qumhuestras de performatividad del cuerpo

para el logro de seguridad, cabe sefalar lo expoegsor Le Breton: “(...) |
ambiguedades heredadas de los siglos XVI y XMistiladas por Vesalio (1543) y por

103/¢ase imagen en p. 54.
104y/¢ase imagen en p. 58.
105\/¢ase imagen en p. 58.
106\/¢ase imagen en p. 56.
197 http://www.parati.com.ar
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Descartes (1637) no ha sido abandonadas. El mallellista persiste y acompafia a la
“liberacién del cuerpo®®®

Apropidandonos del entrecomillado propuesto por tetd@h, no hay tal liberacién, debido a
gue el cuerpo continda siendo motivo de preocupaeiorelacion a las valoraciones que
puedan devolver los otros. Podemos agregar: “Lo mprelura es la division entre el
hombre y su cuerpo. Hoy a través de estas pragtidasestos discursos, el cuerpo deja de
representar el lugar del error o el borrador que duze corregir como lo vimos con la
técnica. No se trata mas deelasomatosi¢la caida en el cuerpo) sino de la posibilidad del
cuerpo, de la carne, de una via de salvacion. Egaso como en el otro, una misma
disyuncion opone, implicitamente, engdarsona lo que corresponde al cuerpo y lo que
corresponde a lo inaprehensible del hombf&”.

Sin embargo, ¢.el cuerpo deja de representar el dey@rror que hay que corregir? No.

¢ Se trata de habilitar en la posibilidad del cuenpa via de salvacion? Si, y a través de su

tecnificacion.

A partir de la segunda guerra mundial y los afioseb(cuerpo es dispuesto como
alteridad a cultivar mediante una bateria de cdso®tcirugias y tratamientos estéticos. El
modelaje se volvié un negocio. El rostfb espacio que condensa los valores mas altos,
junto al sexo, segun Le Bretdh son los lugares mas investidos.

Las formas desarrolladas “a la buena de dios” ganapunto de la encarnacion yerran,
es por eso que la Técnica es recibida como sinesgieranzadora e interviene, o el
mercado produce la dificultad o imperfeccion quégaba solucionar. “(...) cuanto mas
irreales son las formas, menos claramente est@asup la verdad animal, a la verdad
fisiologica del cuerpo humano, y mejor respondda anagen bastante extendida de la
mujer deseablé®?.

198 | e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidaBuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995, p.
151
9bid., p. 152

10 4 promocién del rostro se impone a fines de ladBdadia. Es el tiempo del surgimiento de la moda.
11| e Breton, DiLa Sociologia del cuerpduenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995.
112 Bataille, George<El erotismoMadrid, Taurus, 1998, p.108.
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En la cuerda floja, el alma como céarcel del cuegsoielve hacia “el cuerpo como cércel
del alma”, y define la decision de compra y de réet@cion corporal que se erige como
transformacion para el bienestar y salida de Ildades de angustia generados por el
rechazo social. Céarcel o liberacion. Sin embar@@yraxis corporal excede y no se acaba en
esto.

Con respecto a lo que el periodo de referencieerahei por reconocimiento -jy
reconocimiento en los medios!, recordahds particulas..de Houellebecq- y su correlato

de valor, el cuerpo mejorado promete algo.

Retomando a Le Breton, “En los dos platillos dedianza estan el cuerpo despreciado
y destituido por la tecno-ciencia y el cuerpo mimae la sociedad de consuntd®.
Un solo platillo. Diriamos, el cuerpo exigido pa bkociedad de consumo exige la
produccién de algun tipo de desprecio. El mecanigipera, primero, sefialando el
fenémeno como problema -produccién de problemasegundo lugar, el mercado salva a
través de la interpelacion a la plena responsaldilitel individuo, el sujeto se salva a través
del mercado que lo ayuda a solucionar sus problgnaesalguna manera le indica: “Esto

es amar tu cuerpo, no te autocastigues, querete”.

Como sefala Le Breton: “El dualismo moderno nod#vcruelmente al alma (o al
espiritu) y al cuerpo, es mas insélito, mas indetexdo, avanza disfrazado, atemperado
bajo distintas formas, todas basadas en una vigi@hdel hombre. Lugar del gozo o del
desprecio, el cuerpo es, en esta vision del mysetgjbido como algo distinto del hombre.

El dualismo contemporaneo distingue al hombre d=usgpo™*

13| e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernida8iuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995, p.152
114 |1
Ibid., p. 152.
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Xll. La Gran Raz6n

En palabras de Le Breton: “El imaginario contempera subordina el cuerpo a la
voluntad®™®. Sin embargo, el amo puede parecer esclavo, yefisa. Entendemos aqui
voluntad como “conciencia”, “alma”, espiritu, pedia razon a la que se refiere Nietzsche

Un buen cuerpo alimenta la voluntad, no la depribehecho, una de las propuestas es
la de comenzar por el cuerpo al momento de gamguridad —en casos de voluntad
embotada y errante-. Como sefialdbamos en capénotesores, la autoestima se sustenta
en la vanidad.

La técnica se erige como la figura de salvaciétredna relacion cuerpo y voluntad. La
triada se ha confirmado. ¢La salvacién entonceper antes que a través del cuerpo, a
través de la técnica? A través del cuerpo tecnificala medicalizacion de la vida, a partir
de un malestar tratado con psicofarmacos. De ttmtasas, el cuerpo excede, es lo que

desborda.

El cuerpo es aquella gran razén de la que hablabtzgdhe que ha creado como
instrumento de su voluntad a la pequeia razépedmeina razén dice yo, pero la gran
razén hace yo, sélo que el espiritu, la pequefianrapierra convencernos de que es fin de
toda cosa. “Hay més razén en tu cuerpo que en jior sebiduria®'®
Ahora bien, podriamos pensar que esta pequefia smz@ivida que fue creada, que es
instrumento de la gran razén, e intenta hacer areersubordina al cuerpo. O ser& que el
cuerpo, en su gran sistema de razon, retomande@tasiihe, le dice a la pequefa razon:
“iExperimenta dolores!, y el yo sufre y decide nfris mas. Y para este fin debe pensar”, o
le dice, “jexperimenta alegrias! Entonces el yoeg®cija y suefia en seguir regocijandose

con frecuencia, y para este fin tiene debe petidar”

151 e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidadueva Visién, Buenos Aires, 1995, p.156.
18 Njetzsche, F.Asi hablaba Zaratustraviadrid, Ed. EDAF, 1998, p. 60.
17 1bid., p. 60.
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Como sea que fuere, la relacién no es simple,ndilk&@ y menos lineal. El cuerpo no se
moldea tan a gusto, o no resulta en un fruto taogo. Incluso sucede que si bien, como
dijimos en reiteradas ocasiones, el modelo de oubggemodnico promete capacidad
adquisitiva, mas concretamente incremento de daggtandmico, lo cierto es que a todos
los que lo han in-corporado no se les ha cumplido gpmpleto esta promesa y han
resultado estafados, aunque seguramente si haemiectado en capacidad de atraer

miradas, lo cual, para esta sensibilidad, no ea posa.

Podriamos pensar también, retomando lo antediak|ayjlucha - hay disciplina, hay
poder, sujecion y angustia- no se debate entrepaugrvoluntad, sino entre fuerzas
contradictorias de la voluntad a través del cugppoo realizar un corte por aca, redundaria
en un analisis instrumental a la vez que descarnado
“Ni la dialéctica (como ldgica de la contradiccidm)la semiotica (como estructura de la
comunicacién) sabian dar cuenta de la inteligiddiéhtrinseca de los enfrentamientt$”.
Segun Foucault, la primera esquiva la realidad az@sosa y abierta reduciéndola, y la
segunda, el caracter violento suavizandolo bajorfaa apacible y platénica del lenguaje y

del dialogo.

18 Egucault, M. Microfisica del poder“Verdad y Poder”, Madrid, Ediciones de La Piqué&@80, p. 179

98



XIlll. La carne de la norma

Los cuerpos ganan sentido socialmente.

Los cuerpos no son evidentes pero demandan sdiegisio dignos de la vista. La
seduccion integra el calculo. Criterios vueltos asipiones de salud, vigor, vitalidad,
juventud, belleza y fuerza inscriben en los cuerpascas de identidad y de diferenciacion,
a la vez que funcionan entrenando nuestros senpdos percibir esas marcas. Las
posibilidades de la sexualidad, las formas de efprdeseos y placeres son socialmente
establecidas. Como remarca Norbert Elias, tanteidgiienza como el pudor -entre otros
sentimientos y emociones- son una construcciorakoci

En términos de Bourdield? el cuerpo es materializacién del gusto de clasleyando
gue el gusto remite a una construccion social. Apar ejemplo, es reconocer en el plano
libidinal y en el cuerpo del otro nuestro pasadoiadoy nuestras aspiraciones sociales
expectativas incorporadas-.

De este modo, la clase social se constituye emactorf determinante en cuanto a la
construccion de afinidad con respecto a otros elegroceso de eleccion de pareja; por
supuesto, la relacion aqui eshozada no se intarpretérminos lineales sino que reviste
una forma compleja a través de mediaciones, cemfficesignificaciones. En ningin caso
se sostiene, por tanto, una perspectiva mecanigduccionista.

Pues bien, asi como el capital erético -presionadio la renovacion constante- es
convertible en poder social y econdmico, y de esaera se vincula a ideales de dicha y
seguridad, o seguridad para la dicha, también cgiana importancia su consideracion al
momento de la compatibilidad vincular. ParafraseaadBourdieu, puede que amar sea
buscar la concrecion de aspiraciones sociales enegpo del otroPero el amor es mas

fuerte...

Sigmund Freud expresd que la humanidad ha trocelitidad por seguridad. Cada
biografia podra resolver si el capital erético fue carta, una fuente de poder, y no una

trampa.

19 llouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cipital Buenos Aires, Katz Editores, 2007.
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Retomando la nocién de gusto, hay una preguntaseueitera en las tapas de las revistas
Gente ¢Rubias o morochas®/01, n® 1885; 11/02, n° 1948) ;Los argentinos las
prefieren rubias o morochag?21/05, n° 2106)

il .
E I
; GENTING

AS PREFIER o () RUB
RUBIAS
UKL

G

4 2 Gente(29/11/05, n° 2106)

El verano es de las rubias. Es el furor entre lagares. Los coiffeurs aseguran que un 70
por ciento de sus clientas se tifien de rubio. Habés platinadas famosas y opinan los
hombres. El por qué de un fendmeno rubio en un gamsle la mayoria nace morocha.

Gente(08/02/96, n° 15945*

“A las mujeres nos gustan los hombres, pero siEssibAndrea FrigerioGente(15/06/04,

n° 2030j%2

“Los hombres quieren tener de donde agarrarseatherine Fulop e Ingrid Grudke.

Los cuerpos mas exuberantes del pais
Gente(28/10/03, n°® 1997)

120y/gase imagen p. 49.
121yéase imagen en p. 46.
122y/éase Anexo. Revista Gente, 15/06/04, n° 203
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Los 90, y mas fuertemente acentuado hacia el 28@@bieron la opulencia como un
rasgo para el cuerpo de tapa, el sector ganadee chedia también revistid de un tipo de
fastuosidad su estilo de vida, tramo la versiotaemedida de lo posible. La frase “pizza

con champagne” resulta iluminadora como una diotagrafias de época.

La in-corporacion modulada de los canones de lzelbenstituye un aspecto relevante
en el proceso de construccion de identidad. Elstegidel “aspecto” es una dimension
constitutiva de dicha construccion. Los 90/2010 i a la belleza como criterio
estructurante fundamental en el proceso de comrsbrucle identidad, especialmente para
las mujeres.

La belleza —vinculada al placer o negada su capdail@ engendrar deseo, como dice
Simone de Beauvoir- se vincula a lmgerpos que importarPensando que, para la época,
los cuerpos no importan del mismo modo.

Judith Butler entiende a los cuerpos como la cictipcion repetida y violenta de la
inteligibilidad cultural. “(...) el sujeto se cortsiye a través de la fuerza de la exclusion y
la abyeccion, una fuerza que produce un exteriostitativo del sujeto, un exterior abyecto
que, después de todo, es ‘interior’ al sujeto camgropio repudio fundacional®® Las
mismas repeticiones de la norma que debe realerar g@vitar devenir cuerpo abyecto le
sirven para subvertir aunque provisoriamente sulic@n de sometimiento. Es decir, la
incorporacion del canon de belleza -reiteraciofadeorma- permite a las mujeres a la vez
gue alejarse de la posibilidad de rechazo socizéd®Er a mejores condiciones de vida o
incrementar formas de capital. De esta maneraaapartir de la sujecion a la norma es
posible una forma de escamoteo, y de obtencion @stajas en condiciones de
sometimiento.

En este sentido, entendiendo a la performativideomo ese poder reiterativo del
discurso -reiteracion de una norma-, que a ladv@mula las convenciones, para producir
fendbmenos que regula e impone, la materialidad alerpo no puede concebirse

independientemente de la materialidad de la nosgaladora que califica al cuerpo. No

123 Butler, J.;:Cuerpos que importarBuenos Aires, Ed. Paidés, 2002, p. 20.
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hay sujeto previo a sus construcciones. ContinlieBULa construccion no es un acto
anico ni un proceso causal iniciado por un sujetgug culmina en una serie de efectos
fijados. La construccion no solo se realiza eneghpo Sino que es en si misma un proceso
temporal que opera a través de la reiteracion dmas3’?* Hablamos entonces de una
actuacion reiterada que se hace poder.

Parafraseando a Butlecomo un efecto sedimentado de una practica reiterabd
ritual,*?® la belleza -o la forma de lo bello- adquiere swfeaturalizado. El sujeto es
lugar de reiteracion de las condiciones del posiarembargo, el poder al ser asumido no
se reproduce de manera mecéanica y, de hecho, parede una direccion distinta. Expresa
Butlert?® que la potencia del sujeto desborda al poder gumbilita, en este sentido, los
propositos del poder y de la potencia no siemgsaltan coincidentes.

Esta ambivalencia habilitaspacios ocasionales en los que pueden parodiarse,
reelaborarse y resignificarse esas normas aniquitag’?’ El cuerpo, segln la autora, es
lo que desborda o se resiste.

Transpolando la pregurfd efectuada por Butler en relacion s¢xq podriamos
reformularla cuestionandonos en qué medida es llazbeuna produccion obligada, un
efecto forzado que fija los limites de lo que akzafa categoria de cuerpo que importa,

regulando los términos por los que se confirma analidez de los cuerpos.

Foucault concibe al cuerpo como lugar de investidie las relaciones de poder. Esta
operacion produce los sujetos y los sujeta — Id@caoen un lugar - en y a través de las
relaciones de poder que obran como su principimdtivo. El poder forma, mantiene y
regula los cuerpos. Esta sujecidon, sin embargoesn@d6lo subordinacion sino también
afirmacion y mantenimiento. En este sentido, elgpgatoduce discursos, como “el deseo

sexual” e induce al placer.

12%Butler, J.;Cuerpos que importarBuenos Aires, Ed. Paidds, 2002, p. 29

1251bid., p. 29.

126 Bytler, J.:Mecanismos psiquicos del poder. Teorias sobrej&cim Madrid, Ed. Catedra (Grupo Anaya
SA), 2001

127 Butler, J.;.Cuerpos que importarBuenos Aires, Ed. Paidés, 2002, p. 184.

128 ; En qué medida es el “sexo” una produccién obdigad efecto forzado que fija los limites de lo que
alcanza la categoria de cuerpo, regulando los ésrpor los que se confirma o no la validez delespos?
Butler, J.;Cuerpos que importarBuenos Aires, Ed. Paidés, 2002, p. 49
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En su analisis, Butler apunta que para Foucaultuerpo no es una materialidad
independiente investida por relaciones de podeeriexes a él. En tanto que indica
investidura y designa cierto efecto — disimuladel pbder, la materialidad se vuelve el
poder en sus efectos constitutivos -una producqié® no puede constituirse como un
movimiento unilateral de causa a efecto-. El podleme una dimension productiva y
formativa, se establece en y a través de sus efeekios efectos son las acciones
disimuladas del poder mismo. La materialidad sestituye contingentemente a través del

discurso.

Concebir la belleza como un imperativo en la sadede consumo implica afirmar que
un sujeto es interpelado y producido por dicha m@or@l tiempo que circula cierta
“democratizacion de la belleza” son ocluidas lasnés de escape del mercado valiéndose
de las incomodidades de una fuga — al menos imaginale la norma o del discurso
hegemanico.

Estos cuerpos “que importan” reiteran la normanedlelo de cuerpo hegemonico, y esta
repeticion resulta funcional a un proceso de nhracon fundado en el olvido de la
arbitrariedad del canon (a medida que se repiteofma, su origen -en tanto produccion
historica- retrocede). Este proceso conlleva eela subordinacion y existencia, impone
temor y ofrece reconocimiento. Pero, expresa ButRaresto que la ley debe repetirse para
continuar siendo una ley autorizada, la ley reimgdi perpetuamente la posibilidad de su
propio fracaso®® ocasién discursiva para la resistencia, la resignificacién y
autosubversion potencial de esa ley, en términddeault.

Indica Foucault: “Es preciso en principio descantaa tesis muy extendida segun la cual el
poder en nuestras sociedades burguesas y cap#dtabria negado la realidad del cuerpo
en provecho del alma, de la conciencia, de laidi@él En efecto, nada es mas material,

maés fisico, mas corporal que el ejercicio del pod&t’

129 gytler, J.;:Cuerpos que importarBuenos Aires, Ed. Paidés, 2002, p. 164.
130 Egucault, M. Microfisica del poderLas ediciones de la Piqueta, Madrid, 1979, p.105
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Valga la intervencion, acordando con Franco Ref@t cuerpo no puede ser
simplemente el lugar de una inscripcion histériatitzal, un espacio a descifrar,
deconstruir y construir simbélicamente. Ni siquier@oder puede tantd®’

Cabe sefalar aqui un problema fundamental expresattbadvertencia de Foucault en
cuanto a que la nocion de represion resulta inalecpara dar cuenta de la productividad
del poder. “Si el poder no fuera mas que represivop hiciera nunca otra cosa que decir
no, ¢pensais realmente que se le obedeceria? Lbageeque el poder agarre, que se le
acepte, es simplemente que no pesa solamente awenfuerza que dice no, sino que de
hecho la atraviesa, produce cosas, induce plamrenafsaber, produce discursos; es preciso
considerarlo como una red productiva que atravieda el cuerpo social mas que como
una instancia negativa que tiene como funcién meipri**2
Cuerpo y poder parecen entramarse en una mismécpentemos, por mera esperanza,

repensar la tragedia: la subsuncion del placet pader...en un poder que disé

131 Rella, F.;En los confines del cuerpBuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 2004, p619
132 Foucault, M. Microfisica del poder“Verdad y Poder”, Madrid, Ediciones de La Piqué@80, p.182
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XIV. Progreso-60-90

Tras la Segunda Guerra mundial, la traicion deljonaeniento continuo del progreso” y el
holocausto, ¢cOmo experimentar y pensar el cuerpg®e patrones de uso del cuerpo
serian jaqueados?, ¢cudles promovidos?, ¢cémo rpenskelleza?, ¢como podria
reconfigurarse la sensibilidad del hombre comotsu@e deseo?, y ¢qué horizonte de
erotismo posible podria habilitarse? ¢Desde ddépdetanto, podrian reconstituirse las

expectativas de anulacién del sufrimiento?

Recalca Eva lllouzgue hacia ladécada del 60 y mas profundamente hacia el 70, en
Estados Unidosla psicologia como narrativa terapéutica y el fesniw propugnaron
reconocimiento de derechos, libertad sexual y esdbracion a la vez que cooperaron en

el proceso de volver discusion publica lo privadtn palabras de la autora, “el
entrelazamiento de terapia y feminismo produjo asto proceso de racionalizacion de las
relaciones intimas**® reforzado por la puesta en circulacién de esti@egmocionales,
psicolégicas y fisicas de transformacion del yo.

En medio de un ambiente de expansion del consumoeypoco a poco comenzaria a
saturarse por la circulacion de imagenes mediatetasierpo se erige como un territorio a
explorar a la vez que un lugar de bienestar.

Hacia la década del 60, la sociedad argentina empetd un proceso de modernizacion,
en el que se evidenciaron nuevos habitos de consweteztrodomeésticos y automéviles-,
los usos y las costumbres se transformaron, ebrsgitenil se volvia protagonista, y el rol
de la mujer cambiaba, en parte como consecuencsal eeayor presencia en el mercado
laboral y la posibilidad de nuevos métodos antieptivos.

A partir de mediados de los 70, la instalacion aedictadura militar se inclind a
“reestablecer el orden”, y la apertura permitida &l consumo. Hasta ese momento, nunca

antes se habian comprado tantos electrodomégticossajes para viajar al exterior.

133

73.

lllouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cégital Buenos Aires, Katz Editores, 2007, p.
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Los 80 fueron los afios de la recuperacién de laodeamia y, luego de un tiempo de
represion, el cuerpo se impuso como lugar de regstagde uno mismo, espiritu ya
esbozado en lo 60 aunque mas fuertemente en atiaglés. La reconquista evocd una
libertad perdida con anterioridad. Los 90 modurtatiaa forma.

El periodo menemista de la década del 90 imphctnbdernizacion a toda costa, es
decir, a costa de todo. La interpelacion al pragrgsie ya contaba con certificaciones de
fracaso, estuvo fuertemente vinculada al cuerptgneida como mejoramiento continuo
gue doblegaba el deterioro corporal propio del psdiempo.

Los sectores medios -y altos- inclinados a prioriza“forma” y la buena salud, y
preocupados pomoverseante la falta de actividad fisica en el ejercipifesional,
comenzaron a experimentar al cuerpo como un teaittel que habia que ocuparse. En el
marco de un contexto en el que el Estado regulatmh®neficio de los mas poderosos, el
repliegue frente al resquebrajamiento de lo soalalia el espacio para la (auto)

modelacién

El sujeto ha pergefiado una trayectoria hacia ebJagstalado en un refugio de doble
valencia, manso y susceptible a la maleabilidaterees “positivo”-, caprichoso y rebelde
-entonces reinstalado en la sombra-.

El cuerpo, significante de status social, funci@eao un posicionamiento para la
inclusion o la exclusion. Postulado como proyectsca, a la vez, la inclusion en el
proyecto del otro. “Cada sujeto, en su universaqral, y seguin su posicion social, debe
arreglarselas con la constelacion de signos geev&n el mercado de bienes de consumo,

los medios de comunicacion, la publicid&d"afirma Le Breton.

La corporalidad es la experiencia de oscilaciorreetds esferas privada y publica,
provista de mascaras. La zona de tension entrgieRp@ e imagen juega como un espacio
habilitante a la introyeccién del consumo. El ceecprregido de la mano de una logica de
artificialidad que trabaja el limite es un lugarghstion tensionado entre normalizacion y
personalizacion, estandarizacion y singularizaciGada uno sigue el impulso de su juego

interno como el ejercicio de una libertad cuandorealidad, se pliega a las conminaciones

134 Le Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidadueva Visién, Buenos Aires, 1995, p.164.
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de un campo social cuyo impacto sobre si mismootese. Lo que diferencia a este
narcisismo del otro, el tradicional, (...) es québadel valor rige su funcionamiento. Es un
narcisismo dirigido -comprueba J. Baudrillard-, wnaltacion dirigida y funcional de la
belleza como valor y como intercambio de sigrds”.

El mercado trabaja sobre la tentacion vuelta ndadsi Ofrece soportes plasticos y
“materialidad” ceros y unasbajo la forma de abolicion del conflicto. El g¢apsmo, al
tiempo que promueve la incorporacion de todos tapap sociales al mercado, se sostiene

y reproduce mediante la legitimacion de las diviss sociales.

En palabras de Galimberti, hoy la técnica poneoahlire frente a un mundo que se
presenta como ilimitada manipulabilidad. EI amleedéel hombre hoy es la técnica, y la

naturaleza, un retazo.

135 e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidadueva Visién, Buenos Aires, 1995, p.166.
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XV. La salud es bella

El cuerpo es un cosmos.

Hacia mediados de la década del 2000 en Argeréirampresa cosmétidove® lanzaba

al mercado la campafia “Por la Belleza Real”. Lgpesta, basada en los resultados de una
investigacion realizada por la firma, impact6 es edios de comunicacion locales. Asi
como el tema se instalo en la agenda mediaticavadrde la cobertura y retroalimentacion
entre distintos medios, la Web se erigi6 como @spaAmdamental para amplificar la

campaiia.

Los spots en formato audiovisual trabajaban sabidda de que las mujeres se sentian
feas o no lo suficientemente linda5, explotaban el concepto de artificialidad e
intervencion sobre el cuerpd® abordaban la cuestién de la influencia de logestipos en
la infancia e instaban a las madres a hablar asthias “antes de que otros lo hag&i?”,
haciendo referencia al bombardeo de publicidadesuladas a las industrias cosmética,
quirurgica, dietética. La marca se comprometia res@® a colaborar en el proceso de
concientizacion, y se autoadjudicaba una mision dnitaria: la recuperacion de una
belleza Unica, auténtica y real, y la liberacion lde proximas generaciones de los
estereotipos de belleza.

La campafnaDove por La Autoestima y por La Belleza Real girabatemo a la
percepcion de la belleza. Tomaba como nucleo pradtieo la percepcion de belleza
distorsionada, y trabajaba sobre esa zona de dgadliento o discrepancia entre la
autopercepcion en cuanto al caudal de bellezargspuesta que devuelve la mirada del
otro. No es de extrafiar que nuestra percepcion de lepelesté distorsionadd’ (Dove
Belleza Real. Evolucior2006)

138 Dove es la marca de una linea de productos deduwipersonal (jabones, antitranspirantes, cremas
corporales, productos para el cabello) pertenexiaiid empresa multinacional Unilever

137 Filosofia Dove. Dove cuidado redkecuperado desdétp://www.dove.com.ar

138 E| corto trabaja la transformacion de una mujeal't en supermodel@ove. Belleza ReaEvolucién
2006. Por DoveArgentina a travéswew.youtube.com

139Dove. Belleza Real. Ataqu2007. Por DoveArgentina a travésvaew.youtube.com

14%Dove. Belleza ReaEvolucién 2006. Por DoveArgentina a travéswadew.youtube.com
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Los mensajes utilizaban la reconciliacion como argnto bajo la forma de que las
mujeres pacifiquen la relacion con su cuerpo, gmsiismas, con su genuina belleza.

Por otro lado, también cuestionaba el ideal deadiglg ubicando al cuerpo escudlido y
podriamos apostar visiblemente artificializado Elugar de la fealdad o el rechaZodove
cambia el cuerpo de lugar, pero no disuelve latdim@. En suma, no libera al cuerpo de
su clasificacion por la belleza. Aprueba cuerpogsiesaprueba otros, utilizando los
argumentos de la salud y del cuerpo natural dado.

Una de las imagenes, en formato gréfico que cirenl&ia publica, a través de la cual
Dovecomenzo a hacer circular su propuesta, mostraipagaupo de mujeres sonrientes, de
distintas edades y pesos corporales, en ropadnt&in embargo, los cuerpos escudlidos o
notablemente artificializados no participaban de ebrazo colectivo.

La diversidad como argumento negaba cuerpos. lazetomo criterio de valoracion
no resultaba cuestionada, sino que incorporaba ectralidades. Simplemente, lo que se
hacia con respecto al eje fealdad/belleza era eardsi cuerpos de lugar. Y a la fealdad, se
la escenificaba preponderantemente asimilandolaferreedad. Por tanto, el eje que se
reinstala se presenta en términos belleza/enfeneda

Los cuerpos hacia el pasado considerados “impegéeganan la columna de los bellos,
y los que buscaron la perfeccion -en general coidstra partir de la idea de delgadez e
intervencion estético quirdrgica- pasan al grupdadtealdad/enfermedad. Asi se juega la

campafa por la belleza real.

Doveinsiste en la idea de autenticidad y valentiastaia su publico a liberar a la proxima
generacion de los estereotipos de belleza. Ser miemo entonces equivale

inexorablemente a ser valiente. Al llamado a |zmtitidad se le suma el del coraje. ¢ Las

141 Campafia por La belleza Real. 2005. Recuperade tiétgd/www.dove.com.ar
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nifias, adolescentes y mujedbilesestan excluidas de ser ellas mismas?, ¢0 la ialent
solo se juega en el mostrarse?
Dove entonces se compromete a ayudar a las mujerescalig su potencial de belleza
reafirmando la belleza como criterio s6lo que cormargen méas amplio o reformado, y a
partir del limite que significa la enfermedad.
Hacia el 2006, la empresa creo la Fundacion pakati@estima, “que pretende actuar como
agente de cambio para inspirar y educar a las ssugm una definicion mas amplia de la
belleza"*? en este sentido, reafirmando un rol pedagégicoméaca creé programas
educacionales y de construccion de la autoestima.
En su pagina Web presenta una guia para madrgasebaisada en consejd3.Alli se
postula que para lograr la sensacion y la autopei@e de belleza es preciso tener y
acrecentar autoconfianza.
Hacia 2010, la estrategia revisti6 el nombre “Maeimio Dove por la autoestima para
celebrar la belleza real”. La campafa por La BallRBeal se habia iniciado en 2004. Los
spots invitaban a los espectadores a juzgar algesr@s y votar en la Web. Las preguntas
eran del tipo: ¢Con arrugas o maravillosas? Lacigglacuerpo/juicio no se trastoca,
simplemente las valoraciones positivas cambiamgay|

En sintesis, en la diversidad como argumento, teeautualizacion de la belleza como
capital no esté puesta en duda, sélo que revigie obmponentes. El discurso publicitario
refuerza las narrativas de éxito, reconocimientendstar, singularidad y unicato.

El recurso a la “humanizacion” de las relaciones ka propia imagen y con los otros
reintroduce la cercania frente a la distancia pragla por una autopercepcion de belleza
distorsionada. Ese espacio en el que acontecdeli@miia, la distancia y el desafecto es

remedado/trabajado pbDiove Belleza Real.

Dove Mision: Imagina un mundo donde la belleza es una fuenteotianza. No de

ansiedad**

142 Recuperado desdrtp://www.dove.com.ar
143Recuperado desdetp://www.dove.com.ar
144 Recuperado desdrtp://www.dove.com.ar
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¢Por qué la belleza deberia darnos confianza?, sugeéeria con la confianza en caso de
no llegar a descubrir el potencial de belleza quada uno nos ha sido dado?

Valoremos nuestro cuerg®
Item II: Aunque veamos modelos de belleza inalcanzableserel@stas, recordemos que
estas imagenes estan retocadas digitalmente y ésjids de ser el retrato de una mujer

real

Como mencionabamos, la belleza como criterio deryabmo criterio estructurante de la
subjetividad no estd puesta en cuestion. Solo dueamon es presentado como mMAas
inclusivo y pluralista. Hay las no bellas, cristalias en la imagen de cuerpo anoréxico y
artificializado. Son no bellas porque violentaranaspecto requisito para la inclusion en el
canon reformado pddove se excedieron en practicas poniendo en riesgoitelio de
salud, y se alejaron de la belleza “real”, y den@stinera, cayendo en exceso, resultaron
expulsadas de la columna, validando negativamérm@nen de belleza construido a partir
de lo real y auténtico.

El objetivo de “democratizacion de la belleza” dgdr a la construccion de un cuerpo
abyecto. La belleza como valor es reforzada e caml autodescubrimiento pero dentro de
lo que “hay”, de lo dado, en un marco con margemés amplios que habilita una
abyeccion, el cuerpo enfermo sostenido en la olidasi.

El valor esta dado por la escasez, decia Hakimppseer lo que los otros no tienen. Si
ahora, “todas somos bellas”, la belleza como doitge distincion muere, muere la belleza.
Pero esta la enferma, en este caso “la salvadRegtesentando la voluntad de autocontrol
o descontrol de una voluntad que se vuelve cohttar®n. Segun Foucault, efistoria de
la sexualidagd “el cuidado del yo, presentado en metaforas maédide salud,
paradgjicamente alentd la visibon de un yo “enfermecesitado de correccion y
transformacion**°
Dovetrabaja sobre la estrategia de la belleza comericritle valor ampliado, mas flexible,

inclusivo y pluralista. El pluralismo se restringgando el discurso de la salud es vulnerado

15 Guia para madres e hijas. Recuperado detsp#/www.dove.com.amp. 8.
148 En lllouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cagital Buenos Aires, Katz Editores,
2007, p.121. Foucault, MHistoria de la sexualidad: La inquietud de ¥bl. Ill, México, Siglo XXI, 1987.
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El pluralismo como estrategia publicitaria, la dsidad como argumento, la pluralidad
como argumento encuentra el limite en el cuerpsarm. El enfermo es el abyecto. El
anoréxico no es bello.

Acorde aDove todas somos bellas. Todas no. Todas las “sapnass@mos bellas.

La cultura construye cuerpos que no habran de aseptPostula las imagenes del
rechazo. Su forma es despreciadora. Algunos cuehpmsanos y no humanos se
desprecian. Se deprecian para luego pertrechaales. Walor y cuerpo, solidamente, se
asocian. Marcas en el cuerpo, producidas por pegcl lenguajes, que al ser valoradas se
vuelven referencia. La exaltacion del cuerpo ball@ cuenta de la investidura del cuerpo

por el poder.
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XVI. Cuerpo no. Formas de destructividad de época.

Un aspecto fundamental de la ascension es quaeiarado
se libera gradualmente de su dependencia detiaéor
El enamorado de Aristéfanes ama instalado en el @zar.
En primer lugar, podria no encontrar jamas a surttad;
pero, incluso si la basqueda tuviese éxito,
su amado podria rechazarlo, abandonarle o morir.
El mismo podria dejar de amar a su pareja o slftormento de los celos.
Por afiadidura, a menudo sucederia que sus pasiones
lo distraerian de sus otros planes,
apartandolo del bien.
Sin embargo, el filésofo se encuentra libre d@soestos males.
Su amor contemplativo a toda la belleza
no entrafia riesgo de pérdida, rechazo o frusmacio
Los discursos y pensamientos estan siempre bagtnoudominio
en mucho mayor grado que nuestras relacionesmaesoy fisicas con individuos concretos.
En fin, aunque un ejemplar de belleza mundangpdesaca o nos rehuya,
el mar ilimitado no se desvanece: apenas se degatit la pérdida de una gota.
Martha Nussbauma fragilidad del bien.

Fortupatica en la tragedia y la filosofia griega

La década del 90 conectdé desarrollo tecnoldgicaaastormacion corporal y a la
posibilidad de salirse del cuerpo. El cuerpo arnioéwisibiliza la salida del mundo
descorporeizandose. La Web se sustenta en unadaitan en donde el cuerpo permanece
fuera de la red. El entorno virtual se conforma daoAgenes de cuerpo, y sugiere la
posibilidad de descarnarse o fugarse de la coigachl

Bataille"*” expresa que la pasién nos adentra en el sufrimjargsto que es la bisqueda
de un imposible y una promesa ilusoria, la de latinaidad de dos seres discontinuos.
Sufrimos nuestro aislamiento en la individualidégtdntinua. La asuncién desesperanzada

de la discontinuidad reclama la salvacion por iea. Y podriamos agregar, la asuncion

147 Bataille, George<El erotismg Madrid, Taurus, 1998.
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desesperanzada de la discontinuidad reclama lacsatvpor la revolucion digital aun en

un entorno en donde el significado de presenciestorna.

Segun Freud: “El hombre ha llegado a ser, por asirld, un dios con protesis:
bastante magnifico cuando se coloca todos susetdsf pero éstos no crecen de su cuerpo
y a veces aln le procuran muchos sinsabdfé&slo obstante, contindia Freud, “tampoco el
hombre de hoy se siente feliz en su semejanza twst.H° El sujeto de falta de certeza

cambio felicidad por seguridad pero tampoco lathabi

El ciberespacio ofrece realidad sin carne. Se ttatan juego con la carne perdida. La
experiencia social se acumula y despliega en ajpousg la experiencia social permite
lapsos de descarnalidad.

Como menciondbamos en capitulos anteriores, laddéggnemista articulé el lema
“todo es posible”, pues bien, por tanto y a patéreste momento, todo puede ser visto.
Todo es posible, entonces todo puede modificarsetityno de tren bala. Hacia mediados
de los 90, Internet entraba en auge, y preparalb@rreino para las redes sociales de la
década siguiente.

Podriamos preguntarnos, en este contexto, ¢ adgéicetipo de nostalgia con respecto a
lo perdurable? ¢O lo perdurable sélo se manifiestao aceleracion ininterrumpida de
flujo? Lo perdurable es el cambio permanente.tkasologias son de aceleracion para el
retraso del limite o de pasada del limite. Trabajare el confin para hacerlo desaparecer.
Segun Lipovetsky, el cambio se convierte en reglgldcer, y la novedad es fuente de

valor. El Fast séx’ se impone al strip-tease.

En los 90, el entusiasmo por el cambio se revelel euerpo, transformaciones en la
carne, por un lado, y preparacion para formas tgaocion textual descorporeizada en la
Red, por otro. lllouz sefiala que “el proceso daldstimiento del yo como asunto publico

y emocional encuentra su expresion mas fuerte acitwlogia de Internet, una tecnologia

18 Freud, S.El malestar en la culturaBuenos Aires, Alianza Editorial, 1992, p. 35.

“Ibid., p. 35.

150 5egun Lipovetsky, el porno es una erética derfeeiiatez y de la renovacion repetitiva, es el déip
sSexo.
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gue presupone y pone en acto un yo emocional miyplide hecho, incluso logra que el yo
emocional puablico preceda a las interacciones gasa las constituya’™*

Internet, en este sentido, es un lugar de reorgeidiz del yo, y en palabras de lllouz, se
presenta como una tecnologia descorporeizadorgerugte un tipo interaccion por fuera
de las limitaciones corporales, en un entorno equellas imagenes de cuerpo y la belleza
tienen preponderancia y compiten. “(...), al igualegbuena parte de la corriente
psicoldgica, Internet contribuye a una textualiagadie la subjetividad, (...), es decir, a un
modo de autoaprehension en el que el yo se extamalobjetiva a través de medios
visuales de representacion y lenguafé’Por tanto, el yo se construye descomponiéndolo
en categorias de gustos y de personalidad, y estecicniento puede preceder a la
presencia fisica y a la corporizacion de las imigomes romanticas. En palabras de lllouz,
Internet “hace que la gente se trate a si mismby demas como categorias linguisticas, y
considere el concepto abstracto como si fueradl.te® “Internet resucita con safia el viejo
dualismo cartesiano entre mente y cuerpo, (...). Teng/o en Internet es tener oogito

cartesiano (...)**

Hacia fines de los 90, la sociedad estable com@ad$éano existe mas. Y para un vasto
sector de ciudadanos, no todo era posible. Laueysg ocultaba suavizada bajo “todas las
posibilidades” se sacaba la mascara. Cabe desthdato, de que a pesar de la crisis del
2001, las cirugias estéticas se duplicaron engredotores altos y medios altos.

La crisis habia puesto de manifiesto un fuerteaecha la clase politica, y la idea de
nacién, como colectivo de pertenencia, ademasestaala por el proceso globalizador, se
habia resquebrajado. No paraddjicamente, pocos @gggmIeS comenzo a reafirmarse la
posibilidad de des-pertenecer a través de los emsdg liberacion del cuerpo en la
revolucion digital. Entiéndase aqui “liberacion dakrpo” en términos de liberarse de él.

Las posibilidades estaban fuera de la nacion, gt entorno digital.

151

19.
152 |bid.; p. 170.
53 bid.; p. 178.
54 bid.; p. 174.

Illouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cépital Buenos Aires, Katz Editores, 2007, p.
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Haciendo referencia a lo trabajado en capitulosrames y en parrafos precedentes,
tanto el modelo de cuerpo hegemonico como la paeibtas formas descorporeizantes del
entorno virtual dan cuenta de un proceso semejintascripcion del cuerpo en el orden
del ideal, en el entorno de la abstraccion.

Las practicas, representaciones e imagenes deocs@npexpresiones tanto del malestar
social y la crisis de relaciones, como de los athde una época. Implosion de tiempo,
espacio y realidad. El ser se da en la revolucigitatly el cuerpo en la estructura de una

red es el agujero.

La Red introduce una restructuracion en la queuetpo juega como lo sélido desde
fuera y en la inmersion permite la expresion deyanmdultiple que suspende ciertos
recursos corporales. Expresa Zizek: “Dentro desestardenadas, la nocion, propia de los
idedlogos del ciberespacio, del Sujeto que sediblerla atadura a su cuerpo natural, esto
es, que se convierte en una entidad virtual qua i@ una encarnacion contingente y
temporal a otra, puede presentarse como la red@izdmal cientifico-tecnoldgica del
suefio gnostico del Sujeto que escapa a la decadgfecinercia de la realidad material. Es
decir, acaso no es la nocion de cuerpo “etéreo”’pgaiemos recrear en la realidad virtual
para nosotros mismos, el viejo suefio gnoéstico delerpo astral” inmaterial hecho

realidad?**°

El ciberespacio nos promete despegarnos de lo iomgnalcanzar asi un estado de
“liberacion” o abandono de lo corporal, provistes aro ‘tuerpo”, un cuerpo etéreo. La
fragmentacién como principio posmoderno organizdreteso.

La anorexid>® como proyecto de abolicién del cuerpo que buseadrse de él a través
de su autodevoracion, reviste también como cafatitar una experiencia de
desmaterializacion sélo que in situ e in- corpordtlacuerpo anoréxico y la revolucion
digital presionan constantemente sobre el limltérate es la carne, e intentan traspasarlo

cada vez. Curiosamente, estas experiencias refeefesion por las imagenes de cuerpo.

155 7i7ek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadladrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 44
156 En la cristiandad, el sacrificio pasé por la pemiia corporal. La Edad Media oscil6 entre cuaregma
carnaval, entre abstinencia y gula.
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Las imagenes de cuerpo y de estilo de vida perndigmular el cuerpo tanto como la
experiencia vivida. A través de la Red, el yodmipresentarse publicamente a partir de un
trabajo de disefio de imagenes que podria devolkagtmiendo “lo que quiere ser”, “cOmo
quiere verse”, “qué quiere comunicar”. La constidicae unperfil, tratado como artesania
y manualidad digital, compensa aquello que puedpeseibido como insuficiente o aun no
satisfactorio. Sin embargo, alin en registros difee la imagen devuelve una
compensacion y posibilita una experimentacion alresde posicionamientos deseados.
La construccidon de imagenes permite “sortear” mavamente la ambivalencia, hibridez y
densidad de lo real restituyendo especularmentgaonemtes, digitalizando expectativas,
neutralizando visualmente frustraciones. La imageade comunicar lo que un sujeto
guiere ser o cOmo quiere verse, y de esa maneperigite -aunque bajo codificacién en
ceros y unos-, a modo de simulacsey y verse Por ejemplo, retomando a lllouz, los
sujetos al presentase por medio de fotografiasepu@dnerse en posicion de quienes
trabajan en la industria de la belleza como modelbgandose, de este modo, en un lugar
en el que la imagen de cuerpo, siendo fuente pahde valor econémico y social, los hace
competir con otros. Las agencias de modelos serside books de fotografias para
seleccionar a sus empleados, Internet permite fsteacion delbook permanente, a
bajisimo costo monetario, con posibilidades de fizadion y retoque digital cotidiano,
para la interaccion virtual de todos los dias. @@rmmodo, Facebook, por ejemplo, genera
un efecto reparador para aquellas biografias quéesen o podrian verse imposibilitadas
de aparecer en los medios de comunicacion, tates ttelevision y la grafica.

La pulsién escopica, que nos impulsa a mirar, estitativa del ser humano. Los
usuarios de Facebook, continuando la ejemplificgogicuentran alli un espacio para la
expresion y la militancia, publican imagenes ace@edmo quisieran reconfigurarse en la
mirada -propia y del otro- creando un personapual le trasladan lo que les gustaria ser o
expresar.

La Red es la creacion de un mundo paralelo queitged®acorarse, y dado el correr del
tiempo, el sujeto ya tiene una doble vida. La etdigldraso a la inmaterialidad reclama, no

obstante, la erética y el contacto corporal, qresrsgen como un freno a la fantasiosa
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imaginacién de vivir exclusivamente en cyberredy ed un contexto que parece no ofrecer

un futuro mejor.
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XVII. Deseo

“La imagen de la mujer deseable, la primera enesmeay seria insulsa -no provocaria el

deseo- si no anunciase, 0 no revelase, al mismptieun aspecto animal secreto, mas
gravemente sugestivo. La belleza de la mujer désaaloincia sus verglienzas; justamente,
sus partes pilosas, sus partes animales. El ingtistribe en nosotros el deseo de esas
partes. Pero, mas alla del instinto sexual, elalesg&tico responde a otros componentes. La
belleza negadora de la animalidad, que despiertlesgo, lleva, en la exasperacion del

deseo, a la exaltacién de las partes animafés”.

Geordgzaille,El erotismo

“Siempre ha habido entre la prostitucion y el aria gradacion incierta, porque, de manera
equivoca, se asocian belleza y voluptuosidad; etade no es la Belleza la que engendra el
deseo; pero la teoria platonica del amor proponadchitas justificaciones a la

lubricidad” °®

Simone de BeauoMgl segundo sexo

El cuerpo puede ser visto desde todas partes aummua desde todas a la misma vez, y
aun asi no ser develado. ¢Qué es la desnudez2ifpbde niega palabras al lenguaje, le
teje la trampa, le trama un secreto. Soberanoternsesatido. La mirada puede encontrarse
con sombras que no se dejan transparentar. Corcdenitente, la saturacion de luz

antecede la ceguera. El oculocentrismo hiperluraiegcun ojo hipertrofiado que encuentra
obstéculos en el aspecto inasible y enigméticaesto. La vulnerabilidad es el espacio del

secreto.

157 Bataille, G.;El erotismg Madrid, Taurus, 1998, p. 108.
158 De Beauvoir, S.; El segundo sexo. La experiensida, Buenos Aires, Ediciones Siglo Veinte, 1987,
p.349.
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Sefiala Foucault: “Cierto que -Platon vuelve a etlo frecuencia- no podria haber deseo
sin privacion, sin carencia de la cosa deseadan yngzcla por consiguiente de cierto
sufrimiento; pero el apetito, explica en Eilebo, sdlo puede provocarse con la

59 En la reflexion

representacion, la imagen o el recuerdo de lo queldcer (...)
platonica sobre el amor, el verdadero objeto detdes la verdad.

Por tanto, podriamos pensar aqui al deseo comai@neg produccion de imagen,
recuerdo o representacion, y no reducirlo a cazei@ipensar que el deseo es produccion
en presencia de la cosa deseada como imagen,de@uszpresentacion.

Indica Lacan, el deseo sexual se inicia por laztuete la prohibicion. El deseo esta
proscrito del goce mediante la marca de la leyddsSeo persigue la fantasia imposible de
recuperar el placer pleno anterior al advenimieletta ley.

Sin embargo, explica Berardi retomando a Deleuad&yattari, el concepto de deseo no
puede ser reducido a una lectura en clave “re@ésiv a una relacién dialéctica con la
carencia y la ley. “Los procesos de subjetivaciaitiea y politica tienen que fundarse
sobre el deseo como creacién y no como carencikeupe y Guattari nos permiten
comprender que la represion no es mas que unagquiogedel deseo. El deseo no es
manifestacién de una estructura sino la posibilidedrear mil estructura$®® Entre ellas,
las que sirven de dispositivos de represion.

Berardi, en la entrevista que le realiza el Colecituaciones -publicada al inicio de
Generacion post alfalibro al que haciamos referencia-, reconociendaac ambigliedad
tanto en el trabajo de Deleuze y Guattari comol sy propio, aclara que el deseo no es
una fuerza sino un campo en el que se desarrol&speso entrecruzamiento entre fuerzas
conflictivas, un “campo psiquico sobre el que sengp continuamente flujos imaginarios,
ideolégicos e intereses econémicd$’El campo del deseo, apunta Berardi, “es lo central

en la historia, porque sobre este campo se mez#asiiperponen, entran en conflicto las

159 Foucault, M. Historia de la sexualidad.Zl uso de los placereBuenos Aires, Siglo Veintiuno Editores,
2011, p. 47.

150 Berardi, F.;Generacion post alfa. Patologias e imaginarios keseeniocapitalismoBuenos AiresTinta y
limén, 2007, p. 215.

%1 1bid., p .20.
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fuerzas decisivas en la formacion de la mente tieéecpor lo tanto la direccion

predominante del proceso soci&i®.

Retomando a Zizek, el “budismo occidental” ofrecedos y practicas contra la tension
de la dindmica capitalista, armonizando deseo Yy ipterior, complejamente “dejarse
llevar” y renunciar al empefio de mantener bajorobi que pasa coexiste con una forma
de control del deseo. Aplicandolo al caso argentilolegado judeocristiano se ve
amenazado por el pensamiento New Age, el cual ns8pierdijk®®, se esta estableciendo
como la ideologia hegemonica del capitalismo glolgal palabras de Zizek, Weber
escribiria La ética taoista y el espiritu del capitalismo gloh&i*

En el mundo contemporaneo, la sensacion de inskeglidevuelve al hombre hacia si
mismo. Las certezas se han ido, como alguna veditses occidentales, y el refugio
material e imaginario es una articulacion carnaaificada que busca desesperadamente
una opcién, una posibilidad, para ser vista, recilag para poder vivir.

Pienso luego existo, deseo entonces quiero goagryisible entonces existo y puedo
gozar. Cero y unos, existo. Pienso fundarme emdigyar.

La pregunta por la felicidad fue esencial en ebisniento de la ética en Grecia. En
filosofia griega clasica hay tres posturas: sdr fe$ autorrealizarse, alcanzar las metas
propias de un ser humano (postura defendida pstieies, en cierto sentido también por
Platon, si bien el horizonte de la felicidad seeadbia vida después de la muerte); ser feliz
es ser autosuficiente; ser feliz es experimentraplintelectual y fisico, y conseguir evitar
el sufrimiento.

Para el periodo 1990/2010, las posibilidades deidall se sostuvieron en parte
importante en la busqueda de seguridad, esta UkEn@olvi6 uno de los bienes mas
preciados como clave para la felicidad, al punt@sienilar felicidad a seguridad, o a una
forma de felicidagosibleen el marco del contexto dado.

Como explica Freud, los hombres aspiran a la @iti es decir, intentan evitar el dolor

y el displacer, y buscan experimentar intensasasenses placenteras. La felicidad, indica

152 |pid., p. 21.
183 Sloterdijk, PeterEurotaoismoBarcelona, Seix-Barral, 2001.
164 7izek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadadrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 21.
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Freud!®® entendida como problema de la economia libidieataba individuo, surge de la
satisfaccion de necesidades acumuladas que harzadlaun elevado nivel de tension, por
tanto, solo puede darse como fendmeno episodicoaigtamiento voluntario como
alejamiento de los demas, el ataque contra laalaha y su sometimiento a la voluntad
del hombre, la intoxicacion para evitar la percépcde estimulos desagradables, la
posibilidad de escape de la realidad, y el refegiain mundo propio que ofrezca mejores
condiciones, corresponden todos a métodos parar @lisufrimiento. Freud reconoce que
la felicidad puede ser buscada en el goce de lazbelaccesible a nuestros sentidos o
juicios, sin embargo aclara que el psicoanalidis pdede indicar su derivacion del &mbito

de las sensaciones sexuales.

El periodo 1990/2010 se revistio de metaforas naadhs por la posibilidad de la
Autoayuda y el anhelo de felicidad. En un contedéo afirmacion del reconocimiento
mediético, de la creencia en su legitimidad y erugnza simbodlica mas que en ninguna
otra forma del reconocer, la década del yo adndtidormato how tq self help do it
yourself y just do it entramando de este modo la nocién de intimidad @dto a la

apariencia.

En los afios 90, la literatura de autoayuda cir@diiosamente en la Argentina. A
medida que iniciaban los 2000, la industria delnt@mete a ti mismo”, “expresa tus
emociones”, “el poder esta dentro de ti” y de lasipilidad infinita” -sin determinaciones
de clase ni inscripcion histérica- a partir deniencion individual no solo que ya estaba en
marcha sino que a través de una red de asociacamés un gran espacio de mercado.
Florecian por entonces los centros de practicaoda,ymeditacion, las potencialidades del
Feng Shui, la aromaterapia, la danzaterapia oddabiza, entre otros. Lo cierto es que
aquello que fundamentalmente se circunscribigegrtitira comenzé a promover la apertura

de espacios para la practica corporal. Tanto lakrels como las técnicas de visualizacién

185 Seguin Freud, el amor sexual, como una de las foemaue el amor se manifiesta, nos proporciona la
experiencia placentera mas poderosa al tiempo guelrica mas a riesgo de sufrir. Perder el objesiad®
implica desamparo e infelicidad. Y que si biendedignio de ser felices que nos impone el prindijgi
placer es irrealizable, no por ello se deben —piusglen- abandonar los esfuerzos por acercarse a su
realizacion
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ya participaban del lenguaje de la clase media.algdn sentido, el movimiento de

autoayuda garantizaba el éxito en la felicidadrpgtando al sujeto al descubrimiento de un
tipo de autenticidad sin conminaciones. El sujetdlip ser feliz en el desapego y la
autosuficiencia entendida como reiterada autorafgalidad En este marco, el otro no
tenia lugar. La literatura de autoayuda es la pegeo del yo.

El discurso de la autorrealizacion, como parteadedrrativa terapéutica, fue central
para la penetracion de los repertorios del meroadola esfera privada ensamblado
armoénicamente con la exigencia de reconocimierdta Busqueda mueve a la época. En
este proceso, mercado, derechos, cuerpo y desaoades una performance central. No
resulta paradéjico entonces que en la época datéamti mismo”, el cuerpo sea tratado
como signo para admiracion de los demas. Estabsiateil deriva su satisfaccion de la

admiracion.

“Ahora que somos libres, plantea Kierkegaard, ¢céswibir una novela o una obra de
teatro, si ya no hay obstaculos para la realimad&l querer? Su respuesta: ‘en la medida
en que la nueva literatura se modela sobre lawsmtizgace del dinero el medio adverso en
que el amor se mueve'®®

Para la sensibilidad 90/10, la pareja, como estracdtincular, continuaba constituyendo
un elemento central del mandato de autorrealizaedn a pesar de las sugerencias sobre
una vida desapegada. Desde la narrativa terapalgi@toayuda, una vez que el sujeto
lograba encontrarse en equilibrio y en armonia igonsiismo, es decir, “sentirse bien”,
podia pasar a la siguiente fase para una vidaaelali La pareja.

Desde otra perspectiva, el matrimonio respondia alisqueda de seguridad en un
proyecto durable. Y en este caso, la posibilidachul®rrealizacion se articulaba con la
fantaseada realizacion de seguridad.

Durante la etapa 1990/2010, la pareja -que de a pdécreemplazando al término
matrimonio- se instala como tema y problema enisgudso social. Genera preguntas y
visibiliza frustraciones que reclamaran formas eerganizacion del yo. Esta necesidad
reorganizativa se orientara tanto hacia la liteeatle autoayuda, las terapias alternativas y

su sistema de practicas, como a la narrativa teti@géen general, y hacia formas de

156 Fernandez Porta, Elog§®0$. La superproduccién de los afectAsagrama. Barcelona, 2010, p. 30.
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transformacion y modelacién del cuerpo, tambiénomendadas por la narrativa
terapéutica. Cabe mencionar aqui, que el modelapédetico moviliza esquemas de

personalidad competente.

La revistaPara Ti, por ejemplo, sefiala como problemas la desapard®b deseo y las
fallas a nivel sexual, pero presenta herramiengaa emediar la situacion sosteniendo y
conservando la pareja.

Si bien podré titular: Sea otra mujer”. “Cuando el deseo desaparece. Epdma...y
aburridos”. Para Ti(7/90, n° 3549§

De ningiin modo dira: “Busquese a otro/a” o “Asprana felicidad tranquila en la que

triunfe un sentimiento de seguridad”

Polémica: ¢El fin de la monogamia? El 50% de lagemas, segun distintas encuestas del
mundo, reconocen haber tenido una experiencia exatamonial. Y esto no significa
siempre el fin de la relacion. Expertos en famylipsicélogos analizan si es posible una
pareja fiel para toda la vidaPara Ti(18/7/08, n® 4487§®

El sexo inteligente. Recuperar el deseo en unajp@&stable es posibl®ara Ti (10/8/07,
n° 44385%°

Cuando el sexo falla. Falta de tiempo, ausenciaddseo, estrés, disfunciones, varias
relaciones conflictivas, muchas razones para unbjgma cada vez mas frecuente.
Diagndstico de situacion y el consejo de espet@ipara poder reencontrarte con tu
pareja. Las consultas sobre disfunciones sexualeseataron un 100% en los dltimos 10
afos. La falta de deseo es el comun denominadorugeres y hombre®ara Ti(18/04/08,

n° 4474§7°

167yéase Anexo.

168 \/¢ase imagen en p. 59.
169/¢ase imagen en p. 60.
170\/¢ase imagen en p. 59.
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En palabras de Berardi, estos tiempos, los delc@pital'"* son los de la caida de la
tasa de placer, aun estando disponibles gran eantid técnicas que postulan moderar la
infelicidad. Hipersexualizaciébn y desensibilizacigmor sobrecarga- navegan a la par:
liberacion de las costumbres sexuales, crisis @sle@ mercantilizacidon del cuerpo
humano, competividad, proliferacion de signos eoétiy deserotizacion de la mirada, que
antes que moverse a correr un velo se limita aiaval

Cabe agregar, acordando con Herbert Marcuse queldeér del olfato y del gusto es
mucho mas corporal, fisico, y por tanto, mas amakdglacer sexual, de lo que es el mas
sublime placer provocado por el sonido y el menmparal de todos los placeres, la
contemplacién de algo bello™"2

En palabras de Berardi, la sociedad post indusfuabda su dinamica sobre la
movilizacién constante del deseo, sin embargo ertbasa de un proceso basado en el goce
sino en la produccidn acelerada de falta y ansiedadnversién del deseo puesta en el
trabajo, y la tendencia a concebir al otro seg8nréglas de la competencia, trajo como
consecuencia la des-erotizacion de la vida cotidi&m este sentido, el otro es un peligro.
Segun Berardi, la expansion de la esfera econéoaiceide con la reduccion de la esfera
erbtica. Retomando a Deleuze y Guattari: “La cdeees preparada, organizada, en la
produccién sociaf”®
“En este punto radica la economia libidinal dein'semo’ capitalista: en la produccion de
objetos que no sélo encuentran, satisfacen, unasitex ya dada, sino que crean la
necesidad que afirman satisfacer (1’3¥, siguiendo a Zizek, “(...) el exceso de consumo
capitalista funciona siempre como reaccién a utta fandamenta{...)”.*"”.

La década del 90 evidencié el crecimiento del cosifundamentalmente en cuanto a
tecnologia, productos suntuarios y turismo al éteDurante todo el periodo 1990/2010
grandes cantidades se bienes y servicios se aferpara la maleabilidad del cuerpo y en

vistas a paliar los efectos de las agresionesadiari

"1 Eranco Berardi llama semiocapitalismo al régimesnémico que se alimenta del trabajo mental. Lo

entiende como forma de capitalismo conectivo, emal la produccién semiética tiende a volversenfor

predominante para producir valor.

172 Marcuse, H.Eros y civilizacién Barcelona, Editorial Ariel, 2010, p. 48.

1 Deleuze, G.; Guattari, [El Anti Edipo. Capitalismo y esquizofrenRaidés. Barcelona. 1985. P4g. 35.

1;: Zizek, S.AAmor sin piedadHacia una politica de la verdad/adrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 30.
Ibid., p. 30.
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La estrategia publicitaria se dirigia a sus condongis interpelandolos como victimas
cuyo destino podian cambiar. El discurso -desd®luconcientizador y liberador- producia
a la victima en primer lugar a través de la producael problema/necesidad. Acto
seguido, redirigia la decision de solucion del fwota producido a la plena
responsabilidad individual. El pasaje de victimasponsable habilitaba el espacio para la
culpa.

La apelacion a la responsabilidad individual ergisimo de incentivacion de compra.
En el marco del mercado, responsable era aquebecidia abandonar su condicién de
victima y modificar positivamente su vida incorpuda un producto o un servicio. El
discurso publicitario ademas de promover la conizacion, guiar a los consumidores para
la salida de la situacion de desfavorabilidad, i@mlpresentaba la inmediata solucion

vuelta producto para cada necesidad.

Zizek cita a Jaques-Alain Miller: “Estos objetosméniscula triviales abundan en la
sociedad, induciendo el deseo y ocluyendo, ni Be&sn por un instante, la falta-de-goce
[...]. Goces, ciertamente, pero s6lo en pequefiasdeal®s. Lacan las llanmdchettes”,
migajas de goce. La sociedad moderna esta llenaudgtutos del goce, en realidad
nimiedades insignificantes. Estos pequefos pedizgece determinan un estilo de vida y
un modo-de-gozar™’® Zizek utiliza los términosbjetos a minGsculdamados por Lacan
para referirse a “todos los artilugios inventadasamportar diversidad y nuevas formas de
excitacion a nuestras vidas sexuales, desde leciue se supone han de aumentar nuestra
potencia y nuestro placer hasta las diferentesmvestas e instrumentos (anillos, vestidos
provocativos, latigos y cadenas, vibradores y gbrogeicos artificiales, por no mencionar

la pornografia y otros estimuladores directos dedate)...*’’

“(...) las ‘artes’ se otorgan a las criaturas palaag sus vidas. Sin embargo, sucede que

esas artes crearon una forma de vida y unas @gature no existian con anterioridad”.

178 Miller, Jaques- Alain ; “ParadigmsJufuissancé en Lacanian Inkl6, Nueva york, p. 33. en Zizec Pag. 31
177 7izek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadadrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 29

178 Nussbaum, M.La fragilidad del bien. Fortuna y ética en la tratjie y la filosofia griegaMadrid, Visor,
1995, p.151.
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Ahora bien, veamos a través de un ejemplo la cdpdgiredictiva de la publicidad:
¢ Sigue pensando que el dinero tiene que estar leaneb?’® Gente(1999)
Un mes después, Fernando De la Rula, seria eledm@nte, y hacia diciembre de 2001,
determinaria “el corralito”, medida para evitar gee dinero salga de los bancos
restringiendo asi la libre disposicion de fonde®fectivo. El 20 de diciembre de 2001, De
la Rua presenta su renuncia en el marco de unang@afcrisis econdmica y social, en la

gue tuvieron lugar, principalmente protagonizaday pa clase media urbana, los
cacerolazos como forma de protesta.

179 RevistaGente 21/9/99, n° 1783, Ed. Atlantida, Buenos Aire52p53.
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XVIII. Afectos

Por qué los maridos no besan en la bddatulo secundario). Para Ti (24/04/95, n°
3798)% Recetas diferentes para los fioquis de(P8ulo principal).Para Ti (24/04/95, n°
3798)

“La familia no desaparece, estd cambiand®” Entrevista a la escritora francesa Claude
Sarraute, quien analiza como se rearma un grupdidamespués de un divorcio en los
afios 90Para Ti(03/07/95, n° 3808)

Gratis. Libro n® 18. La pareja actuaAspectos legales y psicologicos para lograr una
buena convivencia.Para Ti(03/12/99, n® 40345

Un mundo de amor liquido. Miedo al compromiso, celaes sin consistencia, poca
tolerancia con el otroPara Ti(11/05/07, n® 44255

La vida después del divorcio. ¢(Qué pasa cuando mmgEr se separa? “Operacion
Autoestima”: cOmo se expresa la crisis interior aambios fisicos. Fiestas de separacion,
merchandising y cirugias plasticas. Las nuevasurobtes, habitos y circuitos para una
nueva identidad. La tendencia va en aumento y esdi@u cada vez son mas los
matrimonios que rompen su relacion. Pero no esilemo para una mujer que para un
hombre ingresar al club de los divorciadéevistaPara Ti(16/11/07, n® 44535

Horéscopo del amor. Cémo va a ser tu vida amardara Ti(08/02/08, n° 4464

180\/¢ase imagen en p.27.

181 \/gase Anexo. Revisfaara Ti 03/07/95, n° 3808, Buenos Aires, Ed. AtlantidZ4p
182yéase Anexo.

183\/éase imagen p. 60.

184\/éase imagen en p. 60.

185\/éase imagen en p. 56.
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Adictas al amor. No saben vivir sin pareja, tieriehia a la soledad y se obsesionan ante

cada relacion. Claves para detectar este mal deramg la opinion de los especialistas.
Para Ti(29/09/08, n° 4497)

L
|:mknh'u=. .-__.- &

Asi como para el periodo 1990/2010, la bellezaapemo un criterio estructurante en la
valoracion del si mismo -una afirmacién que recldeanirada del otro-, el éxito o el
fracaso afectivo, en un proyecto emocional en t#omiromanticos”, también redunda en
un criterio de autovaloracion, valoracién que pabéecentarse positivamente, fortalecerse
o devaluarse hasta vincular falta de éxito eel&cion amorosa con deficiencias del yo. El
fracaso en un proyecto afectivo o de pareja golpesutoestima Como apunta lllouz, el
amor es una pieza clave, proporcionando reconogimisocial del propio valor y
autovaloracion, en un proceso de construccion elgtithd forjado por medio de proyectos
emocionales. Por otra parte, cabe mencionar adufoclos discursos publicitarios
construyen imagenes de bienestar, felicidad y relkn torno a la pareja, poniendo de
manifiesto asociaciones entre capital erético yhiladad afectiva, y entre capital erético,

186

posibilidad afectiva, éxito y autoestima. Afirmdollz,> que si bien atraccion sexual y

belleza siempre estuvieron presentes, lo mas neveskque hoy son parte legitima y muy

186 E lllouz; presentacion del libfor qué duele el ampconferencia: “Una nueva cultura de las emociones.
A qué llamamos amor hoy?”, 24/10/2012, httwiMv.katzeditores.corrhttp://youtube.com
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conciente del proceso de seleccion de pareja. tensesitido, sexualidad y amor se han
vuelto componentes importantes del sentido indalidie autovaloracion.

Jacques-Alain Miller, en su andlisis acerca dddetrina lacaniana y en relacion a los
paradigmas del goce, sefala que Lacan caracteri@aaceonomia libidinal de la actual
“sociedad de consumo” posmoderna “como la sociel@ald ‘no-relacion’ en la cual toda
forma estable de cohesién social se desintegra.t?’.)”

lllouz,*®® por su parte, sefiala que la frialdad es la fiquiacipal de la identidad
moderna, y que constituye una forma de negacidémmelr, dado que los sujetos, aunque
sientan la presion de disimularlo, necesitan reciomento a partir del cual construir el
sentido de valor propio, entendiendo entoncescain@cimiento como forma de afirmacion
del amor.

Segun Fernandez Porta: “El mercado es mas imperta los sentimientos, pero - (...)
- nuestra preocupacion por el mercado no es sincefeejo de una preocupacion

emocional, sobre el valor del interés y el desésen las relaciones personaf&s”.

Cada sociedad define estilos emocionales en tésrilgocompetencia social. Segun
lllouz, la competencia emocional es una forma getalaque puede convertirse en capital
social o traducirse en beneficios en la esferarédpen este sentido, las emociones pueden
desempefiar un rol novedoso en cuanto a movilideidlsdado que “si el capital cultural
es crucial como sefal de estatus, el estilo emakties crucial para la forma en que las
personas adquieren redes, (...), y construyen Idagusociologos llaman capital social, es
decir, los modos en que las relaciones persona&esosvierten en capital, tales como
progreso en la carrera o aumento de la riquEZa”.

lllouz postula que el sufrimiento para la moderdidardia (sociedad en la época de la
globalizacién, segun Giddens) o posmodernidad tesldjoindtil, es decir, el sufrimiento
no es interpretado como un pasaje que fortalesajedo y lo dignifica, y en consecuencia

le devuelve valor, sino que, por el contrario, sirwe para nada, y es preciso neutralizarlo

187 En Zizek, SAmor sin piedadHacia una politica de la verdadadrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 40.

188 Entrevista a E. lllouz; “Las nuevas formas del sinen Revista N Clarin, 24/10/2012,
http://www.revistaenie.clarin.com/ideas/Eva-lllouz

189 Fernandez Porta, Elog®0$. La superproduccién de los afectdsmiagrama. Barcelona, 201p.

309.

199 llouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cémital Buenos Aires, Katz Editores, 2007, p.
147.
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lo mas rapido posible para preservar la continuidada cadena de montaje. En este
sentido, en un contexto de reestructuracion derdisciones sociales generado por un
conjunto de cambios de orden econdmico, tecnoldgisocial, en el que los sujetos se
debaten entre la sensacién de no valer nada ydesigad de huir del sufrimiento, las

adicciones son formas de enmascarar los temodesqiee suprimen las emociones.

“La premisa de la teoria de la sociedad de riesgorgflexivizacion global es la de que,

hoy en dia, uno puede ser ‘adicto’ a cualquier casasolo alcohol o a las drogas, sino
también a la comida, al tabaco, al sexo, al trahajdEsta universalizacion de la adiccion

apunta hacia una incertidumbre radical de todacpssubjetiva hoy: no existen modelos

rigidos predeterminados, todo tiene que ser urteayvez (re)negociadd®*

lllouz se refiere a un capitalismo emocional quelvel las emociones mercancia, y define
las relaciones intimas en términos de negociaciémezcambio, e introduce el calculo
costo y beneficio en las formas de lazo susceptiideproveer valor.

“ (...) durante el siglo XX se llevd a hombres y miag de clase media a concentrarse
fuertemente en su vida emocional, tanto en el jmat@mo en la familia, mediante el uso
de técnicas similares para llevar a un primer pklin® vy sus relaciones con los dem#4s”.
Esto no implica una retirada hacia el interior @evida privada sino que es el yo privado
quien gana una representacion publica sin precesleBn concordancia, Portasefiala
gue el capitalismo no sélo estimula las perspesta@nomicistas, sino que pervive y se
desarrolla por medio de concepciones idealistas ¢mmplo, autenticidad pura de la
emocion) para fundamentar el comportamiento utiditeAmor y calculo, ni las relaciones
afectivas pueden ser consideradas un acto desatlereni las comerciales operar sin el

factor afectivo.

Hacia la década del 90, los sectores medios y atiocArgentina, preocupados por su

vida emocional, tuvieron acceso a la cultura tarap& norteamericana y se informaron

191 En Zizek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadvadrid, Editorial Sintesis, 2001, p.120.
92 llouz, E.;Intimidades congeladas. Las emociones en el cimital Buenos Aires, Katz Editores, 2007,
p.18.

193 Fernandez Porta, EERO$. La superproduccion de los afectBaycelona, Anagrama 201p. 247.
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acerca de técnicas para comprender y manejar laxi@mes. Ahora bien, ¢como
manejarian sus incertidumbres movidos por la pnedgdéxito?

Por un lado, a través de la racionalizacion dediiones intimas y la intelectualizacion y
el control de emociones negativas -no olvidemoslasieemociones se volvieron ambitos
sometidos a la mirada publica-, y, por otro ladpagir de la construccién de un sentido de
seguridad a través de la automodelacion y el ajtamiento corporal permanente y en

cuanto al estilo de vida en general, que reivindicées que al cuerpo, a su tecnificacion.

Si bien la corporalidad puede ser experimentadaocoefugio y como territorio
tecnificado para la seguridad, es la espesura gueeti’e las mayores incertezas, y como
muro endeble y temblor desbordante erige su sofzerl cuerpo envejece, enferma, y en
un orden social que enaltece a la juventud contadsppara producir deseo, denuncia que,
en todo caso, la seguridad es provisoria, y enstagio artificio donde depositar la angustia
por el propio devenir. El cuerpo en definitiva rsoum lugar de seguridad, como tampoco lo

son las relaciones afectivas.

En palabras de Nietzsche, la razén de ser del m@iid consistia en el principio de
indisolubilidad, con lo que tenia voz fuerte freatls azares del sentimiento, de la pasion
y del momento. De este modo, aclara el autor, anattimonio no se le funda sobre el
amor, sino sobre el instinto sexual, sobre el nitstde propiedad, sobre el instinto de
dominio que organiza constantemente esa forma rafdiendominio que es la famifi&’
gue, cabe agregar, hacia la década del 60, com&rzansformarse en lugar publico
observado por profesionales.

La ley de divorcio ha denunciado, aunque sin resede exclusividad, la verdad del
matrimonio como contrato arreglando la divisionkdenes, y equiparando el dafio a un
equivalente en dinero. El matrimonio es un contyatm se refiere al amor. La confusion
entre ambos componentes resulta altamente produgtimoralista. La posibilidad de
divorcio llama la atencion sobre el punto de queoalrato puede romperse, es decir, no es
para toda la vida, no hay garantia de permanerecatpda la vida; la sociedad contempla

y legaliza el quiebre de un tipo de seguridad coem@cion, organizacion y permanencia.

194 Nietzsche, F.El ocaso de los idolpsCaseros, Gradifco, 2008, p.127.
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En todo caso, la ley divorcio puede devolvernosipm de resguardo paliativo frente a un
contrato precedente que errd. ¢Como podriamosceakplue la tasa de casamientos haya
disminuido en la década del 90 cuando la ley derdie fue promulgada en 19877
Podriamos pensar en lo engorroso del tramite, péoalla de ello, ¢las parejas dejan de
reclamar la proteccion matrimonial a la vista de upromesa es un engafio?, ¢la negativa
responde a la desilusion fundada en la confusitme ematrimonio, amor y fidelidad?, ¢qué
reclaman negandose al casamiento con posibilidadivdecio legal?, ¢reclaman al amor
por fuera del mercado?, ¢reclaman fidelidad altrasbde la libre conciencia o como
respuesta instintiva?, ¢reclaman un amor romant@&s potente?, ¢reclaman la seguridad
pero en el amor?, ¢el amor puede volverse un disposle seguridad?, ¢reclaman el
retorno de un matrimonio no divorciable negandose aontrato susceptible de ley de
divorcio?, ¢sera que esta época enaltece el agprs® niega a que la infidelidad se repare
con dinero o a asimilar abandono de los hijos arvabnetario?

Ahora bien, el matrimonio perdié su caracter irictaen cuanto a la posibilidad de
convivencia y no es para toda la vida, puede rosepgrero los motivos de la ruptura son
valuados en dinero. El divorcio como alternativeeoé seguridad en un tiempo en que el
matrimonio muestra fisuras, que sin embargo, no sseénimo de obsolescencia. A un
contrato falible le sigue otro que delata la verdadtractual del anterior. Sin embargo, fue
apuntado el fracaso del amor y no el del contré&mor también asimilado a proyecto de
vida en comun fundado en la posesion. El divoreimlién exalta aunque resguarda la
fisura en la propiedad y se propone compensarkhijos de padres separados, al inicio de
los 90, eran sefialados. En un aula de escuela sobtotal de 30 nifios, uno o dos eran
hijos de “padres separados”. Y sobre ellos se presia potencialidad de su inadaptacion
al sistema, los alcances sociales y personales desgracia. ¢ CoOmo se las arreglaria un
nifio de clase media para forjar tramas de “segditiara si en la década siguiente? ¢Qué
artificios pondria en juego para resignificar elcfso inicial y subvertir aquella valoracion
estigmatizante? La seguridad es un anhelo, ahoea, das formas de asegurarse

provisionalmente tienen un fundamento material.

Como menciondbamos anteriormente, la seguridadasspiracion altamente valorada

para la clase media argentina. En los afios 2080folanas de seguridad a través del
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espacio revistieron un rasgo particular, el cootactn la naturaleza a través de grandes
extensiones de tierra, un muro y seguridad privadaprovocacion por la opulencia, no
tanto fundada -aunque si en algunos casos- enla@l da los materiales en términos de
cementera, radic6 fundamentalmente en la prepeteocn respecto a la forma de
privatizacion de la tierra, que dejaba del otraldeél muro a los otros. Fue la época de la
posibilidad de la “ciudad privada”, countries ytas cerrados.

Los ganadores del modelo neoliberal pergefaronderde amparo en esos modos de
edificar, pero tanto ganadores como perdedoresaburscefugio y expectativas a través de
la imagen de cuerpo arreglandoselas segun sussoscuko obstante, el muro no se
demostraba capaz de neutralizar todas las formaslderabilidad.

Esta sensibilidad deriva su satisfaccion en graxiporencial de la capacidad de
admiracion. Pero, como sefialabamos antes, ni ebecue los lazos afectivos son zonas
seguras, como tampoco lo es la capacidad de fastaneontingencia puede desorientar al
0jo-. Es por esto que la produccion de deseo smtaria los puntos mas vulnerables. La
Unica seguridad proclamada es la de deseo, compafde movimiento y de produccion,
como creacién y como campo psiquico de entrecruerdmie fuerzas conflictivas.
Recordando a Houellebecq, la sociedad erético gtasia insiste en organizar y aumentar
el deseo, para que el sistema funcione y confm@®mpetencia. Y podriamos agregar,
produce obsolescencia, en esa sobreproduccionogtiere la etiqueta “jnuevo!”. Produce
falta y deseo pero en términos de superproduc8eértrata de satisfactores ofrecidos que
no cumplen la promesa en totalidad, y que ademasetien al sujeto la responsabilidad
de su fracaso, al tiempo que lanzan la nueva f@mul
Sin embargo, existe un (des)borde hecho de cadwe fyerza psiquica que no puede ser
neutralizado.

En un contexto neoliberal de globalizaciéon e irdlinlizacion, en la década del 90 en
Argentina, el sujeto es interpelado al éxito peasgna hacerse responsable de si mismo
para garantizar su acceso a los bienes sociattpendientemente de sus recursos. Como
menciondbamos, el esquema de autorrealizacion inegahyo. En palabras de Zizek, el

liberalismo “naturaliza las razones por las que®lsedece convirtiéndolas en la estructura
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psicolégica interna del sujetd™ Los sujetos liberales aceptan “lo que se les hpué@sto
como algo que tiene su origen en su propia ‘naaeal(ya ni siquiera son conscientes de
su subordinacién}®®. Reafirma Zizek: “He aqui por qué la nocién dges psicoldgico
dotado con propensiones naturales, que tiene @liearesu verdadera Subjetividad y sus
potencialidades, y que es, en consecuencia, resplendtimo de su fracaso o su éxito, esta
nocién, digo, es el ingrediente clave de la litbttiaeral” >’

En un escenario social que exhibe el debilitamielgda familia, que antafio operaba
como espacio de proteccion frente a las inclemend&é mundo externo arrogandose la
intimidad por excelencia y un valor moral mas gjte el dominio publico (siglo XIX), y
gue entroniza al psicoanalisis como relato quegrel sujeto desposarse de la estructura
familiar, poniendo el acento en la determinaciomifiar como obstaculizacién de las
posibilidades del yo, entra en escena un yo cokpmrmo lugar de atencion, de irradiacion,
de proyeccion, desde el cual apostar y ensayaulosicy desde el cual diferenciarse del
relato paterno/materno. EI movimiento es hacia@pip yo, es el yo sin nosotros, el yo es
solo siendo a la vez la mirada del otro condiciépdsibilidad.

Richard Sennet explica €l declive del hombre publicaque la generacién nacida
después de la segunda guerra mundial fue la quels® hacia lo interior cuando se sinti
liberada de las represiones sexuales. Y que, esecoancia, es en esta generacion donde
se ha producido la mayor destruccion fisica delidmnpublico.

El periodo 1990/2010, sefala una fuerte descordi@on respecto al vinculo social,
interpretado como desconfianza en cuanto a sucedic8efnala Le Breton: “Se habla tanto
mas de comunicacion, de contacto, de calor, deebian de amor, de solidaridad, cuanto
mas estos valores abandonan el campo social. EBsoee este vacio de sentido proliferan
los especialistas en la comunicacion, en el comtact el calor, en el bienestar, en el amor,
en la solidaridad. Lugares y tiempos previstos pgalas fines, productos y servicios
despliegan, de a pedazos, estas obligaciones euanllal sujeto a buscar en la esfera

privada lo que no puede esperar de la vida soadaaria”!%®

195 7i7ek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadadrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 141.
196y 7,
Ibid., p.142.
¥bid.; p.142.
198 | e Breton, D.Antropologia del cuerpo y modernidaBiuenos Aires, Editorial Nueva Visién, 1995, p.154
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El capitalismo postula su narrativa de salvaci@mn dios o sin dios, o un dios otro.
Paradodjicamente, tras la victimizacion, coexistecw@ la narrativa de autoayuda, los
sujetos tardo modernos son interpelados a semgsgwnsables del propio bienestar y a
experimentar la urgencia del autocambio como datipara volverse competentes. La
salvacion demanda estos despliegues, el salto e ldaarticulacion.

El mandato de autorrealizacion es invocado com@ameg culmine del sujeto. Un lugar
al que llegar, una forma a la que acceder. La éggcde exigencia permanente, en tanto tal
a cada logro le advendrd una muerte, que rehadilitm inicio. La narrativa de
autorrealizacién, como realizacién del hombre enpasibilidades, disimula las formas de
conminacion social y es experimentaba como desumidre eleccion.

Retomando a Zizek: “Nos encontramos aqui en et@emuralgico mismo de la ideologia
liberal: la libertad de eleccion, basada en la doade sujeto “psicologico” poseedor de
ciertas propensiones que busca realizar. Y esfopeesente ahora mas que nunca, en esta
era de lo que los socidlogos, como Ulrich Beckotieinan “sociedad de riesgo”, en la que
la ideologia imperante se empefia en vendernosadpigpinseguridad causada por el
desmantelamiento del Estado de bienestar como tatumpdad de obtener nuevas
libertades (...)%°

Al otro lado de la mascara, la autorrealizaciénistevla forma de un imposible. Se
define como flujo ininterrumpido de instantes q@ereclaman cada vez y que en su
voliciébn no duran. La autorrealizacion es proyeegcido un estado en el que sea posible
vivir- que implica la mortal permanencia en un raei@ que despliega fantasias corriendo
los limites cada vez. Los estados terminados -@esrason los afuera del mercado. Este
avanza en condiciones de obra abierta, y reabriebdams una y otra vez, como también
clausurando lo necesario para continuar. La claussruna pena y le cierra tiempos a la
naturaleza.

Volviendo a lllouz, el esquema de autorrealizaaéntiene y pone en acto de manera
simultanea lo que quiere excluir. Frustracion eatisgaccion. Reafirmamos, la
autorrealizacion no existe para ser vivida, es ioregen de futuro que se actualiza cada

vez. Es un discurso que no admite ningun tipo deeipara saltar a otro proceso. En este

19 7i7ek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadladrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 136.
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orden, ser reconocido demanda autocontrol y unodé®t controlado de emociones que
reportehumanidad

La razon cinica. La distancia entre emocion y esipre publica favorece la
simulacion. El cuerpo sostiene la emboscada, sscubterto podria traer dolor vy
verguenza. El disimulo podria aventajar nuestrabpo®d de ser colmados, de otra
manera, la terapia deberia hacerse cargo del easwsuficiencia personal y dependencia.
Riesgo y desvirtuacion del plan.

Si el hedonismo sostiene al placer como Unica daranedida de valor, la época en
cuestion permite pensar la tendencia a un tipcedetismapor posicionamientoSi gozar
se ha vuelta una exigencia vinculada al éxito yeabnocimiento social, no gozar es
sintoma de incapacidad y consecuente fracaso Hmltérminos de Mike Featherstone:
“Por consiguiente, es posible hablar de un hedamisaiculador, un célculo del efecto
estilistico y una economia emocional, por una pgrtée una estetizacion de la dimension
racional (...), por la otra®®

Las narrativas de la autosuficiencia y de la pefsdad competente como
ensimismamiento develan la inadaptabilidad a latfagion y, a modo de blindaje, omiten
al otro. En la forma utilitaria, el otro es suprmimial tiempo que se le reclama su mirada.
Con la colaboracién de un discurso que excluyergngpa instancia al otro -el lazo-, el
goce es de uno con uno mismo- y luego, en todo, casoel otro. La narrativa excluye la
confiabilidad en el otro, de alguna manera se pesitu olvido.

“(...) Para recibir al otro, €l no debe ser autosefite ni cerrarse al mundo. Debe dejar de
lado la vanidad que le inspira su belleza y tramséose, a sus propios 0jos, en un objeto
del mundo: del mundo de la actividad del otro, ¥ dando del acontecer general, que
afecta a sus relaciones con el otro. Este objdichsan mayor medida si hay en él una

abertura™®*

La pregunta de Zizek: “(...) ¢no es la caracteridtésica del actual sujeto “posmoderno”

exactamente lo opuesto al sujeto libre que selgarai si mismo como responsable ultimo

200 Featherstone, MCultura de consumo y posmodernismcgentina, Amorrortu Editores, 1991, p. 147.
201 Nussbaum, M.;La fragilidad del bienFortuna y ética en la tragedia y la filosofia greedviadrid, Visor,
1995, p. 260.
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de su destino, a sabet: sujeto que fundamenta la autoridad de su diseemssu status de
victima de unas circunstancias que estan fuera dergrol?%°> En el marco de esta l6gica
de victimizacién, “todo contacto con otro ser hunmae percibe como uremenaza
potencial”®® Y, en este sentido, “la nocién de sujeto como wvitdima irresponsable
incluye la perspectiva narcisista extreffatomo forma de individualidad predominante.
La caracteristica basica del sujeto “posmoderrVittima- es lo opuesto al sujeto libre
gue se percibia a si mismo como responsable Uttersu destino.

Ahora bien, el sujeto posmoderno, ademas de urecteaistica basica presenta un

movimiento.
El sujeto posmoderno fundamenta la autoridad ddisturso en su status de victima de
unas circunstancias que estan fuera de su corffrolel marco de esta l6gica de
victimizacién, el narcisismo se funda como étichjstiva predominante y el otro se
percibe como amenaza potencial.

La fragmentacion -ausencia de lazo, de relato- repnincipio caracteristico de la
posmodernidad, sin embargo, el sujeto posmodetaocddmoderno -y tal vez la discusion
profunda esté dada sobre los términos de la matiatnise autoanaliza, en términos de
analisis como tecnologia del yo, poniéndose erudisc-en relato- y recuperando el lazo.
Este movimiento le reintegra la responsabilidaddider aunque pueda como reaccion
evadirse, embotarse y ponerse adicto. Por tantogca@cteristicas del sujeto posmoderno,
la victimizacion y su remodernizacion en lo referichl reconocimiento de su
responsabilidad, en términos de decisiones, copectés a su destino. Ambos modelos
confluyen, y son reactualizados y rearticuladosages de los discursos de la psicologia,
las terapias de autoayuda, y la publicidad, entresodispositivos masificadores que
trabajan la autorreferencialidad en formato dedaypara la autoconciencia. O se tratara de
relatos modernos que negandose la retirada agogizm sus Ultimos destellos de luz
confunden a un sujeto de otro tipo -que ya no es-.

Tanto la victima como el consiguientesponsabilizate a ti mismabren espacio al

mercado de variedades que aconseja, sana y salva.

202 7i7ek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadadrid, Editorial Sintesis, 2001, p.144.
203|117, .

Ibid..; p.144.
2%bid.; p.145.
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Segun lllouz, a la par de la narrativa terapéugcaergio la narrativa feminista
concentrada de manera intensa en la sexualidadaguednfluyeron en la conversion del
discurso privado en publico, e instaban a las regjarafirmar un yo autbnomo y seguro de
si. La sexualidad liberada se convirtié en sinonoeosalud emocional y emancipacion
politica. El modelo también instaba a los hombrpeeatar mas atencion a sus sentimientos
y a su interioridad. La nueva cultura de la afed#id, en palabras de lllouz, se forjo en el
entrelazamiento de los repertorios del mercadcs ydoguajes del yo. En este contexto, en
el que las emociones son evaluadas y cuantificaglagp sufriente se reincorpora al
mercado por mandatos de autocambio y autorreabizagntendida como motivacion
presente en toda forma de vida de desarrollar gimaasus potencialidades-. El proceso es
un continuo sin llegada, pues llegar es salirsengetado.

La narrativa de reconocimiento se halla vinculadatereses ideales y materiales. La
época valora el cambio, y pone en juego estrategiaxionales, fisicas y psicologicas de
transformacion del yo orientadas a sobrellevar eertg la insoportabilidad de la
frustracion, parafraseando a Zizek, “compensaulpacimpuesta por el imposible mandato

del supery62°

Retomando a Le Breton: “Es la pérdida de la casterdindo la que empuja al sujeto a
preocuparse por su cuerpo y darle carne a su egigteSe busca una vida social ausente
abriendo en uno mismo un espacio dialégico quei@sieh cuerpo a la posesion de un
objeto familiar, al que se eleva al rango de sq®d enemigo en el peor de los casos.
Cuando las fronteras del cuerpo se perciben amegaszal sujeto, desde el temor y la
necesidad de proteccion, se arroja a su aparie@acie foco de interés rentable, pero
también como espacio imaginario, proyectivo, aitfizado y con soporte, como refugio,

como promesa, como carta para algo mas.

205 7i7ek, S.Amor sin piedadHacia una politica de la verdadadrid, Editorial Sintesis, 2001, p. 90.
208| e Breton, D.;Antropologia del cuerpo y la modernida8uenos Aires, Editorial Nueva Vision, 1995, p.
157.
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XIX. Consideraciones finales

La etapa 1990/2010 muestra zonas de tensién amtigen, experiencia de cuerpo y
expectativa. La mascara soporta la tirantez. Lapywmstas a la corporalidad delatan la
preeminencia de formas ideales pergefiadas péctact. La experiencia, sin embargo,
reclama y soporta inexorablemente la densidad rakter

La época concibe al tiempo como un problema. Thajo la forma “no hay tiempo” o
en términos de “batalla antiage” -es decir, no dableaber tiempo-. El periodo define un
continuo vertiginoso, desbordando limites y acatamdervalos o fases intermedias. La
aceleracion es declarada al cuerpo bajo imperipiggrecia de autocambio orientado a la
competitividad.

Bataille afirma que toda operacion erética esstad® de comunicacién que revela un
ir en pos de una continuidad posible del ser, Miaslal repliegue sobre si. En el marco de
la sensibilidad 1990/2010, las relaciones intineassten la forma de lazos gestionados tras
la decision de “parar” e interrumpir. En un contedé ritmo propuesto sin pausa, el deseo -
de continuidad, en términos Batailleanos- solicita corte para poder, para entrar en
comunion, para comunicar, para permitirse la fusiba experiencia de gasto inutil
reafirma al sujeto en su condicion de ser paraida,Ve devuelve otras dindmicas de
codificaciéon difusa, lo confunde y en ese devemirdafirma. Toda la operacion erotica,
retomando palabras de Bataille, tiene como priacip posibilidad- la destruccion de la
estructura de ser cerrado.

En palabras de lllouz, “la sexualidad esta subadhna los mismos discursos culturales
de autorrealizacion, hedonismo y autoconocimient® c¢pnstituyen el nudcleo de nuestra
cultura del amor®®’ Ahora bien, puede que tanta luz acabe por convestien piedray,
dado que, como afirma Le Breton, todas las socesldtimanas se defienden contra el
riesgo del sinsentido tramando lazos de afectiviggabdriamos agregar, experimentando

placer, “para actuar hay que negarse a ver agfo”.

27 llouz, E.;El consumo de la utopia roméantica. El amor y lasteadicciones culturales del capitalisgo

Buenos Aires, Katz Editores, 2009, p.23.
208«perg tanta luz puede convertirnos en piedra. Reigar hay que negarse a ver algo”. Nussbaum|i.;
fragilidad del bienFortuna y ética en la tragedia y la filosofia greedMadrid, Visor, 1995, p. 267.
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El amor es una alegria, escribia Baruch Spinoza, tanto alegria es transformacién de
nuestra potencia. El afecto es textura de contaeto la escena de una sensibilidad que se
previene buscando seguridad, las mascaras antedmtancias. No obstante, no acaban a
la espesura vibrante, de ningin modo acaban apauersu potencialidad, y por tanto
tampoco a las formas de lazo. La afectividad tooéds y zonas en las que los aparatos
aun pueden ser devueltos a su condicidon de cosapatidad.

Las mascaras son del orden del calculo introyectade! sentir, y esa constitucion,
denuncia, ya, que no es posible el grado cero delid®. Sin embargo, es posible
resignificar las relaciones del cuerpo y del anwor lo visible.

Los cuerpos indican una falta fundamental que tewbkorden de lo posible, y sobre ella
depositan angustias y artificios, la inmortalidadeefalta de méxima igualdad.

La experiencia corporal excede al lenguaje y suidach desbordante habilita en la
Potencia transformaciones que dan lugar a otragedi@rias, propositos o

reterritorializaciones.

Estaban frente a frente ahora, pero no se habdaddo
- ¢Es eso lo que necesitas, entonces?
- Si. El vinculo. La posibilidad.
- ¢Ahora... para toda la vida?
- Ahora y para toda la vida.
Vida, dijo el torrente precipitdndose piedraajalen la fria oscuridad.
Ursula K. Le GuirLos desposeid6%¥

Semivictimas, semicomplices, como todo el mundo.
J.P. Sartrg?

209 ¢ Guin, U.;Los desposeidos. Una utopia ambigBarcelona, Minotauro, 2002, p. 185.
219 En Beauvoir, SEI segundo sexo. la experiencia vivi@enos Aires, Siglo Veinte, 1987, p.7.
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Anexo

Para Ti(24/04/95, n° 3798, p.5)

: Valeria Mazza,

,- C la argentina que frabaja

I OESY / j01/] q igual con las fop models
s famosas .

I

Guess on Europa y Estados Unidos, Estd on las |
tapas de todas las revistas y destila para los
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Gente(21/09/99, n° 1783, p.106-107)

cambiando”™

bajo o mizme
scrioray etk guche,

Clande Sarraute, escritora francesa,
analiza como se rearma un grupo familiar después
de un divorcio en los afos 90,
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Siete Diag06/11/75)

(21/0

Con su ex

Con Oscar Martiner

compartié casi diex
afos. “De todos
modos, no asocio mi
cambio exteriora mi
separsTion”, dice

Morcedos.

© 1783, p.108)

-

on e pelo rjo Aoxy, mas flaca (47 kilos), buena cam. espkin-
dida figura, Mercedes Moran enfra ~como o hace wna vez
por semana- en &l instituto de belleza de Adela Guevedo,
“Empece a precchipanmme porgue esfaba castigando mi cara
con musho maguiiaie. Con Gasolerns, estoy 12 homss por
a3 con maguile puasto. Ademds, hago cosss gue no tan-
i gue hacer, come funar, no beber tres itros da agua por
i, fomar 5ol Tuve una hig a los cuarenta y durante & em-
barazo forne sol sin profecckin, i fuve un probisma oe pig-
mamacion an i cars yen el pacha; que me delarn manchas
qus con Adels estamos siiminando. ¥ ya que estaba, des-
pues dela cara segul con toda el cuerpo. Descubn que ha-
bia muchas cosas inportantes pars hacer., " No es &l (nico
camblo varsidn post-Martinez. También sa mudd de Plar a
pano cantro. “Me haris o= {ants natuaiesa’, bromea,
—¢Por queé recién ahora te preocupa tu cuerpo?
—Lo que pasa es gue uno cumpls afos, , (eas). Después da
05 cuarenta me o cuenta ds qus hay qus empazar 8 cuidar-
38, Que hay que generar un hatdo, y martensr la discipina.
Mo ma gusta ni la gimnasia ni los personal fraers; porgus los
considens agresivos. Por &l mismao motvo daseché Ia cirugia.
i quens cuidanme, pero con aigo placantenn v relajants, Es s
primera vez que o logr. Aca ma acussto en una camilla, ma
dego masajear y me ohvido de 1odn, Sl pudiera sumans una dia-
&y unas caminatas. ssria meor Pero no t8ngo tiempo.
~Después de un divorcio, las mujeres quieren mejorar,
—No asocio tanto mi cambio iz separacian, sino que arads-
dor de los 40, apareca lanecesidad de
mostar aus todavia podés ser sen-
sual, sexy. Necesito sentr qua soy
una muer atractiva, Peo ke tengo 1e-
morE eS8 caacars e banana que hay
an muchas mujeras de 40, de quersr
Sar mas dvanes de b gue son, y 8 ve-
Ces parscen pateticas. Bn general ten-
o tendenca & mantensr algo gue hay
an i desds ke 20, que es lo clasico,
Prafiera la slegancis. Y shora que logré
reducir |&s pisrnas; el abdomen v log
brazos, me animo Mas-a ¢ira rope,
—¢Antes te sentias insegura?
—ACSplarse a Uno mésmo es Lna
de las cosas mas dificiles. Poroue ge-
neralments ponemes la aceptacicn
&n los otros. Somos un cusrpo da
anenga, qua enemos més Iz o me-
nos ez, Y cuando fenés luz v ia pro-

yectas, b gente |a percibe, Per a veces hay probiemas con
la iiminaeion. . {Fisas)

—Que problemas?

—La autoestima baja. O & habar frabajado slempre para
los demas, y no pensar an las necasidades de uno. Esto ha-
A qua no veas tu prepia 2. Y cuando aparece esa Lz, &n
cualgquier envase que sea, 5e manifiasta como algo hermoso,
Gue afrag. Por siemipio, & director de fotografia de Gasolms,
que no sabe nada de ko que me estoy hadendo, me doca: “Te
riofo la cara mas luminoss”, Y es clerto; tengo 3 cara mas
tersa, mas sana. Eso ma hace feliz,

=4 Pasaste por pariodos de altoestima baja?

~Liog ha pasado y 108 voy a sequir pasando., La Onica dife-
rencla es que cada vez me cren mencs s cosas. S8 gue son
trampas de nuestra cabeza, Esto no significa que no me im-
porta miimagen, estar bien, Porgue tambien & desouido v e
boicot no estan hablando bisn de tu estado de-animo. Y
cuando tienen que culdarss a & misma, las mujerss, espe-
chalments, 1anamos una larga lista de cosas para hacer, don-
de estan los otros primerns, y las ditimas somos nosolras.

—¢Eso te paso a vos?

=8, caro. Hay como una trampa infelectua! gue me he
tandido durante mucho tiempo: ‘Me voy a ocupar de mi
cuEnds ya me haye acupacs de fodo & resto”. Son cosas
que sa fianen qua ir haciendo &l mismo tiempo. Porque si me
oEupo dami, me puecs ooupar meor de resto.

Abora Mercedss esta tandida an una camilia, cubiarta so-
lo por una séband. La ponan en la cara y an & cusrpo cremas
artesanales y, antre masaje v pulldo, advierte: “Si me quado
dommida, me despartas para segur i nota’,

~Nunca hublera pensado entrevistarte asi. No coinel-
de con tu look.

-Es ciarto, Esta a5 la primeta vez que hago eslo. Paro es-
tos dos oltimos afos han sido para mi ge Lna vidners enor-
ma, incontrolable. Y soy consciente de que parla de mi tra-
bajo tiene qua ver con |a imagan, aungue hay cosas mucho
mas importantes que Ia imagen. Pero estoy alenta a no
traicionar esa Imagen. Estoy reslgnada a esto, v apliqué e
proverbie ching: “Si e someten, mejor reldiate y oisfuta®,

~Sos muy exigents cor vos misma

—5i, Siempre,

= Uina mujer fécil para convivir?

~Mo cro (risas). Soy una persona interesants para conms-
wir; pam nada facd mds nsas). Soy compleja, soy compli-
cada, Tengo una enome vocacidn de sinceridad, gue a ve-
ges es insopartable... A menudo unc cometa ese eron, No
puedo evitar tener una mirada que pueds ser pesada. Y sar
tenica cumo una especie de rayo Eser permanents que juz-
ga, v $Quién quere al fado una mikada 87 Yo no podria
soportara: Pers voy a rmsjorar jnsas)

~¢ Te analizds?

—5i, Lievo coma veinte afos, con algunes panéntesis. Ya
tengo unvinculo muy especial con mi anaksta, Y camo ten-

146



P

- duccidn no se agota,
2 jpodria pensarse, en la con-
st amoross del sexo opugsto,
o no es indiscriminada
alsiva, es decir, cuando
un fin en si misma, sino
$orma de comunicarse, es
arte. A través de la préc-
ante y el perfecciona-
B0 puede converlirse en un
=0 de vida. El mejor, si se

e, porque 1o es lo mismo ir
3 ¥ eXigir o su-

que
la oficina del
con ung sonri-

scguir que el
venga a casa
- la tarde
 tarea simple,
ible, si sa-
smitirle ur-

sarrollar los recursos
a acervarse al orro”
el doctor Fernando Grie-

(03/02/92, n° 3630, p. 54)

En Italia, Japon, USA, Holanda

y ahora en la Argentina.

Para Fecharte Meor

ESCUELAS DE SEDUCCION

La seduccion como estilo de vida es la mejor forma de
comunicarse con el mundo. El seductor nace, pero, por
suerte, también se hace. Descubrir en qué se basa el
propio poder de persuasion puede ser un largo camino,
pero vale la pena intentarlo. Ya hay escuelas en Japon,
Italia, Estados Unidos y Holanda. Y, desde hace unos me-
ses, funciona en Buenos Aires la Primera Escuela de Se-
duccion de la Argentina. Un arte que también se aprende.

aspecto prictico del arte de caer
bien,

La seduccidn, segiin el doc-
tor Grieco, no s otra cosa que
una forma de comunicarse, Es
captar la atencion del otro y
traerlo hacia donde necesitamos
que esté. Y, como cualquier
olro fendmeno del universo,
puede ser estudiado come obje-
to por la ciencia.

“Es el recurso gue fenemos
los seres humanos para ser vis-
108 y oidos.” Optimizar estos re-
cursos que pueden ser verbales,
no verbales, una mente rpida,
una sensibilidad fina o buena
onda, simplifica la vida.

El arte de encantar, después
de todo, ¢s algo natural, aunque
no todas sus caracteristicas sean
innatas. Porgue, ademds del ba-
gaje que se trajo de fibrica, se
adguieren otros medios que tie-
aen que ver con la educacidn
recibida v la experiencia vital.

“Nadie puede seducir con lo
que no tiene. Y es por eso que
cuda uno fiene gue conocerse
para desarrollar v perfeccionar
Sformas de acercarse al ore.” A
veces, un timbre de voz especial,
0 un aspecto pulcro, ahorran me-
ses de espera y frustracion,

Es algo natural que nace con
el bebé que necesita seducir a su
madre. Incluye todas las formas
que tieng un ser humano de obte-
ner lo gue desea, y en
un sentido méds amplio
abarca hasta la fasci-
nacidn que ejerce un
profesor cuando da
una buena clase, y a
los alumnos les parece
corta. Claro que tam-
bién juega un papel
importante el conoci-
miento del objeto de
seduccion.

En esto de hechizar
al mundo que nos ro-
dea tienen mucho que
ver las identificaciones
con personajes de la
infancia. Una tia, una
maestra © la madrne
pueden haber servido
de modelo; influyen,
también, las pautas
culturales, las modas, y los di-
versos criterios de belleza. No es
lo mismo haber nacido exube-
rante en los tiempos de Twiggy
que cuando Rubens retrataba a
sus opulentas sefioras.

De todas formas, lo esencial a
T hora de fascinar al mundo, es
tener wna buena imagen de sf
miswia, objetivos claros y legiti-
mos ¥ un contacto estreche con
la propia sensibifidad. Para lo
cual es esencial hacerse un tiem-
pito, a fin de conectarse con las
emociones, los deseos v los pro-
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yectos. “Vivimos tan apurados
gue muchas veces no tenemos
tiempo de saber lo gue senti-
mos”, dice,

Deescubrir los pilares de la pro-
pia capacidad de seduccitn pue-
de convertirse en todo un desa-
fio. v el premio serd conseguir
todo lo que se proponga. Y, si
no nacié blonda y de ojos ver
des, no desespere, hay un mon-
16n de otras posibilidades a la
hora de conquistar ¢l mundo,

Quien no se seduce, no sedu-
ce. Descubrir los puntos sobresa-
lientes del atractivo propio es
una tarea que puede durar afios.

La capacidad de atraer al otro
se basa en la autoestima: ese es-
tado de gracia tan esquivo que
5010 se adquiere luego de un pro-
fundo examen de los pro v los
contra de la personalidad que a
cada uno le toco,

“No hay dos personas igua-
les. La autoestima debe estar ba-
sada en una percepeicn realisia
de nuestras posibilidades. Se ca-
racteriza por ung sana dosis de
confianza en los que nos rodean,
v de esperanza en el futuro, ¥
también hace falta cierta plasti-
cidad frente a los conratiem-
pos”, aclara Grieco.

Utilizar estos recursos para
optimizar las relaciones huma-
nas, en general, significa tener
objetivos claros, saber

En Milan

CURSO CASANOVA:
COMO SER UN
AMANTE LATINO

Lo da el doctor Giuseppe Cirilio,
un psicologo napolitano, y es
s6lo para hombres. Aprenden en
catorce lecciones a usar tonos
monocordes, mostrar las emo-
ciones y ser, muy, pero muy dul-
ces a la hora de conquistar a una
mujer. Dudar y tartamudear un
poco también resulta atractivo.

En Roma

ESCUELA MAGICA:
SEDUCCION EN
14LECCIONES

En una leccion semanal, las ita-
lianas aprenden todo lo que
hace falta para recuporar el sex

espacio de su vida. Pero, jcomo
descubrir aquellos detalles dni-
cos en los que se afirma la capa-
cidad individual para atraer lo
que hace falta? Beatriz Duvin-
sky, gue también es danza-tera-
peuta, es quien se ocupa de di-
solver las barreras que tienen los
que asisten a los talleres de la
Escuela.

“Trabajo en base a efercicios
—dice—, Utilize misica,

appeal. El aula es un

bl TOnes qiie

como que [a profesora es artista
de cabaret, y las clases consis-
ten en desfilar intentando acti-
tudes muy femeninas equipa-
das con guantes negros, velos y

Lo imp ‘@5 ser esponta
neo, pero no tanto. Una naturali-
dad hasta clerto punto estudiada
¥ una actitud receptiva. antes de

En Argentina

QE |

los y conseguirlos desde lo mejor
que se tiene. Porque no es lo
mismo seducir para obtener fines
distintos de los que se admiten
(seduceidn perversa), o hacerlo
por el simple hecho de averiguar
hasta donde es, posible llegar, es
decir, por deporte (seduccidn
histérica). Es el caso del famoso
donjudn y la Gata Flora, que mds
que autoestima alta tienen una

de seda. Los hombres
tienen a entrada prohibida. Se
trata de ensayar todo lo posible

y.rep
ayvudan a eonectarse con la pro-
pia sensibilidad v, a Iravés de
ella, con el grupo, La mayoria
de los asistentes tienen algin
conflicio que les impide comuni-
carse en forma dptima. También
vienen profesionales de la salud.
Y. cada tanto, un gran seductor
que tiene, sin embargo, proble-
mas pard crear asociaciones so-
lidas y duraderas.”

En la mayoria de los juegos
que se desarrollan en el taller o
mids importante es la mirada y el
reconocimiento mutuo, en gripo
o de ados, Y la misica es abso-
lutamente indispensable. Se pre-
fieren aquellas melodias donde
predomina la cadencia que asc-
meja el ritmo de los latidos del
corazon. El sonido de los tambo-
riles y otros instrumentos de per-
cusion disuelven progresivamen-
te las resistencias de cada uno y
crean un clima de magia y en-

Licenciada Beatriz I:Inslly. Doctor F G
PARA SEDUCIR SONELEMENTOS

ES INDISPENSABLE DE SEDUCCION

» C los ® Los rasgos fisicos estética-
y virtudes propios, mente am-a:iablu, o I_u deta-
© Haber limado las asp de. -0

la propia personalidad, que
tode el mundo tiene.

® Mantener la autoestima en
buen estado.

* Tener, en cada ocasion, un ob-
jetivo claro y expresaric con
franqueza.

* Sentir muchas ganas de co-

* El timbre de la voz. Esta com-
probado que los sonidos graves
predisponen mejor.

# La mirada profunda hace mila-
gros.

® Los gestos circulares y caden-
closos hipnotizan.

#La postura corporal tiene su

1o codios

# El sentido del humor, cuando

bl o0
e & i ® Estar en contacto con los pro- ::dmm:l: IT::::I:::. el
LO QUE NATURA NON DA, pios y sla 9 o RO e
SALAMANCA nes. soberbia y ostentosa, es suma-
S1 LO PRESTA ® Mantener la mente abierta y mente atractiva.

lista para modificar el curso de l‘l-nﬂl estados de alegria, entu-

bhHumphmy Bogart y Clark Ga- :,, acontecimientos sis nece S350 P""

tenian muy claros los ele- 0. g
mentos en queyse basaba su po-  ® Notener prejulcios. :-L::“mln ‘;:.‘:':h“ fres-

der de seduccién y los
utilizaban, seguramente, en cada

# Conocer muy bien al otro, sea
quien fuere.

# El lugar infiuye en los ult:

i i ~que | el
contacto con las emociones.

A través de los encuentros, los
asistentes van detectando las ca-
racteristicas personales que son
las columnas de la atraccion gque
ejerce para los demds: “No hay
dos personas iguales. Algunos
tienen una actitud corporal segu-
rit, wna forma de hablar distinta
a simplemente agradable, o una
actitud atractiva”, dice la licen-
ciada Duvinsky, y agrega: “La
medida de la eficacia de los cur-
sy la da la respuesta que obiie-
nen los que vienen al taller,
cuandp vuelven a su rutina coti-
diana. No hay formulas mdgi-
cas, pero lo que es muy impor-
tante es permanecer abierio y
receptivo a las distintas posibili-
dades” .

Un indice de que el propio po-
der de seduccidn estd aceftado y
funcionando bien es la fluidez de
la icacion con el mundo.

dos.

Sylvia do Pico
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cesas. La misica es variada:
desde Tina Turner a los vie-
jos rockeros de Woodstock.
Entre los habitués: Carlos
Grosso, Luis Prol, Julio y
Martin Oyanarte, Silvia Fer-
nandez Barrio, Gra Borges y
Patricia Miccio. Prohibido:
usar lérminos tipe "loco”,
“men” o “flaco”. Aqui no van
para nada,

El Dorado. Especie de ca-
baret contempordnec, es un
reducto para outsiders o

nte que intenta parecer-

, Para Enrigue Aboud (31),
uno de sus duenos, "en El
Deorado todo tiene un sentido
magico, mezcla de ficcién y
realidad”, Se refiere a la

Dorado, ahora sé extandio @ ofros lares.

Uina parefa con onda muy modema. Elis afos negros
pasmodemos &, haciando fusgo. La anda under de E! B

onda de palacete decadente noche mas de 2.000
con gobelinos y corfinitas de  nas. Queda en Rivad
macramé gue hizo de este  Riobamba, Y fiene u
lugar destino obligado de al-  VIP gue rodea a la pis
gunas de las noches de Ca- cipal como si se tra
rolina Peleritti, Mauricio Ma-  un gigantesco bald
cri, Guillermo Kuitca, ue va siempre es
Alejandro Kuropatwa, Rober- ] !
to Zelicovich, Jorge Lanata,
Juan Forn, su amigo Rodrigo
Fresan y Cecilia Roth. El
deejay es Carlos Alfonsin y fios) es el Roxy K
la misica: Eve Gallagher, vodka, rhum, naranjza
Brand New Heavies y Gallia- lo y un toque de
no. Prohibido: mirar como - hibido: intentar
marcianos a los personajes.  cualquier tipo de
Roxy. Es ef templo de los  cian en medio del
adoradores del rock. Aqui Condon Clu. O

se escucha a los Rollingsya  Juan B. Justo al 1408

los Doors, Lo visitan cada do uno llega

ta de Rael y uno de &

5 I onda es ser extravagants, hay que

Hipdiitn Yrigayen af 300 y desembarcar en £ Dora-
do. Ef lugar favorito de fos habitués: b cocina
Toda la decoracidn es defiberadamente decaden-
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' } : 1 LAS MUJERES ©
NOS GUSTAN BIEN
HOMBRES, PERO

" SENSIBLES”

Gent¢15/06/04,
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Gente(22/01/70, n° 235, p.47)
Usted ha sofiado con una cocina ““como de recomendaciones acerca de menis, cosas quc sc
cine'’, —~ deben llevar, cosas que no y la mejor manéra
PARA TI de esta semana le explica como de preparar un asado a la parrilla.
convertirlo en realidad. No importa el presu- LO5 SECRETOS DE LA MIRADA 1970, Las
pucsto. Solo importa que vseed siga la “recera’ mujeres que 0o se pintan los ojos parceen oris-
exactamente. Ya veri los resulrados tes, sin dngel. Pero las que se pintan mal fal-
LA MODA DE VACACIONES. No crea sifican su mirada. Lea los mis pricocos conse-
| ‘gue es facil ser infermal, pracrica y-simple. En jos sobre este complicado arte. s
esta nota encontrard las mejores sugerencias ¥, ademis, muchas orras notas mis, cuenros, Revista
| para logratlo. comentarios sobre cing, TV, teatro, conciertos,
SU CUERPO NO DEBE TENER SECRETOS. labores ¥ las sccciones fijas Visto y Oido, el
Condzcase = si misma a avés de nucstra co- Diario de Carolina, Secrero de Confesion y Aqui
ciclopedia, opina usted. No se pierda también otro capitulo
COMIDA AL AIRE LIBRE. Dofia Petrona’ de “La Miquina del Amor'”, una novela cada
ha cstado pensando minuciosamente en Jas ex- ver mis apasionante.
cursiones. Eo csta nota escin las valiosisimas Consi.gala.

damos
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Las tops estan an
Ibaja y no tienen

el def el 1
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Trapitos al sol Pagina 1 de 4

parafi

VIDEOS  GALERIAS BLOSS  TRENDS | ARC

MODA BELLEZA COCINA DECO MANMA

bodytime

Traprtos al sol g

Cada vez més programas de televisitn se ocupan de -

cambmrdloakdealg:.urudelpubhw Desdesimples | [S0ERY g vea e

Tutreey iones de p ¥ hasta cirugias

5 estéticas o consejos de gays, hay propuestas para D oes M
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Fecha de la nota: 02/11/04

Téngasvs. toplsss.
"Las argentinas no nacimos para hacer topless... ...preferimos mostrar la
Gen(62/011/04, n° 2050)

Luego del destape argentino en Miami, las tres modelos coinciden: “Afuera, a escondidas,

cualquiera hrace topless”. Dicen que un corpino, incluso el mas diminuto, ali las fant
8 masculinas. Y juran que los hombres prefi una cola ar i antes que un escota perfacto.
8| Confesiones de tres di que van de frente atin cuando dan la espalda...

as chicas no quieren lofa.

Sabrina: ; Topless? No cuenten conmigo.

Geraldine: Es que los argentinos son muy... ; Como decirto sin que suene muy mal®
Carolina: jBabosos!

El destape argentino en Miami no as sorprendid. "Afuera cualguiera se saca el corpifio, es mas facil”, coinciden. Carolina Olira y
Geraldine Neumann confesardn luego haber protagonizado también algan topless en el exterior. Siempre lejos de curiosos, casi
a escondidas. Sabrina Rojas, en cambio, dird que nunca descubric sus pechos en publice. Ninguna de las tres conoce Playa
Franka, el refugio para amantes del topless que creé Moria Casan. Ahora posan juntas en el estudio de Editorial Atlantids. La
produccion recrea una escena de playa, frente a un telén que simula el cielo. Las chicas mantienen sus corpifios pero no tisnen
pudores en lucir una bikini diminuta, generosa con el ojo masculing. A continuacién, su descargo:

Sabrina: Por mas chica que sea |a tanga, estés cubierta. Tenés puesta una prenda. Ademds, estoy segura de que los hombres
prefieren que estés un poco cubierta. Eso les defa margen para los ratones, |a fantasia.

Carolina: En el topless vas con todo al aire.

Geraldine: Es una tion cultural. En ltalia fui a una playa en la que todas las chicas hacian topless. Yo estaba con corpifio
pero tenia una bikini chiguitita, como las que usamos todas en Punta del Este o Mar del Plata. ;Y los tanos te miraban tan
sorprendidos como los argentinos cuando descubren un par de lolas en la arena! Asi como estaban acostumbrados a ver
gomas, los sorprendio una tanga.

-Es curi su negacion al topless, va que las tres se preocuparon en mejorar su escote recurriendo al bisturi.
Carolina: Cuando tenia 15 afios media 120 de busto. Tenia un trauma terrible, no me animaba & meterme a la pileta, usaba dos
corpifios... Me operé para sacarme lolas. Ahora ya no tengo complejos, pero creo que las argentinas estamos mas
acostumbradas a que nos miren la cola.

Sabrina: Es contradictorio, porgue yo me operé las |olas para tenerlas mas lindas, Pero incluso cuando estoy vestida me siento
incomada si me clavan la mirada en el escote. Es como una invasion. Ademas, en cualquier quirdfano podés comprar unas
buenas lolas. Perc tener una cola perfacta es muy dificil, requiere mas trabajo en el gimnasio.

Geraldine: Quiza tenga que ver con eso: "Si me costd tanto laburo tener una buena cola, fa muestra”™ Y si mostras un poco la
cola, no te tenés que hacer cargo de nada porgue todo pasa & tus espaldas. Las miradas, los o tarios, lo que sea... Pero si
te miran las lolas, alguna vez le cruzas la mirada. Y es una sensacion mucho més incomoda.

-¢ L.a mirada de los argentinos inhibe?

Geraldine: Les gusta muche mirar y ni siquiera disimulan.

Carolina: Pero mas me inhiben las miradas de las argentinas. Las mujeres somos mias crueles y estamos atentas al defecto de
las demas, mientras que al hombre cualguier colectivo o deja bien.

Sabrina: Nosofras decimos espantadas: "Es una caradura: tiene pocitos y se pone una tanga”. Aunque por denfro estds
contenta porgue te das cuenta de que somos muchas las que tenemos el misme problema.

Geraldine: Nosotras vivimos en una lucha contra la celulitis v los tipos ni se dan cuenta, ven el conjunio y no se detiensn en &l
detalle.

TRES CHICAS CON SUERTE. Sabrina Rojas tiene 23 afios y mide exquisitos 87-60-92. Jura que esta sola, sin novio ni !
compromisos. Hoy conduce Lo mejor de Fox y M 055-Ci ato Argentine en la pantalla de Fox Sports. Es una de las |

chicas mas buscadas para integrar los nuevos elencos de las revistas por sus curvas contundentes, como también lo son las de |
Silvina Luna y Maria Eugenia Rit6, que si hicieron topless en Miami. |

Carolina Oltra tisne 19 afios y medidas perfectas: 90-62-92. Tisne novio, aunque se reserva su nombre, "No es de/

ambiente. ", se disculpa. Cada sabado a la medianoche conduce el magazine Kubik, por América. Fue ia ¢hica del veranc 2004
desde las paginas de GENTE junto a Rocio Guirao Diaz, quien si hizo topless en Miami.

Geraldine Neumann tiene 21 afios y un novio, Jorge Ottamendi, sl que presenta como musico. SuUs medidas son 90-58-90 &
integra el staff de Multitalent. Pronle, dice, debutard como actriz en el exitoso policial Mosca & Smith (Fabisn Vena v Pabio
Rago, nada menos). Y su hermana Nicole fue una de las protagonistas del destape argentino en Miami, luege de Ia antrega de
los MTV Video Music Awards Lafi grica. Obwi , ella si hizo topless. Continda la chara:

Sabrina: A los argentinos los seduce mas una buena cola que un escote perfecto.

Geraldine: Es lo que més miran, lo que més piropean. Te pueden decir algo de los ojos, algin atrevido te pusde clavar Iz mirada
en el escote, pero el 80 por ciento de los fipos e da vuelta en 1a calle para mirar una cota. jA muchos ni siquiera les importa =i
es1as con tu pareja! £l tema es que las gomas t& las podés mejorar con un buen escote o algin push up. Perc la colz no liene
misterios: el pantalén te puede ayudar un poquito, pero lo que se ve es lo que tenés.

Carolina: Evidentemente, las argentinas no nacimos para el topless. Preferimas mostrar la cola con una buens tanga

Sabrina: {Mird si estoy haciendo topless y me encuentre a un conocido! ; Qué le diga? "Hola, qué tal, ts presente mis lolss..
Ni sofiando. Creo que siempre es mejor estar cubierta. Un corpifio de triangulito 25 mas ratonero, deja lugar a las fantasias
Geraldine: A mi no me gusta llamar la atencién. Y un par de lolas, buenas o malas, siempre laman la atencién de los

argentinus. Tal vez algdn dia nuestros chicos se tumbren. Pero si buscan una pionera del fopless, paso. Que empiece
ofra...
-;Un topless puede tener i fesi parauna lelo?

Carolina: Hay desnudos fines, muy buenos. rI'udﬂ depende de la actitud que tengas frente a la cdmara.
Sabrina: Pero las modelos mas imporiantes del mundo no posan sin compifio. Ademds, una vez que te desnudaste, no te vestis
mas. Después de que hice fotos en fopless, ya no queda mucho por mostrar, Se acabé el misterio, igué me vas a padir?

-Un desnudo, quiza.
Carolina: ;Completn? Jamas en |a vida. Nunea iria a una playa nudista, me parece poco higiénico. Ademas, tenés que dejar

w
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Juguetes sexuales en tiendas de decoracién, peliculas

ESTAS SONLAS C/
QUE TE OFRECE!
PRECIOS CUIDA

w & & G
S oex M

Carrefour {§® Walmart >

0 XXX, lencerfa erdtica, talleres de seduccion, clases de
Twittear  gevy haile del cafio y striptease. En este nuevo
TG | milenio, las mujeres se animan a dejar delado culpas
L. |y prejuicios en el sexo y se apropian de universos que
Megusta  hasta ahora solo estaban permitidos alas hombres.

éModa o nueva sexualidad?
Hace tiempo que el sexo dejé de ser un secreto de alcoba y se
sentd a la mesa femenina como tema dilecto de conversacion.
Asf, de a poco y todavia con clertos tablies, se empezé a abrir
paso entre las preocupaciones centrales de las mujeres, casi
sin distincién de edades ni clases sociales. Rotas las barreras,
pronto la teoria se convirtié en practica y, en un abrir y cerrar
de ojos masculines, todo cambid: los sex shops se llenaron de
mujeres dvidas de juguetes sexuales y peliculas XXX, la
lenceria erdtica se hizo de uso cotidiano, proliferaron las
escuelas de sexo, con talleres de seduccién y seminarios de
masturbacion incluidos y las clases de striptease y baile en el
cafio reemplazaron a las tradicionales de aerobics y localizada.

Lo primero que hay que decir es que ninguna de estas
prdcticas son nuevas, sélo que pertenecian al universo
masculino. Lo novedoso es el permiso social para que las
mujeres, todas, tambign las madres y esposas, las usen, y el
permiso individual de ellas a probarlas sin prejuicios ni
iedos opina Leén Gindin, médico sexdlogo y titular de la
cétedra de Sexologfa y Salud de la Universidad Abierta
Interamericana (UAI). Yo creo que se puede hablar de una
nueva sexualidad femenina cuya guia, cuyo eje es la
biisqueda de sexo placentero, algo que antes era sélo para los
hombres. Es el mismo proceso de apropiacion que la mujer
fite haciendo en todos los dmbitos piiblicos y privades que
antes le estaban vedados.

Para la socidloga Cristina Fridman, especialista en educacién
sexnal v Secretaria General de la Federacion
Latinoamericana de Sociedades de Sexologia y Educacién
Sexual (FLASSES), las sexualidades no son estdticas,
cambian con las mujeres y los hombres que lns viven, las
representan, tienen cosmovisiones de las mismas y acotan y

[ Texto Paula Bistagnino Fotes Tonw
Ghiorze/Gentileza Sophie Jones
Poledance |
alargan nuevas trayectorias, limites, dem
piiblico, lo privado, en el génere, en aguel
esta mal. En este momento histdrico, tan !
individual, en el proyecto personal, la sexi
acciones concomitantes. Existe un énfasis
de los cuerpos y de los corazones. Es comc
un instante antes de la voracidad compar
por encima y por debajo de muchos seres
situaciones vitales. El juego con uno mism
qgue en el baile, en el espejo, en la ayuda se
erdtico), en la exhibicidn, en la cirugia, en
potencia.
El boom de los juguetes erdticos
Laura L. es abogada, tiene 37 afios, esti o
dos chicos de 10 y 7 afios. Casi todos los di
estudio en la zona de Tribunales voy a
vidrieras un rato por avenida Sgnta Fe.
sex shop, vi que habia chicas adentro y 1
compré nada. Pero esa noche le conté a
divirtié, y entonces volvi y compré unas
peluche rosa. Antes nunca se me habia |
que con los afos y con la posibilidad
cualquier lugar, estd bueno agregar
sexualidad de la pareja, confiesa. Como
mujeres se animan a entrar al mundo de I
la lenceria erdtica v hasta el cine XXX. 2
cifras del mereado, segiin las euales, las v
en los tiltimos dos afios. La demanda fer:
de sex shop empezd a crecer hace unos a
Jfue en el dltimo cuando se dispard. melus:
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cantidad de clientes mujeres que de hombres. Al principio
ellas compraban sobre todo por delivery, pero ahora vienen
directamente al local y eligen sin prejuicios, desde
consoladores hasta accesorios y peliculas pornogrificas
cuenta Leandro Fernandez, de www.sexshopargentino.com.ar,
que se inicié hace euatro afios en el rubro y es duefio de siete
locales en toda la Cindad de Buenos Aires. El target femenino
es amplisimo, atraviesa clases sociales y no depende en
absoluto del poder adquisitivo. Quizi una puede comprar el
de 40 pesos y otra el de 400, pero las dos quieren un
consolador. En cuanto a la edad, hay una franja de mayor
consumo que va desde los 25 hasia los 45 afios, pero se
extiende hacia abajo y hacia arriba sin Hmites.

El verdadero boom empezd de la mano del tupper-sex, una
nueva modalidad de reunién femenina en la que, en lugar de
ollas, cosméticos o tuppers, se venden juguetes sexuales. La
pionera del rubro fue Ana Ottone, guien a fines de 2005 cred
Sophie Jones, una tienda erdtica que comercializa juguetes
importados y fabrica lenceria y accesorios, todo con disefios
estéticos y muy femeninos. Yo creo que las muferes lo estaban
esperandp porque apenas empezamos nos superd la
demanda. Y hoy, por ejemplo, ya tenemos reservas hasta
abril. El target es siper amplio, de 20 a 70 afios, pero la
mayoria estdn entre 35 y 50 aios, son de nivel
socioecondmico medio alto, amas de casa y profesionales, y
de todos los estados civiles cuenta Ana, que vende sus
productos en tiendas de decoraci6n, indumentaria y lenceria
de Palermo Soho, Recoleta y Barrio Norte; porque justamente
de lo que se trata es de entender el sexo como algo bueno,
sano y divertido. Y desde este lugar, los juguetes pasan a ser
algo cotidiano, que se puede comprar en el mismo local en el
que se compra un juego de vajilla o un jean, y no en un
sucucho oscuro en el fondo de una galeria donde te da
vergiienza entrar. Segiin Ana, aunque todavia queda un largo
trecho por recorrer hacia la toial liberacién sexual femenina y
las mujeres todavia no se sacaron toda la culpa de encima, en
los tiltimos afios hubo un cambio radical en la mirada social
sobre el sexo, que permitié, por ejemplo, que los jugnetes
sexuales llegaran al living del programa de Susana Giménez.

Los medios de comunicacion tuvieron mucha influencia en
esta apertura social respecto del sexo y, sobre todo, de la
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mujer en el sexo. Alessandra Rampol
pioneras en esto, por ser mujer y por la
que hablaba. Pero la fantasia ya existia, +
que ahora las mujeres se permiten exple
Martin Camacho, doctor en psicologia y dc

Algo similar ocurrié con las clases de se
hace algunos afios de manera casi margin
se llenaron de mujeres de todas las e
aprender desde eomo masturbarse hast
fellatio. Nos ln pasamos anos hablando d
nos animamos a practicarlo, nos dimos
sabiamos nada, de que no conoclamos mu
no sabiamos qué era lo que de verdad
como poder darle placer al otro, diee
creadora de PK, Ia primera Escuela de Se
quien coincide en que hay un verdadero di
ver con el permiso de la mujer para exij
mejor sexo: Esto es o que perntite que u
anime a tomar clases de striptease o a
como masturbar a un hombre. Ademt
necesidad de ser seductoras todo el tier
talleres de seduccion desbordan. Sin emb:
todo el fendmeno se relaciona mas con
consumo gue con una verdadera revolucic
Hay como una obligacién de saber las réc
saber hacer un siriptease, de usar lencer
un vibrador en casa. Pero son pocas |
verdad se proponen redescubrirse sexi
parte quedan en el consumoe de todo esto |
fengo uno Yy porque creen que si aprend
parejas no las van a dejar o no las van ¢
una egrrera por conguistar que no siemg
mejor sexo o en una nueva sexualidad.

Con la misma inercia, en el Gltimo afio, las
las matriculas de las clases de poledance «
proliferaron como sustituto de la gimnas
todas wvienen para hacer ejercicio,

mantenerse en forma, buscan hacer alge
hacerle un regalo a sus novios o maridos
maverse mejor. O simplemente para deci
decirle a un hombre que hacés aerobics ¢
cano, dice Mariana Legarreta, profesora

http://www.parati com ar/lo-nuevo/actualidad/destape-femenino/9606. html
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Topless
Ahora o nunca

En las mas calientes que nunca playas del Este, cada vez son mas las que se animan a tomar sol
sin top. Si bien no todas se muestran en las arenas mas se como
|o hacian hasta el ultimo verano. En Mardel las famosas de curvas siper hot son las que buscan

sin y sus lolas al sol. En Pinamar, las chicas se animan sdlo en playas
solitarias. Todas las dlosas qlie Se suman a esta moda cuentan por qué, al fin, el topless liego para
quedarss,

asa en todas y cada una de las playas Mezcladas entre diferentes grupos aparecen, como sirenas, mujeres de

distintas edades liberadas de la parte de arrba del traje de bafio, Cada vez son menos [as que se esconden, Mas

aiin, si de moda hablamos, esconderse paso de moda. En Punia del Este el fopless se hace en playas concurridas y

en los paradores fop. ¥ nadie parece demasiadc sorprendido. En Mardel, las primeras que se animan son las

famosas de curvas hot y cuerpos exuberantes. Algunas se esconden, pero poco. En Piramar, eligen playas

solitarias, pero ya nadie e tapa ante la mirada de un visitante inesperado. ;Sera que las mujeres argentinas estan
mas fiberadas? ; Serd que es ahora o nunca?

EN PUNTA, DESTAPE A FULL. Rocio Guirao Diaz, chica GENTE por donde se la mire, iene tan sdlo 20 afios y empezd a
sacarse el top el afio pasado en Miami, adonde viajd para jos MTV Awards Latinosmericanos. La pescod un paparazzo y
encendié la mecha. Ella admite: "jQué llo se armd con esas fofos! Me decid a hacer topless en Miami porque nadie me conocia
y mucha gents o hacia. Me diaron ganas, ma sentf comoda y punta”.

-¥ entonces, jpor qué se armd tanto escandalo?

-Buenp, a la gente que me quiere no le gusté demasiado verme en lolas en las revi Pero si fui ¥ no voy a
dejar de serio porque me puedan sacar fotos. Pienso hacer de todo, como cualquier chica normal. Por ser famosa, ni me voy a
esconder ni me voy a reprimir.

-¢Este destape tuve algo que ver con mostrar tus lolas recién operadas?
-5i. Ant:]s era una tablita y no me gustaba. Desde que me operé, me siente mas segura con mi cuerpo, me dan mas ganas de
mostrarlo.

-Vimos que en el Este también te animaste...
-Ahora le agarré el gusto (sonrie picara). Hago fopless en cualquier playa, siempre y cuando no haya un monton de gente.
Pueda estar con una pareja o con mis amigas, que desde que yo hago se contagiaron

Otra gue se suma al medlc desnudo a !mla hora es la medelo Cindy van Meenan, Esta rubla que vivid muchos anos en Bélgica y
Francia, donde sa 6 de las cosh peas, hace topless desde los 18 afios, y en todas partes. "Obwio gue no me
vay a sacar el corpifio en una playa con cientos de persnnas pero si en las mas franquilas. Odio les marcas blancas en el
cuerpo. Ademds, es un placer bafiarte en el mar o en una pilets sin la parfe de amiba del traje de bafio. La gente de a poco se
estd acostumbrando. Aungue no es como en Francia, donde topless hacen... todas.”

-¢Y en la Argentina también se puede?
-En Pinamar también hice topless. Pero ali elijo las playas sofitarias.

-&Aca los hombres miran mucho?
-Disimuladamente, de reojo. Es muy gracioso cuande se acerca alguien a saludarte, Yo no me tapo, sigo la conversacidn comeo
sl nada, ¥ &l pibe trata de hablarte con naturalidad, mirdndote a los ojos. {Pero no se puede controlar!

-¢El hombre que esta a tu lado se la banca o se muere de celos?
-Yo no dejo que nadie me reprima. Si no se banca que yo sea desinhibida con mi cuerpo, adiés,

ACTITUD LATINA. Pero no todas son ya tan europeas como la blonda Cindy. Otras se mantenen mds recatadas Para
sorpresa de vanos, entre las gue prefieren esconderse se encuentra Luciana Salazar, Tiene 23 afios y las lolas mas populares
de la Argentina. Escalo a la fama desde un eslilo provocador, pero la piel al desnudo prefiere guardaria para momentos
especiales, de intimidad. “Aungue no Jo crean, no hago fopless, Estoy convencida de que seduce més un Iriangulite fmfimo que el
desnudo directo. Aparte. si iu novio fa ve desnuds iss veinficustro horas, ya po se excita con fu cuerpo. Ratonea més un poco de
misterio. Si tuviera una anatomia més lght, tal vez lo harla. Pero con este cuerpo, me parece demasiaasaada”, concluye.

- Ni siquiera en una playa alejada, con un novio y en un momento relajadn?
-5i me saco el corpifio en la playa con un novio, es porgue estamas enuna
qué me refiera...

muy I, de alta intimidad. | i a
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