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Resumen

Las plataformas especializadas independientes, también conocidas como blogs o
weblogs, emergen como producto de la practica del blogging, y llevan adelante los
bloggers. En el mundo de la moda, al que nos dedicaremos en esta tesis, estas
plataformas lejos de ser una novedad se han convertido en una necesidad del circuito de
comunicacion digital especializado. Esta tesis tiene como objetivo principal describir la
modalidad de gestion de contenidos de las plataformas digitales independientes y
locales especializadas en moda. Propone un anélisis critico sobre las modalidades de
gestion del contenido de estas plataformas, también conocidas como weblogs. Para
Ilevar adelante este trabajo se seleccionaron tres blogs referentes del blogging local, por
su posicionamiento y relevancia. Los blogs seleccionados son: Bloc de Moda de Lorena

Pérez, Desde el Vestidor de Aninka Tokos y Chica Lunar de Marou Rivero.

Palabras clave: blogging, blog, blogger, comunicacion digital, contenido, moda,

plataformas independientes.

Abstract

Independent specialized platforms, also known as blogs or weblogs emerge as a product
of blogging practice, which bloggers are pursuing. In the world of fashion, to which we
will dedicate ourselves in this thesis, these platforms, far from being a novelty, have
become a necessity of specialized digital communication circuit. This thesis has as a
main objective that is to describe the modality of content management of the
independent digital platforms specialized in fashion. It proposes a critical analysis of the
content management modalities of these platforms, also known as weblogs. To carry out
this work we selected three blogs referring to local blogging, because of their position
and relevance. The selected blogs are: Lorena Pérez Bloc de Moda, Desde el Vestidos

Aninka Tokos and Chica Lunar Marou Rivero.

Keywords: blogging, blog, blogger, digital communication, fashion, independent

platforms, content.
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0. Introduccion

Esta tesis tiene como objetivo principal describir la modalidad de gestion de contenidos
de las plataformas digitales independientes locales especializadas en moda. Entre sus
objetivos especificos se menciona: relevar las caracteristicas formales de las plataformas
digitales independientes locales especializadas en moda como medios de comunicacion.
Detallar el contenido propio de las plataformas digitales independientes locales
especializadas en moda. Y por ultimo, establecer los criterios de administracion del
contenido digital de las plataformas independientes en funcion a las modalidades

discursivas que emplea.

A mediados de la década de los afios 90 cuando la sigla WWW (World Wide Web o Red
informatica) irrumpid en nuestra cotidianeidad poco sabiamos sobre la influencia que
tendria sobre nuestras vidas. La web como medio de comunicacién impuso un nuevo
modelo de construccion, circulacion y consumo de la informacion. El intercambio
asimétrico de la comunicacion estalld en mil pedazos y nos propuso jugar a la
construccion colectiva del conocimiento bajo nuestra impronta, como sefiala Castells
(2007): ...Internet (...) es el medio de comunicacion local-global més libre que existe,
un medio que permite ‘desintermediar’ los medios de comunicacion masivos.” (p. 177)
Desintermediacion que hizo posible la produccién individual de contenido digital como
una forma méas de comunicacion, es decir que produjo nuevas mediatizaciones, ante la
instancia cultural desde la cual los significados y sentidos son producidos y apropiados
por la audiencia/usuario, entendida como mediacion (Barbero, 2000) Madiatizaciones
que abandonan definitivamente su zona de confort y se sumergen en la practica de

intercambios inestables (Fernandez, 2016)

Las plataformas especializadas independientes, también conocidas como weblogs
emergen como producto de una préactica social -el blogging- ejercida por determinados
agentes -los bloggers- en un espacio social mediado tecnolégicamente -la blogosfera-
Marquez (2008). En el mundo de la moda, al que nos dedicaremos, estas plataformas ya
no son una novedad sino m&s bien son una necesidad del circuito de comunicacion
digital especializado. Pero la observacion de las modalidades discursivas de los weblogs
exige mas que seguir analizandolos, entusiasta y criticamente, sino que es necesario

sistematizar sus aportes. (Piscitelli, 2005) Es decir que, como asegura Molina (s/f)



actualmente a partir de su analisis podria sistematizarse su gestion como medios de

comunicacion de consulta.

Como se menciond, la tesis propone un analisis critico sobre las modalidades de gestion
del contenido en las plataformas independientes profesionales del rubro de la moda en
el ambito local, llamense weblogs. Como explica Fernandez (2012), el analisis se
llevara a cabo mediante un andlisis micro de la materialidad textual que va produciendo
la sociedad con el proposito de permitir la incorporacion de novedades. Se toma como
eje principal la revision sobre el modo en el que se da la construccién del relato de la
moda en las plataformas digitales independientes del rubro, donde a través de sus
contenidos ensefian a sus usuarios aquello que es moda en la actualidad. Para llevar
adelante este trabajo se selecciond un blog referente por etapa significativa del blogging
local (que son tres), ademas se tuvo en cuenta su posicionamiento en la web e
interaccion en las redes sociales, a través de estos casos representativos para el rubro de
la moda se reconstruye su modalidad de gestion. Los blogs seleccionados son: Bloc de
Moda de Lorena Pérez, Desde el Vestidor de Aninka Tokos y Chica Lunar de Marou

Rivero.
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1. Descripcion del trabajo
1.1.  El recorrido del andlisis

La seleccion del material de analisis responde a su relevancia en la red. La relevancia
de una plataforma independiente se determinara por tres factores: el ranking propio que
le otorgan los mismos buscadores como Google, la interaccion en redes sociales que se
traduce en cantidad de seguidores y, por Ultimo, su aparicion en medios de
comunicacion digitales y graficos que presentan a los responsables de los weblogs como

lideres de opinidn en el tema moda.

Se analizara un corpus de weblogs independientes seleccionados, en su conjunto, en
funcion a su relevancia dentro del rubro de comunicacion de moda local. Los weblogs
seleccionados son argentinos y se su seleccién se ha acotado a tres periodos de corte
cronoldgico: el auge del blogging en el afio 2006 (Bloc de Moda), reactivacion local de
la web 2.0 en el afio 2009 (Desde el Vestidor) y la etapa de consolidacion del blogging

que va desde el afio 2012 hasta la actualidad (Chica Lunar).

El corpus que compone el material a analizar ha sido un punto critico ante la seleccion
de los weblogs especializados. Se han priorizado los posts de los periodos que muestran
contenidos propios de las semanas de la moda nacional con la finalidad de poder
construir con mayor asertividad los datos caracteristicos que la convivencia la agenda
propia de la moda y la gestion de contenido. Asi el corpus cuenta con una serie de posts,
elegidos focalizamente, que se reparten entre febrero de 2014 y septiembre del mismo
afio, representando las estaciones primordiales para el mercado de la moda que se
reparten entre la estacion del verano y la estacion del invierno. Destacando, en el
analisis, los posts del BAFWEEK (Semana de la Moda en Buenos Aires).

En cuanto a lo que concierne al analisis de la gestion de contenidos propiamente dicho,
se reconstruird el contrato de lectura (Veron, 2004) propuesto entre la weblog y su
usuario; instancia que presupone el anélisis de las formas narrativas como herramienta
central. Diferenciandose, aunque determinada por el mismo contrato, su modalidad de
gestion. Se reconstruira el contexto en el que el relato digital de la moda se constituye a
si mismo como medio de comunicacion, teniendo como referencia la grafica como

génisis del mismo.
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En principio, se describirdn las caracteristicas del contexto digital en relacién a la
gestion de contenido individual teniendo en cuenta el patron de la red como medio de
comunicacion que posibilita la autogestion de sus usuarios. Como sefiala Castells: “...la
‘tecnosocialidad’ muestra que los recursos de comunicacion inalambricos no son solo
herramientas sino ‘contextos’, condiciones ambientales que hacen posibles nuevas
maneras de ser; nuevas cadenas de valores y nuevas sensibilidades sobre el tiempo, el
espacio y los acontecimientos” (2007, p. 26). Espacio que se incorpora con fuerza y
pone en relacion a nuevos actores sociales que no solo tienen una nueva forma de ser,

sino también una nueva formas de estar en el mundo (Sibilia, 2008).

La emergencia de una ‘nueva figura de razon’ nos exige pensar la imagen, de una parte,
desde una configuracién sociotécnica y de otra, la emergencia de un nuevo paradigma
del pensamiento que rehace las relaciones entre el orden de los discursivo (la logica) y
de lo visible (la forma), de la inteligibilidad y la sensibilidad. (Martin-Barbero, 2007,
p.92).

Para dar cuenta del modo en el que se pone en tensidn el escenario descripto, se acotara
el periodo desde la segunda burbuja digital 2009, y se hara foco sobre puntos clave de
su pasado como el afio 2006 y la década de los afios 1990. En ese periodo la practica del
blogging devino en una actividad validada con sus propias pautas: rol emergente que
podria pensarse en constante cambio como la red en si, una malla en cambio continuo,
como sefiala Alberich i Pascual (2004): “La comunicacion digital plantea asi un espacio
metodoldgico y productivo abierto, sometido a cambios y transformaciones continuos:

una proposicion no definitiva, sin conclusion.” (p. 61).

Se desplegaré el anélisis de los blogs seleccionados entendidos como posibles medios de
comunicacion, acotando los criterios de su seleccion en funcién a dos ejes principales:
la relevancia (en buscadores/periodo seleccionado para trabajar) y su posicionamiento.
Puntualizando el proceso de reconstruccion de las pantallas seleccionas en relacion a las
operaciones que sugiere Lévy (s/f) ante el andlisis de fenomenos que incluyen la

virtualizacion: a) gramaticales; b) dialécticas; c) y retoricas.
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1.2. Problema a investigar

e Cuéles es la modalidad de gestion que se aplica en las plataformas digitales
independientes locales especializadas en moda en relacion a los contenidos que

administran?

Las plataformas especializadas independientes, también conocidas como weblogs
emergen como producto de una préactica social -el blogging- ejercida por determinados
agentes -los bloggers- en un espacio social mediado tecnolégicamente -la blogésfera-
Marquez (2008). Estas plataformas ya no son una novedad sino mé&s bien son una
necesidad del circuito de comunicacién digital, sobre todo, en el circuito especializado
en moda. Los weblogs ya no se agotan en su dimension comunicativa sino que son
artefactos conectivos del entramado que conforman en la red, es decir que no son mero
soporte de contenido sino que forman parte de una estructura consolidada. (Estalella,
2006). Los weblogs construyen y hacen circular de modo eficaz contenido considerado
valioso para el sistema de la moda por las nuevas estrategias de comunicacion que
aplican. Su consolidacién, puede observarse de dos modos: ya sea como plataforma
independiente; como asi también desde la figura del bloguero como gestor de
contenidos digital en tanto la produccion, su circulacién y propuesta de lectura. La
observacién de las modalidades discursivas de los weblogs exige mas que seguir
analizandolos, entusiasta y criticamente, sino que es necesario sistematizar sus aportes.
(Piscitelli, 2005) Es decir que, actualmente a partir de su analisis podrian sistematizarse
tres cuestiones fundamentales: la constante en sus rasgos estilisticos, la potencialidad
como generadores de contenido digital de calidad para la red y su modalidad de

articulacion en las plataformas en relacion al circuito al que pertenecen.
1.3.  Objetivos
Objetivo General:

e Describir la modalidad de gestion ante la administracion de contenidos de las
plataformas digitales independientes locales especializadas en moda.
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Objetivos especificos:

e Relevar las caracteristicas formales de las plataformas digitales independientes

locales especializadas en moda.

e Detallar el contenido propio de las plataformas digitales independientes locales

especializadas en moda.

e Establecer los criterios de administracion en funcién a las modalidades

narrativas que se emplean.
1.4. Estado de la cuestion

Las plataformas independientes especializadas también comprendidas como blogs o
bitdcoras personales son formatos que tienen en la red un poco mas de 20 afios, pero su
nominacion bajo el nombre de blog Ileg6 recién en el afio 2000. Como se menciono, el
blogging es una préctica social, ejercida por bloggers que comenz6 teniendo su espacio
propio en la red, denominado blogosfera (Marquez, 2008). Por lo tanto, la blogosfera
puede verse como el espacio que intermedia una red social construida a través de
medios técnicos o una red técnica que alberga una interaccion social (Bijker, 1989,
1995, citado en Estalella, 2005).

Una vez que los weblogs obtuvieron cierto reconocimiento fueron enérgicamente
atacados, en particular por los periodistas, ya que su practica -en principio- se asemeja a
la practica de los bloggers. En este sentido se tomard la investigacion de (Noguera
Vivo, 2008) quien sefiala que: “Las primeras referencias en tono peyorativo hacia los
editores de blogs no tardaron en aparecer, con alusiones tan contundentes como definir
esas paginas llamadas blogs como ‘estupidas listas de enlaces’” (p.10) e incluso el autor
marca que, los blogs se tomaron como columnas de opinion vertidas en el ciberespacio,

no como plataformas independientes, sino mas bien como etiquetas de moda.

Otro motivo de critica fue sobre su modalidad discursiva, como sefiala Aguilera (2007):
“los bloggers hablan de manera directa y en tiempo real”, cuestion a puntualizar en este
trabajo. Su investigacion es un antecedente del problema de investigacion sobre el que
se trabaja en esta tesis, porque hace foco en el tono del discurso de las plataformas
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independientes y sobre todo en la potencialidad de la interaccién online en tiempo real

como valor agregado.

En este sentido, Freire y Martinez (2011) explican que: “Los blogs como medios de
autocomunicacion de masas (Castells 2009) mayoritariamente de caracter personal han
venido a convertirse en el medio de comunicacién de la gente (Orihuela, 2006)”. Los
autores afirman que los weblogs promueven un nuevo modo de intermediacién social
que se conceptualiza como una nueva categoria comunicacional que se podria
denominar como conversacion mediatica, cuestion que se registrara sobre los weblogs
en general y los weblogs especializados en moda en particular. A su vez, Fernandez
(2016) sugiere que los intercambios discursivos comprendido como nuevas
mediatizaciones lejos estan de lo narrativo, sino mas bien proponen interactuar con
diversas escalas de midatizaciones afin a los internautas y/o usuarios. La investigacion
de Freire y Martinez (2011) se centra en el andlisis de webs y las modalidades formales
que éstas exigen en tanto construccion y circulacion del contenido, favoreciendo el
nacimiento de nuevas formas participativas que transforman sustancialmente el
paradigma comunicativo establecido inicialmente: la comunicacion de masas

tradicional. Es a partir de este antecedente que se enlazara la propuesta de esta tesis.

Esa linea de investigacion es seguida por Estalella (2006), quien propone que: “Un blog
no se agota en su dimension comunicativa. Es un artefacto conectivo”. Su investigacion
hace foco sobre los mecanismos de construccion de la blogosfera desde el marco tedrico
de los estudios sobre Ciencia, Tecnologia y Sociedad, por ejemplo el trabajo realizado
sobre la cultura del prototipado que circula en torno a Medialab-Prado, un centro

publico que trabaja en la interseccion de las dimensiones mencionadas y el arte.

Desde un inicio, los bloggers fueron haciendo de sus plataformas segmentos
especializados en algin tema en particular. Los primeros blogs de habla hispana
surgieron a fines del siglo XX y trataban, por ejemplo, -sobre- los secretos de Google
(Ferrada Cubillos, 2007); en este sentido, sobre el surgimiento de los blogs a nivel
general, su investigacion aporta datos significativos. En la Argentina, el blog de mayor
trayectoria en el rubro de la moda, en el sentido de publicacion periddica consecutiva
con mayor posicionamiento realiz6 su primer post en el afio 2006, su autora es Lorena

Pérez y a su plataforma independiente la llamd: Bloc de Moda.
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Aldea, Lazo y Garcia (2014) apuntan que, el publico objetivo de estas plataformas es
mayoritariamente juvenil, peculiaridad que describen de la siguiente manera: “las
caracteristicas propias de los blogs los hacen proclives a la cultura juvenil dado a sus
mensajes breves, inmediatos, multimediaticos y multitematicos. E incluso los autores
sefialan que el blog sirve para construir la propia identidad. Esta investigacion analiza
las principales tendencias de consumo de blogs entre los jovenes universitarios
espafioles (18-25 afios), lo cual indicaria que los blogs lideran las actividades del ocio
digital. En relacion a esto, Estalella (2006) sefiala que, las plataformas independientes

son -ante todo- un espacio personal, un medio para que el autor exprese su perspectiva.

Las plataformas personales especializadas ya no son una novedad sino mas bien son una
necesidad, asi lo afirma Ruiz Molina (s/f): “...el formato blog ya esta consolidado y no
supone una tendencia dentro de la red, aquellos que tienen como tema principal el
ambito de la moda son un canal de transmision importantisimo para colecciones,
tendencias, estilismos.”. Su investigacion describe a las bitdcoras que recogen
contenidos relacionados con la moda y los complementos que se han instaurado como
verdaderas paginas de opinion que influyen tanto en la forma de actuar de la prensa
especializada, como en la toma de decisiones de las empresas. Su trabajo, intenta

describir el perfil de los autores y las caracteristicas que presentan estos blogs.

Por otra parte, los blogs como formato consolidado tienen ciertas caracteristicas que
pueden definirse mas alld de su denominacion formal como practica. “Los nuevos
alfabetismos vinculados a las tecnologias digitales son en si mismos dimensiones del
capital simbélico y producen en la sociedad un efecto de brecha cuyos efectos hay que
considerar seriamente.” (Gordo, 2012). Este trabajo contextualiza el fendmeno de los
weblogs. Su investigacion estructuro la distincion entre las culturas analdgica y digital,
asi como en los cambios en las pautas de produccién y lectura. Su aporte se ubica sobre
la cuestion de la regulacion de la cultura en la era digital, tema que se tiene en cuenta
como descripcion del contexto que soporta a la blogdésfera como un espacio en si y la

interaccidn que en de ésta se produce y reproduce.

Al consolidarse el tipo de gestion de contenidos que exigen las plataformas en la red,
Ureta (2011) sefiala que: “en el caso de la redaccion y los géneros, la llegada de las
narrativas hipertextuales o hipermedia ha despertado la preocupacion por la forma que

adopta el mensaje periodistico en los cibermedios (...). Los nuevos mecanismos
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retoricos e interpretativos que conllevan la escritura no secuencial alteran la
epistemologia de los modelos textuales ya conocidos. El autor analiza la influencia de la
hipertextualidad en los géneros periodisticos, y describe un procedimiento de analisis
para su estudio. Esta propuesta empirica que, se entiende por demas relevante como
parametro del analisis propuesto, defiende la necesidad de un corpus teorico util para
tipificar los nuevos modelos (hiper)textuales. Ademas, en otro de sus trabajos, El
ciberperiodismo y la reconfiguracion de los géneros en funcion del hipertexto, agrega
que los nuevos rasgos que demuestran los mensajes en la red han impulsado nuevos

géneros cuyo manejo ha dado lugar a pardmetros de escritura renovados (2005).

Desde estas experiencias, podria comenzar a pensarse en las modalidades de la gestion
del contenido online como efecto de la conformacion de géneros —que en este caso,
serian cibergéneros. Al respecto, Quintas y Doval Avendano (1999) sefialan que: “los
géneros son instituciones vivas gque evolucionan para ajustarse a las funciones propias
de la actividad a la que sirven” (S&nchez y LOpez Pan, 1998, p. 18)”. Las investigadoras
explican que las précticas propias de la red, en cuanto a la gestion del contenido,
responden a patrones tales como: “la hipertextualidad, la multimedialidad, y la
interactividad; el usuario puede tener una vision completa de los acontecimientos que él
mismo reconstruye, gracias al uso de un lenguaje multimedia (Salverria, 2004) o
lenguaje multiple (Edo, 2003, p. 35). Su investigacion se basa en el trabajo publicado en
1999 por el profesor Cantavella, que trata sobre una reflexion en base a la necesidad de
cambiar los géneros periodisticos para adaptarlos a las nuevas tendencias digitales en

tanto gestion de contenidos, y por esto se tiene en cuenta.

Estos cambios, tanto en la produccion como en el reconocimiento, que se produjeron
por la exigencia de la red, comenzaron a anclarse -en principio- en la préctica del
periodismo para poder definirse. Asimismo, en el caso de la redaccion y los géneros, la
llegada de las narrativas hipertextuales o hipermedia despertaron -en su momento- la
preocupacion por la forma que adopta el mensaje periodistico -en los cibermedios- a
partir de nuevos moldes que buscan su especificidad en el relato no secuencial y
multimediatico (Ureta, 2011). Se puso a la par, la comparacion entre el desempefio del
periodista y lo que éste debia saber sobre las nuevas modalidades de ciber-redaccion;
“cada vez se demanda mas al profesional capaz de hacer de todo menos ser periodista...

(Giménez Armentia, 2005: 91-103, Quintas y Doval Avendafio, 2014)”. Estas
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investigaciones forman parte de la discusion planteada en el tema de esta tesis en cuanto
a las modalidades discursivas de gestion del contenido en las plataformas

independientes especializadas.
1.5.  Marco teorico

Las plataformas independientes o weblogs han logrado especializarse segun su area de
interés, en tanto a su modalidad de gestion. (Piscitelli (2005) explica que, los weblogs
son paginas webs que se actualizan mas que frecuentemente y su gestion no es “un
collage de links o un mero agregado de remisiones a obras de terceros, sino un auténtico
trabajo de pliegue de ideas y palabras donde se busca generar nuevas formas de ver.” (p.
60). Los weblogs exigen a quien los gestiona la administracion en su totalidad. Es decir
que, los blogueros se ocupan del circuito completo de todo el contenido que suben, esto
es: la produccion, la circulacion y estan atentos a su recepcion. EIl weblog es un espacio
protegido en donde el bloguero es productor general de su. Esta particularidad adquiere

relevancia porque el bloguero deber adherir al ritmo mismo que exige la red.

La interaccion ha dado lugar a diferentes nominaciones segun el contexto o el modo en
el que se produce; por ejemplo, De Rosnay (2002) explica que: “las ldgicas de
interaccion abren nuevos espacios. Después de la logosfera del lenguaje, limitada por el
tiempo y el espacio, de la grafosfera de la escritura, no limitada ni el tiempo ni en el
espacio, y de la mediasfera de la television, entramos en la ciberesfera, la de las
comunicaciones eléctricas.” (p. 31); estre estos espacios de interaccion se encuentra
también la blog6sfera, que se considera como un espacio social mediado
tecnolégicamente donde el entramado de los weblogs y -por tanto- de los blogueros
interacttan en la red. Ademas, puede concebirse como una red sociotécnica en la que lo
social se construye a través de lo técnico y lo técnico adquiere un sentido tan
intensamente social que resulta imposible distinguir lo uno de lo otro, lo que es
estrictamente técnico de lo que es meramente social (Bijker, 1989, 1995, citado en
Estalella, 2005).

La blogdsfera sucede en la virtualidad -de la red; sobre ésta Alberich i Pascual (2004)
explica que: “la virtualidad designa entidades desvinculadas de una unica actualizacion
y admite manifestaciones en multiples formas y situaciones gracias a su capacidad de

actualizarse en cualquier nodo del espacio informatico dotado de conectividad” (p. 60).
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Toda esta particularidad sobre el hacer en la virtualidad queda enmarcada en lo que se
denomina como ciberespacio en donde los fragmentos de diferentes discursos como la
masica y otros sonidos, textos, imagenes, videoclips, entre otros, confrontan elementos

concretos que producen un significado abstracto (Zizek, 2010).

El bloguero como generador de su contenido, deja fluir su “textualidad digital. ‘El
hipertexto reconfigura-reescribe- al autor de varias maneras evidentes. La figura del
escritor en hipertexto se acerca a la del lector, aunque no se funda completamente en
ella; las funciones del escritor y del lector se entrelazan mas estrechamente que en
cualquier otro momento”, explica Alberich i Pascual (2004). E incluso el autor sefiala
que, los entornos digitales posibilitan la creacion colectiva de obras grupales que dan
lugar a un sistema de posibilidades narrativas. La figura del bloguero se podria asimilar
a la figura del autor de narrativa electronica que, segun el autor, “es un coredgrafo que
proporciona los ritmos, el contexto, y los pasos que se pueden bailar. El usuario, ya sea
navegador, protagonista, explorador o constructor, utiliza este repertorio de pasos y
ritmos posibles para improvisar un baile entre muchas posibilidades que el autor ya

digital ha preparado” (p. 67).

Bajo estas caracteristicas se podria entender que los webglos, si bien cada uno profesa
su propio estilo, de base compartirian una estructura comun que le es propia al blogging,
es por esto que se podrian agrupar como cibergéneros; porque como sefiala Bajtin
(1979), “donde existe un estilo, existe un género” (p. 254). Una de las particularidades
del estilo del blogging, y en si del texto online, seria el hipertexto. Estos nuevos relatos
(Martin Barbero, 2007), se alimentan de la cultura del zapping, como fuente de
cristalizacion de su estilo. “Los weblogs han recorrido un largo camino. Desde pensarse
a si mismos como las herramientas mas renovadoras de la red (...) hasta convertirse en
un formato conocido o estandarizado. (...), mas que seguir analizandolos, entusiasta y
criticamente, es tratar de sistematizar sus aportes” (Piscitelli, 2005, p. 63). Es decir que,
el analisis sobre estas plataformas mediaticas (Fernandez, 2017), e independientes, ya
no radica en éstas como novedad sino que podrian analizarse como nuevos géneros

digitales que a su vez forman nuevos roles, como por ejemplo: el rol del blogger.

Por ultimo, se puntualizard sobre el concepto de la moda, ya no entendida como la
simple manifestacion de las vanidades del ser humano sino como una de las

instituciones caracteristicas de Occidente (Barreiro, 1998). Pero, en esta época regida
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por la digitalizacion del consumo, la moda es algo mas que un dmbito profesional, es
una corte y todos sus personajes, “es Versalles, version globalizada y mucho dinero”

(Lannelongue, 1998, p.15).

La moda como fendmeno ha inundado cada uno de los aspectos que inciden en la
cotidianeidad, pero para este trabajo es fundamental entender la diferencia entre la
Moda y las modas. Porque, como sefiala Saulquin (2006): “Es habitual considerar la
moda de las vestimentas como simbolo de la moda propiamente dicha, ya que su
cambio y transformacion estan representados, por excelencia, por el vestido, cuya
caracteristica saliente es la alta rotacion. En ese sentido, la moda del vestido es
entendida como el cambio periddico de vestimenta en grandes grupos de poblacién, de
acuerdo a tendencias orquestadas por los centros de produccion” (p. 12). La moda y mas
precisamente el vestido puede comprenderse como una produccién de sentido y sus

particularidades como condensaciones del mismo (Sexe, 2001).

Las modas permiten a quienes adhieren o no a ellas a constituirse dentro su nucleo, es
decir que, por adopcién o por omision dan al sujeto pardmetros descriptivos sobre si
mismo. Este intercambio simbolico es constante; Bourdieu (1979) expone que: “La
moda es la resultante de esta correspondencia entre la produccion diferencial de los
bienes y la produccion diferencial de los gustos que halla su espacio en las luchas
simbolicas entre clases”. Las modas parecieran surgir de intercambios naturales que
mutan de estacidn a estacion sin mas, pero encubren el trabajo anterior de cinco afios en
donde se delimita cada minimo de detalle que contendran en la temporada. (Gomez del
Rio, 2009). Y estos bienes son los alimentan el contenido que puede verse en las
plataformas independientes especializadas quienes se encargan de trabajar sobre el
vestido escrito (Barthes, 2003).

El contenido de los weblogs se rige bajo la I6gica del sistema de la moda que contiene
en si el imaginario de lo efimero como valor del producto (Lipovestky, 1994). El mismo
lleva implicito la historia de la siluetas y tipologias que dan estilo a la indumentaria
contemporanea (Lever, 1995). Quienes gestionan contenidos en plataformas digitales
hacen del vestido real un parrafo que lleva el cdigo impreso para los usuarios actuales
(Lurie, 1994) y dan relevancia a través de sus post a una de las caracteristicas
fundamentales de los productos propios del rubro, que es que “toman sentido real una

vez anclados en el cuerpo” (Saltzman, 1994). Es decir que, la gestion del contenido en
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los weblogs exige que se piense al objeto (moda) en una situacién de comunicacion
(weblog) estableciendo asi un tipo de situacion discursiva (Sexe, 2007) que reune

determinadas modalidades propias para que tenga lugar en la red.
1.6. Metodologia

El presente trabajo propone un analisis critico sobre las modalidades de gestion del
contenido en las plataformas independientes profesionales del rubro de la moda en el
ambito local, Ildamense weblogs. Se toma como eje principal la construccion del relato
de la moda en las plataformas digitales independientes del rubro, donde a través del
analisis de sus contenidos ensefian a sus usuarios/lectores aquello que es moda en la

actualidad.

La seleccion del material de analisis responde a su relevancia en la red. La relevancia de
una plataforma independiente se determinara por tres factores: el posicionamiento en
buscadores como Google, la interaccion en redes sociales que se entiende por cantidad
de seguidores, y -por Ultimo- su aparicion en medios de comunicacion digitales y
graficos que presentan a los responsables de los weblogs como lideres de opinién en el

area de la moda.

Se analizard un corpus de weblogs independientes seleccionados en funcién a su
relevancia dentro del rubro de comunicacién de moda local, sobre los que se aplicara

una grilla de indicadores para determinar las modalidades de gestion de sus contenidos.

Los weblogs argentinos seleccionados se han acotado a tres periodos de orden
cronoldgico: el auge del blogging en el afio 2006 (Bloc de Moda), reactivacion de la
web 2.0 en el afio 2009 (Desde el Vestidor) y la etapa de consolidacion del blogging que
va desde el afio 2012 hasta la actualidad (Chica Lunar).

El corpus que compone el material analizado ha sido un punto algido ante la seleccion
de los weblogs. Se ha priorizado las entradas de los periodos que muestran contenidos
propios de las semanas de las moda a nivel nacional (BAFWEEK) con la finalidad de
poder construir con mayor asertividad los datos caracteristicos entre la convivencia la
agenda propia de la moda local y la gestién de contenido por parte de los bloggers. Asi

el corpus cuenta con una serie de entradas, elegidas intencionalmente, que se reparten
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entre febrero de 2014 y septiembre del mismo afio, representando las estaciones
primordiales para el mercado de la moda que se reparten entre la estacion del verano y

la estacion del invierno.

Por ultimo, en cuanto a lo que concierne al anélisis de la gestion de contenidos
propiamente dicho, se reconstruird el contrato de lectura pautado entre el blog (o
weblogs) y su lector/usuario; instancia que presupone el andlisis de las caracteristicas
del contenido como herramienta central. Se reconstruiran las caracteristicas del weblog
como cibergénero con sus respectivos rasgos tematicos, retoricos y enunciativos. Sin
dejar de lado el contexto en el que el relato digital de la moda se constituye a si mismo

teniendo como referencia su recorrido por la grafica como génesis del mismo.

22



2. Anélisis de resultados: Bloggers y un nuevo marco de referencia

La inclusion de un nuevo medio implica la ampliacion del marco de referencia tanto
horizontal como vertical. Y por ende, amplia la incorporacion de nuevos roles. Esto
pasé en la construccién de la informacion en el ciberespacio. La entrada de los bloggers
al circuito de la informacién generd una tension con los periodistas ya establecidos. Los
periodistas fueron los primeros en ponerse en pie de lucha por el espacio que —
aparentemente- le estaba siendo usurpado, sin poder percibir que son dos actividades
totalmente diferentes. Los bloggers no son periodistas y los periodistas no son bloggers.

Hace un poco méas de dos afios el periodista espafiol -especializado en moda- Agustin
Velasco, publicaba en su columna semanal del diario en linea eleconomista.es una
entrevista que le realiz6 una estudiante de periodismo -de Duke University-, con el afan
de descubrir los cambios a los que debian enfrentar los periodistas. En el texto, no sélo
se traduce el conflicto en relacion al avance de las nuevas tecnologias sino también de
aparicion —en el rubro- de los nuevos roles, como el ahora conocido: blogger. Ante la
pregunta sobre si Velasco era bloguero, ¢l respondid: “No, yo soy un periodista con un
blog, que es muy diferente. Es algo que siempre recalco. De hecho cuando me mandan
invitaciones a eventos para blogueros las desestimo. No es un gesto de esnobismo, en
absoluto. Creo que el bloguero tiene su funcién dentro de este sistema, pero yo
simplemente, como periodista, tengo otra funcién distinta” (eleconomista.es, 13 de
agosto, 2013). Esta simple respuesta, a primera vista, cristaliza cuestiones propias de las
condiciones de produccién del discurso de la moda, de un tiempo a esta parte, sobre las
pasarelas de la virtualidad.

2.1. Lamoda, del papel al bit

Desde fines del siglo XIX las revistas especializadas, y con éstas los periodistas y
editores de renombre, ensefiaron a sus lectoras las caracteristicas de la moda y el modo
en el que debian entenderla a través del contrato de lectura estipulado. (Veron, 2004).
Con el advenimiento, durante la primera década del siglo XX, de la mujer como

consumidora, el discurso de la moda no hizo mas que afianzar su propdsito como motor
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del sistema de la moda. La lectora que supone la revista femenina asume un rol de nifia,
pero no por el material que la revista pone a su alcance, sino por la modalidad
enunciativa que se pone en juego a la hora de presentarle las peculiaridades de la moda.
Su lectora es concebida enunciativamente como nifia, pero comercialmente como

adulta.

La reproduccion de las arbitrariedades culturales que presentan las publicaciones
especializadas, -presenta una relacion asimétrica entre el rol de autoridad pedagdgica
positivista de la publicacion femenina sobre el rol de su lectora como nifia a educar-
constituyen una de los mecanismos determinantes por los que se haya asegurada la
reproduccion social que se define como reproduccion de la estructura de las relaciones
de fuerza entre las clases. El valor del capital cultural que promueven es el que
determinard en el mercado su valor econémico o simbdlico, es decir del capital cultural,
al que la lectora (en general) de las revistas especializadas no pertenece, pero accede
mediante la adquisicion de publicacién y lo que ésta le ensefia (Bourdie y Passeron,
1981).

Ese proceso que tiene su génesis en el contrato de lectura propuesto, como asi también
en el género al que pertenece la publicacion.Contar la moda es mas que representar la
prenda en si para las lectoras, la moda es un conjunto que connota infinidad de variables
posibles. Barthes (2003) entiende a la moda como un sistema, y ésta deja de poseer un
caracter pobre cuando se analiza como discurso. La moda sélo se hace tangible a partir
de su discursividad -cualquiera sea el soporte de ésta-, de lo contario cae
automaticamente en la carencia que remite la prenda en si (Gémez del Rio, 2009, p 17).

Se pueden mencionar dos momentos clave en la carrera del discurso de la moda a lo
largo del tiempo, mas alla de sus inicios a finales del siglo XI1X —siempre teniendo en
cuenta el inicio del sistema de la moda como se lo conoce actualmente). El primero,
podria definirse durante los primeros afios de la década del 60 cuando las revistas
pasaron del tono discursivo institutriz al tono somos amigas. Y el segundo momento,
podria acotarse al pasaje del contenido de las revistas a sus paginas web, entre finales de
la década de los noventa y principios de los afios 2000. Al comienzo, las paginas
estaban montadas sobre la I6gica de la web 1.0, es decir que no pasaban de ser una
secuencia de paginas estaticas que se entrelazaban mediante hipervinculos haciendo

gala del hipertexto que representa Internet.
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Las modas pueden considerarse como tal a partir de que se transforman en un fendomeno
factible de ser medido a través de técnicas metodoldgicas que arrojen de su anlisis
estadisticas que ratifiquen tal fendmeno. Es decir que, un objeto se transformaria en un
objeto de circulacion en el mercado de la moda cuando éste se consume de forma
constante y masiva. Pero, para que dicho objeto no sea tildado de costumbre sino de
moda, debe poseer dos aspectos mas; por un lado, la condicion de novedad; y por otro
lado, la aseveracion de que se trata de un objeto pasajero y efimero. (Pérez Tornero,
Tropea, Sanagustin, y Costa, 1992) La moda accede a coser en el imaginario la idea de
efemeridad, entendiendo que esta cualidad no es mas que una ilusion que se nutre de

cada supuesta novedad que sale a la luz en el mercado.

Entonces, podria distinguirse la Moda de las modas, éstas Ultimas fueron articuldndose
como un sistema constante a la par de los cambios econdémicos que fueron sucediéndose
a lo largo del siglo XX. Un paso primordial para que éstas fueran tomando forma y
sustento, sefiala Lipovesky (1990), fue la depresion de los afios 1920-1930, cuando tras
la catastrofe financiera que se produjo en dicho pais, los industriales prestaron atencion
a la importancia que portaba la apariencia exterior de los objetos, y lo significativo que
era su superficie para una mayor venta. A partir de ese momento, se comenz0 a pensar
en la produccién desde otra perspectiva porque habia aparecido la concepcion de los
objetos bajo la nocion de: buenos disefios, buenos negocios (gooddesing, goodbusisnes)
Por lo tanto, la génesis de las modas esta directamente relacionada con la mutacion del
mercado, y por ende, por las nuevas formas de pensar, producir, vender, y presentar a
los nuevos productos que se volcaban al mercado. Bourdieu (1979) sefiala que: “La
moda es la resultante de esta correspondencia entre la produccion diferencial de los
bienes y la produccion diferencial de los gustos que halla su espacio en las luchas
simbdlicas entre clases” (En Lipovestsky, 1990, p. 205).

Las modas comenzaron a retroalimentarse con mayor asiduidad ante la —supuesta-
llegada de las clases mas bajas a los productos que hasta entonces eran inalcanzables.
Entonces, la moda se volvi6 una exigencia de la exclusion que implicaba la creacién de
objetos inalcanzables cada vez con menos tiempo —entre coleccion y coleccion- de
salida al mercado, en donde el producto bajo la concepcidn de edicion limitada fue la
fuente del deseo mas legitimo de distincion de clase. Fendmeno que actualmente sigue

vigente.
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2.1.1. Nuevos servicios online

Al mismo tiempo que las revistas especializadas estaban abocadas en subir su contenido
en la red, PyraLabs crea el servicio Blogger en el afio 1998. Esta empresa es la primera
en acufiar el concepto blog y por ende blogger. Se lanza el servicio en el afio 1999 al
publico, y finalmente lo adquiere Google en el afio 2003. El servicio Blogger posibilita
crear y publicar bitacoras en linea, permitiéndole al usuario no tener que escribir ningun
cédigo HTML o instalar programas de servidor o de scripting. Dandole la opcion una
gestion répida y de facil acceso. El afio 2004, el servicio Blogger fue relanzado
haciéndolo aun mas visible para aquellos interesados en generar su propios contenidos.
En aquel entonces, el territorio de la blogdsfera como espacio de interaccién de los
bloggers fue haciéndose de su jerarquia dentro del ciberespacio. La blogésfera poseia el
ecosistema de comunidad, esto quiere decir que sus nodos se abastecian del alimento
primordial de la web: compartir. Los blogs fueron creciendo bajo la premisa de la
experiencia compartida en comunidades nucleadas por un tema en comun, cuestion que
se expandié a un modo de comunicar dejando atras la nocion de comunidad como un

circuito cerrado.

2.1.2. Laglocalizacion como modo

“La nocién de globalizacion es una nocién que nos llega del campo del management y
del marketing y se usa para designar todos los fendbmenos de internalizacion de los
productos culturales, los intercambios culturales, etc” (Mattelart, 2002, p. 41). Pero, los
bloggers dieron al discurso de la moda su punto de glocalizacion (globalizacién y
localizacidn), término que explica, el autor, al referirse al contexto en red, es decir que
siguiendo esta Idgica —los bloggers- lograron fucionar en sus entradas: lo local, lo global
y lo nacional, sacandole provecho al hecho de que no se puede ser global si no es a la

vez local y nacional. (p.42).

Los blogs se viralizaron en la red, y el rubro de la moda no fue la excepcion. Los blogs
de moda comenzaron a circular y tuvieron un envién -ain mayor- con lo que se conoce
como la web 2.0. La web 2.0 se populariza en el afio 2006 con la introduccién de las

plataformas de las redes sociales. En la Argentina este punto de inflexién se produjo
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recién en el afio 2009. La web 2.0 se caracteriza por la interaccion producto de la
rotacion del contenido que se genera, espontdneamente 0 no, a través de las redes
sociales. Las logicas de la interaccién producto de las comunicaciones electronicas
gestionan nuevos espacios como la ciberesfera que, como explica De Rosnay (2002),
devienen “después de la logosfera del lenguaje, limitada por el tiempo y el espacio, de
la grafosfera de la escritura, no limitada ni el tiempo ni en el espacio, y de la mediasfera
de la television...” (p. 31). La moda a través de los blogs, comenzé a nuclearse a traves
de voces varias que fueron adquiriendo autoridad en el area, producto de la cantidad de

seguidores y lectores avidos de seguir cada nueva publicacion en tiempo real.

2.1.3. Se abre el juego en los procesos de produccion

Ante el auge de los blogs de moda, las revistas especializadas comenzaron a sentir, en
su propio proceso de produccion, circulacion y consumo de contenidos online
especializados, el fendmeno que sefiala Castells (2007) cuando asegura que: “internet es
un medio de comunicacion local-global que permite ‘desintermediar’ los medios de
comunicacion masivos” (p. 177). Es un espacio genérico no particular, como explica
Lash (2005, p.52). El sistema de la moda también estaba siendo reformulado por la
revitalizacion de las identidades y la revolucion de las tecnicidades, como asegura
Martin Barbero, al referirse a los procesos que atraviesan el lugar de la cultura de la
sociedad. (2007, p. 72).

Mas de cien afios de aprendizaje sobre aquello que es moda bastaron para que la hasta
ahora lectora se convierta en productora de contenido online especializado. Se podria
pensar gque, a su modo, los bloggers son prosumers como describe Mattelart (2002), es
decir que ya no son s6lo consumidores del discurso de la moda como producto sino que
estan integrados al proceso de produccion del mismo. (p. 41). Presumers que se
embarcan en el rol de bloggers para diferenciarse y no diluirse en la masa como define
Saulquin (2010, 32-44) al referirse sobre este fendmeno, cuestion primordial en el

mundo la moda que lleva a la distincién como bandera.
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2.1.4. Los blogs como contenido especializado de consulta

La cristalizacion del blog como plataforma vélida de informacion modificé la forma en
la que se construye el contenido para su lectura. La multidireccionalidad en relacién a la
usabilidad de la bitacora, y la hipertextualidad en relacion a las caracteristicas de su
lectura, son ejes paradigmaticos que caracterizan cada una de las entradas de un blog

cualquiera sea el tema sobre el que trabaje.

Podria pensarse que los blogs han delimitado nuevas modalidades de escritura, en
términos de Barbero (2007) el lugar de la cultura cambia producto de la mediatizacién
tecnoldgica (Echeverria, 1999) haciendo que la comunicacion deje de ser meramente
instrumental para convertirse en estructural, dejando de remitir a un pardmetro para
definirse como nuevos parametros de percepcion y de lenguajes abriéndose asi a nuevas
sensibilidades. (p. 73). Ratificando asi que si hay nuevas modalidades de escritura,
entonces hay nuevas modalidades de lectura como sefiala Garcia Canclini (2007, pp. 83-
84).

Actualmente, los blogs son mas que auténticos diarios online como sefiala Molina (s/f),
se podria confirmar que, son momentos online que se han ido sofisticando y
profesionalizando. Se han convertido en material de consulta de periodistas como
asegura Technorati (2012), quienes -como Velasco- tienen su propio blog, ya sea en el
propio diario donde trabajan o de modo independiente. Ademas, de ser un eslabon
fundamental en campafias de marketing online y como refuerzo de discursos
corporativos. Aunque ante la pregunta de la estudiante a Velasco sobre si lee blogs, éste
respondié: “No. Son muy pocos los que realmente tienen una calidad que a mi, como
profesional del medio, pueda aportarme algo. Yo devoro informacién, no opinion”.
Dejando en claro la tension que hay entre ambos roles, porque —si bien los bloggers se
hicieron su lugar- al tiempo de hoy no se ha podido distinguir que ambos roles son
diferentes entre si, aunque parezcan similares. E incluso Velasco asegura que la
popularidad de los blogs se debe al cambio generacional, al consumo rapido, a la
superficialidad con que se abordan los temas de moda, a la exacerbacion de imégenes,
sin reparar en que, lo que ha cambiado es el modo en el que se construye, circula y se
consume el discurso de la moda. Velasco pareciera no querer salirse de la burbuja del

siglo XX, asoma su nariz —como quien no quiere la cosa- en el juego que propone el
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ciberespacio que, como explica Alberich i Pascual (2004), trasluce la emergencia de la

textualidad digital.

El hipertexto reconfigura -y reescribe- al autor de varias maneras evidentes. La figura
del escritor de hipertexto se acerca a la del lector, aunque no se funda completamente en
ella; las funciones del escritor y del lector se entrelazan mas estrechamente que en
cualquier otro momento. El conjunto de caracteristicas distintivas propias de los
entornos digitales, tales como hipertextualidad, interactividad, no linealidad o estructura

en red fagocitan la categoria tradicional de autor. (p 67).

La categoria tradicional es de lo que cuesta desprenderse para quienes no quieren
hacerle espacio al blogger como profesional, dentro de este nuevo marco de referencia,

que han tomado a los blogs como herramientas validas de comunicacion.

2.1.5. Los blogsy su esencia

Se emplea el término esencia en el sentido de lo mas importante y caracteristico de una
cosa, en este caso de los blogs. Como explica Ureta (2011), los cambios que la técnica
hipertextual introduce en la esencia del texto de cada entrada obligan a su lector a
entender la redaccion y los géneros en internet no s6lo como un mero repertorio de
técnicas y practicas expresivas en funcion del hipertexto —a la manera de un mero saber
aplicado-, sino también como un saber tedrico necesario para una eficaz explotacién

expresiva y retorica del texto.

Los blogs podrian comprenderse como cibergéneros discursivos con estilo propio
porgue son, en términos de Bajtin (1979), tipos relativamente estables de enunciados, en
este caso anclados en la red. (p. 248). Y se asegura que cuentan con un estilo propio
porque como afirma el autor, “donde existe un estilo, existe un género” (p. 254). Estilo
que es victima de transposicion que, como explica Steimber (s/f), es “un movimiento
complejo y significativo de la cultura, y no el efecto mecéanico de la expansion de una
tecnologia” (p. 41). Se busca encontrar en los blogs, parametros propios de otros
géneros, como por ejemplo el periodistico. Busqueda que no queda méas que en

definiciones vacuas ante estos nuevos generos con estilo propio.
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2.2. Blogs de moda

En este subcapitulo se estableceran las caracteristicas de los blogs de moda mas
relevantes, en nuestro pais, desde su auge hasta la actualidad. Para dar cuenta de esto se
analizara el formato de los blogs y la modalidad de la gestion de sus contenidos. El
objetivo es describir su estructura, el estilo de redaccion, su narrativa y otros elementos
propios del contenido de los blogs de moda. Para ello, se indica el andlisis de nueve
categorias: a) contrato de lectura, b) origen del contenido, c) tipos de posts, d) estructura
del texto, e) narrativa de los posts, f) Gramatica y ortografia, g) nimero, tipo y destino
de los enlaces hipertextuales, h) fomento de la participacion y 11) capacidad de

produccién.

Los blogs de moda se pueden dividir en cuatro categorias, comprendidas como las mas
significativas: 1) streetstyle — blogs que muestran y explican las diferentes maneras de
Ilevar la ropa que usa, 2) beauty — blogs que explican y muestran productos de belleza,
3) egoblog — el blogger se centra en mostrar la moda siendo el protagonista en cada
foto, y 4) revistado, este Gltima categoria de blog se denomina asi por la variedad de
temas -siempre sobre moda- que presenta en sus entradas. Como se menciono, el
criterio para seleccionar los blogs se rigio por el posicionamiento que adquirieron en la
red —desde su primer posteo, y el impacto de sus contenidos en las redes sociales y

medios online.

El recorrido realizado por los blogs de moda, en nuestro pais, se puede dividir en tres
etapas. La primera etapa estaria delimitada entre los afios 2006-2009, siendo ésta donde
comienza a popularizarse la gestién y lecturas de los blogs en nuestro pais. Para
describir este periodo se selecciond el blog de Lorena Pérez, creadora de Bloc de Moda.
La segunda etapa, esta dada por el auge de las redes sociales, e iria desde el afio 2009 al
afio 2011, para describir este periodo se ha seleccionado el blog de AninkaTokos,
creadora del blog Desde el vestidor. Para dar cuenta de la Gltima y tercera etapa se
selecciond el blog de Marou Rivero, creadora del blog Chica Lunar. Como explica
Psicitelli (2005): “Los weblogs han recorrido un largo camino. Desde pensarse a Si
mismos como las herramientas mas renovadoras de la red (...) hasta convertirse en un
formato conocido o estandarizado (...)” (p. 63). Una estandarizacion, que permite
revisar a su estilo como un género. Esta Gltima etapa estaria comprendida desde el afio
2011 hasta la actualidad.
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2.2.1. Bloc de Moda

Para ejemplificar las caracteristicas de la primera etapa se selecciono el blog de Lorena
Pérez Bloc de Moda, que puede ubicarse en la categoria: revistado. Su blog es uno de
los blogs referentes de la argentina en el area de la moda, por ser una de las primeras
que comenzo a postear. Su primera entrada fue en el mes de febrero del afio 2006, en
ésta presentd la coleccion de primavera-2006 de Jean Paul Goutier, con un texto de 30
palabras que acompafia con tres iméagenes que capturd de la pégina style.com, a la que

cita. Curiosamente esta primera entrada, no tiene comentarios.

Lorena presenta -a sus lectoras- su blog bajo la pestafia que titula: about. Entonces, con
un texto impersonal de 329 palabras, les explica que: “Blocdemoda.com es una
plataforma editorial que retrata el espiritu de época de la moda. Las colecciones, sus
disefiadores y las tendencias del mundo de la moda y belleza son reflejadas a través de
reportajes”. Como se ve en la descripcion, su URL lleva el nombre de su blog. No tiene
definas keywords y acota el titulo —en cédigo HTML- de la siguiente manera:
<title>Bloc de Moda: Noticias de moda, fashion y belleza Primavera Verano
BAFWEEK: About</title> (Fig.1)

") Bloc de Moda: Noticias de

& Mis vistados €3 »

Prieneros pasos 8 B Enganchados Canci... 8 Enganchados Cancion. Save 1o Mendeley

“isl.oc DE MODA...

Fashion Week Tendencias Street Style Zapatos MenStyle Belleza Prensa Acercade

About

Blocdemoda.com es una plataforma editorial que
retrata el espiritu de época de la moda. Las
colecciones, sus diseiadores y las tendencias del
mundo de la moda y belleza son reflejadas a través
de reportajes.

Los looks que desprenden de la figura de las
colobridades, en la red carpet, en ol street style y la
pasarela, son vinculados en el dia a dia de la
industria de la moda junto a lo que llevan las
mujeres en la calle. \ ) FORMACION
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100% ONLINE cloud

Fig. 1: Bloc de Moda: about. Fuente personal: Captura de pantalla.

Al googlear su blog, el buscador arroja la siguiente descripcion: “Blog sobre Moda y
Belleza. Moda Coleccion Primavera Verano 2016 BAFWeek BAF Tendencias,
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colecciones, carteras, zapatos y tiendas”. Ella se presenta a si misma con el mismo tono
discursivo: “Lorena Pérez es periodista, colaboradora en Revista Viva de Clarin,
Revista Luz de Perfil, Revista Cosmopolitan y columnista de "Desde el placard” de
Clase Ejecutiva, la revista del diario EI Cronista, donde analiza el look de los politicos
(...)”. Emplea para su blog una plantilla Blogger, a dos columnas, y en el gadget lateral

de texto se vuelve a presentar a si misma, pero en primera persona:

Soy una periodista experimentando la plataforma blogger hace 9 afios. Observo,
cubro y comento la moda como un espejo de época. Aqui encontrards notas que
abordan a la moda como cultura y en su vinculo en la vida diaria. La intencion es
mostrar los contenidos como un gran reportaje multimedia, donde vale la web
como soporte principal y potenciado por las redes sociales, haciendo de estos
medios un cuaderno de apuntes y borradores que rimen con la esencia y el
nombre de Bloc de Moda. jBienvenidos! (Ver presentacion completa anexo, p.
82)

Es significativo que ante la definicion de la fecha en la que comenzd a gestionar su
blog, lo haga a modo de un equipo que se encuentra trabajando, cuando en realidad es

ella quien lleva adelante su blog.

Sin importar el tono discursivo con el que se presenta, Lorena no se auto concibe
blogger, ella es una periodista que tiene un blog, pardmetro que refuerza en su codigo
HTML cuando sefiala con la palabra: Noticias, al eje del contenido que encontraran en
su blog sus lectoras. Pero, aunque ella se autodefina como periodista, para en el circuito
de la moda local el dia del blogger de moda argentina, se celebra desde el afio 2011 en
honor a su labor como blogger. Cuestion que revindico la Universidad de Palermo,
otorgandole una mencion por esta labor en el &mbito de la moda digital (Fig. 2), en el
mes de junio del afio 2013, en el evento Moda 2.0. Lo fashion en la nueva dimension
digital. En la informacion sobre su presentacion, en el evento, se anticipa que: “En el
marco de esta jornada se reconocera la labor de Lorena Pérez (Bloc de Moda) por su

contribucion al periodismo digital especializado”.
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Fig. 2: Bloggers Lorena Pérez y Matilde Carlos (bloggera de moda y profesora de la UP). En el
reconocimiento a Pérez por su labor como blogger. Fuente: personal, captura de pantalla de
htto://www.palermo.edu/dvc/

En la presentacion de su blog, promete a sus lectoras contenido variado: “Los looks que
desprenden de la figura de las celebridades, en la red carpet, en el streetstyle y la
pasarela, son vinculados en el dia a dia de la industria de la moda junto a lo que llevan
las mujeres en la calle”. Asi construye su contrato de lectura, en donde la méxima es:
contenido nuevo a diario. El blog de Lorena, sigue las caracteristicas de gestion de
contenido de la primera etapa, asi lo asegura Pisicitelli (2005) “Los weblogs de primera
generacion constituyeron un trabajo full-time para sus cultores, que los actualizaban
diariamente (...) brindando, de este modo, un testimonio en tiempo real de sus habitos

de navegacion” (p. 54).

En la pégina principal programo la plantilla del blog para que puedan leerse las ultimas
cuatro entradas publicadas. Las entradas contienen contenidos varios, siempre
relacionados con la moda, como por ejemplo: productos de belleza, moda, eventos,
pasarelas, entre otros. Maneja un promedio de 500 palabras por entrada. Las imagenes
que usa en general son de fuente propia, pero al trabajar con diferentes marcas también
provienen de gacetillas de prensa y de los lookbooks de las marcas con las que trabaja.
También levanta imagenes de la web citando siempre su fuente. Las imagenes
predominan sobre el texto, si se tiene en cuenta el tamafio al ancho total de la entrada.

Por ejemplo en el post que titula Tendencias: El otofio se viste de capa (Fig. 3), la
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estructura presenta un texto de 330 palabras que acompafia con cuatro iméagenes en

tamanio de grande. (Fig. 4).
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Fig. 3: Bloc de moda primer post. Fuente personal: Captura de pantalla.
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Fig. 4: Bloc de moda primer post. Fuente personal: Captura de pantalla.

El tono de los textos de sus entradas es de proximidad pero tienden a la objetividad,
siguiendo la linea de lo que se conoce —en periodismo- como columna de opinién. Su
gramatica y ortografia es correcta de corte clasico. No hace uso exacerbado de los
signos de admiracion y/o puntuacion, ni de negrita y sigue las normas basicas de citado

en relacion al uso de la letra cursiva y las comillas.
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Fig. 5: Publientrada zapatos de temporada. Fuentes personal: captura de pantalla.

En relacion a los hipervinculos que construye, maneja un promedio de dos links por
entrada, aunque hay ocasiones en las que no genera ninguno. En casi todas sus entradas
se maneja de la misma manera, desde las publientradas (entradas pautadas por las que
cobra por publicar la informacion en su blog, (Fig. 5) hasta las entrevistas. Sigue la
regla que indica que, no hay que poner links en el primer parrafo de la entrada, para asi

no derivar trafico en el primer momento de lectura.

Lorena afirma su autoridad como blogger especializada en moda con una foto de la
acreditacion a la seman de la moda en Nueva York, que enlaz6 a su blog como widget y
se ve en lateral de la misma. (Fig. 6) Si bien la semana de la moda mas relevante para el
sistema de moda en si, por su trayectoria e historia, es la semana de la moda en Paris, la
semana de la moda en Nueva York se ha vuelto un icono de este sistema desde la
década del 60 en adelante debido a las transformaciones que se fueron dando como, por

ejemplo, la industrializacion del ready to wear o listo para usar.
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Fig. 6: Widget con la foto de su acreditacion como blogger a la semana internacional de la moda en
Nueva York. Fuentes personal: captura de pantalla.

En la parte superior derecha del blog (si se estd mirando la pantalla), presenta siete
iconos, cada uno con el link directo a la red social que administra (Fig. 7) Las redes
sociales que maneja son: Twitter, Facebook, Instagram, Medium, Pinterest, Youtube y
Tumblr. Cuenta con una llamada a la accion para compartir el contenido de las entradas

(iconos que se ven al final de cada una). Las imagenes de sus contenidos, cuentan con el

botdn de Pinterest. En la cabecera de la entrada se encuentran solo los botones de

Facebook, Twitter y Google+ para que se comparta en contenido. Ademas, su blog

cuenta con publicidad de Google (AdSense), con el que logra ingresos pasivos. (Fig. 8)
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La temporada Primavera / Verano 2015 seré lanzada a través de desfiles y
presentaciones desde La Rural, Paseo Alcorta y el Distrito de las Artes. La cita serd

puro-

Fig. 7: Redes social, y titulo de Post sobre la semana de la moda en Buenos Aires. Fuentes personal:
captura de pantalla. (Ver texto en anexo, p. 83)
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Blocdemoda.com
Categorias: El Look, Moda, Street Style, Tendencias  No hay comentarios.

Mash Paris

Fig. 8: Lateral blog de moda: perfiles y publicidad de AdSense Google. Fuentes personal: captura de
pantalla.

Para la semana de la moda en Buenos Aires (Fig. 7), realizd una entrada con la agenda
de las pasarelas, suma una imagen de la pasada de disefio de autor nacional.
Bésicamente, traduce -en su blog- la gacetilla de prensa del evento.

Bloc de Moda tiene mas de 76 mil seguidores, repartidos entre las redes sociales que
gestiona. Donde mas seguidores tiene es en la red social Facebook, pagina que
configura como: Blog personal; aqui Lorena tiene méas de 57.900 seguidores. En la parte
de descripcidon breve, presenta a su blog como: “www.blocdemoda.com por Lorena
Pérez. Las modas, el disefio, las celebridades y las tendencias que gustan de la mujer
moderna”. Y en la descripcion sobre la empresa (viene asi por defecto) senala: “Notas
de autor por Lorena Pérez”, y suma los links de sus otras redes sociales. Le sigue la red
social Twitter, aqui cuenta con mas de 12.000 seguidores, y siguiendo el clamor del
rubro, ella s6lo sigue a 1.100 cuentas. En este sentido, por ejemplo, la cuenta de la
revista Vogue.com tiene mas de 7.723.000 y sigue a 529 cuentas. A nivel local la cuenta
de la Revista ParaTi tiene mas de 47.000 y sigue a 975. Vale destacar que en ambos
casos, las cuentas s6lo administran una lista. En el perfil de Twitter, Lorena, se presenta
como: “Curadora http://Blocdemoda.com | Freelance. Columnista en la rev. Clase
Ejecutiva de @Cronistacom y suma el enlace de sus cuentas de Facebook e Instagram.
Su usuario de la cuenta es el nombre del blog pero la cuenta estd a su nombre,

pudiéndose ver en el timeline de siguiente manera: Lorena Perez @blocdemoda. En
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Pinterest cuenta con mas de 1.330 seguidores y sigue a méas de 90; en su perfil se
presenta como: “Del borrador al post por Lorena Pérez. Las modas, el disefio, las
celebridades 'y las tendencias que gustan de la mujer moderna.

#FashionCommunication”. En este perfil emplea un hashtag como etiqueta.

En Instagram cuenta con mas de 7.600 seguidores y sigue a mas de 1.000. En su perfil
se presenta como: Periodista - Recortes de www.blocdemoda.com/ En Youtube cuenta
con méas de 190 suscriptores y es en la Unica red que hace gala de su condicion de

blogger, pero siempre en un tono al estilo tercera impersonal:

Lorena Pérez es fashionblogger de argentina, periodista, especializada en moda
con base en Buenos Aires. Blocdemoda.com es un blog de moda que se actualiza
a diario, hace 7 afios, donde ademéas hay espacio para la belleza y las coberturas
en directo desde las capitales productoras de la moda. En este canal de Youtube
podrés encontrar imagenes en movimiento como recortes de mi vision en las

colecciones vistas en Buenos Aires, New York, San Pablo, Paris y Londres.

En su perfil de Google+ cuenta con méas de 192 seguidores. Y se presenta en el perfil

como:

Pagina oficial de blocdemoda.com: desfiles, disefio de autor argentino, zapatos,
carteras, bafweek, belleza. Cree Blocdemoda.com hace 7 afios para divulgar lo
que sucedia en la escena local a nivel de disefios de autor, desfiles, carteras,
zapatos y belleza. Tres afios después lanzamos los canales de Twitter y Facebook.

En Noviembre de 2011 lanzamos la pagina de Blocdemoda.com en Google+.

En Medium, la version de Twitter que permite méas de 140 caracteres. Cuenta con mas
de 205 seguidores y sigue a mas de 160 cuentas. Se presenta como: “Periodista

especializada en moda y suma el enlace de su blog.”

2.2.2. Desde el Vestidor

En lo que se comprende como la segunda generacion de bloggers se podria ubicar al
blog: Desde el Vestidor, creado por Aninka Tokos. Aninka posted por primera vez el 23
de Junio del afio 2010 con el titulo: Por algo hay que empezar, una entrada de 341

palabras en donde cuenta a sus lectores algo sobre el armado del blog, algo sobre ella 'y
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algo sobre lo que tratara el blog haciendo referencia al eje de la diferenciacion de su
propuesta (Figs. 9 y 10): “... si tengo que decir qué es lo que realmente me gusta debo
confesar que es el universo de las compras y la moda. Ahhh si, ya sé, apareceran los que

me diran: ‘Al final sos igual que todas las mujeres: shopping, shopping, shopping’...”

Su blog es una conjuncion entre las categorias revistado y egoblogger. Su blog no
muestra una pestafia de presentacion, cuestion que resuelve con un gadget lateral que

estd compuesto por una imagen de ella mirando a cédmara un texto que dice:

Polit6loga devenida en Fashion Blogger. Compradora compulsiva con algo de T.O.C.
Fanética de los morios, el PinotNoir, las navidades llenas de bolsas, la ropa ordenada
por color, el olor a vainilla, el helado de menta granizada, las pelis romanticas y jun
placard enorme! (Ver presentacion completa, anexo p. 85)

(8 Mis visitados I3 B Canci.. B Canci.. 3 » Canci... || Primeros pasos 3 P Enganchades Canci... I3 Enganchados Cancion... |  Saveto Mendeley

Pagina principal Prensa Contacto

blog esta arm 3rle inicio fue bastante mas compl

del tit lor del texto, o, el formato . jde todo! Pero lo

e to tarea de armado, algo asi como un curso répid

tual, se relaciona con el espiritu de este blog

que me gustan. Desde | tivo" estudié Ciencia Politica y me recibi hace unos

queso), alguna vez hice danza jazz y antes de
recho

1doro ver peliculas melosas con légrimas y promesas

Fig. 9: Presentacion de Aninka. Fuentes personal: captura de pantalla.

Aninka para su blog gestiona una plantilla Blogger, no tiene determinadas -en su
codigo- keywords y su codigo resuelve el titulo de la siguiente manera: <title>Desde el
vestidor: Por algo hay que empezar</title>. Al googlear su blog, el buscador arroja la
siguiente descripcion: “Pensaba escribir mas temprano pero a veces el Gltimo dia de la
semana nos encuentra con...”, texto de su Ultima entrada. En la pagina principal

programo la plantilla del blog para que puedan leerse las Ultimas siete entradas.
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Fig. 10: Foto de la marca del blog en su teléfono inteligente. Fuentes personal: captura de pantalla.

Su gestion de actualizacion de contenido es cada tres dias, en promedio. Los post
contienen contenidos varios, siempre relacionados con la moda, en su mayoria
presentacion de productos.

Maneja el mismo promedio de 500 palabras por entrada, como Lorena (Fig. 13), y como
pasa en Bloc de Moda, las imagenes que usa Aninka, en general son de fuente propia, y
al trabajar con diferentes marcas también provienen de gacetillas de prensa y de

lookbooks o catalogos de las marcas con las que trabaja.

"o+ AS® =

Fig. 11: Modo de titulacién blog. Fuentes personal: captura de pantalla.

Las imagenes predominan ampliamente por sobre el texto (Fig. 12). Por ejemplo, en la

entrada que titula Las gafas de Uptown: "un guifio de rebeldia", la estructura presenta
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un texto de 586 palabras que acompafia con diez imagenes en tamafio de grande, en las
cuales puede verse a ella también, en una foto estilo selfie. Aqui es donde esta la mayor
diferencia en cuanto estructura la entrada con Bloc de Moda, Aninka emplea mas del

50% maés de imagenes que Lorena.

[B) Més visitados 3 » nci.. anci.. Canci... {} Primeros pasos I3 » Enganchados Canci... {3 Enganchados Cancion... [} Save to Mendeley

A

aninka@gmail.com

Fig. 12: Relacion entre texto e imagenes. Fuentes personal: captura de pantalla.

El tono de los textos de sus entradas es de proximidad pero tiende a la objetividad, con
el foco puesto en comprar como la accion principal. Sus lineas dejan entrever su disfrute
ante el consumo y la experiencia del uso de lo que propone, actlan como premisa
principal de sus contenidos. Su gramatica y ortografia es correcta con una marcada
tendencia de interpelacion a su lector con interrogantes del estilo: “podemos jugar con

el look completo. ; Ustedes lo hacen?”.

En relacién a los hipervinculos que genera, también maneja un promedio de dos links
por entrada, generalmente al final del texto. No emplea botones especiales para
compartir su contenido, simplemente tiene habilitados los botones que vienen por
defecto en la plantilla de post en Blogger. Por esto es que aparece el boton de Google+,
pero no tienen esta red como referencia en los botones resaltados en la parte superior

derecha del blog, como en el blog de Lorena.

Cubre la semana de la moda en Buenos Aires con un post en donde cuenta su visita al
evento, y da relevancia a los stands que visitd y los muestra con imagenes, mas que a las

pasadas de las marcas nacionales (Fig. 13). El post tiene un poco mas de 800 palabras
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que acompafia con 12 iméagenes de productos en detalle. (Ver post completo en anexo,
p. 86)

[5) Desde el vestidor: BAFWEE...

Fig. 13: Relevamiento de la semana de la moda en Buenos Aires. Fuentes personal: captura de pantalla.

En la parte superior derecha del blog (si se estd mirando la pantalla), presenta cuatro
iconos, cada uno con el link directo a la red social que administra. Las redes sociales
gue maneja son: Twitter, Facebook, Instagram, y Pinterest. También tiene Google+ con

su nombre relacionado con su blog, pero no la actualiza desde el afio 2013.

Desde el vestidor tiene mas de 18.100 seguidores, repartidos entre las redes sociales que
gestiona. En sus perfiles sociales no emplea hastags, y como Bloc de Moda, en donde
mas seguidores tiene es en Facebook. En el caso de Aninka, Facebook se lleva mas de
11.000 fans. La pagina esta configurada como: Blog personal, y presenta al blog, en la
descripcion corta: “Si te gusta salir de compras, hacerte regalos, navegar por el
shopping online y descubrir lo nuevo de tus marcas favoritas, jeste blog es para vos!”.
En la descripcion larga, se extrafia de su tarea como blogger, se describe en impersonal
y lo cierra en primera persona: “Blog escrito por AninkaTokos y dirigido a todos
aquellos que aman salir de compras. Nos leemos en: www.desdeelvestidor.com.”. En
informacién general suma algo de su historia y el objetivo del blog, remarcando a las

compras como leitmotiv:
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La idea principal de compartir mi compulsion por las compras devino en un blog
en el que no solo hablo de la apasionante experiencia de pasar por el shopping,
sino también de aquello que se vincula a este universo: qué se usa, dénde se
compra, qué descuentos hay, cémo lo promocionan, en qué revistas lo muestran,
etc. Ademds, gracias a algunas secciones, el blog se ha ido nutriendo de
experiencias de los lectores por lo que se ha formado una interesante y feliz
comunidad shoppinera.

En el perfil de Twitter se presenta como: “Politologa devenida en fashionblogger.
Enamorada de los mofios, los zapatos y el pinotnoir. Desde 2010 visto de palabras
a http://desdeelvestidor.com”, y tiene mas de 3.500 seguidores y sigue a mas de 3.000,

acortando la brecha entre seguidores y seguidos, que tanto remarca el rubro de la moda.

En Pinterest cuenta con mas de 490 seguidores y sigue a mas de 30; en su perfil se
presenta como: “Politdloga, Fashion Blogger y compradora compulsiva. J All you need
is shop... lalalalala... All you need is shop, shop... Shop isallyouneed J”. Algo de la
superposicién que hace en su presentacion con la letra de The Beatles, refuerza el

eslogan de la tarjeta de crédito de Visa que versa: “vivis en este mundo, necesitas Visa”.

En Instagram cuenta con mas de 3.100 seguidores y sigue a mas de 480. En su perfil se
presenta como: “Politdloga devenida en fashionblogger. Amante de los mofios, los
zapatos y el pinotnoir. ---> aninka@gmail.com <--- www.desdeelvestidor.com”. Es en

el dnico perfil que no refuerza la idea de las compras como inspiracion principal.

2.2.3. Chica Lunar

Marou pertenece a la tercera etapa de bloggeros argentinos, entre las que podria
ordenarse el recorrido -en nuestro pais- de esta actividad en la red. Y como la creadora
del blog Chica Lunar se presentaa su lectora -bajo la pestafia que nombra: Sobre mi-:
“Prometo una mirada subjetiva, alegre y positiva del mundo que vivo, los eventos a los

que asisto y la gente que conozco.” (Ver presentacion completa, anexo, p.90).

Marou se autodefine como: Socidloga y Bloggera, ambas con mayuscula, en un texto
que tiene 384 palabras. La URL de su blog lleva su nombre y apellido

(marourivero.com) y estd montado en una plantilla de WordPress y en su cédigo fuente
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no tiene determinadas keywords, y en el sector de titulo el cddigo muestra:
<title>SOBRE MI | Chica.Lunar</title> (Fig. 14).

Fig. 14: Presentacion del blog Chica Lunar. Fuente personal: captura de pantalla.

Al googlear su blog, el buscador arroja la siguiente descripcion: “CHICA LUNAR, LA
MODA QUE HABITO” -todo en mayusculas- y parte del texto de su Gltima entrada. Es
editora de la publicacion USTED que comenzd como un programa de televisién hace
algunos afios, por menores que explica a sus seguidoras para sefialarles que ha decidido
reunir todas sus actividades en el blog: “Hoy decidi hacerlo todo desde un lugar, sin mas
palabras que las que puedo yo escribir y sin mas intermediarios que mi proveedor de
internet”. El hoy que marca Marou en el texto citado, remite a su primera entrada que
data del 18 de diciembre del 2011.

Marou, hace gala de una generacion que de cddigo entiende algo mas que las
generaciones de bloggers anteriores, gestionando una plantilla WordPress. Si bien no
hay diferencias entre WordPress y Blogger a la hora de administrar el contenido, la
primera de las opciones se ha vuelto como de nicho para quienes gestionan contenido en
la red, ya sea de modo independiente o empresarial. Cambio de algoritmo mediante —
Google paso de Panda a Colibri-, el buscador se volvid mas preciso en su registro de
busqueda, por lo tanto exige blogs bien estructurados, en cuanto a palabras clave. El

blog que lo logre obtendra un mejor posicionamiento organico. Marou no tiene la
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necesidad de tener que actualizarse a diario su contenido para mantener su puesto en la

red.

Primeros pasos 3 B Enganchados Canci... I8 Enganchados Cancion,

Tag Archive for chica lunar

Mi #PuntoC

by on 9 marzo, 2015 in

Siempre pienso que hubiese sido de mi vida si no daba el salto. Que hubiese
sido de mi vida si no me hacia cargo de que el juego de la moda es mi
favorito, que me siento completamente enamorada del poder de las

Una palabra, un post. Buscala:

Categorias

m=m

Fig. 15: Titulacion del blog. Fuente personal: captura de pantalla.

Marou, con esa modalidad de gestion de contenido, se puede dar el lujo de postear cada

dos o tres meses. Su plantilla estd programada para que puedan leerse las ultimas siete

entradas. En sus titulos, siempre, articula por lo menos un hashag (Figs. 15, 16 y 17),

como por ejemplo: #thelook Dia de la Italianidad #chicalunar. ElI empleo de los

hashtag responde al cédigo propio de las redes sociales, siendo la red social Twitter la

que popularizo su uso, pero se emplean en todas las redes sociales porque funcionan

como etiquetas de bdsqueda en general.

#meetthem :: #GeneracionVITNIK

Hace un par de dias, me llegé a casa una carta que viene desde Cérdoba

Ciudad que desde hace 12 afios es la casa de Vitnik una marca de ropa

depo
catalogo. 12 afios de ensayo y error, de aprendizaje que se convirtié en conocimiento y de disefios

que se

a que revoluciono el mercado p

dalidad de venta por

® \a | El magico mundo del tejido!

i
De pronto todo en mi casa pareciera ser de crochet. El mate con el que

desayuno a la mafiana, el posavasos, el vestido que cuelga en mi perchero, el
caminito de mi enorme mesa, las pantuflas que uso en invierno. Y no solo

eso, mis redes estn llenas de crochet y de tejidos a dos agujas. Y simplemente amo que.

8 Mis vistados I8 B Enganchados Canci... 3 B Enganchados Canci.. I8 B Enganchados Canci... | | Primeres pascs I8 B Enganchados Canci_. I8 Engenchados Cancion.. | | Save to Mendeley

Una palabra, un post. Buscala:

Categorias

Archivos

Archivos Elegir mes

Sitios de interes

Fig. 16: Hashtags en titulos del blog. Fuente personal: captura de pantalla.
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E PUBLICADA NTA
Sharing is Carire
HBEIWI Categorias

ENTREVISTA SUPLEMENTO VOS - DIARIO LA VOZ DEL INTERIOR - MARZO 2014

Marou Rivero, un suefio con Pharrell

Mar oum 0 puso a bailar 2gerteamigos sobre Ha ey, emuelc nartey pro oductor norteamericano, y logr cierta gloria “viral".
AAqui revela los motivos de acciény habla sobre su rol influencer” en el mundo de la moda

TEMAS DEL DIA

Archivos

Archivos | Elegir mes v

Sitios de interés

® FA

OdontoGroup
Etiquetas

Sm\mdﬂm
WE o redsccionvos o a ‘l‘ cuotas sin interés SRR O UG, * Follow [N

Fig. 17: Relacion entre textos e imégenes. Fuente personal: captura de pantalla.

Para la semana de la moda en Buenos Aires presenta una serie de entradas, la mas
importante -por su contenido- tiene un poco mas de 430 palabras que acompafia con 9
imagenes, entre las que se encuentra la imagen de la gacetilla de prensa del evento y las
imasgenes que prdujo ella entre pasadas nacionales y personajes en la primera vista y el

evento en si. (Ver post completo anexo, p. 91).

Fig. 17: Iméagenes del BAF, pasada y antes de salir modelos, productores de moda y disefiadora. Fuente
personal: captura de pantalla.

Chica Lunar tiene mas de 106.100 seguidores, repartidos entre las redes sociales que

gestiona, siendo a nivel seguidores, la mas popular de las tres bloggers seleccionadas
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para este andlisis. Podria decirse que esta blogger, sin un holding gue la sustente, genera
un punto de rating (en términos televisivos), sin contar las réplicas que puede llegar a
tener lo que comparte en sus perfiles sociales. En sus perfiles no emplea hashtags, pero
si emoticones para darle cierta proximidad al texto, mixeando palabras e imagenes. En
Facebook cuenta con mas de 24.700 fans. La pagina esta configurada como: “sitio web
de sociedad/cultura, y presenta el blog, en la descripcion corta como: “EL BLOG DE
LA CHICA LUNAR, @marourivero en TW / Instagram www.marourivero.com”. En la
descripcion larga, acota su actividad como: “Una mirada subjetiva, alegre y positiva del
mundo que Vvivo, los eventos a los que asisto y la gente que conozco. Sean bienvenidos a
compartir su subjetividad conmigo”. Cuestion que cristaliza, la expresion Bajtin (1979)
cuando sefiala que: “El discurso esta siempre vertido en la forma del enunciado que
pertenece a un sujeto discursivo determinado y no puede existir fuera de esta forma” (p.
260). Dandole asi un valor positivo a la subjetividad con la que estd generado el

contenido que comparte.

En el perfil de Twitter se presenta como: “Sociologa. Chica Lunar. Tejedora Social.
Observadora Participante”, y tiene mas de 23.000 seguidores y sigue a mas de 680. En
Instagram, su cuenta mas fuerte, cuenta con mas de 58.100 seguidores y sigue a mas de
1.600. En su perfil se presenta como: Chica Lunar, suma emoticones, apunta su mail
que es una cuenta gmail (cuanta que ofrece gratis Google) y un enlace a una nota que

escribio para lanacion.com, en el suplemento Moda y Belleza.

Su blog pareciera exacerbar la caracteristica que se da ante la comprension de un
discurso vivo. Muestra un enunciado viviente que posee un caracter de respuesta -
propuesta por la autora-, porque toda comprension lleva consigo una respuesta y de una
u otra manera la genera: el oyente (en términos de red, usuario) se convierte en

hablante, en términos de ciberespacio, se convierte en interaccion. (p. 257).

Es complejo establecer los limites de un blog, de su estructura, porque su contenido se
dispersa a través de las redes sociales, siendo ilimitada su capacidad de proliferacion.
Los bloggers, dan cuenta de la relevancia de la subjetividad como valor positivo a la
hora de mostrar el contenido y asi redefinir e instaurar una manera diferente de
informar, en donde la interaccion forma para del proceso de produccion o al menos esta
presente como condimento indispensable en su gestion. Capturando en su méaximo el

rendimiento a la imagen como la equivalencia de lo real (Ramonet, 2002) Imagenes
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capturadas por dispositivos moviles que instauran nuevas tipos de encuadres dandole asi

un criterio aun mayor de subjetividad.

2.3. Blogs, blogging y profesionalizacion

Los bloggers fueron aceptados por sus lectores, y éstos —a la par del reconocimiento
general- ascienden junto a su blog, de su categoria de novedad a cibergénero
especializado. En si podria entenderse a los blogs como cibergéneros teniendo en cuenta
las constantes que pueden observarse en los mismos, desde su estructura hasta el estilo
narrativo que se ponen en juego. La especializacion estaria dada por el rubro en el que
se encuentra cada uno, aunque también podria entenderse al blogging como

especializacion en si misma, es decir como una profesion.

Los planes de estudio en las universidades, por lo general, responden a las necesidades
del mercado. Y de un tiempo a esta parte, los blogger se han vuelto una necesidad a
cubrir. Esto se puede detectar en los pedidos de empleo que aparecen en los avisos
clasificados. Paginas de empleo online como computrabajo.com.ar y zonajobs.com.ar,
muestran avisos en donde se pide cubrir el puesto de blogger; eso si, se equipara a otras
profesiones con las que se relaciona, pero son diferentes en su ejercicio; como por
ejemplo, el aviso publicado 11 de agosto del corriente que se titula: Blogger - Escritor —
Periodista. (Fig. 18) Esta titulacion ratifica la poca informacion que se tiene en el
mercado sobre la especificidad de la actividad de un blogger.

P et % Y c7 CompiTabee B de X)) cr ¢

« cCH

EMPRESA Acceso candidatos roguatradon | Registrd tu curriculum

Dferta de trabajo de Blogges - Eseritor

Blogger - Escritor - Periodista - Freelance en Buenos Aires - We Are Content

We Are Content
Compafiia especializada en la gestion de contenido escrito y audiovisual Empresa del sector Internet, De

Fig. 18: Oferta de trabajo para el puesto de blogger. Pagina Computrabajo.com.ar. Fuente personal:
captura de pantalla. Ver texto completo del aviso en anexo p. 93
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En el siguiente aviso de zonajobs.com.ar, que también se public6 computrabajo.com.ar
(Figs. 19 y 20), sin bien el pedido es mas especifico porque se pide Blogger para
producto web, la formacion minima que debe tener el postulante es el titulo secundario,
dejando conjeturar que, como van a ser —supuestamente- postulantes nacidos durante la
década del 90 en adelante, por el s6lo indicador de que usan las redes sociales, van a

poder desempefiarse como bloggers.

+ - amEm

' Twiter/ Notificaciones %] cT CompuTrabso Argentina -..
€ computrabajo.com.ar/ofertas-de- ferta-de er-y e c e ¥ AS & =
2 o»> Canci.. €@ » Canci. @ » Canci... |} Primesos pasos €@ P Enganchades Canci... €8 Enganchados Cancion... | | Save to Mendeley
posts a otros blogs o comentando. Serian 25 horas al mes que deben ser distribuidas a lo Ver todas las ofertas de Tinotoga SRL ~

largo del mes (no hace falta que sea siempre a una hora precisa, y se puede
Titulo de la oferta

ocasionalmente saltear algin dia). La idea es que crees y administres micro blogs que te

resultan interesantes y acordaremos con vos. Nosotros tenemos algunas ideas, pero Bloggex par produoto webjen Capltal

Federal
podés proponer las tuyas. El contenido del blog queda en la plataforma, pero si querés
llevar fo que hacés a otros medios (facebook, twitter, etc.) es tuyo para hacerlo. Jomade
« Fecha de Contratacion: 12/06/2015 —

« Cantidad de Vacantes: 3
Tipo de contrato
Requerimientos otro tipo de contrato
« Educacion Minima: Secundaria
o Afios de Experiencia: 2
« Idiomas: Espafiol
« Disponibilidad de Viajar: No
° D de Cambio de No

Salario
$ 1.500,00 (Neto mensual)

Ciudad
Palermo

5 9 Ver todas las ofertas en Capital Federal
Enviar mi CV
Enviar mi CV

erta tu Curriculum registrado en CompuTrabajo serd enviado a la empresa

=) Imprimir oferta

B3 Recibir ofertas similares

Desarrollos BTL
Creamos. ejecutamos y realizamos un servicio integral de acciones. BTL. >

Fig. 19: Oferta de trabajo para el puesto de blogger. Pagina zonajobs.com.ar. Fuente personal: captura
de pantalla.

CT CompuTrabajo Argentins -.. % |

€ @ computrabajo.comar/ofe P " 5 . v E & A
& Mis visitados € » Canci.. € » Canci.. @ » Candi... Primeros pasos @ P Enganchados Canci.. @ Enganchados Cancion... Save to Mendeley
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Capital Federal -~ Mercadeo / Publicidad acion - Oferta de trabajo de Blogger para Volver al listado

Blogger para producto web en Capital Federal - Tinotoga SRL

Fundada es Diciembre del 2010, Frenys se dedica al desarrollo de
aplicaciones con componente movil y social, y al marketing social. Empresa
del sector Internet, localizada en Capital Federal, De 1 a 10 trabajadores

Tinotoga SRL OdontoGroup

./ $1200 IMPLANTE DENTAL

Al q‘. Hasta2 cuotas sin interés

Franciacetn y presuguestos a medida

® Protesss en of dia o.
® Corones de porcebira @

Salario www.odontogroup.com.ar
* $1.500,00 (Neto mensual)

Descripcion

« Queremos que nos ayudes en el lanzamiento de una plataforma nueva de microblogging Resumen de la oferta
colaborativo. La idea es que trabajes 1 hora por dia promedio desde tu casa
1a3 DA Qqué tanto requieran mantenimiento, que tan Empresa
seguido postees, etc.), y teniendo actividad en la plataforma: especialmente sugiriendo Tinotoga SRL
Ver todas las ofer ga SRL

posts a otros blogs o comentando. Serian 25 horas al mes que deben ser distribuidas a lo
largo del mes (no hace falta que sea siempre a una hora precisa, y se puede

Fig. 20: Oferta de trabajo para el puesto de blogger. Pagina Computrabajo.com.ar. Fuente personal:
captura de pantalla.

Cualquiera que sepa la esencia de cada una de estas profesiones, sabe que son diferentes
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entre si; aungue es cierto que las unen las letras. Pero, entre las letras, la estructura que
las va a contener y el modo en el que se van compartir, hay una distancia incalculable.
Es posible que sepa escribir el postulante, pero es casi seguro que no sabe sobre
redaccion web, cuestiones propias de posicionamiento y los vericuetos que tiene la
construccién del contenido para luego ser disgregado eficazmente en perfiles sociales
como se debe, es decir bajo el criterio que exige de cada una. Por eso, como sefiala
Ureta (2011) “La practica del hipertexto requiere una asimilacion retérica de su
discurso, aprender como funciona para conocer los procesos empiricos de su
interpretacion por parte de los receptores”. (p. 10). No respetar la experticia que
requiere el blogging, seria como pretender que para escribir una novela de formato
clasico, se pida un blogger (de base, no un escritor que tenga un blog). Algo impensado.
No es gque se quiera contraponer una actividad con las otras a modo de rifia, sino que
como sefiala Steimberg (s/f) el espectador de sectores culturalmente privilegiados no
busca la confirmacién del género sino la del estilo en la rivalidad aparente entre la
repeticion de género y la diferenciacion escritural”. (p. 37). Y si hay algo que

demuestran los bloggers en sus bitacoras, es su estilo.
2.3.1. Reconocimiento social

Hasta la actualidad los bloggers profesionales, digamos que son profesionales de oficio,
no han recorrido una carrera especifica aunque esto no quita que sean profesionales en
otras areas, donde han conseguido la acreditacion correspondiente. Por ahora, la oferta
para estudiar para ser blogger esta centrada en cursos que ofrecen ensefiar el modo en el
que se genera un blog o la préctica del blogging, pero ésta se cuenta dentro de lo que se
conoce como educacion no formal. Aunque es curioso que, paginas que funcionan como
indices de universidad, en donde se listan las carreras que estan en oferta, comenzaron a
definir los criterios que debe seguir aquel que quiere ser un blogger profesional. Como
por ejemplo, la pagina nosequeestudiar.net que subid, en junio del afio 2013, un articulo
titulado “¢Qué estudiar para ser un Blogger profesional?” (Fig. 21). El articulo se
estructura sobre tres ejes: el perfil del blogger, la comparacion con el periodismo y por

ultimo, las carreras relacionadas. Al dar cuenta del perfil afirma:

Un blogger es una persona determinada, que disfruta el compartir informacion
relevante en un blog, que ama las letras y escribir resulta una verdadera pasion,

puede 0 no ser un especialista en alguna tematica en particular, pero es curioso y
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encuentra un dato interesante en todo. El profesional del blogging es quien se
toma la tarea de comunicar en la web, como un verdadero empleo, y lo ejerce de
manera constante. Amante de las nuevas tecnologias, suele estar al corriente de
las més novedosas aplicaciones y plataformas que pueden mejorar su desempefio
profesional. La creatividad es su haz bajo la manga.

La descripcion, -nada dice sobre otras competencias fundamentales que debe tener el
blogger profesional que hacen a la potencialidad del contenido que genera. Ademas, de
ser ésta algo confusa en cuanto a las competencias —aparentemente- necesarias, como la
creatividad. Si, ser creativo puede ser significativo a la hora de diagramar un contenido,
pero si no se tiene la técnica para hacerlo, seguramente, no quedara como se espera, €s

decir para que resulte en la red.

P )] T o ervon oo erv =\ R C I Vo
wwew nosequeestudiar.net

¢Qué estudiar para ser un Blogger profesional? REGISTRATE GRATIS

JE RAL

1CBC @ Fundacisn

k.‘“‘f‘...-’.l ~ ;.I mavkil dal hlammav miin Alaven da fnvena ‘Q F‘ "a H:&:

Fig. 21: ;Qué estudiar para ser un Blogger profesional? Articulo de la web nosequeestudiar.net Fuente
personal: captura de pantalla.

Sobre el estudio para ser blogger profesional, asevera que: “... ser blogger no requiere
de una formacion especializada en la tarea, cualquiera que posea un blog, haya pensado
un nombre para €l y lo actualice con contenido, puede ser considerado como tal...” Este
argumento, podria haber funcionado para la primera etapa del blogging, pero
actualmente —incluso en el momento que se compartio el articulo- pensar que con haber
abierto un blog y generado algunas entradas, se es un blogger profesional, seria algo

desactualizado e ingenuo.

Para concluir, el blog refuerza la comparacion, que se entiende errada, con profesiones

afines para poder ser un blogger profesional, estas son: comunicacion social,
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periodismo y letras. (Ver texto completo del aviso, p. 94) Como explica Urreta (2005)
“surgen nuevos géneros y también se adaptan otros ya conocidos que obligan a
replantear las categorias tradicionales de los géneros (...), a establecer tipologias
diferentes para los medios impresos y electronicos”. Si bien el autor hace referencia en
este sentido al ciberperidismo, lo mismo podria pensarse de la incorporacion de la
préactica del blogging como profesion, ya que adapta géneros conocidos, pero a su vez
exige que se la reconozca como una nueva categoria. El blogging podria comprenderse
como un transgénero, que como explica Steimber (s/f) son: “géneros en cuya definicion
social se privilegian rasgos que se mantienen estables en el recorrido de distintos

lenguajes o0 medio”. (p. 33).

En la Argentina, como se menciond, existen propuestas para estudiar cémo
manejar un blog o a escribir en un blog, por todas bajo el criterio de educacion no
formal. Aln no existe la posibilidad de estudiar para ser blogger, especificamente,
en la Universidad. La oferta que mas se asemeja, pero no deja mezclar
especialidades entre si, es la de la Facultad de Disefio y Comunicacion
(Universidad de Palermo) que propone la carrera de “Press & Fashion Media”

(Comunicacion de Moda), desde al afio 2013, y en su presentacion se sefiala que:

Las empresas de moda contemporaneas necesitan renovar Sus comunicaciones,
generando afinidad con sus publicos y consumidores. Es por ello que requieren la
formacion de profesionales especializados en la creacion y produccion de piezas de

comunicacién para el mundo de la moda.

Por su argumentacion, la carrera esta apuntada a que aquel que esté interesado en la
comunicacion de la moda, sepa construir piezas para los todos formatos y canales a
través de los cuales se puede hacer hincapié en la red. Pero aun asi, no forma bloggers,
aunque los incorpora como profesores. Lorena Pérez, autora de Bloc de Moda, es
profesora en la carrera de la materia Comunicacion y moda 1. (Fig. 22)
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Fig. 22: CV Lorena Pérez. Facultad de Disefio y Comunicacion (UP) Fuente Personal: captura de

pantalla.
http://fido.palermo.edu/servicios dyc/subpaginas/busquedas/map/map.php?recordlD=80447http://fido.pa
lermo.edu/servicios _dyc/subpaginas/busquedas/map/map.php?recordlD=80447

Los objetivos de la materia son:

Introducir al estudiante en la historia de la moda y la belleza. Analizar la industria
del perfume, la cosmética y el calzado desde una vision prospectiva y
retrospectiva. Comprender la funcién y las logicas de los catdlogos de moda.
Objetivos especificos. Comprender los vinculos entre moda, arte y cultura.
Identificar las caracteristicas de la indumentaria contemporanea, que hacen

referencia a las modas del siglo XX.

Parte de los resultados de la cursada se pueden ver en linea porque la facultad monta un

blog para cada materia en donde los profesores deben subir los portfolios de sus

estudiantes al finalizar la cursada. (Fig. 23).

F Pérez Lorena Vanesa | Blogs de Docentes DC - Google Chrome &)@
“

Proyectos de de Disefio de Moda, publicados por la
facultad, en Moda en Palermo 07,

Mmoo deargan, %

Fig. 23: Blog Lorena Pérez. Facultad de Disefio y Comunicacion (UP) Fuente Personal: captura de

pantalla.
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/blog/docentes/index.php?pageNum_trabajosecundario=7&totalRo
ws_trabajosecundario=73&id_docente=80447
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2.3.2. Formadores de opinion

Los bloggers tiene su registro propio, y su poder de convocatoria es tal que las marcas
los escogen para que protagonicen sus campafias. Marcas que estan en la circunferencia
de las marcas especificas de moda, es decir que son productos derivados. Como por
ejemplo, Confort —linea suavizantes concentrados para la ropa- que convocO a tres
bloggers del &mbito local para que representen las bondades del producto. Las bloggers
seleccionadas fueron: Ellie Motolo, autora del bloglt Style Blog, Lorena Pérez y a la
China Calé, creadora del blog Mindthe Gap Chica.

Elli Motolo (Fig. 24), pertenece a la segunda generacion de bloggers sefialada en el
capitulo anterior.

—f." BIO ELLIE | IT STYLE. Blog de moda por Ellie Motolo. - Google Chrome o |[& | =
€« C M [ itstyleblog.com/about-m =
,65‘9& INICIO PRESS PROJECTS BLOG
BIOELLIE

Minombre es Ellie Motolo, tengo 27 afios y naci en Buenos

Aires, Argentil

la belleza, la moda y la m Y una persona

que siempre estd creands quietud me lle

antes de finalizar mi licenciatura en comunicacion, abriera

mi propio blog de modayy lifestyle.

intereses.

Lamoda y la musica s¢
It De di

L

Trabajo en una agencia de comunicacion digital, me especializo en marketing para marcas de moda y realizo periédicamente colaboraciones con E! Online

——gaEe Al < ente sOV embaiadora de moda y fecolosia para Fravegg, Katex,v de Univeler para Gomfgyf Arzenting.

Fig. 24: It Style - Blog de Ellie Motolo. Fuente personal: captura de pantalla.
http://itstyleblog.com/aboutme

Parte de su presentacion sefiala que su blog “nacio en 2010 como un espacio personal en
el que tenia ganas de contar mi experiencia en el mundo de la moda en primera persona.
Aca comparto mis gustos e intereses.” Y como el blog de Aninka, podria estar entre un
blog de estilo y egoblog. Por su parte, La China Cané, pertenece a la tercera etapa, su
blog data del afio 2103 y se presenta como a sus lectoras como: “Publicista, asesora de

imagen y periodista de moda por profesion. Producir moda, decorar ambientes y
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fashionista por eleccion. Madre malabarista, amante gastronomica, viajera eterna”. (Fig.

25). Ambas emplean plantillas WordPress.

B

Mind the Gap Chica - Google Chrome o | @

m =

& CcCHN www.mindthegapchica.com
LU oy
N .\?\\ Ly "C'

MIND 7. GAP

by China Calé

® MISLOOKS e EVENTOS e TENDENCIAS e #DEROTATION e BEAUTYY e COCINAYDECOY e CONTACTO e

UN VIERNES SPORTY CHIC #LOOKFIAT

Fig. 25: Mind the chica Gap - Blog de China Calé. Fuente personal: captura de pantalla.
http://www.mindthegapchica.com/

Confort gener6 una serie de piezas para su campafa (2015) que recorrieron la grafica,
spot televisivos y las redes sociales. En Facebook, generé publicaciones en donde
muestra a la blogger como protagonista de la acompafia con texto propio de alusion a la

autoridad, ubicando asi a la blogger como influencer.

Por cada blogger, la marca, publicé dos o tres piezas entre las que se distinguen
imagenes y contenido multimedia. Por ejemplo, la publicacion de la China Calé,
publicada el 3 de Septiembre (2015), dice: “La China Calé, de Mindthe Gap Chica,
practica #Ropaterapia a la hora de elegir qué ponerse para una cita roméantica. Es clave
tener una prenda que te haga sentir segura”. (Fig.: 26). En la imagen se muestra a la

blogger en primer plano y sonriente.

El flyer de Lorena Pérez, publicado el 11 de septiembre (2015), describe: “Lorena
Pérez, de Bloc de Moda, dice que siempre hay una prenda que nos encanta y tiene ese
color que nos llena de energia”. (Fig. 27). En la imagen se ve a Lorena, adorando el

perfume de su ropa.
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Fig. 26: Pieza China Calé. Fuente personal: captura de pantalla.
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Fig. 27: Pieza Lorena Pérez. Fuente personal: captura de pantalla.
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En el caso de Ellie Motolo, la publicacion, subida el 25 septiembre (2015), versa: “Ellie
Motolo, de It Style Blog, dice que para cambiar la rutina elige un look de fin de semana
un martes. Practica #Ropaterapia con Comfort”. (Fig. 28). En la imagen se ve a Ellie

feliz, apreciando sus prendas de vestir.
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Fig. 28: Pieza Ellie Motolo. Fuente personal: captura de pantalla.

https://www.facebook.com/ComfortArgentina/photos/a.363026703768019.83498.263303660406991/93122

4890281528/?type=3

(3] (2) Comfort Argentina - Google Chrome

[= = ]=]

C A @ https;//www.facebook.com/ComfortArgentina

Comfort Argentina
tucasa
2 de octubre :

Trabajos de Obra: Albaiileria, Pintura Exterior e
Interior, Durlock,... Ver mas

La China Calé, Ellie Motolo y Lorena Pérez te cuentan como practican
#Ropaterapia. Y vos, ;con cual te sentis mas identificada?

Me gusta - Comentar

n Refacciono tu casa

@ hitp: book.com/Refacciono-tu-casa-
678933478908678timeline/?ref=hl , A >
Descubri qué significa
la Ropaterapia para ellas.

Me gusta - Comentar
"ME GUSTA" DE ESTA PAGINA

G52 Lifebuoy © e Me gusta

Ecolavado-Argentina e Me gusta

H 0

Privacidad - Cc

"L 1006528914 palnific..p..

———— > s L

Pame Echeverria

Dani Rondi .

| o

%

| Roberta Galan 1hQ
|

R

Maria Narek Martin 111 0

Anibal Baranek

o9 Ruven Garaicoechea
)

Tresdeseos Parati

;

d Nati Marmol o

ENvira Mercuria Ooils 11 0
'7 Enrique Chaman Rax
[, |

DNES DE GRUPC

ﬂ Bruno, Maria De Lourde.

¥ Mostrar todas las descargas.. X

Fig. 29: Pieza de todas las blogges: captura
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Vitamita, marca de indumentaria femenina, desde su coleccion para la temporada otofio

invierno 2013, incorpora como protagonista de sus campafas a Olivia Palermo. (Fig.:

33). Blogger reconocida mundialmente que, sélo en su cuenta de Instagram tiene mas

de 2.550.000 seguidores. (Fig. 29).
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Fig. 30: Campafia Vitamina otofio invierno 2013 — Olivia Palermo. Fuente: web vitamina.com

G serbloggereldia x | ) eldiariodeltrajels % | [ Dolores Fancy: v x /' @) Olivia Palermo ( x ' #FalabellaHot 20 x | W It girl - Wikipedi= X Mind the Gap Ch X view-sourcemwy. X \\__ ﬂ - O B3
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oliviapalermo @ | seus |

Olivia Palermo www.promod.org | www.modelsl.co.uk goo.gl/Zk44JY

370 publicaciones 2.5m seguidores 127 seguidos

OLIVIA PALERMO

Fig. 31: Olivia Palermo perfil Instagram. Fuente personal: captura de pantalla.

El recurso de convocar a bloggers, en el mundo, para protagonizar campafas
publicitarias, lleva un tiempo. Por ejemplo, Falabella lanzé una campafia en el afio 2012
para su temporada otofio-invierno que llamé Falabella Hot y difundié bajo el mismo
nombre a modo de hashtag (#FalabellaHot). (Figs. 32 y 33).
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Fig. 32: Campafia Falabella Hot 2012. Fuente personal: captura de pantalla.

BRIANDA

FASHION BLOGGER

Fig. 33: Brianda, fashion blogger protagonista. Fuente personal: captura de pantalla.

A las campafias publicitarias, presencias y acciones de marca se suman productos
televisivos. La cadena E! entertainment presentd un reality show de bloggers

australianas, que va por su segunda temporada. En el reality se muestra la vida de las
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bloggers, y el modo en el que van transitando por los eventos que promocionan en sus
blogs. (Fig. 34).

S W Kendal, K

A A
- 9 Bloggers
aa .

AA A -
-4 [ Bloggers

Fig. 34: Grilla de programacion E!. Fuente personal: captura de pantalla.

http://la.eonline.com/argentina/pagina/programas/

Los bloggers, no sélo hacen a la comunicacion de la moda, sino a lo que el negocio en
si que este sistema significa. Para Ti Colecciones publica una nota sobre su relevancia
en el &mbito de la comunicacion que titula: "Front row..., es de los bloggers? (Pinto,
Raffaelli, abril, 2015) Su bajada asegura sobre el hacer del blogger lo siguiente: "...los
bloggers estan en el podio del fashionbusiness...". La nota hace un recorrido por la
practica del blogger de moda tanto nacional como internacional. Y sobre la
profesionalizacion de su préctica se pueden destacar dos comentarios de responsables de

agencias de comunicacion.

Por un lado, Silvina Maggiani -socia fundadora de Urban Grupo de Comunicacion,
afirma que: "Las blogueras tienen que saber conversar, manejar muy bien el feedback
con el publico, y tener mucha chispa en pocos caracteres. Son habilidades que las
marcas necesitan cada vez mas y por eso recurren a ellas". Por otra parte, Marcelo
Sorzana - director de la consultora Surreal, sefiala que: "Suelen ser méas informadas que
formadas. Ellas manejan una info méas efimera”. Ambos hacen hincapié en la falta de
formacion, y exponen una realidad propia de su circuito de accion de los bloggers,
cuando refuerza —Marcelo- la efemeridad como registro, casi una obviedad si se

comprende que su lugar es la red y su tema, la moda.

2.3.2. Si no lo hace la academia, lo forma el mercado

Si bien aquel que quiera ser blogger profesional no puede estudiar para eso en la

universidad, existe la posibilidad de alistarse en una agencia que regentee el hacer del
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blogging, como lo hacen las agencias de modelos o de actores. En Espafia, la primera
agencia dedicada esta actividad se Ilama Usercuter que, se encuentra ejerciendo esta
actividad desde el afio 2010. En su cuenta de Twitter, su biografia dice: “;Te gustaria
ser un icono social y vivir de tu imagen en Internet? Es tu oportunidad. jPreséntate al
casting!”. (Fig. 35). Sus responsables aseguran que son capaces de convertir a una
persona anénima en un icono mediatico de la moda. La iniciativa funciona en
colaboracion con la revista espafiola Grazia. En su web sefiala a quienes se quieran

postular que:

Ser Usercute significa convertirse en icono social, marcar tendencia, ser moda,
destacar por tu personalidad... significa ser tu misma... significa hacer de tu
lifestyle tu modo de vida. Usercute se aleja del prototipo de 1,80 y medidas 90-
60-90 para acercarse a una mujer guapa pero real, lista, culta, con inquietudes.
Preocupada por la realidad pero también por su aspecto, por verse bien y porque
los demés la vean bien.

Con un equipo de profesionales expertos en marketing y en comercializar su
imagen, nuestras Usercute seran modelos a seguir por cualquier mujer que se
identifique con ellas.

CASTING 2013

- &

f  Accete con Facetack & Wirsde e Teie

Fig. 35: Web usercute casting - Campafia 2013 - http://www.usercute.com/users/login Fuente personal:

captura de pantalla. (ver web y perfil en twitter anexo, p. 97)

En la argentina también existe una agencia de influencers -denominacién con que
también se conoce a los bloggers. Bi media (bi-media.com.ar, fig. 36), fue creada por

Yan de Simone y su marido publicista -en el afio 2013- con la propuesta de

61


http://www.usercute.com/users/login

planificacion de medios que ofrece como protagonistas de sus acciones a bloggers

nacionales.

@ La100-radio FM 2. 41 X Facultad de Ciencias Sor X [ Reglamento-de-TesisR- X / B Bi-media x =1 - - IEE

< C | ® bi-media.com.ar W B ~ad 408 % :

CONTENIDO DIGITAL N SOCIAL MEDIA h BLOGGERS/INFLUENCERS

=) (o) (*

H ACTIVACIONES - BTL i' COMUNICACION Y /7. PR-EVENTOS
\ \ /' PLANIFICACION '

ESTRATEGICA

(b= )

TRABAJAMOS PARA DIFERENTES UNIVERSOS

Fig. 36: Web B-media. Servicios. http://www.b-media.com.ar Fuente personal: captura de pantalla.

Yan comenz6 como blogger en el afio 2010 con la gestion del blog Muy Chule, con el
tiempo y en funcidn a su profesion (Lic. en Publicidad), decidié ampliar sus horizontes
con la puesta en marcha de su agencia. En la descripcion de pagina en Facebook,

presenta su propuesta como:

En un mercado tan dinamico y ultra estimulado, creemos necesario:

- construir sobre terrenos fértiles.
- crear estrategias para experimentar el “emotionalbranding”

- planificacion estratégica en medios organicos, evitando la improvisacion, que

frecuentemente provoca errores.

Es por eso, que junto con un grupo de profesionales, apasionados de la
comunicacién, creamos bi media. Planificacién estratégica en blogs y sus

respectivas redes sociales.

Y como parte de sus objetivos destacan: “Representamos a los blogs mas referentes en
cada target. Gestionamos y aplicamos cada estrategia de comunicacion en conjunto”.
Entre los blogs con los que trabaja se encuentra el blog de Marou Rivero, Chica Lunar.

Su agencia fue la responsable del evento en combinacion con el Shopping Alto Palermo,
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#BloggerDay, que se realizé en agosto del 2015. Marou fue una de las bloggers

referentes durante la accion. (Figs. 37 y 38)
| S (e L R o il 0l
€ - C A & https//www.facebook.com, =

om

[
w Muychule e Me gusta

#~4% Babylonlab Multicultura | s Me gusta

Fig. 37: Accion B-media con blogger Calou Rivero. Fanpage. Fuente personal: captura de pantalla.

https://www.facebook.com/Bi-media-154341388106345/timeline/

Fig. 38: Accion B-media con bloggers e influencer. Fuente web b-media. (Mas imagenes anexo, p.97)

2.3.3. El camino inverso

El fendmeno de los bloggers también llega a las publicaciones en formato libro. Sobre
éstas hay tres tipos: instructivos, bloggers que escriben sobre estilo. Si bien no abundan
los ejemplares, sobre los libros instructivos se puede mencionar el libro de espafiol
Javier Mufiiz Blogs, trucos del blogger (2014) publicado por editorial Altaria, y cuenta
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con 311 péginas, destinado -segun el autor- a centros de formacién y autodidactas. El

contenido esta enfocado a plantillas WordPress.: (Fig. 39).

(@ Outiook.c x ' fJ Clases De x { M Recibido: x | G libros bic. x Regalos X { & 241libros| x ! (g Seetio | x ! &= Alexandr= x { 2! Bibliotec: X { G Blogs, tru X Yaestaz x \ n - ﬂ

C M | [ odiomicurro.com/2014/03/04/ya-esta-a-la-venta-mi-nuevo-libro-comercial-sobre-blogs,

MI FILOSOFIA 1A GUIA PARA QUEMADOS RETOS ‘SOBRE EL AUTOR ¢ME AYUDAS? CONTACTA CONMIGO

YA ESTA A LA VENTA MI NUEVO LIBRO COMERCIAL SOBRE BLOGS! wm

Publicado por Javier Mufiiz l dis 04 mar 2014 [T icear ] o]

Fig. 39: Bloguero Javier Mudiz edita libro. Fuente personal: captura de pantalla.

http://odiomicurro.com/2014/03/04/ya-esta-a-la-venta-mi-nuevo-libro-comercial-sobre-blogs/

Entre las publicaciones de bloggers que comparten sus consejos, se puede mencionar el
libro de la espafiola Alexandra Pereira que se titula EI Mundo De Lovely Pepa.
Descubre El Lado Mas Personal De La Bloguera De Moda (2013) publicado por la
editorial Hércules de Ediciones, en donde comparte consejos sobre estilo como lo hace

en su blog, y en la descripcion sobre el contenido en si se aclara que:

Como no podia ser de otro modo, el libro dedica también un extenso capitulo a
analizar el fenomeno de los “blogs de moda” desde la experiencia personal de la

autora. No hay que olvidar que Lovely Pepa es uno de los 20 blogs mas seguidos

del mundo.

El libro de Alexandra va por su segunda edicion, el Gltimo ejemplar se titula
SimplyLovely Pepa (2015) publicado por editorial Planeta. (Fig. 40) Parte del texto de
contratapa dice: “Por fin en tus manos la guia de estilo de la fashion blogger mas

seguida en las redes. Alexandra Pereira, autora del exitoso blog «Lovely Pepa»...”.

(Fig.: 412).
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[ Outioot x | 3 Clases © x | M Recibid: X | G libros&i X | [ Regalos X | @, Simply| x \ & 24librc x | ggf Sectio| X | ¢ Alexanc x | 2! Bibliote. X | G alexand X | [ Yaests X | |-

« C A | [ www.amazon.es/Simply-Lovely-Practicos-Alexandra-Pereira/dp/8408132431/ref=pd_bxgy_14_img_y 7 =

Imégenes (2)

CONSEIOS  ocasiones

. ourrts

COMPLE-  +

Fig. 40: Libro Lovely Pepa en Amazon Fuente personal: captura de pantalla.
http://www.amazon.es/Simply-Lovely-PréeC3%Alcticos-Alexandra-
Pereira/dp/8408132431/ref=pd bxay 14 img vy

-

Marie. @_ConMdeMaria_ 24min Y
‘A Yapor fin tengo el libro de @LovelyPepal Me esta encantandol
f pic_twitter.com/kDsVBmuPsT

o

Retwitteado por Alexandra

Fig. 41: Tuit de seguidora sobre el libro de Lovely Pepa. Fuente personal: captura de pantalla.

En esta linea tematica también se pueden mencionar las publicaciones en inglés de las
bloggers referentes como Chiara Ferragni autora del blog The Blonde Salad, o el libro
de Leandra Medine autora del blog Man Repeller. (Fig. 42). Ambas estan en las listas de

los 10 blogs de moda mas visitados a nivel mundial.
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Man 7
Repeller 5

SEEKING LOVE
FINDING OVERALLS.

The Blo

Consigli di stile
dalla fashion blogger
pill seguita del web

S

Fig. 42: Tapas de libros de Chiara Ferragni, Leandra Medine y Alexa Chung. Fuente personal: captura

de pantalla.

De estilo biogréfico y también en inglés se puede mencionar el libro de la inglesa Alexa
Chung -autora del blog alexachungblog.tumblr.com- que se titula It. (Fig. 42) El titulo
refuerza el hacer de una chica, digamos que se mueve como pez en el agua, pero que su

habitat es el ciberespacio.

Producto de la mediatizacion, la primera“it girl”fue la actriz de cine
mudo Clara Bow encargada de construir los estereotipos de flapper y chica it alla por
los afios 20s. It girl es un término para una joven que posee la cualidad "It" ("eso™), que
refiere a la atraccion absoluta. Y se le adjudica a la novelista britanica Elinor Glynla
creacion de la concepcion sobre “it” a principios del siglo XX. Elinor daba cuenta de
que con “eso” las chicas ganaban a todos los hombres, tenia cierta atraccion. Atraccion
necesaria que tienen las chicas It de este siglo para atraer y mantener activos a miles de
seguidores. So6lo en su cuenta de Instagram, Alexa cuenta con mas de 1.939.000

sequidores. (Fig. 43)
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Alexa (@
C A 8 htips

« Fotos y videos de Instagram - Google Chrome
instagram.com,

= | @
Instagrom

m | =

chungalexa @ | seur

Alexa VILLOID co-founder vogue.co.uk/voguevideo

3,418 publicaciones 1.9m seguidores 515 seguidos

Fig. 43: Perfil

Instagram  Alexa
https://instagram.com/chungalexa/

Chung. Fuente personal:

captura de pantalla.

3.3.4. Ser el primero vale seguidores

Tanto el reconocimiento de la actividad como los premios, en gran medida, son los
encargados de consagrar una actividad. En la argentina, como se menciond en el

capitulo primero, los bloggers de moda tienen su dia desde el afio 2011 (Fig. 44).

Fig. 44: Imagen de felicitaciones Alta Moda por el dia del blogger. Fuente personal: captura de pantalla.
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Fig. 45: Imagen de felicitaciones Red Digital de la Moda (UP). Fuente personal: captura de pantalla. (ver

mas imagenes, p. 99)

La Red Digital de la Moda (plataforma de vinculacion que integra medios digitales
especializados (blogs, sitios, revistas y otros), también se sumé al saludo a los bloggers
de moda. (Fig. 45).

Esta red, durante el Congreso de la Moda que organiza la Facultad de Disefio y
Comunicacion (Universidad de Palermo) desde el 2013, entrega premios a los medios
digitales entre lo que se encuentran blogs referentes, y que enmarca en cuatro
categorias: belleza, look personal, revistas digitales y tendencias. (Fig. 46). La seleccién
de blogs que participan se hace entre los mismos integrantes de la red, o blogs que ellos

mMisSmOos proponen como opciones para tener en cuenta.

68



©

Directorio Red Digital de Disefio | DC - UP - Google Chrome
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377 medios en la Red Digital de Moda (Diseiie, produccién, estilismo, fotografia)

La Red Digital de Disefto de Moda vincula todes los medios digitales, personales, profesionales, insiitucionales o empresarios (blegs, siios, portales de noticias y otros) que actlian
en e extenso campo del Diseiio de Moda (Disefio, produceien, estiismo, fotografia).

ENCUENTRO LATINO DE LA MODA

Disefio de Moda es uno de los cinco grupos o sub-redes que integran |a Red Digital de Diseiio. Los otros son: Disefio Visual Disefio Indusirial, Disefio de Multimedia Digital y
Disefio de Interiores. Se puede participar en mas de un grupo.

La adhesién v participacién en las actividades de |a Red es qratuita para todos los medios digitales (Completar Adhesién).
La Red capacita a los responsables y colaboradores de los medios digitales, procura su sustentabiidad y acompafia su jerarquizacisn profesional & instalacion mediatica. Es para sus
miembros Una oportunidad de dfusion de sus actividades, producciones ¥ Una pcasian de VInCUIacion para |a generacion de proyectos creativos, comerciales y de nvestigacion

681 Medios Adneridos a la Red Digital de Disefio

377 medios adheridos al grupo de la Red Digital de Moda -

Fig. 46: Seccion Red Digital de Moda (UP). Fuente personal: captura de pantalla.
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/red_digital_de_diseno/red_digital_cat.php?categoria=grupo5

Pero, otros premios a bloggers en general, se otorgan desde mucho antes. Los més
reconocidos son: Bitacoras y 20blogs de la web 20minutos.es, ambos premios son
espafoles. Los premios bitacoras.com se entregan desde el afio 2003 cuando apenas

comenzaban a emerger los blogs en ese pais. (Fig. 50).

[G Bitacoras.com - Lo mejor de los blogs - Google Chrome [EBEEE
7T :

C A [} bitacoras.com &l =

VOTA EN LOS XI PREMIOS BITACORAS A LOS MEJORES BLOGS EN ESPANOL

3 ité co ra S Busca en miles de blogs Q

Biisqueda avanzada - ¢ Cémo buscar?

Portada Comunidad Bloggers Red Informe Premios 2015

Portada CasiPortada Hemeroteca Metodologia

# 3.459 anotaciones indexadas ayer - Crear cuenta / Entrar W seguir a @bitacoras |37 K sequidores | [FILFIIRY (21 546

Portada (191°) Enviar noticia  Descubridores Top usuarios

Los Premios Bitacoras presentan su 11° edicién enLaCas... @ <« ll EM @ nlﬂ
P =

XI PREMIOS BITACORAS

p ©

e~ |

Fig. 47: Web Premio bitacoras. Fuente personal: Captura de pantalla http://bitacoras.com/
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Bitacoras.com publica en el afio 2005, su primer informe sobre el estado de la
blogdsfera en habla hispana, el registro lo hace a partir de los datos internos que habia
conseguido, con la intencion de ofrecer una vision més amplia y aproximada de la
realidad de la blogosfera en espafiol. En la web sefiala los indicadores que se tienen en

cuenta para la seleccion de blogs participantes (Figs. 47-48).

| M Recibidos (1303 x Vo9 <Diacelbloggerd x V3 Bitacorsscom - L x 3 Premios itacors: x V3 Informe sobre el x J 3 Premios Bitscor= x V= Premios Biacor= x V3 Informe sobre =l x 'L W

C f [ bitacoras.com/premios15

Puedes localizar cualquier bitacora en el las

Premio Especial del Piiblico Premio Especial del Jurado sl atones Irodus ands s frentian
Colabora Colabora
Localizar
Tuiter@ del afio Mejor Blog de Salud & Innovacion Colaboran
Colabora: RED fac fsimo Cientifica
Colabora: Eoefinger Ingelheir
Mejor Blog de Tecnologia Mejor Blog de Educacion y Ciencia

) Y colabora & Colabora rtvees

¥
Mejor Blog de Gastronomia Mejor Blog de Econemia
Colabora: Guia Repsol Colabora: Ca<aBark

Apoyan

Mejor Blog de Arte y Cultura Mejor Blog de Seguridad Informatica

@ Colabora: Le Gasa Entendide Colabora: ESET

MJOMCNEWS ALSA
Mejor Blog de Humor y Entretenimiento Instagramer del afio
Colabora Colabera
Mejor Blog de Belleza y Moda Youtuber del afio 72 Boehringer
Colabora: RED facilisimo Colabora: Agora News Gl 1ngelheim (esil)

Mejor Blog de Innovaciony Mejor Blog de Marketing y Social Media
sostenibilidad Colabora
Golabora: Repsol

Fig. 48: Indicadores - Web Premio bitacoras. Fuente personal: Captura de pantalla http://bitacoras.com/

Para ese afio la plataforma contaba ya con 319.026 blogs indexados, en el 2011 paso a
registrar 576.681 blogs. En el 2015 se hizo publico el nombre de los ganadores de la
décima edicién de estos premios en la ceremonia de entrega que tuvo lugar en La Casa
Encendida, en la ciudad Madrid. La competencia presentd 14 categorias de blogs y el
registro en redes sociales. Los bloggers que quieren participar, se anotan en su pagina y
deben embeber en su blog la insignia del premio. La plataforma les permite seguir el

ritmo de la votacién en linea.

Por otro lado, ese afio fue la novena edicion de los premios 20blogs (Fig. 49), e igual
que bitacoras, el blogger puede indexar su blog y sumar su contenido al concurso. La
eleccion esta dada entre 18 categorias. Para poder sumar el blog al concurso, se debe
primero ser usuario de la plataforma 20minutos.es. Para la Ultima edicion se han

inscripto mas de 46.000 blogs.
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Fig. 49: Blogteca  de 20minutos. Fuente personal: Captura

http://lablogoteca.20minutos.es/premios-20blogs/

de

pantalla

Los bloggers han marcado su estilo con su practica de blogging a través de sus blogs,

cada uno con su impronta ha sabido sacarle provecho a la red y se han transformado en

profesionales. Es cierto que la definicion de su hacer estd proceso, pero también es

cierto que con las profesiones que se los compara, son mas diferencias que las

similitudes.
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3. Conclusiones

Si bien en el mundo académico ha pasado la moda del blog como revolucién, ese
universo ha quedado como un campo de intercambio comunicacional consistente y la
prueba esta en la cantidad de blogs activos en relacién a la cantidad de usuarios que lo
consumen y en su relevancia como canal activo de comunicacion para el mercado de

consumo.

Si ubicaramos a la revolucion del blog en la curva de una tendencia, quienes miraban a
este fendmeno como una moda pasajera y aseguraban que no duraria mas que hasta que
se agote el hambre por la novedad, no tienen mas que afrontar hoy que, pasada la
saciedad por la novedad, los blogs gestionados por bloggers hacen del blogging una
profesion y se han convertido en un pieza estable de la comunicacion en la red. En
términos de tendencias de moda, los blogs van rumbo a convetirse en clasicos de la

comunicacion digital, por eso se los puede considerar un cibergénero.

En funcion al andlisis realizado se puede afirmar que los blogs especializados, en este
caso en moda, son cibergéneros con criterios esperables en cuanto su administracion.
Las bloggers han establecido un modo de gestion del contenido que administran y han
logrado ensefiarle al usuario qué es lo que debe esperar ver cuando accede a un blog de
moda, 0 a uno de sus perfiles en las redes sociales. Ante su nueva modalidad de
escritura, han ensefiado nuevas modalidades de lectura. Cuidan su lugar en la web, y si
bien se reconocen entre si, muestran recelo ante las nuevas personalidad que ponen a

prueba su logrado posicionamiento.

El paso del tiempo, siguiendo las etapas sefialadas, logro cristalizar el modo de gestion y
las bloggers de la vieja escuela supieron adaptarse a los cambios vertiginosos que se les
fueron presentando, sin por eso perder su propio estilo y, por sobre todo, sin perder

seguidores y posicionamiento, redefiniendo su materialidad textual.

Es un hecho que el blogging se ha vuelto una realidad para la gestion de la informacion
en linea. Medios, empresas, profesionales y privados hacen uso de esta herramienta bajo
todas las variantes posibles para comunicar sus propuestas. Emplean egoblogs,

informativos, revistados, entre otros. Claro estd que mucho queda por recorrer para
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hacer de esta practica un modo de hacer en particular, y termine de comprenderse su

alcance real, no solo para la web, sino también como profesion.

No es menos cierto que el mercado local de la moda es pequefio y esta en constante
cambio y esto hace que el foco de atencion para los bloggers varie al ritmo que se les

impone:
e Marcas de primera linea que se fueron del pais y esperan volver.
e Marcas de segunda linea que comienzan a mostrarse como primeras marcas.

e Mercados clandestinos que crecen a pasos agigantados y toman lugares
impensados en lugares de compra hasta el momento casi prohibidos para

determinada mercaderia.

e Tendencias como reutilizacion o el reciclado que abren un nuevo juego de
intercambio dandole otro sentido al uso de las primeras marcas, que va desde

grupos en redes sociales hasta locales a la calle en zonas altamente comerciales.

¢ Nuevos actores en la organizacion de nuestras semanas de la moda y ferias mas
relevantes, con aires de querer hacer exclusivo un mercado, al nivel en que lo

piensan, casi inexistente.
e Disefiadores de autor que estan entre la artesania y las marcas de autor.

e Publicaciones gréficas nacionales de moda, a entender una sola, el resto son
revistas femeninas que toman el tema de moda, como uno més entre tantos otros

de sus tdpicos.

e Tours de compras a paises vecinos, en busca de precios, que intentan venderse
como tours de moda. Y la no menos division histérica, el criterio sobre lo que es

la moda antes de la Av. Gral Paz y mas alla de sus limites.

En este terreno los bloggers argentinos, cada uno con su impronta, reconstruye su
reality virtual que vende como puede, a quien esté dispuesto a pagar lo que vale y
entienda que los necesita si quiere competir para estar en manos de las nuevas
generaciones que cuentan con un nuevo criterio de verdad, este es: si esta en las redes,

existe.

La profesionalizacion del blogger casi se ha vuelto una meta para el mercado. No so6lo

es una premisa a la hora de pensar una campafia digital para las marcas, sino también las
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agencias que se han propuesto nuclearlos para manejar sus acciones con las marcas.
Para entusiasmarlos ya no basta con una invitacion y una silla en la primera fila. Los
bloggers esperan ser embajadores de marca y cobrar por su trabajo a la par de una
celebritie. Cada paso que dan, y que se encargan de registrar, es parte de su trabajo que
luego se veréa reflejado en sus perfiles sociales, definiendo el precio de cada post en
funcion a la cantidad de seguidores y ranking de posicionamiento de buscadores como
Google. Aspiran a viajar a las semanas de moda internacionales, y ser parte de
campanfas internacionales. Son conscientes del poder que tienen y estan dispuestos a

pelear por definir su lugar como profesionales en la industria local.

Los medios tradicionales han pasado la barrera de la confrontacion, y de a poco han
comenzado a comprender al blogger como un profesional, 0 al menos como una persona
que cuenta con un oficio que tiene sus reglas y por sobre todas cosas, y como todo
oficio es rentado. Igualmente, quedan diferencias por definir para que ninguna practica
se vea amenazada en su hacer y logren cooperan en la gestion de la informacion en
cuanto el formato lo requiere. En nuestro pais es algo confusa esta division, pero las
empresas comenzaron a comprender el juego que proponen los blogs y se preocupan por

lograr el mejor modo para poder incorporarlos y competir como el resto.

Los bloggers, como Lorena, Aninka y Marou entre otras, han dejado de ser una novedad
para transformarse en un rol estable y rentable para quienes viven de este hasta ahora
oficio. Su practica de blogging se ha vuelto tan importante que pareciera ser la Unica
encargada de mantener satisfecho organicamente a los buscadores como Google, avidos
de encontrar a cada instante bits nuevos que indexar y crecer asi ilimitadamente
contenido actualizado para mostrar. Las marcas estdn cada vez mas al tanto de esta
particularidad; han comprendido que sin contenido no hay atraccion, y sin atraccién no
hay trafico, y sin trafico no hay venta online. Encontraron la manera de entretener al
usuario con su modalidad de gestion de contenidos, quien encuentra en la fragmentacion

de su relato una secuencia exquisita para seguir a través de las plataformas que habita.

La experticia que ha adquirido el blogger sobre la gestion del contenido en la red es la
gran diferencia con la experiencia del periodista tradicional. El blogger, no trabaja
noticias, trabaja con contenido que debe gestionar para sacarle el mayor rendimiento en
la red. Luego el contenido que maneja, puede 0 no entenderse como noticia. Tal vez éste

sea el gran punto de diferencia entre los contenidos que maneja cada uno.
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Se puede afirmar que los blogs son cibergéneros que han sabido acotar su estilo al ritmo
que le impone la heterogeneidad de los avances de las nuevas tecnologias, y los
bloggers han sabido adaptarse al plan de negocio que exige la administracion de un blog
si se quiere que sea rentable. Esta capacidad de adaptacion es una caracteristica del
profesionalizacion del blogger, su potencial camalednico, lo hace Unico y le facilita

reinventarse constantemente.

Cada uno de los casos analizados mostro definir su potencial y el mejor modo en el que
se definia su identidad en la red, que supo construir. También se corroboro el alcance
de blogging como plataforma independiente, sobre todo en los casos del exterior, y el
modo en el que la industria de la moda los considera seriamente como negocio en si
mismo. Aunque no deja de ser curioso que el reinado virtual termine coronandose con
un programa de televisién o un libro impreso, habitos de consumo que por historia
poseen un valor de acreditacion mayor al que da el posicionamiento en la web o la
cantidad de seguidores. Tal vez parte de la riqueza de estos cibergéneros sea su

impronta transgero.

Un blogger impregna su blog de su identidad con herramientas enunciativas, y asi logra
secuencias narrativas que enamoran en cada perfil social. Sabe gestionar su contenido,
hace blogging, y lo adapta al codigo HTML segun la plantilla seleccionada. Aprendi6 a
posar para las fotos como si no lo estuviera haciendo. Y sabe retratar los momentos que
luego compartira, segun el perfil social que escoja. Maneja la dinamica de su texto
unico en cada post, que luego sabré estallar en mil pedazos para poder viralizarlo, segun
corresponda. Escucha atentamente a sus seguidoras (es decir que mide estadisticas de
likes, retuits, compartidos y comentarios) y produce sus contenidos a demanda. Logré
manejar la administracion de su emprendimiento y sabe resguardarse de la legislacion
que puede llegar a sancionar alguna de sus acciones en la red. Conoce del potencial de
la neurolingiistica y aplica sus diferentes tacticas en cada una de sus campafias de
marketing digital. Maneja su imagen personal como un publicista, y promociona su
propuesta como la mejor de las agencias. Maneja su agenda como un relacionista
publico, administrando el sentido de la oportunidad en funcion a la actualidad del rubro
en el que se mueve. Deslumbra con sus atuendos cada vez que puede, haciendo gala de
sus saberes de asesor de imagen. Su lenguaje casual, que aprendié de las revistas de
moda, demuestra la didactica que adquirié para hacer de uso comun piezas propias de

un mundo aspiracional, y casi siempre, inalcanzable, incluso, para ellas mismas.
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Se espera que este trabajo permita comprender al blogger como una pieza clave en la
gestion del contenido en la red, a pesar de que desde su aparicion lo han combatido
otras practicas, hasta con predicciones de desaparicion inmediata. Pero, para lamento de
muchos el blogging es cada vez mas fuerte y solido, lejos esta de desaparecer. Como
paso con la aparicion de otros roles, el blogger estd encontrando su lugar entre los
géneros. Y esto sera posible porque comprende a la perfeccion la mutabilidad que le
exige la red. Un camaledn digital y siempre marca la diferencia.
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Anexo

Descripcion completa de Bloc de Moda

“Blocdemoda.com es una plataforma editorial que retrata el espiritu de época de la
moda. Las colecciones, sus disefiadores y las tendencias del mundo de la moda y belleza

son reflejadas a través de reportajes.

Los looks que desprenden de la figura de las celebridades, en la red carpet, en el
streetstyle y la pasarela, son vinculados en el dia a dia de la industria de la moda junto a

lo que llevan las mujeres en la calle.

Lanzado en abril de 2006, Bloc de Moda propone notas de autor tomando las
observaciones Yy enfoque personal acerca de la moda argentina e internacional,

incluyendo las coberturas in situ desde las capitales de la moda.

Lorena Pérez es periodista, colaboradora en Revista Viva de Clarin, Revista Luz de
Perfil, Revista Cosmopolitan y columnista de "Desde el placard” de Clase Ejecutiva, la
revista del diario El Cronista, donde analiza el look de los politicos. Es docente en la

Universidad de Palermo en la carrera Comunicacion de Moda y en Escuela Plus DC.
Ademaés produce contenidos web para disefiadores de moda y asesoramiento.

En 2011 y 2012 fue miembro del jurado del premio "Tijeras de Plata" que entrega la
Camara Argentina de la Moda, rol que también desempefio en "Desfile Buenos Aires"
(2012), pasarela organizada por el Centro Metropolitano de Disefio para apoyar a los

autores y emergentes de la moda argentina en BAFWEEK.

Bloc de Moda es un sitio de actualizacion diaria y ha sido resefiado en varias
publicaciones, incluyendo los diarios La Nacion, Clarin, La voz del interior, Revista
Harper'sBazaar, Susana, OhLala, Brando, como invitado en exposiciones en IAB
Uruguay, Universidad ORT (Uruguay), Duoc UC (Chile), Universidad del Este (La

Plata), Universidad Austral y Universidad de Palermo.

En el Otofio/ Invierno 2012 presentd la primera colaboracion de un referente digital con
una marca en Argentina. Se trata de una linea de accesorios de Bloc de Moda para

Soers.

Pueden leer mas acerca de Bloc de Moda siguiendo este link
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http://www.prensamoda.com/
http://www.bafweek.com.ar/
http://www.prensamoda.com/2012/10/bloc-de-moda-en-iab-forum-2012-uruguay.html
http://www.prensamoda.com/2012/10/bloc-de-moda-en-iab-forum-2012-uruguay.html
http://www.blocdemoda.com/2012/02/colaboraciones-bloc-de-moda-para-soers.html
http://www.blocdemoda.com/2012/02/colaboraciones-bloc-de-moda-para-soers.html
http://www.blocdemoda.com/2010/01/acerca-de-bloc-de-moda.html

Para publicitar y oportunidades de negocio en el sitio por favor comunicarse con...

Disclaimer: Bloc de Moda acepta publicidad y post sponsoreados. Sin embargo todo lo
que aparece en este espacio responde a estilo y la publicidad no genera un efecto
contrario a lo que quiero presentar. Todos los contenidos mencionados anteriormente

seran sefialados en laslabelstal como fueron presentados en estas lineas.”
Post completo Bloc de Moda: FashionWeekBA

La temporada Primavera / Verano 2015 seré lanzada a través de desfiles y
presentaciones desde La Rural, Paseo Alcorta y el Distrito de las Artes. La cita sera
desde el jueves 7 hasta viernes 15 de agosto y esta es la agenda de las colecciones:
Jueves 7 de agosto, 22 hs.

Desde el shopping Paseo Alcorta desfila Naima (requiere invitacion)

Lunes 11 de agosto, 13 hs.

Cora Groppo inaugura la nueva edicién de La Ciudad de Moda. Presenta la coleccion

"Desalineada" y el desfile sera en Puerto Pampa, La Boca (requiere invitacion).
Martes 12 de agosto, en La Rural

17 hs. Ginebra

18 hs. Las Pepas

19 hs. Roma Renom

20 hs. Nous

Miércoles 13 de agosto

Presentacion de Chocolate en Paseo Alcorta. (11 hs. requiere invitacion)
La Rural: Jornada de La Ciudad de Moda

17 hs. Talitha

18 hs. Urenko

19 hs. Paula Ledesma

20 hs. Lena Martorello
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http://www.blocdemoda.com/2014/07/bafweek-primavera-verano-2015-ciudad-de-moda.html
http://www.blocdemoda.com/2013/11/los-basicos-de-una-marca-por-roma-renom.html
http://www.blocdemoda.com/2014/02/bafweek-romina-cardillo-lanzo-nous.html
http://www.cmd.gov.ar/tv/la-ciudad-de-moda-desfile-buenos-aires
http://www.blocdemoda.com/2012/06/guardarropa-de-invierno-los-tejidos-de.html

Fig. 1: De ColombiaModa a BAF: Hue, la firma Santafesina desfilara en BAF

Jueves 14 de agosto

Presentacion de Clara Ibarguren en Paseo Alcorta. (11 hs. requiere invitacion)
Desfiles La Rural:

16 hs. Hue

17 hs. Falabella

18 hs. Juana de Arco

19 hs. Bolivia

20 hs. Kostiime

21 hs. Benito Fernandez

Viernes 15 de agosto

16 hs. Semillero UBA: Debut en pasarela de"Nebulae", la firma de Lucia Chain,
alumna de la catedra Saltzman y "Disivle", la firma de Cecilia Callegaro, alumna de la
catedra Fiorini/Camargo

17 hs. Mapa de Disefio INTI: El nuevo disefio de autor sera representado

por Transeunte (Cordoba) + Adorada (Mar del Plata), presentaran la coleccion "Docta™.
Clara Rosa (Tucuman) + Randeras de Tucuman, presentaran la coleccion "Monte".
Garcia Bello (Tierra del Fuego) + Chicco Ruiz (Santiago del Estero), presentaran la
coleccion "Transitar lo seco - Salamanquera”.

18 hs. Cecilia Gadea

19 hs. Marcelo Giacobbe
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http://3.bp.blogspot.com/-ngxam09Hd5M/U9PX28xfemI/AAAAAAAAoiI/cAaszxslpIw/s1600/hue+santa+fe+disen%CC%83o+argentino+bafweek.jpg
http://www.hacemeunespacio.com.ar/

20 hs. Ricky Sarkany

BAFWEEK Primavera / Verano 2015

Recuerden que pueden retirar entradas sin cargo, para el ingreso a La Rural, en los

showrooms y tiendas de los disefiadores que participan de la edicion de verano de Baf.

http://www.blocdemoda.com/search/label/BAFWEEK%20Primavera%20Veran0%2020
15

http://www.blocdemoda.com/p/press.html

Desde el vestidor: descripcion completa

Politéloga devenida en Fashion Blogger. Compradora compulsiva con algo de T.O.C.
Fanatica de los mofios, el PinotNoir, las navidades llenas de bolsas, la ropa ordenada
por color, el olor a vainilla, el helado de menta granizada, las pelis romanticas y jun

placard enorme!

Finalmente el blog estd armado. Darle inicio fue bastante mas complejo de lo que yo
pensaba: el color del titulo, el color del texto, el fondo, el formato... jde todo! Pero lo
cierto es que me diverti bastante viendo qué combinaba con qué; cual era el mejor tipo
de letra y cuél el fondo ideal para el tema que me llama a escribir. Justamente toda esa
tarea de armado, algo asi como un curso rapido de "Corte y Confeccion" virtual, se

relaciona con el espiritu de este blog.

Hay muchas cosas que me gustan. Desde lo "formativo™ estudié Ciencia Politica y me
recibi hace unos afios. De chica estudié inglés, jugué al voley (era medio queso), alguna
vez hice danza jazz y antes de convertirme en politéloga, estuve poco mas de un afio en
Derecho.

Desde lo "personal™ soy una enamorada del amor: adoro ver peliculas melosas con
lagrimas y promesas eternas. Disfruto ampliar mis conocimientos gourmet durante los
fines de semana tanto como ver programas bizarros en la television (mejor no
preguntar). Me encantan las mafanas de primavera, las tardes de otofio y las noches de

invierno. ¢El verano? Esta en mi lista negra.

Pero de todo esto si tengo que decir qué es lo que realmente me gusta debo confesar que

es el universo de las compras y la moda. Ahhh si, ya sé, apareceran los que me diran:
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"Al final sosigual que todas las mujeres: shopping, shopping, shopping"... y algo de eso
hay. La verdad es que me aburriria hacer un blog para hablar de politica o de actualidad.
Prefiero ser préctica y abrir este espacio para que los que gustan como yo de hacerse
cada tanto una escapadita gastadora, tengan un lugar de contencién (sépanlo: somos un
grupo grande) y se metan de a ratitos en mi placard que tiene, literalmente, mucha tela

para cortar.

Asi que, bienvenida para mi y para ustedes, y espero juntos disfrutemos de este punto de

encuentro, bolsas de por medio.
PD: Olvidé decir que también me gusta hablar... ;se nota?

http://www.desdeelvestidor.com/p/prensa.html

Post completo sobre BAFWEEK

Mi Gltimo paso por BAFWEEK me confirmo que son los showrooms los que proponen
las proximas tendencias. Los desfiles son interesantes, eso no va a cambiar, pero ya
sabiendo qué es lo que ofrecera cada marca (los shoppings vistieron sus vidrieras con
las nuevas colecciones muchos dias antes de las presentaciones en BAFWEEK), el
factor sorpresa se encuentra en cada showroom ya que se trata de marcas de disefio cuyo
calendario va un poco mas lento que el de las etiquetas consagradas; por lo cual, en
BAFWEEK efectivamente tenemos nuestro primer acercamiento a lo que seré la vision

particular sobre la temporada que esta por comenzar.

Hoy que todo esta inventado y donde lo Unico que vemos es la repeticion de una misma
prenda con escasas variaciones segun la marca, el consumidor busca aquello que le
resulte original. Los showrooms aportan eso ademas de que permiten la compra en el

momento.

Durante los dias BAFWEEK me pude hacer presente en una Unica jornada pero busqué
aprovechar el tiempo de mi visita al maximo para recorrer cada stand de La Rural. Asi
es como compré algunas cosas, conoci a disefiadores, me reencontré con otros y tome
fotos de lo que mas me gusto ya sea por su originalidad o por su versatilidad. Hete aqui

mis favoritos.
Indybuy

El sitio de venta online que retne a disefiadores independientes es el mejor stand de

BAFWEEK ya que hay de todo y para todos los gustos.
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Fig. 7: BAF

| -

También compré un sweater de Julia de Jong pero no pude sacarle foto in situ y ya le

he dado algunos usos asi que esté listo para irse a la tintoreria.
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Soers

Fig. 8: BAF

El trio de hermanas que le da vida a SOERS lo hizo de nuevo y en BAFWEEK
presentaron una coleccion llena de colores, detalles y mucha personalidad. VIP es su
nombre y significa Verano Indie Pop: una mezcla entre la estética indie y los colores
del arte pop. Hay collares pechera, monedas en distintos colores y tamarfios, piedras,
flecos y aros y pulseras de importante impronta. Los precios acompafian haciendo que
SOERS sea una excelente alternativa para adornar nuestro verano. Para recordar el

paso de la marca por el blog sélo tienen que hacer click aca.

Marignan en tus pies

Fig. 9: BAF

Conoci a esta marca hace un afio por un anuncio en Facebook y recuerdo que sélo
vendian al por mayor lo que era una tristeza porque los modelos de zapatos estaban
buenisimos. Siempre les comentaban sobre la venta al publico y parece que fue tal la
presion (y la demanda) que finalmente se lanzaron a vender por menor via Tienda

Nube. La novedad fue verlos en un stand de BAFWEEK avisando de esta forma que
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avanzan a pasos agigantados. Su propuesta veraniega es simple: plataformas, panchas,
zapatillas estampadas, ballerinas y mocasines. Los precios en la web me resultan algo
elevados pero las rebajas son interesantes.

Tentroya

Fig. 10: BAF

Esta belleza multicolor recibié flashes por todos lados porque fue la estrella de los
showrooms y mi primer encuentro con Tentroya. Por redes sociales vi replicado este
modelo en distintas variantes y en varias bloggers que estuvieron luciendo sus conjuntos
en la semana de la moda local dejando a esta carterita clavada en nuestra retina.
¢Enamoradas? No figura en el sitio de venta online porque se trata de una edicién
limitada y seguro cada modelo a la venta consiguié una duefia. Lo que si pueden
encontrar es variedad de colores. Atencion con el precio:  $1960.

Jessica Kessel

Fig. 11: BAF

El taco ancho y cuadrado me resulta altamente tentador ya que aporta comodidad asi
como altura. EI modelo Jota Jota de JK Shoes(el del medio) fue un acierto para la
temporada en curso y por suerte vuelve a aparecer en version veraniega como ven en la

primer foto. Si no gustan de las alturas durante los meses de calor intenso, también
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aparecen los modelos chatos como el de la ultima foto. Uno de cada uno y en 38 para mi
)
¢ Qué les parecio este repaso por los stands de BAFWEEK? Olvidé sacarle fotos al

espacio de Jesus Fernandez cuya ropa interior es parte de mi vida desde la ultima

edicion de la feria PuroDisefio y en esta ocasion tampoco pude contenerme a sus

creaciones de encaje y raso.

Hay un viento loco dando vueltas. Recomiendo sombrero, abrigo liviano y sonrisa para

encarar este lunes. Nos vamos leyendo durante la jornada ¥

Chica lunar: presentacion completa
Sociéloga y Bloggera.

Mi nombre es Mara, pero hace cinco afios un amigo francés cambio mi nickname y ya

no pude dejar de ser Marou.

De la M tengo la moda, que siempre estuvo presente en mi vida. De pequefia mi madre
se relaciono con las marcas, el comprar, el proponer y el vender. Creci amando las
temporadas de liquidaciones, con mi hermana jugdbamos a ordenar la tienda después
del caos del sale. A los 20 comenceé a escribir copetes para USTED un programa de tv
de moda que haciamos con amigos y que conducia mi hermana. Desde hace 6 afios
USTED tiene un formato en papel en el cual comencé desempefiandome como redactora
y desde hace 2 afios lo hago como editora, escribiendo y conceptualizando siempre

desde los usos, las tendencias, el estilo y el disefio.

De la A tengo la alegria con la que vivo cada dia, hago cada cosa y escribo cada post en
mi blog. Siempre busco el lado positivo, colorido y emocionalmente agradable a mi

vida, mis acciones y logro que se multipliquen.

De la R tengo el respeto por el aprendizaje continuo. Amo sorprenderme, me emociona
el encontrarme con escenarios nuevos, distintos, ajenos que me invitan a ser parte. Soy
socidloga, porque me gusta el cine, la moda y la mdsica y estas tres ramas del arte
tienen algo en comun: son pensadas para los demas, para el otro, para los muchos de
nosotros que compartimos una pelicula, una tendencia y un recital en grupo, en

sociedad.
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De la O tengo la obligacion de ser yo misma siempre. De escribir lo que siento, en ser
genuina en mis elecciones, desde el color que uso hasta la frases que escribo. De asumir

mi subjetividad, que es mia y esta cargada por mis experiencias vividas.

De la U tengo launion, que un dia dio origen al tatuaje que llevo en mi mufieca
izquierda y que comparto con mis padres y hermana. Lunar que es homenaje a la artista
plastica YayoiKusama que en su vida se ha dedicado a lunarizar lugares, obras,

momentos y que es la razon por la cual soy MaroueRivero, la chica lunar.

Prometo una mirada subjetiva, alegre y positiva del mundo que vivo, los eventos a los

que asisto y la gente que conozco.
Sean bienvenidos a compartir su subjetividad conmigo.

http://www.marourivero.com/publicada/

Post completo sobre la semana de la moda

A tres semanas de BAFweek, me puse a pensar qué procesos musicales se toman su
tiempo. Y me acorde de los afios entre disco y disco de una de mis bandas favoritas.

Babasonicos se tomo 2 afios para lanzar Romantisismico.

En términos musicales, la cosa es asi: el ultimo volumen de #BafweekMusical viene con
delay porque me fui de gira cuando todavia tenia que escribir unas letras. Ahora bien,
recién terminado y a la espera de sus comentarios les dejo un nuevo volumen de esta

cobertura musical de la pasarela mas importante de nuestro pais con mucha tonada.

Fig. 12: BAF

> MEET THEM : MAPA DE DISENO 14
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Ellos dicen que su propdsito es “dar a conocer a los nuevos protagonistas de la escena
del disefio de indumentaria de autor”, yo digo que esa definicion no logra captar lo

complejo de su trabajo. Son el Observatorio de Tendencias de INTI Textiles y desde

hace varias ediciones buscan, elijen, ayudan, acomparfian, aconsejan y finalmente curan
el estilismo y la propuesta audiovisual con la que distintos disefiadores nacionales -que
se inspiran en nuestro pais, en sus provincias y en nuestra historia- se presentan en la
semana de la moda llendndola de acento federal. Un gran esfuerzo por achicar la
distancia entre el talento que abunda en el interior y la posibilidad de presentarlo frente

a los referentes de la industria en Buenos Aires.

Figs. 13y 14: BAF

Del Noroeste llegé la dupla Clara Rosa y las Randeras de Tucuman, con #Monte. La
vegetacion tipica manipulada en escala y color y llevada a vestidos, y sastreria
combinados con piezas de randas hiladas artesanalmente. Arte en hijo y aguja, una
técnica casi extinta tipica de la localidad de El Cercado. Tucuméan fue tres veces
Tucuman cuando el folklore electrénico marco el tempo sobre el que las modelos

caminaron la pasarela.

La dupla Garcia Bello y Chicco Ruiz quizas fue el equilibrio entre el frio y el calor,

pero definitivamente fue la comunion por el respeto por la naturaleza: coronas de ramas,
prendas trabajadas de manera artesanal y outfits que apuestan a colores tierras y verdes.

La voz de Lisandro Aristimufio fue el sentir musical perfecto para poder contemplar

estas prendas que se presentaban ante nuestros 0jos como parte de un paisaje.

De la Docta y Mardel —histéricos centros de vacaciones argentinos- dijeron presente
Transeunte y Adorada. Nuestra identidad volcada 100% en la molderia y el juego de
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volumenes. Una apuesta por un disefio mas depurado en literalidades autoctonas pero
cargadas de valor propio. Los recortes con los que Lula jugaba fueron correspondidos
con los volimenes que Adorada se animd a jugar. En materia musical, Transeunite

aposto a Martin Bruhn con un fragmento de un “mixtape” Criollo de su autoria, “para

acentuar la identidad de la provincia que nuestras prendas interpretan”.

> MEET THEM : PATRICIO SMINK

Figs. 15y 16: BAF

Cada una de las elecciones musicales de las duplas fueron acompafiadas en vivo con la
percusion del masico y Dj Pato Smink. “La idea era potenciar el tema original”. Su
instrumento era una bateria eléctrica que muy gustoso y con mucha espontaneidad hacia
sonar. Un instrumento que conoce de sus presentaciones con Pimenton su banda de

musica electro latinoamericana.

“Es mi primera vez en BAFweek, hace muy poco que empecé a hacer cosas con moda.

Estaba un poco nervioso pero cuando comenzo el desfile todo fluyo”.

Desde la primera fila y con la semblanza de alguien que construye a su paso Susana
Saulquin, sociéloga de moda y detentora de tendencias sociales asociadas al consumo

esbozaba una sonrisa de felicidad.

Cierra post con dos gif animados

Pedido de Blogger. Aviso clasificado:

Blogger - Escritor - Periodista - Freelance en Buenos Aires - We Are Content
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Compaiiia especializada en la gestion de contenido escrito y audiovisual Empresa del

sector Internet, De 1 a 10 trabajadores Publicada: 11 agosto (2015)

Somos una empresa dedicada a gestionar contenido escrito, grafico y audiovisual.
Estamos convocando profesionales del periodismo, comunicacién social, escritores y
carreras afines, que tengan gusto y demuestren experiencia en redaccion de contenido
escrito para prensa y web. Personas con excelente redaccion y ortografia. Salario a
convenir. Interesados enviar hoja de vida a ********@outlook.com con el asunto
Blogger y colocar categoria de interés (autos, salud, politica, belleza, medio ambiente,
decoracion, moda, alimentacion, cultura, economia, finanzas, tecnologia, manualidades,

turismo, ciencia, actualidad, etc).

Fecha de contratacion: 10/10/2015

Cantidad de vacantes: 15

Educacion minima: Universitario

Afos de experiencia: 3

Idiomas: Espafiol

Disponibilidad de Viajar: No

Disponibilidad de cambio de residencia: No

Otras ofertas de empleo para el puesto de Blogger
Puesto: blogger para producto web en Capital Federal.

Articulo que describe las competencias que debe adquir alguien que quiere ser

blogger profesional.

¢ Qué estudiar para ser un Blogger profesional?

El entorno 2.0, el auge de las nuevas tecnologias y concretamente, Internet como medio
de comunicacion por excelencia en la actualidad, hacen propicia la incursion de las
personas en actividades sumamente interesantes. Hoy, ser Blogger profesional por
ejemplo, puede abrir las puertas a oportunidades laborales sofiadas, como el trabajo
desde casa, la flexibilidad de horarios y la ventaja de trabajar de lo que a uno le gusta en

cualquier momento y desde cualquier lugar.
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La profesion de blogger no cuenta con una carrera de grado que ofrezca un titulo que
ayudaré a designar al profesional como tal, pero lo que si existe, son las carreras que se
complementan con la actividad de un trabajador de estas caracteristicas. Porque, en
definitiva, ¢qué es lo que hace un blogger que se dedica a la tarea de forma profesional?
Informa, comunica, es también formador de opinidn y por ello, se suele asociar a la

profesion con la carrera de comunicacion, periodismo y en una menor medida, letras.
¢ Cudl es el perfil del blogger que ejerce de forma profesional?

Un blogger es una persona determinada, que disfruta el compartir informacion relevante
en un blog, que ama las letras y escribir resulta una verdadera pasion, puede o0 no ser un
especialista en alguna temética en particular, pero es curioso y encuentra un dato
interesante en todo. El profesional del blogging es quien se toma la tarea de comunicar
en la web, como un verdadero empleo, y lo ejerce de manera constante. Amante de las
nuevas tecnologias, suele estar al corriente de las mas novedosas aplicaciones y
plataformas que pueden mejorar su desempefio profesional. La creatividad es su haz
bajo la manga.

¢Cual es el debate en torno a la profesion de blogger y las comparaciones con el

periodismo?

Claro que ser blogger no requiere de una formacion especializada en la tarea, cualquiera
que posea un blog, haya pensado un nombre para €l y lo actualice con contenido, puede
ser considerado como tal, pero ¢acaso es suficiente para ser interpretado como un
“profesional”? Este es precisamente el debate que surge en torno a la actividad del

blogger.

Desde algunos sectores de la comunicacion y puntualmente el periodismo, se dice que
aquellos que se dedican al blogging no son en realidad profesionales, puesto que
muchos no cuentan con una formacion especifica, una carrera que los respalde y reglas

a seguir, lo que los aleja de la definicion de “profesional”.

Aquellos comunicadores que han estudiado y defienden su postura, tienen toda la razon
en hacerlo, pero lo cierto es que en la era de la informacidon, nadie puede decir quién
tiene el derecho de escribir o mejor dicho, comunicar sus ideas por la simple razon de
haber estudiado una carrera y creer estar habilitado para hacerlo. El blog precisamente,
ha surgido de la necesidad de miles de personas en todo el mundo, de querer contar su

version de los hechos, sin filtros, sin esquemas o pautas arcaicas que Seguir.
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De todas maneras, el camino no es sencillo y de esos miles o millones que han creado
en algin momento un blog, s6lo perduran quienes tienen constancia, quienes se
esfuerzan en hacer del acto de bloguear una verdadera profesion, sustento y oportunidad
laboral, a veces siendo sus propios jefes y otras colaborando en redes de blogs, el caso
es que ser un profesional del blogging es un camino en el que esté incluida la formacion

y hay interesantes opciones a tener en cuenta.
¢ Qué carreras son compatibles con la profesion de blogger?

Existen tres carreras que podriamos considerar lideres y mas habituales en quienes se

dedican al blogging: comunicacion social, periodismo y letras.
Comunicacidn social:

La carrera de comunicacién social es muy completa, ofrece la posibilidad de
desempefiarse en actividades vinculadas al periodismo y las relaciones publicas e
institucionales. EI 6ptimo manejo de la informacién y la capacidad de desarrollarla
efectivamente, tanto de manera oral como escrita, es parte de las habilidades que ofrece
a quienes deciden estudiar esta especializacion. El profesional recibido tendra el titulo

de Licenciatura en Comunicacion.
Periodismo:

En cuanto al periodismo, podriamos decir que se trata de una carrera terciaria que se
desprende de la carrera universitaria de comunicacion, aungue existen diversas
instituciones de caracter privado que ofrecen sélo la especializacion en periodismo,
brindando el titulo de Periodista o Técnico en periodismo. El objetivo de esta formacion
es capacitar a las personas para que estas puedan poner la informacién al servicio de la

sociedad.
Letras:

La carrera de Letras es de grado, el estudiante podré obtener la Licenciatura en Letras y
ejercer en areas como la ensefianza, literatura y comunicacion. El objetivo de esta
formacion es acercar a los alumnos al conocimiento literario integral, al tiempo que se
aprende a dominar el idioma espafiol y se adquieren habilidades comunicativas de forma

escrita principalmente.

Link: https://www.nosequeestudiar.net/que-estudiar-para-ser-un-blogger-profesional/
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UserCUTE: casting de influencers

WANT T0 BE USERCUTE?

0 Appstore

Fig. 17: Web usercute casting - Campafia 2013 - http://www.usercute.com/users/login Fuente

personal: captura de pantalla.
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eERCUTE Tweets  Tweetsy respuestas  Fotos
USERCUTE

Todos los secretos de nuestra candidata
Marina Padilla en este video
usercute.com/videos/38

Se st en pni g 201
Gl Todos los shootings, making of y mejores

videos de nuestras candidatas a Usercute

= en nuestro #Canaloficialusercute Tendencias
‘ ' bit.Iv/1dYzFbX v

Fig. 18: Perfil Twitter - http://www.twitter.com/usercute Fuente personal: captura de pantalla.

Agencia B-media

RAINBOW (il
SHOWER |

#SWATCHLOVERS

Fig. 19: Accion B-media con blogger Calou Rivero. Fuente personal: captura de pantalla.
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Saludos por el dia del blogger de moda argento en la web

B} Seguido por Mariano Mailland y 31 mas
\‘- .i - The New Black @thenewblack_mag - 19 abr. 2013
HlE\(lI\ Feliz dia del blogger de moda argentino para todos/asll
d #DiaDelBloggerdeModaArgento

o

DIA Dl

#BIoggerDeModoArgentino

»
Felicidades a

tod || *nos motivan
0aos une 0S @ nos apoyan ¢
que :

(on 8

Fig. 20: Tuit de felicitaciones marca de moda The New Black. Fuente personal: captura de

X e |
_

OdtINTI

“(Zdiariodeltraje: 19/4 #DiaDelS:

i eldianodeltraje com ar’ahor
modareforma @OMINT! Giterenapo” / Feliz diall

Fig. 21: Imagenes de felicitaciones INTI, On Mag y Red Digital de la Moda (UP). Fuente personal:
captura de pantalla.
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B Seguido por Kisha y 7 mas

Chercheur Moda (@ ChercheurModa - 19 abr. 2013
Hoy es el #DiaDelBloggerDeModaArgento. Ya felicitaron a su bloggero

favorito?!

Chercheur Moda (@ ChercheurModa - 19 abr. 2013
‘DiaDelBloggerDeModaArgento Muy feliz dia para @blocdemoda

jtendenciera @blogcouture @gonzalobsas @GuachasOk @PinkStyleArg ...

B3 Seguido por REINA PEPIADA y 44 mas
Itad MoWeek @Mo_Week - 19 abr. 2012
Hoy es el #DiaDelBloggerDeModaArgento. Desde Ital @Nho_Week
saludamos a todos y agradecemos el apoyo de siempre! jLos esperamos!

1

Fig. 22: Tuits de felicitaciones Semana de la moda Uruguay. Fuente personal: captura de pantalla.

B3 Seguido por Festival Textil y 74 mas

SFG Blog ()sfgblog - 12 dic. 2011
Sumense ustedes tmb! RT @diariodeltraje; @GonFBA y @sfgblog Adhieren a

que el #diadelbloggerdemodaargento sea el 19/4 en honor a @blocdemoda

1

eldiariodeltraje (Ddianodeltraje - 5 dic. 2011
jParticipal #diadelbloggerdemodaargento ;,Qué fecha te parece que podria
festejarse?

P OdtINTI @OdtINTI - 19 abr. 2013
“@diariodeltraje: 19/4 #DiaDelBloggerDeModaArgento
eldiariodeltraje.com.ar.-"ahora?-aztldia?-aztl... cc :@,modaba :;.j}modadc

@modareforma @OdtINTI @terenapo” / Feliz diall

1 q Ver conversacion

Fig. 23: Tuits de felicitaciones. Fuente personal: captura de pantalla.
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