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“El periódico independiente de información general es un verdadero actor político 

de naturaleza colectiva, cuyo ámbito de actuación es el de la influencia, 
no el de la conquista del poder institucional o la permanencia en él”.

(Héctor Borrat, 1989:10).
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1. Introducción

En la presente tesina de grado nos proponemos realizar un análisis comparativo de la cons-

trucción de la figura de Mauricio Macri durante la campaña presidencial de 2015 en la versión 
impresa de los diarios La Nación y Crónica. Con este objetivo, seleccionamos para el análisis 
el período de octubre a diciembre de 2015, en tanto que fueron los meses en que se publicaron 

más noticias sobre el candidato como protagonista. 

Nos interesa analizar la construcción de su figura, ya que su victoria resultó un hecho 
paradigmático en tanto que, como líder de la coalición Cambiemos (conformada por Pro-

puesta Republicana y la UCR oficial), alcanzó de forma inédita la conducción de espacios 
de poder fundamentales para la política argentina. En este sentido, Cambiemos consiguió la 
Presidencia de la Nación (dirigida doce años consecutivos por el Frente para la Victoria), la 

gobernación de la Provincia de Buenos Aires (el distrito más importante del país en términos 

de cantidad de habitantes, donde el Partido Justicialista fue elegido durante veintiocho años 

seguidos) y, a su vez, la gobernación de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires por tercera vez 
consecutiva.

El hecho de que Macri y el partido que lidera haya alcanzado todos los logros mencionados 

anteriormente, se constituye como un acontecimiento de interés público, puesto que afecta a la 

comunidad e implica una ruptura en el orden político establecido. Es decir, fue un cambio de 

paradigma en tanto una nueva forma de hacer política y allí radica su relevancia para nuestro 

análisis.

Nos parece importante estudiar este tema a partir del análisis de las noticias publicadas en 

dos diarios de circulación nacional que, a priori, se presentan con contratos de lectura1 bien di-

ferenciados, principalmente, por el público al que se dirigen y la forma en que lo hacen.

Desde sus inicios, La Nación se construyó como una “tribuna de doctrina” desde la que in-

terpela al sistema político y el poder. Mientras que, Crónica se caracterizó por ser un diario po-

pular anclado en el lema “Firme junto al pueblo”, con una retórica sensacionalista-amarillista.

Para guiar la investigación nos planteamos una serie de preguntas: ¿cómo jerarquizaron 
los diarios la información de la campaña de Mauricio Macri?, ¿cómo y cuándo aparecieron las 

noticias referidas a él en portada?, ¿qué lugar y qué tamaño ocuparon dentro de la superficie 
redaccional de cada medio?, ¿con qué temáticas los diarios relacionan al candidato?, ¿cómo 

aparece representado en las fotografías?, entre otras.

Conforme a estos lineamientos iniciales, establecemos los siguientes objetivos que estruc-

turan esta tesina de grado.

1 Eliseo Verón (1985), define al contrato de lectura como un lazo, especialmente enunciativo, entre un medio 
y su receptor, que se establece con el fin de construir y preservar hábitos de consumo. 
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2.	Objetivos	de	la	investigación:	general	y	específicos

El objetivo general de la tesina es analizar y comparar la construcción de la figura de Mau-

ricio Macri durante las elecciones presidenciales de 2015 en los diarios impresos La Nación y 

Crónica. En tanto los objetivos específicos son analizar y comparar: 1) La representación visual 
en las fotografías de prensa. 2) La construcción de las noticias a través del discurso escrito. 

3) La jerarquización y ubicación de las noticias referidas al candidato. 

3. Enfoque metodológico y corpus de análisis

La metodología que utilizamos para realizar nuestro análisis enunciativo-comparativo de la 

información publicada por dichos medios de prensa gráfica nacional será principalmente cua-

litativa, teniendo en cuenta que nuestro objetivo general apunta a indagar sobre construcciones 
discursivas mediáticas. 

A su vez, aplicamos una metodología cuantitativa, con el fin de señalar y explicar las regula-

ridades del corpus seleccionado que sean significativas en función de nuestro objeto de estudio.

En primer lugar, definimos que el recorte temporal abarca tres meses, de octubre a diciembre 
de 2015, en tanto que este período comprende hechos clave (hitos) de la campaña presidencial: 

• El primer debate televisivo de candidatos a presidente realizado en el país (4 de octubre de  

 2015).

• La primera vuelta electoral (25 de octubre de 2015).

• El segundo debate televisivo con los dos candidatos más votados: Daniel Scioli y Mauricio 

 Macri (15 de noviembre de 2015).

• El ballotage (22 de noviembre de 2015).

• La transición y asunción presidencial (10 de diciembre de 2015). 

De esta forma, analizamos cómo aparece representada la figura de Macri en La Nación y 

Crónica los días previos y posteriores a estas cinco fechas claves que marcaron un antes y un 

después en la historia política argentina.

El corpus de análisis está compuesto por un total de 236 noticias y 64 portadas entre ambos 

diarios. 

En el diario La Nación contabilizamos 133 noticias, de las cuales 132 se encuentran ubica-

das en la sección “Política”, que a su vez, se subdivide de acuerdo a las fechas de publicación 

en: “Elecciones 2015”, “La elección”, “La transición”, “La asunción” y “La nueva etapa”; y 

una noticia que se encuentra publicada en la sección “Economía”. 
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En el diario Crónica contabilizamos 103 noticias, de las cuales 94 fueron ubicadas en la 

sección “Política”, tres en “Tema del día”, dos en “Economía”, dos en “Abrazo de gol”, una en 

suplemento “Legislatura porteña” y una en “Espectáculos”. 

Cabe destacar que para la confección del corpus de análisis elegimos noticias, portadas y 
fotografías, priorizando aquellas en las que el candidato aparece como protagonista a nivel del 

discurso fotográfico y del discurso escrito. 

4. Marco teórico

Empresa informativa y funciones del periódico

Teniendo en cuenta que en el presente trabajo realizamos un análisis comparativo de la 
construcción de la figura de Mauricio Macri en las versiones impresas de Crónica y La Nación, 

es importante comenzar por definir al periódico de información general para comprender su rol 
y dinámica dentro de la sociedad argentina. Siguiendo a Borrat (1989: 36), el periódico se cons-

tituye como un “actor político”, ya que está en relación con diferentes actores en la sociedad 

con quienes convive (gobierno, partidos políticos, grupos de interés, movimientos sociales), 

siendo una de sus funciones influir sobre ellos y, de esta manera, afectar a la toma de decisiones. 
“El periódico relata y comenta hechos noticiables que en su trama básica (A contra B) enfrentan 

a dos o más actores sociales en función de relaciones de poder”.

El trabajo de Denis De Moraes (2013: 20), dialoga con este concepto de periódico como 
actor político que influye sobre otros actores sociales, planteando que el periódico, como com-

ponente del sistema mediático, tiene la capacidad de “fijar sentidos e ideologías, formar opinio-

nes y trazar líneas predominantes del imaginario social. Ejerce un poder incisivo, penetrante y 
permanente en prácticamente todas las ramas de la vida social”.

Asimismo, el periódico de información general es, a su vez, una empresa informativa. Al-

fonso Nieto y Francisco Iglesias (1993) definen a la empresa informativa como institución que 
persigue fines comerciales (lucro), sociales (informar) y que busca, a su vez, tener prestigio e 
influencia sobre audiencias (formar). 

De acuerdo con estos conceptos, no existe el periódico independiente ya que siempre depen-

derá de la lógica empresarial y sus condicionantes.

Contrato de lectura e influencia de los medios

Siguiendo lo planteado por Aníbal Ford (1994: 138), destacamos que el estudio de los me-

dios debe estar inscripto dentro de una teoría de la cultura, entonces, “el análisis comunicacio-

nal y cultural siempre tiende a focalizar procesos de interacción simbólica, solo explicables en 

el marco de un contexto específico”.
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Los lectores identifican aquellos diarios que coinciden ideológicamente con su forma de 
pensar la realidad. Por lo cual, entendemos que, la influencia ejercida por los diarios impresos 
hacia sus lectores se encuentra limitada por la participación de ellos en la elección cotidiana de 

dichos medios. En este sentido, Stella Martini y Jorge Gobbi (1997) plantean que:

Entonces, es posible sostener que la agenda mediática se construye, en 

realidad, en un ida y vuelta entre los medios y el público. Este ‘ida y 

vuelta’ es, sin embargo, difícil de establecer, ya que no existen canales 

institucionales representativos de comunicación entre la prensa y el pú-

blico más allá de las cartas de lectores, los llamados telefónicos o los 

muchas veces dudosos índices de rating [...] Porque si bien los medios 

son formadores de opinión, también son a su vez formados por la opi-

nión pública (párr. 27).

Por su parte, Eliseo Verón (citado en Martini, 2000: 104), argumenta que el vínculo de con-

fianza entre los lectores y los medios se apoya en que “el discurso en el que creemos es aquel 
cuyas descripciones postulamos como las más próximas a las descripciones que nosotros hubié-

ramos hecho del acontecimiento si hubiéramos tenido de éste una experiencia real”.

Alfonso Nieto y Fernando Iglesias (1993), refuerzan esta idea, planteando que el mensaje 
periodístico busca un destinatario que lo acepte, al mismo tiempo que le añade algo que puede 

ser un contenido estrictamente ideológico e inmaterial.

En esta línea, también, tomaremos para nuestro análisis la definición de “contrato de 
lectura” propuesta por Verón (citado en Martini 2000: 106), quien lo define como “un lazo 
en el tiempo entre un medio y su receptor”. Asimismo, Stella Martini (2000) retoma este 

concepto agregando que el contrato de lectura implica las modalidades de decir de un texto, 

es decir, la forma en que las noticias construyen la información y en las que se significan 
como verosímil.

Así, los diarios ya establecidos institucionalmente, posicionados y reconocidos por sus 

lectores, suelen sostener y sistematizar en el tiempo sus rutinas periodísticas y sus formas de 

decir y presentar las noticias, para perpetuar la relación económico-ideológica con sus con-

sumidores. Es decir, el objetivo del contrato de lectura es “construir y preservar los hábitos 
de consumo” (citado en Martini, 2000: 107). Siguiendo a Martini, “en el caso de los diarios, 

el contrato incluye desde el nombre, el formato y la tipografía, la presentación en tapa, la 

diagramación y la ilustración; el nivel de lengua, el recurso a la deixis, las metáforas y com-

paraciones, los destacados y los sistemas clasificatorios de las noticias en agendas temáticas 
diferentes”.

En tanto nuestro análisis contempla dos diarios con contratos de lectura diferenciados, La Na-

ción, construido históricamente como “tribuna de doctrina” y Crónica como un diario puramente 
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sensacionalista, nos parece relevante destacar lo aportado por Oscar Steimberg (2000: 235), 

quien argumenta que:

En las últimas décadas se ha hecho cada vez más difícil diferenciar los 

rasgos textuales de las publicaciones tradicionalmente definidas como 
amarillas o sensacionalistas de los de aquellas clasificadas como ‘serias’. 
Las áreas temáticas del sensacionalismo son ahora cubiertas también, con 

extensión e intensidad por la “prensa grande” (...) hoy esas diferencias 

tienden a borrarse.

Construcción de las noticias

Creemos esencial para nuestro trabajo basarnos en la concepción de noticia que aporta Verón 
(citado en Martini, 2000: 103) quien la define como “una construcción de la realidad”. Tomando 
el concepto de noticia del autor, entendemos que la misma es producto de determinadas rutinas 

que hacen que su construcción sea una actividad planificada. En este sentido, Miquel Rodrigo 
Alsina (1996: 130) explica que “toda la producción informativa se reduce a dos procesos: el de 

selección y el de jerarquización. Se trata de seleccionar la información y de determinar la impor-
tancia de cada una de las informaciones estableciendo una jerarquización de las mismas”.

Los aportes de estos autores, permiten concluir que la “objetividad” no es posible en el pe-

riodismo ya que cada medio realiza sus propios filtros de acuerdo con intereses y circunstancias 
que condicionan el tratamiento de los acontecimientos. El proceso de filtro es llevado a cabo, 
según Lorenzo Gomis (1991: 81), por el gatekeeper, entendido como quien “actúa como guar-

dabarreras o portero que abre la puerta o que impide la difusión de algo que ha llegado hasta él 

(...) el guardabarreras o gatekeeper tiene el derecho de decidir si una noticia va a ser transmitida 

o retransmitida de la misma manera o de otra”.

Por su parte, Alsina (1996: 190) define a la noticia como “una representación social de 
la realidad cotidiana producida institucionalmente que se manifiesta en la construcción de un 
mundo posible”. Retomando la última parte de la definición, en la construcción de la noticia 
se ponen en juego tres “mundos” o instancias. En primer lugar, Alsina define al “mundo real”, 
como aquel en el que actúan las fuentes que producen el acontecimiento (hechos, datos, cir-

cunstancias), instancia en la que se produce la verificación. En segundo lugar, el autor presenta 
al “mundo de referencia” como la contextualización que le dará la importancia social al aconte-

cimiento y producirá su verosimilitud. Por último, define al “mundo posible” como construido 
por el periodista a partir de esos dos “mundos” previos. En esta última instancia se da la veri-

dicción, es decir, tratar que lo que se está contando tenga noción de verdad. De acuerdo con el 

autor, estos mundos se encuentran interrelacionados.

En otras palabras, la construcción de estos tres mundos sirve para hacer frente a la falta de 

objetividad y como explicación de la verdad.
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Asimismo, en el sistema de producción de las noticias, cada medio, trabaja con “crite-

rios de noticiabilidad”, definidos por Martini (2000: 85) como “un conjunto de condiciones 
y valores que se atribuyen a los acontecimientos” que “son modalidades organizativas del 

trabajo cotidiano”. Según la investigadora, los valores noticia más importantes son: “nove-

dad, originalidad, imprevisibilidad e ineditismo, evolución futura de los acontecimientos, 

importancia y gravedad, proximidad geográfica del hecho a la sociedad, magnitud por la 
cantidad de personas o lugares implicados, jerarquía de los personajes implicados, inclusión 
de desplazamientos”. 

Las fotografías que acompañan las noticias también forman parte del proceso productivo de 

la prensa, y son producto de una selección previa realizada por cada medio, con el fin de cons-

truir una realidad o “mundo posible”.

Roland Barthes (2017: 11) complementa esta idea argumentando:

Por una parte, una fotografía periodística es un objeto de trabajo, seleccio-

nado, compuesto, construido, tratado según normas profesionales, estéti-

cas o ideológicas, que son otros tantos factores de connotación; y por otra, 

esta misma fotografía no es solamente percibida, recibida, sino también 

leída, relacionada más o menos conscientemente por el público que la 

consume, con una reserva tradicional de signos. 

En consonancia, John Berger (2017: 88) define a la fotografía como construcción cultural y 
como huella. Es construcción cultural en tanto que el fotógrafo elige qué va a fotografiar y hace 
una lectura de aquello que va a capturar. Es huella por “la relación material entre la imagen y lo 

que esta representa (…) es una relación inmediata y no construida”.

A su vez, Barthes (2017: 8) argumenta: 

La estructura de la fotografía no es una estructura aislada; se comunica 

con otra estructura, que es el texto (título, leyenda o artículo) que acom-

paña toda fotografía periodística (...) Por consiguiente, la totalidad de la 

información está sostenida por dos estructuras diferentes, una de las cua-

les es lingüística (el texto), constituida por palabras; la otra es la de la 

fotografía, constituida por líneas, planos, tintes. De este modo, el análisis 

debe apuntar en primer término a cada estructura por separado; y solo 

cuando se haya agotado el estudio de cada estructura podrá entenderse la 

forma en que se complementan.

Para estructurar nuestro análisis, nos basamos en esta distinción realizada por Barthes y, a su 

vez, damos cuenta que, tanto La Nación como Crónica, son actores que, a partir de un proceso 

productivo, eligieron cómo construir la imagen de Macri. 
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Agenda Setting y Agenda Atributiva

Tomaremos para nuestro análisis el concepto de agenda setting (establecimiento de agenda) 

de McCombs (2004), que asigna un papel central a la información que suministran los medios 
de comunicación en la construcción de nuestras imágenes de la realidad. De esta manera, para 

el autor “la agenda mediática establece la agenda del público” (p.29). Es decir, a priori, serían 

los medios los que influyen en la percepción de lo real de las audiencias a las que se dirigen. 
Sin embargo, Martini y Gobbi (1997) problematizan esta definición, planteando que, la agenda 
mediática no es el único marco para establecer los temas debatidos en la sociedad, sino que “los 

medios pueden potenciar determinados temas previamente instalados socialmente de una forma 

que ningún otro agente puede conseguir” (parr.25). 

Al tomar como objeto de análisis las noticias que tuvieron a Mauricio Macri como protago-

nista durante la campaña electoral llevada a cabo de octubre a diciembre de 2015, nos parece 

relevante retomar el concepto de noticia aportado por Gomis (1991: 93), quien plantea que “es 

más noticia aquella que tendrá más repercusiones, que hará hacer y decir más cosas, que se 

prolongará más tiempo en el mismo medio que la ha dado y en otros que la recojan”. Martini 
(2000: 99), coincide con esta definición de Gomis, en tanto argumenta que: “una noticia que 
aparece en más medios es más noticia que aquella que aparece solo en uno, salvo en el caso de 

una noticia exclusiva, una primicia. Y cuanto más coincidan los medios en la selección de la 

misma información, mayor será su efecto sobre la opinión pública”. Por este motivo, podemos 

afirmar que las noticias referidas a la figura de un candidato a presidente, en el contexto de una 
campaña electoral, serán más noticia, ya que tendrán mayor repercusión y alcance, se prolon-

garán más en el tiempo y, en consecuencia, serán más propensas a influir en la agenda pública.

En relación con esta idea, cuando un tema es repetido por distintos medios de forma siste-

mática, se produce la “tematización”, concepto aportado por Alsina (1996: 136), que requiere 

como condición “el concurso del sistema informativo”.

Considerando que nuestro análisis se centra en la construcción de la figura de un candida-

to político en dos medios gráficos, es fundamental, también, retomar el concepto de “agenda 
atributiva” de McCombs (2004: 174), que señala la “capacidad de los medios de comunicación 
de influir en la manera en que nos hacemos una imagen de los objetos”. De esta manera, deci-
dimos analizar los atributos con los que los medios caracterizaron a Macri para dar cuenta de 

los diferentes efectos de sentido que éstos generaron. En palabras de McCombs, “una manera 
particular de encuadrar un asunto en los medios informativos puede dar como resultado conse-

cuencias altamente estratificadas entre el público” (p.184). 

Comunicación política

Teniendo en cuenta que vivimos en sociedades mediatizadas, toda campaña electoral, ne-

cesariamente, requerirá de los medios masivos de comunicación para posicionarse en una 
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sociedad determinada. Tal como señala, André Bélanger (1998: 134), “la comunicación política 

se desarrolla tanto en el ámbito de los gabinetes de ministros como en lugares sociales públicos 

que son los grandes medios de difusión”.

Este punto nos parece pertinente para nuestro análisis, ya que los medios gráficos sobre 
los que trabajamos se constituyeron, en términos de lo que Bélanger llama “arenas”, donde se 
expresó la comunicación política de Macri con otros actores sociales. Esto se manifestó en las 

coberturas de los debates televisivos de candidatos a presidente, las recorridas de campaña, las 

entrevistas al candidato, el traspaso de mando y su asunción, entre otras. Para abordar este tema, 

nos basamos en la definición de comunicación política de Martini (2006: 14) quien la describe 
como un:

Espacio para las prácticas y campo de estudio, expresa tradicionalmente la 

relación entre políticos, gobiernos, opinión pública y medios. Es el ámbito 

de las estrategias, tácticas, negociaciones y disputas en la construcción de 

sentido que construyen los individuos y las instituciones en calidad de ac-

tores políticos en el espacio público acerca de asuntos de interés nacional 

y en la práctica cotidiana.

Siguiendo Verón (1987: 14), un discurso político contempla tres destinatarios posibles a 

los que está dirigido. El autor define como “destinatario positivo” o “pro-destinatario” a “un 
receptor que participa de las mismas ideas, que adhiere a los mismos valores y persigue los 

mismos objetivos que el enunciador (...) Es, antes que nada, el partidario. A su vez, señala la 
existencia de un “destinatario negativo” o “contra-destinatario” al que define como el que está 
“excluido del colectivo de identificación (...) Lo que es bueno para el enunciador es malo para 
el contradestinatario”. Por último, define a un tercer tipo de destinatario como “para-destina-

tario”, a quienes identifica como “los indecisos” y los que, “si votan”, deciden su voto a últi-
mo momento”. Entonces, según Verón, el discurso político puede actuar de “refuerzo” para el 

prodestinatario, de “polémica” respecto del contradestinatario, y de “persuasión” solo para el 

paradestinatario. 

Nos parece relevante esta categorización, ya que nuestro análisis incluye el tratamiento de 

citas textuales del discurso de Mauricio Macri publicadas por los medios seleccionados, con las 

que se buscó interpelar a los votantes. 

5. Estado del arte

Para la conformación de nuestras tesina, realizamos una contextualización sobre los traba-

jos existentes en relación a los componentes de nuestro objeto de estudio, tales como investiga-

ciones académicas y literaturas específicas.
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5.1. Estudios sobre Mauricio Macri

Para comenzar, nos parece necesario destacar los libros disponibles sobre Mauricio Macri y 

PRO que brindan un perfil del candidato y del partido que dirige. El primero de ellos es Mundo 

Pro: Anatomía de un partido fabricado para ganar de Alejandro Bellotti, Gabriel Vommaro y 
Sergio Morresi (2015) y narra el nacimiento del partido PRO en un contexto de deslegitimación 

del sistema de partidos y descontento social bajo la consigna “Que se vayan todos”. Asimismo, 
brinda un relato de la vida del líder de PRO desde sus inicios como empresario, su paso por la 

presidencia del Club Atlético Boca Juniors hasta convertirse en presidente de la Nación. 

Luego, destacamos el libro El pibe de Gabriela Cerruti (2015) que da cuenta de cómo se 
proyectó el dirigente a la presidencia de la Nación luego de haber sido jefe de gobierno de la 
Ciudad Autónoma de Buenos Aires por dos períodos consecutivos. Por último, seleccionamos 
el libro Macristocracia: La historia de las familias que gobiernan la Argentina de Fernando 

Cibeira (2017) el cual repasa la historia de las familias que componen el macrismo. 

También, en la Carrera de Ciencias de la Comunicación de la Universidad de Buenos Aires 
(UBA) hallamos dos tesinas de grado actuales que lo tomaron como objeto de estudio, aborda-

do desde diferentes perspectivas.

En primer lugar, podemos mencionar la tesis Política 2.0: La estrategia digital de la cam-

paña de Mauricio Macri en las Primarias Abiertas Simultáneas y Obligatorias de 2015 de 

Rosli Mariño (2017) que analiza la construcción de su figura en redes sociales y da cuenta de la 
estrategia digital de la campaña política llevada a cabo por el candidato en las PASO de 2015. 

Nos parece adecuado retomar este estudio, en tanto que su objeto es el análisis de la construc-

ción de la figura del candidato, pero en un soporte diferente al que tomaremos en nuestra tesina. 
Asimismo, consideramos que uno de los aportes más importantes brindados por este trabajo es 
la conclusión a la que llegan las autoras, donde especifican que en las redes sociales se constru-

yó su imagen como un candidato “humanizado”, un ciudadano común, diferente a los políticos 

tradicionales. 

En segundo lugar, consideramos que la lectura de la tesis de grado La construcción de ‘el 

país a diario’. Lenguaje visual e imaginarios sociales en las portadas de Página/12 durante las 

campañas presidenciales de Menem (1989) y Macri (2015) de Adrián Olstein (2016) es perti-

nente, ya que brinda un análisis semiótico de las portadas de Página/12 donde aparece la figura 
de Mauricio Macri durante la campaña presidencial de 2015 y donde se detallan los momentos 

por los que fue pasando el candidato a lo largo de ese año. Cabe destacar que este trabajo toma 
el mismo período de análisis que el seleccionado para nuestra tesina, lo cual nos parece de suma 

importancia, ya que aporta un enfoque semiótico de la figura del candidato en las portadas del 
diario mencionado, que consideramos sirve de referencia para analizar la construcción de su 

figura en Crónica y La Nación.
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Otra tesina vinculada a nuestro tema es Comunicación política en la campaña de Mauricio 

Macri para jefe de gobierno de 2007 de Pamela Darquea Pérez (2010) de la Universidad de 

Belgrano. Allí, la autora investiga la estrategia comunicacional utilizada por el candidato para 

las elecciones de jefe de gobierno de la Ciudad de Buenos Aires en junio de 2007 y sostiene que, 
en esa campaña, se creó una imagen positiva del candidato en el electorado a partir de una nue-

va forma de comunicación política en la que se utilizaron tácticas de marketing y de relaciones 

públicas llevando a cabo un discurso a base de deseos comunes del electorado. En ese sentido, 

la autora concluye que el candidato y sus características pasaron a representar al partido políti-

co. Este trabajo nos sirvió para preguntarnos si esta imagen “positiva” del candidato, fruto de 
la estrategia comunicacional partidaria, se repitió en la campaña presidencial de 2015, y de ser 

así, cómo se vio reflejada en los diarios La Nación y Crónica. 

5.2. Estudios sobre el diario La Nación

Para iniciar un análisis sobre el diario La Nación, creemos necesario retomar el libro de La 

política mirada desde arriba. Las ideas del diario La Nación, 1909-1989 de Ricardo Sidicaro 

(1993) en donde hace una historización del medio y lo describe (a partir de 1909) como “orien-

tador intelectual de la clase dirigente argentina” punto que nos parece importante y necesario 

para la temática de nuestro análisis. 

Otro punto que nos parece relevante destacar de este libro es el apartado dedicado a las edito-

riales del diario La Nación donde las caracteriza con vocación pedagógica hacia la clase dirigente.

Por otra parte, el medio gráfico en cuestión fue estudiado en numerosas investigaciones 

académicas y, de los trabajos disponibles en la Carrera de Ciencias de la Comunicación Social 
de la UBA, retomamos solo aquellos que nos parecieron más pertinentes con respecto a nuestro 

objeto de estudio.

Una de esas investigaciones, es la tesis ¿Mutaciones hacia matriz sensacionalista? El caso 

del diario La Nación de Eugenia Silvera (2012). En este trabajo la autora utiliza diferentes he-

rramientas teóricas y retoma conceptos de semiótica para argumentar que el diario La Nación, 

históricamente reconocido como prensa “seria”, está mutando hacia una matriz con rasgos sen-

sacionalistas.

Otra tesis para destacar es El primer gobierno del MAS en Bolivia según el diario La Na-

ción. Un análisis desde la geopolítica del conocimiento de Ezequiel Martín Gamallo (2012) 

donde se analiza la cobertura realizada por el diario en los momentos cruciales de la primera 

presidencia de Evo Morales en Bolivia, e intenta dar cuenta que La Nación es un periódico que 

reproduce discursos enmarcados en la ideología del eurocentrismo. 

También, podemos mencionar la tesis Análisis de la cobertura de Clarín y La Nación sobre 

la Campaña Presidencial 2007 de Mónica Edith García (2013) trabajo que tuvo como principal 
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objetivo describir el nivel de la comunicación política, es decir, de qué forma cubrieron estos 
dos diarios nacionales —entendidos como prensa seria— la campaña electoral de 2007. Con 
este fin, se cuantificó la cobertura que hizo cada medio del proceso electoral, se dio cuenta de 
los temas de cada campaña que formaron la agenda de los medios y se describieron los estilos 

usados para hablar de la campaña.

Asimismo, la tesis La Nación y Clarín: actores políticos durante el gobierno de Néstor 

Kirchner de Macedonia García (2010) plantea como hipótesis que los diarios mencionados 

funcionaron como actores políticos durante la presidencia de Néstor Kirchner (2003-2010) pri-

vilegiando la utilización de discursos acorde a sus intereses. 

Por otra parte, en la tesis Información periodística, delitos y control social: Estudio de La 

Nación y La Nueva Provincia de Rosario Sánchez (2010), se estudiaron las noticias policiales 

de ambos diarios haciendo una aproximación a la problemática de la legitimación del control 

social en los discursos de la comunicación pública, lo cual implicó estudiar las modalidades 

discursivas de La Nación y La Nueva Provincia.

De la misma manera, La protesta social en Clarín, La Nación y Página/12 durante los últi-

mos días del gobierno de la Alianza de Sonia Semienchuk (2011) indagó las formas en que el 

diario La Nación construyó las noticias sobre la protesta social, sus protagonistas y sus recla-

mos, durante los días previos a la caída del gobierno de Fernando de la Rúa.

En último lugar, la tesis La construcción de la noticia en los medios digitales: La cobertu-

ra periodística de la candidatura de Cristina Fernández en las elecciones presidenciales del 

2007, en Clarin.com y La Nacion.com de Carla Yael del Pilar Castro (2013) toma al diario La 

Nación en su versión digital para abordar las prácticas profesionales de los medios masivos en 

el contexto de la incorporación de la tecnología en un recorte concreto que es el seguimiento 

de una campaña electoral. El objeto de estudio abordado es la cobertura periodística que los 
medios digitales hicieron de la imagen de la candidatura de Cristina Fernández de Kirchner en 
las elecciones presidenciales de 2007. 

Por último, tomamos como referencia la tesis titulada Migrantes, pobres y excluidos. El rol 

de la prensa en la construcción de un otro criminalizado de la Universidad de Belgrano de Lila 

Luchessi (2009) siendo el objeto de estudio las construcciones comunicacionales de las edito-

riales del diario La Nación en relación con la formación de consenso acerca de la exclusión. 

Para ello, la autora realiza un análisis y descripción exhaustivos del diario en cuestión, aportan-

do datos que consideramos necesarios para nuestro análisis.

En síntesis, consideramos que los trabajos mencionados sobre el diario La Nación nos 

brindan un análisis actualizado sobre los rasgos del diario que debemos tener presentes a 

la hora de la producción de nuestra tesina, ya que funcionan como antecedentes imprescin-

dibles. 
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5.3. Estudios sobre el diario Crónica

Para llevar a cabo un análisis del diario Crónica consideramos necesario retomar los libros 

del fundador y director del medio gráfico, Héctor Ricardo García, La culpa la tuve yo. Militares, 

ERP, López Rega y AFIP (2012) y Cien veces me quisieron matar (1993) en los cuales detalla 

la historia del primer multimedio del país, así como también su biografía. 

Por otra parte, en la Carrera de Ciencias de la Comunicación de la UBA existen diversas te-

sis de grado que tomaron como objeto de estudio a este medio, pero cabe destacar que es mayor 
la cantidad de los trabajos académicos producidos sobre el diario La Nación en contraposición a 

los de Crónica, hecho que nos motivó a la elección de este último para la realización de nuestra 

tesina, con el objetivo de profundizar, desde nuestro análisis, lo estudiado sobre Crónica en el 

campo de la comunicación.

 Una de las tesis de referencia es Crónica y la Guerra de Malvinas. El sensacionalismo al 

servicio del patriotismo de María Bolumburu (2014), y aborda el tratamiento que hizo el diario 

sobre el enfrentamiento bélico en Malvinas, en tanto que diario popular en contraposición a la 

denominada prensa seria representada, en primera instancia, por el diario La Nación y Clarín. 

Consideramos que este trabajo nos puede aportar una visión diacrónica de la cobertura que el 
diario popular realizó sobre un tema y que nos servirá para poder pensar las coberturas que 

Crónica realiza sobre otros temas en la actualidad.

También, nos interesa mencionar la tesis Representaciones de género en la prensa popular: 

el caso Crónica de Stella Maris Hillcoat (2016), trabajo que tuvo como objetivo analizar el tra-

tamiento que le da la prensa gráfica popular a la figura femenina y su papel social.

Otra tesis relevante, en términos de nuestra tesina, es La representación del obrero en la 

prensa popular masiva. El ‘conflicto Brukman según Crónica, de Claudia Lalanda e Ignacio 
Cari Dechat (2003) cuyo objeto de estudio es analizar los contratos de lectura del diario Cró-

nica y de Crónica TV. La hipótesis propuesta por este trabajo es que cada medio tiene una 
especificidad diferente en la construcción de la relación con el destinatario, aunque posean la 
misma producción periodística y en entre sus conclusiones plantea que Crónica se presenta 

como portavoz de las clases populares, utilizando recursos considerados “bajos” para la prensa 
“seria”, apelando a la sensibilidad del público por medio de la exaltación de la tragedia, el do-

lor y el sufrimiento de los “pobres”. Sin embargo, los autores subrayan que Crónica no es un 

medio popular en sentido estricto (es decir, producido por el pueblo) sino que es un medio de 

comunicación masiva producido para el pueblo.

Creemos que las conclusiones a las que llegan dichos autores son fundamentales y nos sir-
ven como base para encarar un nuevo aporte en el campo de la comunicación sobre este medio 

gráfico en particular.
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5.4. Estudios comparativos sobre los diarios La Nación y Crónica 

A modo de complemento del estado del arte, creemos pertinente destacar el trabajo de Lu-

cila Corvalán y Javier Sebastián Schaab La protesta social en los medios. El 17 de octubre y el 

Cordobazo. Cómo La Razón, Crónica y La Nación construyeron los acontecimientos (2011), ya 

que analizan comparativamente la construcción que realizaron los diarios La Nación y Crónica 

de estos acontecimientos sociales de gran relevancia histórica nacional, dando cuenta de su 

línea editorial y contrato de lectura. Cabe destacar que es la única tesis que hallamos, donde se 
trabaja de forma conjunta y comparativa con La Nación y Crónica, resultándonos una referen-

cia ineludible a los fines de nuestra tesina.

Para finalizar este apartado, es importante destacar que no encontramos disponible ningún 
trabajo que aborde el mismo tema seleccionado para nuestra tesina. Por lo tanto, creemos que 
será un aporte nuevo para el campo de la comunicación y el análisis de medios.

Por otra parte, es importante aclarar que nos enfrentamos con limitaciones de acceso a 

algunas tesis producidas en la Carrera de Comunicación de la UBA que eran pertinentes con 
nuestro objeto de estudio. Debido a ello, para confeccionar el estado del arte, trabajamos con 
los estudios disponibles en la Carrera. 

Asimismo, se nos presentaron obstáculos a la hora de acceder al material en la Hemeroteca 

del Congreso Nacional, ya que, por una normativa dispuesta por el organismo, está prohibido 
fotocopiar las ediciones impresas de los diarios en su totalidad. Por lo cual, luego de revisar 

cada edición, seleccionamos y trabajamos únicamente con aquellas portadas, noticias y fotogra-

fías en las que Macri fue protagonista. 

A su vez, damos cuenta que solo encontramos una tesina en donde se analice conjuntamente 
a estos dos diarios de forma comparativa. 

Para concluir, hallamos que, comparativamente, existen más trabajos realizados sobre el 
diario La Nación que sobre el diario Crónica. La Nación desde sus inicios fue catalogado por 

lo que Steimberg (2000: 237) definió como “prensa seria” diferenciada de la “prensa amarilla”. 
En este sentido, el autor plantea que “habitualmente a la prensa no amarilla se la denominaba 

prensa seria; aparentemente no por no bromear sino por no mentir”. Por este motivo, podríamos 

sugerir que existen más estudios sobre La Nación porque es un diario que impone más prestigio 

que Crónica, encasillado como prensa amarilla.

6. Caracterización de los diarios

6.1. La Nación

Para contextualizar el surgimiento del diario La Nación, nos parece pertinente retomar el 

trabajo realizado por Lila Luchessi en su tesis Migrantes, pobres y excluidos. El rol de la prensa 
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en la construcción de un otro criminalizado (2009), trabajo en donde señala que el diario La 

Nación se publicó por primera vez el 4 de enero de 1870. Su fundador fue el General Bartolomé 

Mitre, quien presentó al medio como “tribuna doctrina”. Este concepto marca la identidad del 

diario a lo largo sus 148 años de vida, estableciéndolo como “un lugar de mediación (...) entre 

quienes lideran los proyectos y la opinión pública”. Es decir, La Nación se construyó como un 

enunciador que, en términos de Ricardo Sidicaro (1993), “mira a la política desde arriba”, en 

tanto dice a los políticos qué deben hacer desde el “deber ser”.  

Esto último se vincula con la idea expuesta por Luchessi (2009: 29), de que “el nacimien-

to del diario La Nación coincide con la imposición de un modelo político centrado en los 

siguientes valores: la unificación nacional, la vigencia de la Constitución y la construcción 
de la historia”. En este sentido, entendemos que La Nación se caracteriza por ser un medio 

con una ideología conservadora, y se constituye, como señala Sidicaro (1993), como un actor 

político-intelectual cuyo interlocutor, en todos los casos, es el poder.

A su vez, La Nación se conforma como el lugar desde el que los representantes del pueblo 

expresan su voz.

6.2. Crónica

El diario Crónica fue fundado por Héctor Ricardo García el 29 de julio de 1963. Desde sus 
inicios, fue un diario vespertino que, compuesto por noticias de índole policial, deportivas y con 

un lenguaje claro y coloquial, se construyó como un diario popular. “Crónica es popular en el 

mismo sentido que lo son el tango y el fútbol” (Héctor Ricardo García, 2012: 72). 

Tal como argumenta Héctor Ricardo García (2012), el medio llegó a convertirse en el diario 

de mayor venta del país pese a circular solo en la Capital Federal y Gran Buenos Aires. El autor 
señala dos publicaciones que se convirtieron en hitos para el diario, superando, en ambos casos, 

el millón de ejemplares: una de las publicaciones fue “Monzón y Susana se fueron juntos”, en 
la edición del miércoles 30 de octubre de 1974, ilustrada con dos fotografías de gran tamaño, y 

la otra fue la publicada tras que el seleccionado de fútbol argentino se consagrara campeón del 

mundo por primera vez en la historia, en la edición del lunes 26 de julio de 1978.

El éxito e impacto de las publicaciones mencionadas dan cuenta de las secciones que el 

diario jerarquiza como más importantes por sobre otras, tales como “espectáculos” y “depor-
tes”. De acuerdo con Sandro Macassi (2002: 16), “los lectores de estos diarios (populares) se 

articulan en torno a algunos factores: el gusto por el entretenimiento extremo por encima de 

la veracidad, por lo enfoques transgresores, es decir, sin reparar en aspectos éticos, morales o 

de valores (de allí el gusto o la tolerancia frente a la crónica roja, el uso del cuerpo de la mujer 
como objeto y la escasa preocupación por la estricta veracidad de los hechos); la preferencia por 
las narrativas de acción en desmedro de una actitud más analítica”.
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Estos puntos se vinculan directamente con las características propias de la prensa ama-

rilla, que tiene sus orígenes en la prensa sensacionalista o popular de los años ‘50, “el tér-

mino prensa amarilla surgió de una disputa entre el World de Albert Pulitzer y el Journal de 

Rodolf Hearst, por una tira cómica que se publicaba en ambos diarios llamada yellow kid, y 

cuyo color pasó a representar el tipo de periodismo en extremo sensacionalista” (Macassi, 

2002:15). A su vez, podemos definir al sensacionalismo retomando lo expuesto por Stella 
Martini (2006:17) quien señala que el sensacionalismo se ha convertido en retórica dominan-

te de los medios, que “expone el padecimiento y trabaja sobre los extremos del lenguaje, del 
relato y de la carga informativa”.

En este sentido, podemos afirmar que el sensacionalismo es una retórica que atraviesa tanto 
a la prensa seria como a la prensa popular, y pareciera ser una estrategia inherente a todo me-

dio gráfico, que tiene como objetivo atraer y sostener la atención del lector, buscando generar 
impacto.

7. Análisis

7.1. La representación visual de Mauricio Macri en La Nación y 
 Crónica 

7.1.1. Representación visual en las portadas

En la prensa gráfica la portada constituye la parte de mayor jerarquía de un diario, ya que 

“es un espacio privilegiado donde los diarios construyen una identidad pública que les permiten 

ser reconocidos por sus lectores” (Sunkel, 2003: 71). Asimismo, al incluir fotografías en sus 

portadas, los diarios, otorgan una más jerarquización a un tema y/o figura representada. En esta 
línea, Stella Martini (2000: 109) sostiene:

El material ilustrativo (fotografías, gráficos, dibujos) se constituye cada 
vez más en el punto de anclaje para la atención del lector. Las fotogra-

fías adquieren un valor significante en la construcción del verosímil: 
lo que no alcanzan a describir las palabras lo muestran las imágenes, 

y agregan la fuerza del testimonio, el “haber estado allí”. Ha cobrado 

importancia el epígrafe de la foto, ya que allí se fija, luego de los titu-

lares, la atención del lector. Las fotos también tienen valor de agenda, 

de énfasis: las notas acompañadas de material fotográfico jerarquizan el 
tema como relevante.

Estructuramos el análisis de las portadas de los medios seleccionados basándonos en las dos 

categorías a las que refiere Barthes (2017): la fotografía y el texto. 
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En primer lugar, realizamos un análisis cuantitativo de las portadas donde Mauricio Macri 

aparece como protagonista. Analizamos un total de 92 portadas de cada diario que se publicaron 

a lo largo de los tres meses seleccionados (de octubre a diciembre 2015).

En el diario La Nación, es mencionado como protagonista (tanto en titulares como en foto-

grafías) en un total de 40 portadas de 92. En contraste, en el diario Crónica, aparece menciona-

do (tanto en titulares como en fotografías) en un total de 24 portadas de 92.

Para graficar lo expuesto presentamos el siguiente cuadro:

Mauricio Macri como protagonista en las portadas de La Nación y Crónica durante 

octubre, noviembre y diciembre 2015 (92 días en total):

Diario
Total de portadas 

publicadas

Portadas en las que Macri es 
protagonista en el nivel del 

discurso escrito y/o fotográfico

% sobre el total 
de portadas de los 

diarios

La Nación 92 40 43.47%

Crónica 92 24 26%

A priori, en un análisis apurado, podríamos inferir que La Nación otorgó más importancia 

que Crónica a la construcción de la figura de Mauricio Macri desde sus portadas, porque apa-

rece mencionado mayor cantidad de veces como protagonista. Sin embargo, es necesario dar 

cuenta de los modos en que allí aparece representado para afirmarlo.

De forma más exhaustiva podemos detallar que, de las 40 portadas contabilizadas de 

La Nación, en 22 Mauricio Macri es protagonista en titulares sin fotografía, mientras que 

en las 18 portadas restantes aparece mencionado en titulares que son acompañados por 

fotografías.  

En primera instancia, observamos que en La Nación son más las portadas en las que es 

representado en el nivel del discurso escrito sin fotografía (55% del total) que las que aparece 

mencionado con fotografía (45% del total). Sin embargo, consideramos que la diferencia entre 

ambos porcentajes no es significativa.  

En contraposición, de las 24 portadas publicadas por el diario Crónica en las que aparece 

como protagonista, en solo 3 es mencionado en titulares sin fotografía (12,5% del total), mien-

tras que en 21 portadas es representado con fotografías (87,5% del total). En este caso, conside-

ramos que la diferencia es significativa. 
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Resumiendo, expresamos los resultados relevados del análisis en el siguiente cuadro:

Mauricio Macri como protagonista en las portadas de La Nación y Crónica durante 

octubre, noviembre y diciembre 2015 (92 días en total). Distinción cuantitativa de Macri 

en titulares con o sin fotografía

Diario

Total de 
portadas en las 
que Macri es 
protagonista 
en el nivel del 

discurso escrito 
y/o fotográfico

Portadas en 
las que Macri 
aparece como 

protagonista en 
titulares, SIN 

fotografía

% sobre el Total 
de portadas en 
las que Macri 

es protagonista 
en el nivel del 

discurso escrito 
y/o fotográfico

Portadas en 
las que Macri 
aparece como 

protagonista en 
titulares CON 

fotografía

% sobre el total 
de portadas en 
las que Macri 

es protagonista 
en el nivel del 

discurso escrito 
y/o fotográfico

La Nación 40 22 55% 18 45%

Crónica 24 3 12,5% 21 87.5%

Podríamos sostener que Crónica destaca más que La Nación la figura del candidato, dado 
que publicó más portadas en las que es protagonista desde los titulares acompañados por foto-

grafía. Y, a su vez, Crónica publicó en todas sus ediciones más imágenes que La Nación en sus 

portadas.  

Sin embargo, consideramos que, para nuestro análisis, no es concluyente un estudio exclusi-

vamente cuantitativo, ya que dejaría por fuera otras dimensiones o aspectos de orden cualitativo 
que condicionan a los diarios para construir sus portadas. Una de esas dimensiones es el contra-

to de lectura que implica las modalidades del decir (Martini, 2000). 

En este sentido, el hecho de que Crónica haya publicado mayor cantidad de fotografías de 

Macri como protagonista que La Nación, no nos permite inferir que el tratamiento sea más po-

sitivo. Sino que, responde más a su contrato de lectura que a reforzar una imagen favorable del 

candidato per sé, ya que “la portada del diario sensacionalista necesariamente debe ser atracti-

va” (Sunkel, 2003: 71).

En esta línea, consideramos importante destacar los tres rasgos distintivos de un diario de la 

prensa popular propuestos por Sunkel: el uso de colores llamativos (amarillo, rojo y azul) en la 
tipografía de sus titulares y recuadros, una fuerte apuesta a un solo título (principal) de mayor 

tamaño que el resto de los titulares y un lenguaje coloquial con frases ingeniosas, morbosas y 
pícaras. 
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A modo ilustrativo, incluimos la siguiente portada donde se observan las características men-

cionadas:

Lo relevado en nuestro análisis coincide con lo aportado por Sunkel, en tanto, observamos 

que el diario Crónica prioriza en sus portadas las imágenes por sobre el texto escrito. Esto se 

demuestra a través del uso de montajes fotográficos donde se le hace un guiño al lector con 
frases humorísticas, irónicas y lúdicas a los que apela el diario de forma recurrente, tal como se 

puede visualizar en la siguiente portada en donde se le propone un juego al lector que consiste 
en “ponerle la banda” al candidato del que es afín: 

Los montajes dan cuenta de una construcción visual no realista que tiene como función 
poner en relación a protagonistas de las noticias, construyendo un determinado sentido. El pe-

riodista Sandro Macassi Lavander en su ensayo La prensa amarilla en América latina (2002), 
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plantea que la prensa popular resalta y apela a una función lúdica que predomina y que no 

tiene competencia en los diarios tradicionales. El autor sostiene que la prensa seria encasilla 

el entretenimiento en las secciones de humor, en cambio los diarios amarillistas son fuente de 

entretenimiento, de satisfacción de la necesidad de protagonismo de los lectores y también de 

voyeurismo público. Podemos afirmar, entonces, que los medios Crónica y La Nación presen-

tan diferentes formatos condicionados necesariamente por sus contratos de lectura. 

La Nación se construye como un diario de prensa seria y es publicado, tradicionalmente, 

en formato sábana (medida: 600 x 750 mm), aunque en la actualidad este formato solo se man-

tiene solo sábados y domingos, y durante la semana se publica en formato tabloide. Mientras 

que, Crónica, posee un formato tabloide (medida: 280 x 430 mm), característico de la prensa 

sensacionalista, que se destaca, como se aclaró anteriormente, por el exceso de colores en sus 

páginas, la poca uniformidad en la tipografía, el tamaño grande de sus fotografías, que reduce 

el espacio para la presencia de texto en sus portadas2. 

Otro punto para destacar es que Crónica, en contraposición a La Nación, no desarrolla la 

cabeza informativa en sus portadas, sino que solo incluye bajadas cortas. También, en casos 
específicos, Crónica superpone titulares, bajadas y citas sobre las fotografías que publica en 
portada, componiendo un montaje y sobrecargando de información la página, sin dejar espacios 
en blanco, como sí lo hace La Nación, tal como puede visualizarse en las siguientes portadas:

2 Alanso, M. (2015). Tipos y características de los formatos de prensa impresa. Sevnilla: Universidad de Se-
villa. Recuperado de: https://rodas5.us.es/items/f301996d-d5cf-4405-af6c-43a302bdc841/2/viewscorm.jsp?.vi=file
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En cuanto a la tipografía que utiliza Crónica en sus portadas, notamos que los titulares 

principales aparecen siempre en imprenta mayúscula y en negrita, mientras que las bajadas en 
imprenta minúscula, manteniendo el formato en negrita. Tal como afirma Sunkel (2003: 71) 
“los titulares cobran mayor relieve que los textos noticiosos (…) Se destaca también un cuerpo 

de letra un poco más grande y espaciada que en otros diarios”. Por el contrario, La Nación no 

utiliza en sus portadas tipografía en mayúscula, pero sí mantiene la negrita en sus titulares. 

Asimismo, con el fin de profundizar el análisis cualitativo de la construcción de la figura de 
Mauricio Macri en las portadas de La Nación y Crónica, nos planteamos las siguientes pregun-

tas estructuradoras del análisis: ¿Las noticias donde aparece son las noticias principales de la 

portada?, ¿en qué lugar de la portada aparece el candidato?, ¿el titular es acompañado por fo-

tografía?, ¿qué tamaño tiene la fotografía?, ¿qué connotación tiene el titular y las fotografías?, 

¿cómo aparece representado en las fotos de prensa de estos diarios?

A lo largo de los tres meses seleccionados para el análisis (de octubre a diciembre de 2015) 

observamos rasgos generales de las imágenes tanto en el diario La Nación como en Crónica, 

sobre la figura de Mauricio Macri. En este ítem analizamos las fotografías de portada que con-

sideramos más significativas para los objetivos propuestos.  

7.1.1.1. Campaña electoral

En los tres meses seleccionados contabilizamos 17 fotografías de portada del diario La Na-

ción en las que aparece el candidato. 

Hasta la primera vuelta electoral (25 de octubre), La Nación publica en portada las imágenes 

de Macri ubicado entre medio de las imágenes de sus principales rivales: Daniel Scioli y Sergio 

Massa. Es decir, aparece siempre en segundo lugar.

En las portadas del 18 y 25 de octubre de 2015, las fotos de las caras de los seis candidatos 

a presidente (Macri, Scioli, Massa, Stolbizer, Del Caño y Rodríguez Saa) aparecen en el centro 
de las mismas dispuestas horizontalmente. El día 18 de octubre las imágenes en primer plano 

de Scioli, Macri y Massa se visualizan simétricamente colocadas y tienen igual tamaño, lo que 

provoca un efecto de paridad entre ellos. 

Sin embargo, es importante destacar, que, en este período, el dirigente de Cambiemos es 
ubicado visualmente en segundo lugar, correspondiéndose con los resultados de las PASO del 

9 de agosto de 2015: Frente para la Victoria 36.69%; Cambiemos 28,57% y Unidos por una 
Nueva Alternativa 19,52%, según la Dirección Nacional Electoral3. 

3 Documento: Elecciones P.A.S.O. - 9 de agosto de 2015 Resultados* - Categoría PRESIDENTE Y VI-
CEPRESIDENTE DE LA NACIÓN. Buenos Aires: Dirección Nacional Electoral. Recuperado de: https://www.
argentina.gob.ar/interior/dine/resultadosyestadisticas/2015#1
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En Crónica durante los tres meses seleccionados contabilizamos 16 fotografías de portada 

en las que aparece Mauricio Macri. 

Al igual que La Nación, Crónica, el 25 de octubre de 2015 (día en que se efectuó la primera 

vuelta electoral) presentó a los seis candidatos a presidente de manera simétrica en cuanto al 

espacio ocupado en la superficie de la portada y a la disposición de los candidatos en la misma 
(Scioli-Macri-Massa). 

En contraposición a La Nación, desde los primeros días de octubre, el diario Crónica cons-

truyó en portada la imagen de Macri como un candidato serio, contracturado, asociándolo con 

un hecho de corrupción, como aparece en la parte superior de la portada del 7 de octubre en un 

recuadro donde se lo ve tapándose la boca con su puño cerrado, en un montaje junto a Fernando 
Niembro bajo el título: “El Niembrogate avergüenza al país”. 
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Cabe destacar, que La Nación no publicó esta noticia en tapa, hecho que entendemos, se co-

rresponde con la línea del medio de no presentar a Macri de forma negativa durante la campaña 

presidencial.

El día posterior a la primera vuelta, luego de darse a conocer los resultados y confirmarse el 
ballotage entre Macri y Scioli, La Nación publica dos fotos de portada ubicadas horizontalmen-

te, donde aparecen los dos candidatos del ballotage. En la portada del 26 de octubre de 2015, 

día posterior a la elección, la imagen publicada muestra a Macri sonriente, en una situación de 

festejo, descontracturado, vestido en camisa sin corbata y con las mangas arremangadas, ro-

deado por los miembros de su equipo, con los brazos extendidos hacia arriba, como si hubiera 

alcanzado una “meta” o expresando un mensaje de bienvenida. En contraposición se muestra 
la imagen de Scioli, de saco y corbata, con expresión seria y una mirada triste, rodeado por tres 

miembros de su equipo de los cuales solo uno sonríe.
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Observamos que, a partir de esta última fecha, el diario de prensa “seria” construye en sus 

portadas una competencia entre ambos candidatos hasta la segunda vuelta (22 de noviembre 

de 2015). 

Luego de la primera vuelta, Crónica también enfatiza la rivalidad entre ambos candidatos 

en sus portadas armando montajes donde los dos aparecen ubicados de forma simétrica. Esto 
se evidencia en la portada del 26 de octubre de 2015 con un montaje que ocupa toda la portada, 
siendo la nota principal. En el mismo se ubicó a Scioli en el margen izquierdo, a Macri en el 

margen derecho con sus respectivos resultados electorales (Scioli 36,21% - Macri 34,84%) y en 

el medio de ellos, con menor tamaño, a los candidatos que resultaron perdedores. 

Entre la primera y la segunda vuelta electoral se realizó el segundo debate televisivo presi-

dencial (15 de noviembre de 2015). 

El día posterior al segundo debate televisivo presidencial, el diario La Nación muestra 

una imagen de portada que presenta a los candidatos por igual en el cierre de este, bajo el 
título “Duras acusaciones y faltas de respuestas marcaron el debate”, anclando la idea de que 

ninguno se destacó, sino que permanecieron en la misma línea de lo que venían exponiendo 

ambos medios de comunicación. En la foto se los muestra juntos, en el cierre del debate (pero 
no debatiendo), ambos sonrientes acompañados por sus respectivas esposas (Karina Rabolini 

y Juliana Awada). 

En cambio, en la portada del 16 de noviembre de 2015, Crónica publicó como única nota de 

tapa un montaje de Macri y Scioli debatiendo. Sin embargo, el título de la nota “La palabra la 
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tiene el pueblo”, no expresa una valoración explícita del diario hacia el debate, sino que destaca 

la idea de que es el pueblo el que tomará la decisión final sobre lo expuesto allí. 

En lo que refiere a la comunicación política, resulta importante resaltar la relevancia que 
han adquirido los debates televisivos en los últimos años. Siguiendo a André Bélanger (1998: 

142), los debates televisivos entre líderes de partidos opuestos, “obligaron a la clase política a 

abandonar el confortable teatro de las tribunas electorales para actuar en la temible arena de la 

pantalla chica en la que toda la nación se toma como testigo”.

El diario La Nación, en la portada del 16 de noviembre de 2015, posterior al debate, 

no toma partido por ninguno de los dos candidatos, sino que los trata como iguales. En 

esta línea, en la portada del 20 de noviembre de 2015, muestra los cierres de campaña de 

ambos con fotografías de igual tamaño y con un contenido similar: Macri rodeado de sus 

seguidores en Humahuaca, con la mano en el corazón, sonriente, emocionado por el apoyo 

obtenido, y Scioli sonriente en La Matanza alzando una bandera junto a “la militancia”, tal 
como expresan los epígrafes de las fotos. 

De acuerdo con los epígrafes de ambas fotografías La Nación, Macri está rodeado de huma-

huaqueños y de “optimismo y un tono festivo”, mientras que Scioli está rodeado de matanceros 

y de “militancia y críticas su rival”. Ambos epígrafes, en comparación, connotan a Scioli defini-
do en base a la crítica a su opositor, construyendo un sentido negativo, y a Macri concentrado en 

sus logros y festejando por ello. El contenido y la interpretación por parte del medio de dichas 
fotografías, en un sentido, no es similar. 
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7.1.1.2. Ballotage y asunción

El día del ballotage (22 de noviembre de 2015) el diario La Nación publica en portada dos 

fotografías de igual tamaño, donde se evidencia un cambio en la disposición de las imágenes, 

ya que se encuentran dispuestas verticalmente y la foto de Macri se presenta arriba de la ima-

gen de Scioli, dando a entender superioridad, sentido que se ancla en la bajada de la nota: “El 
candidato de Cambiemos llega como el favorito según los sondeos (...)”.

En la foto, el candidato aparece junto a su hija Antonia y Juliana Awada, y mientras su hija le 
da un beso, su esposa lo mira sonriente tomándolo del brazo. La fotografía es acompañada por 

un epígrafe que señala: “Macri, en la intimidad de su ciudad natal, con su hija Antonia y Julia-

na, su esposa”, mostrando la imagen de un candidato con una familia constituida y estable. En 

cambio, Scioli aparece mirando a cámara con los ojos entrecerrados por el sol que lo enceguece 
y, tras él, Karina Rabolini conversa con unas señoras. Scioli no aparece teniendo contacto físico 

con su familia, como sí lo hace Macri, ni aparece recibiendo afecto, lo que ayuda a construir una 

la imagen de un candidato más frío en contraposición a su adversario. La comparación de las 

imágenes de cada candidato en La Nación nos parece relevante en tanto se pone de manifiesto 
la connotación positiva con la que es presentado el candidato de Cambiemos en contraste con 
la connotación negativa hacia Scioli.

Después de la segunda vuelta (22 de noviembre), de la cual Macri resultó presidente 

electo, su protagonismo se acrecentó en las portadas de La Nación. El día posterior a la 
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victoria electoral (23 de noviembre de 2015), la fotografía de portada que ocupa la mitad 

de la página muestra a Macri con una expresión de euforia, celebrando, acompañado por 

su equipo, su mujer y su hija menor Antonia. Nuevamente, aparece vestido con camisa 
arremangada, sin corbata, presentándolo de forma descontracturada y con los brazos ex-

tendidos. En contraposición, la imagen de Scioli aparece en un tamaño reducido y con una 

expresión de derrota. 

En contraste, después de la segunda vuelta, Crónica, publica como única nota de portada 

una fotografía donde se lo observa festejando el triunfo en el escenario del bunker de campaña 
junto a su esposa y equipo, pero la captura del rostro seleccionada por el diario paradójicamente 
no expresa felicidad, sino, más bien, repugnancia o aversión. 

Es evidente, entonces, que la selección de noticias que realizan los medios es en función 

de lo que quieren mostrar y lo que no. Tal como establece Gomis (1991), la tarea de selección 

se adjudica al trabajo realizado por los gatekeepers, quienes tendrán el poder de decidir si una 

noticia va a ser transmitida o retransmitida de la misma manera o de otra.

A partir de su triunfo como presidente electo, toma mayor protagonismo en las portadas 

de Crónica, pero se lo construye como el rival de la ex presidenta Cristina Fernández de 
Kirchner. 
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El día anterior al traspaso de mando (9 de diciembre de 2015), Macri y la ex presidenta 

aparecen en un montaje siendo la nota central de la portada de Crónica separados por el bastón 

presidencial acompañado con el título: “Doce horas sin presidente. Ninguno quiso ceder”. En 

contraposición, en La Nación, fiel a su contrato de lectura, no aparecen imágenes en portada ni 
de Macri ni de Fernández de Kirchner, pero la nota principal lleva el título “La Presidenta no 

participará de la ceremonia de traspaso”. 

El día de la asunción (10 de diciembre), en Crónica, el candidato de Cambiemos aparece 
en portada en un recuadro chico en el margen inferior derecho donde se anuncia que asume 

como presidente, mientras que la nota principal de la portada del diario tiene como protagonista 

a Cristina Fernández de Kirchner y su último discurso como presidenta, realizado el día 9 de 
diciembre de 2015, donde aparece en un montaje con la mano en el pecho y la Plaza de Mayo 
repleta de militantes de fondo ocupando la mayor parte de la portada. 

En cambio, en La Nación la nota principal llevó el título “Asume Macri y abre un nuevo 

ciclo político tras 12 años de kirchnerismo” y es acompañado por dos imágenes de igual 

tamaño: una de Cristina Kirchner despidiéndose y otra de Macri abrazado a su compañero 
Horacio Rodríguez Larreta, quien asumía como jefe de gobierno de la Ciudad Autónoma 
de Buenos Aires.

Al día siguiente de la asunción (11 de diciembre de 2015), Crónica publica una extensa 

cobertura sobre el acontecimiento, única nota de portada. El presidente electo aparece en 

una imagen acompañado por Juliana Awada en una foto que se extiende hasta los márgenes 
de la portada. Se lo muestra sin la banda presidencial sonriente con los brazos levantados 

abriendo las palmas de sus manos, y se visualizan andamios de fondo con poco público 

presente. 

En contraposición, La Nación muestra una imagen de la pareja presidencial, pero con 
un encuadre más cerrado y donde se observa de fondo a un granadero, lo que transmite 

más sobriedad y seriedad que la imagen de Crónica. En la foto, los dos protagonistas salu-

dan con un estilo distinguido, con buena presencia y elegancia mientras que la imagen de 

Crónica el presidente aparece con una gestualidad atolondrada, como si estuviera en una 

cancha de fútbol. 

De todas formas, entendemos que las imágenes seleccionadas por cada medio para mostrar 

la asunción presidencial de Macri se relacionan con el contrato de lectura de cada uno, ya que 

La Nación es definido como un diario de prensa “seria” y autoproclamado como “tribuna de 
doctrina”, mientras que Crónica es el diario del pueblo. Por lo tanto, creemos que no es casual 

que la imagen de La Nación sea más prolija que la de Crónica.
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A partir de haber resultado electo presidente, contabilizamos seis portadas con fotografías 

donde se visualiza a Macri junto a su gabinete (3 de diciembre de 2015), manteniendo relacio-

nes internacionales con Dilma Rousseff y Michelle Bachelet (5 de diciembre de 2015), también 
acompañado por su esposa Juliana Awada y su hija menor Antonia, reforzando su imagen fa-

miliar. 

A partir de la asunción, es notable que Macri comienza a aparecer vestido de traje, con saco 
y corbata, transmitiendo una imagen más estructurada, seria y protocolar, acompañado ya no 

de sus seguidores, sino exclusivamente por su equipo (12 de diciembre de 2015) o primeros 

mandatarios de países limítrofes.  Es decir, el triunfo en las elecciones fueron determinantes 

para cambiar la forma en que el diario elige mostrar al presidente electo, ya que se evidencia un 

cambio en su vestimenta, en la actitud y en el contexto en que se lo observa. 

En Crónica, el 12 de diciembre el presidente aparece en portada en un recuadro pequeño, 

bajo el título “Macri de reunión en reunión” y 13 diciembre también aparece en un recuadro 
en una reunión con gobernadores. A diferencia de La Nación, no aparece en tapa ninguna fo-

tografía que lo muestre entablando relaciones internacionales y del 14 al 31 de diciembre no 

hallamos fotografías de Macri en las portadas del diario Crónica.

Retomando lo expuesto en el análisis de las portadas, concluimos que, en La Nación, nunca 

fue representado con atributos negativos en sus titulares. Sin embargo, solo en las publicacio-

nes posteriores a los debates televisivos, el diario igualó a los candidatos, en tanto remarcó sus 
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falencias discursivas. De todas maneras, en comparación con Crónica, entendemos que desta-

car las falencias discursivas es una crítica menor.

En base a lo analizado podemos afirmar, que La Nación construyó la imagen de Macri de 

forma positiva, presentándolo como héroe y víctima del kirchnerismo, padre de familia, esposo 

ejemplar, cercano a sus seguidores, y le otorgó más espacio en sus portadas que Crónica. 

 Por el contrario, la representación que realizó Crónica a lo largo de los meses analizados 

tuvo principalmente una connotación negativa, ya que lo asoció a casos de corrupción, seleccio-

nó imágenes desfavorables y no le dedicó tantos titulares principales como sí lo hizo La Nación. 

Sin embargo, se produjo un quiebre significativo en la forma en que Crónica representó a Macri 

a partir de haber sido electo como presidente, ya que el medio comenzó a darle mayor protago-

nismo en sus portadas atribuyéndole rasgos positivos, tales como ser una persona con capacidad 

de negociación y para el trabajo en equipo, activa, y con una familia constituida. 

7.1.2. Representación visual en las noticias interiores

En este apartado nos proponemos analizar las fotografías publicadas por Crónica y La Na-

ción en las noticias que toman a Mauricio Macri como protagonista. Consideramos fundamen-

tal el estudio de las fotografías, ya que, como argumenta Cora Gamarnik (2009), las imágenes 
publicadas por los medios construyen sentido y colaboran en la creación de un determinado 

clima en la opinión pública. En esta línea, nos preguntamos cómo, a partir de las imágenes pu-

blicadas, construyeron, La Nación y Crónica, su figura durante la campaña presidencial 2015 y 
luego de haber resultado electo presidente. 

Destacamos que, a pesar de haber coincidido en las temáticas de sus noticias, cada medio 

tuvo una forma diferente de construir la figura del candidato desde las fotografías, ya sea por el 
encuadre, la composición o por el tamaño de las mismas. Como bien argumenta Gerald Miller-
son (1990: 93), una buena composición “ayuda a crear imágenes atractivas y con significado, que 
capten la atención de la audiencia e influyan sobre su manera de sentir”. Asimismo, al encuadrar 
una imagen, “se está eligiendo exactamente lo que el espectador va a ver; lo que se va a incluir 

en la imagen (dentro del encuadre); y lo que se va a excluir (fuera del encuadre)”. Por lo tanto, 

la manera en que cada diario elige construir sus fotografías no es neutral, ya que con ellas se 

buscará despertar determinadas sensaciones y reacciones en el lector a la hora de visualizarlas.

En este sentido, Barthes (2017: 12) plantea que la connotación de la fotografía periodísti-

ca es la imposición de un sentido secundario al mensaje fotográfico propiamente dicho y “se 
elabora en los diferentes niveles de producción de la fotografía (selección, tratamiento técnico, 

encuadre, compaginación)”, pero, a su vez, “gracias a su código de connotación, la lectura de 

la fotografía es siempre histórica; depende del lector, como si se tratara de una lengua verda-

dera, inteligible solo si se conocen sus signos”. Por lo tanto, advertimos que, en lo que refiere 
a nuestro objeto de estudio, la connotación de las fotografías publicadas por cada medio será 
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diferente, en tanto que las mismas son producto de procesos productivos que responden a dis-

tintos objetivos y que están dirigidos a diferentes públicos. 

En líneas generales, observamos que La Nación durante la campaña electoral del 2015, 

publica de forma predominante fotografías en las que Macri aparece en primeros planos y que 

permiten distinguir nítidamente su figura y potenciar sus expresiones. Siguiendo a Millerson 
(1990: 71), el primer plano es “una toma de mucha fuerza que concentra el interés. Si se trata 

de personas, atrae la atención sobre sus reacciones, respuestas y emociones”.  

En contraposición, en Crónica predominan planos generales y planos más amplios, en don-

de la figura de Macri no se visualiza nítidamente, no se destaca y no da lugar a enfatizar sus 
expresiones. Retomando a Millerson, se puede comprender que los planos generales son, preci-

samente, aquellos que disminuyen el impacto producido por los personajes en el escenario.  En 
cuanto al tamaño, en todas las publicaciones analizadas del diario Crónica, las imágenes son 

más pequeñas que las de La Nación. Sin embargo, consideramos que el contrato de lectura de 

cada diario influye en esta decisión, dado que La Nación presentaba en 2015 un formato sábana, 

lo que permitió que las imágenes publicadas sean más grandes. 

Para ordenar la exposición del análisis de las fotografías seleccionadas en las noticias in-

teriores, tomaremos como referencia tres acontecimientos claves que, entendemos, funcionan 

como ejes ordenadores: la primera vuelta (25 de octubre), la segunda vuelta (22 de noviembre) 
y la asunción (10 de diciembre). 

Se trata de tres fechas que consideramos bisagra en el tratamiento que le dieron La Nación 

y Crónica a la figura de Mauricio Macri, ya que implicaron un cambio en la coyuntura política 
del momento.

7.1.2.1. Primera vuelta

Antes de la primera vuelta electoral, es decir, del 1º al 25 de octubre de 2015, en seis opor-

tunidades ambos diarios abordaron las mismas temáticas en las noticias publicadas, pero con un 

tratamiento fotográfico diferente. Las temáticas en que coincidieron son actos de campaña del 
candidato, tales como recorridos por distintos puntos del país, la presentación del monumento a 

Juan Domingo Perón, la inauguración del Metrobús y el primer debate televisivo.

Para empezar, compararemos las coberturas realizadas por La Nación y Crónica sobre los 

recorridos de Macri por distintos puntos del país (Corrientes, el microestadio de Ferro y Cór-
doba), durante la campaña.

En la cobertura del acto de campaña en Corrientes, Crónica lo presenta en una foto de ta-

maño pequeño, donde se lo observa en un escenario, pero no está construido como líder del 

acto por el medio, ya que pasa desapercibido en la imagen (2 de octubre de 2015). En cambio, 

La Nación, el mismo día publica una foto de mayor tamaño que Crónica, que ocupa la parte 
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superior de la página ubicada en el margen izquierdo, donde se lo observa como conductor del 

acto que lidera, con el micrófono en mano, vestido de sport, hablándole al público presente con 

ímpetu y seguridad.  

Con respecto al acto de campaña en Ferro (4 de octubre de 2015), ambos medios cubren el 
relanzamiento de la campaña de Cambiemos. Crónica publica la noticia en un recuadro y la foto 

que la acompaña es pequeña. Allí, Macri aparece eufórico, con micrófono en mano, es decir, 

como conductor del acto, pero el encuadre es cerrado y el fondo está desenfocado, provocando 

una sensación de soledad del candidato. 

Por su parte, La Nación publica una noticia que ocupa toda la parte superior de la página con 

una foto cuatro veces más grande que la de Crónica y con un encuadre más abierto, donde se lo 

observa serio sosteniendo el micrófono con ambas manos, pero en el centro de la escena rodea-

do de globos y acompañado por “aliados peronistas y radicales” que lo observan con agrado y 

lo aplauden. Sin embargo, a pesar de su expresión seria, la imagen no connota negatividad, sino 

que transmite un clima festivo y de apoyo al candidato. 

Sobre el acto de campaña realizado en Córdoba (8 de octubre de 2015), ambos diarios publi-
can fotografías del evento, pero la diferencia de las imágenes es significativa. Mientras que en 
La Nación la imagen ocupa tres cuartos de la parte superior de la página y se lo observa a Macri 

sonriendo y tomándose de la mano con “chacareros en la Sociedad Rural” como gesto de buena 

intención, en Crónica la imagen es notablemente más pequeña, ya que casi no se lo percibe y 

se lo enfoca acompañado de dos personas y globos, saludando desde la caja de una camioneta, 
a un destinatario que no está presente en la fotografía. 
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Asimismo, tanto Crónica como La Nación publican fotos de Macri y Massa en actos de 

campaña destacando que ambos candidatos se encuentran enfocados en captar el voto de la 

oposición a Scioli (13 de octubre de 2015). Comparativamente, en La Nación, Macri se pre-

senta como líder y conductor rodeado de un público que lo fotografía mientras da un discurso 

y Massa aparece serio y solo en escena. En cambio, en Crónica, se observa una fotografía del 

candidato con expresión de preocupación, tenso, sentado, con los dedos entrecruzados y sin 

público, en contraposición a Massa a quien se lo observa sonriente y relajado.

Crónica y La Nación también coinciden en la publicación de las noticias sobre la inaugura-

ción por parte de Macri, como jefe de gobierno de la ciudad, del monumento a Juan Domingo 
Perón. Sin embargo, la diferencia en el tratamiento de las imágenes, nuevamente, es notable. 

Por un lado, en La Nación la fotografía ocupa la parte superior de la página, el encuadre de 

la misma es general y se observa a Macri de traje, sonriente y acompañado por dirigentes de 
PRO y del peronismo, todos mirando al público presente, pero lo que más se destaca es la esta-

tua de Perón con sus antebrazos hacia arriba. El encuadre provoca la sensación de “bienvenida” 

de Perón hacia los presentes del evento. 

Por el contrario, en Crónica la imagen es mucho más pequeña que la de La Nación, ya que 

no se perciben los rostros de los líderes del acto y solo se observa a la estatua del ex presidente 

(9 de octubre de 2019). De esta manera, a priori, leemos que La Nación deja explícitamente 
asociada la figura de Macri con el peronismo en una etapa de la campaña donde el candidato 
buscaba interpelar al público peronista, mientras que en Crónica su figura no aparece en ese 
contexto. 
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De la misma manera, ambos diarios tratan el tema de la inauguración del Metrobús efectua-

da por Mauricio Macri como jefe de gobierno de la ciudad (6 de octubre de 2015), pero solo La 

Nación publica una imagen donde se lo observa dentro de un colectivo como si fuera un pasa-

jero más, con expresión descontracturada mirando hacia el interior del transporte. En cambio, 
Crónica publica una imagen más chica donde se encuadra el camino que está recorriendo el 

colectivo desde la perspectiva del chofer, pero no aparece el candidato en la imagen. El hecho 

de que aparezca Macri en la foto de La Nación da cuenta de la intención por parte del medio 

de identificar directamente la obra pública a su figura, mientras que en Crónica no se asocia al 

dirigente con la obra. 

Con respecto a esto, podemos leer que Crónica, en más de una oportunidad, borra la figura 
de Macri en sus fotografías y, de esa manera, lo desvincula de las obras que, como jefe de go-

bierno, llevó a cabo. Es decir, no se lo muestra como un jefe de gobierno activo.

Por último, con respecto a los temas que ambos diarios tuvieron en común antes de la prime-

ra vuelta, observamos que los dos medios abordan el primer debate televisivo de presidenciales 

(el día 5 de octubre de 2015). 

Tanto La Nación como Crónica publican fotos de los cinco presidenciables que se presenta-

ron al debate (Macri, Massa, Stolbizer, Rodriguez Saa y del Caño), en sus atriles. Sin embargo, 
la imagen de La Nación tiene un mayor tamaño y ocupa todo el margen superior de la página, 

mientras que la de Crónica ocupa la mitad del tamaño que la de La Nación. En ambas fotos 

a Macri se lo observa con expresión seria y en ninguno de los dos casos está hablando, por el 

contrario, se encuentra atento al discurso de los otros candidatos.

La Nación hizo un tratamiento más exhaustivo de la noticia que Crónica, ya que publicó 

más imágenes del debate. 

Por otra parte, también antes de la primera vuelta, observamos cuatro casos donde La Na-

ción y Crónica publican, paralelamente en las mismas fechas, noticias que toman a Macri como 

protagonista, pero bajo diferentes temáticas y, por consiguiente, acompañadas por diferentes 
tratamientos fotográficos respectivamente. 

En primer lugar, podemos mencionar que La Nación publica el día 7 de octubre una noticia 

del dirigente de Cambiemos dando una conferencia de prensa con el jugador de fútbol Javier 
Mascherano, y es ilustrada con una fotografía pequeña donde se observa a ambos con micró-

fono en mano, sonrientes y relajados. En esa foto, Macri aparece como un moderador de la 
escena. La cobertura de este evento no es un dato menor en el contexto de la campaña electoral, 

teniendo en cuenta que a partir de 1995 fue presidente del Club Atlético Boca Juniors, uno de 
los dos clubes de fútbol más importantes y populares de la República Argentina. Por lo tanto, 

entendemos que el medio apela a asociar al candidato con una personalidad destacada y bien 

valorada del ámbito futbolístico, acto que ayuda a construir una imagen positiva y amigable del 

mismo, teniendo en cuenta, además, que Mascherano fue jugador del club River Plate (máximo 
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rival del club Boca Juniors) hecho que sugiere que Macri tiene una personalidad “abierta”, dan-

do a entender que tiene capacidad para generar uniones. 

En contraposición, Crónica, el mismo día publica una noticia de connotación negativa hacia 

la figura de Macri y, para ilustrarla, incluye un montaje de los rostros serios de él y de Fernando 
Niembro pegadas sobre una imagen de la asamblea de la Sociedad Interamericana de Prensa, en 

referencia a las contrataciones directas del gobierno porteño con el periodista.  

Entonces, mientras que La Nación lo asocia a Mascherano y a todos los valores positivos 

que representa el jugador, Crónica lo asocia explícitamente a Niembro y a la corrupción.
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En segundo lugar, el 15 de octubre, La Nación publica una imagen del dirigente de Cambie-

mos de traje y con expresión alegre junto a Susana Giménez, quien había exteriorizado su apo-

yo electoral al candidato. Esta fotografía, nuevamente, expresa el interés del diario por asociar 

a Macri con figuras del espectáculo que convocan públicos masivos. Sin embargo, esta imagen 
no se condice con el título de la noticia que señala: “Macri envió una fuerte señal al campo y 

prometió poner fin a las retenciones”. 

En cambio, en Crónica aparece una fotografía en la que se lo observa con el ceño frunci-

do, preocupado y pensativo bajo el cartel “#NO MATEN AL CAMPO”. En comparación, La 

Nación asocia a Macri con el campo de una manera amigable, alegre y positiva, mientras que 

Crónica lo hace de una forma negativa.

En tercer lugar, el 18 de octubre, La Nación le otorga una jerarquía especial a su figura ya 
que publica una entrevista exclusiva del candidato a presidente, acompañada por una imagen 

donde se lo observa sonriente, relajado, vestido sport, en el living de su casa, con un celular en 
mano y un segundo celular junto a un anotador y un birome. De esta manera, La Nación lo cons-

truye como un personaje activo y productivo hasta en sus momentos de relax. Paralelamente, 
el mismo día, en Crónica solo aparece en la sección “Legislatura Porteña”. Destacamos que la 

publicación de esta imagen no es menor, ya que, con motivo de la conmemoración del 17 de 

octubre, día de la Lealtad Peronista, aparece Macri junto a sus colegas de PRO inaugurando el 
monumento a Perón. La imagen ocupa tres cuartos de la página y es acompañada por un título 

que señala: “Perón tiene su primer monumento en la Ciudad”. 

Además, resaltamos que el día de la inauguración del monumento (9 de octubre de 2015) 

el espacio que Crónica le dio a la fotografía de esta fue muy escueto, en contraste con el 18 de 

octubre, donde la fotografía fue de gran tamaño. De esta publicación leemos que la intención 
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del medio es poner de relieve la conmemoración del peronismo, más que vincular la figura de 
Mauricio Macri con este partido.

En último lugar, un día antes de la primera vuelta, La Nación publica una cobertura fo-

tográfica de escenas de la intimidad de Macri donde se lo observa junto a su esposa e hija 
abrazados en el sillón de su casa, destacando sus atributos de “padre de familia”, “esposo”, 

y no solo de un “hombre de negocios”, adjudicándole valores positivos. Por el contrario, 
Crónica se sitúa por fuera de la intimidad del candidato, ya que no publica fotografías de 

su vida privada.

El día posterior a la primera vuelta, ambos diarios publican los resultados de la elección. En 

particular, La Nación muestra una fotografía de Macri, construyéndolo como el líder ganador, 

hablando con micrófono en mano a sus seguidores con un puño hacia arriba como manifiesto de 
triunfo, junto a una fotografía de Scioli donde se expresa la derrota en su rostro. Sin embargo, 

en las fotografías de la cobertura en el búnker de Cambiemos seleccionadas por Crónica, el 

dirigente no expresa victoria y quitándole fuerza a la figura de candidato. Esto se ancla con los 
titulares que presenta cada medio: en el caso de Crónica “Cambiemos, de fiesta”, y en La Na-

ción “Una gran elección de Macri golpeó al oficialismo y forzó el ballottage”. De esta manera 
se explicita la diferencia de enfoque: mientras uno toma como protagonista al partido, el otro 

toma como protagonista al candidato. 
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Asimismo, Crónica incluyó en su publicación montajes de las figuras de Mauricio Macri y 
Daniel Scioli en plano americano, con igual tamaño, bajo el título: “Segunda vuelta para el infar-
to”, dando cuenta que el candidato de Cambiemos sorprendió con los resultados obtenidos en la 
elección y equiparando las figuras de ambos aspirantes a presidente, ya que la diferencia fue muy 
poca. En este sentido, Crónica reconoce por primera vez la importancia de la figura de Macri en 
la coyuntura política, ya que no lo pone en una posición de inferioridad respecto de Scioli.

7.1.2.2. Ballotage

Tomando como referencia nuestro segundo eje ordenador, el ballotage (efectuado el día 22 de 
noviembre de 2015), observamos que, en las ediciones de los días anteriores a la segunda vuelta 

electoral, ambos diarios publican en seis oportunidades noticias con temas en común sobre Mau-

ricio Macri en actos de campaña, y, en tres de esos casos, repitiendo la misma fotografía.

Como primera noticia compartida por ambos medios, destacamos aquella en la que el di-
rigente de Cambiemos se reúne con su futuro gabinete. Es publicada por los dos diarios en la 
misma fecha y con la misma fotografía (3 de noviembre de 2015). La imagen se presenta con 

igual tamaño en ambos casos y se lo observa a Macri hablando con micrófono en mano junto a 
miembros de su gabinete. Sin embargo, las fotografías son acompañadas por diferentes titulares 

que condicionan su sentido: en La Nación “Macri decepcionado con la campaña de su rival” y 

en Crónica “Macri pidió ‘redoblar los esfuerzos’”. En el primer caso, el titular de connotación 

negativa hacia Scioli (su rival) ayuda a construir al candidato de Cambiemos en la imagen como 
responsable y correcto que se decepciona frente a una falta de su contrincante. En el segundo 
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caso, aparece como un líder que estaría proponiendo redoblar los esfuerzos ante un rival hipo-

téticamente “más fuerte”. 

La segunda noticia en común hallada antes de la segunda vuelta es la cobertura de la campa-

ña del candidato de Cambiemos en el norte del país (Formosa y Corrientes), pero observamos 
una diferencia en cuanto a las fotografías publicadas en cada nota (4 de noviembre de 2015). 

Por un lado, La Nación publica una fotografía del candidato reunido con Félix Díaz en la carpa 

Qom, en el centro porteño, donde se lo observa con expresión seria, escuchando lo que mani-
fiestan los líderes del grupo indígena. 

Por el otro, Crónica publica como nota principal una foto de Macri en Formosa capital donde 

se lo observa subido a la caja de una camioneta rodeada del público norteño, y desde allí, el candi-
dato aparece dándole la mano a un seguidor, y en un recuadro pequeño publica una fotografía del 

dirigente estrechándole la mano a Félix Díaz, otorgándole menor jerarquía a ese acontecimiento. 

La lectura que hacemos de estas imágenes es que en el caso de La Nación se lo construye 

como una figura que dedica su tiempo (en medio de la campaña) a escuchar y a dialogar sobre 
necesidades de los líderes Qom, comunidad norteña que se encontraba en ese momento recla-

mando al gobierno de Cristina Kirchner la propiedad de sus tierras. A su vez, esta fotografía 
implica, tal como detalla el título que la acompaña, “Un guiño a los votantes del norte”. En 

contraste, la fotografía de Crónica construye a Macri empático con los seguidores, pero limi-

tándose solo a hacer presencia como dirigente en un contexto de definiciones electorales. 
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El tercer tema en común es la cobertura que realizan ambos diarios de la caravana del candi-

dato en Resistencia, Chaco (5 de noviembre de 2015). En cuanto a la fotografía de la cobertura 
que publica cada medio es diferente en cuanto a su encuadre y composición en cada caso. Por 

un lado, la de La Nación muestra a Macri en primer plano donde se lo distingue sonriente, to-

mándole la mano a los seguidores presentes desde su camioneta, presentándose como un actor 

que se debe a su público, transmitiendo una expresión de apoyo a los presentes. En contraste, 

Crónica publica una fotografía con plano general donde Macri no se distingue tan nítidamente, 

y aparece parado en la caja de una camioneta rodeada de una multitud de personas que intentan 
fotografiarlo con sus celulares y sostienen banderas y globos. Sin embargo, al dirigente se lo 
muestra distante con los seguidores ya que no mantiene contacto físico directo con ellos, como 

sí sucede en La Nación. 

La cuarta noticia compartida es la cobertura del acto de campaña de Macri en Tucumán 

(6 de noviembre de 2015). Los dos medios publican la misma fotografía donde se lo observa 

vestido de sport con un poncho en el hombro (símbolo característico del norte argentino) y con 

micrófono en mano, hablándole al público presente, mostrándolo como un conductor alegre del 

evento. La fotografía ocupa el mismo espacio redaccional en ambos diarios. La diferencia que 

observamos es que, en La Nación, esta imagen se encuentra ubicada al lado de una fotografía de 

Scioli en Berazategui rodeado de adolescentes y niños posando. Destacamos esta comparación 

porque creemos que la construcción de su figura en La Nación se define también por el contras-

te con Scioli. En este sentido, Macri aparece liderando una escena y Scioli posando para una 

foto, con un perfil más pasivo. En cambio, en Crónica la fotografía del dirigente de Cambiemos 
es la única que aparece en la página. 
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El quinto tema en común hallado entre los dos diarios, es la cobertura que realizaron del acto 

de campaña de Macri en Mataderos, Capital Federal (8 de noviembre de 2015). Ambos medios 
publican la misma fotografía donde se observa al candidato eufórico hablando con micrófono 

en mano y rodeado de papel picado (símbolo de festejo), y de fondo el público desenfocado con 
banderas. La fotografía tiene el mismo tamaño en ambos medios, pero en La Nación el plano 

elegido resalta la figura de Macri al lector, quien puede mirar más nítidamente sus expresiones. 

Por último, los dos medios cubrieron el cierre de campaña de Cambiemos en Humahuaca, pro-

vincia de Jujuy. Mientras que en La Nación se mantiene el mismo criterio de mostrar a Macri en 

primer plano, gracias al cual pueden distinguirse nítidamente todas sus expresiones, en Crónica, 

se presenta un montaje compuesto por dos fotografías: una en primer plano de Macri levantando 
el puño derecho y hablando por micrófono y, la segunda del acto de campaña donde se observa 

una multitud, donde no se distinguen las caras de los presentes, entre ellos, al mismo candidato. 

Teniendo en cuenta lo explicitado por Millerson (1990: 69), en este tipo de planos generales, “el 

espectador desarrolla una actitud impersonal e imparcial frente a los personajes de la escena”, por 
lo que, podríamos argumentar, no se involucra tanto con los protagonistas de la imagen. 

Por otra parte, Crónica también incluye una foto de Macri y Juliana Awada participando del 
ritual incaico de la Pachamama y La Nación, si bien lo menciona, no incluye una fotografía de 

este (20 de noviembre de 2015). Al incluir esta última fotografía, Crónica, destaca una faceta 

del candidato dispuesto a participar en cultos populares, lo cual está directamente vinculado al 

contrato de lectura del medio, ya que, al ser un diario popular, les otorga jerarquía a aconteci-
mientos de la cultura popular. 

Antes de la segunda vuelta, también observamos cuatro casos donde La Nación y Crónica 

publican en las mismas fechas noticias que toman a Macri como protagonista, pero bajo temá-

ticas diferentes y, por consiguiente, con diferentes fotografías que las acompañan. 

El primer caso es el día del debate televisivo entre Macri y Scioli (15 de noviembre de 2015). 

En esa fecha, Crónica publica un montaje de ambos candidatos ocupando la mitad inferior de 
la página, mirándose mutuamente con expresión seria, como planteando un enfrentamiento ex-

plícito entre ellos que reforzó con el título “Llegó el día del cara a cara”. En cambio, La Nación 

publica una foto pequeña de Macri en primer plano en el programa de Mirtha Legrand, donde 

se lo observa con una sonrisa, vestido de traje y corbata, construido como un dirigente con “ca-

risma telegénico”, tal como plantea Roman Gubern (1987: 374):

En muchas democracias industrializadas, la telegenia de los líderes polí-

ticos tiende a convertirse en su máximo valor de seducción en las campa-

ñas electorales (...) Este imperativo telegénico ha conseguido que, en la 

actualidad, una condición decisiva para la selección de candidatos elec-

torales por los partidos sea su capacidad telegénica y sus virtudes como 

comunicador. 
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Con esta fotografía, La Nación, muestra a Macri como un político seguro y capaz de seducir 

al público televisivo, lo cual refuerza con el título de la noticia “El plan de Macri es no perder 

la calma ni exhibir flancos débiles” (La Nación, 15 de noviembre de 2015).

La segunda diferencia en las temáticas publicadas por ambos medios en esta fecha es la 

cobertura fotográfica que realizaron del segundo debate televisivo de presidenciales. 

En referencia a ello, observamos que La Nación publica como foto principal una imagen 

con plano general del debate donde se observa a los candidatos en acción en la Facultad de 

Derecho de la UBA, y también se observa al público ubicado en las butacas del auditorio. La 

misma ocupa la parte superior de la página. 

En contraposición, Crónica publica dos montajes donde el público no aparece: uno con la 
figura de Macri bajo el título “Macri manejó mejor los tonos” y otro con la figura de Scioli bajo 
el título “Scioli tuvo más propuestas”, ambos en sus atriles donde se pueden observar nítida-

mente sus gestualidades. De esta manera, entendemos que Crónica destaca del candidato de 

Cambiemos la forma de dar su discurso y, del candidato de Frente para la Victoria, el contenido 
de lo dicho.  
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Por su parte, destacamos que La Nación publica una cobertura fotográfica más ex-

haustiva que Crónica del debate, haciendo hincapié en el significado de la gestualidad de 
ambos candidatos con diferentes capturas en primer plano de estos: Macri aparece en una 

foto señalando hacia arriba con su dedo índice y en otra, con la mano abierta apoyada en el 

pecho. Los epígrafes de La Nación señalan que ciertos gestos suyos mostraron “autoridad y 

dominio de un tema” y por otro lado que al tocarse el pecho mostró signos de “incomodidad 

o nervios”. 

A su vez, tanto La Nación como Crónica, dan lugar a las posibles primeras damas, pero de 

diferente manera. En La Nación, el candidato de Cambiemos aparece en una foto dándose un 
beso con su esposa, mientras que el candidato del Frente para la Victoria los mira en soledad, 

sin estar en plano su esposa. En cambio, en Crónica, aparecen ambas parejas en un mismo en-

cuadre saludando al público. 

En conclusión, La Nación construyó una figura de Macri desenvuelto, cariñoso y afectivo, 
en contraste con una figura de Scioli solitaria y fría, mientras que Crónica iguala la forma de 

representar a ambas parejas, evitando las distinciones. 

La tercera diferencia encontrada antes de la segunda vuelta, en términos del tratamiento 

de las noticias, es que los dos diarios hacen referencia a las entrevistas que Macri brindó a 

medios audiovisuales (18 de noviembre de 2015), pero el tratamiento de la representación 

visual fue radicalmente diferente en cada cobertura. En el caso de La Nación, el referente 

de Cambiemos se encuentra conversando relajado en una entrevista radial con Sergio Lape-

güe, con el título “Macri. ‘Scioli sigue con el libreto de la campaña negativa y mentirosa’”. 

En el caso de Crónica, Macri aparece en primer plano en una foto despojada de contexto, 
con una expresión de enojo, con el ceño fruncido, bajo el título “Macri pasó un rato incó-

modo en televisión”. 

Por lo tanto, entendemos que se produce un contraste a destacar de la construcción visual 

de Macri que realiza cada medio, ya que La Nación lo construye como un candidato dispuesto 

al diálogo y a realizar entrevistas, mientras que, Crónica, no lo construye como un candidato 

dispuesto a establecer un diálogo amigable con los medios.
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El día del ballottage (22 de noviembre de 2015), los medios también presentan diferen-

cias en las noticias publicadas sobre Macri y en las fotografías que las acompañaron. En 

este sentido, Crónica publica una foto donde se lo observa al candidato jugando al padel 
con Martín Palermo, ex jugador del Club Atlético Boca Juniors, bajo el título que señala 
“Macri y Palermo, una pareja muy xeneize”. Es decir, lo construye como un candidato 
cercano a figuras reconocidas del fútbol argentino, que disfruta de su tiempo de ocio rea-

lizando deporte. Este dato no es menor en el caso de Crónica, ya que, por ser un diario 

popular, el deporte es un tema que el diario prioriza y, por primera vez, observamos que el 

diario publica una fotografía de la intimidad del candidato porque se encuentran ambos en 

su quinta. También, nos parece relevante destacar que esta fotografía aparece en la sección 

“Política” y no en “Deportes”, lo cual significa que se prioriza este evento como un hecho 
político y no meramente deportivo. 

Por el contrario, La Nación muestra en fotografías las “Vidas cruzadas” de Macri y Scioli, 

destacando que fueron “amigos, rivales, empresarios y al final, políticos”, por lo tanto, publica 
tres fotografías donde se observa a ambos candidatos en distintos contextos: actos políticos, 

compartiendo momentos de ocio como partidos de fútbol, y demuestra de esta manera cercanía 

y empatía entre ellos. 
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El día posterior al ballottage, los dos diarios publican la cobertura del triunfo de Macri con 

diferentes fotografías. La Nación jerarquiza el beso de Macri y su esposa entre globos, donde 
se lo observa apasionado y exultante. La imagen ocupa la mitad superior de la página y es de 

gran tamaño. Mientras que, Crónica, publica una fotografía de Macri festejando el triunfo junto 
a miembros de su gabinete en el escenario del bunker. Se observa al presidente electo sonriente, 

con los brazos en alto interactuando con el público, pero no con sus compañeros, no se observa 

a Juliana Awada. De esta manera, el diario prioriza en la construcción de su figura, el vínculo 
del presidente electo con el público (que lo observa desde abajo como en una posición de infe-

rioridad) y no con su círculo íntimo.

Cabe destacar que, en esta fecha, ambos diarios publican una cantidad significativa de fo-

tografías, pero los enfoques de estas son diferentes: en Crónica aparece una fotografía de todo 

el gabinete bailando, una foto de Macri con “Anita”, la señora que lo cuidó de chico y planos 

generales del público presente en el búnker. 

En contraposición, La Nación, publica fotografías con planos cerrados del “detrás de 

escena” del triunfo, en las cuales se observa a Macri junto a miembros de su gabinete y su 
familia festejando, sin aparecer el público del búnker. En base a lo analizado, destacamos 
que La Nación demuestra mayor interés en mostrar la “intimidad” del presidente electo que 

Crónica.

Otro dato que resaltamos, es que La Nación publica, dentro de la sección “Política”, un 

perfil de Macri con fotografías de diferentes momentos de su vida (una de cuando era bebé 
con su madre, con su padre cuando presidía Boca, en su jura como diputado, cuando fue 
liberado del secuestro, como jefe de gobierno y junto a Cristina Kirchner, junto a Cavallo, 
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junto a Bianchi y en una obra de la línea H de subte con casco de obra) destacando su faceta 
familiar, en la parte superior de la página, un montaje pequeño que abre la sección donde 
se observa a Macri junto a su esposa e hija bebé. Sin embargo, Crónica no realiza un perfil 
del candidato.
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7.1.2.3. La asunción presidencial

Para finalizar este apartado y tomando como referencia nuestro tercer eje ordenador, la 
asunción presidencial (10 de diciembre de 2015), observamos que, en las ediciones de los días 

anteriores a esta fecha, ambos diarios analizados coincidieron en siete ocasiones en las noticias 

publicadas sobre Mauricio Macri.

En primer lugar, seleccionamos para nuestro análisis, la cobertura que realizan ambos me-

dios sobre la reunión del presidente electo con el canciller español, García Margallo (30 de no-

viembre de 2015). Si bien publican una noticia sobre el mismo tema, el tratamiento fotográfico 
es diferente. La imagen que publica La Nación es más grande en relación con la de Crónica. Se 

observa al presidente vestido de traje, mirando y dando un apretón de manos firme al canciller 
español, lo cual connota capacidad de negociación y liderazgo, como si estuviera concretando 

un acuerdo, anclado bajo el título “Fuertes apoyos internacionales a la agenda que promete Ma-

cri”. En cambio, en Crónica, el encuadre de la misma escena es más cerrado y no hallamos un 

contacto físico entre ambos dirigentes, por lo tanto, entendemos que el diario no tuvo intención 

de destacar la capacidad de negociación de Macri.

En segundo lugar, ambos diarios también coinciden en la cobertura de la presentación del 

gabinete de Cambiemos, pero con una representación visual diferente en cada caso (3 de di-
ciembre de 2015). En La Nación se publica una sola foto de Macri junto a Gabriela Michetti, 
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Marcos Peña y Susana Malcorra hablando con micrófono, vestido de traje en el Jardín Botáni-
co, asumiendo el rol de líder y conductor. En cambio, en Crónica, se publicaron dos fotos: una 

de Macri junto a su equipo entero posando de forma grupal, dispuestos cual anuario escolar, y, 
una segunda foto de plano más cerrado, donde se observa a Macri hablando con micrófono en 

mano junto con Michetti y Peña. Sin embargo, destacamos que Crónica dedicó más espacio a 

la presentación visual de cada ministro y/o secretario. 

Por otra parte, los medios coinciden en la cobertura de la reunión del mandatario electo con 

presidentes internacionales: Rousseff, Bachelet y Tabaré Vázquez, pero presentan diferencias 
en el tratamiento fotográfico. Por un lado, Crónica publica una foto de Macri junto a Dilma 
Rousseff, donde se lo observa tomándole la mano, vestido de traje y corbata y sonriendo a cá-

mara pero con expresión distante hacia la dirigente brasileña quien no lo mira a los ojos, hecho 
que interpretamos como una circunstancia de compromiso protocolar; y en menor tamaño, otra 

fotografía junto a Tabaré Vázquez, donde se observa a Macri de forma amigable, mirándose a 
los ojos con el dirigente uruguayo, quien toma la mano del presidente electo con sus dos manos, 
en virtud de expresar un gesto de sinceridad y honestidad. 

Por otro lado, en La Nación, destacamos que existe una disociación entre la foto y el título 

de la nota principal: el título destaca la reunión de Macri con Rousseff, mientras que la fotogra-

fía publicada muestra a Macri junto a Tabaré Vázquez y Bachelet (La Nación, 5 de diciembre de 

2015). Se trata de la misma foto que publicó Crónica, pero la publicada por La Nación es de un 

tamaño más grande, ocupa la mitad de la página, atrayendo así la mirada del lector, y transmite 

una relación más genuina entre el dirigente argentino y el uruguayo, ya que se interpelan con la 

mirada y se dan las dos manos de forma amigable. 

También, los dos diarios cubren la transición de mando en la Casa Rosada, pero, una vez 
más, presentan diferencias en la cobertura fotográfica. Mientras que La Nación publica una foto 

de Macri junto a su esposa y su hija en el programa de Mirtha Legrand, donde se los ve sonrien-

tes, relajados y a la conductora del programa interactuando con Antonia. Una vez más, el diario 
elige destacar la imagen familiar y mediática del actual presidente, quien cuenta con el aval de 

una de las referentes televisivas más importantes del país. 

En contraste, Crónica publica una foto de archivo (mayo de 2014) más pequeña donde se 

lo observa a Macri con expresión seria mirando fijamente a Cristina Kirchner mientras expone 
en una conferencia de prensa en la sede local de Facebook (Crónica, 6 de diciembre de 2015). 

La selección de esta imagen ayuda a construir una connotación negativa de la figura de Macri, 
ya que en la misma se lo observa rígido, con expresión de enojo, mientras que a Cristina se 
la muestra, en contraposición, más desenvuelta. Cabe destacar que, en esta noticia, existe una 
disociación entre el tema (transición de mando) y la fotografía publicada por el medio (confe-

rencia en Facebook). 
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El día posterior a la asunción presidencial (11 de diciembre), ambos medios cubren la noti-

cia. En el caso de Crónica, la cobertura fotográfica es más extensa que en La Nación: mientras 

que Crónica publica 25 fotos donde aparece Macri, La Nación, 11. Este último publica una 

nota principal con una foto donde se observa a Macri en el balcón presidencial sosteniendo a 

su hija en brazos, con la banda puesta y el bastón en la mano, junto a Juliana Awada. Los tres 
sonríen y saludan desde balcón a la Plaza de Mayo. Esta imagen refuerza nuevamente la idea 

de un presidente familiar, ya que la imagen que utiliza el medio para resumir el momento de la 

asunción es la de la familia unida. 

En contraste, Crónica publica como foto principal donde se lo observa a Macri en el 

balcón de la Casa Rosada con la banda en las manos, sonriente y con el público presente de 
fondo en la Plaza de Mayo. A diferencia de La Nación, se lo construye como un personaje 
desprolijo, ya que en el balcón está “intentando” ponerse la banda presidencial. Esta foto 
principal es acompañada por dos fotografías más pequeñas: en la primera el presidente se 

encuentra mirando hacia la plaza de espaldas a cámara, junto a Juliana Awada y Michetti, 
saludando al público presente y en la segunda, se lo observa jugando con su hija Antonia 
en el sillón presidencial.  

Otra diferencia notable en el tratamiento fotográfico de los diarios es que en La Nación se 

publica una imagen de plano general de la caravana que lleva al presidente de la Nación y su 

esposa a la Casa Rosada, aparecen gran cantidad de gendarmes y granaderos a caballo custo-

diando el traslado. La imagen ocupa toda la parte superior de la página. En contraposición, en 

Crónica se publicaron capturas fotográficas de diferentes momentos de la caravana, pero con 
un tamaño más pequeño que en La Nación. 

A su vez, Crónica le da mayor tratamiento fotográfico que La Nación al baile de Mauricio 

Macri en el balcón de la Casa Rosada, con un epígrafe que señala: “Macri accedió a tirarse un 
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paso. Michetti se sumó cantando un tema de Gilda”. Esto denota la importancia que el medio 

le otorga a noticias más descontracturadas, como lo es el baile del presidente en el contexto de 

su asunción, en función de un público que se identifica con este tipo de temáticas. A diferencia 
de Crónica, La Nación, no le da un espacio considerado al baile de Macri, ya que aparece en 

un recuadro muy pequeño que figura en el margen superior izquierdo de la página. La Nación, 

opta por mostrar una imagen más protocolar del presidente electo con el bastón en la mano y la 

banda presidencial puesta. 

Una coincidencia que notamos es que ambos diarios dieron lugar a mostrar imágenes de 

Macri junto a dirigentes de otros países que asistieron a la asunción en Casa Rosada. 



55



56

Por otra parte, los diarios abordan la noticia de los encuentros de Macri con los ex candida-

tos a presidente, pero, mientras en La Nación aparecen cuatro fotos del mandatario reunido a 

solas con los mismos (Scioli, Massa, Stolbizer y Rodríguez Saá), en Crónica aparece solo una 

junto a Scioli. De esta forma, leemos que La Nación, lo construye más activo con sus tareas y 

dispuesto al diálogo. 

Por último, ambos medios cubren la misma noticia de la reunión de Macri con los goberna-

dores de las provincias, pero publican diferentes fotografías. En La Nación, aparece una foto 

del presidente reunido con los mandatarios provinciales en la intimidad en la quinta de Olivos, 

donde se encuentran distendidos, dispuestos al diálogo mientras comparten un almuerzo. En 

contraste, en Crónica se publica una imagen posada de todos los gobernadores. Nuevamente, 

La Nación muestra intimidad en las coberturas de las actividades del presidente, mientras que 

Crónica muestra imágenes más serias, estructuradas y protocolares, es decir, menos espontá-

neas, donde Macri no aparece en escenas cotidianas. De esta manera, La Nación demuestra su 

presencia y cercanía en la intimidad de las actividades.

En la misma fecha, señalamos que, en Crónica, por primera vez, Macri aparece en la sec-

ción “Espectáculos” en una fotografía junto a Juliana Awada y Mirtha Legrand y también en 
un montaje junto a su esposa, donde se los ve a ambos de cuerpo completo, vestidos de forma 
elegante. Destacamos que su figura comienza a estar presente en otras secciones, en este caso 
en “Espectáculos” que es una de las más relevantes para el medio popular, lo cual acerca al lec-

tor la figura del presidente electo desde otro lugar: como acompañante de una mujer elegante, 
portadora de un “estilo propio”. 

En cuanto a las diferencias que presentan los dos diarios en la representación visual de la 

figura del mandatario en las noticias publicadas, destacamos aquellas que nos parecen más re-

levantes respecto a nuestro objeto de análisis.
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El día posterior al ballotage (24 de noviembre de 2015), La Nación publica una foto don-

de se lo observa al presidente electo en actividad, es decir, en una mesa junto a miembros de 
su gabinete con micrófono en mano, vestido de traje, realizando anuncios y reformas futuras. 
Asimismo, aparece dando una entrevista al diario, mostrándose dispuesto al diálogo. Observa-

mos que, en La Nación, Macri se comienza a mostrar visualmente como un dirigente que no 

está dispuesto a perder tiempo y que toma decisiones aún antes de la asunción presidencial. En 

contraposición, en Crónica, en esta fecha, no se lo muestra tomando decisiones, ni como un 

dirigente activo.

El día 3 de diciembre, encontramos una diferencia que nos parece pertinente destacar. Cró-

nica dedica más noticias con Macri como protagonista que La Nación. El medio lo retrata en 

varias fotografías: en una de ellas aparece presentando a su gabinete; en otra nota se lo ve junto 
a Cristina en un acto (foto de archivo), también se lo observa junto a Malcorra y Lousteau, des-

tacando que Lousteau fue ex ministro de Cristina y que ahora sería embajador de EE. UU en la 
nueva administración. En otra nota se lo retrata junto a los demás candidatos a presidente: Scioli 
y Massa. Además, en la sección “Abrazo de Gol”, Crónica publica una imagen del mandatario 

junto a Angelici, donde ambos aparecen sosteniendo una camiseta de Boca que lleva inscripta 
la palabra “presidente”. En esta última imagen, a Macri se lo observa con una sonrisa y con 

expresión de gratitud. Cabe destacar, que el hecho de publicar una fotografía suya en la sección 
deportiva del diario “Abrazo de Gol”, forma parte del contrato de lectura del diario popular por 

otorgarle mayor importancia a la sección “deportes” en contraste con La Nación, lo que con-

tribuye, también, a descontracturar la figura del presidente electo y reafirmar su pasado exitoso 
como directivo de un club de fútbol. 

Siguiendo con las publicaciones realizadas por ambos medios, días antes de la asunción 

presidencial, notamos que, en Crónica, Macri es representado visualmente de una manera 

más negativa que en La Nación. El diario popular opta por reforzar la idea de una “gue-

rra” entre el presidente electo y la ex presidenta Cristina Kirchner. De esta forma, Crónica 

publica un montaje donde se observa a ambos dirigentes enfrentados en atriles, con expre-

sión seria, discutiendo sobre el escenario del traspaso y de fondo se observan rayos, que 

construyen la idea de que entre estas dos figuras hay una relación eléctrica. La connotación 
hacia la figura es negativa, ya que se lo muestra como una persona que está en “guerra” con 
otros dirigentes. 

Mientras tanto, La Nación publica en sus páginas fotografías que retratan la intimidad del 

hogar donde vive Mauricio Macri, mostrándolo junto a su hija Antonia, armando el arbolito de 
Navidad. Se lo observa con expresión amigable, relajado, vestido de sport, destacando su figura 
de “padre ejemplar” más allá de su función política. Sin embargo, nuevamente, presenta una 
disociación entre el título de la nota y la imagen publicada. 

El día de la asunción (10 de diciembre de 2015) La Nación, bajo el título: “La Justicia de-

finió que Cristina terminó su mandato y Pinedo ejercerá el mando hasta la jura”, publica una 
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foto de Macri junto a Evo Morales, luego de jugar un partido de fútbol, vestido con la camiseta 
de Boca. Se lo observa con expresión alegre, sonriente, relajada, construyendo una imagen 
amigable del presidente electo en un contexto político de tensión por el escenario del traspaso 

de mando. 

Por otro lado, Crónica publica una imagen del presidente electo reunido con su gabinete, 

donde se lo observa rígido, formal y serio. El diario elige destacar que “por primera vez Macri 

pudo hacer una reunión de gabinete con su equipo completo”, dando a entender que existe un 

retraso con respecto a la organización de la futura administración. El mismo día, Crónica pu-

blica más fotografías del presidente: en una de ellas se lo observa en primer plano en su cierre 

de campaña en Jujuy, levantando el puño del brazo derecho con expresión de furia y euforia a 
la vez. En la otra imagen, se lo observa junto a Larreta en el traspaso de mando de la Ciudad de 
Buenos Aires, ambos mirándose a los ojos, sonrientes. 

En resumen, en este apartado nos propusimos analizar las fotografías publicadas por Cróni-

ca y La Nación en las noticias que toman a Mauricio Macri como protagonista para determinar 

cómo construyó cada medio su figura durante la campaña presidencial 2015 y luego de haber 
resultado electo presidente de la Nación. 

Podemos afirmar que la construcción visual (es decir, desde las fotografías) de la figura del 
candidato en La Nación y Crónica varió alrededor de los tres momentos culmines señalados: la 

primera vuelta, el ballotage y la asunción.

En términos generales, Crónica usó en sus publicaciones más cantidad de imágenes, pero 

de menor tamaño que La Nación, y, por su parte, este último publicó menos imágenes del man-

datario, pero de mayor tamaño y en planos más cercanos al candidato.

A su vez, concluimos que La Nación tuvo un acercamiento mayor que Crónica a la in-

timidad de Mauricio Macri, tal como se puede observar en las ediciones de los días 18, 21, 

24 de octubre, 17, 19, 23 de noviembre, y 9 de diciembre, donde apareció retratado en la 

intimidad de su casa, junto a su esposa e hija, dentro de su auto mirando a cámara, armando 
el árbol de Navidad, almorzando con los gobernadores dentro de la quinta presidencial de 

Olivos, etc.

A diferencia de La Nación, Crónica marcó una distancia notable con respecto a la figura 
de Macri, ya que lo mostró en escenas públicas, protocolares o formales, pero siempre “puer-

tas afuera”, es decir, sin acceder a su intimidad. Además, Crónica incluyó en sus ediciones 

imágenes y temáticas que connotan de forma negativa su figura, tales como la asociación del 
candidato un caso de corrupción junto a Fernando Niembro, la experiencia negativa que tuvo 
el candidato en un medio de comunicación donde le preguntaron sobre su procesamiento en 

la justicia, omitiéndolo en las inauguraciones de obras o monumentos, representándolo como 
una persona no dialoguista que se enfrenta de mala manera a sus oponentes, entre otros. Sin 

embargo, después de haber sido electo presidente, notamos que Crónica enfatizó sobre la figura 
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de Macri, aunque también de forma distante y en algunas ocasiones banalizándola, tal como se 

puede observar el día de la asunción presidencial donde el medio publicó numerosas capturas 

de su baile en el balcón de la casa de gobierno. 

A su vez, Crónica publicó fotografías donde se informa sobre las actividades políticas como 

presidente, construyéndolo de una forma más distante y como un personaje político, que se 
atiene a cumplir con sus actividades, pero de una manera rígida y seria, ya que en recurrentes 

ediciones se lo muestra con el ceño fruncido, con expresión de enojo, con los dedos de sus ma-

nos cruzados o encabezando reuniones ejecutivas. 

En Crónica no se dio lugar a representar la vida privada del candidato, ni a los encuentros 

con referentes mediáticos de relevancia, tales como Mirtha Legrand o Susana Giménez, como 

sí sucedió en La Nación. 

Recién el día del ballotage Crónica mostró al candidato junto al ex futbolista, Martín Paler-
mo, durante un partido de padel, y, luego de resultar electo, con el presidente de Boca, Angelici. 

En contraposición, La Nación, durante los tres meses seleccionados para este análisis, publicó 

imágenes donde Macri aparece con un perfil austero, relajado y que disfruta de las cosas senci-
llas de la vida.

En La Nación se lo mostró vestido de sport, lo que denota distensión y relax, y se lo cons-

truyó como un candidato desenvuelto con el cual puede identificarse cualquier ciudadano pro-

medio, ya que en las imágenes se apeló a la cotidianeidad del candidato. Es decir, en La Nación, 

no apareció ostentando vestimentas o accesorios llamativos. 

Sin embargo, luego de las elecciones presidenciales, notamos un giro en cuanto a la repre-

sentación visual de Macri, ya que tanto La Nación como Crónica, comenzaron a mostrarlo 

vestido de traje y corbata.

Para finalizar, nos parece importante mencionar que, durante los tres meses analizados, en 
dos ocasiones, Crónica trasladó su figura a otras secciones, tales como “Deportes” y “Espectá-

culos” para dar cuenta de aspectos más banales o descontracturados, del candidato. En cambio, 

el tratamiento que hizo La Nación fue siempre dentro de la sección “Política”.

7.2. La construcción de Mauricio Macri en el discurso escrito de 
 La Nación y Crónica  

7.2.1. El discurso escrito en las portadas

En este apartado nos propusimos analizar los titulares principales de las portadas publicadas 

por La Nación y Crónica, para dar cuenta de cómo cada medio construyó la figura de Mauricio 
Macri en el nivel del discurso escrito (es decir, títulos, subtítulos y volantas).
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Tal como mencionamos anteriormente, el período seleccionado para nuestra tesis compren-

de hechos decisivos de la campaña presidencial, tales como el primer debate televisivo del país 

de candidatos a presidente (4 de octubre de 2015), la primera vuelta (25 de octubre de 2015), un 

segundo debate televisivo con los dos candidatos más votados: Daniel Scioli y Mauricio Macri 

(15 de noviembre de 2015), el ballotage (22 de noviembre de 2015), y, finalmente, la transición 
y asunción presidencial (10 de diciembre de 2015).

En el período estudiado, el candidato de Cambiemos aparece como protagonista en un total 
de 40 portadas de La Nación y 24 portadas de Crónica y, de esos totales, fue noticia principal 

del diario en 37 portadas de La Nación y en 12 portadas de Crónica.

Tal como exponemos en el siguiente cuadro, los resultados señalan que el 92,5% de las 

veces en que Macri apareció en las portadas del diario La Nación, fue noticia principal de las 

mismas. En contraposición, en Crónica lo fue el 50% de las veces. De esta manera, los datos 

señalan que el diario La Nación le otorgó durante los tres meses analizados mayor jerarquía en 
su portada que el diario Crónica. 

Diario

Total de portadas 
en las que Macri es 

mencionado en el nivel 
del discurso escrito y/o 

fotográfico

Cantidad de veces en 
que aparece Macri 

mencionado en titular 
principal de portada

Porcentaje

La Nación 40 37 92,5%

Crónica 24 12 50%

Como punto de partida del análisis del discurso escrito de las portadas, tomamos el primer 
debate televisivo de candidatos a presidente (4 de octubre de 2015). A partir del mismo, halla-

mos que, en el diario La Nación, Macri aparece mencionado antes que Sergio Massa, conno-

tando mayor importancia a su figura, tanto en titulares principales y secundarios como en las 
volantas y bajadas que los acompañan. Como se puede observar, esta estructura de orden se 
repite en las portadas del diario hasta la primera vuelta (25 de octubre de 2015): 

“Los candidatos privilegiaron la presentación de sus proyectos; fuertes 

críticas a Scioli por no haber asistido; solo hubo un cruce fugaz entre Ma-

cri y Massa” (La Nación, lunes 5 de octubre de 2015)

“Macri y Massa se enfrentan por llegar al ballotage” (La Nación, martes 

13 de octubre de 2015)

“Macri y Massa llaman a evitar un triunfo de Scioli en primera vuelta” (La 

Nación, martes 20 de octubre de 2015).
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En contraste, notamos que, en el diario Crónica, Macri no aparece mencionado explícitamente 

en ningún título principal (nivel del discurso escrito) de portada durante el mes de octubre. Sin em-

bargo, el diario hace referencia a su figura con titulares coloquiales acompañados por montajes y 
fotografías donde se lo muestra y lo menciona en bajadas. Los siguientes títulos lo evidencian: 

“LLEGÓ EL DÍA” (Crónica, domingo 25 de octubre de 2015)

“SE VA LA SEGUNDA” (Crónica, 26 de octubre de 2015)

“LOS CAZAVOTOS” (Crónica, 27 de octubre de 2015). 
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A su vez, entre la primera vuelta (25 de octubre) y el segundo debate televisivo (15 de 

noviembre de 2015), observamos que a su figura se le asignan nuevos atributos que continúan 
anclando su imagen positiva en los titulares de La Nación: 

“Hay ballottage: una gran elección de Macri golpeó al oficialismo” (La 

Nación, lunes 26 de octubre de 2015)

“Dura ofensiva kirchnerista para instalar el ‘miedo a Macri’” (La Nación, 

lunes 2 de noviembre de 2015)}

“Macri consolida su ventaja sobre Scioli en la recta final al ballottage” (La 

Nación, miércoles 11 de noviembre de 2015). 

A partir de los tres títulos mencionados, notamos que se lo construye en La Nación respecti-

vamente, como un candidato con fuerza, que logra dar un “golpe” a un adversario, como vícti-

ma y asumiendo una posición de superioridad frente a su adversario. Nuevamente observamos 

que, en el diario Crónica, Macri no aparece mencionado en ningún título principal (nivel del 

discurso escrito) de portada hasta el 16 de noviembre de 2015, día posterior al segundo debate 

televisivo presidencial.
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Desde el segundo debate televisivo hasta el ballotage (22 de noviembre de 2015), obser-

vamos que La Nación realiza un cambio en la jerarquización de los candidatos en sus titulares 
principales, en tanto Macri comienza a ser mencionado en primer lugar y Scioli en segundo 

lugar. Consideramos importante destacar este punto, ya que hasta la fecha el orden de mención 
de los candidatos era a la inversa: 

“En el último día de la campaña, Macri apeló al cambio y Scioli, al mie-

do” (La Nación, viernes 20 de noviembre de 2015).

“En un ballottage histórico, Macri y Scioli disputan la presidencia” (La 

Nación, domingo 22 de noviembre de 2015). 

Este cambio se corresponde al contexto político que se vivía en ese momento, ya que la 

imagen de Macri comenzaba a tener mayor relevancia para la opinión pública. Como seña-

lan Stella Martini y Jorge Gobbi (1997), “los medios pueden potenciar determinados temas 

previamente instalados socialmente de una forma que ningún otro agente puede conse- 

guir” (parr.25).

Por su parte, en este período, el diario Crónica mantiene el mismo criterio de no mencionar 

a Macri explícitamente (es decir, con nombre y apellido) en sus títulos principales, pero sí lo 

sigue haciendo de forma implícita: 

“LA PALABRA LA TIENE EL PUEBLO” (Crónica, lunes 16 de noviem-

bre de 2015). 

“CIERRE A TODA ORQUESTA” (Crónica, viernes 20 de noviembre de 

2015).

“PONELE LA BANDA” (Crónica, domingo 22 de noviembre de 2015).

En la última etapa que abarca desde el ballotage (22 de noviembre) hasta la asunción pre-

sidencial (10 de diciembre de 2015), el mandatario electo aparece representado en los titulares 

principales de portada de La Nación como héroe por haber vencido al kirchnerismo:

“Macri presidente. Derrotó al kirchnerismo tras 12 años” (La Nación, 23 de noviembre 

de 2015).
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También, es construido como una figura activa que presenta planes de acción aún antes de 
haber asumido la presidencia: 

“Macri anunció cambios en Ganancias, retenciones y política exterior” 

(La Nación, martes 24 de noviembre de 2015).

“Macri designa un gabinete con fuerte impronta técnica y algunos políti-

cos” (La Nación, jueves 26 de noviembre de 2015).

“Macri iniciará su mandato con un shock de medidas” (La Nación, domin-

go 29 de noviembre de 2015)

“La agenda que impulsa Macri recibió un fuerte apoyo internacional” (La 

Nación, lunes 30 de noviembre de 2015). 

Entendemos que la publicación de estos titulares principales se vincula al contrato de lectura 

del diario La Nación que, como “tribuna de doctrina”, enfatiza en sus portadas las temáticas 

políticas internacional y economía como las más importantes, en contraposición a las secciones 

de salud, sociedad, educación, etc, que, como argumenta Martini (2000), son secciones genera-

listas y se separan de lo referido a ámbitos políticos y económicos. 

De esta forma, el diario se caracteriza como “prensa seria” por destacar las secciones con-

sideradas “duras”, catalogadas así por la complejidad de los temas y su lenguaje especializado 
que, como señala la investigadora, se dirigen a un público con una competencia y un interés 
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puntual en ese ámbito. “Las secciones de los diarios remiten al sistema clasificatorio de la 
modernidad: con espacios que responden a los ámbitos de las actividades de las instituciones 

públicas, casi coinciden con las áreas en que se organiza la tarea gubernamental, privilegian los 

campos de la política (nacional e internacional) y la economía” (Martini, 2000: 34). 

Por su parte, Crónica, en la misma etapa menciona por primera vez al mandatario de forma 

explícita en sus titulares principales de portada, dato que nos parece relevante destacar: 

“MACRI PRESIDENTE” (Crónica, 23 de noviembre de 2015). 

“EL EQUIPO DE MAURICIO” (Crónica, 26 de noviembre de 2015).

A partir de esta fecha observamos un cambio en el tipo de enunciación a la que apela este 

diario en sus titulares, pasando de una enunciación lúdica, irónica y humorística a una mera-

mente informativa. 

7.2.2. El discurso escrito en las noticias interiores

Para iniciar este apartado nos parece pertinente retomar la definición de noticia como cons-

trucción aportada por Stella Martini (2000). Siguiendo esta línea, todas las noticias que analiza-

mos sobre la figura de Mauricio Macri las entendemos necesariamente como construcciones en 
tanto que muestran un aspecto de la realidad e inherentemente ocultan otros. “Toda información 

tiene las marcas de su proceso de producción, es decir, tiene un sesgo” (Alsina, 1996: 144).

Para la realización de esta tesis analizamos un total de 236 noticias, entre ambos diarios, 

publicadas durante el período comprendido entre octubre y diciembre de 2015. 

Las noticias del diario La Nación analizadas están ubicadas en la sección “Política”, que, 

a su vez, se divide, de acuerdo con las fechas de publicación, en subsecciones: “Elecciones 

2015”, “La elección”, “La transición”, “La asunción” y “La nueva etapa”. 

Las noticias analizadas del diario Crónica aparecen ubicadas en las secciones: “Política”, 

“Tema del día”, “Elecciones 2015”, “Economía”, “Abrazo de gol” y “Espectáculos”. 

De acuerdo con Martini (2000: 34), “las secciones de los medios arman recorridos de lectura 

posibles, y construyen versiones de una clasificación de la realidad, responden a la vigencia de de-

terminadas agendas de problemas y al contrato de lectura que el medio mantiene con su público”.

El criterio de selección lo definimos en base al objetivo general de nuestro trabajo que con-

siste en el análisis comparativo de la construcción de la figura de Mauricio Macri en La Nación 

y Crónica de octubre a diciembre 2015.

Para abordar el estudio de las noticias estructuramos el análisis en base a los acontecimien-

tos más importantes del período seleccionado: el primer debate televisivo del país de candidatos 

a presidente (4 de octubre de 2015), la primera vuelta (25 de octubre de 2015), un segundo 
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debate televisivo con los dos candidatos más votados: Daniel Scioli y Mauricio Macri (15 de 

noviembre de 2015), el ballotage (22 de noviembre de 2015), y, finalmente, la transición y asun-

ción presidencial (10 de diciembre de 2015).

Asimismo, planteamos los siguientes lineamientos de análisis: qué temas se abordaron en 

las noticias que tienen a Macri como protagonista, cómo fue la jerarquización en cada edición, 
con qué atributos se hizo referencia su figura, qué tamaño ocuparon las noticias en la superficie 
redaccional, en qué sección y número de página fueron ubicadas, qué rol cumple el candidato 

en cada nota y qué citas textuales suyas aparecen reproducidas por ambos medios.

7.2.2.1. Primer debate televisivo

Belánger (1998: 142) sostiene que “con la actual volatilidad del electorado, los debates pue-

den llegar a ser factores determinantes. La prensa los percibe cada vez más como el momento 

crítico de la campaña”. Por lo tanto, nos parece pertinente para nuestro trabajo estudiar las no-

ticias que refirieron al debate durante la campaña electoral de 2015.

Comenzamos el análisis tomando como referencia el primer debate televisivo, trabajando 
con las noticias que fueron publicadas antes y después del mismo en cada medio seleccionado. 

En primer lugar, situándonos antes del primer debate, observamos que el diario La Nación 

otorga relevancia a la presencia de candidato de Cambiemos, ya que publica una noticia princi-
pal donde es protagonista, bajo el título: 

“Macri confirmó su presencia y habrá debate presidencial el domingo” 
(La Nación, 1 de octubre de 2015). 

Asimismo, el medio destaca las alianzas que fue concretando el candidato de Cambiemos, 
dando cuenta de esto desde sus titulares: 

“Macri hizo una clara exhibición de fuerza junto a sus aliados” (La Na-

ción, 4 de octubre de 2015).

“Cano y Colombi, dos apoyos radicales para Macri en su búsqueda de 
votos en el norte” (La Nación, 2 de octubre de 2015). 

También, en un título secundario el diario destaca: 

“Macri. La estrategia es marcar la pesada herencia del kirchnerismo” (La 

Nación, 4 de octubre de 2015).

Las noticias mencionadas están ubicadas en la parte superior de la página, lo cual manifiesta 
la jerarquía que le da el diario a temas políticos. A Macri se lo menciona como “jefe de gobierno 
porteño”, “expositor claro”, “comprometido”, “líder”, “dispuesto a escuchar”, “candidato de 

Cambiemos” y por su apellido.
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De esta manera, tal como afirma McCombs (2004), estos atributos influyen en la manera 
que el público se hace una imagen del candidato, promoviendo una definición del objeto, una 
interpretación causal y una evaluación moral. 

A su vez, notamos que antes del primer debate televisivo, en las noticias de La Nación a 

Macri se le da la palabra en una sola ocasión, es decir aparece una sola cita textual, donde de-

muestra el compromiso con sus aliados y explicita promesas y tareas que se llevarán adelante 

bajo su posible mandato. 

Comparativamente, en las noticias publicadas por Crónica antes del primer debate televi-

sivo, hallamos que Macri aparece como protagonista en recuadros ubicados sobre el margen 

izquierdo de la página, pero, a diferencia de La Nación, el diario popular toma citas textuales 

del candidato para sus titulares, tales como: 

“Se termina el país de las arbitrariedades” (Crónica, 1 de octubre 

de 2015).

“Vamos a recuperar la confianza en el país” (Crónica, 2 de octubre 

de 2015). 

En esta línea, en primer lugar, el diario le da la palabra al candidato para expresar sus pro-

mesas de “cambio” para el país y para dirigirse al sector agropecuario:

“Vamos a volver a exportar sin límites ni restricciones”, (Crónica, 1 de 

octubre de 2015).

En segundo lugar, le da la palabra para evidenciar las fallas en las decisiones económicas del 

gobierno de Cristina Fernández de Kirchner:

“El gobierno nacional se va debiéndole una vela a cada santo. Nos van a 

dejar el Banco Central pelado”, (Crónica, 2 de octubre de 2015).

En tercer lugar, para anticipar que las problemáticas que surjan durante su mandato, en par-
te, serán consecuencia de las malas decisiones tomadas por ese gobierno. 

En cuarto lugar, se le da la palabra a Macri para inspirar confianza a la sociedad argen-

tina:

“Somos mayoría los que queremos un cambio y apostamos a vivir de otra 

manera, con respeto, con diálogo y con trabajo en equipo”, (Crónica 2 

de octubre de 2015)

En quinto lugar, para expresar sus propuestas remarcando sus ejes de campaña:

“Pobreza cero, la lucha contra el narcotráfico y unión de los argentinos”, 
(Crónica ,3 de octubre de 2015).



69

En sexto lugar, para postularse como un candidato que tiene la capacidad de representar a 

todos los sectores de la sociedad argentina no kirchnerista:

“Me siento orgulloso de representar a los socialistas, radicales, peronis-

tas que no están de acuerdo con el kirchnerismo, a los trabajadores, a los 

maestros que necesitan el respaldo para llevar a nuestros hijos al s. XXI, 

a los científicos, intelectuales, artistas, a los productores que quieren un 
gobierno que dialogue”, (Crónica, 3 de octubre de 2015).

Por último, para poner en evidencia el mal trabajo de los kirchneristas bonaerenses: 

“Si de un lado tenés a María Eugenia Vidal y del otro a Aníbal Fernán-

dez, ¿a quién le vas a confiar tu casa?”, (Crónica, 3 de octubre de 2015).

En cuanto a los atributos, a Macri, se lo nombra en Crónica como: “jefe de gobierno por-
teño”, “candidato presidencial de Cambiemos”, “líder del PRO”, etc. En este sentido, obser-
vamos que La Nación y Crónica coinciden en mencionarlo mediante atributos que podemos 

categorizar como sustantivos, en tanto pueden ocupar sintácticamente el lugar del sujeto en la 
oración, tales como los que refieren a su cargo político: “jefe de gobierno porteño”, “líder del 
PRO”, “candidato a presidente”, entre otros. 

Por otro lado, en este período, La Nación utiliza atributos que funcionan como adjetivos 
calificativos hacia la figura de Macri en sus noticias, con los que lo definen de una forma 
determinada, excluyendo otras formas posibles. En este sentido, La Nación lo define como: 
“expositor claro”, “comprometido”, “líder”, “dispuesto a escuchar”, construyéndolo de forma 

positiva, mientras que en Crónica no hallamos la presencia de este tipo de atributos en este 

período, por lo cual consideramos que en este último medio no se le otorga tanto énfasis, como 

en La Nación, a su figura.

Por otra parte, situándonos después del primer debate televisivo, observamos que el dia-

rio La Nación continuó dándole énfasis al debate, publicando cuatro notas, de las cuales dos 

ocuparon toda la página y en las que priorizaron el análisis de los discursos, la comunicación 

no verbal de los candidatos, y las propuestas. Asimismo, cabe destacar que a Macri se le da la 

palabra para dejar en claro que durante su mandato en el gobierno de la ciudad no se recibieron 
denuncias por corrupción; y para defenderse de los cuestionamientos de sus oponentes, exponer 

sus propuestas y cuestionar a los demás candidatos que argumentan en su contra. 

En estas fechas, La Nación lo definió como “participativo”, “líder”, “candidato presiden-

cial”, “jefe de Pro”, “conciliador”, “verdadero contendiente del debate” y “candidato activo 
con su campaña”, reforzando la construcción positiva de la figura de Macri. En este sentido, 
“determinadas características de un objeto pueden lograr una resonancia entre el público de tal 
manera que se vuelvan argumentos especialmente convincentes para la relevancia del tema, 

persona o asunto en cuestión” (McCombs, 2004: 179). 
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Podemos afirmar que el diario encuadra a la figura de Mauricio Macri en términos opti-
mistas, hecho que actúa como argumento convincente sobre las respuestas del público ante el 

candidato en cuestión.

En contraste, Crónica, publica solo dos noticias del debate, bajo los siguientes titulares: 

“Debutó el debate de candidatos presidenciales” (Crónica, 5 de octubre 

de 2015).

“Lo que dejó el debate” (Crónica, 6 de octubre de 2015). 

En las mismas, Macri aparece nombrado como “candidato de Cambiemos” y “chistoso”, 
ya que, si bien no se le da la palabra explícitamente, el diario da cuenta que el candidato se 

mostró “chistoso” bromeando sobre fútbol. Destacamos que, por primera vez en este período, 

Crónica, utiliza atributos positivos hacia su figura, pero, lo hace en relación con el fútbol, dato 
de relevancia teniendo en cuenta el contrato de lectura del medio, que le da mayor jerarquía a 
temáticas deportivas.

A su vez, notamos que Crónica destaca de Macri, en el primer debate televisivo, que “atacó” 

a Scioli y a la Cámpora, superponiendo en esa noticia un atributo positivo (ser chistoso) con un 
atributo negativo (atacante). De esta manera, el diario no lo construye como un candidato con 

características puramente positivas como sí lo hace La Nación.

7.2.2.2. Primera vuelta electoral

Antes de la primera vuelta, del 7 al 25 de octubre, observamos que La Nación hace hincapié 

en distintos aspectos del candidato durante la campaña. El diario publica noticias sobre Macri 

cuyos titulares destacan, en primer lugar, su alianza con el peronismo y actores políticos de 

otros partidos:

“Con Moyano y Duhalde, Macri, se dio un baño de peronismo” (La Na-

ción, 9 de octubre de 2015).

“Macri y Massa elevaron el tono de su disputa a la caza del voto opositor” 

(La Nación, 11 de octubre de 2015).

En segundo lugar, su actividad proselitista en diferentes provincias del país:

“Recorridas y medios, para la última semana” (La Nación, 18 de octubre 

de 2015).

En tercer lugar, su compromiso con el sector agropecuario: 

“Macri envió una fuerte señal al campo y prometió poner fin a las reten-

ciones” (La Nación, 15 de octubre de 2015). 
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En cuarto lugar, su compromiso con el sector empresarial:

“Macri se sintió local con los empresarios y les hizo varios guiños” (La 

Nación, 17 de octubre de 2015).

En quinto lugar, su vínculo familiar:

“La familia en campaña. Una presencia decisiva para mantener el ritmo y 

‘recargar las pilas’” (La Nación, 24 de octubre de 2015).

Por último, su vínculo con figuras del mundo deportivo:

“Entre risas y elogios, Mascherano se sumó a la campaña de Macri” (La 

Nación, 7 de octubre de 2015). 

Cabe destacar, que La Nación le otorga importancia a la palabra del candidato en tanto que 

realiza una entrevista exclusiva en su casa, mostrando su lado más íntimo. De esta forma, el 

diario le da lugar al candidato para exponer con exhaustividad todas sus propuestas, su postura 

ante el oficialismo y cómo se siente en la campaña. 

Belánger (1998: 148), explica que “los medios tienen la tendencia a atenerse a la estrategia 

de los candidatos, a su personalidad, cuando no a su vida privada [...] Esta estrategia mediática 

mina así la presencia de los partidos como actores significativos en la decisión electoral”.

 En estas notas, el candidato cumple un rol activo liderando actos de campaña y se lo descri-

be como “espontáneo”, “contundente”, “optimista”, “humorista”, “risueño”, “suelto”, “descon-

tracturado”, y “amable”. De esta manera, La Nación sigue reforzando el carácter positivo de la 

figura de Macri, en el contexto de campaña electoral.

En primer lugar, destacamos que el diario le da la palabra para interpelar a los pro y para 

destinatarios en términos de Verón (1987). En este caso, entendemos a los votantes de Cambie-

mos como los pro destinatarios, y a los para destinatarios a aquellos ciudadanos que no votaron 

por Cambiemos en las PASO y, por lo tanto, a quienes se intentará convencer y persuadir desde 
el discurso político de Macri.

“Les pido a todos aquellos que no nos votaron (en las PASO) que me 

voten. Vamos a gobernar con mucha humildad, con responsabilidad” (La 

Nación, 20 de octubre de 2015).

“Me comprometo a representar con humildad a los votantes de Massa, de 

Stolbizer y de Rodriguez Saá” (La Nación, 25 de octubre de 2015).

En este período, La Nación le da la palabra al candidato para asumir un rol de entrevistador 

y conductor. De esta manera, Macri junto al jugador de fútbol Javier Mascherano, habla sobre 
liderazgo, lo cual no es un hecho casual si se tiene en cuenta su pasado político exitoso como 

presidente de Boca Juniors, uno de los clubes más populares del país.



72

“Decime Masche, ¿un liderazgo se hace o se nace?” (...) Masche es la 

representación de un liderazgo positivo, qué es lo que queremos para la 

Argentina, alguien que desde el bajo perfil trasmite conducción, entrega, 
generosidad y esfuerzo” (La Nación, 7 de octubre de 2015).

De la misma manera, el diario publica noticias donde el referente de Cambiemos asume el 
rol de un político que dialoga en beneficio del país:

“Espero que, a partir del 10 de diciembre, junto a Stolbizer, Rodríguez 

Saa y Massa nos podamos sentar en una mesa y trabajar juntos. Somos 

los que proponemos recuperar a la Argentina, convertirla en un país sin 

narcotráfico, con educación de calidad y pobreza cero” (La Nación, 10 

de octubre de 2015).

A su vez, el diario jerarquiza frases en las que Macri construye su perfil político en contra-

posición a las políticas oficialistas de Cristina Kirchner. Es decir, discursivamente, construye 
un “otro” negativo para posicionarse ante sus pro y para destinatarios. “La imagen de Mauricio 

Macri prosperó al calor de un creciente sentimiento antikirchnerista que se hizo fuerte en las 

grandes ciudades de la Argentina. Para los partidarios de esta estrategia, PRO debería conver-

tirse en el nuevo partido de las clases medias no peronistas” (Vommaro et al, 2015: 488).

“No estoy dispuesto a hablar y no hacer, y menos por cadenas naciona-

les. Tampoco a buscar enemigos sin sentido. No estoy dispuesto a mentir 

con el Indec, la inflación, la pobreza. Gobernar es decir la verdad” (La 
Nación, 23 de octubre de 2015).

“He sido claro, ¿no? Ya hemos debatido, y el próximo debate es entre 

la continuidad, el gobierno kirchnerista y Daniel Scioli, o el cambio que 

proponemos nosotros” (La Nación, 14 de octubre de 2015).

“Recrearemos la confianza que este gobierno destruyó” (La Nación, 17 

de octubre de 2015).

Asimismo, en este período, observamos que el diario recupera las palabras de Macri para di-

rigir un mensaje al campo, sector social con el que el candidato y el diario se ven identificados:

“Con reglas claras y políticas consistentes el campo va a crear más de un 

millón de puestos de trabajo en todo el país” (La Nación, 15 de octubre 

de 2015).

En contraste con el diario La Nación, Crónica selecciona para sus noticias aquellos frag-

mentos del discurso político de campaña con enunciaciones más peronistas y populares:

“Perón y Evita vinieron a hacer algo histórico en la Argentina, que es 

darles derechos sociales a los trabajadores. Hoy es imposible imaginar 
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un trabajador sin vacaciones, sin aguinaldo, sin derechos para la fami-

lia” (Crónica, 9 de octubre de 2015).

“El peronismo es la búsqueda de la justicia social, es la igualdad de 

oportunidades, es luchar por la pobreza cero. Y a eso quiero invitar a los 

peronistas, a buscar el cambio ahora y no esperar más” (Crónica, 9 de 

octubre de 2015).

“Perón entendía la importancia de la unidad, tenemos que volver a unir 

el país, ese es el camino del progreso” (Crónica, 9 de octubre de 2015).

Éstas citas explicitan la forma en que Macri resignifica conceptos característicos del discur-
so peronista a su propio discurso político. 

De acuerdo con las citas seleccionadas por Crónica, el candidato de Cambiemos plantea, 
entre otras cosas, que para que exista “justicia social” se debe “luchar por la pobreza cero”, 
siendo ésta una de las premisas de su campaña presidencial. A su vez, entendemos que la selec-

ción de citas realizada por Crónica, se corresponde con el contrato de lectura del diario, en tanto 

que se construye como un enunciador popular que apela a un público popular.

En contraposición, encontramos que La Nación no selecciona este tipo de citas de Macri, 

sino que le da la palabra al candidato para apelar a otros sectores sociales, tales como el sector 

agropecuario, el sector empresarial, y a los votantes de los candidatos opositores (exceptuando 

los de Scioli). Es decir, La Nación no le da lugar a la referencia peronista del discurso, criterio 

que se condice con el contrato de lectura del diario, construido como una “tribuna de doctrina”.  

Asimismo, Crónica selecciona frases en las que el referente de Cambiemos asume un rol pe-

dagógico, en tanto explica cómo funciona el proceso electoral. En este sentido, Macassi (2002) 

resalta que los lectores de diarios populares se interesan más por el entretenimiento extremo, la 

crónica roja y los enfoques transgresores en detrimento de narrativas más analíticas. 

Entendemos que, en Crónica, la publicación de este tipo de citas explicativas significa que 
existe un público lector que ignora este tipo de información:

“Las elecciones del 25 de octubre son definitivas para todos nosotros. 
Si los que deseamos un cambio nos presentamos con un voto dividido 

esperando tomar decisiones posteriores en un balotaje, nos arriesgamos 

a que el oficialismo gane y se perpetúe en el poder. Mucha gente cree, 
equivocadamente, que para ganar la elección un candidato debe superar 

el 50% de los votos. No es así. Si un candidato tuviera 10% de diferencia 

más 1 voto, ganaría” (Crónica, 12 de octubre de 2015).

“Las circunstancias demostraron en las PASO que Cambiemos es el 

único frente competitivo que puede ganarle al oficialismo. Si dividimos 
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nuestro voto podríamos continuar como estamos” (Crónica, 12 de octubre 

de 2015).

Por otra parte, Crónica, al igual que La Nación, jerarquiza frases en las que Macri construye 
su perfil político en contraposición a las políticas oficialistas de Cristina Kirchner, es decir, dis-

cursivamente, construye un “otro” negativo para posicionarse ante sus pro y para destinatarios:

“Hay algunos que se dicen peronistas para esclavizar la pobreza y mane-

jar a la gente hasta en su capacidad de elegir a quienes quieren que los 

gobierne, pero les pido a los argentinos que no tengamos miedo porque 

a ellos solo les queda tratar de asustarnos” (Crónica, 10 de octubre de 

2015).

“Se termina esto que ha sido el fracaso más grande de la historia en 

términos de relación entre uno de los sectores más dinámicos de nuestra 

economía y un gobierno que nunca quiso escuchar y que prefiere vivir 
aferrado a fanatismos y a relatos ideológicos” (Crónica, 15 de octubre 

de 2015).

“Hoy estamos pagando las consecuencias. Todas las economías regiona-

les están atravesando un momento muy difícil, la ganadería, la lechería, 

los cereales, los productores de caña en Jujuy y Tucuman, los de arroz y 

cítricos en Entre Ríos, la fruta en el valle de Río Negro, la vitivinicultura 

en Mendoza; no hay excepciones” (Crónica, 15 de octubre de 2015).

Luego de la primera vuelta (del 26 de octubre al 13 de noviembre), el diario La Nación 

publica noticias cuyos titulares señalan el logro del candidato de Cambiemos en la primera 
vuelta, y el apoyo que obtuvo del sector agropecuario y exterior. Entendemos que la selección 

de los temas realizada por el medio corresponde a su contrato de lectura, ya que La Nación le 

da jerarquía a la política internacional y al sector agropecuario, como uno de sus interlocutores 
más importantes. Entre los titulares mencionados destacamos:  

“Una gran elección de Macri golpeó al oficialismo y forzó el ballottage” 
(La Nación, 26 de octubre de 2015).

“En el exterior Macri fue el más votado” (La Nación, 27 de octubre 

de 2015).

“En el campo, Macri, superó su marca nacional y hasta logró duplicar en 

votos a Scioli” (La Nación, 28 de octubre de 2015).

En este período, el diario La Nación, también construye desde sus titulares la victimización 

de la figura de Macri frente a su principal opositor, Daniel Scioli, y al gobierno nacional de ese 
momento, conducido por Cristina Kirchner. Al respecto destacamos los siguientes titulares: 
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“Fuerte ofensiva del kirchnerismo para instalar el ‘miedo a Macri’” 

(La Nación, 2 de noviembre de 2015).

“Extienden a todas las áreas del Estado la campaña contra Macri” 

(La Nación, 3 de noviembre de 2015).

En este sentido, subrayamos que el diario continúa construyéndolo como un candidato fuer-

temente posicionado en base a su enfrentamiento discursivo con un rival claramente definido, 
es decir, Daniel Scioli, representante de la fuerza oficialista:

“Lo lamento porque se suponía que Daniel Scioli era buena persona, 

que lidere una campaña como esta no habla bien de él” (La Nación, 3 de 

noviembre de 2015).

“A pocos días del ballotage, el oficialismo despliega ahora una estrategia 
oscura de llenar de pesadumbre y de miedo a la población, con el único 

objetivo de asustarlos ante la posibilidad de cambiar” (La Nación, 2 de 

noviembre de 2015).

“Pensé que [Scioli] tenía otros valores, que era buena gente” (La Nación, 

4 de noviembre de 2015).

“Estoy decepcionado. No imaginé una campaña con tanta agresión y ca-

lumnia” (La Nación, 6 de noviembre de 2015).

A su vez, hallamos que el medio resalta desde sus titulares la potencial capacidad de Macri 

de garantizar gobernabilidad llevando a cabo las alianzas políticas necesarias para tal fin, como 
por ejemplo: 

“Macri reforzó su alianza electoral con la UCR en Santa Fé y Entre Ríos” 
(La Nación, 10 de noviembre de 2015).

“Macri consolida su ventaja sobre Scioli en la recta final hacia el ballota-

ge” (La Nación, 11 de noviembre de 2015).

“En la recta final, Scioli se preocupa por la unidad y Macri, por la gober-
nabilidad” (La Nación, 8 de noviembre de 2015).

En esta línea, observamos que el diario La Nación selecciona las citas textuales en las que 

el candidato de Cambiemos se posiciona discursivamente más seguro que antes de la primera 
vuelta, de cara al ballotage:

“Los desafíos que nos esperan no son fáciles, pero me tengo mucha fe [...] 

Los invito a conquistar nuestro futuro. Me tengo mucha fe”, (La Nación, 

26 de octubre de 2015).



76

“Ya sentimos el olor del aire fresco. Ya sentimos la proximidad de un 

nuevo comienzo. Ya nos dimos cuenta de que somos millones y millones. 

Ya abrimos los ojos y no los volveremos a cerrar” (La Nación, 2 de no-

viembre de 2015).

“El miedo ya perdió el 25 de octubre” (La Nación, 4 de noviembre 

de 2015).

En el diario Crónica, en contraposición a La Nación, hallamos que los buenos resultados de 

la primera vuelta electoral en sus titulares no están personalizados como un triunfo específica-

mente de Macri, sino del equipo de Cambiemos. De esta manera, observamos que La Nación 

refuerza, positivamente, más que Crónica, la figura del candidato: 

“Cambiemos, de fiesta” (Crónica, 26 de octubre de 2015).

“Es todo alegría en Cambiemos” (Crónica, 27 de octubre de 2015).

Sin embargo, a partir del mes de noviembre de 2015, notamos un cambio en Crónica, ya que 

su figura comienza a aparecer recurrentemente en los titulares, en lugar de Cambiemos: 

“¿Cómo sería el país con Macri presidente?” (Crónica, 1 de noviembre 

de 2015).

“Macri pidió ‘redoblar los esfuerzos’” (Crónica, 3 de noviembre de 2015).

“Macri aseguró que ‘al miedo’ ya se le ganó en octubre” (Crónica, 4 de 

noviembre de 2015).

“Macri: ‘No harán falta los planes, porque van a tener trabajo’” (Crónica, 

5 de noviembre de 2015).

Comparativamente con La Nación, en el diario Crónica hallamos una similitud respecto a la 

selección de citas del candidato que realiza el medio, donde se lo construye confrontando con 

su rival:

“Daniel me decepcionó, pero quizá éste es el verdadero” (Crónica, 6 de 

noviembre de 2015).

“Esta campaña del miedo que está encabezando el gobierno nacional se 

les está yendo de las manos” (Crónica, 4 de noviembre de 2015).

Asimismo, La Nación realiza un recorte del discurso de Macri, en el que, en base a las crí-

ticas hacia su opositor, elabora promesas para los votantes y, a la vez, se construye como un 

político que está dispuesto a dialogar y trabajar en conjunto con sus oponentes:

“A los que me votaron, les voy a prometer que voy a trabajar día, tarde 

y noche para ganarme su confianza y para demostrarles que tomaron 
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la decisión correcta [...] No quiero tener la verdad, quiero ayudarlos a 

crecer. Vamos a construir la Argentina que soñamos” (La Nación, 26 de 

octubre de 2015).

“El 10 de diciembre hay un solo equipo y es que a todos los argentinos 

nos vaya mejor. Los planes sociales son ley, no son un regalo que les dio 

el gobierno. Nadie les va a sacar nada y además van a empezar a tener 

trabajo y no les harán falta los planes” (La Nación, 5 de noviembre de 

2015).

“Queremos trabajar con todos los gobernadores, sin importar su perte-

nencia política” (La Nación, 6 de noviembre de 2015).

Comparativamente, al igual que en La Nación, (luego de la primera vuelta) el diario Cróni-

ca selecciona fragmentos del discurso de Macri donde realiza promesas a los electores y destaca 

su capacidad de diálogo:

“Mi compromiso es trabajar juntos con todos los argentinos y con todos 

los gobernantes y eso se logra con tres premisas fundamentales: pobreza 

cero, combate al narcotráfico y una Argentina unida” (Crónica, 4 de no-

viembre de 2015).

“No harán falta los planes, porque van a tener trabajo” (Crónica, 5 de 

noviembre de 2015).

“A partir del 10 de diciembre, la Argentina va a tener un gobierno que va 

a escuchar, que va a dialogar, que va a rendir cuentas y que va a trabajar 

en equipo” (Crónica, 11 de noviembre de 2015).

A su vez, hallamos en el diario Crónica, fragmentos del discurso del candidato de Cambie-

mos en los utiliza términos referentes a discursos religiosos o pastorales, tales como: “la creen-

cia”, “el camino”, “vencer los miedos”, “hacer posible lo imposible”, entre otros:

“La noche del 25 de octubre se hizo posible lo imposible y se cayó el mito 

de que ellos iban a ganar siempre” (Crónica, 8 de noviembre de 2015).

“Gracias por creer” (Crónica, 5 de noviembre de 2015).

“Va a haber un solo equipo en la Argentina. Les pido a todos que se ani-

men y confíen en nosotros. Que sigamos juntos por este camino. Estamos 

venciendo a los miedos que nos quisieron meter y al discurso de ‘no se 

puede’. El 25 de octubre nos dimos cuenta de que podemos” (Crónica, 5 

de noviembre de 2015).

Siguiendo con el análisis de las noticias, creemos necesario, también, hacer referen-

cia a aquellos atributos “sustantivos” con los que se mencionó a Macri en ambos diarios. 
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Destacamos, entonces, que en Crónica los atributos son: “candidato presidencial de Cambie-

mos”, “mandatario porteño”, “aspirante al sillón de Rivadavia”, “jefe de gobierno porteño”, 
“candidato de Cambiemos”, “jefe del PRO”, “alcalde porteño”, “titular del Ejecutivo porteño”, 
“líder de PRO”, “ex presidente de Boca”, mientras que en La Nación se lo menciona como: 

“líder de Pro”, “jefe de Pro”, y “candidato a presidente”. 

Notamos que los atributos, con los que ambos medios se refieren a Macri son similares. Sin 
embargo, en cuanto a los adjetivos calificativos utilizados sobre su figura, en Crónica aparecen: 

“hombre fuerte del PRO”, “activo”, “ni lerdo ni perezoso”, “duro” y “eufórico”. Mientras que 

en La Nación utilizan: “risueño”, “suelto”, “descontracturado”, “optimista”, “espontáneo”, “so-

noro”, “contundente”, “optimista”, “humorista”, “gran contendiente”, “exaltado”, “eufórico” y 

“amable”. 

Nuevamente vemos que el diario La Nación hizo un uso más frecuente de los adjetivos ca-

lificativos que Crónica en sus publicaciones. 

Asimismo, hallamos que los adjetivos que utilizó La Nación definieron una imagen de Ma-

cri positiva, ya que en ninguna noticia se utiliza un adjetivo peyorativo hacia su figura.

Por otra parte, notamos que Crónica comenzó, a partir de este período, a hacer uso de los 

adjetivos para definirlo, y señalamos que este diario calificó su figura de una forma más ambi-
gua que La Nación, es decir, no lo construyó ni de forma negativa ni positiva. De todas formas, 

podemos inferir la postura del diario mediante el análisis de otros recursos, como ya hicimos 

con las imágenes.

Consideramos importante estudiar los atributos que los medios utilizaron para definir a 
Macri en sus noticias, durante los meses analizados, en tanto que son elementos que determi-

nan (de manera interesada) la construcción de sentido que se hizo sobre su figura. McCombs 
(2004: 184) dice que son los atributos concretos de un tema los que “pueden resultar argumen-

tos convincentes para determinados grupos sociales. En otras palabras: una manera particular 

de encuadrar un asunto en los medios informativos puede dar como resultado consecuencias 

altamente estratificadas entre el público”.

7.2.2.3. Segundo debate televisivo

Acerca del análisis de las noticias publicadas en ambos medios antes y después del segundo 

debate televisivo (del 14 al 17 de noviembre de 2015), observamos que el diario La Nación hace 

una cobertura más exhaustiva que Crónica del evento, ya que publica más noticias, entre ellas 

destacamos: 

“Scioli y Macri, cara a cara en un histórico debate” (La Nación, 15 de 

noviembre de 2015).
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“Los candidatos mostraron datos parciales o subjetivos” (La Nación, 

16 de noviembre de 2015).

“Duras acusaciones y falta de respuestas caracterizaron el debate presi-

dencial” (La Nación, 16 de noviembre de 2015).

“El debate no alteró las estrategias de los candidatos para el cierre de la 

campaña” (La Nación, 17 de noviembre de 2015).

A partir de estos titulares, leemos que La Nación pone a Macri y Scioli en un mismo nivel 

de importancia, ya que no se define a favor de ninguno de los dos. 

Asimismo, por primera vez (de octubre a noviembre de 2015), encontramos que La Nación 

se refiere a Macri con un adjetivo que connota negatividad: 

“Macri. Más agresivo de lo esperado, decidido a no ceder la iniciativa” 

(La Nación, 16 de noviembre de 2015).

Sin embargo, en este caso, el diario Crónica se refiere a la figura de Macri con un tono más 
positivo que La Nación: 

“Macri manejó mejor los tonos” (Crónica, 16 de noviembre de 2015). 

Pero, a su vez, Crónica critica de forma pareja a ambos candidatos, bajo el titular: 

“Muy poco debate de ideas y argumentos” (Crónica, 16 de noviembre de 

2015).

A partir de las noticias publicadas en ambos diarios observamos que existe un cambio en el 

interlocutor de Macri, ya que no se dirige directamente al electorado, sino a su oponente, Daniel 

Scioli. Por este motivo, aparece un cambio en el tono de su discurso, tornándose más agresivo 

y menos tolerante:

“Te escucho hace varios días decir que los argentinos tienen miedo. Los 

que están gobernando son los que tienen miedo porque han abusado del 

poder. Nosotros estamos felices, yo te pido... No hagas de vocero mío, 

hablá de tus temas” (La Nación, 16 de noviembre de 2015).

“Lamento Daniel, pensé que íbamos a intercambiar propuestas. Seguís 

con las mentiras, no es verdad lo que relatás, no vamos a hacer ajuste, va 

a volver la inversión y el empleo”, (La Nación, 16 de noviembre de 2015).

A su vez, hallamos que ambos diarios coinciden en publicar citas de Macri, sobre temáticas 

tales como: economía, narcotráfico, pobreza y trabajo. Sin embargo, leemos que La Nación 

destaca también citas del candidato sobre relaciones internacionales, educación y violencia de 

género, que en Crónica no aparecen mencionadas, lo que nuevamente resalta la diferencia entre 

sus contratos de lectura. 
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“Frente a los abusos que hubo en Venezuela voy a pedir que se ejerza la 

cláusula democrática y se la suspenda [del Mercosur] y me comprometo a 

derogar el memorándum con Irán. Quiero saber si nos vas a acompañar” 

(La Nación, 16 de noviembre de 2015).

“Dijiste que el narcotráfico no había entrado en Buenos Aires que por eso 
había entrado en Rosario ¿De verdad pensás que en el Gran Buenos Aires 

el narcotráfico no ha avanzado?” (La Nación, 16 de noviembre de 2015).

“¿Por qué no te preocupaste antes del tema de la inflación? Tu planteo 
es autoritario, cínico, conservador. Ustedes son un peligro, esta gente es 

mala, persigue a los comerciantes, a los científicos, al trabajador” (Cró-

nica, 16 de noviembre de 2015).

“Vamos a cuidar el trabajo que tenemos y sentarnos con cada sector para 

ver de hacer un plan estratégico de crecimiento”, (Crónica, 17 de no-

viembre de 2015).

En este período, hallamos que, tanto en La Nación como en Crónica, no se hace uso de 

adjetivos calificativos hacia la figura de Macri. Los atributos con los cuales es definido el can-

didato refieren, descriptivamente, a su cargo político. Entre ellos se encuentran “candidato de 
Cambiemos”, “líder de Cambiemos”, “jefe de la ciudad”, “jefe de gobierno porteño”, de los 
cuales no se puede hacer ninguna otra inferencia de sentido, ya que remiten a un hecho objetivo. 

7.2.2.4. Ballotage

Haciendo una lectura de las noticias publicadas, antes del ballotage (del 18 al 22 de noviem-

bre de 2015), observamos que en el diario La Nación se destacan titulares donde a Macri se lo 

construye de una forma positiva con adjetivos que lo califican como “gladiador” o “fortaleci-
do”: 

“Macri. El gladiador del cambio que sueña con vencer al kirchnerismo” 

y “La Primera vuelta marcó un quiebre en la estrategia de Scioli y forta-

leció a Macri” (La Nación, 22 de noviembre de 2015). 

Asimismo, en La Nación se publica una entrevista exclusiva al candidato donde pudo expo-

ner sus principales posturas y promesas de gobierno. 

A su vez, este medio señala que Macri y su oponente, Scioli, surgieron dentro del mismo 

seno político (el menemismo): 

“Macri y Scioli. Imágenes de la ecografía política de dos mellizos del 

menemismo” (La Nación, 21 de noviembre de 2015). 
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Entendemos que La Nación, a diferencia de Crónica, es un medio que da mayor lugar al 

análisis político, ya que posiciona como “tribuna de doctrina” y se dirige a los políticos, mien-

tras que el diario popular pone énfasis en temas más banales.

En este período, en Crónica no aparecen entrevistas al candidato y los titulares, publicados, 

son impersonales, en tanto que no se lo nombra explícitamente a Macri: 

“Fuerza y sabiduría”, “¡Vamos Argentina! ¡Cambiemos! (Crónica, 20 de 

noviembre de 2015)

“Los candidatos, en 10 propuestas” (Crónica, 22 de noviembre de 2015).

Además, el diario Crónica, desde sus titulares, jerarquiza el encuentro del candidato de 
Cambiemos con Martin Palermo, ex jugador del Club Atlético Boca Juniors, lo cual considera-

mos relevante, ya que Crónica, en contraste con La Nación, les da importancia a los personajes 
deportivos más reconocidos, de acuerdo con su contrato de lectura. En este sentido, destacamos 

que dicha noticia no fue publicada en La Nación.

“Macri y Palermo, una pareja muy xeneize” (Crónica, 22 de noviembre 

de 2015). 

Con respecto a las citas de Macri, publicadas por ambos diarios en las noticias que consti-
tuyen este apartado, podemos categorizarlas en tres grupos temáticos: “promesas”, “pretensión 

de neutralizar las diferencias sociales y el debate político” y, “convicción de cambio”.

En lo que respecta a las “promesas” destacamos las siguientes citas donde el candidato ex-

plicita deseos para su gestión de gobierno:

“Precios Cuidados no hará falta porque vamos a bajar la inflación” 
(Crónica, 18 de noviembre de 2015).

“Vamos a vivir con pobreza cero echando del país a los narcotraficantes, 
y uniendo a todos los argentinos. Vamos a tener educación de calidad 

para nuestros hijos” (Crónica, 20 de noviembre de 2015).

“Voy a convocar a todos los sectores a un pacto de gobernabilidad”, (La 

Nación, 19 de noviembre de 2015).

“Gracias por soñar sin miedo, quiero ayudarlos a que estén cada día un 

poco mejor” (La Nación, 20 de noviembre de 2015).

En referencia a la “pretensión de neutralizar las diferencias sociales y el debate político” 

a la que apela el candidato de Cambiemos en las citas que mencionaremos a continuación, 
entendemos que se construye como capaz de “armonizar” las diferencias sociales y partida-

rias, apelando a un público que se auto concibe “no politizado”. Tal como describe Gabriel 

Vommaro et al (2015: 19): “PRO necesita del público, y en especial del ciudadano común, no 
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politizado: hombres y mujeres para los que la política también es una actividad distante. A ellos 
les habla”. En esta línea, los autores plantean que “Macri se reveló como un líder capaz de ar-

monizar y contemporizar con éxito corrientes políticas y sociales muy diferentes, y de sacar lo 

mejor de cada una de ellas en pos del éxito de su equipo” (p. 36).

“Quiero que sepan que voy a estar listo para escuchar. Basta de ban-

deras que nos ponían de un lado o del otro. Solo si vamos todos juntos 

lograremos el objetivo de crear el país que buscamos”, (Crónica, 20 de 

noviembre de 2015)

“Los verdaderos héroes no son un pequeño grupo de iluminados. Sos vos, 

vos, vos, los que vamos a hacer que este país salga adelante”, (La Na-

ción, 20 de noviembre de 2015).

“No peleemos, no discutamos, reservemos la energía para construir”, 

(La Nación, 20 de noviembre de 2015).

Por último, en cuanto a la “convicción de cambio”, de acuerdo con Vommaro et al. 

(2015: 22), “PRO se presenta como el partido de una época nueva, más allá de la izquierda y 

la derecha”.

En las noticias de Crónica y La Nación, antes del ballotage, hallamos citas de Macri que 

destacan su “convicción de cambio” para el país, buscando convencer al electorado que es un 

momento clave para llevar a cabo dicho “cambio”, más allá de las diferencias políticas existen-

tes: 

“El 10 de diciembre comienza una etapa maravillosa de la Argentina. 

Este cambio tiene que poner toda la energía y vitalidad en construir la 

Argentina que soñamos. Tenemos que construir una Argentina con pobre-

za cero y lo vamos a hacer juntos” (Crónica, 23 de noviembre de 2015).

“Esto comienza, esto es verdad, el momento llegó” (La Nación, 20 de 

noviembre de 2015).

Tomando de referencia las noticias publicadas después del ballotage, período comprendido 

del 23 de noviembre al 8 de diciembre de 2015, en el diario La Nación, observamos que desde 

sus titulares editorializa el triunfo del candidato de Cambiemos, dando por sentado que el kir-
chnerismo fue una “hegemonía política”: 

“Macri se impuso en el ballotage y puso fin a 12 años de hegemonía kir-
chnerista” (La Nación, 23 de noviembre de 2015). 

En contraste, Crónica, en los titulares de este período mantiene un tono más informativo y 

distante:

“Cambio: ganó Macri” (Crónica, 23 de noviembre de 2015).
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En este período, cabe destacar que La Nación vuelve a publicar una entrevista exclusiva a 

Mauricio Macri, y desde sus titulares retoma los inicios del presidente electo, características 

que no se observan en Crónica. Entre estos titulares destacamos: 

“Macri. ‘Debemos restablecer la confianza, el elemento que mueve a una 
sociedad’” (La Nación, 24 de noviembre de 2015).

“Empresario. Lideró la industria automotriz y fue referente en los 90” (La 

Nación, 23 de noviembre de 2015).

“Boca. Tras 12 años, el trampolín definitivo hacia la política”, “La ciudad. 
Exigente y ordenado, siempre con la última palabra” (La Nación, 23 de 

noviembre de 2015).

Por otra parte, La Nación destaca las medidas que anuncia el presidente electo para su go-

bierno y, nuevamente, los apoyos internacionales que obtuvo antes de su asunción: 

“Macri prepara un shock de medidas para los primeros días” (La Nación, 

29 de noviembre de 2015).

“Macri acelera la agenda exterior y da señales de cambio al mundo” (La 

Nación, 29 de noviembre de 2015).

“Fuertes apoyos internacionales a la agenda que promete Macri” (La Na-

ción, 30 de noviembre de 2015). 

En cambio, Crónica elige jerarquizar aquellas noticias vinculadas con las discusiones sobre 
la transición de mando entre Cristina Fernández de Kirchner y Mauricio Macri:

“Insólito escándalo por el traspaso de mando” (Crónica, 3 de diciembre 

de 2015).

“Traspaso de mando: Macri insistió en que se realice en la Casa Rosada” 
(Crónica, 6 de diciembre de 2015).

“Cristina acusó a Macri de maltratarla” (Crónica, 7 de diciembre de 2015).

“Novela sin fin: no hay acuerdo por el traspaso de mando” (Crónica, 8 de 

diciembre de 2015).

En este período, el diario La Nación publica citas en las que el presidente electo realiza pro-

mesas y pedidos de apoyo a su electorado, y recurre nuevamente a términos del orden religioso 

y pastoral en su discurso:

“Le pido a Dios que me ilumine para poder ayudar a cada argentino a 

encontrar su forma de progresar. Yo estoy acá por ustedes, así que les 
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pido por favor no me abandonen, sigamos juntos” (La Nación, 23 de no-

viembre de 2015).

“Les pido que se sumen, no soy un iluminado que tiene todas las solucio-

nes” (La Nación, 23 de noviembre de 2015).

En el período seleccionado, La Nación también destaca frases del presidente en las que 

explicita cómo será su gestión en cuanto a las relaciones internacionales y a las medidas econó-

micas que aplicará para el país:

“Queremos tener buenas relaciones con todos los países” (La Nación, 24 

de noviembre de 2015).

“Ajustar el mínimo no imponible del impuesto a las ganancias para de-

volverle justicia a ese impuesto que se transformó en una estafa para los 

trabajadores” (La Nación, 24 de noviembre de 2015).

“Compartimos que hay que darle vitalidad y funcionamiento activo al 

Mercosur, que ha sido dilatado e interferido mucho. Y hay que ir conver-

giendo hacia la Alianza del Pacífico, fortaleciendo la Aladi en la relación 
país a país” (La Nación, 5 de diciembre de 2015).

Por último, después del ballotage, La Nación publica citas del presidente en las que destaca 

gestos negativos de Cristina Kirchner hacia él en el contexto de la negociación por el lugar co-

rrespondiente al traspaso de mando:

“La reunión no valió la pena” “Me pareció que queda claro que la Presi-

denta no quiere colaborar (...) da la sensación que va a seguir abonando 

a ver cuántos problemas nuevos le puede crear al nuevo gobierno” (La 

Nación, 25 de noviembre de 2015)

“Esta ceremonia tiene que retomar su protocolo histórico. Jura y discurso 

en el Congreso, y después el Presidente saliente espera en la Casa Rosa-

da, le da la banda y el bastón, juran los ministros (...) Hasta ahora, siento 

que no nos podemos entender” (La Nación, 3 de diciembre de 2015). 

A diferencia de La Nación, luego del ballotage, Crónica destaca menos frases de Macri refe-

rentes a relaciones internacionales y políticas económicas, y jerarquiza aquellas citas textuales 
en las que el presidente electo agradece al pueblo su triunfo electoral. Este dato nos parece 

pertinente, en tanto que el medio apela, desde su contrato de lectura al pueblo y, precisamente, 

elige destacar aquellas citas en las que el mandatario se dirige directamente a él:

“¡Lo hicimos juntos! ¡Ustedes hicieron posible lo imposible, con su voto!” 

(Crónica, 23 de noviembre de 2015). 
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“Yo estoy acá gracias a ustedes. Ustedes empezaron el sí, se puede. Estoy 

acá porque en sus casas vi la realidad con sus ojos, la vi con ustedes. Eso 

me despertó la convicción y ustedes confirmaron que se podía. Apren-

dimos mucho estos años. ¡Ustedes hicieron posible lo imposible con su 

voto! ¡Es acá! ¡Es ahora! ¡Vamos Argentina!” (Crónica, 23 de noviembre 

de 2015). 

“El pueblo argentino tiene mucho para aportarle al mundo” (Crónica, 23 

de noviembre de 2015). 

De la misma manera que La Nación, Crónica destaca después del ballotage, citas en las que 

el presidente realiza promesas y explicita su convicción de cambio para el país.

“Empieza una etapa maravillosa. Es un cambio de época. Hacia el futuro. 

Por más, oportunidades para crecer juntos a nuestro máximo potencial” 

(Crónica, 23 de noviembre de 2015). 

“Hoy es un día histórico. Un cambio de época. Yo les dije, y ustedes cre-

yeron, que va a ser maravilloso. Es un cambio hacia el futuro, hacia las 

oportunidades que necesitamos para crecer, para progresar” (Crónica, 

23 de noviembre de 2015). 

“El 10 de diciembre comienza una etapa maravillosa de la Argentina. 

Este cambio tiene que poner toda la energía y vitalidad en construir la 

Argentina que soñamos. Tenemos que construir una Argentina con pobre-

za cero y lo vamos a hacer juntos” (Crónica, 23 de noviembre de 2015). 

Luego de haber resultado electo, hallamos que los atributos con los cuales se menciona a 

Macri en ambos medios son en su mayoría de orde sustantivo, lo cual podemos ejemplificar de 
la siguiente manera: “futuro presidente”, “mandatario electo”, “el ganador de las elecciones”, 

“el sucesor de Cristina”, “próximo jefe del Estado”, “líder de Pro” y “empresario”. 

Sin embargo, también fue caracterizado en La Nación con atributos calificativos positivos, 
tales como: líder, exigente y ordenado. De esta forma, el diario colabora en la construcción de 

su figura como un mandatario “apto” para su nuevo rol.

A su vez, en Crónica encontramos que se presenta a Macri como el máximo exponente de 

la “nueva política”, haciendo hincapié en que, inaugura una nueva forma de hacer política y de 

“ser político”. Con esa idea, Crónica señala una diferencia entre el resto de los políticos y el 

presidente electo, dando a entender que, hasta el momento de su victoria, estaba por fuera de 

ese círculo y, a partir de ahora, cambiaría su perfil. 

Tal como señala Vommaro et al (2015: 74), Mauricio Macri “no era un político sino alguien 

que se ‘metía’ en política; venía a llenar un lugar que habían dejado vacante los políticos que 
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había echado la gente. Esta imagen del outsider con vocación de servicio público y la intención 

de sanear un ámbito sucio, fue una de las que más se valorizó al comienzo de la carrera política 

de Macri”.

7.2.2.5. Asunción presidencial

Para empezar este apartado, en primer lugar, analizamos las noticias publicadas antes de la 

asunción presidencial de Mauricio Macri (del 9 al 10 de diciembre de 2015) y notamos que La 

Nación publicó más noticias sobre el presidente electo que Crónica. 

Los titulares de estas noticias que destacamos señalan al presidente electo como un manda-

tario activo, en tanto que, aún antes de asumir la presidencia, ya está tomando medidas econó-

micas y de política exterior: 

“Macri confirmó que no pagará Ganancias el medio aguinaldo” (La Na-

ción, 9 de diciembre de 2015).

“Con un raid de reuniones, Macri comenzó a desplegar sus planes para la 
política exterior” (La Nación, 10 de diciembre de 2015).

Asimismo, el diario victimiza implícitamente a Macri en el contexto de la asunción, ya que 

hace hincapié en el conflicto generado por “la disputa” con la ex presidente. La Nación jerar-
quiza el hecho de que la asunción presidencial, un evento protocolar democrático de relevancia 

pública, se ve afectado de forma negativa por sus dos actores principales, el presidente electo 

y la ex presidenta: 

“Macri asume la presidencia en un clima marcado por la disputa con Cris-

tina” (La Nación, 10 de diciembre de 2015). 

En este sentido, La Nación ubica a Cristina Kirchner como un actor que no colabora para 
que la asunción transcurra con normalidad. De esta manera, el medio continúa con su misma 

línea editorial, es decir, construye a Mauricio Macri como un actor que enfrenta situaciones de 

conflicto generadas por las diferencias políticas.

En contraposición, Crónica no hace énfasis desde sus titulares en los conflictos previos a la 
asunción y solo publica una noticia estrictamente informativa sobre el evento: 

“Hoy asume Mauricio Macri” (Crónica, 10 de diciembre de 2015).

Siguiendo con el análisis de las noticias publicadas antes de la asunción presidencial (del 9 

al 10 de diciembre de 2015), hallamos una similitud respecto de las citas textuales de Mauricio 

Macri seleccionadas por los medios. Ambas citas se encuadran en un mismo contexto y refie-

ren al saludo efectuado por el presidente electo hacia el nuevo jefe de gobierno de la Ciudad 
Autónoma de Buenos Aires (CABA), Horacio Rodríguez Larreta. Entendemos que los diarios 
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le dieron entidad a la presencia del presidente electo en el evento, subrayando así su conexión 

con la gestión en la CABA, dato importante si se tiene en cuenta que dicha gestión fue clave 
en su posicionamiento político, en tanto fue gobernador de la ciudad durante dos mandatos 

consecutivos:

“Fueron ocho años en los que logramos muchas cosas, que Buenos Aires 

creciera y se afiance como una de las ciudades más lindas del mundo” 
(La Nación, 10 de diciembre de 2015).

“Dejo la ciudad en manos de Horacio y Diego, dos hacedores, dos muy 

buenas personas, trabajadores. Ellos van a continuar el camino que em-

pezamos” (La Nación, 10 de diciembre de 2015).

Mientras que La Nación destaca la continuidad de la visión política de Macri en la ciudad 

(ya que el nuevo gobernador forma parte del mismo partido político), Crónica elige jerarquizar 
aquellas citas en las que el presidente electo subraya el poder de los electores de hacer posible 

esa elección.

“Gracias a todos ustedes, que hicieron tanto esfuerzo y a los ciudadanos 

de esta gran ciudad que siempre nos acompañaron” (Crónica, 10 de di-

ciembre de 2015).

“Estoy seguro que Buenos Aires está en grandes manos, y sé que junto a 

Horacio y Diego todos ustedes irán recorriendo la agenda de esta ciudad, 

que es una de las más lindas e importantes del mundo” (Crónica, 10 de 

diciembre de 2015).

De esta manera, consideramos que, La Nación pone de manifiesto explícitamente, la “buena 
gestión en la ciudad”, y Crónica, en cambio, selecciona un fragmento sobre el papel importante 

del electorado. En este sentido, entendemos que esta diferencia está ligada al contrato de lectura 

de ambos diarios, es decir: mientras que La Nación se dirige al poder político, Crónica apela 

al pueblo.

Asimismo, antes de la asunción presidencial, La Nación, jerarquiza citas de Macri en las 
que hace referencia a próximas medidas económicas que pondrá en marcha durante su gestión 

como presidente, tal como establecer un nuevo mínimo no imponible para el impuesto a las ga-

nancias, medida que involucra un target de personas identificada con la clase media asalariada.

“Todos aquellos asalariados en relación de dependencia cuyos ingresos 

brutos sean inferiores al nuevo mínimo no imponible de 30.000 pesos, que 

propondremos que se fije por ley, estarán exentos de tributar ganancias 
en el medio aguinaldo que recibirán en los próximos días” (La Nación, 9 

de diciembre de 2015).
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“En cumplimiento de los compromisos asumidos durante la campaña 

electoral, se enviará al Congreso un proyecto para una nueva ley de im-

puesto a las ganancias” (La Nación, 9 de diciembre de 2015).

En contraposición, en este período en Crónica, no aparecen citas donde el presidente men-

cione al mínimo no imponible para el impuesto a las ganancias. Leemos que esto, nuevamente, 

se vincula con el contrato de lectura que el medio tiene con su público objetivo, ya que hablar 
sobre el impuesto a las ganancias implica dirigirse a un interlocutor que podría estar interesado 

por esta noticia. Sin embargo, Crónica no lo publica, evidenciando que no prioriza este tema 

para su público. 

Los días posteriores a la asunción presidencial (del 11 al 30 de diciembre de 2015) La 

Nación realiza una cobertura periodística de las actividades de gobierno más exhaustiva que 

Crónica.

Los principales titulares que destacamos del diario La Nación en este período abordaron 

temáticas tales como la disputa entre Cristina y Macri en el contexto de cambio de gestión de 
gobierno, el apoyo que recibió el presidente por parte de los ciudadanos y las medidas de go-

bierno.

En relación con los enfrentamientos entre fuerzas políticas, se encuentran los siguientes 

titulares: 

“Macri asumió la presidencia con la promesa de superar los enfrentamien-

tos” (La Nación, 11 de diciembre de 2015).

“Protocolar y breve, el traspaso dejó atrás la pulseada con Cristina” (La 

Nación, 11 de diciembre de 2015). 

De la misma manera, el diario destaca titulares referidos al apoyo que recibe el presidente 

electo el día de la asunción: 

“Una multitud recibió a Macri en el Congreso en un clima de festejo” (La 

Nación, 11 de diciembre de 2015).

“Sí, se puede”, el grito de la multitud que guió el recorrido presidencial” 

(La Nación, 11 de diciembre de 2015).

Por último, La Nación publica de forma diaria numerosos titulares donde se da cuenta de 

todas las medidas de gobierno llevadas a cabo por el presidente electo en sus primeros días de 

gestión. Entre ellas, los guiños al campo y su relación con los gobernadores provinciales. De 

esta forma, el diario construye una figura muy activa del presidente electo: 

“Al alba, Macri sorprendió en una obra vial” (La Nación, 12 de diciembre 

de 2015).
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“Macri acordó con los gobernadores el giro de recursos y el reparto de 

obras” (La Nación, 13 de diciembre de 2015).

“El Presidente anuncia hoy fuertes recortes en retenciones al campo” (La 

Nación, 14 de diciembre de 2015). 

“El campo elogió al Gobierno por la baja de las retenciones” (La Nación, 

15 de diciembre de 2015). 

“Recibió el Gobierno a líderes indígenas” (La Nación, 18 de diciembre 

de 2015).

El diario destaca en sus titulares la voluntad de Macri de establecer un buen vínculo con los 

gobernadores provinciales:

“Macri les pidió a los ex candidatos apoyo para reformar la ley de copar-

ticipación” (La Nación, 12 de diciembre de 2015).

“Gestos cómplices y catarsis en un asado para sellar el vínculo con los 

caciques provinciales” (La Nación, 13 de diciembre de 2015).

Asimismo, La Nación sigue jerarquizando en sus titulares las medidas de gobierno relacio-

nadas con la política exterior: 

“Macri lleva al Mercosur sus fuertes diferencias con Maduro” (La Na-

ción, 21 de diciembre de 2015). 

En este período, además, el diario reconocido como prensa “seria” enfatiza en aquellas citas 

en las que Macri expresa su agradecimiento al electorado, refuerza su compromiso en la ges-

tión como presidente, explicita su confrontación con el gobierno anterior y menciona próximas 

medidas socioeconómicas:

“Puede sonar increíble después de tantos años de enfrentamientos inúti-

les, pero es un desafío. Es lo que pidieron millones de argentinos can-

sados de la prepotencia y el enfrentamiento inutil. Hay que superar el 

tiempo de la confrontación” (La Nación, 11 de diciembre de 2015).

“Hoy estamos acá gracias a ustedes. Ojalá podamos siempre pensar dis-

tinto, pero trabajar juntos. Esto lo hacemos todos juntos” (La Nación, 11 

de diciembre de 2015).

“Si hay más ganancias hay que pagar con alegría más impuestos a 

las ganancias. Es un impuesto solidario porque ayuda a que poda-

mos seguir construyendo oportunidades” (La Nación, 15 de diciembre 

de 2015).



90

En lo que respecta a los titulares publicados por el diario Crónica, luego de la asunción 

también se destacan aquellos que mencionan las medidas de gobierno llevadas a cabo en los 

primeros días de su mandato, tales como: 

“Macri recibe a los gobernadores” (Crónica, 12 de diciembre de 2015).

“Se retoman las obras en la ruta 8” (Crónica, 12 de diciembre de 2015).

“Eliminan las retenciones”(Crónica, 15 de diciembre de 2015).

“Anuncian plus de 400 pesos a planes sociales” (Crónica, 22 de diciembre 

de 2015).

Por otra parte, Crónica jerarquiza aquellos titulares que ponen en evidencia situaciones 
conflictivas en las que se encuentra Macri como protagonista, pero, a diferencia de la Nación, 

el presidente no aparece como víctima, sino como generador del conflicto: 

“Primer paro y marcha de estatales a Macri” (Crónica, 30 de diciembre 

de 2015).

“Fuerte cruce de Macri con la canciller venezolana” (Crónica, 22 de 

diciembre de 2015).

Por último, el diario popular jerarquiza en sus noticias aspectos superficiales de la pareja 
presidencial como, tales como, la vestimenta de la primera dama en la asunción: 

“La primera dama, vestida para la ocasión” (Crónica, 11 de diciembre de 

2015).

“Una primera dama con el estilo propio” (Crónica, 13 de diciembre de 

2015).

Por su parte, Crónica, solo destaca aquellas citas en las que el presidente expresa promesas 

y subraya que va a gobernar “especialmente para quienes más lo necesiten”. 

En este sentido, observamos una diferencia en la jerarquización que hacen los diarios de las 
citas de Macri. Mientras que en La Nación se destacan aquellas frases en las que se dirige a un 

público más elitista como el sector agropecuario o a la clase media alta, Crónica jerarquiza citas 
el presidente se dirige “a los que más lo necesiten”, es decir, “al pueblo argentino”.

“Este gobierno va a trabajar incansablemente, en los próximos cuatro 

años, para todos los argentinos, especialmente para quienes más lo nece-

sitan” (Crónica, 11 de diciembre de 2015).

“Prometo siempre decirles la verdad, ser sincero y mostrarles cuales son 

los problemas, porque sé que el pueblo argentino es inteligente para tra-

bajar juntos” (Crónica, 11 de diciembre de 2015).
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Respecto de los atributos utilizados por cada diario para referirse a la figura de Macri en 
este período, notamos que disminuyeron los adjetivos calificativos, y predominan atributos 
sustantivos, tales como: “presidente electo”, “mandatario electo”, “jefe de Estado”, “líder 
de Cambiemos”. Sin embargo, en Crónica hallamos, en este período, adjetivos calificativos 
hacia su figura que lo construyen de una manera positiva: “flamante mandatario”, “emo-

cionado”.

7.3. Jerarquización y ubicación de las noticias sobre Mauricio 
 Macri

Para nuestro trabajo, creemos relevante analizar la jerarquización de las noticias, es decir el 
énfasis que cada medio le otorgó a la presentación de estas. En tal sentido, tomamos como pun-

tapié inicial el trabajo realizado por Stella Martini (2000) sobre la modalidades de decir de las 
noticias en la prensa gráfica quien argumenta que hay factores que indican la importancia rela-

tiva de las mismas. Así, noticias más largas son más importantes que las cortas, las noticias con 

fotografías son más importantes que las noticias sin, los titulares grandes son más importantes 

que los pequeños, la primera plana es más importante que la contratapa,  y la parte superior de 

la página es más impla parte inferior de la misma.

En el proceso de producción de noticias, cada medio realiza una jerarquización de las mis-

mas para su publicación, teniendo en cuenta criterios de noticiabilidad en los que influye el 
contrato de lectura del medio (Martini, 2000). 

De esta manera, consideramos relevante analizar la jerarquización de las noticias sobre 
Mauricio Macri publicadas en La Nación y Crónica durante los tres meses seleccionados para 

esta tesina (octubre a diciembre de 2015) haciendo hincapié en las siguientes variables: la ubi-

cación de las noticias que tomaron a Macri como protagonista en la superficie redaccional, los 
números de página, las secciones, y, por último, la cantidad de noticias sobre Macri que fueron 

tapa.

7.3.1.	Espacio	de	las	noticias	en	la	superficie	redaccional

A partir del análisis de la ubicación de las noticias en La Nación se desprenden los si-

guientes datos: de un total de 143 noticias, 34 ocuparon toda la página, 33 la mitad superior 

de la página, 18 el margen superior izquierdo, 18 el margen inferior izquierdo, 12 el mar-

gen izquierdo de toda la página, 9 el margen superior derecho, 6 el centro de la página, 5 

la mitad inferior de la página, 4 el margen inferior derecho y 4 el margen derecho de toda 

la página. Es decir, leemos que en La Nación se le dio relevancia a las noticias que toman 

a Macri como protagonista, ya que la mayoría de ellas ocuparon toda la página o la parte 

superior e izquierda de esta. 
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Cabe destacar que, las noticias publicadas en la parte superior e izquierda son más relevan-

tes que las que se ubican a la derecha, en tanto, se corresponde con el recorrido visual del lector 

que funciona de izquierda a derecha. 
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Cabe destacar que La Nación en 2015 presentaba un formato sábana y en una misma página 

podía incluir más de dos noticias desarrolladas.

En lo que respecta a Crónica, de 101 noticias en las que Macri fue protagonista, 33 ocu-

paron toda la página, 27 la mitad superior de la página, 22 el margen superior izquierdo, 8 el 

margen superior derecho, 6 ocuparon dos páginas consecutivas cada una, 3 el margen derecho, 

1 el margen izquierdo, y 1 el centro de la página. Al igual que La Nación, la mayor parte de 

las noticias publicadas sobre Macri ocuparon toda la página, la mitad superior y/o el margen 
superior izquierdo, dato que demuestra la relevancia otorgada por el medio al tratamiento de su 

figura. Sin embargo, a diferencia de La Nación, la cantidad total de noticias referidas al tema 

fue menor.  

A su vez, destacamos que Crónica posee un formato tabloide, el cual limita la cantidad de 

noticias que puede publicar en una misma página. En este sentido, el porcentaje de noticias que 
ocuparon toda la página es mayor en Crónica que en La Nación: 32,7% en Crónica y 23,8% en 

La Nación. Además, es importante destacar que Crónica enfatiza en la publicación de imágenes 

fotográficas, hecho que reduce el espacio redaccional para publicar más noticias en una misma 
página.
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7.3.2. Números de página 

“El periódico privilegia a ciertos relatos y comentarios asignándoles los escenarios de ma-

yor destaque y los lugares más relevantes dentro de esos escenarios [...] las páginas impares 

prestigian más que las pares” (Borrat, 1989: 140).

Tomando como eje de análisis el número de página en las que fueron publicadas las noticias 
sobre Mauricio Macri en cada medio, observamos que, en el caso de Crónica, la mayor parte de 

las notas fueron publicadas en las páginas número dos y cuatro, lo cual implica que el medio le 

ha otorgado relevancia a su figura, teniendo en cuenta que las páginas más importantes de los 
medios gráficos son las primeras. Sin embargo, nos parece importante destacar que se trata de 
páginas pares que, en comparación con las impares, siguiendo a Borrat, tienen menor prestigio. 

Esto también se condice con el hecho de que el recorrido visual del lector es de izquierda a 

derecha.
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Por otra parte, el diario La Nación tuvo un criterio diferente al de Crónica en cuanto a la 

ubicación de las noticias sobre la figura de Macri, en tanto que, como se observa en el cuadro, 
la mayor parte de las noticias fueron publicadas de forma aleatoria entre las páginas seis, ocho 

y diez. Asimismo, observamos que, al igual que Crónica las páginas a las que se les dio más 

jerarquía fueron las pares.

A su vez, es relevante destacar que la diagramación y jerarquización de las noticias en cada 
medio se encuentra determinada por su contrato de lectura, en tanto que, como indica Martini 

(2000: 107), “en el caso de los diarios, el contrato incluye desde el nombre, el formato y la 

tipografía, la presentación en la tapa, la diagramación y la ilustración”. En este sentido, La Na-

ción prioriza en su diagramación a la sección “política internacional” en sus primeras páginas, 

motivo por el cual, interpretamos que, en la mayoría de los casos analizados, las noticias sobre 

Macri no aparecieron en las primeras páginas del diario. 

7.3.3. Secciones 

Siguiendo a Martini (2000: 33) “los medios ordenan las noticias según formas clasificato-

rias diversas que constituyen las distintas secciones”.
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Como se puede observar en los cuadros, respecto de las secciones donde fueron publicadas 
las noticias sobre Macri en Crónica y La Nación, contabilizamos que La Nación tuvo un crite-

rio más uniforme ya que publicó el 99,3% de las noticias en la sección “política”, mientras que 

Crónica tuvo un criterio repartido ya que publicó noticias de Macri en la sección “política”, 

“economía”, “deportes” y “espectáculos”, incorporando secciones que La Nación no incluyó. 

Siguiendo esta línea, “las secciones de los diarios arman recorridos de lectura posibles, y cons-

truyen versiones de una clasificación de la realidad” (Martini, 2000: 34). 
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7.3.4. Cantidad de noticias sobre Macri en portadas

El estudio de las portadas nos pareció relevante para nuestro análisis en tanto que, como 

argumenta Borrat (1989) las portadas de los medios se constituyen como los primeros y princi-

pales escenarios de los medios gráficos.

Respecto a la cantidad de noticias sobre Macri que estuvieron en portada en cada diario, 

como se exponemos en los gráficos, La Nación publicó 46,9% del total en portada y Crónica 

33,7%. Es decir, si bien en ambos casos la mayoría de las notas sobre el candidato devenido en 

presidente no estuvieron en tapa, comparativamente, La Nación dedicó más portadas a su figura 
que Crónica, hecho que marca la relevancia otorgada a la misma por parte del diario.

46,9%

53,1%

Noticias en portada - La Nación

Si No

33,7%

66,3%

Noticias en portada - Crónica

Si No
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8. Conclusiones

En la presente tesina nos propusimos estudiar la construcción de la figura de Mauricio Macri 
en los medios gráficos nacionales La Nación y Crónica, de octubre a diciembre de 2015, con 

el fin de trabajar, desde el análisis del discurso periodístico, la forma en que ambos diarios, con 
sus particularidades y diferencias, decidieron representar la figura del potencial candidato a 
presidente de la Nación (luego electo), en una coyuntura sociopolítica y económica determina-

da, en la que los diarios estaban inmersos, caracterizada por el liderazgo político del peronismo 

durante 12 años a nivel nacional y 27 años en la provincia de Buenos Aires. 

Decidimos estudiar este hecho, por su relevancia histórica, en tanto que las victorias de 

Macri y su alianza partidaria resultaron paradigmáticas, ya que como líder de la coalición Cam-

biemos, alcanzó de forma inédita y simultánea, la dirigencia de espacios de poder político 

dominantes.

La selección de los diarios respondió al interés de comparar los sentidos construidos alrede-

dor de su figura en un medio caracterizado por su tendencia ideológica conservadora, y en otro 
caracterizado por su tendencia popular.

Nuestro corpus de análisis estuvo compuesto por las noticias y portadas, de ambos medios, 

en las que Mauricio Macri fue protagonista, principalmente ubicadas en la sección “Política”, 

y en menor medida, en “Economía”, “Deportes” y “Espectáculos”. Cabe destacar, que, durante 
los tres meses analizados, en dos ocasiones, Crónica trasladó las noticias sobre su figura a las 
secciones “Deportes” y “Espectáculos” para dar cuenta de aspectos más banales o descontrac-

turados del candidato devenido en presidente. En cambio, el tratamiento que hizo La Nación de 

su figura quedó limitado a la sección “Política”. 

A su vez, en las noticias analizadas contemplamos, tanto el análisis del discurso escrito y el 

discurso fotográfico, como su ubicación y jerarquización en la superficie redaccional. 

Como lineamiento general del análisis, nos planteamos una serie de preguntas orientadoras 
del trabajo, que recapitularemos a continuación: ¿cómo jerarquizaron los diarios la información 
de la campaña de Mauricio Macri?, ¿cómo y cuándo aparecieron las noticias referidas a él en 

portada?, ¿qué lugar y tamaño ocuparon dentro de la superficie redaccional de cada medio?, 
¿con qué temáticas los diarios relacionan al candidato?, ¿cómo aparece representado en las 

fotografías?, ¿el titular es acompañado por fotografía?, ¿qué connotación tiene el titular y las 

fotografías?, ¿con qué atributos se hizo referencia a su figura?, ¿qué rol cumple el candidato en 
cada nota? y ¿qué citas textuales aparecen reproducidas por ambos medios?.

A partir de la investigación que realizamos, concluimos que La Nación y Crónica tematiza-

ron la campaña del candidato de Cambiemos, ya que la cubrieron de forma sostenida durante 
los tres meses seleccionados para el análisis.
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En función de este resultado, podemos desmitificar la creencia preliminar, de que el diario 
Crónica le habría adjudicado poca jerarquía a la construcción de la figura de Macri durante su 
campaña, dado que la temática política no es la más jerarquizada en los medios populares. Fi-
nalmente, hallamos que, en Crónica, Macri apareció el 26% de sus portadas y en 103 noticias 

fue protagonista. Asimismo, en términos generales, Crónica usó en sus publicaciones más can-

tidad de imágenes, pero de menor tamaño que La Nación, y, por su parte, este último publicó 

menos imágenes del candidato, pero de mayor tamaño y en planos más cercanos al candidato. 

En este sentido, detectamos a partir del análisis cuali y cuantitativo, que en La Nación la figura 
de Macri cobró mayor visibilidad.  

Destacamos que La Nación tuvo un acercamiento que Crónica, en tanto retrató al candidato 

en la intimidad y expresando sus ideas a través de entrevistas exclusivas. En contraste, resulta 

importante aclarar, que Crónica no habilitó canales de comunicación tales como entrevistas 

para dar a conocer la voz del candidato.  

Respecto de las fotografías, Crónica publicó imágenes donde se observa a Macri de forma 

distante y como un personaje político que se atiene a cumplir sus actividades, pero de manera 
rígida y seria, ya que en recurrentes ediciones se lo muestra con el ceño fruncido, con expresión 

de enojo, con los dedos de sus manos cruzados o encabezando reuniones ejecutivas. 

En contraste, en La Nación se lo mostró como un candidato distendido y desenvuelto (hasta 

el ballotage) con el cual puede identificarse cualquier ciudadano promedio, ya que en las imá-

genes se apeló a la cotidianeidad del candidato. 

Sin embargo, luego de las elecciones presidenciales (al igual que en Crónica), notamos un 

giro en cuanto a la representación visual de Macri, ya que el medio comenzó a mostrarlo como 

un dirigente “políticamente correcto”, vestido siempre formalmente, dando a entender que, para 

el medio, la cercanía al poder amerita este cambio. 

De acuerdo con lo investigado respecto del discurso escrito en portadas, el diario La Nación 

le otorgó a la figura de Macri, durante los tres meses analizados mayor jerarquía en su portada 
que el diario Crónica. El 92,5% de las veces en que apareció mencionado en las portadas del 

diario La Nación, fue titular principal de las mismas. En contraposición, en Crónica lo fue el 

50% de las veces. 

Otra distinción por subrayar es que Macri no aparece mencionado explícitamente en ningún 

titular del diario Crónica hasta el 16 de noviembre, día posterior al segundo debate televisivo 

presidencial. Este hecho marcó una bisagra en cuanto a la presentación del candidato, ya que, 

desde el segundo debate televisivo hasta el ballotage (22 de noviembre de 2015), La Nación 

realizó un cambio en la jerarquización de los candidatos en sus titulares principales, en tanto 
Macri comenzó a ser mencionado en primer lugar y Scioli en segundo lugar. Es importante 

destacar este punto, ya que hasta la fecha el orden de mención de los aspirantes a la presidencia 

había sido a la inversa.
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En cuanto al análisis del discurso escrito de las noticias de La Nación y Crónica en las que 

aparece Macri como protagonista, encontramos que ambos medios seleccionaron citas textuales 

del candidato referidas a promesas de cambio respecto del país. 

En líneas generales, observamos que Crónica, en sus noticias, incorporó más citas textua-

les del candidato de Cambiemos que La Nación. En relación con esto, leemos que este último 

editorializa más sus noticias, mientras que Crónica realizó una enunciación meramente in-

formativa sobre el mismo. Esta característica, la podemos vislumbrar mediante los atributos 

utilizados por ambos medios. Mientras que, en La Nación, los atributos con los que se constru-

ye a Macri son, en su mayoría, calificativos positivos (“comprometido”, “líder”, “gladiador”, 
“espontaneo”, “humorista”, “risueño”, “suelto”, “descontracturado” y amable”), en Crónica se 

utilizaron menos atributos calificativos, de los cuales la mayoría fueron negativos o ambiguos 
(“duro”, “atacante”, entre otros).

A modo de cierre, concluimos que La Nación, durante los tres meses analizados, sostuvo 

el criterio de construir a Macri de forma positiva, destacando sus rasgos activos y provechosos 

respecto del rol al que aspiraba. En contraposición, Crónica tuvo cambios más notorios, con 

respecto a la construcción del candidato, ya que fue más variante (a medida que fueron suce-

diendo las fechas claves) en las formas en que lo presentó. Asimismo, notamos que Crónica 

apeló en sus noticias al discurso más populista de Macri, mientras que La Nación recurrió a un 

discurso más elitista y conservador, aspectos que se vinculan directamente con la historia de los 

periódicos y los respectivos contratos de lectura. 

Si bien, a priori, La Nación y Crónica son dos diarios antagónicos, en términos del público 

al que se dirigen y los sentidos portadores de su creación (uno proclamado como “Tribuna de 

doctrina” y otro como el “diario del pueblo”), hallamos más similitudes de las que esperába-

mos. Concretamente, nos referimos a las siguientes: las citas de Macri seleccionadas por los 
medios para transmitir su palabra; la construcción del candidato en base al antagonismo con el 

oficialismo de ese momento; algunas temáticas de cobertura, tales como, las cinco fechas claves 
(primer debate televisivo, primera vuelta electoral, segundo debate televisivo, el ballotage y la 

asunción); la cobertura de los encuentros del candidato con figuras destacadas, como presiden-

tes de otros países; recorridos del candidato por el  territorio nacional; el orden visual en el que 

aparecen los candidatos antes de la primera vuelta, entre otras. 

En cuanto a las diferencias encontradas, entendemos que responden al grado de énfasis y 

jerarquía que le dieron a la figura de Macri ambos medios, diferencias que, a su vez, están de-

terminadas por el contrato de lectura de cada diario, aceptado por un público que lo avala, ya 

que comparte una determinada visión de mundo. 

En conclusión, en La Nación identificamos una primera etapa donde a Macri se lo constru-

yó de forma optimista, distendido, amigable, familiar, vestido de sport —desde las fotografías 

seleccionadas por el medio, hasta las citas y atributos con los cuales se refiere a él— y una 
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segunda etapa (luego de resultar electo), en la cual se produce un giro en su construcción, ya 

que comienza a mostrarse vestido de traje, con saco y corbata, transmitiendo una imagen más 
estructurada, seria y protocolar. Este cambio en la estética del candidato también lo observa-

mos en el diario Crónica, a partir de sus fotografías. Sin embargo, este medio no mostró la 

“intimidad” de su figura, sino más bien, se mantuvo distante. En una primera etapa (desde el 
primer debate televisivo hasta después de la primera vuelta), el diario asoció a Macri a hechos 

de corrupción, lo rivalizó con los demás candidatos a presidente y lo mostró serio y con ex-

presión de enojo en las fotografías. Luego de la primera vuelta, el medio comenzó a adoptar 
una enunciación meramente informativa, donde esas características negativas del candidato se 

neutralizaron. 

A modo de cierre, la construcción de sentido positiva atribuída por La Nación hacia la figura 
de Mauricio Macri, y el sentido negativo atribuido por el diario Crónica, fueron las diferencias 

que marcaron de manera concluyente la comparación en nuestro análisis. Sin embargo, una vez 

terminada la campaña, desaparecen los matices en términos de la construcción de su figura, 
imponiéndose en ambos medios la agenda del nuevo presidente de la Nación.
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