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Introduccion

En la presente tesina nos proponemos analizar el emplazamiento del stand up en
Instagram. Intentaremos aprehender las propiedades que se mantienen y las que cambian
del género y los estilos que se desarrollan en esta red social. El stand up es un género
humoristico que aparece a fines del siglo XIX, originado segun Oliver Double (1997), a partir
del trabajo de los bufones, commedia dell 'arte, payasos de Shakespeare, comediantes de
la sala de musica britanica y artistas de vodevil estadounidenses. Al analizar la historia del
stand up en Estados Unidos y en Gran Bretafia, es interesante apreciar que en ambos
casos el género hizo sus primeras apariciones en teatros o0 salas de musica y luego
evolucioné hacia los clubes de comedia. Los comediantes de stand up fueron
distinguiéndose por ser artistas individuales que se plantan frente a sus oyentes con sus
micréfonos y comienzan a contar una sucesion de historias divertidas, interactuando
directamente con su audiencia, incitando a la participaciéon con el fin de hacer reir.
(Jeannine Schwarz, 2009). Una caracteristica destacable de sus shows es el uso de la
autorreferencia en sus exposiciones, donde los propios comediantes se involucran en su
discurso hablando de ellos mismos o de sucesos cercanos a ellos como material a partir del

cual producir el humor.

El stand up tuvo sus comienzos en Argentina hacia el afio 2001. En este Ultimo tiempo fue
ganando cada vez mas terreno dentro del ambito teatral, en especial en la Ciudad de
Buenos Aires, con mas escuelas de stand up y nuevos comediantes. Resulta relevante
entender que al interior del pais solo llegan cursos y shows de comediantes que viajan
desde Buenos Aires para tales fines, es decir, que el desarrollo de esta practica no esta
generalizada en todo el pais. Rosario es la segunda ciudad en dar espacio a comediantes
locales, alli se encuentran tanto los comediantes que viajan desde Buenos Aires como a
locales que establecen shows y buscan espacios de circulacion. Si bien Cdérdoba es
conocida entre los comediantes como “la capital del humor” el stand up como género tarda

en llegar alli tanto como a otros lugares del pais. (Manuela Saiz, 2017, p. 16)

El género se traslad6 por toda Latinoamérica, instalandose principalmente en las capitales y
desarrolldndose en los teatros como su principal &mbito pero con el crecimiento de su
popularidad, el stand up comenzé a circular también en diferentes medios. En un primer
momento, esto se da a partir del traslado del género a la television como lo fue en el
programa “El club de la comedia” con Jorge Guinzgurg y Enrique Pinti y sigue siendo

también hoy en programas como “Hora de reir” y “Bendita TV”. En un segundo momento, el



género se inserta en el formato digital al popularizarse la plataforma de “Youtube”, dando
lugar a una nueva generacién de comediantes como la reconocida Malena Pichot, que
desarrollaron su practica humoristica en las redes y como ella, muchos otros internautas del

siglo XXI comenzaron a surgir.

A partir de fines del 2015 y comienzos del 2016 se da la produccion generalizada del stand
up en la red social Instagram, la cual es hasta la actualidad la que ha permitido el mayor
consumo digital del género. Todos los standuperos reconocidos de la actualidad se han
generado perfiles alli y la mayoria de ellos se encuentran en un dialogo cotidiano y
constante con sus seguidores que, en casi todos los casos, son mas de doscientos mil. Esta
situacion es relatada por los propios comediantes, quienes explican en varias notas de
diarios y television que antes daban sus shows para un pequefio nUmero de personas y
hoy, pasan sus veranos en grandes teatros de Mar del Plata compitiendo con shows de

otros personajes muy famosos.

El género avanza y se adecla en las plataformas digitales dando paso a nuevas formas de
consumo del mismo, por eso en el 2018 ya se encuentran subidos a Netflix los shows
enteros de varios de los standuperos, tales como: Luciano Mellera y Radagast, entre tantos

otros. El stand up se consagra como uno de los géneros mas exitosos en la actualidad.

La relevancia de nuestro trabajo se encuentra en hacer foco sobre esta produccién del
stand up en Instagram, lo cual no ha sido analizado antes en ningun estudio y es un eslabo6n
importante para comprender la fuerte transposicién e hipermediatizacion que esta sufriendo

el género en lo que va del siglo.

Para todo ello, estudiamos la produccion de standuperos que se encuentran en la red social
y, @ su vez, hacen funciones en teatros. El andlisis de su produccion digital nos permitira
comprender las novedades que trae al género su presencia en Instagram y las
circulaciones' que producen. Tales transformaciones son significativas para comprender lo
reidero contemporaneo porque, a nuestro entender, en los Ultimos afios el stand up paso de
ser un género de gueto a uno de cada vez mayor popularidad e influencia en el resto de lo
reidero. La proliferacion de standuperos, talleres de stand up y funciones dedicados al

género lo demuestran.

% lamamos a las primeras condiciones de produccibn y ,a las segundas, condiciones de
reconocimiento. Generados bajo condiciones determinadas que generan sus efectos bajo
condiciones también determinadas, es entre estos dos conjuntos de condiciones que circulan los
discursos sociales.” [...] “El concepto de circulacion sélo es, de hecho, el nombre de esa diferencia”.
(Verén, 1987, p. 127 y p. 129)



Mediatizaciones e Hipermediatizaciones
Enmarcamos nuestro andlisis desde la vision de Eliseo Verdn, quien propone en el texto
“‘Esquema para el andlisis de la mediatizacion” (1997) una critica a la nocién ambigua y

amplia de Medio de Comunicacion:

‘Para que la nocion de medio de comunicacion posea una especificidad
histéricamente interesante, evitandole una pertinencia tan amplia que termine
incluyendo todos los avatares simbdlicos de la humanidad, conviene asociarla al
principio de la produccién tecnoldgica de mensajes, sean cuales fueren las materias
significantes que intervienen en ellos. El calificativo ‘tecnologia’ permite incluir los
procesos de reproduccién mecéanica (como la imprenta) y también los procesos
electrénicos propios de las nuevas tecnologias de comunicacion. El concepto
‘mensaje’ nos permite designar productos que forman parte de un sistema primario

de significacion (es decir que su existencia se agota en la produccion de sentido)”.
(p. 4)

De esta forma, definia las caracteristicas de una sociedad mediatica y agregaba la nocion
de medio de comunicacion a la que adherimos a la hora de hablar de los perfiles de la
plataforma Instagram: “Un medio de comunicacién social es un dispositivo tecnologico de
produccion-reproduccién de mensajes asociado a determinadas condiciones de produccion

y a determinadas modalidades (o practicas) de recepcion de dichos mensajes” (p. 4).

Esta caracterizacion instala, por decirlo asi, el dispositivo tecnolégico en el contexto de los
usos sociales y permite al mismo tiempo dibujar el campo de la historia social de las
tecnologias de comunicacion que es entonces una historia de los medios. Verén estudio
esta nocion de medios de comunicacidn estableciendo que la forma en la que estos se han
insertado en las sociedades industriales llevé a que las condiciones de produccion y
recepcion de los mensajes, sean estrictamente econémicas: el acceso a los medios es pago
directa o indirectamente. Esto permite definir el sector de los medios de comunicacion como
un mercado y caracterizar el conjunto de ellos como oferta discursiva: la oferta esta

constituida por los mensajes, que circulan como productos en un mercado de discursos.

Sin embargo, Veron hace un analisis de otro término que consideraba ambiguo y busca

explicar a partir de esta nocion de Comunicacion Mediatica mencionada anteriormente:

“La comunicacion mediatica es esa configuracion de medios de comunicacién

resultantes de articulacion de dispositivos tecnolégicos y condiciones especificas de



produccion y de recepcion, configuracion que estructura el mercado discursivo de las
sociedades industriales. La comunicacion mediatica se encuentra en una situacion
de cambio acelerado, como resultado de la evolucion de los dispositivos
tecnoldgicos de la emergencia de nuevas tecnologias, pero también como resultado
de la evolucion de la demanda. A partir de cierto punto, la comunicacion mediatica
genera un proceso de mediatizacion de las sociedades industriales. El interés del
concepto de mediatizacion es que permite pensar juntos multiples aspectos del
cambio social de las sociedades industriales que hasta ahora se han analizado y

discutido en forma relativamente dispersa” (p. 6).

Finalmente Veron explicara que los fendmenos de la mediatizacion son configuraciones
complejas en las que no hay procesos lineales entre una “causa” y un “efecto”, sino que
hablamos de una marafa de circuitos de “feedback” entre tres sectores que propone en su
esquema: Instituciones (ordenamientos organizacionales de la sociedad), Medios y Actores

Individuales (diferenciados de los Actores Sociales, que serian también los Colectivos).

Mario Carlén propone por su parte en “Una apropiacion contemporanea de la teoria de la
comunicacion de Veron” (2016), que nos encontramos actualmente en un nuevo tipo de
sociedad con el surgimiento de los medios digitales 2.0: las sociedades hipermediaticas. En
estas dichas sociedades conviven dos tipos de sistemas de medios que se vinculan entre si:
el de los medios masivos tradicionales y el de los nuevos medios con base en internet y la
telefonia celular. Cuando aun no existian los “nuevos medios” con base en Internet, el
concepto de circulacién introducido por Eliseo Verén, implicaba una fractura entre
produccion y reconocimiento que se apoyaba en una asimetria entre dos polos disimiles
entre si. La direccién era descendente dado que se producia principalmente desde los
medios de comunicacién masiva hacia los receptores masivos. Con la llegada de los nuevos

medios, esa direccionalidad de la circulacién se ha modificado.

Segun Mario Carlén:

“...en la sociedad hipermediatica los dos sistemas estan en permanente relacién y
cada punto de contacto entre ellos establece una relacion inter-mediatica que
desencadena un proceso de incremento de la complejidad. El crecimiento de la
complejidad que estalla cuando se produce una relacién inter-medidtica se
manifiesta a nivel comunicacional. De ese modo una discursividad descendente
comienza a convivir casi siempre con tensiones con otra que es ascendente. Pero, a

la vez, un fenébmeno inter-mediatico en direccién inversa se produce frecuentemente



en estos casos [...]. Asi la discursividad descendente desde la television impone sus

reglas en la red social”. (Carlén, 2016, p. 19)

Podemos afirmar entonces que se incrementa la complejidad en el nivel de la direccion
comunicacional y una discursividad que es ascendente puede volverse también

descendente.

Instagram y la circulacion discursiva del stand up

Dentro de esta sociedad hipermediatizada, nos enfocamos en una red social, parte de los
nuevos medios 2.0 en los que cada internauta puede producir su propio contenido a partir
del manejo de un medio de comunicacion. Como ya anticipamos, esta red social es
Instagram: plataforma que permite subir a los internautas fotos y videos, con filtros, efectos,
emaojis y/o textos, junto con la posibilidad de compartir contenido, interactuar en los perfiles
de otros internautas o por via privada, subir historias que pueden visualizarse dentro de las

veinticuatro horas de producidas, o también hacer videos en vivo.

Nuestro andlisis se enfoca en un tipo particular de internautas productores dentro de esta
red, como son los standuperos instagramers. Se trata de internautas que practican stand up
profesionalmente en el teatro y que tienen, en ocasiones, apariciones en otros medios
masivos como la television, la radio, o la prensa gréafica. Dentro de la circulacion discursiva
del género stand up y sus “saltos” de escala entre los medios masivos y los nuevos medios

digitales, nos interesa analizar la presencia género en la plataforma Instagram.

Para abordar el caracter de género del stand up, nos serviremos de las proposiciones
escritas por Oscar Steimberg quien encuentra en los géneros discursivos una articulacion
de rasgos retéricos, tematicos y enunciativos. De esta forma, luego de analizar el género
stand up, buscaremos formatos de lo risible en los que el mismo género funciona como
condicion de produccidon para nuevos discursos en la red social. A partir de alli,
observaremos como la misma interfaz de Instagram propone nuevas gramaticas de

produccion discursiva que complejizan la transposicion del género en esta red 2.0.

Entendemos “transposicion” como lo entiende Oscar Steimberg en “Proposiciones sobre el
género” (1993): son las propiedades comunes que el género mantiene al producirse
discursivamente en un soporte diferente y que hacen posible el funcionamiento social del

horizonte de expectativas que define al género. En otro de sus textos: “Sobre algunas



exhibiciones contemporaneas del trabajo sobre los géneros” (2001), Steimberg propone dos

vias de analisis en la transposicion de un género a un nuevo soporte:

‘Al respecto, creo que hay dos conjuntos de operaciones diferenciables,
caracteristicas de dos vertientes de ese crecimiento de la complejidad. La primera es
la que consiste en un trabajo sobre los componentes y los modos de organizacion
del producto de género transpuesto, en la re-narracion en el nuevo medio; la
segunda es la que privilegia la exhibicién de los efectos del cambio de soporte,
manteniendo rasgos de la configuracion significante que eran propios del

emplazamiento mediatico inicial”. (p. 2)

En la presente tesina, abordaremos entonces, la transposicion del género en estas dos vias,
prescindiendo del concepto de “re-narracion” ya que entendemos que el stand up no esta
compuesto Unicamente por una enunciacion narrativa. Con dicha salvedad, describiremos la
forma en la que se produce la transposicion del género stand up en Instagram y la manera
en la que este soporte produce efectos en el discurso, estableciendo un cambio en las

condiciones de produccion discursiva con respecto al stand up en el teatro.

Por otro lado también, Steimberg establece que el género propone un horizonte de
expectativas, por lo que trabajamos la hipétesis de que a pesar del enriquecimiento
producto de la mediatizacion del mismo en Instagram, asistimos a la produccién de formatos
discursivos propios del stand up en esta red social. También analizamos como el marco
risible de estos discursos, es decir, el marco en el que se entiende que aquello que se
enuncia es un chiste, tiene una eficacia similar en la recepcion mediatizada por la red social
y en la recepcion del publico en el teatro. Abordaremos en el proximo capitulo, el concepto

de “marco risible”, tomando la conceptualizacion de Damian Fraticelli.

Como anticipamos previamente en esta introduccion, el género stand up lo rastreamos en
aquellos internautas que preferentemente tengan una formaciéon como standuperos previa y
gue brindan actualmente shows en el teatro. Esta distincion es a causa de que nos interesa
analizar a aquellos que sean proclives a realizar practicas propias del género y que en sus

gramaticas de produccion integren formatos discursivos del mismo.

Hemos seleccionado un corpus compuesto por standuperos que tienen trayectorias
diferentes, tanto en su vida personal, profesional, como de formacion con respecto al stand
up. Esta dltima division nos permitié analizar si el hecho de la trayectoria de los standuperos

influye en el tipo de contenido que producen y en su popularidad en la red social.



Encontramos cuatro grupos en los que se sostienen caracteristicas predominantes de sus
trayectorias: standuperos con practica del género en el teatro menor a 6 afios, standuperos
con practica del género en el teatro mayor a 6 afios, standuperos que se popularizaron
mucho en Instagram y tuvieron repercusion en los medios masivos, standuperos con afios
de trabajo (anteriores o actuales) en los medios masivos y standuperos “estrellas”, figuras
reconocidas en el ambito del humor. Buscamos con ello abarcar todo el abanico de
posibilidades de standuperos con diferentes intereses y trayectorias para encontrar
regularidades en las graméticas de produccién discursiva que dieran cuenta de la presencia

del género en Instagram.

Preguntas de investigacion

Las preguntas que guian nuestra investigacion son las siguientes: ¢Qué permanencias y
transformaciones se dan en el stand up al transponerse a Instagram?, ¢ Como se construye
lo risible a partir de las posibilidades de la interfaz que propone la plataforma?, ¢ Como se
da la instancia de recepcién y qué diferencias y similitudes hay con el stand up de teatro?,

¢, Qué vinculos se dan entre los standuperos y sus seguidores?

Objetivo general:

-Describir la transposicion y la circulacion del stand up en Instagram.

Objetivos especificos:

-Detallar qué cambios y permanencias se dan en el stand up en su emplazamiento
en Instagram.

-Detallar las formas de circulacion discursiva del contenido de standuperos del
corpus en Instagram, a partir de nuevas condiciones de produccién en la red.

-Sintetizar las diferentes modalidades enunciativas que asumen los standuperos del
corpus.

-Describir las propiedades y formatos que producen los standuperos en Instagram.

-Observar como es la instancia de reconocimiento del discurso de stand up en
Instagram y en qué se diferencia con la instancia de recepcion propia del mismo género en

el teatro.

10



CAPITULO 1 - Marco Teérico

Rasgos de la cultura hipermediética

En la introduccibn hemos mencionado que se ha producido un cambio en el tipo de
sociedad en la que vivimos. En el texto “Segunda apropiacién contemporanea a la teoria de
Veron” (2017) Carlon retoma a Veron (2001) cuando establece que, en el ultimo tramo del
siglo XX se produjo el pasaje de una sociedad meditica, en la que los medios operaban
con una légica representacional (actuaban como espejos de lo social, mds o menos
deformantes) a una mediatizada, en la que “el funcionamiento de las instituciones, las
practicas, de los conflictos, de la cultura, comienza a estructurarse en relacion directa con la
existencia de los medios” (p.17). Esto se debe a que los medios se asumieron como
productores de sentido, comenzaron a autonomizarse y a jugar otro rol en la vida social.
Ante este panorama, las instituciones sociales transformaron sus modos de vincularse con
los medios. En este nivel de interaccion entre medios, instituciones e individuos (o

colectivos), es el momento histérico en el que las sociedades industriales se mediatizaron.

Sin embargo, tal como adelantamos, se esta pasando de una sociedad mediatica a una
hipermediatica y eso tiene que ver también con cambios producidos en las sociedades
industriales. Carlon explica que actualmente hemos dejado atrds la posmodernidad e
ingresado en otra era, contemporanea, que esta renovando los estudios sobre
mediatizaciones. El autor sefiala que: “si la modernidad quedé asociada al futuro (la utopia,
la revolucion, la historia como construccion teleolégica) y la posmodernidad a una crisis de
los relatos y de las concepciones lineales de la historia, que fue muchas veces reemplazada
por la memoria y el pastiche revivalista que remitia al pasado, lo contemporaneo implica la
emergencia de un nuevo régimen de historicidad: el presentismo” (p. 4). Este concepto esta
asociado directamente a un nuevo régimen de mediatizacion con base en internet y la
telefonia moévil, aunque no es la unica causa del presentismo global: “Internet fue el canal
mediatico adecuado para la emergencia de este nuevo régimen de historicidad, pero no
menos importante es la crisis de la modernidad y la emergencia de una nueva experiencia
social que se define por la emergencia de nuevos enunciadores en los espacios publicos”.
(p. 6) Estos nuevos enunciadores son nada mas y nada menos que los individuos
administrando sus propios medios de comunicacion. No se han dejado de lado el narcisismo
posmoderno, el cuidado de uno mismo, la realizacion personal, ni el abandono del interés
por los temas publicos, pero el individuo contemporaneo hoy transforma el espacio publico:

hay una emergencia de nuevos enunciadores individuales, profesionales y amateurs. Y a
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Carlon le interesa precisamente investigar como los vinculos sociales se transforman,
dentro y fuera de la red, a partir de nuevos medios y disponibilidad de una gran cantidad de

informacion.

En este mismo sentido también Carlén en su libro “Después del fin. Una perspectiva no
antropocéntrica sobre el post-cine, la post-tv y YouTube” (2016) plantea el fin de una era
mediatica hegemonica y el comienzo de otra a partir de analizar el caso puntual del “fin de
la television”. En su escrito destaca que si la televisién entré en crisis tuvo que ver con que
entré en crisis principalmente el marco de discursividad y apropiaciéon social en el que esta
suscripta. “Y ese sistema ha entrado en su fase final porque se ha visto desbordado por la
emergencia de un nuevo sistema de mediatizacion y de practicas sociales, de
caracteristicas diferentes” (Carlon, 2016, p. 92). El autor desarrolla que no asistimos al fin
de los medios masivos o su desaparicion al entrar en vigencia el internet y darse la
revolucion informética, si no al fin de un funcionamiento caracteristico de su etapa
hegemonica. Asistimos al advenimiento de la hipermediatizacién, la digitalizacién y la
convergencia, desarrollado por Jenkins (2008), donde se da el flujo de contenidos a través
de multiples plataformas mediaticas, la cooperacién entre multiples industrias mediaticas y
el comportamiento migratorio de las audiencias mediaticas dispuestas a ir casi a cualquier
parte en busca del tipo deseado de experiencias de entretenimiento. Por ello, nos
proponemos observar cdémo estas diferentes discursividades de los medios masivos,

hegemonicos en la época pasada, y los nuevos medios digitales, interactdan.

Todo ello, nos adentra en el concepto de “circulacion” que retomamos de Eliseo Verén, el
cual en la red discursiva posmoderna, es decir, en la que aun no existian los “nuevos
medios” con base en Internet, la circulacion implicaba una fractura entre produccién y
reconocimiento que se apoyaba en una asimetria entre dos polos que, como se apoyaban
en logicas diferentes, eran disimiles entre si. Pero ademas tenia una direccién descendente
dado que se producia principalmente desde los medios de comunicacién masiva hacia los
receptores masivos, que fueron conceptualizados publicos, audiencias y, en el mejor de los
casos, colectivos, sujetos sociales o supraindividuales. En la sociedad hipermediatica los
dos sistemas estan en permanente relacion y cada punto de contacto entre ellos establece
una relacion inter-mediatica que desencadena un proceso de incremento de la complejidad
en la circulacion. El crecimiento de la complejidad que estalla cuando se produce una
relacion inter-medidtica se manifiesta a nivel comunicacional. De ese modo una
discursividad descendente comienza a convivir casi siempre con tensiones con otra que es
ascendente. Pero, a la vez, un fendmeno inter-mediético en direccion inversa se produce

frecuentemente en estos casos: es comun por ejemplo, que un hashtag con el titulo
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propuesto por la televisién, se convierta en trending topic en Twitter. Asi la discursividad
descendente desde la televisiobn impone sus reglas en la red social. Incrementa la
complejidad en el nivel de la direccibn comunicacional y una discursividad que es

ascendente se vuelva también descendente.

La convergencia segun Jenkins no es solo un proceso tecnoldgico que aglutina multiples
funciones mediaticas en los mismos aparatos. Es ante todo un cambio cultural, en la medida
en que anima a los consumidores a buscar nueva informacién y a establecer conexiones
entre contenidos mediaticos dispersos. Una cultura participativa donde productores y
consumidores no son espacios separados, sino que son participantes que interaccionan
segun un nuevo conjunto de reglas. Las corporaciones e incluso los individuos dentro de los
medios corporativos ejercen un poder superior al de cualquier consumidor individual o al

conjunto de consumidores.

Instagram como red 2.0

En “Segunda apropiacion contemporanea de la teoria de la comunicacion de Verén: La
dimensién espacial” (2017), Carlén hace una sintesis que nos parece sumamente acertada:
“Dicho groseramente consideramos que a nivel de la mediatizacién vivimos en una sociedad
mucho mas compleja que la moderna (mediatica) y la posmoderna (mediatizada) porque es
hipermediatizada” (p.4). Ya no hay un sélo sistema mediatico de los medios masivos.
Asistimos a la época Contemporanea en la que el sistema de medios con base en las redes
telefénicas (whatsapp como maximo exponente) e internet (con medios como Snapchat,
Instagram, Facebook, Twitter o YouTube) son protagonistas y estan relacionados con la
emergencia de los nuevos enunciadores antes mencionados. A su vez, la expansion de un
nuevo tipo de circulacién (hipermediatica) inter-sistemas, ha generado transformaciones en
los medios tradicionales. El resultado es la produccion de nuevos tipos de discursos y
nuevas practicas, que impactan de lleno en la dimension social de los fendmenos
significantes y en sus actores, dentro del contexto de las sociedades industriales
(hiper)mediatizadas y su complejidad. Sean instituciones, medios masivos, individuos, o
colectivos, todos los actores se encuentran dentro de este cambio cultural que Jenkins

divisaba y que Carl6n bien anunciaba con el “fin de la television”.
Entre las redes 2.0 con base en Internet, se destacan como ya hemos explicado, Snapchat,

Instagram, Facebook, Twitter y YouTube. Esto es asi, porque son “los lugares de

asentamiento de los enunciadores capaces de generar fenédmenos de produccion de sentido
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que logran captar la atencién de los medios masivos” (p. 5), tal cual explica Carlon. El
hecho de que a pesar de sus diferencias, estos medios presentan fuertes similitudes y
tienen la atencién de los medios masivos acerca de lo que suceda en ellos, no es un dato
menor. Las redes 2.0 han alcanzado un fuerte nivel de relevancia y han sido seleccionadas
por los enunciadores profesionales jerarquizados para comunicarse con sus colectivos,

otros medios e instituciones y con otros colectivos.

Por otro lado, un fenédmeno de esta era se corresponde precisamente con el hecho de un
cambio de estatuto del enunciador: un enunciador amateur puede pasar a hablarle “desde
arriba” a sus seguidores intra-sistema (la mencionada horizontalidad en el sistema
mediatico, pero con la consagracion del enunciador como medio jerarquizado). Y ahi
aparece la nocién de cambio cultural, con el nombrado Presentismo, ya que segun Carlon:
“Desde nuestro punto de vista el presentismo, encarnado en el hecho de que el espectador
vive y desea vivir cada vez mas en un presente que él modela de acuerdo a sus propias
necesidades, no el que le imponen las instituciones” (p. 8). Esta figura amateur afecta a las
instituciones y a los enunciadores profesionales, modificando el estatuto de enunciador. La
crisis del viejo sistema de medios se evidencia porque los enunciadores amateurs de las
redes sociales no necesitan de los medios masivos para expresarse legitimamente. Al
contrario, con géneros como el autorrelato o la autobiografia (que luego veremos,
convergen con otros géneros como el stand up por ejemplo), el amateur enuncia que su
discurso es verdadero por no ser profesional. El profesional entré junto con los relatos

modernos y posmodernos, en crisis de legitimidad y autenticidad.

El presentismo aparece en las redes sociales desde las caracteristicas mismas de estos

medios. Como explica Carlén:

“Internet ha puesto a disposicién de todos un nuevo y dinamico espacio de
produccion, recepcion, apropiacion y publicacion de contenidos y, al hacerlo, nos ha
introducido en un presente expandido (...) Son tiempos mucho mas cercanos a los
de Snapchat, que ha adoptado la politica de que los mensajes se borran a las 24hs.
Es esta ldgica de la fugacidad, que no es mas que otro sintoma de la dominancia del
presentismo, la que ya ha sido rapidamente adoptada por otras redes sociales” (p.
9).

La fugacidad del presentismo y la reconfiguraciéon de la temporalidad (de la cual Carlén va a
avisar que so6lo se mantiene el discurso del directo, que las redes no modifican por ser puro

presentismo), hacen su aporte a esta reconfiguracion de los espacios publicos, con cambios

14



de estatuto y roles: quienes antes se encontraban en reconocimiento, ahora también lo

hacen en produccion. Y esto transforma la circulacién de contenidos.

Como anunciamos en la introduccion, nuestro enfoque estara en la red social Instagram, en
la que los internautas funcionan como medios de comunicacibn y se producen las
modificaciones de estatuto mencionadas. Hemos encontrado en nuestro andlisis, como
enunciadores amateurs construyen una popularidad tal, que cambia su estatuto de
enunciador amateur horizontal y se produce una fractura intra-sistémica, donde el internauta

se convierte en un profesional jerarquizado.

Coincidimos con Carlén cuando en “Nociones de la teoria de la mediatizacion, revisitadas
en el nuevo contexto tedrico y discursivo contemporaneo” (2012) sostiene que la clave en
los dispositivos maquinicos es que debido a la automatica indicialidad que producen son
productores de discursividad permeables a la ser condicionados por la naturaleza. De esta
manera, generan operaciones de denotacion no previstas por el sujeto operador: una
enunciacién automatica. Es decir que enmarcamos nuestro analisis partiendo de una teoria
no antropocéntrica sobre los dispositivos maquinicos. Coincidimos entonces con
perspectivas que consideran que las maquinas son, al igual que la sociedad y la naturaleza,
productoras de sentido. De esta manera, Instagram al ser una aplicacion para teléfonos
moviles, puede tener diversos usos por parte de los internautas, que la misma empresa

internacional no ha considerado.

También, a pesar de las reservas con la que Carlén toma el concepto, consideramos clave
el uso de la nocién de Interfaz para describir Instagram como medio: accedemos a un
discurso interactivo que permite mdultiples operaciones por parte de los
productores/receptores. En Instagram se pueden subir fotos, videos, agregar filtros, agregar
emaojis y/o textos, armar collages y utilizar recursos como Boomerang, Rewind, Superzoom,
grabar en manos libres o hacer producciones en vivo y en directo. En nuestra perspectiva,
la nocion de Interfaz es compatible con la de dispositivo maquinico dentro de una teoria no
antropocéntrica, a pesar de ser un término propio de las nuevas redes 2.0. A partir de la
Interfaz de Instagram y sus posibilidades, la red social produce sentido para los
productores/receptores que determinan formas de uso no previstas. Tal es el caso de la
transposicion por ejemplo, del género stand up en esta red social que analizaremos mas

adelante.

Entendemos al stand up en Instagram como una practica mediatica. Como dijimos, Veron

define medio a: un conjunto constituido por una tecnologia (soporte, dispositivo maquinico e
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interfaz) sumada a las practicas sociales de produccién y de apropiacion de esta tecnologia,
cuando hay acceso publico (sean cuales fueren las condiciones de este acceso que
usualmente es pago) a los mensajes. Instagram se trata de una aplicacion para celulares
gratuita disefiada para subir fotos y videos. Fue creada por Kevin Systrom y Mike Krieger el
6 de octubre del 2010 en San Francisco, California, Estados Unidos, y su principal proposito
fue el registro instantdneo de los nombrados contenidos digitales para que puedan ser

visualizados por otros internautas que se denominan “seguidores”.

Se estima que actualmente, mas de 95 millones de fotos y videos son subidos por dia a la
red y que mas de 4,2 billones de “me gusta” son intercambiados diariamente en todo el
mundo. Los distintos internautas se apropiaron de la red de acuerdo a sus gustos y
necesidades, “siguiendo” y subiendo a la plataforma aquellos contenidos que desean. A
partir del uso diario de la misma, se conformo la figura de los “instagramers”, los cuales son
internautas que comparten contenidos constantemente y mantienen un intercambio fluido
con sus seguidores. Los perfiles que seleccionaremos son standuperos que se consagran

como instagramers y llevan a la transposicion e hipermediatizacion del género del stand up.

Instagram es una “red de medios”, como detalla Carlén en “Las nociones de la teoria de la
mediatizacion, revisitadas en el nuevo contexto tedrico y discursivo contemporaneo” (2013)

los cuales son principalmente individuales y permiten enunciar en espacios publicos.

‘Los “nuevos medios” convergentes se diferencian de los anteriores
principalmente porque ademas de permitir enunciaciones broadcast (uno a
muchos) y de “arriba a abajo” permiten, a diferencia de los masivos, que desde
“abajo” se puedan hacer circular discursos por espacios publicos. La atencién a

este aspecto direccional es clave porque incorpora la dimensién del poder” (p.8).

El género stand up

Retomamos en nuestro trabajo, como mencionamos antes, la nocidon de Steimberg sobre
género. El autor define el concepto de género como “clases de textos u objetos culturales,
discriminables en todo lenguaje o soporte mediatico, que presentan diferencias sistematicas
entre si, y que en su recurrencia histérica instituyen condiciones de previsibilidad en
distintas areas del desempefio semiético e intercambio social” (p. 41). A partir de ello,
identificamos los factores que hacen al stand up un género humoristico. En primer lugar,

observamos sus caracteristicas regulares como sus rasgos retoricos, es decir, los rasgos
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gue se combinan y diferencian el género, como lo son la autorreferencia en la conformacion
de sus discursos con usos del lenguaje como la ridiculizacion, la satira, el lenguaje
figurativo, los paralenguajes, el juego de palabras, las ambigledades, las alusiones y la

hipérbole, entre otras.

Por otro lado, contiene también rasgos teméticos, definidos por Steimberg como la
“referencia a acciones y situaciones segun esquemas de representatividad histéricamente
elaborados y relacionados, previos al texto” (p. 44). En ello, destacamos las tematicas
autobiograficas, de la vida privada y experiencia diaria del enunciador, asi como también la
alusion a las vivencias socialmente compartidas que se mencionan como: “tematicas de la
vida cotidiana”, que luego analizaremos en profundidad. En ultimo lugar, encontramos en
sus rasgos enunciativos, definidos por el autor como: “el efecto de sentido de los procesos
de semiotizaciéon por los que en un texto se construye una situaciébn comunicacional, a
través de dispositivos que podran ser o no de caracter linguistico” (p. 44). En este sentido,
los standuperos arman sus performance posicionandose desde cierto lugar de enunciaciéon
mediante la construccion de un personaje. Exteriorizan cierta forma de ser retomando
estereotipos sociales de “tipos de personalidades” construyendo una situacion
comunicacional especifica, en la ruptura y/o identificacibn con estos estereotipos, en ella
reside la complicidad de lo risible, entre el standupero y su audiencia. Esta instancia

enunciativa la analizaremos en detalle en el Capitulo 3 de la presente tesina.

Entre las caracteristicas investigadas sobre el género, encontramos que el stand up es
normalmente reconocido como: la accion que realiza un comediante al pararse frente a una
audiencia con el fin de hacer reir. Sin embargo, este trabajo nos demuestra que las
caracteristicas discursivas que son parte de este género perduran en los videos y fotos que
son subidos por los standuperos a Instagram, donde el comediante no esta subido a un
escenario y compartiendo el mismo lugar geografico que su audiencia. En este sentido es
gue nos parece importante la nocion de transposicién que explicamos antes, ya que éstas
producciones digitales son consumidas y reconocidas en Instagram como parte del discurso
humoristico del stand up y ello se materializa luego en que los “seguidores” digitales, se

presentan luego en los teatros y son parte de la audiencia de los shows en vivo.

Sobre el humor

Freud postula en su texto “El chiste y su relacién con lo inconciente” [2016 (1905)], que el

efecto risible es provocado por el contacto de los sujetos con distintas fuentes de placer. El
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acceso a ellas no depende de la voluntad de los sujetos, sino de los estimulos que le
provocan las distintas especies risibles. Para el célebre psicoanalista, hay cuatro especies
principales: el chiste, la chanza, lo comico y el humor. En la presente tesina, tomaremos
estos conceptos a la manera que los entendia Freud adhiriendo también a las
observaciones de Damian Fraticelli en “Lo risible en los programas comicos” (2015), quien,
siguiendo a Steimberg (2001), propone que para analizar un medio de comunicacio