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Introduccion

En esta tesina nos proponemos abordar las practicas profesionales en los medios masivos
en el contexto de la incorporacion de tecnologia. Se trata de estudiar el periodismo digital

en un recorte concreto que es el sequimiento de una campafia electoral.

Para el analisis que pretendemos realizar sobre los nuevos medios, en general, y sobre los
diarios digitales, en particular, partimos de describir el contexto de estos nuevos medios.
Tal como lo define Alonso Ruiz: “El concepto nuevos medios hace referencia a un
presupuesto conceptual que sirve para definir unas estructuras de comunicacion que de un

tiempo a esta parte estan desarrollando su actividad en Internet™

Los medios digitales han ido creciendo en su peso social y econémico. Segun la
informacion disponible en el 1VC (Instituto Verificador de Circulaciones)?, durante el
periodo de 1997 al 2007, la venta de diarios impresos permanecié estancada en la
Argentina, mientras los diarios digitales avanzaron en un desarrollo sostenido,
incrementando la cantidad de publicidad online necesaria para asegurar la rentabilidad del

medio.

Asimismo, la propuesta de la presente investigacion se inscribe en la linea de trabajo sobre
medios digitales, ya incorporados como objeto de estudio para las ciencias de la
comunicacion. Sefialamos, siguiendo a Boczkowski, que: “los medios nuevos surgen
mediante la fusion de infraestructuras sociomateriales existentes y capacidades técnicas
novedosas™.® Estas innovaciones favorecen el flujo de la informacion, mejorando las

posibilidades de comunicacion humana.

!Alonso Ruiz, Jaime, “Propuesta metodologica para el estudio de las formas de comunicacion en Internet”, En Lépez
Garcia, Guillermo (ed). El ecosistema digital: Modelos de comunicacién, nuevos medios y publico en Internet. Valencia.
Disponible en: http://www.uv.es/demopode/librol/JaimeAlonso.pdf

2 http://wwwv.ivc.org.ar

3 Boczkowski, Pablo: Digitalizar las noticias. Bs. As, Ed. Manantial, 2006, p. 31.
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Los nuevos medios de comunicacion social a partir de fendmenos como la Globalizacion, la
Sociedad de la informacion, la Sociedad del Conocimiento® y las Tecnologias de
Informacion y Comunicacion (TIC) transformaron las formas de comunicar gracias a la
innovacion tecnoldgica. Estos términos refieren distintos recortes y enfoques de una

»> tal como la denominé Castells. El proceso

problemaética central: “la era de la informacion
de digitalizacion de los medios ayudé a modificar las relaciones interpersonales, con la
creacion de comunidades virtuales, como asi también, transformé el modo en que las
personas se informaban y comunicaban, que derivaron en cambios dentro de los propios

medios de comunicacion y de la sociedad.

Las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacién potenciaron cambios a partir de
la digitalizacion, en el campo del periodismo, en funcién de la convergencia multimedial.
Seflalamos, siguiendo a Diaz Noci y Salaverria que: “el encuentro entre el periodismo y la
tecnologia digital ha desencadenado una transformacion radical en los medios y modos
clasicos de la comunicacién social”®, al modificar la forma de investigar, difundir y
elaborar los mensajes periodisticos. Asimismo, los medios de comunicacién audiovisuales
y escritos tendieron a incorporar un portal en Internet, pero también surgieron medios
Unicamente virtuales, que encontraron en la Red un canal de promocion y reafirmacion para
captar nuevos mercados y extender su cobertura geografica. Estos medios tuvieron que
afrontar el dilema de mantener la rentabilidad de la pagina, “la dificultad de los medios

exclusivamente digitales para asegurar el negocio” (Edo, 2002).

Nos interesa estudiar como los nuevos medios digitales representan la politica, fijan la
agenda y construyen las noticias, en periodo de campafias electorales para las elecciones

* Diferenciamos los términos Sociedad de la informacién y Sociedad del conocimiento podemos decir, siguiendo a
Gustavo Aprea que: “Por un lado se encuentran aquellos autores que toman como elemento determinante para el cambio
la difusion de las tecnologias informaticas y su relacion con los sistemas y medios de comunicacion. Estos son los
analistas que hablan de una Sociedad de la informacién para describir una nueva organizacion social producto de la accion
de las tecnologias teleinformaticas. Del otro lado, se ubican aquellos autores que consideran que el conocimiento ha
pasado de ser un epifendmeno de la riqueza, a convertirse en el principal productor de riqueza en el marco del nuevo tipo
de capitalismo que preconizan. Dentro de este grupo, se incluyen los autores que publicitan la Ilamada Sociedad del
conocimiento”. En: Aprea, Gustavo, “La sociedad, la informacion y el conocimiento ante la difusion de las TyC”,
ponencia presentada en las VI Jornadas Nacionales de Investigadores en Comunicacion, Cérdoba, Octubre de 2002.
Disponible en: http://www.tierralibredigital.com.ar (Observatorio Argentino de la Sociedad de la Informacién).

5 Castells, Manuel: La galaxia Internet. Areté, Barcelona, 2001, p. 15.

® Diaz Noci, Javier y Salaverria, Ramén: Manual de Redaccion ciberperiodistica. Barcelona, Ed. Ariel, 2003, p. 15.
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presidenciales en Argentina, en particular, las elecciones presidenciales de 2007. Sin
embargo, la problematica que se presentaba al momento de investigar era pensar, si con
s6lo un par de “cliks”, con una computadora Yy una conexion a Internet, algin lector podia
crear un Blog’, “para contar historias en palabras y también en imagenes desde su propia
perspectiva” (Luchessi, 2010: 52) y expresar su opinion sobre diferentes temas;
surgiéndonos el siguiente interrogante: (Cémo afecta la digitalizacion a la actividad
periodistica y a la presentacion de las noticias? Estas cuestiones seran abordadas a lo largo

del recorrido de esta tesina.

Nos resulta relevante indicar, que se informatizaron las redacciones de los periodicos, tal
como sefialan Diaz Noci y Salaverria: “La tecnologia digital ha llegado para transfigurar
aspectos esenciales de la profesion periodistica™®. Partimos de una “revolucion tecnolégica
del periodismo”, en funcion de la cual se comienza a presentar la informacion sobre un
soporte digital, y ya no sobre el impreso. Luego se digitalizan las noticias. Existe,
asimismo, la posibilidad en la mayoria de los portales de que cualquier persona pueda
comentar y subir sus propias notas, opiniones y saberes; aportando pluralidad de voces y
opiniones, imprescindibles para la existencia de la Red.

Frente a esta pluralidad de opiniones, remarcamos que cada diario tiene que manejar
cuidadosamente el tipo de informacion que transmite y las noticias que publica, frente al
exceso de informacion que abunda en la Red, para evitar ese efecto de infinitud que puede
generar una desorientacion en los lectores sobre el material de lectura. De esta manera, se
evidencia la calidad y la cantidad de notas publicadas, como asi también, la participacién de

periodistas especializados.

Tal como sefiala Edo se han producido cambios en el trabajo periodistico y en la relacién

con las fuentes y los lectores. No obstante, es esta misma autora, quien asegura que “la red

" Un weblog es: “una jerarquia de textos, imagenes, objetos multimedia y datos, ordenados cronologicamente, soportado
por un sistema de distribucién de contenidos capaz de proporcionar (al autor) la funcionalidad necesaria para distribuir
esos contenidos con cierta frecuencia, exigiéndole unas capacidades técnicas minimas, y que puede facilitar las
construccion de conexiones sociales significativas o comunidades virtuales alrededor de cualquier tema de interés”
(Fumero, 2005). Disponible en http://ubaculturadigital.wordpress.com/tag/faceb/

® Diaz Noci, Javier y Salaverria, Ramén: Manual de Redaccion ciberperiodistica. Barcelona, Ed. Ariel, 2003, p. 15.
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no s6lo no va a acabar con el periodismo sino que, por la cantidad creciente de informacion
que brinda, hace imprescindible un trabajo de documentacion, seleccion y tratamiento de la
actualidad que nadie sabe hacer como un periodista. Lo que si es cierto es que se trata de un

periodismo distinto del que se ha hecho hasta ahora™®

. Siguiendo a esta autora, podemos
decir que se concibe a un nuevo profesional de los medios digitales que se caracteriza por
mantener su propio estilo periodistico, sustentado por el uso de las herramientas
multimediales e informaticas, ya que se requiere de una especializacion en el temay, por lo

tanto, de poseer determinadas capacidades.

Podriamos mencionar, en términos de José Luis Orihuela, que se hablaria de un cambio en
el paradigma’® tradicional del periodismo, resultado de la emergencia de las redes de
Internet, que trastocan a la comunicacion en general. Este autor afirma que se han
producido cambios entre los medios tradicionales y los medios online. Se produce un nuevo

modelo interactivo, en el que se puede ser tanto emisor como receptor.

Frente al impacto de las nuevas tecnologias, especificamente en los medios periodisticos
digitales, y ante el acontecimiento de las elecciones presidenciales del 2007, nos
propusimos analizar la construccion que hacen los diarios digitales, dentro del marco de la

nueva cobertura del periodismo digital, esbozando lo siguiente:

e Los diarios digitales La Nacién.com y Clarin.com construyeron las noticias -a través
de la hipertextualidad, multimedialidad e interactividad en sus sitios webs- de la
candidatura presidencial de Cristina Fernandez como la continuidad de gobierno del
presidente Néstor Kirchner. Los medios analizados destacan los siguientes ejes
tematicos de la campafia: la calidad institucional, la profundizacién del modelo de

gobierno y del cambio, y la concertacion.

Si tomamos como parametro de andlisis el periodo 1997 al 2007, podremos observar que

Clarin redujo casi un 50% su tirada en el diario en papel, segun los datos del Sistema de

® Edo, Concepcion: “Las incertidumbres del periodismo en Internet” Revista Latina de Comunicacién Social, 46,2002.
Disponible en: www.ull.es/publicaciones/latina/2002/latina46enero/4609edo.htm
0 Disponible en: http://www.unlz.edu.ar/sociales/hologramatica/hologramatical ppl112-136.pdf
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Informacion Cultural de la Argentina (SINCA) sobre la caida en las ventas de ejemplares
impresos. “Esa perdida podria estar vinculada con la alta difusion de Internet y sus nuevos
soportes, y sustentada por el desarrollo y oferta a escala masiva de mejores servicios de
acceso a la conectividad” que trae, consecuentemente, la expansion de las versiones

digitales de los diarios.

Otro concepto que resulta util aclarar es que la circulacion de lectores de los diarios
impresos, segun datos de la Central de Medios Brandconnection'?, decrecié en un 20%; sin
embargo, sucedio lo opuesto con los diarios digitales. En estos ultimos el incremento fue
mas que significativo, representando en algunos casos hasta un 500%. Por otro lado,
siguiendo el pensamiento de Albornoz, podemos hacer referencia a una “crisis econémica”
que atravesarian los diarios impresos, producto de la pérdida del mercado publicitario, del
incremento en los costos de produccion y distribucion, y del retroceso de la difusién, entre
otras cosas (Albornoz, 2005: 76).

Tal como sefiala Albornoz, respecto a los diarios online, el IVC -Instituto Verificador de
Circulaciones (IVC / www.ivc.com.ar ) que audita la circulacién vy tirada de los diarios

impresos- cuenta con una Division Auditoria de Sitios cuyo objetivo es “facilitar a
anunciantes, agencias de publicidad, y demas personas o entes interesados, informacién
auditada sobre el trafico de los sitios que se adhieran voluntariamente” (Albornoz, 2005:
178). Este mismo autor sefiala que Lanacién.com dejé en manos la medicién de la
audiencia de su edicion online a la consultora internacional Price Waterhouse & Coopers

(PWC / www.pwcglobal.com).

También se llevaron a cabo otras formaciones en el disefio y construccion de las noticias en
los soportes digitales, en las que se priorizan las herramientas multimedia, la actualizacion

constante y la interactividad, que se sustentan en el uso de hipervinculos.

1! Fuente: Analisis del Sistema de Informacién Cultural de la Argentina (SINCA) sobre la Concentracién y caida en la
venta de ejemplares, 2010. Disponible en http://sinca.cultura.gov.ar/archivos/documentacion/investigaciones/CLICK5-19-
Concentracion_Caida_Venta Ejemplares.pdf

12 Informe Mediamap 2007. Disponible en: http://www.brandconnection.com.ar/
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En la presente tesina hemos seleccionado como muestra para el andlisis, el periodo de las
elecciones presidenciales del 2007, entre el lanzamiento de la campafia de Cristina
Ferndndez de Kirchner el 19 de Julio de 2007 y el dia posterior a la fecha de la eleccion del
28 de Octubre de 2007.

Organizaremos el desarrollo de esta investigacion de la siguiente manera: en el Capitulo 1
haremos referencia a la metodologia aplicada, como asi también, explicitaremos el
recorrido, problematizando al objeto de estudio. En el Capitulo 2 abordaremos el marco
teodrico explicando las caracteristicas, definiciones y contexto del periodismo digital, como
a su vez, la especificidad de los diarios digitales. Luego, en el Capitulo 3, analizaremos el
modo en que los diarios digitales Clarin.com y Lanacion.com construyeron la imagen de la
candidatura de Cristina Fernandez de Kirchner en las elecciones presidenciales del 2007 en
Argentina; y por ultimo, en el Capitulo 4 desarrollaremos las conclusiones de la

investigacion.

10
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Capitulo |. Metodologia:

“Todos sabemos que investigar implica la fascinante aventura, mezcla de ciencia y arte a
través de la cual vamos armando nuevas o al menos renovadas ‘“esculturas” del

. . , .. . 13
pensamiento en un “amasado”’ de teoria y empiria”. M. Teresa Sirvent .

Perspectiva de abordaje:

El trabajo tedrico de producir conocimiento conlleva necesariamente operaciones Yy
procedimientos metddicos en el camino hacia la produccion de nuevos saberes. De esta
manera, la metodologia sera el camino a seguir, y las técnicas seran aquellas herramientas

de las que nos serviremos para llevar adelante ese camino.

En esta investigacion pudimos rastrear, recopilar, analizar y finalmente sistematizar
diferentes materiales periodisticos recogidos de la Red. Se trabaj6 cada noticia digital como
una “unidad de analisis”, investigando las paginas web de los diarios digitales Clarin.com y

La Nacion.com.
El corpus de analisis:

El corpus seleccionado para nuestro analisis son los diarios Clarin y La Nacién en sus
versiones online, durante el periodo de las elecciones presidenciales del 2007,
correspondiente al lanzamiento de la campafia de Cristina Fernandez de Kirchner el 19 de
Julio de 2007 y el dia posterior a la fecha de la eleccion, es decir, el 29 de Octubre de 2007.
Estos diarios son la fuente principal de produccion de contenidos digitales e influyen en las
agendas de los medios, y ademas, presentan mas lectores y usuarios que visitan las paginas

cotidianamente.

13 SIRVENT, M. Teresa: “La educacién de jovenes y adultos frente al desafio de los movimientos sociales emergentes en
Argentina” en Educacién de adultos: investigacion, participacion, desafios y contradicciones. Buenos Aires, Mifio y
Davila Editores, 2008, p. 16

11
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Problema de investigacion:

Tal como afirmaba Karl Popper: “el conocimiento no comienza con percepciones u
observacion o con la recopilacion de datos o hechos, sino con problemas” (Popper, 1973).
No hay problema sin conocimiento y no hay conocimiento sin problema, porque el
problema surge cuando se revela una contradiccién en el presunto saber. El conocimiento
nace de la tension posible entre saber y no saber, y avanza, asimismo, modificando al
conocimiento anterior. Siguiendo el postulado de Popper y Bourdieu diremos que no
comenzamos una investigacion “con las manos vacias”, o “despojados de prejuicios” sino
que lo subyacen supuestos tedricos (Bourdieu, Chamboredon, y Passeron, 1975:58). De

este modo podremos construir sistematicamente a nuestro objeto de estudio.

Los interrogantes que guiaran esta tesina son:
1. ¢Como estan disefiadas y construidas las noticias en los periddicos digitales?

2. ¢Coémo representan los diarios digitales el proceso de una camparia electoral?
Objeto de estudio:
El objeto de estudio abordado en la presente tesina es la cobertura periodistica que los
medios digitales hicieron de la imagen de la candidatura de Cristina Fernandez de Kirchner

en las elecciones presidenciales del 2007. Nos proponemos examinar las caracteristicas y

las construcciones de los principales diarios digitales de la Ciudad de Buenos Aires.

12
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Capitulo Il. Marco Tebrico:

“El periodismo que se efectla a través de Internet recibe las mas diversas denominaciones:
digital, electrénico, telemético, en red, on line, incluso en linea. Aunque todas ellas se
utilizan indistintamente y han acabado por ser sinonimo de periodismo “en Internet”, cada
una de ellas incluye matices distintos que no son sinonimos siempre de ‘‘comunicacion a

través de la red de redes "%,

Definicion y caracteristicas del periodismo digital:

Como postulara Theodore Nelson (por los afios "60) la Web es un sistema de hipertexto,
que remite al concepto de escritura y lectura no lineal de un sistema de informatica, “en
bloques de informacion unidos por vinculos. También se ha dicho que el hipertexto no solo
se refiere al texto escrito, sino que incluye otras lexias, como imagenes (fijas o0 en
movimiento), y sonido.” (Canella, Albarello, Tsuji, 2008: 165). Estariamos hablando,
entonces, de una lectura no secuencial, que produce ramificaciones y permite, de esta
manera, que el lector pueda elegir. Esta herramienta funda las bases para nuevas practicas

de lectura y escritura de los textos, y la construccién de sentido.

Ademas, Internet posibilita la combinacion y utilizacion de otros medios. Siguiendo a De
Pablos™® diremos que integra entre otros a la escritura y la fotografia de la prensa, las
imagenes en video de la televisién y el sonido de la radio, adicionados a la interaccion y
personalizacion de mensajes. Su valor diferencial es que posibilita un novedoso feedback
entre receptores y emisores, ya que existe la posibilidad de personalizar la informacion

adecuada al gusto de cada usuario.

1% Almirén, Nuria: ¢ Qué es el periodismo On Line? Disponible en : http://www.almiron.org/ejournalism.html
15 De Pablos, José Manuel: La Red es Nuestra. Barcelona, Ediciones Paidds Ibérica, 2001
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El periddico digital no esta limitado al contenido tradicional del soporte impreso, sino que
podemos encontrar maltiples motivos visuales, sustentados en la diferencias de tipografias,
tamanos, recuadros, marcos, uso de colores, subrayados, etc. Se produce una interrelacion
entre video, audio, texto e imagenes, generando una flexibilizacion en el formato. Es decir,
productos simbolicos Unicos, disponibles para quienes naveguen por Internet. Pablo
Boczkowski afirma que: “los periodicos online han surgido a partir de la fusion de las
tradiciones impresas de narrativa lineal con las potenciales capacidades interactivas y (mas

recientemente) multimedia de la informatica.” (Boczkowski, 2006: 21).

Mediante la lectura de los diarios digitales, se han modificado algunos empleos, usos y
costumbres. Tal como afirma Boczkowski, sefialamos que: “la proliferacion de opciones
técnicas, organizacionales y de comunicacion en la evolucién de los periddicos online esta
ligada a cuestiones de convergencia en los medios” (Boczkowski, 2006: 36). Esta
convergencia refiere a la integracion de la television, los teléfonos, las computadoras y las

redes en un mismo soporte, que es Internet.

Pero el diario es el producto de una actividad profesional que se concreta en el marco de
ciertas condiciones de produccion. Como sefiala Rodrigo Alsina “el periodista cumple en
la sociedad un rol socialmente institucionalizado que lo legitima para llevar a cabo una
determinada actividad” (Rodrigo Alsina, 1993: 87). Se responsabiliza de organizar,
jerarquizar, y comprobar la veracidad de las fuentes y de la informacion. Del mismo modo,
de hacer la presentacion de las noticias segun las técnicas periodisticas, la ética y la

deontologia propias de cada sujeto.

Deberemos tener en cuenta que entre los problemas planteados acerca del periodismo, el
futuro de la profesion estd en debate. Segin Diaz y Meso Ayerdi, “El periodista tiene que
seguir siendo también en el ambito digital gatekeeper, filtro de las informaciones y rumores
que se producen, y advocate, mantener una posicion clara y limpia respecto a los
acontecimientos de los que informa” (Diaz y Meso Ayerdi, 1999: 118). Conservar un nivel

cultural elevado, y una capacidad laboral ética y profesional.
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Por otra parte, Martini afirma que los periodistas son quienes reflexionan sobre los criterios
que hacen de los acontecimientos noticiables finalmente noticia'®. Asimismo,
consecuentemente de los avances tecnoldgicos, se construyen y difunden nuevas formas de
comunicar e informar, y de esta manera, se vuelven significativos estos nuevos actores

comunicadores.

Para desarrollar este trabajo definiremos algunos conceptos, tales como: “Periodismo en
red” y “Ciberperiodistas”, este ultimo refiere a un nuevo tipo de periodistas que trabajan
especificamente on line, interactiva y multimediaticamente. Tienen otras destrezas y
mayores conocimientos sobre las tecnologias digitales. Esta disciplina profesional nueva
originada en la Web, provoca modificaciones en el perfil del comunicador. Le asigna
mayores responsabilidades, con el fin de comunicar e informar constantemente a las

personas interesadas en leer sus articulos periodisticos. Este “ciberperiodista™’

se
transforma en un generador de contenidos. Es capaz de redactar, coordinar y trabajar con
datos textuales, audiovisuales, graficos, animaciones Yy mapas interactivos. ES
imprescindible un pensamiento critico, una formacién integral y una habilidad narrativa,
globalizar la comunicacion, la informacion y el conocimiento. Debera mantener un
especial cuidado hacia las fuentes, localizandolas, contextualizandolas, verificandolas y

clasificandolas en funcién de la prioridad de las noticias.

El concepto de “Periodismo en red”, utilizado por Quim Gil, “rompe con la comunicacién
lineal y unidireccional del emisor al receptor”'®. El periodista se encuentra en una red que
engloba determinada informacién y de esta manera, se interconecta a otras fuentes, otros
periodistas, receptores, interactores. Ademas, los periodistas tienen por funcién ser
anticipadores de la demanda del lector. Guia para los usuarios, frente a la diversidad de

contenido, y al caos informativo que conlleva la Red.

16 Martini, Stella, Periodismo, noticia y noticiabilidad, Grupo Editorial Norma, Buenos Aires, 2000, p. 18.

17 Termino designado a todo “profesional de la informacion cuyo componente radica en escribir para/ por/ o sobre un
medio digital. Basicamente, sus fuentes de informacion residen en la Red”. Flores Vivar, Jests y Miguel Arruti, Alberto:
Ciberperiodismo. Ediciones 2010, Madrid, Espafia. 2001.

18 Gil, Quim, “Disefiando el periodista digital (I)” en http://www.saladeprensa.org/art89.htm
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Por otra parte, haciendo referencia a la publicidad online de los diarios digitales diremos

que hay multiples formas de publicitar (con un crecimiento del 35% en relacion al 2006),

segun los datos aportados por Interactive Advertising Bureau (IAB), tal como muestra el

grafico:

Inversiones Anuales en millones de pesos 2001-2007.
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Fuente IAB.

Lectores, Espectadores, Usuarios e Internautas:

Los lectores de periddicos digitales no sélo serian aquellos que buscan mas informacion

que la encontrada en el soporte impreso de los diarios tradicionales, que no consiguen el

ejemplar deseado, 0 no encuentran en su zona la disponibilidad de lo que estan buscando,

sino los que tienen, asimismo, otros habitos para leer, donde buscan una lectura diversa,

actualizada, instantinea, e interactiva. Tal como sefiala Luchessi, diremos que las

consecuencias de esta interaccion de los lectores indican que™®:

- Los usuarios quieren buscar.

- Laespera frustra la interaccion.

- Laorganizacion y la jerarquizacion son premiadas.

- Simpleza, precision e informalidad.

- La credibilidad tiene valor.

- El elemento multimedia se impone.

9 Luchessi, Lila: Nuevos escenarios detras de las noticias. Agendas, tecnologias y consumos. Bs. As, Ediciones La
Crujia, 2010, p. 123y 124.
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Siguiendo el pensamiento de Barbier y Bertho Lavenir (1999) destacaremos que se ha
producido un pasaje de receptor-lector a “usuario de informacion”, sustentado en el
consumo de la informacién y asociado a un nuevo medio de comunicacion. Este consumo,
resultante de la convergencia digital en lectores, que son espectadores, y finalmente,
usuarios devenidos en internautas, tal como sefiala Garcia Canclini. El internauta produce la
integracion de cualquier tipo de mensaje, a partir de la digitalizacion de textos, sonidos,
audio e imagenes. Ser espectador ya no es solo asistir a espectaculos publicos o verlos en
los medios (Garcia Canclini, 2007:70).

Los usuarios realizan una lectura activa de los diarios digitales, mediante las decisiones que
pueden tomar. “Existen tres dimensiones propias de Internet que presuponen un usuario
activo (...) la multimedialidad, hipertextualidad e interactividad” (Luchessi, 2010: 144). Es
decir, que poseen mas recursos en la seleccion de los materiales y en la intervencién de los
textos digitales, mediante una lectura discriminada, sustentada en poder leer, escribir y
modificar al mismo tiempo, cortando, cambiando el orden o produciendo desplazamientos.
Integrando, ademas, en el mismo soporte otros formatos como las fotos, videos, gréficos,
animaciones, etc. En consecuencia, son también emisores, ya que finalmente deciden si
concluyen con la lectura o no, si desean comentar, o simplemente ser ellos mismos los
facilitadores de su propia informacion. Asimismo, los periodistas tienen que disefiar un
modelo de fécil lectura y de suficiente envergadura en la cantidad y calidad de las noticias,

como para llamar la atencion de todos los lectores.

Nos resulta pertinente sefialar que se ha producido un aumento en la cantidad de usuarios

de Internet durante los Gltimos afios, tal como observamos en siguiente grafico:
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total poblacidn

Estimado BrandConnection. Usuarios estimados en base a datos del INDEC/IAB/D” Alessio/lpsos/P&C.

Si tomamos en cuenta los datos cuantitativos de la Central de Medios Brandconnection® en
relacion a la cantidad de usuarios en Argentina durante el afio 2007, afirmamos que fue un
total de 14 millones (alrededor del 38% de penetracion sobre el total de la poblacion). Esto
significa un incremento en torno al 28% resultante del 2006. Sefialamos que hubo una
penetracion de Internet del 22% en varios hogares. Se produjo, a su vez, un aumento de
conexiones de banda ancha. Estos resultados no fueron homogéneos en la totalidad del pais,

ya que la concentracion principal estuvo aunada en Capital Federal y Buenos Aires.

Tomando como base de datos el Indec* para comparar la penetracion de Internet en los
hogares, sefialamos que se trataria de un total del 42% en Capital Federal; por otra parte, en
Buenos Aires la tasa seria alrededor del 28%, detrds de éstas se encuentran las provincias
de Cérdoba y Santa Fé con el 7%. Por otro lado, la region del NEA (Formosa y Chaco) con
un registro de la tasa de penetracion mas baja, casi del 1%; y la del NOA (Santiago del

Estero, Jujuy, Tucuman, Catamarca, La Rioja y Salta) la méas alta.

Por otra parte, la consultora Prince and Cooke? aseguré que el 55% de los 16 millones de

usuarios de Internet en Argentina, al finalizar el 2007, son inferiores a los 25 afos. La edad

2 Informe Mediamap 2007. Disponible en: http://www.brandconnection.com.ar/
2! Instituto Nacional de Estadisticas y Censos. Disponible en www.indec.com.ar/
22 Disponible en: http://www.princecooke.com/estudios/usuario_internet_2007.asp
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promedio de los usuarios se ubica en los 28 afios, Estos receptores eligen qué determinados
sitios visitar, en funcion de una determinada afinidad emotiva, tematica, social o politica. A
su vez, pueden pasar de hipervinculos a otros, eligiendo que video o foto contemplar, y en
esa eleccion construyen el significado asociado a su propio imaginario. Se establece una
nueva relacion entre el medio y los usuarios, sustentada en la posibilidad de personalizar las

noticias.

Con respecto al perfil de los usuarios, en los Gltimos afios se produjeron aumentos en
cuanto a la cantidad de muijeres, adolescentes y adultos de 45 a 54% afios que se conectaron
a la Web. Incrementandose, de esta manera, la asiduidad de lectura, dado que la frecuencia
de acceso semanal a la Red se elevd a un promedio de cuatro veces, elevandose el tiempo
promedio de conexion a Internet. Cambia el perfil del usuario medio debido a la

incorporacién de nuevos usuarios con niveles socio-econémicos mas bajos?.

Denominamos a estos nuevos usuarios “ciberlectores”, quienes mantienen una practica de
lectura extensiva (Chartier, 1992: 116), ya que pasan de unos hipervinculos a otros, de

acuerdo al nivel de interés que le asignen a la informacion que estan leyendo.

“Negroponte define al lector del futuro como un editor, porque sera €l quien ird editando su
propio periddico en funcion de sus necesidades”. (Guillem Bach, 1998). Tal como sefala el
autor, este lector devenido en usuario, mas especializado y con mayor participacion, rompe
con el “contrato de lectura” (Veron, 1989) mediante nuevos criterios de edicion, filtrado y
seleccion de las noticias, llegando a proponer temas que finalmente se incluyen en las
agendas de los medios. Se produce, de esta forma, la modificacion de los habitos de lectura,
y un cambio cualitativo en cuanto a la calidad de la recepcion y la participacion de los

lectores.

Con respecto al concepto de Internautas, retomamos a Garcia Canclini: “aludimos a un

actor multimodal que lee, ve, escucha y combina materiales diversos, procedentes de la

2% Informe Mediamap 2007. Disponible en: http://www.brandconnection.com.ar/
24 Disponible en: http://www.princecooke.com/estudios/usuario_internet_2007.asp
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lectura y de los espectaculos.” (Garcia Canclini, 2007: 32). Un actor, para el cual las
fronteras se desterritorializan y se desdibujan. Las culturas ajenas se vuelven

familiarizadas, luego de la buisqueda mientras se navega (“googlear”).

El uso de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion (TIC) desde la

perspectiva del periodismo digital:

“Las tecnologias son producidas por su historia y por el uso que se hace de ellas. Internet
fue disefiada como una tecnologia abierta, de libre uso, con la intencién deliberada de
favorecer la libre comunicacion global. Y cuando los individuos y comunidades que buscan
valores alternativos en la sociedad se apropiaron de esa tecnologia, ésta amplificé ain mas
su caracter libertario, de sistema de comunicacion interactivo, abierto, global y en tiempo

escogido. "%,

Las Tecnologias de la Informacion y Comunicaciéon (TIC) hacen referencia a todos los
instrumentos, procesos Yy soportes que se llevan a cabo para mejorar el proceso de
informacion, y optimizacion de la comunicacion humana. Se comienza a hablar de ellas a
partir del momento en que la sociedad mundial experimentd continuos procesos de
cambios, sostenidos en el progreso cientifico-tecnoldgico de esta era de la convergencia
multimedial, en la que se modifica tanto el soporte material como el tipo de lectura que se

hace sobre los nuevos medios.

Tal como sefiala Canga Larequi definimos a las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion como un estudio sistematizado del conjunto de procedimientos que estan al
servicio de la informacion y la comunicacion. (Canga Larequi, 1988). Estas TIC
contribuyeron en la sociedad mundial a una revolucién comercial y econdémica, ya que
aparejaron una infraestructura global, accesible y universal llamada Internet. Siguiendo el

pensamiento de este mismo autor, quien afirma que "...las denominadas nuevas tecnologias

% Castells, Manuel; “Internet, libertad y sociedad: una perspectiva analitica”, Leccién inaugural del curso académico
2001-2002 de la UOC (Universitat Oberta- de Catalunya). Disponible en:
http://www.uoc.edu/web/esp/launiversidad/inaugural01/intro_conc.html
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de la comunicacion/informacién inciden en la actualidad de forma determinante sobre la
prensa escrita y llegan a condicionar el futuro de este medio.” (Canga Larequi, 1988: 47),
formulamos que éstas realizan mayores aportes a la prensa digital, ya que permiten obtener
informacion de manera més precisa, rapida y directa sobre los acontecimientos. A la vez, se
forman, como consecuencia de la intervencién de las nuevas tecnologias en el periodismo

digital, nuevas formas de investigar, distribuir, publicar y generar contenidos.

Hacia la “especificidad” del diario digital:

Los medios han evolucionado en funcion de los avances tecnoldgicos y de los gustos de los
usuarios. Habida cuenta de que se produjo un traspaso del papel y la tinta al formato digital
de pantalla y pixeles. El diario digital presenta una diferencia en cuanto a su dimensién
tecnoldgica y de uso con respecto al diario impreso; se sustenta en un nuevo formato o
soporte. Tal como sefiala Diaz, “Cabe decir que Internet es una red horizontal,
multidireccional, descentralizada e interactiva, caracteristicas ausentes en el caso de los
medios informativos convencionales...” (Diaz, 2000: 08). Un diario digital consigue llegar a

publicos en cualquier parte del mundo, hecho que no sucede con su soporte impreso.

Una de las técnicas que utiliza el periodismo tradicional es la pirdmide invertida: que
consiste en partir de la informacidon sustancial al comienzo de la nota y descendientemente
lo accesorio hacia el final. Tal como sefiala Edo, “hay que recuperar esquemas clasicos
como la pirdmide invertida, una estructura informativa que se rejuvenece y e€s
especialmente 1util en la informacién online” (Edo, 2009: 222). Por otro lado,
Campolongo® sefiala que Internet impone la “piramide invertida”, esto significa que, en la
actualidad se trabaja sobre un texto tridimensional, es decir, el hipertexto: cada término
hipertextual refiere a la fuente de informacion, remite a su vez a otra, y luego la amplia. El
periodista digital debe pensar, al momento de escribir, en una forma tridimensional del

texto, es decir, en la forma de manejo de la informacion, de manera que resulte accesible a

% Disponible en: http://apuntesyresumenes-comunicacionsocial.blogspot.com.ar/2009/08/teorico-campolongo-i-clase-7-8-
y-9.html
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los lectores, y generar una atraccion para lograr que los mismos ingresen a los vinculos del

hipertexto. Por lo tanto, se permite que los textos dialoguen con otras fuentes periodisticas.

Para desarrollar nuestra investigacion definiremos al periodismo digital como “sistema
complejo”, en el que “convergen las caracteristicas propias de Internet, multimedialidad,
hipertexto, e interactividad”. (Canella, Albarello, Tsuji, 2008: 23). Nos proponemos

explicar estas caracteristicas propias del medio:

Multimedialidad:

Feldman definia el concepto de Multimedia “como una integracion sin fisuras de datos,
texto, imagenes de todo tipo y sonido en un unico entorno digital de informacioén”
(Feldman, 1994: 4). Diremos que la consecuencia de esta multimedialidad fue una
revolucion de la imagen, producto de los elementos icénicos interactivos presentes en las
computadoras. La multimedialidad propia de la digitalizacion permite que el mensaje pueda
construirse y transmitirse a través del uso de sonido, textos, imagenes fijas y en
movimiento. La utilizacion de archivos de audio y graficos animados contribuyen a la
visualizacion por parte de los usuarios, y a la vinculacion entre si. Los recursos
audiovisuales para la multimedialidad que estudiamos son los siguientes (Canella,
Albarello, Tsuji, 2008: 36):

e Disefio de la pagina

e Fotografia

e Infografia

e Audioy Video

e Infografia animada

La fotografia mantiene un alto nivel de credibilidad, ya que aporta informacion nueva y no
realiza una repeticion de los textos que se publican en los diarios. La infografia brinda mas
datos combinando los elementos visuales que explican determinada informacion que se
grafica en barras, mapas, tablas, etc. Por otra parte, la infografia animada permite la

utilizacion de musica, efectos sonoros, voz, animaciones, texto e imagenes fijas y en
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movimiento. Pueden, asimismo, unirse las infografias por enlaces hipertextuales. A partir
de estas infografias animadas sefialamos, siguiendo a Ramoén Salaverria, que “la
digitalizacion de todo tipo de informacién y la posibilidad de ofrecerla en un mismo
soporte, ha provocado el nacimiento de un nuevo tipo de lenguaje periodistico: la retérica
multimedia.” (Canella, Albarello, Tsuji, 2008: 180). Esta nueva retorica se sustenta en la
integracion de los tres elementos: textos, imagenes y sonido. Con respecto al audio,
decimos que son archivos que tienen la informacion necesaria para reproducir sonidos en

las computadoras. Lo mismo ocurre con los videos.

Ejemplos de multimedialidad®’:
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los argentinos”, dijo Cristina.
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27 Més ejemplos disponibles en el Anexo.
%8 publicado también en la version impresa del diario.
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Hipertextualidad:

Internet posibilita que los usuarios puedan realizar vinculos entre elementos que estan en la
Web, enlazando a otros textos. Hablariamos de una lectura no secuencial sino aleatoria, ya

que no existe una linealidad en las estructuras de las ideas.

Por otra parte, los hipervinculos funcionan como referencia y enlace hacia otras paginas o
documentos de Internet. Seguir hipervinculos es el proceso conocido como “navegacion”
por la red. Presupone, un acto de simbolizacion por parte del usuario, quien no sélo busca

iconos, sino que elige donde hacer un clic dentro del sitio en el que se encuentre.

Remarcamos tres recursos de Internet para la hipertextualidad (Canella, Albarello, y Tsuji,
2008: 34):

e Hipervinculos

e Directorios

e Buscadores

Los buscadores permiten encontrar la informacion deseada por los usuarios mediante el uso
de los programas especificamente disefiados para ese fin. Los hipervinculos nos transportan
en la Red hacia las paginas requeridas mediante los enlaces. Por otra parte, los directorios

(carpetas) son los encargados de almacenar los archivos.

Ejemplos de hipertextualidad?®:

2 Mas ejemplos disponibles en el Anexo.
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Interactividad:

La comunicacion interactiva incluye la posibilidad de que los lectores/receptores puedan
relacionarse y expresar sus opiniones sobre los temas de actualidad y de agenda,
interactuando con el propio medio y con otros usuarios. Mediante las “salas de Chat” en
los portales electronicos, (donde éstos pueden interactuar con otros usuarios o, asimismo,
con los periodistas y las fuentes de noticias), se establece la posibilidad de

retroalimentacion entre lectores y periodistas, por esta razon, el feedback amerita a la

25



Construcciones de las noticias de la candidatura de Cristina Kirchner en los medios online.

discusién y a seguimientos, a través de e-mails hacia los periodistas o editores, foros, listas
de mensajes, grupos de discusion, listas de correo, etc. En estas listas de distribucién tanto
los periodistas como los lectores pueden intercambiar opiniones y debatir en los foros;
también se pueden hacer entrevistas online. Se borra la intermediacion del periodista, y se
le asigna un determinado protagonismo a los usuarios del sitio online. Se rompe con la
relacién unidimensional, unilateral y unidireccional. Tal como afirma Luchessi, los
lectores: “utilizan las redes sociales (Facebook) o plataformas de microblogging (Twitter)

como espacios de promocion de sus contenidos” (Luchessi, 2010: 125).

Estos atributos permiten que el lector sea creador de su propia opinién. El feedback se
observa en la cantidad de visitas totales que recibe la pagina. Tal como sefiala José Luis
Orihuela estos sistemas de feedback “se transforman en mecanismos de encuestas online,
ya utilizados para orientar el sentido de las campafias electorales o el desarrollo de las

. . : e c 930,
tramas y la evolucion de los personajes en los seriales de ficcion televisiva.”

Asimismo, se pueden incluir en los portales online elementos interactivos, como por
ejemplo, opciones de servicios variados: hora, informacion meteoroldgica, estado de rutas y
caminos, medios de transporte, infografias, encuestas, cuestionarios, etc. Remarcamos
varios recursos de Internet para la interactividad (Canella, Albarello, y Tsuji, 2008: 35):

e Acceso a una pagina a partir de una direccién URL

e Navegacion (enlaces)

e Correo electrénico

e Chat/ Foros de discusion

e Transferencia de archivo

e Lista de distribucion tematica

e Carta de lectores

e Votacion / encuestas

% Disponible en: http://www.ecuaderno.com/paradigmas/
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Ejemplos de interactividad™:

stiene definido su voto? | 13668 votos

A una semana de las elecciones
itiene definido su voto?

o Si
¢ Mo

(Lanacién.com, 21/10/07)*

“Cristina se consagra presidenta de los argentinos”

s ‘ Comentarios recientes

1242 comentarios Recientes y o respuestas

m octavio2004
29.10.07 POBRE REPUBLICAINNIN SE VIENEN OTROS CUATRO AMOS DE CALAMIDADES. Y
1720 { ) LA CULPANO ES SOLO DE LOS QUE LAVOTARON, TAMBIEN ES DE LOS QUE MO
FUERON AVOTAR Y DE LAS MEZQUINDADES DE LA OPOSICION QUE POR Responder oy o) Abuso

HACER PREVALECER SUS EGOISTAS PROYECTOS PERSOMALES TERMINARON
SEPULTANDO SUS POSIBILIDADES. Q.E.P.D. ARGENTINA PARA COMPRENDER
POR QUE ESTAMOS ASI, RECOMIENDO QUE BAJEN EL LIBRO "RADIOGRAFIA DE
LOS POPULISMOS ARGEMTINGS™ DE LA SIGUIENTE PAGIMA:

http:ifwww . hacer.org/pdf/Carranza00.pdf Dicen que hay 3 condiciones que no se
pueden reunir en una misma persona: PERONISTA, HOMRADO E INTELIGENTE. Si
sos peronista y honrado no sos inteligente. Si sos peronista e inteligente no sos
honrado. ¥, si sos honrado e inteligente no podes ser peronista. jAlguien sabe o
pudo comprobar si esto es asi?

1241 Graisabel
9.10.07 Si hubiera ido a ballotage hubiese ganado igual, con el perjuicio para nosotros de
16:51 los problemas que podria fraer en un mes, la incertidumbre de los mercados

(Lanacién.com, 28/10/07)

Nos resulta necesario describir las diferencias existentes entre los medios tradicionales y los

medios digitales, sefialando que:

e Los medios tradicionales son unidireccionales, o en algunos casos bidireccionales,

ya que los mensajes transmitidos por un emisor son recepcionados por el publico

(destinatarios andnimos). Por otra parte, en los digitales, se procede de un emisor a

un conjunto de personas distintas. Asimismo, los individuos pueden comunicarse

directamente con el sitio en el que navegan, ya que se trata de un medio que puede

ser usado tanto por el receptor como por el emisor, acentuando la interactividad

presente en la Red.

2" Mas ejemplos disponibles en el Anexo.
%2 publicado también en la versién impresa del diario.
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Tipo de lenguaje: Los medios tradicionales manejan un tipo de redaccion y de
narrativa diferente a la de Internet, que es activa, de fécil lectura, y sustentada en
gréficos. Un tipo de lenguaje multimedial, que permite combinar el texto con
imagenes, musica, sonido, y voz.

Tipo de soporte: Los medios tradicionales usan un soporte material de papel y
tinta, diferente al de Internet. Por otro lado, la Web “utiliza un soporte de
conectividad e interfaces de hardware y software”. (Canella, Albarello, Tsuji, 2008:
33). Es decir, un soporte inmaterial.

Tipo de textualidad: Los medios tradicionales mantienen una secuencia lineal, no
asi en los digitales, cuyo caso seria la hipertextualidad, a partir de la capacidad de
vincular diferentes textos no secuenciales.

Tipo de presentacion: Los medios digitales no utilizan una numeracion de las
paginas, ni columnas en la presentacion de sus textos, a diferencia de los medios
tradicionales.

Noticias de ultimo momento, actualizacion, instantaneidad: La informacion es
actualizada y renovada constantemente en los diarios online; a diferencia del diario
impreso, que se realiza cada 24 horas aproximadamente; Veloso sefiala que “las
noticias de ultimo momento deben tener entre 800 y 1600 caracteres y las notas,
entre 2500 y 4000.” (Veloso, 2001: 18). Internet produce en las redacciones online
que se transforme el proceso de produccion informativa, debido a la actualizacién
constante.

Utilizacién del tiempo y del espacio: La Web permite una utilizacién del tiempo
asincrénico, como asi también, del espacio ilimitado y virtual. No estan los limites
propios del diario impreso en cuanto a la cantidad de péaginas, y el tiempo de
emision sincronico.

Costo: Los diarios digitales analizados son gratuitos. No sucede lo mismo con los
impresos, que requieren de un pago por consumo, Yy para tener mayor alcance deben
aumentar los costos de inversion.

Distribucion: En el caso de los diarios impresos la distribucion se produce por un

envio mediante una red de transporte aérea y terrestre. Por otra parte, en el caso de
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los diarios digitales se da mediante una conexién electronica de acceso a Internet,
“protocolos TCP/IP, WWW, protocolo wireless” (Albornoz, 2007: 104).

Financiacion: Existe una financiacion por suscripciones, venta de ejemplares y
espacios publicitarios en los diarios impresos, y en el caso de los periddicos
digitales la fuente principal es la publicidad, dado que hay una gratuidad en

servicios y contenidos.

Otras caracteristicas del medio digital:

Universalidad: Es posible acceder en cualquier lugar del mundo, por intermedio de

una computadora y una conexion a Internet.

Version expandida, personalizacion. Se puede llegar a mantener un “servicio
personalizado” con la Web, a través de los motores de busqueda, de marcar
acciones como “favoritos” y mantener cierto “historial”. Tal como sefiala Luchessi:
“Con disefios de agenda creados a la medida de la demanda de los usuarios, los
motores de busqueda desarticulan los criterios de novedad, interés, relevancia,
coherencia y cercania, con los que los periodistas construyeron la noticia en tiempos
analogicos.” (Luchessi, 2010: 93). Los diarios digitales adquieren relevancia en los
procesos de formacion de la opinion publica, y acttan sobre la percepcion de los
internautas, “sobre el recorrido de lectura y la construccion de sentido de los
usuarios” (Luchessi, 2010: 105).

Inmediatez, simultaneidad: “Una de las ventajas mas importantes es que las
noticias llegan mas pronto por Internet que con el periddico impreso, ya que su
canal de transmision es la red mundial y el hecho de contar con un agente material
permanente -la computadora- ahorra tiempos de transporte y riesgos de
incomunicacion que si enfrenta el medio impreso.” (Diaz, 2000: 11).

Profundidad: La Web permite que en los diarios digitales se pueda difundir e
incluir desde documentos, estadisticas, legislacion, etc., a través del hipertexto.
Disponibilidad: Siguiendo a De Charras: “la utilizacion de la red implica la

posesion de un capital econdmico que garantice la infraestructura basica para
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acceder: poseer un ordenador, y un costo adicional de ISP (proveedor de acceso)”
(De Charras, 2006: 88). Se puede transmitir en vivo desde el lugar donde suceden
los hechos, y leer en cualquier lugar.

e Integracion: Internet puede integrar documentos complementarios, como
biografias, foros, listas, blogs, etc. La edicién digital del diario Clarin fue la primera
en lengua espafiola en afadir un blog a su portal. Ya analizaremos el Blog de Clarin

de las elecciones del 2007.

Estilos y géneros digitales:

Tal como sefiala Martini “los estilos responden a los tipos de agenda y a las secciones
(clasificaciones) y también a los criterios de noticiabilidad implicados en una noticia”
(Martini, 2000:110). Apelan a recursos tales como: la argumentacién, la narracion, la
descripcion, las figuras retoricas, fotografias, elementos graficos, e imagenes en
movimiento y diversidad de sonidos®®. Este estilo es el que fija el contacto con el receptor,
y establece un “contrato de lectura” (Verdn, 1989); pautas sobre las cuales se puede abordar
el medio desde determinado punto de vista, para el receptor de la informacion. Una especie
de “complicidad” entre el enunciador y el receptor. Sirve también, para abordar el estudio
de la produccion y circulacion de los mensajes. Segin Martini es enunciativo, implica las
“modalidades de decir un texto” (Martini: 2000, 106). Un acuerdo entre el texto que
construye la informacion y su significacion como verosimil. Puede manifestarse a través de
los titulos, tipografia, ilustracién, diagramacion, destacados, formato, etc. Existen también
restricciones en el estilo, es decir, que se trata de evitar las repeticiones de conceptos y

términos entre los elementos de la edicién.

Por otra parte, los géneros podrian incluirse dentro del estilo periodistico. “Los géneros son
una convencion de acuerdo con la cual se reconoce un determinado tipo de discurso, y ese
reconocimiento se hace a través de las caracteristicas que tiene el producto” (Martini,

2000:145). Podemos mencionar géneros especificos de Internet como: los foros, las cartas

33 Martini, Stella: Periodismo, noticia y noticiabilidad. Bs. As, Norma, 2000, p. 143.
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de lectores, las encuestas de opinidn, el boletin informativo, la infografia animada, las

listas de distribucion, las entrevistas on line, etc.

¢, Como es la noticia en el nuevo soporte?

Para desarrollar nuestro analisis definiremos qué es una noticia. Este término proviene del
latin nova, cuya significacion es “cosas nuevas”. Tal como sefala Van Dijk, es un término
ambigiio, en el que se incluye una “nueva informacidn sobre sucesos, objetos o personas”
(Van Dijk, 1990). Por otra parte, Rodrigo Alsina afirma que “es una representacion social
de la realidad cotidiana producida institucionalmente que se manifiesta en la construccion
de un mundo posible” (Rodrigo Alsina, 1996: 85). Tomamos estas definiciones y
sefialamos que no se trata de un reflejo de la realidad, sino de una construccion, tampoco se

habla de la “verdad” sino de “verosimil”.

Los periodistas son quienes realizan su labor de construccion de las noticias, mediante una
seleccion y busqueda de informacion; de acceso y verificacion de las fuentes; de interés y
dedicacion; y de “seleccion y valorizacion del grado de noticiabilidad, y de interpretacion
del acontecimiento™*. Para esta construccion se ponen en juego algunas cuestiones, como
la utilizacién correcta de los mecanismos de la sintaxis, el empleo de los tiempos verbales,
el uso de elementos visuales y el manejo debido de la puntuacién. Este proceso es
denominado fabricacion de la noticia (newsmaking), una construccion interpretativa por
parte del periodista, en el que sefiala como un hecho puede transformarse en “noticiable”,
es decir factible de ser publicado. Asimismo, el periodista se integra con el pablico y las

fuentes, formando una especie de triangulacion operante en la construccién de la noticia.

Nos parece de utilidad aclarar que los acontecimientos rompen con la historia diaria y se
establecen como noticiables; como asi también, generan la construccion de posibles

sentidos, y su conexion con la circulacion de representaciones sociales.

% Op. Cit. p. 24.
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Por otra parte, el concepto de noticiabilidad es definido por Tuchman como “los rasgos que
caracterizan a la noticia, vinculado a los procesos de rutinizaciéon y de estandarizacion”
(Tuchman, 1983: 160). La sociedad es la encargada de realizar los hechos noticiables (con
sus determinados efectos y funciones sociales), los cuales seran nuevas noticias. Agrega
este autor que el sentido de la noticias y de los hechos noticiables estan inmersos en un
determinado momento historico, social y cultural; donde también se pone en juego el

contrato de lectura impuesto entre el medio y su pablico correspondiente.

Martini afirma que los periodistas son quienes reflexionan sobre los criterios que hacen de
los acontecimientos noticiables finalmente noticia. Estos “criterios de noticiabilidad son
formulaciones pragmaticas, modalidades organizativas del trabajo cotidiano” (Martini,
2000:85). Identifican la significatividad de los acontecimientos, que estan dados por “una
ruptura en cualquier &mbito, publico o privado, que se destaca sobre un fondo uniforme y
se define por los efectos en el tiempo y en el espacio en los que ocurre” (Martini, 2000:30).
Es noticia debido a su valor informativo. Sera, asimismo, mas noticiable al producir hechos
futuros, o generando comentarios que sean portadores de nuevos sucesos. Agrega esta
autora que el paso del acontecimiento a la categoria de noticia requiere de un trabajo en

produccién, en el que se aplican los criterios de noticiabilidad impuestos por el medio.

Sefialamos que es necesaria la presencia de ciertos elementos para que se produzca una
nueva noticia:

e Algun suceso o acontecimiento.

e Una informacién novedosa.

e Amplitud de personas a las que va dirigida la noticia.

El valor de la noticia, segin Martini, residira en la determinada ocupacion sobre los temas
de la actualidad, de la novedad, de la originalidad, del impacto emocional y la formacion

de opinidn que genere al determinado publico que va dirigida.

En los diarios digitales notamos que la presentacion de las noticias difiere con respecto al

formato tradicional de los diarios impresos, tal como explicamos en el marco tedrico.
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Podriamos hablar entonces de una nueva retorica, evidenciada en que no existe la noticia de
ocho columnas, ni de paginas pares malas; sino que la importancia de una noticia ocupara
un espacio amplio en la parte superior de la pantalla en relacion al contenido, y también se

valorizara la tipografia utilizada.

Canella, Albarello y Tsuji recomiendan algunas técnicas apropiadas para la redaccion en la
web:
e Se destaca el uso de palabras claves y la negrita para resaltarlas, asimismo,
recomiendan no utilizar la italica, ya que produce una lectura méas engorrosa.
e Usar subtitulos acotados y precisos.
e Para ampliar informacion se debe apelar a los hipervinculos.
e Expresar una idea en cada parrafo, dado que los internautas pasan de un parrafo al

otro en una lectura rapida del texto.

Utilizacién de fuentes periodisticas

Tal como sefiala Gans, las fuentes periodisticas son “todas las personas que el periodista
observa o entrevista, incluyendo a los entrevistados que salen al aire o son citados en los
articulos periodisticos, y aquellos que sélo suministran informacion bésica o sugerencias
para historia” (Gans, 1980: 80); su utilizacion es fundamental para el trabajo periodistico,
en cuanto a la calidad de la informacion que es producida por los medios, a la confiabilidad,
accesibilidad y asimismo, porque forman parte de las estrategias textuales de los diarios
digitales con las que construyen las noticias, apelando a la verosimilitud y a la confianza
con los lectores. Este mismo autor afirma que para los periodistas las fuentes deben tener
ciertos factores importantes, como por ejemplo:

e La capacidad de brindar informacion fiable y que pueda ser verificada por alguna

fuente alternativa.
e Su determinado poder.
e Mantener el pacto de confidencialidad. Este acuerdo con la fuente es denominado

“off the record”, se trata de una mencion tacita de la fuente.
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Por otro lado, se presenta la problematica, en muchas redacciones digitales, sobre si
Internet puede ser considerada una fuente de informacion. Al igual que el resto de las
noticias (que pueden ser verdaderas o falsas), en toda informacion se debe chequear
exhaustivamente su validez, y lo mismo sucede en el caso de los espacios virtuales que

circulan en la Web.

Existen distintos medios de obtencién de la informacién, tal como sefiala Clauso®:
e Contacto directo con las fuentes (oficiales y privadas):
- Entrevistas
- Conferencias de prensa
- Contactos personales
- Presencia en el lugar del hecho
- Declaraciones
- Denuncias de protagonistas
e Contacto indirecto con las fuentes:
- Informacion de archivo-documentos
- Gacetillas oficiales y privadas
- Estudios y encuestas
- Agencias de noticias
- Internet

- Otros medios periodisticos

En el primer grupo hay una presencia de algin sujeto que provee la informacién, en el

segundo no encontramos mediador con el periodista.

Asimismo, sefialamos algunas de las principales fuentes periodisticas que difunden las

noticias en el mundo: Associated Press (AP) de Estados Unidos, Reuters de Inglaterra,

% Clauso, Radl: Cémo se construyen las noticias: secretos de las técnicas periodisticas. Bs. As, La Crujia, 2010, p. 54 y
202.
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Agence France Press (AFP) de Francia y EFE de Espafia. Estas controlan el trafico de la

informacion a nivel mundial.

La construccion de legitimidad

Los periodistas en su labor diaria buscan y se preocupan por encontrar fuentes fidedignas
que les sirvan para poder construir y narrar las noticias; de esta forma, procuran delimitar
los niveles de competencia de credibilidad. Es asi como recurren a las fuentes oficiales,
autoridades, o a “expertos” en determinados temas, en la construccion de legitimidad, para

que los lectores acrediten la informacion y les resulte creible.
Procuramos no evaluar en el andlisis de esta tesina la “subjetividad ni la objetividad” de las

notas periodisticas, sino su grado de verosimilitud, en la agenda, a través de las fuentes

utilizadas, y en los titulares.
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Capitulo I11. Analisis del Corpus:

“Internet es una red de comunicacion global, pero los usos de Internet, su realidad en
continua evolucion es producto de la accion humana, bajo las condiciones especificas de
una historia diferencial.” (Castells, 2001: 21).

Introduccion al analisis de las construcciones

En este capitulo nos disponemos a analizar el Corpus seleccionado, teniendo en cuenta el
modo en que los medios digitales construyeron las noticias de la cobertura de la candidatura
de Cristina Fernandez de Kirchner en las elecciones presidenciales del 2007, mediante un
analisis exhaustivo de las producciones discursivas de los diarios digitales: La Nacion.com

y Clarin.com.

El recorte de nuestro analisis fueron las noticias publicadas en las principales secciones de
los diarios analizados. Estas noticias son las responsables de orientar al lector y ordenar la
lectura, determinadoras de la agenda de los medios, como asi también, formadoras de
opinion en la circulacion social de sentidos. Se trabajé en una etapa de analisis en relacion a
los meses y dias previos a la candidatura, y luego se focaliz6 en el dia siguiente a la

eleccion presidencial.

Para este correspondiente analisis se incluyeron el texto de la nota y los elementos
paratextuales, es decir, infografias, fotografias y epigrafes, por su enriquecimiento y

congruencia con las palabras. Asimismo, se trabajo considerando las siguientes cuestiones:

e Los principales temas en las agendas de los medios y su evolucién.
e La construccion de la cobertura de la imagen de la candidata dentro del contexto
politico, econdmico y social del pais.

e La jerarquizacion de las notas en el analisis de titulos.
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e Las unidades de informacion diferenciadas como notas de opinion y notas
informativas.

e Larelacion existente entre noticias, fuentes y la construccién de legitimidad.

Clarin.com

Clarin.com es un diario digital de informacion general cuyos servicios y contenidos son,
generalmente, de acceso gratuito y libre. Se lanz6 en sociedad el 10 de marzo de 1996.
Pertenece al Grupo Clarin, un multimedio de comunicacién e informacion en Argentina,
propietarios de diarios, television, radio, cable, y de paginas online. Calificado durante
mucho tiempo como el diario impreso de mayor circulacion y de lectores, con una
“circulacion promedio de 553.710 ejemplares y mas de dos millones de lectores diarios™®.
Es considerado el segundo diario en habla hispana mas leido, después de EI Mundo. El
70% de los usuarios que lo siguen son argentinos, y el resto espafioles y latinoamericanos®.
Con respecto al disefio en su website, notamos una complejidad de temas: cuenta con una
modernizacion en su contenido y con muchas herramientas que facilitan la lectura de los
usuarios. Presenta una estructura de cuatro temas principales: Ultimo momento, Edicion
impresa, Elecciones 2007 y Clasificados; luego aparecen como destacadas las secciones El
Pais, EI Mundo, La Ciudad, Sociedad, Deportes, Tendencias y Entretenimientos. Cabe
sefialar que el dia tres de Octubre de 2007 Clarin.com realiz6 una modificacion en su
disefio web, incorporando a las anteriores: Clarin videos, Clarin blogs, Autos, Inmuebles,
Empleos, Méas Oportunidades, Guias y Servicios. Todos de libre acceso. Presenta la version
del diario impreso en un lenguaje HTML gratuita, y en la versién en PDF se debe pagar y
mantener una suscripcion para ver los contenidos. Entrando al hipervinculo de la edicion
impresa del diario también se tiene acceso a estas otras secciones: Humor, Claringrilla,
Carta de lectores, Newsletter, transito. Clarin diferencia por colores las noticias, las que son
destacadas en rojo, en gris el cuerpo de las noticias, y en negro los titulares. Las mismas se

actualizan todo el dia, apareciendo la hora de la publicacion en cada una.

3 Albornoz, Luis: Periodismo digital. Los grandes diarios en la res. Ediciones La Crujia, Bs. As, 2007, p. 124.
%7 Segun los datos ofrecidos por el sitio Alexa.com.
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Explicita las fuentes periodisticas mediante un acceso directo; algunas de las que utiliza
son TN (Todo Noticias), Radio Mitre, FM 100 y Canal 13 (ARTEAR), todos pertenecientes
al Grupo Clarin. Su fuente de ingresos proviene, principalmente, de la venta de espacios
publicitarios. EI Gnico contenido pago es la suscripcion a la version impresa del diario.
Mantiene diferenciada las noticias publicadas en la edicion impresa y las que son propias de
la redaccion digital. La cantidad de usuarios aparece sefialada en la parte superior de la
web, con un contador que marca a diario el total de los “usuarios unicos”, tal como lo
denomina el propio diario, es decir, aquellos que visitan la pagina en un periodo
determinado, calculado por dia y por mes. La cifra que aparece en la pagina principal en el
margen izquierdo corresponde a los usuarios unicos del dia de la fecha. Asimismo, el diario
menciona que, por ejemplo, durante Septiembre de 2007 Clarin.com tuvo 11.916.434
usuarios unicos mensuales, avalados por los sitios Certifica.com, IAB, y Price Waterhouse
& Coopers.

El Grupo Clarin estd conformado con los siguientes medios, ademas de los previamente
mencionados: La Razon y Olé (diario deportivo) en grafica; Genios (revista infantil); Elle
(revista femenina, en su edicién local); Volver y TyC Sports (sefiales de cable); Pol-ka y
Patagonik (cine); Multicanal (proveedora de cable) y PRIMA (proveedora de Internet).
Integra una red de diarios regionales (CIMECO), en la agencia de noticias nacionales

(DyN) y en la industria papelera (Papel Prensa).

La Nacion.com

Se lanz6 en sociedad el 17 de diciembre de 1995. Pertenece al Grupo La Nacion S.A, duefio
del Grupo de Revistas de La Nacion, entre las que se integran: Rolling Stone, Living,
Lugares, Ahora mama4, El jardin en la Argentina, Gatopardo y First. Al igual que Clarin,
integra una red de diarios regionales (CIMECO), y tiene participacion en la agencia de
noticias nacionales (DyN) y en la industria papelera (Papel Prensa). Ofrece temas variados
de actualidad e informacién nacional, internacional, y permite la interaccion de los lectores
mediante chats, foros, entrevistas, etc. Desde el 2001 es auditada por la empresa Price

Waterhouse & Coopers. El Unico producto pago es la version del diario impresa en el
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formato PDF. La principal fuente de sus ingresos proviene de la publicidad. El diario
especifica las notas con produccién de la redaccion digital y las que son publicadas en el
soporte grafico. ElI 73% de los lectores online que lo siguen son argentinos, y el resto

espafioles y latinoamericanos®.

Contexto politico de la eleccion

En continuidad con los periodos de democracia en la Argentina, se vivia en el afio 2007 una
nueva expectativa politica y econdmica para el pais. Terminaba el mandato de Nestor
Kirchner, que habia comenzado en el afio 2003, luego del desastre politico y social que
aconteciera dos afios antes. Sin embargo, la figura de la senadora Cristina Fernandez de
Kirchner no era menor durante el gobierno de su marido, sino que por el contrario, iba
cobrando cada vez mas envergadura. Esto concluyd en la decision de Néstor Kirchner en
nombrar a Cristina como candidata, cediéndole el puesto (aunque mantuviera una imagen
positiva de aproximadamente un 70%). Una estrategia sin precedentes en la historia

politica argentina; jamas un presidente habia entregado la banda presidencial a su mujer.

Con respecto a la economia, los indices tomados por el INDEC daban cuenta de bajas en
las tasas de desocupacion y de inflacion, aunque también eran puestas en tela de juicio por
varios medios, y sobre todo por la oposicidn, que consideraban las mediciones como falsas.
Con muy pocos hechos denunciados de corrupcion, se mostraba al pais en continuo

crecimiento.

Analisis de las construcciones

Nos proponemos analizar como se representa en los diarios digitales la construccion,

seleccidn y jerarquizacion de las noticias, y en la elaboracion de las agendas periodisticas.

%8 Segun los datos ofrecidos por el sitio Alexa.com.
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Principales temas en la agenda

Iniciamos el analisis de las construcciones de las noticias en Clarin.com y Lanacion.com
con el lanzamiento de campafia de Cristina Ferndndez de Kirchner el jueves 19 de Julio del
2007, examinando los ejemplos que los diarios digitales construyeron, a través de la
hipertextualidad, multimedialidad e interactividad en sus sitios webs, la cobertura de la
candidatura presidencial de Cristina Ferndndez como la continuidad de gobierno del

presidente Néstor Kirchner.

Segun estos sitios de noticias, la agenda de la Campafa Presidencial 2007, comenzaba en
los medios analizados, marcada por los siguientes temas dominantes:

e La Continuidad de Gobierno

e La Calidad institucional

e Defensa de la gestion del presidente Néstor Kirchner

e LaProfundizacion del Modelo y del Cambio

e La Concertacion/ Pacto social

Buscamos las marcas®® de nuestro analisis desarrollado en el marco tedrico y sefialamos
qgue tanto Clarin.com como Lanacién.com construyeron las notas que analizaremos a

continuacion.
Clarin.com publicé lo siguiente tomado de los discursos de Cristina Kirchner:
“Cristina Kirchner se lanzo con un llamado a la calidad institucional y una garantia de

continuidad economica’”.

(Clarin.com, 19/07/07)

% Concepto tomado de Verén: “Se puede hablar de marcas cuando se trata de propiedades significantes cuya relacién, sea
con las condiciones de produccion o con las de reconocimiento, no esté especificada” (Verdn, 1989).
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"En la etapa de la dictadura, ahi no escuchaba a nadie de los que hoy, en letra de molde,
nos hablan de calidad institucional. Por eso sostengo, con la Constitucion en la mano, que
nunca como ahora hemos recuperado los roles que la Constitucion asigna. En la Argentina
que viene esta construccion debe estar profundizada™, dijo.

Como segundo punto, destaco la recuperacion economica. “Los argentinos han mejorado
su calidad de vida. Y a los que no les guste los invito a que vean como la gente ha vuelto a

consumir”’.

(Clarin.com, 19/07/07)

“Aseguro que la gestion Kirchner "reconstruyo el Estado democrdtico constitucional.
También elogid la politica econdémica y prometié que "la novedad del cambio sera seguir
en una misma direccion”. Y pidio un cambio cultural.... Hubo una defensa de la gestion de
Néstor Kirchner (...) y promesas de pasos adelante y de cambio. A grandes rasgos, la
primera dama sostuvo que en estos Ultimos cuatro afios se "reconstruyo el Estado
constitucional democratico™, garantizé la continuidad del rumbo econémico y llamo6 a
generar un "cambio de paradigma cultural®.

(Clarin.com, 19/07/07)

Observamos que Clarin.com sefialaba, en esta nota, que la candidata defendia con énfasis la
politica econdmica del Gobierno. Por otro lado, Lanacion.com publico en relacion al

lanzamiento de camparia de Cristina Kirchner:

“Cristina se lanzo con un discurso industrialista y de continuidad. En medio de fuertes
elogios al Gobierno, hablo de “garantizar la novedad del cambio” y de “seguir en la
misma direccion” con un modelo economico de “acumulacion e inclusion social”.

(Lanacidn.com, 19/07/07)

“Hablo de cambios "comenzados"” por el gobierno de Kirchner y "a profundizar"” en una
evVentual gestion a su cargo”’.

(Lanacion.com, 19/07/07)

41



Construcciones de las noticias de la candidatura de Cristina Kirchner en los medios online.

“Los tres “ejes” de su discurso fueron lo que denomino “la consolidacion del estado
democratico y de sus instituciones”, el refuerzo de un “modelo economico productivo de
acumulacion con inclusién social” y la “reconstruccion del autoestima” (...)

Apel6 aqui al ejemplo de "empresarios y trabajadores fijando con el Estado el modelo en
el que van a trabajar y producir™. "Eso es lo que va a garantizar la novedad del cambio:
seguir en una misma direccion evitando los cimbronazos que tuvimos en el pasado™,
completo”.

(Lanacion.com, 19/07/07)

Lanacion.com remarco, en los dias posteriores al lanzamiento, lo siguiente:

“Cristina sera el nuevo amanecer de la patria, de la justicia, de la igualdad y de la
reconstruccion definitiva de la Argentina”. (Kirchner)
(Lanacion.com, 21/07/07)

“El discurso de la candidata presidencial sobre la necesidad de una mayor
institucionalizacion fue uno de los puntos que merecieron ser destacados por varios

’

empresarios consultados”.

(Lanacion.com, 21/07/07)

“Ahora, como candidata, quiere solo plantear su idea de que ella representa la
continuidad del cambio que empez6 en su esposo, Y, segun sus allegados, se la escuchara
mucho hablar del modelo de "acumulacién con inclusion social para garantizar el

crecimiento’”.

(Lanacion.com, 22/07/07)

“En su vision, es fundamental garantizar a largo plazo una serie de condiciones
macroeconomicas: no endeudamiento, el superavit fiscal primario, el superavit comercial,
el tipo de cambio competitivo y la acumulacion de reservas para evitar una crisis. Son, en
la practica, los ejes economicos del gobierno de Néstor Kirchner”.

(Lanacién.com, 22/07/07)
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“¢Cudles seran los plazos de la politica de acuerdos que quiere impulsar la senadora? Su
idea, segun dijo en los ultimos dias, consiste en "institucionalizar el didlogo”.

(Lanacion.com, 22/07/07)

“La obsesion de Cristina Kirchner es transmitir un mensaje de continuidad. Ese
precisamente sera el eje de su campafia. "En octubre se tendra la opcién de votar por un
modelo que funciona, con mucho para hacer y para profundizar, pero del que la gente sabe
qué se puede esperar: este proyecto que ya lleva mas de cuatro afios”.

(Lanacién.com, 22/07/07)

Finalmente llegé el momento de la presentacion del compariero de formula de Cristina, el
Ing. Julio Cobos, un politico de origenes radicales devenido kirchnerista, quien aport6 un
lugar especial en la Concertacién propuesta por la candidata. Sefialamos que el dia de la
presentacion de este Vicepresidente, los medios digitales remarcaron la situacion de
corrupcion que atravesaba el gobierno (luego que apareciera una bolsa con dinero en el
bafio del despacho de la ministra de Economia, Felisa Miceli), sin embargo, Cristina

Kirchner defendio la Concertacion propuesta.

“Dos lanzamientos opacados por la sombra de escandalos.
Tal como ocurrié con la ceremonia en La Plata, dias después de la salida de Miceli,

Cristina enfrenta el acto con Cobos en plena polémica por la valija”.

(Lanacion.com, 14/08/07)

“Cristina Kirchner reivindicé la Concertacién Plural
En el acto de lanzamiento de la férmula con el gobernador Cobos, la senadora elogié la

union entre los dirigentes peronistas y los radicales K.

(Lanacidn.com, 14/08/07)

“Esto es la concertacion. No es amontonar, es buscar ideas comunes”. (Cobos)

(Lanacién.com, 14/08/07)
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“Cristina afirmo que la concertacion fue "resultado de una reflexion". Y afirmo que esa
meditacion comprende "una dimension institucional, una politica y una histérica social y
cultural”.

"Esta concertacion quiere articular representaciones politicas y sociales que superando
viejas antinomias, falsos dilemas, se reconozcan en la construccion de un proyecto de
pais", sentencio”.

(Clarin.com, 14/08/07)

“Cobos “defendio la Concertacion Plural, pese al poco lugar que la denominacion obtuvo
en las boletas que comparten la primera dama y el gobernador para pelear por la
presidencia. "Estamos tratando de convocar a todos los sectores con conviccién, no
gueremos amontonar y decir que somos muchos, sino que los que seamos, vamos a

gobernar para todos”.

(Lanacion.com, 10/10/07)

Clarin.com sefiala en una de las notas publicadas, los logros mencionados por Cristina
Kirchner hacia la actual gestion de gobierno, frente a los directivos de la Asociacion de
Empresarios Argentinos (AEA):

“La candidata del oficialismo considerd que con el crecimiento econémico de los Gltimos
cuatro afios "es mas que razonable" la dinamica de precios. También hizo hincapié en la

’

baja de la desocupacion y en la creacion de nuevos puestos de trabajo” .

(Clarin.com, 08/10/07)

“Cristina Kirchner se tomé 46 minutos para explicar lo que serd su gobierno si gana las
elecciones. Después de repasar la gestion kirchnerista, manifesto que la reforma politica y
el cambio institucional que pregona estaran garantizados por la economia”.
(Lanacién.com, 09/10/07)*

“0 publicado también en la versién impresa del diario.
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Estos son algunos de los ejes de camparfia, y principales temas de agenda, presentes en

discursos oficialistas, y en los medios digitales seleccionados:

“Hay que convocar a un acuerdo social en que las fuerzas del trabajo, la produccion, el

campo y el Estado podamos construir institucionalidad para estas politicas”.

(Clarin.com, 10/10/07)

"Ahora tenemos que agregar valor a nuestros productos agroindustriales. Renovd su
Ilamado a "construir una institucionalidad diferente™ entre trabajadores, empresarios y el
Estado ™.

(Clarin.com, 12/10/07)

"Estamos recuperando el tiempo perdido™, afirmé la primera dama al defender la gestion
del presidente Kirchner”.

(Clarin.com, 12/10/07)

“El mayor éxito de la camparia kirchnerista ha sido generar la sensacion de que su
candidata ya gano”.

(Lanacién.com, 12/10/07)*

“Luego de examinar las politicas fijadas por el Gobierno sobre empleo, distribucion del
ingreso y mejora de la competitividad, el consejo las convertiria en politicas de Estado.

"Es la calidad institucional que busca Cristina", dijo una fuente”.

(Lanacion.com, 13/10/07)*

“Ante una eventual victoria en las presidenciales la senadora dijo que encarara la
"segunda etapa del cambio”, enfocada en lo "institucional” y en la "distribucion de la
riqueza entre el pueblo™.

(Clarin.com, 13/10/07)

41 Op. Cit.
2 Op. Cit.
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“Cristina dijo que “a partir de la gestion de su esposo "el mundo nos mira diferente”. La
candidata presidencial parecidé retomar la idea publicitaria de su campafia de que el
cambio recién empieza. "La justicia social es posible”, dijo. Cristina luci6 moderada y
hasta empefiada en pronunciarse por la construcciéon de una "nueva institucionalidad" al
referirse a la Concertacion”.

(Clarin.com, 13/10/07)

“Cayo la confianza en el Gobierno. El resultado no deberia afectar la candidatura de
Cristina Kirchner si es percibida como un cambio, pero esa idea ya desaparecié incluso
hasta de sus consignas de camparia”.

“Solo el oficialismo no prevé la necesidad de grandes cambios. Desde la oposicion

proponen una forma diferente de encarar el proximo gobierno”.

(Lanacién.com, 14/10/07)*

“El actual gobernador de Mendoza explico que un triunfo de su formula "implica un
cambio y todo cambio tiene continuidad”, en relacion a la actual gestion de Néstor
Kirchner”.

(Clarin.com, 16/10/07)

“A 10 dias de las elecciones, Cristina volvio a encabezar un acto oficial. El Presidente
abrid6 el acto, pero momentos después dejo su lugar a la senadora, quien destacé los logros
del Gobierno y reitero la idea de "profundizar el cambio" en caso de resultar electa”.
(Clarin.com, 18/10/07)

“Cristina afirmo que el tema del reparto de recursos a las provincias "debe incorporarse
definitivamente al presupuesto porque es, en definitiva, no s6lo una manera de mejorar la
calidad institucional, sino porque hace al compromiso responsable, de la conviccion de
que estamos en el camino adecuado”.

(Lanacion.com, 20/10/07)

“ Op. Cit.
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“También prometio la incorporacion "definitiva" al presupuesto nacional de los fondos
extracoparticipables que recibe La Rioja para "mejorar su calidad institucional™ y que

rmitird rar racion" i is”.
ermitira "lograr la recuperacion” integral del pais

(Clarin.com, 20/10/07)

“Estamos construyendo algo mas que un modelo economico, algo mas que un modelo de
institucionalidad politica”.

(Lanacion.com, 22/10/07)

Lanacion.com definia, de esta manera, al cambio propuesto por la candidata:

“Sinonimo de la mas perpetua continuidad. "La profundizacion del cambio" es el slogan de
la campafia oficialista, aunque en principio un gobierno de Cristina Kirchner no cambiaria
muchos de los rumbos y los rostros actuales”.

(Lanacién.com, 21/10/07)**
“La politica debe tener anclaje en la institucionalidad y en la gestion.”

“La primera dama reservo una fuerte defensa de la politica exterior de su marido”.

(Lanacion.com, 24/10/07)

“La candidata defendio los logros de la gestion del Presidente. "Este modelo esta instalado
desde el 25 de mayo de 2003, cuando pocos tenian confianza, con mas desocupados que
votos".

(Lanacién.com, 24/10/07)

Es este mismo diario quien presentd una nota con el andlisis de la cobertura de medios
internaciones, sobre la campafia de Cristina Kirchner en el exterior, concluyendo que se
trataba de una eleccion sin oposicion, y se construia a la candidata como futura ganadora,

en algunos casos de manera sarcastica:

“ Op. Cit.
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“Ir6nicamente, el diario azteca El Universal titulé "Kirchner & Kirchner ¢Segunda
parte?”, haciendo explicita mencion a la continuidad de la pareja en el poder, y sefialé que
las elecciones del proximo domingo “aparecen como un mero tramite electoral”. "Nada
hace temer lo imprevisible. Que la era Kirchner no se prolongue por otros cuatro afos
después de la primera vuelta de los comicios, no figura en los planes de nadie™.

"Salvo que los sondeos se encuentren tan adulterados como las estadisticas inflacionarias
0 de pobreza que elabora el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (Indec), Cristina
Kirchner se dara finalmente el gusto”.

“El espafiol El Pais abrid su articulo sefialando que "Argentina se prepara para unas
elecciones sin oposicion™.

The Economist: "Si los argentinos votan a favor de Cristina Fernandez tendran dos
Kirchner al precio de uno, lo que representa un precio un poco exagerado, segun indican
los opositores", concluye la publicacion britanica’.

“La Nacion de Chile titul6 "La sefiora K mantiene su comodo paso hacia la Presidencia de
Argentina”.

“O Globo apuntd que Cristina obtendra "una victoria arrasadora".

The New York Times: "La primera dama de la Argentina sera elegida seguramente como
presidenta este fin de semana y asumira asi el control de su marido, coronandose como los
Clinton de/ sur”.

(Lanacién.com, 24/10/07)

Por otra parte, el radical kirchnerista candidato a vicepresidente Julio Cobos, sefialaba la
importancia de velar por las instituciones y por realizar un “ajuste” en la continuacion de

gobierno de Néstor Kirchner:

“Cobos reclama mayor institucionalidad”

(Lanacién.com, 25/10/07)*

* Op. Cit.
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“Continuidad y ajuste”. Asi definio el gobernador de Mendoza y candidato a
vicepresidente en la formula kirchnerista, Julio Cobos, un eventual gobierno”.
(Clarin.com, 26/10/07)

Uno de los ejes con mayor presencia en la campafa fue la Concertacién, un pacto social

propuesto por el Gobierno entre peronistas, algunos radicales y otros sectores politicos:

“Al hablar de la concertacion, dijo que "es precisamente este instrumento que hoy estamos
ofreciéndoles a los argentinos, la concertacion, el espacio donde hombres y mujeres de

’

distintas experiencias partidarias hemos decidido construir un espacio comun”.

(Clarin.com, 10/10/07)

“Aprovecho entonces para volver a convocar al pacto social. La senadora llamé asi a
"construir un acuerdo” entre trabajadores, empresarios, organizaciones sociales, para
definir cuales "son los ejes™ patrimonio de "todos los argentinos™ y no "de un sector”.
(Lanacién.com, 11/10/07)

“En Cordoba, Cristina Kirchner se mostro con Schiaretti y De la Sota. Encabezo un acto
de campafia en el que parecio6 avalar el triunfo del PJ provincial. Centr6 su desembarco en
lo que ya se le ha escuchado en otras partes: el acuerdo social, la concertacion y en "mirar
hacia atras, no para reprocharnos sino para corregir los errores y lo que hicimos mal”.

(Lanacién.com, 11/10/07)*

“La senadora defendio la Concertacion Plural alcanzada entre peronistas, socialistas y
radicales, y aseguro estar "orgullosa" por construir un espacio pluralista”.

“Reitero sus buenos pronosticos para el 28 de octubre y renovo sus promesas sobre la
"profundizacion del cambio”.

(Lanacion.com, 13/10/07)

€ Op. Cit.
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“El presidente Néstor Kirchner disefia un pacto social con los sindicatos y los
empresarios, que consistiria en fijar un ajuste de salarios, precios y compromisos de
inversion por un plazo de tres afios, para que se mantengan estables y eso facilite las
inversiones durante un eventual gobierno de Cristina Kirchner, si ella ganara las
elecciones presidenciales, dentro de 15 dias.

De resultar imposible ese plazo, la hipotesis de minima seria un pacto por dos afios, segun
confiaron a LA NACION altas fuentes de la Casa Rosada. Este es el contenido del pacto
social, piedra angular de la campafia de Cristina Kirchner, y el que pregona en todos los
actos proselitistas como "la concertacion”.

(Lanacién.com, 13/10/07)*

“Tal como anticipé ayer LA NACION, Cristina Kirchner imagina un pacto social entre el
Gobierno, sindicatos y empresarios en el que se fijaran aumentos de salarios, precios y
compromisos de inversion y que todos ellos se mantengan estables por un lapso de dos o

tres anos”.

(Lanacién.com, 14/10/07)*

“Cristina Kirchner recordo el Dia de la Lealtad con guifios al peronismo y una defensa de

)

la concertacion”.

(Clarin.com, 17/10/07)

“En Cordoba, Cristina pidio "reconstruir el dialogo" tras el triunfo de Schiaretti.
Volvio6 a defender la concertacion que impulsa el kirchnerismo, al asegurar que "tiene que
ver con el aprendizaje historico de una generacion”.

(Clarin.com, 18/10/07)

“El unico que no va a ser candidato en 2007 soy yo, pudiendo ir a la reeleccion”, afirmo el

Presidente, quien evalu6 que "la concertacion plural es el primer paso que estamos dando

47 Op. Cit.
8 Op. Cit.
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con mucho esfuerzo, para la construccion de una nueva cultura politica™ y "va a ser el

nuevo gran espacio nacional que va a marcar un punto de inflexion”.

(Lanacion.com, 18/10/07)

“Serial de Cristina Kirchner al peronismo

En el acto por el 17 de octubre la candidata reivindico la concertacion con otros partidos.
"Esta concertacion que hoy ofrecemos incorpora a hombres y mujeres de distintas historias
Con un objetivo comun", prometio”.

(Lanacion.com, 18/10/07)*

“El objetivo del pacto social esta en las raices del peronismo: encontrar mecanismos para

sincerar la expresion de los intereses economicos y ver como se sintetizan las soluciones”.

(Clarin.com, 21/10/07)

Lanacién.com definia de esta manera a la Concertacion:

“Alternativa electoral del oficialismo que a comienzos de la gestion se Ilamé
transversalidad. Incluye a kirchneristas y a cinco de los seis gobernadores radicales que se

declaran kirchneristas”.

(Lanacién.com, 21/10/07)>°

Finalmente llegd el cierre de camparfia el 25 de Octubre, los medios digitales sefialaron lo

siguiente:

“Cristina termino la camparnia y sostuvo que "son profundos los cambios que restan"
Destacé el espacio de la concertacion oficialista y convoco a sumarse "'sin agravios ni
rencores”. También destacd el rol de las mujeres y puso énfasis en la salud y la

educacion”. “Hoy conformamos un espacio mas amplio con hombres de la UCR, el

“ Op. Cit.
% Op. Cit.
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socialismo, hombres independientes y nosotros, los peronistas, siempre comprometidos con

nuestra Patria”.

(Clarin.com, 25/10/07)

“Una vez mds, hablo de la construccion de la Concertacion Plural "con el radicalismo,
socialismo, independientes y nosotros los peronistas que estamos aqui como siempre

poniendo el hombro, dando testimonio de nuestros aciertos y errores”.

(Lanacion.com, 25/10/07)

“Son profundos los cambios que restan”, dijo Cristina Kirchner
Cristina Kirchner cerro ayer su campafia presidencial con un mensaje claro: repasar la
gestion de su marido para alcanzar votos que le garanticen pasado mafiana un triunfo en

primera vuelta”.

(Lanacién.com, 26/10/07)>

“En consonancia con el llamado a la "concertacion social" pedido por la candidata
presidencial Cristina Fernandez de Kirchner, representantes de unos 50 gremios
vinculados con Luis Barrionuevo se reunieron ayer para expresar su "total apoyo" a la
senadora para las elecciones nacionales de maniana”.

(Lanacién.com, 27/10/07)

El 28 de Octubre se llevd a cabo la eleccion presidencial, donde finalmente, resulto
triunfadora la candidata del Frente para la Victoria, Cristina Kirchner. Esta fue la cobertura

de los medios seleccionados:

“Cristina se consagra presidenta de los argentinos
Con casi el 60% de las mesas escrutadas, la senadora obtiene méas del 40% y poco mas de
20 puntos de diferencia con el segundo”.

(Lanacion.com, 28/10/07)

51 Op. Cit.
52 Op. Cit.
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“Los casi 20 minutos de discurso de la senadora fueron una gran apelacion a "todos los
sectores”, combinada con elogios a la gestion de su marido y agradecimientos a quienes se
sumaron a la denominada Concertacion Plural”

“Luego de repasar las condiciones en las que Néstor Kirchner llegé al poder en mayo de
2003, insto a encarar "la profundizacion el cambio”.

“Es necesario profundizar los cambios, sumar a la mayor cantidad de argentinos a esta
tarea. Cristina Kirchner, Cobos y vos no es sélo un slogan, es una conviccion para que
cada uno ponga lo que tiene que poner", insistio la senadora”.

“Encarar el cambio es responsabilidad de quienes hemos sido honrados con el voto
popular, pero el pais se construye con el esfuerzo de todos. Si pudimos hacerlo desde 2003,
cOmo no vamos a poder hacerlo ahora que somos mds", razono”.

(Lanacién.com, 28/10/07)

“Con eslogan de cambio y discurso de continuidad. La nueva cara de Cristina Kirchner”
“Habia que demostrar en la campaiia que el eslogan "El cambio recién empieza” era una
realidad, y no una construccion de buen marketing politico”.

“La bandera que la primera dama levanto en cuanto foro empresarial estuvo fue la
continuidad del modelo econémico del Presidente.

Y de esas largas explicaciones que dio, el desprevenido debid entonces entender que en
realidad, el cambio pregonado no era tal, y que lo que si prometia era evitar el miedo a lo
desconocido”.

“Igual que en su campania pasada, no hubo manera de conseguir sus propuestas. Fiel a la
norma tacita que dice que el que gana no Se expone, tampoco aceptoé debatir”.
(Lanacién.com, 28/10/07)>

“Para los especialistas, en caso de que Cristina Kirchner sea elegida, correrd con una
desventaja ante el nivel de preocupacion: como se la percibe como una continuidad, no
contara con el "crédito natural” que se les otorga siempre a los nuevos gobernantes”.

(Lanacion.com, 28/10/07)*

58 Op. Cit.
5 Op. Cit.

53



Construcciones de las noticias de la candidatura de Cristina Kirchner en los medios online.

“Cristina Kirchner dio su primer discurso como presidenta electa con un tono mesurado y
algunas promesas: la de un "combate sin tregua contra la pobreza y la desocupacion”, la
de "convocar a todos, sin rencores y sin odios", y la de llamar "a la participacion de todos
los argentinos".

“Durante el discurso hubo varias menciones obviamente favorables a la gestion de Néstor
Kirchner”

“Un llamado que se repitio en un par de ocasiones fue a "reconstruir el tejido social.
"Quiero agradecerle a él, y a los hombres y mujeres de la concertacién. Superando viejas
antinomias”.

(Clarin.com, 28/10/07)

“Cristina Kirchner protagonizard un hecho inédito: le pondrd la banda presidencial su
propio esposo”.

(Clarin.com, 28/10/07)

Por Gltimo, analizaremos el dia posterior a la eleccion de la candidata, es decir, el 29 de

Octubre de 2007, en el que los diarios digitales construyeron las siguientes notas:

“Para Cristina, el triunfo electoral fue "un reconocimiento a la gestion de Néstor
Kirchner”

“Kirchner ha sido la nave insignia de este proyecto politico como presidente de los
argentinos; con sus aciertos y sus errores, pero con una impronta y conviccién
formidables", asequro la primera dama”.

(Clarin.com, 29/10/07)

“Cristina prometio en la camparia que "el cambio reciéen empieza", reflejo instintivo de
todo candidato que trae la ambicion fundacional en su carga genética”.

“La llegada de Cristina Kirchner contiene una promesa de mejora institucional, a todas
luces muy necesaria. Por cierto, las promesas se hacen facil y cumplirlas es moneda menos

corriente’”.

(Clarin.com, 29/10/07)
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“UN MENSAJE MEDIDO DE LA PRESIDENTA ELECTA

Cristina: "Quiero profundizar los cambios que empezamos en 2003

“La presidenta electa convoco a "todos los hombres y mujeres, a los que nos votaron y a
los que no, a los que tal vez pudieron agraviarnos. Queremos tender la mano porque es
necesario reconstruir el tejido social e institucional™.

Y mirando al radical K Julio Cobos (vicepresidente electo) Cristina se pronunci6 a favor
de "la concertacion, este espacio que supimos construir superando viejas antinomias. Por
eso esta decision de la concertacion plural -agrego-, porque es necesario profundizar los
cambios y sumar la mayor cantidad de argentinos y argentinas a esta tarea”.

(Clarin.com, 29/10/07)

“Quizas por esa razon Cristina haya dado un golpe de timon y prometido en su estreno un
trabajo por la concertacion. Cristina debera enfrentar maltiples desafios. El primero, el de
la legitimidad, lo sorted con creces. Debera edificar su propia autoridad con el poder que

en diciembre le delegue Kirchner”.

(Clarin.com, 29/10/07)

“La senadora promete "profundizar el cambio" emprendido por Néstor Kirchner”.

(Lanacién.com, 29/10/07)>

“Por ahora, el unico dato valido es el anticipo de Cristina Kirchner de convocar a
empresarios y sindicalistas a un pacto social, que por ahora tiene mas envase que
contenido”.

“El mejor test para saber si el futuro gobierno serd promotor del cambio antes que
sinénimo de continuidad consistira en determinar si comienza a llamar a los problemas
por su nombre y si plantea soluciones y politicas a mas largo plazo”.

(Lanacién.com, 29/10/07)

% Op. Cit.
% Op. Cit.
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“Reivindico la concertacion de peronistas con radicales y se declard consciente de una
“responsabilidad adicional” por ser mujer”.

“El eslogan de camparnia, "la continuidad del cambio", parecia reflejar con fidelidad lo que
viene: habrd mas continuidad que cambio, al menos en los nombres del gabinete y en las
politicas, segun fuentes que conocen el pensamiento del matrimonio presidencial”
“Convoco a construir "un nuevo tejido social” y "una nueva imagen de los argentinos”.
Mas alla de eso, el misterio. En el rubro "continuidad™ parece subsistir la estrategia de no
anticipar las jugadas”.

(Lanacion.com, 29/10/07)%

“Cristina Kirchner se mostro conciliadora en el festejo; elogio la gestion de su marido”.
“Reivindico una vez mas "la decision de crear una concertacion plural” para "profundizar
los cambios: es necesario sumar argentinos y argentinas cualquiera sea su color politico”.

(Lanacién.com, 29/10/07)®

“La senadora recibira de Néstor Kirchner todo lo bueno de su administracion y todo lo
que le falté por hacer. Por eso tendra que hacerse cargo de la cuenta impaga, porque no
podra endilgarle culpas al gobierno que sucederd, del que forma parte indivisible”.

(Lanacién.com, 29/10/07)

“Afirman que la gestion de Cristina Kirchner no sera de "doble comando"

"Quien conoce a la pareja sabe que, aunque conversan todo, conocen perfectamente el rol
de cada uno", dijo el jefe de Gabinete”.

"Estoy seguro que vamos a tener una primer presidenta mujer que nos va a llenar de
orgullo a los argentinos”, sostuvo el ministro, que afiadid: "Los argentinos cuando
votaron, han acompariado la gestion, han avalado la gestion”.

(Lanacidn.com, 29/10/07)

5 Op. Cit.
%8 Op. Cit.
% Op. Cit.
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“El presidente de Brasil, Luiz Inacio Lula da Silva expreso que la masiva votacion recibida
por Cristina Fernandez "representa también un claro respaldo a la continuidad del seguro
proceso de transformacion que, bajo el liderazgo del presidente Néstor Kirchner, volvio a
poner a la Argentina en el rumbo del desarrollo, de la prosperidad y de la justicia social y
reafirmo su presencia soberana en el mundo”.

(Lanacion.com, 29/10/07)

“Reiter0 su "responsabilidad institucional y social" para "hacer un pais mejor entre todos"
los argentinos.

Cristina se volvié a comprometer a "reconstruir el tejido social” y "la institucionalidad",
aungue advirtié que esa "no es tarea de un solo partido o gobierno” sino de "toda la

sociedad”.

(Lanacién.com, 29/10/07)

Por otra parte, la agenda de Clarin.com y Lanacion.com estaba marcada por tematicas que
enunciaba la oposicion y construian los medios analizados:

e La inflacion. Los indices del Indec

e Régimen hegemdnico de poder

e Lainseguridad

e Problemas econ6micos

Uno de los principales temas que afectd al gobierno de Néstor Kirchner fue la inflacion y
sus mediciones hechas por el INDEC, perdiendo cierta credibilidad y siendo cuestionado

por los medios y la sociedad:

“La lucha contra la inflacion. Confian en que el tomate bajard por el boicot.
Camaras comerciales y asociaciones de consumidores iniciaron campafas en repudio a las
n

"subas desmedidas".

(Lanacién.com, 08/10/07)
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En una reunién con empresarios Cristina habl6 de la inflacion, argument6 que todo estaba
“bajo control”, defendi6 las mediciones hechas por el Indec y las medidas tomadas por su

marido:

“Cristina Kirchner: "Esta dinamica de precios es razonable”

Retruco asi las criticas por la inflacion”.

“No menciond siquiera la "crisis del tomate" (de lo que se informa en Economia). Siguio la
linea del presidente Néstor Kirchner, quien opinaba que el indice era "perfecto"”.

(Lanacion.com, 09/10/07)%

“De la linea discursiva de Cristina Ferndndez de Kirchner, que, segun las ultimas
encuestas, es la principal candidata a ocupar el sillén presidencial los préximos cuatro
afos, no se desprende un cambio de rumbo en lo que atafie a la politica antiinflacionaria.
Viraje que si propone, por su parte, el resto de los candidatos .

“Inflacion y salarios, entre las preocupaciones”.

(Lanacién.com, 14/10/07)*

“Cristina respaldo al Indec y evito definiciones sobre temas clave”.

(Lanacion.com, 24/10/07)

La mayoria de los candidatos de la oposicion reclam6 ante los medios, la presencia de una
“hegemonia y concentracion en el poder” por parte del matrimonio Kirchner. Estos son

algunos de los casos:

“El lider de Recrear propuso (...) que los postulantes de la oposicion acordaran una "hoja
de ruta" para enfrentar el "régimen hegemonico” del kirchnerismo”.
(Clarin.com,19/07/07)

% Op. Cit.
81 Op. Cit.
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“Roberto Lavagna. El ex ministro de Economia hablé del discurso del Gobierno en
términos generales y aseguro que los mensajes del oficialismo "estan vacios de contenido,
pues se habla de concertacion y se busca la concentracion de poder”.

(Lanacion.com, 20/07/07)

“Vilma Ripoll: No duda en pegarle al Gobierno, descree del pacto social convocado por el
kirchnerismo y dispara: "Esta aumentando la bronca y el desgaste de la gente”.

(Clarin.com,02/10/07)

“Sobisch considera que una supuesta victoria de Cristina Fernandez de Kirchner seria el

comienzo de un doble control del poder”.

(Lanacion.com, 08/10/07)%

Observamos en Clarin.com un dialogo del candidato a presidente del PO y a diputado
nacional en Buenos Aires, Néstor Pitrola, en el que plantea las propuestas de gobierno,

esgrimiendo una critica a la campafia oficial, al kirchnerismo y a Cristina Kirchner.

“Vemos un cuadro marcado por el agotamiento y las contradicciones explosivas del
régimen kirchnerista, que lo han ocultado, por ejemplo tratando de tapar el sol con la
mano como en el caso del INDEC”.

-cComo ve a la forma de hacer campafia del oficialismo y a su candidata?
Es un escandalo. (...) Ha hecho demagogia nacional y popular, pero ha fracasado en

integrar América Latina”.

(Clarin.com,11/10/07)

Claudio Lozano, Diputado nacional por la CTA, realizo fuertes criticas hacia el gobierno en

una nota publicada en Lanacién.com:

82 Op. Cit.
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“«

o consumo el proceso de democratizacion institucional y politica que hubiera
fortalecido el proceso de cambio. La pregonada "transversalidad” fue reemplazada por la
"concertacion plural”, donde conviven los sectores mas retrogrados del PJ”.

(Lanaci6n.com, 12/10/07)

Por otra parte, los principales candidatos siguieron expresando en los respectivos medios
seleccionados, sus posturas contrarias y criticas hacia la candidata y al actual gobierno, tal

como observamos en los siguientes casos:

“De Narvaez dice que el modelo kirchnerista esta sustentado en la "recaudacion y en la
extorsion politica”.

(Lanacién.com, 15/10/07)%

“Neéstor Kirchner, junto con Cristina Kirchner, tiene "un merecido lugar en la vitrina de
los grandes traidores a la Nacion”. (Pino Solanas)

(Clarin.com,16/10/07)

“Segun Lavagna, la administracion de Néstor Kirchner "esta perdiendo la oportunidad” de
evitar una crisis profunda, porque "ha dejado de gobernar en funcion del interés general

para hacerlo en funcion de sus propios intereses y de su propia continuidad”.

(Lanacién.com, 17/10/07)%

Rodriguez Saa sobre Cristina Kirchner: “No puede debatir, no puede hablar en los medios,
no sabemos qué ideas tiene, primero hablé de que iba a cambiar, después hablé de calidad
institucional, no dice de qué se trata. Esto es parte del plan de creer que el poder es un
bien ganancial y de que al pueblo se lo puede humillar, deformando la democracia”.
(Clarin.com,23/10/07)

8 Op. Cit.
& Op. Cit.
% Op. Cit.
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Lavagna afirmo sobre Kirchner “creo que ha hecho barrabasadas en materia economica,
en politica internacional, en materia de la calidad de las instituciones”.

(Clarin.com, 24/10/07)

“Con criticas directas al kirchnerismo, al que definio como "el poder inescrupuloso y
guarango”. (Carrid)
(Lanacién.com, 26/10/07)%°

“Es un pacto entre empresarios amigos del Gobierno, sindicalistas amigos del Gobierno, y
el Gobierno, y los que pagariamos los costos seriamos todos los habitantes de Argentina”.
(Lavagna)

(Clarin.com, 26/10/07)

“Con Cristina todos los vicios se agravan"

Para Lopez Murphy, el matrimonio presidencial efectGa una "reeleccion encubierta”; le
preocupa su futuro politico”.

(Lanacién.com, 27/10/07)%

“Consultado sobre el triunfo de Cristina, el candidato aventuré que su futura gestion
"agravara el problema de concentracion y hegemonia de poder”. (LOpez Murphy)
(Lanacién.com, 28/10/07)

Con respecto a la inseguridad, una de las notas que aparecio durante varios dias, debido a la
repercusion que habia generado en la sociedad, fue el crimen de tres policias, vinculado a

cuestiones politicas en contra del gobierno.

“Desde el Gobierno ven "intencionalidad politica" en el triple crimen de los policias™

(Clarin.com,19/10/07)

% Op. Cit.
%7 Op. Cit.
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“Tambieén Cristina condeno el triple crimen de los policias: "No nos van a derrotar"
Vinculé el hecho a "intereses a los que tal vez les moleste” la politica socioeconémica que
impulsa el Gobierno”.

(Clarin.com,19/10/07)

“LOS PASOS QUE SIGUIERON LOS ASESINOS DE LOS TRES POLICIAS”.
(Clarin.com,21/10/07)

“Kirchner exigio a la Justicia por el triple crimen de policias: "Queremos la verdad”.

(Clarin.com,22/10/07)

“Una de las dudas de la ultima semana era la influencia que podia tener sobre la eleccion
la masacre de La Plata, donde fueron asesinados tres policias. Sin embargo, a pesar de
que la seguridad es uno de los mayores reclamos de la sociedad, no se percibid ningdn
cambio en las intenciones de voto ”.

(Lanacién.com, 26/10/07)%®

Algunos de los problemas econémicos que los diarios digitales mencionaron sobre la

gestion de Néstor Kirchner fueron los siguientes:

“Kirchner termina la gestion con planes estancados, como los créditos para inquilinos, las
PC para escuelas o la inversion china.

10 de los anuncios mas rimbombantes que lanz6 durante su gestion pasaran a la historia
no por sus resultados, sino como simples promesas truncas”.

(Lanacién.com, 14/10/07)%°

% Op. Cit.
% Op. Cit.
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“La economia del dia después.

El préximo gobierno encontrara un panorama de menor crecimiento y debera instrumentar
medidas inmediatas para contener la inflacion, ajustar las tarifas y solucionar el déficit
energetico”.

(Lanaci6n.com, 14/10/07)"

Notamos que el diario Lanacién.com mantiene una postura mas critica que la de

Clarin.com. Observamos lo antedicho en la construccion de las siguientes notas:

“La prensa extranjera observa una campana vacia de ideas y de debates

Los corresponsales también criticaron a Cristina Kirchner por la falta de dialogo.

Una de las primeras coincidencias entre los corresponsales es la perplejidad que causa la
decision de la candidata oficial, Cristina Kirchner, de no tener contacto con la prensa,
algo que ya es, en verdad, una marca registrada de su marido, el presidente Néstor

Kirchner”.

(Lanacién.com, 15/10/07)"*

“El 62% de la gente cree que es pobre
Muchos argentinos dicen que no acceden a bienes y servicios esenciales; medida por
ingresos, la pobreza objetiva es del 23,4%".

(Lanacién.com, 15/10/07)"

“Estudio de Poliarquia
Nueva caida en la imagen del Presidente
Se redujo un 22% en los ultimos 10 meses, desde su asuncion, bajo del 83 al 45%"”.

(Lanacién.com, 16/10/07)"

° Op. Cit.
™ Op. Cit.
2 0p. Cit.
™ Op. Cit.
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“Crecio con fuerza la inquietud de la gente por la inseguridad”.

(Lanacién.com, 21/10/07)"

“Las palabras que parecen prohibidas en el discurso de la candidata oficialista
En su campania, Cristina Kirchner no habla de inflacion, inseguridad y corrupcion”.

(Lanaci6n.com, 21/10/07)"

“Dice el refran que lo que abunda no dafia. Pues Cristina Kirchner hablé siempre que tuvo
un micréfono cerca de la concertacion, de la continuidad del modelo, de la calidad
institucional, del pacto social, y apel6 casi con exceso a una frase: "Los argentinos hemos

recuperado la autoestima”.

(Lanacién.com, 21/10/07)"®

“El proximo presidente recibira una herencia en la que la inflacion, la inseguridad, el
conflicto por las papeleras, un aumento de tarifas, la desigualdad social y el deterioro de
la calidad institucional aparecen como los problemas urgentes para 2008 .
(Lanacién.com, 21/10/07)"

“Anuncios publicos, ejes de la camparia cristinista

La ley lo prohibe, pero uso actos oficiales para proselitismo”.

(Lanacién.com, 22/10/07)"®

“Cristina Ferndndez de Kirchner fue la unica de los principales candidatos presidenciales
que decidi6 no dar una entrevista a LA NACION ",
(Lanacién.com, 27/10/07)"°

™ Op. Cit.
® Op. Cit.
® Op. Cit.
7 Op. Cit.
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“Se cierra el circulo de una administracion personalista
Se caracterizo por ser un presidente fobico de la mediacion de los partidos”.

(Lanaci6n.com, 28/10/07)%

“La calidad institucional es uno de los drivers clave a la hora de generar desarrollo,
coincidieron los economistas. No tienen dudas. Para atraer mayores inversiones e
impulsar un crecimiento sustentable en el largo plazo es necesario crear confianza.

La crisis de la institucionalidad viene afectando a la Argentina hace afios”.

(Lanacion.com, 28/10/07)**

“Los analistas externos confian en el pais, pero si hay cambios

Deberia mejorar la institucionalidad ™.

(Lanacion.com, 28/10/07)%

Conclusiones sobre los contenidos de la agenda:

Los diarios digitales analizados cumplieron con los criterios de noticiabilidad en su agenda.
Se constituy6 la candidatura de la senadora Cristina Fernandez de Kirchner como un tema
central en la agenda de los medios durante el periodo previo a las elecciones presidenciales,
desde el lanzamiento de campafia hasta el dia posterior a su victoria politica, en la que fue
elegida presidenta de la Republica Argentina. Notamos que algunos de los titulares y
cuerpos de noticias construyeron la candidatura como una continuidad de gobierno entre

Cristina y Néstor Kirchner, destacandose los siguientes ejes tematicos de la campafia:

e La Concertacion/ Pacto social: Los diarios analizados sefialaron que una de las
apuestas fuertes para el kirchnerismo fue el llamado a la Concertacion y el Pacto
social, cuyas figuras centrales eran la candidata a presidente del Frente Para la
Victoria, Cristina Fernandez y el radical Julio Cobos, candidato a Vicepresidente; a

partir de esta dupla politica se elogiaba la union entre peronistas y radicales con el

& Op. Cit.
& Op. Cit.
8 Op. Cit.
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fin de buscar “ideas comunes” en el proyecto de pais que proponian los candidatos,
en continuidad con el existente, “articulando representaciones politicas y sociales, y
convocando a varios sectores y fuerzas que quisieran sumarse, para construir una
nueva institucionalidad”, un “espacio pluralista” entre el Gobierno, trabajadores,
empresarios y organizaciones sociales. Cristina sefialo que la Concertacion es “el
primer paso para construir una nueva cultura politica”. El diario La Nacion escribio
en una nota publicada el 21 de octubre de 2007 que este Pacto social y la
Concertacion, en realidad, trataban de simular la “transversalidad” de los comienzos

de la gestion de Néstor Kirchner.

La Calidad Institucional: En sus discursos, Cristina Fernandez, puso énfasis en
aportar esta calidad que reclamaban tanto los medios como la sociedad, y en
“consolidar el Estado democratico”, como asi también, en “reconstruir la autoestima
de todos los argentinos y el tejido social”. Habld de una “recuperacion de los roles”
asignados por la Constitucién Nacional y en profundizarlo a futuro. Proclamé por
mayor institucionalizacion y por fomentar el dialogo, como a su vez, hizo hincapié

remendar los errores del pasado.

La Profundizacion del Modelo y del Cambio: Cristina mantuvo como eje de
camparia, desde el lanzamiento de su candidatura, la continuidad de gobierno a
través de esta profundizacion del cambio, evitando los “cimbronazos del pasado”, y
planteando una “reforma politica”. Estos cambios fueron iniciados en el 2003 con el
comienzo de la presidencia de Kirchner. Los medios sefialaron que se pregonaba
seguir por la misma linea, garantizando una continuidad en materia econémica y en
la eleccion del modelo. Cristina prometié profundizar el modelo de “acumulacion e
inclusiéon social” a fin de garantizar el crecimiento, como asi también, la
“distribucion de la riqueza y la justica social”. Sus discursos referian a una segunda
etapa del cambio, en concatenacion a los comenzados por Kirchner en el 2003.

Notamos que Lanacion.com remarco, en algunas oportunidades, que estos cambios
no serian distintos a lo actual, sino una mera continuidad de gobierno. Para este

diario, los Kirchner debian demostrar que “el cambio era una realidad, y no sélo
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marketing politico”, asimismo, le criticaban que sélo se tratara de “evitar el miedo a
lo desconocido”. Esto supone una postura mas critica del diario Lanacion.com. En
una nota publicada el 29 de octubre de 2007 sefialaban que “el futuro gobierno
deberia llamar a los problemas por su nombre y afrontarlos con determinadas
politicas”, porque en realidad, abria “mas continuidad que cambio” en los

funcionarios de gobierno y en las politicas.

e Defensa de la gestion del presidente Néstor Kirchner: La candidata remarco, en

la mayoria de sus discursos y exposiciones, los logros de la gestion de su marido.
Cristina sefial6 que Kirchner “reconstruy6 el Estado democratico constitucional”, y
defendio su politica exterior. El diario Lanacion.com publicé en una nota del 29 de
octubre de 2007, sobre los argentinos que la votaron “claramente habian avalado la

gestion”.

Con respecto a la agenda de la oposicion, afirmamos que las criticas provenian,

principalmente, en relacién a la hegemonia de poder por parte del matrimonio Kirchner;

denunciada por los candidatos que competian contra Cristina. Algunas notas reflejaban,

ademas, problemas de credibilidad con el Indec, debido a una inflacion que nunca era

esclarecida, sumando, asimismo, cuestiones de inseguridad vinculados con la politica y

algunos problemas de corrupcion. También se le criticaba a la candidata la falta de dialogo

con los medios, y su actitud “arrogante” frente al resto de los candidatos al no aceptar

debatir ni exponer las propuestas de gobierno. Con respecto a los problemas econémicos, la

construccion de los medios mostraba a un pais con algunas deudas en materia econémica en

relacién a la gestion de Néstor Kirchner.

La inflacion. Los indices del INDEC. Se le criticaba al gobierno de Kirchner la
inflacion desmedida que aumentaba sobre los precios, llegando a generar un boicot
a ciertos alimentos por parte de la sociedad. El agravante de todo esto resultaba ser
las mediciones del Indec, consideradas por la oposicion como falsas. No obstante,

tanto el presidente como Cristina defendian los indices medidos y desacreditaban la
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inflacién. Lanacion.com le criticaba a Cristina Kirchner, en una nota publicada el 14

de octubre de 2007, no tener una propuesta para una politica antiinflacionaria.

Régimen hegemodnico de poder: Se construyo en los medios una “disputa por el
poder”, donde los diarios analizados mostraban la opinion de los candidatos de la
oposicion reclamando esta hegemonia de poder por parte del matrimonio Kirchner.
Estos candidatos demostraban no creer en los cambios pregonados por Cristina, sino
que expresaban en los medios, su vision continuista del gobierno de Nestor
Kirchner, en relacion al mismo modelo economico. También criticaron uno de los
pilares de la campafia, la Concertacion, diciendo que se trataba de un “doble control
de poder” y “demagogia nacional y popular”. Se los acusaba de hacer una
“reeleccion encubierta”, como asi también, de gobernar en funcién de propios
intereses creados para mantener su propia continuidad.

Lanacion.com presentd una nota con un andlisis de la cobertura de medios
internaciones, sobre la campafia de Cristina Kirchner en el exterior, exponiendo que
se trataba de una eleccidn sin oposicion, y se construia a la candidata como futura
ganadora, cuestionando la continuidad de gobierno y de poder hegemonico por parte

de los Kirchner.

La inseguridad: Observamos las notas construidas por los medios sobre el crimen
de los tres policias, dada su vinculacién politica en contra del kirchnerismo, en

relacién al nivel de implicancia en la candidatura de Cristina Fernandez.

Problemas econémicos: Encontramos en los diarios analizados criticas a la gestion
de Kirchner por las promesas incumplidas sobre mejoras o cambios en el pais y en
la economia. Aca notamos la diferencia en relacion a la construccion de la noticia
por parte de Lanacidon.com, cuya postura es mas critica a comparacion de
Clarin.com. Esto se observa en algunas notas, inclusive, en la publicacién de una
encuesta de Poliarquia donde mostraban que la imagen de Néstor habia decaido. Por
otro lado, también le critican a Cristina que no hable de corrupcion, inflacion ni

inseguridad. Estos problemas sumados a la “crisis de institucionalidad”, planteada
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por la oposicion, y el aumento de las tarifas, generaba cierta disconformidad en la
sociedad y en los medios. Otra de las acusaciones puso énfasis en sefialar que la

candidata haria una “administracién personalista”.

Continuando con el analisis, nos dispusimos a desintegrar las unidades informativas

clasificandolas en:

¢ Notas de opinion (firmadas y no firmadas)

¢ Notas informativas (firmadas y no firmadas)

Encontramos en la cobertura del acontecimiento de la candidatura de Cristina Kirchner
durante el dia de la eleccidn, el 28 de Octubre de 2007, que se produjeron 21 notas, cuya

diferenciacién vemos a continuacion:

NOTAS CLARIN LA NACION
Firmadas 4 1
DE OPINION No firmadas
Firmadas
INFORMATIVAS o firmadas 15 11

Analizando el cuadro observamos que hubo una mayor cantidad de notas informativas no
firmadas. Estas tuvieron mas importancia a la hora de la construccion de la noticia.
También hallamos notas de Opinidn dentro de la seccion de Edicién Impresa del diario
Clarin.com, firmadas por los periodistas. En el caso de Lanacion.com, algunas de las notas
elaboradas por la redaccion del diario impreso llevan los nombres y apellidos de quienes las
escriben. Con respecto al posicionamiento del autor, uno de los periodistas “estrella” de
este diario, Joaquin Morales Sola, escribio en algunas notas reflexiones sobre la candidata y
Néstor Kirchner. En una de las noticias sefialaba que “Néstor y Cristina Kirchner no eran
iguales”, remarcando las cualidades que compartian y las diferentes personalidades que

tenian:
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“«

estor y Cristina Kirchner son parecidos, pero no iguales”

(Lanacién.com, 10/10/07)%

“Asi como Néstor Kirchner es un temperamental, capaz de pelearse y de reconciliarse con
la misma persona en pocas horas, el estilo de su esposa es més lineal. Tarda en llegar a la
paciencia colmada, pero Cristina Kirchner dificilmente se rectifica cuando ha dictado una
excomunion”

(Lanaci6n.com, 29/10/07)%*

En el caso de Clarin.com hallamos una solapa dentro de su portal, en las que se pueden
encontrar notas publicadas que remiten a la edicién impresa del diario. Por otro lado,
analizamos algunas de las notas de dos de los editorialistas: Maria Seoane y Eduardo Van

der Kooy:

“Han recorrido un largo camino, muchachas

Por primera vez en la historia tres mujeres disputan conducir el destino de los argentinos.
Las tres candidatas a presidenta son, a su manera, feministas convencidas: es decir, creen
gue no es excluyente ser esposa, madre, profesional y dirigente politica. Ninguna
gobernara igual. Cristina Kirchner apuesta a un capitalismo con un desarrollo sostenido
en la ampliacion del consumo y la inversion, con fuerte presencia estatal ”.

(Clarin.com, 28/10/07)

“Quizas por esa razon Cristina haya dado un golpe de timon y prometido en su estreno un
trabajo por la concertacion. Cristina debera enfrentar multiples desafios. El primero, el de
la legitimidad, lo sorted con creces”.

(Clarin.com, 29/10/07)

& pyblicado también en la versién impresa del diario.
& Op. Cit.
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Fuentes informativas

Las fuentes citadas por los diarios digitales analizados, en la agenda de la candidata, fueron

las siguientes:

CLARIN

LA NACION

On the

Record

-Cristina Kirchner

-Julio Cobos- Gob. de Mendoza
-L6pez Murphy- candidato por
Recrear

-Vilma Ripoll-candidata por MST
-Néstor Pitrola- candidato por PO
-Pino Solanas-candidato por Proyecto
Sur

-Alberto Rodriguez Saa-candidato por
Frente Partido Justicialista

-Roberto Lavagna- candidato por
UNA

-Partido Justicialista

-Indec

-Agencia de Noticia DyN, Telam
-TN-Todo Noticias

-Luis Pagani- Presidente de la
Asociacion de Empresarios Argentinos
-Hugo Moyano- CGT

-Cristina Kirchner

-Néstor Kirchner

-Julio Cobos- Gob. de Mendoza
-Diario EI Universal- México

-Diario The Economist- Inglaterra

- Diario El Pais- Espafia

- Diario La Nacion- Chile

- Diario O Globo- Brasil

- Diario The New York Times- USA
-Alberto Fernandez- Jefe de Gabinete
-Lula da Silva- Pte. Brasil

-Roberto Lavagna- candidato por UNA
-Jorge Sobisch- candidato por MPU
-Claudio Lozano- Diputado por CTA
-Francisco de Narvaez- candidato por
PRO

-Elisa Carri6- candidata por Coalicién
Civica

-Poliarquia- Consultora

-L6pez Murphy- candidato por Recrear
-Dick Morris — Consultor externo
-Roberto Iglesias- candidato a Gob. por
UCR en Mendoza

-Joaquin Morales Sola-periodista
-Alfonsin- ex presidente por la UCR
-Gabriel Cavallo- Juez

-Indec

-Agencias de Noticias: DyN, Telamy
Reuters

-Héctor Valle- Pte. de la Fundacion de
Investigaciones para el Desarrollo.
-Alejandro Tulio- Director Nacional
Electoral
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Off the Fuentes policiales Fuentes de la Casa Rosada
Gobierno de la Provincia Otras fuentes
Record | Otras fuentes Fuentes policiales y judiciales

Andlisis del cuadro:

En el caso de Clarin.com encontramos presente la utilizacion de tres clases de fuentes:

a) Oficiales: Partido Justicialista y el entorno presidencial, gobernadores. Cristina y Néstor
Kirchner.

b) Otras fuentes: TN e INDEC, DyN y Telam.

¢) Oposicionales: Otros partidos: MST, PO, Proyecto Sur, Frente Partido Justicialista y
UNA.

En el caso de Lanacidn.com las fuentes utilizadas fueron las siguientes:

a) Oficiales: Cristina y Néstor Kirchner, Partido Justicialista y el entorno presidencial,
gobernadores y jefe de gabinete.

b) Otras fuentes: Fuentes sindicales de la CGT, fuentes empresariales, diarios
internacionales, consultora Poliarquia, presidentes extranjeros, Indec, DyN y Telam y
Reuters.

c) Oposicionales: Otros partidos: Coalicion Civica, UNA, MPU, CTA, PRO y Recrear.

Lanacion.com recurri6 a fuentes de personajes expertos de la industria y comercio, como el
presidente de la Camara Argentina de Comercio y el presidente de la Union Industrial

Argentina, como asi también, a grandes empresarios.

“El anfitrion, Luis Pagani, la habia recibido con una consigna. Después de resaltar el

crecimiento economico, al que calificd de "vigoroso y fecundo”, el presidente de la
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Asociacion de Empresarios Argentinos (AEA) dijo: "Uno de los desafios, hoy, es contener
la inflacion ™.

"Se va a contener la inflacion. Su mensaje fue muy claro y esta en el camino adecuado”,
opino Alfredo Coto™.

(Lanacién.com, 09/10/07)%

“Juan Carlos Lascurain (Union Industrial Argentina): “Es un triunfo importantisimo que
respalda el modelo productivo que Cristina prometié continuar. Nosotros esperamos que
continte y que podamos responder a la demanda con la oferta, mediante incentivos para
créditos a largo plazo, para financiar inversiones”.

Carlos de la Vega (Camara Argentina de Comercio): "Fue un triunfo inobjetable que
asegura la continuidad de las politicas y le da a la senadora el poder para, con autoridad,
reafirmar sus principios fundamentales y, en el caso de que sea necesario, hacer cambios .
(Lanacién.com, 29/10/07)2°

También utilizé fuentes del area sindical y fuentes oficiales del entorno presidencial:

“Pero a pesar de la omision, al menos Moyano busco mostrarse en sintonia con la Casa
Rosada. "Hablo seguido con Cristina, estd todo bien"”, dijo el dirigente gremial a LA
NACION al terminar el acto”.

(Lanacién.com, 18/10/07)%

“El ministro del Interior, Anibal Fernandez, afirmo esta tarde que "no es responsabilidad
de la Junta Electoral ni del Ministerio del Interior" el abastecimiento de las boletas de
cada partido politico™.

(Lanacién.com, 28/10/07)

& Op. Cit.
& Op. Cit.
8 Op. Cit.
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“El director nacional electoral, Alejandro Tulio, admitio que hoy se producira "alguna
demora™ en el comienzo de las elecciones debido a la negativa de muchos ciudadanos a
convertirse en autoridades de mesa, pero confié en que "serd de pocos minutos" y en que,

en general, "no va a haber problemas”.

(Lanaci6n.com, 28/10/07)%

“Afirman que la gestion de Cristina Kirchner no sera de "doble comando"

"Quien conoce a la pareja sabe que, aunque conversan todo, conocen perfectamente el rol
de cada uno”, dijo el jefe de Gabinete”.

"Estoy seguro que vamos a tener una primer presidenta mujer que nos va a llenar de
orgullo a los argentinos”, sostuvo el ministro, que afadié: "Los argentinos cuando
votaron, han acompanado la gestion, han avalado la gestion”.

(Lanacién.com, 29/10/07)

Para el andlisis de la economia y los problemas econémicos del pais, observamos que
Lanacion.com recurrié a fuentes especialistas en materia econémica, para establecer un

vinculo entre la economia de la actual gestion de gobierno y la futura:

“Luis Secco (economista): "El escenario mds probable es que la politica economica no se
modifique. EI modelo actual, de fuerte expansion del consumo y un gasto publico creciente,
se va a mantener, mas alla de algun cambio marginal que pueda haber en tarifas”.

José Luis Espert (economista): "Aprovechando el envion que significa haber ganado con
tanta diferencia, el Gobierno deberia asumir tres problemas: la inflacion, que puede
provocar que la economia se estanque, no en 2008, sino mas adelante; el energético, en el
que la tarea del Gobierno debe ser ajustar las tarifas y dar un marco razonable en materia
de precios, y el fiscal, ya que, a pesar de haber vivido cinco afios de crecimiento, no hay
mds superadvit”.

(Lanacion.com, 29/10/07)%

& Op. Cit.
¥ Op. Cit
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“El proximo presidente va a recibir una economia que crecié cerca del 9 por ciento en los
ultimos cinco afos. La pregunta es si estamos en el final de una etapa o ante un ciclo largo
de crecimiento, que es lo que yo creo™, observa, por su parte, el presidente de la Fundacién
de Investigaciones para el Desarrollo (FIDE), Hector Valle”.

(Lanacién.com, 29/10/07)%°

Ambos diarios digitales utilizaron las fuentes “off the record” en la construccion de sus

noticias entre las que encontramos:

“De resultar imposible ese plazo, la hipotesis de minima seria un pacto por dos aros,
segun confiaron a LA NACION altas fuentes de la Casa Rosada. Este es el contenido del
pacto social, piedra angular de la campafa de Cristina Kirchner, y el que pregona en
todos los actos proselitistas como "la concertacion”.

(Lanacién.com, 13/10/07)™

“Luego de examinar las politicas fijadas por el Gobierno sobre empleo, distribucion del
ingreso y mejora de la competitividad, el consejo las convertiria en politicas de Estado.
"Es la calidad institucional que busca Cristina", dijo una fuente”.

(Lanacién.com, 13/10/07)%

“En los allanamientos realizados el viernes, los funcionarios hallaron en la casa de
Colucci zapatillas cuyas huellas coincidirian con las encontradas en el destacamento. Y
ademas, un Chevrolet Corsa blanco similar al utilizado por los atacantes para llegar y
escapar del predio. Fuentes policiales confirmaron que uno de los asientos tenia manchas

de sangre lavadas”.

(Clarin.com, 28/10/07)

% Op. Cit.
L Op. Cit.
% Op. Cit.
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“El sistema de voto electronico implementado hoy para los extranjeros residentes en
cuatro distritos bonaerenses fue "la experiencia mas importante que se realizé en el pais
con esta metodologia™, segun afirmé hoy el gobierno de la Provincia”.

(Clarin.com, 28/10/07)

“Segun informaron a LA NACION fuentes policiales y judiciales, el robo ocurrio en una
vivienda situada en el country Laguna del Sol, donde los malvivientes irrumpieron en una
casa que pertenece a un ingeniero, de 72 afos, y se llevaron aproximadamente 5000 pesos
v dos armas de fuego”.

(Lanacién.com, 28/10/07)%

“El eslogan de campana, "la continuidad del cambio”, parecia reflejar con fidelidad lo
que viene: habra mas continuidad que cambio, al menos en los nombres del gabinete y en
las politicas, segun fuentes que conocen el pensamiento del matrimonio presidencial ”.

(Lanaci6n.com, 29/10/07)%

“Cuentan las fuentes que los caballeros del Gobierno estaban "deslumbrados" con la
invitada de honor: la muy distinguida dirigente del socialismo francés Segolene Royal”.
(Clarin.com, 29/10/07)

Por otro lado, una de las fuentes més utilizadas por Clarin.com fue Todo Noticias (TN), en
este caso, sefialamos la importancia de lo que aporta la fuente en relacion a la construccién
de la nota. Encontramos que Lanacién.com también utiliz6 esta fuente, tal como

observamos ambos casos en el anexo®.

“Godoy fue grabado con el celular de un custodio, antes de escapar. (TN)”

Video. (Clarin.com, 09/10/07)

% Op. Cit.
% Op. Cit.
% Ver anexo de fotos y videos.
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Clarin.com uso6 fuentes oficiales en la construccidn de las noticias:

“Julio Cobos, genero ayer nuevos interrogantes cuando dijo que el presidente Néstor
Kirchner "utiliza mucho el poder" y que en la préxima etapa "se deberia buscar mayor
institucionalidad"”, lo cual se interpreté como un intento de diferenciacién, que luego fue
desmentido por la Casa Rosada”.

(Clarin.com, 25/10/07)

“El Director nacional electoral, Alejandro Tullio, afirmo que la apertura de mesas habia
guedado normalizada a nivel nacional recién pasadas las 10”.
(Clarin.com, 28/10/07)

“A solo horas de conocerse el triple crimen, el presidente Néstor Kirchner pronuncio un
mensaje contundente: sefialé que el ataque no fue "casualidad"” y todo el Gobierno

alimento la idea de una serial "mafiosa’.

(Clarin.com, 28/10/07)

Conclusiones de las fuentes utilizadas

Observamos el predominio de las fuentes oficiales, con alta importancia dentro del poder
politico de la Argentina. Estas fuentes proveen la informacion vinculada a o6rganos
oficiales, instituciones y grupos de poder, relacionado con lo gubernamental, (desde
personas hasta estadisticas), como por ejemplo: el presidente Néstor Kirchner, la senadora
Cristina Fernandez de Kirchner, el gobernador de Mendoza y candidato a Vicegobernador,

Julio Cobos, y las estadisticas de Poliarquia.

La imagen de la candidatura de Cristina Kirchner se presenta construida principalmente en
base a fuentes oficiales, y del entorno presidencial. Los periodistas acudieron a estas para
construir el acontecimiento, aunque las utilizadas para la cobertura fueron variadas.

Clarin.com privilegié las fuentes oficiales, mientras que Lanacién.com utilizo ambas
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fuentes en la construccion del acontecimiento. También encontramos presente menciones a

las agencias de noticias, como DyN y Telam y Reuters.

Construccién de la protagonista

Nos propusimos analizar el perfil de la figura principal, Cristina Kirchner, construida por
los medios. Lanacién.com construyo a la candidata como una mujer con temperamento,
caracter fuerte, tenaz, y soberbia para el resto de los candidatos. Una mujer que reivindico
constantemente al género femenino, su condicion femenina, politica y como madre. Por
otro lado, Clarin.com construyé la imagen de la candidata como una persona pendiente de
su imagen y estilo, remarcando su cuestion de género, y a su vez, como una mujer estadista,
en relacién a sus vinculos con politicos internacionales y la considerd, en una de sus notas,

“verduga” del duhaldismo.

“Hubo muchas escenas que intentaron mostrarla como una estadista fronteras afuera”.

(Clarin.com, 19/07/07)

“Elogio las capacidades de las mujeres, de quienes dijo que tienen "algunas capacidades
diferentes".
(Clarin.com, 19/07/07)

"

“Los rasgos que definen el nuevo "estilo C.

(Lanacion.com, 22/07/07)

“La senadora defendio en varias oportunidades el rol de las mujeres en la actividad
politica. De hecho, empezd su discurso corrigiendo a su publico: "Presidenta,

acostumbrense todos", dijo”.

(Lanacion.com, 14/08/07)

"La sociedad pide que el proximo presidente sea mujer".
(Clarin.com, 21/07/07)
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“Reparo en su condicion de mujer y eventual futura presidenta. “Tengo el honor mads
grande que se le puede confiar a un argentino: la doble responsabilidad no sélo como
miembro de un espacio politico, sino también una inmensa responsabilidad por el género”.
(Lanacion.com, 28/10/07)

“Es una obsesiva de su propia imagen, lo que habla, claro, de su coqueteria’.

(Clarin.com, 28/07/07)

“Fue la "verduga" en las urnas del duhaldismo cuando en 2005 le gano la eleccion a
Chiche Duhalde”.
(Clarin.com, 28/07/07)

“Con una presidenta, se consolida el poder femenino en la Argentina”.

(Lanacién.com, 29/10/07)%

Alguna de las noticias publicadas por los diarios digitales analizados, realizaron criticas
hacia Cristina en relacion a la postura que mantenia frente a la prensa, debido a que la

candidata conservaba una posicion critica frente al periodismo, al igual que su marido.

“Antes, sin embargo, habia dedicado largas criticas a la prensa cuando pidio crear un
clima de negocios: "No lo crea s6lo un gobierno si al otro dia de asumir Kirchner lei en

’

letras de molde que este Presidente no pasaba de los seis meses”.

(Lanacién.com, 09/10/07)

El consultor y analista politico norteamericano Dick Morris, sefialé en una entrevista hecha

por Lanacion.com lo siguiente:

-“No hablar con el periodismo local "puede ser una buena estrategia electoral™ de la

candidata oficialista "si la prensa la deja hacer eso”.

% pyblicado también en la versién impresa del diario.
% Op. Cit.
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-¢,Como evalla la campafia de Cristina Kirchner?

-Creo que se basa en correrla del centro del escenario electoral e ir generando la
sensacion de que ya gané. Para eso la muestran permanentemente en roles presidenciales
por el mundo.

-Desde distintos sectores se cuestiona la falta de calidad institucional y los retrocesos que
en esa materia se produjeron durante la presidencia de Kirchner. ¢Por qué esta cuestion
no impacta en el electorado suficientemente?

-Creo que es un tema algo sofisticado que no le importa demasiado al votante medio.

-La pregunta esencial que debe hacerse la sefiora Kirchner tiene que ver con el hecho de si

ella es una candidata por derecho propio o solo un sustituto de su marido”.

(Lanacién.com, 12/10/07)%

Por otro lado, el periodista Joaquin Morales Sold considerd en una nota a la candidata
“puntual, cordial y seductora”, haciendo hincapié en la relacion forjada con el periodismo,

en la que mantenia la misma postura tomada por su marido:

“Siempre fue puntual y cordial, lo que ya son dos datos que contrastan con su esposo.

La prensa le merece las mismas reticencias que a su esposo. Esa es una relaciéon que el
kirchnerismo no ha podido entender en casi cuatro afios y medio de poder.

Otra vez uso las armas de la seduccion para acercarse a los empresarios. Una cosa son,
sin embargo, las formas y otra el contenido. ¢Para qué salié en defensa del indefendible
método del Indec?”.

(Lanacién.com, 10/10/07)%

Roberto Iglesias, candidato a gobernador por la UCR en Mendoza, tratd a Cristina de

“soberbia”, en la siguiente nota periodistica:

% Op. Cit.
% Op. Cit.
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“A Cristina Kirchner la ocultan, no hace camparia y no nos demuestra nada. Porque no
tiene nada que explicar y porque no puede ocultar su actitud de soberbia, que siempre

queda de manifiesto”.

(Lanacién.com, 10/10/07)*®
Por otra parte, Lanacion.com sefialaba sobre Cristina, lo analizado en las siguientes notas:

“Es una politica inteligente, activa, pero tiene el déficit de ser demasiado iracunda’.
(Alfonsin)

(Lanacién.com, 13/10/07)**

“El juez Cavallo piensa que ‘“‘esa situacion podra mejorar en un eventual gobierno de
Cristina Kirchner, a la que define como "una persona con un caracter muy fuerte y muy
preparada”. Cree que si resulta elegida, va a poner el acento en la cuestion institucional”.

(Lanacién.com, 13/10/07)%

“Cristina paso de ser Cristina Fernandez, a secas, a la Cristina Kirchner que hoy hace
Camparia con la gestion de su marido como bandera”™

En los Gltimos afios de poder kirchnerista, la senadora mutd notablemente su labor
legislativa.

Un capitulo aparte es la relacion de la senadora con la prensa: antes recibia a periodistas
casi a diario. Hoy, ese vinculo estrecho quedo en el olvido ™.

(Lanacién.com, 26/10/07)*%

Volcado de titulares

En la presente investigacion abordaremos la construccion del acontecimiento desde los

titulares. El acontecimiento es la candidatura de Cristina Kirchner que se construye a través

100 op, Cit.
01 op. Cit.
102 op. Cit.
102 Op. Cit.
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de las teméticas analizadas anteriormente. En el portal de Clarin.com pudimos observar los

siguientes titulares:

“Cristina Kirchner se lanzo con un llamado a la calidad institucional y una garantia de
continuidad economica’.

(Clarin.com, 19/07/07)

“Cristina Kirchner recordo el Dia de la Lealtad con guifios al peronismo y una defensa de
la concertacion”.

(Clarin.com, 17/10/07)

“Cristina, el ultimo desafio de Kirchner”.
(Clarin.com, 28/07/07) %4

“Para Cristina, el triunfo electoral fue "un reconocimiento a la gestion de Néstor
Kirchner".
(Clarin.com, 29/10/07)

Cristina: "Quiero profundizar los cambios que empezamos en 2003 .

(Clarin.com, 29/10/07)

Por otra parte Lanacion.com construyo el acontecimiento de la candidatura de Cristina de la

siguiente manera:

“Cristina Kirchner reivindico la Concertacion Plural”.

(Lanacidn.com, 14/08/07)

“Neéstor y Cristina Kirchner son parecidos, pero no iguales”.

(Lanacién.com, 10/10/07)*%®

104 pyblicado en la Edicion Impresa del diario.
195 pyblicado también en la versién impresa del diario.

82



Construcciones de las noticias de la candidatura de Cristina Kirchner en los medios online.

“Anuncios publicos, ejes de la camparia cristinista”.

(Lanacién.com, 22/10/07)*%

“Cristina respaldo al Indec y evito definiciones sobre temas clave”.

(Lanacion.com, 24/10/07)

“El kirchnerismo consigue la hegemonia en el Congreso”.

(Lanacion.com, 28/10/07)

“Con eslogan de cambio y discurso de continuidad
La nueva cara de Cristina Kirchner”.
(Lanacién.com, 28/10/07)

“Los analistas externos confian en el pais, pero si hay cambios
Deberia mejorar la institucionalidad”.

(Lanacién.com, 28/10/07)

”»

“Afirman que la gestion de Cristina Kirchner no serd de "doble comando”.

(Lanacion.com, 29/08/07)

Disefio de la informacion digital

Sefialamos cuéles son los elementos que definen el disefio web%:

e Tipografia

e Color

e Imagenes

e Sonidos

e Videos
106 op, Cit.

197 Canella, Rubén; Albarello, Francisco y Tsuji, Teresa: Periodismo escolar en Internet: del aula al ciberespacio.

Ediciones La Crujia, Bs. As, 2008, p. 198.
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En el caso de los diarios digitales analizados, la estructura que exhiben en cuanto al disefio
de presentacion de la informaciéon se debe a las normas de estilo adoptadas por cada medio.
Tanto Lanacion.com como Clarin.com muestran las noticias de acuerdo a la hora de
publicacion de las mismas, actualizandolas constantemente. Las noticias se presentan con el
titulo y un resumen en el que se puede clickear para ir al vinculo del cuerpo de la nota. El
disefio de las secciones se da mediante columnas, hacia la parte superior de los portales web
dentro de los que se incluyen los titulos, copetes, tipografia, uso de colores e imagenes.

Por otra parte, encontramos el titulo, elaborado especificamente para tratar de resumir la
noticia y que pueda ser llamativa para los lectores. Hay algunas reglas presentes para la
construccién del mismo: sin puntos y generalmente sin articulos; no se debe poner
subrayados, salvo que estos remitan a hipervinculos, y por ultimo, ser lo suficientemente
acotado. Existen dos tipos de titulos: los denotativos, aquellos que evidencian una
informacion de modo objetivo y sin dobles mensajes y los connotativos, los que usan la

metafora y generan las dobles lecturas, apelando a la imaginacion de los lectores.

La volanta se encuentra textualmente sobre el titulo, es de menor tamafio que éste y
funciona como complemento, de manera tal que pueda ser leida con independencia del
titulo; por otro lado, el copete es un resumen, debe evitar las repeticiones de ideas. La
bajada se ubica por debajo del titulo y antes del copete y se presenta como una sintesis de la

informacion en frases breves. El epigrafe es el texto que explica la fotografia'®.

Con respecto a la tipografia diremos que es el tipo y tamafio de letra que se utiliza para la
escritura, es decir, que se corresponde con la imagen visual y estética de los textos
linglisticos de la comunicacién, su aspecto en la forma, el color, el tamafio, y en la
composicion y distribucion de las columnas de los textos, del interlineado y de las lineas

gue lo conforman. Dependen del disefio especifico de cada diario.

Podemos encontrar, por ejemplo, en Clarin una tipologia de cuerpo 7.5 en letra Arial para el
texto; una de cuerpo 9 en Arial para el copete, y una en Giorgia de tamafio 14 para los

108 \/er anexo de fotos y videos.
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titulares, y en tamafio 20 cuando se abre el vinculo de la nota. En el caso de Lanacion.com
hallamos una tipologia de cuerpo 9 también en letra Arial, para los textos y otra en TheSans
para los titulos en cuerpo 11.5 y en tamafio 16 cuando se abre el vinculo de la nota. En
muy pocos casos hallamos el uso de la “bastardilla” (letra inclinada); por otro lado, en
Lanacion.com la “negrita” (letra mas gruesa) es mas utilizada, ambos diarios las emplean
para los titulos. Otra caracteristica de la tipografia es el “interlineado”, que se corresponde

con el espacio entre los renglones.

La eleccion del color dependera del tinte, la luminosidad y la saturacion que se quiera
instalar en el sitio web. Las imagenes, el sonido y video se utilizan para informar e ilustrar.
Todas estas herramientas tienen como fin mejorar el aspecto visual y hacer una lectura mas

accesible a los receptores.

Observamos otros componentes dentro del disefio que, a su vez, enriquecen y mejoran el
cuerpo del texto, elementos como las fotografias, infografias, encuestas, graficos, cuadros
de textos, foros, chats e ilustraciones, tal como habiamos sefialado en el marco tedrico. Los
recuadros sirven para explicar en detalle algin tema abordado en la noticia, clarificando
algun contenido, como opiniones de expertos. Los destacados son frases que alivianan el
peso del texto y presentan una tipografia mayor a estos'®. Encontramos presente en este
analisis que en algunas de las notas publicadas en Lanacion.com, hallamos producciones de
periodistas gréaficos, y no, en su defecto, notas enviadas por cronistas de la nacién digital,
es decir, que varias notas se publican tanto en el diario digital, como en el impreso. Por su
parte, Clarin.com tiene una seccion denominada Edicién Impresa, donde también publica

notas elaboradas por la redaccion del diario grafico.
Multimedialidad. Utilizacion de Herramientas Web
Nos propusimos analizar los géneros especificos de Internet. La forma de abordarlos es a

través de matrices de analisis elaboradas por varios autores; basadas en la comparacion de

ambos diarios, en relacidn al disefio digital que presentan.

199 \/er anexo de fotos y videos.
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En primer lugar adoptamos el trabajo realizado por Albornoz''® sobre los periddicos de la
Red, en funcion de las caracteristicas principales de los diarios digitales, segun las

categorias elaboradas por el autor para el analisis:

1) Contenidos informativos
2) Servicios al lector/usuario
3) Avreas o zonas de participacion de lectores

4) Recursos audiovisuales y multimedia

CONTENIDOS INFORMATIVOS

a) Informacion-noticia
LA NACION CLARIN

Ultimas noticias X X
Diario impreso en HTML X X
Diario impreso en version PDF X X
Suplementos X X
Informes especiales X
Coberturas en tiempo real X X
Fotogaleria X
Ranking de notas X X
b) Informacidn-servicio
Pronostico meteorolédgico X X
Transporte publico/carreteras X X
Programacion de TV / radio X
Carteleras de espectaculos X X
Directorios X X
¢) Informacién-ocio
Concursos X

119 Albornoz, Luis: Los diarios online de informacién general. El caso de los grandes periodismos en espafiol. Univ.
Complutense de Madrid, 2005, p. 214-226 y 288-300.
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Humor X X
Otros X X
d) Informacién institucional

Institucional X X
Arquitectura X

Informacion para lectores X X
Informacion para anunciantes X

SERVICIOS al LECTOR / USUARIO

a) Adaptacion de los contenidos a las demandas/necesidades de los lectores

Opciones de portada X X
Version para imprimir X X
Ampliar/ reducir tamario de letras X X
b) Recuperacion, almacenamiento y/o distribucion de contenidos
Hemeroteca X X
Buscadores X X
Articulos por e-mail X X
Tecnologia pull X X
Contenidos a moviles X X
c) Servicios comerciales:

Publicidad X
Avisos clasificados X X

AREAS de PARTICIPACION de LECTORES

Contacto con el diario X X
Foros X X
Cartas de lectores X X
Votaciones y Encuestas X X

RECURSOS AUDIOVISUALES y MULTIMEDIA, e HIPERVINCULOS

Audio, video, foto, etc. X X

Gréaficos animados X
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a) Enlaces con otros sitios web (hipervinculos)

Diarios

Revistas X

Portales

X| X| X| X

Otros X

Tabla 1

1) Contenidos informativos:

Son los contenidos editoriales que estan dentro de la pagina web. Albornoz sefiala cuatro
tipos de contenidos (Albornoz, 2005:34-37):

a) Informacion-noticia:

- Ultimas noticias: Ambos diarios actualizan sus noticias las 24 hrs. del dia, (a diferencia
del diario impreso que sale a las 03:00 hs), esto se indica en la pagina de inicio, por esta
razon publican las Ultimas noticias actualizadas constantemente.
- Edicidn online del diario impreso:

e Version en HTML: Ambos diarios tienen un acceso libre a la edicion impresa.

e Version en PDF: Se necesita tener una suscripcion paga para acceder a esta edicion

electrdnica en los dos diarios analizados.

- Suplementos: Clarin.com publica doce suplementos: “Arquitectura”, ‘“Mujer”,
“Informatica 2.0”, “Autos”, “Ollas & Sartenes”, “S!”, “Revista N, “Countries”, “Rural”,
“Zona”, “Econdémico” y “Viajes”. Se publican algunas notas de la Revista Viva.
Por otra parte, Lanacion.com publica 17 suplementos: “Via Libre”, “Enfoques”,
“ADNCultura”, “Arte”, “Turismo”, “Empleos” “Comercio Exterior”, “Inmuebles
Comerciales”, “Arquitectura” , “Mi PC”, “Al Volante”, “Moda & Belleza” , “El Campo”,
“Propiedades”, “Salud”, “Solidarios” y “Countries”.
- Informes especiales: S6lo Clarin.com cuenta en su portal con una seccion reservada para

informes especiales, las cuales requieren un tratamiento especial.
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- Coberturas en tiempo real: Ambos diarios mantienen una seccion para los “Mercados” y
su cobertura en tiempo real de la informacion bursatil.

- Fotogaleria: Encontramos esta seccion Gnicamente en Lanacidn.com.

- Ranking de noticias: Tanto Clarin.com como Lanacion.com tienen en sus portales web
este ranking que permite saber cuéles son las notas mas consultadas por los lectores,
durante un tiempo determinado. En el caso de Clarin.com se especifican las “notas mas

29 <¢

leidas”, “notas mas recomendadas”, y “notas mas comentadas”.

b) Informacién-servicio:

- Pronéstico meteoroldgico: Ambos diarios presentan esta informacion dada por el Servicio
Meteoroldgico Nacional.

- Informacién sobre transporte pablico: Los diarios seleccionados informan sobre el estado
del “Transito”, ademas Clarin.com incorpora informacion sobre el estado de “Trenes” y
“Subtes”.

- Programacion de TV / radio: So6lo Lanacion.com presenta informacion sobre la “Grilla de
tv y cable”, y la busqueda de programas y peliculas.

- Cartelera de espectaculos: Ambos diarios informan sobre cine, teatro, musicales, etc.

- Directorios: Clarin.com produce cuatro guias: “Guia de Viajes”, “Guia Clarin.com”,
“Guias de Industria y Comercio” y “Guia de Restaurantes”. Asimismo, encontramos en
Lanacion.com las siguientes: “Guia de Restaurantes”, “Guia de Cine”, “Guia de Teatro”,

“Guia de Recitales”.

¢) Informacién-ocio:

- Concursos: Encontramos en Lanacion.com accesos a concursos Y sorteos para los lectores
del diario, como por ejemplo “Billetes de Gaturro”.
- Humor: Los dos diarios digitales mantienen esta seccion tomada de la edicion impresa.

- Otros: En esta seccion hallamos “Crucigrama” en Clarin.com, y “Criptograma literario

en Lanacién.com, ambos elaborados en la edicién impresa.
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d) Informacidn institucional:

- Institucional: Encontramos referencias al “Grupo Clarin” Yy también informacion sobre
“La Nacion” con “Club La Nacion”, “Fundaciéon La Nacion”, etc.

- Arquitectura del diario: Solo Lanacion.com tiene un mapa del sitio.

- Informacion para lectores: En Clarin.com se observan las secciones de “Ayuda” y
“Normas de confidencialidad y privacidad”, por otro lado, en Lanacion.com estan las de
“Términos y condiciones” y se repite la de “Ayuda”.

- Informacion para anunciantes: Lanacion.com especifica en una seccioén “COmo anunciar”.

2) Servicios al lector / usuario

Son las herramientas y los dispositivos tecnolégicos que habilita el diario para el uso y
manejo de los contenidos, por parte de sus lectores usuarios. Retomamos de Albornoz

varias categorias (Albornoz, 2005:38-41) para el analisis:

a) Adaptacion de los contenidos a las demandas/necesidades de los lectores:

- Opciones de portada: Ambos diarios mantienen la posibilidad, a través de un dispositivo
tecnoldgico especifico, de elegir al diario online como “Pagina de inicio" (portada).

- Version para imprimir: Clarin.com como Lanacidn.com tienen en sus notas el dispositivo
que permite imprimirlas.

- Ampliar/reducir el tamafio de las letras: También hallamos este dispositivo tecnoldgico en

ambos diarios que sirve para achicar o agrandar la letra.

b) Recuperacidn, almacenamiento y/o distribucion de contenidos:

- Hemeroteca (archivo): Esta seccion permite buscar ediciones viejas del diario, la
encontramos tanto en Clarin.com, como en Lanacion.com.
- Buscador: Los diarios analizados permiten buscar internamente, dentro del sitio web, o de

manera externa, mediante una busqueda en Google.

90



Construcciones de las noticias de la candidatura de Cristina Kirchner en los medios online.

-Articulo/s a través del correo electrénico: El lector puede enviar por mail articulos,
enlaces, etc. Esta opcion esta presente en ambos diarios.

-Tecnologia pull: Posibilidad de enviar “Newsletters” y “Webmail” en Clarin.com. Por otra
parte, Lanacion.com cuenta con un “Alerta SMS” y también el “Newsletters”.

- Contenidos a moviles: Clarin.com tiene una “Version Palm” para leer los contenidos del
diario en el celular. Lanacion.com también cuenta con “Dispositivos” para acceder desde el

celular.

c) Servicios comerciales:

- Publicidad: En ambos diarios hallamos contenidos publicitarios.
- Anuncios o avisos clasificados: Clarin.com cuenta con avisos clasificados como
“Empleos” “Autos”, “Inmuebles” y “Mas Oportunidades”. Por otra parte, en Lanacion.com

encontramos “Clasificados” y “Avisos Funebres”, “Sociales” y “Solidarios”.

3) Areas de participacion de lectores

Son los espacios que brinda el diario para la interaccion de los usuarios. Retomaremos de
Albornoz las categorias (Albornoz, 2005:41-43) para el analisis.

Sefialamos que las categorias de participacion estan presentes en ambos medios:

-Contacto con el diario: Algunas notas de los diarios seleccionados mantienen la
posibilidad de mandar un mail al periodista que la escribi6.

- Foros de discusion / interactivos:

- Cartas de lectores:

- VVotaciones / encuestas:

4) Recursos audiovisuales y multimedia

Retomamos de Albornoz varias categorias (Albornoz, 2005:43-46) para este analisis:
- Audio, video y foto: Ambos medios poseen estos recursos en sus portales digitales.

- Graficos animados: So6lo Clarin.com presenta este tipo de graficos.
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a) Enlaces con otros sitios web:

- Diarios: Lanacién.com no tiene enlace con otros diarios. Por otro parte, Clarin.com si los
tiene con “La Razén” y “Olé”.

- Revistas. Lanacién.com enlaza con “Rolling Stone”, no observamos enlaces a revistas en
Clarin.com.

- Portales. Clarin.com cuenta con el portal “Ciudad Internet”.

- Otros: En Lanacién.com encontramos las secciones de “Zona” y “PWC” (mide el trafico

web). En Clarin.com hallamos “Grupo Clarin” y “Biblioteca Digital”.

Por otra parte, se utilizd también la matriz de analisis de Garcia de Torres'*!, sobre los

medios de comunicacion digitales en la informacion sobre salud:

Medio Rss | Video | Datos Chat- Comentarios | Marcadores | Foros | Blogs
Videochats

La Nacion | X X X X X X X X

Clarin X X X X X X X

Tabla 2

Ademas incorporamos la matriz de andlisis propuesta por Said-Hung, Arcila-Calderén y
Méndez-Barraza, realizada sobre los cibermedios en Colombia, cuyo énfasis estuvo en la

incorporacion de las herramientas de la web 2.0 en los diarios digitales'**:

LA NACION CLARIN
PageRank de Google 7/10 7/10

Enlaces recibidos Yahoo! Search

Herramientas de seguimiento estadistico de la noticia X

Servicio de alerta

11 Garcia de Torres, Elvira, 2008, El papel ambivalente de los medios de comunicacion digitales en la informacién sobre
salud: un analisis de los medios informativos espafioles en Internet, Revista TEXTOS de la CiberSociedad, 16.
Monografico: Internet, sistemas interativos e sadde. Disponible en http://www.cibersociedad.net.

112Said-Hung, Elias; Arcila-Calderdn, Carlos; Méndez-Barraza, Jorge. “Desarrollo de los cibermedios en Colombia”. El
profesional de la informacion, 2011, enero-febrero, v. 20, n. 1, pp. 47-53.
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Posibilidad de crear un blog dentro de su propio X
dominio
Opcidn para el envio de correcciones de las noticias

Opcidn de registrarse X

Aplicaciones que permitan a sus usuarios personalizar X X
los contenidos del diario
Tabla 3

Observamos en las tablas que ambos diarios conservan los mismos géneros dentro de su
formato digital. Sefialamos, que existen varias formas de participacion y acceso de los
lectores hacia los sitios web analizados, como asi también, los beneficios que trae el uso de

los recursos multimediales y del hipertexto.

Por otro lado, encontramos presentes en ambos diarios, las opciones para: publicar videos,
datos de lectura, comentar las noticias, distribuir los contenidos a través de RSS (Rich Site
Sumary o Really Simple Syndication), presencia de redes sociales, blogs, chats, foros, y de
compartir informacion (marcadores). Todos estos servicios mejoran el acceso, uso y

participacion de los lectores/usuarios de los portales web.

En la tabla 3 se incluye un ranking de visibilidad, el PageRank de Google, en el que 0
significa lo minimo, es decir, ninguna visibilidad, y 10 el méaximo, una visibilidad
6ptima**®. Esto significa que las paginas de Lanacién.com y Clarin.com que tienen un
ranking alto (7/10) tienen mas probabilidades de aparecer en los resultados de las
busquedas que los usuarios hacen en Google, y de adquirir mayor importancia en su pagina

web.

Se tomaron como referentes en el analisis algunos indicadores: enlaces recibidos,
seguimiento estadistico de noticias, servicios de alerta, creacion de blogs, envio de
correcciones en las notas, posibilidad de registrarse, incluir un mapa del sitio web y poder

personalizar los contenidos del diario digital.

13pisponible en: http://www.prchecker.info/check_page_rank.php
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Con respecto a los Blogs, Clarin.com elabor6 una seccion llamada Elecciones 2007,
paralelamente a un blog especifico donde ampliaba la informacién de los candidatos y
publicaba contenido referido a las elecciones de ese mismo afio. El blog se denomind
Monitor Electoral, construido a través de la opinion de expertos y la publicacion de
encuestas, fotos y videos. Por otra parte, ambos diarios incluyeron en sus portales vinculos

a otro tipo de blogs.

En relacién a la utilizacion de las herramientas multimediales, como la fotografia, audios,
videos, infografias, caricaturas y demas, los diarios digitales construyeron las noticias de la

imagen de la candidatura de Cristina de la siguiente manera:

VIVO LA FLATA

"Hemos reconstituido &
sistema democraitico”, dijo
Cristina. (TN)

CRISTINA KIRCHNER
= F LANZA SU CANDIDATURA 1T9ST179
T — A 1 {17, 19:02

) | [ 00:00 /0000 I} Bl ¢ 1de1d
(Clarin.com, 19/07/07)

“Video: Cristina, marca de la campana. Produccion audiovisual: C. Wall, M. Turnes y F.
Molina™
(Lanacion.com, 20/07/07)

"Vayan acostumbrandose a las mujeres”, dijo Cristina. (TN)
Video. (Clarin.com, 14/08/07)

“Video: Cristina pasara el final de la campana arriba de un avion”.

(Lanacién.com, 12/10/07)**

114 pyblicado también en la versién impresa del diario.
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“Fotogaleria: la lluvia, presente en los cierres de camparia”

(Lanacion.com, 25/10/07)

Clarin.com presenta un cuadro en formato Adobe Flash Player donde se incluyen
hipervinculos con diversos canales referentes a videos y la posibilidad de compartirlos.
Ademas cuenta con un vinculo de TN en vivo y uno de Canal 13. Asimismo, presenta
cuadros del mismo tipo de formato con los porcentajes del resultado de la eleccion. Posee
conjuntamente en su portal herramientas que permiten visualizar videos, una de ellas es

VWY, un hipervinculo que posibilita la incorporacion de videos: http://www.vxv.com/ ,

donde se muestran los mas destacados, mas vistos y se pueden subir propios contenidos.

Observamos estos ejemplos en el anexo'*>.

Por otra parte, Lanacién.com le otorga un lugar trascendental a la fotografia. Cuenta con
una seccién denominada Fotogaleria donde se muestran las fotos de los principales
candidatos durante el dia de la eleccion. Ademaés incorpord a sus herramientas web el
videochat para que los usuarios puedan dialogar con los candidatos, entre ellos: Roberto
Lavagna, Ricardo Lopez Murphy y Elisa Carri6, salvo Cristina Kirchner que no accedio a

participar del mismo. Observamos los ejemplos del audio, videos y fotos en el anexo™®.

En la construccion de las notas los diarios analizados expusieron los resultados de las
encuestas presentados a través de graficos; una de estas noticias publicada por
Lanacion.com un dia después del lanzamiento de la candidatura de Cristina referenciaba la
opinién de los usuarios sobre el discurso de la candidata. Para poder votar sélo era
necesario ingresar al sitio web y completar un cédigo, luego se mostraba el resultado de la

votacion, tal como observamos a continuacion:

115 \/er anexo de fotos y videos.
118 Op. Cit.
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¢Como califica el discurso de lanzamiento de Cristina Kirchner? 6125 votos.
Opiniones 0% 25% 50% 75% 100%

Sélido - 9%
Previsible - 20 %

(Lanacion.com, 20/07/07)

itiene definido su voto? | 13668 votos

A una semana de las elecciones
;tiene definido su voto?

~ Si
o MNo

(Lanacién.com, 21/10/07)*

encuesta
La suma de un radical a la férmula oficialista,

;abre un periodo en la historia de la UCR y el
Y 17 {9 512 wrntantec

51, v sera perdurable (873)
o 9.2%

51, pero sera algo transitorio (2.746)
28.9 %

Mo, no cambia nada (5.884)

— 61.9%

(Clarin.com, 15/08/07)

117 pyblicado también en la versién impresa del diario.
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ENCUESTA ENCUESTA

iCon qué relaciona usted el
Por su alto precio llaman aun asesinate de tres policias en el
. Ministerio de S idad?
boicot para no comprar HHSterio e segurica
tomates, i{dejara de

“Wenganza personal por 2u condicion
de policias

consumirlos esta semana? . 14.8 %
Si, para adherirme al boicot Cuestiones relativas a los juicios
—— 67.2 % contra represores

[ | 15.3 %
Si, porque estan inaccesibles para mi Ajuste de cuentas mafioso
[ 28.2 % I 41.5 %

3 x; Temas electorales

No, seguireé consumiendolos . 20.5 %
B 4.6 %

Otras
11.391 votos | 7.0 %

p 5.529 votos
* » Encuestas anteriores

+ - Partpe n el pan [ Epcuestes anterors

(Clarin.com, 08/10/07) (Clarin.com, 19/10/07)

En otras noticias los diarios digitales recurrieron a encuestas realizadas por empresas de

medicion de datos:

“Entre las capas de menores recursos economicos y educativos, uno de cada dos electores
declararon que votaran a la candidata oficialista. En ese dato coincidieron las mediciones
realizadas por Ricardo Rouvier y Analia del Franco, Analogias. Para Roberto Bacman, de
CEOP (Centro de Estudios de Opinién Publica), la incidencia del voto a Cristina en esos
sectores es alin mayor y supera el 55 por ciento.

Considera que ese sesgo es mas marcado entre los sectores de menores recursos e
inferiores niveles de educacidn, que tienden a apoyar a Cristina "como sefial de respaldo a
la continuidad del modelo kirchnerisza ™.

(Clarin.com, 14/10/07)

“Nueve encuestas dan ganadora a Cristina en la primera vuelta
Los sondeos de opinion le adjudican una ventaja de entre 21 y 32 puntos a la candidata
oficialista”.

(Clarin.com, 21/10/07)
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“Las elecciones presidenciales: encuesta exclusiva de Poliarquia para LA NACION
Cristina Kirchner gana, aunque la oposicion crece

No habria segunda vuelta; la candidata llega al 40,9%; los opositores subieron 8,3 puntos.
El sondeo indico que Cristina Kirchner se fortalece entre los jovenes de entre 18 y 25 afios,
entre los que obtuvo su mayor adhesion (46,7%) y entre los que tienen educacién primaria
(55,5%), mientras que los universitarios solo la votaria un 26,1 por ciento”.

(Lanacién.com, 21/10/07)*®

“La mayoria de las encuestas pronostican un comodo triunfo de la candidata oficialista,

Cristina Kirchner, probablemente sin necesidad de recurrir al ballotage”.

(Lanacién.com, 21/10/07)*°

“Las elecciones del domingo: encuesta de Poliarquia para LA NACION
Cristina Kirchner aventaja a Carrio por casi 25 puntos
La candidata del Gobierno ganaria en la primera vuelta”.

(Lanacién.com, 26/10/07)*%°

“Esta vez, los encuestadores estuvieron cerca en el augurio
Casi todos habian anunciado que no habria ballotage”.

(Lanacién.com, 29/10/07)*#

Ambos diarios apelan a hipervinculos mediante palabras que funcionan de hiperenlaces.
Clarin.com recurre al criterio de ranking de notas. Ademas posee una version especial del
diario con notas para leer en minicomputadoras, agregar noticias en otras paginas mediante

RSS ("Really Simple Syndication™) y acceso a redes sociales.

118 Op. Cit.
119 op, Cit.
120 op, Cit.
121 op. Cit.
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RANKING DE NOTAS

+ | Masleidae = Mas recomendadae Mas comentadas

1. Elparaiso

2. El presidente de la IRB propone a Argentina
para el Tres Naciones

2. Laintimidad de un largo festejo en Paris

4. Tres empleados detenidos en Aeroparque
acusados de robo

5. El rinconcito parisino donde solo se habla de
las hazafias de Los Pumas

6. Hernandez y Felipe Contepomi son
candidatos a mejor jugador del munde

=1

. Lindsay Lohan salio de 1a clinica de
rehabilitacion donde estuvo internada
durante dos meses

8. TUn colegio debera indemnizar a un alumno
que sufrit un corte durante un partido de
rughy

9. Trasla muerte del preso acusado de filicidio,
investigan si hay otro responsable en el
crimen de una nena

10. Mas lluvias y aumento de la temperatura,

los efectos del cambio climatico en el pais

(Clarin.com, 08/10/07)

Con respecto a la Publicidad sefialamos que dentro de los diarios digitales analizados
encontramos autoavisos, es decir, publicidades del propio medio que promocionan las

suscripciones a los diarios impresos.

Interactividad: Analisis de comentarios y participacion de usuarios.

Los lectores/usuarios mantienen una posicién activa en la construccion de la noticia. Ellos
pueden producir un hecho noticiable al enviar comentarios, cartas, videos, fotos e inclusive
al participar en los foros y chats, y convertir esto en una nueva noticia. Mantener inclusive,
cierto protagonismo. Son sujetos pasibles de ejercer un tipo de periodismo, tal como
habiamos remarcado en el marco tedrico. Dejan de ser solo receptores de la informacion
para pasar a ser productores. Asimismo, se produce un aumento de los blogs, de la
utilizacion de redes sociales para informar y de aparatos tecnoldgicos con ese mismo fin.
Observamos que Clarin.com mantiene en alguna de sus notas periodisticas la opcion de
publicar un comentario. En el blog Monitor Electoral se aclara que estos son moderados,

como asi también, que se debe esperar a que el autor/a lo publique.
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Publicado por editor el Lunes 29 de Octubre de 2007 | Enlace permanente
| Comentarios (0}

Publicar un comentario

Nombre:
5i preferiz firmar con tu

| avatar

Direccién de correo-e: (Requerido) (Mo serd
publicado)

URL:

Tu mensaje:

Este blog tiene los comentarios moderados.
Fara gue tu comentaric aparezca deberds esperar a gue =l autor 7a ko publique.

(Clarin.com, 29/10/07)'%

ESCRIBA SU COMENTARIO

La finalidad de este senicio es sumar valor a las notas y establecer un contacto mas fluide con
nuestros lectores. Los comentarios deben acotarse al tema de discusidn. Se apreciara la
brevedad y claridad de los textos, y el buen uso del lenguaje: las malas palabras y los insultos
no seran publicados.

TERMINOS ¥ CONDICIONES

Condiciones de servicio de Comentarios en notas de ﬂ
Clarin.com

Los presentes Términos y Condiciones del Servicio de
Comentarics en las notas de Clarin.com (los "T&C"™) =e
suscriben entre el cliente que acepte los mismos
electronicamente (el "Cliente") y Clarin Global S.&. (en
adelante "clarin.com"). Estos Términos y Condiciones

regulan la utilizacién del servicio, conforme se detalla
seguidamente. d

[ Aceptar

I Nombre (requerido)

I Direccion de e-mail (requerido)
I Mostrar

Comentario (maximo 246 caracteres)

[~

(Clarin.com, 28/10/2007)

122 pyblicado en el blog Monitor Electoral.
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En el caso de Lanacién.com notamos que en algunas de las notas se pueden ver las

opiniones de los usuarios.

“Los reyes Néstor y Cristina

Ver opiniones de lectores (156)”

Comentarios Destacados Comentarios recientes

156 comentarios Recientes y 0 respuestas

ratarma
13.10.07 Don Fernando parece no encontrar tema mejor. En lugar de informar, como buen
23:56 ( y periodista profesional, deberia incursionar en politica, que me parece que es su
verdadera vocacidn. Su critica mas se parece a un discurso de barricada. Lo mismo Responder () () Abuso

que el maestro Morales Sold, y el linglista Grondona. Si se prolongara el comisio,
se |les acabarian los temas de sus comentarios politicos. Tenemos una fuerte crisis
de informacién

(Lanacién.com, 12/10/07)'%

“Cristina se consagra presidenta de los argentinos”

| Comentarios recientes

1242 comentarios Recientes y o respuestas

octavio2004
POBRE REPUBLICAIIIN SE VIENEN OTROS CUATRO AROS DE CALAMIDADES. Y
{ y LA CULPAMNO ES S0OLO DE LOS QUE LA VOTARON, TAMBIEN ES DE LOS QUE NO
FUEROM AVOTAR Y DE LAS MEZQUINDADES DE LA OPOSICION QUE POR Responder 0} 0y Abuso
HACER PREVALECER SUS EGOISTAS PROYECTOS PERSONALES TERMINARON
SEPULTANDO 5US POSIBILIDADES. CLE.P.D. ARGENTINA. PARA COMPRENDER
POR QIUE ESTAMOS ASI, RECOMIENDO QUE BAJEN EL LIBRO "RADIOGRAFIA DE
LOS POPULISMOS ARGENTINGS™ DE LA SIGUIENTE PAGIMNA:
hitp:/hwww.hacer.org/pdffCarranza00.pdf Dicen que hay 3 condiciones que no se
pueden reunir en una misma persona: PERONISTA, HONRADO E INTELIGENTE. Si
sos peronista y honrado no sos inteligente. Si sos peronista e inteligente no sos
honrado. ¥, si sos honrado e inteligente no podes ser peronista. jAlguien sabe o
pudo comprobar si esto es asi?

m Graisabel

Si hubiera ido a ballotage hubiese ganado igual, con el perjuicio para nosotros de
{ y los problemas que podria traer en un mes, la incertidumbre de los mercados.

(Lanacion.com, 28/10/07)

“Los invitamos a enviar fotos o videos de la jornada a reportes@Ilanacion.com.ar”
(Lanacion.com, 28/10/07)

128 pyblicado también en la versién impresa del diario.
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“Por las largas colas en las escuelas se extendié una hora el horario para votar en

Capital; también hubo retrasos en otros puntos del pais; envie fotos o videos”.

(Lanacion.com, 28/10/07)

En una de las modificaciones en el sitio web de Lanacion.com, se incorpora una seccion de

libre acceso denominada Opinion, exclusiva para la participacion de los usuarios. Dentro de

la misma, encontramos los apartados siguientes:

Blog del lector

¢ Qué significa Participacion?
Comentarios

Foros de discusion

Encuestas

Calificacion de usuarios

Reglamento de Participacion

Otras de las modificaciones méas actuales que hallamos en el mismo diario (en cuanto a la

Opinidn) dentro del disefio web, consiste en lo siguiente:

Editoriales
Columnistas de hoy
Todos los columnistas
Carta de lectores

Todas las notas de Opinion

Contrato de lectura

Con respecto al contrato de lectura entre el diario (enunciador) y el receptor (enunciatario)

sefialamos que se construyd en base a las siguientes caracteristicas:

Como la continuidad de gobierno

La Calidad institucional
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e Defensa de la gestion del presidente Néstor Kirchner
e La Profundizacion del Modelo y del Cambio

e La Concertacion/ Pacto social

Pareceria romperse este contrato de lectura asociado a la prensa grafica (tal como plantea

Negroponte®*

), ya que los diarios analizados establecen digitalmente otra complicidad con
el lector asociada a la multimedialidad, interactividad e hipertextualidad, caracteristicas

propias e intrinsecas de los diarios digitales.

Conclusiones del analisis

El lanzamiento de la candidatura de la Dra. Cristina Fernandez, llevada a cabo el 19 de
Julio de 2007, provocé una extensa cobertura por parte de los medios digitales, otorgandole
un espacio central en sus sitios webs. Encontramos que en la relacion entre el enunciatario
(usuarios) y enunciador (diarios digitales), los medios digitales construyeron la imagen de
la candidatura de Cristina como la continuidad de gobierno de su marido Néstor Kirchner.
Estas construcciones estuvieron asociadas a las teméticas ya analizadas:

e La Calidad institucional

e Defensa de la gestion del presidente Néstor Kirchner

e La Profundizacion del Modelo y del Cambio

e La Concertacién/ Pacto social

Se apeld a los recursos antes mencionados como la hipertextualidad, multimedialidad e
interactividad, mediante la inclusién de encuestas, hipertextos, fotos, audio y videos. Esta

construccién comenzo a ganar espacio en los diarios digitales.

Las continuidades que encontramos presentes en el analisis con respecto al gobierno de
Neéstor Kirchner se dieron en relacion a la eleccion del mismo modelo econémico, politico

y social. Por otro lado, la oposicion remarcé en relacion a las propuestas de Cristina, que

24 \/er Marco Tebrico.
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las estrategias de la campafa fueran similares a las utilizadas por su marido durante la
presidencia; la falta de comunicacion con algunos medios, a los cuales no se brindaban
notas, ni entrevistas. Tampoco que se mencionara durante la campafia cuestiones de
agenda, que resultaban problemaéticas para el gobierno de Néstor, como la inflacion, la
inseguridad, la credibilidad en el INDEC, la transparencia en el poder, ni la corrupcion (con
denuncias hacia el actual gobierno). Ni que se expusieran las propuestas de gobierno, ni

que la candidata se presentara a debates de ideas.

Por otra parte, el discurso teméatico de la campafia de Cristina Kirchner se baso,
principalmente, en remarcar los logros del gobierno de Néstor Kirchner y en la
profundizacién del modelo econémico adoptado por el mismo; como asi también, en la
necesidad de aportar una calidad institucional necesaria para el funcionamiento del pais. Si
bien una de las estrategias de la campafia hacia hincapié en la “profundizacion del cambio”,
en realidad, tal como sefialé Lanacion.com'®, solo resultaba una mera estrategia, dado que
no se iba a producir ningin cambio de rumbo, ni de funcionarios, con respecto al actual
gobierno; en definitiva, “el cambio pregonado no era tal”, lo que se queria evitar era el

cambio a lo desconocido, y mantener cierta continuidad.

Otra de las continuidades con la gestion de la presidencia de Néstor estuvo anclada en lo
que para ese gobierno se llamé transversalidad, tal como sefialé Lanacién.com*®, y para
Cristina seria la concertacion plural. La idea era poder convocar a varios sectores, partidos
politicos, empresarios y sindicalistas para formar un pacto social. Estas cuestiones,
centrales dentro de la candidatura, hacian referencia a la posibilidad de inclusion de otros
partidos, como por ejemplo, la decision en la eleccidn del Vicepresidente Julio Cobos de la
UCR (Unién Civica Radical), formando una fuerza con mayor poder y convocatoria,
sumandose al partido Frente para la Victoria, para reconstruir, tal como sefialaba Cristina

Kirchner “el tejido social”.

125 | a nueva cara de Cristina Kirchner. Publicado el 28/10/2007.
126 gecretos del pequefio Kirchner ilustrado. Publicado el 21/10/2007.
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Las rupturas que encontramos presentes en el analisis con respecto al gobierno de Néstor
Kirchner estuvieron orientadas en mejorar la calidad institucional, no efectivizada por ese
gobierno. Por otro lado, la cuestion de género llevé a Cristina a reivindicar el papel de la

mujer en la politica.

Se construyd la imagen de la candidatura como una nueva etapa de gobierno, una
continuacion por parte de Cristina de la idea politica de su marido. Se apel6 a encuestas que
la daban por ganadora, como asi también, se hicieron explicitos los logros conseguidos
durante el gobierno de Néstor, y se habl6 de una profundizacion de esos logros y cambios
por parte de Cristina. Sin cuestionar la hegemonia de poder, ni las denuncias de corrupcion,

sino que se construyd la candidatura de manera positiva.

Los diarios digitales Clarin.com y Lanacién.com usaron diversas fuentes de informacion en
la construccion del acontecimiento de la candidatura. Notamos que hubo una preferencia
por las fuentes oficiales; muy pocas fueron fuentes “off the record” y existieron algunas
menciones a las agencias de noticias, entre las que se destacaron: DyN, Telam y Reuters.
Por otro lado, en algunas notas se recurre a la figura del “especialista” y del “periodista
estrella” para construir las noticias, en la que observamos cierto tipo de posicionamiento

del autor.

La construccion del perfil de la protagonista mostré en ambos diarios, a una mujer con
carisma, espiritu de liderazgo y de lucha, cogueta, pendiente de su imagen, y admiradora de
la labor politica de su marido, el presidente Néstor Kirchner. Comprometida, asimismo, en
la cuestién de género y en continuar las politicas de estado adoptadas por el actual

gobierno.

Remarcamos que éstas fueron unas elecciones multimedia, en las cuales se rompe el
contrato de lectura que los diarios establecen graficamente, al sumar las caracteristicas
principales de los diarios digitales a través de la interaccion con el lector, asociada a la
multimedialidad, interactividad e hipertextualidad. Se pone en juego lo icénico por sobre lo

verbal, construyendo un efecto de sentido unico. Se da porque los lectores son diferentes y
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existe otra relacion entre el enunciador y el enunciatario. Este enunciador ya no maneja
todo el poder, sino que hay en cierta medida una presencia del feedback en la que se
achican las diferencias entre ambos. El lector usuario puede a traves de comentarios, de la
interaccion, de la participacion y de disponer del uso de hipervinculos, como de multimedia

asumir un rol mas activo.
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Capitulo IV. Conclusiones

La irrupcion de las nuevas tecnologias en el ambito del periodismo provoca modificaciones
en cuanto al consumo, la circulacién y producciéon de la informacion. Asimismo, los nuevos
medios digitales producen una tendencia al estancamiento en la circulacion y venta de
ejemplares en papel, y que ademas, provocan un aumento continuo en la cantidad de
usuarios de la Red. A su vez, los nuevos medios digitales constituyen un espacio de

desafios para otros enfoques de agenda y contrato de lectura.

Reconocer, asimismo, que el impacto de las nuevas tecnologias en los procesos de
produccion y generacion de informacion y contenido, abrié otro capitulo en el debate
acerca del futuro de la profesionalidad del periodista. No obstante, los conocimientos y
aptitudes relacionados con su formacion contindan ejerciendo el liderazgo necesario para el
ejercicio de la profesion. “Cambiaran los medios, cambiaran los soportes, pero lo que
nunca cambiard sera la técnica periodistica capaz de moldear los contenidos para que
resulten atractivos, inteligibles, responsables e independientes para que los lean o los
escuchen, no importa si en papel o en una pantalla. La técnica de emitir mensajes no se

improvisa” (Navarro Zamora, 2002: 327).

Sefialamos las caracteristicas especificas del medio digital, cuyas ventajas explicamos en el
marco teorico: la instantaneidad, la multimedialidad, la hipertextualidad, la interactividad,
etc. Estas cuestiones presentes en los diarios digitales analizados significaron una piedra

angular en la construccion de las noticias para los medios seleccionados.

A partir del analisis, afirmamos que los diarios digitales La Nacion.com y Clarin.com
construyeron, a través de la hipertextualidad, multimedialidad e interactividad en sus sitios
webs, la imagen de la candidatura presidencial de Cristina Fernandez como la continuidad

de gobierno del presidente Néstor Kirchner.
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La construccion de la noticia realizada por los diarios digitales estuvo sustentada en los

siguientes temas, a saber:

1.

2
3
4.
5
6
7

La construccion de la agenda de la candidata.

El volcado de los titulares.

La utilizacion de las fuentes periodisticas.

La construccion de la protagonista.

Disefio web: Multimedialidad. Interactividad e Hipertextualidad.
Utilizacion de herramientas web.

El contrato de lectura.

1) En relacion a la agenda de la candidata, los diarios digitales analizados construyeron la

imagen de la candidatura como una continuidad de gobierno de Néstor Kirchner. Los ejes

tematicos estuvieron asociados a los siguientes items:

La Concertacion/ Pacto social: Consistié en plantear la union entre peronistas y
radicales con el fin de buscar “ideas comunes” en el proyecto de pais que proponian
los candidatos: Cristina Kirchner y Julio Cobos, en continuidad con el existente,
para construir una ‘“nueva institucionalidad”, un “espacio pluralista” entre el
Gobierno, trabajadores, empresarios y organizaciones sociales.

La Calidad Institucional: En sus discursos, Cristina Kirchner, rescatd la necesidad
de aportar mayor institucionalizacion y de fomentar el didlogo, como a su vez,
remendar los errores del pasado.

La Profundizacion del Modelo y del Cambio: Estos cambios fueron iniciados en
el 2003 con el comienzo de la presidencia de Néstor Kirchner. Cristina prometio
profundizar el modelo de “acumulacion e inclusion social” a fin de garantizar el
crecimiento, como asi también, la “distribucion de la riqueza y la justica social”.
Sus discursos se plasmaron de una mencion en referencia a una segunda etapa del

cambio, en concatenacion a los comenzados por Kirchner en el 2003.

e Defensa de la gestion del presidente Nestor Kirchner: La candidata remarco en la

mayoria de sus discursos y exposiciones los logros de la gestion de su marido.
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Cristina sefial6 que Kirchner “reconstruy6 el Estado democratico constitucional”, y

defendié su politica exterior.

2) Notamos que hubo una mayor cantidad de notas informativas en ambos diarios, en
relacion a la cantidad de notas de opinion; y, a través del analisis de los titulares,
concluimos que los diarios digitales construyeron las noticias de la imagen de la
candidatura como una nueva etapa de gobierno, una continuidad por parte de Cristina
Fernandez y su Partido, el Frente para la Victoria, de la idea politica de gestién de su

marido.

3) Con respecto a la utilizacion de las fuentes de informacion, los diarios digitales
Clarin.com y Lanacion.com utilizaron varias en la construccion del acontecimiento de la
candidatura. Ambos diarios privilegiaron las fuentes oficiales; encontramos en el analisis la
presencia de pocas fuentes “off the record”, como asi también, pocas menciones a las
agencias de noticias, destacandose: DyN, Telam y Reuters. Se consult6 en algunos casos a

diarios extranjeros.

Tanto Lanacion.com como Clarin.com recurren a la figura del “especialista” y del
“periodista estrella” en la construccion de las noticias, cabe aclarar, que estos periodistas se
destacan en la elaboracion de las notas de opinion, asimismo, observamos cierto tipo de

posicionamiento del autor.

4) Con respecto a la construccion de la protagonista, sefialamos que tanto en Clarin.com,
como en Lanacion.com, se observa el perfil de una mujer con caracter, espiritu de liderazgo
y de lucha. Soberbia para la oposicion y estadista para algunos medios. Pendiente de la
imagen, coqueta y siempre impecable. Comprometida, asimismo, con la reivindicacion del
género femenino. Admiradora de la labor politica de su marido, el presidente Néstor

Kirchner y abocada en continuar las politicas de estado adoptadas por el actual gobierno.

5) En relacion al Disefio Web, la Multimedialidad, Interactividad e Hipertextualidad,

diremos que son elementos trascendentales en la construccion de las noticias en Internet, tal
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como explicamos en el analisis. Remarcamos que éstas fueron unas elecciones
multimedia, en las cuales se rompe este contrato de lectura que los diarios establecen a
partir de sus publicaciones impresas, ya que de modo digital se suman las caracteristicas
esenciales de los diarios online, a través de la complicidad con el lector asociada a la
multimedialidad, interactividad e hipertextualidad. Los diarios digitales priorizaron lo
iconico por sobre lo verbal, construyendo un efecto de sentido Unico, al diferenciar el
disefio, el uso de colores, la redaccion y la tipografia en los portales web; mejoraron su
imagen y la forma de presentar las noticias, para hacerlas més accesibles al lector, mas
visuales. Cambia esta relacion porque los lectores son diferentes, se presenta otro tipo de
vinculo entre el enunciador y el enunciatario; este enunciador ya no maneja todo el poder,

sino que se da un feedback en el que se acortan las diferencias entre ambos.

Los cambios en la construccién de la informacidn, que se dan a través del disefio, hacen que
el lector/usuario puede escribir comentarios y asi interactuar, participar y usar los
hipervinculos, como asi también, los elementos multimediales, asumir un rol mas activo.
Estamos presentes frente a un lector/espectador global, que selecciona la informacion que
lee, mira y escucha; puede transformar ese contenido, y participar de varias formas. Tal
como afirma Luchessi: “El lector ya no va en busqueda de la informacion, porque ésta va
hacia é1” (Luchessi, 2010: 121).

6) La utilizacion de las herramientas web presentes en Internet tienen como objetivo
mejorar el aspecto visual y hacer una lectura mas dindmica y facil hacia los receptores. Para
este fin, se apel6 a elementos multimediales tales como las fotografias, infografias, audio y
videos, encuestas, gréaficos, cuadros de textos, comentarios, foros, chats e ilustraciones que

enriquecen y mejoran el cuerpo del texto.
7) Finalmente, analizando el contrato de lectura, es decir, la relacion entre el enunciador

(Clarin.com y Lanacion.com) y el enunciatario (usuarios), sefialamos que la misma se

constituyo en base a las siguientes caracteristicas, tal como lo explicamos en el anélisis:
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e Como la continuidad de gobierno

e La Calidad institucional

e Defensa de la gestion del presidente Néstor Kirchner
e La Profundizacién del Modelo y del Cambio

e La Concertacién/ Pacto social

Para finalizar, concluimos afirmando que pareceria romperse este contrato de lectura

asociado a los diarios graficos (tal como plantea Negroponte'*’

), ya que los periddicos
online analizados instituyen digitalmente otra complicidad con el lector asociada a la
multimedialidad, interactividad e hipertextualidad, caracteristicas propias de los diarios

digitales.

27 \/er Marco Tedrico.
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Anexo. Material de Analisis
CLARIN.COM

escenario del Centenario
Teatro Argentino de La Plata.

(Clarin.com, 20/07/07)'?

Por television, Cristina afirmé que "no hay
peligro de desborde inflacionario”

TN: La entrevista con
Cristina (Parte 1)

“"P O 00:00/00:00 o) e ) =7 =

4 P | 1des

(Clarin.com, 24/10/07)

Mujeres al poder: esperanzas, miedos y algtin
que otro prejuicio de género

Ocupan el 38% de los
cargos nacionales con
funciones ejecutivas en el
pais. En el '83 sdlo
controlaban el 4 por ciento
de las bancas de la Camara
de Diputados, hoy suman
mas del 30% en ambas
camaras

(P ) O mm— 00:00/ 03:21 o) e 7

(Clarin.com, 24/10/07)

128 pyblicado también en la Edicion Impresa del diario.
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"Necesitamos mas
educacion y salud", dijo
Cristina. (TN)

VIVO'™ MERCADO CENTRAL

/8

LOS ULTIMOS DISCURSOS
CIERRE DE CAMPANA
=} DE CRISTINA KIRCHNER 158 19:12

) )O 00:00/00:00 o) e =7 =X

(Clarin.com, 24/10/07)

CALOR. CRISTINA KIRCHNER, AYER, EN MAR DEL PLATA. UNA CIUDAD DIFICIL
PARA EL KIRCHNERISMO. HOY, EN "A DOS VOCES"

(Clarin.com, 24/10/07)

EN CAMPANA. Cristina y Néstor Kirchner, ayer, en la visita que hicieron al complejo
deportivo de Bolivar.

(Clarin.com, 25/10/07)*%

129 Op. Cit.
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APUESTA MEDITERRANEA. Cristina Kirchner, ayer, durante un almuerzo con
empresarios y sindicalistas en el complejo feriar en la ciudad de Cdrdoba.

(Clarin.com, 25/10/07)**°

"Ahora estamos en el lugar de
mayor responsabilidad”

Fotos Videos

(=1 Cistina,Cabos Vos

S

DISCURSO. Cristina prometié un “combate sin tregua contra la pobreza y la desocupacion”
y ofreci6 "convocar a todos, sin rencores y sin odios”

(Clarin.com, 28/10/07)

"Ahora estamos en el lugar de
mayor responsabilidad”

“Es necesario reconstruir el

tejido social e institucional de
los argentinos”, dijo Cristina.

(TN)

(»)o 00:00/00:00 o) () S B

(Clarin.com, 28/10/07)

130 op. Cit.
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Fotos &

Los resultados a boca de
urna. (TN)

46,3% 23,7 %

{L2) No HaY BaLLOTTAGE

A=

TENDENCIA

(»)o 00:00/00:00 o wmm() 71 ()
4| )| 1des

(Clarin.com, 28/10/07)

TN: La entrevista con
Cristina. (Parte I)

(> )O 00:00/00:00 o) we") =71

4| )] 1des

(Clarin.com, 29/10/07)

Fotos = Videos

TIMES \

POUNCE | WIATMIN | TROR 8 WSS | ATLATIO JRRCATE | T00CS

v LRI ) US S Raserkan s

et

First Lady's win creates new Argentine r

dynasty ,
CXPLOAR TEA AMIRCAT -

NN

Aegertinas F oot Lady, Cetiny

Farmancer, it poat

033w Tat w3300,
Pretutert hastie Kachvar, ¥
emmary witary i ot et oy
hit Luysche s tha cortry's
Ot vy g0 0ol dennaty
10 b 24 B3 Pinca

EVITA. El prestigioso diario inglés The Times, se hace eco de los comicios argentinos.

(Clarin.com, 29/10/07)
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Entre los mas de 500
periodistas acreditados hubo
muchisimos extranjeros.
"Nos cuesta entender como
estan conformados los
partidos", admitié una
reportera chilena.
(Clarin.com)

| 3 O 00:00/ 00:00 o) ey =7

(Clarin.com, 29/10/07)

ASISTIDA. CRISTINA KIRCHNER, ANOCHE, TRAS SU MENSAJE EN EL HOTEL
INTERCONTINENTAL. UN DISCURSO MESURADO.

(Clarin.com, 29/10/07)*%

LA NACION. COM

1) Video: Disparos en San Vicente. Fuente:
™

dld Audio: La opinidn de Tomas Eloy 3
Martinez

dld Audio: El analisis de Alejandro [ ]
Horowicz

Mas notas para entender este tema

= Justifican |a falta de debate

(Lanacion.com, 17/10/07)

11 op. Cit.
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[T Video: jHay clima electoral en las calles?
il Infografia: Los 14 candidatos, uno por
o uno

il Infografia: Guia del vofante

il Infografia: La abulia llega a las urnas

Mas notas para entender este tema
* Critica a las encuestas

* Para la oposicion, la apatia es producida por el
kirchnerismo

* Elreflejo de un sistema que agoniza

(Lanacién.com, 17/10/07)

Video: Cristina busca el apoyo de |a clase
media

Mas notas para entender este tema
* Palabras que matan

* Cristina pidié "jugarse por vivir en una sociedad
mejor”

= Enfregaran DNI durante el fin de semana

(Lanacion.com, 25/10/07)

Cristina Kirchner se mezcld entre sus seguidores
durante un acto para recordar el 17 de octubre, en
La Matanza. Foto: Anibal Greco

Video: Disparos en San Vicente. Fuente:
TN

Mas notas para entender este tema

= |a opinion de Tomas Eloy Martinez y Alejandro
Horowicz

= Lavagna cuestiond a |a "izquierda revanchista”

= Rodriguez Sad habld del PJ en una comunidad
toba

(Lanacién.com, 18/10/07)
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Foto: AFP

= Video: Los candidatos salen a la calle
Prod. audiovisual: C. Wall, M. Turnes

Mas notas para entender este tema
= Palabras que matan

= Cristina Kirchner volvié a hablar por radio

= Fotogaleria: |a lluvia, presente en los cierres de
campaiia

(Lanacién.com, 25/10/07)

Cristina de Kirchner eligié el Mercado Central, tras la
intensa lluvia, para cerrar su
campaiia. Foto: Reuters

Mas notas para entender este tema

= Cristina pidi6 "jugarse por vivir en una sociedad
mejor”

= Carri6 y un fuerte mensaje contra la corrupcion

= Los partidos de izquierda recorrieron las calles

(Lanacion.com, 25/10/07)
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Cristina Kirchner, en su despacho de la Casa Rosada
con la periodista Monica Gutierrez. Foto: Presidencia
de la Nacion

1) Video: Cristina busca el apoyo de la clase
media

il Infografia: La economia que deja

= Kirchner

Mas notas para entender este tema
* Sin debate, los candidatos hablaron en TV
= Ultimo dia de campana antes de la veda

= Lavagna se despidié con una maraton de actos

(Lanacién.com, 25/10/07)**

1) Video: Los candidatos salen a la calle.
Prod. audiovisual: C. Wall, M. Turnes

il Infografia: La Ultima encuesta

Mas notas para entender este tema

= Fotogaleria: la lluvia, presente en los cierres de
campafia

= La fragmentacion opositora sirve como aliada del
oficialismo

= ;Quién vota por Cristina?

(Lanacién.com, 26/10/07)**

32 Op. Cit.
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il Infografia; El tinel del tiempo

Mas notas para entender este tema

= Cristina Kirchner aventaja a Carrio por casi 25
puntos

* La fragmentacion opositora sirve como aliada del
oficialismo

* ; Quien vota por Cristina?

(Lanacién.com, 26/10/07)***

Foto: LA NACION / Fabian Marelli

Mas notas para entender este tema
= E| voto de los candidatos

= Arrasador triunfo de Scioli en la provincia de
Buenos Aires

= El kirchnerismo retiene la gobernaciéon en Santa
Cruz

(Lanacion.com, 28/10/07)

133 Op. Cit.
134 Op. Cit.
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La candidata oficialista voté en Santa
Cruz. Foto: Telam

(1) Video: El voto politico. Fuente: TN

Mas notas para entender este tema

= Arrasador triunfo de Scioli en la provincia de
Buenos Aires

= El kirchnerismo retiene la gobernacion en Santa
Cruz

* Curiosidades de los comicios

(Lanacion.com, 28/10/07)

1) Video: Las palabras de Cristina. Fuente:
América

[T Video: Las palabras de Roberto Lavagna.
Fuente: América

[T Video: Las palabras de Elisa Carrid.
Fuente: America

[__T] Video: Contraste en los blnkers

Mas notas para entender este tema
= Elvoto de los candidatos

= Arrasador triunfo de Scioli en la provincia de
Buenos Aires

= El kirchnerismo retiene la gobernacion en Santa

Cristina, tras el discurso donde reconocio su Cruz
triunfo. Foto: Reuters

(Lanacion.com, 28/10/07) (Lanacion.com, 28/10/07)
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Foto: AFP

Mas notas para entender este tema

= El voto de los candidatos

= Arrasador triunfo de Scioli en la provincia de
Buenos Aires

= El kirchnerismo retiene la gobernacion en Santa
Cruz

(Lanacién.com, 28/10/07)

(1] Video: Las palabras de Cristina. Fuente:
America
(1) Video: Un discurso convocante y poco

peronista. por Martin Dinatale

(1 Video: Las palabras de Roberto Lavagna.
Fuente: América

1 Video: Las palabras de Elisa Carrid.
Fuente: América

- Video: Carri6 reconoce la derrota.
Fuente: TN

Mas notas para entender este tema

= Elvoto de los candidatos

= Arrasador triunfo de Scioli en la provincia de
Buenos Aires

= El kirchnerismo retiene la gobernacion en Santa
Cruz

(Lanacion.com, 28/10/07)

135 Op. Cit.

Gesto triunfal de Cristina Kirchner al festejar en el
bunker del oficialismo, en el Hotel
Intercontinental. Foto: Fernando Massobrio

é‘ Video: Las palabras de Cristina. Fuente:
América

g‘ Video: Contraste en los blnkers

g( Video: Triunfo claro e interrogantes a

futuro, por Mariano Obarrio

Mas notas para entender este tema
= Fotogaleria: el dia de Cristina
= Fotogaleria: festejos en el bunker de Cristina

= Con una presidenta, se consolida el poder
femenino en la Argentina

(Lanacién.com, 29/10/07)**°
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Infografias:

Gastos de
campaiias

Cristina Kirchner Elisa Carrié Roberto Lavagna Alberto Rodriguez Sad Ricardo Lopez Murphy

Frente para la Victoria Coalicion Civica Una Nacion Avanzada Fte. Justicia. Union y Libertad  Recrear para el Crecimienta
Gastos.
hasta hoy $5.120.549 $2.577721 $419 $0 $1.298.121
Gastos
previstos $14.199.896 $3.859.721 $1.204.696 $4307 $1.343.121
Gastos de i

Aelz senel stodel

Propeganda 87% 30% A8% oieridimsinfgm 64%
Gastos [el informe que presenté &l
cparavos 13% 38% 5ot | | Meaitamens 35%
Otros 0% 12% 0% 1%
Aclaracion: fattan dates de 15 deles 24 disteitos: Cérdeba, Mendoza, Santa ¢, Tusumdn Entre Rics, Tiera el Tuegp, Zanta Gruz. Chubut. La Pampa. Sen Luis La Rioj Selts, Chace, Santiaze del Estcroy Misiones. LENACON

(Lanacion.com, 19/10/07)

g o
i pw INDECISOS
ELISA ROBERTO | [ \ ALBERTO

GRRO pq; LAVAGNA | | RoRiGuz 13,204

h\ 14'5% i 10'8% 5 v g OTROS

CRISTINA
KIRCHNER

409%

7,2 % 7: 0%
ENBLANGO
6,4%

[EE

NS

(Lanacién.com, 21/10/07)*®
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Roberto

Cristina Elisa Ricardo Alberto
Fernandez Carrio Lavagna Lopez Murphy Rodriguez Saa
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La tltima encuesta

(Lanacién.com, 21/10/07)137

Desce el comienzo de la camparta, las tendencias se consolidaran, Esta es la proyeccion de votos desde septiembre hasta hoy:

Encuesta
30/9

Cristina Kirchner 39.8%

Eisa Garrio

Encuesta Encuesta Proyectado
2710 26/10 con Indeclsos
- e i 4674
| O
409% 42'1% u“;““““
o E—* ;
218w
mn\\‘,‘“'
14,3%
|ll|l|l.

84w

Gustavo
Breide Obeid Montes

EnlaWebs: www siber forodriguezsas comar

Raul Juan Ricardo
Castells Mussa

Preferencias por nivel educative

. Referencias:
. M Gristina Kirchmner
50 : M Etisa Carrié:

1N Roberto Lavagna

o
Primario Secundarierdaridniversitario

Fichatécnica

Universo: mayores de 18 afias en condiciones.
devotar.

Muestra: probabilistica. polietipica y
esiathicada o propor cnakrenie, segn
r!Elﬁndel

mﬂ:mm(&ﬂﬂdﬂmu\nnﬂsy
Y00 teefm icos).

de error: +/- 213% para un nivel de

confianza del 95%.
Fecha del trabajo e campo: del 22 /10 al

(Lanacién.com, 26/10/07)*%®
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(Clarin.com, 26/10/07)

margen y gobernara hasta 2011

N o000 |

G -gil ciaCaris [ I 22,6°%

Robeﬂo Lavagna
Alberto Rodriguez Saa =] | 87%
Jorge Sobisch [§ ] 1,6%
Fernando Pino Solanas [ ] 1,6%
Ricardo Lépez Murphy [i ] 1,4%

MESAS ESCRUTADAS 65,63% Ultima actualizacion 02.30
(Clarin.com, 28/10/07)

Cristina Kirchner conserva casi 22 puntos de
diferencia sobre Carri6

l Elisa Carrié

[Roberto Lavaana |
F’-'} | Roberto Lavagna

Alberto Rodriguez Saa (=

| 7.7%
Fernando Pino Solanas [ | 1,6%
Jorge Sobisch i ] 1,6%
Ricardo Lépez Murphy i ] 1,5%

MESAS ESCRUTADAS 96,47% Ultima actualizacidn 17 15

(Clarin.com, 29/10/07)
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LA

Bancada aproximada ©bv, g

SENADORES Oficialismo y aliados

Cifras aproximadas

. No Puso
Apoyaron a: Bloque renueva enjuege Obtuwvo |[MIEEIE Ef’trl'lfgda

FPV-PJ 28 12 13 + 4]

Aliados del

kirchnerismo o 3 : 4 +3 7
[ Roberto Lavagna S{T4S 78 2 46 9

G- Colicion Civica 1 0 4  +4 5

Peronismo disidente ~ * 0 0 0 4
3 1 -2 6

Otros - Provinciales

Bancada aproximada ©£% .-?ﬁ'f_;:;g;‘bf-%

DIPUTADOS Oficialismo y aliados .~ *##

A gl No Puso Cifras aproximadas
Al oque renueva  enjuego  Obtuvo [IECIEE Eftrl'l‘r‘gda
- FPV-P) 62 49 69 +20 131
- Aliados del kirchnerismo 16 18 13 -5 29
" - " ARI-Coalicion Civica g 6 14 +8 22
Elisa Carrio
L Socialismo 4 1 6 +5 10
 UCR .
~ Lavaghismo 2 9 3 -6 5
(T Blogues de R. Saa 3 3 4 ] 7
Pro 7 4 4 0 1l
Otros 12 7 R AR 1R

(Lanacion.com, 29/10/07)
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Caricaturas:

Néstor Kirchner, Cristina Kirchner, Juan Domingo
Perdn y Eduardo Duhalde. Caricatura: Huadi

(Lanacién.com, 12/09/07)*°

Lavagna, Carrid, Cristina y Néstor
Kirchner. Caricatura: Huadi

(Lanacion.com, 20/10/07)

139 Op. Cit.
10 op. Cit.
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SENADORA- CANDIDATA CRISTINA FERNANDEZ DE KIRCHNER. ' PRESIDENTE NESTOR

Caricatura: Huadi KIRCHNER.

(Clarin.com, 28/10/07)** (Lanacién.com, 21/10/07)*#

Spots de Campafia de Cristina Kirchner:

y estimar como validas distintas soluciones
\Ll Tube)

0:00/0:00 @

"Concertacion". Disponible en:
http://www.youtube.com/watch?v=wkBVNG6sLIXk&feature=player embedded

“Dolores Argentina”. Disponible en: http://www.youtube.com/watch?v=4wQKk5amxFU

11 Op. Cit.
2 Op. Cit.
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“Abuelo”. Disponible en: http://www.youtube.com/watch?v=zVX7kSruJFg

BASADO EN UNA HISTORIA REAL
DE MILLONES DE ARGENTINOS

“FMI”. Disponible: http://www.youtube.com/watch?v=ZAVaaWqgnFas
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