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Introduccién

A partir de mi llegada desde Formosa a la CiudacdBdenos Aires para
realizar estudios universitarios, me converti effieiroyente de los programas de FM
destinados a los jovenes. Desde un primer momemtdlamé la atencién la gran
cantidad de programas que reconocian como intédoawn publico joven, y poco a
poco me fue sorprendiendo la activa participaciéria$ jévenes y adolescentes en
este tipo de programas, por medio de mensajes madlas telefénicos. Estas
participaciones consistian en opiniones sobre utidpade fatbol, el pedido de
informacion sobre el recital de un grupo de rodspuestas a preguntas de un
concurso, pero también en relatos sobre expergiseiguales propias o comentarios
sobre noticias del ambito politico.

En mi paso al otro lado de la radio, como produd®oun programa diario en
una emisora comunitaria y alternativa -tambiénidadb a un publico joven-, me
result6 muy interesante constatar la respuestaydates en forma de mails o
mensajes de agradecimiento por la emisién de uneicg el comentario de un
acontecimiento politico, la entrevista a algun peage publico, pero también la
reprobacion o cuestionamiento por determinadoseowhds de las emisiones.

En todos los casos, desde mi llegada Buenos Aoastaté cotidianamente
una relacién cercana de los jévenes con los pragata FM, que no implica sélo su
participacion con mensajes, sino también el redomieato de sus conductores con
un tono de confianza como para llamarlos “Marid’etti”, o “Ari”, y el seguimiento
diario de sus historias a través de radios patafinp3; walkman; celulares; radios)

durante largos viajes por la ciudad en tren o telec



A esta constatacion le siguieron preguntas, magisadmbién por mi paso al
lugar de la elaboracién de los discursos mediationso productor de un programa:
¢,como se produce esa cercania de los jovenes amgrapras en un medio
minusvalorado en ocasiones en la consideracionrgiede los medios masivos de
comunicacién?; ¢cuales son los imaginarios, los efned los estereotipos, los
argumentos, las discusiones, las opiniones, lagulges, los temas, las historias, los
lugares en los que se reconocen los oyentes j6¥epesales son las caracteristicas
de los discursos que son companiia diaria de l@n@s; y por esto, parte integrante de
Su constitucion como sujetos sociales?

Dada la facilidad con la que los jovenes accedkrs aiscursos radiofénicos
-y también participan-, me resulta interesantesegvios mensajes en los que éstos
encuentran un lugar de referencia, y por tantonefeos para su constitucion como
jévenes, en un medio que resulta opacado por eesospbre la television o la prensa
grafica, pero que mantiene un alto grado de présemcla discursividad cotidiana de
los jovenes.

Por estos motivos, la eleccion de un tema de telrfan de curso me inclin
hacia el andlisis de los discursos de una de issale FM mas escuchada en la
Ciudad de Buenos Aires, en el “prime time” de digs en todo el pais: la mafana.
Ademas, me inclino por la eleccion de un programea fa mantenido altisimos
niveles de audiencia a lo largo de 16 afios, praheipnte con un publico joven, y que
en el medio radial funcioné histéricamente comeenaite de la llamada cultura

joven.



1. Presentacién

1.1 Los medios como productores de sentido

Es en el terreno discursivo donde cada sociedad aummundo, sus limites,
horizontes, previsibilidades y también sus ruptutas trama compleja discursiva
donde cada grupo humano elabora, confirma, repeogutambién transforma su
espacio social se compone de actores en divergeesigue permiten la circulacion
de discursos y la construccion social del sentido.

Dentro de esta red productora de mundos se hagoegtan atencion al papel
cumplido por instituciones de las sociedades ddadepersonas hallan guias de
socializacion como pueden ser la escuela, el Idgatrabajo, la iglesia, los medios
masivos de comunicacion, la familia, etc. Dentroed&® grupo, que puede ser mas
amplio 0 mas pequefio segun el andlisis, se ha ofago la creciente participacion a
lo largo del siglo XX de los medios masivos de coioacion en la “construccion
social de lo real” (Veron, 1987: 126).

Como sefala Mauro Wolf, “los medios (sin excluirrost agentes de
socializacion) proveen marcos cognitivos, contexdespercepcion de la realidad
social; su rol es significativo en el modelado des $aberes. La cultura mediética
constituye un importante universo simbolico quesrta los valores, las actitudes y
los puntos de referencia sociales” (Wolf, 1997:)256

Este trabajo entiende que tanto mediatico como lo masivo son
denominaciones que nombran “una légica culturaloynunicativa que todo lo
impregna” (Mata, 1985: 9). En este sentido, seead# a la cultura masiva como

“mucho mas que una suma de toda la produccion tindlude bienes culturales que,



incluso, excede en mucho a los medios masivos. [itllede definirse como un

conjunto de comportamientos operantes. Es deamocona verdadera matriz que,
siendo resultado de una l6gica econdmica y sotoblatjes, a su vez, modeladora de
la accion cultural” (Mata, 1985: 10).

Maria Cristina Mata reconoce rasgos significativesmaneras de
constituirse”™ de esta cultura masiva en Américéina Interesa en esta ocasion
recuperar dos de esos rasgos: la centralidad demedios masivos, y su
caracterizacion como un campo de diferenciaciérakoc

Segun la autora, la centralidad de los medios roassefiala que se han
“convertido en los legitimadores basicos de heahideas; ellos imponen agendas,
prefiguran los temas que deben y pueden ser debagdncionan como relevantes o
insignificantes las acciones sociales (...), sontdbide la escena publica (...) en
tanto obligan a determinados comportamientos fupslash la l6gica del medio”.
Ademas, indica su “conversion en espacios de reprasion e interaccién social”
(Mata, 1985: 12).

Por otra parte, Mata reconoce a la cultura mase@o un campo de
diferenciacion social en un doble sentido. Poradgio] sefiala la “alta segmentaciéon de
los publicos y los consumos culturales” que impliaaproliferacion de medios
emisores, y por el otro, “la aparicibn de sub-gakugeneracionales, étnicas o
regionales que permiten la expresion de nuevoslictmsf e identidades sociales”
(Mata, idem: 14).

Con esta perspectiva, es de gran importancia corlosesentidos sociales
movilizados en un sistema de medios como el ange@ntoncentrado, hiper-comercial

y extranjerizado, como lo define Diego Rossi (2008gcorrer los significados,



modelos sociales, argumentos, imaginarios, exptioas, temas, estereotipos y
valores propuestos en forma recurrente por los esedasivos comerciales y puestos
en didlogo con los variados sentidos sociales gqueversan en nuestra sociedad
permite entender los diferentes modos de intergel@s destinatarios y de brindar

universos simbdlicos particulares para su idettiién y diferenciacién social.

1.2 El publico joven

Particularmente los jovenes son convocados poiintdist propuestas de
consumos culturales en forma permanente desde lesiomm masivos de
comunicacion, y la interpelacion puede adoptairdest formas, conforme la sociedad
se complejiza y fragmenta. En esta busqueda delicpuipven, las empresas
mediaticas proponen representaciones, imaginarigsrgsimiles sociales sobre el
“mundo joven”, que funcionan como modelos de ideattion para la audiencia.

Gil Calvo reconoce a los jovenes como “depredadaratiovisuales” que
organizan su amorfo tiempo de ocio a través dedwmo de productos audiovisuales.
Sostiene que “la cultura de masas es un relojele] del tiempo libre: aquel que
permite sincronizar y coordinar los ritmos tempesatlel ocio” (Gil Calvo, 1985:
112). Explica que los jovenes cuentan con una gaatidad de tiempo libre y que, en
su busqueda de dar forma a ese espacio temparahimf “sustituyen la depredacion
de alimentos por la depredacion de material auslimli(moda, imagenes, sonidos): y
no porque los materiales audiovisuales satisfagaegsidades basicas, sino porque
pueden ser consumidos bajo la misma organizaciopdeal y con los mismos ritmos

qgue la depredacion de alimentos —entrandoles gooilios y comiéndoselos con los



ojos” (Gil Calvo, idem: 111). Es valido pensar gaste consumo audiovisual no se
produce sin consecuencias sobre la educacion dmissmidores, dado que se trata
del contacto entre paquetes de discursos plensgdiicacion y grupos de jovenes
para los cuales las instituciones tradicionaledad&lodernidad —escuela, trabajo,
partidos politicos, iglesias- no conforman sujets autoridad suficientes ni
seductores. Es esta incidencia, especialmente laotalbelevante en los sectores
juveniles dotados de menores recursos culturaleg (blima educativo en sus
hogares, escaso capital educativo apropiado a darta crisis del sistema publico de
ensefianza, inexistente familiaridad con la lectaeso restringido a los nuevos
medios digitales) la que justifica la preocupacidor los -exitosos- modos de

interpelacién de ciertos medios masivos a las gereres jovenes.

1.3 La radio como medio. Los jovenes como oyenteslos jévenes en el

discurso radial.

La atencion de este trabajo sobre la radio imgl@asarla, como sugiere Mata,
como relacion comunicativa. Esta perspectiva supmmesiderar su “condicién de
practica significante, de espacio de producciésatdido; su condicién de espacio de
interaccion, de dialoguicidad; y su condicion d@eariencia cultural inserta en una
trama textual y contextual (discursiva e historigag la constituye pero que a su vez
modela” (Mata, 1993).

A partir de las caracteristicas del dispositivaniéd’, la radio cuenta con la

ventaja de poder distribuir sus textos en formatipalar, con un emisor que

! Fernandez diferencia entre dispositivo técnicoeglim Define a un medio como “todo dispositivo
técnico o conjunto de ellos que —con sus practioamles vinculadas- permiten la relacién discarsiv
entre individuos y/o sectores sociales, mas all&@algacto ‘cara a cara™ (Fernandez, 1994: 37).



transmite simultaneamente para mdultiples receptdEsta posibilidad de abolir la
distancia espacial y temporal es especialmentertammte porque la recepcion de sus
textos no precisa la utilizacion de dispositivosntéos costosos, complejos o de
grandes dimensiones. Por otra parte y central antowa la posibilidad de construir
publicos masivos, el acceso de los oyentes a lssuidios emitidos no precisa
entrenamiento especifico preparatorio, sino queaberes requeridos para establecer
un contrato mediatico se incorporan por contacte ebmundo social, dadas las
particulares matrices expresivas que el medio pon@ego en términos de lenguaje,
géneros y formatos.

Ademas, el proceso de miniaturizacion de los eguipoeptores, junto al salto
tecnoldgico experimentado por la industria del dorén las ultimas tres décadas,
multiplicé las posibles situaciones de escuchaisddela casi ‘comunitaria’, en
transportes y lugares publicos, hasta el ‘individepe permite el walkman”
(Fernandez, 1994: 46). A estas situaciones debarsenta oportunidad que brindan
algunas radios que emiten también por medio denletecomo es el caso de la
emisora que aloja al programa analizado. Asi, e#gooir la radio desde espacios de
trabajo o estudio con la computadora personal ar#hb

Por otra parte, al no requerir atencion visual dara&omprension de sus
mensajes, la radio permite su recepcién mientrasyehte realiza otra tarea, aun
aquéllas que implican desplazamiento espacial. Hohas ocasiones, este medio
tampoco impone gran concentracion en la escuchagleso tolera momentos de
distraccion. Asi, la radio se presenta, muchassyememo compafiia durante otras
actividades, lo cual favorece la relacién de la®f@s con ella, quienes se vinculan al

medio negociando su atencidén a tareas de ordertagstaboral o doméstico, las
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cuales comprometen, a diferencia de otros sectiggis, gran parte de su tiempo
cotidiano.

En este sentido, Enrique Gil Calvo sefiala que tlahd y el afeitado, el
trabajo doméstico, el desplazamiento al trabajs,Haras de estudio, van siendo
sincronizadas y coordinadas en funcion del minuiajéos programas de radio (por
eso, en si misma, la radio puntia muy poco conmpiiede ocio: es tan solo un
auxiliar del suefo, del aseo, del estudio, delsprarte o del trabajo doméstico)” (Gil
Calvo, 1985: 112, 113).

En el abanico de las radios, particularmente lass@as de frecuencia
modulada (FM) proponen una amplia variedad de discursos en foleneanciones,
entretenimientos e informacion que intervienenaefotmacion afectiva, intelectual y
emocional de los jovenes, quienes son asiduos oodetes de la oferta cultural de
este tipo de radios.

Esta propuesta de las FM hace que sus programadiengan una abundante
presencia de canciones: muchas de estas radios meogramaciones casi
completamente musicales, so6lo interrumpidas povdsrdragmentos de locucion.
Probablemente este sea uno de los motivos por €l egtas emisoras tuvieron
histéricamente la preferencia del publico joven.

Sobre este punto, Gil Calvo sefala que los jéveimapre tienen avidez de
musica porque “cuando todo lo demas les falla, Eoolsica puede reorganizarles su
exceso de tiempo (...), porque la musica, en si mignaiderada, no es otra cosa que

organizaciéon abstracta del tiempo” (Gil Calvo, idd3). El autor completa la idea

% Es importante sefialar que las caracteristicaa seflal en frecuencia modulada (FM) permiten
transmisiones con menor alcance que una sefial pldéwdmodulada (AM) pero con mayor fidelidad
y calidad sonora, ya que puede emitir sonido esténge implica la segmentacion del sonido en dos o
més canales.
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sefialando que la musica produce ritmos gratuitste, es, independientes de toda
actividad, y que por este motivo, la musica diseiinas temporales abstractas que
pueden ser aplicadas a cualquier actividad.

Segun la informacién de la empresa medidora de enaidis IBOPE
correspondiente al trimestre enero-marzo de 20(H),&9 por ciento de la audiencia
de FM en la Ciudad y el Gran Buenos Aires tiengeeiB y 24 afos de edad
(Ulanovsky, 2007:169).

Ante el marco planteado, surge la pregunta acerdasdmodos de interpelar a
los jovenes en los discursos de las radios privataserciales de frecuencia
modulada (FM) en la Ciudad de Buenos Aires, que lssnque concentran e
encendido de esa banda radial. Esta investigac®rcasmcentrara en un caso
representativo: el progran@ual Es parte de la programacion de & Rock and
Pop,en el 95.9 Mhz. de la Ciudad de Buenos Aires, guensite de lunes a viernes de
09 a 13 horas. Se consider&€aal Escomo un caso representativo de programas de
radios comerciales de FM que abren una interlooucid los jévenes porque se trata
de una emision con 16 afios al aire, en una emisoranas de 20 afios de antigliedad,
la cual supo ser pionera en el traspaso a la FMrdeatos propios de las emisoras de
AM, de la cual surgieron figuras mediaticas refegsrde la cultura juvenil, y por los
altos indices de escucha que han mantenido ago tir los afios, tanto la radio como
el programa. El andlisis buscara responder la ptagacerca de los modos
predominantes con los que los discursos del pragrapmstruyen un enunciatario

juvenil.

% IBOPE hace su medicién de audiencia sobre 10.4%@scde la Ciudad y el Gran Buenos Aires en
una poblacién de 8.356.189 personas. IBOPE esmpaesa multinacional de capitales brasilefios, “es
auditada periédicamente por la Camara de Contrdlleidicion de Audiencia y a finales del 2004 fue
auditada internacionalmente por la firma Ernst &Ng". Informacién de www.ibope.com.ar.

12



2. Corpus’

El corpus de la investigacion consistira en lassemnes del programa radial
Cual Es emitido en laFM Rock and Pople la Ciudad de Buenos Aires, en el 95.9
Mhz., entre las 09:00 y las 13:00 horas, duranszitaana laboral que se extiende del
14 al 18 de abril de 2008. Seran 5 emisiones —ukesla viernes- y un total 20 horas

de programa, analizadas luego de ser grabadas.

* La totalidad del corpus construido se encuenspdiible en formato de audio digital en el Anexo 4,
en Anexo.
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3. Objetivos

3.1 Objetivos generales
Reconocer cuales son las operaciones discursivasmdotes con las que el
discurso radiofonico del programa construye un i@#dr sujeto juvenil como

enunciatario.

3.2 Objetivos especificos

Analizar los modos en los cuales se configuraxgébtédimension retorica).

Reconocer los motivos y los temas centrales enisgluso deCual Es
(dimension tematica).

Analizar qué enunciador, qué enunciatario y quéciéh comunicativa se
desprende de la articulacion entre los aspectosaes y tematicos. Esto dara lugar a

un determinado contrato de lectura (dimension aatina).
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4. Estado del arte

La pregunta por la representacion en la radio qumiisa este trabajo surgio
efectivamente de la percepcién de una ausenciaddgaciones sobre los mensajes
radiofonicos. Ya se ha sefialado la poca atenciéstgmta a los discursos producidos
por este medio en comparacién a la prensa grafita tglevision. Avanzar en la
busqueda de material bibliografico que colabore esta investigacion confirmé la
percepcion. No sélo eso, aun mas escasa es laoddfia referida a las
representaciones sobre la juventud en discursola dadio. Algunas pistas sobre
representaciones en radio pueden hallardeaque dicen las radiogl993), de Maria
Cristina Mata.

Los libros Los lenguajes de la radiq1994) y La construccion de lo
radiofénico (2008), de José Luis Fernandez, asi como sudegsiwctorado, junto a
Oscar Steimbergl.a construccion discursiva de la audiencia radiof@n (2006)
conforman acercamientos al medio y a sus discutssde el campo de la Semidtica
de los Medios, pero no hacen referencias a intecjmeles al joven. También es
interesante pero no referida a nuestra preocupaespecifica la investigacion de
Maria Cristina Mata en la década de 1980 sobretdiguracion de los publicos de
las radios de audiencia popular en Cérdoba, asb@m indagaciones en recepcion
sobre la misma tematica. Pueden mencionarse tsabajnoRadio: memorias de la
recepcion. Aproximaciones a la identidad de log@es popular(1991), yRadios y
publicos populare$1988).

Todavia en el terreno de la radio, pero abocadcoatexto mexicano, es

posible citar al libroCiudadanos Mediaticos. La construccion de lo piblen la
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radio (2002) de Rosalia Winocur, como trabajo cercano pero guaborda nuestro
interés de investigacion pues avanza en el anélisla produccion y recepcion de la
radio (sobre todo en este ultimo aspecto).

Por otra parte, la representacion de los jovenesduaproblematizada pero en
otros soportes como pueden ser la television yirlantatografia. Son ejemplos de
estoUna cuestiéon de representacion: los jévenes enirel argentino, 1983-1994
(2005), libro de Andrés Farhi; Yidas imaginarias. Los jovenes en la t€1€997),
libro de Santiago Gandara, Carlos Mangone y Jorgdel. Por el mismo camino, las
tesinas de licenciatura de la Carrera de Cienciaslad Comunicacion de la
Universidad de Buenos Aires referidas a la reptesé&n del joven han focalizado la
atencion en la cinematografia. Son los casdsadeonstruccion del adolescente en el
cine desde los valores institucionales: una repnesaén en decadencig2006), de
Sandra Marisa Sacchi; y @onstruccion de los jévenes en los films de landidos
"Nuevos cines argentinos”, de comienzos de la @k sesenta y fines de la
década del novent&na aproximacion semiétic2006), deGaston Skratulja.

También es posible hallar textos sobre la reprasgnt de lo juvenil en las
publicidades, como por ejemploa juventud consumida: representaciones de lo
juvenil en el discurso publicitariq2005), de Alfredo Jaramilloy Juventud &
publicidad Asoc(2004), de Viviana Molinari.

Por ultimo, es preciso sefialar que la mayor parta thibliografia referida a la
radio consiste en manuales de produccion, redacgiétocucion; revisiones,
descripciones y definiciones sobre los formatosofédicos y sus caracteristicas; asi

como acercamientos a la historia del medio. Aquieptos mencionar los aportes de

16



Ricardo Haye (2000; 2004) y José Ignacio LopezI\(if97), pero la bibliografia es

amplia y variada.
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5. Marco epistemoldgico

Este analisis se concentra en una radio privadeeiah El motivo de la
eleccion de esta radio se fundamenta en que sedeatipo de radio mas escuchado
por los jévenes de la Ciudad de Buenos Aisedel tipo de radio FM mas extendida
en la misma ciudad. Emisoras que cuentan con daamce geografico, con los
mayores recursos econémicos, tecnoldgicos y ptdoiics, con figuras del star-
system nacional del periodismo y del entreteninsient

La radio escogida naci6 en 1985 y actualmente mertea una empresa de
comunicacién multimediatica con fuerte presencialeespectro radioeléctrico de la
ciudad. FM Rock ando Pop es propiedad de la Cocfipralnteramericana de
Entretenimiento (CIE).

Por otra parte, la emisora se encontraba en ehdedgugar —al momento de
realizarse el analisis- entre las radios de freciaemodulada con mayor preferencia
entre la audiencia, segun los datos de IBOPE qtresponden al periodo febrero-
marzo-abril de 2008. Sin embargo, en otra medidgia misma empresa del periodo
julio-agosto-septiembre del mismo afio, Rock and feoppera el primer lugar en las
encuestas de audientia

Se trata de una emisora que ha tomado formatostedsticos de la AM en
sus programas centrales y, por lo tanto, no seudale catalogar como una simple
“FM musical”, entendiendo por esto a las emisonas plantean una grilla musical

durante todo el dia, acompafiada por artisticaguacisinales y breves intervenciones

®> Segln la medicién de IBOPE realizada en el triradsbrero-marzo-abril de 2008 con 10.356 casos
en la Ciudad y el Gran Buenos Aires sobre una paliade 8.001.206 personas, son radio privadas
comerciales trece de las dieciséis radios de fretaenodulada mas escuchadas.
(http://www.ibope.com.ar/consultas/radio_abril_@8hVer Anexo 2, en Anexo.

® http://www.ibope.com.ar/consultas/radio_setiembBBehtm. Ver Anexo 3, en Anexo.
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de locutores que anuncian las canciones, recudadaora, actualizan la temperatura
o informan sobre algln concufso

La eleccién de una emisora portefia esta tambiéivaxat por la marcada
primacia de la Ciudad de Buenos Aires, en relaaidasto del pais, en la produccion
de contenidos mediaticos (Mastrini, 2005: 239 y)3¥2or su poder de irradiacion
sobre otros contenidos hacia otras regiones.

De este modo, y como se ha anticipado mas arkébaleccion de esta emisora
privada comercial de FM se fundamenta en la laiagettoria de la misma desde la
aparicion de las radios de frecuencia moduladaueeconocimiento publico —y el de
sus referentes-, en su posicion dominante entnméakiciones de audiencia citadas, y
en la marcada interpelacion de Rock and Pop a bficpljoven, ademés de la ya
mencionada primacia del publico joven para radeoEM.

Esta radio se presenta como propuesta para lomgéveon una eleccién
musical que se puede reconocer, a priori, ancladaeestilo particular: el rock and
pop -como bien lo indica su nombre-, tanto en imglEmo en espartol

El programaCual Escompleté dieciséis (16) temporadas en Rock andeRop
el 2008 —y continta en 2009- y se mantiene enmrivoradiofénico central que es la
mafana: se emite de 09:00 a 13:00 horas. Es caludugsde su inicio por un
personaje referente de la cultura mediatica juvdailArgentina: Mario Pergolini,
quien tuvo presencia en otros medios masivos (Evisgdn) reconocidos en el
circuito comercial.

Consideramos que el andlisis del corpus constrpidame arrojar respuestas

relevantes sobre la pregunta por la construccibnrdenunciatario juvenil en este

" Algunos ejemplos de “FM musical” en la Ciudad deeBos Aires: La Mega, Vale, Urbana, Kabul.
8 La distincién de estos estilos musicales no paetexxhaustividad en este caso, sino que responde a
consideraciones de caracter general, posiblescdazir comprobacion en este analisis.
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programa, dado que se trata de una propuesta ssitaeda en el prime time de la
radio elegida, duradera en el tiempo y consolidada,gran convocatoria de oyentes
en la actualidad, y que cuenta con reconocidos umioes dentro de los medios
masivos de comunicacion de Argentina. Se trata rdgprograma que soélo puede
mantenerse dieciséis afios en una FM comercialseselgmentos horarios del dia de
mayor escucha de radios cuando ha confirmado latamén, o al menos la

recepcion, sostenida de su propuesta, lo cual supaber generado claves de
comunicacion, guifios de entendimiento, competengibsrizontes de expectativas
con sus oyentes. Al respecto, el periodista Cddanovsky sefiala que segun la
empresa IBOPE, en una medicion del trimestre emenzo 2005, “el horario de

mayor audiencia en FM es entre las 11 y las 12diéely alcanza volumenes de
audiencia comparables a los de la TV por aire. laggan medicién corresponde a
Mario Pergolini, de Rock and Pop, con 700.000 as&ntAdemas, el periodista

indicaba en 2006 quéual Eshacia doce temporadas que lideraba los puntdgs y
encuestas de audiencia (Ulanovsky, 2007: 169, 170).

Esto permite hablar, por un lado, de una sostdidéadad de sus oyentes, y
por otro lado, de formas de interpelacién clarag mantienen regularidades a lo
largo de 16 afios de vigencia del programa y mag&0dafios de vigencia de la
emisora.

La indagacion en cinco (5) emisiones dmal Es permitird extraer
conclusiones generalizables al modo en el que eyrama construye un tipo
particular de joven como enunciatario, puesto cueerhision se sostiene en un
contrato de lectura regular y estabilizado, a pd#ila regularidad retorica, tematica y

enunciativa que permitié el sostenimiento en ehgie de su propuesta, la cual se
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expresa, por otra parte, en continuidades de oedepresarial: 10 que supone la
permanencia en el tiempo de una relacion satisfacemtre medio, audiencias y
anunciantes. De este modo, tomaremos como validageneralizables las
conclusiones sobre el discurso @eal Esque alcanzara este trabajo, aun cuando se
fundamenten en un corpus reducido, pues estan ngiete en discursos que
conforman un contrato de lectura estable y claro.

Finalmente, el mes de abril puede considerarseamanto del afio en el que
la propuesta sonora de una emisién diaria ya guntin contrato comunicativo

previsible y extensible a la temporada completa.
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6. Disefio metodoldgico

El proceso de andlisis que plantea este trabajticanfa eleccién del corpus
indicado, la grabacion del mismo, el analisis dedscursos del programa escogido
por medio de la escucha minuciosa -guiada pordguymta y objetivos del trabajo-, y
la descripcion analitica de los textos analizadkdemas, este proceso incorporé
estadisticas de audiencia que contribuyen a lziéley conocimiento del objeto de
estudio, y conceptos tedricos fundamentales tomddogna bibliografia especifica
elaborada para esta investigacion. Los datos dosjpor el barrido descriptivo seran,
a su vez, interpretados desde el marco tedricdesgipara alcanzar conclusiones. La
dinamica de la investigacion se abre a la inflleenmeiciproca de cada uno de los
elementos mencionados, entendidos como momentaxdod@gicos interconectados
gue no se producen en una cronologia temporall liRea esta dinamica, el trabajo se
permite redefiniciones, replanteos, recuperaciénudvos conceptos o preguntas, asi
como eliminacion de preguntas improductivas en itesmanaliticos, y la propuesta
de nuevos temas de indagacién que no seran retsneadesta tesina y que dan lugar
al apartado “Puertas Abiertas”.

Esta investigacién concentrard su atencion sobseprte radiofonico, como
ya se sefalo, el soporte material donde se maaifiéss sentidos que seran objeto de
indagacion.

Es preciso apuntar que el analisis focalizara eacain en las elaboraciones
discursivas propias del prograrGaal Es esto es, los fragmentos de discurso que en
su hechura reconocen la presencia del enuncl@a@r Es—o Rock and Popsegun se

aclare oportunamente-.
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En este sentido, las canciones no recibiran undaorde la misma
profundidad que el recibido por las conversaci@argse conductores, las locuciones,
radioteatros, artisticas -del programa y de laoradi columnas. En el caso de las
canciones, seran recogidas caracteristicas gesedal¢ipo cuantitativo y cualitativo,
gue aportaran a las interpretaciones del traba@gulando en géneros y subgéneros
musicales desde los cuales se podran trazar medEci@on otros modos de
interpelacién al publico joven en el discursoGigl Es

Las publicidades no seran objeto de andlisis d= tegbajo pues se entiende
que, si bien el espacio publicitario también gememesentaciones sobre el mundo
juvenil, es en los discursos producidos en el éspda programaCual Esdonde se
hallaran las marcas de la enunciacion que permitirdgo generar hipétesis sobre el
enunciatario juvenil que propone la emisién progate dichd Esto es, las
publicidades son textos que corresponden a enwremdlistintos (las marcas) y que
no son propuestos por el programa (no reconocesuehechura la presencia del
enunciadorCual E9. Y este trabajo se propone reconocer las operesiale

construccion del enunciador y el enunciatario ipsos en el discurso deual Es

® La menor atencién sobre las canciones y la desasitin de las publicidades como objeto de
indagacién no desconocen la capacidad de estosogguerra crear sentido y representaciones sociales.
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7. Conceptos fundamentales

El presente trabajo analiza la construccion disearsle un enunciatario
juvenil en el programa mas importante de una raulivada comercial de frecuencia
modulada (FM) de la ciudad de Buenos Air&n ese sentido, es preciso aclarar
algunos conceptos.

En primer término, el abordaje del discurso radiafo se valdra de leeoria
de la enunciacién Se considera a la enunciacién como la lenguageesaccion, la
puesta en obra de un enunciado, la lengua en sientorde emergencia. Por tanto, se
trata de un acto de produccion de sentido, de acepp productivo que deja huellas
de su acto en el producto: el enunciado. De estaafose entiende a la enunciacion
“‘como el proceso productivo, carente de sujeto, emiemdenado por el
entrecruzamiento de un cuerpo —el del hablanterauopton el Lenguaje y en el que
se produce un discurso en el que se halla pretigueblugar de un sujeto (...) que se
inscribe eventualmente en éste bajo las formas menceador (o locutor) y
enunciatario (o locutario)” (Gonzalez Requena, 192j.

De este modo, la teoria de la enunciacion otorgesébilidad de indagar una
situacion comunicacional instalada por un acto deneiacién (en este caso, la
emision de los programas de radio analizados) detdandlisis del enunciado
construido, entendido éste como un producto doadegiedado las huellas del acto
de enunciacion.

Justamente en la dimension enunciativa del angisisemos reconocer el
contrato de lecturgropuesto por el programa radiofénico puesto gte eexo, este

contrato, “la relacion entre un soporte y su lext{verén, 1985: 3), es propuesto por
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el medio cuando se trata de las comunicaciones agasn Es en el plano de la
enunciacion donde se reconocen las modalidadeded&l donde es posible indagar
en las relaciones instaladas entre el enunciadel gnunciatario inscriptos en el
discurso; modalidades y relaciones donde es posbtastruir etontrato de lectura
ofrecido por el medio. Se entiende, por tanto, gueipo de enunciatario juvenil se
halla inscripto, como figura discursiva, en el disoudel program&ual Es

Esta investigacion se centra en el soporte radicé®hpero toma el concepto
de contrato de lecturaaplicado por Verdn al andlisis de la prensa escit empleo
de este concepto operativo se fundamenta en |dasefipor el propio Verén: “El
‘contrato enunciativo’ es una dimension fundamemtal funcionamiento de no
importa cual sea el media dentro de las comuninasiale masa, y aquel que sea el
soporte significante (radio, television, etc.). Bima demarcacién es para los medias
en general” (Verdn, idem: 11).

Ademas, este trabajo toma como guia la clasificapi@puesta por Eliseo
Verdn para reconocer a los tipos de enunciadorelsmevistas femeninas y de
decoracion. De este modo, reconoce a tres tiposodé&ato de lectura basicos:
objetivq pedagogicoy complice

Verdn (1985: 7) sefala que el contrato de lectbjativo es reconocible “en
un discurso donde ni el enunciador ni el destimagstan explicitamente marcados”.
Se trata de un enunciador impersonal que dicertiade Por otra parte, el contrato de
lectura pedagdgico construye un nosotros y un astegie entablan una relacion
desigual entre dos partes, “una que aconsejamafopropone, advierte, brevemente,

gue sabe; la otra que no sabe y es definida corstind&ario receptivo, 0 mas o

19 Esta investigacion vuelca su atencién sobre @rsepadiofdnico pues las configuraciones de
sentido, fragmentos de la semiosis, siempre nacesit soporte material donde manifestarse.

25



menos pasivo, que aprovecha” (Verén, idem). Esbescdntratos de lectura instalan
una cierta distancia entre enunciador y enuncata@laramente el contrato
pedagogico supone la mayor asimetria entre un @udorcque sabe y da, y un
enunciatario que recibe y aprende. Finalmente, amtrato de lectura complice
supone un espacio de acercamiento —en grados leariabntre enunciador y
enunciatario. La utilizacién del llamadwsotros inclusivd supone una marcada
cercania pues se trata de una enunciacion queribsitdé al enunciador y al

enunciatario, segun indica Verén

La emision pone en juego representaciones quepé@ltar a un publico
prioritariamente jovelf. La investigacion buscard en estas representacione
definicion de un tipo particular joven como enuteni®, elaborada desde los
diferentes tipos de discursos que componen el anogyr constituida como espacio
—no necesariamente homogéneo o coherente- defickitin y reconocimiento de
ese publico.

Esta consideracion retoma a Maria Graciela Rodzig2003: 2) cuando
sefiala que “el campo de las representaciones eampo relativamente controlado
gue legisla los modos en que un grupo se va a $emégsmo asi como las posiciones
gue se ocupan en el orden social”. La investigadeii@la, apoyada en Bourdieu, que
“en funcién de las relaciones de poder que se lestb entre el sujeto y el objeto de
la representacion, ésta posee funciones legitimantegislativas y no se constituye
como mero reflejo sino como fuerza activa en lastroiecion social de la realidad”

(Rodriguez, idem).

1 Verén recuerda que el término fue acufiado poré&Benveniste.
12 Esta consideracion a priori esta justificada psrdxplicaciones realizadas més arriba, en elazart
Presentaciony por las mediciones de audiencia citadas.
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La pregunta que guia este trabajo reconoce qua ‘fiEgresentacion posee en
Su interior unos mecanismos significativos que preven ciertos sentidos (y hasta un
sentido privilegiado si se quiere) y suprimen qttos cuales constituyen los cierres o
clausuras directivas codificados en producciongdifjuez, idem: 3). Esto significa
reconocer el rol jugado por el sistema de repras@res en la construcciéon de
marcos interpretativos proporcionados a las audienque luego son posibles de ser
empleados en la organizacion y definicién del mucwtadiano.

Por este motivo, el trabajo analiza los discursoa peconstruir, desde éstos,
lo que el joveres,en tanto enunciatarjalentro del campo semantico conformado por
el program&, sin la necesidad de circunscribir una franjai@taleterminada o
responder sobre las caracteristicas verificablgsremamente que definen a un joven
en el espacio geografico abordado por el trabajo.

De este modo, la construccion el enunciatario jiian constituira como la
conclusién de un analisis de los distintos modos pdesentarse del discurso
radiofénico del programa, que van desde la ent@ws el radioteatro hasta la
conversacion informal en el estudio, pasando ptedara de noticias y de mensajes
de oyentes y la musicalizacion. Por este motivajda de representacion que subyace
en el trabajo es la de un complejo producto recoidst analiticamente en el que se
ponen en juego los distintos modos que tienen ikucsos deCudl Esde nombrar,
interpelar, clasificar, convocar, reconocer, inglunaginar, formar e informar a un
publico juvenil.

Por radios privadas comercialese entiende emisoras bajo propiedad de

personas fisicas o juridicas constituidas como esagr privadas que realizan una

13 Esto no significa que esta definicion de jovemcinia punto a punto con el oyente empirico de este
programa (si es que algo asi es posible de hallar).
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actividad comunicacional con fines de lucro; es§) para vender espacios de
publicidad de su programacién a auspiciantes qudiato en la capacidad de

convocatoria de audiencias que tiene la radio; dalgr, se trata de empresas que
buscan vender porciones de audiencia.

Esta definicion se apoya en las conceptualizaciatesAlfonso Nieto y
Francisco Iglesias (1993:80), quienes definen &ngresa informativa como “el
conjunto organizado de trabajo redaccional, creayitécnico, bienes materiales y
econdmicos, y relaciones comerciales, para difunéirmaciones, ideas, expresiones
artisticas o de entretenimiento, utilizando sopootenedios de comunicaciéon social”.
Los autores reconocen que “conseguir ganancias @éa de esta clase de empresas,
pero la finalidad primaria y mas importante pararapresario consiste en alcanzar el
poder que se deriva de la actividad empresariglo@dér de informdr La primacia de
esta finalidad se explica en una empresa periodisti tanto “el poder de informar se
manifiesta en epoder de anuncigro situacion de dominio en el mercado de la
publicidad” (Nieto; Iglesias, idem).

La caracterizacion de radios privadas comercialeges de considerar,
siguiendo a Nieto e lIglesias (idem: 91), que “lapesa informativa adopta una
configuracién comercial cuando el contenido deldpmo o del servicio que resulta
de su actividad tiene como principal o exclusivalidad favorecer las relaciones
comerciales de otras empresas, 0 ser objeto derconpara obtener beneficios”.

La teoria sobre la que se sostiene la metodologiesgle donde se intentara
explicar las conclusiones alcanzadas por el agdlistursivo consiste enti@oria de

los discursos sociales
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Eliseo Verdn (1987: 125) define ateoria de los discursos socialesomo
“un conjunto de hipoétesis sobre los modos de furargento de Iaemiosis socid] y
por semiosis social entiende “la dimension sigaifie de los fendbmenos sociales: el
estudio de la semiosis es el estudio de los fendmeaciales en tanforocesos de
produccion de sentido”En la red infinita de la semiosis social, “quedssenvuelve
en el espacio-tiempo de las materias significamteda sociedad y de la historia”, es
donde se construye la realidad de lo social. Ptor;, &sinterrogacion a los discursos
sociales es la entrada a la comprension deolastruccion social de lo real{Veroén,
idem: 126, 130). Estas conclusiones se sostiertme & doble hipétesis que sefiala
qgue “toda produccion de sentido es necesariameaial:sno se puede describir ni
explicar satisfactoriamente un proceso significasite explicar sus condiciones
sociales productivas”; y “todo fendmeno social em, una de sus dimensiones
constitutivas, un proceso de produccion de sen{ideton, idem: 125).

Esta teoria considera a toda producciéon del sestdw discursiva dado que
“solo en el nivel de la discursividad el sentido ifiesta sus determinaciones
sociales y los fendmenos sociales develan su diémesgnificanté (Veron, idem:
126).

Este trabajo entendera al discurso como punto si&edel sentido, que como
recuerda Verdn (idem: 128nd refleja nadg pues la teoria de los discursos sociales
reconoce que los “objetos” de su andlisis “sonesiss de relaciones que todo
producto significante mantiene con sus condiciahesgyeneracion por una parte, y
con sus efectos por la otra”. Esto es, no se ttatdobjetos” que estan “en” los
discursos o “fuera” de ellos, en una realidad $owadiscursiva, objetiva. “Lo que

llamamos un discurso o un conjunto discursivo notes cosa que una configuracion
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espacio-temporal del sentido” (Verén, idem: 12T desde el andlisis se identifica
siempre sobre un soporte material, afirmando lenaidad del sentido.

El andlisis supone el acto metodoldgico de reséatgmentos de sentido de la
red infinita de la semiosis social y avanzar efidiescripcion de las huellas de las
condiciones productivas en los discursos, ya seslé su generacion o las que dan
cuenta su sus ‘efectos™ (Veron, idem). Esto egli&incion de un discurso es un
movimiento metodolégico necesario para hallar laarces en las materias
significantes que permitan reconstruir las operasade sentido. “Cuando la relacion
entre una propiedad significante y sus condiciof@sa de produccién o de
reconocimiento) se establece, esas marcas se denvenhuellas de uno u otro
conjunto de condiciones” (Veron, idem, 129).

El autor llama condiciones de produccidon y de reconiento a “las
determinaciones que dan cuenta de las restriccid@ggeneracion de un discurso”
(Veron, idem: 127) y las que definen las restrivefo de su recepcion. En este
sentido, las gramaticas de produccién siempre pubdklarse como el resultado de
condiciones de reconocimiento determinadas, al migempo que una gramatica de
reconocimiento puede verse como un proceso pragdudé sentido.

De este modo, el abordaje de los discursos puedar lal reconocimiento de
gramaticas de produccion que marcan un “campo eetosf de sentido posibles”
(Verdn, idem: 130). Sin embargo, este andlisis redyzcion (y este trabajo es un
andlisis en produccién) no permite llegar a conches sobre los efectos de esos
discursos en la instancia de reconocimiento.

El andlisis parte de sentidos producidos y “anatibaproductos apuntamos a

procesos (Verdn, idem), dado que las operaciones de asignade sentido son

30



reconocibles en las marcas presentes en las nsateigaificantes; esto es, la
produccion del sentido deja su estela en los ptoduy a partir del andlisis de estos

se puede reconstruir el sentido discursivo.

7.1 Dimensiones del anélisis

Para el abordaje de los textos se utilizardn ceategoonceptuales operativas
que delimitan niveles analiticos recortados, tal@®o lo retorico, lo tematico y lo
enunciativo. Estas dimensiones del andlisis pednitireconocer en los textos
descripciones, argumentaciones, relatos, operacidadiguracion (en la dimensién
retdrica), temas y motivos (en la dimension temadtienunciadores y enunciatarios
inscriptos en los textos de los cuales emerge atrato de lectura (en la dimension
enunciativa).

Estos niveles del analisis permiten dar cuentdjreas generales, del modo
en que se organiza el texto, el modo en el quegene y expresa lo dicho en los
programas (lo retérico), de aquello de lo que tehtaxto (lo tematico), y de quién se
expresa y quién recibe la expresion, en tanto dguabstractas inscriptas en una
situacidon de enunciacién (lo enunciativo).

Para precisar la idea de la dimensién retéricam®trg toma el “concepto de
retorica por el que se la entiende ‘no como unmadeento del discurso sino como
una dimension esencial a todo acto de significagiéGn Bremond) abarcativa de
todos los mecanismos de configuracion de un tedtodpvienen en la combinatoria

de rasgos (J. Durand) que permite diferenciarlotoes” (Steimberg, 1993: 38).
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En esta dimension se intentara hallar huellas grlikcursos que den cuenta
de operaciones de figuracidimplicitas en figuras retéricas. Se habla de mosale
figuracion pues las figuras retéricas no son entlasdcomo “ornamentos del texto
sino que estan en su trama intima de producciGedi&do” (Fernandez, 2000). Este
abordaje considera que lo importante de reconatkasefiguras son “los mecanismos
de produccién de sentido que estan detrds de désogae podemos atribuirle un
proceso de figuracién (...) Debemos pasar de ladigutos procesos de figuracion”
(Fernandez, idem). Asi, las figuras retéricas sestitoyen como “resultados de
ciertos procedimientos que generan en la supedali¢gexto un efecto de torsién de la
costumbre, de rareza frente a lo habitual, de psvancia con respecto al resto del
texto” (Fernandez, 2003).

Por tal motivo, se podra encontrar en este analigisras como la
exageracion, la metonimia, la metafora, la iroelajoble sentido, la atenuacion, la
parodia, etc., pero lo importante de su reconocitoisera indagar en los mecanismos
a partir de los cuales producen sentido en relacam el resto del discurso del
programa o con discursos sociales. El trabajo mitigue las caracteristicas de estos
procesos de figuracién generan interlocutores ohiv@dos y definen un mundo
comun de sentido, con inclusiones y exclusionesesi®e mundo, trazadas estas
caracteristicas.

Segre (1985:364) define a la dimension tematicaocdas “acciones y
situaciones segun esquemas de representabilidadricasnente elaborados y
relacionados, previos al texto”. El recorrido pos Iprogramas de radio desde los
rasgos tematicos nos llevara al reconocimient@siimasy motivospresentes en los

mismos. Sin embargo, “la dimensidn tematica no ade con los contenidos de un

32



texto” (Aprea y Martinez Mendoza, 1996: 24). El &eps exterior al texto analizado
puesto que ya ha sido “circunscrito por la culturafl anterioridad al mismo y “sélo
puede definirse en funcion de los sentidos delotext su globalidad” (Steimberg,
1993: 38), sin poder ser localizado en un siti@aeinado del texto. Por otra parte, al
motivo es posible hallarlo también por una existepcevia al texto, “es reconocible
en el fragmento y (...) so6lo se relaciona con logides generales del texto por su
inclusion en un tema” (Steimberg, idem). A difeiandel tema, los motivos pueden
encontrarse en la superficie del texto.

La dimensiéon enunciativa es la que da cuenta de ‘fwocesos de
semiotizacion por los que en un texto se constung situacién comunicacional, a
través de dispositivos que podran ser o no de tearfiieglistico” (Steimberg, idem).
La enunciacién es posible definirla como el produtd la articulacién entre rasgos de
tipo tematico y de tipo retérico (Aprea y Martindendoza, 1996: 27).

De este modo, la articulaciéon de estas dimensigemitira proponer
hipétesis sobre las operaciones constantes dergocish de un discurso que
interpela a los jovenes, y en Ultima instancia metwir el enunciatario juvenil
inscripto en el program@ual Es y asi responder a los objetivos del trabajo.

Por altimo, el analisis incorporara también losaapios de género y estilo,
segun las definiciones realizadas por Steimberg3)L9

Asi es gque este trabajo entiende que “los géneeoert un caracter de
institucion relativamente estable. Pueden definommo clases de textos u objetos
culturales, discriminables en todo lenguaje o d@panediatico que presentan
diferencias sistematicas entre si y que en su nexcia histdrica instituyen

condiciones de previsibilidad en distintas areadefempefio semiotico e intercambio
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social” (Steimberg, idem: 45). El género se comgtitcomo tal cuando puede
organizar su circulacién y consumo en algo prelasip aquello que lo define es la
puesta en “funcionamiento social del ‘horizonteedpectativas™ (Steimberg, idem:
70).

Por su parte, el estilo se organiza en torno amenrgera determinada de hacer,
y de ello deriva su condicién expansiva, centrifygabarcativa (Steimberg, idem:
65). Hablar de estilo es referirse “a propiedages permiten advertir una cierta
condicion de unidad en la factura de una variedadlgjetos o comportamientos
sociales” (Steimberg, idem, 56). El mismo automueeda que “las definiciones de
estilo han implicado, en sus distintas acepciofesjescripcion de conjuntos de
rasgos que, por su repeticibn y su remisibn a nuatds de produccién
caracteristicas, permiten asociar entre si objgitisrales diversos, pertenecientes o
no al mismo medio, lenguaje o género” (Steimbelgni: 57).

La apuesta de este trabajo por conceptos y tepr@sos de la disciplina
semidtica considera, siguiendo a Arfuch (2002), Glassemidtica permite justamente
una articulacion interpretativa, valorativa y adtidel horizonte de la actualidad, de
teorias, temas y problemas que involucran, trasalreente, las diversas esferas de la
vida social”.

A lo largo de la descripcién del corpus surgiramoeptos operativos que
seran definidos oportunamente, se sumaran a ldsnagocionados y aportaran al

analisis de los discursos elegidos.
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8. Descripcion del programaCual es

Cual esse emite de lunes a viernes de 09 a 13 horas pdR&d¥ and Paoj,
“Donde el Rock vive”,en el 95.9 Mhz de la Ciudad de Buenos Aires. Bhgmama
comenz6 en 1993 con la conduccion de Mario Pelgdiiduardo De la Puente y
Marcelo Gantman. Esta formacion se mantiene enctaabdad, con la activa
participacion de personajes intervinientes en fevemsacion diaria del programa.

“Una horda de guerreros inmortales, tomara pot@asalmarnana de la radio.
Un ritual secreto, se transporta y te captura etrasce. ¢ Cual es la Unica tribu del
mundo, jamas dominada por nadie? Pergolini, Ganyraa La Puente. Dentro de la
familia todo. Fuera de ella, ni justicia! De labtis urbanas: la mas temida”; esta es la
presentacion formal escrita del programa en elapate Internet de la radio al
momento del analisis.

La descripcion se ordenarda segun indican las dives de la grilla del
programa modelo del dia miércoles 16 de &brila misma esta dividida segin los
formatos en los que se puede ordenar el progras@eda produccién del mismo.
Esto es, una potencial grilla -guia para el oparaéionico del programa desde la
coordinacién del aire radiofénico- bien podria teesta division. Esto permite ubicar
unidades de andlisis recortadas que demuestrancswit® y coherencia interna, al
tiempo que es posible reconocer instancias difeadas para su produccién. Por las

dificultades l6gicas para separar descripcion terpnetacion, en el andlisis de estas

 La radio en la que se emite el programa es pragiede la Corporacién Interamericana de
Entretenimiento (CIE), grupo econémico mexicanofaonado como empresa de comunicaciéon y
entretenimientos que llegd a Argentina en 1997nfia propiedad de las radios Metro, Blue, Aspen
Classic y Radio América. Ademas de operar el cdeatable Rock and Pop TV, organiza eventos
musicales, tiene a su cargo la operacién del Jatdéidgico de la Ciudad de Buenos Aires y le
pertenece el teatro Opera de la Ciudad de Buenes.Ai

3 vVer Anexo 1, en Anexo.
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unidades apareceran esbozadas las primeras inéeiprees sobre las regularidades
retéricas y tematicas y, en consecuencia, una @acian inicial del enunciatario

La emision elegida ofrece la mayor cantidad y didad de formatos
presentes en la emisién, y resulta representaéiveedto de los dias. Sin embargo, no
puede desconocerse que el programa mantiene wiialitiad notoria en el orden de
aparicion de algunos de sus formatos identificddnglistintos horarios segun el dia).
Ademas, existen piezas que tienen una repeticammagdcomo es el caso de la cancidon
de inicio, la siguiente conversacion en el estudionovil o lacolumna de deportes
mientras otras se emiten una vez por semana, @owumna de cine, la columna de
historia de Jorge Halperin o @lual Es info También la grilla escogida ejemplifica la
movilidad de los segmentos en funcion de los isegey necesidades del propio
programa. Este es el caso de la columna de vidgmguinterrumpida por la aparicion
repentina del moévil, cuya prioridad parece otorgpdala relevancia del interlocutor
—el jugador de fatbol Juan Sebastian Verdon- y pmrdiciones de produccion y
emision —es posible que el jugador tuviera la plid#al de realizar la entrevista solo

en ese momento, mientras el columnista presergeestudio podia esperar-.

8.1 Sketch humoristico de inicio

Se compone de dos partes separadas por publicigashespieza humoristica-
publicitaria del programa. Al finalizar su segurm#ate, inicia lacancién de apertura
Historia absurda, sueiio alucinado del personajel decutor, en el que ebaucho
Segovia personaje de fantasia del programa, anuncia rtanente caida de un
meteorito llamaddablito Ruiz al tiempo que descubre a la posible salvadoaa,

Hormiga AtémicaEl absurdo del argumento es explicado al finalséletch, cuando
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la historia es reconocida como suefioldelitor, quien se desmay6 cuando se le cayo
un “meteorito en el marulo”, como explica la logatoLa historia es representada -no
hay pasajes relatados- por los personajes de fiict®éel locutor, el gaucho Segovja
la locutora La Hormiga Atomicay un doctor. El efecto humoristico se busca a&ésav
del desencadenamiento absurdo de las acciones; ejonplo, la aparicion
injustificada del personaje de dibujos animadasHormiga Atdmicaen el marco de
una historia de ficciébn cuyos personajes eran séles humanos hasta ese momento.
“Después de la muerte de mi inventor, William Harma deprimi y cai en el alcohol
y las drogas. Y cuando toque fondo, decidi alejadmélollywood y venirme para el
sur”. Esta explicacion del personajeldeHormiga Atdmicadesnuda la ficcionalidad
que lo constituye al tiempo que se humaniza. De ewido, se mezclan ficcion y
realidad en forma inesperada. El mismo efecto seebpor medio de los intercambios
que incluyen referencias al mundo extratextualgelda complicidad con el oyente,
quien debe incorporar un saber y una valoraciéa pampletar el chiste. “En estos
parajes, habita el Unico ser viviente capaz dendetePablito RuiZ, dice elgaucho
Segovia y el locutor responde: “¢Aldo Rico?”, con voz algo sorprendiga
desesperada. El nombre pronunciado es seguidd goniglo del movimiento de un
cargador de pistola. ElI conocimiento de la persdadl publica citada y una
valoracion sobre la misma son necesarios para eanpé ironia en la sugerencia del
locutor'®. En otro momentoSegoviareflexiona: “Si, estamos mas jodidos que el
indice de inflacion del mes de marzo”, y explich,.) el Pablito Ruiz como su
nombre lo indica, es un meteorito que va marchasatEn ambos casos se debe

agregar un saber y valoracion sobre los datos sopas citadas para comprender la

'8 La persona citada lideré un levantamiento milis@go del restablecimiento de la democracia en el
pais. Son publicas sus expresiones discriminatooasa homosexuales. El oyente debe recuperar esta
informacion en la escucha.
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comparacion con el “indice de inflacién” y la meid@’ irénica del “meteorito que va
marcha atras”. El efecto de sentido humoristicoetieomo condicion de posibilidad
el aporte de un saber por parte de los oyentesa\caracterizacion —compartida- de
las referencias citadas. Se trata de un saber rddqusin esfuerzos formativos
especificos, por contacto con zonas corrientesaddiscursividad social. En estos
casos -y en otros que seran marcados, especialtosnteamadosmetadiscursos
sonoros fugaces se constata la presencia de la misma conseeuencel publico
marcada por Roland Barthes respecto a lo que sedalaentimemaSegun el autor,
se trata de un silogismo retorico hecho para eligmidonde “hay que dejar al oyente
el placer de ocuparse de todo en la construccibargamento: es un poco el placer
gue se siente cuando uno completa un casillerattiBs, 1985: 71). En este sentido,
pueden entenderse a estas figuras cemimemasdonde lo que interesa es ese
placer proporcionado al publico que llega no s@opgompletar la idea sino también
por codificar la figura cifrada, y en este proceserse incluido en un mundo
compartido de sentidos.

Ademas, algunos juegos sonoros dinamizan la hastoyi agregan
entretenimiento a la escucha. Por ejemplo, luega @eegunta de la locutora: “¢ Esto
significa que estos son nuestros ultimos momentisesla faz de la tierra?”,
comienza a sonar el estribillo de la cancidon’t wanna miss a thingarte de la
banda sonora de la pelicula Armageddoil oyente debe establecer la relacién entre
la cancion y el argumento del sketch para hallaestido. También cuandd gaucho

sugiere: “¢Se piensan que es casualidad que yqgestestos lares?”, se inicia un

" Metéafora se entiende como una figura retéricasegidefinicién en el diccionario de la Real
Academia Espafiola: “Tropo que consiste en traslkaldsgntido recto de las voces a otro figurado, en
virtud de una comparacion tacita”.

'8 El argumento de esta pelicula da cuenta de lanemte caida sobre la tierra de un asteroide
gigantesco. La cancion y su video-clip fueron aeménte difundidos en canales y radios argentinos.
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juego sonoro durante un intercambio de varios ysrespuestas de “no” entre los
personajes, donde las palabras son acompafadasidesssimilares a los producidos
por la tension o estiramiento de sogas, resored&sticos. Ademas, el nomidpablito
Ruiz es seguido por el ruido claro de un mordisco. &r easo, el sonido tiene una
funcién comentativa sobre la accién y se congdiety un modalizador que incorpora
sentido a las palabras

(*) Entre las publicidades que separan las dosgpatelsketch de inicicse
inserta una pieza publicitaria-humoristica que dedvaliferenciada del resto. Consiste
en una representacion de locutora y el locutor en la cual dramatizan los
preparativos del programa. En la pieza, los protsggs presentan una figura
ambigua, a mitad de camino o en dos lugares azlaevdre la ficcion de un personaje
inexistente fuera de la radio-sonido y la realidduna persona trabajadora en la
radio-institucion (lugar de trabajo). La dramatidacpresenta una situacion en la que
el locutoringresa —via sonido de puerta que se abre- y lanasserie de preguntas
desesperadas, “jHola, buen dia! ¢Estdn conectadosadriculares, llegaron los
diarios, chequeaste la conexién de Internet, (.13 Bsta la musica? (...) Es que
empieza Cual Es, es mucha responsabilidad”. Leeptasion de la escena funciona
como un motivo para una invitacion de locutora y la aparicion de la marca
publicitada: “Sabes lo que necesitas vos: reurgbarla, musica y un@uilmesbien
fria para acompafar”. La preparaciéon de una reprasén protagonizada por los
personajes ds locutoresindica una jerarquizacion de la marca, que llegsdd el

programa mismo, pues alli es donde los personajesieatran y justifican su

19 para comprender el modalizador, el oyente tieeepgutenecer a una imaginaria comunidad de
sentido, donde el ruido de un mordisco puede ptasen forma burlesca la sexualidad de una persona
(homosexualidad masculina en este caso).
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existencia. Ademas, la escena presenta aquellestae'detras” de los sonidos y del

programa.

8.2 Cancion de apertura

Un tema musical que inicia en los segundos findésketch humoristico que
lo anticipa. “Otra vez en el aire, otra vez en estalad, otra vez Buenos Aires se
prepara porgue hay algo que en la radio va a explpbrque ya llega Cual Es (...)
Rock and Pop de nueve a una va a explotar”. b tiebentifica a Buenos Aires como
el lugar destinatario de las consecuencias delranog Interpretado por una voz
femenina y una masculina, y un coro femenino. Laciém puede ser ubicada,
genéricamente, dentro de los sonidos caractedstieda musica pop-rock. Finaliza
con una ovacioén grabada, esto es, un audio lardesite la operacion técnica, sobre

cuyo final inicia la conversaciéon desde el estuttiaire.

8.3 Bloque inicial de conversacion en el estudfo

Las voces conversan en el estudio de la radio,rcantgbian breves
expresiones. La l6gica de funcionamiento de la esacion marca que alguno de los
participantes lanza una frase (que llamarefnase-titulg para que el resto haga
comentarios, cortos y poco argumentados, a modakacion, hasta que una nueva
frase-titulode lugar a una renovada serie de acotacioness fEssas-titulogpueden
tomar la forma de una pregunta, la lectura de tutoten la prensa grafica (diarios o
revistas) o en la television, un comentario soltesetitulos, una anécdota, la lectura
de un mail enviado por un oyente, una desviaciéadease-titulo anterior, una

reflexion o una situacién producida dentro del distfpresencia de una torta o una

% |a descripcion de este momento del programa esisixa abloque de conversacion en el estudio
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mochila con paneles solares). Es el conductor ipahdviario Pergolini, quien decide
el paso a unfase-titulonueva o el retorno a una dejada en el camino.n8acios en

la cantidad de tiempo utilizado para hablar y epretagonismo de sus comentarios,
los co-conductores, Marcelo Gantman y Eduardo DePlente acompaian a
Pergolini. Otras voces también participan de lavemsacion en el estudio. Son
reconocidas comdCasado (Hernan), Gallo, y personajes que hacen apariciones
esporadicas comblogy, el gaucho Segovjal doctor,y con una participacion mas
frecuente,el Panza La persona que realiza los moéviles, Mariano Ceneel
columnista de cine, Guillermo Hernandez, se sumém raesa en los dias lunes y
jueves respectivamente. El comienzo del programla di miércoles permite

reconocer el modo de construccién de la conversasitacteristica en este blogue

Pergolini inicia su locucion del dia leyendo elldtde una revista, sobre el que hace un
comentario: Cabré festej6 el cumpleafios de Fandifio a puro bédoY mas bien”.
“¢Nada mas?”, pregunta De la Puente. Y seguido aegsesenta Pergolini una supuesta
escena: “Ya esta, por favor, ya estd”. Luego sitBer qué Caras manda cuchi.estan
locos de poner cuchillos en la calle, Caras. Laegen a robar los quiscos para robar
después las farmacias”. Se oye el ruido de un sahigdo desde la operacion técnica.
“Quiero llevar todas las Caras”, dice De la Puertde voz afectada, imitando a un
ladrén. “¢ Esta bueno?”, pregur@asado “No, pero por lo pronto vas al quiosco y...",
responde De la puente y sigue: “Es el que te canthiando viste, cuando decis: no, yo
quiero el New York Steak. Y entonces te traenamatan el cuchillo”. Gantman agrega:
“Para comer naranjas”. De la Puente comenta: “§e,dgual vas al quiosco y le decis:
dame la Caras, si, a ver, sacas el cuchillo, ahdaane la guita, listd Risas grabadas.
“Pero no me pagaste la Caras todavia’, dice GantrRangolini interviene: “OK.
Funciona”. “¢,Quien habla?”, pregunta Gantman. ‘Elaltelevision. Canal 2. Te regalo
la Gente”, responde Pergolini, y continua hablarfilaccasei Tomo todos los dias”. “Yo
también”, lo interrumpe De La Puente: “Un afio, dfies, hace que tomo yo”. Pergolini
agrega: “Y en el primer resfrio....”. Gantman comestare lo dicho: “Hay que buscar
otrofocus grouf. “La verdad que lo vengo tomando... no, no hicpraeba de los siete,
de los catorce, hice la prueba de los 760 diagyemela Pergolini. Gallo dice: “Y te
pasaste. Porque ahora te van a mandar el maihdixigue es algo que el cuerpo ya
tiene... que si vos le das mucho...”. Pergolini sugi¢tes como esos que toman
complejo vitaminico. Que toman 30 dias si, paradi@® y en ningin lado del prospecto
ni ningin médico avala esoGallo responde: “Pero en vez de ir a un médico, le haces
caso a uno del gimnasio que dieegsta tomala 15 dias, después dejala una semana,
después toma de a dosSin pausas, Pergolini agrega: “Porque uno comfis en el
usuario. Por eso los foros de Internet funcionatota Gantman interviene: “Pero yo no
recuerdo que estas cosas te aclaren especificamemteo te vas a resfriar”. Pergolini
responde: ¢Cémo que no? El aviso te dice exactanugmt tenés las defensas altas”.

% Todos los bloques dmnversacion en el estudionservan las mismas caracteristicas generales
sefialadas sobre este bloque de inicio.
2 Marcado con negrita cadl@se-titulopresente en el fragmento.
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“Pero para qué”, pregunta Gantman. “Para todo'gasePergolini: “Mira la defensa del
que jugd ayer con Estudiantes que se metié lossgaios”. Gantman agrega: “Pero
defensas altas, pero goles de pelota parada’. IRerghirma: “Yo quiero ser sincero
(...) lo he tomado 365 dias, todo el afio, y el prorgue me tosié adelante: aca estoy.
Eduardo, quiero decirlo, quiero aclararlo”. “Y petbno tomd, es como el murciélago
gue muerde al gato”, dice Gantman. “Si, como quehaoe un afio y medio que lo estoy
tomando, y mird como estoy”, recuerda De la PuéBigeno, pero vos tomaste te verde,
durante seis meses, y sos la persona que mas semanfle nosotros”, completa
Pergolini. “Bueno, que va ser, 0 sea, ergo, todo €s mentira”, sentencia De la Puente.
Después de un breve silencio, Pergolini dige hay como la medicinaesos que te
vienen con 5 miligramos...”. Casado se suma al comnient‘Qué me viene con yuyos
sefior. Laboratorio, viejo”. Pergolini continua deea: “Vienen con que el té verde. Si uno
toma. Acumula, pero...”. Suena un ruido de algo cgtalla en astillas después de ser
lanzado al aireEl Panzaagrega: “Dame una pasta y...”. De la Puente contiffsia
dame algo que el higado tiene que procesar, quis:d8ios aahhh! Pero no hay
resfrio”. Casadocompleta: “No hay nada mejor que cortar la péstilly decisime la
tomo entera, a la mierdaPergolini interviene: l'os de Cuenca eran horrendds El
Panzacontinua: “Qué grupo facil le toc6”. Gantman opirfRero estuvieron todos
parejitos hasta el finaf®

Se trata de un intercambio verbal fragmentadoprdesado, de conclusiones
rapidas y parciales -cuando existen-, donde loseotarios rara vez exceden los 20
segundos o0 se extienden en una explicaciébn o arganién encadenada. Si esto
sucede, sera el conductor quien lo haga, o evenémat los co-conductorés Las
frases pueden no finalizarse, ser completadas tparpersona, “amontonarse” y ser
dichas a la vez. En el mismo sentido, la lecturaldenos mensajes enviados por
mail, realizada siempre por el conductor, es iotapida en la mitad, susurrada en
forma inaudible o sé6lo entonada sin el texto (‘feada”). El paso de uriease-titulo
a otra no se demora mas de 4 minutos o 5 minuabs) sontadas excepciones. Un

ejemplo que muestra estas caracteristicas puedefsado el dia el lunes:

Pergolini dice sonriendo:Contratapa de Crénica Una foto del mas grasa, diciendo
Cronica, firme junto al amigo en el dia de su espemregreso (...)". En la mitad de la
lectura, Gallo introduce una acotacién: “Reclame su poster céntéd finalizar la
lectura, se escucha el sonido de un dispitogy dice: “Los va a aplastar a todos.
Imponente. Estan nerviosos ustedes”. Pergolini laefigQue grasada Dios mio!”.
Gantman dice: “La foto, se nota que fue la Ultimi@T. Representa la situacion: “Ahi ya
esta, no, bueno (...). La camisa esta...arrugada”.a“l&t brazos caidos”, completa
Gallo. Pergolini sefiala: “Ademas la foto Zulander, yaegue...es Zulander, se la pasa

23 El fragmento reproducido se prolongé aproximadaméminutos.

4 El ejemplo que sirve como excepcion es la acléragiiblica, y critica a programas televisivos,
realizada por Pergolini en el inicio del prograneadia jueves, luego de acusaciones publicas dasbi
por el conductor sobre supuestos dichos discrimiie.
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poniendo la cara Zulander, se chupa asi un poc@dasulos (...)". De la Puente
completa: “Para mi tiene cara de lar lastima. Buenmim “. Se oyen risas grabadas,
lanzadas desde la operacién técnica. Pergolinummigpoco también y luego retoma la
locucion: ‘Habia casi 100 cuerpasdos o tres por sepultura. Los nuevos testigog@on
Patti”. Silencio de palabras, s6lo suena la contmeical.Gallo pregunta: “¢, Arrancamos
asi?”, y De la Puente completa: “Ahora levantaméma’. Pergolini dice: “Con el
camion..basta de camiones voladored/iste el camion este que salié al costadito...”.
No termina la frase y lo interrump@asado “¢,Como hizo para estar asi?”. Pergolini
sigue: “No sé. En la avenida, autopista BuenossAlige Plata, que encima es casi toda al
ras del suelo. El tipo sali6 justo en el Gnico ludande no es al ras del suel@€asado
contindia el comentario: “Tenes que saltar: ¢ Conoesfa Pergolini sigue: “No sé cémo
hacen para hacer eso, pero lo hacen seguido. §abemn skate, 0 me imagino con las
bicis y un montén de otras cosas, que se llanfitysfifty. Vos agarras y pones la mitad
de la tabla sobre el costado de algo, raspas, dgfafallo completa: “Vas deslizando”.
Pergolini sigue: “Yo creo que hacen eso, hacefifyAfifty”. Luego siguen arriesgando
hipotesis inverosimiles sobre los motivos de Iapites de los camiones.

Es notorio el protagonismo de Pergolini, en la @siten, cantidad y volumen de
sus acotaciones, ademas de ser el principal ptopogfrases-titulosDe la Puente y
Gantman parecen compartir un lugar secundario tes &minos, con una actividad
mas patrticipativa de De la Puente. En rol de “ataies” se encuentra el resto de los
participantes y personajes, e incluso sus voces@a sonar mas bajo o algo lejanas.
En este juego de voces, De la Puente actia com@af@mro de humorada de
Pergolini, como reforzador o rematador del comémt&si, cuando Pergolini sefala:
“Yo durante el paro agropecuario comencé a venlaggets de los perros como una
alternativa, viste que te diceoon el mejor higado, con la mejor catng& De la
Puente completa: “Llenos de pollo, sabes como teaea a un nugets’O en el
intercambio en el que De la Puente se queja cuBedyolini le sirve una porcion de
torta: “No me la des asi, lavate las manos”. Y la regjuesl conductor es: “Pero si
la vas a agarrar con las manos”. De la Puente megpdPero son mis manos, es mi
pito el que sacudo con estas manos”.

El registro verbal mantenido por los participanésscoloquial, sumamente

informal, con insultos y algunas expresiones popla la jerga juvenil urbana.

Ademas, en la locucion del conductor se evidergiprbnunciacion inconclusa de
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palabras o frases, la escasa modulacion de lasalZo-en casos especiales- y la
construccion de oraciones fragmentadas, partidas, ausencia de conectores.
También es importante marcar que el conductor ndadan interrumpir la
participacion de otra voz en caso de sentirse soirfgor una situacién ajena a la
conversacion. Valen como ejemplos las siguienteaabnes. Durante la columna de
critica de cine, Pergolini interrumpe al columniptea preguntarle a De la Puente:
“¢.Por qué levantas la tapita de la cafetera pamarts®”; durante un intercambio
entre Pergolini \El Panza el conductor interrumpe una pregunta para conaunina
noticia que observa en el televisor del estudioVo% has llegado a ver
perros...empez6 a nevar, en el primer lugar dondeanie.)”; cuando el personaje
del doctor le sugiere: “tire una bombita con eso, vamos,rofisne”. Pergolini dice:
“Perddn, me habian mandado un mensaje de textdomeperdon, perdon, no sabia
quién, quién...”, y ante la incomprension de suslpak el personaje insiste: “Hay
un programa aca, hay un programa al aire”.

El segmento comienza con un intercambio verbal nyeiado, pero cuyo
principio se desconoce, y no en todas las ocasi@sesecuperado por los
participantes. Ademas, suelen referirse a situasi@ue involucran a las personas en
el estudio de radio, sin hacer aclaraciones pacanarension del dialogo por parte
del oyente. Por ejemplo, el lunes inicia con uradrde Pergolini: “Y le dice, te la
paso y no se la pasa. Y ahi comienza el quilomérignden ahora?”. De la Puente le
responde: “Ahora si, ahora si”. Y el conductor lfrala explicacion misteriosa: “Y
ahi es cuando sale y dice, no aguanto mas, necasitorazén y dos pulmones. Esa
es la verdadera historia y no voy a tocar masnehteY el martes inicia con Pergolini

diciendo: “Este es el USB mio, que yo te presté.ayes lo pusiste en tu maquina y
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me lo estas devolviendo”. "Si, la de aca”, respo@a#io. “Entonces lo tengo que
prender fuego”, sefiala Pergolini. Esta constituya marca que se repite en varios
pasajes del espacio: sus participantes mantienercambios donde parecen olvidar
la situacion comunicacional instalada por la radib.intercambio verbal parece
olvidar que hay un publico, que aparece asi comanuitado circunstancial que
puede presenciar una escena de cuasi-intimidadwelas invitado en forma lateral.

No son evitados los sonidos de tazas, del movimientel estudio de diarios o
sillas, tampoco se repara en el sonido de las vafeetadas por el trago de café o
bocado de algun alimento recientemente ingeridactwa verificable sélo en De la
Puente y Pergolini). Incluso Pergolini puede ofre¢dlguien quiere mas café”,
mientras el resto sigue conversando. Ademas, stupea prolongados silencios de
voces, con la continuidad solitaria de la cortinssical.

Los dialogos son acompafiados por sonidos emiticdssled la operacién
técnica con funcion comentativa, que es posible reonocer comofugaces
metadiscursos sonorosAqui se entiende a metadiscurso en el sentigoGgrard
Genette reconocia a uno de los tipos de relacidrasstextuales. Esto es, la
metatextualidad como la “relacion de comentario gue a un texto a otro del cual
habla y al cual incluso puede llegar a no citarctitica es la expresion mas acabada
de esta relacion metatextU@l” De este modo, es comln escuchar el “scratch”
caracteristico de un disco o el ruido de un casetmagen- en proceso de aceleracion
hacia atras o adelante, seguidos por un silenara, ipdicar incomprension o solicitar
una explicacion sobre lo dicho. También son derepetido los sonidos de risas (que
pueden cargar sentido ir6nico o burlesco); aplguseaciones; suspenso, por medio

de canciones propias del génditon de suspensanisterio, con la utilizacién de la

% Tomado de Marafioti, 1998: 160.
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musica que identifica a la serie televisiva estadtenseLos Expedientes Secretos
X?% decepcion, en forma de una lamentacién en carehfthh”); reprobaciones, por
medio del ruido que simula el lanzamiento de uretobpon fuerza al aire con su
inmediato estallido en astillas; burla, con la ogluccion de un ruido que simula un
gas desprendido de una persona; drama o tensidra @paricion de un sonido que
remite al género deéelenovela puntualmente a los momentos de descubrimiento
dramatico de un hecho desconocido o a los momelgoension vividos por los
personajes de ese género.

También se producen momentos donde los participatgkeprograma juegan
con las posibilidades y limitaciones del medio, oola representacién de De La
Puente de un locutor de publicidades y un actoafedpde peliculas pornograficas,
posible gracias a su afonia; los momentos en qugolé toca el tonete; las
situaciones en las que conductor ironiza sobreoswersion en un “nuevo Mario”,
dulcificando su entonacion que se vuelve calidanglde, con la cortina musical de
fondo, especial para la ocasién; la simulacion degas que realizan todos los
participantes de la mesa, con respiraciones sonomiucidas desde la garganta,
acompafiando dichos de Pergolini; el comentaricnéedotas que incluyen a famosos
con la cortina musical en volumen alto para impediir la conversacion; la
incorporacion a la emision del audio procedentardeanal de television.

Las acotaciones son particularmente fugaces eoplagunidades que se leen
titulos de revistas que siguen la vida de persenpjgblicos, especialmente del

ambiente del espectéaculo televisivo o del teatroegestad’. Lo mismo sucede con

% |a serie tiene como argumento central la investiede casos vinculados a las presencia de seres
extraterrestres.

%" La lectura de los titulos de estas revistas (@nientos de ellas) ocupan un importante lugar, en
términos temporales, en este bloque, los dias alésy viernes.
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las respuestas a los mails, que generalmente sofsionas, principalmente a cargo
de Pergolini.

La lectura de mensajes ocupa un espacio tempastdriia considerable en los
momentos deconversacién en el estudio Se trata de un espacio de consulta,
sugerencia, proposiciones, opiniones —de oyentasngluctores-, de provocaciones,
de intercambios —aunque breves y codificados pofoehato que deja a los
conductores y acotadores la ultima palabra-. Sedepe un fragmento a modo de
ejemplo:

“¢ Vieron el partido de los Spurs-Jazz donde Okuyrelgé una trompada a lo Zandona a
Oberto?”. Pergolini dice: “No lo vi."/ “En el tenfangafa de Cerati, se escucha también
un cazu”. Pergolini responde: “Epa, al final togoiostrumento que es re usado en el
rock”. / “Mario, sabes que si vos estuvieras efr@te y el grasa en otro canal, seria
distinto”. “Bueno, me alegro”, comenta el conducfdiHola Mario, que bueno saber que
formamos parte de una familia del grupo de tus ®gn“Bueno, me alegro”, responde
Pergolini. / “Hola Mario. Dejate de joder: ¢Ahorareglamos todos los partidos?”.
Pergolini responde: “No, yo dije que merecian ganstedes son un poquito mejor que
el Caracas, no tengas la mas minima duda”. / “Igelate, el tema de la niebla no sera
puro marketing”. “Si claro”, contesta Pergolinirpé&antman pregunta: “Pero marketing
de qué”. Pergolini dice: “De la niebla, ahora hag @empresa que esta por sacar (...)". /
“Hola Mario, qué pas6 con tus dichos”. “Qué buelyuign que vive en un submarino.
Eso es genial’, dice Pergolini. / “Mario, esta weereces felicitaciones por lo que
dijiste”. Pergolini agrega entre risas: “En lasastfuiste un animal, pero en ésta, bien”. /
“Mario, este Fabricio, ¢no es de Vicente Lopez®No*;, contesta el conductor. “Mario,
el subte me dej6 en Medrano”. “Bueno, creo quetedenes que bajar, el subte igual
sigue”, comenta Pergolini y Gantman completa: “Byelpajate, cruzate a Pin Pun y
comete una porciéon de parado”. / “Mario, las cotre@iones de gas (...)". / “Mario,
porque no lo decis al aire, loco, es una verglngae pasa con el humo, el gobierno
no es capaz de poner aviones hidrantes, no es dapagagar el fuego”. El conductor
comenta entre risas: “¢,Donde estan los avionesiecesitamos? En el DF sabes lo que
darian por alguien que encuentre una soluciénta taiimo” / “Mario, leiste que a una
chica de 15 afos la encontraron en una orgia comofrres”. “Si (...) nos vamos a
comunicar directamente desde la orgia”, respondgof.?®

Resulta interesante sefalar que, como lo ejengpldldragmento trascripto, la
mayoria de los mensajes estan destinados al camdéademas, se observa que
pueden ser respondidos en forma burlesca o irdw@ice quienes escriben. Incluso se
evidencian casos de respuestas agresivas o adesvidhlartin manda un mail y

dice; Mario, Tinelli te hizo la cola, hizo casi ébble de rating que vos, es mas

8 La mayoria de los mensajes comentan la aclaraciblica realizada por el conductor el mismo dfa.
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inteligente...”, lee Pergolini y responde: “Alguiemiegmide la inteligencia por el
rating”. Se oyen risas grabadas y De la Puentegagrénico: “Estad muy bien Martin,
demuestra mucha inteligencia”, y Pergolini concliiEmuestra lo vivo que sos”; u
otro ejemplo: “Fijate que ewoutubehay muchos videos y varios tienen subtitulos
diferentes”, lee Pergolini y dice con tono de taieéncredulidad: “La gente esta... la
gente esta...”. “¢Asi que hay varios videoyemtub®”, pregunta irbnico Gantman.

Por otra parte, también se constata agresividaduso de insultos en algunos
mensajes recibidos, como los siguientes: “Marig 8o asqueroso. No faltes el
respeto a los equipos del interior. Sos un pelotudo cambias mas. Tengo que ir a
buscarte a la salida de la radio y cagarte a pijfiddario: ¢Cuanta gente comid
mierda anoche?”; “iQué tarados que son! Flor dé @ se meti6é al agua porque esta
indispuesta”; “Ustedes son boludos, después defid§ a qué mufién le pones un
brazo bidnico”; “Forro, deja de romper las bolas tms que tenemos pito chico, no te
das cuenta que es feisimo”.

Los mensajes dejan ver que la forma de humor priedote en el espacio —en
el intercambio codificado que se produce- asunferfaa de burla o provocacién. La
burla o la provocacion pueden caer sobre los psopientes que envian mensajes,
terceros generalmente famosos -desde una complictatdre el oyente y los
conductores-, eventualmente alguno de los condegtoracotadores. En todos los
casos, el motivo de risa es otra persona —sus gjieltgiones, caracteristicas fisicas,
sexualidad-.

El bloque se ordena segun la l6gica del zappireyiglo, donde lafrases-
titulos ocupan el lugar de los canales, y por esto, ssitagds y revisitados con

comentarios y acotaciones que las recorren. Esee¢énit de una conversacion
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fragmentada y marcada por las lineas propuestaselpoonductor principal. Su
duracién aproximada es de 30 minutos y el cierreedpacio estd a cargo del
conductor con una frase historica en el programdary‘buenos dias a todos”.

La descripcion de este bloque se extiende tambiBlogue de conversacion en
el estudiopuesto que tienen la caracteristica comun de it@inst como momentos
de emision realizados en vivo desde el estudioJaa@onduccion de Pergolini, y con
la posible intervencion del resto de los partictparsefialados. Ademas, se muestra
CcoOmo un espacio abierto para el aporte de cadaipartte del mismo.

El bloque de conversacion en el estud@halla conformado por fragmentos
de acotaciones donde los participantes bien puddditarse a la lectura de mails,
referirse a un articulo periodistico, anunciar $iguientes bloques del programa,
comentar lo que observan en el televisor, contaranmécdota o el fragmento de una
pelicula. No obstante esta heterogeneidad, es lposi#zonocer 4 momentds
importantes, por su regularidad, dentro de estogueis:el intercambio, la burla, la
provocaciony el juego.

El intercambiorefiere a los pasajes del programa en los cualeductores y
acotadores intercambian frases sin pretension deauskvidad o conclusion.
Atraviesan undrase-titulo -que puede ser pensada como motivo, en términos de
Segre- desde distintos comentarios hasta perdersgaronda de intercambios. Los
fragmentos citados arriba donde se habla de lasitecees voladores” o el “L casei”

pueden servir como ejemplos, como el pasaje situdal dia viernes:

“Mario: qué pasa si en estos dias voy a un restéinapido una mesa en el sector no
fumadores”. Lee un mensaje Pergolini, se escudsas grabadas y contintia: “Esperen,
hay un error, todos los humos no son iguales, siprendes fuego papel y aspiramos el
humo de ese papel, lo mas probable es que estemas grave problema, porque esta

29 No se trata de momentos temporales, sino de p@side discursos en los que se observan estos
modos recurrentes de construir el sentido en grprma. Vale decir, un mismo espacio temporal puede
formar parte de mas de uno de los momentos reato®pior el analisis.
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mal”. Se oye el sonido de un incendio. “Dependeocehponente quimico de lo que estés
prendiendo: si quemas una cubierta y prendes essefijlaCasado Retoma Pergolini:
“Yo insisto, yo creo que tendrian que ir todasdataciones de bomberos a apagar ese
fuego ya”’. “Dejensé de joder”, comple@asado “Claro, de alguna forma tenemos que
parar”, insiste Pergolini. “;Un barco desde elmiopuede? Chupa agua de ahi y tira,
desde lejos”, proponé&allo. Se escuchan suspiros irénicos de los participagte
Pergolini dice: “Bue... acaba de hablar el ingeniBfogerman”. “Hacé una carpeta
Gallo y presentala”, coment Panza “Picolotti esta recibiendo ideas. Asi que capaz
que le sirve”, apunt€asado “Est4d muy bien, a nadie se le ocurrié...ahh...estaele
delta, claro, también alguien pensé en bajar las &si se inundan”, contesta Pergolini.
“Pero ademas, cuando los apagas, eso genera aotw, ldistinto al de antes”, comenta
Gantman. “No. Genera vapor de agua. El calorgebano es humo eso”, corrige algo
dubitativo Pergolini. “Hay que hacerse amigo de dsimo. Es bueno, aprendamos a
quererlo”, sugiereel Panza “Yo lo voy a extrafiar cuando se vaya”, sefalat@an.
“No creo”, contesta Pergolini. “En varios mesevae ir”, sugieréCasado “Pero hoy el
viento no va a hacer en ningun ratito lo que higeraPerdén los que estan escuchando
esto en Santa Fe, Neuquén, en Mendoza. Los merdatirse imaginan que esto pueda
pasar”.

Por otra parte, con el momento ke provocacionse hace referencia a los
comentarios de los integrantes del programa guangdio de la ironia, producen un
efecto de sentido de choque, de incomodidad, ysstwye un efecto de sentido de
provocacion para el oyente, alguna institucion mecala o personaje publico.
Algunos ejemplos pueden ser los siguientes. Cueaaldalan la cantidad de carne que
deben asar para batir un record, Pergolini sugi&tdos tiramos, no le damos de
comer a nadie, lo hacemos en un lugar donde hagaitds con hambre, y que el
humo vaya para ese lado”. También el martes, Hergmmenta sobre un programa
de television’: “Que pongan mogélicos, en serio, que haga lorgaénente quiere
hacer: que haga un concurso de freaks, que lo pagaes buenisimo que haya
puesto un ciego para que nos riamos”. “Los tullidmste que se cague, en sillas de
ruedas, sin algunas extremidades”, completa De udante. Del mismo modo,
Pergolini habla de “todas las radios que viverhodgue da ésta. Bueno, vamos a ser

sinceros, todas viven gracias a lo que nosotrasiriamos por ustede¥€” Por otra

%0 pergolini se refiere a Bailando por un Suefio.rBymma consiste en un concurso de baile donde
compiten personas que buscan cumplir un suefionrso
3L El conductor habla sobre las otras radios quedarparte del mismo grupo empresario.
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parte, cuand&allo menciona que “es el dia mundial de la voz, hoy pueden ir a
hacerse andlisis gratis a los hospitales”. Pengsligiere: “La cantidad de gente que
se va a enterar que tiene cancer de garganta hoy”.

Con el reconocimiento de un momento darla se intenta marcar la
recurrencia de frases o dialogos donde se expresédurla o la ridiculizacién hacia
alguna persona o grupo de personas, generalmastmpges publicos. Las respuestas
irbnicas a los mensajes son claros ejemplos detragéeniento. Algunas situaciones
como las siguientes ejemplifican el momento. Pamgtée el titulo de una revista:
“Debute como tio y soy el padrino mas feliz, diaki Urlezaga. Veo a Ifiaki con un
bebe y digo:qué raro esta.”. Se oyen risas grabadas y De la Puente pregunta:
“¢ Debute con un tio dijo?”. Unos minutos mas taelleonductor vuelve a leer: “Con
los preparativos de mi casamiento baje seis kWaderia Lynch”. Gallo comenta:
“Sigan preparando porque no se nota”. “Claro, kafauatro casamientos mas”,
completa Pergolini. En el mismo tono, Pergolini eota entre risas: “Ayer miraba
Marley, y Florencia de la V —una travesti- le degpi@ no se iba a tirar al agua. Me la
imaginaba con el traje apretado ese...”. Al finaligaroye el sonido del berrido de un
elefante yCasadosefiala: “Entra uno y salen dos del agua”. Y midetal mismo dia,
un mensaje dice: “Flor de la V no se meti6 al ggoi@ue esta indispuesta”, le siguen
risas grabadas. En otro tipo de situacion, que itnmuede ser reconocida como de
juegq los conductores y participantes ridiculizan lasaones de un grupo de musica
que envio su disco a la radidsih darme cuenta, tome mas de la cueasdd bien”,
dice Pergolini. “¢Esta es la uno todavia?, ah aalolk, todos los temas son iguales,
aca esta la explicacion, el ultimo tema, el doeegd 16 afios se llama”, comenta De

la Puente mientras suenan las canciones.

51



El momento defjuegq que muchas veces coincide con ellaéurla, fue
descripto y ejemplificado en parte més arriba, @éosel menciona la realizacion de
juegos sonoros. Pero también se incluyen las #itoes en las que los participantes
del programa se entretienen representando sitleique consideran graciosas, 0 se
involucran en acciones o intercambios con un senlidiico, apariciones de los
personajes, y una gran cantidad de chistes. Ponp&e un pasaje depaucho
Segovia “Es el gris Albarracin, el pajaro Albarracin, gdjaro mas depresivo del
bosque, por eso este humo que se mete en lasrasales de los portefios los va a
hacer méas depresivos, van a estar llorando porstpdaes, portefios de mierda,
porque son de mierda, eso lo que son...”. Tambiénejemplos claros de este
momento las situaciones en las que los particigaetdacen preguntas a una bola
(“nos mandaron la bola que le preguntas algo g¢pande”), o cuando comienzan a
escuchar un programa de computacion que ensefizeathacos de magia. Algunos
mensajes también pueden entenderse como chistes: I§@o no, ahora todos los
adolescentes llegan a la casa con los ojos roftisen: el humo me esta matando”
“No se preocupen mas por el motivo del humo, aclbsalir libre Patti, se abrieron
las puertas del infierno”; “A Central le dicen pasa educado: permiso, voy a
descender, permiso”. Ademas, situacionegidgopueden surgir de la lectura de una
revista: “Mird esta foto: flotando y dejando el itulafuera. Cémo le pedira el
fotégrafo, imaginate que estamos en el mar y yoesdgtografo”. Este comentario
del conductor es seguido por el ruido de olas deyniashes de fotografias. Luego
Pergolini juega a representar a un fotografo: “Giaua ver, tirate boca abajo en el
agua, que el culito sobresalga y vos quedate aahjagua”, y El Panza lo acompaiia:

“Dame el culote, levanta los panes mami, dale. &sd,el Potosi”.
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Los ejemplos extraidos también permiten notar e rhensajes de los

oyentes se incorporan a los momentogudgqg provocaciony burla.

8.4 Tres canciones seguidas

Se trata de un espacio donde se reproducen treggas sin interrupciones,
una pegada a la otra, sin presentacién, que puselemeconocidas dentro de un
mismo estilo o pueden pertenecer a la misma bdhalaejemplo, el dia lunes, los
temas musicales son del gruptind Melon el miércoles, el propio Pergolini explica
el criterio de eleccién: “Muy largo el comienzoyenuy clasico, yo creo gue les va
a gustar”, para dar lugar a canciones.eéeé Zepelin, Metallicy Guns and Rosey el
viernes se trata de tres canciones reggae en.ifflleboque es un espacio tradicional
dentro del programa, y durante la semana analizadauvo canciones interpretadas
solamente en inglés. Son canciones elegidas pgolRery este es un dato conocido

por los oyentes.

8.5 Artistica institucional de la radio

El formato sirve para separar el momento publictatel momento del
programa. En estas piezas la radio se presenta tanmustitucion en la que se
incluyen las distintas emisiones de la programadRor tanto, en estos fragmentos
traza su perfil estético y delinea las tendenciasicales, ideoldgicas y estilisticas de
la radio en su totalidad.

El programa se emite en el momento del dia quetragos mayores niveles
de escucha de radio y registra la mayor cantidaoydates dentro de las radios FM

de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y el GramBsg@&\ires. Por estos motivos,
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se espera que la emisora considere central estgidigrara afirmar sus marcas
distintivas por medio de las piezas artisticas.

Dado que estas piezas se incluyen en la contingieldldorario del programa y
forman parte de la propuesta sonora de la misntawuicién que aloja a la emision,
contribuyen en la conformacién del mundo semargropio del programa analizado,
independientemente de su autonomia formal. Pors astotivos, resulta de vital
importancia reconocer los rasgos salientes (ret®ritematicos y enunciativos) de
estas piezas, pues también privilegian modos dece&mion, seleccionan temas —en
términos de Steimberg- y recortan un mundo somp® permite reconocer un
contrato de lecturgropuesto por la radio como institucién, y unataiemagen de
joven que se proyecta de las mismas.

Durante el periodo analizado sobresale la seri@artisticas que el trabajo
reconocerd comltas posiciones sexuafésEn esta serie se describen distintas formas
del acto sexual, del que participan, por medio @¢aforas y juegos con los dobles
sentidos de algunas palabras, la radio-emisoraoyesite. El lugar de la emisora es
ocupado, en algunos pasajes, por el “rock”, enmatnimid’ rock-emisora Rock
and Pop*. Esto es, las posiciones propuestas para el agtmisse desplazan a la
relacion radio-oyente. De este modo, en cada piezadextos son dichos por una voz
-del locutor institucional de la radio- sugerentensual, varonil, libidinosa.

Comienzan vy finalizan con gemidos de mujer, queeseuchan mas agitados y

%2 30bre un total de 35 piezas, se registraron IZapimcluidas en la serli@s posiciones sexuales.

% Aqui se entiende por metonimia la figura retédedinida por el Diccionario de la Real Academia
Espafiola como “tropo que consiste en designaralgal nombre de otra cosa tomando el efecto por
la causa o viceversa, el autor por sus obrasgebgior la cosa significada, etc.”.

34 «E| sonido del rock se dobla pero no se rompe, yasa de lado a lado”, o “El rock te viene tirando
los ratones a varios kilbmetros de distancia”, bdfente deja que el sonido lo domine (...) que sera
un simple titere del rock”, o “Algunos oyentes pnegn si esto genera placer, otros intentan
devolverle al rock s6lo un poco del placer queglersera”. Artisticas fuera de la serie reafirmaialde:
“Rock and Pop, donde el rock nunca se corta”; “Raxaét Pop, vocales en el cabildo del Rock”; “Rock
and Pop, tiempo de Rock”.
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continuos hacia el final de la pieza, que reprodasie en su orden, desde estos
sonidos, los momentos del acto seXuaAsi, al inicio de cada pieza, se presenta la
figura a describi(El sometido / La sorpresa / El tornillo / EI modé la rueda / La
profunda / La Libélula / El beso de la mariposaa/thamaca / La postura de la varilla

/ Felatio / La posesion / La acrobatica / El fursalvaje / La catapulta)seguido de
golpes de bateria y juegos con el crujido deidesion de un guitarra eléctrica. Las
descripciones pueden tener la siguiente forma: famaca. Sentado en el piso el
oyente se toma los muslos con las manos, balanoséusdbre sus nalgas, y coloca la
radio cerca de lo Unico que necesita para subwokimen. Cumplimos todas tus
fantasias sin ponerte un dedo encima”’. Todas lesagpifinalizan con un remate
acompafado por el surgimiento repentino del fragonda una cancion que se puede
clasificar como parte del hard-rd€kEsta caracteristica se repite en la mayoriagde la
piezas artisticas analizadas, vale decir, la dparide acordes de guitarras eléctricas
en distorsion de su sonido junto a fuertes golgesaderia —incluso puede oirse algun
grito en inglés- inmediatamente después de la raerd#l nombre de la emisora y/o
acompafiando la frase de bajada con apelacion alisdcbyente. En la seri@s
posiciones sexuale®l remate interpela, desde las palabras, de nsddwplice e
individual, al oyente: “Soélo te pedimos que ponigasreja. Lo demas, es cosa tuya.
Rock and Pop. Donde el rock, vive”. De este mottexo se cierra con el slogan de

la radio.

% Los actos sexuales descriptos reenvian a relaclimeinosas o lujuriosas antes que a relaciones
amorosas. Los gemidos reproducidos son huellagételro audiovisual pornogréfico.

% La mencion no pretende exhaustividad clasificat@ino remarcar la idea de la aparicién de cierta
sonoridad junto al remate de la pieza artistica.
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Otra serie identificable en las piezas instituciesae puede reconocer como
las grandes preguntas del r6€kEn ésta, el remate es: “Rock and Pop, no tenemos
las respuestas, pero tenemos las mejores pregumtd$’..) nos preguntamos lo
mismo que vos”. En las piezas se ironiza con r&ftees y preguntas sobre
situaciones gque involucran a figuras internacianae la musica (Michael Jackson,
Paul McCartney y George Michael). En tres de ellasronia se desprende de la
tematizacion de la sexualidad y aspecto fisicadetant&®.

En sintonia con la idea rectora de la séag posiciones sexualgscon un
tema dominante en la serlas grandes preguntas del rqgckon recurrentes las
referencias a motivos incluidos en la gran tematecéo sexual. Estos pueden referir a
situaciones directamente relacionadas con la peastixual y la sexualidad: “Experta
oral, atencion 24 horas, exuberante y completieam@re caliente”, dicho en tono
sensual, en forma de imitaciébn a la presentaciorumg mujer en situacion de
prostitucién en un imaginado mensaje telefénics tBmo esa chica de los bosques
de Palermo”, dicho sobre el susurro de una mujerfodelo y seguido por un
comentario coloquial de un hombre: “Roberto, quénlmado estas”; “Como a
Saturno, nunca le revisaron el anillo”, dicho enfnaise donde la ultima palabra esta
separada de resto por un sonido de interferengaids® por un silencio breve.
También pueden reenviar a 6rganos sexuales y gestoslados a los mismos:
“Agarra la batata, aca”, seguido por el ruido simél producido por un palo que se
tensa; “Todo lo que necesitas de la radio, est@stn—breve pausa en la diccién del

locutor- radio (...) esta radio, si, ¢Qué entendistB@l mismo modo, la “opcién

37 Cuatro artisticas pertenecen a esta serie, soldal de 35 analizadas.

34(...) Michael Jackson empez6 como un chico negpolyre y terminé como una sefiora blanca y
rica”; “(...) ni blanco ni negro, ni hombre ni mujemtonces dios es Michael Jackson”; “ (...) a George
Michael (...) por qué lo agarraron tantas vecestdtale agarrar el choclo”.
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sexual” —y por desplazamiento metonimico, la opciéhplacer- es presentada como
alternativa a la opcién ideoldgica: “Tenés dos awey dos canales auditivos que
conectan con el cerebro. Algunas radios van patelacha, otras por la izquierda.
Rock and Pop prefiere entrar por los dos al misemo”. La Ultima frase es dicha

con voz sensual, sugerente y libidinosa, acompapaidal gemido de una muijer.

Las metéaforas, los juegos de palabras y el vocabulatiizado en la
evocacion de una gestualidad posible de reconaoeo ael “mundo callejero” (“la
mas gauchita de Colegiales”; “agarra la batatd), d€4.) esta en ésta —breve pausa
en la diccion del locutor- radio”), sumados a akgursituaciones referidas (“la
felicidad estad hecha de pequefias cosas, —una gauadocucion- un pequefio yate,
una pequefia mansion”; “tu actividad fisica mas irngmte es caminar hasta el sector
fumadores”) persiguen la complicidad del oyentesddesu posible inclusion en ese
universo semantico.

Otra busqueda de complicidad se constata en Igsnématos que el locutor
deja de lado su rol, se aleja de la entonaciéieestd hasta ese momento, y realiza un
comentario en estilo coloquial sobre aquello gubaale decir: “Vos escucha que yo
te aviso”, “¢,Quién escribié esto?”, “Esta radio¢, ®ué entendiste?”, “Yo no me hago
cargo...eh”. Asi, deja su lugar institucional, swfey voz institucionalizada, y se
ubica como un comentador de lo que dice/escuchdedek lugar del “hombre
comun”, al tiempo que entrega pistas sobre el pwcke construccién del discurso
radiofénico”®.

Se puede identificar un destinatario preferenteendmmbre, y el espacio
generacional interpelado puede resumirse en ekesiguremate: “No podemos hacer

detener el tiempo, pero podemos hacer que no tewdga que avanza. Rock and

%9 Este mecanismo se repite de modo recurrente grelzas artisticas del progra@aal Es
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Pop, tiempo de Rock”. Asi, las piezas artisticagdpn enumerar situaciones
familiares como “la madre que te abre el bafio”ega“novia que se olvidd de tomar
la pastilla”, pero también pueden reconocer allgukcen: “Lo que mas te molesta de
un recital (...) es tener que estar dos horas parad@ferirse, asi, a urgeneracion
rock

En las artisticas se plantea una relacion asiraétntre la emisora y el oyente.
La radio da y el oyente recibe, la radio es (“Unaadas las 24 horas”; “una radio de
otro planeta”; “una radio de novela”; “el espejcecpodes llevar a todas partes”), la
radio tiene ("la Unica radio con sorpresa”; “tododue necesitas de la radio”) o la
radio hace (“los primeros en hacer algo que valeegzena con todo eso”) y el oyente
se beneficia con ese modo de ser, tener y hacdaodéncaso, la emisora-institucion
comparte algo con ese oyente (por ejemplo, las aggreguntas, el mismo gusto), y
eventualmente, pide (“solo te pedimos que pongascia”) sugiere o exige fidelidad,
incluso bajo amenaza (“ni se te ocurra averiguagobre la posibilidad de cambiar
de radio). Eventualmente, pero no se trata degl@laadad, puede dar testimonio del
contexto social (“nada barata la pagas la papeglibaza alcanza la alhaja, mas cara
la pagas, mas alza la canasta (...) No te decima®&es de la A ala Z, con la A nos
alcanza, vos le pones el resto”).

En el terreno sonoro no verbal, las piezas muestbandancia de efectos de
sonido, ruidos y ambientaciones, en los cualesesalen los que imitan las
interferencias en aparatos electronicos. Hay uaea dendencia a la complejidad y
sobrecarga sonora.

Por dltimo, la radio se presenta como sabia (“broliabierto”), importante

(“¢ Existe algo mas grande?”), omnipotente (“todgue necesitas de la radio, est4 en
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esta radio), de la vanguardia creativa, (“la raglie cambié a la radio”) y peligrosa

(“podemos provocar algo peor que siete afos de soalde”).

8.6 Tanda publicitaria

Las publicidades tienen una duracion, en genemlemtre dos minutos y
medio y cuatro minutos. Las marcas de productosryi@gos publicitados son:
Powerade, bebida gaseosa deportiva; Telefénicaciegaservicios para pequefias y
medianas empresas; Personal y Motorola, serviaosekbfonia mévil y teléfonos
celulares respectivamente, promocionan la pos#dlide obtener las canciones del
disco del grupo musical Babasénicos por medio tiriet; Paso de los Toros, bebida
gaseosa,; Direct TV, servicio de television satelidaro, servicio de telefonia movil.
Las piezas con estas publicidades fueron las qgistn@&ron mayor cantidad de
repeticiones. Pero también se publicitdé: Bancodratia, préstamos bancarios; Banco
Provincia, préstamos personales; Aspirina y TabdénBayer, pastillas medicinales;
Sony, televisores de alta definicién; Phillips, etésores; Nicotined, chicles;
Sensodyne, crema dental; Farmacity, cadena de daspy@ommerang.com, Servicio
de ofertas de empleo; Clarin, diario; Samsungyvisdees; MTV, promocién de
concurso para grupos musicales; Telmex, servi@dasléfonia maovil; Quini 6, juegos
de azar; Geniol, pastillas medicinales; Movistagrvieio de telefonia movil;
Waterwall, espectaculo teatral; Cirg du Soleil,ezsiculo circense-teatral; 21 Black
Jack, promocion de proyeccion de film; Citybankygéos bancarios; Brinco, juegos
de azar; Verificacion técnica de vehiculos.

El dia martes, luego de la emision de la piezaigitdria de Samsung, se pudo

escuchar la voz de Pergolini, desde el estudis@ndo de fondo, interrumpiendo la
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continuidad de la tanda, para manifestar su desdcwen la emision de la pieza. En
tono quejoso reprochd la aparicion de la “voz de ssfor, (...) me parece una
exageracion (...) me gustaria mucho que levantenbfigidad”. Al dia siguiente ante
una nueva programacion de la publicidad, la vozdetuctor volvié a interrumpir la
tanda para expresar: “Siguen con el chiste de osibgesta bien, perfecto (...) ya sé
gue cosa electrénica no voy a tocar”. La voz deuhblicidad era la de Roberto
Pettinato, con quien durante esas semanas mant&odiscusion publiéd La
advertencia de Pergolini marca el protagonismo weparsonaje no sélo en el
programa sino también en el ambito del “star-sySteational, y su autoridad para
intervenir en una publicidad. Por otra parte, lsofa con la construccion de su figura

publica como desafiante y provocador.

8.7 Separador artistico institucional de la radio

Se trata de un separador artistico sin texto veutiirado para marcar el final
de la tanda publicitaria y el inicio del momentd pegrama. La pieza reproduce un
sonido semejante al paso de un trueno largo y os&ur duracion puede variar entre

dos y seis segundos.

8.8 Artistica del programa

8.8.1 Contacto

Inicia con sonidos caracteristicos de botones rélieicbs y sigue la voz del
locutor institucional de la radio: “No importa si telular es de ultima generacion, o
de dltima (...) Cualquiera puede escribir mensajescdblquiera puede responderlo

como nosotros”. El texto dicho estd acompafad@pafusion de ruidos que reenvian

“%Los conductores intercambiaron acusaciones reklizan programas de televisién y de radio.
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a un espacio sonoro que se puede reconocer comitaldiSe informa el “SMS de

Cual Es”, direccion que permite enviar mensajesotalesde computadoras como
desde celulares. En ningun otro momento del progmémmencionada otra opcion de
comunicarse con la radio o la emisién. Se repitlwsdos dias en un momento del

programa que sigue a la primera tanda publicitaria.

8.8.2 Separadores

Generalmente ocupan los momentos del programasecukles se retorna de
la tanda publicitaria. De este modo, funcionan ca@wiso de la vuelta del momento
del programa -o del fin momentaneo del mismo-. Beapduracion temporal y textos
verbales sencillos, sélo informan sobre el nomk#epdograma, el afio, los nombres
de los conductores y esporadicamente el nimerdiake & aire (“dulces dieciséis”).
Estas piezas tienen las vocedaelocutores del programaina voz masculina y otra
femenina. Se trata de las voces identificatoriakademision en sus piezas artisticas.
“Cudl Es” o “Cual Es 2008” son los textos verbateas repetidos. Ademas, se
constata el cambio de lugar que realiza la vozla®itor al comentar su propios
dichos, inmediatamente después de decir “dulces Ififando comenta fuera del
plano de la locucion: “Ese mejor no lo pongas”,nyet mismo acto, evidencia el

discurso radial como construccion productiva-teggici.

8.8.3 Presentaciones
Se trata de las piezas artisticas que presentateardnados momentos del
programa. Cumplen una funcion informativa y conializadora puesto que entregan

datos que intentan acomodar la lectura de lo qereevy otorgan cierto marco estético.
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Esto es, se constituyen como lugares de entrada mdmentos e indican horizontes
de lectura de los mismos, y al mismo tiempo, dalinena atmdésfera sonora que
acogera, y dentro de la cual se movera, el cortateda columna, pieza informativa
o0 participacion. Hay una gran cantidad de presemtas para construir una
homogeneidad estilistica a lo largo de toda la iémiis Cuentan con presentaciones
artisticas: el mévil, la columna de deportes, lumma sobre informacion de rock
(Cual Es infd, la columna de critica de cine, la participacd® historiador Jorge
Halperin, un ensayo poético-literario, el radiateatuna pieza periodistica-
testimonial, una pieza de ficcibn humoristica gdlumna sobre video-juegos.

Las apariciones diarias del movil son presentadaseryadas por piezas
artisticas que pueden variar segun el contenidwrrdtivo del mismo, y limitarse a
presentar el formato, al periodista que realizen@Vil, su inclusion en la emision y
entregar una referencia espacial —-muy amplia- (fAhen Cual Es 2008. Mdvil.
Mariano Cena, desde algun lugar de la city”), oqaafa pertenencia a la tematica
deportiva, especialmente a la futbolistica (“Ahdfarianito Cena... fuchibol”, con la
pronunciacién argentinizada de una palabra deligoés).

En la presentaciéon de la columna de deportes, genite todos los dias, se
remarca la especializacion de uno de los condugstast como la familiaridad entre el
columnista y los locutores —en sus personajeleaeéores. Luego de un redoble de
bateria, la voz del propio periodista dice: “Holmigos, soy Marcelo Gantman,
comienza lo mejor de la mafiana, mi seccién demorivnidos de diarios estrujados-
nadie como yo, le vuelve a decir lo que ya sali@legiario”. Luego, el personaje del

locutor comenta en tono coloquial: “Que grande Gantmaemad de talentoso,

“! Dada la extensién del programa y la participadiérolaboradores externos (columnistas) al mismo,
los separadores también cumplen la funcién dediriabstas colaboraciones, “normalizar” el sonido
del programa, generar una continuidad.
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sincero, honesto, ladri”, ante lo cual el periaiatlara: “Pero en el diario escrito en
hebreo”, con la bausqueda del efecto humoristiconpedtio de la sorpresa que corrige
el sentido de la primera parte de la frase. Otrecanaimilar de familiaridad se hace
evidente en la presentacion de la columna de aritee cine, cuando la voz de la
locutora, en tono cémplice, dice al final de lazpie'Adelante Guille”.

Cada presentacion advierte sobre la tematica dellanna y la persona que
sera la encargada de darla (“Helo aqui nuestrac@rile cabecera, Guillermo
Hernandez, avant premier”), quienes no siempre regonocidos por nombre y
apellido (“llega el Sefor 20, llega el Cual Es info “Maxi, y su Cual Es Louded”).
En el caso debefior 20 se lo reconoce como “un clasico”, y esto permaitibviar la
mencion de su nombre, mientras que en el caddade, es la misma ausencia del
apellido lo comentado durante la representaciomurte escena de grabaciéon de la
misma pieza artistica. Asi, se escucha una voaddesitla que pregunta: “¢ Hicieron
la presentacion de Maxi, de los jueguitos?”, y tudg unos segundos, “(...) Toda la
informacion juego-fénica tiene nombre y apellidoa¥.. ¢ Como es el apellido de
Maxi?... bueno, tiene nombre: Maxi, y su Cual es lealid

En la presentacion de la columna de video-juegadbserva una caracteristica
presente en la mayoria de las presentacionescasisEe trata de la representacion,
por parte de los locutores, de una escena en lantpreambian expresiones por fuera
de lo que podemos reconocer como el “plano dedacion” propiamente dicha. De
este modo, los locutores construyen una figurausanglentro del programa, desde la
cual desarrollan sus personajedatritores y siendo efectivamente los locutores del
programa, actian de ellos mismos. Estos es, ietarppersonajes que son personas

qgue trabajan como locutores del prograthal Es Esto sucede cuando escenifican
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una situacion en la que juegan a video-juegosessacha la voz del locutor que dice:
“Che, sos malisima para esto vos, eh”. A lo quiedatora responde: “Qué, callate.
La tengo re clara. Escucha...”. Y en ese momentossoprendidos por una voz
desconocida: “Che, hicieron la presentacion de Mald los jueguitos”. Los
intercambios son fuertemente coloquiales. Entoncderpretan su actividad y se
produce una representacion del proceso de produabd audios en la cual se
involucra esta actividad. Esta apertura del “detiélssonido” se trata claramente de
una representacion teatral. Esto es audible dutar@eoresentacion que inicia: “Hola
amigos, soy Marcelo Gantman, aqui comienza mi éeadéeportiva y estos son los
titulos”, luego de lo cual se produce un brevensi® seguido por un intercambio
entre los locutores: “¢ Que titulos?”, dice la locat “No sé, ¢ Vos tenes algun titulo?,
vuelve a preguntar el hombre.”Si, locutora nacianal

Desde este lugalps locutorespueden comentar su actividad, sus textos, el
programa, interrumpir sus parlamentos, dirigirses@ealmente a los participantes del
programa, y en el mismo momento, realizar su taedegtivamente, como los
locutores artisticos del programa. Su figura, etgencontempla dos movimientos.
Dejan su rol de locutores para comentar sus pansgey asi, descubren el proceso
de construccién de una pieza radial. Pero ademé&sjoblan sus figuras y se
convierten en los personajes locutores del programajuienes construyen la escena
del “detrds del sonido”. Esto se observa en lagmtesion del mévil cuando la
locutora dice: “El es un especialista en el cuatratro dos, el tres tres uno, el cuatro
tres tres. Si, él conoce a la perfeccion todoglilesjos tacticos del jogo mas bonito

du mundo”. En ese momento, la voz masculina intepelia su comparera femenina
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desde afuera del rol locutor, con otra voz, cometdeel parlamento anterior: “Pero
no, ese es el teléfono. Llamalo que tiene que aladiire”.

Por otra parte, la pieza que introduce a la pagaion del historiador Jorge
Halperin ensalza la figura del columnista y entralgamnas guias sobre la columna.
Esto se hace visible cuando los locutores enumeddng el sonido de las teclas de
una maquina de escribir: “Nombre: Jorge. Hobbypsmrder (...) Jorge Halperin
llega a Cuél es con su maleta de loco”; “histomstintas, contadas de forma
diferente”. De este modo, se anticipa la llegadarmi@ersonaje culto e interesdfte
guien esconde un conocimiento sorprendente y latauge un modo que “no vas a
poder parar de escuchar”. Esta ultima frase esadioh una entonacién seductora v,
junto al resto del texto, conforma un tono que terai género que se puede reconocer
comotrailer de peliculas.

La presentacion mas despojada de efectos, y por alsjada de la estética
sonora de las piezas artisticas descriptas, aseléntroduce a una pieza periodistica-
testimonial. La introduccion consta de la enumémacie sustantivos acompafiados de
sonidos que escenifican lo dicho (autos, bocinag, perforadora, bullicio). Son los
locutores del programa, pero tanto el tono —senoio el efecto aplicado sobre ellos,
impide la asociacion sencilla al resto de sus looes en la emision: “Buenos Aires.
Asfalto y cemento. Acero y vidrio. Autos y Smog.itagion. Y gente. La realidad de
una ciudad tiene muchas caras (...) La torre deddger”.

Por ultimo, la presentacion de la pieza de ensgm@itio se mueve en un tono
serio y emotivo, con la configuracién de un clinsatjgular por medio de un sonido
gue remite a un polvo metdalico cayendo al pisouisiegdel murmullo de ruidos

extrailos que crecen en volumen suavemente, acotpaleaun zumbido apenas

2 Esta idea es reafirmada por los dichos de losumintes durante la columna.
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audible. Con este fondo, la locutora repite varexes el susurro “Palabras”, al que se
aplica un efecto de eco, seguido por explicacialeb$ocutor: “comunican, informan,
alegran (...) entristecen, dan vida, cuentan higtqfia) cuerpo de tinta, morada de
papel, karma auditivo (...) es importante decirlasopgin mas escucharlas”. Las
metaforas utilizadas, el clima sonoro producidd toro empleado por los locutores
marcan un distancia respecto del estilo artistavaateristico del programa. La pieza
presenta un clima propicio para la continuidad eletayo literario, marcando la
entrada a un espacio poético y entregando piskaie s@ posible registro de lectura.
Se observa que cada pieza se muestra como parteadmisma atmosfera
sonora Yy estilistica (con la excepcién de “PaldbyasLa torre de los nadies”),

unidas, ademas, por las voces de los locutorgsrdgtama que las conforman.

8.9 Columna de deportes

Se trata de un espacio con bastante estabilidadodés la grilla horaria del
programa. El futbol es el principal deporte aboajddnto en los moddscomo en la
cantidad de tiempo concedido al tema. Tambiénres teene una cobertura diaria,
pero menor en términos de tiempo y de participadénresto de los integrantes del
programa.

Se pueden reconocer cuatro momentos en la columna:

1. informativg con resultados, formaciones de equipos, horataida de
posiciones, estadisticas: “Desde el afio 2002, cuéndrgentina volvié a jugar el

grupo mundial de la Copa Davis, un equipo argertonsigue, desde ahi para aca, el

43 Con esto se marca que no se trata sélo de infadmégbolistica, sino también otras formas de
recorrer el tema como la reflexién, la burla, laarcacion. Con la inclusién en los moviles, en
mensajes de oyentes y comentarios de los partieipalie la emision, el fatbol es un tema, en término
de Segre, que atraviesa todo el programa.
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qguinto acceso a las semifinales de la Copa Davigl, tercero desde que Alberto
Mancini es el capitan del equipo”; o, “seis cuatimco dos esta en este momento
Juan Ménaco contra Guillermo Garcia Lopez en eleorde Valencia, tratando de
acceder a los cuartos de final”, dicho por Gantman;

2. de la croénica con fuerte impronta de opinion por parte del oulista,
donde comenta el desarrollo de partidos, espeamérde futbol y realiza el analisis
de los mismos: “El equipo peruano, en lo que durpagtido, que fueron catorce
minutos, estuvo bien ordenado, (...) al minuto ca&ormo el primer gol cuando
River en la segunda, tercera que tuvo, en lugaraolear por arriba, prob6 por abajo,
y ahi ya entré, (...) ya cuando iban quince del sdgutiempo era un partido
absolutamente terminado”; “ante la necesidad de luscar el resultado, lo fue a
buscar de entrada (...) varios goles o algunos gideayer fueron producto de la
confusidn (...) lo que tampoco se puede dejar des@omo el Caracas, un conjunto
que era inferior, que era mas débil, pero també@mat posibilidades de clasificarse,
realmente haya puesto tan poca oposicién”;

3. reflexivq sobre distintos aspectos de los acontecimiergpsrtvos que son
noticiados, momento en el cual el periodista delaruna explicacion prolongada en
el tiempo, con argumentaciones y ejemplos, sinrrimpeiones, con seguridad en la
voz y la atencion del resto de los participantek plegrama. Este momento se
manifestd claramente sobre el estado de la canehards del Parque Roca y las
expresiones de un jugador; sobre la corrupcion lefutbol; sobre las lecturas
periodisticas acerca del estilo de juego de RilateP

4. de la provocacion y la ironjamomento del cual no participa el columnista,

y si lo hace, es sélo lateralmente. Conformaddgmacotaciones de participantes del
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programa como simpatizantes de sus equipos, erguasse evidencia el tono
provocativo o irénico: “muy bien River (...) porqueagsitabamos otro que parezca
gue es grande”, en la voz de Pergolini; “El durm $4artin de Porres”, acotgl
Panza ironizando sobre la capacidad de ese equipo; Vieeen los penales
dudosos...”, dic&l Panza luego que Gantman anuncie el partido de San koreh
esto se deben sumar los sonidos que funcionan comentarios sobre lo dicho,
ampliamente utilizados en la columna también: @auwe risas emitido sobre la
informacion del nuevo director técnico de Indepent#, el sonido de un gas cuando
se comenta que “avanz0 San Lorenzo en la Copathiores”.

Si bien este momentale la provocacion y la ironfapuede reconocerse en
distintos espacios del programa, en este espabi@ ¢gmportancia puesto que la no
participacion del columnista colabora para la awomsion de su figura como
enunciador serio y autorizado.

Esta figura de Marcelo Gantman se sostiene sobneodb de construir sus
relatos: con prolongadas exposiciones y profusi@ dhtos estadisticos: “Y
Nalbandian se pasa 4 horas adentro de la canchaeee le canta, jugando, y casi
acumula 10 horas de partido en 48 horas, reparéidases dias; (...) en el partido
contra Soderling, de todos los puntos que se jugado largo de cinco sets y cuatro
horas y diez minutos, Nalbandian gan6 170 puntdSogerling gan6 167”. A esto
agrega firmeza de voz en sus afirmaciones, vehamencla pronunciacién de sus
encadenamientos argumentativos, seriedad en lanamiém y cierta gestualidad
sonora —ritmo y respiracion- reflexiva, incluso nmias se oyen ruidos, chistes o
provocaciones de sus compaferos. Es posible canstab formula en la que

Gantman comenta e informa en un registro seriontnde sus compareros (con
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participacion preponderante de Pergolini) polemizarprovocan con un estilo
informal, coloquial, con cierta jerga juveliiincluso. Una escena del dia miércoles

ejemplifica la formula enunciativa sefialada:

Pergolini comenta que vio en un programa de T.¥.sltuaciones donde jugadores no
quisieron hacer un gol, y comenta la situacion dgugador llamado Mohamed: “En
ningln momento estaba en una situacion para palteaco y queda en la historia como
gue Mohamed entrega...creo esta mas en el inconscagd como que él esta solo
frente a... y el estaba de espaldas, es cierto,ltaapemedio picando ahi, pero tenia tres
defensores encima”, completa Pergolini. “Mohamead déspués que tuvo la voluntad de
no hacer el gol’, Gantman recupera la informaci@stgrior al encuentrcEl Panza
acota: “Y ya quedé marcado para siempre”. “Y quetiéasiente risuefio Pergolini. “El
fatbol se presta mucho a eso. Es muy habitual domdeimagen de un partido queda
estigmatizada para siempre. El conjunto elige qmaeimagen representa el momento”,
completa Gantman y luego cita dos ejemplos. “Peraviala el saber que contra Peru
estaba arreglado el partido, que Boca contra SatitMide Tucuman estaba arreglado el
partido”, comenta tentado Pergolini. “No, no, esg’ mlice irdnico Gallo. “Una
verglienza”, reconodel Panza “A mi lo que me interesa es ver como algunas anég,
sin que uno las revise, quedan estigmatizadassgamgre”, continda con su exposicion
Gantman. “Me emocioné”, dice Pergolini. “Tonto”,raga De la Puente simulando
comprension. Pero Gantman continGa comentado soiaeentrevista que el jugador
Johann Cruyf realizé con una radio de Catalufiade@xpresé que no jugé el Mundial
‘78 porque su familia sufrié un asaltd. “Pero acgdp que Cruyf no vino porque no
avalaba la dictadura. Cierta progresia quiso persarpor el tipo de jugador que era, por
el personaje, porque aparte era holandés, y sensujms holandeses tendran algunas
cosas mas claras que nosotros, se supone. Lasarterdr algunas cosas, son seres
humanos como cualquiera de nosotros”, reflexionati@an y su relato toma elocuencia.
“No saben hacer un asado”, dice a modo de chista Peente. Pergolini no lo entiende,
le pide que lo repita. Luego se rie e imita la pramiacion de De la Puente. Gantman
detiene su relato, espera el final del intercangitte sus comparieros, y luego sigue:
“Pero queda mucho mas lindo y a uno lo deja muchs tnanquilo, desde cierta posiciéon
ideoldgica, pensar que Cruyf no vino porque noabela dictadura militar”.

La conversacion sigue y comienzan a hablar soboeraupcion en el fatbol. “Porque
nadie paga directamente el costo de la corrupeitadie le afecta directamente. Como a
nadie le afecta directamente en su bolsillo cuamid@®quipo sale campeo6n. Entonces
cuando a un equipo le roban dinero, nadie sienteeguun robo que sufre su persona.
Entonces es una corrupcién por la que nadie regpdDde te indigna, pero que no te
llega, no te afecta, y por eso el sistema funcmmrao funciona”, se apasiona Gantman
con su relato, llegando a un tono casi indignadoa perminar luego de un silencio: “Es
asi”. “Mientras sea a favor no hay problema”, dit€anza “No te pongas asi tampoco,
Marcelo”, coment&allo y comienzan a aplaudir, acompafiados por sonidapldesos.
“Yo ya te lo dije varias veces: sos la persona old@s que conozco... la segunda...la
tercera”, concluye Pergolini.

El fragmento citado deja claro los roles jugados pada integrante en el
intercambio, y muestra como Gantman, durante elodsmle su columna, se aleja del

espacio del chiste, el comentario simpatico o ¢tevqeacion. Los aplausos y la dltima

4 Jerga utilizada muchas veces por el personajg Banza.
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mencion de Pergolini reafirman la figura de autadidel columnista sobre el tema. El
tono serio, concentrado, y por momentos vehemestearacteristico en la exposicion
del periodista, al punto que durante una reflesdbre “la linea de juego de River”,

el propio Pergolini dijo muy bajo: “Tranquilizateanquilizate”.

8.10 Cancion

La emision reproduce un promedio de 13,6 cancipoeslia, incluidas las tres
canciones seguidas ya descrifitasGenéricamente puede reconocerse que las
canciones pertenecen al vasto espacio de los gémarsicales pop y rock, con una
marcada tendencia hacia el rock, que incluye vagdasentes. Una amplia mayoria de
canciones son interpretadas en inglesl abanico musical puede incluir ritmos como
el reggae y el rap, en considerable menor propoi@ los otros géneros. En caso de
ser presentadas, es siempre Pergolini quien lo, ltacealgiin comentario sobre el
grupo, que puede ser una opinién o un pequefio danemnformativo: “Mi tema
favorito de los Purple, Highway Star”; “tal vezaatista mas auténtico que tenga en la
region esta clase de musica”; “este tema fue mpylpo en la década del 80, lo hacia
Anny Lennox con Dave Stewart, una pareja que estavitempo, después se fueron,
la onda de ella era ser una persona un poco andrdgi de él era ser un poco gay,
decia ser una persona muy especial, porque, popkjesu madre le ponia témpera
comestible al té para que vea las cosas de otraafdEs un clasico de la musica. Esta

es la version original del tema”. Pueden mencianalgunos grupos musicales de

> No son contadas las canciones de inicio y despddalllega Cual Es; Tu amigo fiel; Carnaval toda
la vida), pues las mismas son identificatorias de la @migisu repeticion impide abordarlas como
propuestas sonoras dentro de este apartado.

“® Sobre un total de 68 canciones, 49 de ellas tignierpretaciones en inglés, mientras sélo 19 son
cantadas en espafiol (casi todos artistas argensales dos excepciones).

70



emision repetida —dos veces cada uno- durante rizarse Dante, Los Piojos,
Divididos, Pink Floyd

Cabe mencionar el fragmento de programa donde Rergdorma sobre el
grupo musical elegido por los oyentes para inaugimuevo estudio de la radio: “La
verdad que la gente de Rock and Pop, el oyenteodk &d Pop, yo creo que tiene
bastante claro, que musica le gusta, o que musmackamos...”. Después de eso,
sefala aDivididos como el grupo elegido, y Roberto “Papo” Napolitanocomo el
nombre votado para nombrar el estudio.

En este punto es interesante recuperar lo sefiglad&eman y Vila (1999:
227), quienes reconocen a la juventud como el atioial especifico que “uso6” al
rock nacional como musica para identificarse. Eatderes indican que la “musica de
uso” es aquella “permite a sus escuchas usarlacpasiruirse como sujetos sociales,
como significativos para otros que, a su vez, igsifican en el terreno de lo social”.
Apuntan que dicha musica “mas que escuchas prodaleetivos sociales”. Es
significativa la aclaracion de Pergolini y el reooimiento de un colectivo imaginario
con la utilizacién dehosotros inclusiv“qué musica escuchamos”). Colectivo que
decide elegir aivididos y Roberto “Papo” Napolitano—representantes del rock
nacional apuntado por Semén y Vitomo referentes de esa musica que escucha el

oyente deCual Es.

8.11 Pieza humoristica
Se trata de spots grabaffode ubicacién variable en la grilla horaria, pasibl

de ser repetidos -como sucede con algunos casosnadduracion aproximada de un

“"En la jerga radial: “enlatados”.

71



minuto, que con distintas caracteristicas y egtasediscursivas producen un efecto
de sentido humoristico. Nueve piezas fueron ensitedala semana de analisis.

La mayoria de estas piezas funciona como parodi@géreros radiales,
televisivos o cinematogréaficos. Aqui la parodia esgiende como un “desvio”
humoristico y burlén respecto a los géneros origifita Para esto, se reproducen las
caracteristicas formales de los géneros como lhcpidd, el trailer cinematografico,
el spot de llamado a la solidaridad o de concianidn social, especialmente las
vinculadas al sonido, para luego introducir disesrgerbales que rompen con estas
regularidades, produciendo un efecto de sentidaocmmor la sorpresa y contraste.
Por ejemplo, luego del inicio de una cortina musi@anica, la locutora inicia un
parlamento con tono calido y ameno, en abiertaanitih a una publicidad del diario
Clarin emitida en el horario del programa: “CorCehl Es de todos los dias, reclama
suplemento de viajes y turismo...el viaje en el tiem(p..) pegate una vuelta por los
ochenta y empérnate a (...) sin preservativos, cayae efecto mariposa; ().como
ignorar teresos junto a tu balsa en Venecia”; eclama Tablas y biografo, el
suplemento de espectaculos mas completo (...) uniglotionde los actores dejaran
de lado la comedia y mostraran sus dotes dramaticwsles va a salir ni en pedo”.
Las rupturas se producen en la relacién entrergboalo de lo dicho y las formas, o
por la referencia clara a situaciones del contegtmal que son introducidas en estas
piezas: “La tira cOmica sobre las peripecias deidi@mndentes del partido de la costa
con problemitas de adiccién, Las aventuras de ®Pgridercusi”; o, “usted que tiene

pulmones limpios, sanos (...) que es tan desafinagocqgando se desmaya en lugar

“8 LLa definicién no incorpora las precisiones seftgubr Gérard Genette sobre el género de la parodia
y géneros similares en el libRalimpsestospues lo que aqui interesa es el funcionamientsties
discursos como anti-géneros.
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de volver en si, vuelve en do (...) Péngase media, piluérase, y done su gran
corazén y sus pulmones a Sandro”.

Se trata de piezas donde el contenido de los dighiebra las expectativas de
escucha generadas desde las regularidades forsoalesas de los géneros. Entonces,
se puede reconocer a estas piezas como “anti-gémeerel sentido que Steimberg
(1993: 83) sefiala que “las obras ‘anti-género’ lonaie los paradigmas genéricos en
tres direcciones: la referencial, la enunciativa gstilistica”.

Es interesante sefialar la utilizacion de estasapipara dar cuenta, en forma
de humor irénico, de un acontecimiento del contestional. Asi, un supuesto trailer
cinematografico presenta una pelicula: “La Niekla) la pelicula de terror que se
estrena con gran éxito todos los afios en la Anmgenti..) Proximamente, en las
peores rutas del pais”.

Otra pieza para remarcar es aquella que reproduagméntos de
transmisiones radiales de partidos de fatbol siterinpcion —o brevisimas
interrupciones- , generando un continuo encadedadelatos a los que se agregan
sonidos —ya conocidos por su utilizacién repetidaek programa- que funcionan
como comentarios sobre lo relatado, sugiriendatast También se realiza la simple
contraposicion de audios de las mismas transmisiooe su orden alterado. Asi, se
marcan contradicciones de los relatores, fraseseilgibles de comentaristas, errores
en los prondosticos de los partidos. De este maatoJa utilizacion de un mecanismo
retérico habitual del prograrfia-metadiscursos instantaneos- se aborda un tema

dominante —el futbol- con un efecto de sentido peatb en forma permanente desde

“9 Este mecanismo esta presente especialmente espasios transmitidos en vivo desde el estudio
(bloque de conversacion en el piso; columna dertieficentrevista telefénica).
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distintas instancias —el humor-, esta vez, desd®mumato pequefio en su extension

temporal.

8.12 Entrevista telefénica

En el periodo analizado se realizaron cuatro eistigey en el programa. Dos de
ellas recorrieron lo que podemos reconocer comudgemédicos” (sobre la rabiay la
gripe), con la consulta a investigadores espetaalifOtra comunicacion anticip6 y
convoco a una actividad de concientizacion sochtes el medio ambiente, realizada
por una fundacion, y la restante abordé los progiosos de Pergolini en programas
anteriored’ en una conversacién con la directora del InstifNazional contra la
Discriminacion, la Xenofobia y el Racismo (INADPBuede reconocerse que los tres
grandes temas —en términos semidticos- abordadmenfula salud, los recursos
naturales y la discriminacion.

Es interesante sefalar que las entrevistas sungenodiferentes motivos: por
una pregunta surgida delloque inicial de conversacion en el estygior el mensaje
de un oyente que comentaba una noticia; por uriaregeibido en el estudidy por
la discusién mediatica abiertamente planteada lpmmaluctor.

Las entrevistas son presentadas, seguidas y cerfaala Pergolini, con
preguntas eventuales, muy pocas, de los co-comrrégctBero no participan de ellas
los llamados “acotadores”. El conductor inicia tBmsversaciones con tono serio,

expresando concentracion en su voz: “Wamos a d&tlrgando con una eminencia,

*Y EI mismo dia, el conductor hizo una aclaraciésuedichos sobre un concursante no vidente de un
programa de televisién. Lo hizo, segun explicé,lpsrcomentarios realizados desde programas de
television -especialmente el noticiero principalutecanal abierto- que catalogaron sus dichos como
discriminatorios.

*L“Es que la mochila fue algo definitorio para nosst.. fue fundamental para hablar con vos, con tu
familia, ir a congelarnos, si mandas otra no sibgse somos capaces de hacerte...”. Dicho por
Pergolini, algo risuefio, al entrevistado.
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la sola mencién de su apellido y uno sabe quehedifando de excelencia médica, el
doctor Daniel Estambulian”. En las entrevistas “iv&sl' es notoria la aparicién de
preguntas del tipo: “Me muerde un perro rabiosaié;gomienza a pasar en mi
cuerpo?”; o0 “¢como la rabia comienza a afectar uermo?”; o “Cuando uno tiene
estos resfrios y empieza a toser: ¢cudl es el gimmnto exacto que sucede en
nuestro cuerpo? (...) ¢se aloja en dénde?”; pregurtdizadas por Pergolini que
trazan un figura de curioso por las ciencias o g@ofuncionamiento del cuerpo
humano. En el mismo sentido, los conductores marestnducirse a la entrevista por
la curiosidad. En momentos previos a la entregstare la rabia, Pergolini leyd un
mensaje que decia: “Se enteraron del gato rabieshw’,que el conductor responde:
“Pensaba que la rabia estaba erradicada”. Tamb@hre la gripe, Pergolini dice:
“Pero loco, porque no hemos logrado, si hemos tigexradicar la viruela, porque
algo tan sencillo como la gripe, tan normal enwwhano; (...) con quién podemos
hablar para que nos explique, (...) queremos sabedadadel virus”. De este modo, y
por el intermedio de las preguntas, los interlo@goen este tipo de entrevistas se
constituyen en enunciadores pedagogicos con uardsinformativo-preventivo.

Pese al inicio serio de las entrevistas, en ektiarso de ellas, el conductor
utiliza tonos o preguntas que manifiestan la bludgude la complicidad del
entrevistado: “Doctor, eso es de la vieja escualazodeina”, dicho por Pergolini
mientras se rie, y el doctor le responde: “Es mgtedusabe mucho sobre esto”; o la
acotacion de Gantman cuando dice durante otravistae“lgual van buenas minas a
estas cosas”. La busqueda de complicidad o elrisnefio puede dar lugar a la ironia
por parte del conductor. Esto se observa en umcartéio entre el conductor y la

directora del INADI, luego que ella enumere propagsle politicas para generar
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condiciones de igualdad entre los sexos en el andditoral. Pergolini sefiala en un
suspiro:“A dénde vamos a llegar Maria José (Lubertino),Dioio, a dénde querés
llevar eso”, y luego recibe la respuesta: “No teogrimites, el problema es que si
sigue existiendo gente sexista, homofébica y raaemo ustedes, vamos a demorar
un poco mas”. La acusacion emitida en un tono aenasl contestada por Pergolini,
también amable y risuefio: “No tienen limites (...)i Asmos”. Sin embargo, las
palabras acusatorias de la entrevistada son acaa@aipor sonidos de risas grabadas
—emitidas desde la operacion técnica- seguidatgdaas sonrisas en el estudio.

Es comun la practica de incorporar sonidos a la®\éstas, y en este caso
funciona de modo comentativo, pues aqui el somda@a una forma de acoger las
declaraciones, que son consideradas graciosas.nid@ho modo, durante las
entrevistas pueden escucharse, entre otros son@osaidas de gotas de agua, el

frotar de un cepillo contra los dientes o ladrideerros.

8.13 Primer resumen del di# (pieza artistica)

En la pieza se editan fragmentos del programa, demeaos por los
comentarios ddos locutores El ritmo es marcado por una cortina musical y la
aparicion constante de sonidos que dinamizan lintodad de los audios extraidos
de la emision y que funcionan como metadiscursageatativos. EPrimer resumen
del diacontiene partes del primer tramo del programarygsto su ubicacién en la
grilla horaria conserva estabilidad y se ubicaaemitad aproximada de la emisién,
mientras eResumen del dise emite diariamente antes deClancion de despedida.

Por eso, incluye fragmentos de la totalidad defjfznma y tiene una mayor extension

2 Aqui se analizan las piezas que completan es& Bessumen del digResumen de la semana
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temporal. Del mismo modo, &8esumen de la semanantiene audios recogidos de
las emisiones de toda la semana y se ubica arteede del dia viernes.

El registro oral de los locutores es fuertementeqeoal para “contar” lo que
sucedi6é en el programa. Asi, salvo las formulagid#o y cierre (“miércoles, 16 de
abril, Cual Es 2008, capitulo 33"; y “Un dia masy dia menos”), los locutores
entablan una conversacion informal con los frago®mte audios presentados: “Y
para responder semejante pregunta, no nos andamashimjuitas, hablamos con el
doctor (...)"; o, “los remedios caseros no sirvenapaada. Hay que tomar los del
laboratorio”, seguido por un fragmento que contitdidadea: “Qué me viene con
yuyos sefior. Laboratorio, viejo”; o, después deamentario sobre futbol, el locutor
entrega una explicacion y luego la justifica: “Bagyo explicaba, porque hay muchas
mujeres escuchando y de fatbol no saben un pome’edde modo, los locutores se
rien 0 se enojan, aprueban o desaprueban, acuerdiisienten con los audios
escuchados, intercambian frases entre ellos o smgite los introducen con un
breve comentario. En esta dindmica también funcimaconstruccién de los
personajes ddos locutores del programid quienes descubren el proceso de
construccion de la pieza y representan un “detedssdnido” posiblela locutora
anuncia que “entonces si nos escuchan todas laanasfisaben que la Asociacion
Atlética Nipur es Estudiantes de La Plata, ¢ nof?te éo cual.el locutor la advierte:
“Che, callate, que eso es un secreto a voces qle sabe nadie”; o, “No toca mal”,
se oye decir da locutora luego de oir a Pergolini interpretar una cancién el
tonete, a lo quel locutorresponde: “¢,Qué pasa, el humo te tapo los oidos?”.

En este hilvanar de los fragmentos, los locutorsigbstran ser parte del

programa y reconocen en los oyentes a sus intéoi@sudirectos a partir de frases

%3 Ver apartadd\rtistica del programa

77



como: “Qué tal, qué tal, queridos cuale-oyentesadgamos la mafana (...)"; o, “te
traemos el resumen de los mejores momentos”; o,ritMiga compré la central
meteorolégica que vamos a tener en la casita Cslal BHh esta interpelacion, se
produce un acercamiento -discursivo- entre el pdbly el programa, via los
locutores: “Volvamos al tema de la Davis, ¢Quieteo?“hemos llegado al final del
programa de este dia tan negro”. “Volvamos” y “hstm@producen la figura del
nosotros inclusivpen la que tanto los integrantes del programa ceusooyentes
forman parte del mismosotros

Por ultimo, la elecciéon de los fragmentos priori@s intercambios entre los
integrantes del programa, momentos del radioteatinstantes de los mdviles, y
particularmente las intervenciones con un efectsatgido humoristico o aquellas
qgue producen este sentido en relacion con los cames de los locutores. Por
ejemplo, de la entrevista sobre los recursos natise extrajo un chiste hecho por el
conductor; del mévil con un jugador de fatbol, ssume un fallido del jugador; de la
columna del historiador, se reproduce una definigi@dundante desvinculada del
desarrollo de su columna; de la participacion daioglista de rock, se emite el
comentario que hace sobre el estado de salud gersu Del mismo modo, el dia
jueves, cuando el conductor realizé una enfatitaration sobre un debate publico,
ningn momento de su descargo se reprodujo en@ldgifos resimen¥s

Los fragmentos de programa que componen el resnmenceden los quince
segundos de duracion, lo que sumado a los sonidofpmesentes, las locuciones y la

cortina musical de fondo, produce una pieza radial dinamica.

** La aclaracion realizada por el conductor proplaitlegada de muchos mensajes al programa, una
entrevista telefénica, comentarios reiterados decg@antes del programa. Esto es, sus palabras de
descargo, como motivo, recorrieron el programaistmtbs metadiscursos.
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8.14 Radioteatrg®

Se trata de una historia de ficcién relatada yesgmtada por personajes, que
se extiende toda la semana, separada por capfialascada dia. En el periodo
analizado se tratd de “El rey del vale todo”: unstdria que narra la vida de un
jugador de fatbol de bajo rendimiento que desarmitlas las formas de violencia y
deslealtad en el deporte. La historia es relataddawe humoristica.

El relato es leido por Pergolini sobre una cortieamusica electronica, y se
encarga de marcar las acciones relevantes dettaifjsaquellas que indican un giro
en la misma. Por otra parte, las dramatizacionesegaresentadas por De la Puente
Gantman yGallo. Estas representaciones aportan las pequefias aceiam@lican un
evidente juego de adaptacion de las voces a losompaes a retratar. Son
acompafadas por escenificaciones sonoras pertengproducidas desde la
operacién técnica.

Tanto el relato como las dramatizaciones, perooispgente estas Ultimas,
producen un efecto de sentido comico por medioad@résentacion de frases y
acciones en las que el sentido de las mismas seti@mueon una explicitud y
frontalidad carente de sutilezas. En una escendiregdtor técnico dice al jugador:
“Vos sos el futuro, estas viejo, lento y mas male qunca, te veo como el futuro
técnico de este equipo”. Inmediatamente, el pragidédel club dice: “Gran idea Joel,
estas despedido viejo nardo. Gringo, te animaslzarta el buzo de este viejo
apolillado”. En otra, un jugador dice al técnicdis afios de experiencia y esa
pintada con aerosol en las duchas que anmate forrome indican que en el equipo
ya no te quieren”. Ademas, para la construcciéedde efecto de sentido, el relato y

los parlamentos incluyen referencias inesperadasigrentes en las comparaciones y

* En el apartado también se describen otras draandaiizes realizadas en el programa.
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metéforas (“Menos visién de juego que el 5 de Lasdiélagos®; “Las victorias se
apilaban como autos en un choque en la Panameétic&umvierte el transito lento
en una carrera de Formula Uno”; “Soy el Davinchilalanala leche”; “Bailale un
malambo en las pelotas”; “Inutilizacion del rivabrpmétodos non-sanctos. Es una
manera glamorosa de decir: hacer trampa, pero a®a$ violento, un simple tira
patadas”; “No es eso lo que queria, una especikitego drogado custodiando el
medio campo”; “Lo mandas al club de la ex de PaulChttney®’). En la
presentacion de situaciones sin sutilezas e inirailes, el personaje principal realiza
acciones y pronuncia frases en las que la exagerdei las proporciones de lo hecho
o dicho genera por si mismo un efecto de sentitiramte. Como ejemplo valen
escenas donde el protagonista mata de un golpejegador durante un partido, le
rompe la pierna a un jugador del seleccionado Jupata demostrar su agresividad,
le anticipa la muerte del padre a un contrincaratea glesmoralizarlo durante un
partido amistoso en la cancha de entrenamiento,dissurso de despedida cuando lo
expulsan de un club: “Nunca vi un grupo humano re&scrable. Les deseo
enfermedades dolorosas y vergonzantes. Esperabdisaurso emotivo; jEstal, no,
ojala desciendan y se queden sin guita al puntessgsdiijos tengan que comer de la
basura. Hasta nunca, miserables”.

Por ultimo, la historia convoca la complicidad dgknte con la entrega de
pistas sobre la posible referencia de las accianes ex jugador y director técnico
argentino -y el club al que se lo vincula-. El pcbldebe reconocer los indicios y
acumular cierto saber sobre el personaje parogadm reconocerlo en la figura del

protagonista del radioteatro: “Los directivos dahal descubrieron que el publico en

*% Nombre del seleccionado argentino de ftbol deqrexs no videntes.
°" Refiere a una mujer que perdi6 una de sus piemas accidente.
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general veia como simpatico que fuese trampos@solusy ladino, asi fue como se
convirtié en bizarra estrella mediatica y hastaueded con postularse a presidente,
hoy figura televisiva y loco pintoresco (...)".

La presentacién de situaciones y frases sin safilegue dejan ver una
sinceridad brutal de sus personajes, se repite domuula retérica que produce un
efecto de sentido cdmico en la dramatizacion llaanagquellas viejas glorias del
deporte En este caso, la férmula refuerza el efecto dédsegracioso al presentarse
como ruptura dentro de un género audiovisual qupusgle llamar “programa de
recuerdos™. Esto es, la pieza se constituye como un “anteg#nal quebrar las
regularidades enunciativas del género. De este mBedoyolini representa a un
conductor, quien con voz calida y agradable di€&eah bienvenidos a este incesante
muestrario de jovatos llamado”; o, “Antonio Sardoequien hace cuatro décadas se
destacO en triatlon y hoy se destaca por tenerctah@s mas de quince tubos”.
Ademas, los personajes no cumplen con los modasctlgr caracteristicos de los
participantes en programas de este género. Asioreluctor puede decir: “Ya me
quiero ir del olor pestilente que sale de abajdadesabanas”; un doctor lamentarse
con un “qué se le va a hacer”, cuando el ex deyarinternado dice que se siente
“con un vacio insoportable y un agujero en el alnyalin invitado especial retirarse
gritando: “Apestas Antonio, Chau”.

Con la presentacion de acciones increibles y guédepieza humoristica se
muestra como una parodia que ridiculiza los progsmrincipalmente audiovisuales,
gue realzan el valor dramatico de historias de.vidar ejemplo, el conductor sefiala:

“Nuestro programa termina asi, con un molesto @itld fondo y la mueca triste del

%8 Se puede reconocer como ejemplo mas record&igl@aXX Cambalache
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cadaver aun tibio de Antonio”; o le pide calidateeque repita en el micréfono la
frase que acaba de decir: “Tengo una tristeza sjag@biante”.

Por dltimo, es interesante sefialar la apariciomtde tipo de representacion
ficcional, en la que, a partir de una noticia sobrggran temasexq se recrea una
posible situacion. Es presentada asi por Perg6kmcontraron en La Pampa (...) a
16 personas garchando, entre ellas habia algunasr@sey un par de problemas (...)
y estamos comunicados con la casa donde se etizamda todo esto y estamos
hablando con la nifia”. Luego de la presentaciénysm sonidos que escenifican la
situacion: gemidos de mujeres, murmullos, musigamée el movimiento de vasos. Se
produce un intercambio entre Pergolini y una mujeiien interrumpe varias veces
sus frases para gemir con mayor velocidad y volurftemtre familiares, amigos, y
gente conocida juntamos 16, (...) uno la quedd yoskeVaron, son unos flojitos
estos, no dan mas (...) Hay de todo, porque en eshltdcnicamente yo tengo 14”. El
efecto de sentido cédmico se produce por la exigemisma de una entrevista
telefénica de esas caracteristicas y por la silnaausual presentada por el personaje

de la entrevistada.

8.15 Movil

Consiste en la salida de un integrante del programancuentro de una
persona que luego es entrevistada desde el esfiedia radio via comunicacién
telefénica. El principal tema del mévil es el fifpy por esto, las entrevistas son

realizadas a jugadores del deporte.

%9 Se trata de un tema practicamente exclusivo sbssidera que la Unica entrevista que no fue
realizada a un jugador de fatbol durante el peritlizado consistio en la publicidad de un
acontecimiento organizado por una marca, Movisfiag,incluia un concurso convocado junto al
programa.
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En el espacio es posible reconocer tres momentosnogento dela
entrevistael informativq de la provocaciéry la ironia.

Durantela entrevista quien realiza la mayoria de las preguntas esokeig
con participaciones del movilero y breves intervemes de Gantman. En esta
dindmica, Pergolini altera preguntas vinculadas adtuacion del deportista y su
equipo, y otras relacionadas a aspectos de lapadsonal del entrevistado: “¢Quien
te espera en la casa?”; “¢Tu novia te cocina”; §@uhace que estas de novio?”;
“¢Crees gue van a lograr ese dos a cero que wn&huscar?”; “¢ Estas casado o de
novio?”; “¢El jugador quiere jugar al fatbol cuandatrena?”; “;Como esta el
equipo?”; “¢La tradicion del club influye en loggadores?”. Por su parte, Gantman
s6lo hace intervenciones para consultar sobre goeeis del juego: “¢;Te pide
Simeone funciones defensivas?; “,(...) aca se haoesniésico que en Europa?”;
“Cuando le ganaron a River era un equipo distihtteahoy: ¢tomaron nota de esto?”

Las preguntas que se alejan del tema fathatcan un vinculo cémplice del
conductor con los entrevistados. Esta relacion restdzada por el tono en que son
realizadas las preguntas —muchas veces seguidasadesa- y por las acotaciones
osadas de Pergolini. Asi, cuando un jugador comguota se le irritan los 0jos,
Pergolini responde, entre risas: “Si dejas de fuvaara ver que se te va rapido”; o
luego de la despedida de un jugador peruano: “doeplescucharlos sobre el humo, y
la marihuana”, Pergolini sugiere: “Hace lo que @ngue hacer, pero después del
partido”; o en el inicio de una conversacion: “Haye equivoqué y hable bien de
vos”.

En este clima de complicidad y confianza, el commu¢ambién puede

consultar sobre cuestiones “tabu’” en el discurslosiéutbolistas. Esto es, acercarse a

83



motivos, dentro del tema futbol, poco abordadoslpsrjugadores en sus discursos
publicos. Por ejemplo, ante la pregunta del mowilsobre los argumentos de un
director técnico para convencer a jugadores dgratesus equipos (“¢,Qué es lo que
le dice Ramdn que los convence rapido?”), Pergskniie y sugiere al entrevistado:
“¢,Cuanto querés? (...) poné la cifra, yo te la pet@olos dirigentes”, con el ruido de

una calculadora sonando. La misma situacion setatansn consultas del tipo: “¢En

Italia era un secreto a voces (...) que estaba ade@l, o, “¢Entre ustedes hay
alguno que juegue mas fuerte o mas livianogué haces boludo, a quien le decis
boludo, a vos boludo

Estos intercambios se producen en el marco de nculei de confianza y
complicidad marcado desde el inicio de la comumdtapor halagos al jugador, por
la conversacién previa del movilero y el conductopor la presentacion amistosa del
entrevistado realizada por el periodista. Esto wdmr, incluso, a chistes entre los
interlocutores y al ingreso del momentolagrovocacion y la ironian el terreno de
la entrevista. Asi, un jugador recuerda a Pergolia apuesta anterior y le dice: “Te
estoy guardando la butaca...”. O el mismo conducie dl entrevistado: “Cumple
15 afios Cocodrif8, te iba a invitar”.

El momentoinformativose produce con la aparicién de la voz del periadist
inmediatamente después de la entrevista o en o#seqtacion del movil en el
programa. Aqui el movilero entrega informacién sobk equipo al que pertenece el
jugador entrevistadd lista de lesionados, formaciones, Gltimos resiol$a horarios

de los partidos, venta de entradas, etc.

® Se trata de un cabaret de la Ciudad de Buenos.Aire
®1 Las entrevistas se producen antes o después dattesamientos.
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El momento dda provocacion y la ironiges protagonizado por el periodista
fuera del estudio y los integrantes del progransaléléa radio. Dado que pertenecen a
equipos de futbol enfrentados, en muchas ocasigeeproducen intercambios
provocativos sobre las actuaciones del los equigmsutbol con las siguientes
caracteristicas: “Boca es el campeodn y tiene gfender la copa, 0 ¢no?...ustedes
son grosos, tienen mistica”, dicho por el movilean un claro tono irénico. “No sé si
tenemos mistica, pero tenemos seis copas seguae, mundo cuantas...”, contesta
Pergolini.

Por altimo, el clima descontracturado de la enstayique emerge de un tono
de confianza y algo informal entre los interlocatgres acompafiado por sonidos

emitidos desde la operacion técnica que funciopamaomentarios sobre dichos.

8.16 Columna de video-juegd3

Se trata de un espacio de periodicidad seman#h, @me una persona entrega
informaciones sobre video-juegos. La presentaadretonoce como “Maxi, de los
jueguitos”, y al contenido de la columna como “tddanformacion juego-fonica”.
Una vez iniciado el blogue desde el estudio, Panglol nombra como “Maxi, editor
responsable de la revista Louded, también dellsiteded.vg”, mientras se oye el
sonido de una exclamaciéon (“guaaauuu”). La infoidra@ntregada consiste en la
presentacion de video-juegos que han salido a méaveecientemente o de salida
inminente, la descripcién de los juegos, recomandas técnicas, estadisticas y
nameros del mercado de video-juegos en el mundemasl de la mencion de las
actividades de la empresa que dirige. Algunas deebgresiones sirven como

ejemplo: “Lo que hicimos en la Davis (...) la genstugo probando la Nintendo

%2 E| apartado abre la descripcién de las columnbgrdgrama: los siguientes ocho apartados.
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Wii”; “el juego salio y la caja viene con un vol@otde plastico. La idea es que vos
puedas poner el wii-mode, que es el control, emokntito y manejas en el aire”;
“Ahora con la Wii, que puede conectarse a Interoetjue tiene es que podes jugar
este tipo de carreras on-line”; “Parece sencilloanclo lo ves, los gréficos, los
personajes, parece un juego para chicos. Nada lejadade la realidad”; “El que
salié ahora para PC, es el Aces in Screl, es unbueay juego”.

El columnista utiliza un registro que fluctia enkbecoloquial-juvenil y lo
técnico, con la utilizacion de jerga del “mundoegguego”. Algunos ejemplos: “En
DS tenia un yeitesito, un truquito, le decian smgkigue era algo asi como hacer
serpenteo, porque vos en el DS hacias drift, darrgor lo que ganabas turbo. Acéa lo
limitaron, no estaba mal, pero lo ponia en unaasitin al juego donde si no hacias
eso, olvidate de competir bajo ningin concepto’® ¥ primero que hice fue decir,
bueno, voy a tratar de ganarle al que esta printenola primera recta lo perdi,
directamente, después me sac6 una vuelta el chabon”

La utilizacion de vocabulario especifico, con pnociaciones en inglés para
referirse a objetos que forman parte de su desénpg el amplio manejo de
informacion (comprobable por medio de la mencion referencias aclaratorias,
recordatorios y el planteamiento de relacionesguggos) construyen una figura de
especialista, quien no se presenta como un peRaodimo como un empresario del
mercado generado alrededor de los video-juegosdgmas, como un jugador:
“Tenemos Mario Cart Wii, lo estoy investigando,iGaén Europa, la gente de
Nintendo me lo mandd, nosotros tenemos un NintéMd@uropea, por una cuestion
de regién no hay forma si no que funcione (...) Em@ael Mario Kart que ya

conocemos de la Super Nintendo. Hace 15 afios ¢jaeebdario Kart, hasta estuvo
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en los Arcade en Japén, aca nunca llegd en loméisH...) El juego es lo que viene
siendo: vienen perfeccionandolo o puliéndolo unuitog la mejor version es quizas
la de Nintendo DS, que es la portatil de Ninterglge salié hace unos afios (...) lo
mejor es jugar con un control de Game-Q”.

El columnista lleva sus comentarios con pocas gaysaon un ritmo
acelerado, acompafnado por gestos sonoros de Péergok demuestran asombro,
atencion o aprobacion, del tipo “qué bueno”. Tamkpéede ser interrumpido para
responder preguntas técnicas del conductor com@ Wii sigue siendo la consola
mas vendida en el mundo?”; o, “¢,Qué es eso de Rd®"DEs interesante marcar que
el conductor de la emisidn se reconoce como jugadonocedor de los juegos: “Yo
creo que necesitan un piloto de Fly Simulator y sy la persona que estan
buscando...”, dicho por Pergolini, ante lo que eloutista responde: “¢Querés que
te diga la verdad? Sos la Unica persona que congaeosabe manejar el Fly
Simulator bien”.

La columna tiene una continuacién en piezas inftisas sobre video-juegos,

emitidas a lo largo de la semana.

8.17Cual es info

La columna se emite los jueves y consiste en laeptacion de novedades
sobre grupos y artistas de los géneros musicalesaey el pop, y en esta columna
se habla sobre rock y pop internacional, especigknge Estados Unidos, pues todos
los artistas noticiados son extranjeros. La pres@mn reconoce al columnista como
el sefior 20y asi es nombrado durante la columna, aunqueiéanels mencionado su

apellido (Olmedo).
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La mencion del nombre del grupo o artista noticiadmalizada por el
conductor, es precedida por acordes de una cagaéto identifica. A partir de alli,
el columnista desarrolla la informacién y estosrdes funcionan como separadores
de los cuerpos informativos. Las noticias de laaemanalizada hablaron sobre los
siguientes intérpreteslanes Addiction, Montley Crue, Judas Pridsinkin Park,
Radiohead, Suple Records, Brian May, Coldplay, Mex, Eminem, Bob Marley,
David Bowie, Green Day; AC/DC.

El columnista menciona en inglés los nombres dedmrartistas, canciones o
festivales, con una pronunciacion correcta sinizaalsu posterior traduccion.
También enumera fechas de recitales y aparicidnlistms, describe giras de las
bandas. Entrega estadisticas sobre cada artisteianado. Por ejemplo: “El 23 de
abril, la semana que viene, la formacién origir@lDdnes Adiccion tocara en vivo por
primera vez desde el afio 1991. El bajista Erik yng unira a Perry Farrel, Dave
Navarro y Stephen Perkins para recibir el premialik&o Genius (...) Avery es el
anico que no volvié en ni uno de los regresos pioses de Janes Adiccion. Es una
entrega de premios de la revista New Musical Expréan a tocar tres temas en un
teatro que se llama El Rey, en Los Angeles”. Lai¢a@n del columnista es fluida y
precisa, con oraciones articuladas con correcciéncana a un tono informativo, pero
sus palabras suenan como un comentario.

Esta columna tiene un complemento en un espaciadidelmartes -en la
semana analizada- en la que el mismo columnistepta canciones e informacion —
novedosas- sobre grupos de rock y paprnacional, pero sin la presentaciébn como
Cual es info En este espacio, el columnista se explaya con infhsmacion y

opinion, y los conductores De la Puente y Pergdierie mayor participacion con
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aportes. Esto es, son menos los grupos noticipdns,mas completa la informacion
brindada. Los grupos musicales abordados fuebusturb, Scarson Brodway, Def
Leppard, PLD, Filter, Montley Crue

El columnista recorre las trayectorias de los gsupale los musicos, cuenta
intimidades de las bandas, anécdotas, hace valoes;icategoriza escenas y, como
en elCual Es Infg entrega una gran cantidad de nombres, fechas ginimeros
(por ejemplo, de venta de discos). Algunos ejempkrsniten notar esto: “Inside of
Faire se llama esta cancién, del disco Undistrietubisturb (...), llegaron un poco
mas tarde a la escena que se llamé new metaciendo buenos discos pudieron
hacer un cross-over hacia una escena mas pesadap@blico que escucha musica
mas pesada”; “debutaron la semana pasada, se fameseen Los Angeles, en el
“Whisky Go-Go”; “Motley Crue esta por sacar susnpet disco en diez afios con la
formacion original, el udltimo fue Generation Sweirdgl 97 (...), parece que el
nombre del disco va a ser como este adelanto, $€éibgs Angeles (...) Sale el 8 de
julio”; “Scarson Brodway, el nuevo proyecto de Danfdalakian y John Dolmaian,
integrantes de System of a dawn, (...), el grupoitesrau gira en 2006 y decidieron
separarse por tiempo indeterminado”.

La abundante cantidad de informacion mencionadasyvinculaciones que
realiza con ella, junto a la presentacion de nadeslaque llegan de grupos
internacionales, refuerzan la figura de especéalist columnista, también acentuada
por apreciaciones de tipo artistico-técnico: “MA& de que hayan vendido trillones
de discos, el gran logro artistico de la bandaaé®hlogrado modificar la tecnologia
de grabacion, en la forma de grabar e influenciar montén de bandas que detras de

ellos lograron sacar el mismo sonido”.
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Ambos espacios protagonizados porSeliior 20 realizados en vivo en el
estudio, son acompafados por aprobaciones o repooka de De la Puente o
Pergolini, como por ejemplo: “Si, tenian cosasdmd...) pero se la escuché a los
Smiths hace 20 afios”, dicho por De la Puente satmecancion nueva. Ademas, los
sonidos emitidos desde la operacion técnicas (spdau gases, ovaciones,
calculadoras) operan como comentarios sobre lagniaiciones dichas. De este
modo, Pergolini y De la Puente también se presertam figuras autorizadas para
categorizar y valorar grupos de musica.

Estas columnas tienen el complemento de piezasmatovas llevadas a cabo
por el mismo periodista, con una duraciébn mas degtamitidas otros dias de la

semana.

8.18 Columna de critica de cine

Espacio en el que un critico de cine describe yuavias peliculas que se
estrenan en los cines de Argentina el mismo digepigue se emite la columna. Es
llevado adelante por el columnista Guillermo Hedem asi presentado en la
artistica.

El columnista nombra a los protagonistas, direstolee trayectoria de alguno
de ellos si lo considera pertinente, explica euargnto de la pelicula y marca los
puntos positivos y negativos, segun correspondeéedes evaluacion. Este fragmento
ejemplifica lo expuesto:El diario de la nifieraes una pelicula que me llamé la
atencion quien la dirigia. Ustedes, por ahi los mm@® no les suenan. Son Shari
Springer Berman y Robert Pulcini, que juntos hamerAmerican Splendor, una

pelicula que recuerdo que yo recomendé muchisimmajnima que vez que fui al
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festival de Mar del Plata. Me habia impresionadatagnente. Tiene como
protagonista a Scarlett Johansson (...) ya es ladgtmomento (...) también Laura
Linney y Paul Giamatti que habia trabajado en tar&r pelicula de los directores”
Mientras cuenta la historia de la pelicula haceenlaeiones personales sobre
la misma: “Muy poco tienen que ver con nerds, soto$ carilindos, jovenes,
triunfadores; “Ella es una estudiante universitérig, los padres, uno es un adicto al
trabajo, la madre es una mina que no hace nadanpaga esta para atender al chico.
Este cuadro que tantas veces lo hemos visto ezufasj y por qué no en la vida real”.
En el momento de la recomendacién, el columnistanece directamente a
los oyentes como sus interlocutores: “Les digo gseuna pelicula que tiene un
costado reflexivo...los quiero alertar para que ngamaa buscar una comedia”; “Asi
gue si van a optar por este tipo de peliculas...§;UBa pelicula que van a disfrutar”.
Los tres conductores del programa hacen pequeinosntarios sobre el relato
del columnista y por lo general adquieren formag\wkduacion -sin argumentacion-
de las peliculas presentadas: “Es un género yanelde ancianos para ancianos”,
dicho por Gantman. “Son iguales de aburridas o.ichapor Pergolini. “Las chicas
del momento y los chicos del momento duran cadanvezos en Hollywood, me
parece a mi...”, expresado por De la Puente. Adeandm)do de comentarios sobre el

relato del columnista se imprimen sonidos lanzatssle la operacion técnica.

8.19 Columna del historiador Jorge Halperin
Luego de una presentacion que entrega indiciosestibrilegada de un
personaje simpatico e interesante por sus conaciosePergolini refuerza esta idea

cuando dice: “Vos le leiste mucho méas que noso&es,es un grave problema”; o
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cuando le pide que repita un apellido pronunciadérancés: “jQué lindo sond!”. Se
trata de un momento del programa en el que el atukienrealiza una biografia de un
personaje histérico en un relato comentado que diejiado un tono excesivamente
pedagogico y toma formas picaras: “Hoy les voyraarodel siglo de la bragueta (...)
algunos historiadores llaman al siglo XVI en Fran¢i..) Por algunos braguetas
mayores, por tipos que, como dirian en el bariimeton uso y abuso (...) Uno de los
braguetas mayores, podrian decir de él que hizeocaldue el pensador Michel de
Montaigne”.

El columnista hace un relato biogréafico rodeadaamentarios propios y de
otros autores, definiciones, citas a libros y ¢éss, marcando el contexto historico
de lo contado. Algunas partes de su exposicion ipamrdar cuenta de esto: “Nacio en
1533, en el puerto de Burdeos, en el sudeste aeikreel lugar de los vinos, ¢no?
(...) su pasion por las mujeres fue uno de sus iraptisimos objetos de estudio. Se
miraba y miraba”; “Wamos a contar algunas histodadvlontaigne, basandonos sobre
todo en un libro que escribid el francés Jean Laceuque se llamdontaigne a
caballd’; “Un adelantado (...) especie de feminista adel@dotadia el racismo y los
castigos corporales (...) Es reconocido como uno @& fundadores de la
introspeccion, la mirada hacia adentro, pero tambgconsiderado como uno de los
tipos que inventaron la sensibilidad y la cultucaidental”; “En su época chocaban
los planetas (...) guerras religiosas, un oscuraotignma represion sangrienta”.

Sin embargo, las expresiones profesorales, queohsT como una marca de
autoridad, de distancia de saberes -entre el castanpor un lado, y los oyentes y los
conductores por el otro- y de espacios de refemepstan matizadas con comentarios

gue trazan un espacio de complicidad: “Ella esttid®, arrodillada, haciendo su
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faena”; “Lo esperaban las chicas con los brazasrtalsi, por decirlo de algin modo”.
Como se observa, el vocabulario sencillo, corrggbeeciso, pero también sutilmente
irbnico y metaférico por momentos, le permite atsar la temética sexual en forma
complice pero con un registro distanciado del a#édio por los conductores. Por
ejemplo, donde Halperin dice “felatio” y “génerqke X", Pergolini dice “pete” y
“pornografia”.

El relato es acomparfiado por sonidos que escenibadicho, como el trote de
caballos, disparos, movimiento de lenguas, gritesclamaciones de asombro.
También los conductores, especialmente Pergolibéniienen con gesticulaciones

sonoras de asombro o interrogacion.

8.20 Pieza de ensayo-literarf

En este caso se trata del espacio presentadoRalabrasen la pieza artistica
ya descripta, donde se indica el ingreso a un mtomaretico v literario. La voz de
un hombre, voz ausente de algin momentaatesersacion en el estudigaliza lo
que podemos reconocer comohmeveensayo literario radidl’, inserto en una serie,
pues el ensayo se descompone en partes emitiddé&aksunes, miércoles y viernes
—de la semana analizada-, cada una de ellas cerreola autosuficiencia, pero con
margenes de continuidad. Al final de cada piezaersayista se reconoce como
“Aqui, el innombrable, Casos Sagelhat, desde Buénes, la ciudad de los ojos tan,

tan maquillados”.

%3 A partir de este apartado se describen 4 pieztiales, con forma de editorial-poético, testimonial
informativa, presentes en el programa. La decid@reunir para el andlisis a estas piezas resminde
modo de inclusién en la emisién. Esto es, sin ptas@n por parte de los conductores y sin
intercambios con ellos. No puede afirmarse desdedlsis que se trate de piezas “enlatadas”, glero
efecto de sentido es el dépsulascon clima propio que se suman a la continuidaghdrama. Son
realizadas por voces que no son participantesodidel programa.

% Las piezas se prolongan por cinco minutos y megicpximadamente.
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La caracterizacion dereve ensayo literario radialesponde al relato por parte
de una voz que describe las historias de obraarids, las interpreta, las vincula con
las figuras de sus autores, de quienes hace biagyrgftodo esto durante un espacio
temporal corto que obliga a realizar sintesis, l® qo impide la aparicion de
reflexiones sobre la realidadesprendidas de interpretaciones de la obra. En las
emisiones analizadas, el ensayista se refiere abyMdick, de Mellville, y Las
Aventuras de Huckleberry Finn, de Mark Twain”. Uagmento del relato muestra
algunas de estas caracteristicas marcadas: “Navigahajo, hacia el corazon de los
estados esclavistas, y eso, eso mismo, que a eradwbiera puesto al borde de la
depresién, o de un ataque de nervios, a Huck, gye dke su padre, y a Jim, que huye
de la sociedad, apenas si les disturba un pocueidas (...) Sobrevivir, esa es una de
las magias que el lector encuentra en esta naaglacidad para sobrevivir (...) como
se cuidan entre si algunos fuera de la ley, es,deds alla de los limites de la gente
decente, porque Las aventuras de Hackellberry Rmres una novela para gente
decente (...), el éxito de esta novela entre la géatente (...) fue enorme (...), lo
gue dice mucho acerca de las pulsiones secretés gente decente, o de la clase
media, esa clase media a la que todos nos encansnaomo soflaba Borges”. Esta
cita a Borges marca un campo de referencia, désgieeedice su ensayo. Lo mismo
sucede cuando extrae una cita de Javier Mariasammdo dice: “Su desprecio por el
género humano creci6 como empalizada, como corazg Y vivia, como los
gladiadores, cuya divisa en@c spe, hec metai esperanza ni miedo”, mencionando
las palabras en antigua lengua latina. Estas vitatcan el texto sobre el campo

literario pues indican que de alli abrevan laseredines del ensayista.
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Las reflexiones pueden interpelar al oyente porimekl empleo de un
nosotros inclusivoen el que publico, participantes del programasagista quedan
igualados: “Quéosquiso decir Mellville”. “Ese esauestrogoce Yy disfrute, hipdcritas
lectores”. Sin embargo, también sefiala que soarkxios incluidos en es@sotros
y agrega: “Suele recordarnasiestraadolescencia”’; con lo que delimita una franja
etaria.

El relato es intenso, fluido, sin pausas largagjgieoso, seguro, apasionado,

y es acompafiado por una cortina de musica clégicsada.

8.21 Pieza de editorial poético

Sobre el final de una cancion, aparece una vozendeisdel espacio
conversacion en el estudique se presenta: “Hola, soy Siri, el buscapiglluego
lanza frases a la que siguen solos instrumentaldarbales, violines y 6rgaft y
funcionan como punto de partida del relato de uistofia: “No sé qué pasa,
comienzan a lloverme palabras y estas palabras ojgnnde dudas y de certezas”;
“Te invito a conocer una piel, que es mentira, 8 gieles que son dos mentiras”;
“Veo demasiado odio a mi alrededor: ¢,vos sabemesdé qué es el odio?”. En estos
ejemplos se reconoce una caracteristica del retpi@n habla personaliza sus
expresiones al tiempo que individualiza a su interdor (veo/lloverme/te invito/vos
sabes), por lo que las palabras se dirigen a cadade los oyentes. Esto abre un
espacio de confianza —afirmado en el tratamientemoda quien habla- y cercania, que
se complementa con expresiones juveniles comohd&gm corta, te la cuento desde el
comienzo”; o, “y no me importa tu prejuicio buchpg”con referencias precisas a la

Ciudad de Buenos Aires: “De la esquina de JonteoyaBa caminaron en silencio

 Tres editoriales distintos se emiten los dias luméércoles y viernes.
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hasta el Jeri, un telo decoroso”. La historia eglatfunciona como ejemplo, como el
lugar del cual emerge una reflexion.

Como en la pieza arriba descripta, aqui se obsamaavuelta del discurso
sobre el discurso: “Comarca breve y bulliciosa,d#onna fata azul de frio aprieta su
miedo contra el vidrio de un auto detenido”; “Erawtesnuda esquina nocturna (...)
Eliana le escupié a Walter en la cara que era jondiei puta y que jamas se volverian
a ver. El le devolvié una serie de imputacionedesidas por epitetos de grueso
calibre”. El tono de la voz es reflexivo, soseggukrp dinamico, sin pausas extensas.

La voz que habla menciona nombres como Luca —dantanerto del rock
nacional-, Fukuyama —politélogo estadounidenskidio —cantante de rock-, Jesus
Quintero —periodista espafiol, presentador televigikadial-, Juan Gelman —escritor-.
De ellos extrae citas indirectas con las que tgzaniverso de referencia atravesado
por el rock, los medios v la literatura.

La caracterizacion de editorial se justifica erjuiio —o los juicios- que se
impone al final de cada relato, la conclusion gai@lsanza sobre temas universales:
“Las ideologias, no las mat6 Fukuyama, ni la hiatofas fuimos suicidando
lentamente, mintiéndonos”; “Es verdad, el odio emntina, el odio te castra”; “El
sefior de gafas era la mentira en estado puro (vecAs una mentira piadosa, leve, te
puede salvar, una mentira impune, cobarde, te punetk.

Cada relato, que no llega a los dos minutos decdurafinaliza con una
cancion que inicia sobre el final de las palabeagulen habla y el editorial poético se
muestra como guia de lectura de la cancion sigiieute se constituye asi, como un

complemento de la pieza.
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8.22 Pieza periodistico-testimonial (La torre de losadies)

Una presentacién austera y seria presenta al espaaicando un lugar
geografico, “Buenos Aires”, pero sefialando que gstayrafia tiene lugares distintos:
“La realidad de una ciudad tiene muchas caras (a tptre de los nadies”.

Asi inicia una entrevista realizada a una mujer, cplemomento de la
grabacioén, recorria la ciudad para pedir objeto®édo de limosna en distintas casas.
La entrevista tiene una edicion minima y una ddracde cuatro minutos
aproximadamente. Sélo se oyen las preguntas, $asi@stas y el ruido del ambiente
donde se produjo el encuentro entre la voz queuptag un periodista, y la que
responde, una mujer joven. Los interlocutores no@esentados y existe una clara
diferencia en las pronunciaciones, entonacioneéxicd de cada uno. La voz del
periodista esta ausente de otros momentos delgmagy la voz de la mujer —su
léxico y entonacion- puede reconocerse como exramn el programa.

La entrevista inicia con la preguntgzQué es lo que estan haciendo en este
momento?”. Y su respuesta: “Estamos pidiendo rapgue se nos inundé todo”. Y
luego se suceden las preguntas con devolucionesshde la entrevistada: “¢,Cémo es
esto que se les inundd todo?”. “El dia de la totaien “;Qué es lo peor de la
situacion que estas pasando, que seria lo mas?jrd@ué no tengamos donde
dormir, porque es feo dormir en la calle”. / “¢ Céawovivir constantemente de esta
forma?”.”Ahora de verano, mas o menos, hay querasgt invierno”. / “¢Si usted
pudiera pedir cualquier cosa?”.”La verdad que plateque con la plata haces cosas,
la verdad que la plata no hace la felicidad peno leoplata haces cosas, tenés una

casa”. /| “¢Se puede ser pobre y estar bien?”.d'Sieces si, porque a veces tenés
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plata, y la gente se acerca mas por la plata quésten cambio si sos pobre, vos
sabes que las personas que estan al lado tuydamopes interés”.

La reproduccion de las preguntas y respuestasosidas, ambientaciones o
informacion de contexto mas que el entregado pouidb de ambiente y las voces,
construye el efecto de sentido de estar oyenddatoaonora instantdnea. Esto es, se
intenta borrar las marcas que dan cuenta de lariethacion del medio —y su proceso
de construccién discursivo y técnico- entre la eaade la entrevista y la audicion de
la misma. Con este procedimiento, se presentsstintanio de la mujer -una de las
caras de la ciudad, parte de la torre de los nad@si0 un retrato vivo de su

situacion, que llega al oido del oyente, directameesde la calle.

8.23 Pieza informativa de video-juegos

Pieza emitida a modo de flash informativo, los diases, martes, jueves y
viernes, con una duracién no mayor a los dos minuta tematica es exclusiva: los
video-juegos. Un sonido de rayo eléctrico —espel@edescarga de electricidad-
aparece para dar lugar a la presentacion: “Lesahdbki, de Louded, con las ultimas
noticias del mundo de los juegos”. Sigue el relatm un cortina de mdusica
electréonica de fondo, variados efectos de sonido krgo de la locucién, y la
modalizacion de la voz, que asi se oye en distiplagos: por momentos mas
cercana, en otros algo ahogada, con mayor clarededl.a voz no detiene el relato en
ningln momento, tiene dinamismo y velocidad, y exomocible como la voz que
protagoniza la columna sobre video-juegos los wtigscoles.

Luego de la presentaciéon, se presenta la informaci®e viene la primera

edicién de la version “gamer” del afamado librordeords mundiales Guinnes. Ya le
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contamos el record de Guitar Hero 3 pero lo quen@aton sus editores (...)". La
locucién siguiente mantiene las mismas caracteastsefialadas en el andlisis de la
columna de video-juegos, sélo que aqui hay unajuezno interactia con nadie. Los
nombres de juegos y marcas, las explicaciones yd&es aportados suponen el
conocimiento sobre la tematica por parte del oyemtguien también se le adjudican
acciones y pensamientos: “Buenas noticias pararfentes de este juego que tenian
gue hacer malabares para jugarlo (...), los curigsessiempre se cuestionaron cOmo
es que tantos se hacian adictos a este juego &gtanto de comprobarlo por si
mismo”; “Los amantes de los juegos de terror edtaparabienes (...), para aplacar la
espera de Resident Evil 5 (...), entre ellos estatD8aace, el juego de accion y
terror (...); “World of Warcraft es sin dudas el rdg los juegos de rol masivos
multijugador en linea (...), 10 millones de usuafiog, descomunal éxito de ventas y
suscripciones en China, Europa y Norteamérica”,atbeSpace estara orientado a la
accion con algunos sobresaltos al estilo Silert.Hibs ejemplos sefalados permiten

reconocer la interpelacién a una comunidad de juged

8.24 Pieza informativa sobre rock internacional

El espacio es presentado en forma sencilla: “Hetg, Gustavo Olmedo”,
seguido por el anuncio del informe que llevara bocdy les presento un informe
sobre Back Cherry”, o “Giras de rock que mas atemgi demandas de entradas
concitan en todo el mundo”. Luego, el locutor -ques el periodista que realiza el
Cudl Es infe desarrolla la informacion a lo largo de 6 a 7 utis, ritmado por el
inicio de canciones, que actuan como separacidosdeuerpos informativos. Las dos

piezas emitidas en los dias lunes y viernes repiercaracteristicas sefaladas del
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Cual Es infgo con la diferencia que aqui se trata de un momeatiial mas
estructurado, con la sola presencia de la voz ateitdr, sin intercambios con otra
VOZ.

La informacion supone una serie de referenciasaales Gtiles para el oyente:
“Black Cherry fue catalogado entonces como unaecreatre Black Crawds y
ACDC”, o “Pearl Jam estara tocando, entre otrostojla Metallica, Robert Plant,
Jack Johnson, B.B. King, The Oldman brothers bahbdeyRaconters”.

Ademas, la informacién puede tomar forma de hatlazgecomendacion: “A
pesar de ser virtualmente desconocidos en ArgenBaak Cherry es una de las
bandas de rock mas populares en Estados Unidos), dpa banda que vale la pena

escuchar”.

8.25 Bloque de conversacion en el estudio

El momento del programa asi reconocido compartestdds sefialamientos
realizados en la descripcion dBloque inicial de conversacién en el estudi@
diferencia radica en que este ultimo tiene unaadidn fija en la grilla diaria,
mientras elbloque de conversacion en el estudi® el espacio mas volatil del
programa y el mas repetido a lo largo de la semBpa.este motivo, se trata del
espacio con mas presencia temporal en el progresta. es, hace su aparicién en
cualquier lugar de la grilla, con una duracién able, de los 5 a los 15 minutos. Sin
embargo, existen espacios con una extensiéon menbrad3 minutos. La centralidad
de este momento en la grilla, derivada de su mpsgsencia temporal comparativa,
se debe a varios motivos: funciona como hivanadbres$to de los fragmentos que se

incorporan al programa, reafirma el vivo en la edmsy fundamentalmente responde
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a las rutinas productivas en el medio radial. Larleh conversacién o intercambio
alrededor de topicos variables y aparentementen&speos es uno de los formatos
mas econdmicos —en términos temporales, monetaridstelectuales- para la
produccion radiofénica, especialmente si se lo @mpcon la preparacién que
requiere la puesta al aire de un informativo oadiateatro, por citar otros formatos.
Se sostiene en la legitimidad social que puederrtéms comentarios de los
conductores —en este caso figuras del “star-systemén la creatividad de la

improvisacion durante la charla, tanto de condesteomo de operadores técnicos.

8.26 Cancion de despedida
La misma cancion de lunes a jueves para marcanal del programa: “Yo
soy tu amigo fiel”. Los viernes, la cancion que ru@ara despedir la semana de

programa es “Carnaval toda la vida”, del grupo icaldios fabulosos Cadillacs

8.27 Pieza artistica-publicitaria

Inmediatamente después dedancién de despedidaurge esta pieza que
puede reconocerse como “hermana” de la descript 8ketch de inicioAsi, repite
todas sus caracteristicas alli seflaladas. La fpuidicitada vuelve a seQuilmes

sponsor principal d€ual Es
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9. Caminos hasta el joven: una interpretacién de losspectos retdricos,

tematicos y enunciativos erfCuél es

9.1 Lo temético

Analizando el corpus se observan dos tematicasrdor@s y permanentes en
el discurso del programa: el futbol y la musica.b@s estan sostenidas en columnas y
piezas informativa¥. Mientras el futbol se presenta en mdltiples famanomentos
del programa, —desde la conversacion en el eshalita el movil, pasando por las
burlas, provocaciones, los mensajes de oyentegzapihumoristic&s la musica,
que en el programa se entiende como rock y popcipalmente rock internacional,
es recuperada como tema en forma diaria con conentasugerencias y
presentaciones, en las que tanto De la Puente ¢rgolini se presentan como
figuras autorizadas para hablar sobre el tema —&slefal columnista, el llamado
Sefior 26, como muestra este fragmento: “Es de los jazzgueshacen jazz con la
guitarra bastante sucia en sonido con respects gudarras de jazz, que son esas
guitarras, acaA me puede ayudar mas Eduardo, mAdegde caja, no sé como se
llama”, sefiala Pergolini. De la Puente aclara: “ithea treinta y cinco”. Y Pergolini
sigue: “Mas grande incluso que lacile, de BB King". Vuelve a intervenir De La
Puente: “Que es una tres treinta y cinco”. Pergalimpleta: “Que tienen como un
soporte de metal para agarrar las cuerdas desite.dtr Incluso algunos mensajes

reconocen esta autoridad de los conductores: “Maiie gusta Kapanga?”. A lo que

% La columna deportiva diaria tiene como tematicaidante al fatbol, lo mismo que el mévil diario,
mientras el periodista especializado en rock iateional se presenta cuatro de los cinco dias
analizados.

®"En la semana analizada, también el radioteatnaos&d dentro de la tematica del fatbol.
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Pergolini responde: “Tengo que dividir la respuebla me gusta Kapanga en si, la
musica de Kapanga. Pero ellos, personalmente menfneuy gratas personas”. De la
Puente completa: “Mi sintesis de Kapanga es: sstoy en mi casa, no pongo un
disco de Kapanga, pero si yo voy a un festival gstd Kapanga, no es un festival”.
La television como tematitatiene también una fuerte presencia, quizas en un

segundo escalon detrads de la musica y el futboldemuestran los dos dias de la
semana donde se comentan titulos de entrevistaggusad del medio; las
conversaciones en vivo donde las imagenes y pleasisivad® son objeto de
comentarios; o las apreciaciones recurrentes sglrentenido de los programas. A
los ejemplos ya transcriptos, sumamos el siguienteentario de Pergolini sobre
Canal 13, que presenta a la television como tedger‘hice zapping obligado (...)
Por amor a vosuna grasada. Pongo después, esta un ciego (vojda por lastima,
es re ciego, lo esta haciendo muy mal (...) Comaehkse convirtié en el nueve de
Romay (...) es todo de un grado tal de popularidad¢caba populosa, una grasada
total todo (...) felicitaciones a las cosas populapssque la verdad que son
espantosas”. Entonces, se habla de los persomajlesTd/, de dichos y hechos que
por ese medio circularon. En este caso es la fahtando de la television, un medio
volcado sobre otro medidual Esreconoce al medio televisivo como un mundo
privilegiado para su comentario y asi retroalimedésde el medio radial a la
tendencia televisiva de ponerse a si misma coma mmuchos de sus programas,
tendencia que va mas alla de lo que Carlon (20d)tifica comometatelevision.

Esta constante presencia de la teméatica televesitéa claramente influenciada por el

68 Tematica visitada principalmente en espaciasodeersacion en el estudio.

69 Esto evidencia la presencia de un televisoll eatadio que dara lugar a la aparicion diariaiyp@o

del clima y el transito como tematicas, tambiérculadas al horario de emision del programa. Durante
la semana analizada, el tema de la niebla tomdadigisid a través de lo mostrado por la television y
retomado desde la conduccion.
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conductor del programa, quien como figura, produgtoempresario audiovisual
realiza observacion&ssobre contenidos televisivos o mantiene intercampiiblicos
con otros personajes a través del programa. Pampige el dia lunes, Pergolini
promociona un programa de TV producido por la petoha Cuatro Cabezdsy
expresa: “Yo entiendo que comienza el gran grasay pi usted puede soportar la
tentacién de ver algo liviano, y ver algo mas iesante, bien, y si no, bueno...”.
También Pergolini responde un mensaje en formaiqgaibiRoberto (por Pettinato)
llegd tu mensaje, tu pedido de disculpas...esta tmdn (...) como hay muchos
botones dando vueltas, seguro le van a cont&t...”

De este modo, la construccion de la tematica t&kevipuede dirigirse hacia la
aparicion de Pergolini, el conductor o personajblipd, como tema, a partir de un
discurso altamente autorreferencial. La semanaCdaél esque se ha analizado
muestra esta situacion en forma contundente ar pdeti debate instalado sobre
afirmaciones supuestamente discriminatorias deldector. Un fragmento de la

aclaracioén sirve como ejemplo del tandem temae€alado, Televisidn-Pergolini:

“La verdad que me llama mucho la atencién mas g myer el noticiero de Canal 13
diciendo que yo discrimino, trabajando corporatigate con algo en lo que pueden
entender que es un ataque hacia ellos. Me parexédanbaridad que un noticiero de
Canal 13 presente un informe en donde presionany@.€l lunes lo que dije, supongo
bastante fuerte, con una ironia que manejo lo nwjer puedo, que me agrada, con un
humor negro que supongo voy a tener el resto deidaj a lo mejor diciendo palabras
fuertes. Yo no como vidrio, yo sé muy bien cuandgpdina palabra fuerte, donde la
estoy diciendo y en el momento que la estoy di@gnd) cuando yo dije que ponen a un
chico con Sindrome de Dawn, yo dije mogdlico, estoj usé una palabra fuerte, pero
para ponerlo en un lugar realmente fuerte (...) coaym digo que utilizan al ciego,
cuando puede ser que el ciego lo quiere hacer panece buenisimo que el tipo sin
haber visto nunca bailar, baile, aunque lo hagaamaio opine que lo haga mal, eso no
quiere decir que uno lo esta discriminando, yo Ue @stoy diciendo es que lo estan
utilizando. Cuando en Canal 13 ponen a los gordiastarde, de la forma en que los
ponen (...) lo hacen para tener mas rating, quelarda, es de eso de lo que se trata la
television. Mi critica fue en que no importaria aadbsolutamente nada, en poner a

0 Las observaciones no se sostienen sobre anélisieralmente carecen de argumentacién y toman la
forma de burla o provocacién.

"t Productora vinculada al conductor.

2 El fragmento parece referir al intercambio publeccitado que mantuvo el conductor con el
presentador televisivo y radial, Roberto Pettinato.
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cualquier persona si llama la atencion, si lo pooemo un caso especial 0 como un
freak para levantar el rating, y que eso es unlenad, es un problema en los programas
que se llaman populares porque marcan cierta ca3ay (Ustedes son tan estlpidos en
general en quedarse a ver si esto es una peleancom con otro (...) 0 poner eso en un
noticiero, y forzarlo a ver si el INADI me arma wguilombo jA mi! Qué grado de
pelotudez cerebral estan teniendo todos (...)".

La tematizacion del propio Pergolini da cuentdadeentralidad, asumida por
el mismo, en el programa. De este modo, en coui@ucon el debate mencionado,
Pergolini ironizd, en un evidente tono calido adelct, con su transformacién como
conductor: “Nace un nuevo Mario, mas light, menioseso, con mucho mas filtro,
Mario con clonazepan, el Mario ribotrilizado”.

Otra tematica de importante constancia, en ureterivel detras de la muasica
y el fatbol, y la televisidn después, es la de \meo-juegos, que cuenta con una
aparicion diaria asegurada por medio de cuatrapiggormativas en dias distintos y
una columna en el dia restante. Son novedadesmadiones y ensefianzas sobre los
juegos los motivos que construyen esta tematica.

En este tercer nivel, la tematica sexual, con p@aemportante sobre todo en
los espacios de conversacion en el esfddes abordada sin prejuicios ni metaforas
embellecedoras del discurso, generalmente congistne informal y directo que la
acerca a la genitalidad. La representacion de tgia o la imitacion de De la Puente
a un actor espafol de peliculas pornogréficas puesevir de ejemplo. A eso
podemos agregar el pasaje en el que el personajeddetordice: “Un pete de traba
tiene su plus, sabe ddénde ir, preguntele a losetash Pergolini responde: “Las
mujeres también saben a donde ir, tampoco hay tarha. Yo entiendo que la
vagina femenina es mas complicado porque tiene abstimtos lugares, pero el pito

del hombre...”, y Gantman acota: “Es una autopist@mbién los sonidos emitidos

"3 La columna de historia retoma en forma lateral esmnética pero con un tratamiento sutil y
metaforico.
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durante conversaciones, entrevistas, piezas huinasisy artisticas institucionales
son motivos del temaexo Es preciso aclarar que el tema se construye desae

perspectiva lujuriosa o libidinosa, que reconocellas del género audiovisual erotico
o pornogréfico. En este sentido, el tema se coyestdesde una mirada varonil y
fuertemente machista, ya que la mujer aparece déostimumento de satisfaccion del
deseo sexual masculino, reducido a la genitalidad.

Con menor recurrencia que los temas anteriormenémcionados, es
interesante comprobar la presencia de la temaséck dalud, a la que se llega por
medio de intercambios sobre virus y enfermedadeswésaciones seguidas por
entrevistas —sobre la rabia y la gripe- donde sadaun discurso médico, preventivo
y pedagdgico. En estos fragmentos aparece la cadio servicio a la ciudadania.

Las drogas —su consumo- constituyen otro temarnestie, abordado sin
complejos. Por el contrario, la temética es coiddrdesde la picardia, el humor y la
complicidad con el oyente. Por ejemplo, una piaradristica reproduce la voz de un
joven —es una representacion ficcional- quien ogimlare una pelicula: “Ahh, eran
fantasmas. Ahora entiendo todo, porque yo veidapiehaboncitos sacaban fotos de
los accidentados, y crei que los otros locos gliensan las fotos eran curiosos, viste
que siempre hay curiosos en los accidentes...qudotaporque dije hoy si voy re
careta, pero no pude, me fumé la Torre de los $egle También el personaje de
Mogy explica lo siguiente en una intervencion: “Fuisagr un dia de campo, entonces
tiré la mantita. De pronto pinto uno, pinto uncgji¥da, me entienden ustedes o no,
dije: vamos a fumar uno viejita, para abrir el @pét De la Puente dice: “Ah, un
cigarrillo de droga”. Ademas, durante una conveésadergolini toma cierto lugar

de conocimiento y autoridad sobre el tema, quecpaeellegado de la experiencia, y

106



dice: “Las drogas que te hacen ver cosas son megsppraras de conseguir. No son
las drogas que comunmente se consumen. Porqueidios & hacen ver pero cuando
estas ya demasiado... El honguito a menos queg&sHa cabeza, pero no pueden
hacerte ver algo tan hecho cuerpo como un elefdms. alucin6genos estan
demasiado alejados del consumo de la mayoria didgsdictos”.

El cine, la literatura y la historia son recupemd@omo temas por medio de
columnas y ensayos literarios breves, pero no dstrameuna continuidad de ningun
tipo en otros espacios.

Los mensajes de los oyentes generalmente recupern, respuestas,
aclaraciones o comentarios, los temas propuestededel programa, y en caso de
aparecer desvios tematicos en los mensajes respectsas propuestas, son
oportunamente descartados por Pergolini. Dos efsrijistran lo dicho: “Loco, ¢,no
fueron al BAFIC[*?". “Si. Me encanta el cine independiente”, resgoabiconductor,
socarronamente. “Hola Mario, habla de los suefiododeparticipantes, esos son
golpes bajos”. Pergolini agrega: “Bueno basta, taocabado”.

De este modo, los mensajes de los oyentes funciomamo confirmaciéon y
recreacion del espacio temético construido desderiduccion del programa.

Aunque absorbidos por el tema dominante de laiséfey la tematizacion de
los medios masivos de comunicacion mantiene ciedarrencia en la medida que se
observan comentarios sobre el modo de presentenfé@siaciones de algunos diarios
o la television. Esta mirada sobre los medios mmaoe, en la mayoria de los casos, a
una problematizacién o conclusién sobre la relapi@nteada entre la representacion
mediatica y aquello que es representado (“lo re@) todo caso, las apreciaciones

son apenas sugeridas o toman la forma de iron@sejEmplo, sobre la cobertura

"Festival de cine independiente de Buenos Aires.
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mediatica de cortes de rutas, Pergolini dice: “bglios se estan manejando de una
forma tan...”. La reflexién inconclusa se supera ebpaso a otro tema. Sin embargo,
es interesante, aungque no comun, la siguiente grescbre el funcionamiento de la
prensa. Pergolini dice: “Ayer en Critica apare@dfdto de uno de los duefios de
Clarin pegandole a un fotégrafo de Critica. Y ey mawmo que hoy en Clarin no haya
salido ni un cuadrito defendiendo al periodista gokped”. Gallo completa: “Tapa de
Critica de ayer, porque les saca una foto salieledBapel Prensa, que Clarin es uno
de los duefios. Porque Critica hizo una denuncialajyapelera que fabrica Papel
Prensa contamina el Rio Baradero en San Pedrodig dice nada y se quejan de
Botnia, cuando esto contamind lo mismo, 0 mas, esto es una planta vieja”. De
la Puente pregunta: “;Por qué no me enteré yo die ésto?”, y Gallo responde:
“Porque lees Clarin”. Salvo excepciones sefialddasferencia a los medios pasa por
formas irdnicas o burlonas, y esta marcada poreslale ingreso que no implican
cuestionamientos explicitos de tipo moral, éticgpaditico a las representaciones
presentes en los discursos mediaticos que sonootgeburla y ridiculizacién, sino
gue requieren de un sustrato de conocimiento cdidpagntre locutores y oyentes
para una adecuada adjudicacion de sentido.

De este modo, la tematizacién de los medios, espsante la television,
puede ser el camino que hace el discurso del pragmara acercarse al tema de la
politica, entendido como kscena politicaAsi, se produce un merodedoapolitico
desde tematicas cercanas, sin consumar el abalefajéivo del tema o que supere la
acusacion sin argumentacion. Un ejemplo de estel dmal de la aclaracién de
Pergolini sobre sus dichos supuestamente discriarina respecto a un participante

de un programa de television: “Vienen como una raag pelotudos a decir en el
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noticiero lo que estan diciendo, o en los diannanga de tarados, le estan lamiendo
el culo al gobierno cuando lo necesitan y despuéadp se tienen que dar vuelta, se
dan vuelta”. También en la columna de deportesyadmae refiere a la construccion
inconclusa de un estadio de tenis, Gantman hahigrigamente de “la manera
argentina de hacer las cosas”, para decir, sivithdilizar actores, que “una gestion
no contindia lo que inicia la anterior y nadie seehesponsable directo sobre lo que
sucede con la obra”. Por otro lado, durante laroolide critica de cine, se observa
una aproximacion a la escena politica vinculada gektion cultural de la Ciudad de
Buenos Aires, que finalmente es abortada por ébglista Guillermo Hernandez. El
pasaje es el siguiente: Pergolini comenta una inotifJosé Miguel) Onaindia
reclamé que le paguen el sueldo a los empleadagdatro Cultural Ricardo) Rojas
y el gobierno lo hecha, esta todo mal...es lo que Aelo que Hernandez responde:
“Si, no sé qué decirte, esta todo muy raro, satmle ton cultura del Gobierno de la
Ciudad, por algo sera. Cuando el rio suena...”.

Ademas, el merodeo B politico puede convertirse en un discurso anti-
politico(s), como lo muestra este pasaje en elRgrgolini comenta una informacion:
“Al diputado que dijo que prohiban Los Simpsonsenucreer que fue una estupidez.
Penso6 que (Hugo) Chavez tenia razén. Si ustecpessando igual que Chavez, esta
pensando una estupidez. Si tiene un pensamienteZhés un pensamiento estlupido
(...) Lorenzo Pepe, seqgui con lo tuyo que todaviaensabe bien qué es (...) Sigan
con lo suyo que nadie sabe qué es, en cambio logsBns si sabemos lo que es”.
Aqui el sabemosparece incluir al programa, la radio y los oyerg@sun mismo
colectivo, mientras esigan parece demarcar a un colectivo opuesistedes los

politicos
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Por dltimo, es importante marcar motivos halladesekdiscurso desde los
cuales es posible reconstruir a “los jovenes” 68 ‘ddolescentes”- como tematica. En
un pasaje Pergolini sefiala entre risas: “La secimdas la segunda etapa
molesta...ahi es cuando le entregas a tu hijo erstatl@... te dejo este delincuente,
hacé lo que puedas”. Gantman completa: “Enderezpodes...”. En el mismo
sentido, el columnista de deportes imagina unadia: (...) El de veinte te dice:
¢ Qué miras?”. Pergolini interviene: “El de veini o te dice: qué miras. El de
diecisiete te dice: qué miras. El de veinte tiemenirada perdida”. Gantman sigue:
“El de veinte ni sabe que estas ahi”. En amboss¢dsbadolescente” es presentado
en relacién conflictiva -o inadaptada- con la sdat y opuesto o desinteresado al
mundo de los adultos. Aunque en el ejemplo citadedg claro que la figura de
“adolescente” representada mantiene una gran diataon los enunciadores. Tanto

Gantman como Pergolini ocupan el lugar de supugstdies de ese “adolescente”.

9.2 Lo retodrico

La presentacion del discurso del programa tomaiphgdt formas retéricas
segun el momento de la emisién. Sin embargo, eblpdsllar algunas dominancias
y continuidades en este aspecto.

Durante los intercambios de los participantes aéadel programa en lo que
este trabajo denomindonversacion en el estudfpen los méviles e incluso en las

acotaciones de los conductores durante las colymsasreconocen registros

> Momento realizado en vivo y con presencia tempdoatinante. Articulador y ordenador del resto
de los formatos. Desde este espacio, los condsgpoieden hacer comentarios sobre otros momentos
del programa, y no se constata lo mismo en eldeotntrario.
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dominantes coma@rovocador burlén, irénico, sarcasticg arrogante despreocupado
y coOmica

En este espacio de intercambio de acotaciones,e$ggsos momentos
descriptivos, reflexivos o informativos son generahte desactivados u obturados
con un tratamiento irénico, burléon o despreocup&tioclaro ejemplo lo constituyen
los juegos irénicos realizados luego de la aclaragiiblica de Pergolini sobre sus
dichos supuestamente discriminatorios, en los gumssideraba —en el juego- a cada
mencion del conductor como discriminatoria. Tamhigncomentario de Pergolini
ejemplifica una forma de reflexion despreocupadi@gmentada sobre un tema de la
escena politica: “Ya demostraron que no tienen rag{falos del campo.cuando
tenian el desabastecimiento en sus manos, cuaném teodo para demostrar que
tenian poder, en menos de una semana (...) me paoecéa gente del campo...
imaginate que comienzan a hacer todo de vueltayelnée primero va a comprar un
poco mas de carne, va a aumentar el precio y ylda vendieron, asi que los Unicos
gue van a hacer ganancias son los supermercadestipe de cosas, ¢y el campo?”.

Ademas, en estos espacios el habla se presentateluirgtercambios
fragmentados, donde la diccién esta poco calibréata,frases incompletas, y el
registro oral es informal e incorreéfo

La retdrica burlesca e irénica en muchas ocasisaencamina hacia formas
de incorreccién politica y humor nedfo(provocacién). Es el caso de Pergolini
cuando expresa sus felicitaciones a los ganadaeasrtivos del fin de semana: “A

Tiger que sali6 segundo”. Y De la Puente respofide:segundo no, ademas es

® Se observa la utilizacién del vocabulario “futlyoleaplicado a un conflicto politico.

" Con esto se sefiala el reiterado uso incorrectzdgliaje en la construccion de las frases.

"8 El diccionario de la lengua de la Real Academipalisla define al humor negro como “humorismo
que se ejerce a propdsito de cosas que suscitaoiaiempladas desde otra perspectiva, piedadr,terro
lastima 0 emociones parecidas”.
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negro”. También cuando el personajeMegy sefiala: “Tengo unos kilitos de mas:
130 kilos. Soy de huesos grandes”. A lo que Dedank dice: “Sos de huesos
grandes rodeados de toneladas de ravioles”, y omacuempleta: “Corré gordo”,
acompafiada por el sonido de un lazo que simulggodssico. En otra oportunidad
Pergolini sefiala: “Aca esta la foto que nunca masusamos...”, en referencia a una
fotografia del programa de TV, Mafanas Inform3alesY ninguno por un
resfrio...guardemos la foto...”, agrega el conduct@amiién luego de la lectura del
titulo periodistico: “Apufialaron a un alumno enbalfio de una escuela, Pergolini
dice: “Bueno, mucho mejor que el que los maté emérale todos en la clase”,
completado por Gantman: “Mucho mejor que ir a furakbafio”. Por dltimo, los
comentarios que siguen al titulo de una revistadige2 “Ahora le perdi el miedo a la
muerte, Gustavo Garzén tras vencer al cancer”.dierg“Bueno Gustavo...no lo
des...vos sabés lo que puede hacer una sola céWdgy completa: “Nunca se sabe,
no hay de descorchar antes de tiempo”.

Se constata, ademas, un movimiento de los condscem el cual algunos
intercambios, informaciones o frases omiten la ndencde un elemento
imprescindible para su comprension, o lo sugierero pmo lo confirman. Asi el
programa se coloca en el lugar del misterio y sdymre la exclusion del oyente. A los
ejemplos citados puede agregarse la siguiente grede Pergolini: “Ahora tenemos
microclima hace un tiempo, estan arreglando loslgaios y estamos aspirando polvo
de una manera... antes lo haciamos porque queriap®s, ahora que no
gueremos...me parece que (...) asi en una empresadiggda murieron unos

cuantos y siguen sin decir nada”.

" Dos integrantes de este programa murieron erltioso$ dos afos.
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Los espacios informativos, explicativos y descvigdi son aportados por las
columnas, las entrevistas, el movil, la pieza testial y las piezas informativas.
Ademas, son casos donde se constata la articulamatinua de frases y las
exposiciones prolongadas. La retorica reflexiva@wdencia en las piezas de ensayo
literario y de editorial poética, aunque tambiéraancolumnas de deportes e historia.
Pero las columnas, entrevistas y moviles no estantes de acotaciones o sonidos
modalizadores que comentan lo informado o descetomuchas ocasiones, en un
sentido irénico, humoristico o burlesco.

El ensayo literario, el editorial poético, la pietstimonial y las piezas
informativas de rock internacional marcan el ingresun espacio definitivamente
dominado por un registro serio y reflexivo, quegmiesconocerse como guionado en
produccion, no expandido por acotaciones esporganea

Las piezas humoristicas se sostienen sobre laafigarla parodia a otros
géneros audiovisuales y de este modo se conviertefanti-géneros”. La parodia
también se presenta en el radioteatro. La refeemciimitacion a géneros
audiovisuales también se hace presente en lasspatiaticas. Tal es el caso de la
columna de deportes, de cine y de historia. Estbittn marca la alta competencia de
la audiencia para reconocer géneros (y sus anéirgs)) sobre todo los televisivos,
radiales y publicitarios. Y asi como Oscar Trave(sa83: 83) sefalaba que “el
espectador de cine es un erudito forzoso que seragnpara remarcar las
competencias sobre géneros del publico de un &hmel caso d€ual Esse puede
hablar de una erudicion forzosa de sus oyentesiida a los discursos audiovisuales
masivos. Un gran conocimiento sobre los génerososlenedios masivos que es

explotado por estas piezas humoristicas, con leegpondiente satisfaccidon que
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produce en el oyente el reconocimiento del funciueato discursivo de los anti-
géneros. En este punto es productivo recuperaicho gor Gil Calvo (1985: 101),
quien sefala que “la juventud es el grupo socialmés tiempo dedica a la cultura de
masas”, pues alli encuentra elementos para sua@ii como grupo social, y hacia
adentro de ese grupo.

Un punto importante para sefalar es que los meunasigle produccion de
sentido implicitos en la presentacion de anti-ggsilede modalizadores sonoros
(fugaces matadiscursos sonoxog de figuras retoricas recurrentes como la resaf
la ironia y el doble sentido apelan a un univelssignificados compartidos en el que
los oyentes deben reponer conocimientos, supuestorjsmo modo de hacer chistes
y codigos de entendimiento. Esto implica la satfan de poder completar los
sentidos incompletos y de pertenecer al mismo wuvede significacion, y
consecuentemente, de moverse en ese vinculo degeleelpuede denominar como
“complicidad retérica”.

Se observa que los mensajes enviados se muevacmdidad dentro de un
registro provocador, irénico y burlén, con un leajgucoloquial y con la utilizacién
de palabras agraviantes o insultos. De este mog@yentes en sus mensajes retoman
modos del decir propuestos por los conductoresoyadores deCual Es tonos y
formas expresivas que se suman sin conflicto anlodos del decir dominantes en el
programa, establecidos desde la conduccién.

Por su parte, los resimenes artisticos dentro dmjrgma priorizan la
inclusion de aquellos momentos donde aparece steahialguna mencion de registro

humoristico. Esto es, el formato resume al progremna momentos divertidos.
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Las piezas artisticas institucionales muestranekparicion de la retorica
irbnica, burlona y altanera -la radio que se dicesiamisma como panacea,
omnicompetente-. Ademas, realzan el registro litwgo, recuperado en el programa
en diferentes formas: la representacién en vivargeorgia; sonidos que reenvian a
formas del acto sexual y modalizan frases; comiestaobre mujeres y sus cuerpos;
una conversacion sobre el sexo oral practicaddrgoestis.

Por Ultimo, es importante marcar la presencia delioteatr8’, pieza de
ficcion que se asienta sobre metaforas y comparesiinesperadas y ocurrentes,
acompafiadas por situaciones inverosimiles que fuega la exageracion y el
absurdo.

Las formas de sarcasmo, incorreccion politica ydrunegro, junto al uso de
insultos y un registro oral informal-desganado, feonan un discurso donde la
dimensién connotativa podria afirmawo nos callamos y hablamos como queremos,
no nos importa lo que otros digaAsi, distintos pasajes del programa ensalzan la
idea de un modo de expresion desfachatado, irespety despiadado, que no
conserva las formas, que no conoce lififtgsse permite chistes sobre cualquier
tema. La lectura risuefia de un mensaje ejempldichcho: “Che muchachos, vieron
los tarados que se quisieron aprovechar de los rdan@s de Mario para llamarlo
discriminador. Cualquiera que lo haya escuchadoocminutos sabe que es mucho
peor que eso”; 0 una noticia sobre el Papa comamnpad Pergolini: “Vamos de
nuevo, el viejo Mario (...) el Papa después de comarg5 pibes, después de dejar

gue los obispos se garchen a cuanto pendejo ande palle, después sale y dice,

8 La mencion incluye a la representacion ficciohaliellas viejas glorias del deporte
81 Las ironias de Pergolini sobre la aparicién dénuevo Mario” pueden interpretarse en el mismo
sentido.
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che, estd mal, como si después de estar con alguete diste, le diste y le diste, le
decis, che... mira, no sé si te quiero”.

En todo caso, el “discurso despiadado” se muevéralele los limites que
marca el espacio tematico dominante generado gammogtama. Vale decir, el futbol,
la musica, la televisibn —sus personajes-, el daxsexualidad, las drogas, el transito.
El no nos callamos y hablamos como queremefisre mas a una forma brutal o cruel
de decirlo, sarcasmo mediante, que a la busquegauabas y al develamiento de
“verdades” con argumentacion y explicacion inforinstEn este sentido, es posible
marcar que los modos dominantes del deciCeal Esapelan al conmover mas que al
convencer, salvo las excepciones que pueden lelEmsespacios comS8iri, el
buscapiel la participacién del historiador Halperin, alggnonomentos debefior 20
las entrevistas sobre temas de salud, o Gantmasueoolumna deportiva. La
explicacion publica de Pergolini sobre sus supgediohos discriminatorios es un
momento que grafica la dominancia de esta conmduidoada en el oyente mas que
su convencimiento. Alli el conductor realiza ungl@acion y argumentacion de sus
dichos pero el factor que sobresale es la entomacias palabras utilizadas, el marco
sonoro construido —ausencia de cortina musicalidost y el modo de referirse a
algunas personas, entidades o situaciones, y melsentacion de pruebas o su
camino argumentativo. Esta ausencia de sonidopps delante de la voz construye
lo que Fernandez (1994: 82, 89) denomina caorodo soporteque puede dar lugar al
ocultamiento de lo institucional, la desaparici@h contexto y la percepcion de una

textualidad inmediata.
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9.3 Lo enunciativo

Podemos reconocer @ual escomo un programa dominado por rabdo
emisién donde “el mecanismo productivo (el espacio otdogpor la institucion) se
pone en juego, se deja mirar”, sostenido en lagmiende la construccién de un
espacio mediatico, “cuya existencia sélo se justifpor la existencia del medio”
(Fernandez, 1994: 69,70). El programa muestradascdracteristicas mas relevantes
del modo emisién‘“la construccion de los textos a partir de laniéo de fragmentos
(...), la mayor parte de ellos transmitidos en vieérnandez, idem: 86).

Los sonidos y ruidos que intervienen en forma paente los discursos de las
personas funcionan como metadiscursos instant&anemsnodalizan la enunciacion.
Actlan como comentarios fugaces que pueden gulectiara de lo dicho y piden la
complicidad del oyente para materializar esa lectBor ejemplo, ante la lectura del
titulo de una entrevista a una mujer: “Aprendi goe tiene que pagar un precio por
todo”, se oyen sonidos de una boca haciendo g&fgara

Como sefala Fernandez (idem: 87,88), en tanto ‘magemtegradoras de la
presencia de la maquina radiofénica”, los ruida®dpcen inevitablemente efecto de
modo emisién: rompen textualmente toda ilusibnatgacto exclusivo con un locutor
0, aun, con un programa especial”.

El analisis permite reconocer la clara predomireande un enunciador
complice Este espacio de complicidad propuesto como dontielectura e€udl Es
se construye desde distintos modos de la enunnigoddracteristicas del discurso en

Sus rasgos tematicos y retoricos, como ya fue daldic

82 Nuevamente se trata de un motivo sexual en clavera.
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La burla, la provocacion, la ridiculizacién, coniguiras utilizadas en forma
recurrente por los conductores, suponen la condplicdel enunciatario. Ademas, la
ironfa o el sarcasnig muy presentes en el discurso del programa, spmas que
requieren un conjunto de conocimientos y supuestwspartidos en un acuerdo
implicito para completarse efectivas.

Como se ha apuntado en distintos ejemplos, los ajesngle los oyentes
marcan claramente un espacio de intercambio céepptionde incluso un oyente
puede hacer un chiste a un miembro del staff, aorehia de otro miembro: “Gallo:
¢cpuede ser que te vi el viernes a la salida de sOUespués del recital de
Halloween?”, lee un mensaje Pergolini. “No”, resp@rel compariero. “Entonces tu
mujer esta saliendo con otro, porque a tu mujeursegue la vi”, finaliza la lectura el
conductor. Este espacio coOmplice también da lugan avzinculo con tensiones y
confrontacion, con burlas y agravios.

El movimiento de los locutores ya descrito, quiethgan su rol para comentar
lo dicho y mostrar un supuesto “detras del sonidodnstituye un gesto de
complicidad con el oyente, quien es invitado a cendla cocina del programa”,
construida discursivamente.

El contrato de lectura pedagdgico se presenta cayommfrecuencia en la
columna de historia y en los ensayos literarios) gen espacios mas bien aislados en
el programa.

En coincidencia con la presentacion institucionalla radio, el programa
consolida un enunciador varon y varonil. La voa @érspectiva femenina no parece

tener lugar en el discurso deual es Y el enunciador varén es también, en un

8 El diccionario de la lengua de la Real Academiaalisla define a la ironia como una “figura
retérica que consiste en dar a entender lo cootdario que se dice”. El sarcasmo es la “burla
sangrienta, ironia mordaz y cruel con que se ofenaaltrata a alguien o algo”.

118



discurso dominado por la tematica futbolera, unneradorhinchg quien también
puede desplegar un registro de hincha para comémenos ajenos al ambito
futbolistico. Es el caso de los cantos “Olé, olé, Biego, Diego”, o “Olé, olé, olé
Beto, Beto”, en dos ocasiones después de la ledtutitulares de revistas.

En este espacio “de machos” se instala un enurnrcmdochista, en un discurso
que concede poco lugar a la voz femeffigague la hace aparecer para ridiculizarla y
justificar su ausencia. Es el caso de la aparid@uona voz femenina —al parecer parte
de la produccidon del programa- durante un interéarde opiniones, quien dice: “La
cepa de la gripe cambia”, y la participacion esdadimtamente desautorizada por
Pergolini, quien pide: “Cortale el micréfono”, yego siguen risas grabadas. También
en una pieza humoristica, la voz que representaaanujer entrevistada dice sobre
una pelicula: “Si, o sea, tipo que me gustd, nadagntiendo porque la pareja esta
tiene que andar sacando fotos de accidentes, l[dgyantasmas no pueden salir igual
en las fotos de un jardin con flores por ejemplodaoque, digo, encima de los
fantasmas, tenés que ver cadaveres despanzurrgdakfinalizar el parlamento, la
voz de un supuesto compafiero remata: “Qué pelajudasos, por Dio” ”. Por otra
parte, durante un intercambio sobre las poses slenlgeres fotografiadas semi-
desnudas para revistas, Gallo sefiala: “Yo creoetjaelo hace sola”. Luego de un
“si” largo y generalizado, De la Puente juega aetdotografo: “Dale, hacé lo que
sabes mamita, le dice”, y Gallo concluye: “Le diceando ves el culo flotando,
apreta el gatillo”.

Coincidente con las artisticas institucionales, pebgrama instaura un

enunciador homofdbico cuando su discurso, en famcarrente, incluye chistes o

8 Es un dato notorio y significativo que la gran omdg de mensajes recibidos son de oyentes
hombres.
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burlas que suponen a la homosexualidad como mdgviosa. Los ejemplos citados
sobre el sketch de inicio y sobre Ifiaki Urlezagaesi como muestra.

En el mismo sentido, la ridiculizaciéon y la burl@bse determinados
personajes, personas e incluso temas, sostenidda peesentacion de estereotipos,
se constituyen en las formas de procesamientordigoude la otredad y la diferencia.
A los ejemplos ya citados sobre Florencia de laRaplito Ruiz, entre otros, se puede
agregar el fragmento en el que los conductoreszamarsobre el cine independiente y
Sus supuestos titulos: “Me encanta.T¢i extrafiaré mafianai una que es una toma
de 45 minutos en blanco y negro con dos artistgenéinos pedorros. También vi
Transito lento, vida rapidame encanté. La finlandesa, toda de blanco esthahe
porque esta filmada toda en la nieve”. EI mismacgsamiento se evidencia en una
pieza humoristica de un supuesto suplemento papeeadedores: “También, quince
actividades mas dignas que pintarse la cara dedhamacerse el mimo que camina
contra el viento”. Del mismo modo, durante un méuit simpatizante del equipo es
entrevistado brevemente para ofrecerle entradasymacabaret. El simpatizante dice:
“Sj, te llevo al de Damas Gratistambién si querés, te llevo a Pablito Lescano”. El
tono y las referencias entregadas por el entreldstiesencadenaron una serie de
comentarios. ElI movilero: “Me esta siguiendo ahong estd poniendo algo en la
espalda”. Pergolini: “tené cuidado si te mira elotuGallo: “Dale las zapatillas y
entra a correr”. EI mismo mecanismo se constata laoapreciacion ironica del
personaje del doctor “Vieron que quieren sacar a los travestis delddak los
quieren mandar atras del Planetario, dice que s@muorque no entran en 100
metros todos los travestis, bueno, amichense”’o@adponde con una burla: “Y si se

amuchan, quedan enganchados”.

8 Damas Gratis es un grupo de cumbia, de la llaroaddia villera
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Como muestra el analisis y se observa en estolgsma burla sirve a la
construccion en el discurso de otro tipo de enulciael ocurrente, el comico, el
divertido.

Sin embargo, el enunciador complice dominante coiglst en el gran discurso
de Cuél Estambién traza una distancia con el enunciatatiodahde excluye al
oyente de la conversacién que se desarrolla enlaguéd del prograni§, incluso
haciendo explicita la exclusion, y se erige congatyrivilegiado —donde se es parte
de la conversacion-, alli donde el programa oauitaisterio, y en el mismo sentido,
alli donde la radio se presenta como panacea, liabgr omnipotentf. Esta
enunciacion plantea, asi, un enunciatario intrigpcinsioso. De esta construccion
anécdota que incluye a famosos de la televisiéa glévacion del volumen de la
cortina musical impide escuchar lo dicho; el segmera referido que marca el
comienzo de los intercambios escuchados por losteyeero que se trata de una
conversacion ya iniciada cuya clave de entendimiesd mantenida como un
misterid’®.

Se establece en estos casos un contrato que recasouetrias donde la
construccion de la exclusion del oyente de un tentnversacién necesita de su
participacion ansiosa en la busqueda por encoriraes o pistas de comprension que
lo incluyan en la conversacion de la que es exaluid

La complicidad instalada en la enunciacion, recagieerdesde la articulacién

de marcas en las dimensiones tematica y retbecanoce un lugar de autoridad que

8 En la descripcién del programa se hacia referenoi@mentos donde los movimientos en el estudio
parecen olvidar la situacion comunicacional instalpor la radio y el oyente accede a un momento de
intimidad pero como observador.

87Ver Artistica institucional de la radio, en Depcidn del program&uél Es

8 Ver Bloque inicial de conversacion en el estudioPescripcién del progran@uél Es
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es el construido por los conductores, especialm@&mearnado por Pergolini.
Sostenido este lugar en su construccibn como emdm@s autorizados en temas
centrales del programa: el futbol —especialmenteti®an-, la musica, las drogas —
Pergolini y De la Puent® vy la televisién o los medios de comunicacién s ties
conductores por ser integrantes de este mundoesi2emodo, si bien se evidencia la
aparicion de un espacio discursivo de complicidadowfianza, compartido por
enunciador y enunciatario, de este espacio emerge figura de autoridad,
personificada por los conductores —mas claramemtd®prgolini- que incluso puede
asumir funciones pedagdgicas. Pero se trata deafopadagoégicas que se producen
en un espacio discursivo comun y no llegan de diesta del mismd.

La complicidad construida en lo tematiea los modos del decir y en el
contrato de lectura da paso, sin embargo, a uruldrasimétrico entre conductores
(programa/radio) y el oyente, donde se reconoceautaridad que abre y cierra
discusiones, marca los tonos y los temas que dedmprirse, dirige la burla, la ironia
y la aceptacion o no a la comunidad discursivatcoias.

La reafirmacién de esta comunidad discursiva puebservarse en dos
ejemplos donde se retoman dos temas dominantelspeageama que definen a esa
comunidad: la musica y la television, junto conelklusion delo politico. En un
fragmento Pergolini sefala: “La verdad que la gel®dRock and Pop, el oyente de
Rock and Pop, yo creo que tiene bastante clarongisica le gusta, o que musica
escuchamos...”. En otra oportunidad el conducterde mensaje: “¢,Si hablas de

Antonini, Skanska, hijos apropiados por duefia déios@”. Al instante contesta:

8 De la Puente forma parte de un grupo de musita.dssconversado y promocionado en el
programa.

% Esta figura es reconocida en mensajes de agraiéatimfelicitaciones, preguntas y pedidos de
consejos.
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“Bueno, no se metan donde no hay que meterse,eodd el pasado”, contesta
irdbnico pero conclusivo respecto a la exclusiétedematica propuesta.

Por ultimo, es posible sefialar este modo irrevergntdespreocupado de
hablar, en un arco teméatico determinado y en uacksmle complicidad donde ese
modo de decir y hacer es compartido, como una nu®astilo del programa, segun

la definicion de estilo indicada por Steimberg @P9
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10. Conclusiones

En la presentacibn de este trabajo se sefial6 quérigmaos de una
consideracion de la cultura masiva como una matddeladora de la accion cultural.
Siguiendo a Maria Cristina Mata (1985), de la qaltmasiva se marcaron dos rasgos
salientes de interés para esta investigacion:naal@ad de los medios masivos, y su
constitucibn como campo de segmentacién sociald®este marco se realizan las
conclusiones sobre la construccion de un tipo dai de joven como enunciatario
de un programa de radio privada de FM.

Por otra parte, la pregunta por el enunciatarienilven el program&ual Es
supone una definicion de la figura discursiva dejoconstruida desde el andlisis, en
tanto este trabajo considera a la representacido ¢fuerza activa en la construccion
social de la realidad”, segun las palabras de Bodri (2003) ya citadas.

Ademas, estas conclusiones también se apoyan ensdpgestos ya
mencionados y explicados:

1. El publico deCuél Eses un publico prioritariamente joven en términos
de edad, como lo sefialan las estadisticas citadasmy lo indica la trayectoria
institucional de la radio Rock and Pop y del migmagrama.

2. El andlisis de un corpus pequefio puede entregaclusiones
generalizables del discurso del programa. Supyestiicado en el mantenimiento de
la fidelidad de oyentes a la emision, lo que suparestablecimiento de un contrato

de lectura sélido, afirmado y con regularidadesléranscurso de los afios.
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El arco temético recurrente dibujado por el prograsta compuesto por los
siguientes temas: el fatbol y la musica (en un primivel), la television (segundo
nivel), los video-juegos y el sexo (tercer nivid)salud y las drogas.

Recuperando lo dicho sobre los rasgos tematicesdyicos del programa, se
puede establecer queitdormacionen Cual Eses sobre musica —rock y pop-, fatbol
y video-juegos, mientras taflexionllega desde el terreno de la historia, la litewgtu
un testimonio de vida, un editorial poético, y euaimente del deporte. En el caso de
los espacios reflexivos se trata de capsulas dadasiistanciadas de las formas del
decir dominantes del discurso del programa, algqgoe parecen incrustadas en una
continuidad que corre por otros caminos del dé&sto es evidente, sobre todo, en el
ensayo literario, el editorial poético y la piezastimonial, por ser capsulas sin
intercambios ni continuidades en el resto del @Eogr.

Considerando los modos del decir dominantes defjranoa, Cual Es se
presenta como un programa que habla “canchero’anorte informal. Con una
despreocupacion evidente en las formas de expresépecialmente en sus
conductores y acotadofés es posible sefialar una vuelta hacia una “retérica
irreverente”, si por esta se entiende un modo dsr degrogante y provocador,
irrespetuoso y sin formas, sin cortesia ni modéracdComo se ha apuntado mas
arriba, los modos del decir €uél Esse vuelcan en forma dominante a la emocién
(conmover) mas que a la razén o la reflexién (caones.

El espacio de conversacion en el estudio —domiremteuanto al tiempo que
ocupa- puede entenderse como la reproduccién nwdide figuras urbanada
esquina del barrip la barra de amigos Existe un modo de decir “callejero”,

vociferado, cémplice y malicioso, que incluso conaealgo de misterio para quienes

1 Retomada por los oyentes y, eventualmente, estegids.
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no lo comparten, que teje un vinculo entre estssudiividades ubicadas en distintos
niveles de lo social. Este formato de conversadiéproduce un devenir del
intercambio sin orden, sintesis ni conclusiones, $pIcontrapone a discursos que se
pretenden racionales o reflexivos.

El contrato de lectura deudl Eses en forma dominante un contratomplice
que instala una relacion de cierta simetria entem@ador y enunciatario, un vinculo
de confianza y complicidad con los oyentes, sodtetambién en lo que se ha
llamado aqui como una “complicidad retérica”, afiaa en figuras retdricas y claves
tacitas de comprension de los discursos, compart&ta el espacio comun de
significacién. Espacio de complicidad donde es lgeshablar sin reparar en las
formas linguisticas de géneros letrados, en cardiasin tabu ni correccion politica,
donde no hay que quedar bien con nadie, y dondgravio y la agresion verbal son
formas de expresion toleradas justamente por maee@n ese espacio. Donde hay
libertad para hablar como ¢ esquina del barriam enla barra de amigospero que
quede claro: es una esquina -0 una barra- urbackena y provocadora.

Sin embargo, este vinculo complice entre quienesegeen en el mismo
universo discursivo construido por el programa sgp@n muchos momentos, una
distancia clara entre los conductores -especiakm@etgolini- y el publico. Distancia
que también implica el reconocimiento de una adéotique marca los gestos, los
modelos, las formas de expresion, los caminos eel,dos temas, los ritmos y los
limites del espacio compartido. Autoridad que astfmeiones pedagdgicas, en las
gue sostiene su autoridad, que no llegan desdenterrformales o de un supuesto
“mundo adulto” —como podria ser un historiador o estritor-, sino que estan

referidas a los temas que convocan a los que coenpairespacio complice: el futbol,
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la musica, la television, las drogas, incluso lioee-juegos. Tratandose de un espacio
discursivo que rechaza y opone —en el extrema;ulida- a lo externo y diferente, la
construccion se muestra particularmente efectiva lograr el reconocimiento de esa
figura de autoridad en el enunciador en un conttatkectura coémplice.

Y si antes se sugerian figuras urbanas para definiespacio mediatico
instalado por el programa, Pergolini ocupa el ludgel lider de la barra de amigos
el duefio de la esquina del barrien términos familiares a los modos arrogantes y
provocadores del decir del joven@nal Es

De este modo, las huellas de la enunciacion pamméteonocer en el discurso
de Cudl esa un enunciatario juvenilcomplice, urbano, digitalizado, futbolero
—hincha-, varén, varonil, machista, homofébico, wierante, anti-politico, picaro,
con sentido del humor y una sensibilidad mas ematiue reflexiva

Esta definicion del enunciatario juvenil Endl Esse reconoce en los chistes —
qgue entiende, construye y comparte-, en la musica -escucha-, en las tematicas y
motivos —que lo convocan-, en lo que rechaza ctioumes en lo que lo divierte, en las
preguntas que hace, en lo que le molesta, le agtadmquieta o lo interpela.
Expresado también en los modos de decir y reladenzon “los suyos”, y también
en los modos de vincularse con los que no entieeden chistes, no escuchan esa
musica o0 no eligen esos temas para conversar, cugradecen como entrevistados o
como parte del referente en alguna critica, cloistementario.

En este mismo sentido, el analisis del progr&@nal eshabilita a reconocer
un espacio discursivo de encuentros y referenaiasdglimita un campo semantico

donde se da forma a una definicion de joven, giardie remarcar que “los colectivos
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gue producen los medios ‘audiovisuales’ no son &bes1 esa es la diferencia entre el
colectivo ‘ciudadanos’ y el colectivo ‘consumiddtg¥erén, 2001: 110).

Se construye un mundo discursivo de referencia, rnancas y claves de
entendimiento, con acuerdos tacitos sobre los mgdgsstos de comunicacion, con
aprobaciones y reprobaciones que renuevan estesdasy con temas preferenciales,
con formas de procesar lo externo al espacio dis@micomun. Se trata de un mundo
semantico cargado con valores, modos de compreactder y procesar la realidad
(el mundo representado).

En este mundo discursivo hay un enunciatario ipsrri-que ya hemos
definido- en la situacion de enunciacion instalpdaCuél Es que traza los limites
—no homogéneos ni estancos- entre los cuales séruys una figura discursiva del
joven, eje desde el que se elaboran las compliegjaths oposiciones, las
expresiones, las inclusiones y exclusiones del cespdiscursivo de referencia y
pertenencia.

El espacio discursivo d€ual Eses un lugar sonoro-lingtistico donde se
configura un cierto joven que, aun sin haber irounesdlo en la instancia de
reconocimiento, entendemos que se siente contezxgogsado y representado.

De este modo, se puede sefialar Guél esgenera un colectivo discursivo
gue define a un tipo particular de joven: futbolegue provoca a los de su equipo
rival-; urbano y rockero —porque escucha rock mdeional, a Divididos y a Papo-;
picaro, jodon y burlon —atento al doble sentidobye@o a descifrar el chiste-
preferentemente varén, varonil y machista —quecpms a la mujer sélo como
instrumento de satisfaccibn o generacion del desmaial-; homofdbico —que

pregunta si un bailarin debut6 con su tio y se lifledinoso —que disfruta los gemidos
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de una mujer-; que mira television, conoce a susop@jes y habla de eso; que se
entretiene con video-juegos, que mantiene unaiéeldamiliar con algunas drogas;
informal, provocador, irreverente, intolerante, yesiteresado —pero no
desconocedor- de la politica, en el extremo, aviftipa .

Es preciso hacer algunos sefalamientos sobre Eaapnes en las que se
asienta la construccion discursiva del jovenCerdl Es La irreverencia se entiende
aqui como un modo de decir y hacer informal e peasoso en el marco de algunas
tematicas. Es un modo de expresarse sin acartom@nmecorreccion, en el irrespeto
de las que se suponen son las formas del “mundo wedulto”. Esta irreverencia
retérica supone también el tratamiento sin miratoeen algunos temas que en otros
espacios discursivos pueden ser tabl, como elstadrogas. La irreverencia como
estilo distintivo del grupo de pertenencia. Comosgaha sefialado, los modos de
expresion “despiadados” no van mas alla de lastiemsadominantes: a las recién
mencionadas se suman el fatbol, la musica, laiteey la sexualidad.

Por otra parte, quienes quedan afuera de ese soigiscursivo comun y
complice pueden ser -es un mecanismo discursivoreste en el programa- objeto
de burla y ridiculizacién, motivo de chiste y riggeratoria en la que se afirma el
colectivo de referencia y de alli la aparicion detipo de joven intolerante.

Se sefiala también el desinterés pero no el desoupato de lo politico, y
esto es asi porque la escena politica del paisth@masente del discurso del programa
(lo demuestran las expresiones sobre el conflisteeesl gobierno y “el campo”, las
menciones irdnicas y cifradas de Luis Patti y ARico), pero su representacion

implica un merodeo a la tematica y una obturaciéformas de expresion que
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consoliden una busqueda de posicionamiento, esittdento o reflexion dentro de
esa escena politica, en momentos de su aparicion.

De este modo, la incorreccion politica se cifie alasode expresion sin
moderacién ni respeto por las formas (con puteadesiltos, agravios) y sin
profundidad argumentativa, o al abordaje de situeas incémodas pero
circunscriptas al universo tematico sefalado. & tde una marca de estilo del
colectivo representado que identifica maneras derh@estualidades y desempefios
valorados, y otros desechados. Una marca de gs#@aontribuye a la diferenciacion
y reconocimiento del espacio de pertenencia. Y aggiiposible recuperar la
presentacion del programa en Internet (“Dentroadéamilia todo. Fuera de ella, ni
justicia! De las tribus urbanas: la mas temidadyqoela barra de amigosecesita
esta incorreccion politica para ser la tribu urbaxds temida, y para diferenciarse del
resto, porque dentro de la familia hay complicigadonfianza, pero fuera de ella,
ridiculizacion y burla -ni justicia-.

Las preguntas iniciales que motivaron la elecciéh tdma de esta tesina
partian de preocupaciones concretas en tanto gordieeun programa destinado a un
publico joven en una radio comunitaria y alterreatiEn ese sentido, resultan tan
interesantes las conclusiones sobre el enunciapavienil de Cual Es como los
hallazgos sobre las operatorias discursivas quefatama al contrato de lectura y
desde las que surge ese enunciatario. En definiggtas interpretaciones seran
insumo de reflexién sobre las estrategias discassikel programa del que formo parte
—discusiones sobre formatos, agendas, propuest&ahusontexto social, etc.- y
elementos a considerar en funcion de la busquedastruccion de nuevos oyentes y

mayor incidencia.
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Asi es que las preguntas iniciales abren espdeigseocupaciones a la luz de
las conclusiones de este trabajo. Uno de elloseswadde la centralidad de la
television —y de sus personajes- ya no sélo conopgocionadora de claves de
acercamiento y comprension de la realidad sino iambomo tema recurrente de
visita, sobre todo cuando esta tematizacion nauyeclla problematizacién critica
sobre la relaciéon entre las representaciones neabay lo representado. En relacion
con este punto, merece particular atencion la cord#oion de un espacio tematico
propuesto poCual Es,donde el fatbol, las mujeres, el sexo, la televisia musica,
los video-juegos y los deportes en general coystitwn horizonte de intereses muy
reducido y precario para un programa que lideralegiciones de audiencia.

Por otra parte, la construccion kdepolitico como espacio ajeno y fuera del
interés del tipo particular de joven €ual Essupone la presentaciéon del mundo
politico como lejano y desvinculado de la vidadiatha de los jovenes.

Quizas la mayor preocupacién que surge de estagusamnes es la que se
desprende de constatar la aparicion Garél Es de una figura juvenil machista,
homofdbica e intolerante. La construccion de uwrubdr discursivo de referencia,
afirmacion y pertenencia, en el que se reconocetrmugoven deCual Es que
establece sus fronteras sobre la ridiculizacioa lydrla de los diferentes y de los que
se mantienen al margen de ese espacio compartigbica un diagndstico poco
alentador en funcion de las expectativas sobretiengialidad de los jovenes, y de los
medios también, de aportar a la construccion dedades mas plurales, abiertas,

inclusivas e interculturales.
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10.1 Puertas abiertas

Las conclusiones de este trabajo abren algunasslige pueden trazar nuevas
indagaciones que complementen, amplien y profundizejue aqui se ha sefialado
sobre la representacion del joven en el progr@emd Es Es posible indicar algunos
posibles caminos abiertos para futuras investigasio

- Avanzar en andlisis en recepcion del prograbugl Es con la posible
realizacion de focus group y/o entrevistas indialda a oyentes del programa, de
modo de contrastar esta perspectiva analitica easrefectos de sentido empiricos
derivados de la circulacion de los discursos. pstonitiria articular los analisis en
produccion y en recepcion a fin de alcanzar commh@és mas completas y complejas.

- Analisis de la construccion del enunciatario julven Cual Es,que recupere
distintos momentos histdricos del programa, y aslep establecer comparaciones
diacrénicas con la presente investigacion. Estoirelggar en la evoluciéon de la
emisidn a través de los afios en su propuesta etivaci

- Enfocar las formas de interpelacion que asummudaica presente en el
programaCual Es espacio no profundizado por esta investigaciodadar en la
propuesta musical del programa en particular yadeatlio en general, de modo de
alcanzar conclusiones sobre la predominancia derggry subgéneros, procedencia
de los intérpretes, antigiiedad de los grupos masican mayor presencia, etc. Una
indagacion de este tipo también podria consideravblucién en el tiempo de la

propuesta musical del programa y de la radio.
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- Profundizar el analisis del discurso focalizaném las artisticas
institucionales de la radio, con la posible indayacy comparacién a partir del
analisis de su evolucion en el tiempo en el redoristorico de la emisora.

- Avanzar en interrogaciones sobre el proceso mtodudel programaCual
Es en términos de produccion radiofénica, con enttagisen profundidad a
productores y conductores del programa, y con ghsEm no participante en el
momento de emision del programa en el estudiodle.ra

- Por dltimo y de més largo aliento, analizar lanstauccion de los
enunciatarios juveniles en otros programas de Fivecoal de la Ciudad de Buenos

Aires, de manera que posibilite comparaciones agmdsente investigacion.

10.2 Placer y fuerza de la radio

Las horas de trabajo y estudio dedicadas a esta teron impulsadas, una y
otra vez, por el placer de escuchar la radio; @aohviccidén -y preocupacion- de la
fuerza de los parlantes, la seduccion y pregnaieitos sonidos; y por la tozudez
critica de hallar la potencia del sentido en ldalpas dichas y las palabras oidas, en
las melodias sentidas y en las imagenes que sal@stddio de aire. Pero el esfuerzo
de este trabajo esta sostenido, sobre todo, gas¢iante y siempre desafiante tarea

de hacer radio, que es, también, reflexionar céaceta.
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ANEXO



Anexo 1

Grilla del programa modelo del dia miércoles 16 dabril

Numero | Formato Tiempo de Tiempo
duracién acumulado
1. Sketch humoristico de inicio. (*)| 1 min. 20 seg. 1 min. 20 seg
2. Cancion de apertura. 1 min. 47 seg. 3 min. 7 seq.
3. Bloque inicial de conversacion €29 min. 28 seg. | 32 min. 36 seg.
el estudio.
4. 3 canciones seguidas. 16 min. 05 seg. | 48 min. 41 seqg.
5. Artistica institucional de la radio] 36 seg. 49 min. 17 seqg.
6. Tanda publicitaria. 2 min. 54 seg. 52 min. 11 seg.
7. Separador artistico institucional | 4 seg. 52 min. 15 seqg.
de la radio.
8. Artistica del programa. Contactq. 27 seg. 52 d? seq.
9. Artistica del programa. Apertura 25 seqg. 53 min. 07 seqg.
de columna de deportes.
10. Columna de deportes. 12 min. 22 seg. 1 h. 528in
seg.
11. Cancion.(2 canciones) 9 min. 29 seq| 1h. 158
seg.
12. Artistica institucional de laradio, 34 seg. h.15 min. 32
seg.
13. Tanda publicitaria. 4 min. 5 seg. 1 h. 19 8in.
seg.
14. Pieza humoristica. 43 seg. 1 h. 20 min. 20
seg.
15. Cancion. 3 min. 55 seg. 1 h. 24 min. 15
seg.
16. Blogue de conversacion en 1 min. 20 seg. |1 h.25 min. 35
estudio. Anticipo de entrevista. seqg.
17. Artistica del programa. Separadp4. seg. 1 h. 25 min. 39
seg.
18. Artistica institucional de laradio}, 43 seg. h.26 min. 22
seg.
19. Tanda publicitaria. 2 min. 40 seg. 1 h. 29 rak.
seg.
20. Artistica del programa. Separadpb. seg. 1 h. 29 min. 07
seg.
21. Entrevista telefonica. 12 min. 04 seg. 1h.41idl
seg

138



22. Cancion. 3 min. 1 h. 44 min. 11
seg.
23. Primer resumen del dia. Pieza | 2 min. 56 seg. 1h.47 min. 7
artistica seg.
24. Promocion de programa de la | 32 seg. 1 h. 47 min. 39
radio. seg.
25. Artistica de apertura a cancién | 20 seg. 1 h. 47 min. 59
presentada por Gancia. seg.
26. Cancion. 2 min. 10 seg. 1 h. 50 min. 09
seg.
27. Artistica de cierre de cancion | 14 seg. 1 h. 50 min. 23
presentada por Gancia. seg.
28. Artistica del programa. 20 seq. 1 h. 50 min. 43
Presentacion del Radioteatro. seg.
29. Radioteatro. 5 min. 41 seg. 1 h. 56 min. 24
seg.
30. Cancion. 4 min. 7 seq. 2 h. 00 min. 31
seg.
31. Artistica institucional de laradio}, 37 seg. h.®1 min. 08
seg.
32. Tanda publicitaria. 3 min. 2 h. 04 min. 08
seg.
33. Artistica del programa. 38 seg. 2 h. 04 min. 46
Presentacion de Cual Es Louded. seg.
(columna de videojuegos)
34. Columna de videojuegos. 3 min. 18 seq. 2 mid8 04
seg.
35. Artistica del programa. 16 seg. 2 h. 08 min. 20
Presentacion del movil deportiva. seqg.
36. Movil. 17 min. 07 seg.| 2 h.25 min. 27
seg.
37. Artistica del programa. Cierre de 6 seg. 2 h. 25 min. 33
movil seq.
38. Artistica institucional de laradio| 15 seqg. .25 min. 48
seg.
39. Tanda publicitaria 3 min. 32 seg. 2 h. 29 2.
seg.
40. Separador artistico institucional| 2 seg. 2 h. 29 min. 22
de la radio seg.
41. Artistica del programa. 38 segq. 2 h. 30 min. 00
Presentacion de Cual Es Louded. seg.
(columna de video juegos)
42. Columna de video-juegos 19 min. 57 seg. 2 Im#0O 57
seg.
43. Cancion. 3 min. 20 seg. 2 h. 53 min. 17
seg.
44. Artistica institucional de laradio} 40 seg. h.%3 min. 57
seg.
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45. Tanda publicitaria. 3 min. 39 seg. 2 h. 57 8.
seg.
46. Pieza humoristica. 50 seg. 2 h. 58 min. 26
seg.
47. Cancion 2 min. 25 segq. 3 h. 00 min. 51
seg.
48. Pieza de ensayo-poético. 2 min. 46 seg. 3 mia. 37
seg.
49. Cancion. 3 min. 40 seg. 3 h. 07 min. 17
seg.
50. Artistica del programa. Separadp¥. seg. 3 h. 07 min. 22
seg.
51. Entrevista telefonica. 8 min. 03 seg. 3 h. 15126
seg.
52. Cancion. 4 min. 06 seq. 3 h. 19 min. 31
seg.
53. Bloque en el estudio. 1 min.13 seg. 3 h. 20 ddn
seg.
54. Artistica del programa. Separadp®. seg. 3 h. 20 min. 46
seg.
55. Artistica institucional de laradio| 26 seqg. .2bhmin. 12
seg.
56. Tanda publicitaria 2 min. 56 seg. 3 h. 24 rab.
seg.
57. Separado artistico institucional dé& seg. 3 h. 24 min. 12
la radio. seqg.
58. Artistica del programa. 20 seq. 3 h. 24 min. 32
Presentacion de pieza de ensayp seg.
literario.
59. Ensayo literario. 4 min. 32 seqg. 3 h.29 m. 0
seg.
60. Bloque en el estudio. 5 min 43 seg. 3 h. 34 diin
seg.
61. Cancion 6 min. 2 seg. 3 h. 40 min. 49
seg.
62. Artistica del programa. Separadp8. seg. 3 h. 40 min. 52
seg.
63. Artistica de promocion del 26 seg. 3 h. 41 min. 18
programa The Gancia Selector seg.
64. Informe de Rock. 4 min. 57 seqg. 3 h. 46 min. 15
seg.
65. Pieza artistica. Resumen del dia. 3 min. 37 seg3 h. 49 min. 52
seg.
66. Cancion de despedida. 3 min. 9 seg. 3 h. 530iin
seg.
67. Pieza artistica-publicitaria. 22 seg. 3 h. 53.123
seg.
Final | -----—mmrm e e | |
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Anexo 2

Medicion de audiencia de la empresa IBOPE del tringdre febrero-marzo-abril

de 2008

Radio Reporte: Informe de audiencias por grupos horarios

Periodo: Febrero - Marzo - Abril 2008

Ralingdt

Radio 10 (LRL 710)
Mitre (LR6)

Del Plata (LS10)

La Red (LR5)
Continental (LS4)
Rivadavia (LS5)
America (LR9)

Nacional (LRA)

Radio de la Ciudad (LS1)
Otras AM

No Identificada pero AM
Encendido AM

2,36 13,68 40,81
0,90 7,65 15,56
0,59 4,32 10,19
0,50 466 8,70
0,50 4,84 8,60
0,23 251 3,92
0,11 0,98 191
0,08 0,96 1,44
0,01 0,20 0,24
0,42 4,09 7,34
0,08 0,80 1,30
5,79 32,61 100,00

Mega 98.3

Rock And Pop

Vale 97.5

LA 100

F.M. Hit / 40 Principales
Radio Disney

Metro 95.1 o Metrodance
Pop Radio 101.5
Aspen

LA 101 / Radio Latina
Radio uno 103.1

Blue 100.7

Amadeus (LRI 711)

La 2X4

1,57
1,52
1,35

1,20
0,94
0,75

0,69
0,61
0,50
0,32

0,32
0,27
0,18
0,12

12,81

11,21

10,06
11,25
9,33
7,04
5,07
6,45
511
2,93
2,78
2,39
1,57
1,07

12,22
11,88
10,50

9,37
7,33
5,82
5,38

4,74
3,89
2,49
2,46
2,11
1,38
0,96
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Nacional Folclérica
Nacional Clasica

Otras FM

No Identificada pero FM
Encendido FM

Datos:

Lunes a Domingo - 24 hs
Edades: 12 a 74 afios
Personas de ambos sexos
Todos los N.S.E.

Casos: 10.356

Poblacion: 8.001.206 personas

0,12
0,05
2,08
0,25
12,83

1,09
0,49
15,07
2,44

61,15

0,92
0,40
16,22
1,93
100,00
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Anexo 3

Medicion de audiencia de la empresa IBOPE del trinsre julio-agosto-

septiembre de 2008

Radio Reporte: Informe de audiencias por grupos horarios
Periodo: Julio - Agosto - Setiembre 2008

Ralingdt

Radio 10 (LRL 710)
Mitre (LR6)

Del Plata (LS10)
Continental (LS4)

La Red (LR5)

Rivadavia (LS5)
Nacional (LRA)
America (LR9)

Radio de la Ciudad (LS1)
Otras AM

No Identificada pero AM
Encendido AM

Rock And Pop

Vale 97.5

Mega 98.3

LA 100

Pop Radio 101.5

Metro 95.1 o Metrodance
F.M. Hit / 40 Principales
Radio Disney

Aspen

Radio uno 103.1

Blue 100.7

LA 101 / Radio Latina
Amadeus (LRI 711)

2,20
0,87

0,64
0,53
0,52
0,18
0,10

0,08

0,02
0,38
0,07

5,60

13,50
7,09
4,32
514
4,50
2,22
1,10
0,81
0,18
3,61
0,83

39,27
15,53
11,50
9,46
9,36
3,22
1,71
1,51
0,35
6,81
1,29

32,10 100,00

1,38 10,56 11,07
1,33 29 10,65
1,26 7, 10,10
1,14 1,09 9,15
0,99 9,09 7,92
0,95 6,10 7,60
0,77 37 6,22
0,74 5%, 5,95
0,53 521 4,24
0,37 03,2 3,00
031 2,96 2,52
0,26 2,90 2,06
0,18 1,77 1,45
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Nacional Folclérica
La 2X4

Radio Continental FM 104.

Nacional Clasica

Otras FM

No Identificada pero FM
EncendidoFM

Datos:

Lunes a Domingo - 24 hs
Edades: 12 a 74 afios
Personas de ambos sexos
Todos los N.S.E.

Casos: 10.439

Poblacion: 8.001.206 personas

0,12
0,12
0,10
0,06
1,61
0,24
12,45

4,2 0,98
1,02 0,97
1,43 0,81
69, 0,47
11,9 12,92
2,46 1,93
61,19 100,00
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Anexo 4

Corpus total construido para la presente investigaon. En formato de audio
digital.
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