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Introduccion

El advenimiento de un mundo globalmente comadocha impactado fuertemente en
el deporte, llegando, este ultimo, a estar a metedds medios y sus necesidades.

Con la aparicion de la television en los afds la lucha de los deportistas por dejar
de seramateursgana su primera batalla y el deporte comienzarseyg por ende a
utilizarse, como la posibilidad de ventana al mugdexito politico para las naciones,
sus conductores y sus ideologias.

Sin embargo, a comienzo de los “80, la l6gicmémica se modifica y los medios de
comunicacion cambian el concepto de practica depopor el de entretenimiento
deportivo; y logran un crecimiento, a nivel mundialusitado. El neoliberalismo se
apodera de las practicas y costumbres y, por stgguambién penetra en el deporte. A
partir de entonces, la sponsorizacion del departishador — en consecuencia el éxito
econdmico- es el objetivo de las diferentes empresacluso de los organizadores de
los diferentes eventos internacionales.

En los ultimos afos, la filosofia mercantdjstipica del modelo neoliberal traspasé
las ganancias de los dirigentes del deporte inteynal — mayores beneficiarios hasta
entonces- y se acercO a los deportistas estaglamiomento. Estos pasaron a estar en
el foco de atencion de los medios y de las agemggsublicidad, que comenzarian a
pagar fortunas para que los competidores fuesetada y cuerpo de algun nuevo
producto, ya sea relacionado o no con el deporte.

Principalmente en las dos ultimas etapas lest®yr el cuerpo del deportista fue el
targetde diferentes tipos de manipulaciones técnicagguaitian correr los limites de
la naturaleza y de esta manera conseguir tendadosles en su cabeza y las camaras
del mundo en su rostro y qerformace En algunos casos el costo del éxito fue la
muerte.

El circulo comenzaria con la imposicién dehboe sobre la naturaleza misma, o sea
la manipulacion genética de los cuerpos de losrtisfas de los paises en donde existe
la posibilidad econémica de solventar dicha mamigioh. Para asi, alcanzar el alto
rendimiento, y de esta manera, con la aparicioniatied que esto provoca (ya que los

medios estan solo interesados en los triunfadodegyarian una sponsorizacion



millonaria de los eventos, que permitiria la camiicion de estos certamenes
internacionales.

Por supuesto, esta perfeccion y éxito corgakal y tiene sus costos. Costos que -por
conveniencia de los organizadores de eventos, siesdoretarios de deporte, de las
empresas internacionales, entre otros- no se amiec publicidades, ni lo comentan
los presentadores de noticiosos deportivos, pem igyactan directamente en los
cuerpos del deportista y su salud.

A partir de estos datos, se propone haceecwrrido tedrico que abarca la historia
misma de los medios de comunicacion, la aplicad&la técnica sobre el ser humano y
el andlisis ideoldgico de la creencia de los péklique no dejan de fascinarse por el
deporte, el espectaculo mas popular a nivel muragidla actualidad. Este entramado
tedrico fue acompafado por ejemplos concretos slabgractica deportiva de alto
rendimiento mundial, que permitié entrelazar loaammientos tedricos que brinda la
carrera de Ciencias de la Comunicacion, con un gmaparece sumar popularidad a
diario.

El primer capitulo se propone explicar comajes funciona a nivel institucion el
mundo del deporte internacional, para luego podéneler como fue cambiando la
relacion de los medios con los eventos mundialdgddos al deporte en las diferentes
etapas. Asimismo, se presenta el paralelismo datexpansion de un deporte con
ciertas reglas y el capitalismo imperante.

En el segundo capitulo se pretende analizaaida&ion entre el cuerpo del deportista
y la tecnologia. En la actualidad no hay alto remelinto sin un sostén tecnolégico, que
penetra directamente en el cuerpo. La busquedaiugfialismo por parte de los medios
ha provocado que el limite natural del hombre se#aovez mas dificil de ver. El
deporte se ha convertido en espectaculo y séloetenule ver la espectacularidad del
mismo sin importar las consecuencias fisicas eueipo del deportista. Pareceria que
el azar de la naturaleza esta practicamente cadtv@n el deporte de alto rendimiento.

Por ultimo, se analiza la fascinacion dedablicos por el “deporte-espectaculo” y
la creencia de que el deporte es saludable, treer#pa— 0 sea alejado de intereses
politicos y econdémicos- y entre iguales, tal comosbstiene la Carta Olimpica.
Asimismo se analiza la estereotipacion de los diespas a pesar del discurso de

igualdad del Comité Olimpico Internacional.



La estructuracion elegida en esta tesina pdetemtrelazar la manipulacidén técnica
de los cuerpos de los deportistas con la necesiddds medios de comunicaciéon de
mantener la espectacularidad del deporte actual.

A partir de esta relacion, que se podria califde peligrosa, se buscé entender como
es que los publicos se mantienen atentos y faswsnpor un deporte que no es lo que

dice ser.

Preguntas iniciales

e ¢ Cual es la relacion que existio entre los medesaimunicacion y el deporte
internacional en el siglo XX y lo que va del XXI?

* ¢ Qué influencia ejercieron los medios sobre el depo

* ¢ Quiénes son los beneficiarios del éxito depoddos atletas en las diferentes
etapas historicas?

e ¢Cual es el costo fisico de llegar a pertenecex elile de los deportistas?
¢,Cuales son los beneficios econdmicos?

» La television es el mayor beneficiario y ocultadet fenomenadoping ¢ Por
gué se oculta la transformacion genética de losortisfas? ¢ Por qué el

espectador cree en un deporte “natural”?

Objetivos

Indagar sobre la relacién entre los medios y ebdemue imperd en el siglo XX hasta
nuestros dias para poder observar:
- como se fue generando mediaticamente el conaptmeporte de alto
rendimiento”
- cudles fueron los costos que sufrieron aquellessiguieron los mandatos
del deporte de elite
-qué beneficios econdmicos o politicos se lograr@mdiante las distintas
competencias deportivas mundiales en los diferantesentos histéricos, y
quiénes fueron los destinatarios de dicho beneficio
- qué lugar ocupa el cuerpo del deportista en afimario social actual



- cOmo es que, los espectadores estan fascinades@aoealidad deportiva

gue no se muestra tal cual es

Sujetos de investigacion

Se tendran en cuenta a los deportistas deifesentes momentos histéricos que
lograron el reconocimiento internacional del publpor sus logros en sus disciplinas y
en los medios. También, se indagara la funcionodeorganismos internacionales
relacionados con el deporte. Por ultimo, se andlilmldgica de los productores de los
mass mediasn relacion al deportista profesional, ya sea edios periodisticos como

en publicidades, y la I6gica de reconocimientoodepliblicos.

Hipotesis de trabajo

Hipotesis principal:

Ya sea con objetivos econdmicos o politicosa ganseguir que todas las pantallas
del mundo reflejen la imagen de un deportista pgiiratiempo, se necesita que este
pertenezca a los competidores de alto rendimi&htéxito atlético genera la exposicion
publica. Pero existe un factor que queda afuenatamto, reprimido, que no trasciende
ni social ni mediaticamente, en ninguno de los ndoee historicos: la manipulacién
fisica que conlleva el alto rendimiento, avalada jpas mismas organizaciones
internacionales dedicadas al deporte y los med®scamunicacion, junto a la
indiferencia de los publicos. En lugar de estonheslios hablan de un “semi dios” o un
“dios” que ha sido beneficiado por naturaleza cotesl Unicos que le permiten superar
fisicamente a sus rivales y asi consagrarse canmgredn disciplina. Este ocultamiento
se relaciona a una “fantasia ideoldgica” que permiantener una falsa aura olimpica,

que aprueba la posibilidad del negocio del depige funcionando.

Hipétesis secundarias:

Estas hipdtesis guiaran el trabajo y sustemtar&ipotesis principal:



- En la historia del deporte contemporaneo la maagdh genética ha sido
ocultada por los medios y por los mismos organizzsiade los eventos
deportivos, porque estos han salido beneficiadofapaisma.

- El éxito deportivo ha generado costos fisicos smaltetas, pero que a pesar de
eso siguen siendo sinbnimo de salud y bienestar

- Los medios acompariaron y avalaron los diferenesléd de belleza y de éxito
social que se fueron generando en las diferenggmethistoricas porqué estos
son su fuente de ingreso.

- Los organismos internacionales dedicados al depextesitan que se mantenga
un aura olimpica, que se sigan rompiendo récorda pader mantener el

negocio multimillonario que manejan.

Marco teoérico

Si bien no he encontrado ningun articulo oligue realice este recorrido historico
desde una mirada comunicacional como la que sengetdar a esta tesis, se han
elegido diferentes autores y teorias que se utilizacomo base para realizar la
investigacién planificada. Asimismo se utilizaromaugran cantidad de articulos
periodisticos de diferentes épocas.

Existen varios ejemplos, pero uno que nos sirviatileduccion al planteo, puede
darlo el articulo Hay efectiv® !, sobre el profesionalismo en los Juegos Olimpicos,
escrito por el periodista deportivo Ariel BorensteAqui es posible ver como el dinero
estuvo presente en el deporte mundial contempodesgte sus inicios.

También tomaremos como referencia dentro @t marco tedrico, el articulo
“Los atletas quimico$” del periodista deportivo Ariel Hendler, que déserdesde
1936 hasta el 2000 sobre los diferentes tipos dgagr que utilizan los deportistas y
también como estos son ocultados por los diferentgsnismos internacionales
dedicados al deporte. Asimismo, las consecuenciasrgas que estos dejaron en los
cuerpos de los atletas.

El articulo de Eduardo Galeano que lleva enmai nombre que el anterior también
fue un punto de referencia sobre el temaddeingen el deporte. El articulo va desde el
doping en caballos hasta el propio ser humano, @sitiado por la hipocresia de la

! Boreinstein, Ariel (1999): “Hay efectivo”, €l siglo del deporte. Diario Olép 130.
2 Hendler, Ariel (1999): “Los atletas quimicos”, Ehsiglo del deporte. Diario Olép 160.



dirigencia del deporte. La conclusion del autoiges el deporte profesional esta mas
dopado que los deportistas. “El gran intoxicadoeksleporte convertido en gran
empresa de la industria del espectaculo que aaei@sael ritmo de trabajo de los atletas
y los obliga a cualquier escrapulo con tal de aleamendimientos de superhombres”

La utilizacion del deporte por el podertdrno es otro hito importante en nuestro
futuro andlisis. “Desde siempre, los gobiernos etraoon en las hazafias atléticas un
buen escenario para la propaganda politica. Mugsoliel “34, Hitler en el 36 y Videla
en el “78 tuvieron sus “fiestas”, con un tacitoyapde las organizaciones deportivas”
comienza el articulo del periodista Ezequiel FeteanMoores. En el mismo escrito
hace hincapié en las discriminacion sufrida pordeportistas negros, y como a partir
de un hecho deportivo se desata la guerra en®alizhdor y Honduras.

El trabajo “Cuerpo, deporte y globalizacigniel sociélogo y profesor de educacion
fisica venezolano Eloy Altuve, habla del negocibdiporte en la era neoliberal, y dice
qgue el deporte es una empresa transnacional atipicasolo por los espectaculos
propios de la actividad, sino por los negocios sgienueven alrededor de esta, como el
marketing deportivo y las transmisiones de teléwisPero para que este negocio siga
funcionando existe la necesidad constante de rom@perds, y esto ha convertido al
cuerpo en un objeto de experimentacién cientifitecpologico.

“Los juegos olimpicos: programa para un andfisde Pierre Bourdieu hace
referencia al mundo del Olimpismo, en donde idematifin referente aparente “real”, es
decir el espectaculo propiamente deportivo, y dereate oculto que es el conjunto de
las representaciones de este espectaculo que findifunden las televisiones de los
diferentes paises, o sea el material seleccionado.

El autor asegura que el espectaculo mostradtapdelevisiones nacionales tiene el
lenguaje del marketing por lo que concluye queeafidad el atleta es el sujeto aparente
del espectéaculo.

Estos son solo algunos articulos periodisti@mslemos decir que las notas de la

seccion deportes no dejaron de alimentar en ningdmento esta tesis durante su

% Galeano, Eduardo (2001): Los atletas quimicosElByacional,4 de marzo de 2001.

* Fernandez Moores, Ezequiel (1999): “El podio pader”, erEl siglo del deporte. Diario Ol& 166.

® Altuve, Eloy (2005): Cuerpo, deporte y globalizagienhttp://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.htm,
10, Enero de 2005

® Articulo extraido de Bourdieu, Pierre (1997): “8oka television”, Barcelona, Anagrama. Pp. 119 —
124.
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redaccion, debido a que los Juegos Olimpicos d@gngese llevaron a cabo en el
transcurso de la escritura de esta tesina.

Para analizar que sucedio, y aun sucede, eoukpos de los atletas, tomamos la
teoria de Paula Sibilia. Ella sostiene que durahtglo XIX y primera mitad del siglo
XX, los Estados tenian como objetivo intervenir las condiciones de vida de los
hombres para imponerles normas y adaptarlas atermtdeado proyecto nacional. Sin
embargo, en la configuracion actual del mundo, @hao biopolitico esta al mando de
las empresas, a las que “les corresponde orgayiagticular territorios, poblaciones,
cuerpos Yy subjetividades, desplegando su acciohae $oda la superficie del planeta”

En la misma linea, Héctor Schmucler hablapdslo de la Industria Cultural a la
Industria de lo Humano que tiene como fin la pdisiad de predeterminar el

comportamiento de los hombres. “... es posible recenona extensa repeticion de
esfuerzos por moldear el cuerpo humano para orienta fines determinado%”
Asimismo el autor realiza una recorrido de la eegény la biotecnologia que va desde
Charles Darwin hasta el postnazismo.

El trabajo de Hans Ulrich Gumbreclil6gio de la belleza atléti¢anos ayudara a
entender como es que el deporte fascina a mulsitddede los tiempos de los Juegos
Olimpicos de la antigua Atenas. El autor se pregutgQué es lo que les provoca
placer a los espectadores, en tanto no se concestrdusivamente en quien gana o
pierde, o en las marcas que pueden romper los geesdd¢ Qué es lo que disfrutan hoy
los espectadores, sin saberlo, acaso, al concamearlos ganadores y sus marcas?”

Para responder estas preguntas, que no seadiralt deporte actual, sugiere seis
fascinaciones deportivas, sin reclamar ningun valerrealidad a este nimero en
particular. Ellas son: esculpir cuerpos, enfretdamuerte, mostrar gracia, hacer mas
complejo el potencial del cuerpo, corporizar deteatias formas y generar epifanias de
formas.

Pero con la fascinacion no es suficiente. lbrasugiere que la participacion de
diferentes maneras del espectador es clave panugda sentir dicha fascinacion “que

producen los deportes como un “estar perdido énédasidad de la concentracioh®

" Sibilia, Paula (2005)Biopoder en El hombre postorganico. Cuerpo, subjetividéetpologias
digitales. Fondo de Cultura Econémica, Buenos Ape&14.

8 Schmucler, Héctor (2001)a industria de lo human@nArtefacton® 4. Buenos Aires, p. 10.

° Ulrich Gumbrecht, Hans (2006): “Objetos de placeriElogio de la belleza atlétic&atz, Buenos
Aires, p. 159

1% Ulrich Gumbrecht, Hans (2006): “Objetos de placeriElogio de la belleza atlétic&atz, Buenos
Aires, p. 223
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A pesar de realizar un recorrido historico megmpleto sobre las actividades
deportivas que abarcan desde Grecia y Roma haataualidad, el autor no menciona
en ningln momento los diferentes estimulantes, jdepanedicaciones especiales que
consumen los deportistas.

En cuanto a los comportamientos socialézaremos la teoria de ZizEk que
explica que la realidad no puede reproducirse s mistificacion ideoldgica. Este
desequilibrio es parte del sintoma social. “Por pata explicarse, organizar y entender
su cotidianidad y las relaciones y los proyectas sgijuegan en ellas, para reconocer y
diferenciarse las sociedades construyen represemésc de si mismos y de sus
relaciones con los otros. Tales representaciones/i@egan de manera transversal
practicas, creencias y hasta opiniones y estama éraha misma de la cultura de una

comunidad®?.

Supuestos subyacentes

El objeto de investigacion es el resultadauda construccion que el investigador
realiza. Por lo tanto, como el sujeto no se pueg@tar del objeto de estudio,
tomaremos como referencia el paradigma del coneatmique plantea Bourdieu, que
tiene como préactica central la reflexividad. Estapgone, mas bien, una explosion
sisteméatica de “las categorias de pensamiento meages que delimitan lo pensable y
predeterminan el pensamiento” (Bourdieu, 1982d,0p.y guian la realizacion practica
del trabajo de investigaciéfi’ Por lo cual explicaremos algunas nociones clpaga

comprender con que marco tedrico se ird desardulasta investigacion.

Deporte: es toda aquella actividad en la que siguen un otmjde reglas llevadas a
cabo con afdn competitivo. O sea que es la comparate rendimientos corporales
para designar campeones, registrar récords, uabteedallas y trofed§ También se

usa para incluir actividades donde otras capacglagiernas o no directamente ligaras

1 Zizek, S. (1992): “El problema de la ideologiarriemo sin garantias”, ervista Doxa Buenos
Aires, afio I1X, N°18, p. 56.

12 Martini, Stella (2003): “La sociedad y los imagiies”, Documento de la Catedra Martini. Buenos
Aires, p. 17.

13 Wacquant, Loic (1995): “Introduccién”. En PierrelBdie y Loic WacquanRespuestas. Para una
antropologia reflexivaGrijalbo, México, p. 33

14 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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al fisico del deportista son factores decisivosma@ola agudeza mental o el

equipamientd’.

Doping oficial: ElI Comité Olimpico Internacional define al dopajemo la

administracion o uso por parte de un deportistacdelquier sustancia ajena al
organismo o cualquier sustancia fisiol6gica tomadacantidad anormal o por una via
anormal, con la intencion de aumentar de maneifeciatty deshonesta su rendimiento

en una competicion.

Manipulacién genética en deportistasSe refiere a la aplicacion intensiva y extensiva
de la ciencia y la tecnologia aplicada en el cuengno del competidor, en funcion de
garantizar su triunfo y con el objetivo de que este aparezca en los controles
antidoping. Todo el cuerpo del competidor esta swmimey orientado por rigurosos
criterios cientificos-tecnologico. Tanto la cienciamo la tecnologia més avanzada del
mundo son la responsables de la produccion de camapge garantizan elevar la
productividad corporal, derribar los récords, sivgey constantemente y mantener la

espectacularidad de los eventos deportfros

Medios de comunicacion:todos los medios masivos de comunicacién, talesocom
diarios, revistas, radio, television, Internet ymkién incluimos publicidades y

marketing deportivo. Asimismo tendremos en cuentasolo el contenido de estos,
sino la légica empresarial que manejan los misnomsoc los costos de transmision y

exclusividad que pagan por diferentes eventos lsxidad de ciertos deportistas.

Fantasia ideoldgica:Zizek sostiene que la realidad social estad guiadaupa ilusion,
por una inversion fetichista. Lo que se desconcegra ilusion que estructura la
realidad. “La ilusién es, por lo tanto doble: catsien pasar por alto la ilusion que
estructura nuestra relacion efectiva y real coreldidad. Y esta ilusion inconsciente
que se pasa por alto es lo que se podria denotaifemtasia ideoldgicd”. La fantasia

estructura nuestra realidad social.

'3 http://es.wikipedia.org/wiki/Deporte

18 http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.htm

17 Zizek, S. (1992): “El problema de la ideologiarrismo sin garantias”, erevista Doxa Buenos
Aires, afio IX, N°18, p. 61
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- Realidad: la relacionamos con el concepto delodg®m como “una representacion
ilusoria de la realidad a la que ya se ha de concemo ideoldgica™. Este cierto no
conocimiento por parte del sujeto, es lo que ebrallama sintoma y aclara que esta

realidad no puede reproducirse sin esta llamadtficasion ideoldgica.

Metodologia

La investigacion sera exploratoria en un primmeymento. Luego se pasara a un
estudio descriptivo para especificar las propiedatel fendmeno que serad sometido a
andlisis. Y por ultimo explicativo, ya que se largécla omprobacién de una hipotesis
de relacion causal entre variables.

En el primer momento, realizaremos una riégacipn documental con la finalidad
de obtener datos histéricos e informacion de dootwseescritos y audiovisuales, que
sean pertinentes al propdsito de la investigacion.

A partir de alli, se pasara al analisis crititmlos mismos, utilizando herramientas
tanto de la linguistica y la filosofia como de éangotica, para finalmente, comprobar o
refutar la hipotesis propuesta.

En el mismo orden, nuestro marco metodolégicmhkina técnicas cualitativas y
cuantitativas, con predominio de las primeras. téasicas cualitativas nos permitiran
observar las percepciones, necesidades, componi@sig practicas de los actores y las
cuantitativas aportaran un elemento estadisticoretmen torno a las caracteristicas del

escenario.

18 Zizek, S. (1992): “El problema de la ideologiarrismo sin garantias”, erevista Doxa Buenos
Aires, afio I1X, N°18, p. 46.
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Capitulo I: “Los medios de comunicacion y el

deporte en el siglo XX y XXI

1. Introduccion
2. Organismos internacionales dedicados al deporte
2a. ElI COl y la federacion mas importante dehdo: la FIFA
3. Larelacion del COl y la FIFA con los medios de conmicacion
3a. Amateurismo y poca televisiéon
3b. Televisién y auspiciantes en los Juegosi@tios y el Mundial de fatbol
3c. Internet, el nuevo amigo del deporte
4. Influencia de los medios en la estructuracion de sodeportes
4a. Como los medios se aduefiaron del deporte
7. Lainversa: que le ha dado el deporte a la televisn

8. Conclusién
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1. Introduccién

El primer capitulo de los deportes modernosidurgn las primeras revoluciones y
reformas burguesas, alrededor de 1800 y hasta EB&0(nbito mas representativo del
despegue histérico de los deportes modernos fuesmrscuelas y universidades del
Reino Unido. O sea que eran practicados por joveces.

Unos afios mas tarde, con la formacion delit@o@®limpico Internacional (COIl) en
1896, el deporte como tal se consolido, y emp&z&er entendido como rendimiento
corporal, para designar campeones, registrar réaordbtener medallas y trofeds”
desprendiéndose de la idea de actividades delarigerdida de su parte ludica, o sea el
hecho de jugar por jugar, empieza a quedar al mamgm la regulacion y
administracion de las practicas corporales, clagifais desde entonces como deportes
modernos.

Las organizaciones que aparecieron a findégssiglo XIX y principio del XX,
“significaron la configuracion y estructuracion d&s instituciones encargadas de

orientar tedrica y practicamente, de adiestrarrigidiel movimiento concebido como

2 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizaci¢an
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.
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deporte®. Esta aparicién no fue a nivel global. Solo seistefy en las naciones
capitalistas industrializadas y se expandié panehdo “de la misma medida en que
opera la expansion del capitalismo industffalComo se impuso un tipo de mercado a
finales del siglo XIX, se impusieron las reglas aé@a disciplina; lo que lleva a la
conclusion de que el deporte siguio las rutas adelercio, en una incipiente y temprana
globalizacion, que llega hasta nuestros dias.

En este capitulo nos proponemos contextualzsta tesina, haciendo una
descripcion de como se desarrollaron y como fureiordas organizaciones
internacionales mas importantes del deporte acalaCOl y la FIFA; y cual es su
relacion con los medios de comunicacién. Si biemdgoria de los datos se encontraron
en articulos periodisticos, el libtms sefiores de los anilfdsaporta una mirada critica
sobre el COI y sus funcionarios, siendo el Unicdenm bibliografico con material y
datos especificos. Asimismo, aporta datos conceetioe la relacion comercial de estos
organismos con los mas prestigiosos medios de doauién del mundo.

A partir de la aparicion de la television rédacion del deporte con los medios fue
en crecimiento afio tras afo. Esta nueva innovam@énica cambié el mundo del
deporte, hasta en su mas profunda esencia, conval de los organismos
internacionales, que se convertirAn en organisneosetvicios, mas allegados a la
industria del entretenimiento que al deporte erkEkideporte variara a partir de las
necesidades de la television.

Para analizar esto utilizamos el tex@dvedina Cano, quien explica la relacion
entre los medios de masa y el futbol. El autorisostque el deporte es de consumo
cultural masivo y que la sola presencia de la igl@v reorganiza el evento deportivo y
la experiencia del fanatico. “Con la transmisidlevssiva se modifica la experiencia
que del juego tenia el aficionado. El fendmenoased de un lado, aumenta la aficion
televidente, crece el interés por el futbol y ehefio de personas que ven los partidos es
cada vez mayof®. Si bien aumenta la cantidad de gente que mirarten el

20 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacigan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hih, Enero de 2005.

2L Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005

22 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota.

% Medina Cano, Federico (2005): “Los narradores des y sus epopeyas cotidianash
Comunicacién, Deporte y CiudaHditorial Universidad Pontificia Bolivariana, Meltin, p. 85.
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espectaculo se privatiza, quedando en el ambitdodprivado. La llegada de la
television permitio la desterritorialidad.

Desde el comienzo de las trasmisiones povisghm los eventos deportivos han sido
parte de su programacion. En un principio, porqueescasa produccion significaba
menos gastos para los canales y mas tarde, poagquédiferentes empresas pagaban
fortunas por los espacios publicitarios.

El trabajo de Sergio Quiroga sobre la rela@étre el deporte, el periodismo y la
television, habla de como la actividad deportivaespectacularizé y como esto trajo
consigo millones de ddlares. Sin embargo, a pesaste “matrimonio de intereses”, la
comercializaciéon de los eventos junto a las recorsge econdmicas no llega a todos
los sectores sociales. En la mayoria de los cassdctores privilegiados son los
anicos beneficiarios.

El texto “Los Juegos Olimpicos: prograpa@a un andlisi$® de Pierre Bourdieu
hace referencia al mundo del olimpismo en dondatifilea un referente aparente
“real”, es decir el espectaculo propiamente deporty un referente oculto que es el
conjunto de las representaciones de este esper@eelfilman y difunden los medios.
El autor sostiene que las televisiones de cadahzaien una seleccién del material a
mostrar pero que en el discurso aseguran que rape4tydo” lo que pasa en los
Olimpicos. Ademas asegura que el espectaculo rdogpar las televisiones nacionales
sigue la logica del marketing nacionalista. SegwurBieu, en esta red de intereses

nacionalistas y comerciales el deportista es gétswaparente” del espectaculo.
2. Las organizaciones internacionales dedicadas al deqe
2a. El COl y la Federacién deportiva mas importalelenundo: la FIFA
Desde principio del siglo pasado, existen dagmnizaciones a nivel mundial que
administran y dirigen el mundo del deporte. Unared#a mayoria de los deportes de

reconocimiento a nivel mundial y la otra solo @bfl, el deporte mas convocante en la

actualidad.

4 Bourdieu, Pierre (1997): “Los Juegos Olimpicosigpama para un andlisis”, &obre la Televisign
Barcelona, Anagrama p. 119.
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El COl lleva adelante el Movimiento Olimpicue concentra a las organizaciones y
atletas que se ajustan a la Carta Olimpica. Las partes fundamentales del
Movimiento Olimpico son el COI, las Comisiones MNagles (CON) y las
Federaciones deportivas internacionales. Entres esiimas encontramos a la
Federacion Internacional de Futbol Asociado, masciola por su acronimo FIFA. El
COlI también dirige el Comité Organizador de losgdseOlimpicos (COJO), que se
conforma en cada ciudad que los va a hospedar.

A pesar de la jerarquizacion, la FIFA es lacaniederacion que maneja su propio
campeonato mundial, lo que le permite disfrutarudeenorme poder econémico y

politico.

El COI

Hacia 1894 Pierre de Coubertin, un profesoedigcacion fisica francés, dio origen
al Movimiento Olimpico mundial. Convocé a 14 paisesundd6 el primer Comité
Olimpico Internacional. Para entonces la sede sentraba en la Universidad parisina
de La Sorbona.

En este contexto académico se originaron lasepos Juegos en Atenas, en
reconocimiento a los Juegos de la antigiedad. lifisulthdes econdmicas para
entonces eran muchas, pero gracias a los aportes deaudalado comerciante griego
se logré construir el estadio olimpico y los Jueg@snauguraron en 1896, ante 70.000
espectadores. En ellos no participaban las mugernessar de que el discurso de los
Juegos hacia alarde de universalidad e igualitatism

Desde entonces el COIl es un organismo no gabemtal, sin fines de lucro que se
encuentra asentado en Suiza, y que tiene comonmasicrecimiento del deporte dentro
del ideal olimpico. Su discurso anuncia, como ndetaDlimpismo, la contribucion a la
paz y a un mundo mejor a través de la educacidasd@venes con el deporte y con el
espiritu olimpico, que requiere entendimiento mwtacamistad, solidaridad, justicia y
fair play.

La famosa frase de Coubertin es un ejemplo asgiritu: “Lo mas importante de los
Juegos Olimpicos no es ganar sino competir, asodormas importante en la vida no
es el triunfo sino la lucha. Lo esencial no es habacido sino haber luchado bien”.

En los hechos concretos, las practicas del M&vito Olimpico estan lejos de este

discurso apolitico y neutro. En la mayoria de lasos, el COIl y el resto de las
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instituciones internacionales del deporte, sigues riendas del poder que estad de
turnd®.

En cuanto a lo organizativo, existen Federasdnternacionales para cada deporte,
la mas importante es la FIFA. Estas establecerregias y los reglamentos de sus
competiciones olimpicas. En 206 naciones hay Caenttémpicos Nacionales (CON),
que a la vez estdn agrupadas por cinco asociaciomasnentales. Su mision es
propagar los principios fundamentales del Olimpisenmivel nacional, entre otras
cosas.

Politicamente hablando, el COI no es una dzgaion democratica. Sus miembros
son elegidos a puertas cerradas, y su presidergke@slo por los mismos miembros.
Un dato insolito es que de los 122 integrantestopree el COI solo 39 participaron
alguna vez de los Juegos, el resto tuvo o tiengosapoliticos o se relacionan con
mundo empresarial.

En algunos paises los presidentes de los @@Nnditares de alto rango. Esto se da
en paises donde juntas militares estuvieron endsrpor varios afios. En la Argentina,
en particular, recién en el 2005 el coronel AntoRiodriguez, dejo el cargo que
ocupaba desde 1977. Su sucesor es el abogadoCadsganello, relacionado también
con el ultimo gobierno de facto y apegado a RoéddgCassanello es juez de la Camara
de Apelacion Civil y Comercial de Quilmes y ex imdente de la misma localidad
durante la ultima dictadura miliar (entre 1979 B2p

El COl tiene dos tipos de reuniones en stiopolo. La primera es €ongreso del
COl, donde se tratan temas referentes al movimientmpado internacional. La
segunda, son Ia&Sesiones del COEN estas reuniones los miembros ponen a votacion
cuestiones 0 acciones a tomar referentes al Momtmi®limpico, como por ejemplo
adoptar o modificar la carta olimpica, elegir logemmbros, presidentes honorarios,
miembros honorarios, miembros de honor, elegisétes y el presidente, entre otros.
Estas se llevan a cabo una vez por afio y en ningerellas tienen participacion los
deportistas.

A pesar de la atencién que los medios preststas reuniones “muy poco de lo que

el COIl debate se llega realmente a divulgar. Lasioges se celebran a puerta cerrada

% Ver capitulo Il
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(...). La oficina de prensa controla de cerca la magote de la informacion sobre los
aspectos que se debaten y las decisiones que ar"tdm

Incluso no hay sitiogn lineen donde se registre con precision la historiaCdei,
los escandalos deportivos y de sus miembros, subica a través de los afos, ni sus
conflictos internos.

A nivel institucional, el COI sigue un hilomauctor en su historia. Sus presidentes
han seguido lideres de tendencia autoritaria ydt@sal igual que los de la FIFA. Basta
con recordar que Berlin albergé los Juegos Olingpar1936, cuando Adolf Hitler era
el presidente Aleman. O también cuando en 1934 #alia de Mussolini y en 1978
en nuestro pais, bajo el mando de la dictadurdamike llevaron a cabo Mundiales de
Fatbol.

Una nueva era financiera comenz6 con la dagdel espafol Juan Antonio
Samaranch a la presidencia de la organizacion 0. B bien el mandatario sigui6é con
la misma linea politica, esta estaria impregnadalgso necesidades de mercado. El
marketing fue la estrategia fundamental que utilggramanch para lograr que la
television se involucrara fuertemente en el temaaiylograr la estabilidad y abundancia
econdmica de la entidad. Para esto, el modelo berali empresarial fue el modelo a
sequir.

Con respecto a estos cambios, los autoresleseniores de los anillosfuertes
criticos de Samaranch, comentan: “...la organizatianpasado de la pobreza a la
opulencia. A comienzos de la década del 60 la gwsithanciera del Comité Olimpico
era catastréfica. En los juegos de Roma en 19@@rskeron 300 millones de lire”

Previo a la llegada del espafiol SamarancGdlera un grupo de once personas
acomodadas estrechamente en tres habitacionesgieid® piso de una casa llamada
Mon Repos. Para enero de 1992, la nOmina de engdestendio a 61. Todos trabajan
en un lujoso complejo de edificios enchapados emmwmidy un parque muy bien
cuidado alrededor de Chateau de Vidy en Lausanza.Su

En la pagina oficial del C&ltambién se marca este cambio en la conduccién del

COl a partir de la llegada del espafiol, a quienifit@n como aquel que convirtio a los

% Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos.Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 29

27 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 19

28 www.olympics.com
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Juegos Olimpicos en un espectaculo altamente tenth importar la contradiccion
gue esto genera con los histéricos ideales olimspico

Con las finanzas reestructuradas, comenzar@er fundamentales los ingresos
obtenidos por los derechos de televisacion, y losgramas de sponsoreo, que
permitieron que la llama olimpica pudiese seguia\a pesar de los boicots a Moscu y
luego a Los Angeles.

En la actualidad, el COI esta encargado dersigae y administrar todo lo que se
refiera a los Juegos Olimpicos. Cada cuatro afeoeste periodo intermedio se le llama
Olimpiada- se llevan a cabo los Juegos Olimpicogedano (el evento mas importante
de la organizacion) y también los de invierno. Asmo existen los Juegos
Paraolimpicos, para personas con capacidadesmtifales, que se realizan al término
de los Juegos de verano.

El COI es duefio de los derechos asociados sitebolos olimpicos, la bandera, el
himno, el lema, el juramente y los Juegos. Tamhiéntrola los derechos de
transmision, publicidad entre otros. Por ultimayamiza y selecciona las ciudades que
seran sedes olimpicas.

A partir de los importantes ingresos que empaza dejar los Juegos Olimpicos —
principalmente los de verano-, los miembros del ClOgraron posicionarse
politicamente a nivel mundial. El voto de cada deoellos por una ciudad candidata
comenzO a tener una cotizacion elevadisima, seigaldcir, irracional. “Esta gente
actua como si fueran jefes de Estado”, sostuvodenias fuentes que entrevistaron los
periodistas que escribierdros sefiores de los anillad referirse a los miembros del
COl. “Cuando no esta visitando la Casa Blanca,aicdno, el Kremlin o el Salon del
Pueblo en Beijing, Juan Antonio Samaranch concedepsopias audiencias en su
residencia olimpica de Lausana a los primeros misig/ presidentes que lo solicitan.
Recibe honores por doquiere. Las universidadessyjdtes de Estado le prodigan
ordenes y medallas, condecoraciones y doctoradusdmios ™.

Los ddlares que mueve la organizacidgnisocontables, y este detalle ubica a los
Juegos Olimpicos en el espectaculo mas rentablauledo. Entre el 2005 y 2008 gano

3.400 millones de dolares y se estima que si pgunal circunstancia no se puede

2 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 15
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realizar algun Juego, el COl tiene el suficienteedd como para esperar ocho afios para
llevar a cabo a cabo los siguientes.

Desde 2001, el belga Jacques Rogge edalaopresidente del COI. Fue elegido
el 16 de julio de ese afio en Moscu y era el catli@aorito de su antecesor. Rogge
compitié en los Juegos en los afios "68, 72 y v elisciplina de vela. Se integroé al
COl en 1991 y fue miembro del consejo de la AgeNuadial Antidopaje.

Bajo su liderazgo, hace alarde de haber crea® posibilidades para los paises en
desarrollo para organizar los Juegos Olimpicosa @ato de color en su incipiente
trayectoria es que en Salt Lake City 2002 se ctdwen el primer presidente del COI
en residir en la villa de los atletas, en lugalujesos hoteles de cinco estrellas como
sus precedentes. Los tres Juegos que Rogge présidi@omenzado con los atletas

prestando juramento contra el dopaje, un puntceadavsu discurso.

La FIFA

La FIFA fue fundada en 1904 en Zurich, Suizer, piete asociaciones de futbol
europeas (Francia, Bélgica, Dinamarca, Holandaaf&spSuecia y Suiza). La idea era
que la organizacion funcionase como un cuerpo deralopara el futbol. Al afio
siguiente se llevd a cabo un segundo congreso dgadeliscutieron sobre una
competencia internacional a realizarse en 190@ie3i esta se llevdé a cabo no tuvo
éxito.

Problemas financieros, de logistica y la Pran&uerra Mundial fueron los
inconvenientes que llevaron a la FIFA a organizgoriemer campeonato Mundial de
Futbol recién en 1930, en Uruguay. No solo fuexitodinanciero sino que permitio el
incremento del interés por este deporte.

Los Juegos Olimpicos también contaban con umpeanato de fatbol que
consagraba a un campeoén del mundo. Pero existigralsiema esencial: en los
Olimpicos el deporte eramateur por lo tanto restringia la participacion de los
jugadores que formaban parte de las ligas profalende sus paises, las cuales se
habian desarrollado ya en los afios “20.

Para el segundo Mundial, ltalia "34 se jugamliminatorias, porque habian
solicitado participar en él 34 asociaciones y $albia plaza para 16 equipos.
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Asi la FIFA fue creciendo sostenidamente. Erb8% aniversario contaba con 84
paises miembros. Este aumento sostenido del intatgwlial por este deporte de
equipo, fue el punta pié inicial del gran negoabfdtbol de nuestros dias.

Cuando la television ya habia entrado en euldrdel futbol, asume en 1961 Sir
Stanley Rous un maestro de escuela que renuncidi@nspo libre para convertirse en
arbitro. La combinacion entre este deporte y l@ggei®os que proporcionaba el nuevo
invento de la televisidbn permitieron la extensiéam ld FIFA. La gestion de Rous
permitié hacer del Mundial de Futbol uno de losré@s deportivos internacionales mas
prestigiosos, después de los Juegos Olimpicos,uausg gestion fue conservadora y
reservada.

Si bien parecia tener un gran futuro, no abigh explotado el negocio en su
totalidad, hasta la llegada del su préximo presaledoao Havelange, quien lideraria
una nueva generacion de dirigentes con una logigaesarial neoliberal, como la de
Juan Antonio Samaranch. En 1974 el brasilero Hagelaasume como dirigente
méximo de la FIFA, y transforma al futbol en unstitucion plenamente comercial.

Havelange era un hombre de negocio que no telaieion con el fatbol, sino con los
deportes acuaticos de Brasil. Sus primeros dids enganizacion fueron duros. “La
primera dificultad que encontré cuando llegué &IRA en el 74 fue material. Tenia
solo ocho empleados, estaba instalada en una memdprivada y los ingresos no
alcanzaban para pagar los salarios, mucho men@szaleca para invertir en el
desarrollo del fatbol. Pero gracias a mi pericienewcial puede realizar contratos y asi
empezar a mejorat®, contaba sin modestia el dia de su retiro. Asirisseguré que la
FIFA se convirtid “en la principal organizacion dervicios del mundo gracias a mi
obra educadora. Por eso puedo decir con orgulsivmtumplida®”.

La idea del deporte como comparacion de reiedittis corporales para designar
campeones habia desaparecido y reemplazada at@atéapor la de una “organizaciéon
de servicios”, donde el atleta pasé a ser “el sugparente del espectacufo”

Entre las hazafias de Havelange se pueden aonelpansion y promocion de la

copa que paso de 16 naciones a 32, y el aumentbixe de los ingresos de la FIFA

0 «Blatter es el nuevo jefe”. E@larin Deportivg 9 de junio de 1998

3L «Blatter es el nuevo jefe”. E@larin Deportivg 9 de junio de 1998
%2 Bourdieu, Pierre (1997): “Los Juegos Olimpicosigpama para un andlisis”, &obre la television
Bacerlona, Anagrama, p. 124
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gracias a los derechos de transmision. El brasiefige cansara de asegurar durante su
mandato que el fatbol es un espectaculo, y quesside un producto llamado futbol”.

Fue asi como este deporte inici6 su etapa deci® global que comercia con
multinacionales, y que se encuentra en plena esoedatica, para vender y comprar
lo que se le ocurra.

Cuando se desarrolla un Mundial de Fuatbol,alo bay jugadores tratando de meter
la pelota en el arco de los rivales, sino que esacontecimiento social-politico-
econdmico en los que se juega al futbol. Y hastaaghento el negocio es redondo. Por
ejemplo durante el afio 2000, la FIFA recaudo attedde 800 mil millones de ddlares
—algo asi como 5 veces mas de lo que suma la éstel@a argentina-.

Desde 1998 la FIFA esta presidida por JosdatieB, y segun los especialistas sigue
la misma linea de Havelartje Blatter es conciente de que esta organizacion
internacional tiene acciones que provocan un ingpgkibal econdmico y politico, y
actia en funcion a esto. No es casualidad quécenclatura sea en Economia y

Administracion de empresas.

3. Relacion del COl y la FIFA con los medios de comucacion

3a) Amateurismo y poca television.

El amateurismo se mantuvo mientras que kvigbn no fue un actor de suma
importancia para el deporte. La actividad fisstaateurmanejaba pautas diferentes a
las que funcionan con el profesionalismo.

Asimismo la experiencia de los seguidoresdiglorte también era diferente a la
actual. Necesariamente para poder apreciar unaetengla debian acercarse a los
estadios y disfrutar del mismo junto a otros muckeguidores. O sea ser parte del
mismo evento Unico que no tenia repeticiones. levigddon modificaria fuertemente
tanto las bases de los deportistas como la desfmsctadores.

Antes de los afios 80, el deporte mundialegéa por el valor del amateurismo,
aungue las trampas desbordaban a las leyes p& lmglfiancos. El “espiritu puro” fue
contaminado desde el comienzo del evento, antek @garicion de la television,
cuando los diarios, revistas y las radios hacido t&l trabajo. “En 1894 los Juegos se

%3 «Blatter es el nuevo jefe”. E@larin Deportivg 9 de junio de 1998
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iban a disputar en Chicago. Perdadlby de los dirigentes de la por entonces pujante
ciudad de Saint Louis consiguidé quedarse con attevéa carta que inclind la balanza
fue que en Saint Louis se celebraba una Feriankteonal del Algodén. Despacito, el
deporte se iba acercando al comer&io”

Para entonces los deportistas no podianiredtifiero por trabajar y si descubrian
que alguna vez habian cobrado algo o que recibiaase momento algun tipo de
incentivo, les quitaban sus medallas olimpicassode prohibida su entrada a las
competencias organizadas por el COI.

Por ejemplo, “la federacion de Esqui Alpinenpd relaciones con el COIl en 1936
después de que no dejaran participar a los atlgtes cobraban plata como
instructores®®. Por supuesto tampoco estaba permitido sacarjasrgaonémicas con
la fama obtenida gracias a los triunfos en los dsiegomo ser parte de una campafa
publicitaria, o trabajar en cine o teatro.

“El dinero amenaza con arruinarlo todmdmentaban dos condes, un duque, un
lord, dos generales, dos abogados, un consejettoy $eis notables a los que el barén
Pierre de Coubertin, habia convencido de lanzar Juosgos Olimpicos de la
modernidad, en un Saldn parisino, a finales deojuiei 1894. Por eso el deporte solo
podia ser practicado por aquellos que tuvieraniredrd suficiente como para poder
dedicarse a un deporte, que cada dia requeriansfésipnalismo.

La palabraamateurrecién desparece de los estatutos del COIl en 1$td, el
profesionalismo todavia estaba prohibido. Ahorasthtuto pedia que el participante
esté “obligado a respetar el espiritu olimpico itiadal y la ética Olimpica y que
practicara el deporte como actividad secundariassimuneracion alguna”.

Dos afios mas tarde se permitiria la ayudanmabty financiera ya que esta era
fundamental para mantenerse en la elite de defartile alto rendimiento, pero todavia
no se podia sacar provecho econémico —explicito-.

Sin embargo con esta nueva regla, ya muchosrtildps comenzaron a ganar
silenciosamente fortunas gracias al deporte. Cagmantension, Pierre de Coubertin
obvié que ni siquiera en la antigua Grecia lostasldenian ideales de amateurismo.
“Ganar en los juegos panhelénicos aseguraba, tandiguchos atletas, una fuente de

ingresos que les duraba toda la vida, lo cual fsogna que una suerte de

% Boreinstein, Ariel (1999): “Hay efectivo”, dfl siglo del deporte. Diario Olép 130.

% |dem 3, p. 134
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profesionalismo habia surgido antes que el idaaldteur” en la tradicion atlética
occidental®.

Algunos autores coinciden en que esta motivacécondmica condujo a la
decadencia de los juegos antiguos. “La gloria qumpgrcionaba una victoria en
Olimpia era tanta que los atletas se entrenabaa wazl mas, no haciendo otra cosa
fuera de ello, de forma que los Juegos de los aftimfios solo vieron el triunfo de
verdaderos profesionales. Los Juegos perdieronsastaracter de confrontacion
nacional, para convertirse en asunto de espeaeisifist

A finales de los 80 se anunciaba la mismaqueacion. Este mismo fenomeno
amenazaba a los Juegos modernos, ya que las raguoaeontaban con considerables
medios financieros, podian preparar a sus atleasn@s intensidad y que los pequefios
paises no podian luchar con las mismas armas.

Pero el agua siguié corriendo, y a diferenatalas que se pensaba los Juegos
Olimpicos comenzaron a tener un auge jamas visteeh mundial a partir de la década
del "80, a pesar de que era cierto que las naces@msdmicamente poderosas eran las
que lograban un lugar en el podio, en la mayori@sieasos.

En 1986 Samaranch anuncia y legaliza, lo quesyaba sucediendo, la incorporacion
de los deportistas profesionales al olimpismo. Esigente del COIl lo justificd
diciendo que tenian que abrir sus puertas a losreweptletas del mundo.

“Los olimpicos considerados como una “raaraindial”: el movimiento olimpico
de Samarach es un mundo nuevo, diferente al dplesidente olimpico que declard
gue los olimpicos “no son un negocio y quienesepiddn hacer dinero con el deporte
no son deseados. jEs tan simple como eso!. Ahergue desean hacer dinero con el
deporte se les da la bienvenida con los brazostabie.a suma de dinero que el Comité
Olimpico Internacional de Samaranch obtiene por jeegos de las compafias de
television y los conglomerados comerciales mulivzaes es astrondmica”

Diferente fue el caso de la FIFA, ya que lsscaciones nacionales habian entrado

al mundo profesional en los afios "20. Pero el grambio no llegdé con la

% Ulrich Gumbrecht, Hans (2006): “Objetos de placeriElogio de la belleza atléticaatz, Buenos
Aires, p. 100.

3" Franchebourg, Jean-Claude (1979): “Los Juegospitm en la Grecia clasica”, émiversitas. Gran
enciclopedia del sabeffomo 1, Salvat Editores SA, p. 80.

¥ Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 21.
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profesionalizacion de los atletas sino con la genthica. En ambas organizaciones, se

registra un antes y un después de la television.

3b. Television y auspiciantes en los Juegos Olinaps y en el Mundial de Futbol.

Con la aparicién de la televisidon, aparecidamanunciantes y con ellos el dinero.
Los grandes visionarios del mundo del comerciooviegue la combinacion entre la
television y el deporte (uno de los fendmenos nagifares de los ultimos 50 afios) era
un “matrimonio de intereses”.

Este cambio tuvo dos sucesos claves:imlepo, como ya contamos, se relaciona

con las nuevas dirigencias tanto en del COl coméadelFA a partir del afio 1980.
Tanto Samaranch como Havelange tienen un marcatibgmepresarial, que respondia
al contexto econdémico a nivel mundial, dominado pbrneoliberalismo. Ambos
personajes cambiaron la historia del deporte muydia trascendencia a nivel social
del mismo. Havelange confirmaria el cambio al decla“Yo vendo un producto
llamado fatbol®*, Samaranch por su parte mantendria en sus discsusoarta sobre
los valores del espiritu olimpico.

Los diferentes deportes también comenzariaentsar en la logica neoliberal,
avaladas por la dirigencia maxima del deporte mateional. “En 1984 se produjo la
incorporacion que faltaba para hacer de la NBA speetaculo masivo. No fue un
jugador sino un dirigente (...) llamado David Stequien mediante una agresiva
estrategia demarketing transformaria a la NBA en un producto comercial de
exportacion’. Marketingpreciso para la television.

El segundo factor clave fue la television, guacias a los mejoramientos técnicos y
el abaratamiento de costos para la realizaciérosleaparatos, comenzo a ocupar un
lugar de suma importancia en la vida social deolalgrion mundial. La experiencia
deportiva comenzé a privatizarse y al mismo tiemyppandirse.

Ademas de cambiar las condiciones de nuestamosnde mirar y disfrutar de un
evento deportivo, existe una gran parte de la pablague comienzan a tener acceso al
deporte mundial y local, que antes no participalZor. ejemplo las personas que
trabajaban en los horarios habituales de los ceriés) los presos, los campesinos, los
ancianos. Ya no hace falta movilizarse, el deppetgetraba en la casa de cada uno de

%9 Wroclavsky, David (1998): “Francia 98: futbol, espaculo y negocio’Revista Viva, Claripp. 26
40 Garcia, Fabian (1999): “El basquet de los suefesZ| siglo del deporte. Diario Olé 105
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ellos con cada vez mejor calidad y posibilidad dele que en el estadio no se podia
apreciar (entre otras técnicas, las repeticidhes)

El mejoramiento de las posibilidadeswtd@gicas de este nuevo medio masivo
de comunicaciéon modificara para siempre el mundaléporte internacional. A pesar
de que en Berlin “36 se registrarian las primeragéenes olimpicas, fue en Roma 60
que la television dio su primer paso, un primeropfisnme que dejaria una huella
imborrable en su relacion con las organizaciondsrnacionales del deporte, y
principalmente con el COI.

Mas alla de que la televisacion en Roma (&0en diferido, esto ya hizo posible la
comercializacion de los derechos. Para los Juegd9@4 se envio al espacio el primer
satélite geoestacionario llamado Syncom lll, ell qgoarmiti6 a estadounidenses y
europeos seguir los Juegos Olimpicos de Tokio.dberaanera se iba mundializando el
mundo del deporte, y a la vez dependiendo cada ndég de los ingresos
multimillonarios que dejaban las cadenas de tet@avis

“Los pagos de la television por los derechas paiesentar los Juegos Olimpicos se
iban a convertir en una fuente de ingresos cadan&sz lucrativa. Las compariias de
television pagaron casi US$ 10 millones por trasnos Juegos Olimpicos de 1968
desde México (se trasmitieron por satélite); yasosolo el comienzd®

La television cambiaria para siempre el corcelet deporte y el de los atletas. Los
televidentes del mundo pedirian mas y mas departirecto via satélite. Los canales
comenzaron a notar que las emisiones deportivasmentaban el indice de audiencias
y los niveles de demandas publicitarias. Adem&estio de produccion era inferior a la
produccion propia.

El esparcimiento de la television a nimelndial continué durante los “70 y “80.
Ademas de incrementar la cantidad de aparatosidigdes por habitante, también
empez6 a reproducirse la cantidad de canales ygrqu&s a los avances tecnolégicos
—como la apariciébn de videos, camaras livianas,qyipes de ENG (produccién
tecnoldgica de la informacién)- los sistemas naalies de television comenzaron a

consolidarse.

“ Medina Cano, Federico (2005): “Los narradores des y sus epopeyas cotidianas”, en
Comunicacién, Deporte y CiudaHditorial Universidad Pontificia Bolivariana, Meltin, p. 85.

2 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindgos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 67.
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La importancia de la aparicion de la televisgatelital en el "84 es clave para los
diferentes eventos deportivos globales en dirémgulio de ese afio, los Juegos de Los
Angeles fueron los primeros en financiarse totabmeon capitales privados.

Ya para Barcelona "92 asciende a un total d& &83 millones para la transmision
televisiva solamente. Alli la audiencia mundial fle aproximadamente tres y medio
miles de millones de consumidores. En Roma "6@lkevision solo se habia pagado
US$ 1 millon.

Esto responde a un contexto econémico, culiupalitico que comenzaba a regirse
por los ideales del nuevo libre mercado. Los valapee contenia la Carta Olimpica se
traducirian a una nueva logica mercantilista, dot@lemportante ya no es solo
competir, sino también ganar y, al mismo tiempodee.

En los 60 y “70 el patrocinio de deportistagley los eventos fue recibido con
resistencia. “Los periodistas, por ejemplo, nolestadispuestos a usar los nombres de
los patrocinadores. Se les atoraba en la gargatia algo como Copa Benson and
Hedges o la Copa Gillet€® Hoy no existe ningin tipo de pudor hacia el mabm

generalizado tanto de deportistas, eventos, esogeriodistas.

Cuadro de referencia sobre la influencia del dindm la television en los Juegos Olimpicos a trales

los afio8”,
Lugary
afo Derechos por la L . L
L Periodistas Ingresos por patrocinadores Audiencias
Juegos de television
verano
Se llevaron a cabo tres mil
o transmisiones por radio para
Berlin "36 o 3 ) .
Equivalian al mas de 50 paises. Primeros .
a . » Hubo 4 millones de
1,5% de los juegos en transmitirse por
Melburne L espectadores en el lugar
56 ingresos totales television, aunque las
imagenes se limitaban a la
ciudad de Berlin.
i US$ 1 millén 500.000 personas
Roma "60 o 2.000
(Diferido, se

43 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindgos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 41.

4 Se trato de utilizar fuentes oficiales pero ematy casos existen pequefias variaciones. Algifnas c
incluyen los Juegos de Invierno que corresponderaito posterior.
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enviaban las

cintas por avion)

) US$ 1.577
Tokio 64 . 1.507
millones
US$ 7.516
. millones. Se )
Ciudad de . 500 millones
. trasmiten por . o .
México . . 2.249 (Primeras transmisiones via
. primera vez via .
68 . satélite al mundo)
satélite a todo el
mundo.
US$ 11.6
Munich millones (3,7% .
3 . 4.587 US$ 313.000.000 850 millones
72 de los ingresos
totales)
US$ (-) 223 millones. Se
endeudaron hasta el afio 2.000.
US$ 34.8
. Hasta este afio las entradas
Montreal millones )
i 5.223 fueron la mayor fuente de 1.000 millones
76 (5,2% de los

) ingresos de los Juegos. El
ingresos totales) ) _
ingreso fue de 669 millones de
USS$.
US$ 101
millones .
Moscu ‘80 7.629 US$ 123 millones
(8,2 % de los
ingresos totales)
Entre el 85y el 88 se
implementé el programa TOP

que contd con la participacién

Los
. US$ 225 de 9 empresas, que aportaron 10 .
Angeles ) 8.837 ) i 2.500 millones
-84 millones millones de ddlares cada una.
US$ 150 millones (por primera
vez el saldo para el grupo
organizador es positivo)
o US$ 403 Del 88 al 92 el programa TOP .
Seul "88 10.360 3.000 millones
millones Il cont6 con 12 empresas que
aportaron 20 millones de
Barcelona US$ 633 doélares cada una. )
. ) 12.831 ) 3.500. millones
92 millones (US$ 184 millones y 494
respectivamente)
En el "93 IBM aporta 200
millones de délares por un
contrato de 8 afios. . o
i US$ 1000 19.600 millones (audiencia
Atlanta "96 . 19.161 En el programa Top IlI
millones o total acumulada)
participan 10 empresas que
aportan 40 millones de délares
cada una.
En el TOP IV que abarcé del
Sydney US$ 1.332 afio "98 al 2000, 11 empresas .
16.200 3.600 millones
‘00 millones pagaron 550 millones de doélares
en conjunto.
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4.200 millones
(La apertura fue el evento
mas visto en la historia.

US$ 1.498 Para Salt Lake City y Atenas se US$ 4,5 mil millones de
Atenas ‘04 i ’ 21.500 llevé a cabo el programa Top V'  personas. Fueron los
millones
donde participaron 10 empresas.  primeros Juegos en

trasmitirse en televisién de

alta definicion)

Se calcula que fueron vistos
por 4.000 millones, de los

o El Top VI, dej6 un total de 886  cuales 17,7 millones los
Beijing "08 US$ 2.500 30.000 . o
millones en total. siguieron por Internet. Se

transmiten en su totalidad

en alta definicion.

Las cifras no dejan de incrementar desde laiapardel aparato llamado televisor,
paralelamente al aporte de las empresas. Asi cambidén las imagenes llegan a un
namero increible de televidentes interesados demrte en todo el mundo.

Si los Juegos Olimpicos son el evento ma® \ashivel mundial, el Mundial de
Futbol se encuentra en segunda posicion. La pagiérdespierta este solo deporte se
convirtié en un negocio fabuloso.

Desde que los organizadores comprobaron gaesala disciplina puede atraer a
tantas personas, el campeonato Mundial ha sidospeactculo deportivo que genera
millones de ddlares. Como en el caso de los Jutjowicos, la television fue la causa
y la coproductora de este fendémeno.

En Suiza "54, segundo Mundial que se jugé étaparate de la Segunda Guerra
Mundial, ocho paises europeos (Francia, InglateBélgica, Italia, Dinamarca,
Holanda, Suiza y Alemania) se juntaron para condmoraurovision y asi poder trasmitir
por primera vez en directo ocho partidos.

Cuatro aflos mas tarde, llegan en directo glevision el 73% de los partidos a 63
paises y en cada edicién que le prosigui6 la cantik audiencia fue batiendo récords.

En la Argentina en particular, y aunque paregc® esto contradice nuestra
idiosincrasia, todavia el pais no se paralizaba vad que jugaba la seleccion nacional
de futbol. De hecho, en el 62 las imagenes llegabpais con 48 horas de retraso y se
emitian cuando la programacion lo permitia.

En el "82 la punta del iceberg de oro se vibiana, por eso el habil Havelange

aumenta la cantidad de equipos que pueden partaipal Mundial. De 16 pasa a haber
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24 equipos. Con esta modificacion los minutos desimision pasan de 3.420 a 4.680,
aumentando asi la posibilidad de vender mas pdhlici

El fendmeno tuvo su punto de mayor furor parilendial de Francia "98, para el
cual se pronosticaba la mayor audiencia televidevda humanidad. Se calculaba que
iban a haber 37.000 millones de teleespectadoras ¢ siete veces la poblacion de la
tierra en ese momento). Es fundamental aclararsgusnsidera un televidente a cada
persona que mira un partido. Y que si esa misnmsoparmira los 64 encuentros que se
jugaron en Francia, se cuenta 64 veces.

Por supuesto que esta magnitud increible deeraeid tuvo un balance econdmico
mas que positivo: 1.600 millones de ddlares. Aue hay que sumarlo US$ 15 millones
por los 10 auspiciantes y US$ 125 millones porelata de entradas.

Y los numeros siguen creciendo. Los volumereedidero son tan abrumadores que
el Mundial se reduce a un evento econémico, ena@slempresas, junto con la FIFA,
planifican que su imagen sea vista por la mayotidath de gente a nivel mundial. Por
ejemplo, los patrocinadores tienen acceso a ldslearpublicitarios colocados en los
alrededores de la cancha. Estos carteles deberresmtados en las pantallas
minimamente ocho minutos por cada partido. O seaeqtéan ocho minutos dentro de la
casa de cada uno de los televidentes del mundudab de cualquier empresa.

La cantidad de periodistas, al igual que enJoegos de verano, también ha ido
incrementandose notablemente, dando una fuerteegi@or de como un juego dio paso
a la posibilidad de las empresas encontraran ugantgisca pantalla que el mundo
guiere mirar.

Durante el primer mundial, disputado en Urugfusyon 128 periodistas. En 1934 se
trasmite por primera vez por radio un mundial. pérodistas estuvieron presentes. En
el mundial de Estados Unidos, 60 afios mas tardenillPeriodistas trabajaron en el
evento. En Francia "98, con el boom de Internaémnemiciado, fueron 12 mil. Esto
demuestra como el eje del evento se fue espedandb y desparramando por el

mundo sin ningun tipo de barreras.

Cuadro de referencia de los Mundiales de Futboheipde la aparicién de la televisidn

Lugar y afio Audiencias Ingresos para Espectadores

> Se traté de utilizar fuentes oficiales. En algucasos existen pequefias variaciones. No se han
encontrado cifras oficiales en los casilleros que&completaron.
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la FIFA

Suiza ‘54 4 millones 943.000
Suecia ‘58 868.000
) Uss$
Chile 62 896.336
3.900.000
Inglaterra "66 1.614.677
) USs$
México “70 1.673.975
9.487.553
Alemania F. ) Uss
740 millones 1.774.022
‘74 16.400.000
] 4.186 Us$
Argentina ‘78 1.747.210
millones 18.000.000
Us$
Espafia "82 2.073.723
66.000.000
) 13.500 UsS$
México "86 2.373.051
millones 88.000.000
) 26.700 US$
Italia "90 2.517.348
millones 130.000.000
Us$
32.000
EEUU 94 ) 2.748.000.000 3.567.415
millones
(totales)
Us$ 2.500
millones, de
los cuales
40.000
Francia "98 ) 1.300 millones
millones
fueron por los
derechos de
transmision.
Solamente la
Corea — 26.400 television

Japén "02 millones pago 2.100

millones.
30.000
_ millones _ _
Alemania "06 1.100 millones 260 millones
(6% + que
en 2002)

El negocio no es solo rentable para las eraprasternacionales que logran
mostrarse mundialmente. El objetivo de los canlalesles es comercializar los espacios

de aire en los partidos al mejor postor dentropaé$ tambien. Durante el Mundial de
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1998 tres canales argentinos trasmitieron desdeciaraEn Corea-Japon, tras la crisis
del 2001, solo fueron dos. Pero para Alemania 280@levision argentina hizo una
gran apuesta. Fueron todos los canales de aiteidacanal 7 y un canal de cable. La
torta publicitaria fue de 70 millones de pesose¥espera una recaudacion mas abultada
para los afios venideros.

Incluso las empresas que no tienen derechdasexas pero que venden productos
relacionados al deporte reciben un coletazo demnentos también. Por ejemplo para el
Mundial del 2006 en Argentina se vendieron 200 an#ls de pesos estimados en
televisores, 14 millones de pesos de camisetas etnos.

Mientras que la pelota siga girando, los ceguiran aumentando, aunque pocos
sean los beneficiarios de las grandes ganancias.

3 ¢) Internet, el nuevo amigo del deporte

Si bien la masificacion del uso de Internetv@lrmundial, todavia no es comparable
con el alcance de la television en el mundo, hgyrads puntos que ya tienen en cuenta
el COl y la FIFA. La television le permitié el C@inoldar al deporte para que el medio
lograse resultados econdmicos nunca antes pens@doso era de esperarse, los
medios tecnoldgicos se suman al negocio llamadortiep

Nuevas posibilidades financieras se abrierana pel Movimiento Olimpico y
“establece un nuevo paradigma de relaciones ecaadnsbn los patrocinadores y con
las televisiones, asi como oportunidades pararleegaevas audiencids”

Sin embargo, debido a la proporcidn gigantegcanformacion que maneja la Web,
el control de los derechos es mucho mas compléjGCHE se enfrentd a un nuevo reto,
ya que este es un medio desafiante en cuantodeeteshos detopyright Para Sydney
2000, el COlI vio amenazado los derechos exclusieosu mayor patrocinador — la red
televisiva NBC- cuando algunos sitios divulgabanagenes exclusivas. Pero la
influencia, el poder y el autoritarismo del COhigel mundial logré algo inesperado

para los tiempos que corrian: callar Internet.

“® http://olympicstudies.uab.es/brasil/pdf/60.pdf

35



El COI contraté una empresa britanica paragaven la red las 24 horas del dia y
asi encontrar violaciones del cédigo restrictive gumohibe a quienes no son titulares de
los derechos de transmision audiovisual directadal®s lugares de competencia.

“Sydney fijara para el futuro el principio dee Internet no es un sector libre de
regulaciones y de vigilancia”, decia para entonekgjerente deMarketing para
Desarrollo de Negocios del COIl, David Aiknfan

Tal preocupacién se debe a que tanto los Juego® el Mundial son eventos
altamente rentables para las organizaciones, lpsesas y los medios que compran los
derechos.

Pero la Web es muy dificil de vigilar porthnto existieron fisuras en el control
previsto debido a las ilimitadas posibilidades tjeee. Por ejemplo, otra preocupacion
para el COI fue el hecho de que algunos deportigtiizaban sus sitios Web para
difundir informacion, y actuaban como periodistasaoreditados.

En segundo lugar, las posibilidades técnitm$as ciudades o paises postuladas a
realizar los Juegos o el Mundial condicionariaelécion de las sedes. Esta claro que
si una ciudad no estad fuertemente tecnificada gsosible darle las herramientas
necesarias a los medios y periodistas que necesdgnen dia sin que el sistema
colapse. “Las exigencias tecnoldgicas que implicaealizacion de los JJOO soélo
parecen metas a alcanzar por las sociedades tdpfiahvanzadas o dispuestas a
realizar importantes inversiones economicas, apdeta un retorno indirecto sobre
infraestructuras viales, comunicacionales o deymsti Mientras tanto, el resto del
mundo, sentémonos comodamente frente a la telavasi@r cOmo la antorcha olimpica
pasa entre los paises centrales de mano en fflano”

4. Influencia de los medios en la estructuracion de $odeportes

A partir de Los Angeles ‘84, el mayor apomara la construccion de
infraestructuras y la organizacion de los Juegak de los millones que paga la
television por los derechos de transmision — quel &% del total recaudado a partir
del "80-. Desde entonces los medios Yy los patadores interesados y con los
suficientes recursos como para salir en la tel@wvisson quienes sostienen

econdmicamente al espectaculo del deporte. Simddoschos que pagan las cadenas

47 “www.mordaza.com.sydney “. BPAgina 12, Suplemente El libe26 de septiembre de 2000.

8 Rodriguez, Maria Gabriela (1996): “Atlanta 96:gamirarlos por TV, efa revista digital Educacion
Fisica y DeportéAfio 1, revista 2, Buenos Aires. http://www.efdegps.com/efd2/22mgrl.htm
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televisivas, el Mundial de futbol como los Juegdisnpicos no hubiese logrado tener la
trascendencia que hoy en dia disfrutan a nivelrnatgonal. Por supuesto que fue
necesario que este género sea de interés pataMaitin moderna y sus audiencias, que
no dejan de mirarlo, en la mayoria de los casaspyocsorprendente fanatismo.

Las l6gicas de las trasmisiones de depaxieron dos perspectivas marcadas. En
sus comienzos, los Estados Unidos hicieron hiécapi el aspecto competitivo del
deporte, mientas que Inglaterra resalta la dimensi@reativa y su vinculacién con
soluciones para la salud de la poblacion.

“En 1936 la BBC de Inglaterra comenzo lasmigraisiones de partidos de futbol,
cricket, rugby y tenis, competencias de canotajecayreras de caballos (...),
asegurandose los derechos sobre todos los degmtegarias décadas. En Estados
Unidos, en tanto, las décadas del 40 y 50 marcalcge televisivo de deportes
individuales (lucha, boxeo, catch...) y del béistoél lado americano se realzo el
caracter basicamente comercial de la TV y del deper despecho de tradiciones y
sentimientos populare’s”

El aporte econdmico y de difusion qudizéada television para los deportes no
fue desinteresado. A cambio las organizacionesnatenales mas importantes del
rubro comenzaron a pensar desde el eje de lag&rvisu mayor socio y coproductor-,
dejando a un lado las necesidades tanto de lassattemo de los espectadores que
concurren a los estadios.

Para los afios "80 la autonomia del deporte especto a la television habia
terminado. No solo habian monopolizado las imagdekdeporte, sino que la empresa
gue pagaba los derechos de transmision recibiiidlegios relacionados con la
cobertura dentro del campo de juego, tanto en im&gyeomo en entrevistas con los
deportistas, entre otras cosas.

A pesar de que el COI debiese regular losizsedomo indica la carta olimpica,
muy por el contrario, se podria llegar a plantasr ps medios definen el movimiento
olimpico moderno, caracterizado por la hegemanfeerante del momento, y poniendo
en riesgo valores fundamentales de cada sociedad.

Cuando las empresas buscan diferentes nickosnelcado para imponer sus
productos a nivel mundial, los valores culturalegeynocraticos estdn constantemente

perdiendo terreno. “El proceso de comercializagiGgiobalizacion pon una creciente

“9De Biase, P. y Santagari, A. (1999): “Futbol y T¥.imagen es todo”, €l siglo del deportgOlé, p.
138
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presion sobre los periodistas para servir a lereses comerciales que a los intereses
de la informacion publica, refuerza la concentmacide poder en pequefios

conglomerados de medios y en exclusivas organizesideportivas®.

4 a) Como los medios se aduefiaron del mundo depodete

Entre los motivos fundamentales por los cualedeporte esta interesado y escucha
las necesidades de la television encontramos emepriugar su financiamiento
econdmico. Y en un segundo lugar — y relacionadadmente al primero- el hecho de
que el deporte gracias a la television se puedmdgt mundialmente.

Por estas razones las necesidades de los srfeéion escuchadas atentamente por
los dirigentes del deporte tanto nacional comormateional, hasta el punto de lograr
intervenir en casi todos los aspectos del mismo.

“La sola presencia de la television reorganizavento deportivo. El solo saber, por
ejemplo, que el partido sera televisado influyesenpreparacion y en el curso del
acontecimiento. Todo cambia: el color de las catassde los competidores, el tipo de
iluminacion, la decoracion de los escenarios de®;t el disefio de los implementos
deportivos, las actitudes de los jugadores y a@xpeesion de los espectadores”

La necesidad de convertir al deporte en unatdpelo televisivo llevé a algunas
organizaciones a modificar hasta su propia esemiaontinuacion enumeramos
algunas de las areas en donde la television influgdemente a la hora de generar un

espectaculo televisivo que atrajera la mayor cadtite ptblico posibté

* El escenario
Los Juegos Olimpicos de verano que sertievan Los Angeles, en el afio 1984 dieron el
puntapié inicial de la intervencion bienvenida detdlevision en el escenario olimpico. Por
supuesto que con la presencia constante de lagasmstia la necesidad de espectaculizar el
ritual de los Juegos Olimpicos para que la audieesiuviese ante un verdadero show de TV.
Los estadounidenses siempre estuvieron i@t#ossy muy bien entrenados para darle

espectacularidad a los eventos. Ya en 1960, lasnogias de cierre e inauguracion de los

* Quiroga, Sergio Ricardo (2001): “Deporte, medigmeyiodismo”, erEstudios sobre el deportkibros
del Roja, Buenos Aires, p 110.

*1 Medina Cano, Federico (2005): “Los narradores des y sus epopeyas cotidianas”, en
Comunicacién, Deporte y CiudaHditorial Universidad Pontificia Bolivariana, Meltin.

2 No pretendemos asegurar de ninguna manera quesestdos Unicos hitos donde la televisién pudo
cambiar al deporte, simplemente queremos mostanas ejemplos de ello. Asimismo, se puede notar
como las diferentes areas se relacionan entreietlagectiblemente.
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Juegos Olimpicos de invierno de Squaw Valley, ©Galif, estuvieron organizadas por el
mismo Walt Disney.

El desarrollo de las ceremonias de inaug@nagi cierre son uno de los discursos que
ejemplifican esta hipotesis. “México '68 se beriafcon el ingreso de la television en color que
le permite lucir con todo el esplendor sus tradieculturales. La ceremonia de Moscu '80, de
tres horas de duracién, es la apoteosis estétiamaeepresentacion que intenta mostrar la
planificacion deportiva estatal. Pero es Los AngéBd quien marca el ingreso definitivo al
mundo del espectaculo: 12.000 personas en esoespEliegjues escénicos y hasta la aparicion
de un "hombre volador". Mientras que en Seul '88mesolida el componente espectacular con
el aporte de los propios valores culturales: lastdiecomienza afuera del estadio con un
gigantesco dragon. Barcelona '92 supo combinautmamia cultural y sus tradiciones con los
efectos tecnoldgicos avanzados para una fiestiatiaedecididamente para la televisfdn”

En la presentacion de Beijing "08 se pudo daréa Gltimo en tecnologia con un piso sobre
el estadio que iba moviéndose y variando, depeddiede las necesidades de lo que se
mostraba. Pero no solo el nuevo estadio “El nide’ €l escenario de la inauguracién. Para el
final los fuegos artificiales estuvieron en punttzs/e de la ciudad, en una clara preparacién del
espectaculo para la television. Los 91 mil asistehd apreciaron también por pantallas gigantes
en el estadio. Quien presencia el espectaculbi¢anmira la television.

Es tal la espectacularidad de estas ceremonias cautivan la mayor cantidad de
espectadores de todos los Juegos. Pero no e® sple muestran arbitrariamente las camaras lo
que causa tanta adhesion.

También hay que mantener contentos a los @mtes. Bourdieu sostiene que la produccion
de imagenes que se realiza de este evento, “séeden@n un producto comercial sometida a la
I6gica del mercado y, por consiguiente, ha de durse de modo que alcance a la audiencia
mas amplia posible y retenga su atencion al magmpo posible™. Incluso el hecho de que en
el estadio olimpico no haya vallas publicitariaggdan tiene que ver con la version oficial de
mantener la pureza del ideal olimpico, sino quectas cadenas estadounidenses pagan mucho
dinero por la televisacion, estas exigen imagengsds para poder ellos vender la publicidad y
de esta manera recuperar lo invertido

* Lo mostrable

Pierre Bourdieu argumenta que “el referetdto es el conjunto de las representaciones de

este espectaculo que filman y difunden las telenes de los diferentes paises, las cuales

3 Rodriguez, Maria Gabriela (1996): “Atlanta 96:gatirarlos por TV”, etia revista digital Educacion
Fisica y DeportéAfio 1, revista 2, Buenos Aires. http://www.efdegps.com/efd2/22mgrl.htm

>4 Bourdieu, Pierre (1997): “Los Juegos Olimpicosigpama para un andalisis”, &obre la Televisign
Barcelona, Anagrama p. 119.

% Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 102.
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realizan una seleccion nacional de la materia bouta se supone indiferenciada nacionalmente
(puesto que la competicion es internacional), prtesen el estadio. Un referente doblemente
oculto, puesto que nadie lo ve en su totalidaddjenee lo que no ve, ya que cada telespectador
puede tener la ilusion de ver el espectaculo obimpn su verdad®

Cuando un triunfo nacional es plausiblerktings se disparan aunque sea un deporte poco
popular en esa nacién. No solo es importante artiepara la television y su negocio, sino que
existe una cuestion politica de trasfondo: losifda deportivos ayudan a la identidad nacional.
Las imagenes que muestran, y el modo en que laareagn musica de fondo, en cdmara lenta
y con una voz en off que relata la epopeya deatfiiusson una manera de nutrir los sentimientos
nacionalistas del pais.

Pablo Alabarces sostiene que no es el futba omaquina cultural de nacionalidad
posmoderna, sino que este papel lo cumple la séevi El fatbol es solo un género, el mas
exitoso. El autor explica que a falta de relatadusivos a nivel material y simbolico, los
medios interpelan a los ciudadanos como hinchas el €aso argentino- como Unica forma
posible de la ciudadania. “El futbol, espacio deléntidad calido que soélo pide una inversion
de pasion a cambio de un relato de pertenenciaayores riesgos, se torna identidad primaria,
no un relato entre otros, sino el Unico sentidagio- de la vida”.

El relevo de la antorcha olimpica tambiéra ggeparado para ser visto por television y de
esta manera alentar la nacionalidad de cada pai pae cual pasa. En el 2004, por ejemplo,
la antorcha iba rodeada por un cordon de motot@slig corredores de defensa, que pertenecian
al personal de seguridad y de control de multitudeslos comunicados con un complejo
sistema de radiotransmisores. El objetivo de asigogde operaciones estadounidenses iba mas
alla de la seguridad del traslado de la antordHay“otros aspectos de las operaciones (...) en
los que se favorece el espectaculo en detrimeritoitdal, por ejemplo, en lo relativo a los
medios de comunicaci6if’ En este caso, muchos de los ciudadanos que smiarea ver el
traslado de simbolo olimpico, por ejemplo, en ledad de Barcelona no pudieron ver mucho.
El portador de la antorcha va inmediatamente pidogzbr un gigante camion que tapa todo lo
que esta sucediendo. Este camidn no es en varabj&ivo final es facilitar la televisacion de
imégenes sin trabas y de manera comoda, para logeacobertura mediatica completa. “El
valor de la audiencia televisiva y el interés devleual superan la importancia de la

participacion en vivo y en directd” Por supuesto, no hay que olvidarse que los patderes

%% Bourdieu, Pierre (1997): “Los Juegos Olimpicosigrama para un andlisis”, &obre la Televisign
Barcelona, Anagrama p. 119.

" Alabarces, Pablo (2002): “Conclusiones: ¢ la videBatistuta?”, efritbol y patrig Prometeo Libros,
Buenos Aires, P. 208.

8 Macaloon, John (2004): “Los Juegos Olimpicos gltéalizacién”, erLa trastienda de los Juegos
Olimpicos, La VanguardjeEspafia, 8 de agosto.

%9 Macaloon, John (2004): “Los Juegos Olimpicos gltéalizacién”, erLa trastienda de los Juegos
Olimpicos, La VanguardjeEspafia, 8 de agosto.
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recurren a diferentes artimafias para aparecea aclas camaras y que sus logos sean
tomados por ellas el mayor tiempo posible.

La seleccion que realiza la television margublico trata de capturar la mayor cantidad de
audiencia el mayor tiempo posible, sin importatitel o la tradicion olimpica. El hincapié esta
puesto en el rating y los sponsors.

Bo Reimer explica que en la television en vixiste el riesgo de aburrirse, sino lo que se
muestra no es superior a lo que estan haciende otmmales. Por este motivo se pasé de la
imagen en vivo mostrada por los medios a la drametn o ficcionalizacion. “Por eso, la
cadena NBC argumentd, que en orden de garantiz#nei¥n era mas seguro que los canales
editaran versiones de los eventos, versiones guprtmuctores y comentadores estuviesen en
total control sobre ellos. Con el objetivo de asame que las audiencias de producciones
cautivantes, el foco fue puesto en historias da.\Adtes de los Juegos, equipos de television
fueron mandados por todo le mundo a producir videm$os describiendo las inusuales
historias de vida de los atletas. Estos videosfuarostrados subsecuentemente en relacién con

los diferentes eventos — a veces incluso en elordliellos-%.

» La seleccion de deportes en las competencias intagonales

En el momento en que el COI se consolidd ceimorganismo internacional que nuclea
todas las federaciones deportivas, el concept@perte se puso en jaque. ¢Cual es la condicion
necesaria para que una performance sea concebma deporte para el COI? Entre los
requisitos encontramos que tenga un reglamento, tgunga presencia en los diferentes
continentes... y que sea televisivamente atrayemtwed mundial. Y cuando se dice a nivel
mundial, se hace referencia principalmente a agpielises que aportan el mayor porcentaje de
dinero por los derechos de transmision.

Por lo cual ademas de ofrecer a estos paisdwlas de mayor audiencia, también se tiene
en cuenta los deportes y las pruebas mas vistas mejores expectativas de triunfo. “De lo
que resulta, por ejemplo que el peso relativo dediferentes deportes en las organizaciones
deportivas internacionales tienda a depender cadamas de su éxito televisivo y de los
beneficios econdmicos subsiguientes. Los constiefitos de la difusién televisada también
influyen cada vez mas en la seleccion de los depatimpicos y de los lugares y de los
momentos que se les asignan, asi como en el pdogsarrollo de las pruebas y de las

ceremoniast,

% http://web. mit.edu/cms/Events/mit2/Abstracts/BORER.pdf, articulo escrito por Bon Reimer,
School of Arts and Communication Malmé Universbyyeden. La traduccion es nuestra.

®1 Bourdieu, Pierre (1997): “Los Juegos Olimpicosigpama para un analisis”, &obre la Televisign
Barcelona, Anagrama p. 119.
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Por esta razon se han discriminado distintespdinas. Existe un determinado ndmero de
deportes que se incluyen en los Juegos Olimpicgsarg ser parte de estas privilegiadas
disciplinas, el COI exige que sean de nivel inteioraal reconocido y que hayan figurado por lo
menos dos veces en campeonatos mundiales o iritarales. Pero a pesar de esto, los
miembros del COI son los que tienen la Ultima palab

En el caso argentino en particular, hoy en alid Ol desprecia disciplinas en las que
Argentina podria ser una candidata firme para uedatta dorada, tal como polo o hockey
sobre patines, deportes que alguna vez fueron @idsp

Entre otras medidas que trascendieron regigrite, podemos nombrar la decisién del COI
de sacar el baseball de los Juegos porgue noipartitos principales jugadores. En Beijing
2008 se competira por Ultima vez en esta discifflinapor otro lado, se comenta que se
agregara para las proximas ediciones el golf, yorde que actualmente mueve millones
alrededor del mundo, gracias a sus patrocinatfores

Asimismo el actual presidente del COIl mogitlicamente sus intenciones de que las
selecciones de futbol participen con todos susdjoiges y no con un seleccionado menor, como
lo hace actualmente. Esto generaria un interés muigytas audiencias por los Juegos, aunque
los clubes donde pertenecen los futbolistas hasamposible para poder retenerlos en sus
equipos, ya que por ellos pagaron millones de dgfar

Asimismo existe una cantidad de deportes mblicidad facil” cuando se trasmiten por
televisién, que posiblemente sigan en la listaodeelegidos, como por ejemplo el basquet. “La
cancha es pequefia y el juego se concentra en ary émecomercializadora 18t le asegura a
los clientes que a lo sumo habra dos vallas ptdlias visibles durante el treinta por ciento del

“tiempo en pantall&®.

« Cambio en las reglas del juego

Por la influencia de la television algunopattes han variado sus reglas de juego para ser
mas “televisables”. Esta idea surge de la incliiva@stadounidense por la comercializaciéon sin
recaudo de los deportes que se televisan. Allio‘teda posible en nombre del negocio:

modificar drasticamente las reglas de un juegoserainas sanguinarios los deportes de lucha y

%2 En esta decisién nunca se tuvo en cuenta quéseldhépor ejemplo, es el deporte nacional de agun
paises del caribe como Cuba, y que su principat@ee atencion no esté en la competencia, generara
una fuerte desilusion y desmotivacion para el puehllos préximos juegos.

%3 http://www.paginal2.com.ar/diario/suplementostii8-1600-2004-08-08.html

% Este fue el caso de Leonel Messi, antes de lapdwte Beijing 2008. El club Barcelona no queria
cederlo ya que los Juegos Olimpicos no estan esdeshdario de la FIFA.

% |SL Marketing era una compafiia fundada por Hoestsler (duefio de Adidas) que tenia el monopolio
de los contratos de comercializacién del fatbol.

% Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 125.
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friccion, o trasladar un equipo a mas de 3 milrkiédros de la ciudad en la que habia nacido y
crecido®’.

Algunos acortaron la duracién de los juegos faemayoria de los casos- para que sea mas
atractivo a las audiencias televisivas como el iiéiseel voleibol, el boxeo y el béisbol, entre
otros.

Por ejemplo, en el caso del tenis, la immieilidad del final del partido no era
recomendable para la programacién de los canades.sBlucionar esto se credielbreak que
reduce el tiempo de los partidos. Con la mismackbge implementd en el voley, el sistema de
rally point, donde no hace falta tener el saqua pamar.

Otro ejemplo, podria ser el de la Federatriternacional de Basketball (FIB). A la NBA se
le exigieron mas tiempos muertos para tener maacespde publicidad. Asimismo para el
2010 se retrasaré la linea de los tres puntos @éomeetro de la marca. El objetivo oficial es
tener las mismas reglas en todo el mundo. Sin eubdambién se puede alegar que la
unificacion de los reglamentos permite que losigast trasmitidos en diferentes partes del
mundo, puedan ser comprendidos por los televidetgesianera inmediata. El deporte tiene
reglas universales que permiten, sin traducciamesybtitulados llegar a todos los rincones del
planeta.

El esparcimiento de la NBA por el planeta esradigmatico con respecto a la
americanizacion mundial. “La NBA fue la primera angzacion que descubrié la gran fuente de
energia econémica del espectaculo depoffiysostiene Vicente Verdd. Segun el autor el
modelo estadounidense ha sido a lo largo de lasadt 50 afios el maximo ambientados
mundial y su cultura industrial ha logrado transfarse en la cultura popular del mundo. “Ela
gran potencial (...) de Estaods Unidos, antes y almarae encuentra en sus armas, con ser tan
demoledoras. La mayor facultad de Estados Unidasside en vencer sino en vendar”

Otro ejemplo de la americanizacion, a pesaralpertenecer a los deportes “elegidos”, es el
deporte el football americano (NFL), un deporteameinte televisivo. En la década de los "60 la
disputa por considerarse el deporte mas populal @ais del norte era entre el béisbol y el
football americano. Este ultimo se transformd edeglorte mas visto por los estadounidenses
porque nunca puso reparos a modificar sustancisémeums reglas si asi lo indicaban los
estudios de mercado.

Las reglas de juego comenzaron a modificansieincion de las necesidades de la television
a principio de los “70. No solo variaron la diviside los tiempos sino que también las reglas

intrinsecas del deporte, como por ejemplo las d&éwees del campo y el tipo de penalizacion.

®"De Biase, P. y Santagari, A. (1999): “Futbol y T¥.imagen es todo&n El siglo del deporte, Qlé

% verd(, Vicente (2003): “Cultura para nifios”, Ehestilo del MundpAnagrama, Madrid, p. 62.
%9 Verd(, Vicente (2003): “American Flavour”, &hestilo del MundpAnagrama, Madrid, p. 34.
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* Horarios

Los horarios en los cuales son trasmitidsselventos también son un tema central para la
dinamica comercial del espectéaculo deportivo. “&mtd que soporte de cufias publicitarias, se
convierte en un producto comercial sometida adec#del mercado y, por consiguiente ha de
concebirse de modo que alcance a la audiencia mpaBaaposible y retenga su atencion al
mayor tiempo posible; para ello, ademas de teneffecer a las horas de mayor audiencia en
los paises econémicamente dominantes, ha de aterlde exigencias de los espectadores y
amoldarse a las preferencias de los diferentesgogbhacionales por este o aquel deporte e
incluso a las expectativas nacionales o nacionalighediante una seleccion sagaza de los
deportes y las pruebas susceptibles de aportarséxitsus ciudadanos y satisfacciones a sus
nacionalismos”.

Por eso se evita que los acontecimientos sergoipgan, se internacionaliza el calendario, y
los deportes occidentales “se popularizan en lésepaorientales y la llegada de la television
cambia en muchos paises el indice de popularidémbdieportes™.

Para el COl los aportes que realiza la teiémien los Juegos de verano representan el 50%
de los ingresos, y en su mayoria este fondo estdafto por los dblares que aportan los
estadounidenses y los europeos en su mayoria. Bicgalas instituciones televisivas de estos
paises exigen las competencias mas relevantesyai@udiencias en los horarios centrales de
su franja horaria para poder vender los espacibliciiarios al mejor postéf.

El problema mayor se da cuando los paisesianés se encuentran literalmente del otro
lado del mundo de los paises poderosamente ecomgin@riando los Juegos Olimpicos se
llevaron a cabo en Corea del Sur, “debido a larelifeia horaria entre Seul y Nueva York, las
finales programadas (principalmente las de atletjsem la tarde saldrian en “vivo” en las
pantallas de television de los EE.UU. muy tarddaenoche o en las primeras horas de la
madrugada. Esto significaba la ruina financieralaSifinales no se hacian mas temprano, en
EE.UU. la teleaudiencia seria muy reducida” Por lo tanto los Juegos dejarian de ser
interesantes para los auspiciantes. Tras un estlglimercado, las cadenas televisivas no
aportarian sus abultadas sumas ya que el horarimyer audiencia para los estadounidenses es

de noche. Finalmente los coreanos modificaron ¢oarfos pero porque “era preferible realizar

" Bourdieu, Pierre (1997): “Los Juegos Olimpicosigrama para un andlisis”, &obre la Televisign
Barcelona, Anagrama p. 119.

™ Quiroga, Sergio Ricardo (2001): “Deporte, medigmeyiodismo”, erEstudios sobre el deportkibros
del Roja, Buenos Aires, p 110.

"2 por ejemplo, para Sydney 2000 la cadena de la p&f© la mitad del costo total de exclusividad de
los Juegos (705 millones de délares), y vendiés@ils espacios publicitarios por una cifra recer8@D
millones de délares, lo que equivalia el 32% méwsrespecto a los Juegos de Atlanta 96.

3 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 127
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las finales en la mafiana debido a los nivelesdedeatura y humedad”, desviando el eje de la
discusién y poniendo en el centro de la tormerits aiempre desplazados deporti$tas

A nivel nacional la television también tiemea pelea interna por los horarios. En el caso
argentino, los horarios centrales estan destinad@grogramacion futbolistica, mientras que el
resto de los deportes son despreciados y colocadokorarios de menor audiencia. Sin
embargo, incluso dentro de la misma disciplina, fmsarios varian segun el grado de
seguidores que tenga un equipo. Por ejemplo, cu@iy@ofirmé con la Asociacién de Futbol
Argentino (AFA), si bien comenzaron a televisarsetidos de clubes “chicos”, estos no se
mostraban en horarios centrales, sino los vietfoagsabados y mas tarde los lunes por la noche.
Todos ellos por cable.

Con respecto a otras disciplinas, reciémilomos afios Canal 7 trasmiti6 competencias de
natacion, basquetbol, voleibol, hockey, entre otasvivo. Los canales privados, lejos del ideal
de television publica, dejan de lado aquellos degomo rentables. Solo los eventos
relacionados con el fatbol pueden ser jerarquizgdoEencima de problemas estructurales que

sufre el pais, y muchas veces los partidos samadids como chivo expiatorio.

e Compra de la gallina de los huevos de oro

El poder de los medios de comunicacion secesra en el deporte a pasos agigantados
cuando las propias cadenas de television compudreslo equipos profesionales de diferentes
disciplinas con gran interés a nivel mundial o oaal. Esto responde al ideal post-fordista
empresarial de integracion vertical.

Con la adquisicion de las organizaciones da@a; las empresas pueden manejar el control
de la exclusividad de las trasmisiones de las ctenpms en donde participen dichos clubes o
equipos, o sea tener el monopolio de la imagercidél “Y, ademas, estd ahora en mejores
condiciones para disputar y alcanzar, negociarsdextlusividad de otros importantes eventos
deportivos internacionales”

La tendencia comenzé cuando el magnate de Rewsratior’, Rupert Murdoch, adquirié
el club de fatbol inglés Manchester United —undaeequipos mas ricos del plarétaon la
BSK y B, imperio televisivo que pertenece en un 40% empresa de Murdoch. El monto que
pagaron por el club inglés fue de 1.040 millonedd@ares.

En los Estados Unidos, Murdoch compré el emjdip béisbol Los Dodgers de Los Angeles

en 500 millones de dolares y el equipo de la NBA Angeles Lakers por, supuestamente, 331

" Este tema se desarrollara en el segundo capitulo.
'S Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacigan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.

® Esta empresa para 1997 controlaba el 75% de hisridos que se ven en el planeta a través de sus
operadores de cable, satélite y TV. La News Cotmoras una de las cuatro compafiias de
comunicaciones y entretenimiento mas grande detlmun

"TEn 1999, segln el Financial Times 22 clubes déga de Futbol inglesa ganan en una temporada
completa menos de lo que Manchester United ob&ane solo dia de partido.
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millones de dolaré& Asimismo adquirié los derechos mayoritarios dagmision de futbol
americano, béisbol y hockey sobre hielo.

Con el objetivo de ampliar los mercados, afeacteristica de la era post-industrial, la
empresa SkyLA, de Murdoch, pag6 “1,75 millones dkks por los derechos exclusivos del
campeonato de fatbol Sub 23 y en contrapartida,”PEN) contraté la transmisién exclusiva
de la Copa Mercosur, el fatbol italiano, las eliatorias suramericanas y europeas de la Copa
Mundial 2002%,

Otro de los grandes consorcios de Hollywootho Walt Disney y AOL Time Warner,
también pensaron en el deporte como manera dedexteans ramas en el mercado de las
comunicaciones. La primera empresa consiguié maekegquipo de béisbol California Angels
y de hockey sobre hielo Anaheim Mighty Ducks. Asmo es duefia de la sefial de ESPN,
conocida mundialmente. Mientras que la segundae tieterés en el equipo de béisbol Atlanta
Braves y en el de basquet Atlanta Hawks.

En Europa, las empresas de Silvio Berlusconipraron el Inter de Milan, y a la French
TV Company Canal Plus le pertenece el equipo deFfiRaris St. Germath

Este tipo de alianza empresarial entre igarozaciones deportivas y los grupos mediaticos
(duefios de sefiales como ESPN o Fox Sport) pertaitpansion internacional de deportes de
interés nacionales (como puede ser el football imarer) al resto del mundo, cambiando indice

de popularidad de ciertos deportes en algunosgaise

La numeracion es arbitraria y en la mayoridodecasos hay puntos de interseccion
entre las descripciones. Pero el objetivo, no &sgoaizar sino poder mostrar como la
television influye fuertemente en lo que es el depmoderno en la era de la television.
Se podria decir que el peso de la television epamble a la intocable Carta Olimpica
y que los discursos de los dirigentes y las justtfiones de los cambios nunca

coinciden con las practicas concréfas

5. Lainversa: que le ha dado el deporte a la telsidn

8 www.wikipedia.org

9 Canal codificado Panamerican Sport Network.

8 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005

81 http://web.mit.edu/cms/Events/mit2/Abstracts/BORER.pdf

82 Nos explayaremos en este punto en el tercer dapiéuesta tesina.
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La television encontrd en el deporte una feienagotable de noticias y programas,
de produccién barata, alta rentabilidad y audiendramejorables. El deporte se
transformé en un género de interés de la televisimerna, que al tener reglas
universales se traslada por el mundo con faciligduhjos costos. En definitiva, se
transformdé en un producto mas de consumo masiva idelustria cultural.

Pero el deporte también tuvo su influencidoesrmedios. Fundamentalmente incité a
los medios a realizar innovaciones técnicas cotestante. En el caso argentino, la
historia de los mundiales de fatbol estuvo unidaawances en materia de
comunicaciones. “Por el Mundial de México 70 seztala transmision via satélite
(gracias al futbol pudo verse, once meses antdiegada del hombre a la Luna). (...)
En Argentina “78, gracias al fatbol llega la tetéén a color®®,

En los Estados Unidos, la popularidad de |l& N& traido aparejado innovaciones
técnicas nunca antes pensadas. Los récords deneaiadigue genera el Superbowl han
hecho que la television trate de mejorarse e imsevafo a afio, logrando generar
efectos envidiables. Recientemente, han implemenghdefecto Matrix o rodaja de
tiempo, en el que se puede ver una imagen congefagatiempo alrededor de la cual
gira la camar¥.

Si bien los medios definen el movimientonglico con un marcado acento
comercial, se puede pensar que los medios, al migmpo, entran en el desafio de
poder mostrar todo su potencial. Por ejemplo, snJleegos Olimpicos o Mundiales de
Futbol podemos encontrar todos los registros yiesveée comunicacion moderna, como
las trasmisiones en vivo, los efectos sobre la @nagables de fibra opticas entre otras

Ccosas.

En este cuadro hay una pequefia descripcion denta@vaciones técnicas que se fueron dando durante

los diferentes Juegos Olimpicos en al histSria

Afio Lugar Medios y sus innovaciones

1928 St. Moris, Suiza Aparecen las trasmisiones de radio

1936 Berlin, Alemania Demostracién experimental de la nueva tecnologia de
television.

1960 Roma, ltalia Se ejecutd la primera cobertura coatila de television en

8 Clarin, 22 de marzo de 1998

8 Este efecto es una toma de una misma escena das gamaras para lograr un plano continuo de una
jugada.

% Los datos del cuadro fueron obtenidos de la sigeibibliografia: Quiroga, Sergio Ricardo (2001):
“Deporte, medios y periodismo”, en Estudios solhideporte, Libros del Roja, Buenos Aires, p 113
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los Juegos Olimpicos.

1964  Tokio, Japon Fue colocado el primer satélite devision, un paso gigante
para la globalizacion de los Juegos Olimpicos.visiln por
satélite.

1968 Ciudad de Se produce la televisiéon a color

México, México
1988 Sedl, Corea del Los Juegos Olimpicos fueron cubiertos por la teléwide

Sur alta definicion.
1992 Barcelona, Se uso el primer equipo digital y el disco audioals
Espana
1998 Pagano, Japon  Primera experimentacion en televislaternet (web
casting).
2008 Beijing, China  Juegos Olimpicos trasmitidos enaalidad en alta
definicion.

Asimismo el deporte se convirti6 en un pradugue deja ganancias a nivel pais.
Por ejemplo podemos ver que con la popularidad &tiediy la comercializacion del
futbol, pas6 a representar una parte importantéosléngresos de las naciones. En
Argentina, en el 2001 habia 144 horas diarias dgrpmacion deportiva, 1.000
semanales, en su mayoria relacionadas con el fltbajue implicaba produccion
nacional, con periodistas, camarografos, produsi@ngre otros, locales.

Otro ejemplo interesante es el del futbol espdfgie aporta el 1% del PBI y genera
7 mil puestos de trabajo. En ltalia, este depatersuentra en la duodécima posicion
entre las industrial econémicas del faisioy los deportes pertenecen a los medios,
actualmente eslabones de grandes conglomeradoneicoas de gran influencia

mundial.

6. Conclusion

Con la llegada de la television y la vision metdestas de los dirigentes del rubro, el
deporte se convirtié en muy poco tiempo en un hecldiatico, que se ubica dentro de
la industria del entretenimiento, y que sigue lgida hegemonica imperante tanto a
nivel mercado como a nivel cultural.

Las organizaciones internacionales del depoeeesitaron de la televisibn para

poder no solo profesionalizar (en un sentido meilceta de la palabra) sus organismos,

8 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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sino para poder continuar con los Juegos Olimpidoda television necesita del
deporte, como fuente inagotable de noticias, queenesita ser descifrada ni tampoco
demasiada produccién propia para llegar a un aspexty grande de publico, incluso a
nivel mundial, expectante de la actividad profesiateportiva.

Las cifras no paran de crecer. Entre el 2005 Yé82l COIl sumo a su haber 3.400
millones de délares, de los cuales 2.500 milloreesesaudaron por los derechos de
transmision. La FIFA recaud6 entre 2003 y 2006atal de 3.000 millones de ddlares.

Ambas organizaciones han encontrado y se padesado de la maquina de hacer
dinero. Es un porcentaje tan importante de loseswg, que la television co-produce
tanto los Juegos como el Mundial. Sin televisiorsgectaculo vuelve a ser deporte, y
el deporte vuelve ser solo una competencia demgeadio fisico sin polvo de estrellas.

Las organizaciones internacionales deportivasn ( estructuras verticales vy
multinacionales —como el mercado aprecia-) tiemenl&o que las reglas que hay que
seguir, para que esta maquina siga funcionanddasatel mundo econémico.

Sin las fortunas que paga la television estganizaciones no hubiesen tenido el
peso con el que cuentan hoy en dia, ni hubiesei@adesarrollarse a nivel planetario.
Para continuar con este “matrimonio de interesekeporte se ha amoldado en la
mayoria de los casos a los intereses de los cagais clientes auspiciantes sin
recaudo.

En esta ecuacion matematica casi perfdotade los ceros son cada vez mas, los
atletas, supuestas estrellas del espectaculo saqub poco ven de todo esto, excepto
contadas excepciones. En la mayoria de los casom@esos dependen de lo que los
gobiernos de sus paises pueden aportar a su giacqumo para poder entrenarse y
sobrevivir en el circo del alto rendimiento. Poo és igualdad de condiciones a la hora
de competir es una utopia mas del sistema nedlith@mnaciones dominantes también
regulan las tablas del medallero como los primérgares de los Mundiales de fatbol,
porque el presupuesto destinado al deporte esectit@deémente superior al que puede
manejar un pais en desarrollo. El supuesto de apiedportistas de alto rendimiento
cuentan con una especie de tocada de varita ma&gicana idea cada vez mas
vulnerable.

Quiroga sostiene que existe una excesiva caatizecion en el deporte. Entre los
casos que cita para poder sostener esta hipétesizaentry:

87 Quiroga, Sergio Ricardo (2001): “Deporte, medigmeyiodismo”, erEstudios sobre el deportkibros
del Roja, Buenos Aires, p 117.
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1. El escandalo de doping el Tour de ciclismo de Heaque fue revelado por la
policia y no por las autoridades deportivas o énpa.

2. Larevelacion a los medios de como la estrelladligbca Ronaldo fue forzado a
jugar la Final de la Copa del Mundo de Futbol denEia "98, pese a su dolor de
cabeza y a dificultades fisicas

3. Las regulaciones de la Federacion InternacionaVdkeibol que impuso el
cambio de camisetas en las jugadores en ordenaaltiad de las audiencias
televisivas

4. La decision de la Federacion Internacional de &ted Amateur de disminuir
los controles de doping para facilitar la realibacide records mundiales y
mejores contratos de televisién y sponsors.

A pesar de esto existe un aura olimpica,ilus&n que gira alrededor tanto de los
Juegos como del Mundial, que mantiene una distardie los hechos concretos y la
manera contemporanea, quizas adiestrada, de sdiciomado al deporte, y porque no,
de ser deportista también.

Lo que se pone en juego en los eventos depsre mayor trascendencia ya no es
el rendimiento fisico de los atletas sino la esgpmdaridad de sus hazafas. La television
pide y exige que los deportistas mantengan lazzede que el hombre se supera dia a
dia, sin importar los costos que esto implique. Hegortistas subidos a esta gran
montafia rusa exponen su cuerpo para tal objetipesar de las consecuencias. Sobre

esta exposicion fisica tratara nuestro proximotoapi
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1. Introduccién

El deporte, desde el momento en que se encdadtro de un ideal olimpico
moderno, fue variando su definicion y sus objetiviependiendo de los aconteceres
politicos y econdémicos que se movieran alrededal.de

Con la aparicion de la television en los dif@s el deporte comienza a verse, y por
ende a utilizarse, como la posibilidad de ventamausdo y éxito politico para las
naciones, sus conductores y sus ideologias. Estarende concebir al deporte
respondia a los lineamientos del Estado de Biengs&imperaban por ese entonces.

En este segundo capitulo analizaremos corangbio de la I6gica econdmica a
fines de los “70 y comienzo de los “80, influyeeemundo del deporte. El nuevo
liberalismo trae consigo diferentes valores a las sg manejaban en las décadas
anteriores. Comienza una nueva “época de fragméntaguuralismo y relativismo,
basado en una preeminencia de lo cotidiano y deroreto sobre lo abstracto y
general®.

La cultura de la imagen se apodera de la esmmial, y bajo este contexto, los
medios de comunicacién convierten al deporte eespectaculo plenamente televisivo,
logrando un crecimiento de su popularidad inusitgdmnvirtiéndolo en el espectaculo
de entretenimiento de mayor importancia a nivel amaln

El neoliberalismo se apodero de las praciiaasstumbres y, por supuesto, también
penetra en el deporte y lo utiliza como soportefilbaofia mercantilista, tipica del
modelo neoliberal, traspaso las ganancias de tmgdtes del deporte internacional —
mayores beneficiarios hasta entonces- y se aedaatletas destacados del momento.
Estos pasaron a estar en el foco de atencion adeddss y de las agencias de
publicidad, que comenzarian a pagar fortunas pagdag competidores fuesen la cara y
cuerpo de algun nuevo producto, ya sea relacionadncon el deporte.

Asimismo los paises organizadores dejaron egupnir sus orientaciones politicas y
comenzaron a hacer alarde de sus economias y debhsctos que tienen para

venderle al mundo.

8 |ettieri, Alberto (2004): “Valores y poder en @diiberalismo”, erCivilizaciéon en debatePrometeo
Libros, p. 76.
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En ambas etapas histéricas, el cuerpo del tisfaoiue ekargetde diferentes tipos
de manipulaciones con sustancias prohibidas parsegair tener los laureles en su
cabeza y las camaras del mundo en su rostrggrfarmace

A la alianza entre el deporte, la pubbd y la television se ha unido otro
elemento: la ciencia aplicada al deporte. “Atleti@mente entrenados ya pueden
alcanzar rendimientos fantasticos alimentandosedatbase de liquidos ricos en
carbohidratos. Es imposible hoy para un deportistarimer nivel no tener un sostén
tecnoldgico, ayuda, subsidio o sponsor transitopermanente durante todo el tiempo
de activa competenci%”

Para desarrollar esta hipétesis y poder amajize sucedid, y aun sucede, en los
cuerpos de los atletas, tomamos la teoria de Béhilea. Ella sostiene que durante el
siglo XIX y primera mitad del siglo XX, los Estadtnian como objetivo intervenir en
las condiciones de vida para imponerles normasptadas a un determinado proyecto
nacional. Sin embargo, en la configuracién actedhtlindo, el mundo biopolitico esta
al mando de las empresas, a las que “les corresmgdnizar y articular territorios,
poblaciones, cuerpos y subjetividades, desplegan@acionar sobre toda la superficie
del planeta®.

En la misma linea, Héctor Schmucler hablgdeb de la Industria Cultural a la
Industria de lo Humano que tiene como fin la pdisibd de predeterminar el
comportamiento de los hombres. “... es posible recenona extensa repeticion de
esfuerzos por moldear el cuerpo humano para orierstdines determinado¥”
Asimismo el autor realiza una recorrido de la eegény la biotecnologia que va desde
Charles Darwin hasta el postnazismo.

En la actualidad, el circulo comenzaria cagét¢aica farmacoldgica aplicada a los
cuerpos para asi, alcanzar la superacion contiew@ocrds, y de esta manera, con la
atencion mediatica que esto provoca, lograriarspoasorizacién millonaria, que
permitiria la continuacion de los eventos deposdiviernacionales.

El articulo “Los atletas quimicdé” del periodista deportivo Ariel Hendler, hace un
recorrido que va desde 1936 hasta el 2000 sobdifeyentes tipos de drogas que

utilizan los deportistas y también como estos smitados por los diferentes

8 Quiroga, Sergio Ricardo (2001): “Deporte, medigmeyiodismo”, erEstudios sobre el deportkibros
del Roja, Buenos Aires, p 111.

% Sibilia, Paula (2005): “Biopoder”, éfl hombre postorganico. Cuerpo, subjetividad y tdogias
digitales Fondo de Cultura Econdmica, Buenos Aires, p. 214.

L Schmucler, Héctor (2001): “La industria de lo hmota enArtefacton® 4. Buenos Aires, p. 10.

%2 Hendler, Ariel (1999): “Los atletas quimicos”, Ehsiglo del deporte. Diario Olép 160.
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organismos internacionales dedicados al deporiemi&®0, las consecuencias y marcas
gue estos dejaron en los cuerpos de los atletas.

La aplicacion de la técnica directamente eruetpo no es mediaticamente visible,
aungue en varias oportunidades los atletas hanadiv que es la Gnica manera de
mantenerse competitivos. Por supuesto que tampaestran sus consecuencias.

El trabajo “Cuerpo, deporte y globalizacithtel sociélogo y profesor de
educacion fisica venezolano Eloy Altuve, hablardgjocio del deporte en la era
neoliberal, y dice que el deporte es una emprasaracional atipica, no solo por los
espectaculos propios de la actividad, sino ponéggcios que se mueven alrededor de
esta, como el marketing deportivo y las transmesaate television. Pero para que este
negocio siga funcionando existe la necesidad cotestie romper records, y esto ha
convertido al cuerpo en un objeto de experimentaciéntifico y tecnologico.

Por conveniencia de los organizadores detegsenque venden la hazafa
televisable- , de los secretarios de deporte,slertgresas internacionales, de los
mismos deportistas, estos tratamientos no se amneai publicidades, ni se comentan
en los diarios, ni los presentadores de noticidep®rtivos, pero impactan visible y
directamente en los cuerpos del deportista y suidsdkjando cada vez menos lugar al

azar de la naturaleza.

2. Los beneficiarios de los records y medallas

Durante la primera parte del siglo XX loteneses que guiaron al deporte eran
politicos. La superioridad de la raza aria porgpd#d Hitler, la superioridad de los
paises socialistas y de los democraticos antesaytiula Guerra Fria, fueron solo
algunos casos en donde el deporte fue utilizadadmandera politica.

Después de los afios “70 las prioridades fumorbiando. El mundo empresarial y
la espectacularizacion del deporte se apoderartaldgica imperante, y ya los
intereses dejaron de ser totalmente politicos gararedominantemente comerciales.

Pero la l6gica de utilizacion del deporte satiene intacta gracias a la creciente
popularidad sostenida durante todo el siglo XX gue va del XXI. “Hoy,
afortunadamente, hay menos guerras. En lugaraleampo de batalla, las naciones
juegan al fatbol. Pequefias o grandes, nuevas asyials naciones reafirman su

% Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005)
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identidad y hacen politica a través de los triunfesus idolos deportivos. Ellos son,
hoy los modernos sanmartines que visten sus Agidklalss ESPN. Los abanderados de

04

fin de siglo™". Y en el medio de todo este circo, el deportista@ carne de cafidn de

Su nacion o sus sSponsors.

2a) Prestigio nacional

Lejos de la famosa frase de Coubertin “lo irtgrde es competir”, desde sus
comienzos y hasta los afios “70, los Juegos Olimpnaziernos, como los mundiales de
futbol, fueron utilizados para demostrar a nivedioaal superioridad fisica, razon
ideoldgica, supremacia militar o econdémica, tralidpd y orden social, entre otras
cosas. El Estado era el encargado de que los dgastiuvieran todo lo necesario
(incluidas sustancias prohibidas) para poder comgetre los mejores atletas del
mundo Yy, por supuesto, ganarles.

Las trampas nunca fueron develadas pero sarigy@ganto de sospechas sobre los
logros conseguidos por naciones donde el triunpodiro es excepcional. Un ejemplo
emblematico de esta época son los gobiernos fas@stopeos de Alemania e Italia.
Ambos contaron con un acontecimiento deportivaascendencia global como los
Juegos Olimpicos y el Mundial de futbol respectigata.

En 1934 ltalia, bajo el mando de Mussolitheegd el campeonato de fatbol. El
dictador no solo se encargo personalmente de gliee filese elegida sede, sino que
también buscé todas las alternativas para queisispgroclamara campeo6n del
mundo. El objetivo fundamental fue utilizar el teoncomo propaganda del fascismo, y
la FIFA se lo cedio. “La Unica meta del acontecimuoesera la de demostrar al universo
lo que es el ideal fascista del deporte”, sosteh@zeneral Vaccaro, presidente de la
Federacion italiana de Futbol.

En nuestro pais la FIFA también cedi6 su evdatalcance mundial a la dictadura. A
pesar de que la sede fue elegida en época dencactatFIFA nunca reviso si era
responsable seguir manteniendo la sede del Muediah lugar donde se sospechaba
de desapariciones de personas y donde gobernabdictadura miliar. El lema de la
campafa propagandistica del Mundial fue: “Los aigea somos derechos y
humanos”, y se pretendia tapar con los goles debial los gritos de los secuestrados

% Fernandez Moores, Ezequiel (1999): “El podio pader”, enEl siglo del deporteDiario OIé, p. 171.
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politicos que eran torturados a unas cuadras tiliesMonumental, en la ESMA.
Politicamente, “(...) el mundial comienza a ocupdirell de la dictadura, el lugar de
simbolo de la manipulacion, del ocultamiento, debenoteo, de la estupidez
colectiva®.

En el caso argentino, hay fuertes sospechgselel partido de la semifinal con Peru
fue arreglado econémicamente para que la Argeptidase estar en la final del
campeonato, del cual — tal como lo pretendianiesigentes de facto de turno- se
consagroé vencedor.

Ademas de negociaciones tramposas, tambigisteenatizo el uso de sustancias
prohibidas para mejorar el rendimiento de los digias. Algunos Estado proveias a
sus atletas del material técnico y farmacolégic®enrario para alcanzar la cima. “Todos
los Estados de la era industrial implementarorbgysoliticas de planificacion,
regulacion y prevencion con el objetivo de inteiwen las condiciones de vida para
imponerles normas y adaptarlas en un determinam@pio nacionaf®. Segun Sibilia,
la meta del proyecto de ortopedia social era utea Eoinsercion controlada de los
cuerpos en el aparato de produccion, o sea estiatinelogico y adaptar las vidas al
proyecto nacional. Por supuesto, que el deporstaba exento de este plan. El cuerpo
del atleta también pertenecia al aparato produtelacionado con lo simbdlico y no
con lo material) de las naciones.

Los Juegos de 1936 se llevaron a cabo eimBerlentras que Hitler estaba en el
poder. El régimen nazi se encargé de planear catddledde los Juegos, para que estos
fueran una global propaganda politica y de exdltade la superioridad aria. El andlisis
de las filmaciones de esa época lo demuestran.

En el contexto de la Alemania de los afiosy38 obsesion de Hitler por la
superioridad de la raza aria, el Estado utiliz@tlod recursos que tuvo a su alcance
para poder obtener la mayor cantidad de medallsiblps. El deporte pudo ser la mejor
posibilidad de demostrar la superioridad fisicdodegermanos, por lo tanto Hitler

excluye a los judios, negros y los gitanos de legaeion del Tercer Reich.

% Alabarces, Pablo (2002): “El campe6n mundial defor”, enFutbol y Patrig Prometeo, Buenos
Aires, p. 136.

% Sibilia, Paula (2005): “Biopoder”, éfl hombre postorganico. Cuerpo, subjetividad y tdogias
digitales Fondo de Cultura Econdmica, Buenos Aires, p. 199.
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Con los afios, se comprobé que en estos Juegomeazd a utilizar las anfetaminas
para mejorar el rendimiento de los atletas. Recnodeque esta fue la primera y Gnica
vez que Alemania se ubicé primera en el medallero.

En los afios 20 se llevaba a cabo en Alenlamagenesia, que es la manipulacion
de la transmision genética para mejorar la raziéertretendia “una ordenacion
eugenésica de la sociedad, con la que podia bewvesigo la extension e intensificacion
de los micropoderes, so capa de una estatizagiditailla, iba acomunada por la
exaltacion onirica de una sangre superior; estéddaiya el genocidio sisteméatico de los
otros y el riesgo de exponerse a si misma a uifisactotal”®’,

Cuando Hitler llega al poder, ya se conotéanias sobre la pureza hereditaria, la
eutanasia, la esterilizacion de los indeseablastydnera de mantener la superioridad
racial mediante la eugenesia. Aunque no puede @iagse, los resultados de los
experimentos del doctor Mengele en gemelos, soet@s)os, gigantes, entre otros,
pudieron ser parte de la preparacion fisica o ldicaeion que el Estado les
proporcionaba a los atletas para que lograsen aeJarcer Reich en lo mas alto del
podio, asi demostrarle al mundo que realmenteiaXxésuperioridad racial entre los
hombres.

En relacion a esto Foucault sostiene qué sigle XIX la gran tecnologia del poder
se da con el dispositivo de sexualidad, como pladaloi de administrar la vida. Pero
“desde la segunda mitad del siglo XIX, sucedio lauematica de la sangre fue llamada
a vivificar y sostener con todo un espesor histéeictipo de de poder politico que se
ejerce a través de los dispositivos de sexualffad”

Tras la segunda Guerra Mundial, la situaci@mtinué de la misma manera. Los
triunfos deportivos siguieron siendo un lugar pedsppara la propaganda politica. La
Guerra Fria puso al deporte como bandera, utilza&agi sin recaudo la vida de los
deportistas para demostrar quien era superioremg@ion los afios se supo que en los
"50, los rusos obtuvieron grandes éxitos con eldesia testosterona. En respuesta a
esto, los estadounidenses desarrollaron y utilizknr® esteroides.

Pero el caso mas extremo fue el de la Repubkraocratica Alemana, en donde

“funciond una verdadera fabrica de atletas quimioags direccion estatal. El lider de la

" Foucault, Michel (1992): “Derecho de muerte y postgbre la vida”, eha voluntad de sabeSiglo
XXI, Buenos Aires, p. 181.
% Foucault, Michel (1992): “Derecho de muerte y postgbre la vida”, eha voluntad de sabeSiglo
XXI, Buenos Aires, p. 181.
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RDA, Walter Ulbricht, habia anunciado en 1949 qgedtletas serian los “auténticos
embajadores del pafs (..%"

Alli, al los pies del deporte, trabajaron D&@entificos que desarrollaron
secretamente el Oral Turniabol, un esteroide da@apecialmente para el consumo
de los atletas. Esta droga le permitié a la RD#ewdr 519 medallas entre los Juegos
de México 68 y Seul "88.

Pero la aplicacién desmedida de la técnica sellmeerpo para lograr su potencia
extrema tuvo sus costos. Como sostiene Esposgitm &s todo menos un dispositivo
perfecto, asi como sus victorias se hallan muldpllegar a ser definitivas®.

Las consecuencias estaban a la vista. Heidgkrj la campeona europea en
lanzamiento de bala en 1986, anuncio diez afiogarde que tramitaba su identidad
legal masculina, porque la testosterona la hahistormado progresivamente en varon.
Segun sus declaraciones, los entrenadores le dipogagran vitaminas y minerales para
Su recuperacion, cuando en realidad se tratab@rdélTurniabol. Cuando se presento
ante el médico para que le realizara la operaadrachbio de sexo, el doctor pensoé que

gueria convertirse en mujer.

La transformacion de Heidi en André3s

El sistema de la RDA era desconcertantenggritaico. El doping estatal era tan
meticuloso que ningun deportista dio positivo endontroles antidoping, que ya se

habian implementado para entonces.

% Hendler, Ariel (1999): “Los atletas quimicos”, Ehsiglo del deporteDiario Olé, 162.

19 Esposito, Roberto (2005): “El implante”, Bnmunitas. Proteccién y negacion de la vidanorrortu
editores, Buenos Aires — Madrid, p. 226.
191 http://laespinadelolimpo.blogspot.com/2007/09fizedallas-del-diablo.html

58



Se sospecha incluso que algunas deportistamades y de Europa del Este llegaron a
embarazarse por inseminacion artificial dos mestssale las competencias, ya que la
secrecion de hormonas para el crecimiento del liegsqermitia hacer las mejores
marcas en los torneos. Luego se realizaban uncatepepéutico.

Estas son algunos casos sufridos por las stgauestrellas del espectaculo, por parte
del propio Estado, que se habia apoderado de das para poder lograr con sus
victorias deportivas su hegemonia ideoldgica enwido.

Aunque el COI se canse de aclarar verbalmeargdeagpolitica y el deporte no se
mezclan, en las practicas los caminos van parasehonlado. Desde sus inicios, el

deporte moderno se inclina del lado del poder detu
2b) Prestigio empresarial

“Si en los afios 60 la competencia olimpérda como trasfondo la Guerra Fria
entre los Estados Unidos y la Unidén Soviética,0sml0 ese escenario quedd reducido a
una disputa que lo dice todo: Nike vs. ReeB%k”

Con la caida del Muro de Berlin el capitalisraavivo sus fuerzas y se impuso en el
mundo. Ya no era necesario demostrar que las igiesl@eguidas por las diferentes
naciones eran las Unicas viables. El capitalisnibdahganado por goleada y los Estados
comenzaron a retirarse de la escena.

Ahora la guerra era empresarial. Habia que dearaque una marca era mejor que la
otra, y que te hacia correr, saltar, nadar masrals rapido, con mas potencia, y que te
daba todos los atributos simbdlicos necesariosggran exitoso en el imaginario
social actual. La identificacion de los ciudadasesraslado de los simbolos patrios a
los logotipos de las empresas internacionales, coora Cola, MC. Donald, Sony,
entre otras.

En esta segunda etapa, Sibilia sostienelqeler no llega mas desde los Estados
Nacionales. Ahora llega por el mercado. “...Las nsdeanologias de formateo de
cuerpos y almas ya no apuntan de forma excluspréodtaria a los ciudadanos de los

Estados. El foco de esas estrategas esta compagstonsumidores, ya no distribuidos

192 Fernandez Moores, Ezequiel (1999): “El podio pader”, erEl siglo del deporteDiario Olé, p. 166.
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en poblaciones nacionales o censos demograficassegmentados en términos
estrictamente mercadotécnicts”

Que el deportista portador de un calzadeNididas, Reebok gane la
competencia, significa que la imagen del logo ddquiera de estas marcas estara
presente en los televisores de una gran parte walony que esa gran parte van a
querer usar la marca del vencedor. Por eso, aharecksidad de ganar esta puesta en lo
financiero, y los beneficios econdmicos que ehfidurae en su mochila, salvo escasas
excepciones, como puede ser Cliba

Esta manera de hacer negocio ya tiene mas déd0de vigencia. En los afios “70, el
objetivo de Horst Dassler, duefio de Adidas, erguasese que los principales
deportistas y los mejores equipos usaran implersekdadas. “Entonces podia asociar
“el imaginario individual” de esos importantes &tkecon la marca Adida$®.

Coca — Cola también fue una pionera en estaafizacion del mercado gracias al
deporte. “Durante los ultimos 75 afios la compadfabase en Atlanta ha contribuido
con mas de mil millones de délares al deporte naitidf. Ante esto, los beneficiarios
de los triunfos deportivos no son solo los atlgtags naciones, sino también sus
patrocinadores.

La légica ideoldgica perdio terreno ante ladramarketinera. El blanco glorioso no
es quien recibira la admiracion de los publicas siquel deportista que mas camaras
lo apunten, lo que le permitira, a la vez, genarejores contratos publicitarios.

Los tiempos cambian. “Hoy, un negro, el gadfistdrick Tiger Wood, es uno de los
ultimos grandes fendmenos del deporte mundial.s®Ibafios, firmé un contrato de 40
millones de dolares con Nike. Hace cuarenta afias,atharlie Sifford debia sacar
excremento que le ponian dentro de los hoyos. (as)léyes cambiaron, es cierto. Pero
no el racismo. Wood no sufre como Sifford. Woodegocio™”".

En los Juegos de Beijing "08 se pudo vergyanificacion del evento sirvid

también para mostrar el desarrollo interno de Clijo&n en los ultimos afios ha

103 Sibilia, Paula (2005): “Biopoder”, €l hombre postorgénico. Cuerpo, subjetividad y tdogias
digitales Fondo de Cultura Economica, Buenos Aires, p. 227.

194 En este pais socialista existe una diferenciadrama entre el ganador de una medalla Olimpica con
el resto de la sociedad. Sin embargo lo trasceatesijue el ganador pasa a ser un ejemplo a nivel
social.

1% Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 37.

1% Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 57.

197 Fernandez Moores, Ezequiel (1999): “El podio pader”, erEl siglo del deporteDiario Olé, p. 170.
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t%8 La trascendencia

demostrado poder ser la proxima potencia economigalia
televisiva de este tipo de eventos en el mundermipe al pais anfitrion generar
imagenes positivas y conquistar asi nuevos consuasdnternacionales. Ademas, los
Juegos son una fuente de trabajo temporal que nasnaiticas sociales. Las Unicas
protestas que se conocieron en Pekin tuvieron gueon la liberacion del Tibet, lo que
les permitié generar una imagen de confianza Y#istad interna para futuras
negociaciones.

Nada se mostré durante los Juegos sobre et@psistema politico, la censura y las
restricciones de las libertades individuales queeiran alli. Los Unicos que rescataron
estos datos fueron los dirigentes de los paisedartales, como Estados Unidos, que
sienten la amenaza de que el pais oriental puegepta cima a nivel econémico.

Otro dato interesante, es que China llewdelagacion mas numerosa de la historia
de los Juegos Olimpicos con el objetivo de lidefanedallero. Aunque histéricamente
este pais no tenga una gran trayectoria depodgra imponerse con la mayor cantidad
de medallas de oro por delante de su rival —a oiwmelercial y deportivo- Estados
Unidos.

Por supuesto, que para esta logica lucratgafuncionando, el doping y las
trampas también tienen un lugar privilegiado. Hattello de diferentes estupefacientes
gue permitan ayudar al rendimiento de los depasisigue estando a la orden del dia.
Ahora no solo se busca el mejoramiento en la pedoce, sino que lo consumido no
sea detectado por los controles antidoping. Yasted Estado llevando a cabo esta
tarea. Sibilia asegura que las compafiias privasasumplen un papel fundamental en
la construccion biopolitica de cuerpos y modosete“s las empresas les corresponde
organizar y articular territorios, poblaciones, s y subjetividades, desplegando su
accionar sobre toda la superficie del plan@fa”

El objetivo es modificar el cuerpo humanacapgaoder cumplir con las normas
industriales y obtener un rendimiento éptimo. Usngjlo es la utilizacion de la
hormona de crecimiento HGH. Esta medicacion@sséinada a unos pocos miles de
nifios que sufren enanismo en los Estados Unidem “P.. en 1991, el HGH se habia

convertido en uno de los remedios mas vendidogjeel @ais, y en uno de los mayores

198 Hace seis afios, China fue admitida como miembia @eganizacién Mundial de Comercio, gracias a
los cambios que dio en su vida politica, pasandandeomunismo ortodoxo a una democracia en
proceso.

199 gjbilia, Paula (2005): “Biopoder”, el hombre postorganico. Cuerpo, subjetividad y tdogias
digitales Fondo de Cultura Econdmica, Buenos Aires, p. 214.
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sucesos comerciales de toda la historia de la inddarmacologica. El medicamento
habia superado su publico destinatario y era coidsupor nifios que tenian una
estatura considerada normal, e incluso por jévdaepesrtistas que deseaban aumentar
su masa muscular. Las empresas aprovecharon @ld&tiproducto genéticamente
alterado y promovieron una campafa publicitariaecios médicos e instituciones del
area, con la intencién de redefinir la baja estatijue hasta entonces era considerada
normal, como un tipo de enfermed&d”

El futbolista argentino Leonel Messi fuenstido a este tipo de tratamiento, segun
se dice, en las dosis que estan permitidas, palex pener la altura suficiente como para
ser un jugador profesional. Messi tenia un retesssu crecimiento natural e incluso
una detencion prematura del mismo. El Barcelonaipecgue lo habia comprado, le
pago el tratamiento para que lograse medir 1.7§ursespecialistas con este resultado,
no hay posibilidades de pensar en doping. Sin egobam el dinero que aporto el
Barcelona, y la disponibilidad técnica que existeasuperar este problema, los
médicos aseguran que Messi no hubiese llegadouam $egador de reconocimiento
internacional y no gozaria de contratos multimélivos de los patrocinadores mas
diversos.

A pesar de la legalidad del caso, el jugaddrera, también, tener que sufrir las
consecuencias del tratamiento.i¢bo tratamiento si provoco un efecto indeseable
en su sistema musculo-esquelético ya que los sfdetta HGH sobre el
metabolismo del hueso y el cartilago son omniptesagambién en la vida
adulta. Dicho de otro modo: el tratamiento ayudpi@ sus huesos crecieran,
pero también provoco un desequilibrio entre susi@@s musculares y los
propios huesos de las piernas. En resumen, losutogsie sus piernas estan en
permanente tensioh™.

Pero no todos estuvieron dentro del paranpatirmitido. Se sospecha que esta
medicacion fue utilizada sistematicamente por degtas de alto rendimiento para
mejorar sus performance. Pero recién en los JukgBgijing 2008 se realizaron

controles para detectar esta droga, ya que haste#2004 era indetectable, y el COI

110 gjhilia, Paula (2005): “Biopoder”, el hombre postorganico. Cuerpo, subjetividad y tdogias
digitales Fondo de Cultura Econdmica, Buenos Aires, p. 243.

111 Cugat, Ramén: “Messi, ¢un crack con fecha de veiecito?”. En Diario La Vanguardial7 de
noviembre de 2006.
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solo podia definirla como inmoral. Las limitaciorted conocimiento humano no
permitian encontrarla en sangre. Aln no se ha éractmninguin caso positivo.

Esto no importa. La conclusion de los Juesgomidié con estadisticas financieras.
Los 12 auspiciantes, que pagaron un promedio dwilithes de ddlares, sostuvieron
que el dinero fue bien invertido, porque les padrafianzarse en el enorme mercado
chino, que a diferencia del mundo, tiene una ecéa@m expansion.

“La atencion mundial fue fantastica, los ratingevsivos en todo el mundo estuvieron
a niveles récords, y los atletas hicieron histdtfatijo Michael Lynch, director del

patrocinio mundial de VISA.

Para concluir, argumentamos que en amtiagas, las supuestas estrellas del
espectaculo trabajaron en funcidn de interesessjemellos mismos, embriagados por
la adrenalina del éxito. Sufrieron diferentes tidegpresiones y tentaciones para poder
demostrar superioridad fisica, para poder sostesenodelos que se jugaban
simbdlicamente como parte de su cuerpo. Al cederdinha presion, el deportista
incursiono en lo que actualmente se llama dopiagieindo del alto rendimiento una
actividad no saludable.

Los mandatos que obedecieron fueron difeses los dos estadios. En la primera
el Estado era el encargado de que sus cuerpos foeestos al borde de su maximo
rendimiento mediante medicamentos prohibidos gaereveian, recurriendo en
algunos casos a mentiras. También se puede igtexiexistian deportistas que ponian
su vida al servicio de los ideales de su naciddey,l0 ante su propia ambicién de
gloria. Pero en definitiva, eran los Estados queenaterializaban las hazafas atléticas.
Los ciudadanos se identificaban con los coloresudeandera en la vestimenta del
deportista.

En la segunda parte, el Estado tiene un pagslbien secundario —aunque es
persistente la idea de mantener el sentimientmnalista mediante el deporte- , y los
contratos multimillonarios que firman los atletahgran una presion explicita por
seguir en lo mas alto del podio, a costos fisitttsimos. Los beneficiarios de los
triunfos son las empresas, que solo tienen queabada nueva estrella del espectaculo
y ofrecerle sus millones sin importar color, naaitad o creencia, para incrementar

sus ganancias. “En la globalizacién, el deporteaseonvertido en una atipica empresa

Y12 hitp://www.cnnexpansion.com/lifestyle/2008/08/Zg(ben-gano-en-pekin-los-patrocinadores
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trasnacional de espectaculo y entretenimientorefuerza el caracter instrumental,
operativo, de la relacién individuo-cuerpo, en ehabo industrial. Es una nueva
dimension de la explotacién mercantil del cuetpb”Ahora las empresas buscan que

los consumidores se identifiquen con los logotyposn sus productos.

3. Atletas de alto rendimiento y las costosas consece#as

Algunos autores coinciden en que deptetalto rendimiento “una actividad
fisica de competencia organizada con registrogsldtados, cuya meta es lograr la
maxima performance, exigiendo aptitudes especitdsde los aspectos fisicos,
psiquicos y éticos, educacionales, été4 nivel nacional e internacional. También se
incluyen actividades donde otras capacidades edermo directamente ligadas al
fisico del deportista son factores decisivos, ctaregudeza mental o el
equipamientt™.

En cuanto a los deportistas de elite, sectarizan por tener un rendimiento
superior y se definen con otro tipo de variablesy@ los factores genéticos y los
factores ambiental&$. Dentro de los primeros podemos nombras las cimmdis de
aptitudes fisicas heredadas de los padres, mienieasl segundo factor tiene que ver
con el entrenamiento, condiciones de nutriciomeeniras cosas. Ademas existe un
“entrenamiento invisible”, que se relaciona condadad de vida, horas de suefio, nivel
de educacién, habitos de fumar, alcohol, etc.

La trascendencia a nivel social del deportelide es tal que los deportistas se
encuentran continuamente forzados a mejorar sygasrperformances, llevados a
esfuerzos extremos para su superacion constarnss. firesiones estan producidas no
solo por la television que vende gracias a lasfiegdossponsorgjue tienen contrato
con los atletas, sino, también, por la sociedageseral que valora el culto al éxito, y
por sus compatriotas que esperan revalidar sumasomo gracias al triunfo en el

campo de juego. Ademas, las victorias deportivgsii@aden resonancia social y

113 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005

114 Quiroga, Sergio Ricardo (2001): “Deporte, medigeeyiodismo”, erEstudios sobre el deporteibros
del Roja, Buenos Aires, p 106.

115 http://es.wikipedia.org/wiki/Deporte

118 Articulo del doctor Carlos Benitez Franco, en &gipawww.deporteymedicina.com.ar
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econdmica para los deportistas en sus vidas pargsutambién, principalmente
relacionada con la fama y el dinero.

Estas exigencias llevan al atleta a caer enredumo de sustancias prohibidas por el
COl, como los estimulantes, narcéticos, beta blantes diuréticos, entre otros.

En 1977, la nadadora Christiane Knacke suglerécord mundial y olimpico en 100
metros estilo mariposa en menos de un minuto. @naetirada de las competencias,
declaré: “Me daban entre 10 y 15 pastillas diagi@syecciones para regenerar mas
rapido mi organismo, segun decian. Sino las tomabae iban a dejar nadar mas.
Empecé a tener menstruaciones irregulares y a@agdie avergonzaba de mi cuerpo.
Pero me dijeron: “¢ Qué querés ser? ¢ Una chica horarea deportista de alto

rendimiento?*!’ .

3a) La necesidad del doping

El COIl define el doping como la administrac@uso por parte de un atleta de
cualquier sustancia ajena al organismo o cualguistancia fisiolégica tomada en
cantidad anormal o por una via anormal, con laistémcion de aumentar en un modo
artificial y deshonesto su performance en la comiget En funcién de esto el COIl ha
publicado una lista de sustancias prohibidas ydsamollado un programa de deteccion
en las competencias que estén bajo su ala.

Pero no solo la deteccion de una sustancidlpdahen el cuerpo del deportista es
doping. También se considera dopaje cuando se sisantenta usar una sustancia
prohibida o un método prohibido — como la manipidiadarmacoldgica, fisica o
quimica de la orina-, cuando el deportista se neeg@meterse a un control de dopaje o
injustificadamente no acude al chequeo despuéalsky Bido notificado. Asimismo, en
la actualidad, los competidores deben dar inforémaprecisa del lugar donde se
encuentran en cada momento, para que la Agenciaigluintidopaje (WADA) pueda
notificarlo de su préximo control. Si el dato quegmrciond es erréneo sera sancionado
también.

Las trampas en los controles antidopajes ¢ccaimbios de orina con catéteres) son
repudiados por el COl. En el ultimo tiempo se haggdo una clausula en el Cédigo
Mundial Antidopaje que aclara que si el deportis& personal de apoyo al deportista

17 Hendler, Ariel (1999): “Los atletas quimicos”, Ehsiglo del deporteDiario Olé, 164.
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se hallan en posesion, o administra, o traficageu@t sustancia prohibida o método
prohibido, a no ser que el deportista tenga unarization expresa para utilizarlo, sera
también sancionado.

Con cierta ingenuidad o hipocresia, el COhfye el dopaje porque va en contra de
la esencia del espiritu olimpico y del juego lim@n embargo, las exigencias de las
pruebas y los tiempos records hacen del dopajalteraativa viable para los
competidores. En 1980, el profesor Arnold BecKatthacéutico asesor del COl,
aseguro que “las posibilidades de que un atletpidingue no use drogas, gane una
medalla de oro son muy escasas”

Pero la administracion de sustancias prdagno es una novedad del siglo XX. En
el deporte antiguo tampoco se aceptaban las condginaturales del ser humano y se
buscaban formulas magicas que mejoraran el rendionge los competidores. Estas
pociones se realizaban con hongos, hierbas y ssmoilkangre de toro que se creian que
estimulaban y fortalecian. Los atletas caian entgxt de dopajes porque los triunfos
en Grecia y Roma equivalian a grandes sumas deodin@estigio social de por vida.

El fundador de la medicina aplicada al depfu¢eGaleno, el mas afamado médico
de la civilizacion romana. El se encargaba de dasaneridas que sufrian los
deportistas guerreros tanto en las practicas conboseentrenamientos de la
antigledad.

En la modernidad la medicina aplicada al depaparecié después de la muerte del
maratonista portugués en 1912. A partir de aldetermin6 que los competidores
deberian pasar un examen médico previo. En 1924rpoera vez una delegacion
deportiva — la estadounidense- fue acompafiadarporédico y una enfermera.

Esta disciplina fue evolucionando rapidaraedrasta nuestros dias, con el mismo
afan de controlar y dominar la naturaleza. “Latiiéa de la vida” pretende alterar las
condiciones elementales que han hecho posiblaéirfeno de la humanidad y que
resulta inconcebible sin el azar reproductivo. §in) embargo es posible reconocer una
extensa repeticion de esfuerzos por moldear epoudarmano —en cuanto condicion de
la vida- para orientarlo a fines determinadd%’En el deporte no solo se cuida la salud,
sino que se tiene en cuenta la nutricion, la biémiea, aspectos psicoldgicos, entre

otras muchas cosas, para conseguir cuerpos cangpeone

U¥http://www.elperiodico.com/default.asp?idpublicadik=46&idioma=CAS&idnoticia_PK=502580&i
dseccio_PK=1011
119 Schmucler, Héctor (2001): “La industria de lo hmaiz enArtefacton® 4. Buenos Aires, p. 10.
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Como vimos en el apartado anterior, la apli@n de la técnica en los deportistas
tuvo dos etapas. “Si en la década de 1930 el régiiseursivo acerca del cuerpo habia
hallado el punto de maxima condensacion ideoldgicka nocién de <raza>; si en torno
a la década de 1970 el propio Foucault o repengéreninos de <poblacion>, hoy se lo
debe considerar desde el punto de vista de sifdraracion técnica®.

En esta necesidad —con fines econdémicos estdal@lad- de creer que el hombre no
encontré aun su limite, se extrema el cuerpo dabrtista para que querformance
logre impactar a las audiencias y estas sigan eetedi a las hazafas deportivas y del
show que se genera alrededor de ellas.

Los dirigentes internacionales del deportereatdanto de la situacién, y a pesar de
su repudio al doping, no han implementado unategiieaque funcione realmente para
limpiar el deporte ni han bajado las exigenciakdalisciplinas. Tampoco el COIl
realiza investigaciones profundas sobre los degiasgtinfractores y las sanciones por el
uso de doping no son tan severas como para exitapéticion.

Incluso existe cierta complicidad ante la sitda que mantiene el espectéculo. El
actual presidente del COI, Jaques Rogge, al re¢eailos pocos atletas que fueron
atrapados utilizando sustancias prohibidas en Sy20@0, sostuvo: “Cayeron por
estupidos, porque se doparon por su cuenta, o @eigoen de paises pobres. Los
paises ricos tienen un sistema sofisticado de dpgag cuesta mucho dinero, con
drogas caras, supervision especializada y chegasostos. Los pobres no pueden
pagarlo™?*

Con este razonamiento, podriamos afirmar gugeging "08 los atletas fueron mas
inteligentes porque solo fueron detectados 6 gassitivos de los 5 mil analisis que se
realizaron, aunque esta cifra sea mas que sosecthasdo se esperaban encontrar
alrededor de 40 casos, y cuando los récords yalzaias estuvieron a la orden del dia.
Las palabras de Rogge dieron resultado. Los atigtashdieron como evadir el doping.

En el futbol se presenta la misma situaciémeblcubrimiento necesario para que la
pelota siga girando. El jugador francés Emmanued &eclaré en 1998 que “se juega
un partido cada dos dias. Ningun atleta puede topanto esfuerzo. Yo no quiero que

las drogas sean cosa cotidiana en el fatbol, peciateso vamos®. Afios mas tarde, el

120 Esposito, Roberto (2005): “El implante”, Bnmunitas. Proteccion y negacién de la vidanorrortu
editores, Buenos Aires — Madrid, p. 206.

121 Galeano, Eduardo (2001): Los atletas quimicosEIBsacional, 4 de marzo de 2001

122 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.
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arquero aleman Toni Schumacher fue acusado détraida patria “cuando reveld que
los jugadores de la seleccidn de su pais eran ¢@mambulantes y que no sabia si
representaban a Alemania o a la industria quimécengna®®,

Por su lado, Havelange —ya retirado de laigeesia- acusa y protege a capa y
espada a su negocio: “Todos los ciclistas se ddpeno. en el futbol, eso es raro. Dejen
en paz al fatbof*

Pero el doping parece ser necesario para giepelte del neoliberalismo concrete
sus productos: récords mundiales y la superacidosdmismos continuamente. El
cuerpo del atleta es utilizado y explotado inteagiextensivamente por las presiones
de las grandes empresas que representan y poisiassorganizaciones del deporte
internacional, para que las competencias sigali@ien negocio espectacular.

Lamentablemente “el doping es intrinseco al D-R-B2n la globalizacion™®.

3aa) Historia de dopings y trampas

El deporte de alto rendimiento actualmemedifines concretos: competir, ganar y
romper récords. Entonces cuando los esfuerzos haswerecen acercarse a su limite,
la ciencia y la técnica estan a su disposicion lwayar lo que el cuerpo solo no puede.
“Para las orientaciones técnicas y cientificasadeddernidad, el cuerpo es un
bosquejo, un borrador cuyos rendimientos hay qagaar y mejorar. O bien suprimir
para que haya mejor funcionalidad. Cuerpo superranneal que el hombre le debe la
precariedad y al que quiere volver impermeablev@jez o a la muerte, al sufrimiento o
a la enfermedad®, y a los limites fisicos impuestos por la natwrale

Ya desde los primeros Juegos Olimpicos, &4 18 “pociones magicas” tenian un
ticket con destino a la gloria. El maratonista é@sgljue representaba a Estados Unidos

Thomas Hicks estuvo a punto de morir por competo bbs efectos de la mezcla de

123 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.

124 Galeano, Eduardo (2001): Los atletas quimicosElByacional, 4 de marzo de 2001

125 E| deporte concebido como la comparacion de reretinais corporales para designar campeones,
registrar records u obtener medallas y trofeAftuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.

126 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005

127 e Breton, David (2002): “El camino de la sospe@iauerpo y la modernidad”, émtropologia del
cuerpo y modernidadediciones Nueva Vision, Buenos Aires, p 249.
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brandy con sulfato de estricnina que le suministraus entrenadores para que pudiese
terminar la competencia. Ese dia el maratonistdigpat menos cinco kilos y al

finalizar la carrera, entren los laureles del tidu®en estado atdnico y casi adormecido,
anuncio su retiro.

Ante sucesos similares, la IAAF prohibe eR8l8ustancias dopantes
(estimulantes). Esta regla tenia que ver con uasticun moral y de autocontrol, ya que
en ese momento no existian medios para detectedasgla se imponia mediante el
discurso de la ética del deportista y su deber cgjgroplo de la sociedad,
principalmente de los jovenes.

Las anfetaminas aparecieron en los JuegBgdi®, en 1936. Estas permitian
disminuir el hambre y estimular el sistema nervidgoun articulo publicado en La
Nacién, titulado “La década infam&® cuenta que durante los Olimpicos de Helsinki
“52 se encontraron jeringas y ampollas en lugaabgddos por atletas, y que el
episodio se repitio en Melbourne “56.

Tras la Segunda Guerra mundial, se decidagRepublica Democratica Alemana
(RDA) era una fabrica de atletas quimicos bajdriecdion estatal. El lider de la RDA,
Walter Ulrich inicié- a partir de 1949- un proyedstatal para los deportistas, que
funcionaba en el laboratorio de Kreicha, dondedjatian 1.800 cientificos. Su mayor
logro fue el desarrollo del esteroide Oral Turnlabo

A partir de alli, en los 60 comenzo el dogageno se lo conoce hoy en dia. Surgen
los anabdlicos esteroides, pero también comierasaadntroles antidoping, debido a la
muerte del ciclista danés Knut Jensen duranteulego$ de Roma “60. El atleta murio
durante la competencia y la autopsia revel6 quéhagerido anfetaminas. Ademas ya
se sospechaba el uso de hormonas sintéticas, eciestdsterona.

Los controles comenzaron en 1966, y la mayteikas federaciones lo
implementaron recién en 1970. Pero la ciencia megieontraria la manera de detectar
anabolicos en 1974, cuando la manera de evadielgqpentrol diese positivo ya se
estaba llevando a cabo.

Desde entonces, el dopaje comenzo0 a ser wdmsistematico y organizado dentro
de los equipos. “El primer producto exitoso de estelelo fue Kornelia Ender, quien
gano sus dos primeras medallas olimpicas (de mat®)unich 72 a los 13 afios. Un

afio mas tarde batio tres récords mundiales y e, E97Montreal, se convirtio en la

1284 5 década infame”. ErLa Nacion 24 de septiembre de 1998
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primera mujer de la historia que gand cuatro niaslale oro en una edicion de los
Juegos Olimpicos®. Luego se supo que desde chica habia sido estienatmn
esteroides anabdlicos y que la misma droga hathdessiministrada al a menos diez mil
atletas.

Tras la caida del Muro de Berlin la méyale los entrenadores inmigraron a
China, lugar donde entre 1990 y 1998 se detectasind0 casos positivos, y en 1998 a
la nadadora Yuan Yuan le encontraron en el aertpderSydney 13 frascos de
somatotropina sintética, es decir, la hormona deimriento humano.

Sin embargo, el caso de doping que marantes y un después en el mundo del
deporte fue el de Ben Johnson en Sedul “88. Cieatifénte era un caso mas de
consumo de estanozolol, el esteroide anabdlico, pena el deporte, 0 mejor dicho para
el imaginario deportivo instalado mediaticamente, éin duro golpe a la credibilidad de
los Juegos.

El atleta canadiense habia ganado la medialtao en los 100 metros llanos, y
habia batido el record mundial. Tres dias desmeddscalificado y suspendido por
dos afos. Volvio en 1993 y los suspendieron nuextanesta vez de por vida, por
encontrar en su orina niveles excesivos de testoste

El entrenador del equipo canadiense, Chéarkscis, le admitié a al Corte Suprema
de Ontario que el uso de dicha sustancia formatta gal plan de entrenamiento desde
1981, y el médico del equipo, James Astaphan, deglze ésa era la Unica manera de
mantener competitivos a los atletas.

Hay que aclarar que no fue el COI quien inlaidlemanda contra Ben Johnson sino
el propio gobierno canadiense. Las organizaciamesnacionales suspendieron al
velocista y, rapidamente, pusieron los ojos enloéroe. “El COl, la FIAA Yy la
Federacion de Atletismo de Canada apoyaron y gestegla creacion del “atleta mas
rapido del mundo” a base de drogas porque exacediabterés del publico y
patrocinadores, produciendo més dinéfb’Como el proyecto no funciond,
simplemente, miraron para otro lado, contradiciepndefutando su propio discurso
antidoping. Es interesante recordar que en estgpdla Samaranch se lo felicito a

nivel mediatico por su labor a la hora de bus@nposos en el alto rendimiento.

129 Hendler, Ariel (1999): “Los atletas quimicos”, Ehsiglo del deporteDiario Olé, 163.
130 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.
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Durante los afios posteriores, Ben Johnsoaréh que “los atletas y sus managers
les decian a los organizadores: “No vamos a ppaticle la competencia si somos
controlados”. Todo funcionaba aSf: Ademas aclaré que su doping positivo habia
tenido que ver con la mala suerte, “no hubo engafi®ell. Todos corriamos en las
mismas condiciones y gané el mejor. Yo consumigr@sles, pero todos los que
estadbamos alli ese dia lo haciamos”.

Otro escandalo lo protagonizo la alemana Kdtrabbe, en Sudéfrica. Se encontré
en su analisis clenbuterol, sustancia que alguanadgros suministran a las vacas para
aumentar su volumen muscular. Ante esto intentdaanta orina por una que llevaba
escondida en la vagina, dentro de un pequefio demliitamafio de un tampon, pero
con tanta vigilancia no pudo hacerlo.

Diez afios mas tarde las trampas siguieron gipade del espectaculo. En el Tour de
Francia, en 1998, la policia encontré 400 fraseoarthbolicos y 250 dosis de
eritropoyetina o EPO en el auto del masajista geip® Festina. Esta Ultima droga es
una hormona segregada de los rifiones que estimpladuccion de glébulos rojos.

El equipo fue expulsado, pero la investigagidticial que se realizé después
demostré que el equipo consumia EPO desde 1993 parte de un plan de
entrenamiento, controlado por el médico.

También eran habituales en los ciclistas kEssfusiones de sangre. Se extraian
medio litro, lo congelaban y lo volvian a aplicamioche antes de correr para aumentar
la cantidad de globulos rojos. Por esto fue defstadio en 1999, también en el mismo
evento, el italiano Marco Pantani, quien se habisagrado en la edicion anterior del
certamen.

Ese mismo afio dos deportistas estadounis@@atletismo fueron suspendidos
por tiempo indeterminado. El velocista Dennis Métitly el campedn olimpico de
lanzamiento de bala, Randy Barnes. Se les halkéatuafio controles sorpresivos y
ambos dieron positivo. Barnes habia conseguidceldaita de oro en 1996 y es
poseedor del record mundial, en tanto Michell habtanido la medalla de bronce en
los 100 metros en 1992. Lo mas hipocrita del casajtie Michell era el presidente del
Comité de Atletas de la Federacion de Atletism&stkados Unidos, una entidad

pionera en la lucha contra las drogas en el pais.

131«Ben Johnson, sin mentiras”. Ea Nacion 5 de agosto de 1998
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A los pocos meses, el ciclista holandés Michael der Wolf se sumo al escandalo
del doping ese afo, al igual que la nadadora Miglghith, quien habia obtenido tres
medallas en Atlanta “96.

Para todo esto Samaranch, presidente delé€@dntro una salida facil para la
desilusion en la que habia caido el espectaculortilepy sus estrellas. Ante la
sorpresa del mundo sostuvo: “Hay que reducir drdsiente la lista de productos
considerados doping. Para mi, todo lo que no atemtza la salud del atleta, no es
doping”. El dopaje habia pasado a ser la escehenatderno espectaculo deportivo, y
los laureles parecian coronar a los tramposos aféikeh.

En los panamericanos de Winnipeg en 1989daebas de doping del saltador en
alto cubano Javier Sotomayor, que ostentaba etdenondial, habian dado positivo. Si
bien se encontrd cocaina —cuyos efectos parecafeotar el rendimiento del
deportista, pero si la actitud del atleta- Sotomdiye despojado de su medalla dorada a
los dias de haberla ganado.

En los Juegos de Sydney 2000 se encontrarcasls positivos, 10 que demuestra
que las artimafas para evadir los controles est@omen del dia. En una jornada de
natacion se lograron 13 récords mundiales. Nolsslescépticos pusieron cara de duda
ante el logro. Roland Baar, miembro aleman del GEflalé que “en natacién es muy
llamativa la ola de récords mundiales que se hgistrado, pero puede deberse también
a que aqui en Australia es uno de los deportesnmtes$ y existe un ambiente especial.
Més no se puede decir, no hay pruebas para afotreacosa*,

El contrabando de sustancias prohibidas enrédlisstiurante 1999 fue notablemente
mayor que el afio anterior. Entre julio del 97 yiguihel 98 fueron detenidas 376
personas cuando trataban de introducir al paiarstias prohibidas. Un afio antes, los
detenidos fueron 147, y en el periodo 95-96, satd®3

No seria en la natacion, sino en el atletidonade afios més tarde se descubriria el
fiasco de la fiesta. La superestrella del atletismdos Olimpicos de Sydney fue Marion
Jones, quien sumo tres medallas de oro y dos dedarbos diarios de la época
recuerdan que su carisma habia eclipsado la de atletas de renombre y con muchas
expectativas en aquellos juegos.

Pero el cuento de hadas se transformo enistwai& de terror y desilusién. Marion
Jones fue sentenciada en enero de 2008 por ufejdeal de Nueva York a cumplir

132 Clarin, 24 de septiembre de 2000.
133 Clarin, 3 de enero de 1999
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una pena de seis meses de carcel. Los cargos quplgaron fueron dos: primero,
estuvo involucrada en un fraude de cheques eneebsfaba envuelto su ex pareja Tim
Montgomery. Y el segundo, fue haberle mentido emaudiencia federal en 2003 de
gue no consumia sustancias prohibidas. En 2007tiadme entre septiembre de 2000
y julio de 2001 habia consumido el esteroide THiBocido como “el limpiador”.

La estadounidense tuvo de devolver las cinedaifas que habia ganado en los
Juegos y su nombre fue borrado de la lista de gaes@limpicos.

En los Juegos de Atenas "04 se registraraag6s positivos, el mas llamativo fue el
del hungaro Robert Fazekas, quien habia alcanzatiedalla de oro en disco. Si bien
no se demostrd que hubiese ingerido algun tipaustascia dopante, el atleta “no pudo
orinar por un grave bloqueo psicol6gitH” dijo el portavoz del Comité Olimpico
Hungaro.

El doping parece ser la Unica manera denakrao mantenerse dentro de la lista de
los deportistas de elite, y la Unica manera ddagieécords se sigan quebrando y que el
show siga funcionando.

Pero, la preguntara seria ¢,por qué los atbetiaen tantos riegos, primero en cuanto
a su salud, y segundo, en cuanto a su imagen p@hlae ambicion de gloria y éxito
econdémico parecen dominar la razon.

Durante el mandato de Samaranch, “la glot@syélares han sido abundantes tanto
para los administradores como para los atletaseéidia que el deporte aficionado
comenzo a recibir mas dinero de la TV y de losquatios, no solo los atletas se
beneficiaron. Las federaciones crecieron en piiesfign riqueza. Todo se podria echar
a perder si el publico descubriera que a muchausgdéroes los alimentaban con
drogas ilicitas. Estos temores crearon la “cultieda ceguera”. Los funcionarios
deportivos que debian estar combatiendo el dopwoigieron su mirada hacia otro lado.
Peor alin, comenzaron a proteger a sus estreljgssitgles riesgos™”.

Con la llegada de Rogge a la presidenci&@#| el doping paso a estar en el eje
central de su discurso, debido al descreimientovgné sufriendo el deporte. En la
fiesta de inauguracion de Beijing 2008, pidié adeportistas que rechacen el dopaje y

las trampas, ya que su labor constituye un ejeipgala toda la juventud mundial.

134«_e sacaron el oro”En Diario La Raz6n25 de agosto de 2004
135 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 211.
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Ademas agreg0 que se debe competir con los vadtirepicos: excelencia, amistad y
respeto. Y que los Juegos Olimpicos son mas quaesmécords, significando la
reunién pacifica de 204 comités nacionales olingjicoalquiera sea la étnica, religion
u opinion politica de sus integrantes.

Durante su mandato implemento los controlesresiyps en cualquier momento del
afo y no solo durante las competencias, |0 queogygue muchos atletas fueran
suspendidos antes de los Juegos. Sin embargoiafgdague siendo necesario. Un
ejemplo de la normalidad con la que se utilizaoglage, es la delegacién bulgara de
levantamiento de pesas, que debid suspender ahosdeportistas que habian
clasificado para Beijing porque los andlisis deotdieron positivos. Entre los atletas
suspendidos figuraba el campedn del mundo 2007espeEraba ganar el oro este afio.
También se encontraban los ganadores de la melatita y bronce en Atenas.

En Beijing se realizaron 4500 controles aidg, alrededor de 320 controles por
dia. Asimismo se implementara el andlisis paractetéiGH, que todavia no es seguro
que sea eficiente. Ademas las muestras de todosddallistas seran conservadas por
ocho afos y ellos permitiran a los laboratorioaldster técnicas de deteccion, porque
segun cuentan los especialistas, el dopaje gerddjachuellas. La cantidad de pruebas
van en aumento. En Atenas se llevaron a cabo p&@bas, 90 % mas que en Sydney.

Sin embargo el doping no da tregua. Son tdiciartes los controles con respecto a
las drogas que se utilizan hoy en dia que el dgigje evolucionando mucho mas
rapido que la posibilidad de detectarlo. Recientégmese conocio el uso de
tetrahydrogestrinona (THG), una nueva sustanciadguiga de los esteroides, y que se
enmascaro en el mercado como suplemento nutricibetd producto incrementa la
masa Yy fuerza muscular. Por supuesto, como todmdiene efectos secundarios
negativo$®.

Pero las trampas no son exclusivas del daggnngs seres humanos. En Beijing,
cuatro caballos de los equipos de salto de laazjait olimpica dieron doping positivo,
por lo que fueron suspendidos. Incluso uno de elotenecia al jinete que habia
conseguido la presea de bronce, que tuvo que davolv

También, se han registrado casos en donde lesrobmpiten como si fueran
mujeres. Los organizadores de Beijing han creadahoratorio para determinar el

sexo de los atletas que pudieran ser sospechososetir como mujer pero de ser en

138 www.boxeomania.com.ar
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verdad hombres. Pareciese un poco exagerado pemhan registrado en la historia
problemas de esta indole. La ambicion por el tay#rece estar a prueba de todo tipo
de manipulacion corporal.

Santhi Soundarajan, representante de Indiajdaposeida de su medalla de plata de
los Juegos Asiaticos de 2006 al descubrirse quereh@mbre. No es el Unico caso. La
atleta polaca Ewa Klobukowska, medalla de oro yntecen los Juegos de Tokio,
también, fue descalificado por no su superar lalpawe género. Otro caso llamativo es
el de la polaca Stanislawa Walasiewicz, que luegaesionalizé en Estados Unidos
como Stella Walsh. Su nombre salt6 a la fama desped0 afios de haber conseguido
el titulo olimpico de los 100 metros en Los AngéBsy la plata en Berlin “36. Walsh
fue asesinada en 1980 en un asalto a mano armastaseipermercado de Cleveland.
La noticia no hubiese tenido mayor repercusiorg &iera porque la autopsia revelo

que Stella Walsh tenia genitales masculinos.

i
al &85
Santhi Soundarajan, Ewa Klobukowska en el tercgaduel podio, y Stella Walsh

Con el neoliberalismo, el éxito en la Unicgdan®ero no cualquier éxito. El éxito
gue viene acompafiado por el incremento econémigor gonsiguiente, de
popularidad mediatica. El deporte se impregné aetzsidad desmedida de ganar,
exponiendo a los atletas a todo tipo de situacionadal de conseguir unos segundos
de glorias, aunque los costos de este sean alisirde por vida.

“El gran intoxicado es el deporte convertidogesin empresa de la industria del
espectaculo, que acelera mas y mas el ritmo daejtrale los atletas y los obliga a
olvidar cualquier escrupulo con tal de alcanzadirerentos de superhombres. La
obligacion de ganar es enemiga del placer de jaghsentido del honor y de la salud
del hombre; y es la obligacion de ganar la queiggténiendo el consumo de las
drogas del éxitd"®".

137 Galeano, Eduardo (2001): Los atletas quimicosElBYacional, 4 de marzo de 2001
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3b) La tecnologia al servicio del hombre

Para que el deporte siga siendo una praeidable, se necesita mantener la
espectacularidad del mismo. Para esto “lo mas itapta es la aplicacion intensiva y
extensiva de la Ciencia y la Tecnologia en los raés e instrumentos utilizados en
las competencias y en el cuerpo mismo del atlet@petidor, en funcién de garantizar

su triunfo38

y de romper las marcas a un ritmo vertiginosordea la concepcion del
tiempo contemporaneo.

Es tan importante la aplicacion planificaddaleiencia y la tecnologia que ocupan
el lugar de responsabilidad maxima a la hora ddymio campeones, dejando los dotes
naturales del hombre en un segundo plano. “Losrtggen ciencia y tecnologia del
deporte son centros de investigacion del mas al&, icalificacion y reconocimiento
publicos y privados. Los campeones, los eventosrtieps se producen con la légica y
dindmica con que se produce cualquier otro Bfén”

Los Juegos exponen una muestra de los esanntificos aplicados al hombre
para seguir en la elite deportiva, y para demosgtrarcon un poco de ayuda se superarn
los limites impuestos por la naturaleza.

Las diferentes marcas les proporcionan agsres atletas todos los accesorios
externos para lograr vencer al resto sin quesssialopaje, pero mejorando sus
actuaciones notablemente.

Por ejemplo, para los Juegos de Sydney 20B8daracion Internacional de
Natacion Amateur acepto la utilizacion de un teajeerizo. Este fue confeccionado con
una lycra que ayuda a despreciar las demoras mdas@or el rozamiento de la piel
con el agua. Ademas cuidaba mejor la energia, pargntaba con una técnica de
comprension que mejorar la circulacion de la saggegluce la vibracion muscular. O
sea que utiliza el oxigeno con mayor eficklia

Recientemente, la marca Speedo cred una nmafjparal Fast Skin (piel rapida), que
también fue aprobado. El mismo imita el sistemaduithamico de los tiburones: se

adhiere a la piel y disminuye el roce con el a@eadice que mejora cerca del 3% el

138 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.

139 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.
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rendimiento del atletd’. Se podria decir que es algo asi como la susiitude la piel
humana.

Por otro lado, Nike generd unas camisetasll@vpres para maratonistas que al tener
poros facilita la transpiracion. Algo similar, ldgproducir Adidas, con su Climalite, un
poliéster tejido en forma mas amplia con el fimde circule mas aire.

En cuanto a los calzados, las innovacior@¥gccionadas por ingenieros y
biomecanicos, son constantes. Para Sydney 20@tptementaron las pantuflas con
efecto suelo. En el caso de los botines de fugwrlejemplo en el 2002, Nike disefié
los botines mas livianos del mercado. Para estoque intercambiar el cuero natural
por uno que esta hecho de fibra sintética, quedssrasistente y delgada. A este
recubrimiento se lo denominé Nike S¥ih Un nombre muy parecido al que utilizé
Speedo. El factor comun es la sustitucion de lehpimana por una con menos friccion.

Con la misma logica, los escenarios sufrieradificacionesCon el afan de seguir
consiguiendo récords, la Federacion de Atletisnmobidé el piso sintético por la pista
de carbonilla, en Munich “72. En la Eurocopa del 2800, se estrend una pelota que
entre sus capas de espuma contiene un gel esppaapsorbe mejor los golpes. Al
momento del impacto, la pelota se deforma levemegriteego vuelve a la normalidad.
El objetivo era agilizar el juego, respondienda adpidez del tiempo contemporaneo.

Para el Mundial del 2002, se utilizé la &®wva, una pelota de Adidas. Esta esta
hecha de un nuevo caucho sintético e incluye tannicro células llenas de gas
comprimido, que le permite aumentar la precisida fyotencid*.

La tecnologizacion del deporte también estél tenis. Ni rastros quedan de las
raquetas de maderas con las que jugaba Guillertas.\ihora la marca Head les
implanto un chip para controlar inteligentementtelssion de las cuerdas.

Los entrenamientos, también, son complicdseslavances tecnolégicos. En el
2002 el club deportivo AC Milan conect6 cada apada ejercicio a una computadora
central a la que llegan datos vitales del jugaderlg usa. De esta manera prevén
prevenir lesiones fisicHY.

Ya al finalizar la década pasada, algunogpegude la NBA contaban en sus

canchas con un programa llamado “Advanced ScoliSiskEema posee una base de

141 www.boxeomania.com.ar
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datos en donde figuran los resultados parcialsg,dmbinaciones de jugadores y las
faltas, etc. A partir de toda esta base de datpspgrama se encarga de encontrar
coincidencias y el entrenador las puede utilizaa paejorar la performance del equipo.

“Habiamos perdido los dos primeros juegosoBegs recurrimos al sistema, que nos
mostro algunos datos interesantes: la combina@aitod jugadores, Hardaway y Shaw,
era perdedora, mientras que la de Shaw y Armstrangsuplente-, era una dupla
verdaderamente ganadof& aseguraba el entrenador Bob Salmi, de Dallas Nkve
en ese entonces.

En la actualidad existen sistemas de entrar@maiun mas sofisticados que
permiten mejorar el rendimiento, incluso, de deptas individuales. Este es el caso de
la cAmara hipoxica, una especie de carpa que ieesior reduce la presion ambiental
y simula las condiciones a la que se enfrentarideortista si tuviese que entrenar en
la altura.

Para que el rendimiento del deportista mejogae que dormir dos horas en su
interior. De esta manera aumenta en su cuerpddbsigs rojos y asi mejora entre un
5y 8 por ciento la resistencia, en pruebas de leegdimiento.

Este tipo de entrenamiento evita dar positivéos controles antidoping, teniendo
resultados similares si se realizasen précticadegurtivas, como el EPO. “Sin
embargo, es casi imposible igualar lo que logralogleportes las sustancias

prohibidas™*®.

3c) El doping del futuro cercano

La estimulacion con agentes externos al cuerpahomarece haber encontrado un
punto de superacion: el doping genético. Consisiasertar o inyectar genes dentro de
las células para que realice o corrija accionesagtes no hacia. “La técnica mas usada
es inyectar genes a través de virus inocuos (queneran dafo) llamados vectores, a
los que se les ha modificado su informacién geaéticodificado nuevos genés$” O
sea las personas cuentan con unos 30 mil genesogues que la definen como ser

humano. Al modificarlos, estarian cambiando lauestira genética de una persona.

15 sabbion, Gianni: “La tecnologia llega hasta lazbas de basquet”. Eiarin, 23 de mayo de 1998
146 www.boxeomania.com.ar

147 Estévez, Martin: “Suicidio genético”. Rrevista Fox Sport12 de julio de 2008
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No se ha hecho publico ningln caso de dopamgtico alin pero se cree que ya esta
incursionando en el mundo del deporte, en paisededexisten recursos para poder
aplicarlo.

Este tipo de modificacion tiene una aparegetéaja: no es detectado por los
controles, porque es el propio cuerpo el que gdasnaodificaciones en el organismo.
La unica manera de controlarlo es mediante la eitva de tejido muscular de los
atletas y exponerlo a un analisis especifico.

Esposito afirma que mientras historicameungéedl hombre quien se proyecto en el
mundo Yy luego en el universo, “ahora es el mundag@os sus componentes naturales
y electrénicos, quimicos y telematicos, el que frardentro de él en una forma que
parece abolir la separacion misma entre adentfoeyay(...), la técnica se instalé en
nuestros propios miembrdé®. El cuerpo no esta del lado de la naturaleza debid
artificializacion del mismo. Se le inserta en etm@o algo que no es cuerpo, se trata de
dominar su propia naturaleza para implantarlo aite del alto rendimiento.

Los deportistas del futuro podran estar heehm®dida de las circunstancias que los
rodeen, seran atletas mejorados, que salten noagjaé corran mas rapido y que sean
mas fuertes. Pero se cree que la aplicacion deigstde doping no sera utilizado
masivamente, simplemente, porque cuesta muchoodiner

La modalidad de utilizar la técnica para “majd el rendimiento, se relaciona con
los mismos principios de la eugenesia. Durant@aelkmo, pretendia mejorar los
rasgos hereditarios humanos, manteniendo la rap@aak pura. “Pero la eugenesia
estuvo antes del nazismo y continué por otrasym otros nombre$*.

Se creen que existen tres tipos de modificess genéticas hasta el momento
utilizadas en el deport® para mejorar la calidad de las performances:

®» Repoxygen, que consiste en insertar en las célgen de la EPO

(eritropoyetina) que permite la sintesis de globutgos, para mejorar la
resistencia.

®» |IGF-1 modifica el AND muscular mediante un gen tal®ica la misma

sustancia, similar a la insulina.

®» Miosina IIB es una sustancia, que mediante su atmpgoporciona alta

velocidad de contraccion muscular y potencia.

148 Esposito, Roberto (2005): “El implante”, Bnmunitas. Proteccién y negacion de la vidanorrortu
editores, Buenos Aires — Madrid, p. 208.

199 Schmucler, Héctor (2001): “La industria de lo hmaiz enArtefacton® 4. Buenos Aires

130 Estévez, Martin: “Suicidio genético”. ERrevista Fox Sport12 de julio de 2008
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Con el avance de la aplicacion de la terapmetea a los atletas, se pronostica que
permitira que las empresas dedicadas a la biotegiaolengan la posibilidad de
modificar a los atletas desde la adolescencianvimiendo y manipulando su desarrollo
natural.

Aunque todavia no se haya hecho publicgin caso de aplicacion de este
método, los cientificos aseguran que ya se ha iexpetado en ratones. El COIl ante el
advenimiento del nuevo doping ya ha penado laipeadesde el 2003. Sin embargo, en
el 2006 trascendio que el entrenador aleman Th&piagstein, quien entrenaba a su
mujer Grit Breuer, fue llevado a juicio cuando sélgaron unos e-mails, en los cuales
solicitaba a un médico holandés una dosis de Regoxy

Los investigadores creen que no es exagemusap con inyecciones de coctel
quimicos que modifique la informacion genéticaandélulas y hacerlas capaces de
sintetizar hormonas de forma permanente para gemasa muscular adicional donde
se quiera. Se pronostica que la fuerza musculaeatama en un 27 por ciento sin
necesidad de entrenamietito

Previamente a los Juegos de Beijing, eH @ldnferencia sobre el doping, la
WADA advirtié que los primeros casos de la utilibacde la manipulacion genética
para mejorar el rendimiento se podrian registraClgina, aunque no sucedio. El
presidente de la WADA, Richard Paund, sostuvo gaeece inevitable que el doping
genético llegue a las competencias”

Estas modificaciones de la naturalezagualique cualquier tipo de doping tienen
Sus consecuencias negativas sobre los organisnios dietas. Pero en paralelo al
doping tradicional, el mismo profesionalismo, labéeion de gloria y éxito van
presionandolos para que el atleta acepte o pidapalje, volviéndose, tarde o temprano,
ratones de laboratorio.

Las presiones tanto sociales como econémitasuyltura del éxito realzada por los
medios ponen al deportista en dos posiciones ggmides perdedores y los ganadores.
No hay grises ni siquiera se reconoce el esfué&m@sta lucha por quedar del lado de
los buenos (Unicos televisables), “la naturalezaienza a ser modificada

sistematicamente para cumplir las normas indusgrigldel consumidot®®

131 Kukso, Federico: “El coctel de los campeones”Pagina 12 17 de julio de 2004

192 Estévez, Martin: “Suicidio genético”. Rrevista Fox Sport12 de julio de 2008

133 Rabinow, Paul (1996): “Artificialidad e ilustracidDe la sociologia a la biosocialidad”, en Jonatha
Crary y Sanford KwintedncorporacionesMadrid, Céatedra, p. 214.
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3d) Pocos paises con posibilidades de doping y @oaciones

“Un dia en el siglo XXI, Juan se desperttegcubrio que ya no era hombre pero
seguia siendo deportista. Estir0 el brazo dereakdajtrasplantaron a los 12 afios para
ganar potencia, sacudi6 la pierna larga que lostigtas le forjaron antes de que
naciera y mir6 de reojo a su esposa, una atlegditdecon la que lo estimularon a
casarse para asegurar la continuidad de la espegooetiva. Juan no tenia ni el aspecto
ni los suefos ni las debilidades ni las relaciateesualquier otro individuo. Juan hacia
una sola cosa: competfa® Y seguramente Juan no era argentino, tampocuayo o
peruano, menos era irani, ni nigeriano. Juan edeportista mas de las grandes
potencias mundiales, como Estados Unidos, Ingiatérancia que pudieron costear su
transformacion.

Las posibilidades de mejoramiento del renditoi@orporal — mediante la tecnologia
interna o externa-, no estan al alcance de cualgtieta. Esto queda claro a la hora de
leer el medallero olimpico, en donde podemos dmtecta profunda brecha entre los
paises econdmicamente dominantes y aquellos gerecgentran en vias de desarrollo.

En Beijing 2008, los paises que se encontrabdas diez primeras posiciones del
medallero olimpico pertenecen al Grupo de {53 80s recursos que manejan las
potencias mundiales, y sus presupuestos destimhdeporte y a la ciencia permiten a
sus atletas estar cerca del éxito deportivo. Ofmin@s una excepcion, ya que esta
considerada dentro de las cinco potencias emegyentel mundo, junto a Brasil, India,
México y Sudéafrica.

Esta es una clara sefial para comprendezlgqnendo del deporte contindia en las
lineas trazadas por el mercado, existiendo enlglédad, como en todo el siglo XX

una “division internacional del deporté®

134 Scher, Ariel y Flores, Gustavo: “¢ Superhombresfrmhumanos?'Clarin, 2 de enero de 2000.

135 Se denoming&8 a un grupo de paises industrializados del munglo paso politico, econémico y
militar es muy relevante a escala global. Estaa@omido por Alemania, Canada, Estados Unidos,
Francia, Italia, Japén, Reino Unido y Rusia. Lagregncia al grupo no se basa en un criterio Ugeo,
gue no son ni los ocho paises mas industrializaddss de mayor renta per capita ni aquellos aon u
mayor Producto Interior Bruto. (Wikipedia.org)

136 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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Entre 1896 y el 2008 se han repartido 11.34dattes, de las cuales Alemania,
Estados Unidos, Francia, Italia, Canadd, Inglat&tesia y China se han apoderado del
70%"". En el siguiente cuadro podremos entender casimtimente cual es el

porcentaje de naciones que no consiguio ningunalhaetlirante los Juegos de verano,
tras la segunda guerra mundial.

Juegos Olimpicos de veranc Cantidad de paises sin ninguna medall Porcentaje

Londres "48 37 63%
Helsinki "52 47 68%
Melbourne "56 37 55%
Roma "60 45 54%
Tokio 64 40 43%
México "68 44 39%
Munich "72 47 39%
Montreal "76 41 44%
Moscu “80 36 45%
Los Angeles "84 47 33%
Seul "88 52 33%
Barcelona "92 63 37%
Atlanta "96 78 40%
Sydney 00 80 40%
Atenas 04 74 37%
Beijing "08 87 43%

Los datos de esta tabla fueron calculados con mémion de Wikipedia.org

En la tabla no se contabilizan los paisedagraron tan solo una presea. A modo de
ejemplo, en Beijing 19 delegaciones se llevarorstdo una medalla, mientras que en
Atenas fueron 10. En Atlanta 20 naciones tuvienosalo premio y en Barcelona, 14.

El éxito deportivo esta del lado de los pafgmss. Historicamente, los paises del G-

8 acaparan el 60% de las medallas de oro con larekb3% de la poblacion mundial.

157 bidem 156.
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El llamado G-7%® que esta compuesto por 133 paises, obtuvo s8ld%l del total de
los oro con cerca del 80% de la poblaciéon del mundo

En el caso latinoamericano, en particuldg 48 paises han conseguido el oro y
solamente 16 obtuvieron una medalla alguna veextcapcion ha sido Cuba. Del otro
lado del océano, Europa consiguio el 62% del tiegbdas las medallas entregadas, el
9,7% fueron para el G-77, Africa solo gané el 1,8%ia el 8,3% y América del norte,
el 19,5%.

Porcentaje de medallas

Continente
ganadas entre 1896 y el 2000
Europa 62%
Africa 1.8%
Asia 8.3%
América del
19.5%
norte
Ameérica
central y del 8.4%
sur

Por lo que podemos concluir, los Juegos ef#atinados a los europeos y a ciertas
naciones invitadas como Estados Unidos y Chinaggnaran masiva y no
excepcionalmente. “En cualquier competencia latswsta echada, de antemano se
puede saber casi siempre —con excepciones que&ranfla regla- quienes seran los
ganadores. Las potencias deportivas son aquelisespque también lo son en lo
econdmico, politico, miliar, cientifico-técnicocet.y los que tienen mas poder de
decisién sobre el destino del muntf”

El alto rendimiento competitivo requiere dmg solo los paises con un potencial

econdémico a nivel mundial logran poder invertiglee se necesita para formar

138 E| G-77 0 grupo de los 77 es un grupo de paises en videséerollo con el objetivo de ayudarse,
sustentarse y apoyarse mutuamente en las delibrescile las Naciones Unidas.

139 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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campeones. Cada vez que la ciencia logra un avgasea a partir de doping o no, el
abismo entre los paises que pueden hacer usmdeVa tecnologia y los que todavia
siguen luchando por becas dignas para sus deperts&t amplia inmensamente. Asi

seguiran siendo los atletas de los paises dommkagéinicas estrellas del espectaculo.

4. Las graves consecuencias del deporte de elite

El deporte de elite parece ser un negocieitso pero al mismo tiempo es una
practica insana. El dopaje es un secreto a vocagpesar de que la actividad fisica
histéricamente estuvo relacionada con la saludeimogd asegurar que el deporte de alto
rendimiento tiene consecuencias fatales sobretlietsas

La técnica aplicada al cuerpo para lograrl de énejor rendimiento es el objetivo de
este siglo, lejos de los ideales tradicionales pilios. “Para Castel, a todas esas
practicas las ampara un objetivo comun: la propuéstun nuevo modelo de
humanidad, desprovisto de las profundidades dehswente, del compromiso social y
del peso de la historia. La mutacion también ingplio decidido apego a los valores de
mercado —como rentabilidad, eficiencia y perforneartcla busqueda de soluciones
técnicas para todos los problemas (ya sean del dehauerpo o de la sociedad). Junto
con la decadencia de la fuerza biopolitica denssituciones estatales y la diseminacion
de la l6gica empresarial para toda la sociedaptigigegian los resultados rapidos,
tangibles y mesurables, (..}5*. Solo muy a lo lejos podemos vislumbrar las

consecuencias.

4a) Costos fisicos del alto rendimiento

Existe una larga lista de efectos secundanas parte del proceso de
entrenamiento del alto rendimiento. Por supuestosija esto se le agrega algun tipo de
meétodo o sustancia prohibida, las consecuenciamasrcontroversiales. Pero los
especialistas sostienen que el dopaje es la tmigafde aguantar las exigencias de las
competencias actuales, o mejor dicho, de manteearkecima del alto rendimiento.

Durante los primeros afios del deporte moddmigido por el COI, las trampas
estuvieron presentes, pero todavia el ideal deposg mantenia cerca de la salud. Con

180 gibilia, Paula (2005XI hombre postorgénico. Cuerpo, subjetividad y tdogias digitalesFondo de
Cultura Econémica, Buenos Aires, p. 251.
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los afos, el doping paso a ser una imposicione@de de elite. Algunos atletas
cuentan que ser un atleta olimpico implicaba leegatdel cuerpo a nuevas
experimentaciones poco saludables y con importaotesecuencias. Los relatos de los
atletas de la RDA son un fiel ejemplo: “El aerascbrporaba un precursor de la
testosterona que no seria detectada en las praetidspaje. Entre los atletas que se
probo estaba el nadador Raif Hannemann. “Era camacetupcion volcanica”. Segun el
atleta era obligatorio para cualquier atleta querguparticipar en Seul pero “destruia
mis membranas nasales y me daba nauseas”. Lose$stundarios eran tan grave que
no pudo competir®.

En esta carrera por conseguir una meddhapota y todas las camaras del mundo
en la hazafa, el deportista presta su cuerpo @agkrimentacion, y al mismo tiempo
para la explotacion. Porque no solo es el atleenggaldra favorecido con el triunfo,
sino su entorno, su pais y sus sponsors. “El D-®kce del cuerpo un objeto de
experimentacion cientifico y tecnolégico con latension de convertirlo en una
maquina de resultados, records, de manera pernea@énfinita. El campedn, que
derriba e impone records, simboliza el manejo gité&cdel cuerpo propio del mundo
industrial™®2

Pero los problemas de salud llegaronetdiempo y se instalaron para quedarse.
En el 2004, 175 ex deportistas recibieron 10 mibg@n compensacion por los
problemas de salud que habia causado el dopingpén Bin embargo, las
consecuencias fueron demasiado altas como pasaldadas econémicamente. La ex
campeona olimpica y mundial de 100 y 200 metrasdibBarbara Krause tuvo dos
hijos con mal formaciones en sus pies. Su compaKeteea Pollack tuvo un aborto y
la corredora Katrin Krabbe perdio el hijo que eapar Todas alegan problemas
hereditarios.

También la terapia genética tiene sus cams®ias negativas, principalmente
porque se estaria experimentando con humanosmipliclas etapas normales de una
investigacion clinica. Si la modificacion genétsgamantiene en el cuerpo podria
generar canceres y otras enfermedades por falidag#acion en el organismo.
Asimismo, puede causar infartos cerebrales, inagtalo de miocardio, una embolia o

una hipertension arterial.

81 \www.safiaquerol.com
182 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacipan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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El alto rendimiento, en el largo plazo, padactura, aunque en el imaginario social

aun se lo relacione con la salud y la perfeccigpamal.
4b) Lo reprimido que vuelve

Existen casos fatales por el uso de diferentetancias prohibidas que llevaron a
los atletas a la muerte. Son tan duras y exigéasgsruebas y es tan importante el
reconocimiento a nivel social, que los atletasremursos suficientes para
incursionar en el doping, lo hacen sin recaudo.

Pero las consecuencias no tardan en llegahdiabre reducido al cuerpo, el
cuerpo convertido en un instrumento, sin faltagjarimido vuelve de una manera o
de otra. El espesor humano sigue presente, auegqumsio enfermedad, como
depresién, como rechazo o como accidente, o singstentomo lo inesperad§®

El ciclista espafiol José Manuel Fuente conabiertamente en 1.993: “Nos
pinchabamos nosotros mismos”, “nosotros llevabamiestro maletir®®. Si bien
aseguro que lo hizo entre 1.973 y 1.976 las coesetas fueron de por vida.

Fuente tuvo que dejar las competencias por unaiafecenal que provocaron los
estimulantes. 20 afios mas tarde murié de pandsdadis un trasplante de rifion.

En el siguiente cuadro, enumeraremos akydadas muertes que se registraron
en competencias internacionales no solo por ehgogino también por las

exigencias contemporaneas del éXito

Ao Deporte Nacionalidad Atleta Causa de la muerte
o ] Arthur Utilizacién desmesurada de cafeina y
1896  Ciclismo Galés . estricnina, después de haber ganado la
Linton carrera Paris — Burdeos.
Bi Perdio el control del auto y se estrelld
. p lerre en una tribuna, causando mas de 100
1955 Piloto Frances Levegh muertes en las 24 horas Le Mans.
Consumia anfetaminas.
Consumidor de anfetaminas y
Knud Roniacol (vasodilatador). Murio en la
1960 Ciclismo Danés Enemark prueba de 100 Km. contrarreloj en los

Juegos Olimpicos de Roma. Su
Jensen compaiiero, quien salvd
milagrosamente su vida, declar6:

183 | e Breton, David (2002): “El camino de la sospe@iauerpo y la modernidad”, émtropologia del
cuerpo y modernidadediciones Nueva Vision, Buenos Aires, p. 239.
®http://www.elpais.com/articulo/deportes/Nos/pinchains/mismos/elpepidep/19931123elpepidep_9/T
es/

185 http://www.aerobicsevilla.com/artirevis/articuldepaje+deporte. html
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1961

1967

1967

1973

1985

1987

1991

1992

1995

1997

1998

Ciclismo

Ciclismo

Ciclismo

Lanzamiento

de disco

Lanzamiento

de disco

Heptatleta

Ciclista

Fuatbol
americano

Discoébolos

Velocista

Italiano

Belga

Britanico

Danés

Hungaro

Germano
oriental

Belga

Suecos

Alessandro
Fantini

Roger de
Wilde

Tom
Simpson

Kaj
Andersen

Janos
Farago

Bridgitte
Dressel

Luc De
Rijck

estadounidense Lyle Alzado

Goran
Svenson
Stefan
Fernholm

Florence

Estadounidense Griffth -

Joyner

“Todos consumen algo, quizas
equivocamos la dosis”.
Las anfetaminas habian causado una
hemorragia cerebral. Se cayé durante
la Vuelta a Alemania y se fracturo el
craneo.
Muere durante el transcurso de una
carrera, se cae y se fractura el craneo.
La autopsia revel6 una utilizacién
sistematica de anfetaminas.
Se cay0 en la décima tercera etapa del
Tour de Francia, y fallecié poco
después. La investigacién revel6 el
consumo de anfetaminas que,
asociadas al fuerte calor y a un
esfuerzo terrible, condujeron a la
muerte al corredor.
Se suicid6 tirandose desde una de las
torres de la catedral de Copenhague,
un afio después de su fracaso en los
Juegos de Munich.

Murié de un cancer renal a los 38
afos. Su esposa confes6 que debido a
un fuerte consumo de anabolizantes
habia aumentado 35 kilos su peso.
Fallecié después de haber ingerido
unas 400 dosis de productos
anabolizantes que le habia dado el

médico de la federacion Armin
Kluenber.
Murié durante una administracion
intravenosa de oxigeno en el gabinete
de un médico.
Murié a los 43 afios debido a un tumor
cerebral. Antes de su muerte, el propio
deportista habia atribuido sus
problemas de salud al consumo de
anabolizantes.

Ambos por consumo de esteroides
anabolizantes.

Murié a los 38 afios de un ataque
cardiaco. El uso prolongado de
anabdlicos le habia hecho mutar el
tejido muscular de su corazén en
tejido conectivo, afectando su

funcionamiento.

El futbol no esta al margen de estasemmncias®. El club la Fiorentina fue

un lugar polémico durante los “70. Gabriella Bediray viuda del futbolista Bruno

Beatrice, denunci6 la muerte de su marido a loaff8& por leucemia, como causa

del uso de doping masivo y descuidado en los aftbsEl jugador habria muerto

188 http://espndeportes.espn.go.com/news/story?idEa%adir=true
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tras tres meses de agonia, con baba en la bogae sanlas encias, solo hueso en
las piernas y un dolor que pudo mas que la morfina.

En el juicio se record6 también la muertdNe#do Saltutti, de un infarto en 2003
a los 56 afios. Su padre sostuvo que la Fiorerdsahbligaba. “Si estabas dispuesto
a pasar por el aro, tenias opciones de jugar paugo, y sino aceptabas las
reglas del juego terminabas en el banco o en @beqie reservas®’.

A la lista se suma Ugo Ferrante, quien murigé@tecer a los 59; Adriano
Lombardio, del mal de Gehring, y Giuseppe Longque estuvo en silla de ruedas
antes de morir. También se nombré a aquellos dquensias consecuencias de la
ingesta de sustancias prohibidas, como MassimaMatt recibié un trasplante de
riidn-; Giancarlo De Sisiti — fue tratado por urse@dso en el cerebro- y Mimmo
Caso -tiene un tumor en el higado-.

Ante la evidencia, un juez instructor llamdrifaelle Guriniello, se tomé el
trabajo de revisar 24 mil fichas de futbolistasthasiatro décadas atras y encontré
gue el caso de tumores de higado, colon y paneraaorprendentemente elevado.

Otro dato oscuro invade el futbol: la muetibig, muchas de ellas,
lamentablemente, filmadas en vivo. A pesar desguelacion con el doping parece
ser mala palabra para la dirigencia deportivafdoaticos y los medios, existen
demasiados casos como para no levantar una otsspgecha sobre las causas de las

mismas.

Momento del Nacionalidad
fallecimiento
1964 Miguel Martinez ~ Entrenamiento Espafiol
en Montevideo
1973 Pedro Berruezo Durante un Espaiiol
partido contra
Pontevedra en
Sevilla
1973 Michael Klein Tras sufrir un Rumano
desmayo en el
entrenamiento
de su equipo
1987 Javier Sagarzazu Durante el Espaiiol
entrenamiento
1995 Calmito Augusto Choque con otro  Brasilefio
jugador en un
partido
2002 Pedro Alberto Durante el Espanol

Afo Jugador

187 http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=972033
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entrenamiento

2003 Sergio Sanchez Durante el Espariol

entrenamiento
2003 Michalis Mientras corria a Chipriota

Michael ayudar al
arquero
lesionado
2003 Mark-Vivien Durante un Camerunés
Foé partido de la
copa

federaciones

2004 Miklos Feher Durante un Hungaro
partido de la liga
portuguesa

2004 Sergihno En un partido de  Brasilero

la liga brasilera
2005 Hugo Cunha En un partido Portugués

entre amigos
2006 Abdelwahab Entrenamiento Egipcio
2007 Sixto Rojas Entrenamiento Paraguayo
2007 Antonio Puerta Partido de la Espafiol

Liga
2007 Phil O"Donell Durante un Escocés
partido

A pesar de que en ningun de los casos (y sstosolo alguno de ellos, también
existen casos de basquetbolistas) se relaciomidastes con el dopaje, varias
sustancias prohibidas son causantes de la muditae,gales como la efedrina, las
anfetaminas, la cocaina, los diuréticos, los amaiksteroides, la insulina, y el
beta 2 agonistd®. Sin embargo, los medios ni siquiera usaron eptidsis como
una causa posible. Pareceria que el negocio dellfés tan grande, que no deja ver
mas alla de los millones y el campo de juego. 8ihargo, para otros deportes no

tan populares, esta clase de hipodtesis es condalprabable.

4ba) La mujer mas veloz del planeta

Ningun medio dej6 de publicar la muerte dedmeista estadounidense Florence
Griffith-Joyner de un ataque cardiaco a los 38 afia®mo nunca antes en su
carrera se hablé la posibilidad de que la atletaaga dopado para conseguir el
podio en Seul “88.

188 http://www.efydep.com.ar/medicina/causasno.htixtotescrito por el Dr. Norberto Debbag M.N
51320, Cardidlogo — Deportologia, Club Atlanta2€08.
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Duefa de los récords mundiales en los 10@0yn2etros y triple campeona en
los Juegos de Sedl, su carrera estuvo bajo sospeohaadie se atrevio a
confirmarlo en su momento. Ademas la autenticidadus marcas, habian quedado
en un segundo plano tras el doping positivo deBémson. Sospechosamente se
retird cinco meses después de haberse consagrao® @impicos, en el mejor
momento de su carrera.

Ahora muerta, pareceria que la hipotesioaérmaba. Los especialistas
aseveran que era casi imposible bajar de un afro aasi 5 décimas de segundo en
los 100 y 200 metros, en el primer nivel atlétiomo lo hizo Florence.

Para entonces el atleta Carl Lewis y Joaquiiz &rhabian acusado de competir
bajo un programa sistematico de dopaje. Algunosasddmbién se atrevieron a
cuestionarla en su momento, pero fueron los meéhos:periodistas quisieron
saber como habia hecho para progresar tanto gotantiempo. “Con trabajo duro
y dedicacion”, contesto ella. Alguien volvié a Erga: “¢ Trabajo duro y qué?...

¢ Medicacion?*®.

1988

Su fisonomia muscular entre 1984 y 1988 hadnigbtado indisimulablemente.
Su masa muscular habia aumentado con notoriedaderos se habian achicado y
su mandibula se habia alargado varios centimétidaso su voz sonaba grave y
aspera. A pesar de ser evidente el uso de sustandiaicas, Florence pasé en toda
su vida cuanto control antidoping se le efectud.

Con el tiempo que logré en Sedl (10 s 49)snD0 metros hubiera ganado la
medalla dorada entre los hombres en los Juegostlioine. Es mas, en 100

paises ningun hombre era capaz de correr tan rapido

19 Hendler, Ariel (1999): “Los atletas quimicos”, Ehsiglo del deporteDiario Olé, 160.
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El precio de la administracion de sustanciasipidas pudo con su vida y con su
éxito. Tras su muerte, nadie hablaba de sus lafgpsrtivos, sino de las artimafias

con que los logro.

5. Conclusién. Ratas de laboratorio.

“Drogas aplicadas masivamente a deportiptaexien producir medallas de oro,
trofeos internacionales, infartos, apoplejiasyati®@nes del metabolismo, trastornos
glandulares, impotencia, deformaciones musculadesegs, canceres o vejez
prematura®’®, corrobora Eduardo Galeano.

Las trampas pasan facturas con altos cpstogagar. Sin embargo la cultura del
exito econdmico y social todo lo permite y lo exigecambio de la explotacion
intensiva y extensiva de los sus cuerpos, los defas consiguen ser la hazafa
deportiva del afo, los mejores contratos con lgxresas internacionales y los medios
de comunicacién a sus pies. Del otro lado de la ogdé la lealtad por lo que se hace
y por los ideales que se elevaron historicamentd daporte.

El médico del Comité Olimpico Argentino, Néstt@ntini, asegura que “si esto sigue
asi, los Juegos, en lugar de una competenciaataggtberan una competencia de
compariias biotécnolégicas®

El doping parece no tener solucion, las trasryaason intrinsecas al deporte de elite,
y las consecuencias también. El mundo econdmid¢ayite al éxito se apoderaron del
deporte. “Por la ley del mercado, la mayor reniddd exige mayor productividad vy,
para lograrla, vale todo: la deslealtad, las traamplas drogas, que forma parte del
juego sucio de un sistema de juegd”

Pero los deportistas no son los Unicos cldgate su propia miseria. El deporte de
elite es un negocio formidable, en el que se ertcaretambién involucrados los
dirigentes, las marcas comerciales, los mediosvosisy las audiencias que demandan
el espectaculo, a pesar de ser de publico conauionégie el deporte esta sucio.

Los organismos internacionales, los medilws ysponsors oficiales dedicados al
deporte necesitan que se mantenga un aura olingpieae sigan rompiendo records y

gue el hombre se siga superando a cualquier quata poder mantener el negocio

170 Galeano, Eduardo (2001): Los atletas quimicosEIBsacional, 4 de marzo de 2001

"1 Ryan, Mariano: “El doping, ese jugador que tamigi@mpite en serio”. E€larin, 3 de agosto de
2008.

172 Galeano, Eduardo (2001): Los atletas quimicosElBsacional, 4 de marzo de 2001
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multimillonario que tienen entre las manos. Losalggtas, aparentes estrellas del
espectaculo, sélo son las ratas de laboratori@qgtregan su cuerpo a cambio de la

fama y el éxito momentaneo.

Capitulo IlI: “La ilusion de los publicos

fascinados”

4. Introduccién
5. Fantasia mediatica. Entre lo simbdlico y lo real.
2a) Deportistas historicamente estereotipados. Masino y musculoso.
2aa) Mujeres, preferiblemente pocas y hermosas
2ab) Blanco y negro
2ac) Los Paraolimpicos
2ad) El negocio del estereotipo
2b) Hazanas heroicas y mediéticas
2ba) El tratamiento mediético de la iiesion
6. Fascinacion de los publicos
3a) La fantasia del deportista en la sociedad
3b) Fascinacion y sentimiento de comunidad

4. Conclusién
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1. Introduccién

En el dltimo siglo, los publicos se han faado con el deporte de elite. Las
audiencias crecen de manera increible cada cuaisy &anto para los Juegos Olimpicos
como para los Mundiales de fatbol. Esta demandsebho del deporte una de las
empresas internacionales que mas dinero produdanigalmente después de que en
los “70 se empez06 a adaptar el deporte a las dadesi y prioridades de la television.

Los medios, no solo modificaron las diferertissiplinas (con el aval de la
dirigencia deportiva) a lo que ellos creian masafgle, sino que fueron construyendo la
imagen del atleta de elite como aquel que pareemzr todos los puntos necesarios
para ser considerado una persona exitosa y un madsguir. El alto rendimiento
comenzo a ir de la mano del prestigio social. Perguimos inmersos en la ilusion de
gue el deporte, es transparente, entretenido yaialiel

En esta construccion dejaron afuera a un @émothé deportistas que no logran la
hazafa televisable o que no cumplen con los esifoe@revistos para alcanzar ser un
deportista estrella. También dejaron afuera totisidad que fuese amateur, de
aficionados o se practique solo en algunas regidtwssupuesto, las artimafas para
alcanzar la cima, como la droga aplicada sistearatnte, tampoco se muestran.

La sobreexposicion mediatica de las compedsrecidiario pareceria demostrar que
todo lo que pasa en el deporte se ve. De esasrad tie transmisiones continuas, los
deportes mas populares de cada nacion — futbapbHlsfootball americano- se llevan
los prime timesy la mayor parte de las repeticiones. Nada seevdeporte amateur,
excepto algun evento auspiciado por un patrocindd@enombre, como puede ser una

maraton.
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La capacidad de reconocer que el deportares&rso en una bola de intereses tanto
nacionales, empresariales, televisivos, de losnisgas internacionales y de las
empresas farmacolédgicas no es una idea que sérhlgatado en el sentido coman.
Todavia, y a pesar de las evidencias, los semglaesgortistas y la competencia de
igual a igual de los Juegos Olimpicos siguen danittas de manera arraigada en la
realidad del imaginario social, que no cede anfadainacién que esto les provoca.

Para comprender esta problematica, trabajseon la teoria de Stuart Haflque
sostiene que la ideologia, del deporte en este paswmite la reproduccion de las
relaciones sociales de produccion actuales. Tabafirma este autor, estas relaciones
sociales se producen por medio de la palabragngllaje para adquirir sentido.

Pero este sentido se origina y funciona a meatadenas discursivas, “a nivel de
grupos, a nivel de campos semanticos y a nivebaeédciones discursivas. Si se
penetra en un campo ideoldgico y se escoge cualgeesentacion nodal o idea,
inmediatamente se pone en movimiento una cadeasadéaciones connotativas®

Segun este autor esta cadena significatevanigiada en un momento histérico
especifico, y la relacion de equivalencia existémevariando a través del tiempo.
“Asimismo no esta determinada por una Unica cansees el resultado de una
determinacion excesive®. O sea que el deporte de elite es mas que eltéaoelite.
Hay un sentido que lo supera y al mismo tiempaleddntidad.

Para Zizek esta determinacion excesiva sgupgscuando se acolchonan los
significantes flotantes (en este caso “salud”,iVétad fisica”, “universalidad”, “ocio”,
etc.) mediante un significante amo (“deporte die'gliEste autor habla de un plus
metafdrico, mediante el cual conecta todos los eftos, y determina retroactivamente
la identidad. Solo habra encadenamiento si unocgghificante acolchona todo el

campo y al englobar, efectta la identidad de'Este

13 Hall, Stuart (1998): “Significado, representaciiifeologia: Althusser y los debates postestruatatal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacion. Andlisis, produccién y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona.

1 Hall, Stuart (1998): “Significado, representaciiifeologia: Althusser y los debates postestruatstal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacion. Andlisis, produccién y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona, p. 47.

15 Hall, Stuart (1998): “Significado, representaciiifeologia: Althusser y los debates postestruatatal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacién. Analisis, produccion y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona, p. 56.

176 Zizek, Slavoj (1992): “Che vuoi?”, € sublime objeto de la ideologig XXI, México, p.126.
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Este designante rigido apunta a ese nucleosige real, a ese objeto mas que el
objeto. “La contingencia radical de la nominacigplica una brecha irreductible entre
lo real y los modos de simbolizacidf” Lo que se entiende socialmente como deporte
es lo que se simboliza de él, y no la practica iziageal.

Esta falla es la que permite que la fantiéesi@ este espacio, para asi poder
disimular la incongruencia. Esta contradiccionudgal a la negacion interna que
subvierte el principio de totalidad, pero al mistieonpo lleva al desarrollo permanente
de la ideologia.

Nuestro objetivo en esta tercera parte dékijo es analizar la brecha existente entre
la fantasia ideologica del deporte de elite y &fica concreta del mismo, para poder
comprender la fascinacion del publico mundial ppdaeporte que no es lo que dice ser.
O sea entender como es que la fantasia ideologficactira la realidad social basada en

una ilusion que posibilita el hacer y no el saber.

2. Fantasia mediatica. Entre lo simbdlico y lo real

Si tuviéeramos que analizar como los mediostcoysn al deporte, tendriamos que
utilizar significantes tales como “saludable”, figparente”, “entretenido”, “apolitico”,
“universal”, “inclusivo”, “ético” y “democratico”Sin embargo si nos guiamos por el
desarrollo del capitulo | y 1l de esta tesina podgifirmar que el significado de esas
palabras nada tienen que ver con los datos cosaletta actualidad.

Segun Hall® el sentido de las palabras depende de la posiciécupan dentro
de las cadenas de significaciones, y no la correspwia literal y estricta que existe
entre un término aislado. “El significado no egeitejo transparente del mundo en
forma de lenguaje, sino que surge a través ddfrgndcias existentes entre los
términos y las categoridg®

El deporte de elite da a la lista de adjetsigaificados que ante el analisis despiertan

demasiadas contradicciones pero que frente abdsecdimin son intrinsicos del deporte

177 7izek, Slavoj (1992): “Che vuoi?”, € sublime objeto de la ideologi& XXI, México, p.137.

18 Hall, Stuart (1998): “Significado, representaciiifeologia: Althusser y los debates postestruatstal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacién. Analisis, produccion y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona, p. 53

19 Hall, Stuart (1998): “Significado, representaciiifeologia: Althusser y los debates postestruatatal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacién. Analisis, produccion y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona, p. 53
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de alto rendimiento. Zizek asegura que la sigrofioa “literal” de los significantes
flotantes depende de un plus de significacion mataf que en este caso se lo da el
deporte de elitd’ como designante rigido.

Si seguimos la cadena significativa del dep@seas connotaciones pertenecen a las
actividades fisicas de la edad moderna. El dep@aiftg,como lo conocemos hoy,
aparece con la cultura del ocio. El deporte peantdtformacion fisica, pero también la
formacion espiritual. Se confiaba en la capaci@éformadora del deporte. Ademas se
exaltaba la lucha y el sacrificio como elementases$ de la formacion humana.

El deporte en el modelo anglosajén de la Eaageidental tenia una funcion
educativa, porque este revalidaba valores comjemigo fisico, el disfrute del aire
libre, la higiene y la camaraderia.

Paralelamente, en el Reino Unido, los higiestes aseguraban que del deporte
prevendria la catastrofe bioldgica de millonesaeteshumanos que pertenecian a las
incipientes urbanizaciones. Sus movimientos seahatstrofiado por la especializaciéon
laboral y los limites de la ciudad. Asimismo, ladificos alimentarian esta idea porque
veian la actividad fisica como un medio de inteigrapara evitar la agresividad social
cotidiana debido al industrialismo, y los males gaetaban esa época: el alcoholismo y
las enfermedades venéreas.

“Los pensadores que promulgaban el ordeentégdirian que el deporte era como
una formula de participacion simbdlica en la congp@t, la victoria y el éxito al
alcance de cualquierd™. El deporte se encontraba al alcance de todasudadanos,
porque como dird mas tarde Coubertin “lo importasteompetir”. La desigualdad no
se solucionaba pero se le daba a las nuevas masgsilidad de universalidad, o sea la
certeza de que eran todos iguales ante el mundiegette.

Con el crecimiento de las ciudades y laiajgar de la juventud — como momento
de la vida relacionado con el estudio y no comadlajo alin-, el deporte dejé de ser
practicado solo por aristécratas, y pasé a seaatigdad para llevar a cabo al aire
libre, en las plazas publicas, los dias domindRscordemos que las reivindicaciones
laborares de las clases populares, principalmémntengéngo como dia de ocio,

permitieron esta democratizacion.

180 Un deporte de elite necesariamente competitivaeyisable.
81 viilanou, Conrad: “Deporte del siglo XX: metrépolilitica y espectéaculo”, escrito de la Universida
de Barcelona, en http://www.seer.ufrgs.br/index/plgvimento/article/viewFile/2628/1257.
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Si bien todos podian practicar deportes, exigta distincion entre aquel que lo hacia
los domingos en la plaza publica y aquel que d@raien las universidades, como parte
de su rutina diaria. Las diferencias en los redakaran notables. Uno era por ocio y
distraccion, el otro tenia como objetivo la compeig. Y para competir se requerian
arduos entrenamientos, una buena alimentacionyuiaaécnica y las rentas suficiente
para poder sostener estas necesidades sin tengaljajar.

Es alli donde surge la idea de un deportditke 0 sea un deporte competitivo que
podian practicar unos pocos. Cuando se crean égodlimpicos modernos, la
intencion de Coubertin era que estos fueran peattig solo aquellos que no
necesitaban vivir de lo que mejor hacian. A nivehdial, esta diferencia sigue
prevaleciendo. El deporte eamateur o sea que era para la elite, los mejores
posicionados econdomicamente. Con la profesionafindardia, se creyd que esto
permitiria una mayor universalizacion, pero sin argb las diferencias siguen siendo
las mismas. La division internacional del depodesa ha achicado todavia.

Actualmente el deporte de elite sigue destirtachbién a una sola parte de la
poblacion mundial, que no solo puede alimentarsectamente sino que ademas de
tener los genes adecuados, debe tener el suficlerde para el material de
entrenamiento y los medicamentos necesarios pattekndimiento. O sea sigue
siendo una actividad elitista a pesar de hacedelde universalidad y democratizaciéon
de las actividades.

El deporte “profesional” estuvo en todaéh@ioria del lado de los paises ricos,
donde las posibilidades econdmicas de alentamglarie todo lo necesario para llevar a
triunfar, estaban al alcance de todos aquellosadiaidios que disfrutaban de cuerpos
privilegiados®. Fue asi como el deporte de elite se plagé déis@mtes que las
sociedades burguesas alentaban, donde el éxitoracmmpermitia la practica y el
triunfo de un atleta.

El “deporte de elite” acolchona y totalizasignificacion. El point de capiton
acolcha la significacion porque al mismo tiempoagna la falta. El plus de
significacion le permite ese punto inalcanzablie, germite al deporte como objeto su
identidad.

182 por supuesto que existen excepciones, como peeeécaso de Diego Maradona, quien no solo
surgié de un barrio humilde, sino que se desarssilan pais que econémicamente apuesta muy poco
dinero al deporte. Pero aqui hablamos de entreméanéestematico de deportistas en todas las
disciplinas.
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Pero esta ilusién es necesaria a nivéhatizek'® explica que la realidad no
puede reproducirse sin una mistificacion ideoldgitste desequilibrio entre lo real y lo
simbdlico es parte del sintoma social. “Por esm paplicarse, organizar y entender su
cotidianidad y las relaciones y los proyectos qugiegan en ellas, para reconocer y
diferenciarse las sociedades construyen represemégode si mismos y de sus
relaciones con los otros. Tales representacionagiesan de manera transversal
practicas, creencias y hasta opiniones y estaa arha misma de la cultura de una
comunidad*®*

Segun el autor, el sintoma es la excepai@nguestra la regla. Gracias a €l se llega
a la pura significacion, dandole sentido a la tdéal. La realidad se puede demostrar
con la excepcion. La fantasia ideoldgica del depestla excepcidn que nos permite
alcanzar la realidad.
A continuacion analizaremos solo algunos eJesigonde el discurso sobre el
deporte nos permite analizar esta brecha, ya dueriguaje es el medio por excelencia
a través del cual las cosas son “representadas’mensamiento, y por lo tanto, es el

medio en el que la ideologia es generada y tramsitda™®.

2a) Deportistas histéricamente estereotipados. Masino y musculoso.

A pesar de que la carta olimpica sostiene la usahigiad, la intension de apoyar la
promocién de la mujer en el deporte y la no discrmion®®, todavia existe una
seleccién de género y de capacidades a la horaldar e deporte.

Los medios de comunicacion masivos tomanuergfin los estereotipos que mas
venden y que coinciden con los valores politicosiades y culturales vigentes. En el
caso de los medios deportivos la idea de un depmseulino de primera linea y un
deporte femenino, mas bien de entretenimientoasenite a diario. La seriedad con la
qgue se habla de los atletas hombres, sus lograzafias esta alejada de la “simpatia”

con la que se trasmiten noticias donde mujeresiestun involucradas. En la practica,

183 zizek, S. (1992): “El problema de la ideologiarrismo sin garantias”, ervista Doxa Buenos
Aires, afio I1X, N°18, p. 56.

184 Martini, Stella (2003): “La sociedad y los imagiies”, Documento de la Catedra Martini. Buenos
Aires, p. 17.

185 Hall, Stuart. (1998): “El problema de la ideolagfzarxismo sin garantias”, eevista Doxa Buenos
Aires, afio 1X, N°18.

180 http://www.coes.org.sv/cartaolimpica2007.pdf
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el deporte de elite es masculino por naturalezao/mara unos pocos favorecidos por
sus genes, mientras que en los discursos el degogiebal.

Existen dos formas de practicar deporte tigme que ver con el deporte en siy la
otra con el espectaculo deportivo-. La practicadéglorte por placer u ocio, no
mediatizado es desvalorizado por los imaginaricsaies, que manejan la idea de que si
el deporte no es competitivo no tiene sentido.dspto que simplemente no se
mediatiza. La TV claramente tiene fines comerciale@sjue sostenga que en su canal

A Gk

esta “todo el deporte”.

Asimismo, el deporte espectaculo y sus protagan(stan su nueva funcion de
entretenimiento) estan sometidos continuamentspmoneler a los estereotipos vigentes
para poder aparecer en los medios.

Existe en el discurso mediatico, una espe@endminacion de los deportes
dependiendo el sexo. El estereotipo de hombre asigiado a la fuerza, potencia,
resistencia y velocidad. Mientras que el estereofgmenino se entrelaza con la
flexibilidad, expresividad, gracia y ritmo. Portemto practicar deportes para el hombre
tiene que ver con la capacidad de accién, miemfuasla mujer tiene que responder a
estereotipos actuales de belleza y ademas reahzanazafa televisable.

Al finalizar los Juegos de Sydney 2000, etdiiso sobre Maurice Green, ganador de
los 100 metros llanos, se caracterizaba por freedes como: “El hombre que casi no
toca el suelo™®, “bala de cafiér®, “rueda humand®. Mientras que para Marion
Jones, también ganadora de los 100 metros llanoenieos, el discurso estaba
marcado por la delicadeza y la simpatia: “vol6 es 100 metros®® “Una atleta
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distinta™®, “su carisma eclipsé®), “un par de piernas veloces y un corazén de

acero™®
Vale aclarar que los discursos mediaticos mmaionaron en ningin momento el

posible doping de ambos deportistas. Sin embamydiempo después Maurice Green

1874 os mejores de la cuadra”. Biarin Deportivo24 de septiembre de 2000. Sobre Maurice Green en
Sydney 2000.

18 http://elmundo.es/2000/09/14/documentos/14N0O1&¥.ht

189 http://elmundo.es/2000/09/14/documentos/14N0O1&¥.ht

199« os mejores de la cuadra”. Exarin Deportivo24 de septiembre de 2000. Sobre Maurice Green en
Sydney 2000".

1914 os mejores de la cuadra”. Biarin Deportivo24 de septiembre de 2000. Sobre Maurice Green en
Sydney 2000. Sobre Marion Jones, quien se desaut@mpo después que durante los Juegos de Sydney
estaba dopada.

192«sydney: luces y sombras”. Elarin Deportivg 2 de octubre de 2000

1934 os mejores de la cuadra”. Biarin Deportivo24 de septiembre de 2000. Sobre Maurice Green en
Sydney 2000
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fue acusado de haber sido “generado” gracias ahgagstematico y Marion Jones
admitié haber ganado en Australia dopada.

Los medios de comunicacion mucho tienenwguecon estas ideas de lo femenino,
lo masculino, lo bello y lo feo. Pero sin embargoas algo que se hable abiertamente,
sino que esta implicito, porque esta del lado detaral, de lo que es y debe ser. Segun
Zizek, “la creencia, lejos de ser un estado “intinpmuramente mental, se materializa
siempre en nuestra actividad social efectiva. lemcia sostiene la fantasia que regula
la realidad sociaf®* En los medios los hombres logran hazafias muchs ma
memorables que las mujeres, aunque en la praatice pueda percibir tal diferencia.
En los resimenes de los eventos deportivos quenHasecanales, las imagenes y
proezas de los hombres copan la pantalla, a dderele las mujeres que solo aparecen
si pertenecen al pais donde se esta trasmitientealmente superaron el objetivo
esperado por ser de sexo femenino. Pero esto ésgboode la post produccion y no de
la importancia natural masculina.

Ademas de estereotipos sexuales, la fuertemeesde la televisidn en los deportes
también formo ideales corporales dependiendo deirtks la ubicacion en el campo de
juego o el sexo.

En la historia, cada época conté con ualifisico diferente que simbolizaba los
valores que se estimaban en ese entonces. Porssupmnee los estereotipos de los
atletas fueron acompafando estos valores que ediftasntes sociedades histéricas

imperaban.

Si comparamos estas dos imagenes podemamwer las nadadoras argentifias
tienen fisicos muy diferentes y no comparten ummigstereotipo de cuerpo atlético.

En los afios “30, las mujeres mantenian sus fignoase les notaban tanto los musculos

194 7Zizek, Slavoj (1992): “Como inventé Marx el sintaimenEl sublime objeto de la ideologig XXI,
México, p. 64.

195 Jeanette Campbel (foto blanco y negro), nadadgentina, ganadora de la medalla de plata en 100
metros libres, en Berlin “36. En la foto a colaada cordobesa Georgina Bardach, ganadora de la
medalla de bronce, en Atenas 2004.
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y tapaban gran parte de su cuerpo. En el 200Q;Uegpos femeninos atléticos tienen
sus musculos bien marcados, sus espaldas son gnshasadenas se afinan, o sea, se
masculinizan. Sus trajes no responden a la modarante sino a mejorar los tiempos
dentro del agua, con el fin de acercarse a lasanaécords de los hombres.

Con la llegada de la television esta comendiduadir imagenes de los atletas a nivel
mundial, trasmitiendo un estereotipo de cuerpootaatra los hombres como para las
mujeres, envidiados y objeto de deseo del resta deciedad. El cuerpo del atleta esta
asociado con el bienestar corporal, la salud fise&caida sana; todos valores positivos
de la sociedad actual, pero que no coinciden couadosucede en la practica del deporte
de elite contemporaneo.

Estos conceptos no tienen un significadoditesino que consiguen sentido dentro
de una cadena significativa, en este caso la debrtée de elite. “Los sistemas de
referencia que se dedican a clasificar el mund@ ydrmiten ser, de esta forma,
adecuado dentro del pensamiento social, dentrsetido comun® .

Tampoco se asocia el deporte espectaculo ammtletas que tienen capacidades
especiales. Existe un estigma social, una especieachazo con respecto a aquellas
imagenes de deportistas con discapacidad. Los i@oguy la incapacidad de la
audiencia y de los medios para poder asimilar e@lfgas y reconocer logros
paraolimpicos es muy fuerte todavia.

Es por eso que a la hora de elegir un modefmortista que protagonice una
campafa publicitaria, los deportistas estrellas rdemento cuentan con un cuerpo
socialmente sano y éxito econdmico gracias a so brabajo profesional. Las mujeres
deben sumarle un cuerpo que se acerque a los pgevaroerporales de las modelos. El

resto no vende Y, por lo tanto, no se muestra.

2aa) Mujeres, preferiblemente pocas y hermosas

La historia del deporte, al igual que lo gueede en las sociedades, esta atravesada
por el sexismo y la discriminacion. Por ejemplosdie sus comienzos los Juegos
Olimpicos discriminaron a las mujeres. Pierre del@atin sostenia publicamente que

“las mujeres solo tienen una funcion en el depoctpnar al vencedor con las

1% Hall, Stuart (1998): “Significado, representaciiifeologia: Althusser y los debates postestruatatal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacién. Analisis, produccion y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona, p. 53
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guirnaldas del triunfo”. El deporte olimpico camigoraneo fue hecho por y para los
hombres. Recién en Amsterdam 28 las mujeres mudiparticipar del evento
organizado por el COl, pero aun hoy en dia la dadtde mujeres atletas nunca se puso

a la par de la de los hombres.

Juegos de Verano Mujeres Hombres Totaf**’

Roma "60 611 4727 5338
Tokio 64 678 4473 5151
Ciudad de México ‘68 781 4735 5516
Munich “72 1058 6065 7137
Montreal "76 1247 4781 6028
Moscu “80 1124 4043 5217
Los Angeles ‘84 1567 5230 6797
Seul "88 2186 6279 8465
Barcelona "92 2707 6657 9364
Atlanta "96 3513 6797 10310
Sydney 2000 4069 6582 10300
Atenas 2004 4440 5569 11099
Beijing 2008 4520 5980 10500

En los udltimos afios el COIl ha decretado qde taueva disciplina que surja debe
tener su version femenina para tener la posibilidedser incorporada a los deportes
olimpicos. Sin embargo la jerarquizacion de pastido eventos deportivos en que
participan ambos sexos esta todavia vigente. RPamgokficar esto tomamos las finales
de tenis femeninas. Estas nunca se llevan a calinloingos en el horario central, sino
los sdbados y parecerian ser la previa al grart@weasculino del otro dia. Asimismo,
durante los Juegos Olimpicos las finales femendeasorren, juegan, nadan, saltan un
dia antes que las masculinas sin excepcién alguna.

El discurso de los medios favorece a estesmmexya que acompafan la idea del
hombre —y no la mujer- del deporte. NormalmenteelEntos mas promocionados por
los canales incluyen hombres, y los deportistasng@e espacio tienen, ya sea al aire o

en la prensa gréfica, son varones. Mientras quatleiss mujeres que logran un espacio

197 os datos de toda la tabla fueron sacados declalepedia Wikipedia.
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1% mas alla de su

en la pantalla chica se caracterizan por ser “séxye“bellas
performancE®, respondiendo a la construccién del espectéclgvisable.

La misma jerarquizacion sexista sucede &ok@a de las becas deportivas. Los
hombres reciben mucho mas dinero que las mujeres ppacticar un deporte

profesionalmente, ya que se reditia mucho mejar glgratrocinador.

2ab) Blanco y negro

En cuanto a la discriminacion racial, los plg@s negros también sufrieron el
desplazo de los lugares centrales por parte déléosgos. El caso extremo es el de
Sudafrica mientras existia el apartheid. Entondées, jugadores blancos y negros
practicaban deportes por separado. No se perm@iparticipacion de equipos mixtos ni
el enfrentamiento entre negros y blancos. En 188Bido a esta situacion, el COl le
nego la participacion en los Juegos Olimpicos &@fBied.

En la actualidad, existen estudios en Estddioslos que demuestra que si se
introduce un jugador blanco adicional al equipay@hero de fans aumentara mas que
si el jugador es morocho. “Y la mayoria de los m&mo deportivos estdn mas
interesados en ganar que en el racismo, ¢ no és%fe?

Onofre Ricardo Contreras Jordan estudid, amicolar, el caso estadounidense y
explico que existen dos tipos de estigmas parputizgiores negros en oposicion con los
blancos; uno es positivo y el otro negafflo EI primero se relaciona con la
superioridad atlética del “afroamericano”. El estgipo del jugador negro se relaciona
con un talento natural que esta en el imaginat@abapegado al color de la piel.

Por otro lado, el estigma negativo respomadda idea de que si bien los
“afroamericanos” son fisicamente superiores, losndds son mas inteligentes y
constantes. Segun este articulo, debido a la eshtid horas diarias que se televisan los
deportes en donde participan en su mayoria loodafericanos”, los estigmas se

generalizaron hasta llegar a ser estereotipos.

198 http://www.mujereshoy.com/secciones/2285.shtml

199Un ejemplo puede ser el de la rusa Anita Kourrékamediaticamente bella, y por lo tanto vendible
pero sin logros importantes en los torneos intéomades de tenis.

2035, Rosner and K. Shropshire (2006): “Preface Tlea business of spottones and Bartlett Publichers,
lz\élflssachusetts, p. XIV. La traduccién es nuestra.
http://telefonica.net/web2/efjuancarlos/LOS%20ESHER IPOS%20RACISTAS%20EN%20EL%20D
EPORTE%5B1%5D.pdf, articulo de Onofre Ricardo Genats Jordan, catedratico, de Didactica de la
expresioén corporal, de la Universidad de CastilaMancha.
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Esta tendencia se puede apreciar a nivelefddo. Incluso en nuestro pais la
discriminacion por ser de paises limitrofes o @amrericanos es moneda corriente,
principalmente si el atleta no tiene rasgos occales.

A pesar de que la ciencia no ha podido compresia creencia social, los estigmas y

la discriminacion sigue caracterizando al mundouwdsivo del deporte.

2ac) Los paraolimpicos

Otro caso de estereotipacion tiene que vera® habilidades de cada persona. Los
Juegos Olimpicos cuentan con un certamen llamadgoduParaolimpicos para todas
aquellas personas que sufren de algun tipo depdisitiad. ES un certamen que tiene
menor trascendencia si se lo compara con los Jwsyegrano y de invierno, y es el
gue menos aparece en los medios masivos de coradmc&s un torneo aislado que
nada tiene que ver con la integracion de persomasapacidades especiales, sino mas
bien con el aislamiento de los mismos.

Durante los Juegos de Beijing las autoridaplesorganizaron el torneo redactaron
un “manual de instrucciones” sobre el trato a pssaon capacidades deferentes para
los voluntarios, por el cual, luego, tuvieron guscdlparse. “La guia describe a los
discapacitados como “un grupo especial’ con “peabdades y formas de pensar
especiales”, ademas de sefialar que “a menudo” s@mmtalmente sanos”, aunque
podrian tener “personalidades inusuales debidalstapacidad y desfiguramient®®

Asimismo describe a algunos discapacitadasocaolitarios, poco sociales e
introspectivos, y que ademas pueden ser testanydmsitroladores o susceptibles y
desconfiados. “En la guia se aconsejaba a los taslos no llamar a los atletas o
espectadores paraolimpicos “lisiado” o “paraliticodin si estuviesen “solo
bromeando™®

La discriminacion y la falta de conocimietdmbién se da en el ceno del COIl. Este
afo se dio un caso que revolucion6 al Olimpismolg apinién publica. Al velocista
sudafricano Oscar Pistorius le amputaron las damas por debajo de la rodilla cuando
tenia menos de un afo. Para correr utiliza doggfigdte fibra de carbono de ultima
tecnologia, llamadas cheetas. Con ellas logré seguista paraolimpico de los 100,
200 y 400 metros.

292 http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=106775
293 http://www.paginal2.com.ar/diario/deportes/8-1042008-05-20.html
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Se sospecha que debido a su creciente padigip en torneos para “normales” la
Asociacion Internacional de Federaciones Atlét{¢tAsF) sancioné en marzo de 2007
una regla que prohibia dispositivos técnicos qukiyan resortes, ruedas y otro tipo de
elementos que den ventajas. Por lo tanto cuandteta tratd de competir para poder
clasificar para los Juegos de Beijing 2008, la |IAd&clar6 que la prétesis era una
ayuda técnica que le da superioridad con respdot\alocistas “normales”.

El atleta apeld el fallo al Tribuna ArbitraéldDeporte (TAS), que se pronuncio
unanimemente a su favor. Asimismo el TAS sostuwIlguAAF no tuvo en cuenta los
estudios que fueron encargados a la Universida@adienia (Alemania), y que decian
que las protesis no serian una ventaja para Fistoru

“La resolucion de la TAS pareceria indicae dos Juegos Olimpicos no estan
restringidos a los deportistas que se encuadrala ¢ipologia del cuerpo bioldgico
“normal” o “apto”. Es decir que si una parte deéqo del deportista es artificial, esto
no derivaria necesariamente en su exclusién diulegos®.

Es tan fuerte la estereotipacion de los diegpas por parte de los dirigentes que ante
la diferencia, solo pensaron en la exclusion deltagt aunque fuese dificil para este
llegar a las finales. Incluso si el estudio dedasesis hubiese dado que realmente era
una ventaja para aprinter, se podria proponer regular la tecnologia quézaitieé
integrarlo al evento. Finalmente Pistoruis no @il@sipara su pais, pero su lucha por ser
parte de un deporte que integre y no excluya, eentecedente relevante. No solo para
el mundo del deporte, sino también para los megliesde alguna manera tuvieron que
involucrarse con los reglamentos y deportistasgban@icos, gracias a la trascendencia
de la noticia.

Quien si logroé clasificar fue la nadadora, b&n sudafricana, Natalie Du Toit, que
sufrid una amputacion de su pierna izquierda erd 2BArticipo en los 10 kilometros de
aguas abiertas que se disputd por primera vez @mogkama olimpico. Ella fue la

primera mujer minusvalida en participar en los dsatge verano.

2ad) El negocio del estereotipo

204 http://www.paginal2.com.ar/diario/deportes/8-1042008-05-20.html
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La fascinacion mundial por el deporte y el gaprecio a los atletas desde la
aparicion de la televisién, han llevado a las gesndompafiias a contratar estrellas
atléticas para que protagonicen sus publicidadearpums cuantos millones de dolares.

Las estrellas masculinas del deporte representdores tales como el éxito
econdémico, profesional y tranquilidad, siempre agaifiados por bellas modelos o
actrices.

Por otro lado, a las mujeres, solo las caatrgiara publicidades si responden a los
ideales de belleza imperante, sin importar el éaitosu disciplina. Tal es el caso de
Anna Kournikova, que sin ganar grandes torneosl éene internacional, ha logrado
una trascendencia mediatica increible en los Utiafms.

Diferentes es el caso de los hombres. Laitapcia de su labor es esencial a no ser
que tenga los valores fisicos y los escandalossaeos para trascender. Por ejemplo, el
jugador David Beckham, quien durante su estadiaskstados Unidos no ha paré de
aparecer en diferentes campafias publicitarias,ugusg rendimiento como deportista
no fue sobresaliente.

El futbolista Leonel Messi es otro hombre figaimepetida en las publicidades. Vende
desde yogurt hasta indumentaria deportiva. Su earanoneda corriente en la via
publica. Si bien no tiene caracteristicas skex“symbdlla figura de Messi puede vender
gracias a su talento como jugador.

Lo sorprendente de la publicidad es el mensgaje sus avisos quieren dar. Por
ejemplo cuando Messi aparecia en la publicidadad&drenisima, el aviso daba a
entender que el yogurt era necesario para podeercyetener la fuerza del jugador.
Lejos parecia estar la sustancia real que le halsidn a Messi la posibilidad de crecer:
el HGH.

También el argentino protagoniza otra pub#ididdonde solo estd su cara real
acompafada de un cuerpo robotizado que da la pp&flecta. La publicidad es de
calzados deportivos y parece transformar el cudgdutbolista en una maquina de
goles.

Ya sea con la intencion de parecerse a sugsidode adquirir sus habilidades, el
exito de la publicidad y emarketingcon atletas han encontrado en el mundo del
deporte una de las inspiraciones creativas conrep&scusion a nivel social, y como si
esto fuera poco, con posibilidad de trascendenciadml. La globalizaciéon de los

efectos de la publicidad hall6 en el deporte a sjoraliado.
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El deportista paso a formar parte jdelsetmundial. Su vedetizacion permite a los
medios hablar de sus millones en igual medida quewltalento. Pablo Alabarce
plantea que durante los "90: “Los jugadores, asimjse ven fuertemente atravesados
por la logica espectacular: son nuevos miembrogtedetiocal, inundan las pantallas,
los avisos publicitarios, se transforman en simb@mdticos, se ven sujetos al asalto

sexual?®.

En consecuencia a esta idea, las disciplbo&is menos popularidad a nivel
global utilizaron las mismas estrategias para pddgrar una mayor cantidad de
ingresos para sus federaciones y torneos. El enggede la Federacion Internacional de
Voleibol (FIVB) pidié en una reunién antes de umpaonato mundial: “Debemos ser
masfashion Es para la televisioh™ por un pedido que habian hecho los compradores
de los derechos de televisacion. El final de estfotia cuenta que la FIVB promulgé
una ley que obliga a los equipos de mujeres y hesndusar ropa mas ajustada. Incluso
en algunas ligas femeninas pasé a ser obligatbriseede bombachones para que las
jugadoras lucieran mas llamativas.

El comunicado oficial decia que “no se td¢amachismo, sino de enfatizar con la
indumentaria los valores del voleibol: poder y eedad”. Sin embargo, en el Mundial
qgue se disputé en Alemania en el 2002, los seleadims de Brasil, Bulgaria, Croacia,
Italia y Rusia tuvieron que pagar multas de 3 ndlates por utilizar “camisetas
demasiado holgada®”.

Otro ejemplo de la utilizacién de un estepmfiemenino en el deporte, puede ser el
de la jugadora de Squash Vicky Botwright. El presié de la Asociacion Internacional
de esta disciplina le pidio a la atleta que jugardaanga el Open Britanico para atraer la

atencion, y nuevos sponsors para este deporte.

ZoabFny 1

295 Alabarces, Pablo (2001f1tbol y patrig Prometeo, Buenos Aires, p 250.
29 http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=750828
27 http://www.lanacion.com.ar/nota.asp?nota_id=750828
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Por supuesto también quedan afuera de es&d mdediatico y publicitario las
deportistas del mundo islamico. Recién en el 2@€&cias a un traje integral, Pakistan
tuvo su primera nadadora en la historia. En losioseda hegemonia del mundo
occidental como unico referente desplaza otrodgponundo posible, y el deporte no es

una excepcion.

2b) Hazafias y trampas

La fantasia ideoldgica también se puede analizéwserventos en si, y en los logros
de sus protagonistas. El deporte de elite pare@siar protagonizado por seres
humanos convertidos en dioses por el discurso sleriedios de comunicacion. La
television necesita héroes o heroinas, por lo sintbhay las inventan para el publico.

No importa si es legitima o si utilizé tod@di de sustancia prohibida para
conseguirlo. El sistema de representacion queikeaugn el momento histérico actual
para dar sentido al deporte — espectaculo dejadielas diferencias econémicas entre
las naciones y las posibilidades de trampas pde g los mas ricos. Si todos los
medallistas olimpicos fueran sospechados de dgpanssalidad social del deporte seria
totalmente diferente. Pero recordemos que el dept®telite, comgoint de capiton
permite un sentido no literal al hecho de que &fica deportiva sea saludable o justa.
La consistencia del sentido “depende de la “l0gigaé conecta una proposicion con
otra en una cadena de significaciones conectadadedas connotaciones sociales y las
significaciones histéricas estan condensadas ylyexan unas en las otrd¥

Las imagenes televisivas del deporte en elahobercado global buscan el consumo
de los espectadores de las imagenes de los héeadss(o construidos) realizando sus
hazafias. El tratamiento de la imagen y el sonidonipge generar un momento
inolvidable, que nadie quiere perderse de verngportar la imposibilidad de la hazafa
o la sospecha de doping del protagonista.

También en esta fantasia de héroes y herginagalece el sexismo. La diferencia
entre atletas hombres y mujeres es que estas siltigeesitan si o si de las hazafas para
ser mediatizadd¥®, mientras que los hombres estan continuamentessmeédios. El

discurso del deporte mediatico rechaza tanto lceféno como el deporte de la mayor

298 Hall, Stuart. (1998): “El problema de la ideolagfaarxismo sin garantias”, eevista Doxa Buenos
Aires, afio 1X, N°18.

29| allana del Rio, Ibone (2004): “La atleta y losdios de comunicacién en los Juegos Olimpicos”, en
www.mujerydeporte.org, Espana.
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parte de la ciudadania, o sea el deporte por @dibno hay ni sacrificio ni hazafa
televisables, por lo tanto no hay espectaculosyritereses comerciales van primero.

Los héroes y las heroinas en el deporte espiotgobreviven a diario y cada cual
tiene sus particularidades. En la historia del depla cotidianidad puede pasar a ser
una hazafia para aquellos productores que busceentabilidad de sus productos
continuamente. Por ejemplo, Cathy Feeman, en lego3uOlimpicos de Sydney 2000
gand la medalla de oro en los 400 metros llanos parcuota de distincion fue su
origen aborigen. Feeman fue la primera aborigepegticipar en los Olimpicos.

En lugar de hacer un informe (entre tantashiaades) de porque los pueblos
originarios se encuentran tan alejados de estaewamdial, los medios capitalizaron
y comercializaron los origenes de una atleta quéodpado pertenecer a la elite del
atletismo.

“La dimension propiamente “ideoldgica” es pmtanto el efecto de un cierto “error
de perspectiva’. el elemento que representa demdfocampo del significado, la
instancia del puro significante — el elemento avésadel cual el no sentido del
significante irrumpe en pleno significado- se peeatomo un punto de suma saturacion
de significado, como el punto que “da significadotodos los demas vy totaliza asi el
campo del significado (ideolégicdf® . El deporte de elite, como significante, es el
lugar a donde cualquier practicante de estas dlisagoquiere llegar. No hay otro.

Pertenecer al deporte de elite, le da a Feamalugar privilegiado. La atleta ha
llegado a ocupar un lugar de resonancia socialraaljoe es una atleta del alto
rendimiento y aborigen es importante y trascende&uehazana que tiene valor para el
discurso del deporte de elite estd en poseer ksudidades, pero al mismo tiempo en
no cuestionar el porque los grupos originarios agah o no consiguen ser atletas
olimpicos.

Otro héroe mediatico es Michael Phelpgiem gané el oro en las ocho
competencias en las que se presentd en Beijing Dafigndo el récord de Mark Spitza
quien obtuvo 7 medallas doradas. La hazafa ereereid pero la diferencia con
respecto a sus adversarios podria generar dudas Isofidelidad de los resultados,
sumado al hecho de que ya anuncié su retiro desjriéss Juegos de Londres 2021.
Solo algunos pocos pusieron en duda la plusmareant®s, para los medios masivos

fueron simplemente héroes incuestionables, y gouesto, sumamente televisables.

#07izek, Slavoj (1992): “Che vuoi?”, d€fl sublime objeto de la ideologig XXI, México, p.140.
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La idea de que Michael Phelps hubiese estagado (idea verosimil si tenemos en
cuenta que una de las drogas mas utilizadas ectdalidad, como es la hormona de
crecimiento, no puede ser detectada aun por ldsates en sangre ni en orina) rondaria
el sentido comun, el show de la natacion hubiede sh fiasco. La importancia que
consiguieron a nivel mundial las competiciones gty no hubiese sido tal. ElI show
necesitaba a un Michael Phelps limpio, sano, shlada superpoderoso para que su
logro fuese historia.

Algunos portales, como www.yahoo.cdmpublicaron notas posteriores a los
Juegos en donde contaban la dieta alimenticia ghihlevado al nadador a conseguir
las ocho medallas de oro. La clave era el buerydasague comia. Parecia la respuesta
a gran parte de la opinidn publica que si bieniSitas competencias, la exageracion de
la hazafa la puso en duda.

Con la llegada de la television el depsddlend de imagenes triunfalistas, pero
también el derrotismo se hizo un lugar en la pbnthh suiza Gabrielle Andersen, llegd
en el puesto 37° entre las 44 participantes quelwgaron el recorrido, en la primera
maraton femenina, en Los Angeles “84. Sin embangessado de deshidratacion, la
paralisis de medio cuerpo por los calambres ydashbs con los que lleg6 a la meta,
rechazando toda atencion médica para no ser desaddi, hicieron de esta atleta una
heroina de multitudes. A pesar de tardar 5.44 mgé@n recorrer los ultimos 400
metros, el publico la ovacioné de pié y las caméaasivieron todo el tiempo en la
mira.

Fue la heroina de ese dia. Ni siquiera lasaltistds lograron ser recordadas de tal
manera. Los medios no cuestionaron la dureza pieiéba (las mujeres corrieron los 42
kilbmetros que también corren los hombres en laatdarsin asistencia meédica), sino
que le pusieron énfasis al esfuerzo y la epopeya.

La fantasia social aca se construyé sobrélda de que el reconocimiento social
viene de la mano del sacrificio, que en este caslo flevar a la atleta a la muerte. La
simbolizacidén para tapar la falla, para que eliderdel deporte de elite pudiese seguir
siendo valorado y el esfuerzo imposible tambiénns&lo en el imaginario social. “La
nocion de fantasia social es, por lo tanto, umdrapartida necesaria del concepto de

antagonismo: fantasia es precisamente el modo@seaydisimula la figura antagoénica.

21 http://ar.news.yahoo.com/s/18082008/32/verdadsecsetos-dieta-mejor-nadador-mundo.html
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Dicho de otra manera, fantasia es el medio quertiemnideologia de tener en cuenta de

antemano su propia falf@®

2ba) Tratamiento mediatico de la des-ilusion

Los medios construyen hazafias pero muchas leseracticas reales del atletismo
contemporaneo les golpean la cara. Principalmentersas como el dopaje.

Si bien, el consumo de sustancias prohibidasyéema que aparece en los medios
de comunicacién masivos, no existen aun un anglisisseguimiento sistematico del
problema. En lugar de esto, se trata a los trangposmo excepciones a la regla,
cuando un analisis mas profundo permitiria descajoe las sustancias prohibidas son
practicamente necesarias para las competencid®deradimiento.

Sin embargo, la cobertura mediatica de s d& doping positivo no tiene la
misma importancia que las hazafias atléticas. |pas tde los diarios estan destinadas a
los campeones, aunque estos aparezcan (previsittieara un 0jo mas critico) con
los afios bajo el titulo de “doping” o “escandalo”.

Si bien los casos de dopaje se publican en todaredios existe una diferencia
relevante a nivel discursivo. Cuando el triunforiéaa la puerta, los medios toman a las
estrellas del circo y las elevan hasta el séptiilo eientras que los certamenes se
llevan a cabo, con un tratamiento de la imagenaguda a generar “la venta” de los
héroes y las heroinas.

Tal fue el caso de la corredora Marion JomeSy&lney 2000. Las fotos publicadas
de la atleta glorificaban su hazafia y su simpR@aos fueron los periodistas que
dudaron de su integridad como velocista. La fidstentrega de medallas se caracterizé
por la emocion de un publico que la admiraba ylawdia de pie. La cobertura
mediatica de sus pruebas fue exhaustiva, inclugaises como la Argentina, donde el
atletismo no es un deporte de gran relevancias¢ntiblemente habia sido la estrella
femenina de los Juegos en Australia.

Siete afios después admitié que habia estadaldolLos medios so6lo publican la
decadencia de una atleta que afios atras se er@atrdo mas alto del mundo del
deporte. Las fotos la muestran llorando y arredanttl engafio ya estaba hecho. No

existen explicaciones sobre el tema, salvo algoolsnnas de opiniones que toman la

#27izek, Slavoj (1992): “Che vuoi?”, d€fl sublime objeto de la ideologig XXI, México, p.173.
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tematica en su totalidad y entienden el problenh@elgorte actual. El resto solo analiza

el caso puntual y lo tilda dentro de la ambicién gldriunfo.

—————n

Las medallas que Jones tuvo que devolveofuetorgadas a las corredoras que se
encontraban detras de ella. Por supuesto que lanmégkatico, esta entrega no tuvo
ninguna trascendencia. La complicidad de los meelhossta fantasia ideoldgica de un
deporte sano y justo es todavia muy fuerte a siveibl. Ellos acusan a la atleta de
haberlos engafiado también.

Si las cosas salen mal, el error se@®iromo si fuera un tramite burocratico. Ya
no tiene importancia mostrar que las ganadorasfugiras tres mujeres, porque si se
muestran hay que dar explicaciones sobre las padatoncretas en el atletismo. Y
nadie esta aun dispuesto a escuchar ni a decir esto

La emocidn que provoco ver a Marion Jonesmgha final no sera facilmente
olvidable a pesar del engafio. La imagen se repitensablemente por television y su
cara aparecio en todos los diarios. Su triunfoofaree de un show mediatico con el que
palpitd la audiencia mundial. Por mas que su mad/a sido devuelta, la frialdad con
la que es consagrada otra corredora no logra ehosentido para los espectadores.

Se podria justificar diciendo que siete gimsaron antes de descubrir la verdad, que
el COI no pudo detectar. Pero el caso de Ben Johnsaoa tan solo dos dias de la final
de los 100 metros. A pesar de esto, ni la telavisidos periddicos tuvieron acceso a la
reparticion de medallas. El show estaba conclu@que se estaba haciendo ahora era
darle la menor trascendencia al escandalo. “Samiashizo el desentendido mientras
gue Nebiolo limité la ceremonia al recinto privatsu despacho en el estadio de Sedl,
donde le estregd a Carl Lewis, Linford Christieaivin Smith sus nuevas medallas de
los 100 metros. “No habra ceremonia especial”, difja@ prensa Michele Verdier, vocera

del COI, “Es una norma de la FIAA®. No mostraron lgue no se queria ver.

23 Simon V. y Jennings A. (1992)os sefiores de los anillos. Poder, dinero y dogindos Juegos
Olimpicos Grupo Editorial Norma, Bogota, p. 220.
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ARos mas tarde, en 1999, Linford Christias tronsagrarse campeon olimpico en
Barcelon a"92, dio positivo con esteroides, aurgjgprinter nunca lo admitio.
Paradojicamente, se encuentra entrenando depedistalto rendimiento para los
proximos Juegos en Londres.

Por otro lado, Carl Lewis, quien se moststiho un deportista limpio de drogas y
transparente en sus aspiraciones econémfqa@uiero ganar dinero, quiero ser
millonario y no verme obligado a hacer un verdadebajo®), también fue
cuestionado. En septiembre de 1989, una revistaaal@ denuncié que “Lewis se habia
entrenado utilizando esteroides anabdlicos, acadsgjor Tom Tellez. La jugada le
sali6 mal a la revista que tras una demanda parsdaerjuicios tuvo que pagarle mas
de un millos de dolares a Lewis en un arreglo fderbs tribunales.

La cosa no quedo ahi, puesto que afos degpuesgedratico aleman, Friedhelm
Beuker, especialista en medicina deportiva, llegéranar en el marco de un simposio
gue el cuerpo de Carl Lewis ofrecia todas las tawiaticas y los sintomas de un doping

a largo plazo®®

. Quizas Lewis haya tenido suerte o haya calcutéeto cuando dejar
de consumir para que su control dé negativo o emehte. Nunca se sabra. Quizas
Ben Johnson tenia razén, y esa tarde en Seul éstigisan corriendo bajo los efectos de

algun estimulante y él fue el desdichado en caer.

3. Fascinacion de los publicos

Millones de personas alrededor del mundorehsdascinados los Juegos
Olimpicos, los Mundiales de futbol y las actividadieportivas mas populares de cada
pais, a pesar de que la idea de que el deportswestaparece inocultable. Pero ¢ qué es
lo que provoca tanta fascinacion? ¢ Por qué lareuttast moderna tiene como fuente de

distraccion mas popular al deporte a pesar de epthag trampas? ¢ Porqué tanto los

24 “para contratar a Lewis, por ejemplo, habia qeedibolsar hasta 75 mil délares si uno lo queria en
carne y hueso en una competicién, pero podia fachasta 350 mil en un duelo con algun adversario d
renombre”. El siglo del deporte, Clarin, 1999.

1> Mendoza, Anibal (1999): “Réapido como un parpadea’El siglo del deporteDlé, Buenos Aires, p.
92.

21 Mendoza, Anibal (1999): “Réapido como un parpadeoEl siglo del deporte OléBuenos Aires, p.

94.
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medios como las audiencias viven una ilusion idggokda la hora de ver las practicas
concretas del deporte de elite?

Una de las ideas que nos guiara en este pardodel aleman Ulrich Gumbrecht,
quien afirma que esta fascinacion por la perforradisica existe desde la antigua
Grecia. Entre el deporte antiguo y el deporte moalexiste una continuidad, que esta
marcada por la actitud de competencia y por ladea con el mundo cotidiano. Segun
este autor, las victorias de los atletas eran fescde la vida humana”, un momento
trascendental de alto grado de intensidad.

Asimismo, como sucede en la actualidad, logpegnes o héroes gozaban de
beneficios econdmicos y sociales. “Las victoridmplcas aparecen como una
posibilidad de escapar al efimero estatus de k& wigmana®’. En Olimpia, la grandeza
atlética y la perfeccion fisica significaban estarca de los dioses.

Por eso, durante cinco dias los ciudadaedscinaban en las cercanias del
Santuario de Zeus para presenciar los Juegos @bsipanhelénicos cada cuatro afios.
Alli, “convergian la presencia divina y la preseniceroica de la performance
atlética™™*® Su equivalente en Roma, era el Coliseo. A difdéeete Grecia, el
calendario no estaba preestablecido, sino que dépda los auspiciantes que buscaban
la simpatia de las masas. Claramente, existéatade estrellato muy similar a que
existe hoy en dia con ciertos deportistas.

Pero con respecto a lo que sucede actlalidad, el autor se pregunta: “¢ Qué es
lo que les provoca placer a los espectadoresném @ se concentran exclusivamente
en quien gana o pierde, o en las marcas que puedger los ganadores? ¢ Qué es lo
gue disfrutan hoy los espectadores, sin saber&soa al concentrarse con los
ganadores y sus marcas?”

Para responder estas preguntas, que no sarialitleporte actual, y sugiere seis
fascinaciones deportivas, sin reclamar ningun \@¢orealidad a este nimero en
particular. Ellas son: esculpir cuerpos, enfretganuerte, mostrar gracia, hacer mas
complejo el potencial del cuerpo, corporizar deteattas formas y generar epifanias de

formag?°

27 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006}Hogio de la belleza atléticd<atz, Buenos Aires, p. 99.

218 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006} ogio de la belleza atléticd<atz, Buenos Aires, p. 102.

219 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006): “Objetos de placeriElogio de la belleza atlétic&atz, Buenos
Aires, p. 159

220 3e desarrollara méas adelante.
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Pero con la fascinacion no es suficiente. ardigipacion de diferentes maneras del
espectador es clave para que pueda sentir dictiadasn “que producen los deportes
como un “estar perdido en la intensidad de la cotnaeion™?%*,

A pesar de realizar un recorrido historico magnpleto sobre las actividades
deportivas que abarcan desde Grecia y Roma hasttulalidad, el autor no menciona
en ningln momento los diferentes estimulantes,jdepmedicaciones especiales que
consumen los deportistas. Ni tampoco sugiere alaiegjue se armo alrededor del
deporte, que lo fue espectaculizando hasta llevzadioa actividad de consumo mas.

Por eso tomamos el trabajo “Cuerpppde y globalizaciorf®, del socidlogo
y profesor de educacion fisica venezolano Eloy\atlEl autor habla del negocio del
deporte en la era neoliberal, y dice que el depstgna empresa transnacional atipica,
no solo por los espectaculos propios de la acivideno por los negocios que se
mueven alrededor de esta, como el marketing depoytias transmisiones de
television. Pero para que este negocio siga fuacido existe la necesidad constante de
romper records, o sea de generar un espectacesto ya convertido al cuerpo del

atleta en un objeto de experimentacion cientifitecyologico.

3a) La fantasia del deportista en la sociedad

A la hora de entender la estimacion positiva de deportistas exitosos en la
sociedad, por ende el éxito del deporte en simemseque entender como es que se
estructura la realidad atlética dentro del imaginsocial. O sea comprender los marcos
mentales que permiten que la ideologia sobre ebrte@utorice ver a los atletas de
primera linea lejos de las sustancias ilicitasyiampas. Los medios construyen héroes
que realizan performances casi inhumanas, y larmids se sientan placidamente a
ver las competencias sin necesidad ni interés zigajlas. El deporte debe entretener,
fanatizar y no hacer pensar. En el Ultimo de Ie®saes simplemente un juego.

Para el andlisis del funcionamiento déal&asia ideoldgica con respecto a los

deportistas, elegimos tres casos embleméaticosag@nicos.

221 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006): “Objetos de placeriElogio de la belleza atlétic&atz, Buenos
Aires, p. 223

222 pltuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacigan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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El primero es el del Michael Johnson. El velociglasmarca en 400 metros, es
considerado como un héroe olimpico. Por eso, é§csib libro Slaying the dragdi?®
(Matando al dragon), donde explica la metodologii friunfar no solo en el deporte
sino en la vida. EI método consiste en control@lotaquello que se pueda en la
cotidianidad para concretar un objetivo. El rohdedelo, del que reniega pero al mismo
tiempo esta honrado, lo posesion6 en una figuerpaista, seria, un ejemplo a seguir.

Por eso en su libro indica paso a paso comoretancuna meta. Nada dice del uso
necesario de la ciencia aplicada al cuerpo, sdbah#el sacrificio personal y el poder
mental de conseguir lo que se quiere. Segun Michiet afios atras, he tenido que
correr la misma distancia en 21 segundos, una nbaiEaa para un atleta de secundario
pero muy por debajo de la clase mundial. Una dédadacansable trabajo y completa
dedicacion me han hecho ganar un poco mas quesd@uhdos. Un segundo y medio!
Esa era la diferencia entre ser un mediocre yl$@mmebre méas rapido en el mundd”

En la fantasia ideoldgica del deporte de ditdg el sacrificio personal puede llegar a
alguien al triunfo. No todos hacen trampas y no d@gas en aquellos cuyos andlisis
dieron negativo.

Quizas uno de los logros mas importantes diaél Johnson como deportista es no
haber estado involucrado en ningliin escandalo ogladd con el doping, a pesar de ser
un medallista de oro. El Unico roce de cerca gue tion el tema fue el afio pasado
cuando tres de sus cuatro compaferos de la poXta@D confesaron haber estado
dopados cuando consiguieron la presea de oro eme$®@D00. El también su medalla
dorada.

Por supuesto que un ojo critico no puede digatudar sobre la entereza del atleta
simplemente por pertenecer al alto rendimientobehse consagrado campedn en
varias oportunidades. Sin embargo esto para lamcigesocial poco importda fantasia
ideoldgica se posa del lado del hacer. “Saben rirarydomo son en realidad las cosas,
pero aun asi, hacen como sino lo supiera. La iussdpor lo tanto doble: consiste en
pasar por alto la ilusion que estructura nuestexiin afectiva y real con la realidad. Y

esta ilusion inconsciente que se pasa por alto gsd se podria denominar fantasia

223 Johnson, Michael (1996%laying the dragorReagan Books, New York.
224 Johnson, Michael (1996): “Introduction”, taying the dragorReagan Books, New York, p. 15 (La
traduccién es nuestra)
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225 O sea la audiencia mira hacia otro lado, se ‘@le=entra” del hecho

ideologica
puntual del doping y lo tapa con la espectaculdritkalas marcas del campeodn.

Un libro similar se escribié sobre el sétacubano Javier Sotomayor. El autor, un
periodista cubano defensor del régimen de Fidelr@a®lata la historia ejemplar y de
dedicacion del saltador, varias veces campeodn @anpplusmarca. El texto relata la
vida personal del atleta con excelente reputacidniga y sus técnicas que dan ventaja
para ser el hombre que pudo saltar mas alto estlaria.

En 1999 Sotomayor dio positivo en sangre cocaina. El gobierno de Fidel
Castro sostuvo que habia habido un complot cohttepmrtista. Finalmente la IAAF lo
dejé competir “por todo lo que le habia dado alostepmundial’. Dos afios mas tarde
volvié a dar positivo durante los entrenamientostaBrez le encontraron anabdlicos
nandrolona por lo que lo suspendieron de por viddicipandose a la decision del
IAAF Sotomayor se retirdé por la puerta trasera ake dompetencias. La sorpresa fue
mundial. La opinion publica sabe muy bien que glinip es moneda corriente en el alto
rendimiento, al igual que las trampas en los ex&siepero aun asi en su practica
efectiva siguen creyendo en la fidelidad y espetdaiclad de las marcas. La fantasia
ideoldgica funciona como si el deporte de elitengsse sucio, por culpa del propio
Sotomayor, y no del manejo politico y econémico diétismo. El saltador es el
sintoma. “La fantasia es basicamente un argumargdlena el espacio vacio de una
imposibilidad fundamental, una pantalla que desiaain vacio®® El vacio tapado
por el deporte de elite como significante vacio.fastasia construye una imagen del
deporte de elite como si este fuese la fuente tel sael triunfo, el resultado del
sacrificio.

El mismo lugar ocupa Ben Johnson, el tercen.dakvelocista dio positivo dos dias
después de haber conseguido la medalla de orcselD metros llanos en los Juegos
Olimpicos de Seul 1988. Lo suspendieron por dos,giero cuando regreso volvio a
dar positivo. La IAAF lo suspendié de por vida.

“Yo no hice nada malo. Me usaron como un pdsiantil sobre las drogas en el

deporte, pero la mayoria de los atletas las usabda®88. Todos los que corrieron esa

2 7izek, S. (1992): “El problema de la ideologiarrismo sin garantias”, erevista Doxa Buenos
Aires, afio I1X, N°18, p. 61.
226 7izek, Slavoj (1992): “Che vuoi?”, d€fl sublime objeto de la ideologig XXI, México, p.172.
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final usaban droga&®, aseguraba 10 afios més tarde, y posiblementeelség@o en lo
cierto.

También habia asegurado un afio antes qus tosldeportistas de alto rendimiento
se drogaban. Segun datos de médicos y cientifeladeghorte esto puede ser una verdad
facilmente comprobable, y hasta una necesidadegmrte actual. Sin embargo social y
mediaticamente Ben es construido como un ejempfadeo en el alto rendimiento, el
sintoma social. Un mentiroso y alguien que embalrrasto para poder reposicionarse
socialmente debido a su “oscuro pasatfo’Sin embargo, era un hecho lo que sucedié
en Seul "88 aunque todos miraron para otro lads.medios no estuvieron dispuestos,
ni siquiera estan dispuestos ahora, a escuchandcsygcedia. Ben, como otros atletas
qgue dieron positivo, encarnaron la contradicciéa bgva el desarrollo permanente, en
busca de la totalidad inalcanzable, porque sonctesradicciones las que conducen el
proceso histérico hacia delante?® En busca del cierre perfecto del circulo, la
contradiccion permite la reproduccién de las cdodies, ya que es imposible la
posibilidad de un deporte limpio a estas alturas.

3a) Fascinacion y sentimiento de comunidad

Teniendo en cuenta la fantasia ideologica ddegorte limpio y democratico,
podemos comprender mejor como los eventos depsrtionsiguen audiencias records
a nivel mundial. La fantasia ideoldgica acapara fachctividad, desde los
protagonistas hasta la misma produccién de losanogs y eventos. Y con lailusion
de un deporte puro, la fascinacion gana terreno.

En la cultura actual, nada es tan fascinaon@ocel deporte, principalmente, su
contemplacion mas que su practica. La obra de Haith Gumbrecht trata de explicar
porque los publicos sienten esta fascinacion pdeporte en la vida diaria. El autor
sostiene que existe una transfiguracion de losgsguor parte de los ojos de sus
apasionados espectadores. “Lo que cuenta es dacistrelativa entre el atleta y el

contemplador, y esta distancia se vuelve lo sufiemente grande apenas el

227«Todavia soy el méas rapido del mundo”. EmNaci6n 25 de septiembre de 1998

28 |hidem 227

22 Halll, Stuart (1998): “Significado, representaciiiteologia: Althusser y los debates postestruastal
en Curran, James, David Morley y Valerie Walkerdic@mpiladores), ekstudios culturales y
comunicacién. Analisis, produccion y consumo caltde las politicas de identidad y el
postmodernismdPaidés, Barcelona, p. 28.
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contemplador cree que sus héroes viven en un nuifetente, pues, en esta condicion,
los atletas se volveran objetos de de$8o”

Debido a este deseo el espectador se aanteaescena deportiva y siente placer en
estar ahi cuando y donde las cosas ocurren endiegap Esta observacion de los
deportes esta del lado de “los placeres que ncsitecele razones o legitimacion&s”
ni tampoco de una funcién practica. El autor halelaina experiencia estética
compartida por muchas personas. Como si los mortosele los deportistas fueran
una obra de arte, pero una obra de arte contemptadas masas.

La fascinacion por el cuerpo se encuentra sgideeen la “cultura de la presencia” y
no en “la cultura del sujeté™. En esta Ultima el sujeto se percibe a si misnmocco
mente, mientras que en la primera las personatesieR, por su existencia fisica, son
parte del mundo de los objetos. Ademas “la preadeadera también a neutralizar la
siguiente distincion entre seriedad y juego. (...l&puede tener jamas caracter de
ficcion en la cultura de la presencia o en un evdeportivo?*® Por lo tanto el autor
habla de que el espectador se siente ante el edeptotivo en una experiencia estética
“objetiva”. Segun el aleman las plusmarcas o lapatencia en si no es el punto central
del disfrute. “En los deportes, el objeto de laerigncia estética son los movimientos
corporales, conformados por la percepcién y elquie los diferentes espectadofés”

Para comprender mejor el fendbmeno de fasidingor el que pasan los publicos,
enumero una tipologia de diferentes “fascinaciatgsleporte” que se acentian
dependiendo el contexto cultural e historico, cgrmonencionamos anteriormente.

La primera se denomifi@sculpir cuerpos” y se relaciona con el crecimiento de los
musculos, las transformaciones fisicas y las fordedsuerpo. Esta fascinacion se
encuentra dentro de una atmosfera eroticamentadarg

“Enfrentar la muerte” es la segunda categoria. Tiene que ver con lang@ poco
restringida, como puede ser en el boxeo. Segimet, da admiracion llega cuando se
estuvo en una situacién dramatica de confrontamsdacmuerte y en la cual, y a pesar

de todo, se mantuvo la compostura y la calma.

20 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006}Hogio de la belleza atléticdatz, Buenos Aires, p. 17.
%1 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006Hogio de la belleza atléticaatz, Buenos Aires, p. 23.

232 Irich Gumbrecht, Hans (2006} ogio de la belleza atléticd<atz, Buenos Aires, p. 65
233 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006}Hogio de la belleza atléticdatz, Buenos Aires, p. 69.
234 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006}Hogio de la belleza atléticaatz, Buenos Aires, p. 160
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La proxima eSmostrar gracia”. La gracia esta del lado de los movimientos que
fuera de contexto estarian cerca de lo ridiculoo Performances donde se observa
“gracia” el atleta se encuentra separado de laiencia y de las intenciones.

En cuarto lugar esthacer mas complejo el potencial del cuerpa”’Aqui los
elementos no humanos llegan a fundirse con el ougrpasan a ser una extension del
mismo, pudiéndolo controlar.

“Corporizar determinadas formas” es otro target de la fascinacion. Lo que
admiramos es que dejamos que las cosas ocurmas digl mundo de las intenciones y
del control para poder apreciar si algo mas deldgulo se puede encontrar.

La ultima fascinacion se denomiiggnerar epifanias de formas” En los deportes
de equipo no solo se disfruta de un gol dryrsino de la hermosa jugada de la epifania
de la forma. Se corporaliza la jugada, se le dasom.

Por supuesta que estas no son las Unicasqetassque abarcan a casi todo los
deportes, con flexibilidad en los conceptos.

El autor sostiene que la fascinacion deéetador, principalmente aquel que
presencia el hecho deportivo en vivo, es como stafgerdido en la concentracion”,
gue no es una situacion similar por la que pasaatletas en el momento de sus
performances. El espectador invierte sus emocienesda evento.

El autor cita a Nietzsche, quien asegura gigtem dos tipos de actitudes por parte
de los espectadores. El espectador apolineo daelistancia, percibe y aprecia la
belleza y que no es necesariamente analitico.d3thcel espectador dionisico que
“abandonan voluntariamente la posicién de indiViidiaal y distancia, para entregarse a
un estado de comunion, tanto con los otros espaemadomo con la energia que sube
de la accion que esta mirando. Este espectadonserge en la multitud y puede
conseguir sentimientos de una felicidad que todabkrca. Es como una sensacion de
rapto e intoxicacién, que no solo alienta al eqiin® que se vuelve un punto de
autorreferencia.

Pero el hecho de que la apreciacion del departse vea en vivo cambia las cosas.
La television y la radio han provocado un cambicidana actitud mas analitica por
parte de los espectadores. “Las palabras de losrtanstas son la razon principal de

este cambio, en la mediada en que cubren e intanpeéjuego con una red de
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conceptos. Esta red crecera finalmente hasta dinseeen una capa de significados que
separe a escuchas y observadores de la presericijdgadores mismo%®.

Federico Medina Cano explica, en relaci@sta, que en la fiesta del deporte —
especialmente en el fatbol- “se desvanecen lo®dipos de control social, se alteran
las conductas cotidianas y se cuestiona el debeuseguia las acciones de la vida
diario. Es el espacio de la espontaneidad y dedeesion de las conductas inéditas. Es
un estado de excepcién (%39.

Ademas habla de que el espectaculo deporiwvaslve una fiesta urbana en donde
los espectadores tienen la ilusion de comunidaahddnando su propia existencia. Por
lo tanto la relacion con el deporte es emocionatificadora de la sociedad. El deporte
de masas, puede “movilizar grandes procesos cabsatie adhesion y lealtadé¥”
generando una comunidad imaginaria, creando umatsambodlica que permite la
creacion del sentimiento de pertenencia a unatbabied, y que al mismo tiempo
permite la horizontalizacién del poder.

Eloy Altuve se opone a esta explicacion. Bgrka globalizacion ha convertido al
deporte en una empresa transnacional atipica pet&sulo y del entretenimiento, y
que ha reforzado el caracter instrumental de &ci@h individuo-cuerpo. El autor habla
de una nueva dimension de la explotacion mercadeltituerpo.

“El cuerpo convertido en un &mbito de malestansatisfaccion, embrutecido por el
trabajo, deprimido y fatigado por la deshumanizaliié@mica del industrialismo-
globalizado, canaliza su aspiracion de perfecdi@nestar, satisfaccion fisica,
felicidad, estética, a través de el D-R-BXCquien constituye un escenario social que
privilegia la perfeccion fisica, inmersa en un moddeal, perfecto, de convivencia
humana que trascurre para la mayor parte de ladaticomo una forma productiva de

utilizacién del tiempo libre®®.

235 Ulrich Gumbrecht, Hans (200@¥ogio de la belleza atlétic&atz, Buenos Aires, p. 238.

2% Medina Cano, Federico (2005): “Introduccién”, @@municacién, deporte y ciudaBditorial
Universidad Pontificia Bolivariana, Colombia, p. 10

%37 Medina Cano, Federico (2005): “Introduccién”, @@municacién, deporte y ciudaBditorial
Universidad Pontificia Bolivariana, Colombia, p.8L6

238 E| deporte concebido como la comparacién de rergfiois corporales para designar campeones,
registrar récords u obtener medallas y trofeAftuve, Eloy (2005): “Cuerpo, deporte y globabi&m”,
en Revisa Digital, Buenos Aires, Afio 10, Enero dex

239 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacigan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi, Enero de 2005.
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El deportista se vuelve objeto de deseoyminddel propio deseo insatisfecho de
una corporalidad adecuada, por lo cual el misnzaralizado mediante el consumo de
objetos-mercancias que publicitan los campeonesards mundiales.

Pero en ambas posiciones el objeto de desepnaeconstruccion simbdlica, lejos de
la materialidad concreta de los productos de logpemnes. Ambos autores dejan afuera
el porqué el deporte sigue fascinando a pesarsdeelzesidad constante de la aplicacion
técnica y cientifica que se necesita para triunfar.

Tampoco tienen en cuenta que el deporte ectlaladad es una actividad cultural
cercana al espectaculo. Aquellos que pueden pries@mcvivo un evento son solo unos
pocos. La ciudadania mira deporte por televisiGeaque observa un espectaculo
deportivo, producto de la post-produccion, en pae® del hogar.

Las audiencias conocen la diferencia entppasa en un espectaculo en vivo y
la diferencia con estar sentado, en la actividag@a de mirar television. Asimismo,
conocen (porque no hay medio que no deje de puloljague el doping es un problema
importante. Sin embargo la concentracion esta pwsbtro lado. En la fascinacion del

movimiento y la heroicidad de los campeones.

4) Conclusién

La popularidad y credibilidad del deportedeststenida por una ideologia particular
que permite valorizar la practica atlética actual gnismo tiempo reproducirla. La
fantasia ideoldgica de un deporte de elite uniVesafudable, limpio y apolitico es ese
plus inalcanzable del imaginario social. Esta fsi@t&structura la realidad y se concreta
en creencias que se materializan en nuestra adigdcial efectiva. Si esa creencia se
pierde o cambia, la totalidad de la trama de |ad&e se desintegra. Por eso, Zizek
sostiene que una ideologia triunfa cuando aqub#cblos que a primera vista incluso
contradicen la creencia, empiezan a funcionar cargomentacion a su favor.

Por ejemplo, aunque Messi no responda a ldgladas fisicas de un sex symbol, se
lo ubica en ese lugar porque cumple con otrasdeualidades impuestas por la cultura
imperante, tales como tener dinero y un lugar itgode a diario en los medios masivos
de comunicacién. Pero esto sirvio para que laseadehtes comenzaran a verlo
sexualmente atrayente, y por lo tanto protagondgasna gran cantidad de campafas

publicitarias.
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El deporte se impone como modelo sapial potencia los estereotipos sexuales
de éxito y popularidad. “(...) La fantasia funciomen® una construccion, como una
argumento imaginario que llena el vacio, la abartlel deseo del otro..?*®. Para que
haya fantasia es necesario el sintoma, la fakan@gonocimiento por parte de los
sujetos.

Otro ejemplo, es que durante todo el sigkoydo que va del XXI, muchos atletas
campeones fueron sospechados de utilizar drogaspaseguir ventajas sobre sus
rivales. Ya sea dopados o no dopados, los atlgfasrsrompiendo marcas, logrando
resultados increibles para los seres humanos néesto a las audiencias. Las hazafas
que conseguian les sirvieron tanto a los sponsoo@las organizaciones
internacionales del deporte para mantener vivemaaculo deportivo, que mayor
resonancia tiene en la television mundial, a pésadas dudas.

Sin embargo, los especialistas afirman quegdaeralizacion del doping es la
Unica forma de que los deportistas-competidoredyawan records que el espectaculo
deportivo demanda y pueden soportar la explotaai@msiva y extensiva a la que son
sometidos por la exigencia competitiva frecuentnstante y seguidd™. En la
construccion ideologica, este es un mal de pocos ge todos. Esto permite sostener
una fascinacion masiva sobre un deporte que noestiona.

La brecha entre lo real y los modos de siimhdb se llena con la fantasia
ideoldgica, o sea con el deseo. La ideologia neecefla realidad lejos de ese punto
traumatico. La fantasia de que el deportista trampague utiliza el doping como
artimafna para coronarse es el problema del depetteal, es el parche que tapa el
sintoma del sistema ideoldgico. Es asi como el iepwm se cuestiona, sino a los
supuestos protagonistas que transgreden las segtaspescados.

El dopado y tramposo introducen desde afabdesorden, la descomposicion. Sin
ellos seria posible un deporte de alto rendimidinipio, saludable, justo y universal.
Pero al reconocer los atributos de los trampososg&nocen los atributos del deporte
competitivo. Todo aquello de lo real que se excllgdo simbdlico, retorna.

Si el aura olimpica que lo cubre por todaslémlos y lo hace flotar sobre la tierra, el
deporte de alto rendimiento dejaria de serlo, yagasa ser otra cosa totalmente

diferente, pero igualmente ideoldgica. Porque setifek, “el Gltimo soporte del efecto

2407izek, Slavoj (1992): “Che vuoi?”, d€fl sublime objeto de la ideologig XXI, México, p.159.

241 Altuve, Eloy (2005)Cuerpo, deporte y globalizacigan
http://www.efdeportes.com/efd80/globaliz.hi@, Enero de 2005
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ideoldgico (del modo en que una red de signifiantes “sostiene”) es el nucleo
insensato, preideoldgico del got®” O sea que el goce-preideoldgico esta estructurado
en fantasia, porque el Unico significante posiklegdce es el significante de la falta.
“Una ideologia “se apodera de nosotroaimente solo cuando no sentimos
ninguna oposicion entre ella y la realidad — a salando la ideologia consigue
determinar el modo de nuestras experiencia cotdina realidad*® Es por eso que
en la cotidianidad mediatica, la fantasia ideolagicbre el deporte construye al deporte
moderno como lugar de bienestar de las masasasgdhd entre pueblos y culturas,
libre de racismo, sexismo o cualquier otro tipaeriminacion. Pero nada de esto es
asi, a pesar de la creencia social, en la praefcdiva, los eventos deportivos estan
enfermos aun de todos estos males, y quizas o sgfando por mucho tiempo.

2427izek, Slavoj (1992): “Che vuoi?&n El sublime objeto de la ideolog XXI, México, p.171.

2437izek, Slavoj (1992): “Como invent6 Marx el sintainenEl sublime objeto de la ideologig XXI,
México, p. 80.
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Conclusién: Zeus yla fantasia del aura olimpica

Segun la historia olimpica moderna, en la antigteci@, cada cuatro afios se paraba
la guerra para abrir un paréntesis y celebrarsduegos Olimpicos, como una tregua
sagrada. En ese entonces, se detenia el derranbanimétil de sangre y solo el evento
deportivo aparecia en el horizonte como balsamdasleheridas producidas por las
apetencias de poder, conquista y dominio.

El mundo panhelénico se concentraba en el nOliepo, en el Santuario de Zeus
por cinco dias. Alli se organizaban una secueneia @ventos atléticos y rituales
religiosos. En el altar del dios Zeus se ofrecémiicios de animales, como la cabra, el
cordero y el toro blanco, pero nunca se sacrifitéwamanos.

Los concurrentes a los Juegos eran peregudeo$a paz, los embajadores del
Olimpismo en cada pais. Los seres mitolégicosagntitieron al hombre el espiritu, la
esencia, la filosofia y la intencién de los Juegos.

Sin embargo la idea de los Juegos de la antigrecia parece ser también una
construccion apropiada para generar los valoresdiugesostener el Olimpismo en la
actualidad, pero que raramente se concretan emdlgiqa. En el 2007 la Carta
Olimpica sostenia que este movimiento es una filsite vida, que exalta y combina
en un conjunto armonico las cualidades del cudgoegluntad y el espiritu. “Al asociar
el deporte con la cultura y la formacion, el Olispb se propone crear un estilo de vida
basado en la alegria del esfuerzo, el valor educael buen ejemplo y el respeto por
los principios éticos fundamentales univers&f#s”

Asimismo el objetivo del Olimpismo no es posempre el deporte al servicio del
desarrollo armonico del hombre, con el fin de faeer el establecimiento de una
sociedad pacifica y comprometida con el comportataide la dignidad humana.

La tregua sagrada, al igual que en la actad)ittjos estaba de estar relacionada con

la paz y el altruismo. El objetivo era que lostadey los espectadores pudiesen llegar al

244 Carta Olimpica, p. 30.
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Olimpo sin convertirse en bajas de guerra. Estgutrese aplicaba a todas las
celebraciones y rituales, no era exclusiva deuegds.

Algunos historiadores aseguran que las propispetencias eran mas bien una
guerra celebrada en un ambiente de paz impiféstas competencias tenian que ver
con pruebas bélicas, como el lanzamiento de jabalina carrera de soldado con
armadura.

Ademas las ciudades vecinas, mediante sussergemntes deportistas, se disputaron
el prestigio y el poder controlar los Juegos. Ehlgismo con los Juegos modernos es
evidente. Por ejemplo, la guerra fria fue partdadeompetencia, ya sea a la hora de
boicotear a la ciudad sede o a la hora de leecamriente el medallero cuando Estados
Unidos y Rusia competian.

Por otra parte, al igual que en la actualidad la antigua Grecia, el triunfalismo
estaba apegado al mundo deportivo. “Solo la viatonportaba. No habia equivalencia
a nuestra medalla de plata o bronce, ni se guand&lggstros de los logros individuales
de los atletas, solo la corona de olivos del ganadportaban®*®. No importaba si al
triunfo se llegaba mediante el engafio, lo Unicoigtezesaba era ganar. Si los pescaban
debian costear unas estatuas de Zeus que se @iacatodo de sefales de advertencia
junto al camino de los atletas hacia el estadio.

La historia de los antiguos Juegos Olimpiassgura que el triunfo lo llevaba al
atleta a estar mas cerca de los dioses, sin embgagar en los juegos panhelénicos,
aseguraba, también, a muchos atletas, una fuemtgsos que le duraba toda la vida,
lo que significa que una suerte de profesionaliBmsurgido muchos antes que el ideal
“amateur” en la tradicién atlética occidenfal”

En la actualidad las trampas también estén @rden del dia. Incluso en algunos
casos, las consecuencias del engafio, le han coktadarrera profesional a los
deportistas, y otros, incluso, hasta la vida, dekitl uso sistemético de drogas que
mejoran el rendimiento fisico.

Sin embargo, a nivel social el triunfo es tocd que importa. La glorificacion del
ganador esta asegurada con los laureles. El garaliivd en todos los medios y nadie

cuestionara la validez de su logro. Incluso lostmoss dirigentes deportivos ponen sus

2ttp:/lwww.portalfitness.com/Nota.aspx?i=1854
248 Ulrich Gumbrecht, Hans (2006}Hogio de la belleza atléticdatz, Buenos Aires, p. 99.
247 |bidem, p. 100
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miradas en los millones que traera una hazafiagal#e y no en el camino que tomo el
atleta para llegar al triunfo.

En la antigua Grecia los publicos también estafascinados por la perfeccion
corporal de los atletas y sus logros. “Claramdateyictorias olimpicas aparecen como
una posibilidad de escapar al efimero estatus deida humana*®. “Ganar una
competencia olimpica, entonces puede ser expermentomo un don divino, que
elevaba al victorioso al estatus de semiditis”

En la actualidad los deportistas triunfadoeegrscuentran en la misma posicion para
el resto de la sociedad. No solo son conocidos|eaméiente deportivo, sino que
pertenecen ajet set Esto les permite no solo tener ingresos gracias aabilidad
atlética sino que también lo hacen mediante cagratultimillonarios con diferentes
marcas. “En la sociedad democratica actual el depe@nen un sentido similar (al de la
antigua Grecig?: es una forma del mérito personal. El deporfigdenece a un grupo
de hombres de extraordinaria condicion, a una aaskombres de primera categoria.
(...) Es una vedette, un idolo; es un modelo, untohjecesario de identificacion y
proyeccion®?,

Este lugar social lo consiguio de la mandadelevision, la cual a partir de los afios
70 convirtié al deporte en un hecho mediatico, ya ta transmisién de los eventos
tiene bajo costo de produccién e interesa a midagepersonas a nivel mundial.

El interés que el deporte logré en los p@slioy su insercion en la cotidianidad de
estos, ha sido utilizado por los gobiernos nacesah un principio, y luego — y hasta la
actualidad- por las empresas y por las economizsabferentes paises.

La industria del entretenimiento tienancofuente de inspiracién los propios
estereotipos que maneja el imaginario social, aésulolos, reproduciéndoles y
revalidandolos. Para que un espectaculo siga sieriioso necesita responder a los
valores de la sociedad contemporanea, atravesadalapopoliticas y practicas
neoliberales como la globalizacion. “No solo s¢ats de un proceso vinculado con la
produccion y el consumo de bienes materiales, twnabién de bienes simbdlicos
estandarizados, relacionados con la imagen, larcaogdn de comunidades culturales

virtuales a nivel internacional — del tipo “perteeetiene sus privilegios”-, los gustos

248 |pidem, p. 98

249 Ipidem, p. 102

20| a aclaracion es nuestra.

%1 Medina Cano, Federico (2005): “Los narradores des y sus epopeyas cotidianas”, en
Comunicacién, Deporte y CiudaHditorial Universidad Pontificia Bolivariana, Meltin, p. 110
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musicales, las opciones sexuales, etc. Es decis@ugentaba estandarizar la cultura a
nivel internacional a través del control de las onivaciones®™. Y el deporte es un
producto de consumo a nivel mundial que no nectsidiaicciones ni transposiciones.

Es por esto que el deporte fue el soporteuoicacional para desparramar por el
mundo los logotipos de empresas internacionales, ynaficar los gustos, y para crear
una sola realidad deportiva mundial: la del altadmniento.

Durante los 70 el COI entendié que la teléwvispermitia conseguir una cantidad
exagerada de dinero, asi que no dudo en conci@freatrimonio de interés”. A partir
de entonces, la television fue un ingreso Unicb mds abultado de todos, por lo tanto
no hay dudas que en la actualidad co-produce dealgqacho mundial relacionado con
el deporte. Incluso en el @&mbito nacional, se agmanismo tipo de relacion.

Pero la aparicion de la television sobrelleatnbios fundamentales. Esta modificd
en su totalidad la identidad de la actividad. télevision convirtié al deporte en un
hecho mediético, que se encuentra a merced dentreses econdmicos. En este
matrimonio de intereses el deporte es el miembr® advéil que cedié a las necesidades
de los medios. Es tan fuerte la presencia de éwitgdn, que puede estar en riesgo la
existencia de una disciplina olimpica si la misroaas televisable.

Por su puesto que el interés que haya endahbdeporte a nivel mediatico también
genera una cantidad de ingreso para esa discipieano se ha logrado comparar con
ningun otro medio de financiamiento hasta el moment

La television coproduce cualquier evento deporfa nivel mundial, pero tiene un
requisito y una presion que recae directamentd eneepo de los deportistas y en los
permisos por parte de los dirigentes: mantenerspeeaacularidad de los logros sin
importar como.

La certeza de que el hombre puede seguar&ngose dia a dia es clave para el
negocio deportivo. Para esto el doping y los meraos para evadir los controles son
fundamentales. La técnica no solo se aplica adossarios como calzados, trajes de
bafio, raquetas, sino que también se inserta deetrpropio cuerpo del deportista.
Algunos conocedores del tema aseguran que el degimgcesario e imprescindible en
la actualidad para el alto rendimiento.

Pero esto no es una posibilidad para todasaplicacion técnica en el cuerpo del
deportista esta reservada para los paises que fieesupuestos abultados dedicados al

22 | ettieri, Alberto (2004): “La globalizacién”, dra civilizacién en debatéEditorial Prometeo, p. 79-80
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deporte. Ademas no es solo importante contar can reejores compafias
biotecnolégicas sino también con las técnicas qugomevadan los controles
antidopings.

Todo esto tiene costos altisimos por lo cakd ks paises del primer mundo pueden
llevarlo a cabo, y por eso mismo lideran el medall@impico cada cuatro afios. La
igualdad entre los deportistas es una utopia. Haltexo es solo para el mundo
capitalista.

La tecnologia aplicada a los deportistas @a gae consigan romper las barreras
humanas y asi mostrar por television la hazafia Bsta ecuacidon econdmicamente
favorable es imperfecta a nivel humano.

Los deportistas, por ahora, son los Uniaes sufren las consecuencias del uso
sistematico de sustancias dopantes para mejonansiimiento. El triunfo genera una
cortina de humo que los ubica en las supuestaallastdel espectaculo y que no los

deja ver las consecuencias de esto: desde probméticos hasta la muerte.

Pero esto no se ve, o mejor dicho, no se quireExiste una fantasia ideologica de
un deporte de elite “universal”, “saludable”, “limp y “apolitico”, como ese plus
inalcanzable del imaginario social.

El deporte de elite, como designante rigidausura el sentido del deporte,
ubicandolo dentro de una estimacion altamente ipasijenerando la idea de que el
deporte une a las razas, las culturas y todosueblps del mundo en un acto Unico,
como pueden ser lo Juegos o el Mundial de futbol.

Esto es lo que los publicos creen de un dempre cada dia esta mas sucio, con la
ayuda de sus maximos ocultadores y beneficiaras:medios de comunicacion y la
gerencia internacional deportiva. Los medios ydiogentes se encargan de reforzar la
creencia de que este problema es un mal de unos pdos pescados- y no del deporte
mismo.

A partir de esto concluimos que “el déparo solo revela aspectos cruciales de lo
humano, no solo refleja algunas de las estructleagoder existentes en determinada
institucion, sino que es, fundamentalmente, untepategral de la sociedad. El deporte

permite reflexionar sobre lo social y los mecanismpdsicos de creacion de
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identidades?® E| deporte nos permite dar una mirada a los valgras creencias que
rigen nuestras sociedades y sus pueblos, entedigredun cambio en la creencia de la
supervaloracion de los medios es tan necesario concambio en la dirigencia politica
mundial, para que un mundo mas justo y mas saledaal posible.

La intoxicacion mediatica ha alcanzado loshies culturales de la vida diaria, y le
ha impuesto sus reglas y sus valores, relacionanws resultados econdmicos
inmediatos. El deporte y la politica mundial pasa® hacer hechos mediaticos,
discursivos y escasos de practicas concretas.

La ilusion de la igualdad de condiciones ta@tola politica como en el deporte
refleja el discurso de una sociedad que se jacjasiie e igualitaria, en lo simbdlico.
Pero en las practicas y bajo el andlisis tedriatekigualdad es concreta y palpable. Por
lo tanto, solo un cambio en la creencia puede lf@sa una sociedad mas justa, mas

democratica y seriamente igualitaria.

253 Alabarces, Pablo (1988) CompiladBeporte y SociedadEudeba, Buenos Aires. p. 9 a 13.
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