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Abstract

El tema que se trabaja en la presente tesina es la historieta Mafalda y su relacién con las
representaciones de la televisiéon y la radio que se llevan a cabo en ella en el periodo

comprendido entre 1964 y 1973.

En el trabajo se presenta y se describe el corpus seleccionado, y se analiza de qué forma y con

qué tematicas son representados la television, el teléfono y la radio.

Se investiga también cual fue el rol de los medios donde se publicaron las tiras, y el publico al
que estaban destinadas. Analizar como se presentaban los medios de comunicacion en esta
historieta es interesante para entender de qué manera eran percibidos y representados los

medios en aquel contexto.

De manera transversal, se indaga qué relacion hay entre los temas tratados en las tiras y el
contexto histérico-mediatico de aquellos anos. Estudiar la dimension histérica es importante
para poder conocer los conflictos politicos, econdémicos y la coyuntura social que atravesaba la

Argentina en aquel periodo en particular.
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PRESENTACION

Terminé de cursar la carrera Ciencias de la Comunicacién en la Universidad de Buenos Aires
en el afio 2015. Ese mismo verano realicé un seminario de narrativas dibujadas' con la Doctora
Laura Vazquez y decidi investigar Mafalda en relacién con los medios de comunicacién. Elegi
esta historieta como objeto de estudio para poder iniciarme en el campo de la investigacién en
narrativa grafica. El estudio académico de las narrativas dibujadas es un campo desatendido en
comparacion con otras areas de investigacion. Vazquez, en el prélogo de su libro sobre la
industria de la historieta, sefiala que “si el lugar que ocupa la experiencia visual en la cultura
moderna es ineludible, cabe preguntarse por qué la historieta no ha sido ponderada por la
academia de igual modo que otros medios o dispositivos vinculados a la representacion” (2010:
17). En la carrera las artes graficas no han tenido un desarrollo prominente en comparacion con
otros medios visuales, como la publicidad, la television, la prensa periddica e inclusive el cine;
tratandose de una industria de la historia de los medios, queda relegada, al igual que el humor
grafico, a seminarios opcionales de la curricula. Esta tesina no solo es el cierre de mi carrera

de grado, sino que ademas es mi primera investigacion en este campo.

Mafalda, dentro del mundo de las historietas en Argentina, es uno de los personajes mas
conocidos y analizados a lo largo de los afios. La investigacion mas actual y completa que lei al
respecto es la de la Doctora en Historia, Isabella Cosse, que fue uno de mis disparadores al
momento de elegir el tema de investigacién. Al buscar una agenda de Mafalda para el ano
2015 me encontré en la mesa de las novedades de una libreria con el libro Mafalda: historia
social y politica (Cosse, 2014), que habia sido editado hacia pocos meses, —detallaré su
estudio en el proximo capitulo—. Esta obra me terminé de convencer de que se podia estudiar a
Mafalda y a la historieta de manera académica. En el seminario de Narrativas Dibujadas,
cuando estaba definiendo mi tema de investigacion, al leer material sobre diferentes

investigadores del campo logré perder el prejuicio que tenia: que la historieta no podia ser

' Seminario optativo de verano “Narrativas Dibujadas: Historieta y Humor Grafico en Argentina”, dictado
en la carrera de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad de Buenos Aires en el afio 2015, a cargo

de la Doctora Laura Vazquez Hutnik.
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investigada como un tema académico. El investigador y periodista Juan Sasturain comenta en
uno de sus libros que la gente siempre ha leido historietas, pero que es relativamente nueva “la
irrupcion de toda corriente critica encargada de desmenuzar el fendmeno, estudiarlo,
valorizarlo, convertirlo en valido objeto de estudio” (1995: 47). Recuerdo que ese fragmento fue
uno de los que determind que elija mi objeto de estudio con decision. Florencia Levin es
doctora e investigadora especializada en historia reciente y en su libro sobre humor grafico
afirma que, desde mediados de los afos 90, la historieta y el humor grafico aumentaron su
presencia en el ambito académico. Abandonaron progresivamente la perspectiva linguistica y
semioldgica, y se orientaron a lo que ella llama un nuevo auge que incluye “la semiologia de la
imagen, la historia de las imagenes y la iconologia, asi como también los estudios culturales, lo
que se reflejé en una creciente cantidad de tesinas de grado, tesis de maestria y doctorado”
(2015: 107).

Durante estos afios me nutri en el area participando en grupos de estudio con estudiantes,
docentes y tesistas de diferentes grados, como asi también en congresos, seminarios y
charlas; colaboré con diferentes eventos y estableci lazos con investigadores del campo y con
dibujantes. Dentro de ese universo, la historia de los medios es un tema que siempre me gusté
y Mafalda era la historieta que mas conocia: fue por esas razones que decidi comenzar por

aqui.

En este trabajo buscaré ver de qué forma y con qué tematicas son representadas la radio y la
television. Considero que analizar como se presentaban estos medios de comunicacioén en esta
historieta tan popular es interesante para entender de qué manera eran percibidos y

representados los medios de comunicacion en aquel contexto en particular.

Investigar la relacion entre la coyuntura politica, mediatica y social de la Argentina, y la
historieta Mafalda es interesante para ver de qué manera fueron representados los medios de
comunicacion —como la radio y la televisién— y reapropiados en el humor grafico. Un enfoque
comunicacional sobre estas representaciones es pertinente para ver si hubo o no correlacion
entre el contexto histérico de la época en que salieron las tiras y lo que estas ultimas

transmitian.

Mis objetivos para esta investigacion fueron: indagar cémo a partir de Mafalda, considerada

como una produccion cultural, se puede analizar la constitucion de lo social; investigar las
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representaciones de los diversos medios de comunicacién que aparecen en esta historieta;
analizar si hay correspondencia entre la apropiacion de los medios de comunicacion que

aparecen y la coyuntura social de la época.

Para esto fue util hacerme las siguientes preguntas: ¢Qué relacién hay entre la forma de
representacion de los medios de comunicacion en la historieta y el contexto histérico de la
época en que se publicaron las tiras? ¢ Qué relacion tienen los temas tratados en las tiras con
la coyuntura histérica y social del momento en que estas fueron publicadas? ;De qué manera a
través del humor grafico y la risa se pueden encontrar marcas de lo social? ¢ Cual es la funcion
del humor en el corpus analizado? ;Cémo se definian a si mismos los medios en que se
publicé la historieta antes de su compilacion por Ediciones de la Flor? A qué publicos estaba
destinada la historieta? ;Qué uso le dan los personajes de la historieta a los medios de

comunicacion?

En relacion con el marco tedrico, tomé el enfoque de Mijail Bajtin (1993), porque dicho autor
reivindica el humor para comprender lo social, considera que la risa popular y sus formas
constituyen un campo para tener en cuenta en el estudio de la dimensién social. A través de la
risa se puede acceder a ciertos aspectos esenciales de una época. También me parecio
interesante retomar los estudios de Peter Berger (1999) sobre la dimension cémica de la
experiencia humana, ya que considera que el humor funciona en una sociedad de manera
“sociopositiva” reforzando la cohesion del grupo y demarcando quiénes pertenecen y quiénes
no. La risa es una practica que presupone sentidos compartidos, un sistema de creencias que

hace sistema al interior de un grupo.

Otro autor que consideré importante trabajar a lo largo de esta investigacion es Raymond
Williams (1981), para analizar la retroalimentacion entre lo simbdlico y lo material; es decir,
coémo las producciones culturales sirven para ver la constitucion de lo social en determinada
época. En este analisis me enfoqué principalmente en la perspectiva de los estudios culturales,
para dar cuenta de cémo se consumen los medios de comunicacién en Mafalda. Richard

Hoggart (2013) y Stuart Hall (1984) seran los autores principales de esta corriente.

En relacion con la metodologia, realicé el estudio mediante un analisis diacrénico, comparando
el contexto y la coyuntura de época entre los afios 1964 y 1973 —lo que duraron las tiras—, y la

forma en que esos temas aparecieron en la historieta con la intencién de ver cémo se
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representaron los medios en esta obra. La periodizacion elegida no fue cronoldgica, sino por
temas, mediante una seleccion de historietas representativas en relacion con los medios de
comunicacion: television, radio, teléfono y fondgrafo. El criterio elegido para la seleccidon se
debe a que son los medios que aparecen de forma reiterada en las tiras y eran importantes en
Argentina en ese contexto. Si bien los periddicos y revistas también aparecen en la historieta,

no se tomaran en este analisis.

El corpus, por un lado, esta constituido por los diez tomos de la compilacién Toda Mafalda de
Ediciones de la Flor (Quino, 2008), los cuales fueron editados en el afio 1974 a partir de la
eleccion de algunas de las historietas publicadas en los medios Primera Plana, EI mundo y
Siete Dias llustrados entre 1964 y 1973. Por otra parte, se utilizaron fuentes de archivo de la
Biblioteca Nacional Mariano Moreno. Se eligié trabajar con la compilacion de Toda Mafalda
porque son las tiras mas consumidas actualmente por el publico en general, pero a medida que
se fue desarrollando el trabajo, se considerd util la incorporacién de otras fuentes bibliograficas
de archivo para poder responder a inquietudes propias de la investigacién. Se utilizaron,
ademas, fuentes del archivo de humor grafico de la Biblioteca Nacional, investigaciones del

campo y el aprendizaje obtenido en los grupos de formacién de este campo académico.

El informe esta dividido en tres capitulos. En el primero se presenta el tema y el estado de la
cuestion: es importante ver en qué situacion de estudio se encuentra el objeto elegido para
proponer un recorte diferente de analisis y realizar un nuevo aporte al campo académico. En el
segundo se analizan la television, los cambios en el hogar, los usos de los personajes como
audiencias que se apropiaron de diferentes discursos, y el teléfono como técnica que permitia
medir el rating ademas de la comunicacion entre los personajes. En el tercero se analiza la
radio, su historia en Argentina, los usos que los personajes le dan a la programacion y los tipos

de emisiones que aparecen en la historieta.



CAPITULO 1

“Junto a la cancién popular, la historieta argentina es acaso la forma marginal que mejor

nos define en nuestras posibilidades de crear un medio de expresion propio, auténticamente
creador, no dependiente y por lo tanto enriquecedor de nuestra cultura entendida como medio
de adquirir un perfil de identidad definido y coherente”.

Juan Sasturain

1.1 Estado de la cuestion

El primer paso antes de definir el objeto de investigacion estuvo dedicado a investigar las
producciones que habia al momento en la Universidad de Buenos Aires sobre Mafalda de
manera general, con la intencidén de realizar un recorte original. Ademas de tesinas de grado,
se revisaron los antecedentes bibliograficos de diferentes pertenencias institucionales
nacionales e internacionales para indagar sus aportes a dicha area del conocimiento y para
poder enriquecer el objeto de estudio desde la mirada de las Ciencias Sociales. Entre los
estudios consultados se destacan tesis de posgrado, tesinas de grado, ponencias y articulos.
Investigar sobre las producciones de Mafalda a nivel nacional e internacional es importante
porque da cuenta de la relevancia y popularidad de este objeto de estudio. Los textos

producidos sobre esta historieta son multiples y aqui solo se hizo un relevamiento panoramico.

1.1.1. Tesis de posgrado

Tres estudios de posgrado sobre Mafalda fueron antecedentes para este trabajo: Oscar
Steimberg como intelectual relevante de la Universidad de Buenos Aires, quien es una figura
muy importante en el campo de la investigacién académica sobre historieta; Claire Latxague e
Isabella Cosse como dos investigadoras que le dedicaron una parte importante de su trabajo al

analisis de mi objeto de estudio.

Isabella Cosse, a partir de su tesis de doctorado sobre los mandatos familiares en los afios 60,
publicod su libro Mafalda: historia social y politica (2014), en el cual hace un recorrido sobre

diferentes cuestiones. En el primer capitulo Cosse aborda las marcas de clase media que
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encuentra en esta historieta y como esto afectaba al publico dependiendo de los diferentes
medios en los cuales aparecia. Detalla que los temas fueron cambiando por las exigencias
editoriales, de acuerdo al medio grafico en el que salian publicadas las tiras. Su hipotesis es
que la tira estuvo atravesada por procesos propios de la coyuntura argentina de los anos 60 y
que Mafalda, ademas de dialogar con su publico, operé —como historieta— sobre la realidad de
la clase media, enlazando lo cotidiano y lo politico. En el segundo capitulo analiza el clima
ideoldgico de la época y su vinculo con el humor, como fue utilizada politicamente Mafalda
entre 1968 y 1976, el efecto de los nuevos usos que se hicieron de la tira en el contexto de
autoritarismo. El tercer capitulo mueve el foco de la sociedad argentina y toma una mirada
transnacional. Analiza como las tiras que circularon en el exterior generaban un efecto
expansivo mas grande del que Quino esperaba y de qué manera esa circulacion se
retroalimenta de lo general de las tiras y lo particular en los casos de ltalia, México y Espana. El
cuarto capitulo vuelve sobre el caso argentino y reconstruye las significaciones que se le dieron
a Mafalda en una coyuntura de terrorismo de Estado. Toma el caso del “palito de abollar
ideologias”, usado por un grupo de tareas de las Fuerzas Armadas en el asesinato de Los
Padres Palotinos en 1976. También analiza como sobrevivid la historieta en el contexto
dictatorial a partir de las intervenciones de Ediciones de la Flor, cuyos editores por esos afios
debieron exiliarse y sufrieron censuras en su empresa. Finalmente, analiza por qué la tira sigue
vigente aun con el paso de los afios. La autora propone que las dos ultimas décadas estan
definidas por la consagracién global de Mafalda en un proceso de creacion social y cultural de

un mito.

Claire Latxague® (2016) a partir de su tesis de maestria titulada Lire Quino: Poétique des
Formes Bréves de la Littérature Dessinée Dans la Presse Argentine (1954-1976) escribié un
libro con el mismo titulo. En él analiza la presencia de Quino dentro de la prensa Argentina,
coémo recibid el reconocimiento de los profesionales del area accediendo a los medios graficos
mas importantes de la época. Investiga las diferentes formas del discurso, los temas, como
afectd el ritmo de imprenta de los medios en los temas tratados en sus publicaciones, no solo

de Mafalda, sino de Quino en general.

% Claire Latxague es profesora titular en la Universidad Paul-Valéry Montpellier. Realizé su investigacion
sobre historietas politicas argentinas y dirige Ediciones insula, empresa dedicada al cémic y las artes

graficas en América Latina.
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Oscar Steimberg, en su libro Leyendo historietas. Textos sobre relatos visuales y humor
grafico, menciona que la historieta —para grandes masas de lectores— sustituy6 a la novela y al
folletin como “invencién ingeniosa de hechos inesperados” (2013: 33). Para el autor, la
historieta fue el recurso que utilizaron los grandes periddicos de fines de siglo XIX para atraer
lectores, tal como lo hicieron el folletin y la novela en los siglos anteriores. A partir de los afios
60, la historieta empezo a formar parte del consumo de lectores especializados y estudiosos de
los nuevos fendmenos mediaticos. Steimberg menciona a Mafalda en un apartado de su
analisis sobre humor grafico y hace hincapié en que la figura de Mafalda corrié6 de eje a su
autor —Quino— para posicionarla como un icono de clase media. Alli también expresa que le
costaba escribir sobre Mafalda, porque “era la modernidad del momento; pero también era
cierta continuidad, cierta inconsciente expresion de satisfaccion por parte de una clase media
que se habia acostumbrado a considerarse el unico sujeto de esa modernidad” (2013: 372). En
otras palabras, reconoce que, por un lado, tenia un atractivo grandioso por ser la sintesis
surgida a partir de su narracién y su trasposicion conversacional, pero que, por el otro, estaba

guiada de manera autorreferencial por una clase media que deseaba tener la verdad.

1.1.2 Tesis de grado

La tesis de grado La estereotipacion de la mujer en Mafalda, de Beatriz Navarro Morales
(2014), de la Universidad de Goteborgs, Suecia, analiza la representacion de la mujer dentro de
las vifietas de Quino en Mafalda, con el objetivo de comprobar si representa un estereotipo o

cliché de la mujer dentro de la sociedad patriarcal.

Pilar Blanco Rodriguez (2016), de la Universidad Pontificia Comillas, Madrid, realizé su tesina
de grado titulada Mafalda. El lenguaje del humor grafico en los medios de comunicacion. En
ella abord6 cuestiones sobre la historia argentina de la década del 60, el contexto politico y
social de aquel entonces. Si bien el titulo pareciera abordar un tema similar al de esta
investigacion, la autora hace foco en ver como aparece el lenguaje del humor y como se
emplea en las vifietas para hablar de temas de espinosa actualidad, tanto nacionales como
internacionales. La autora busca entender como es el lenguaje del humor y qué formas adopta

a lo largo del tiempo.
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Rocio Garcia (2014), de la Universidad de Malaga, presentd su tesis de grado para la carrera
de Ciencias de la Comunicacion, intitulada Mafalda ante el televisor: un analisis de
representacion mediatica de la television a través de las tiras de Quino en el marco de su 50
aniversario. En ella realiza una clasificacién de temas que son mencionados en dicho medio,
desde un enfoque del analisis del discurso, tomando una muestra de vifetas para ejemplificar

las cuestiones mas importantes que se abordan en la historieta.

En Argentina, en la Universidad de la Plata, se produjeron tesinas de grado sobre Mafalda para
la carrera de Periodismo y Comunicacion. En el programa Comunicacién y Cultura se
encuentran las siguientes: Mafalda con relacion al contexto de su época de lanzamiento
(Firrincieli y Gaitan, 2002), Asi es el discurso, Mafalda (Cata, 2010); del programa
Comunicacién Periodismo y Medios: Argentina entre Pereyra y Mafalda (Alesandro Chavasco y
Rossi, 2008); y del programa Comunicacion y Arte: El mundo de Mafalda (Bernardi y
Macharelli, 2008). En el programa Comunicacion, Lenguajes y Tecnologias se publicé una
tesina de grado que resulta pertinente para esta investigacion, pues analiza el mismo objeto de
estudio pero desde otra perspectiva tedrica, desde el analisis del discurso en términos de
Eliseo Verodn. Se titula Mafalda: Representacion de los medios de comunicacion en la historieta
(Cancinos y Tieri Aramburu, 2007). En ella se analiza la television, la radio y el diario en tanto
“‘informadores de la realidad”, no se toman en cuenta los libros y las revistas, porque se los
considera como dispositivos atemporales y no como transmisores de informacién de actualidad.
En este informe se analizan las condiciones de producciéon en términos de la semidtica, no asi
las de reconocimiento, en tanto no se hace un analisis sobre los efectos y la recepcion de
Mafalda.

En la Universidad de Buenos Aires hay cuatro tesinas de grado aprobadas sobre esta
historieta. La primera, de Mariano Besada, fue publicada en 1998 y se titula Mafalda en los 90:
su hipotesis es que las tiras de Mafalda, a partir de su actualidad, refutan permanentemente la
teoria de El fin de la historia de Francis Fukuyama. En esta investigacion se relacionan las tiras
de la historieta como si fuesen secciones de un diario —Politica, Economia, Internacionales,
Sociedad, Seguridad y Deportes—; a cada una de esas secciones se vinculan noticias de 1998
de distintos diarios y se las relaciona con tiras de Mafalda. En cada uno de los ejemplos se

trabaja la idea de la historia tragica, ciclica y circular.
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La segunda se publicé en 2010 y lleva el titulo La representacién de la educacion en Mafalda.
En esta investigacion la autora, Maria Laura Suarez, plantea que los medios de comunicacién
vinieron a ocupar un lugar muy importante en la vida de los nifios y, en cierta forma, cumplieron
un rol educativo en competencia con la escuela. Los nifios buscaban en la television las cosas

que la institucion educativa formal no les ensenaba.

La tercera, de 2015, es La politica en Mafalda. Temas de adultos vistos con ojos de nifios. Alli,
Andrés Uboldi analiza el rol de la politica argentina y mundial en Mafalda. El foco esta puesto
en la busqueda de estereotipos ideales e imaginarios, expresados en didlogos e imagenes que
manifiestan sus personajes. En esta investigacion se reivindica el papel de la historieta como
medio de comunicacién de masas y se tiene en cuenta el contexto nacional e internacional de

las tiras.

La cuarta tesina de grado, también publicada en 2015, es Las representaciones de la mujer en
Mafalda, un analisis desde la perspectiva de género. Sus autoras, Maria Victoria Barreto
Kramer y Ana Gabriela Bravo, buscan indagar cuales son los estereotipos en torno a las
mujeres a través de los afios en que fue publicada la obra, cual es el rol de la mujer en la
sociedad y de qué manera la subjetividad femenina se ve construida y reproducida en la

historieta Mafalda, tomando en consideracién el contexto histdrico en el cual surgen las tiras.

Mencionar estos trabajos de grado es importante porque da cuenta de la popularidad que tiene
Mafalda dentro del campo de investigacion de la historieta. Indagar previamente si se habia
hecho un analisis de la historia de los medios desde los estudios culturales permite realizar un

aporte novedoso en el area de las ciencias sociales.

1.1.3 Ponencias y articulos de revistas

Ademas de los estudios de grado y posgrado, hay articulos de revistas, ponencias e
investigaciones mas breves que tienen por objeto de estudio a Mafalda en relaciéon con
diferentes cuestiones. Entre las mas importantes que se vinculan a esta investigacion, se

pueden mencionar las siguientes.
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“La traduccion de los elementos culturales: el caso de Astérix y Mafalda” (Palma, 2006), que
forma parte del libro que reune una recopilacién de ponencias presentadas en el Encuentro

Hispano Francés de Investigadores realizado en Sevilla en 2005.

La Revista de las artes de la Pontificia Universidad Catodlica de Chile tiene un articulo de la
autora Elena Losén (2009) titulado “ldentidad cultural en Chile y América Latina = On the
relation between Mafalda and the American identity”. En este, se analizan problematicas

referentes a la conformacién de la identidad latinoamericana a través de Mafalda.

La revista Estudios de la Facultad de Humanidades de la Universidad de Costa Rica, publico el
articulo “La Historieta Mafalda como medio didactico para la ensefianza de las Ciencias
Sociales en la educacion media costarricense” (Calderon Méndez, 2016); aqui lo que se
plantea es que Mafalda es util como recurso didactico para la ensenanza de las ciencias

sociales en la educacion media costarricense.

La Revista Iberoamericana publico el articulo “Mafalda: Buenos Aires, afos 60" (Foster, 2011),
que hace foco en la ciudad de Buenos Aires y sus caracteristicas de aquellos afnos. Encuentra

marcas que reconfiguran la ciudad y sus costumbres en ese momento.

En Mar del Plata, la revista Registros publicé un articulo denominado “MAFALDA Reload.
Aproximaciones conceptuales a la cultura latinoamericana a través de la obra de Quino”
(Marchionni y Sales, 2012). Este articulo es util para esta tesina, ya que se plantea que a partir
de las vifietas de Quino se puede abordar una historia de los objetos y a través de ellos se
puede realizar una lectura sobre la imagen colectiva de la clase media argentina; en esta

investigacion, las vifietas son un recurso simbadlico muy valioso.

La autora Ana Maria Peppino Barale (2009) publicé un articulo en la revista Fuentes
Humanisticas titulado “Mafalda. EI humor grafico segun Quino”. Aqui se analiza la forma de

contar de Quino a partir de sus personajes; se destaca la figura del creador de la obra.

Otro articulo de educacién para la revista ecuatoriana de historia Procesos se titula: “Otra vez
sopa: imagenes de la infancia y la escuela en Mafalda” (Pineau, 2005). El autor propone que la

experiencia escolar de los personajes era un articulador de la cotidianidad en esa historieta.
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Hasta aqui se ve que la investigaciéon de los medios de comunicacion desde una perspectiva de
los Estudios Culturales es una asignatura pendiente en este objeto de estudio. Es desde este
lugar que se intenta aqui realizar un aporte al campo académico. El esfuerzo apunta a trabajar
la conexién entre la tira y la forma en que los medios de comunicacion fueron representados en

ella.
1.2 Mafalda y sus publicaciones

Mafalda nacié como un garabato para una publicidad que le fue encargada a Joaquin Lavado —
Quino—, quien por entonces rondaba los treinta afios y publicaba regularmente sus chistes en
diferentes medios graficos. Su amigo periodista y humorista Miguel Brascé lo present6 a los
responsables de Angens Publicidad, quienes necesitaban promocionar la nueva linea de
electrodomésticos Mansfield de la empresa Siam Di Tella. El pedido requeria la creacién de
una historieta que debia combinar el estilo de Peanuts con Blondie,® publicitar los pedidos de
forma encubierta y estar protagonizada por personajes cuyos nombres comenzaran con la letra
M. La campana no se realizé; por lo tanto, los dibujos no se publicaron con esa funcién. Sin
embargo, algunas de esas tiras dibujadas por Quino se publicaron el 9 de junio de 1964 en
“Gregorio”, en el suplemento de humor de la revista Leoplan. Alli el personaje de Mafalda aun
no aparecia, pero estos fueron sus antecedentes. Ese pedido de la empresa Mansfield marco

la forma de lo que seria una de las tiras mas reconocidas de Argentina y el mundo.
1.2.1 Aparicidén en medios graficos

Mafalda hizo su aparicion formal el 29 de septiembre de 1964 en las paginas de Primera Plana,
por iniciativa del periodista Julian Delgado, a su vez jefe de la redaccion de la revista y amigo
del dibujante, quien fue desaparecido durante la ultima dictadura militar. En un principio, la tira
salia dos veces por semana y solo aparecian Mafalda y su papa. En los meses siguientes se

sumaron la madre y su amiguito Felipe. El pedido de Mansfield de combinar el estilo de

% Peanuts es una tira de prensa norteamericana creada y desarrollada por Charles M. Schulz desde 1950
hasta 2000, el afio de su muerte. Blondie es una tira comica estadunidense creada y dibujada por Chic
Young desde 1930; su hijo Dean Young continué dibujando la tira desde 1973, luego del fallecimiento de

su padre.
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Peanuts con Blondie se sostuvo en la presentacion de las tiras: “Mafalda sigue fielmente el
modelo impuesto por Peanuts y otras tiras norteamericanas. Quino generalmente emplea
cuatro o cinco vinetas, y menos frecuentemente tres, todas con cuadrilateros regulares”
(Martignone y Prunes, 2008: 54).

En una carta al lector, ese mismo ano, el fundador de la revista Primera Plana, Jacobo

Timmerman expresaba los ideales del semanario:

Difundir lo argentino con espiritu argentino implica, ante todo, una seleccion:
desechar lo negativo y resaltar lo positivo, tratar de que los lectores obtengan al
cabo de cada edicion una imagen clara de un pais donde no solo se dirimen
conflictos politicos y sociales sino, también, donde se trabaja y se va adelante.
De ahi, por ejemplo, nuestra constante vigilancia sobre sectores a menudo
olvidados por la informacion: las ciencias, las artes, las letras, el comercio, la
industria. [...] por eso, cuando los acontecimientos trascendentales del exterior
nos afectan, queremos que sean ojos argentinos, con nuestros problemas y
nuestra misma personalidad, los que vean, juzguen y relaten. (1964: 1)

La revista puso énfasis en el seguimiento del humor grafico y la historieta, lenguajes que
comenzaban a ser estudiados y reivindicados. Dentro de ese ambito, de acuerdo con Cosse
(2014), Mafalda tenia ecos de ese clima de época de los afios 60: incluia lo cotidiano, lo social
y lo politico. La autora plantea que la revista Primera Plana se dirigia a un publico masculino de
clase media que en su mayoria eran empresarios, universitarios y profesionales. Su linea
editorial era contradictoria: en lo econémico asumia el desarrollismo, en lo politico favorecia la
intervencion de las Fuerzas Armadas y en lo cultural impulsaba la modernizacion social y las
vanguardias literarias. “Como hecho objetivo, la revista Primera Plana fue un seminario
publicado entre 1962 y 1969, que respondia a un proyecto politico de un sector del ejército que
proponia al general Juan Carlos Ongania como figura de recambio al gobierno civil” (Rocco
Cuzzi y Alvarado, 1984: 27). Las autoras califican a este semanario como burgués: esto estaba
vinculado con la emergencia de ese tipo de publicaciones en aquel momento, que estaban
relacionadas con el “desarrollo del capitalismo industrial alcanzado en occidente durante la
década del ‘60”. Primera Plana estaba destinada a un publico ejecutivo y de clase media, lo
que se podia ver en el precio de la revista y en su periodicidad, asi como también en las
publicidades, que estaban dirigidas a sectores de altos recursos y empresas. La revista se

habia constituido como un paradigma de la renovacion en el periodismo.
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Quino modificé la version original de Mafalda para que coincidiera con estos aspectos de la
revista Primera Plana en esta linea editorial modernizadora; por ejemplo, en la oficina del padre
de la nifa quitdé un perchero antiguo y cambié rasgos antiguos del sillon para hacerlo mas
“pop”. Estos rasgos modernizadores de la revista y esta preocupacién por cuestiones mas
“‘modernas” tal vez fueron el puntapié inicial para que en la historieta se presente la

preocupacion por el papel de la televisién, analizado en el primer capitulo.

Oftro de los grandes temas tratados en la revista es la politica. Quino adapté su tematica para
estar alineado con la revista, por ejemplo, se manifesté en contra del presidente Arturo lllia,
quien fue elegido de manera constitucional —con el peronismo proscripto desde 1955- y
posteriormente fue derrocado por las Fuerzas Armadas a cargo del general Ongania en los
afos siguientes. Este elemento era un eje central y en las tiras fue incorporado de modo
implicito desde el comienzo. Por ejemplo, en la Figura 1.1 Mafalda y Felipe hablan de la guerra

de Vietnam como un tema tratado en los medios.
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Figura 1.1. Quino. (2008). Tira N.° 42, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 58.

Resulta destacable que el efecto humoristico desde el inicio de las tiras estaba puesto en la
paradoja entre el caracter infantil del personaje y la madurez de sus razonamientos, que le
permitian tener opiniones y comentarios graciosos. Siguiendo la linea de Peter Berger (1999),
quien identificd un tipo de humor conceptual que utiliza juegos intelectuales y tiene una funcion
cognitiva mediante el uso de la paradoja, Isabella Cosse argumenta que:

El personaje de Mafalda quedd situado en una zona de desfasaje entre la

maduracion biolégica y la maduracién intelectual. Tenia razonamientos que
eran propios de un adulto o, mas bien, de una joven o adolescente conflictiva
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que refutaba a sus padres. Pero solo contaba con 4 anos. Esta incongruencia
provocaba la sonrisa. Descubria las debilidades de los adultos, pero, al hacerlo,
reinstalaba la cordura que despertaban los nifios. De este modo quedaba
mitigado el efecto de la ironia. (2014: 45)

El 9 de marzo de 1965 Quino termind su relacion con Primera Plana, cuando solicitd al
semanario los originales de sus tiras para publicarlos en un diario del interior y se los negaron,
ya que los consideraban de su propiedad. Si bien el autor consiguié recuperar los documentos,
decidid romper relaciones con el medio. El historiador Amadeo Gandolfo comenta que el
cambio de Primera Plana al diario EI Mundo impulsé a Quino a realizar tiras mas relacionadas
con la politica del momento, lo cual ilustra las contradicciones del oficio en esa ubicacién
intermedia entre arte y mercado propia de los dibujantes, que “devela en este autor una férrea

defensa de su propiedad intelectual” (2014: 12).

El investigador y periodista Jorge Rivera explica que a principios del siglo XX ya habia
comenzado a esbozarse un activo movimiento de reivindicacion profesionalista: “El proceso de
profesionalizacion del escritor, que aspira a obtener prestigio, poder social y cierta
independencia econdmica a partir de su trabajo como tal” (1993: 33). Este movimiento tuvo una
decisiva influencia en la posterior configuracién de la industria cultural. Para la segunda mitad
de aquel siglo, el proceso de profesionalizacion ya se habia consolidado y habia leyes que
respaldaban a los escritores y trabajadores de la prensa para reclamar por sus derechos, entre

ellos, el derecho de autor.

La historieta estaba en un momento de complejizacion cuando se dejoé de publicar en Primera
Plana, pues habia incorporado otros espacios, como la ciudad, la playa, la cuadra, y nuevos
personajes como Felipe. Unos dias después, gracias al amigo de Quino, Miguel Brascé,
Mafalda se mudé al diario E/ Mundo, fundado en 1928 por la editorial Haynes, que se habia
posicionado como el matutino “moderno, cobmodo, sintético, serio, noticioso” (Cosse, 2014: 61).
Con la intencién de convertirse en la prensa del “hombre de la calle”, habia comenzado a usar
el formato tabloide para posibilitar su lectura en transportes publicos. Tenia una mirada mas
izquierdista en el tratamiento de los temas; era de publicacién diaria, por lo cual los temas
variaron y ya no eran tan generales, sino mas bien de actualidad. El dia que Ongania asumio el
golpe de Estado que derroco al presidente constitucional Arturo lllia, Mafalda se cuestiono
sobre la realidad politica y lo que habia aprendido en la escuela —Figura 3.5 del capitulo 3—.

Este diario le habia otorgado un lugar importante a la historieta. Entre las tiras publicadas se
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encontraban Patoruzu, de Dante Quinterno y en la pagina principal, Tia Vicenta, de Landru —

quien era el director del diario en ese momento—. Mafalda se publicéd alli hasta el 22 de
diciembre de 1967.

A fines de 1966 apareci6 la primera recopilacion de la historieta. Quino habia notado que sus
lectores la recortaban para hacer sus propias compilaciones; Jorge Alvarez se animé y lanzé la
primera edicién. En ese mismo afio la publicaron también en el diario Cérdoba. Miguel Brasco

colaboré con la difusién de la tira y se la presento a los lectores.

El 15 de marzo reaparecio y en los meses siguientes se sumaron los personajes de Manolito y
Susanita, y al afo siguiente, Miguelito. Inicialmente se publicd junto a las noticias politicas;
luego quedd ubicada entre los entretenimientos, al lado de la guia del espectador o junto a los
chistes de otros humoristas. El 22 de diciembre de 1967, el diario cerré y la tira dejé de

aparecer en el mismo momento en que la madre de Mafalda habia quedado embarazada.

Quino tenia una pagina de humor en la revista Siete Dias llustrados y fue alli a donde se
traslado la tira. Segun Rivera, el hecho de trabajar en mas de un lugar era algo comun en
aquellos tiempos: “Por esos afios resulta practicamente imposible localizar a un autor que viva
exclusivamente de sus libros. En todo caso vivira, inclusive con cierta holgura, de una suma de

ocupaciones que tienen que ver directa o indirectamente con la literatura” (1993: 122).

La historieta volvié a imprimirse el 2 de julio de 1968 con Guille —el hermanito de Mafalda—,
quien ya habia nacido. Ocupaba una pagina compuesta por cuatro tiras que aparecian
semanalmente y eran entregadas por Quino con quince dias de antelacién. Fue por este motivo
que tuvo que pasar de una tematica cotidiana, relacionada con la coyuntura nacional, a una
tematica un poco mas humanista y general, adaptandose a las exigencias del medio y
abandonando la cuestion politica nacional en un momento en que las tensiones sociales eran
cada vez mas fuertes. Un hecho significativo es que antes de la publicacién de Mafalda en este
medio, tras casi siete meses de ausencia, el semanario tenia una tirada de 148 000 ejemplares.
Luego de la primera publicacién decidieron imprimir 156 000 —como se puede ver en la Figura

1.2—y al mes siguiente mantuvieron una tirada de 150 000.
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Figura 1.2. Primera pagina de la revista N.° 61, que indica la cantidad de ejemplares impresos (5 a 15 de

julio de 1968). En Siete Dias llustrados, Buenos Aires.

La primera (y unica) Bienal Internacional de Historietas en 1968 fue un punto de inflexion en el
area de la narrativa grafica. Este hecho mostré que la historieta vinculada con la cultura popular
entro en Buenos Aires y aterrizo en el Instituto Di Tella. En el ambito internacional, desde el afio
1962 este “noveno arte” venia cobrando importancia en Francia, Estados Unidos e ltalia a

través de diferentes actividades académicas en torno a la historieta. En relacion con la Bienal
de Buenos Aires, Vazquez comenta en su libro:

En esta coyuntura, un sector de la intelectualidad argentina encuentra en la
historieta un objeto de investigacion estética e intervencion tedrica. Se traté de
un momento en el que las posibilidades abiertas por el lenguaje permitieron
pensar a la historieta como un espacio propicio para la experimentacion. (2010:

77)
Durante los afios en que Mafalda se publicé en la revista Siete Dias llustrados, el clima
nacional fue tenso: la presidencia del pais estuvo a cargo de Ongania, Levingstone y Lanusse,
lideres del ejército que asumieron de manera inconstitucional; las universidades estuvieron
intervenidas; el Cordobazo de 1969 dejé un saldo de 14 muertos por protestas estudiantiles
que fueron reprimidas; hubo huelgas generales y miles de puestos de trabajo se perdieron; las
agrupaciones politicas comenzaron a armarse y el clima de violencia crecia cada vez mas; el

peronismo estuvo proscripto desde 1956 hasta 1972; en este afio, Perdn regresé tras 17 afios
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de exilio, permanecié un mes y se fue a Paraguay, desde donde lanzé su campafa politica a
favor de Héctor Campora-Vicente Solano Lima. Campora asumio en mayo de 1973. En junio de
ese mismo afo Perdn regreso definitivamente al pais y en un enfrentamiento entre la derecha 'y
la izquierda peronista —conocido como la Masacre de Ezeiza— murieron alrededor de 200

personas.

Hasta el 25 de junio de 1973, Quino permanecio en la revista Siete Dias llustrados publicando
su historieta. Ese ano —en visperas a la dictadura de 1974— decidio por iniciativa propia dejar

de hacerlo (Martignone y Prunes, 2008).

“Quino era un dibujante humoristico, no especialmente de historietas, sino de cartoons, con
muchos afios de creacion e invencidon en esa especialidad, y de pronto se convirtié en el
dibujante de Mafalda” (Steimberg, 2013: 333). Segun Steimberg, la decision de Quino de dejar
de dibujarla fue acertada, porque el personaje habia devorado al autor, quien en diferentes
reportajes comentd que estaba cansado de hacer lo mismo todos los dias durante tantos afios,

y que por esta razén habia decidido dejar de dibujar a Mafalda.
1.2.2 Recopilaciones de las tiras

El editor Jorge Alvarez publicé con autorizacién de Quino la primera compilacién que se hizo de
la tira, que sali6 para la Navidad de 1966 y agot6é 5000 ejemplares en dos dias. A partir de la
sexta compilacion, fue Ediciones de la Flor quien realiz6 las impresiones y gracias a los
cambios técnicos de la época se continudé con las compilaciones hasta alcanzar los diez
volumenes en 1974. La investigadora Judith Gociol afirma al respecto: “La edicién de los libros
de Mafalda ocurri6 en un momento de transicion de la industria editorial, ya por entonces
comenzo a cambiar el modo de impresion en Argentina” (Gociol, 2014: 11). En la actualidad los

diez tomos se siguen vendiendo por la misma firma.

En las reediciones, lo Unico que cambid fue la presentacion externa. Esto se hizo en 1980 y
2007. Las tapas se fueron adaptando para no quedar fuera del contexto. En 1992, Ediciones de
la Flor realizd una antologia: Toda Mafalda, que reune las diez compilaciones y varios dibujos
inéditos hasta entonces. Incluye una explicacion del contexto social de la época. Para la
presente investigacion, se tomara esa compilacion, la vigésima tercera edicion de noviembre de
2008.
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Mafalda fue traducida a mas de treinta idiomas alrededor del mundo. En la actualidad, también
se publica en formato digital y tiene cuentas en Twitter, Instagram, Pinterest, una pagina oficial
en Internet y otra en Facebook, asi como aplicaciones para iPad, iPhone y iPod. Esto
demuestra la importancia y la vigencia que sigue teniendo en el consumo actual. Si bien hay
varias investigaciones del mismo objeto, se considera importante estudiarlo, porque es un
consumo que sigue vigente y se supo adaptar a los cambios tecnoldgicos de cada época,

desde los cambios de la imprenta hasta las redes sociales actuales.
1.2.3 Destinatarios

Rivera sefala que “desde comienzo de siglo se delinean y desarrollan algunos proyectos
editoriales de gran significacién y que desde distintas perspectivas tratan de dar respuesta a los
nuevos lectores surgidos del proceso de alfabetizacion y modernizacién global de la sociedad
argentina” (1993: 34). A principios del siglo XX, los medios fueron cambiando y adaptandose al
incipiente mercado lector que habia surgido gracias al acceso a la educacién y al acceso a los
nuevos medios de comunicacion. “Es evidente que la singular ampliacion del mercado lector y
de la industria editorial, con sus nuevos proyectos que apuntan hacia publicos y circuitos mas
masivos, supone una correlativa extension de las posibilidades profesionales y laborales del

escritor argentino” (Rivera, 1993: 103).

Para mediados de siglo, este proceso estaba consolidado y el mercado lector se habia
ampliado considerablemente. En este contexto se encontraba el semanario que le abrid sus

puertas a Mafalda en sus comienzos.

Primera Plana fue una revista innovadora y moderna, dedicada a la informacion
general y al andlisis politico y destinada a lectores de clase media,
consumidores de cultura, de productos y de la incipiente industria mediatica. Un
publico con aspiraciones intelectuales y econdémicas, mas de avanzada —
incluso— que el modelo familia tipo de la protagonista. (Gociol, 2014: 18)

A este publico inicialmente apunté Mafalda. Sobre el humor de la clase media, dice el periodista

Juan Sasturain en una nota del diario Pagina 12:

Esta apelacién humoristica que se vale de la ironia, y la complicidad inteligente,
invade por otra parte, todos los ambitos —El fendmeno Tato Bores en television,
Maria Elena Walsh y Les Luthiers en el escenario— y gana publico entre los
sectores medios en proceso de radicalizacion o actuacion ideoldgica, que
eligen algunas de esas expresiones humoristicas como punto de referencia
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para su mirada y sus opiniones sobre el pais, la realidad social, el mundo o los
valores universales. (1 de junio de 2009)

En discrepancia con ambos autores, se encuentra la hipétesis de Pablo José Hernandez, quien
en 1973, en una clase de la carrera de Sociologia de la Facultad de Filosofia y Letras, sostuvo
que Mafalda no era una tira progresista, al contrario de lo que afirmaban muchos pensadores,
sino mas bien una pequenoburguesa de ideologia reaccionaria. Esta polémica afirmacion se
gano el rechazo de sus compafieros. Hernandez publicé en 1975 su libro Para leer a Mafalda
en la misma linea que Dorfman y Mattelart publicaron Para leer al Pato Donald. El autor afirma
en su libro que Quino, bajo una imagen progresista, transmitia la forma de pensar de la clase
media liberal: “sus criticas se realizan con limites tolerados por el sistema y no solo no
cuestionandolo, sino ayudando a mantener con sus timidos comentarios la farsa conocida
comunmente como libertad de prensa” (1975: 13). Esta perspectiva no sera la analizada en
este trabajo, pero es importante mencionarla si se hace revision del estado de la cuestién, ya
que en dos meses desde su publicacién el libro agoté 3000 ejemplares y fue reimpreso al afo

siguiente.

A partir de la cuestién de la modernizacién trabajada por Cosse (2014) es que intentaré
establecer la representacion que hay de los medios de comunicacion en las tiras,
especialmente de la radio y la televisién. En los afios 60 los medios de comunicacion tuvieron
un peso muy fuerte en nuestro pais; siguiendo a la autora, Quino supo interpelar a la clase
media, a sus experiencias, dialogando con la modernizacion social de aquellos afios e
incorporando los cambios en las relaciones familiares, las brechas generacionales, cuestiones
de género y autoritarismo. Esto se observa a lo largo de su obra, en la que enumera algunos
hechos concretos y aborda diversos momentos historicos para dar cuenta de la estrecha
relaciéon entre el orden social y las representaciones de este sector acerca de sus propias

experiencias.
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CAPITULO 2

“Resulta una ironia tener que decir, finalmente, que una de las formas innovadoras de la
television, es la television misma”.

Raymond Williams

Se elige comenzar con la television,* pues fue el medio de comunicaciéon mas novedoso en los
inicios de la historieta y su representacion en las tiras acompafno el proceso social de la
incorporacion del artefacto en los hogares en Buenos Aires durante sus afos de publicacion.
Siguiendo a la autora Lynn Spigel, se considera que “la introduccion de la maquina en el hogar
significaba que los miembros de la familia necesitaban adaptarse a la presencia de un medio
de comunicaciéon que podia transformar los viejos modos de interaccion familiar” (1997: 339).
La llegada de la television al hogar caus6 un efecto de nuevas formas de adaptacion de la vida
familiar. Cuando el aparato llegé al hogar se generd un discurso ambiguo en cuanto a su
funcién: por un lado, se esperaba que uniera a las familias pero por otro lado, su oferta
diferenciaba sexos y edades. Segun Spigel “no era un asunto de una cosa o la otra, sino mas

bien de ambas a la vez” (idem).

En Mafalda estos cambios se hacen visibles a lo largo de las tiras: la historieta representa ese
objeto material en el que se pueden encontrar estas marcas de lo social. La sociologia de la
cultura® entiende que lo cultural se encuentra atravesado por procesos econémicos, sociales y

politicos caracteristicos de una coyuntura especifica y que a la vez muestran su relacion con el

4 Algunas cuestiones del presente capitulo formaron parte de una ponencia presentada en la Universidad

de Buenos Aires en el afio 2015, por los 30 afios de la Carrera de Comunicacion.

°La sociologia de la cultura es un area de sociologia dedicada al analisis de la cultura entendida como el
resultado de la interaccién de la sociedad con el ambiente. En esta teoria, la cultura y el medio estan
estrechamente relacionados: la primera es una forma de adaptacién al medio; si este se transforma o

modifica, la cultura también experimenta transformaciones, cambios o readaptaciones.
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acontecer histdrico. Analizar la televisién desde esta perspectiva y de manera transversal a los

estudios culturales puede brindar un panorama de los usos de este medio en aquel momento.

Observar el efecto comico considerando la perspectiva tedrica de Bajtin nos permite dar cuenta
de los aspectos sociales, pues en el humor de las tiras —una de las formas de expresién de la
cultura comica popular de aquel momento— se encuentran indicios de lo social. Sin embargo,
en muchos casos no es tenido en cuenta al momento de analizar algunos aspectos de la
sociedad: “como he dicho, la risa popular y sus formas, constituyen el campo menos estudiado
de la creacion popular” (1993: 9). Lo cémico de las tiras de Mafalda nos permite acceder y

pensar la representacion de la television.

Se considera este medio como algo que no debe ser analizado desde una mirada dicotomica,
como una fuente de influencia negativa o positiva. En palabras de Silverstone, “tenemos que
considerar la television como un medio inserto en los multiples discursos de la vida cotidiana. Y
tenemos que entender qué son esos discursos” (1996: 12). En Mafalda la television invade lo
cotidiano, generando cambios y adaptacion por parte de la familia. A continuacién, se
desarrollara brevemente la historia de la television en Argentina y luego se vera cémo fue

representada en las tiras.

2.1. Breve historia de la television en Argentina

La historia de la television argentina comenzo en el afo 1951 gracias a una politica estatal del
gobierno de Juan Domingo Perén, de la mano del empresario Jaime Yankelevich. La primera
transmisién tuvo lugar desde LR 3 Radio Belgrano, con los mismos locutores que hasta el
momento trabajaban para la emisora. Canal 7 fue inaugurado con el discurso de Eva Perén en
uno de los actos centrales de Plaza de Mayo. En un principio fueron pocas las personas que
contaban con aparatos receptores en sus hogares (Spigel, 1997) y la novedad fue transmitida
en bares, cafés y negocios de Buenos Aires entre un publico que hasta entonces habia sido

esencialmente radioescucha.

En sus comienzos los programas se emitian por la noche y en vivo, luego se fueron
incorporando mas horarios y programas grabados. El primer formato de producciéon nacional

fue el telenoticioso, al que seguirian los musicales y los programas culinarios de la mano de
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dofa Petrona. La grilla televisiva se fue ampliando y fue agregando series norteamericanas de
media hora de duracion, como Patrulla del camino, El llanero solitario o Cisco Kid. A partir de
1956, se pusieron en pantalla las primeras telenovelas, como Teleteatro a la hora del té, con

Fernando Heredia y Maria Aurelia Bisutti.

Los aparatos receptores al principio fueron importados, hasta que comenzé la produccién
nacional. Eso permitié que las ventas se incrementaran notablemente. El 25 de noviembre de
1957 se aprobd el Decreto-Ley 15.460 (Mastrini, 2001), que establecidé el otorgamiento de
licencias, dando origen a la television privada. A finales de los afios 50 nacié en Coérdoba el
primer canal privado. Esta practica se fue extendiendo a lo largo del pais. Guillermo Mastrini
considera que entre 1955 y 1965 “se conformé un sistema de medios del cual derivan dos de
sus principales caracteristicas historicas: concentracion de la propiedad y dependencia del
capital extranjero” (2001: 19). Asi, el autor afirma que el modelo competitivo de este medio en

Argentina es consecuencia de la falta de una politica democratizadora.

Se trat6 de una época de gran expansion del medio, basada en una programacion
diversificada, los adelantos técnicos notables que permitieron la grabacion sin cortes, y la
ofensiva publicitaria que desechd las viejas placas estaticas y comercializé directamente los
segundos de aire por medio de gerencias comerciales de los propios canales. El 20 de julio de
1969 se cubri6 la llegada del hombre a la luna y en septiembre se inauguro la primera antena

parabdlica o estacion terrestre.

Mirta Varela (2005) considera que en las décadas del 50 y del 60 la television cambi6 los
habitos, ya que redefinié el uso del tiempo libre y el concepto de entretenimiento, consolidando
una inédita relacién entre ciencia y técnica. Si bien la aparicidon de la television se dio en 1951,
su popularidad se ampli6é recién en la década del 60, cuando los sectores medios y altos de la

sociedad comenzaron a adquirir los aparatos receptores.
2.2 La television llega al hogar de Mafalda
El momento de la masividad de la television y la importancia que tenia en la sociedad argentina

coincidio con las primeras tiras de Mafalda en la revista Primera Plana. La representacion de la

television atraveso la historieta desde sus inicios hasta el final. En las primeras tiras del afio
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1964 Mafalda estaba feliz por tener un televisor, al punto de desmayarse de la emocién, como
se puede ver en la Figura 2.1. Este sentimiento era algo comun en aquellos afios cuando la

clase media argentina alcanzaba al objeto deseado.
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Figura 2.1. Quino. (2008). Tira N.° 10, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 50.

En las tiras anteriores, que no fueron compiladas por Ediciones de la Flor pero se pueden ver
en el archivo de Primera Plana, la nina demandaba a sus padres la compra del aparato, porque
varios de sus companeros ya lo tenian en su hogar. En un principio la importancia radicaba en
la adquisicién del objeto en si mas que en la programacion ofrecida. El televisor era un bien
simbdlico en términos del socidlogo Pierre Bourdieu: segun este autor, las diferencias en una
sociedad se establecen en una posicion de clase que se define por el consumo, y no solo por la

posicion que los sujetos ocupan en las relaciones de produccion (Bourdieu, 2014).

Luego, a medida que se incorporaron nuevos programas la demanda fue creciendo. El
periodista Leonardo Mindez sefala: “Todos los espectaculos que se ofrecian para ser
disfrutados en el hogar hicieron crecer la demanda de televisores” (2001: 51). En sus
comienzos este medio novedoso provocd un discurso apocaliptico de temor a que pudiese
resultar nocivo para la mente. Esto se correspondia con el discurso social hegemonico de la
época respecto a los medios de comunicacion, como la perspectiva hipodérmica,® que los

consideraba agentes de manipulacion para los sujetos que los consumian. En general, se

® La teoria de la aguja hipodérmica de los afios 60 es un modelo de comunicacion que sugiere que un

mensaje con destino especifico es directamente recibido y aceptado en su totalidad por el receptor.
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pensaba la television como una especie de enfermedad de la cual habia que proteger a los
nifios (Masterman, 1993: 19). Ese pensamiento se basaba en la idea de que los mensajes

mediaticos incidian directamente en las conductas de la audiencia, sin mediacién alguna.

En esta investigacion, al tomar como referencia los estudios culturales, no se considera la
television como un medio de manipulacion, sino como un objeto del cual los sujetos hacen uso,
apropiandose y generando nuevos significados de acuerdo a sus gustos y al contexto
sociocultural y econémico. De esta manera, se considera imposible deducir del analisis de la

estructura el efecto ideoldgico de los medios.

En la historieta analizada en la Figura 2.2, Mafalda se pregunta si es verdad que la television

les atrofia la mente a los nifios y, al ver un bache, se imagina un crater en el espacio.
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Figura 2.2. Quino. (2008). Tira N.° 456, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 160.

En el remate se ve como ella hace un uso adecuado a su edad y que el discurso hegemédnico
segun el cual la televisién es perjudicial para la imaginacién de los nifios en este caso no se

cumple, porque la nifia se apropia del consumo de este medio.
2.3 Cambios en las practicas cotidianas
Se produjo en paralelo, un cambio de practicas dentro de la familia debido a que la televisién

redefinié el uso del tiempo libre y cambié los habitos. Cuando los televisores entraron de forma

masiva al hogar no se sabia bien que hacer, los padres no sabian cémo actuar con sus hijos ni
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como actuar ellos. Lynn Spigel considera que las preocupaciones de los adultos en el hogar
estaban vinculadas con “el hecho de que la televisién era fuertemente promocionada para
familias con chicos. Durante la década del 50, los fabricantes y minoristas descubrieron que los
nifios constituian un mercado de consumo lucrativo para la venta de articulos hogarefnos”
(1997: 342). En Estados Unidos las parejas con hijos fueron quienes mas adquirieron

televisores, en comparacion con quienes no tenian nifios.

En la Figura 2.3 se puede ver que los padres no sabian como hacer para que Mafalda no viese
tantos programas frente a la pantalla, cuando ni siquiera ellos podian controlarse a si mismos y

quedaban aténitos frente al televisor.
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Figura 2.3. Quino. (2008). Tira N.° 12, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 51.

Este medio no solo redefinié el uso del tiempo libre de las familias, causoé furor y afecto tanto a
los nifios como a los adultos, quienes no se supieron moderar en el uso. Lynn Spigel va mas
alla en sus consideraciones, al tomar a la television estadounidense como un agente unificador
de posguerra de los afos 50; la autora menciona que encajé bien con las esperanzas por un

retorno a los valores familiares.

Oftra de las practicas que cambid a lo largo de la historieta fue la forma de ver televisién. En las
primeras vifietas los programas generalmente eran vistos en familia, luego se fueron haciendo
individuales o se compartian por edades, como se vera en el apartado siguiente. De todas
formas, si bien en la historieta este cambio se ve reflejado con el avance de las tiras, Mafalda

en algunos casos continué mirando los noticieros acompafada. De acuerdo con la perspectiva
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de los Estudios Culturales, no hay una forma general de uso de los medios, sino que puede ir
variando en funcién del contexto. Hay una tendencia a la individuacion, pero también se
mantuvo la practica colectiva y esto se sostuvo a lo largo de las tiras, como se puede ver en la
Figura 2.4.
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Figura 2.4. Quino. (2008). Tira N.° 585, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 193.

Roger Silvertone afirma que la televisién es un lugar en el que los consumidores se sienten
como en casa: “la televisiéon es un medio doméstico. Se mira en casa. Se discute en privado

con miembros de la familia o con amigos” (1996: 51).

Oftra de las tensiones que aparecen trabajadas en la historieta en relacién con los paradigmas
sobre la television es la resistencia a entender si los programas eran o no aptos para la edad
de un nifio. De acuerdo con la mirada apocaliptica de la madre de Mafalda, se ve en la Figura
2.5 que ella no considera que la edad de su hija sea la adecuada para las novelas de amor y le
pide que lea un libro. En el remate, Mafalda se cuestiona si al final para su edad no es mejor
ver un beso que el crimen de un ogro que mata a sus propias hijas. Esto deja ver cémo, al
contrario de lo que se espera, Mafalda siempre hace un uso del medio de acuerdo con sus
intereses, y el efecto causado no necesariamente es de manipulacion ni es el mismo para

todos los nifos.
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Figura 2.5. Quino. (2008). Tira N.° 508, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 175.
2.4 Usos y apropiacion de la TV por los personajes

Durante este capitulo se viene analizando el uso que hacen los personajes de la television:
cada uno se apropia de lo que observa de acuerdo a sus gustos y no necesariamente todos lo
hacen de la misma manera. David Morley analiza las audiencias con eje en el modo como los
receptores “imprimen sentido al sentido del mundo que nos ofrecen los medios” (1996: 112).
Siguiendo el modelo encoding-decoding’ de Stuart Hall, Morley considera el mensaje televisivo
como una polisemia estructurada. Si bien los programas son estructurados con un sentido
dominante propio del codigo hegemonico, es imposible lograr una clausura total, pues siempre
existe la posibilidad de una lectura distinta a partir del empleo de diferentes cddigos por parte
de quien recibe el mensaje. Es inadecuado para Morley hablar de efectos de la comunicacion
para referirse a la manera en que las audiencias dan sentido a los mensajes de los medios y
operan segun esos sentidos en el contexto de su particular situacion y experiencia. El sentido
de un texto no puede extraerse directamente del texto mismo, sino en relacién con cédigos “no

textuales” que provienen de los contextos sociales e histoéricos.

En Mafalda, al principio los programas eran vistos en familia luego se fueron haciendo

individuales y cada personaje decidia la programacion de acuerdo a sus gustos. Patrice Flichy

" Hall propone este circuito como una cadena estructurada de momentos distintivos —produccion,
circulacién, distribucion, consumo, reproduccion— que se articulan por medio de practicas

interconectadas; la cadena mantiene la especificidad de cada uno de los momentos.
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menciona que “el lugar central ocupado por la televisién principal del hogar no quiere decir, con
todo, que el espectaculo audiovisual reuna al conjunto de los miembros de la familia. La
ampliacion de la programacion televisiva permite a cada cual encontrar los programas que le

’

estan destinados mas especificamente a tal o cual hora del dia” (1993: 234).

A continuacién se analiza cual es el uso que hacen de la oferta televisiva, primero Mafalda y su

familia, luego Mafalda y sus amigos.

2.4.1 Mafalda

Mafalda es una gran consumidora de television, experimenta diferentes estados y emociones
frente a este medio de comunicacion. En la tesis La representacién de los medios de
comunicacion, de la Universidad de la Plata (Cancinos y Tieri Aramburu, 2007) se la analiza
desde una mirada apocaliptica, es decir, como una nifia que sufre manipulacién al consumir
este medio, al igual que los demas personajes de la tira. Sin embargo, desde los estudios
culturales no se la piensa asi, pues si bien parece sentirse manipulada por este medio en
alguna oportunidad, puede cuestionarse sus consumos y hacer una apropiacion de acuerdo a
sus gustos. De esta manera, el sentido que le puede dar a lo que observa nunca es un sentido

acabado, sino que es multiple.

Dentro de la historieta en general, Mafalda consume noticieros, telenovelas, series de cowboys
y el Pajaro Loco. El noticiero lo usa para informarse, al igual que ocurre con la radio; este
geénero le permite mantenerse al tanto de los temas de actualidad. En varias ocasiones mira
television sola, otras lo hace acompafiada de su padre y son pocas las veces que comparte en
familia: esto ocurre solamente en dos vifietas de toda la compilacion. Con sus amigos ve
diferentes tipos de programas: con Manolito, de cowboys; con Susanita y Guille, telenovelas.
Es una fiel seguidora del Pajaro Loco, al punto de desear que le den un premio Nobel. Mirta
Varela explica que en los primeros afios de transmision se necesitaba un tiempo intermedio de
45 minutos entre programa y programa, para desarme y montaje de las escenografias. Cuando
en el estudio se realizaba ese trabajo se transmitia un documental o cortos del Pajaro Loco: “el
recurso del dibujo animado se convirtié en la imagen usada por los técnicos” (2005: 13). En la

Figura 2.6 Mafalda intenta que Miguelito se sienta mejor mirando este programa.
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Figura 2.6. Quino. (2008). Tira N.° 1414, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 402.

2.4.2 El padre de Mafalda

El género que prefiere el padre de Mafalda es el noticiero, para informarse sobre situaciones de
la actualidad politica y econdémica. Se lo ve como un televidente pasivo: por lo general, los
remates a lo que esta viendo los hace Mafalda. Como se mencioné anteriormente, mira
television acompafado por su hija. No ocurre lo mismo con su hijo, Guille, ya que no se los ve
compartir esta practica. En la Figura 2.7 se lo ve despreocupado mirando el noticiero y Mafalda

en el remate lo hace reflexionar con su comentario.
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Figura 2.7. Quino. (2008). Tira N.° 1213, en Toda Mafalda, Buenos Aires. Ediciones de la Flor, p. 352.

El padre de Mafalda no solo consume noticiosos en la pantalla, sino que también lo hace en la
radio y se informa mediante el diario. Williams afirma al respecto: “evidentemente, la televisién

ha dependido en alto grado de formas existentes y su principal innovacion ha sido su extension,
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que puede ser tanto cualitativa como cuantitativa” (2011: 97). Grimson y Varela, en su libro
sobre audiencias de television, sostienen en la misma linea que “las comedias familiares y las
telenovelas fueron y son aun géneros centrales dentro de la programacién. Se trata de matrices
que ya estaban presentes en la radio y que se siguieron explotando en la televisién con mucho
éxito” (1999: 201). La televisién fue innovadora en muchos aspectos pero también tomod
géneros previos, como el informativo, los programas de deportes, los films hechos para el cine.

Se tomaron cosas que ya estaban y se adaptaron al nuevo formato.

2.4.3 Raquel

Raquel, la madre de Mafalda, también mira television acompanada, pero es el miembro de la
familia que menos lo hace. Se le dedican muy pocas vifietas en esa situacion doméstica: en un
solo caso esta mirando sola un desfile de moda. Cuando compraron el aparato no sabia bien
qué hacer con respecto a Mafalda, se cuestionaba el tiempo que su hija pasaba frente al
televisor y los programas que consumia. Esto fue cambiando a medida que avanzaron las tiras,
pues dejo de hacerse preguntas al respecto. En la Figura 2.8 se ve cédmo se cuestiona sobre
los gustos de Mafalda, aparentemente alienada por este medio, y cdmo naturaliza los efectos

que la televisién podria estar causando en su hija.

TMAMANGY COM LDS
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Figura 2.8. Quino. (2008). Tira N.° 945, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 281.

Raquel mira television en sus momentos de ocio y no se sabe en qué momento del dia lo hace;

en cambio, si se sabe respecto de su marido y sus hijos. Esto es interesante para analizar
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desde los estudios culturales, porque nos da una idea del tiempo libre que en aquel entonces

podia tener un ama de casa. En términos de Raymond Williams:

Una sociologia de la cultura debe interesarse por las instituciones vy
formaciones de la produccion cultural, pues éste es uno de los mas
caracteristicos de sus campos. Pero ademas una sociologia de la cultura debe
interesarse también por las relaciones sociales de sus medios especificos de
produccién. (1981: 26)

Silverstone opina que los hombres dominan la televisiéon —a diferencia de las mujeres—, porque
luego de una jornada laboral llegan a sus casas y desean descansar y llevan su “publicamente
legitimada masculinidad”; no se puede negar que “la cuestion de los sexos constituye un factor
fundamental en las relaciones domésticas en torno del aparato de televisién” (1996: 74). En las
tiras se pueden analizar las formas de consumo familiar, en este caso, de la representacion de
un ama de casa de clase media y los cambios que se fueron dando en la forma de consumir

television.

2.4.4 Guille

Guille es un nino que nace con el televisor en el hogar, como todos los de su generacion. En
las primeras tiras se lo ve sin poder distinguir ficcion de realidad, luego va cambiando vy
adquiriendo practica en la manera de mirar. Le gustan las series de cowboys y las novelas
romanticas. Es llamativo que en varias vifietas su amor por este medio es tan grande que se lo
ve humanizado, forma parte de su vida al punto de sofarlo mientras duerme, como se observa

en la Figura 2.9.

Es la actitud que Williams menciona como “estar enganchados” con la oferta televisiva: “la
manera en que esta organizado hoy el flujo, sin intervalos definidos, en todo caso, promueve
esa actitud [...] muchos programas estan concebidos con la idea de sacar provecho de esa
tendencia”. Se captura la atencion de los televidentes: independientemente de un programa, es
el hecho de “mirar television” lo que importa, se captura la atencién en los primeros momentos
y se reitera “la promesa de que, si nos quedamos a mirar, veremos cosas emocionantes”
(2011: 124).
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Figura 2.9. Quino. (2008). Tira N.° 1089, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 319.

Es la primera generacion de nifios que nace con la television en el hogar. Quino destaca esto
dedicando varias vifietas al consumo de este personaje, quien muchas veces mira los
programas con Mafalda, que le explica lo que esta ocurriendo o se hace planteos en los
remates sobre la manera de mirar de su hermano. Guille es interesante porque permite ver los
cambios entre él y Mafalda respecto del uso de este aparato: es un nifilo que nacié con un
televisor, lo naturaliza y a su vez no le resta importancia, todo lo contrario, lo sobrevalora
aunque no sea el momento del boom televisivo, que correspondio al comienzo de la historieta.
“Guille es menor que Mafalda y todo su grupo de amigos, y es el mas televisivo de todos los
nifnos de la tira” (Varela, 2005: 207).

2.4.5 Susanita y Manolito

Susanita y Manolito miran la television acompafados por su amiga. El género preferido de
Susanita son las telenovelas: la nifia suefa con convertirse en protagonista de este género y lo
conoce muy bien, sabe qué va a ocurrir antes de terminar de ver las escenas. Mafalda también
mira telenovelas con atencién, en algunos casos realiza remates de cuestionamientos al
respecto y en otros entra en el verosimil del género. Si bien las dos nifias tienen
personalidades muy diferenciadas, ambas pueden consumir novelas sin problemas de acuerdo
a sus gustos. Mafalda en algunas tiras se pregunta por los problemas sociales que las novelas
no incorporan; por ejemplo, en la Figura 2.10, con Susanita, sobre los personajes y sus

relaciones amorosas.
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Figura 2.10. Quino. (2008). Tira N.° 1685, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 472.

Manolito consume programas de accion: al ser un personaje secundario, también lo hace

siempre con Mafalda y su interpretacion también se da de acuerdo a sus intereses, como se

observa en la Figura 2.11, cuando estd mirando un programa de acciéon y son varios los

personajes que mueren, piensa que su padre en lugar de tener un almacén, deberia haber

tenido una funeraria. En ambos casos se puede ver como, frente a un mismo programa, hay

lecturas completamente diferentes que dependen de quién esté consumiendo en ese momento.
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Figura 2.11. Quino. (2008). Tira N.° 506, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 175.

2.5 Privatizacion y publicidad

El docente y periodista Luis Buero, explica que “en los sesenta (y hasta 1974) comienza una

segunda etapa, la de television privada” (2001: 56). Esta comenzé en 1957, cuando el general

Pedro Eugenio Aramburu firmé un decreto mediante el cual se adjudicaron las primeras
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licencias para establecer canales de television privados; el objetivo era impedir el control
oligopdlico de los medios, como habia ocurrido con el gobierno peronista. Desde ese momento
comenzo una revolucién comercial y tecnolégica: una de sus consecuencias fue la medicion de
las audiencias. En la historieta, esta nueva practica se acompané de forma paralela, por

ejemplo, en la Figura 2.12, cuando Susanita atiende el teléfono y llaman preguntando sobre el

rating.
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Figura 2.12. Quino. (2008). Tira N.° 1316, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 379.

Un tema muy importante que incluyen la radio y la televisién en esta historieta es el rol de la
publicidad, que en los afos 60 estaba en pleno auge. Entre 1964 y 1965 el empresario
Alejandro Romay se convirtio en el principal accionista de la Comparia Argentina de Televisidon
—Canal 9- e hizo participar a varios miembros de su familia: “de esta forma se acercaba al
modelo familiar de propiedad [...] el Canal 9 de Romay mejor6 sus niveles de audiencia y de
publicidad. Para ello se basé en una agresiva programacion orientada basicamente a los
sectores mas populares” (Mastrini, 2001: 22). Este empresario le dio al canal un giro mas
comercial e incorpord avisos publicitarios para poder financiarlo; esto afecté también a los
demas canales que competian por el publico. En la historieta, el rol de la publicidad en la
television y la radio se ve a lo largo de las tiras no como un caso excepcional mencionado en
uno o dos ejemplos, sino de forma reiterada, con énfasis. Como se puede ver en las Figuras
213 y 2.14., Williams analiza la publicidad en television y afirma que no se la puede reducir
solamente a una cuestion comercial, sino que hay que observarla en varios niveles “como la

realizacién de programas para obtener ganancias de un mercado conocido; como un canal
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para transmitir publicidad; y como una forma politica y cultural directamente modelada por las

normas de una sociedad capitalista y dependiente de ellas” (2011: 59).
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Figura 2.14. Quino. (2008). Tira N.° 463, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 460.

En esta ultima vifeta —Figura 2.14— se hace énfasis en la publicidad de whisky. Este tipo de
consumo, al igual que el cigarrillo, aparece de manera reiterada en las tiras. Una de las
hipotesis de esta tesina es que Quino supo trabajar el concepto de modernizacién en la
historieta; en este caso, ambos productos —whisky y cigarrillos— eran consumidos en las
pantallas de television que buscaban asemejarse a los modelos internacionales. Varela en su
analisis de la televisidon argentina comenta que “cuando no bebe, la gente en television fuma:
los personajes masculinos y femeninos de teleteatros y comedias, los periodistas, los
conductores de programas de entretenimientos” (2005: 141). Los nifos en las tiras se muestran

en varias situaciones comentando sobre la publicidad que escuchan en radio y television. “La
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publicidad de la época combina la fugacidad del consumo con la proyeccién de una
modernidad distante y préxima a la vez” (2005: 140). La autora explica que en los 70 la
television argentina toma modelos mundiales como el de Francia y Estados Unidos y en la
programacion nacional se ven marcas de esas tendencias, ya sea en los consumos de
determinados productos, como es el caso mencionado, asi como también en los peinados, en

la vestimenta y en el mobiliario de la escenografia.

Otro cambio que sufrieron los canales fue la incorporacién de aportes extranjeros otro aspecto
que también condiciond su programacion. Siguiendo a Mirta Varela (2005) se entiende que:
Los cambios de la television argentina en los sesenta estan ligados a la
expansion de las cadenas estadounidenses en casi todo Latinoamérica. Los
canales que se instalan en esos afios reciben aportes determinantes, que no
solo producen un cambio radical para la television argentina sino que modifica

sustancialmente el panorama de los medios de comunicacion en el pais. (2005:
273)

En la historieta se puede ver este momento con el consumo de programas enlatados y con
Felipe que era fanatico del Llanero Solitario. En la Figura 2.15 se observa a Susanita
reconociendo el género novela, ya que ella sabia todo lo que iba ocurriendo a medida que

transcurria el capitulo.
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Figura 2.15. Quino. (2008). Tira N.° 750, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 235.

Esto coincide con la segunda etapa de la television que Varela (2005) categoriza como el
pasaje “del televisor a la television”, dando de esta manera nacimiento a un nuevo medio de
comunicacion de masas. Esta etapa supera el elemento como técnica y lo ubica en el lugar de

un “lenguaje” compartido y reapropiado por una audiencia cuyo sentido es polisémico y no algo
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acabado. La sociologia de la cultura entiende que la cultura esta permanentemente en proceso:
no es algo que esta determinado, pero este nuevo lenguaje permite que el significado sea
compartido. Tal es el caso de Susanita en la Figura 2.15: ella entiende y se adelanta a los
hechos de la telenovela que esta mirando con su amiga, Mafalda. Varela agrega que “la

definicion y consolidacién de un tipo de programacién coincide con el pasaje de una recepcion

ritual, demarcada de la rutina diaria, a la ritualidad propia de la vida cotidiana” (2005: 16).
2.6 Teléfono: uso privado

El teléfono era uno de los medios de comunicacion que ya se habia instalado a mediados de
los afios 60 en los barrios portefios. Mafalda vivia en San Telmo y esta zona no era la
excepcion. Cada vez que necesitaba hablar con algunos de sus amigos, los llamaba o recibia
sus llamados. Patrice Flichy menciona en este sentido: “Cuando la familia y los amigos se
encuentran dispersos geograficamente, el acceso inmediato por teléfono puede compensar la
pérdida de un entorno compartido, puede, incluso, facilitar la dispersién” (1993: 125). En la
Figura 2.16, Mafalda y Susanita estan enfermas y se comunican por teléfono; también es un
medio que se utilizaba para medir el rating del consumo televisivo. En las tiras se ve dibujado
como parte de la decoracion de la casa. En relacién con esta cuestion, Varela comenta que “los
electrodomésticos han servido como simbolo del primer peronismo. Se trata de un periodo en
el que nuevos sectores sociales se incorporan al consumo Yy la estabilidad laboral y econémica

aceleran el acceso a ciertos bienes” (2005: 51).
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Figura 2.16. Quino. (2008). Tira N.° 475, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 164.



38

2.7 Consideraciones finales del capitulo

En los primeros afos de la historieta se le da una mayor importancia a la television, ya que
coincide con su momento de masividad en la clase media. A medida que avanza, esa
importancia va disminuyendo y cobra mayor énfasis la mencién de los problemas histéricos y
no el medio en si. Esto fue porque la historieta acompafié el recorrido del nuevo aparato
receptor: a principios de los afos 70 la television, ya instalada, fue perdiendo su aspecto
novedoso, como se puede ver en las ultimas tiras, cuando el discurso televisivo ya no tiene la

misma importancia; por esta razon, el televisor aparece mencionado con menor frecuencia.

Se da una relacién comparable entre lo que ocurre en el interior del hogar de Mafalda y el
contexto mediatico de los anos 60. La historieta, en este caso, acompana este momento y nos
permite estudiar cual fue el recorrido de la television: sus inicios, su masividad, los cambios en
las practicas, los usos de la publicidad, la apropiacion de cada personaje, las reglas del género

televisivo.

En relacién con los efectos, como se viene analizando, no se puede afirmar que haya una Unica
forma de ver televisién, pues cada personaje se apropia de ella de acuerdo a su historia
personal. Williams con respecto a los efectos posibles de la television en cuanto a las

instituciones, las politicas y los usos, expone que debemos tener presente que...

la tecnologia no determinara los efectos. Por el contrario, la nueva
tecnologia es en si producto de un nuevo sistema social y particular y se
desarrollara como un proceso aparentemente autébnomo de innovacion solo en
la medida que no seamos capaces de identificar las verdaderas fuerzas que la
impulsan y de oponernos a ellas. (2011: 174)

Las audiencias de television poseen diferentes grados de libertad para construir un significado
de la programacion: “algunos individuos pueden sentirse profundamente conmovidos (para bien
o para mal) por lo que ven y oyen en la televisién. Otros pueden ignorar (y lo hacen) esas
imagenes y esos sonidos o dejarlos correr como agua en la arena” (Silverstone, 1996: 222). En
la historieta se dejan ver las interpretaciones diferentes que hacen los personajes y la libertad
que Quino les otorgd para hacer uso de los medios de acuerdo a las caracteristicas propias de
cada uno. La sociedad argentina también supo apropiarse de la programacion televisiva

resignificando los mensajes en funcién de sus gustos e intereses.
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CAPITULO 3

“Si la infancia es la patria del hombre, para mi la radio es una especie de memoria original,
nutricia y constitutiva de mi identidad, armada sonido a sonido, llena de voces que no me
abandonan y que tienen un espacio enorme y un sentido distintivo en la gestacion de mis

gustos y de mi cultura’.

Carlos Ulanovsky

3. Laradio

En la historieta la radio es uno de los medios que se menciona tanto como el televisor. Mafalda
suele escuchar la radio sola o con alguno de sus amigos, en ningun caso lo hace con sus
padres. Patrice Flichy, sefala al respecto: “El caracter familiar de la televisiéon puede parecer
curioso, desde un punto de vista historico, en la medida en que en los afios 50 la radio y el

disco se convertian, como hemos visto, en medios individuales” (1993: 223).

En relacién con la técnica, la radio que hay en su casa lleva pilas que en varias tiras tienen que
cambiar, a diferencia del televisor que funciona con enchufe. Los programas que escucha por
lo general son informativos que expresan novedades a nivel internacional. Aparecen también
programas musicales. Si bien la televisién era un medio masivo en la Argentina a mediados de
la década del 60, la radio seguia teniendo un espacio favorable y no habia sido desplazada por
la novedad televisiva. Mirta Varela afirma al respecto: “La televisidon tardaria muchos anos en

desplazar a la radio en la vida cotidiana” (2005: 15). En este capitulo se ampliaran estos temas.

3.1.1 Inicio de la radiofonia en Argentina

En el inicio del desarrollo de la radiofonia en 1920 se distinguen dos etapas: en los inicios de la
década, una dedicada a la experimentacion y, a partir de mediados de la década, una segunda,
de expansién comercial. EI empresario Jaime Yankelevich, a través de su negocio de
importacion y venta de equipos para radios, importé en 1924 una gran antena de transmisién
que utilizé para instalar en Radio Nacional —afio en que se hizo cargo de la emisora—. Durante

esta etapa la musica fue un elemento indispensable: cuando las emisoras comenzaron a



40

transmitir mas tiempo, tuvieron que ocuparlo con nimeros y actuaciones para los nuevos

oyentes.

En 1931 las relaciones publicas de Yankelevich le permitieron adquirir emisoras en diferentes
puntos del pais: cuatro en Capital Federal, LT3 en Rosario, LV2 en Cérdoba, LU2 en Bahia
Blanca y LT4 en Mendoza. La antigua Radio Nacional pasaria a ser Radio Belgrano. La
soci6loga Andrea Matallana comenta: “su visién sobre el medio no quedaba exclusivamente
ligada al aspecto comercial, porque también abarcaba el aspecto tecnolégico y el artistico, ya
que consideraba que al publico deberia ofrecérsele una programacion diversa y de calidad”
(2006: 85). A medida que el medio se fue volviendo masivo surgieron nuevos programas que
daban cuenta de los usos culturales y sociales que el medio podia tener: transmisiones

deportivas en vivo, informativos y radioteatros, entre otros (Matallana, 2006: 91).

Para finales de la década del 30 la multiplicidad de estaciones radiales generé los primeros
conflictos por las ondas, lo cual puso de manifiesto la necesidad de una ley de radiodifusion. En
1946 se aprobd el decreto 13.474, titulado “Manual de instrucciones para las estaciones de
radiodifusion”. Esta primera reglamentacion organica de los servicios de radiodifusion
enfatizaba la funcion de control que el Estado debia tener sobre las emisoras en relaciéon con
sus intereses comerciales y privados. La década del 40 fue una época de oro para la
radiofonia: la campana electoral de 1946 fue la primera que tuvo a la radio como escenario
principal y llevé al triunfo de Juan Domingo Perdn. A fines de esta década el Estado Nacional
expropié las licencias que estaban en manos privadas y extendid la creacion de nuevas

estaciones de radio en el interior del pais.

En la década del 50, con la llegada de la television en Argentina, la radio tuvo que redefinirse
como medio de comunicacion masiva. La primera televisora del pais, Canal 7, nacié como
propiedad de Radio Belgrano. En 1953 se promulgé la ley 14.241, que fue la primera en el
campo de la radiodifusion sancionada en el Congreso Nacional. En 1955 quedd fuera de
vigencia con el golpe de Estado de la autodenominada Revolucién Libertadora, que derroco a
Juan Domingo Perén. A partir de 1957 se privatizaron las radios que habian sido intervenidas
por el Estado y sufrian censuras constantemente. En esta década se difundié el uso de la radio

portatil y se modificaron las condiciones de escucha.



41

En los afios 60, debido a la competencia con la televisidn, la radio redefinid sus horarios y
publicos; los programas se orientaron a la informacion y a la musica, dejando de lado los
espectaculos dramaticos: “en la primera parte de la década, el nacimiento de tres canales
privados que se sumaban al oficial —Canal 7—, vigente desde 1951, fue un duro impacto que
sacudié a la radio y provocé una aguda crisis” (Merkin, Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 253).
La radio encontré la manera de revertir esta situacion y se establecid en el horario de la
mafana, pues los oyentes preferian este medio para informarse al comienzo del dia. “Se
abandonaron los programas en vivo —salvo algunas presentaciones musicales—, la musica y la
informacion pasaron a ser protagonistas y se privilegié el horario matutino, cediendo a la tv el

reinado de la noche” (Merkin, Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 254).

En sus inicios la radio funcionaba transmitiendo su programacién en unidades separadas, tales
como un concierto musical, una obra de teatro, un evento deportivo, un discurso. A medida que
fue creciendo su popularidad y con el objetivo de hacer frente a la competencia televisiva, tuvo
que ir modificando sus maneras para que resultasen mas atractivas y esas unidades sueltas
formaron parte de la programacion. Siguiendo a Williams: “la ampliacion del servicio también
trajo consigo una mayor organizacién, y aquellos ‘programas’ se transformaron en una serie de

unidades cronometradas” (2011: 117).

3.1.2 La técnica en la radio

A fines de 1940, gracias a la innovacion del transistor, la radio se volvié un dispositivo portatil,
lo que permitié que fuera faciimente trasladable y no dependiese de la red eléctrica para
funcionar. En la historieta, en la casa de Mafalda, la radio siempre funcionaba a pilas, como se
ve en la Figura 3.1, salvo en un solo caso, en que se ve a la nifia tratando de transmitirle

buenas noticias al aparato mediante el cable.



Figura 3.1. Quino. (2008). Tira N.° 138, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 81.

Dentro de su grupo de amigos, la familia de Mafalda era la mas moderna. Esto se ejemplifica
en el tipo de muebles que tenian, en que fueron los primeros que compraron un televisor y en
que la radio de su hogar era mas pequefa que la de sus amigos. Oscar Steimberg comenta en

una entrevista que le resultaba dificil escribir sobre esta tira, pues...
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Mafalda era mas compleja. Era la modernidad del momento; pero también era
cierta continuidad, cierta inconsciente expresion de satisfaccion por parte de
una clase media que se habia acostumbrado a considerarse el unico sujeto de

esa modernidad. (2013: 372)

En una de las vinetas Felipe escucha un partido de futbol y se imagina que, si fuese un jugador
de fatbol, le iria bien, porque no deberia ir a la escuela. A medida que sigue escuchando y
siente que podria salir lesionado de un partido, comienza a repetir una leccion escolar. El

aparato que transmite es grande, de disefio mas antiguo al que se puede ver en la casa de

Mafalda y, ademas, esta enchufado, como se puede ver en la Figura 3.2.
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Figura 3.2. Quino. (2008). Tira N.° 442, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 157.
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3.2 Usos y apropiacion de la radio por los personajes

Los nifos escuchan la radio y se apropian del significado de acuerdo a sus intereses: Manolito
interpreta de acuerdo a su mirada de negociante; Felipe y Miguelito, mas ingenuos, se sienten
interpelados a su manera; a Guille solo se le dedica una tira en los diez tomos y en el remate
se puede ver que no comprende el mensaje y le pide a Mafalda que reponga el significado. Lo
mismo le pasa en algunos casos con la television; sin embargo, no siempre necesita

explicaciéon. Es un nifio que no tiene tan incorporada la radio como los demas.

Mafalda en la mayoria de los casos escucha sola: consume noticiosos y programas musicales
porque le gusta estar informada. El padre y Felipe en la Unica ocasién que escuchan solos,
sintonizan un programa deportivo; mientras que la madre, asi como casi no ve televisién, en
ninguna tira escucha la radio. Mafalda en casi todos los remates utiliza el recurso de criticar e

ironizar la realidad de acuerdo a su vision contestataria de la vida.
3.3 Tipos de programas

Los avances tecnoldgicos previos a la década del 60 y la competencia con la television privada
tuvieron como consecuencia una redefinicion en la forma de hacer radio. “Ambos aspectos se
relacionan con el nacimiento de una nueva radio, que apoyé su mensaje en dos pilares
principales: la musica y la informacion” (Merkin, Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 253). La
miniaturizacién de la radio y la ampliacion en la oferta de programacién promovieron la practica
del cambio de dial. Esto se observa con frecuencia en algunas vifietas, como por ejemplo en la
Figura 3.3, en donde se pasa de una publicidad a un programa musical y luego a un

informativo. A continuacion se detallaran brevemente los tipos de programa que los personajes

escuchaban.
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Figura 3.3. Quino. (2008). Tira N.° 1353, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 387.

3.3.1 Informativo

En la década del 60 surgido una nueva forma de gestién con la aparicion de las empresas
productoras de programas de radio, que tenian que hacerle frente a la competencia televisiva;
esto también impulsé la creatividad de quienes hacian radio. En febrero de 1960 el presidente
de los Estados Unidos visitd la Argentina, evento que derivé en una nueva forma: la cobertura
en vivo: “Jorge Cané, quien por entonces era jefe del informativo, planteé a las autoridades de
Radio Excelsior la necesidad de ir al aeropuerto de Ezeiza para cubrir la llegada” (Merkin,
Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 262). Las autoridades de la radio le respondieron que no por
el costo que implicaba y Cané se ofrecié a hacerlo gratis. La operacion finalmente salié bien y

fueron necesarios pocos recursos para llevarla a cabo.

Este nuevo modelo de manejo les permitid a las productoras grabar la programacién en
estudios, lo cual restdé importancia a los programas en vivo y les otorgd protagonismo a los
informativos y musicales en el horario matutino. En la historieta predominan los programas de
noticias internacionales; Mafalda es una fiel oyente y los utiliza para estar informada sobre
cuestiones de la actualidad, como en la Figura 3.4, donde se habla de la vida en Marte, un

tema de aquel momento.
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Figura 3.4. Quino. (2008). Tira N.° 102, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 73.

Gracias a la modificacion que incorpord el presidente Juan Domingo Perén al Manual de
Radiodifusion, en el afio 1946 se les permitid a las agencias extranjeras funcionar dentro del

pais. Esto genero que las noticias internacionales pasaran a formar parte de la programacion.
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Uno de los factores mas importantes en la popularidad de Mafalda reside en que Quino supo
incorporar en las tiras el contexto histérico-politico y mediatico de la época. Algunos de sus
chistes al momento de la recopilacion para su posterior distribucién por tomos fueron
eliminados por quedar fuera de contexto. Siguiendo a la escritora y periodista Sylvina Walger:
“toda persona que trabaja en un medio debe adaptarse a la modalidad periodistica de éste y
siendo Primera Plana un seminario de actualidad nacional e internacional, Quino traté de

reflejar las inquietudes de la época” (2008: 538).

En febrero de 1962 se produjo un golpe militar que derrocé a Arturo Frondizi. José Maria Guido
asumioé como presidente provisional del Senado y luego fue reemplazado por el general Juan
Carlos Ongania. Al dia siguiente del golpe de Estado de Ongania, Mafalda mostré su doble
frustracion en un cuadro donde abandond por completo el humor y se preguntaba sobre lo que

habia aprendido en la escuela, como se puede observar en la Figura 3.5.

EL MUNDO, MIERCOLES 29 DE JUNI[Q DE 1056

EMAFALDA raol J

" ENTONCES,ESO
QUE ME ENSENARON
EN LA ESCUELA......

3
3
G AN @hip - &

CE00T0C00 0000000000000 00000000000000000C0NN00000000000000000000000CRCRC0OCORORRRRRRRIINITE

....ll.l...‘....'..I.....

Figura 3.5. Quino. (1966). El mundo. Buenos Aires, p. 2.

En 1963 el Estado convoco a elecciones: triunfé la UCR y asumié Arturo Umberto lllia. Con lllia
en el poder y el peronismo proscripto, tras un acuerdo con Julian Delgado —jefe de redaccion
de Primera Plana— Quino intentd darle a Mafalda una impronta politica contestataria, aunque
siempre desde una postura democratista liberal. Durante la primera parte del gobierno radical la
tira mostré un raro humor infantil para adultos: tres nifios que jugaban al gobierno —Figura 3.6—,
chistes sobre la clase media y su pavoroso temor a la China comunista —que en ese momento

iniciaba la revolucién cultural—, la guerra de Vietnam y la disputa tecnolégica URSS-USA por la
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conquista del espacio. En pocas tiras se trabajé una critica politica que se ubicaba en el
espacio de la lucha democratica legal sin mencionar el peronismo. La doctora en historia e
investigadora especializada en humor, Mara Bukart, afirma que el humor politico es una de las
expresiones de la comicidad histérica mas ligadas al tiempo y al lugar de su produccion y que
esto convierte al humorista “en un cronista voluntario o involuntario de la época y a su
elaboracion en algo que a posteriori [...] es necesario explicar, describir y contextualizar para

que adquiera sentido y resalte lo que no surge a la vista” (2017: 23).
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Figura 3.6. Quino. (2008). Tira N.° 21, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 53.

Mafalda empez6 su ciclo en la revista Siete Dias llustrados, entre una dictadura y estallidos
sociales como el Cordobazo. Quino debia entregar sus originales con quince dias de
anticipacion; por esta razon ya no siguio la realidad dia a dia, sino que tuvo que adaptarse y

cambiar sus temas a un punto de vista mas humanitario y general.
3.3.2 Musical

La adaptacion de la radio frente a la competencia televisiva marcé el camino de los musicales y
la programacion se dirigié especialmente a los nuevos oyentes: los jovenes. “Entre finales de la
década del 50 y comienzos de la del 60 la radio gand espacio entre los jévenes” (Merkin,
Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 270). En la historieta hay vifietas recurrentes con esta
tematica: Mafalda suele escuchar diferentes tipos de programas musicales, a veces sola y otras
veces con sus amigos, quienes se apropian del mensaje de acuerdo a sus costumbres. En la
Figura 3.7 esta con Manolito escuchando un bolero; en el remate, el nifio compara la letra con

la experiencia que tiene con su padre.



47

LAS RONDAS SE PARECEN
ASOMBROSAMENTE AL
CINTURCN DE M PaPa

SS

Figura 3.7. Quino. (2008). Tira N.° 378, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 141.

Las emisoras transmitian musica en diferentes momentos del dia: Radio Splendid fue la
primera en crear programas especiales y difundir los ultimos discos long-play que habian
llegado al pais; luego se sumaron Radio Mitre y Radio Excelsior. A fines de la década del 50 el
empresario Rubén Machado creé el ciclo Escalera a la fama, que salia por Excelsior en tres
ediciones diarias y los sabados desde las cinco de la tarde hasta la madrugada. En palabras
del propio Machado: “Comprabamos los discos afuera, los pasabamos por la radio, haciamos el
éxito y asi obligdbamos a las companias grabadoras a ir detras nuestro. Por eso nuestro
programa se destacaba” (Merkin, Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 272). La popularidad de
Los Beatles en los afos 60 se vio representada en la historieta, al ser Mafalda una ferviente
admiradora. Quino lo ejemplificd dedicandole varias vifietas. En la Figura 3.8 la nifia estaba
escuchando la cancion “Yellow submarine” hasta que llegd Manolito, cambié el dial por uno de
“musica nativa”, donde el locutor estaba presentando una vidala; en la tercera vifieta se puede
ver el desconcierto de los nifios al no entender de qué estaba hablando, pues no era un

consumo propio de ellos.
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Figura 3.8. Quino. (2008). Tira N.° 583, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 193.
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3.3.3 Radioteatro

Ofro tipo de programa que aparece en la historieta es el radioteatro, que si bien habia perdido
popularidad en la década del 60, tardé varios afos en ser desplazado definitivamente. Con la
aparicion de la television a mediados de la década del 50 surgieron las primeras telenovelas,
los personajes mas importantes de la radio migraron a este nuevo medio: “las mejores ideas de
la radio, las mas exitosas, se fueron a la television. Y se fue la gente, también [...] Y ademas,
las radios desarmaron sus orquestas estables y sus elencos estables de radioteatro”. (Merkin,
Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 255). En la Figura 3.9 Mafalda y Manolito escuchan un
clasico radioteatro: ambos se muestran con cara atenta en las primeras tres vifietas y en el
remate Manolito hace su propia interpretacién de lo escuchado, pues se siente interpelado por

el mensaje radial.
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Figura 3.9. Quino. (2008). Tira N.° 82, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 68.

3.4 La publicidad en la radio

La competencia entre emisoras en la década del 40 generd un nuevo tipo de empresario, que
se preocup6 por la industria de la publicidad y el entretenimiento, a diferencia de las décadas
anteriores, cuando buscaba educar y cultivar al oyente. En los afos 60 la publicidad en radio ya
estaba consolidada y surgieron las productoras radiales, que afrontaron la competencia
televisiva. “Al comienzo de la década del 60 crecio una nueva forma de gestion: las empresas
productoras de programas de radio. Con el correr del tiempo se convirtieron en protagonistas
[...] ya que canalizaron la publicidad manejada por las agencias” (Merkin, Panno, Tijman vy
Ulanovsky, 1997: 253).
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Los aportes de capitales extranjeros en la television también llegaron a la radio, ya que si bien
el nuevo medio era novedoso, no la suplanté. En 1965 “los especialistas sostenian que en todo
el pais habia un aparato y medio de radio por habitante” (Merkin, Panno, Tijman y Ulanovsky,
1997: 283). A inicios de los 60 surgid una forma original de comercializacién, con un solo
anunciante por programa, dirigido a un publico segmentado especifico. Fue asi como
aparecieron programas auspiciados por una sola empresa: “las agencias contrataban, las
radios ponian la parte operativa y los productores, la parte artistica” (Merkin, Panno, Tijman y
Ulanovsky, 1997: 296).

En Mafalda la influencia de la publicidad en radio se hace visible a lo largo de las vifietas; por
ejemplo, en la Figura 3.10 Susanita y Felipe consumen productos de James Bond y Mafalda
escucha en la radio una publicidad de colonia del mismo personaje, pero sin sentirse

identificada, asi como tampoco lo hace Felipe con la publicidad de whisky de la Figura 3.11.
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Figura 3.11. Quino. (2008). Tira N.° 832, en Toda Mafalda. Buenos Aires, Ediciones de la Flor, p. 255.
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En los numeros de la revista Siete dias ilustrados del afio 1968 aparecen publicitadas
diversas marcas de cigarrillos —Figura 3.13—; al mismo tiempo, en la historieta se menciona
este consumo en publicidades radiales, televisivas y graficas. Esto ejemplifica una vez mas que
la historieta estaba atravesada por practicas culturales propias de la época, como se puede ver
en la Figura 3.12, en que Mafalda escucha una publicidad de cigarrillos y protesta por el uso del

idioma extranjero.
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Figura 3.13. Contratapas con publicidades de cigarrillos (julio de 1968). En Siete Dias llustrados, Buenos

Aires.
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3.5 Consideraciones finales del capitulo

La radio es un medio de comunicacién presente en las tiras. El tipo de programacion a la cual
se le dedica mas importancia es el noticioso, pues Mafalda la usa para estar informada sobre
problemas de la actualidad. Estos problemas son de caracter internacional y general, no se
hace mencién a los problemas nacionales especificos. Quino debia presentar originales con
antelacién en las revistas en las cuales los publicaba y por esta razén decidié hablar de
tematicas mas universales. Los problemas narrados coinciden con la coyuntura mundial de ese
entonces: temas como la guerra fria, la guerra de Vietnam, la revolucion china y problemas con
la ONU. “Por esos anos, en los que la televisién reinaba con sus comedias familiares,
telenovelas y programas de entretenimiento, la radio aun era la reina de la informacién”
(Merkin, Panno, Tijman y Ulanovsky, 1997: 280).

La radio no esta tan presente ni es una novedad como el televisor, pero como ya se dijo
anteriormente, la television no la desplazé. Los nifios resignifican el mensaje de acuerdo a sus
gustos y necesidades, no hay un unico sentido: eso se demostrd en el analisis de la televisién y
se reitera con la radio en la manera en que fueron representadas en la historieta. El significado
es polisémico y esta en proceso constantemente dentro de la cultura y los usos que cada uno

hace. Es una de las cuestiones mas significativas de este capitulo.

Para Cosse, Mafalda trabajo sobre materiales de la realidad, en términos de Raymond

Williams, y al mismo tiempo actuo sobre la identidad de la clase media.

Mafalda estuvo situada en una articulacion sustantiva entre el campo cultural
(el humor, las producciones artisticas e intelectuales, los medios de
comunicacion), las estrategias de mercado y la realidad social que afectaba
sobre todo, pero no solo, a la clase media. (2014: 42)

La historieta trabajoé sobre las situaciones particulares que afectaban a esa clase social: los
medios en los que salia publicada respondian a intereses de clase y las publicidades en las
revistas eran de los mismos productos que se mencionaban en las tiras. Analizar cémo se
representa la radio en la historieta —en tanto documento de época— nos deja ver esos procesos

sociales tan significativos en la sociedad argentina.
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REFLEXIONES FINALES

Lejos de llegar a una conclusion cerrada, hablaré de las reflexiones a las cuales llegué luego de
haber terminado de redactar este primer informe. Estoy convencida de que la historieta puede y
debe ser estudiada en el campo académico, pues nos da informacién significativa sobre los
procesos sociales y sus transformaciones. A través del humor se pueden ver marcas de lo
social y no solo en sentido semidtico, sino también desde un nivel sociolégico y

comunicacional.

Para elaborar esta tesina utilicé, ademas de mi corpus, el archivo de la Biblioteca Nacional,
participé en congresos, me nutri de la colaboracion de investigadores del area con quienes
comparto espacios de estudio. Mi intencion, mas alla de obtener mi titulo de grado, es continuar

investigando en este campo y realizar nuevos aportes al area.

Mis preguntas de investigacion fueron resueltas y han surgido nuevas: en Mafalda hay una
correlacion entre la representacion de los medios de comunicacion, como la televisiéon y la
radio, y lo que ocurrié en la coyuntura histérica y mediatica en Argentina, entre los afios 1964 y
1973. Durante ese periodo la television se masificd y se consolidé como modelo comercial
gracias a los aportes de capital extranjero que financiaban a los canales de aire. La radio no fue
desplazada durante esos afos y en la historieta esto se puede ver porque no se le resta
importancia como medio de comunicacion. Isabella Cosse afirma en su informe que “Mafalda
fue haciéndose a partir de los contextos de produccién, los requerimientos creativos y las
coyunturas socioculturales y politicas”. Luego de haber escrito mi tesina, puedo decir que

coincido con su reflexion.

Por una parte, respecto del contexto nacional, a lo largo de las tiras se trataron diferentes
temas que tenian relacion directa con lo que estaba pasando en Argentina en aquel momento.
En plena proscripcién del peronismo, no resulta curioso que los hechos relacionados a este
movimiento no fueran mencionados. Por otra parte, en lo que respecta al plano internacional,
en las tiras se manejo de forma paralela la informacion que llegaba a través de los medios de

comunicacion sobre los hechos que estaban ocurriendo en otras partes del mundo: el temor a
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una guerra nuclear, los sucesos de la guerra de Vietnam, la disputa de la Unién Soviética y

Estados Unidos en el marco de la denominada Guerra Fria, son los que prevalecian.

Hablo de representaciéon y no de reflejo, pues considero que si se toma el concepto de reflejo
no hay lugar para que se puedan producir significados polisémicos y reapropiacion de los
consumidores de medios. En las tiras se puede ver que los medios eran consumidos y
resignificados por los nifos y los adultos de acuerdo a sus propios intereses y costumbres.
Williams (2015) permite percibir una experiencia social en proceso, desde el momento en que
aun no es reconocida como social sino como privada hasta su formalizacién, fijacion e

institucionalizacion.

Pude notar que Quino se esforzé por mantener una imagen mas humanista en las tiras de
Mafalda, lo cual permitié que fuera traducida y exportada a decenas de paises. Sin embargo
luego de haber analizado la representacion de la television y la radio en sus tiras, se puede ver
cémo la realidad nacional mediatica se filtra y deja ver una impronta nacional en este aspecto.
Analizando la historieta se puede ver de qué manera la sociedad argentina le dio un significado
particular al consumo de estos medios de comunicacién. Sasturain lo explica de manera clara
al decir que “El esfuerzo de su creador por mantener una imagen de humanismo universalista
mientras la realidad circundante se le cuela por todas partes; por otro, la ambigua solicitacion a
un lector-publico predispuesto a consumir ciertos mensajes en circunstancias especiales”
(1995: 168).

Algo significativo es que el unico medio que casi no se menciona en las tiras es el cine. Tal vez
porque los nifios no pueden concurrir a las salas sin sus padres, mientras que a los demas
medios tienen acceso de forma independiente. Si bien Quino trabaj6é la modernizacién en la
historieta, no incluyé al cine como practica cotidiana en un momento en que era consumido en
nuestro pais por la clase media. Solo se hace mencion indirecta a este objeto en dos vifietas vy,
de acuerdo a entrevistas hechas al autor, Quino ha sido bastante cinéfilo. Podria decirse que
eso muestra la distancia entre autor y creacién, o por lo menos, las complejas mediaciones
entre una cosa y otra; este podria ser un tema de investigacién para un posterior trabajo. Otra
cuestién que se podria continuar investigando, que por una cuestién de tiempos y extension no

se ha hecho aqui, es la representacion de la prensa grafica en las tiras de Mafalda.
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Escribir esta tesina me abridé las puertas a un mundo nuevo; siempre fui una lectora de
historietas: fan de Peanuts desde nifa, de la revista Antegjito y su famosa tira “Pelopincho y
Cachirula”, consumidora de las tiras que salian en las contratapas de los diarios impresos; y
actualmente soy una apasionada por los textos académicos relacionados con la narrativa
grafica. Considero importante continuar investigando en este campo y realizando nuevos
aportes desde mi disciplina. Por un lado, porque la historieta y mas aun las tiras de prensa en
general (como el caso Mafalda) forman parte del discurso social que esta mediado por vinculos
complejos; asi, su analisis nos permite indagar la produccién de sentido. Por otro lado, porque
el humor grafico y las tiras de prensa, en tanto documentos de época, son fuentes que, en
comparacion con otras, aun no han sido lo suficientemente trabajadas para abordar las

representaciones sociales.
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