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Introduccion

El 25 de octubre del 2015 se celebraron elecciones nacionales para definir a los
nuevos Presidente y Vicepresidente de la Republica Argentina. En los dias previos al
domingo electoral, Daniel Scioli, postulante presidencial del oficialista Frente para la
Victoria (FpV)?, se avizoraba como ganador en primera vuelta electoral ya que, segun
los sondeos de opinion?, su intencion de voto le otorgaba mas de diez puntos de ventaja
sobre el contendiente mas préximo, Mauricio Macri, candidato de la alianza
Cambiemos® y jefe de Gobierno portefio. Con estos datos especulaban, por aquellos
dias, consultoras como Rouvier o Haime®*. A su vez, incidia, también, la figura de quien
las encuestas ubicaban en tercer lugar en la contienda electoral: Sergio Massa, ex
funcionario del gobierno del FpV, intendente de Tigre, lider del Frente Renovador (FR)
y referente de Union por Una Nueva Alternativa (UNA).

Como en otras coyunturas, la expectativa en torno al desarrollo del balotaje
dependia del color politico de quien la emitiera®’ lo que no era variable de cambio, en

1 Frente integrado, a nivel nacional, por: Partido Justicialista, Partido Intransigente, Partido Federal,
Partido Comunista, Partido Solidario, Encuentro por la Democracia y la Equidad, Partido Humanista,
Partido Frente Grande, Partido de la Victoria, Kolina, Partido de la Concertacion Forja, Frente H.A.C.E.R
por el Progreso Social, Partido por la Soberania Popular (Jujuy).

2 Registro de Empresas de Encuestas y Sondeos de Opinidon (2017). Poder Judicial de la Nacién
Argentina. Recuperado de: https://www.pjn.gov.ar/cne/sistemaencuestas/publico.php

3 Alianza integrada, a nivel nacional, por: Unién Civica Radical, Partido Democrata Progresista, Partido
Conservador Popular, Coalicion Civica — Afirmacion para una Republica Igualitaria (ARI), Propuesta
Republicana (PRO), Partido Fe, Partido del Dialogo.

4 A un mes de las elecciones: ;qué dicen las encuestas? (27 de septiembre, 2015) El Destape Web.
Recuperado de: http://www.eldestapeweb.com/a-un-mes-las-elecciones-que-dicen-las-encuestas-n10489

5 Espacio integrado, a nivel nacional, por: Partido Unién Celeste y Blanco, Partido Tercera Posicion
(P3P), Partido Renovador Federal, Compromiso y Esfuerzo para el Triunfo (Formosa), Partido Blanco de
los Trabajadores (Jujuy), Gana Jujuy (Jujuy), Pueblo Nuevo (La Pampa), Partido Identidad Saltefia
(Salta), Produccién y Trabajo (San Juan), Encuentro Ciudadano (Santa Cruz), Union por la Libertad
(Santiago del Estero), Frente Renovador Auténtico (Tierra del Fuego), Partido Frente Renovador
Auténtico (Tucuman), Movimiento de Integracién y Desarrollo, Partido Demdcrata Cristiano, Unién
Popular, Movimiento Nacionalista Constitucional UNIR.

6 Ultimas encuestas presidenciales: balotaje 3 vs. primera vuelta 1 (31 de agosto de 2015). Argentina.
Clarin.com. Recuperado de http://www.clarin.com/politica/Elecciones 2015-encuestas-Macri-Massa-
Scioli_0_1422457924.html

7 Resulta interesante recuperar los aportes de Pierre Bourdieu sobre la inexistencia de la opinion publica.
En relacion con el contexto analizado, la distancia entre la medicién y la préactica efectiva de la eleccion
es el indicio del caréacter socialmente construido de la opinién. El sociélogo francés sostiene que la
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ese contexto, fue lo que sucedid: el FpV obtuvo menos votos de lo que se esperaba en
las generales (37% contra un 34% de la alianza Cambiemos) y, para ordenar la
perspectiva, fue derrotado en la provincia de Buenos Aires, histérico bastion peronista y
distrito gobernado, los anteriores ocho afios, por el aspirante presidencial del FpV; a
manos de Cambiemos Yy la figura de la hasta ese entonces vicejefa portefia de Macri,
Maria Eugenia Vidal -“Mariu” o “Heidi” seglin quien la refiriera-.

Hay multiples aspectos a la hora de caracterizar una coyuntura pasada y vivida. Si
bien los datos numéricos se pueden entramar, es valido, también, recuperar ciertas
subjetividades de ese contexto para entender en qué situacion, en qué condiciones,
irrumpen fenémenos sociales novedosos.

El 26 de octubre, el matutito Clarin —antagonista explicito del FpV y su
conductora, Cristina Fernandez de Kirchner®-, titulaba “Sorpresas: Scioli y Macri van
parejos al balotaje y gan6d Vidal”. La Nacion, periodico de la familia Mitre e
histéricamente alineado con la derecha conservadora, consignaba “Hay ballottage: una
gran eleccion de Macri golped al oficialismo”. Por su parte, el medio afin al FpV,
Pagina 12° titulaba “Dos paises” con la fotografia enfrentada de Scioli y Macri.

Particularmente, esta Ultima lectura es la que da continuidad a la estrategia de campafia

opinién publica es un artefacto, cuya funcion es disimular que el estado de la opinién, en un momento
dado, es un sistema de fuerzas, de tensiones desigualmente distribuidas. En rigor, Bourdieu critica los
procedimientos de la encuesta de opinién, ya que asumen presupuestos implicitos que requieren
cuestionarse: 1. que todo el mundo puede tener una opinion (sentimiento ingenuamente democratico); 2.
que todas las opiniones tienen el mismo peso, y 3. que hay un acuerdo sobre las preguntas que vale la
pena plantear. Para Bourdieu, en las situaciones reales las opiniones son fuerzas, y las relaciones entre
opiniones son conflictos de fuerza entre los grupos. “(...) he querido decir que la opinion publica no
existe, al menos bajo la forma que le atribuyen los que tienen interés en afirmar su existencia. He dicho
que existen, por una parte, opiniones constituidas, movilizadas, de grupos de presién movilizados en
torno a un sistema de intereses explicitamente formulados; y, por otra, disposiciones que, por definicion,
no son opinion si se entiende por tal, como he hecho a lo largo de todo este analisis, algo que puede
formularse discursivamente con una cierta pretension a la coherencia. Esta definicién de opinién no es mi
opinién sobre la opiniéon” (Bourdieu, 1990, p. 179)

8 Tras una primera época de entendimiento entre Néstor Kichner y el Grupo Clarin en la que el gobierno
nacional favorecio al grupo con extension de licencias y beneficios como la autorizacion de la fusion
entre la cableoperadora Cablevision y Multicanal con la que el multimedio “potenci6 su dominio en el
mercado” (Wainfeld, 2016, p. 279) la relacion se antagonizo a partir del rol de los medios de Clarin en el
conflicto, ya en presidencia de Cristina Fernadndez de Kirchner, por las retenciones mdéviles al sector agro
exportador (2008), primero, y la sancién de la ley de servicios de comunicacion audiovisual (2009),
después.

9 Periddico fundado en 1987 por Ernesto Tiffenberg y Jorge Lanta, de tendencia progresista y con eje en
los derechos humanos, fruto del contexto de surgimiento.



del FpV (evocacion de una épica por enfrentamiento de dos modelos de pais,
continuidad del proyecto nacional y popular frente a la amenaza neoliberal, noventista y
empresaria, encarnada en Macri) y la que funciona como llamado de atencion y
movilizacion para los que luego seran considerados los “empoderados” —instancia
intermedia entre la militancia organica y quienes fueran simpatizantes del kirchnerismo-
por el proyecto de gobierno de Néstor y Cristina Kirchner (CFK)° en el marco de una
democracia entendida como ampliacién de derechos (Rinesi, 2016)

El resultado era “inesperado”, “una diferencia mucho menor que la de las PASO
(Primarias Abiertas Simultdneas y Obligatorias) y de la que pronosticaban todas las
encuestas”!!. La angustia entre los sectores que, mas que apoyar al FpV, temian el
triunfo del “empresario de la politica” ! era incontenible.

“El resultado fue sorpresivo y rotundo. Cambia irrevocablemente el tablero
politico, pase lo que pase el 22 de noviembre. Dos batacazos hubo ayer, desafiando a las
encuestas y a los prondsticos: en la Nacion y en la provincia de Buenos Aires”2,

En este contexto, el 26 de octubre, surge, a partir de la iniciativa de Tita Ayan en
San Martin de los Andes —provincia de Neuquén-, un grupo “secreto” en Facebook
denominado Resistiendo Con Aguante (RCA) “como forma de reunir alli esas
conversaciones con sus amigos y como un modo de 'sentir que hacia algo' frente a su
desesperacion” (Ferraudi, Pinedo y Welschinger, 2017, p. 102). Interrogada —para este
trabajo- sobre los origenes del grupo, Ayan, rememora que lo hizo:

“al otro dia de que perdimos, o sea, ‘perdimos’, en las elecciones antes de ir al
balotaje, las primarias, que habian sido malisimos los resultados; lo hice al otro dia a la
mafiana, invite amigos de San Martin (n. de e. San Martin de los Andes) y algunos de
Buenos Aires. Creo que éramos treinta en total. Cada uno podia ir sumando a otro. Asi

empez0. Y se empez6 a agrandar, y agrandar, y agrandar. Los primeros dias era de a

10 Posteo de Twitter de Cristina Fernandez de Kirchner del 22 de noviembre de 2015: “A toda esta parte
de la sociedad que se ha movilizado ;Sabés que son? Son los empoderados”. Recuperado de
https://twitter.com/CFK Argentina/status/668512542512324608.

11 Cibeira, Fernando (26 de octubre 2015). Scioli gané por poco y va al ballottage con Macri. Pagina 12.
Recuperado de https://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-284701-2015-10-26.html

12 Pertot, Werner (26 de octubre de 2015). Un empresario de la politica. Pagina 12. Recuperado de
https://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/subnotas/284688-75029-2015-10-26.html

13 Wainfeld, Mario (26 de octubre de 2015). Grandes cambios y una experiencia inédita. Pagina 12.
Recuperado de https://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-284700-2015-10-26.html



cien, a la semana de a diez mil; ya el Gltimo dia era cien mil, fue como muy...no sé,
ante la desesperacion de salir a hacer algo™4,

Los integrantes de RCA se proponen la cruzada de revertir lo que los prondsticos
comienzan a enunciar: el triunfo de Macri en el balotaje. Asi, a unos dias de su aparicién
y sumando amigos de amigos (en la plataforma) el espacio se masifica, empieza a
discutir y a proponerse estrategias de campaiia, de “micro militancia®® cotidiana, para
revertir lo que parece inexorable. “Gente com(in” que busca “convencer indecisos™® en
favor del modelo Nacional y Popular —identificado con el kirchnerismo-.

El colectivo pasara a concebirse como “autoconvocado” o, en palabras de CFK,
“empoderados” (a quien la Presidenta les brinda su “afecto” y les reconoce el “aguante”,
véase Figura 1), y a celebrar su espontaneismo y su lugar de “gente comun” en
complemento, 0 por oposicion no necesariamente refractaria, al militante organico que
se encontrd, en ese contexto, asimilando el golpe de un resultado adverso tras una
campafa desorientada y contradictorial’, con estructuras politico-partidarias sin una

estrategia clara para triunfar en el balotaje que se avecinaba.

14 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)

15 Estas estrategias concebidas como “micro militancia” serdn compendiadas, a posterior, en un manual
que circulé por las RR. SS. Llamado Técnicas de resistencia activa-micromilitancia (Enero 2016).
Recuperado de
http://www.lapoliticaonline.com/files/content/95/95301L/TECNICAS_DE_RESISTENCIA_ ACTIVA_2.pdf
(Anexo 3)

16 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1).

17 Alejandro Grimson (2015a) dird que la campafia del FpV tuvo un perfil “no s6lo confuso, sino
contradictorio”.


http://www.lapoliticaonline.com/files/content/95/95301/TECNICAS_DE_RESISTENCIA_ACTIVA_2.pdf

l Wado de Pedro === @ :
Awadodecorrido A Seguir b

El saludo de @CFKArgentina para los
empoderados de Resistiendo con aguantel

844 Retweels 1.285 Me gusta "Qi » s .;e"”ﬂ

Figura 1. Cuenta de Twitter de Eduardo de Pedro, ex secretario general de la Presidencia y

referente de la organizacion La Campora publica fotografia de CFK con cartel dedicado al grupo RCA.

Entonces, RCA “naci6 de un simple grupo de FB creado por una persona sin
militancia especial, méas alla de sus opiniones personales, que luego del resultado del
25-octubre decidié con sus amigos dialogar argumentos con el Unico objetivo de salir a
"convencer indecisos" en favor del modelo Nacional y Popular”8.

El grupo tuvo una actividad intensa y clave en el periodo que va desde las
elecciones generales del 25 de octubre de 2015 al balotaje del 22 de noviembre del
mismo afio. En ese espacio de encuentro virtual -mediado por las tecnologias de la
informacion y la comunicacion (TIC), se gestd un nosotros, una identidad “Resistiendo
con Aguante”, de la que son parte representantes de diferentes segmentos de clase y con
diversos consumos culturales. A su vez, este grupo de Facebook no sélo se constituyo

en un ambito catartico frente a una realidad que era hostil*® sino, también, se instituyo

18 Anexo I y “Resistiendo con Aguante”, el fendmeno K en Facebook (2 de diciembre de 2015). El
Destape Web. Recuperado de http://www.eldestapeweb.com/resistiendo-aguante-el-fenomeno-k-
facebook-n12743

19 “Encarar una eleccion a presidente con una subestimacion profunda del adversario provocd, al
conocerse los primeros resultados, ese mismo domingo 25, un sacudon dificil de describir para los
militantes del Frente para la Victoria. Llanto, tristeza, bronca, impotencia, aunque la diferencia entre el
primero y el segundo fuera s6lo de casi tres puntos. Mientras los seguidores de Mauricio Macri
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en tanto fendmeno con potencia de cambio. Y, de alli, se vislumbraron diferentes
sucesos de campafia con el objetivo de ‘“convencer indecisos”, “resistir al

2920

neoliberalismo” y demostrar que “no fue magia”“" ni azar lo logrado durante la “década

ganada”?!,

A partir de esto, como irrupcion macro en el marco de una miriada de ejemplos
que vinculan nuevas tecnologias con la participacion politica, surge un interrogante que
articula esta tesina: ¢representan las TIC un nuevo camino por el que discurre la
participacion ciudadana y la practica politica?

Consideramos que las elecciones presidenciales de 2015 se destacaron en
Argentina por evidenciar algo que se venia insinuando en la opinion publica y el campo
-en términos bourdieanos- politico local: el impacto de las redes sociales (RR. SS.). La
llamada politica 2.0% se hizo explicita sin diferenciar estructura partidaria ni referencia
ideologica.

En este sentido, algunos autores plantean que la alianza Cambiemos, en las
elecciones de 2015, privilegié una campafia que articulaba RR. SS. (por parte del PRO)
con la estructura territorial tradicional de la Unién Civica Radical (UCR) y, de esta
forma, tuvo un desarrollo parejo en ambos espacios. Segun indican, el FpV evidencio
mas dificultades a la hora de aggionarse y encarar las tareas de una campafia 2.0. En
este sentido, se plantea que “fue generalizada la ausencia digital de los principales
dirigentes del espacio” (Clerici, Cruz, Goyburu, 2017, p15). En relacion, César Gazzo
Huck, consultor en nuevas tecnologias y jefe de la campafia digital #ScioliPresidente, da
cuenta como la cultura organizacional del Partido Justicialista (PJ) —epicentro del FpV-,

“mas anclada en lo territorial que en ‘lo digital’, hizo que las plataformas web fueran en

festejaban, no menos sorprendidos. Con el correr de las horas, todos esos sentimientos empezaron a
transformarse para los seguidores de Daniel Scioli en energia, en ganas de reunirse, de estar juntos, de
contenerse, de ganar la calle para salir a convencer a los indecisos, a los que votaron a otro candidato, a
los que atn piensan votar en blanco” (Moreno, 2015).

20 "No fue magia", la frase de la Presidenta que una diputada ultra-K se tatu6 en la espalda (13 de octubre
de 2015). La Nacion. Recuperado de http://www.lanacion.com.ar/1836037-no-fue-magia-la-frase-de-la-
presidenta-que-una-diputada-ultra-k-se-tatuo-en-la-espalda

21 Titulo adoptado por el gobierno de CFK para hacer referencia a la década que va del 2003 al 2013.

22 Constituye la forma contemporanea de hacer politica en las plataformas web y las redes sociales. El
campo politico tradicional se encuentra con nuevas dinamicas de participacidn, interaccién y contacto
directo que trastocan los métodos clasicos -modernos- de campafia y difusion.



muchos casos dejadas de lado o utilizadas como ultimo recurso; redes como creaciones
ad hoc para apoyar acciones que estaban sucediendo en otros espacios”?®. Gazzo Huk
afirma que a veces lo llamaban “para que saliera a pintar paredes. Pero cuando viajamos
en tren, no miramos el paredon con pintadas: miramos el celular"?.

Siguiendo al sociologo espafiol Manuel Castells, consideramos que la irrupcion de
los espacios virtuales en la arena politica “no quiere decir que desaparezcan las
ciudades, ni que la interaccion cara a cara sea una reliquia del pasado”. Al contrario:
“cuanta mas comunicacion existe en el espacio electronico, mas afirman las personas su
propia cultura y experiencia en sus localidades” (Castells, 2006, p59).

Para ello, nos preguntamos sobre qué elementos definen la identidad del grupo
RCA, con quién interlocutan y a quién construyen como su alter politico u antagonista
(Capitulo 2); qué rasgos adquiere la participacion politica en la sociedades, en general, y
en el contexto argentino del balotaje 2015, en particular; y qué practicas se vehiculizan
(Capitulo 3). A partir de este recorrido, haremos una contribucién al debate sobre los
efectos que produjo el accionar politico del grupo RCA en la campafia y los resultados
electorales (Capitulo 4).

El presente trabajo propone un abordaje descriptivo y analitico considerando el
caracter novedoso del fendbmeno a estudiar y la vigencia de los debates tedricos sobre
TIC y participacion politica. EI desarrollo de esta tesina se llevara a cabo mediante el
analisis de informacion cuantitativa y cualitativa. Las fuentes de informacion
cuantitativa seran medios gréaficos, portales web, paginas web oficiales de organismos
de la administracion publica y consultoras de opinién puablica. Entre las herramientas a
utilizar para la recoleccion de la informacion cualitativa, mencionamos: el registro
narrativo, la observacion participante y la entrevista. Entonces, ese corpus sera
atravesado a partir de la relacion entre lo cuantitativo y lo cualitativo, con
preponderancia del segundo.

Del mismo modo, se articulara la reconstruccion de las condiciones coyunturales
—con referencia, también, a otras coyunturas histéricas- en cuyo escenario RCA

despliega sus practicas, considerando que los discursos y haceres se asientan y juegan

23 La campafa en las redes (8 de abril de 2016). Bastion Digital. Recuperado de
http://ar.bastiondigital.com/notas/la-campana-en-las-redes

24 |bid.
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un papel en los procesos histdricos concretos concentrando modos de vivir y
comprender dicha situacion, asi como horizontes de sentido en los que tienden a
inscribirse.

A su vez, para poder reflexionar sobre el objeto de estudio se utilizo la etnografia
virtual o netografia concebida por Christine Hine (2004). Asi, sumergirnos en los
discursos, imaginarios y practicas, de los miembros de RCA en Facebook nos ha servido
para fundar nuestro analisis y trazar hipotesis. En este sentido, la autora, como método

de su propio trabajo etnografico, consigna que:

“la eleccion de un evento mediatico para estructurar el objeto etnogréafico, el uso
de motores de basqueda por Internet para conformar en gran medida tal objeto, y
la dependencia que estableci con las interacciones online a expensas del
compromiso etnografico con el universo offiine, contribuyeron a la parcialidad de
estos resultados” (Hine, 2004, p. 189).

Nos resulta interesante combinar (recuperando cierto ludismo) el contexto
historico con las publicaciones aparecidas en RCA. Asi, veremos que muchas de las
afirmaciones sostenidas en el presente escrito estaran ancladas en una mixtura entre
publicaciones de miembros del grupo, dichos de su creadora, notas periodistas,
afirmaciones teoricas y reposiciones de coyuntura. De esta forma, podremos dar cuenta
de una multiplicidad de tonalidades relativas a la circunstancia del balotaje, las

sensaciones gestadas, las referencias identitarias y las formas de participacion.

11



Capitulo |

1.1. Del fuego al codigo binario

Corifeo: ¢Y ahora los efimeros tienen el fuego
resplandeciente?

Prometeo: Por él aprenderan muchas artes.

Prometeo encadenado, Esquilo

Cantaremos a las grandes multitudes que el trabajo
agita, por el placer o por la revuelta: cantaremos a las
mareas multicolores y polifénicas de las revoluciones en
las capitales modernas; cantaremos al febril fervor
nocturno de los arsenales y de los astilleros incendiados
por violentas lunas eléctricas; a las estaciones avidas
devoradoras de serpientes que humean, en las fabricas
colgadas en las nubes por los hilos de sus humaredas;
en los puentes parecidos a gimnastas gigantes que
salvan los rios brillando al sol como cuchillos
centelleantes; en los barcos de vapor aventureros que
olfatean el horizonte, las locomotoras de ancho pecho
que piafan en los railes como enormes caballos de
acero embridados con tubos, y el vuelo deslizante de los
aeroplanos, cuya hélice ondea al viento como una
bandera y parece aplaudir como una muchedumbre

entusiasta.

Manifiesto futurista, Filippo Marinetti (1908)

La hipertrofia de la dimensién comunicacional (Pérez Tornero: 2000) que se

evidencia hoy dia tiene raices divergentes y profundas, lazos que se remontan al

comienzo mismo de la variedad sapiens de los hominidos. Es el fotograma del

antepasado empufiando un hueso, como arma o herramienta, de la pelicula 2001: A

Space Odyssey de Stanley Kubrick®. Es el desarrollo de la técnica a lo largo de la

historia.

25 Kubrick, Stanley (1968). 2001: A Space Odyssey. Estados Unidos, Reino Unido: Metro-Goldwyn-

Mayer.
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Maés acd, son las mdltiples tendencias que gestan la Modernidad, la llustracion,
como patrén socio-cultural y al industrialismo -y la metéfora mecénica- como signo de
desarrollo; una era de revolucién (Hobsbawn, 2009) que vehiculiza la transicion del
feudalismo al capitalismo como modelo de produccion y el pasaje de la sociedad
estamental a la de clases, en Occidente. Vocacion de totalidad, promocion de lo
estandarizado y expulsion de lo distinto. M&s aun, una violencia que hace que todo
resulte intercambiable, comparable y, por lo tanto, igual (Han, 2017). Fe ciega en el
progreso de la humanidad como ley fundamental asentada en el conocimiento.
Siguiendo al marqués Nicolds de Condorcet, la “esperanza en el porvenir de la especie
humana puede reducirse a tres puntos importantes: la destruccion de la desigualdad
entre las naciones, los progresos de la igualdad dentro de un mismo pueblo, y, en fin, el
perfeccionamiento real del hombre.” (Condorcet, 1980, p. 225).

Nocién de desarrollo, avance sine qua non de la especie que sera analizada y
puesta en discusion por los teoricos criticos de Frankfurt. Walter Benjamin, en su tesis
nueve sobre el concepto de la Historia, rememorara el cuadro Angelus Novus de Paul

Klee y arguira que:

“se ve en él a un Angel al parecer en el momento de alejarse de algo sobre lo cual
clava su mirada. Tiene los ojos desencajados, la boca abierta y las alas tendidas.
El angel de la Historia debe tener ese aspecto. Su cara esta vuelta hacia el pasado.
En lo que para nosotros aparece como una cadena de acontecimientos, él ve una
catéstrofe Unica, que acumula sin cesar ruina sobre ruina y se las arroja a sus pies.
El angel quisiera detenerse, despertar a los muertos y recomponer lo despedazado.
Pero una tormenta desciende del Paraiso y se arremolina en sus alas y es tan fuerte
que el angel no puede plegarlas. Esta tempestad lo arrastra irresistiblemente hacia
el futuro, al cual vuelve las espaldas mientras el cimulo de ruinas sube ante €l

hacia el cielo. Tal tempestad es lo que llamamos progreso” (Benjamin, 2007, p29).

Eric Hobsbawn compone, a modo de interrogante, la crisis en torno a la nocion de
progreso que se gesta en la primera posguerra: “;adonde se dirigia la humanidad
después de 1914, en lo que parecian ser las ruinas irreparables del mundo deciménico,
en medio de guerras, revoluciones y desastres economicos?” (Hobsbawn, 2013, p. 173).
Para ¢l el “templo del progreso” se seguird sosteniendo sobre tres pilares: el avance de
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la ciencia, el capitalismo estadounidense y, para la Europa devastada y los paises
periféricos, “la esperanza de lo que podria traer la Revolucion Rusa” (Hobsbawn, 2013,
p. 174). El horizonte se angostdé y lo que se planteaba como potencia devino, en
términos técnicos, en falsa dicotomia: capitalismo racionalizado o planificacion estatal
soviética.

Transitada la segunda postguerra del siglo XX, Herbert Marcuse, dando
continuidad a Benjamin, partird de las sociedades industriales avanzadas (“sociedades
no-libres”) para denunciar que, en ellas, el aparato productivo tiende a hacerse
totalitario “en el grado en que determina, no s6lo las ocupaciones, aptitudes y actitudes
socialmente necesarias, sino también las aspiraciones y necesidades individuales”.
Indicard que las tecnologias -asi como la cultura de masas- servian para instituir
“formas de control social y de cohesion social mas efectivas y mas agradables”
(Marcuse, 1985, p. 27) y que el socialismo marxiano no representaba la negacién del
capitalismo por estar, su autor, muy ligado al concepto de continuo progreso (Marcuse:
1969). En relacion, Paula Sibilia en EI hombre postorganico, y desde la perspectiva
foucaultiana, afirma que han sido las sociedades capitalistas occidentales, con tres siglos
de antigliedad, las que desarrollaron el abanico mas amplio de técnicas para modelar
cuerpos y subjetividades y que hoy, en la llamada “sociedad de la informacion”, estos
influjos tienden a profundizarse (Sibilia, 2005).

“De casa al trabajo y del trabajo a casa”?®. Se sustrae de lo antedicho una situacion
transicional o de cambio ;De ddénde venimos? Trasvasamiento de una sociedad
industrial cuyos mecanismos de poder y saber modelaban cuerpos y subjetividades a
partir de técnicas disciplinarias (arquitectura panoptica, la técnica de la confesion, la
reglamentacion del tiempo, etc.) administradas por un conjunto de instituciones de
“encierro” (fabricas, escuelas, hospitales, prisiones, etc.) con la finalidad de sujetar a los
sujetos a la norma mediante su autodominio y configurando ciertas formas de ser
mientras se restringian otras. Tecnologias de biopoder sobre las poblaciones (mesurables

mediante la estadistica) y de anatomopolitica sobre los cuerpos ddciles y utiles que

26 Perdn, Juan Domingo (10 de octubre de 1945). Discurso de despedida de la Secretaria de Trabajo y
Prevision. Recuperado de

http://www.elhistoriador.com.ar/documentos/ascenso_y auge_del_peronismo/discurso_de_despedida_de
_la_secretaria_de_trabajo_y prevision.php
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alimentaban la produccién fabril y permitian la gestion calculada de la vida (Foucault,
2002).

Esta forma de organizacion social que venimos componiendo desde sus diferentes
lineas directrices, que surgio en Occidente cuando finalizaba el s. XVIII, se desarroll6 a
lo largo del s. X1X y alcanz6 su apogeo en la primera mitad del s. XX; comenz6 a mutar
hacia un nuevo tipo de capitalismo -transicion que se acelera luego de la crisis
econdmica de 1973- , postindustrial y globalizado. Un proceso “que tiende a la
virtualizacion del dinero (y) parece desembocar de manera triunfante en Internet, la red
mundial de computadoras” (Sibilia, 2005, p. 21). En su fase trasnacionalizada, en tltima
instancia, es el pasaje del yuppie de Wall Street - Gordon Gekko?’- al emprendedorismo
de Silicon Valley como paradigma del éxito (Steve Jobs, Bill Gates o, mas aca, Marcos
Galperin, CEO de Mercado Libre; el self-made que, a partir de una idea, funda una
corporacion). La primacia del management, el coaching y el ludismo en el d&mbito
laboral (Han, 2014). Un devenir en el que -como sefiala Deleuze en Posdata sobre las
sociedades de control- el alma de la empresa reemplaza al producto, los servicios a la
produccién, y el marketing, la publicidad y el disefio, las disciplinas de la comunicacion
(Deleuze, 1990); los nuevos dioses americanos® que modulan los cuerpos Y
subjetividades del siglo XXI.

Como sefiala Naomi Klein en No Logo (2002):

“el antiguo paradigma era que todo el marketing consiste en la venta de productos.
En el nuevo modelo, el producto siempre es secundario respecto al producto real,
que es la marca, y la venta de la marca integra un nuevo componente que solo se
puede denominar espiritual. La publicidad es la caza de productos. La
construccién de las marcas, en sus personificaciones mas auténticas y avanzadas,
es la trascendencia de la empresa (...) la marca como experiencia, como estilo de

vida.” (p. 49).

27 Wall Street, pelicula de Oliver Stone de 1987 en la que se refleja la dinamica de Wall Street y sus
agentes en el contexto del auge del capital financiero mundializado. “La cosa mds valiosa del mundo es
la informacién, ¢no te parece?”, dira el inversionista Gekko. Pressman, Edward (productor) y Stone,
Oliver (director) (1987). Wall Street. Estados Unidos.

28 Referencia a la novela de Neil Gainman, American Gods, en la que los viejos dioses, comandados por
Odin, entablan una guerra contra las nuevas deidades, manifestaciones de la tecnologia moderna.
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Intervalo. En continuidad con lo antedicho, cabe destacar que se demuestra
fundamental historizar y rastrear las nociones en torno al rol social de la tecnologia y el
desarrollo para reflexionar no s6lo sobre la ubicuidad contemporanea de las TIC y su
impacto (Burbules: 2008) sino, también, sobre la legitimidad que las enviste (Galarza,
2006). Para esto, a su vez, deberemos delimitar algunos rasgos de la sociedad
contemporanea que, a todas luces, se evidencia diferente de la industrial, reconvirtiendo
paradigmas y lineamientos modernos y articulando nuevas logicas y relaciones, sin caer
en perspectivas integradas pero, tampoco, apocalipticas. Develar las ficciones-maestras
(Tigqun, 2016) que modulan (Deleuze, 1990) nuestros cuerpos y subjetividades.

A su vez, se plantea importante explicitar que entendemos que los usos y
desarrollos en el campo de las tecnologias estdn determinados por el devenir
socioecondémico y no, como sefialan algunos autores, por factores intrinsecos a ellas,
elementos que las tornarian ingobernables. No concebimos una tecnologia autonoma
que, siguiendo sus propias leyes, se desarrolle con independencia de procesos historicos
encarnados (Diéguez, 2005). En relacion con nuestro objeto de analisis, y para remarcar
lo importante de la reflexion de repaso, entendemos que porque hay determinadas y
multiples condiciones objetivas en permanente movimiento (etapa de desarrollo del
capitalismo y la globalizacién, perfeccionamiento de las tecnologias de la informacién y
la comunicacion, movilizaciones sociales en las periferias, momento histérico
latinoamericano, contexto argentino, etc.) se producen algunos usos de las RR. SS. -y no
otros- y se vehiculizan determinadas formas de participacion politica. Proponemos el
caso de RCA como un boton de muestra de procesos sociales transversales y mundiales
-en su Ultima escala- que modifican las formas de construir las subjetividades y los
cuerpos. Tendencias que trastocan el orden perceptivo entre generaciones.

"No es una crisis, es que ya no te quiero"?°. Primacia del espejo negro® de las
pantallas. Crisis del modelo escolar tradicional, del sistema carcelario y hospitalario,
trabajos flexibilizados, crisis de la familia convencional -biparental, matrimonial y con

hijos bioldgicos-. Aun mas, obtener sexo via Tinder, orientacion por Google Maps,

29 Consigna del movimiento indignado espafiol.

30 Referencia a la serie televisiva inglesa Black Mirror. Brooker, Charlie (2011). Black mirror. Reino
Unido: Zeppotron.
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musica para cada estado de animo por Spotify, sostener vinculos familiares mediante
Whatsapp, difusion de flyer politico a través de Facebook, discusiones via Twitter, cada
practica tiene una aplicacion; tiempo continuo, comunicacién permanente Yy

(13

desterritorializacion. Es el pasaje de “;me das tu teléfono?” a “;tenés Instagram?”.
“Espacios vivos que conectan todas las dimensiones de la vida de la gente” (Castells,
2012, p. 221). Inquiriendo el contexto se grafica la profundidad del cambio de régimen.
Un tipo de organizacion social que se fue recortando durante las Gltimas décadas y que
sostiene el modelo de vigilancia del orden anterior, de manera mas intensa y sofisticada,
pero que muta los tipos de cuerpos y subjetividades que produce, estimulando ciertas
configuraciones e inhibiendo otras. A este “nuevo monstruo” Gilles Deleuze lo
denomind “sociedades de control” (Deleuze, 1990), “un régimen apoyado en las
tecnologias electronicas y digitales” que se basa en el “capitalismo mas desarrollado de
la actualidad, donde rigen la sobreproduccién y el consumo exacerbado, el marketing y
la publicidad, los servicios y los flujos financieros globales. Y también la creatividad
alegremente estimulada, 'democratizada' y recompensada en términos monetarios”
(Sibilia, 2009, p. 22). Un ordenamiento en el que el caracter rigido y cerrado del
formato de la reclusion no es funcional para las formas de produccion inmateriales y en
red. Siguiendo al filésofo surcoreano Byung-Chul Han (2014) “la libertad y la
comunicacion ilimitadas se convierten en control y vigilancia totales (...) Cuando
apenas acabamos de liberarnos del pandptico disciplinario, nos adentramos en uno
nuevo aun mas eficiente” (p. 21) porque en lugar de constrefiir al hombre con preceptos
y prohibiciones se promueve que los sujetos se sometan por si mismos; este poder,
complace, colma y seduce. Una técnica neoliberal prospectiva, permisiva y proyectiva
que “quiere dominar intentando agradar y generando dependencias” (p. 30).

En este régimen, se privatiza el espacio publico y se publicita lo privado, los
muros de la escuela y el hogar se resquebrajan, no hay adentro ni afuera o, mejor dicho,
todo es adentro. La conexion es todo el tiempo y en todo lugar. En esta sociedad
“fascinada por la incitaciéon a la visibilidad” se percibe un desplazamiento de la
subjetividad moderna “interiorizada” a una subjetividad espectacularizada en un
contexto mediatizado. Es el discurso de la transparencia que avanza hasta el punto

ultimo de “desinteriorizar” a las personas (Han, 201 4). Siguiendo a Sibilia (2009):
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“aparece un tipo de yo mas epidérmico y ductil, que se exhibe en la superficie de
la piel y de las pantallas. Se habla también de personalidades alterdirigidas y no
mas introdirigidas, construcciones de si orientadas hacia la mirada ajena o
exteriorizadas, no mas introspectivas o intimistas. E incluso se analizan las
diversas bioidentidades, desdoblamientos de un tipo de subjetividad que se
apuntala en los rasgos bioldgicos o en el aspecto fisico de cada individuo. Por
todo eso, ciertos usos de los blogs, fotologs, webcams y otras herramientas como
MySpace y YouTube, serian estrategias que los sujetos contemporaneos ponen en
accion para responder a estas nuevas demandas socioculturales, balizando nuevas

formas de ser y estar en el mundo” (p. 28).

La ortopedia disciplinaria es reemplazada por la cirugia embellecedora y el
fitness, la disciplina cede ante la estética y, en este movimiento, se comienzas a rastrear
las “psicotecnologias” del “psicopoder” contemporaneo (Han, 2014). La “psicopolitica”
se “apodera de la emocion para influir en las acciones a este nivel prerreflexivo
(semiinconsciente, corporalmente instintivo de la accién). Por medio de la emocion
Ilega hasta lo profundo del individuo” (Han, 2014, p. 75).

Han (2014) menciona al smartphone como un objeto digital de devocion de la
sociedad contemporanea que se gesta con el fin de someter; materializar y estabilizar el
dominio. “Cuando hacemos clic en el boton de me gusta nos sometemos a un entramado
de dominacion” (p. 26). Devocion como entrega total a lo digital: “El smartphone no es
solo un eficiente aparato de vigilancia, sino también un confesionario mévil. Facebook
es la iglesia, la sinagoga global (literalmente, la congregacion) de lo digital” (p. 26)

En estas sociedades de control, la creencia en la cuantificabilidad y la
mensurabilidad de la vida se torna hegemonica. En este sentido, Han analiza el Big

Data® como tecnologia de dominio:

31 “El concepto de Big Data aplica para toda aquella informacion que no puede ser procesada o analizada
utilizando procesos o herramientas tradicionales (...) Los cientificos e investigadores han analizado datos
desde ya hace mucho tiempo, lo que ahora representa el gran reto es la escala en la que estos son
generados. Esta explosion de 'grandes datos' estd transformando la manera en que se conduce una
investigacion adquiriendo habilidades en el uso de Big Data para resolver problemas complejos
relacionados con el descubrimiento cientifico, investigacién ambiental y biomédica, educacién, salud,
seguridad nacional, entre otros”. Barranco Fragoso, R. (2012). ;Qué es el Big Data? IBM. Recuperado de
https://www.ibm.com/developerworks/ssa/local/im/que-es-big-data/.
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“Hoy se registra cada clic que hacemos, cada palabra que introducimos en el
buscador. Todo paso en la red es observado y registrado. Nuestra vida se
reproduce totalmente en la red digital. Nuestro habito digital proporciona una
representacion muy exacta de nuestra persona, de nuestra alma, quiza mas precisa
o completa que la imagen que nos hacemos de nosotros mismos” (Han, 2014, p.
93). “El Big Data quiza hace legibles aquellos deseos de los que no somos
conscientes de forma expresa. (...) Si el Big Data proporcionara un acceso al
reino inconsciente de nuestras acciones e inclinaciones, seria pensable una
psicopolitica que interviniera hasta en la profundo de nuestra psique y la

explotara” (p. 96).

Refiriendo a la coyuntura transicional, Castells planteara que lo que cambia en el
siglo XXI es el paradigma tecnoldgico que constituye la base material de las sociedades:
el industrialismo fue reemplazado y subsumido por el “informacionalismo” y, en este
contexto, la organizacion en red de la sociedad -sociedad red- se convierte en la forma
mas eficiente gracias a su flexibilidad, adaptabilidad y capacidad de supervivencia.
Redes de poder interconectadas que establecen estrategias de “colaboracion y
competiciéon” con el interés comun de controlar la capacidad de definir las reglas y
normas de la sociedad mediante un sistema politico que responda a sus intereses y

valores” (Castells, 2012, p. 25). Lo novedoso, senala:

“es la extension y el aumento del cuerpo y la mente de los sujetos humanos en
redes de interaccion alimentadas por tecnologias de la comunicacion basadas en la
microelectrénica y que operan mediante software (...) Sobre esta base se esta
expandiendo la nueva estructura social que constituye los cimientos de nuestra
sociedad: la sociedad red” (Castells, 2006, p. 26).

Planteara que quienes ostentan el poder en esta sociedad son los programadores
(programmers) que construyen las redes principales de las que depende la vida de las
personas (parlamento, gobierno, fuerzas de seguridad, finanzas, medios de
comunicacion, etc.) y los conmutadores (switchers) que enlazan diferentes redes:
corporaciones mediaticas vinculadas con corporaciones economicas, instituciones
academicas financiadas por grandes empresas, etc. (2012).
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1.2. Las redes: nuevos escenarios de lucha3®?

Cuatro egipcios se han prendido firego (...) jDemostrad
un poco de dignidad! Yo, que soy una chica, voy a ir a
la plaza Tahrir y estaré alli con mi pancarta (...) Hago
este video para daros un mensaje sencillo: vamos a
Tahrir el 25 de enero (...) Bajad a la calle, enviad SMS,

posteralo en la red, que la gente lo sepa.

Asmaa Mafhouz (18 de enero de 2010, Egipto). Video

en Facebook.

No nos representan.
Movimiento 15 de Mayo (15-M), Espafia

#Occupywallstreet

¢Estan preparados para un momento Tahrir? Inundad
el 17 de septiembre el sur de Manhattan, levantad
tiendas, cocinas, barricadas pacificas y ocupad Wall
Street

Adbusters (13 de julio de 2011, Canad4). Publicacion

en adbusters.org

Referiremos a los “movimientos sociales en red” (Castells, 2012) -nuevos tipos de
movimientos sociales®® que se desdoblan en el contexto de la sociedad red- para
recuperar las experiencias de movilizacion del siglo XXI, sustrayendo los casos
modélico del mundo &rabe (Tlnez, Egipto, y, también, los dias de la ira —Youm al-

Ghadab- en Libano, Jordania, Mauritania, Sudan, Oman, Yemen, Baréin, Libia, Kuwait,

32 Recuperamos subtitulo del vicepresidente de Bolivia, Alvaro Garcia Linera, postulados en su texto
“Derrotas y victorias” (marzo de 2016). Recuperado de http://vicepresidencia.gob.bo/Derrotas-y-victorias

33 Entendemos a los movimientos sociales como actores/ciudadanos que se expresan a partir de desafios
colectivos compartidos, que tienen objetivos comunes y solidaridades en su interaccion (Tilly, 1978) y
logran unir fuerzas para enfrentarse a las elites, autoridades y antagonistas sociales. Se trata de
movimientos constituidos a partir de acciones colectivas que logran mantener los desafios contra su
oponente con estructuras de conexién y marcos culturales consensuados por los actores (Tarrow, 1997).
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Marruecos, Sahara Occidental, Arabia Saudita, y Siria), el sur de Europa y EE. UU.
(Occupy Wall Street), atravesados por la crisis del capitalismo global de 2008** y que
“se extendieron por contagio en un mundo conectado en red mediante Internet
inaldmbrico y marcado por la rédpida difusion viral de imagenes” (Castells, 2012, p. 20).
Con el antecedente de las experiencias “antiglobalizacion” (Seattle®® y Génova,
sobretodo), el auge de los movimientos sociales y los gobierno populares en américa del
sur, y con el puntapié de los procesos de Tunez e Islandia, irrumpieron los
“indignados™® (véase Figura 2): “La indignacion se ha convertido en la materia prima
de la revuelta y de la rebelion” (Negri y Hardt, 2012, p. 243).

Evitamos, como sefialamos, el determinismo tecnoldgico para reflexionar sobre
los limites y potencias de los movimientos sociales actuales. Como sefialan Charles
Tilly y Leslie Wood (2010), entendemos que la mayoria de los nuevos rasgos que
presentan “son el resultado de los cambios acaecidos en sus respectivos contextos

sociales y politicos, y no el de la innovaciones tecnoldgicas como tales” (p. 194).

34 Ignacio Ramonet (2008) refiere el final de una era del capitalismo y habla de tres crisis en simultaneo
a nivel global que interactiian: la econdmica, la energética y la alimentaria. “Este es el saldo deplorable
que deja un cuarto de siglo de neoliberalismo: tres venenosas crisis entrelazadas. Va siendo hora de que
los ciudadanos digan: 'jBasta!".

35 La “cumbre alternativa” en Seattle, Washington, en noviembre de 1999, que se realiz6 en paralelo a la
cumbre de la Organizacion Mundial del Comercio y presentd al movimiento “antiglobalizacion” a escala
internacional. Las protestas en Seattle “sirven de ejemplo para ilustrar tanto la convivencia de los dos
tipos de espacio, virtual y fisico, como la proliferacién de las estructuras descentralizadas en red. Asi,
coordinadas a través de la red, cerca de 50.000 personas colapsaron la ciudad de Seattle donde tenia
previsto celebrarse una reunion de la Organizacion Mundial del Comercio, consiguiendo cancelarla”
(Catalayud, 2015, p. 2).

36 Es interesante sefialar que la personalidad del afio 2011 para la revista Time fue “El manifestante”
(The protester). http://content.time.com/time/person-of-the-year/2011/. A su vez, el calificativo surge del
titulo de un panfleto (Indignez-vous!) publicado en 2011 por Stephane Hessel, filésofo y antiguo
diplomaético francés.
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Figura 2. Tapa de la revista Time (2011). Personalidad del afio: el manifestante.

Entonces, entendemos que hay dimensiones socio histéricas de causalidad de los
procesos que son condicion de produccion. Por lo tanto, asumido esto, nos centramos en
la reflexion en torno a los patrones comunes de los movimientos, los rasgos delimitantes
que construyen la unidad de andlisis. Esta nueva generacion de movimientos sociales
(Antentas y Vivas, 2014) se coliga en relacion con una multiplicidad de reclamos en el
contexto, como dijimos, de la crisis del capitalismo de 2008 y con los antecedentes de
luchas®” sefialados. Esta agenda va desde el rechazo del neoliberalismo y sus politicas
de ajuste, la denuncia de la connivencia entre el poder politico y el econdmico, y la
corrupcion sistemica; a la reivindicacion de procesos de democracia participativa, tomas
de decisiones directas y asamblearias. Asi, se propaga un movimiento altermundial que
responde a tres principios ético-politicos: rebelde, indignado y utdpico (Tamayo Acosta,
2014). Como indicamos al comienzo, una caracteristica fundamental de estos
movimientos sociales contemporaneos es la interaccion entre TIC y participacion

politica. Si bien consideramos -siguiendo a Tilly y Wood (2010)- que desde “el

37 Rodolfo Walsh planteaba al respecto: “Nuestras clases dominantes han procurado siempre que los
trabajadores no tengan historia, no tengan doctrina, no tengan héroes y martires. Cada lucha debe
empezar de nuevo, separada de las luchas anteriores: la experiencia colectiva se pierde, las lecciones se
olvidan. La historia parece asi como propiedad privada cuyos duefios son los duefios de todas las otras
cosas”. Recuperado de http://www.memoriaabierta.org.ar/materiales/pdf/cordobazo.pdf
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principio” los activistas se han relacionado en términos politicos con los medios de
comunicacion de masas, ya sean medios impresos, la radio o la television; entendemos,
como se desarrollé con anterioridad, que en el contexto de la sociedad de control
(Deleuze, 1990), en el marco del informacionalismo (Castells, 2012); la interaccion de
los movimientos sociales con las TIC ha cambiado radicalmente formas y espacios de
comunicacion. Planteamos, en continuidad con otros autores, que las nuevas tecnologias
abren espacios para la préctica politica ciudadana y producen un traslado de la
comunidad como espacio fisico pablico hacia los medios como espacio virtual
principal, amplificando al primero a través del segundo (Castells, 2006; Pineda de
Alcazar, 2010; Catalayud, 2015). Es decir, “cuanta mas comunicacion existe en el
espacio electronico, mas afirman las personas su propia cultura y experiencia en sus
localidades” (Castells, 2006, p. 59). En este sentido, Castells propone que en éstas
dindmicas se producen procesos de “autocomunicacién de masas™: “el uso de Internet y
de las redes inaldmbricas como plataformas de comunicacion digital” que promueven la
“construccion de la autonomia del actor social, ya sea individual o colectivo, frente a las
instituciones de la sociedad” (Castells, 2012, p. 24). De esta argamasa surgen formas
hibridas de protesta social que entremezclan viejas practicas militantes (cacerolazos,
cortes de calle, ocupacién del espacio publico, etc.) con nuevas, a partir del uso de
Internet (sobretodo, en su etapa 2.0, las redes sociales como Twitter, Facebook e
Instagram) y la telefonia mdvil (potenciada desde la aparicion de los smartphones).
También, en este encuentro, se evidencia una “democratizacion” de las herramientas
“ciberactivistas”: “donde solo hasta hace unos afios eran imprescindibles conocimientos
técnicos en informatica y programacion para poder participar, hoy cualquier persona
cuenta con las herramientas necesarias para realizar acciones llamativas en sefial de
protesta” (Carrillo Ballesteros, 2016, p. 12).
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1.3. Clics modernos: “fuimos el 49% porque la gente de a pie salio a achicar la

diferencia”®

Todos los estudiantes de la promocién tenian un
smartphone como el mio, y si bien no habian
participado de la asamblea comunal, se habian
enterado por teléfono o WhatsApp que estdbamos
Ilagando al municipio. Aquello que vi en Curahuara se
repite en toda Bolivia.

A. Garcia Linera. Derrotas y victorias (marzo de
2016)

A opinar en todas las paginas de noticias del facebook
de portales de todos lados todos unidos opinando y
dando argumentos ,canalicemos energias en nuestros
pueblos ciudades barrios etc a usar internet a nuestro

favor vamos g se puede Scioli si!!!

Fernando (29 de octubre de 2015). Publicaciéon en
RCA.

En la introduccion a la tesina, hemos recortado nuestro objeto de analisis espacio

temporalmente, ubicando a RCA en una coyuntura historica determinada (“al otro dia de

que perdimos, o sea, ‘perdimos’, en las elecciones antes de ir al balotaje, las primarias,

que habian sido malisimos los resultados™®). Antes de proseguir, y reponiendo lo dicho

hasta el momento; nos interesa circunscribir la gesta del grupo (su creacién y su

practica) como heredera de tres tendencias que, a modo de “oleadas”, configuraron el

contexto analizado. Cabe aclarar que recuperamos el concepto de “oleadas” acuiiado por

el vicepresidente de Bolivia, Alvaro Garcia Linera (2016), porque frente a una

conceptualizacién de los ciclos historicos que se presentan como ley natural,

reivindicamos:

38 Ayan, Tita (8 de julio de 2017). Publicacion en RCA de su creadora en referencia al proceso del

balotaje -y su resultado- de 2015.

39 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)
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“la logica de los flujos, las oleadas, que es un poco la experiencia que uno
adquiere en la vida. Las transformaciones se dan por oleadas. La gente se articula,
se unifica, crea sentido comun, tiene ideas fuerza, se convierte en ser universal, es
decir, ser que pelea por todos. Logra derechos, acuerdos, Estado, politica. Pero
luego pasa a la vida cotidiana. No puede estar en asamblea todos los dias. Tienes
que ir a ver qué va a pasar con tu hijo, con el crédito de la casa. Viene el reflujo.

Pero luego, més pronto que tarde, puede venir otro flujo”.

Entonces, entendemos que RCA, en sus formas y préacticas, es condicionado por
tres procesos histéricos recientes locales, regionales y mundiales. EI primero es el que
nos hemos extendido en delinear: las formas de los movimientos sociales en la era de
Internet a escala global. Caracteristicas que afectan a la fisonomia de RCA en tanto
grupo de Facebook y que atraviesan las practicas politicas contemporaneas.
Aproximaciones y reflexiones que, por momentos, describen de manera certera la
dinamica del grupo y que, a lo largo de los capitulos venideros desarrollaremos.

También, postulamos que hay factores propios de la contingencia argentina -que
emergen, desbordados, en el contexto electoral de 2015- que condicionan y potencian
dando lugar a “repertorios™! particulares y practicas hibridas. Opciones que se
balancean entre el verticalismo y el horizontalismo, entre lo directo y lo representativo,
entre lo espontaneo y autogestivo y lo organizado y financiado; es decir, entre las
nuevas formas de participacion politica y las tradicionales.

Entonces, a la problematizacion del vinculo entre TIC y movimientos sociales
anclada en contexto, incorporamos dos dimensiones historicas del devenir argentino:
primero, una idea de democracia como “espasmo participativo” surgida al calor de la
crisis del 2001 en Argentina (Rinesi, 2016). Una nocién de la democracia intensa y

asambleistica, propia de un segmento de los sectores medios en la que, creemos, RCA

40 Granovsky, Martin (2016). Entrevista a Alvaro Garcia Linera: “Las transformaciones son por oleadas”.
Telesur. Recuperado de http://www.telesurtv.net/bloggers/Entrevista-con-Alvaro-Garcia-Linera-Las-
transformaciones-se-dan-por-oleadas-20160828-0003.html

41 “En su acepcion media, la idea de repertorio presenta un modelo en el que la experiencia acumulada de
los actores se entrecruza con las estrategias de las autoridades, dando como resultado un conjunto de
medios de accion limitados, mas practico, mas atractivo y mas frecuente que muchos otros medios que
podrian, en principio, servir los mismos intereses.” (Tilly, 1984, p. 99)
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abreva®. El antrop6logo Alejandro Grimson arguye que el 2001 fue “espantoso por sus
consecuencias sociales. Fue maravilloso por la participacion politica popular’*. Como
sefiala el trabajo de Damiani Ameri y Nufiez (2016) sobre el grupo, la primera etapa de
RCA se caracteriza, en lo territorial, por el factor asambleario, las asambleas informales
en los puntos de encuentro, en las plazas. Por su parte, Ferraudi, Pinedo y Welschinger
(2017) plantean que frente a la exaltacion kirchnerista de la movilizacién organizada,
ellos resaltaban su “espontaneidad”. En un momento proximo posterior, estos espacios
de asamblea serian institucionalizados por la politica partidaria afin al sector, lo que
los convertiria en grandes convocatorias a cielo abierto para escuchar a oradores del

kirchnerismo (“las plazas del pueblo”*®) con légica de gira de verano (véase Figura 3).

1AS PLAZAS
VRLCUN " conMARTIN

Cérdoba sabbatel Ia';iﬂ

o
Jujuy ',J.’UkLLs,_gLLLL&Lk.L[L

23 DE ENERO

Mendoza
30 DE ENERO

Bariloche
6 DE FEBRERO

Salta

13 DE FEBRERO

MDQ
20 DE FEBRERO

Ushuaia
27 DE FEBRERO

Figura 3. Flyer de difusion de “las plazas del pueblo” (enero y febrero de 2015)

42 “Si el trabajo y la educacion permiten intuir la pertenencia a sectores medios, la autorepresentacion de
los entrevistados parece confirmarlo” (Damiani Ameri y Nufiez, 2016, p. 8)

43 Grimson, Alejandro (2015b). La pregunta por la derrota cultural. Revista Anfibia. Recuperado de
http://www.revistaanfibia.com/ensayo/la-pregunta-por-la-derrota-cultural/

44 Tita Ayan afirma que Martin Sabbatella (ex intendente de Mor6n y referente de la agrupacién Nuevo
Encuentro) “fue uno de los que me recibié primero, con Gabriela Cerruti; yo fui, me encontré con ellos y
estuvo buenisimo, de hecho, él vino a San Martin (de los Andes) y yo comparti escenario con él. Esta
bueno, empezés a tener acercamiento con algunos politicos”. Anexo 2.

45 Miré el cronograma de las 'Plazas del Pueblo' para el verano (2 de enero de 2016). Diario Registado.
Recuperado de http://www.diarioregistrado.com/politica/mira-el-cronograma-de-las--plazas-del-pueblo--
para-el-verano_a56afbbf27e7f86ae3499e2d2
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Por otra parte, a partir de 2003, se comienza a vislumbrar una nocién de
democracia como proceso de democratizacion, de ampliacién de derechos donde el
sujeto no se recorta de manera individual sino como sujeto colectivo, que se realiza a
través de un Estado organizado (Rinesi, 2016). Es un proceso que se sucede desde
Venezuela a Brasil, pasando por Ecuador y Bolivia, y se encarna, en la Argentina, en los
gobiernos de Néstor Kirchner (2003-2007) y Cristina Fernadndez de Kirchner (2007-
2015), la “década ganada*®; que constituye factor identitario de RCA. En este sentido,
las diferentes trayectorias politicas previas de los integrantes no impide que todos se
consideraran a si mismos como kirchneristas (Damiani Ameri y Nufiez, 2016). Esta
identidad fue tomando forma al calor de las medidas de gobierno de Nestor Kirchner y
se termind de moldear a parir del intento de construccion de la llamada
“transversalidad”*’, primero, y la “concertacion plural”*®, después. El periodista Mario
Wainfeld, en relacion con la primera, afirma que Néstor Kirchner “aspiraba a conformar
un frente nuevo, cuya base peronista se compensara con los aliados. (...) Una identidad
diferente aggiornada” (Wainfeld, 2016, p. 129). A posterior, la concertacion fue la
coalicion entre peronistas y radicales que termind pariendo la férmula presidencial
Cristina Fernandez de Kirchner (Partido Justicialista-FpV)-Julio Cleto Cobos (UCR).
Opcidn que estallaria en 2008, en el conflicto del Gobierno Nacional con el sector
agropecuario por la aplicacion de las retenciones mdviles a las exportaciones del agro.
El movimiento da cuenta del pasaje del “peronismo impuro” al “kirchnerismo puro”
(Montero y Vincent, 2013).

En relacion con lo identitario, y segun su nota de prensa®®, RCA es:

46 Consigna de gobierno al cumplirse diez afios de gobierno del Frente para la Victoria.
http://www.cfkargentina.com/timeline.php

47 Para Juan Carlos Torre la Transversalidad constituy6 “una operacion politica con vistas a incorporar a
su empresa politica a sectores de la izquierda peronista y no peronista marginales a las estructuras del
Partido Justicialista” (2005, p. 13).

48 Construida con el objetivo de atraer al nicleo duro del voto peronista y a los sectores progresistas
urbanos. Siguiendo a Montero y Vincent (2013), “la formula presidencial definitiva, que incluyé a Cobos
como candidato a vicepresidente, seria anunciada a mediados de agosto. En un discurso plagado de
alusiones a la pluralidad y de iméagenes que evocaban lideres de distintas fuerzas politicas (socialistas,
radicales, intransigentes, peronistas), la candidata (Cristina Fernandez de Kirchner) explicoé que ‘esta
concertacién quiere articular representaciones politicas y sociales que superen viejas antinomias’”.

49 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1)
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“un grupo que nacid espontaneamente, sin ninguin liderazgo especial por detras.
Ni siquiera con un partido politico o referentes que lo lideraran més alla de la
clara superioridad de participantes Kirchneristas y peronistas. Es evidente al entrar
al muro de FB (Facebook) la participacion de muchos ciudadanos independientes,

gente de izquierda, del socialismo, del radicalismo, es muy plural”.

Esta identidad, y la conviccion de que los logros no habian sido “magia” sino
consecuencia de un proceso historico de democratizacion, fue lo que los movilizé -en el
momento de creacion- “con el tnico objetivo de salir a 'convencer indecisos' en favor
del modelo Nacional y Popular™°. Esta concepcion transformadora es la que muta la
percepcion de un colectivo autoconvocado -denominacion general, como cualquier otro
de la historia reciente- a uno “empoderado” -referencia particular y emplazada en
espacio y tiempo- ¢quién habia producido ese proceso? Los afios kirchneristas vy,
especificamente, CFK, que habia corrido el velo de sus ojos y les habia dado derechos
en el marco de una agenda democratizadora: “Para Evita, los trabajadores eran sus
‘queridos descamisados'. Para Cristina, los jovenes somos sus ‘queridos empoderados'.
Estemos a la altura de las circunstancias” (Francisco, 29 de noviembre de 2015,
publicacion RCA).

Como dijimos anteriormente, se evidencia como las redes sociales, el espacio
virtual, no reemplaza sino amplifica el accionar politico en el espacio material, la
comunidad. Por esto es que referentes como Garcia Linera (2016) plantea a las redes
sociales como “nuevos escenarios de lucha”. En consonancia con lo que venimos
enunciando, el vicepresidente boliviano afirma que son “medios de comunicacion cada
vez mas universales, que han llegado para quedarse y que no solo modifican la
construccioén cultural y educativa de las sociedades, sino también la forma de hacer
politica y de luchar por el sentido comtin” (Garcia Linera, 2016). Propone, a su vez, que
a futuro los movimientos sociales deberan incorporar en sus repertorios de movilizacién
a las redes sociales como un “escenario privilegiado de la disputa por la conduccién del
sentido comun”. Vale la pena recordar, en el marco de lo postulado por Garcia Linera,

que Valentin Voloshinov sostiene que “todo lo ideoldgico posee una significacion

50 Idem.
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signica”, lo que implica recuperar el cardcter eminentemente social e historico del
lenguaje. De este modo, el cardcter multiacentuado del signo es su aspecto fundamental,
en tanto se encuentra “abierto” a diferentes valoraciones y la operacion ideoldgica
resulta de la lucha por imponer un acento especifico, es decir, monoacentuarlo. Es aqui
donde postula al “signo ideoldgico” como arena de la lucha de clases, “las distintas
clases sociales usan una misma lengua. Como consecuencia, en cada signo se cruzan los
acentos de orientaciones diversas. El signo llega a ser la arena de la lucha de clases”
(Voloshinov, 1976, p. 36).

Al comienzo de la investigacion sobre RCA se vislumbraba un campo carente de
investigacion. En el transcurso, nos hemos topado con analisis que nos han enriquecido
y con los que, en algunos casos, discutimos. En términos generales, hemos interactuado
con el texto de Paula Clerici, Lara Goyburu y Facundo Cruz (2016) sobre como se dio
el proceso electoral de 2015 en Argentina en la plataforma Twitter. Diego Wacker
(2016), por su parte, analiza el fenomeno de “Amor si, Macri no” sobre el mismo
periodo en el que recortamos nuestra investigacion (balotaje 2015). En su trabajo
encontramos gestos y practicas que se repiten en RCA ademas de compartir lecturas y
percepciones sobre el contexto de emergencia de ambos colectivos (que en muchos
casos, se interrelacionaron), las identidades componentes, los modos de participacion y
la construccion del alter politico. En continuidad, el trabajo de Cecila Ferraudi,
Jeronimo Pinedo y Nicolds Welschinger (2017) sobre RCA y las préacticas de
subjetivacion politica en Facebook tiene un sinnimero de puntos de contacto con la
presente tesina. Lxs autorxs retoman el concepto de estructura de sentimiento de
Raymond Williams para reflexionar en torno a los desplazamientos de sentido dentro
del universo de identificaciones politicas vinculadas al kirchnerismo desde la campafia
electoral de 2015. A su vez, como el aporte de Wacker, metodol6gicamente, utilizan la
perspectiva de la etnografia virtual propuesta por Hine (2004). Por Gltimo, recuperamos
el aporte de Romina Damiani Ameri y Javier Nufiez (2016) sobre RCA y las formas de
participacion en las redes sociales de las clases medias. Si bien sus hipétesis se asientan
sobre una etapa posterior a la que se trabaja en este escrito (meses subsiguientes a la
derrota electoral, el momento en que RCA se territorializa y fragmenta en agrupaciones
locales) hay propuestas que colaboran con nuestro trabajos. Para Ixs autorxs, “el factor
tecnoldgico no impone ni nuevos repertorios ni formas novedosas de organizacion sino
gue se amolda a formatos de accidn colectiva preexistenes, auxiliando a su
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conformacion”. Por nuestra parte, disentimos con ese planteo y abordamos a RCA en
continuidad y contraste con los movimientos sociales en la era de Internet. En este
sentido, encontramos mas similitudes que diferencias en estos nuevos espacios de
participacion. Como todo colectivo anclado, entendemos que las instancias disimiles
remiten mas al contexto que a una carencia del gesto participativo. Por otra parte,
retomamos y comulgamos con varias de las proposiciones que Ixs autorxs construyen en

torno a la definicidn, coyuntura e identidad del grupo.
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Capitulo 11

2. “Somos ciudadanos comunes y corrientes”*

Mariana: YO SOY K HASTA LA MEDULA, ANTES DE

NESTOR Y CRISTINA NO ME INTERESABA LA
POLITICA EN ABSOLUTO, HASTA QUE UN DIA
ESCUCHE A NESTOR EN UNO DE SUS DISCURSOS
Y SENTI QUE ME ESTABA HABLANDO A MlI.

Comentario al posteo de Paola: Me paso igual Mary.

Resistiendo con Aguante (noviembre de 2015)

Entendemos que la extraccion de clase de RCA se recorta sobre los sectores
medios y medios-bajos. Siguiendo a Damiani Ameri y Nufiez (2016), y recuperando los
resultados de sus entrevistas a integrantes del grupo -en su etapa de agrupaciones-, sobre
actividad laboral y nivel educativo alcanzado, afirmamos que la clase no se conforma
como tal en una instancia previa a las acciones colectivas sino que se reproduce tanto en
acciones individuales y en oposicién a determinados sectores. A su vez, en conjuncién
con las publicaciones iniciales en el Facebook, a este nivel, no encontramos mayores
diferencias con los participantes en el contexto de emergencia del grupo. Es decir, el
segmento de clase que construyd y participa en RCA es fundamentalmente medio.
Como sefala el trabajo antes citado, muchos participantes plantearon que RCA estaba
integrado por estos estratos y asi lo hace notar sus trayectorias educativas y laborales.
En los discursos en RCA, tanto de integrantes como de administradores, sea via
publicaciones, declaraciones o por entrevistas, se percibe una evidente comunion de
tendencias y un recorte mas o menos claro de perfiles y referencias identitarias. En este
sentido, entendemos que “las identidades son puntos de adhesién temporaria a las
posiciones subjetivas que nos construyen las practicas discursivas” (Hall, 2003, p. 20).
Asi, “los referentes (identitarios) pueden, evidentemente, variar de naturaleza, son

maultiples —una cultura, la nacién, una etnia, el color o el género- pero en cualquier caso,

51 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1).
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la identidad es fruto de una construccion simbdlica que utiliza esos marcos
referenciales” (Ortiz, 1998, p. 51).

Como también hemos esquematizado, se suceden tres tendencias histéricas que
delimitan las practicas y la identidad del grupo. Como dijimos, no solamente el
despliegue de los movimientos sociales en el contexto de las TIC provee un repertorio,
un conjunto de medios de accion (;,como podemos manifestarnos?), sino, también, dos
concepciones de democracia que remiten a la Argentina reciente y que tuvo a las clases
medias como actor relevante: el “espasmo participativo” del 2001 en el contexto de
llamado “Argentinazo”®? (véase Figura 4) y el proceso de democratizacion iniciado en
2003 (Rinesi, 2016). El primero proveyendo herramental de protesta y aportando a la
forma del reclamo (,como supimos manifestarnos?), el segundo, como contenido del
mismo, el abanico de derechos adquiridos que se defiende frente al avance del
Neoliberalismo (;qué manifestamos? ;qué defendemos?): “Somos gente comun y
corriente, ni siquiera organizados, ejerciendo el rol que la Constitucién nos permite

ejercer: expresarnos, participar y ampliar la democracia”,

Figura 4. “Cacerolazos” de los sectores medios (diciembre de 2001)

52 “Esta nocidn tiene varios niveles: por un lado, enuncia el caracter nacional del evento; por el otro
subraya el componente insurreccional; por Gltimo, alude a la dimensién acumulativa de las luchas. Surge
desde las ciencias sociales tanto de aquellos que tienen una postura mas militante como de los mas
apartados” (Svampa, 2011, p. 2).

53 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1).
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Movimiento de clases medias que desarrolld -en un primer momento- un
repertorio usualmente identificado con esos sectores (Damiani Ameri y Nufiez, 2016).
Una gesto asambleario en “ciudadanos comunes y corrientes” que en su mayoria “no
habia militado nunca”. Fisonomia horizontal (por oposicion al verticalismo de los
partidos tradiciones) en la que las “presencias importantes -referenciales-” no pueden
“bajar linea” (y, en muchos casos y en el contexto balotaje 2015, son criticados por su
falta de accion). Espacio virtual que amplifica el debate publico comunitario y que
adquiere tipologia y funcionamiento de los nuevos movimientos sociales en sus formas,
précticas y estrategias condicionado por dos contextos muy concretos (2001 y 2003 en
adelante). Colectivo que se reivindica plural, espontaneo y autoconvocado, “suelto” y
“silvestre” (Damiani Ameri y Nafiez: 2016); en el que se mixturan las experiencias
personales con el debate politico y publico operando como una plataforma de accion
social (Ferraudi et al., 2016). A su vez, en el caso de RCA, entendemos que esta
conversacion entre participantes se produjo en Facebook y no en otra plataforma porque
esta red social tiende a facilitar la incorporacion de sujetos que habitualmente no
participaban en la red por diversos factores entre los que se encuentran la edad y la
clase. Siguiendo el trabajo de Guadalupe Lépez y Clara Ciuffoli (2012), Facebook logro
esto a través de: la rigidez de su arquitectura, la invencion de un nuevo lenguaje que
recupera metaforas de la vida offline (oralidad), la eterna capacidad de metamorfosearse
y cambiar su naturaleza constantemente. Asi, “sus posibilidades de uso parecen ser a la
vez lo suficientemente bésicas y sofisticadas para ser incorporadas por personas de
todos los calibres: edades, distintos niveles socioeconomicos y, fundamentalmente,
distintas situaciones cognitivas” (Lopez y Ciuffoli, p. 76).

En el devenir del periodo democratico construido como democratizacién -desde
2003- nos parece sugestivo sefialar una identidad que, creemos, es el antecedente directo
del Resistiendo con Aguante -sea en su etapa inicial como, también y con sus
particularidades, en su momento territorial, de agrupamientos-: el programa de
television de 2009, “678 (Seis en el Siete a las Ocho)”®*. Sugerimos que este contenido
televisivo funciond, en una coyuntura determinada -a posterior del conflicto por las

retenciones moviles al sector agropecuario (2008) y en el debate y puja por la sancion

54 Gvirtz, Diego (2009). Seis, en el siete, a las ocho (678). Buenos Aires: Pensado Para Television (PPT).

33



de la Ley 26522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual (2009)-, como referencia
identitaria de un sector que, luego y en parte, confluiria en RCA reproduciendo practicas
y actualizando modos. Es decir, vemos cierta continuidad entre la conformacién de los
“seisieteochistas” (Garcia, 2011) y los “resistiendo con aguante”. Un sujeto similar con
experiencias, percepciones y practicas encontradas que pasé de consumir un programa
“companero” -en la logica televisiva de los medios broadcasting: un emisor, multiples
receptores- y producir metadiscursos relativos, a producir/consumir -a partir de las TIC,
en general, y Facebook, en particular- un supradiscurso que valora lo autoconvocado,
espontaneo y afin, en un palimpsesto de notas, videos y publicaciones.

Asi, decimos que Facebook es un “medio digital”, alejado de la légica del
broadcasting y asentado sobre una arquitectura reticular —de muchos a muchos— de
colaboracion activa entre usuarios (Lopez y Ciuffoli, 2012). En este sentido, las redes
sociales permite y alienta la conversién del consumidor en prosumidor o prosumer
(Toffler, 1980), es decir, en consumidor y productor de contenidos a la vez. Este nuevo
rol, unido a la difusion de aplicaciones en linea y de las herramientas de colaboracion,
ha impulsado el trabajo colaborativo en la red, mas alla de los intereses personales
(Feixa, Fernandez-Planells, Figuera-Maz, 2015). En el caso de RCA, se produce un
diadlogo continuo en el que cada uno se percibe igual al otro, pero con valores,
necesidades y situaciones contextuales diferentes, y fundan una comunidad fraterna con
la que poder mediar la realidad -hostil- y definir y defender un interés colectivo: el
modelo Nacional y Popular (Pineda de Alcazar, 2010). Como contrapartida, y
recuperando los planteos del constitucionalista norteamericano, Cass Sunstein (2003),
se evidencia una tendencia, a partir de las posibilidades que tiene el
usuario/consumidor/productor de filtrar, de definir qué lee, ve y oye pero, también, con
quién se vincula en las redes sociales; a masificar pero, también, a fragmentar entre
iguales. Como veremos mas adelante, una “grieta”® virtual construida, en nuestro caso
de analisis, entre prosumers integrantes de RCA que, a su vez, leian los matutinos
Tiempo Argentino y Pagina 12 y veian C5N (Canal 5 de Noticias -kirchneristas-; y entre
quienes leian Clarin, La Nacion o escuchaban Radio Mitre y se referenciaban en Jorge

Lanata -antikirchneristas-. Siguiendo a Byung-Chul Han (2017) “en la comunidad del

55 Término acufiado por el periodista del grupo Clarin, Jorge Lanata, para definir la divisoria entre
kirchneristas y antikirchneristas.

34



‘me gusta’ uno solo se encuentra a si mismo y a quienes son como éI” (p. 119). Misma

forma, diferente contenido. Como sefiala Mireya Lozada (2004):

“La polarizacidon arrastra la percepcion estereotipada entre grupos opuestos, la
confrontacién aumenta la solidaridad y cohesion al interior de cada grupo,
evidenciandose una dicotomia ellos/nosotros. En ambos sectores se revela la
desconfianza y el cuestionamiento a la legitimidad del Otro como interlocutor
valido. En general, los internautas no operan en el &mbito de la argumentacién o
la retorica, la violencia discursiva en la red, esta menos determinada por su
coherencia racional que por la intensidad de la carga emocional que moviliza.
Adeptos u opositores multiplican los estereotipos y la discriminacion y exclusion
del Otro a través de insultos, uso de la satira, ironia y referencias a la condicién de
clase, etnia, raza u otras caracteristicas grupales o partidistas, que se hacen
extensivas a allegados y familiares. Esto se ve agravado por la distorsion de
atribucién: a la otra parte se le atribuyen la peor de las intenciones y aquellas
acciones desmedidas del propio bando se perciben invariablemente como

respuestas a las amenazas o agresiones del contrario” (p. 172).

Por otra parte, lo que se evidencia en Facebook, recuperando a Carlos Scolari
(2008), es una forma de comunicacién hipermediatica, digital o interactiva. Procesos
simbolicos que van mas alld de Facebook, “en un entorno caracterizado por una
cantidad de sujetos, medios y lenguajes interconectados tecnoldgicamente de manera
reticular entre si”. Las hipermediaciones “nos llevan a indagar en la emergencia de
nuevas configuraciones que van mas all4 -por encima- de los medios tradicionales”
(Scolari, 2008, p. 114).

Nos parece importante retomar el planteo de Sibilia (2009) de una subjetividad
contemporanea, diferente a la moderna, que se realiza en la espectacularizacion de la
personalidad y en la exhibicién de la intimidad. En este movimiento también, se percibe
cierto desplazamiento entre el ver —un programa, 678- y el mostrarse —en una
plataforma social- que da cuenta de una transicién méas amplia. Esto nos lleva a plantear,
retomando los postulados sobre el nuevo tipo de orden social de Deleuze y la
construccion del espiritu de la empresa en las sociedades de control y lo repuesto en este
escrito de Naomi Klein en torno a la marca; que el mercado y los medios de
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comunicacion cumplen un rol destacado en tanto nuevos agentes socializadores,
ocupando buena parte del lugar que tradicionalmente ocuparon las moldes de las
instituciones de encierro de la sociedad de disciplina. En funcién de sus consumos, los
sujetos encuentran la posibilidad de continuar distinguiéndose en un escenario
sociocultural diferente al de la modernidad donde las referencias clasicas han perdido
fuerza. Asi, los bienes -en este caso, culturales- pasan a constituir nuevos e importantes
referentes de identificacion. A modo de ejemplo, como sefiala Klein, en los noventas “lo
cool, lo alternativo, lo joven, lo novedoso o como se le quiera llamar, constituia la
identidad perfecta para las empresas basadas en productos que deseaban convertirse en
marcas basadas en imagenes trascendentes” (Klein, 2002, p. 99). En el mismo sentido, y
siguiendo a Néstor Garcia Canclini (1995), en una época en el que “las campanas
electorales se trasladan de los mitines a la television, de las polémicas doctrinarias a la
confrontacién de imagenes y de la persuasion ideoldgica a las encuestas de marketing,
es coherente que nos sintamos convocados como consumidores aun cuando Se nos
interpele como ciudadanos” (p. 13). De esta forma, como evidencia Garcia (2011) para
el analisis de la identidad 678, “frente al debilitamiento de los marcos referenciales
tradicionales: ser argentino, peronista, obrero, etc.; el mercado y los medios nos proveen
actualmente un conjunto de nuevos referentes que nos hacen sentir parte de nuevos
colectivos sociales” (p. 35).

Entonces, ante la precariedad de las interpelaciones identitarias modernas,
emergen “nuevas maneras de estar juntos” cuya conexion ‘“no proviene ni de un
territorio fijo ni de un consenso racional y duradero sino de la edad y del género, de los
repertorios estéticos y los gustos sexuales, de los estilos de vida y las exclusiones
sociales” (Barbero, 2000, p. 107). Desde esta aproximacién podemos analizar por qué
los movimientos sociales “ya no luchan solamente por las libertades politicas
tradicionales, que contintan siendo importantes, sino que extienden su radio de accion a
otros aspectos” (Pineda de Alcéazar, 2010, p. 35) como las luchas por la igualdad de
género, el medioambiente, los migrantes, etc. Creemos que, de este todo complejo e
hibrido, donde lo viejo no termina de morir y lo nuevo de nacer, surgen espacios de

integracion, como 678 o RCA, que articulan multiples identidades y agrupan a los
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individuos de manera mas eficaz que las organizaciones politicas tradicionales®,
reponiendo agendas ya instaladas y propuestas novedosas, por vias, a veces clésicas, a
veces innovadoras; en una dialéctica continua consumidor-productor.

Asi, retomamos lo planteado por Camilo Garcia (2011) en su tesina sobre 678
porque, entendemos, es comparable, en términos de referencia identitaria, a RCA. Es
mas, creemos que esta experiencia fue antecedente directo del grupo de Facebook que
emergio en el contexto del balotaje 2015 y que nos dedicamos a analizar en este trabajo.

“El consumo de 678 ha generado un espacio comin de integracion social,
permitiendo agrupar a las personas con mayor eficacia que la politica partidaria.
Sectores de clase media tradicionalmente opuestos al peronismo, los cuales
dificilmente se hubiesen asumido como Kkirchneristas, se reconocen ‘fanaticos’
espectadores de 678. En tiempos donde se desdibujan las diferencias en términos
partidistas, de clase y nacionales el consumo se vuelve un espacio privilegiado

para construccién de identidad y subjetividad”. (Garcia, 2011, p. 36).

A su vez, y prosiguiendo la dimensién comparativa, se considera que los
televidentes de 678 habian abordado la experiencia de ver el programa como un “acto
militante” (Alabarces y Olivan, 2010, p. 125). En el mismo sentido, entendemos que
muchos participantes del grupo RCA asumieron su actuar en las redes como un acto de
militancia y, ese movimiento, en muchos casos, amplificé su intervencién en el espacio
publico no-virtual: “Yo me meti por Facebook hace un mes y medio y aca estoy
2957

(referencia a convocatoria frente al Congreso), y donde trabajo somos cuarenta mas

Como sefiala Tita Ayan:

“La gente tom6 ese nombre (por RCA) porque se sintié identificada, capaz, con

que cualquier persona, sin tener afios de militancia, podia salir a hacer algo. Se

56 Como sefiala Isidoro Cheresky, los partidos politicos “no son mas, o estan dejando de ser la expresion
de pertenencias ciudadanas permanentes, de identidades politicas (...) Los partidos ya no son los de antes,
en el sentido que no concitan lazos identitarios y masivos” (Cheresky, 2003, p. 13)

57 Giordano, Jorge (25 de enero de 2016). Una crdnica sobre "Resistiendo con Aguante". Agencia Paco
Urondo. Recuperado de http://www.agenciapacourondo.com.ar/militancia-590184/18424-una-cronica-
sobre-resistiendo-con-aguante
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sintieron contenidos bajo ese nombre (...) sirvid para incentivar a un montén de

gente a que se ponga a militar y eso esta buenisimo”®,

Por otra parte, y como contraste, las dimensiones heterogéneas de las
trayectorias previas de los integrantes de RCA no impide que, al momento de sumarse al
grupo, todos se consideren a si mismos kirchneristas. Se tornan mas complejos, en
cambio, los vinculos con el peronismo. Asi, “el peronismo puede ser tanto la
continuidad de una trayectoria de izquierda (o, si Se quiere, progresista) o se
considerado, por el contrario, en contraposicion al kichnerismo” (Damiani Ameri y
Nufiez, 2016, p. 9).

Por otra parte, la autopercepcién de los integrantes de RCA del momento de
emergencia del grupo y su actuar remite a una organizacion flexible e integrada por
militantes con escaso grado de organicidad pero que pueden identificar, como venimos
sefalando, un “nosotros” mas o menos claro. Ese inclusivo implica, necesariamente, la
exclusion de un otro antagonico: “La sociedad se constituye en torno a sus limites, que
son limites antagénicos” (Laclau y Mouffe: 1987, p. 14). Asi, desde su “codigo de
convivencia” en el Facebook, RCA se plantea como espacio para “resistir contra el
Neoliberalismo”, corriente de pensamiento encarnada -en el contexto electoral 2015 y
desde la mirada de RCA- por Macri y la alianza Cambiemos. Es interesante sefialar,
como consignan Ferraudi, Pinedo, Welschinger (2017), que en RCA se suelen evocar la
década del noventa en mayor grado que la del setenta -importantes en el discurso
Kirchnerista-. Sefialan los autores que, en este rasgo, se puede reconocer un punto mas
en el que el grupo de Facebook se asemeja mas al “votante de a pie” que al militante
organizado.

Retomando, la construccion del adversario se realizd a partir del veto absoluto:
la denegacion total de la otra opcién (Wacker, 2016, p. 9). De esta forma, la
construccion de Mauricio Macri como antagonista viene desde la constitucion misma
del kirchnerismo como fuerza. Con él, el “polo nacional-popular” habia encontrado “un
adversario a su altura” (Vommaro, 2015, p. 202). Siguiendo a Byung-Chul Han (2017),
entendemos que la figura del alter politico es, aunque de forma imaginaria, proveedora

de identidad. En este sentido, como analiza Fabian Bosoer (2015):

58 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)
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“esta en la marca del orillo de la relacion entre el kirchnerismo y Mauricio Macri
desde 2003, cuando Néstor Kirchner lo eligi6 como adversario preferencial y
ayudo6 a abrirle el camino al Gobierno de la CABA. (...) Un joven empresario
neoliberal que le hablaba a las clases medias y altas portefias y las burguesias
satisfechas, defendia los intereses de las corporaciones y del campo,
representaba al capital financiero y los acreedores externos, defendia una

concepcion antipopular y elitista de la politica, la economia y la cultura”®®

Si bien Wacker refiere al colectivo “Amor si, Macri no” en el periodo de tiempo

analizado, creemos que hay mas continuidades que diferencias en relacién con RCA:

“Las premisas descansaron en la hipotética pérdida del estatus de ciudadania
politica alcanzada en la ultima década. Se trat6 de incidir en la logica electoral
desde una contra-légica a partir de los espacios cotidianos de incidencia, con la
creacion de una nueva narrativa que apeld a estrategias no tradicionales y la

visibilizacion de los logros recientes” (Wacker, 2016, p. 10).

Siguiendo nuestra propuesta, lo que se entendia que estaba en juego era la
democracia como proceso de democratizacion, de ampliacion de derechos (Vommaro,
2015). En este sentido, el objetivo era que Macri no sea presidente, para lo cual se puso
en movimiento una serie de recursos, 1o que produjo maltiples estructuras productoras
de sentidos. En un primer momento, hubo que avanzar sobre la angustia que dejo la
eleccion general, generando un ambito de contencidn que permitiera superar la
sensacion de desamparo ante la posible hecatombe; tendiendo redes de solidaridad para
los muchos que necesitaban expresarse; “utilizando las plataformas digitales de
conversacion para poner a circular mensajes de esperanza; empujando con el cuerpo y
empatizando con el sufrimiento del otro” (Wacker: 2016, p. 9). Luego, hubo que pensar
estrategias para incidir sobre una realidad que se avizoraba hostil, convencer indecisos,

orientar el voto, construyendo desde lo micro, desde la cotidianeidad. Asi, entendemos

59 Bosoer, Fabian (2015) Relato K, ultimo capitulo: ;“cuanto peor, mejor”? Revista El Estadista:
Recuperado de http://elestadista.com.ar/?p=9143
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que los integrantes de RCA intercambiaron vivencias, “interpretaciones de sus estados
animicos, narrativas sobre si mismo y del mismo grupo en las que se actualizan modos
especificos de politizaciéon (...) que desafian tanto los usos legitimados de las redes
como la concepcion dominante de politica” (Ferraudi et al., 2017, p. 94). En ese
intersticio entre las comunicacion politica en RR. SS. y la militancia organica o
partidaria se encontraron miles de argentinos que, frente a la desazén post sufragio,
encontraron consuelo y estimulo en ser parte de una referencia identitaria coman, un
ambito donde relatar sus angustias, miedos pero, también, sus cotidianeidades de
“sueltos” atravesadas por el eje politizante de la polaridad electoral. Arco argumental
que permite entender desde los debates sobre estrategias para ganar votos hasta la
publicacién de saludo de cumpleafios o la fotografia de una parrilla atestada y rebalsada,
deuda de la década ganada. Porque todo lo que se habia logrado, no habia sido magia
sino la voluntad politica y democratizadora de un gobierno, y de eso se sentian garantes

los integrantes del grupo:

“Los que somos del palo, o no tan del palo, que nos parece que este gobierno de
ahora es muy nefasto, que es la derecha mas conservadora, chota y facha que hay; nos
dio tanto miedo que fue ‘bueno, me pongo a hacer algo o la miro por la tele’. Me parece
que a muchos nos pas6 lo mismo y por eso se agrupd tanta gente en ese espacio

virtual”®°,

Por otra parte, este primer momento catértico-referencial, que se viraliza a traves
de “amigos” de “amigos” en Facebook -como vector- y se masifica en pocos dias,
compone la instancia necesaria para que, a posterior, se dé el movimiento activo,
esperanzado y participativo que se harad presente en las calles y que trabajaremos el

proximo capitulo.

60 Entrevista a Tita Ayan (26 de aogsto de 2017, anexo 2)
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Capitulo 3

3.1. Internet y plataforma Facebook: mutacion, convergencia y control

“Zuckerberg y Elon Musk son mucho mds peligrosos que
761

Donald Trump

Slavoj Zizek

Segun datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INDEC) la
poblacion estimada de la Republica Argentina del 2015 fue de 43.131.966 habitantes®? .
A su vez, en el cuarto trimestre de ese afio (periodo analizado en nuestra tesina) el
accesos a Internet era de 15.781.462 residencias, nUmero compuesto por 9.561.207
conexiones moviles -corresponde a los accesos de banda ancha mévil con contratacién
de plan de datos (pospagos)- y 6.220.255 fijos. La mayor cantidad de conexiones se
registrd en la zona de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires y la provincia de Buenos
Aires con 8.645.126%. Segin el informe de la Comision Econdmica para América
Latina y el Caribe (CEPAL) “Estado de la banda ancha en América Latina y el Caribe
2016, en 2015 un 69,4% de la poblacion de Argentina era usuaria de Internet®,

Es dificultoso encontrar datos estadisticos provistos por Facebook sobre su
usabilidad y alcance en el pais, por esto, hemos cruzado, en base a notas, algunas
variables para seguir reconstruyendo el panorama del acceso a la virtualidad y la
penetracion de las redes sociales en el contexto argentino de 2015 para reflexionar,
luego, sobre las formas que adquiere la participacién politica en esta coyuntura.

Podemos marcar una tendencia en todo lo relevado sobre aquel coyuntura:

Facebook fue la red social con mayor alcance en el pais y la mas utilizada en los

61 Entrevista a Slavoj Zizek sobre el capitalismo digital: “Zuckerberg y Elon Musk son mucho mas
peligrosos que Donald Trump” (30 de Julio de 2017). El Desconcierto. Recuperado de
http://www.eldesconcierto.cl/2017/06/30/slavoj-zizek-sobre-el-capitalismo-digital-zuckerberg-y-elon-
musk-son-mucho-mas-peligrosos-que-donald-trump/

62 Recuperado de http://www.indec.gob.ar/nivel4_default.asp?id_tema_1=2&id_tema_2=24&id_tema_3=84
63 Recuperado de http://www.indec.gob.ar/nivel4_default.asp?id_tema_1=3&id_tema_2=11&id_tema_3=54

64 Rojas, F.; Poveda, L.; Grimblatt, N. (2016). Estado de la banda ancha en América Latina y el Caribe
2016. Comisiobn Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL). Recuperado de
http://repositorio.cepal.org/bitstream/handle/11362/40528/6/S1601049 es.pdf
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smartphones (con excepcion, en este caso, de Whatsapp)®. A su vez, y segin la
plataforma para comercio electronico Tienda Nube, en 2015, del total de personas que
tenia acceso a Internet en el pais, el 90% se conectaba a Facebook -el 78% de ellos lo
hacia desde su celular o tablet. En este sentido, los usuarios argentinos pasaban un
promedio de 9 horas mensuales en la red creada por Mark Zuckerberg en 2004, el tercer
promedio a nivel mundial detras de Brasil e Italia, en ese entonces. De quienes
accedian, el 48% eran hombres y el 52% mujeres; y se dividian entre las siguientes
franjas etareas: 18-24 (28%) / 25-34 (26%) / 13-17 (18%) / 35-44 (14%) / 45-54 (8%) /
+55 (8%)°%°.

Como indicamos con anterioridad respecto al vinculo entre nuevas tecnologias y
movimientos sociales, analizando la plataforma Facebook, y siguiendo los aportes de
Lopez y Ciuffoli (2012), evidenciamos que las formas de comunicacion y participacion
en Internet estan en permanente cambio. Asi, los usuarios constantemente son
“entrenados en el desarrollo de nuevas habilidades digitales y niveles mas complejos de
participacion”. (LOpez y Ciuffoli, 2012, p. 21). Ante esta situacién, se evidencia un
pasaje entre “usar” Facebook y el “estar” en Facebook, es decir, pensar la red social
como un lugar y no como un recurso. Tita Ayan sefiala que RCA es un grupo “que se
junta ahi (por Facebook), cuenta cosas de militancia y cuestiona cosas también”®’. En
este sentido, Lopez y Ciuffoli plantearan a la plataforma como un “mutante digital” que
“surgio como una red social exclusiva y fue mutando hacia un entramado digital que
integra en un mismo lugar una plataforma de publicacion personal, con una gran
variedad de herramientas y aplicaciones”® (Lopez y Ciuffoli, 2012, p. 21).

Ya dijimos que es importante reflexionar en torno a los vinculos entre nuevas
tecnologias, nuevas formas de control social y prediccion de las conductas, como

refieren autores que van desde Deleuze a Byung-Chul Han. Asi, a partir de abril de

65 Top markets for WhatsApp, Snapchat and WeChat (17 de junio de 2015). Global web Index.
Recuperado de http://blog.globalwebindex.net/chart-of-the-day/top-markets-for-whatsapp-snapchat-and-
wechat/

66 Infografia: Como es el uso de Facebook en Argentina (16 de noviembre de 2015). Tienda Nube.
Recuperado de https://www.tiendanube.com/blog/infografia-como-es-el-uso-de-facebook-en-argentina/
67 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)

68 Lopez y Ciuffoli (2012) historizaran diferentes periodos en el desarrollo de Facebook: Una red de
universitarios (2004-2006) 2. Una red publica (2006-2007) 3. Una red masiva y abierta (2008-2010) 4.
Hacia una web social y personalizada (2010-2011)
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2010, Facebook cuenta con el Protocolo Open Graph que permite el acceso a la
informacion cualitativa de los usuarios es decir, datos masivos sobre gustos y
preferencias en la Web. Si cruzamos esa disponibilidad con la capacidad de procesar
grandes volimenes de datos -el llamado Big Data®®- y recuperamos lo noticiado sobre la
campafa de Barack Obama o Donald Trump en torno a la propaganda politica
selectiva’®; cualquier fantasia paranoide y orwelliana se evidencia contingente.

El doctor en Ciencias Sociales y PhD en Comunicacion, Martin Hilbert,
interrogado sobre la capacidad de prediccion de nuestra conducta a partir de nuestro

estar en Facebook, plantea que:

“teniendo entre 100 y 250 likes tuyos (...), se puede predecir tu orientacion
sexual, tu origen étnico, tus opiniones religiosas y politicas, tu nivel de
inteligencia y de felicidad, si usas drogas, si tus papas son separados 0 no. Con
150 likes, los algoritmos pueden predecir el resultado de tu test de personalidad
mejor que tu pareja. Y con 250 likes, mejor que ti mismo”’t. En este sentido,
indicara que tanto Obama como Trump utilizaron estas bases de datos para sus
campanas y asi crearon “los perfiles de cada ciudadano que puede votar. Casi
250 millones de perfiles. (...) En promedio, tU tienes unos 5000 puntos de datos
de cada estadounidense. Y una vez que clasificaron a cada individuo segun esos
datos, lo empezaron a atacar. (...) Por ejemplo, si Trump dice ‘estoy por el
derecho a tener armas’, algunos reciben esa frase con la imagen de un criminal
que entra a una casa, porque es gente mas miedosa, y otros que son mas patriotas
la reciben con la imagen de un tipo que va a cazar con su hijo. Es la misma frase

de Trump y ahi tienes dos versiones, pero aqui crearon 175 mil. Claro, te lavan

69 Como sefiala el especialista Martin Hilbert: “De eso se trata el Big Data: tenemos tantos datos y tanta
capacidad de procesarlos, de identificar correlaciones, que podemos hacer a la sociedad muy predecible.
Y cuando puedes predecir, puedes programar”. Hopenhayn, D. (2017). Entrevista a Martin Hilbert:
Martin Hilbert, experto en redes digitales: “Obama y Trump usaron el Big Data para lavar cerebros”. The
Clinic Online. Recuperado de http://www.theclinic.cl/2017/01/19/martin-hilbert-experto-redes-digitales-
obama-trump-usaron-big-data-lavar-cerebros/

70 Ibid.

71 Ibid.
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el cerebro. No tiene nada que ver con democracia. Es populismo puro, te dicen

exactamente lo que quieres escuchar”’?,

A su vez, recuperando una vez mas lo consignado por Naomi Klein en No Logo,
el vinculo espiritual entre marca y consumidor cobra una nueva dimension “basada en la
integracion y retroalimentacion de informacion especifica sobre gustos, preferencias e
intereses de los usuarios de la red” (Lopez y Ciuffoli, 2012, p. 35).

A modo de historizacion, Facebook surge en el contexto de transformacion de
Internet hacia lo que luego seria conocido como la Web 2.0. Concepto acufiado por Tim
O' Reilly en 2004 -el mismo afio en que Zuckerberg pario su red social- refiere un nuevo
momento de la red caracterizado por el surgimiento de herramientas y plataformas de
interaccion y colaboracion entre usuarios. No citariamos Wikipedia de no ser porque,
justamente, surge en este periodo y aglutina las dimensiones enunciada. Asi: “la Web
2.0 se caracteriza principalmente por la participacion del usuario como contribuidor
activo y no solo como espectador de los contenidos de la Web”’3, Una cultura de la
convergencia (Jenkins, 2008) que implica cambios en los modos de produccion vy
consumo de los medios y altera la relacion entre las tecnologias existentes, las
industrias, los mercados, los géneros y el publico; y cuyo actor principal son las
audiencias participativas. Una cultura en la que convergen medios y plataformas
(convergencia mediatica), la cultura participativa y la inteligencia colectiva (Levy,
2007). A su vez, creemos que los cambios mas relevantes en torno a la convergencia
cultural suceden en las comunidades de consumidores, en el paso del “consumo
mediatico individualizado al consumo como una practica en red, un comportamiento

que Facebook supo ver y fomentar” (Lopez y Ciuffoli, 2012, p. 49)

72 lbid.
73 Recuperado de https://es.wikipedia.org/wiki/Web_2.0
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3.2. Participacion: del “me gusta” a las plazas y estaciones

Mi humilde Estrategia.

Si vamos a disputar la web, el posteo sdbana no es
astuto, sobre todo para una franja de edad menor a los
25 afios (contemporaneos a twitter). Estudiaremos
razones sociologicas para otro momento, ahora vale
contar cada dia de aqui al 22...

Gabriel (31 de octubre de 2015). Publicacion en
RCA.

Kirchneristas autoconvocados en Longchamps en el
Circuito de Estacion a las 17 horas. Si andan cerca de
alli nos vemos en un rato.

Maria Laura (31 de octubre de 2015). Publicacién en
RCA.

En Facebook sumarse a una causa, darle “me gusta” a la pagina de un politico,
incorporarse a un grupo como RCA, comentar o compartir una publicacion, utilizar
aplicaciones de medios para informarse, son algunas de diferentes formas de participar.
Es interesante rever que entre los temas mas destacados en el 2015 -en base a la
preferencia de los usuarios- estan las elecciones presidenciales y la derrota de Anibal
Fernandez como candidato del FpV en la provincia de Buenos Aires. A su vez, entre las
“personalidades” locales mas mencionadas estdn Mauricio Macri, el papa argentino,
Francisco, y Cristina Fernandez de Kirchner -en ese orden de frecuencia de menciones-
4 Asi, estas referencias en las conversaciones entre usuarios se multiplicaron a través
de los “muros” en los perfiles personales, en las paginas y en los grupos de Facebook
como RCA. Son nuevas formas que se reproducen entre “amigos” y que “retroalimentan
la participacion de otros usuarios e inciden en la evolucion de la red” (Lopez y Ciuffoli,
2012, p. 59). Relaciones grupales que, como ya sefialamos, mas que debatir y gestar
procesos criticos, hacen eje en la construccion de la pertenencia en torno a una identidad

comun. Como dijimos, RCA es, antes que ambito de discusion, un referente identitario.

74 Lo mejor del afio en la Argentina, segun los usuarios de Facebook y de Twitter (10 de diciembre de
2015). Lo mejor del afio en la Argentina, seguin los usuarios de Facebook y de Twitter. Recuperado de
http://www.lanacion.com.ar/1852801-lo-mejor-del-ano-en-la-argentina-segun-los-usuarios-de-facebook-
y-de-twitter
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La participacion como ambito de asociacion entre “compaiieros” y no de divergencia.
Internet, en general, y Facebook, en particular, habilitan un proceso de conversacion
masificada global pero, también, de fragmentacion. Un hablar entre iguales descartando
lo diferente, no solamente recortado sobre la esfera de la participacion politica sino
extendida a disimiles ambitos de la cotidianeidad. Como hemos mencionado, y
escindido de su componente de clase, esa es “la grieta”’® simbdlica entre kirchnerismo y
antikirchnerismo: una conversacion entre iniciados, con mas o menos rasgos fantasticos,
que construyen, de manera reciproca al alter como antagonista a traves del veto total. El
cuestionamiento a esta mecanica, segun Cass Sunstein (2003), es que para gque haya
democracia se necesita que existan experiencias compartidas por todos los ciudadanos
—un marco general de referencia— y que cada uno se encuentre con tematicas e ideas
que no han elegido -ni elegiria-; en este sentido, y de manera esquematica, el devenir de
esta tendencia limitaria la construccion de una cultura civica en coman. Segun Lopez y
Ciuffoli (2012) los grupos de Facebook creados por usuarios, en su mayoria, dan cuenta
de una toma de posicion “desde el nombre, que es la bandera que marca el interés
comun (...) es llamativa la cantidad de grupos que hay que empiezan con Yo también
soy..." / "Yo también tengo...' / "Yo también fui... ', que da cuenta de esta fuerte
identificacion” (Lopez y Ciuffoli, 2012, p. 88). Asi, en el contexto analizado, no fue
extrafo ver a referentes culturales vinculados con el kirchnerismo saludando o “siendo

parte” de RCA (véase Figura 5).

75 “En la Argentina 2015, Twitter no solo refleja la polarizacion sino que la crea a través de sus
algoritmos: oficialistas y opositores viven en barrios separados y casi nunca se cruzan (...) En efecto,
cada uno de nosotros vive en un mundo virtual en el cual todos somos mayoria. Quienes comulgan con la
oposicién viven en un mundo tuitero que se encuentra saturado de opositores. Quienes comulgan con el
gobierno viven en un mundo oficialista”. Calvo, E. (2015). La grieta es un algoritmo. Revista Anfibia.
Recuperado de http://www.revistaanfibia.com/ensayo/la-grieta-es-un-algoritmo/
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RESISITENDY

ol

Figura 5. Fotografia del humorista “Dady” Brieva. Identificado con el kirchnerismo.

Manuel Castells (2012) recupera el caracter emotivo que —junto con determinada
coyuntura concreta- desencadena un movimiento social. En nuestro caso, el grupo RCA
se constituyd en espacio de comunion ante una realidad que se evidenciaba hostil (los
resultados del balotaje 2015) y que imposibilitaba la realizacion de un deseo (el triunfo
holgado del FpV). Asi, se materializ6 la posibilidad de que Mauricio Macri fuera
presidente, lo que generd miedo en los sectores que analizamos y que tipificamos como
kirchneristas. “El miedo se supera compartiéndolo e identificandolo con otros en un
proceso de accion comunicativa” (Castells, 2012, p. 210). Si es representativa de lo
antedicho la publicacion de Silvia, integrante de RCA, escrita el 31 de octubre de 2015,
en los albores del grupo: “Macri no gand. ‘...tengo miedo que haya un dia sin

mafana...’”, se torna aiin mas grafico el posteo de Claudio del mismo dia:

“El domingo me fui a dormir llorando, para colmo el lunes fue mi cumpleafios
por lo cual pase el peor cumpleafios en mucho tiempo. El triunfo de Vidal y ver
el crecimiento de Macri me saco todas las esperanzas, esa noche no dormi, pense
solamente en el 2001 y senti mucho miedo. Hoy, 1 semana después vuelvo a
sentir esperanzas, jamas milite para FPV pero viendo el buen trabajo que estan
haciendo, el apoyo que le dieron a Cristina me hizo recuperar las esperanzas,

creo que podemos lograrlo, tengo mucha fe, la militancia le va a dar el triunfo el
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22 a Scioli, hay que seguir asi. Hay mucha gente que no esta informada, por
ejemplo conozco a una empleada domestica que voto a Macri, cuando ningun
gobierno hizo tanto por ellas, les dio hasta paritarias, por lo cual claramente el
problema no es que sean gorilas, sino que no estan informados bien, y ese es el
objetivo, hacerle llegar a esa gente quien es Macri y quien es este gobierno.

Vamos gente! Nosotros podemos!”.

La transformacion de la emocion en accion. Como indica Castells (2012),
cuando el proceso de accién comunicativa induce la accion colectiva y se efectla el
cambio, la emocion positiva mas fuerte prevalece: el entusiasmo, que potencia la
movilizacion social deliberada. Los individuos entusiastas y conectados, una vez
superado el miedo, se transforman en un actor colectivo consciente” (Castells, 2012, p.
210). Entendemos que estos dos momentos se comprueban en la dinamica e identidad
de RCA, en general, y en el comentario repuesto con anterioridad, en particular.
Primero, miedo y angustia, después, entusiasmo y esperanza. De esta forma, ante esta
situacion, la morfologia de las redes de comunicacion en el contexto de la sociedad
contemporanea “dan forma al proceso de movilizacion y, por tanto, de cambio social”
(Castells, 2012, p. 210).

Creemos necesario indicar que la emergencia de RCA es causalidad de multiples
factores. Si bien componemos la dimensién emocional del fenémeno, nos parece que
hay que reponer, también, la campafia del FpV en aquel contexto, signada por una
marcada “laxitud oficialista”, un perfil “confuso” y “contradictorio” (Grimson, 2015),
cuya rasgo mas evidente fue el quietismo de la estructura de campafia Kkirchnerista (La
Campora, Unidos y Organizados, etc.”®) ante el hecho de tener que apoyar a un

candidato que habian criticado (Daniel Scioli) hasta que se efectivizé la lista Gnica’’

76 La Campora (LC) es una organizacion politica peronista/kirchnerista fundada en 2006, fruto del
encuentro de organizaciones preexistentes (Juventud Presente, GEN, etc.) y la iniciativa de Néstor
Kirchner. Si bien en un inicio se la considerd una agrupacion de la juventud peronista, a posterior, y con
el ingreso de maltiples referentes/militantes; trascendi este recorte. Su principal referente es Maximo
Kirchner, hijo de Néstor y Cristina. A su vez, muchos de los militantes/funcionarios mas reconocidos de
la gestion de CFK son parte de la organizacion: Eduardo “Wado” De Pedro, Andrés “Cuervo” Larroque,
Mariano Recalde, Juan Cabandié, etc. Por otra parte, Unidos y Organizados fue un frente de agrupaciones
kirchneristas (del que LC fue parte) lanzado por CFK en 2012.

77 Aun asi, Horacio Gonzalez, referente del espacio intelectual kirchnerista, Carta Abierta, diria que iban
a votar a Scioli “desgarrados” y que estaban “disconformes” con el gabinete anunciado por el candidato.
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(dejando fuera de competencia para las presidenciales alternativas como Agustin Rossi,
Anibal Fernandez o Florencio Randazzo). De esta forma, hubo una apuesta por “militar”
las campaiias distritales de candidatos “puros” (como el ex ministro de Economia, Axel
Kicillof, en la Ciudad autonoma de Buenos Aires) en detrimento de la figura
contradictoria de Scioli. Como indicamos anteriormente, el margen por el que triunfo la
formula del FpV, en las generales de octubre de 2015, fue menor al esperado y no
alcanz6 para evitar el balotaje (Wacker, 2016). En este contexto, dan a la luz
experiencias como RCA y “Amor si, Macri no”; y se comienza a hablar de “la campaia
de la gente” (reapropiada linea argumentativa como “campafia del miedo”’® por los
medios hegemonicos concentrados) ante la percepcion de cierta parsimonia o desidia en

la organizacion de la campaiia kirchnerista:

“Fallaron varios dirigentes en representar de buena manera al fpv los que no
fallaron fueron y seran los militantes buenas noches” (Frank, 29 de octubre de
2015), “Compaiieros hoy una laburante de quilmes me dijo que su barrio estuvo
plagado de gente del pro con globitos de colores repartiendo la cara de Mauricio
sonriendo, entonces no es todo construccion medidtica si lo sumamos a este
reconocimiento que hacen estos dirigentes!! NOS DORMIMOS EN LOS
LAURELES, pensamos que la campafia era la realidad, creimos que al no haber
corridas cambiarias, paros etc todo estaba de nuestro lado, se colgaron de
nuestras tetas kirchneristas y ocuparon el territorio. No estuvimos ahi en las

esquinas bonaerenses militando por scioli. Es dificil porque ellos pagan tienen a

Horacio Gonzélez: "En Carta Abierta vamos a votar a Scioli, pero desgarrados™ (22 de octubre de 2015).
La Nacion. Recuperado de http://www.lanacion.com.ar/1838691-horacio-gonzalez-en-carta-abierta-
vamos-a-votar-a-scioli-pero-desgarrados

78 La campafia del miedo, a full: segun Scioli, “con Macri se vienen los aumentos de tarifas” (5 de
noviembre de 2015). El Cronista. Recuperado de https://www.cronista.com/elecciones2015/La-campana-
del-miedo-a-full-sequn-Scioli-con-Macri-se-vienen-los-aumentos-de-tarifas-20151105-0100.html

Macri apunt6 a Scioli por la "campafia del miedo": "La avala y trata de hacerse el distraido" (3 de
noviembre de 2015). TN.com.ar. Recuperado de http://tn.com.ar/politica/macri-apunto-scioli-por-la-
campana-del-miedo-la-avala-y-trata-de-hacerse-el-distraido_633016

79 Tita Ayan opina que la campaiia de 2015 fue “terrible. Me parece que la diferencia entre las elecciones
primarias y el balotaje, esa diferencia la achicé la gente que salié a ponerse la camiseta (0 sin camiseta) a
salir a achicar esa brecha, sino hubiéramos perdido por mucho mas. La campaia me parecio (...)
patética” (26 de agosto de 2017, anexo 2).
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https://www.cronista.com/elecciones2015/La-campana-del-miedo-a-full-segun-Scioli-con-Macri-se-vienen-los-aumentos-de-tarifas-20151105-0100.html

un ejército de laburantes pagos repartiendo globitos pero nosotros tenemos

convicciones. Estamos a tiempo de no ser cartera!!!!” (Sol, 29 de octubre de

2015).

Entonces, sectores ya caracterizados de la sociedad identificados con el
Kirchnerismo se sintieron mal representado (en términos de campafa) y asustados por la
contingencia (posible triunfo de Macri). Pasaron a la accion, con cierto entusiasmo y
motivados por la esperanza de modificar el horizonte electoral, cuando superaron el
miedo, mediante la manifestacion de la indignacién ante una realidad hostil (“la poca
memoria que tiene la gente por dios!!!”), a partir del encuentro empatico de
experiencias similares en el grupo de Facebook RCA, que oper6 como referente
identitario via compafierismo, compartiendo sentimientos, y construyendo procesos de

comunicacion horizontales. Como indica Castells (2012):

“mediante la produccién de mensajes autonomos para los medios de
comunicacion de masas y el desarrollo de redes autbnomas de comunicacion
horizontal, los ciudadanos de la era de la informacién pueden inventar nuevos
programas para sus vidas con los materiales de sus sufrimientos, sus miedos,
suefios y esperanzas. Al compartir experiencias, construyen proyectos.
Subvierten la préactica habitual de comunicacion ocupando el medio y creando el
mensaje. Superan la impotencia de su desesperacion solitaria comunicando sus
deseos. Luchan contra el poder establecido identificando las redes de la

experiencia humana” (p. 26).

Asi, ese dialogo a través de los muros y las publicaciones, compartiendo la
tristeza, buscando culpables y realizando balances, se transformo en accion, en salir a la
calle a “ganar” votos “convenciendo indecisos”, en el contacto cara a cara o en las
redes, para resistir a Macri como metonimia del Neoliberalismo oculto tras un discurso

moderado ("Nadie va a perder lo que tiene. Vamos a poder crecer"®):

80  Twitter de Mauricio Macri, 27 de octubre de 2015. Recuperado de
https://twitter.com/mauriciomacri/status/659212998788124672?lang=es
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“Buen dia gente ... ayer entre una cerveza y otra gane 10 votos ... 5 troskos y 5
de massa ...gracias a dios la gente estd entendiendo de lo que estd en juego ...
vamos por mas ...” (Marcelo, 31 de octubre de 2015). “Hola Kompas!! yo estoy
haciendo lo mismo con una amiga que voto a macri y ahora tiene dudas.. una
charla mas con ella y el voto es nuestro!! Juro que no puedo creer que estemos

en esta situacion... la poca memoria que tiene la gente por dios!!! VAAAMOS

Con cierto conocimiento del esquema de la propiedad de los medios masivos
locales -fruto de la puja por la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual y el
“seisieteochismo” ya descripto- , la comunicacion en RCA se asent6 en el uso de
Internet -con Facebook pero no solamente- y aplicaciones de comunicacién
inalambricas como Whatsapp en los teléfonos mdviles. De esta forma, las redes sociales
ofrecieron la posibilidad de discutir, definir y coordinar actividades. A su vez, al
momento de la accion optaron, también, por hacerse visible en el espacio publico como
lugares donde se desarrolla la vida social con el fin Gltimo de acercar electores a la
candidatura de Scioli. En este sentido, se desdoblaron en espacios publicos con potencia
simbdlica (plazas, estaciones, esquinas y calles referenciadas, etc.) creando comunidad
(momento de encuentro entre “compafieros”) y dando lugar a una adhesion emplazada,

“estando ahi”. Como sefiala Castells (2012):

“crean un espacio publico, espacio para la deliberacion que finalmente se
convierten en un espacio politico (un) espacio hibrido entre las redes sociales de
Internet y el espacio urbano ocupado: conectando el ciberespacio y el espacio
urbano en una interaccion incesante y construyendo tecnoldgica y culturalmente

comunidades instantaneas de practicas transformadoras” (p. 28).

Tendencia descripta que se contrapone al movimiento (pos) moderno de los
cuerpos en las ciudades enunciado por Richard Sennett: “el ingeniero idea caminos por
los que la gente pueda desplazarse sin obstaculos, esfuerzo o participacion” (Sennett,
1997, p. 22). Asi, mientras el autor denuncia un espacio urbano convertido en medio
neutro permanente -el gris hormigdn armado no estimulante- para un movimiento
continuo de los cuerpos, parte de la potencia de RCA se vislumbra en la irrupcién (e
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interrupcidn) en el espacio publico a partir de un encuentro masivo en un pargque o un
cacerolazo en una calle. Bifo (Franco Berardi) afirma que se ocupa una plaza, una calle
0 un territorio, a pesar de que alli no reside ningin poder politico y que el sistema
financiero no se localiza en una dimension territorial, porque los manifestantes
necesitan “la reactivacion de una dimension afectiva y territorial que permita reconstruir
las condiciones emocionales de la solidaridad. (...) Una sublevacion colectiva es en
antes que nada un fenémeno fisico, afectivo, erético. La experiencia de una complicidad
afectuosa entre los cuerpos”®. Es el nosotros “compafiero” que intentamos reponer.

RCA en la etapa del balotaje 2015, en parentesco con otros movimientos sociales
contemporaneos, demostrd6 numerosas formas de vincularse y conectarse. Sus
integrantes repusieron un tejido de redes online y offline, instituidas e instituyentes,
diluyendo las divisiones y dinamizando una estructura descentralizada -sin lideres
concretos y con una lider espiritual (CFK) que construia identidad pero no asi
organizacion-, horizontal -favoreciendo la colaboracién y solidaridad entre pares y
distinguiéndose de las organizaciones verticales- y, por esto, permeable a la
participacion de la poblacion.

Ante un hecho movilizante como el resultado de la primera vuelta presidencial y
la derrota en provincia de Buenos Aires del FpV, RCA surgio en Internet de manera
espontanea (Ferraudi et al., 2017; Damiani Ameri y Nufiez, 2016) y tendio a desplegarse
en el espacio urbano a través de convocatorias, reuniones, encuentros en plazas publicas
0 iniciativas autoconvocadas produciendo un tiempo continuo o atemporal de
politizacion en el que se desdibujaron las distinciones entre lo virtual y lo material. A su
vez, sin perder la dimension emocional -como ya hemos repuesto-, RCA se viralizé por
contagio desde San Martin de los Andes (iniciativa de Tita Ayan: “Invité a unos amigos,
a otros, a otros y crecié como crecio”®?) a diferentes barrios, comunas, municipios y

ciudades; logrando, en dias, un entramado de discusion-accion a escala nacional.

81 Fernandez-Savater, Amador (31 de octubre de 2014). Entrevista a Bifo: “Una sublevacion colectiva es
antes que nada un fenémeno fisico, afectivo, erdtico”. Eldiario.es. Recuperado de
http://www.eldiario.es/interferencias/bifo-sublevacion-afectos_6_319578060.html

82 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)
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Capitulo IV

4.1. “No fue magia”: el impacto electoral de RCA.

“Estoy pensando que el resultado de las elecciones
fueron una gran cagada, pero a la vez nos esta dando
una gran fuerza no sélo para ganar el balotaje, sino
también para que continuemos con esta lucha, mucha
gente que estaba sdlo contenta con el gobierno esta
militando como nunca lo hizo desde su lugar, de su

barrio, de su trabajo. Ni un paso atras, compaiieros!!!”

Pablo (31 de octubre de 2015). Publicacion en RCA.

Graciela prendi6 la television a eso de las 17hs. Antes, habia chequeado Twitter
y Facebook buscando algin nimero, dato o certeza que encorsetara la ansiedad de esa
jornada del 25 de octubre de 2015. En C5N, Roberto Navarro -periodista afin al
kirchnerismo y de perfil opositor a Macri- vociferaba, asentado en un z6calo televisivo,
que habia ganado Scioli por amplia diferencia. En ese momento, Graciela, sofié con
evitar el balotaje.

La politica es el arte de lo posible y en aquel octubre argentino de 2015 el
devenir fue pura potencia. Asi, desafiando prondsticos, la formula de Mauricio Macri y
Gabriela Michetti, de la alianza Cambiemos, obtenian un 34% contra un 37% del
oficialista FpV. A su vez, y sumando en sorpresa, dato y ruptura, Maria Eugenia Vidal,
la candidata del PRO de Cambiemos, se consagraba como gobernadora del histérico
bastion peronista, tierra de Duhalde, las manzaneras y los barones, la provincia de
Buenos Aires.

Sabor amargo en la lengua y un nudo en el estbmago. Graciela era optimista
pero, en aguel momento, su optimismo le parecia negacion ¢y si Macri era presidente?

Aquel lunes era sumamente facil identificar a los votantes del FpV. Rostros
ensombrecidos que viajaban en subtes y colectivos, contemplaban los titulares de los
diarios en los puestos céntricos o fumaban con la mirada perdida. En la oficina publica,
el panorama para Graciela no se mostraba mas primaveral. La angustia se apoderaba de
muchxs comparierxs de trabajo. Macri no solo era metonimia de Neoliberalismo. Macri

funcionaba como metonimia de un universo, de una cosmovision politica, que parecia
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derrumbarse. La modernizacion® de la politica, los empresarios, el discurso vacio de la
respiracion hindd y el onegeismo; mixturado con Gilda, meritocracia, y globos
coloridos, se llevaban puestos al conurbano peronista, al sustrato inmaterial del
progresismo Kirchnerista tan avido de simbolos. El choripan, la marcha y los cuerpos
desbordados como estigma-bandera o gesto plebeyo para un sector social que se
encontraba lejos, en términos materiales y culturales, y lo consumian y apoyaban con
cierto goce estético, realista y mégico; se veia ultrajado, como el nifio proletario de
Lamborghini, por los chicos bien del cardenal Newman®*,

Graciela se sentia mal, estaba triste, le dio miedo quedarse sin trabajo y le
preocupaba, mucho, el horizonte del balotaje. Su marido estaba igual. Sus amigxs,
también. Estaba enojada con la gente que, presumia, habia votado a Macri. Un bigote,
un caniche o una chomba Tommy eran indicio suficiente necesario para develar al
opositor.

El martes, una notificacién de Facebook le avisé que su amiga Susana la habia
incorporado al “grupo secreto” RCA. Entré y encontrd, en el muro de la plataforma,
comentarios de personas gque no conocia, que estaban en diferentes puntos del pais y
escribian con formas y giros diferentes al de ella (y entre si). Que compartian su
afinidad con el kirchnerismo y su amor por CFK pero, més que eso, compartian y
verbalizaban la angustia, miedo e indignacion que les habia generado el resultado
electoral ¢y si Macri era presidente?

RCA se asent6 en gran medida en Internet, a través de Facebook, como elemento
necesario pero no suficiente para su accion colectiva. En este sentido, en las sociedades
actuales, las redes sociales digitales y plataformas inalambricas son herramientas
decisivas para movilizar, organizar, deliberar, coordinar y decidir. Sin embargo, el rol de
“la red de redes” va més alla del uso instrumental: crea las condiciones que permite a un
movimiento espontaneo, sin lideres, sobrevivir, deliberar, coordinar y expandirse
(Castells, 2012). Asi, RCA permitio a un segmento de la sociedad fundamentalmente de
clase media identificarse con un colectivo, compartir experiencias y gestar una

conversacion empatica. Como refiere Tita Ayan:

83 Natanson, José (17 de agosto de 2017). EI macrismo no es un golpe de suerte. Pagina 12. Recuperado
de https://www.paginal2.com.ar/56997-el-macrismo-no-es-un-golpe-de-suerte

84 Al colegio cardenal Newman asistieron Mauricio Macri y buena parte de los referentes del PRO.
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“la gente (en el grupo) hacia medio una cosa de desahogo. Que muchos era
'bueno, el grupo no esté para esto’, pero sirvié para contener. Era como romper
con estas cuestiones de la militancia de siempre que siempre se tiene que hablar
de cosas serias, intelectuales y muy importantes y nada mas. No, en la vida
cotidiana pasan cosas muy importantes también, y el grupo sirvio para eso un

monton”®,

Superado el miedo y la indignacion inicial, RCA pudo convertir esa pluralidad

de sensaciones y condiciones materiales en acciones colectivas multiples en un mundo

hibrido

(diluyendo las fronteras entre précticas online y offline). Plazas, volanteadas,

flyers virtuales, cadenas de mensajes; estos simpatizantes kirchneristas ‘“sueltos” o

“silvestres”, no captados por las estructuras organicas -dado su verticalismo-, sintieron,

como lo reflejan sus publicaciones, que podian modificar la realidad a partir de

estrategias de “micromilitancia

88 para “convencer” ciudadanos en favor del candidato

del FpV, Daniel Scioli. Como expone Ayan:

“En un principio (...) se sumaban muchas estrategias. Como también éramos
pocos, podiamos ver las estrategias que cada uno hacia y contdbamos como
militAbamos cada uno en el lugar donde estdbamos, qué hacia cada uno para
convencer a otro, desde ‘estoy chamuyandome a un pibe y de paso esto...’ hasta
‘les digo a mis compaiieros de laburo tal cosa’, ‘yo estoy en el supermercado y
me hago que hablo por teléfono para que escuchen todo lo malo que tengo para
decir de Macri o lo bueno que tengo para decir de’...todo, estrategias. Y nos

dabamos un poco de dnimo, también, parecia un grupo de autoayuda’®’.

De la misma forma, Graciela Moreno en una carta de lectores en la Revista

\eintitrés publicada en noviembre de 2015 sefiala:

85 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)

86 Man

87 Ibid.

ual de Técnicas de Resistencia Activa-Micromilitancia (Anexo 3).
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“Asi como la muerte de Néstor Kirchner fue un motor que impulsé un regreso a
la militancia politica, la derrota en la provincia de Buenos Aires y el ajustado
resultado final alentaron cientos de acciones de marketing de guerrilla
desde muchisimos sectores. Todos comenzaron a juntarse, a crear grupos en
Facebook, a hacer convocatorias, e inauguraron en pocas horas una nueva forma
de hacer campafa politica, espontanea, sin guiones previos, con la sola

conviccion de tener claro el camino a seguir”®®,

En este apartado, nos interesa interrogarnos hasta qué punto, el “espontaneismo
intencionado” (Damiani Ameri y Nuiiez, 2016) de RCA en la etapa de balotaje,
condiciond el resultado electoral posterior.

En la coyuntura analizada, RCA tuvo una dimension autoreflexiva permanente.
Asi, fue frecuente encontrar comentarios y discusiones en torno al rol como grupo y un
qué hacer -pseudo leninista- constante para pulir las estrategias autoconvocadas en la
epopeya electoral. Una faceta interesante es el hincapié en el caracter pacifico del
colectivo ante un discurso mediatico opositor que, cuando lo convirtié en actor, tendio6 a

estigmatizarlo®. Asi, en su nota de prensa, destacaran que:

“Si bien no es necesario explicarlo porque estd expuesto en cada momento
dentro de los debates de este Facebook, lo dejamos por escrito: promovemos la
paz, la democracia, el debate ciudadano, cuidamos la institucionalidad, amamos
nuestra patria, deseamos el bien para todos. Aceptamos la pluralidad y el
resultado de las elecciones, simplemente pensamos diferente y en este grupo
virtual se han reunido las voces en un mismo sentido. Pero somos gente comun y
corriente, ni siquiera organizados, ejerciendo el rol que la Constitucién nos

permite ejercer: expresarnos, participar y ampliar la democracia”®.

88 Moreno, Graciela (2015). Acciones militantes. Revista veintitrés. Recuperado de
http://www.veintitres.com.ar/article/details/46782/acciones-militantes.

89 Resistiendo con aguante, la nueva agrupacioén K para pelear contra Macri (6 de enero de 2016). La
Politica Online. Recuperado de http://www.lapoliticaonline.com/nota/95153/

90 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1).
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Por otra parte, mas alla del objetivo claro de derrotar a Macri en el sufragio del
balotaje de 2015, en RCA convivieron numerosas reivindicaciones y motivaciones lo
que atentd contra la construccion de un programa y, mas aun, de formalizar en una
organizacion centralizada (a posterior, y como analiza el trabajo de Damiani Ameri y
Nufiez y afirma, en entrevista, Tita Ayan; aparecieron multiples RCA territoriales) o un
liderazgo encarnado (maés alla, como dijimos, de la intangible figura de CFK) ya que su
consenso y unidad dependia de la deliberacion permanente. En este sentido, como
sefiala Castells (2012), son movimientos de opinion puablica con consecuencias
electorales. Por esto, entendemos que, de no haberse generado la movilizacién
ciudadana a favor de Scioli en el balotaje, la alianza Cambiemos hubiese obtenido un
resultado més abultado. También, asi lo cree RCA, en general, y Ayan, en particular. En
la entrevista realizada para este trabajo y en la nota de prensa del grupo tras la derrota
electoral afirmaran que se obtuvo el 49% porque “la gente de a pie salio a achicar la
diferencia”®?, “a ponerse la camiseta (o sin camiseta) (...) sino hubieramos perdido por
mucho mas”®2. Igual concepcion sostuvo el antropélogo Alejandro Grimson quien, en
un articulo de noviembre de 2015, analizando la eleccion, dira que “a la publicidad y al
debate con alto rating, debe sumarse la intensa actividad callejera que la militancia
social y politica invent6 por si misma. El voto a voto. No caben dudas de que sin esa
intensa actividad la distancia hubiera sido mayor y la distancia es relevante. Pero no
alcanz6”®3. Fue un momento en el que se ensayo hablarle a los no convencidos a partir
del debate franco con objetivo claro. Como ya dijimos con anterioridad, ante la ausencia
de un aparato de campana eficaz y coordinado, la militancia “silvestre” pero, también, la
de base de las organizaciones; se las ingenio para salir a buscar los votos, muchas veces,
encontrédndose en las calles.

A su vez, en los primeros meses de gobierno de Macri, estos colectivos de
militantes “sueltos” se mantuvieron movilizados y reaccionaron mas velozmente que el

entramado de organizaciones kirchneristas que tardaron en recobrarse de la derrota

91 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1). El resultado definitivo del escrutinio fue de
51,34% para la alianza Cambiemos 51,34% y 48,66% para el Frente para la Victoria. En votos, representd
12.988.349 contra 12.309.575, una diferencia de 678.774.

92 Entrevista a Tita Ayan (26 de agosto de 2017, anexo 2)

93 Grimson, Alejandro (2015b): La pregunta por la derrota cultural. Revista Anfibia. Recuperado de
http://www.revistaanfibia.com/ensayo/la-pregunta-por-la-derrota-cultural/
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electoral. Como es I6gico también, este estado de lucha permanente no fue sostenible en
el tiempo por una iniciativa espontanea que se activaba, en funcion de cada medida
retractiva que el macrismo propinaba en términos de derechos y democracia ampliada,
otra vez, desde el enojo -como incapacidad de aceptar la nueva correlacion de fuerzas
(Grimson, 2015b).

Ya en otra etapa, muchos de los integrantes de RCA, superaron, nuevamente, la
etapa catartica: construyeron organizaciones territoriales (Damiani Ameri y Nufiez,
2016) o se sumaron a organizaciones preexistentes -como La Campora-. Los que se
desmovilizaron, los que “volvieron a sus casas”, mantuvieron el encuentro virtual como
un gesto identitario y empatico donde “ahogar las penas” y reflexionar en torno a una

realidad contingente.
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4.2. Reflexiones finales
“Hoy un articulo especula sobre el término
"Resistiendo”, y lo toman como algo negativo.
Quizas para comprender mejor ese sentir del
48.60% de la poblacién baste con oir el clasico
'Resistiré' de Estela Raval, ya que el nombre
inocentemente proviene de alli (si tienen dudas al
menos lo podrian preguntar a alguna de las
500.000 personas que participan, ningin medio se
comunico con ninguna)... y el agregado ‘“con
aguante” es mas nostalgico que revolucionario,
'soy como el junco que se dobla pero siempre sigue
en pie... soportaré los golpes y aunque los suefios

se rompan, resistiré'”"?*,

El balotaje del 22 de noviembre de 2015 termind con el periodo de gobierno
popular comenzado en 2003 por Néstor Kircher y continuado por su esposa, Cristina
Fernandez de Kirchner. Gestiones que tuvieron sus claroscuros, segin que eje se aborde,
pero que fortalecieron un Estado que intercedio en favor de los intereses de lo sectores
populares. Una “oleada” de democracia ampliada que levantd la bandera de los
derechos humanos y la integracion regional; y que dinamizé el consumo de los sectores
medios y bajos y la movilidad social ascendente. Proceso autodenominado “década
ganada” en el que los gobiernos kirchneristas ponderaron el rol de la politica para la
resolucion de los conflictos y la administracion de las voluntades. En este sentido, la
sociedad toda, directa o indirectamente, se politizo. Se recuperaron el debate publico y
las pasiones antagonistas (kirchnerismo/anti kirchnerismo, la “grieta”) amplificadas por

la potencia de las TIC en contexto post industrial de las sociedades capitalistas.

Como hemos dicho, la coyuntura actual -y lo que se puede revelar del devenir-

estd atravesada por una hipertrofia de la dimensién comunicativa en el marco de una

94 Nota de prensa de Resistiendo con Aguante (Anexo 1); y nota referida: Resistiendo con aguante, la
nueva agrupacion K para pelear contra Macri (6 de enero de 2016). La Politica Online. Recuperado de
http://www.lapoliticaonline.com/nota/95153/
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sociedad organizada en red en la que el informacionalismo se torna en nuevo paradigma
y el progreso técnico prosigue su marcha. Ubicuidad tecnoldgica conectiva que es
multicausal, condiciona al sujeto y sus expresiones modulando nuevas formas de (auto)
control social agradando, brindando confort, y generando dependencia. Smartphones y
RR. SS. que desdibujan los limites entre el mundo virtual y material, un “estar”
permanente. Un emplazamiento estable, continuo, almacenable y analizable. Como ya
sefialamos, a través del Big Data, el uso de algoritmos para predecir conductas y
construir propaganda politica a medida no son ficciones distdpicas. Ante esto, surgen
formas hibridas para llevar adelante las campafas electorales: pintar un muro, circular
un flyer, poner una mesa en una esquina transitada, realizar un spot televisivo o pagar
publicidad en Facebook; nuevas alquimias ante antiguos desafios. Asi también, la
movilizacién social se manifiesta de nuevas maneras, reconvirtiendo viejas practicas y
dando lugar a experiencias noveles. A través del analisis de RCA entendimos que
podiamos explicitar esta relacion dindmica de fuerzas, tensiones y distensiones en el
marco de nuevos escenarios de lucha. En este sentido, planteamos que las TIC abren
espacios para la practica politica ciudadana y producen un traslado de la comunidad
como espacio fisico publico hacia los medios como espacio virtual principal,

amplificando el primero a través del segundo.

Entendemos que el patron que articula las coyunturas es la mixtura, una
composicion de elementos residuales, de tiempo atrds, y fragmentos novedosos.
También, creemos que de contingencias Unicas, en las que diferentes causas se
encuentran, emergen experiencias inéditas. Nos parece que, si bien no fue magia, algo
méagico® se produjo en el periodo que va de las elecciones presidenciales generales de
octubre al balotaje de noviembre de 2015. A su vez, estos acontecimientos, como hemos
dicho, son producto de determinaciones histéricas repuestas condicionadas, en el

contexto actual, por las TIC.

95 El periodista Hernan Brienza, en relacion con el periodo kirchnerista, dird que: “Es posible que no
haya sido magia en el sentido de "artilugio' y mucho menos en el sentido de 'truco’, 'timo' o 'engafio’. Pero
si fue magico. ¢Puede algo que no haya sido magia convertirse en magico? Si. Lo magico —categoria poco
cientifica y poco politica, a decir verdad- esta relacionado con lo "encantado”, lo "extra-ordinario”, lo que
"estd fuera de los comin" y nos deja admirados por su belleza o por su virtud. Es posible que no haya
sido magia. Pero fue magico”. Bienza, Hendn (20 de septiembre de 2015). No fue magia, pero fue
magico. Infonews. Recuperado de http://www.infonews.com/nota/250360/no-fue-magia-pero-fue-magico
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Aquel dia posterior a las generales de octubre de 2015, hubo una sensacién de
que lo que se perdia ante un eventual triunfo de la alianza Cambiemos era vasto, la
tangencia de la conciencia historica del ultimo tiempo, el macro relato de lo Nacional y
Popular. El sentir, para un sector de la sociedad, era de orfandad: Mauricio Macri venia
a matar al pater familias, el Estado; y a sepultar un periodo que, si bien perfectible,
habia dado lugar a una ola democratizadora heredera del “espasmo participativo” de
2001. Ante esa sensacién de miedo y enojo, al momento de su creacion -el 26 de
octubre de 2015-, RCA oper6 como referente identitario gestando un lugar de
pertenencia y recogimiento ante una realidad que se tornaba hostil para “ciudadanos
comunes y corrientes” (y si ganaba Macri? En ese espacio en el que “estaban todos” y
se dialogaba entre “comparfieros”, la angustia y la queja fueron dejando lugar a la
accion. Pura posibilidad, los integrantes del grupo no solo sintieron que tenian que hacer

algo, lo hicieron.

Herederos del “seisieteochismo” vehiculizaron practicas productoras concebidas
como actos militantes. Asi, refutar notas del diario Clarin, sacarse una fotografia con un
cartel “bancando” a Scioli o coordinar una volanteada se transformaron en las formas
participativas de una militancia “silvestre” que surgia al margen de las estrategias
politicas centralizadas en RR. SS. y de las organizaciones partidarias. Repertorios que
recordaran viejos recursos de protesta de los sectores medios (puestos en juego,
recientemente, en la crisis del 2001) con iniciativas novedosas; que articulaban
horizontalismo con espontaneismo. Condicionados (como limite y potencia) por la
plataforma Facebook, estos sujetos que reivindicaron el “resistir” inspirado mas en la
cancion de Estela Raval que en la épica peronista, reaccionaron ante una situacion que
los asustaba y que, entendian, estaba en sus manos revertir -ante una estructura de
camparia que se evidenciaba desorganizada y contradictoria-. Ante esto, hicieron uso de
su memoria histérica para poner en juego recursos usados articulados con sus
cotidianeidades atravesadas por un “estar” en las RR. SS. que desplegd una ocupacion
concreta del espacio publico simbolico. Esquinas transitadas, plazas referenciadas,
estaciones de ferrocarril; maltiples lugares que sirvieron de escenario para el teatro de

los “sueltos” en su busqueda por sumar votos.

Sin el accionar de grupos como RCA, “Amor si, Macri no” y otros; creemos que
el resultado habria sido mas abultado en favor de la alianza Cambiemos. A posterior, por
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su propia naturaleza y la Idgica de la chispa y la llama, estos grupos se consumieron en
una movilizacion permanente que se tornaba insostenible para individualidades no
organizadas atravesadas por sus estados de animo y propias cotidianeidades. Asi,
quienes no se retiraron de las calles tendieron a vincularse con espacios organicos mas
tradicionales. En este sentido, se torna interesante relevar a futuro como repercutio la
incorporacion de estos militantes en la fisonomia y linea politica de las estructuras mas
clésicas ¢estas cambiaron a aquellos o fue a la inversa? A su vez, la experiencia muestra
lo limites de estas nuevas formas de participacion en tanto y en cuanto no se estructure
en estructuras estructurantes que venzan al tiempo y la contingencia de las
individualidades. Porque, como decia el general Juan Domingo Perdn, “el hombre no

vence al tiempo; la organizacion es lo tnico que puede vencerlo”®.

96 Perdn, Juan Domingo (2 de agosto de 1973). Mensaje a los gobernadores de provincias. Recuperado
de http://www.elortiba.org/020873.html
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Anexo

1. Nota de prensa de Resistiendo con Aguante publicada por Tita Ayan el 2 de
diciembre de 2015.

Participantes de Resistiendo Con Aguante, les pedimos atenta lectura de lo siguiente y

su mas amplia difusion, luego. Gracias!
¢Como nacio Resistiendo Con Aguante?

Sin imaginar cuanto creceria, nacié de un simple grupo de FB creado por una persona
sin militancia especial, méas alla de sus opiniones personales, que luego del resultado del
25-octubre decidio con sus amigos dialogar argumentos con el Unico objetivo de salir a
"convencer indecisos" en favor del modelo Nacional y Popular. Esta consigna tan
simple hizo que al dia siguiente el grupo de 20 subiera a 100, y luego a 1000 y a la
semana de su creacion ya superara los 200.000 autoconvocados. Es a la vista de
cualquiera, un grupo que nacié espontaneamente, sin ningun liderazgo especial por
detras. Ni siquiera con un partido politico o referentes que lo lideraran mas alla de la
clara superioridad de participantes kirchneristas y peronistas. Es evidente al entrar al
muro de FB la participacion de muchos ciudadanos independientes, gente de izquierda,

del socialismo, del radicalismo, es muy plural.
Autoconvocados

Resistiendo con Aguante el pasado 22-nov contaba con 365.000 autoconvocados, a la
fecha esta Ilegando a los 500.000. Es un grupo cuya configuracion indica "secreto™ lo
cual implica que cada persona que ingresa al grupo fue invitada por otra. Esta norma
esta desde el principio porgue se trataba tan solo de un grupo de amigos, no radicaba en
ello ninguna estrategia en especial. Luego se mantuvo asi ya por consenso de los
mismos participantes, para evitar un ingreso masivo de “infiltrados o trolls” cuyo tnico
objetivo es distraer, generar discordia o inventar mensajes dentro del FB que no
pertenecen al espiritu del mismo. Pero el contenido del FB por supuesto no es secreto,

como podria serlo si somos casi medio millon de argentinos!

La mejor manera de demostrar lo plural y espontaneo que Resistiendo con Aguante es,
resulta de observar la cantidad de espacios en las redes sociales que se han creado con
ese mismo nombre... Aclaramos que esos espacios son de pura responsabilidad de

quienes los crearon, no se trata de una actividad centralizada, ni con un liderazgo
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determinado, desde el grupo inicial de Resistiendo los administradores voluntarios
sugieren a los nuevos FB que mantengan las mismas pautas que se detallan abajo
(adjuntos a esta nota), y podran leerse en las “descripciones de grupos” en los FB que
han aceptado seguir esas consignas de paz, democracia, pluralidad, institucionalidad y

debate responsable.

También espontdneamente los participantes se ofrecen y van rotando en el ROL de
administradores que cumplen la unica funciéon de eliminar los conocidos “trolls o
infiltrados” que claramente desde una ideologia contraria a la que se expresa en el FB
intentan violentar los mensajes del grupo. Pero tampoco los "administradores” son
responsables por los debates que ocurren dentro del FB. Tan solo cuidan que se respeten
los principios (*)

Especialmente a los periodistas que se han ocupado de hablar de este grupo:

Si bien no es necesario explicarlo porque esta expuesto en cada momento dentro de los
debates de este Facebook, lo dejamos por escrito: promovemos la paz, la democracia, el
debate ciudadano, cuidamos la institucionalidad, amamos nuestra patria, deseamos el
bien para todos. Aceptamos la pluralidad y el resultado de las elecciones! simplemente
pensamos diferente y en este grupo virtual se han reunido las voces en un mismo
sentido. Pero somos gente comun y corriente, ni siquiera organizados, ejerciendo el rol
que la Constitucion nos permite ejercer: expresarnos, participar y ampliar la

democracia.
Por supuesto iremos a despedir a la gestion actual y a nuestra Presidenta, en paz.

Se oyen algunos medios intentando adjudicar expresiones violentas a Resistiendo con
Aguante, sin pruebas y solo porque les asusta una reunion “virtual™, es un simple grupo
de FB (donde participa gente dispersa por todo el pais), deseamos denunciar de ante
mano que vemos sus intenciones plasmadas en la cantidad de infiltrados "trolls" que
intentan dejar expuestas convocatorias FALSAS en un muro de FB. ES vergonzoso que
consideren peligroso y amenazante un grupo espontaneo que saben - porque quienes lo
estan investigando todo el tiempo “lo saben” - que no hay nada detras. Los mismos
periodistas que hablan, saben que estan atacando a ciudadanos comunes. Deberia darles

vergiienza. Inventan lo que tienen ganan de inventar solo porque tienen el poder de
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hacerlo y atacan a personas que no tienen como defenderse desde el anonimato de la

ciudadania.

Las menciones de estos influyentes periodistas nos hacen dar cuenta de lo importante
que es el pueblo unido. Gracias por reconocerlo, pero no caigan tan bajo de inventar
motivos para demonizarnos, somos realmente ciudadanos democréaticos, deseamos la
paz para nuestro pais y para nuestros hijos, en todo caso seremos una 0posicion
responsable y les aseguramos generar amor y no odio. El odio y la grieta han venido
siempre desde lados espurios y lo saben quienes han sido los artifices de esos slogans.
Nosotros - por supuesto - jamas hemos llegado siquiera a tener un micréfono delante.
Estos periodistas lo saben, por eso inventan. Porque solo tenemos este canal - las redes

sociales - para expresarnos.
Denunciamos sus falsas acusaciones

Denunciamos que las declaraciones realizadas por los periodistas que han demonizado
este espacio plural, democratico y espontaneo que representa al 48,60% de la poblacion
que NO vot6 al Neoliberalismo, levantan post de los trolls (infiltrados) que incluso
sospechamos que pueden ser enviados por ellos mismos, a participar del grupo como
encubiertos. Es una practica conocida por cualquiera que participa en las redes, es muy
facil ejecutarla. Nunca en Resistiendo con Aguante se habld de levantamiento, de
saqueos, ni de perjudicar en la economia a otros compatriotas. ¢Quieren un ejemplo de
cémo funciona? Hubo UNA tnica vez un post de un troll que escribi6é “;Donde estan
los chumbos?” tuvo 524 denuncias (esto quiere decir que la misma gente indico ese
mensaje como FALSO e inapropiado) en tan solo 2 minutos y fue eliminado
(bloqueado)... pero nos dimos cuenta que su actuar no fue al azar ni independiente,
porque alcanzaron esos 2 minutos para que los periodistas funcionales a generar odio
publicaran en sus inmensos y poderosos programa que Resistiendo con Aguante estaba

conspirando.

Nada esta mas lejos de la realidad que viven los participantes de Resistiendo y esta a la
vista de quién lo quiera ver. Somos ciudadanos comunes y corrientes, la mayoria no
habia militado nunca, no hay en el grupo presencias importantes - referenciales - de
fuerzas partidarias. Y cuando las hay en general los mismos participantes no les
permiten “bajar linea”: esto no es por negativa, sino por cuidar el espiritu de Resistiendo

con Aguante.
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Hoy un articulo especula sobre el término "Resistiendo”, y lo toman como algo
negativo. Quizas para comprender mejor ese sentir del 48.60% de la poblacion baste
con oir el clasico “Resistiré” de Estela Raval, ya que el nombre inocentemente proviene
de alli (si tienen dudas al menos lo podrian preguntar a alguna de las 500.000 personas
que participan, ningin medio se comunico con ninguna)... y el agregado “con aguante”
es mas nostalgico que revolucionario, “soy como el junco que se dobla pero siempre
sigue en pie... soportaré los golpes y aunque los suefios se rompan, resistiré”. Queremos
recordar que fue posible en 12 afios cambiar el rumbo de un pais, vimos un renacer de la
democracia, otra manera de convivir, por supuesto que hay mucho por mejorar, pero no

nos queremos olvidar que fue posible: por eso el aguante!
¢Y ...aver ... aVvos te pagan por estar en este FB?

Bueno, como es eso de que hay gente paga... es absolutamente falso y ellos lo saben,
una vez mas simplemente inventan. Podemos creer que este rumor en lugar de ser mal
intencionado, nace de personalidades que no entienden que los pueblos manejan ideales.
Y que las convicciones alcanzan... al menos alcanzan para participar en un Facebook (la
Argentina es uno de los paises donde mas usuarios de FB hay... lo aclaramos por las
dudas). Es bastante ridiculo viéndolo desde quienes participamos en un FB casero, que
salgan semejantes periodistas a ocuparse de decir que por darle un click a un espacio
virtual nos pagan! Se han vuelto expertos en inventar cosas ridiculas, pero nos preocupa
méas que han logrado educar a un tipo de publico que cree esas cosas sin ninguna

prueba.
PERO... alguien si les pagan a los infiltrados

Sospechamos que los "trolls e infiltrados™” podrian ser pagos, porque ademas actdan de

manera organizada y sistematica, con muchas horas al dia y sin descanso.

No queremos dejarlo pasar porque demuestra una incapacidad preocupante de aceptar la
democracia, la pluralidad de opiniones y el debate ciudadano, eso si que es anti
constitucional. Lo mismo que es un delito inventar acusaciones y generar sospechas
sobre una persona que es inocente y sobre la cual no se tiene ninguna prueba en

referencia a las acusaciones.

Es simple darse cuenta que si los integrantes de este grupo son acérrimos defensores de

la democracia y de los actos pacificos, los actos de violencia que los infiltrados intentan
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generar, provienen de sectores reacios a que la poblacion opine libremente y defienda
sus derechos. Nadie de Resistiendo con Aguante fomenta ni desea participar de actos de
violencia o incosntitucionales y dada la pluralidad de los participantes.

Sefiores periodistas, ¢a Uds. les parece apropiado que en un espacio de convocatoria
espontanea, en donde se pueden leer miles de manifestaciones de amor, concordia,
solidaridad, y donde ademaés se intenta discutir de politica, lo Unico que les interesa
recalcar son las poquisimas expresiones inadecuadas que no representan al conjunto ni

espiritu de este espacio?
¢Por qué quienes ganaron ahora desean generar rumores de desestabilizacion?

Nos Ilama la atencién que compatriotas que han ganado una eleccién y que ahora van a
asumir la responsabilidad de gobernar, deseen desestabilizar. ;Nos pueden explicar por

qué?

¢Nos estan usando?... Nos llama poderosamente la atencion que pongan a un grupo de
ciudadanos comunes y corrientes como “enemigos” cuando es evidente que ni siquiera
estamos organizados. Y quienes asi lo denuncian lo saben. Y saben que no tenemos otro
medio de expresién que este mismo, ni referentes que salgan a hablar en nuestro

nombre.

Por eso: queremos con esta nota de prensa declararnos a favor de la paz, absolutamente
en contra de toda movilizacion desestabilizante. No es dificil para nadie levantar una
bandera o ponerse una remera que diga Resistiendo y accionar violentamente, pero

sepan todos Uds. que no es este grupo de ciudadanos quienes lo motivarian jamas.

Queremos demasiado a nuestra patria y a nuestros compatriotas (a todos) como para
hacernos ese dafio. Una cosa es debatir diferencias politicas y otra es desestabilizar, por

favor! hemos madurado. Habrd madurado la ultra derecha?

Quién desea eso en su propio terreno. Entendimos gracias al gobierno saliente QUE LA
PATRIA ES EL OTRO y eso nos incluye a todos. A quienes votaron ahora al
Neoliberalismo tan solo quisiéramos llegarles con nuestros debates, trabajaremos
fuertemente como ciudadanos para argumentar lo que pensamos: el neoliberalismo tal y
como recientemente también lo ha expresado el Papa Francisco, no genera bienestar
comdun, concentra riquezas y poder generando mas pobreza y avasallando derechos, el
medio ambiente y el sentido mismo de la vida. Este debate debe llevarse de manera
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madura, como ciudadanos responsables. Siguiendo nuestra Constitucion que nos
propone a todos buscar el BIEN COMUN.

Esta nota fue redactada con la aprobacion y acotaciones de mas de 500 personas gracias
a las redes. No porque lo digamos nosotros, sino porque efectivamente esta sucediendo
alcanza con que una simple repostera del interior del pais tenga una iniciativa para que
cientos de miles de personas decidan acomparfiar. Sera que era "una idea cuyo momento

ha llegado"...
Quizas esas cosas si pasan en la vida.

Quizés si somos una ciudadania fuerte, autocritica y que no necesita de caudillos para

tomar decisiones en conjunto.

Quizas si somos empoderados... pero todo eso estd por verse. Recién empieza.

Aceptemos TODOS la nueva etapa democratica que tenemos por delante.

Debatir une porgque expresarse nos convoca en un lugar comuan, que es el mas sagrado

de una democracia: la libertad de expresion. No debatir, no poder expresarse: separa.

¢Qué desea cada uno de los que denuncia a este grupo? Conviene recordar que la

politica es la discusién de los pueblos.

Resistiendo con Aguante, con esta nota pasa a ser un movimiento popular, en cada
ciudad la gente que se identifica con este sentir ciudadano plasmado en nuestro espacio
de Facebook, plural, pacifico y democratico se junta espontaneamente y actla con
responsabilidad por sus derechos, por su dia a dia, por el futuro de sus hijos, por los
esfuerzos nacionales, a no perder lo ganado y a mejorar el futuro. A cuidar a nuestros

nifios, a los ancianos, la diversidad, a cuidar nuestro medio ambiente y fomentar la PAZ.

Los invitamos a debatir sobre el Rol del Ciudadano, sobre la Democracia ampliada que
como todos saben es representativa, participativa y directa; a debatir de Dignidad e
Igualdad, de Inclusion y Justicia Social. Debatir de esos temas no es estar en uno u otro
lado, no es generar una grieta, es ser justamente un CIUDADANO activo... mas bien
creemos que son las bases de todos los actuan en politica. Luego, debatamos de

economia y luego de partidos politicos.

Eso esperamos todos de Resistiendo con Aguante. Un gran debate. Y quienes tengan

como tarea impedir que ese debate se dé, estaran ellos incurriendo en un grave delito
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civico por no permitir la libre expresion y las corrientes naturales de pensamiento que se

va gestando en nuestro pueblo.

Nota: este espacio “Resistiendo con Aguante” no pide datos personales, ni dinero. En
cada ciudad los mismos auto convocados son responsables de sus actos Y COMO
CIUDADANOS libres pueden generar su propio espacio de debate. A nivel general solo
se emiten sugerencias. Es muy - pero muy - notorio el consenso generado en el grupo de

medio mill6n de argentinos auto convocados que se sintetiza en estos principios:
Principios declarados por Resistiendo con Aguante:
- En este espacio Resistimos contra el Neoliberalismo

- Se aceptan todas las opiniones politicas constructivas y respetuosas. No pretendemos
tener uniformidad de opiniones, la diversidad hace a la democracia y la politica es la

discusion de la ciudadania.
- Se aceptan todas las religiones o la ausencia de ellas

- Nuestros principios son la Dignidad, la igualdad y la libertad respetuosa, siempre en

favor del bien comdn y no de un sector.

- No permitimos insultos, el humor argentino tiene buena cuota de mensajes al limite.

Nos encanta el humor, pero lo grosero/discriminador se retira inmediatamente.

- Si se hacen denuncias debe informarse alguna fuente para avanzar con mayor

informacion.

- Cuando detecten infiltrados con mensajes no apropiados, por favor reportarlo a los
administradores. Se sugiere no contestarles. Su tarea es hacernos perder tiempo, energia

y generar discordia.

- Vamos a sostener la participacion democratica y libre. Todos somos capaces de
organizar acciones con nuestro entorno, pero #ResistiendoConAguante ya tiene su
espacio y convocatoria, por favor no usen el nombre para otras cosas, no estamos

generando webs o nada extra. Colaboremos en la coherencia.

- Sabemos que se generan paginas de Facebook por provincia, sugerimos que se llamen
#ResistiendoConAguanteTucuman (por poner un ejemplo) pero para que no se duplique
su creacion, pedimos que primero lo conversen en este espacio general. Los

administradores de cada facebook nos tenemos que mantener en contacto en este
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Resistiendo asi vamos coordinando juntos los accionares. Y estaria bueno mantener las
consignas generales pero sobre todo este “cddigo de convivencia" que permitird que
todos participemos en paz, en democracia y con libertad.

- Si se te ocurre algo mas para aportar serd bienvenido. La opinion es parte
INDISPENSABLE de este espacio democratico.

2. Entrevista a Tita Ayan realizada el 26 de agosto de 2017.

¢Cuando y cémo surgio la iniciativa de RCA en Facebook? ¢(Coémo se dio el
proceso de masificacion del grupo y a qué se lo adjudicas? ¢ A quiénes entendés que
reuni6 RCA? (Quiénes participaron? ;Qué se generé en este espacio de

encuentro?

Primero, al grupo lo hice al otro dia de que perdimos, o sea, “perdimos”, en las
elecciones antes de ir al balotaje, las primarias, que habian sido malisimos los
resultados; lo hice al otro dia a la mafiana, invite amigos de San Martin (n. de e. San
Martin de los Andes) y algunos de Buenos Aires. Creo que éramos treinta en total. Cada
uno podia ir sumando a otro. Asi empez0. Y se empez6 a agrandar, y agrandar, y
agrandar. Los primeros dias era de a cien, a la semana de a diez mil; ya el ultimo dia era

cien mil, fue como muy...no sé, ante la desesperacion de salir a hacer algo.

En un principio —que para mi fue uno de los momentos mas ricos del grupo- se sumaban
muchas estrategias. Como también éramos pocos, podiamos ver las estrategias que cada
uno hacia y contdbamos como militdbamos cada uno en el lugar donde estabamos, qué
hacia cada uno para convencer a otro, desde “estoy chamuyandome a un pibe y de paso
esto...” hasta “les digo a mis compafieros de laburo tal cosa”, “yo estoy en el
supermercado y me hago que hablo por teléfono para que escuchen todo lo malo que
tengo para decir de Macri o lo bueno que tengo para decir de”...todo, estrategias. Y nos
dabamos un poco de animo, también, parecia un grupo de autoayuda. Pero en un
principio, no tanto, te diria que fue mas estratégica la cosa. Después, una vez que

perdimos fue muy de autoayuda. Me parece que lo que pasod fue que la “grieta” se re
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notd, se notaba en las familias, en todos lados; entonces la gente hacia medio una cosa
de desahogo. Que muchos era “bueno, el grupo no esta para esto” pero sirvid para
contener, en algin punto. Era como romper con estas cuestiones de la militancia de
siempre que siempre se tiene que hablar de cosas serias, intelectuales y muy importantes
y nada mas. No, en la vida cotidiana pasan cosas muy importantes tambien, y el grupo

sirvio para eso un monton.

Después, lo que paso con Resistiendo fue que en muchos lugares se empezaron a hacer
grupos mas alld del nacional. Se hicieron los regionales: el de Berazategui, el de
Quilmes, el de Florencio Varela, el de C. A. B. A, el de San Juan, asi; y ahi empez0 a
haber un poco de conflicto. Algunos tenian relacién con nosotros, otros no. Algunos
decian nosotros somos territoriales y otros son virtuales, y eso no tiene nada que ver,
porgue uno no tiene que andar contando lo que hace todo el tiempo pero méas vale que
uno milita en el lugar donde esta, con la gente que tiene alrededor; el territorio se hace
en el lugar donde estas, con la gente que tenés al lado. Més vale que todo lo que se dice
en Facebook es Facebook. Con esos grupos regionales, con algunos tenemos contacto:
con C. A. B. A. si, con los de Berazategui capaz también porque yo soy de Ranelagh,

entonces cuando fui los vi. Con algunos si y con algunos no.

La gente tomd ese nombre (por RCA) porque se sinti¢ identificada, capaz, con que
cualquier persona, sin tener afios de militancia, podia salir a hacer algo. Se sintieron
contenidos bajo ese nombre pero, en realidad, son muy diferentes los grupos en cada
lugar, en cada provincia, la manera de organizarse. Algunos son asamblearios, otros no.
Pero bueno, sirvié para incentivar a un monton de gente a que se ponga a militar y eso

esta buenisimo.

Me parece que el grupo pego, no por lo que yo haya planteado —porque no hubo mucho
planteo- haya sido brillante. De hecho, esa especie que contamos quienes Somos surgié
después de que el grupo ya existia, no hubo un planteo. La verdad que naci¢ asi. Invité a
unos amigos, a otros, a otros y crecié como crecid. Después, cuando se pone grande es
“qué hago con esto”, “me hago cargo”, “hago cualquiera”; te tratds de hacer cargo de la
mejor manera posible. Tratas de no poner cualquier gilada. A veces si, porque soy un
ser humano y se me antoja poner una gilada como cualquiera, pero tenés que tener un
poco mas de cuidado. En ser un poco claro en el mensaje. Pero no fue pensado y si se

hizo masivo es porque le pasaba lo mismo a un moton de gente. Era una necesidad de
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la gente que nunca habia militado (o algunos que si) que tenian que salir a la calle y
ponerse a militar, cada uno desde el lugar donde estaba. Empezar a hacer cosas. Los que
somos del palo, o no tan del palo, que nos parece que este gobierno de ahora es muy
nefasto, que es la derecha mas conservadora, chota y facha que hay; nos dio tanto miedo
que fue “bueno, me pongo a hacer algo o la miro por la tele”. Me parece que a muchos
nos pasé lo mismo y por eso se agrupd tanta gente en ese espacio virtual. No porque yo
haya dicho algo brillante como para que piensen “guau, esta piba la tiene re clara, que
iluminada, vayamos aca” porque no fue asi, para nada. De hecho, hay mucha gente ahi
adentro que dice diez mil cosas mas brillantes que yo, mucho mas preparada, mas

capacitada.

¢ Qué relaciones se entablaron con las organizaciones politicas tradicionales del
FpV?

En el grupo estaban casi todos los politicos (del FPV). Por una cuestion politica, a ellos
les sirve. Con algunos tuve mas contacto en un principio hasta que después, por alguna
diferencia politica, no. Sabbatella, fue uno de los que me recibid primero, con Gabriela
Cerruti; yo fui, me encontré con ellos y estuvo buenisimo, de hecho, el vino a San
Martin (de los Andes) y yo comparti escenario con él. Estd bueno, empezas a tener

acercamiento con algunos politicos pero la realidad es que hay cuestiones...

No tuve mucha relacion con politicos directamente porque vivo aca. Me imagino que si
estuviera en C. A. B. A. las cosas serian distintas. Si por teléfono, por Whatsapp, con
algunos, con otros no; porque nosotros no somos politicos, esa es la realidad. Somos un
grupo que se junta ahi (por Facebook), cuenta cosas de militancia y cuestiona cosas

también.

¢Qué caracterizacion hacés de la campafia del 2015 del FpV? (Se puede
diferenciar la etapa de las generales de la del balotaje? Si es asi, ¢qué practicas se
pusieron en juego en la segunda etapa que la diferenci6 de la primera? ¢Creés que
la movilizacién ciudadana en el contexto del balotaje tuvo influencias en el
resultado?
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La campafa del 2015 me parecid terrible. Me parece que la diferencia entre las
elecciones primarias y el balotaje, esa diferencia la achicé la gente que sali6 a ponerse la
camiseta (0 sin camiseta) a salir a achicar esa brecha, sino hubiéramos perdido por
mucho mas. La campafia me parecio tan patética como la de ahora. Para mi, la de ahora,
eso de “no venimos bien”, me parece una paparruchada. La gente ya sabe que no

venimos bien, tenés que proponer otras cosas, vVos sos el politico.

Prefiero ser una ciudadana que es consciente de ser ciudadana de derechos y de
obligaciones como militante de un proyecto con el que acuerdo en un alto porcentaje.

Creo constructivo que tus propios militantes te exijan una buena representacion.

Capaz tenga una mirada muy poética de la militancia pero la poesia es una de las pocas
cosas que nos diferencian de los monos. Néstor era un poeta. Cristina es una power,
quizas menos poética pero en un mundo machista te pones méas guerrera capaz. Yo la

amo, y aun asi tengo mis criticas.

Hay que volver a hablar mano a mano, casa por casa, puerta por puerta. Y hay que
volver a estar en el campo popular de verdad, en territorio. Estar ahi no s6lo antes de las
elecciones. Estar donde hay que estar, desde el corazon. Ademas, seamos federales de
verdad. Militar con pertenencia. Hoy milito por Neuquén, mi voz representada en el
Congreso por mi candidato neuquino. No tendria que ver a los portefios pateando la

calle ac4, otra peli.
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3. Manual de técnicas de resistencia activa-micromilitancia (Enero 2016)

TECNICAS DE RESISTENCIA
ACTIVA-MICROMILITANCIA
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TECNICAS DE RESISTENCIA ACTIVA-MICROMILITANCIA

OBIJETIVO: ofrecer informacion veraz a Ixs ciudadanxs para despertar
conciencia sobre los procesos sociales que se viven y las decisiones
gubernamentales que afectan a toda la sociedad. Ofrecer datos orientados a
establecer CAUSAS y CONSECUENCIAS de los procesos sociales que estamos
viviendo.

DESTINATARIOS: ciudadanos comunes (principalmente desconocidos)

CONTEXTO: nuevo gobierno argentino de corte neoliberal con blindaje de
medios de informacion hegemonicos (enero 2016).

ESPACIO CIBERNETICO

Debemos aprovechar esta herramienta de los tiempos actuales de la manera mas éptima.
La idea fundamental de estas acciones es lograr nuestro objetivo en el menor tiempo
posible y con el menor gasto de energia posible.

1. Compartir en las redes sociales utilizadas habitualmente informacion

veraz y chequeada. Elegir noticias simples, directas, de fuente confiable. También
es bueno compartir entrevistas a expertos u articulos de opinién, siempre y cuando
sean de facil acceso al lector. No agregar interpelaciones al lector (del tipo: “Yo te
avisé y no escuchaste”, genera rechazo), a menos que sean en primera persona (esto
genera empatia, por ej. “Esta noticia me entristece mucho”). Evitar compartir flyers
groseros, ofensivos, burlones, que menosprecien al que piensa distinto o con
informacion sin chequear. Compartir siempre en nuestras redes la informaciéon que
no se publica en medios oficialistas. Contar con una serie de fuentes confiables a las
que recurrir (listado de medios de informacion).

En lo que respecta a Facebook, tener en cuenta que al no tener contactos con
pensamiento diferente al nuestro estamos limitando la llegada de la informacion, por
eso seria interesante revisar nuestras decisiones de eliminar de nuestras amistades a
guienes no comparten nuestras ideas.
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2. Participar de foros de diarios de amplia tirada y (de)formadores de

opinion (Clarin, La Nacion, La voz, Infobae, etc.) y en otros espacios de
intercambio virtuales (paginas de Facebook).

Los perfiles para comentar pueden ser tanto los propios como abiertos
especificamente para estos fines. La idea es dedicarle unos minutos al dia de esta
practica, sin que sea necesario perder mucho tiempo. Lo ideal seria organizar esta
participacion, por ej., dedicarse un dia a cada medio o bien elegir una misma noticia
en distintos medios. Cualquier otra participacion, desde nuestra subjetividad y sin
atender a una planificacién, quizds resulte una pérdida de tiempo en estas
circunstancias. No engancharse en discusiones, no responder agresivamente a
provocaciones, no responder a foristas que todo el tiempo estan pidiendo
explicaciones para hacernos perder el tiempo. Tener en claro el objetivo de que
estemos opinando en un foro determinado: INFORMAR- INTERPELAR- HACER
REFLEXIONAR. No son objetivos de esta accién: persuadir, hacer cambiar de opinidn,
insultar, menospreciar y, menos que menos, alterarse por las posturas que podemos
llegar a ver en los demds. Lo importante es mantener la calma, cuidar nuestro
tiempo, energia y no perder de vista el objetivo de la intervencion.
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Las maneras de participar pueden variar:

A) VISIBILIZACION DE HECHOS. Copiar y pegar un extracto informativo breve (a
veces se puede copiar de lo que puso otro forista), link o flyer sobre alguna
noticia que no estd siendo difundida por los medios oficialistas (marchas,
despidos, medidas, etc.). Con sdlo ponerlo al azar, aqui y alla —a lo largo del foro-
es suficiente. Tener en cuenta las pautas de cada pagina (algunas no permiten
pegar textos con demasiada frecuencia o tienen pautas en cuanto a extension).

B) COMPLETAR HUECOS INFORMATIVOS. Copiar y pegar un dato sobre la noticia que
se comenta que no esta presente en el cuerpo de la misma (por €j., en noticias de
la designacion de jueces, la informacién de que uno de ellos trabajé para Clarin).
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Q)

D)

PREGUNTA INGENUA -Este recurso es mas apropiado para usar en foros de
paginas de Facebook u otras donde hay un minimo nivel de intercambio, no son
indicados aquellos espacios con un flujo rapido de comentarios- Usar el foro para
interpelar respetuosamente a los demds foristas frente a afirmaciones falaces
que se estén haciendo: “Cudl es la fuente de eso?” “éPor qué decis eso?”,
“iComo se entiende eso?”, etc. También se puede apelar a la expresion de un
acuerdo parcial, “Esta bien lo que decis, pero....”, “Pienso lo mismo pero me
pregunto si....”.

COMENTARIO DESUBICADO. Dejar comentarios informativos en foros que no
tienen que ver especificamente con los temas de actualidad, por ejemplo:
paginas de chimentos o noticias deportivas.
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ESPACIO COTIDIANO

1- Carteles con datos, informacion fiable, causas y consecuencias. Tener a

mano un par de fotocopias con informacién que creamos importante, redactada de
manera simple y concisa (datos numéricos, cuadros, “Antes/Ahora”). No debe tener
membrete ni lemas, simplemente la informacién. Tener esto a mano, puede impedir
entrar en discusiones o tratar de establecer argumentaciones que el otro se puede
cerrar a escuchar. Asi como brindar informacidn express aln a personas conocidas.
Cada tanto, se pueden liberar libremente en espacios publicos.
Otra variante muy necesaria es pegar cartelitos con ese mismo tipo de
informacion en paradas de colectivos y postes. Seria bueno hacerlo en momentos y
lugares que requieran una interpretacion especifica (por ejemplo, seria interesante
difundir causas del desastroso panorama turistico que se vive y hacerlo en las mismas
afectadas) o que necesiten difusién (despidos, represion, etc.). Hay personas que ya
lo estan haciendo, acd, un ejemplo:

Esta mafiana salimos a pegar afichitos con el papa de mis hermanos, por San Martin, Buenos Aires.

Estos carteles son redactados semanalmente por un grupo de autoconvocados que se encarga de informar lo
que los medios quieren tapar.

Si nos callan, encontraremos la manera de seguir hablando!
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Paginall2
2- Comprar el Diario al menos una vez por semana,

de modo de apoyar de manera concreta este proyecto editorial opositor. Luego de
leido, liberar la publicacién en algun lugar publico (bar, parada de colectivos, etc.).

i TIENE UN LIBRO !
i TIENE UN LIBRO

3- Intervenir diarios y otros materiales en los bares. Se puede escribir en los
margenes de los diarios de los bares a los que vayamos. También se pueden escribir
mensajes en las servilletas, o dejar impresiones con informacién. Lemas simples,
preguntas, informacion breve (no insultos o apelativos despectivos).
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- TV en lugares publicos. En todos los espacios publicos a los que vayamos y estén

sintonizando canales oficialistas, pedir respetuosamente que cambien de canal, o
bien preguntar por qué estd puesto ese canal. Si no nos prestan atencion, pararse e
irse. Siempre de manera amable y respetuosa. En lugares como hospitales publicos u
oficinas de atencidn al publico, pedir de hablar con encargados. Si no deseamos ir al
choque, pedir simplemente si se puede poner un canal de musica. Si nos dicen que
tiene que haber un canal informativo, solicitar que sintonicen Crénica TV (suena
neutro).

Comercios donde se expresan abiertamente en contra del modelo

nacional y popular o del kirchnerismo. Ya se trate de otros compradores o de
duefios opinando en voz alta, asumiendo que estamos en la misma postura, dirigirse
respetuosamente a los duefios plantedndoles que si el local no admite consumidores
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con ideologia adversa seria bueno que colocaran un cartel en la puerta aclarandolo,
para no ir y asi evitar momentos incomodos y ofensivos. Todo esto debe ser
expresado con el mayor de los respetos y amabilidad.

Establecer listados de comercios y prestadores de servicios afines a

nuestra ideologia. En este momento critico de nuestra economia tenemos que
tratar de apoyarnos entre compafierxs, ademds de evitar los malos tratos y
comentarios ofensivos que podemos llegar a recibir por parte de comerciantes. En
Facebook, las paginas “Mano de obra K” estan organizadas por zonas.

A su vez, seria bueno promover las compras comunitarias para abaratar costos,
favorecer el intercambio (trueque en todas sus variantes, ferias de intercambio de
ropa) y toda forma de consumo colaborativo (en Google, hay mucha informacion
sobre esto, por ej. www.consumocolaborativo.com). Podemos aprovechar este

momento social para revisar nuestras formas habituales de consumo y pasarnos a

modos mas sustentables y comunitarios de vivir.

Algunas opciones son:

- Compartir WIFI

- Intercambio de alojamiento en casas particulares: COUCHSURFING

- Mapa para recoleccion de frutos en la ciudad (Buenos Aires):
http://arbolesciudad.com.ar/

- Péginas para compartir viajes en auto: http://www.coviajero.com.ar/

Boicots y otras propuestas comunitarias (como apagones). Nuestro dinero
es una herramienta de protesta que tiene mucho mas valor que otras
manifestaciones. Puestos de acuerdo, podemos hacernos notar.

Al respecto, leer el capitulo 17 de CAJA DE HERRAMIENTAS COMUNITARIAS
(www.ctb.ku.edu/es) “Organizar un boicoteo”, donde se expresan factores a tener en
cuenta para lograr los fines deseados con este tipo de acciones. Es importante que
tengamos una minima informacion sobre estas estrategias, con el fin de utilizarlas de
la mejor manera posible y lograr efectividad.

Asimismo, es importante ponerse de acuerdo y poder efectivizar medidas colectivas,
como darse de baja a servicios monopélicos (de cable, telefonia, etc., como FIBERTEL
y CABLEVISION.). Ofrecer/compartir informacién sobre corporaciones y holdings,
tratando de difundir informacién a nuestro entorno. Participar activamente de las
campafias que se estén realizando. Estar atentos a empresas que explotan a sus
empleados o realizan despidos masivos para accionar como consumidores.
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8- Mini actings concientizadores. Se pueden hacer pequefios actings en la via
publica (bares, salas de espera, supermercados, paradas de colectivos, caminando
por la calle, etc.) consistentes en decir algo para que los transelntes escuchen. Se
pueden fingir llamadas telefdnicas y darles el contenido que deseamos transmitir o
establecer didlogos antagonicos ficticios (simular que uno de las dos personas no esta
de acuerdo con nosotros, esto nos permitird desarrollar argumentos, responder
preguntas, etc.). Algunas personas ya lo estan haciendo, aca se incluye un ejemplo
simple y efectivo:

"De campaiia en el Carrefour...
Fuimos con mi hijo, mirabamos los precios en las géndolas y cuando habia alguien cerca, yo decia:

"
Mas de uno bajé la cabeza."

Estas técnica estan emparentadas con la teoria del “Teatro del oprimido” (Augusto
Boal). Al respecto, seria interesante que personas con formacién afin pudieran
organizar talleres de educacién popular para transmitir las posibilidades de este tipo
de teatro, ideales para desarrollar en esta época que nos toca atravesar.
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La situacion es insostenible. Y me pregunté
hasta qué punto soy reponsable de |a misma:
¢{no colabord a diano con la barbarie? Creo
que es hora de pasar a la acaon y tratar de
cambiar las cosas. IViva la Resistencia!

Fahrenheit 451
http://fcuatrocinouno.blogspot.com

Como pueden ver, hay muchas acciones que podemos realizar para permanecer
activos en nuestra resistencia. Es un error perder tiempo y energia en largas horas
frente al monitor, consumiendo noticias deprimentes. En lugar de eso, optimicemos
nuestro tiempo, encaucemos nuestra energia y ACTUEMOS. Si todos los hacemos, el
aporte en nuestra sociedad sera concreto y visible. Mas aun en los tiempos que
corren: dia a dia mas personas necesitaran informacién para interpretar la realidad y
ahi tenemos que estar.

VAMOS QUE PODEMOS!!!!
CON OPTIMISMO Y ORGANIZACION RESISTIREMOS!!!!!

---ENERO 2016---
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