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“UN PADRE NUESTRO
PARA QUE NO TE MATE™"

“..ese silencio (el de los medios) lo dimos de baja,
pero todavia nos falta dar de baja el silencio cotidiano,
el silencio naturalizado...”

Levy, Ignacio, vocero de La Poderosa

(Montali, M. y Rouvier, S. [La Garcia]. (7/10/2016).

Mientras los medios de comunicacion masiva replican, promueven y legitiman, como
solucion a la inseguridad, mayor presencia policial en las calles, en los barrios populares hablan

de “fuerzas de inseguridad”.

“Cuidarnos de los que vienen a cuidarnos” (Montali, M. y Rouvier, S. [La Garcia].
7/10/2016) es el grito de Ignacio Levy, representante nacional de La Poderosa, frente a un
nuevo caso de abuso de poder policial. Si bien no existen estadisticas oficiales, segun un in-
forme? del Centro de Estudios Legales y Sociales (CELS): “...entre 1996 y 2015 murieron por

accion de las fuerzas de seguridad 3093 varones y 163 mujeres (...) del total de los casos con

! http://www.lapoderosa.org.ar/2016/09/torturaron-a-dos-chicos-de-la-garganta/

2 «... Ante esta ausencia de produccién estadistica oficial, desde 1996 el CELS lleva adelante una base de datos que registra
hechos de violencia en los que participaron funcionarios de instituciones de seguridad y en los que alguna persona resulto
muerta o herida. La fuente principal y sistematica son las noticias publicadas en los periddicos de mayor circulacion del pais,
a la que se suman fuentes complementarias. El trabajo centrado en materiales periodisticos implica el posible subregistro de
casos, sobre todo en los hechos con victimas de la accion policial. Sin embargo, el sostenimiento de la metodologia durante
veinte arios permite presentar series y observar las tendencias de distintos fenomenos asociados a la letalidad y a la violencia
policial...” (CELS, 2016)
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informacion disponible, en el 87.5% se trata de hombres de 35 afios o menos...” (CELS, 2016).

Hace tan s6lo dos meses, al momento de estar escribiendo este prologo, Ivan Navarro de
18 afios y Ezequiel Villanueva Moya de 15, integrantes de La Garganta Poderosa, fueron gol-
peados, encapuchados, amenazados de muerte, esposados, humillados y torturados por personal
de Prefectura Nacional: “... ‘Nos sacaron todo’. Justo ahi, a pocas cuadras de la Parroquia
Caacupé, uno de los prefectos puso su arma en la nuca de Ivan, para obligarlo a rezar: ‘Dale,

un Padre Nuestro para que no te mate, dale’...””.

Los medios de comunicacién masiva no
mencionaron el caso los primeros dias. Pero poco a poco, debido a la insistencia en las denun-
cias de La Garganta Poderosa, Madres de Plaza de Mayo Linea Fundadora y el CELS, tuvieron
que incluirlo en su agenda. Sin embargo, lo mencionaron como un hecho aislado y no como una
conducta sistematica de la policia. Una semana después, en una conferencia de prensa organi-
zada en la Villa 21-24 por integrantes de la publicacion, Ignacio Levy, referente nacional de La

Poderosa exclamo:

“.. el silencio (de los medios)que hace que si se ponen a hacer zapping ahora dificil-
mente puedan encontrar informacion de lo que estd pasando con Nayla en la villa 1 -11-14,
una comparnera que iba a viajar al Encuentro Nacional de Mujeres, y no va a viajar o no sa-
bemos si va a viajar porque esta desaparecida. Nayla ya habia sido secuestrada, volvio a ser
secuestrada y puede no contarlo porque el problema que no se presenta es un problema que
no existe, entonces imaginese que nos queda para las soluciones...” (Montali, M. y Rouvier, S.
[La Garcia]. (7/10/2016)

El rol de los medios masivos de comunicacion frente a estos casos no es menor. La vio-
lencia institucional no ocupa un lugar relevante en su agenda salvo en esporadicas ocasiones.
Las empresas periodisticas tienden a la particularizacion de los casos, los mencionan como
fendmenos aislados, no como una realidad cotidiana y recurrente de estos sectores. No reflejan
la falta de control gubernamental sobre las fuerzas de seguridad, la corrupcion al interior de
las mismas y el abuso de poder que ejercen sobre los sectores vulnerables de la sociedad. Por
otro lado, en la construccion de las noticias sobre casos inseguridad generan y reproducen el
estereotipo de peligroso sobre barrios marginados y sus habitantes, generando asi, legitimidad

para el discurso de mano dura.

Tanto en el ambito medidtico como politico, la presentacion de la violencia institucional
como casos aislados genera una simplificacion a las complejidades que presenta la inseguridad,
permitiendo asi dar rienda suelta al aparato policial para mostrar “que se hace algo (...) sin te-
ner que hacerse cargo de las cuestiones mas dificiles y exigentes, tales como (...), el desempleo,

las desigualdades sociales, el racismo...”" (Castel, 2004).

La Garganta Poderosa, como intentaremos demostrar en el desarrollo de nuestro anlisis,

3 http://www.lapoderosa.org.ar/2016/09/torturaron-a-dos-chicos-de-la-garganta/
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surge en respuesta a la estigmatizacion e invisibilizacion que sufren los habitantes de esos ba-
rrios. Nace como un grito frente a la violencia simbolica y fisica que viven cotidianamente.
Las fuerzas de seguridad para ellos constituyen una amenaza. La novedad de esta publicacion
en tanto brazo comunicacional de una organizacion barrial — popular es lo que nos motivé a

comenzar este trabajo hace dos afios.

Nos parece apropiado y necesario un trabajo académico que empiece a indagar sobre
sus particularidades de esta publicacion, entendida no s6lo como una forma de hacer periodis-
mo, sino como un instrumento de militancia politica. Ademas, consideramos importante dar
visibilidad a un proyecto editorial que con sus aciertos, dificultades y errores, es un intento de

dar voz a los sin voz.

Aun en democracia, en medio de reivindicaciones cotidianas de las grandes empresas
de comunicacioén por la libertad de expresion y la multiplicidad de voces, hay un silencio que
aturde, que reprime, que discrimina, que reproduce la desigualdad: “...nosotros tenemos que de-
construir eso con participacion, con asomar la cabeza donde no quieren que estemos, todas las
voces todas, siempre y cuando digan lo mismo. Hay panelistas rubios, morochos, altos, bajos,
gordo, flaco, panelista pobre no hay...” (Montali, M. y Rouvier, S. [La Garcia]. 7/10/2016). La
Garganta abre ese debate, genera una ruptura y hace escuchar su voz por Ivan y Ezequiel, entre

tantos, a fin de que ningun pibe mas tenga que rezar un padre nuestro para que no lo maten.




2]

( MUNDO PODEROSO:
CONTEXTO DE PRODUCCION DE

LA REVISTA.

Desde las entranas, desde los abusos de las fuerzas policiales, desde el abandono del
Estado, las estigmatizaciones mediaticas y el silenciamiento mas profundo al que han sido
sometidos los villeros de Argentina, nace el grito de hartazgo y liberacion de los barrios popu-
lares, de los “de abajo”, para dejar de ser nombrados y al fin nombrarse. Este grito, el de La

Garganta Poderosa, es el que convertiremos en objeto de este analisis.

Desde una mirada sociosemiotica intentaremos deconstruir la configuracion de sentido

en esta particular revista en tanto discurso social.

Es una publicacion mensual creada en enero de 2011 y se constituye como la primer ini-
ciativa comunicacional producida por la organizacion La Poderosa. Esta tltima, se gesto en el
afio 2004 y sus integrantes la definen como ‘“‘organizacion de base territorial apartidaria”. Dani,
comunicadora del barrio Fatima, nos cuenta en una charla de caracter informal, que la misma se
inicié cuando dos jovenes externos al barrio, uno de ellos es Ignacio Levy , hoy referente nacio-
nal, se acercaron para desarrollar una escuela de futbol popular en el “Comedor de Nelly”, uno
de los mas antiguos del barrio Zavaleta. Dada la ausencia de arbitros, cada uno de los partidos
se iniciaba con una reunion para fijar las reglas de juego y se terminaba con otra para hablar del
partido. En estas rondas, se empez06 a hablar de sus problematicas. Con el tiempo, a los partidos,
se sumo apoyo escolar. Esto ayudo a establecer lazos con las familias completas. Poco a poco
estas reuniones fueron convirtiéndose en pequefias asambleas, en lugares de debates, charla
y discusion. Este modo de organizacion fue pasando boca en boca por los barrios, a través de
familiares, amigos, y asi comenzaron a replicar el modo de organizacion y conectarse. Los obje-
tivos se fueron creando y redefiniendo segun las necesidades que surgian, pero sus pilares eran

buscar un modo econdémico que generar ingresos, trabajo y la educacion popular.
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Doce afios después, La Poderosa estd compuesta por 25 asambleas ubicadas en distintas
villas de la Argentina * y ha establecido lazos, gracias a La Garganta Poderosa, con diferen-
tes paises de Latinoamérica y Europa. Hasta el momento han desarrollaron siete cooperati-
vas de trabajo: Distribuidora Poderosa (Capital Federal), Estilos Poderosos (Capital Federal),
Futbol Poderoso (Capital Federal), CHE Pizza (Villa 21), Manos Poderosas (Coérdoba),
Empoderados(Capital Federal) y La Garganta Poderosa. Esta tiltima, que sera nuestro objeto de
estudio, se define en su primer Editorial como: “una revista pensada para los barrios excluidos
de la totalidad de los medios de comunicacion masivos’” , como una forma de contrarrestar
la construccion discursiva del “periodismo hegemoénico”. Lo innovador de la publicacion sur-
ge tanto de su modo de organizacién como de su financiamiento. La Garganta se estructura a
través de asambleas en diferentes barrios del pais que componen La Poderosa. En cada villa,
los vecinos seleccionan mediante votacion quién sera el indicado para representarlos como co-
municador, ya sea desarrollando tareas como redactor o fotografo. En sus comienzos, parte del
dinero recaudado de la venta (500 pesos), se destin6 a la capacitacion de estos comunicadores
barriales. Para quienes hacen la revista, la formacion es fundamental, se busca brindar al vecino

las herramientas para que se empodere de su propia voz.

“...nosotros nos basamos en lo que es la educacion popular de Paulo Freire: "hay saberes
menos y saberes mds, hay saberes diferentes, solamente es de nosotros compartirlo’. Nosotros
en La Garganta, en si, es lo que hacemos... estd el pibe que se graduo, que es periodista y el
vecino que no tuvo esa posibilidad de estudiar por distintas circunstancias... y esta el espacio.
El ensefia (en referencia a un miembro del equipo técnico) cémo hacer una noticia, pero la no-
ticia la hace el vecino...El enseiia c6mo hacer la imagen pero el contenido de la imagen la hace
el vecino con su mirada... Bueno, La Garganta es eso...” (Dani, comunicadora de La Garganta

Poderosa, barrio Fatima, comunicacion personal, febrero 2016)

La publicacion se autosustenta, no recibe financiamiento ni publico ni privado, tomando

este punto como uno de los pilares de su independencia.

“...no tenemos ni pauta oficial, porque queremos ser libres en lo que decimos...Si queremos pu-
tear a alguien o a algo lo hacemos porque no dependemos de nadie, y si hubiésemos dependido,
hubiésemos estado limitados a decir lo que queriamos...”" (Dani, comunicadora de La Garganta

Poderosa, Barrio Fatima, comunicacion personal, febrero 2016).

La publicacion se gestd sobre la base de una economia popular, se organizaban po-
lleadas, bingos, festivales, etc. Como explica Dani, cada Asamblea debia juntar 800 pesos, de

los cuales utilizaba 500 para la capacitacion de su comunicador y el resto para la imprenta. El

# Los barrios que integran La poderosa son: Zavaleta (Nueva Pompeya), Villa 21-24 (Barracas), Villa 31 (Retiro), Rodrigo
Bueno, Villa 1-11-14 (Bajo Flores), Barrio Fatima (Villa Soldati), Mate cosido (Chaco), Bajo Yapeyu (Cérdoba), Bajada
Grande(Entre Rios), Chilecito y San Martin (La Rioja), Diagonal Norte (Tucuman), Juella (Jujuy), San Rafael y Mendoza
Capital, Barrio Fiske Menuco (Rio Negro), 15 de septiembre (Salta), Rosario, Aramburu (San Juan), Los vecinos sin techo
(Lincoln), El martillo (Mar del plata), Villa Fiorito, La victoria (Colombia).

> A.A. Editorial. (Enero 2011). Un grito de libertad. La Garganta Poderosa, (1). p.3.
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primer niimero lanz6 una tirada de 3000 ejemplares cuyo costo fue de dos pesos y se vendid
por fuera de los barrios a diez. Del total, mil ejemplares quedaron en los barrios y se otorgaron
gratuitamente a los vecinos que lo solicitaron. Con esa primera edicion se recaudaron 20.000
pesos. Una vez culminado el proceso de formacion, el dinero destinado a becas fue utilizado

para ampliar la tirada.

Lo que se destaca en La Garganta es que no so6lo le permite a los vecinos poder dar

cuenta de su propia realidad, también genera un ingreso para los barrios.

En cuanto a la distribucion, inicialmente se cre6 una Cooperativa en donde los propios
vecinos eran los encargados de entregar los ejemplares en los diferentes puestos de diarios en
Capital Federal, cobrando por ello una diferencia, por lo tanto también se convirtié en una fuen-
te de trabajo. Con el tiempo, realizaron un convenio con una Cooperativa amiga de Lomas del

Mirador que gratuitamente la distribuye a nivel nacional.

Para los integrantes de La Garganta la horizontalidad es un pilar, es el colectivo lo que
predomina. Existe una estructura de referencia para que pueda funcionar adecuadamente en
donde se respetan ciertas diferencias que tienen que ver con la responsabilidad que asume cada
uno hacia dentro de la organizacion, la representatividad que tiene sobre sus compafieros, pero
todo se discute. La redaccion estd conformada por los referentes de cada barrio, los comunica-

dores y por un equipo técnico, que ayuda a los segundos a plasmar sus ideas.

“...las notas en si las escriben ellos, nosotros lo que hacemos es aportar las herramientas. Lo
mejor que tiene La Garganta es el espacio en donde el comunicador se sienta con un referente
técnico a ver como construye una nota y en realidad terminamos aprendiendo nosotros mas

que ellos...” (Equipo técnico de La Garganta Poderosa, comunicacion personal, febrero 2016).

El anonimato es una marca registrada. Hay un interés particular por preservar lo que
se ha construido de manera colectiva, por lo tanto s6lo una Asamblea puede darle el aval a un
representante barrial para presentarse como miembro de La Garganta. No hay un creador, un
referente. Hay vecinos. Por esto mismo, quienes conforman el equipo técnico de la publicacion,

prefieren que sus nombres no sean conocidos publicamente:

“...la parte del equipo técnico es anonimo, el colectivo esta por encima de las personas, esto
es un proceso historico que no se puede cuantificar (...) entonces ;por qué yo me tengo que
adjudicar haber trabajado dos arios en La Poderosa? Es una cuestion anonima, colectiva que
va mas alla de lo individual. Ante todo que los protagonistas de la historia y de la comunica-
cion y de la organizacion son los vecinos de cada barrio. La que esta al frente de su barrio es
Dani y la que representa a Fatima en la revista es Dani, nuestro trabajo es de equipo técnico

por eso somos anonimos...”" (Equipo técnico de La Garganta Poderosa, comunicacion personal,
febrero 2016)
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Sin embargo, los comunicadores, amparados en la legitimidad que les brinda la Asamblea
si pueden darse a conocer e incluso insertar sus firmas en cada una de las notas que realizan

porque son ellos los protagonistas.

La Garganta inici6 su camino en la villa Zavaleta en donde tienen su redaccion origi-
nal a la que denominan “sede madre”, sin embargo las condiciones precarias complicaron el
funcionamiento, debido a la mala sefial de internet y los cortes de luz frecuentes. Es asi como,
luego de un pedido realizado por la agrupacion, les fue cedido un espacio en la casa de HIJOS
ubicado en la ex ESMASY, en donde actualmente realizan la organizacion editorial de la revista.
Una vez por mes se produce alli lo que ellos denominan “Reunién de pauta”, a la que asisten
cada uno de los comunicadores (fotografos, redactores) de Capital Federal y miembros del
equipo técnico. Alli se plasman las inquietudes de los vecinos, se presentan ideas y se definen
los temas a tratar en la revista. Una vez marcadas las pautas generales y asignados a los comu-
nicadores los temas, se realizan reuniones semanales de seguimiento hasta su publicacion. En lo
que respecta a las asambleas del interior hay una persona encargada de estar en contacto con los
referentes de cada localidad y llevar las inquietudes a la reunién mensual. Dentro de la revista
una de las secciones mas importantes se llama “Hoja de ruta”, alli cada una de las Asambleas

del pais tiene su espacio para publicar mensualmente lo que consideren.

La Garganta se destaca por su buena calidad de papel e impresion, como asi también el
acceso a personajes reconocidos, muchas veces reacios a dar entrevistas, para protagonizar sus
tapas. Esto le permitié durante el ultimo afio ganar reconocimiento en los medios masivos de
comunicacion, no s6lo nacionales sino también internacionales, alcanzando asi mayor difusion.
Si bien su ultima tirada (enero 2015) fue de alrededor de 10.000 ejemplares lo cierto es que al-
canz6 50000 en su numero especial de la copa del mundo de futbol de 20147 y tienen alrededor
de 404.306 seguidores en Facebook y 97000 en twitter. Se vende a un precio diferenciado: $35

al publico en general en los kioscos y dentro de sus propios barrios gratuitamente o a voluntad.

Las caracteristicas particulares y novedosas de esta revista (en contraste con los me-
dios hegemonicos), asi como la inexistencia de abordajes académicos especificos sobre la mis-

ma, justifican la eleccion de nuestro objeto de investigacion.

¢ Ex Escuela de Mecénica de la Armada, que funcion6é como un centro clandestino de detencion durante la tltima dictadura
militar. Fue recuperado como espacio de la Memoria y derechos Humanos en 2007.

7 Zibechi, R. (12 de octubre de 2014). Voice and dignity from below. American Program, Recuperdado de http://www.cipame-
ricas.org/archives/13120.
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( MARCO TEORICO ))

Nuestro analisis tendra un enfoque sociosemidtico, por tanto la revista La Garganta

Poderosa serd tomada conceptualmente como un discurso, entendiendo que este concepto
“designa, no unicamente la materia lingiiistica, sino todo un conjunto significante como tal”
(Verdn, 2004, p.48).

La prensa escrita es, en términos de Veron (2004), “una suerte de laboratorio para el es-
tudio de las transformaciones socioculturales de los grupos sociales y para el estudio de las re-
laciones entre estas transformaciones y la evolucion y el entrelazamiento de los géneros discur-
sivos” (p.193). Como bien describe este autor, dentro de un mismo género pueden encontrarse
diferentes tipos de discursos. Por ello es importante introducir el concepto de género P que nos

permite conceptualizar subespecies dentro de un mismo tipo de entidades discursivas. Dentro

de la prensa escrita, La Garganta Poderosa se ubica como un producto del Género P “revista po-
litica”, que construye a través de diversas estrategias discursivas su especificidad para ubicarse
en el campo periodistico y enfrentarse a otros productos dentro de su zona de competencia
directa. Nuestro trabajo sera en produccion. Analizaremos las marcas presentes en la superfi-
cie discursiva y manifiestas en la utilizacion de los diversos géneros L (la editorial, entrevista,
reportaje). Estas nos permitiran reconstruir, a partir de operaciones de asignacion de sentido,
la gramatica de produccion, es decir “pasar del texto (inerte) a la dinamica de su produccion”
(Veron, 2004, p.41). Por otro lado, efectuar este analisis de ninguna manera nos lleva a una ins-
tancia extradiscursiva, sino por el contrario esas condiciones no son mas que otros discursos.
El material analizado sera considerado como una materia heterogénea, atravesada por diversas
operaciones y determinaciones, y en el que se pone de relieve la nocion de interdiscursividad,
también retomada por este autor, que implica el concepto de semiosis, “red interdiscursiva de

la produccion social de sentido” (Veron, 2004, p.56).

Al retomar estos conceptos, nos resulta necesario también hacer referencia a la Teoria

de la Enunciacién de Emile Benveniste (condicion de produccion de la teoria veroniana), en
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tanto que pone de relieve el discurso como acto de enunciacion, y la relacion del sujeto con el

mismo (Bitonte y Grigiielo, 2011).

Analizaremos la utilizacion del lenguaje verbal y visual en un discurso con grandes par-
ticularidades por sus condiciones materiales de produccion, por plantearse de antemano como
un discurso distintivo en sus modalidades del decir, por ejemplo el uso de rima, de lenguaje
coloquial, etc, como asi también por ser novedoso en cuanto a sus secciones, tematicas y grafi-
ca. Estos elementos distintivos del discurso de La Garganta, podremos analizarlos a través del

6«

concepto de modalizacion. Segun el autor Charles Bally (1942) la modalidad es “... la forma
lingiiistica de un juicio intelectual, de un juicio afectivo o de una voluntad que un sujeto pen-
sante enuncia a proposito de una percepcion o de una representacion de su espiritu...” (p.3).
Para avanzar un poco mas en nuestro analisis retomaremos las diferentes categorias de moda-
lizacion: modalidades de enunciacion, modalidades del enunciado y modalidades del mensaje.
“La modalidad de la enunciacion corresponde a una relacion interpersonal, social y exige en
consecuencia una relacion entre los protagonistas de la comunicacion” (Maingueneau, 1980,
p-126), es decir se refiere a la relacion entre enunciador y enunciatario. Las modalidades de
enunciado, por su parte, “caracterizan la manera en que el hablante situa el enunciado en
relacion con la verdad, la falsedad, la probabilidad, la certidumbre, la verosimilitud, etc (mo-
dalidades logicas) o en relacion con los juicios apreciativos: lo feliz, lo triste, lo util, etc (moda-
lidades apreciativas)” (Maingueneau, 1980, p.127). Por ultimo, las modalidades del mensaje,
refieren a ciertas transformaciones sintacticas, en ocasiones, desvios de las normas lingiiisticas
para modalizar el mensaje, construir sentido. Esto ultimo lo podremos analizar en La Garganta

Poderosa en el caso de los neologismos y la utilizacion del registro coloquial, por ejemplo.

Otro concepto que nos resultara operativo para el analisis serd el de imaginarios socia-
les. Segun Castoriadis (2010):

“... no son evidentemente lo que los individuos representan consciente o inconsciente-
mente, ni lo que piensan. Son aquello por medio de lo cual y a partir de lo cual los individuos
son formados como individuos sociales, con capacidad para participar en el hacer y en el
representar/decir social, que pueden representar, actuar y pensar de manera compatible, cohe-

rente, convergente incluso cuando sea conflictual...” (p.566).

La Garganta busca, desde su organizacion como Cooperativa (a partir de un trabajo
comunitario y colectivo) romper con la 1égica de los medios masivos de comunicacion, de-
safiar su poder en la construccion y reproduccion de imaginarios sociales sobre su barrio, sus
habitantes. Como sostiene Stella Martini (2002), retomando el concepto de Castoriadis, “
en la peculiar construccion del imaginario que un grupo social realiza, los medios tienen un
papel relevante: aportan con su produccion de informacion y de sentido a la construccion que
esa sociedad o ese grupo hacen de su imaginario...” (p.7). Entendemos que, para poder com-
prender el marco de irrupcion de esta revista, es imprescindible retomar estos conceptos. La

publicacion viene a romper con la estigmatizacion, entendiendo ésta en términos de Goffman
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(2006), como la asignacion de atributos desacreditadores a quienes habitan en estos barrios y

que tienen consecuencias directas en su cotidianidad.

Teniendo en cuenta los origenes de la publicacion, buscaremos localizar marcas en el
propio discurso que nos permitan reconstruir también el enunciador y enunciatario, entendidos
como figuras construidas en la propia enunciacion. Esta vision se sostiene en lo que plantea
Gonzalez Requena (1987) retomando a Benveniste: “no hay sujeto anterior al discurso, antes
bien, es el discurso el que funda al sujeto” (p.101). Partiremos de aqui e intentaremos com-
prender como el enunciador se muestra, qué recursos y operaciones utiliza para ello, como
asi también el destinatario que construye, qué caracteristicas le atribuye y qué exigencias se
le plantean (conocimiento, accion, etc). En este ultimo aspecto, como entendemos que La
Garganta se inserta en el campo definido por Veron como “discurso politico”, retomaremos las
tres categorias de destinatario que le son propias: “el pro- destinatario, contemplado a través
de mecanismos de refuerzo de la creencia compartida, el para-destinatario, blanco de meca-
nismos del orden de la persuasion, y anti-destinatario, blanco de los rostros de lo polémico”
(Verdn, 2004, p.196).

Si bien no efectuaremos un andlisis en recepcion que pueda dar cuenta de la circulacion
de este discurso, es decir del desfase que existe entre las condiciones de produccion y las de
reconocimiento, intentaremos acercarnos a esta instancia efectuando un analisis del contrato de
lectura que desde produccion, propone la revista. Segun Veron (1985), el contrato de lectura
es “la relacion entre un soporte y su lectura” (p.2), el nexo que propone el discurso entre la
instancia del enunciador y la del enunciatario. Para ello, si bien efectuaremos analisis de tapas,
contratapas, editoriales y entrevista principal, se entiende desde esta perspectiva tedrica que
el discurso se debe tomar desde una mirada global, lo importante no es alguna parte sino el
discurso como un todo, no tanto “lo que se dice” si no “como se dice”. En este mismo sentido,
retomaremos la propuesta de Traversa (2005), entendiendo a la tapa como dispositivo en tanto
un lugar singular y privilegiado que establece el “l'entre deux”, “entre dos”, entre la tapa y su
interior y entre el propio discurso y el exterior. “El entre dos, de este modo no disuelve ni di-
simula sus componentes sino que los pone en relacion, dando origen a una entidad nueva que

resulta de esa singular asociacion” (Traversa, 2005).

Analizando todas estas marcas, estrategias y operaciones discursivas buscaremos dar
cuenta de como La Garganta busca ingresar en las fronteras del campo periodistico. Los agentes
del mismo, medios masivos y periodistas, se constituyen como la voz oficial, los que cuentan
“la realidad”, aquellos que nos abren la ventana al mundo que desconocemos. Son aquellos
que estan autorizados, legitimados segun las propias reglas del campo para determinar qué es
noticia y qué no, como asi también la forma de narrarla. Las propias leyes del campo son las
que condenan al silencio a estos sectores, ya que no poseen el capital lingiiistico requerido por

el campo, para contar y difundir su realidad. Ahora bien, como plantea Pierre Bourdieu (1984):
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“Los que dominan el campo tienen el los medios para hacerlo funcionar en provecho suyo, pero

tiene que contar con la resistencia de los dominados” (p.157)

Trataremos de dar cuenta de como se libra esta lucha por el poder de la palabra en la
superficie discursiva, de qué modo aparece, a partir de qué estrategias enunciativas busca esta
publicacion ingresar en el campo periodistico para resistir y poder generar su propia agenda, sus
propios entrevistados, su propia forma de decir. La Garganta Poderosa no sélo viene a subvertir
la 16gica del campo desde el contenido, sino también desde la forma, toma todas las herramien-

tas y géneros del periodismo pero los trastoca.

A partir de todo esto, analizaremos si esta publicacion puede entenderse como un ins-
trumento de contrahegemonia en términos gramscianos. Retomando este concepto Williams
(1997) afirma:

“...Una hegemonia dada es siempre un proceso (...) no se da como un modo pasivo
de forma de dominacion. Debe ser continuamente renovada, recreada, defendida y modifica-
da. Asimismo es resistida, limitada, alterada, desafiada por presiones que de ningun modo le

son propias. Por lo tanto debemos agregar al concepto de hegemonia, los conceptos de con-

trahegemonia y hegemonia alternativa que son elementos reales y persistentes en la prdctica...
“(p.134)
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METODOLOGIA,
OBJETIVOS E HIPOTESIS

Para el desarrollo del presente trabajo tomaremos las doce ediciones del primer afio de la
revista (meses de enero a diciembre de 2011) y las doce correspondientes al ultimo, previo a la
iniciacion de este trabajo (meses de abril de 2014 a junio de 2015, considerando que en el mes

de enero soélo se editd un calendario y en febrero no salié debido a la publicacion de su libro).

Nuestro recorte intenta dar cuenta de continuidades y cambios. Haremos un analisis ex-
haustivo de las tapas y contratapas, entendiendo que las mismas constituyen un “dispositi-
vo” (en términos de Oscar Traversa), es decir, un espacio de relevancia para la construccion
enunciativa en la prensa en general. En esta revista en particular se destaca la ausencia de tex-
to, la fotografia caracteristica de un personaje reconocido haciendo “el grito” de La Garganta
Poderosa en la tapa y la relevancia de las estrategias de construccion de sentido en la contra-
tapa. También se efectuard el andlisis de las notas editoriales como otro lugar de privilegio en
la construccion del enunciador y del enunciatario y de la relacioén entre ambos: la dicotomia del
nosotros — los otros, los topicos elegidos, como asi también las formas de redaccion, el lenguaje
coloquial, la entonacion, las “modalidades del decir”. Por ultimo, se analizara la nota principal:
la entrevista con el personaje de tapa. Para ello desarrollaremos un andlisis cualitativo del cor-
pus recopilado,desde una perspectiva sociosemiotica, apoyado por entrevistas a los realizadores

de la revista en cuestion.

Partiremos de la hipotesis de considerar a La Garganta Poderosa como un discurso con-
trahegemonico que intenta romper, a partir de sus estrategias enunciativas y la construccion de
agenda propia, con los estigmas e imaginarios propuestos y difundidos por los medios masivos
sobre “los pibes de la villa”. Asimismo planteamos que este discurso construye diversos desti-

natarios, para los cuales desarrolla estrategias diferenciadas.
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La particularidad de nuestro objeto de estudio se basa en sus caracteristicas peculiares
como asi también en la llamativa ausencia de material de investigacion y analisis académico
sobre el mismo, hasta el momento. Al iniciar nuestro camino de investigacion sobre la revista,
logramos efectuar un primer acercamiento a través de notas realizadas por diferentes medios,
fundamentalmente extranjeros (como la BBC?). En todos ellos se hacia foco en la originalidad
de la publicacion, no sélo por su contenido, sino también en lo referente a su origen, modo de
organizacion, financiamiento y formas de trabajo. Ademads se destaca como caracteristica dis-
tintiva, la decision de sus referentes de permanecer en el anonimato en pos de presentarse como

un colectivo.

En el afio 2015 se edito “La Garganta Poderosa. El libro”. E1 mismo, fue realizado por
los integrantes de la revista, y se conforma como una recopilacion de una seleccion de notas
principales, tapas, contratapas y fotografias a lo largo de su historia. El prologo, anénimo, da
cuenta del espiritu, organizacion y objetivo de la publicacion. Se utiliza el mismo tono, estilo y
modo de escritura que en las notas editoriales que mensualmente ofrece la revista . Asi como
en cada numero, se jactan de convocar a reconocidos personajes del ambito deportivo, del es-
pectéaculo y la cultura, el libro cuenta con un mensaje de apertura escrito por Eduardo Galeano
y otro en la contratapa redactado por el Indio Solari. En una de las solapas donde habitualmente
se incluyen los datos del autor, se incorpora la foto de Rodolfo Walsh, presentado tanto en el
libro como en la revista como Redactor Jefe, funcionando de este modo como figura de auto-
ridad. Bajo la misma se despliega una breve resefia donde se cuestiona el concepto de “objeti-
vidad” y se da una explicacion sobre lo que ellos definen como autor colectivo: ... .preferimos

poner que somos 30 mil, fundidos en un grito de punta a punta, que supo callar al silencio

¢ Fuentes, Melisa (27 de julio de 2012). Una revista argentina hecha por pobres para pobres. BBC. Recuperado de: http://www.
bbc.com/mundo/noticias/2012/07/120725_argentina_revista_garganta_poderosa_vh.shtml
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después de hacerlo temblar...La Garganta Poderosa es otra Carta a la Junta Militar...” (“La
Garganta Poderosa. El libro”, 2014). En la segunda solapa se puede observar una pequefia nota
de opinion de Pablo Gentili, Secretario Ejecutivo de CLACSQY, institucion que colaboro con la
edicion del libro, que hace hincapié en el concepto de lucha, grito, combate frente a los medios
masivos y resalta como ejes y valores centrales de esta revista su gestacion dentro del barrio.
Cada nota incorporada en el libro es ilustrada con las fotos de tapa y contratapa de la edicion en
la que fueron difundidas originalmente. Asimismo, son acompafiadas con una pequefia resefia,

y ademads un breve comentario del redactor y fotografo de La Garganta que la realizo.

De esta manera vemos que el libro podria ser en si mismo un objeto de analisis pues-
to que se presenta como una publicacion mas amplia, de caracteristicas similares a la revista

mensual.

Por otro lado, se realizé un documental sobre La Garganta Poderosa, llamado Un via-
Jje poderoso. La idea original surge en el afio 2013, desde Giovanni Carbone, Licenciado en
Ciencias Politicas, de origen italiano, quien poseia una vasta experiencia en &mbitos institucio-
nales en materia de politicas sociales, con tareas especificas relacionadas a Politicas Juveniles y
Politicas de apoyo a la Infancia y Adolescencia. Al escuchar sobre este proyecto editorial, viajo
a Buenos Aires para entrar en contacto con los organizadores. De alli surgi6 la motivacion para
iniciar el rodaje de un corto documental de 14 minutos, dirigido por el joven cineasta italiano
Antonio Manco llamado Ni un pibe menos. En el mismo se narra la muerte de Kevin, nifio de
9 afios, asesinado el 7 de septiembre del 2013 en la villa Zavaleta, después de un enfrentamien-
to entre bandas armadas. Segun los vecinos, la zona fue liberada por la policia. A partir de su
presentacion en el Festival Internacional de Cine de Derechos Humanos de Napoles, Carbone
recibid el apoyo para viajar a Rio de Janeiro -cuando La Garganta estaba cubriendo el Mundial

de Futbol 2014- para filmar lo que finalmente se consagrd como el documental del colectivo.

Si bien, como hemos mencionado, los abordajes académicos sobre nuestro objeto de
estudio son nulos, nos parece importante dar cuenta de trabajos sobre otras publicaciones que
por diferentes motivos empatizan con esta revista. El primero que retomaremos, es la tesina de

grado de Daniel Franco que analiza la revista Hecho en Buenos Aires (HBA).

HBA tiene punto de contacto con La Garganta Poderosa, en tanto experiencia comu-
nicacional particular y por las tematicas abordadas. Sin embargo, son sumamente diferentes.
HBA es una publicacion que surge en el aio 2000, a partir del trabajo de Patricia Merkin, quien
toma la experiencia de un periddico britdnico para personas sin techo llamado The Big Issue.
Este pertenece a una Red mundial de periddicos de la calle (INSP). Tiene como finalidad el
armado de una empresa social que “apunta a que las personas en situacion de calle accedan a

un ingreso producto de su esfuerzo y trabajo, al vender la revista, y no fruto de la limosna o la

? El Consejo Latinoamericano de Ciencias Sociales (CLACSO): institucion internacional no-gubernamental con estatus aso-
ciativo en la UNESCO, creada en 1967, que retine 542 centros de investigacion y posgrado en el area de las ciencias sociales y
las humanidades en 41 paises de América Latina, Estados Unidos, Canada, Alemania, Espaia, Francia y Portugal.
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caridad publica” (Franco, 2002, p.80). Es asi como HBA no es una revista realizada por “los

sin techo”, sino mds bien, un instrumento que busca darle trabajo.

Si bien es un proyecto completamente distinto a La Garganta Poderosa, nos parecid
imprescindible acercarnos a esa tesina, dado que el objeto de estudio tiene ciertas similitudes
con el nuestro: la novedad (que apunta a sectores relegados de la poblacion), el contenido
abordado, la diagramacion de la tapa con la foto pose de personajes de relevancia publica.
Ademas, el autor de esa investigacion define su abordaje como socio-semiotico, es decir, toma
el mismo enfoque tedrico que hemos seleccionado. Sin embargo, debido a las caracteristicas
de la publicacion, se concentra principalmente en el contexto politico-econdmico que da lugar
al surgimiento de los “sin techo”, las condiciones sociales que hacen posible la coyuntura para
el funcionamiento de este tipo de proyecto en nuestro pais, como asi también en la relacion del
sector de redaccion y los vendedores de la misma. De hecho en las conclusiones, su autor, es-
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tablece que “...queda para los proximos trabajos que se hagan sobre HBA un primer andalisis
en profundidad sobre los contenidos de la revista y sobre su estrategia discursiva...” (Franco,
2002, p 170). En nuestro caso, no nos dedicaremos a realizar un analisis historico-socioldgico
sobre las villas, la identidad de aquel que las habita, sino que buscaremos analizar la estrategia
discursiva, las marcas del enunciador en la publicacion, los destinatarios a los que se dirige, y

su posible funcionamiento como instrumento de contrahegemonia.

Por otra parte, se relevo lo analizado en relacion a la Revista Barcelona dado que, sobre
todo en el ultimo periodo estudiado, La Garganta Poderosa retoma su estilo parédico y hasta
construye una seccion conjunta con la publicacion. Sobre el material encontrado, selecciona-
mos una tesina de grado realizada por Pablo Corso (2008) titulada: “Barcelona y el fin de los
limites” y un analisis de Damidn Fraticelli (2008). Si bien el foco de ambos estd puesto en
el humor y la parodia, dado que son elementos centrales y caracteristicos de esta revista, nos
parece imprescindible retomarla ya que en varias ocasiones La Garganta Poderosa utiliza estos
recursos para ridiculizar, burlarse, por ejemplo, del poder politico, econémico, gubernamental,
mediatico, etc. Como menciona Fraticelli (2008): “...Freud (1969) caracteriza a la parodia y la
caricatura como dos modos de lo comico que degradan personas y objetos respetables produ-
ciendo un efecto de “desenmascara-miento” de los mismos...” (p. 124). Este punto de contacto
con Barcelona se ejemplifica en la Figura n° 1, donde la critica a la empresa Aysa por la falta
de agua potable se realiza a través del humor. Ambas publicaciones hacen uso de un tono irre-
verente que colabora en la construccion de un discurso que se opone a un otro: “... Barcelona
construye una escena conflictiva que sefiala a quién oponerse y una postura incorrecta con la
que identificarse...” (Fraticelli, 2008, p. 118)
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Figura n°1. La Garganta Poderosa (abril 2015)
Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/2015/04/en-todo-estas-vos/

Por otro lado , y como mencionamos inicialmente, construyen en conjunto una sec-
cion denominada Al/ta Barcelona (Figura n° 2). A simple vista, ésta parece una publicidad de
Barcelona, ya que reproduce todos los elementos de diagramacion y composicion de la misma:
logo, colores, tipografia. Sin embargo, el titulo esté intervenido con la palabra “Alta”. También
se observa que la tematica que desarrollan no es tipica de Barcelona. Uno de los referentes del

equipo técnico, nos explica:

“...era una seccion que haciamos en conjunto con Revista Barcelona. Desde cada asam-
blea barrial se traian problematicas que estaban atravesando las villas en ese mes determina-
do. Consensuabamos una problemdtica fuerte para denunciar en la tapa de Alta Barcelona (...)
Todas esas ideas a partir de los problemas de nuestros barrios se lo mandabamos a Mariano
Lucano, diseiiador de Barcelona, que armaba la Alta Barcelona...” ( Equipo técnico de La

Garganta Poderosa, comunicacion personal, junio 2016)
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Figura n°2. Alta Barcelona, La Garganta Poderosa (septiembre 2014).
Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/2014/09/el-grito-de-laura/

En ningln otro caso la Garganta Poderosa toma a un medio de comunicacion actual
como figura de autoridad. Suele destacar periodistas de gran envergadura historica e ideologica,
verdaderos simbolos de lucha, pero nunca antes un medio de comunicacién contemporaneo. Es
el equipo de Barcelona, quien decide como visibilizar un conflicto que los barrios populares
padecen y le proponen. La eleccion de esta publicacion nos da un indicio y nos permitird mas
adelante profundizar en uno de los destinatarios al que se dirige y en el contrato de lectura que

construye con el mismo.

Por ultimo, nos parece interesante destacar el vinculo que construyé La Garganta
Poderosa con un medio de comunicacion masiva y tradicional, como parte de su estrategia
enunciativa. En su afio de surgimiento, la publicacion establece un acuerdo con la produccioén
del programa “Duro de Domar” (DDD) de Pensado Para Television, que se emitia diariamente
por Canal 9 a las 23 horas. El mismo, fue propuesto por la produccion del programa, ya que
le interesaba acceder a los audios de las personalidades entrevistadas por la revista, en tanto
hablaban de teméticas que tenian que ver con la politica coyuntural. De este modo, La Garganta
Poderosa y DDD elaboraron un acuerdo conjunto, por el cual la revista le facilitaria los audios
de manera exclusiva al programa y este por otro lado, promocionaria al aire la edicion de cada
publicacion. De este modo, la revista comienza a llegar por otra via, a un publico méas masivo,
joven, con ciertos intereses politicos. Nos parece interesante mencionar este acuerdo, debido a
que La Garganta Poderosa surge en respuesta a la desinformacion e invisibilizacion generada
por los propios medios masivos de las problematicas de sus barrios, como asi también de la

estigmatizacion de la cual eran objeto.
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(( LA MIRADA DEL AMO:
LOS ORIGENES DE LA ))
REVISTA COMO RESPUESTA
A LA MIRADA DEL OTRO.

“Mire mire qué locura, mire mire qué emocion, aca llega Zavaleta

para que no mientan por television”."’

En mayo de 2009 se emiti6 por América TV un informe de una hora llamado “Zavaleta,
el documental” realizado por el periodista Facundo Pastor. Este desat6 la bronca entre los veci-
nos despertando el grito de indignacion y reivindicacion que meses mas tarde se convertiria en
el primer niimero de La Garganta Poderosa. Este material bien podria ser objeto de andlisis de
otra tesina que profundice en las modalidades de enunciacidn propias del soporte y los sentidos
que construye. Si bien no ahondaremos sobre el analisis de este material, nos parece pertinente
dar cuenta de ciertas particularidades, ya que segun los propios integrantes es el motivo de sur-
gimiento de nuestro objeto de estudio. Es por ello que tomaremos ciertos ejemplos para darle

un marco contextual.

A través de algunas situaciones capturadas por medio de la camara oculta, el informe se
construye con imagenes de jovenes siempre en situacion de marginalidad y una voz en off que
describe, narra, cuenta: “...Un barrio dominado por el paco, un barrio sin ley”, “...pasillos

realmente peligrosos...”, “...Un barrio que funciona con total impunidad, que es tierra de

10" Levy, N. (1 de junio 2009). Repudio de un barrio al amarillo de la tevé. Pagina 12. Recuperado de http://www.paginal2.
com.ar/diario/sociedad/3-125913-2009-06-01.html
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nadie o zona liberada como mas comunmente se dice” “...lugar estratégico para la venta de

drogas...” !

La camara oculta y en mano, la musicalizacion tensa, los planos cortos sobre los rostros
de los jovenes y la camara lenta son utilizadas como recursos para enfatizar la peligrosidad y
oscuridad de los acontecimientos que se muestran. Hay una imagen que se repite al menos siete

veces a lo largo del informe:

e Tres jovenes caminan hacia una avenida. Uno de ellos con gorrita, en cuero junto a
otro que, fumando y con la mano en el bolsillo, se ve que habla a un tercero. La camara
oculta los toma desde la vereda de enfrente. Pasan camiones no permitiendo observar la
situacién completa. Se acerca una joven con gorrita con los colores de Boca. El joven
que fuma empuja a éste que caminaba junto a ellos, la chica lo toma de la remera, for-
cejean. Ella le mete la mano en el bolsillo trasero del pantalon, el joven se resiste. En la
disputa le roban la remera. El tercer joven corre en cuero y se aleja. La chica se queda
en la esquina con la remera, echa a los demas, los patea. Va y viene. La cdmara la sigue,

se pone la remera y vuelve a la esquina.

La escena completa dura un minuto siete segundos, y es repetida cuatro veces mas en un
lapso total de tres minutos. No tiene audio ambiente, es acompafiada con la voz en off de Pastor
que se sostiene sobre un colchon de musica tensa que sube cada vez que realiza un silencio.
Durante todo el relato se mencionan los siguientes términos: “pirarias”, “pandilla”, “guerra”,

“pasillos del miedo, “pasillos de las amenazas, de los forcejeos”.

La narracion de los hechos esta cargada de mecanismos iconicos, indiciales y simbolicos,
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entendiendo estos no “... como conjunto de signos sino como modos de funcionamiento de la
semiosis...”” (Rocha Alonso, 2008, p.3). La musica, el tono de la locucion, la camara en mano
—indices- constituyen un modo de interpelar al enunciatario, enfatizando en aspectos que per-
siguen resaltar. Las palabras que eligen para nombrar a los habitantes y los barrios: “pirafias”,
“guerra”, “miedo”, “amenazas” son del orden simbdlico, todas ellas remiten a valoraciones

negativas buscando generar rechazo, distancia en el destinatario.

Las estrategias que se despliegan en el documental buscan hacer referencia a ciertas signifi-
caciones imaginarias que como plantea Castoriadis (2010) no son necesariamente explicitas ni
hacen referencia a algo o alguien especificamente sino que “...condicionan y orientan el hacer
y el representar sociales (...) definen cada vez cudles son las cosas y qué son...” (pp. 563-565).
Asimismo, estas significaciones imaginarias constituyen a los sujetos como tales y los definen,
determinando los papeles que cada uno asume en la sociedad. En las representaciones cons-
truidas en el documental se convalidan dos grupos de pertenencia, un “nosotros” frente a un
“otro”. Ese “otro” es un joven marginal, adicto, delincuente, irrecuperable, tomando las propias

palabras de Pastor son “muertos vivos™.

'PASTOR, F. (2009). “Zavaleta, El Documental”. [Programa de televisiéon América TV] Bs. As. Productora Foja Cero.
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Otro ejemplo de las huellas que dejan estos mecanismos en la superficie enunciativa es
la placa de presentacion de este informe que aparece de manera recurrente y se utiliza para la

ida y vuelta del piso.

—
I -

- . ”~
ZAVALETA bl |-

EL DOCUMENTAL /

—

Figura n°3. PASTOR, F. (2009). “Zavaleta, El Documental”. [Programa de television América TV]
Bs. As. Productora Foja Cero.

Como plantea Veron (1985): “...las imagenes son uno de los lugares privilegiados (...)
donde el enunciador teje el nexo con su lector, donde al destinatario se le propone cierta mira-
da del mundo... (p.11).” En esta composicion las imagenes son capturas de video convertidas
en fotografias que funcionan como icono- indicial. El aspecto indicial (mas alla de la relacion
que cada imagen transmite con el aqui y ahora de los hechos), de contacto, de desplazamiento
metonimico tendra que ver con la diagramacion de esta placa. Es importante destacar que las
imagenes no son “fotos pose”, han sido arrancadas, tomadas sin consentimiento ni previo aviso
de quienes aparecen, buscando generar la sensacion de que los acontecimientos no fueron alte-
rados, ni tergiversados. En la parte inferior derecha se coloca la fotografia de Facundo Pastor
que si bien no mira a cdmara, rompiendo el eje que Verdn (1983) define como “los ojos en los
ojos”, su cuerpo, un cuerpo significante, esta alli en el lugar de los hechos, funciona como un
indice del régimen de lo real. Su postura de observador es una proyeccion del cuerpo del es-
pectador, que mira al igual que €l los acontecimientos, generando asi un vinculo de confianza y

creencia respecto de lo enunciado.

En un lugar central se concentra el titulo “Zavaleta, El Documental”, este texto al ser
palabra impresa es del orden de lo simbodlico. La utilizacion de la palabra “Documental” no es

casual, es un mecanismo que busca poner en valor las imagenes y reforzar que lo que se muestra
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es veridico. Como expresa Rocha Alonso (2008): “...las imdgenes documentales cargaran asi
con mas fuerza el peso del testimonio...” (p.11). La eleccion de esa palabra, su ubicacién en la
composicion, tiene que ver con una operacion de sentido para cargar de valor y fuerza el docu-

mento posterior.

Las conductas aisladas que se exhiben en cada uno de estos iconos son indices de dife-
rentes situaciones del barrio. El paco, los jovenes esposados, la violencia, remiten a comporta-
mientos delictivos, marginales, que se constituyen en simbolos de esa construccion de mundo

que le proponen al destinatario.

Todas estas imagenes son capturas del documental, menos una de ellas: los jovenes es-
posados en el piso. Esta decision es significativa dado que es la imagen mas grande en términos
de composicion, mas fuerte y elocuente en la construccion de sentido, interpela a su espectador.
Esta eleccion es parte de una estrategia que coloca esa imagen como elemento necesario (en la
relacion légica de los hechos) para dar cuenta de una manera mas eficaz y clara de su construc-
cion de mundo: la estigmatizacion sobre el barrio y sus habitantes que esta presente a lo largo
de todo el informe. Como bien describe Goffman (2006), el concepto de estigma es entendido
como “atributo profundamente desacreditador” (p.13). Esto nos lleva a dejar de ver a quienes
lo poseen, como una persona total, y asi menospreciarlo, remarcar su inferioridad y catalogarlo

como peligroso. Por eso se los muestra bajo arresto.

Alo largo de todo el documental, no hay ninguna imagen que pueda ser asociada con un
valor positivo, no se muestran nifios jugando, ni escuelas, ni familias, ni alegria. Todo confluye

en un entramado de decadencia y exclusion.

Es importante resaltar que el formato es el clasico informe televisivo que alterna de
manera permanente la edicion y el piso, con el periodista que, como plantea Veron (1983) “esta
alli, lo veo, me habla” (p.8), es su cuerpo significante el que va a interpelar al espectador gene-
rando en ¢l confianza. Incluso, Pastor no sélo lo presenta, es €l mismo el que recorre las calles
y narra los acontecimientos para darle asi mayor verosimilitud al relato. Quien lo cuenta ha

estado alli, puede dar fe de que es “verdad”.

Este informe, si bien se emitié completo s6lo una vez, fue promocionado en diferentes
programas del canal durante toda la semana, incluso en varias oportunidades con la presencia
de Facundo Pastor que invitaba a los televidentes a conocer “un lugar que es poco menos que

desafiar a la muerte”.

La construccion de estos estereotipos trae consecuencias en la vida cotidiana de quienes

los padecen y no pueden deshacerse de ellos facilmente.

“...De Alcorta e Iriarte hasta Luna no hay semdforo, tenés que hacer malabares para que no te
pisen, después de este documental pasaban los autos a mil por hora, los dos unicos colectivos

que pasan por ahi y que permiten llevar a los vecinos a su laburo dejaron de pasar por semana
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y perdieron vecinos laburo por eso, vidas también porque como los autos pasaban se llevaron
la vida de la nena también...” (Dani, Comunicadora de La Garganta Poderosa, Barrio Fatima,

comunicacion personal, febrero 2016).2
Asi también lo explicod Nilda, trabajadora de 55 afos al diario Pagina 12:

“...Yo le habia comentado a mi jefa que para llegar a mi casa, me iba por la avenida
Pueyrredon al fondo, cuando empecé a trabajar ahi. Y venia haciendo las cosas bien. Incluso,
ella me habia dicho que pronto me iba a necesitar mds tiempo. Pero después de que salieron
todas esas cosas de Zavaleta, la sefiora me pidio que le explicara bien donde vivia y me dijo
que no fuera mas a trabajar, porque perdio la confianza. Quizas haya pensado que si acd todos

somos ladrones, en cualquier momento le puedo entrar a robar...” 3

En repudi¢ a este informe televisivo los vecinos de Zavaleta protestaron frente al Canal
América TV el 31 de mayo de 2009 con el “Festival de la Alegria” para mostrar la otra cara del
barrio que el periodista omiti6. Se acercaron con pancartas con consignas positivas como: “En
Zavaleta aprendi a escribir”, “En Zavaleta conoci a mi novia”. Comunicaron de la convoca-
toria a diferentes medios y llevaron sus propias camaras fotograficas. Difundieron el material
en redacciones y canales de television pero tan so6lo lograron un pequeilo espacio en el diario
Péagina 12. Ni América TV, ni Facundo Pastor dieron pantalla a la manifestacion. Tampoco

permitieron el descargo de los vecinos que lo solicitaron.

’

“...Y entendimos que la problematica es ésa, nosotros tenemos que tener un medio propio...’
(Dani, comunicadora de La Garganta Poderosa, barrio Fatima, comunicacion personal, febrero
2016)

Lo que se presenta es una disputa de poder. La voz es lo que esta en juego. Horas te-
levisivas, paginas enteras de diarios nacionales construyen a los barrios humildes como zonas
de peligrosidad, ntcleos de delincuencia, droga y marginalidad, alimentando asi imaginarios
sociales:

“...La informacion estimula la imaginacion social y los imaginarios sociales estimu-
lan la informacion, todos estos fenomenos se contaminan unos con otros (...) a través de los

cual se ejerce un poder simbolico”. (Martini, 2002, p.7).

El objetivo de La Garganta Poderosa es disputar ese poder simbolico: el de poder nom-
brarse, romper con la estigmatizacion y las representaciones creadas por los medios de comuni-
cacion masivos. Ahora bien, ;Coémo se observa ésto en las superficies discursivas? ;Qué tipo de
enunciador construye La Garganta Poderosa? ;Qué estrategias se plantean como fundamentales

para esta construccion? ;Se construyen como un sujeto estigmatizado? ;Qué postura toman con

12 Ver entrevista completa en Anexo.

3 Levy, N. (1 de junio 2009). Repudio de un barrio al amarillo de la tevé. Pagina 12. Recuperado de http://www.paginal2.com.
ar/diario/sociedad/3-125913-2009-06-01.html
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relacion a ello? ;Como caracteriza y se dirige a los diferentes destinatarios? ;Qué exigencias
le presenta a esos enunciatarios en materia de conocimientos previos? ;Qué contrato de lectura

propone? ;Se modifica a lo largo del tiempo? ;Qué nos dice la tapa y la contratapa acerca del

contrato de lectura y el proceso de enunciacion de este discurso?




/]

(RECONSTRUYENDO LA))
ENUNCIACION

DESDE ABAJO:
LAS NOTAS EDITORIALES

“Evidentemente, el discurso compromete al sujeto desde el mismo momento en que
se supone unas determinadas elecciones dentro del sistema de virtualidades que conforma el
codigo, la lengua. La eleccion se nos presenta, asi, como las huellas imborrables de una subje-

tividad, una vez que infinitos otros discursos han sido excluidos para que uno, solo uno, ocupe

su lugar” (Gonzalez Requena, 1987, p.97). Las editoriales de La Garganta Poderosa son uno
de los lugares donde se construye de manera privilegiada la voz del enunciador, es por ello que
han sido seleccionadas como una parte sustancial para nuestro analisis. Como ya hemos men-
cionado, este abordaje analitico se realizara sobre los dos periodos: enero 2011-diciembre 2011
y abril 2014-junio 2015, para observar continuidades y rupturas en la eleccion de estrategias de

enunciacion.

Las editoriales incluyen muy a menudo indices de ostension. Benveniste define de esta
manera a “...terminos que sirven para designar el objeto al mismo tiempo que es pronunciada
la instancia del término (...) no nacen sino de la enunciacion, y son enteramente nuevos en

cada enunciacion nueva...”’ (Maingueneau, 1980, p.117).

En la mayor parte de las editoriales analizadas en ambos periodos, se utiliza la pri-
mera persona del plural, predominando por sobre la primera persona del singular, es decir el
“NOSOTROS” por sobre el “YO”. Esto lo podemos relacionar con una construccion de enun-

ciador que pone por delante el “anonimato” de los sujetos particulares en pos de dar cuenta de

T



una “identidad colectiva”, una “identidad compartida”'. En general, el nosotros coexiste
con la construccion de actores sociales que se adjetivan como “los de abajo”, “villeros™”, “ex-
cluidos”, y que realizan acciones contestatarias como “gritar”, “luchar”, “pelear”, “exigir”,
“denunciar”. Son nominalizados por sustantivos como “comparieros”, “vecinos”, “barrio”,

“calle”, “barro”, “villa”.

Siguiendo la linea de Stuart Hall (2003) entendemos “...la cuestion de la identidad
como el proceso de sujecion a las practicas discursivas y la politica de exclusion que todas esas
sujeciones parecen entranar (...). Actua a través de la diferencia, entraiia un trabajo discur-
sivo, la marcacion y ratificacion de limites simbolicos, la produccion de ‘efectos de frontera’.
Necesita lo que queda afuera, su exterior constitutivo para consolidar el proceso” (pp.15-16).
Es decir, que la identidad se construye por y a través de una diferenciacion, necesita lo “otro”
para devenir uno. Las identidades en tanto procesos de produccion de sentido, de construccion
simbolica, funcionan como puntos de adhesion porque marcan la diferencia. Esta frontera esta
marcada en las editoriales en donde se observa que el enunciador se esfuerza por construir
un nosotros colectivo que se diferencia de ese “otro” que se encarna en las siguientes figuras:

periodismo hegemonico (“Acribillamos las cinco preguntas(...) dando vueltas por fin la pira-

15 <« »i6 »]7 ¢«
’

mide medios de desinformacion “Todo parece mugre ahi, en la caja estupida...”"’, “no-

»I8

ticieros pornogrdficos”®, “mercado de la incomunicacion 20

71 “desinformadores de traje””’,

“emisoras de estigmatizacion’?! ), el poder politico (““...los funcionarios que se hacen bien

)2

los boludos...”, “...alcalde de inmobiliaria... "%, “ratas vinieron todas, menos las que gobier-

nan la ciudad”?), las fuerzas de seguridad ( “brazos armados de la desigualdad”*, “mafias

2905

uniformadas >, “represores asalariados’*®) En todos los casos ese “otro” se relaciona con la

generacion de la desigualdad y la opresion de los trabajadores, la estigmatizacion de los barrios
y los pobres, el interés econdmico por sobre todo, la desinformacion como forma de exclusion

y reproduccion de las condiciones actuales.

Dentro de este proceso en donde la identidad no es estatica, estable, sino que se cons-

truye, La Garganta utiliza diferentes mecanismos enunciativos para nombrarse. Una de las

4 A.A. Editorial. (Mayo 2011). Ni luz, ni cAmara, ni accion La Garganta Poderosa, (5), p.3
5 A.A. Editorial. (Enero de 2011). Un grito de libertad. La Garganta Poderosa, (1), p.3.

6 A.A. Editorial. (Enero de 2011). Un grito de libertad. La Garganta Poderosa, (1), p.3.

7" A.A Editorial. (Abril de 2011). El mundo en liquidacién. . La Garganta Poderosa, (4),p.3.
8 A.A. Editorial. (Mayo 2011). Ni luz, ni camara, ni accion La Garganta Poderosa, (5), p.3.
" A.A. Editorial. (Septiembre de 2011). Cinco estrellas. La Garganta Poderosa, (9), p.3.

2 A.A Editorial. (Abril de 2011). El mundo en liquidacion. . La Garganta Poderosa, (4),p.3.
2" A. A. Editorial. (Julio de 2015). Contra toda violencia institucional. La Garganta Poderosa, (48), p.3.
22 A.A.Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
2 A.A Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.

2 A.A Editorial. (Septiembre 2014). La hora de resistir. La Garganta Poderosa, (41), p.3.

» A.A.Editorial. (Mayo de 2014). Emergencia en sinceridad. La Garganta Poderosa, (38), p.3.

% A.A. Editorial. (Febrero de 2011). Teatro antidisturbio. La Garganta Poderosa, (2), p.3
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estrategias mas claras y preponderantes en la superficie discursiva es tomar aquellos términos
que los “otros” utilizan para estigmatizarlos como “villeros”, “negros”, y apropiarselos, resig-
nificandolos. Asi, les otorga un valor positivo, se enorgullece de nombrarse a través de ellos.

¢

Les habla a los otros, los construye en su discurso, los interpela para diferenciarse: “...ya no

van a detenernos. Ni tus botas, ni tus palos, ni tu ignorancia. Somos bolivianos, indios, negros

yvilleros... "’

Otra de las operaciones que funciona en la construccion de ese “nosotros” se observa
en la diagramacion y disefio de la editorial. Esta novedosa publicacion rompe con el periodismo
tradicional en un aspecto clave y de fuerte contenido simbdlico: el titulo ya no se ubica en la
parte superior, aparece “abajo” del texto funcionando como una marca indicial significativa del

lugar del enunciador en esta publicacion.

Los indices de lugar también estan presentes en muchas de las editoriales, delimitan-
do espacios y reforzando de ese modo la construccion de la relacion nosotros/otros. El acad
aparece en varias ocasiones haciendo referencia a la calle, a la villa, a la redaccidén ubicada
en el barrio, a una manifestacion, al campamento de algin reclamo: “Somos locales, acd, en

la villa, en la calle, en el campo popular”; “... desde el corazon de las barriadas donde nos

72 “Desde acd, peleamos por las viviendas, la salud, la educacion, el respeto a la

toca vivir ...
diversidad cultural”’. En la construccion de mundo que se hace, el barrio, la villa, adquiere un
lugar preponderante. El aqui y ahora de la enunciacion se hace presente ostensiblemente, como

reclamando ser observados.

Por otro lado esta el ahi, alla, alli, el lugar de los otros es definido como un lugar de lo
corrupto, de la desinformacion, la generacion de la desigualdad: “(...) nos quieren arriar alli,
a las arenas movedizas de sus estudios sin estudios (...) Solo quieren llevarnos ahi, a los terru-
nios de sus publicidades, donde no gobiernan los elegidos por el pueblo, sino por los grandes

cerebrotenientes de la economia que nos han sumergido en la miseria...” .

Durante la enunciacion el nosotros trata de construirse como un colectivo fuerte y listo
para enfrentar y combatir a ese otro, con el que discute en la superficie discursiva de manera
directa: “...Y ahora nos invitan a seminarios de economia social. 'Si no los sostienen van a
durar dos meses’. Pobres, nos sostiene Rodolfo. Y ahora nos convocan de sus canales. “Se
van a apartar de lo territorial”. Pobres, vivimos acd. Y ahora nos escuchan los que jamas
nos escucharon, porque nos temen los que siempre nos dieron miedo”...’>. En este parrafo,

La Garganta incluye como citas las palabras de sus enemigos y se enfrenta directamente a sus

27 A.A. Editorial. (Febrero de 2011). Teatro antidisturbio. La Garganta Poderosa, (2), p.3

% A.A.Editorial. (Mayo 2011). Ni luz, ni cdmara, ni accion. La Garganta Poderosa, (5), p.3

2 A.A Editorial. (Mayo de 2014). Emergencia en sinceridad. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
3 A.A Editorial. (Diciembre 2011). Un afo con voz. La Garganta Poderosa, (12), p.3

3 A.A. Editorial. (Mayo 2011). Ni luz, ni cdmara, ni accion. La Garganta Poderosa, (5), p.3
32 A.A Editorial. (Diciembre de 2011). Un afio con voz. La Garganta Poderosa, (12), p.3.
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cuestionamientos. Discute, les contesta, se reafirma. Asi se va construyendo un enfrentamiento

de voces en una relacion de ataque y defensa constante en cada editorial:

“...Porque una revista villera, dicen, esos que tan bien dicen no debe estar bien escrita.
Ni hacernos pensar. Ni recuperar martires. No, quieren una revista de mierda, redactada para
la mierda, en un papel de mierda para entonces hacerla un bollo y limpiarse el orto con total
impunidad, como hicieron todas las expresiones libres que nacieron en nuestras villas y en

nuestras villas murieron. Pero ojo, que a veces la muerte falla... %

“...Diran mejor, que somos nadie para no temer que seamos todos. ;Seremos? Tienen

miedo y tienen razon...”**

Aqui se da una situacion enunciativa particular que deja en evidencia la disputa por el
poder de la palabra. La Garganta desafia desde ese nosotros inclusivo a su enemigo, lo invita a
que deje de negarlos, evidenciando que en la estigmatizacion y negacion de sus barrios esta la
reafirmacion de su poder. Se busca a través de diferentes estrategias, modalidades, operaciones
enunciativas, interpelar al enunciatario creando conciencia y rompiendo los imaginarios socia-
les que los ubica al margen de la sociedad. Si la publicacion logra derribar esos estereotipos,
dejaré al descubierto el accionar de politicos, corporaciones mediaticas y fuerzas de seguridad
entre otros, logrando que ese nosotros sean todos. Alli radica el desafio y la pregunta central de
esta publicacion ¢ Seremos? (modalidad logica de la probabilidad) Si la respuesta es afirmativa,
La Garganta habra cumplido su objetivo, el poder real habra trastabillado. Es asi que la afirma-

cion final (modalidad asertiva) cobra aun mas fuerza: Tienen miedo y tienen razon.

En la construccion de ese nosotros colectivo La Garganta recurre a una operacion defi-
nida por la retorica de Aristoteles como imago, figura ejemplar. Esta consiste en que “...el per-
sonaje ejemplar designa la encarnacion de una virtud en una figura (...) Churchill, Juan XXIII,
ejemplos destinados a persuadirnos de que hay que ser valiente... ”(Barthes, 1993, pp.126-
127), es decir, tiene que ver con citar a alguien conocido del publico como ejemplo de determi-

nados atributos y comportamientos.

Es asi como La Garganta hace participes necesarios de la revista a figuras de fuerte carga
simbodlica y gran prestigio en determinado campo politico-ideologico (figuras de autoridad):
Rodolfo Walsh, Fidel Castro, Juan Gelman, los 30 mil compafieros desaparecidos, Madres de
Plaza de Mayo, El Che, Eduardo Galeano, Cuba, entre otros. Todos ellos funcionan como sim-
bolos de lucha por la verdad, la justicia y la igualdad. Son mencionados en los textos editoriales
de manera recurrente: “No te fuiste Rodolfo ya estds otra vez (...) La Garganta es otra carta, a

la junta militar, gritamos los villeros...”?, “Ahora tiemblan cuando habla Hebe de Bonafini,

¥ A.A.Editorial. (Julio 2011). Otro 26 de julio. La Garganta Poderosa,(6), p.3.
¥ A.A.Editorial. (Mayo 2011). Ni luz, ni cdmara, ni accion. La Garganta Poderosa, (5), p.3
¥ A.A.Editorial. (10 de febrero de 2011). Teatro antidisturbio. La Garganta Poderosa, (2), p.3
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“«“

nuestra madre... "%, “Cada pagina de la revista villera, de sus venas abiertas (...)"””, “...nues-
tros comparieros desaparecidos... %, “...basta de mentir a nombre de Zavaleta, basta de men-
tir a nombre de Cuba...” , “De aquel 26 de julio, Cuba nunca mds entrego el siete: todos los
Jjulios fueron Cortazar...”*, “...como empapelado afiches que convocan al trabajo voluntario.
Y como respaldo de somier de siete plazas, Mugica y El Che”*. La Garganta no s6lo los men-
ciona, los convierte en integrantes de ese colectivo, en parte de ese “nosotros”. Hay personajes
que se mencionan en las doce editoriales, todas del primer afo: Rodolfo Walsh (mencionado en
todas ellas), Hebe de Bonafini (o bien las Madres de Plaza de Mayo) y Cuba-Fidel-El Che, car-
gando asi con mayor peso frente al resto de los personajes citados. La eleccion de los mismos,

da cuenta de una mirada sobre el mundo, un posicionamiento ideologico.

En el segundo periodo analizado (2014-2015) se sostiene la utilizacion de estas figuras
pero en menor medida. De las doce editoriales s6lo en cuatro se apela a estos personajes de pu-
blico reconocimiento (Mugica/ EI Che /Rodolfo Walsh/ Carlos Fuentealba/José Luis Cabezas).
No hay una cita de autoridad que aparezca en todas las editoriales como sucede con Rodolfo
Walsh durante el primer afio. Sin embargo, hay una seccion que se sostiene a lo largo de la pu-
blicacion (desde el 2011 hasta el fin de este analisis) llamada “Consciente colectivo™: lugar de
privilegio para observar como se construye el enunciatario y con qué figuras busca asociarse/

ser asociado.

CONSCIENTE COLECTIVO || EL iNDICE
QUE NO DISCRIMINA*
(CONSEIO DE DIRECCION: Tocos

LaPodero || gehu-: Roman ate dese balo.

paraue o

RDOSWANOS - A5
A “ i

. ™

Figura n® 4. Consciente Colectivo. La Garganta Poderosa (marzo 2011) Recuperado de http://www.
lapoderosa.org.ar/wp-content/uploads/2011/02/1gp-nc2b0-1-enero-2011.pdf

% A.A.Editorial. (10 de febrero de 2011). Teatro antidisturbio. La Garganta Poderosa, (2), p.3

37 A.A Editorial. (Abril de 2011). El mundo en liquidacion. . La Garganta Poderosa, (4),p.3.

3 A.A. Editorial. (Marzo de 2011). Empiecen a correr. La Garganta Poderosa, (3), p.3.

¥ A.A.Editorial. (1 de enero de 2011). Un grito de libertad. La Garganta Poderosa, (1), p.3.

# A.A.Editorial. (julio de 2011). Otro 26 de julio. La Garganta Poderosa, (7), p.3.

“ A.A.Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
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En ella, se enumeran los realizadores y se da cuenta de la estructura organizacional de
la revista, ubicando como Redactor en Jefe a Rodolfo Walsh. La elecciéon marca su punto de

vista sobre el periodismo y la militancia territorial, como asi de la combinacion de ambas.

Dentro de los colaboradores de la revista se incluyen a su vez al Padre Mujica, Ernesto
Guevara, Julio Cortazar, Jorge Julio Lopez, Miguel Sanchez*’, 30 mil compafieros desapareci-
dos presentes, Roberto Santoro. Todos estos conforman verdaderos simbolos de lucha, resisten-
cia, como asi también fueron victimas de la devastadora accion del poder politico-militar. Entre
estas figuras de autoridad son incluidos como colaboradores vecinos de los barrios, que por sus
historias, se han convertido en estandartes. Por ejemplo Luciano Arruga, de 16 afos, que des-
apareci6 en enero de 2009 (cuatro meses antes habia sido detenido ilegalmente y torturado por
la policia de Lomas del Mirador) y aparecio en 2014 enterrado como NN en el cementerio de la
Chacarita. Este caso se convirtid en un simbolo del abuso del poder policial sobre los jovenes de
los barrios humildes y la desidia del Estado frente a estas muertes. La mezcla de personajes de
tanto prestigio con casos propios como éste, es una estrategia de la revista para comenzar a rei-
vindicar a los jovenes de sus barrios que también luchan, resisten, y de esta manera visibilizar
sus casos y convertirlos en simbolos. Sus nombres operan indicialmente con un doble anclaje:
remiten a los atropellos que habitualmente sufren en las villas y a su vez rescatan los valores de
no aceptar robar para la policia, acompanar la lucha de trabajadores. Esto les otorga el lugar que

ellos consideran que merecen para ser recordados, junto al El Che, Walsh, entre otros.

Durante el primer afio (2011) estos colaboradores son siempre los mismos, no se agrega
ningun personaje, ni se quita ninguno. Pero en el periodo analizado, desde abril de 2014 hasta
junio de 2015, se suman a los ya mencionados: Hugo Chéavez, Juan Gelman y tres jovenes vic-

timas de diferentes maneras del poder policial —institucional:

» Kevin, nifio de nueve afios que fue muerto de un balazo en la cabeza durante un ti-
roteo ocurrido el 7 de Septiembre de 2013 en el barrio Zavaleta de la Capital Federal

por un enfrentamiento entre bandas, en una zona liberada por la policia.-

» Facundo Rivera Alegre joven cordobés de 19 afios asesinado y desaparecido en
febrero de 2012. Los investigadores sostienen que fue asesinado cuando fue a com-
prar droga en el barrio Maldonado de Cérdoba y su cuerpo luego cremado clan-
destinamente en el cementerio local. Sus familiares insisten con la connivencia o

colaboracion policial para concretar la desaparicion.

» Mariano Ferreyra, militante de 23 afios del Partido Obrero, que murié en Octubre
de 2010 tras ser baleado por una patota de la Unioén Ferroviaria, cuando junto a

trabajadores tercerizados del Ferrocarril Roca y organizaciones de izquierda que

# Miguel Benancio Sanchez, nacido en Tucuman, proveniente de una familia humilde fue un atleta federado y militante de
la Juventud Peronista de 25 afios secuestrado (7/01/78), detenido y desaparecido por la Dictadura Civico Militar argentina
(1976/1983).
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reclamaban por la reincorporacion de cien despedidos intentaron cortar las vias del

tren.

Por todo lo expuesto, podemos decir entonces que los enunciadores de estas revistas se
construyen como representantes de la resistencia no sélo a partir de la estrategia de nombrarse
como figuras de autoridad reconocidas por su militancia politica sino también por los casos

testigo de abuso policial y ausencia institucional.-

Las editoriales de La Garganta Poderosa se inscriben, segin lo analizado hasta el mo-
mento, predominantemente bajo la modalidad del discurso. Como plantea Maingueneau reto-
mando a Benveniste: “..." los tiempos de un verbo (...) no se emplean como miembros de un sis-
tema unico, sino que se distribuyen en dos sistemas distintos y complementarios’, disponibles
para cada hablante, y que corresponden a 'dos planos de enunciacion diferentes’: la historia y

el discurso” (Maingueneau, 1980, p. 118)

En las editoriales de La Garganta Poderosa predomina el tiempo presente. El eje esta
puesto en el presente de la enunciacion: “...Poco a poco, se va apagando la primera jorna-
da del cuarto recambio de huelguistas en la Carpa Villera. Primera noche sin comer, esta

v8. .Y ahora, con Garganta propia, somos nosotros los que gritamos

vez por eleccion...
nuestras prioridades, empezando justamente por aquellas que olvida el mercado de la inco-
municacion...”*. Como bien ilustran los ejemplos el presente focaliza en el aqui y ahora pero
también invita a tomar conciencia y compromete al enunciatario, lo interpela de manera directa

a reflexionar, discutir, polemizar.

‘

Asimismo también se utiliza el futuro: “...La Garganta va a gritar...”; “Podran decir

9345«
s

lo que quieran pero ya no podran detenernos... ...Con o sin gente sin swing, el primer ene-

746 Hacernos

migo debera ser nuestro autoritarismo, nuestra paja y nuestro egocentrismo...
los boludos no sera una opcion(...) Desde La Poderosa no permitiremos que pasen solo el resto
de sus dias en prision...."*". Este tiempo verbal, propio del discurso, genera diversos efectos
de sentido, cuenta como promesa ligada a la resistencia, la lucha, la justicia, las convicciones,

pero también se asocia al “deber ser” de ese “nosotros” versus “los otros”.

El lingiiista aleman Harold Weinrich, en consonancia con la perspectiva tedrica de Emile
Benveniste, entiende que los tiempos verbales organizan mundos que se corresponden con ac-
titudes comunicativas diferentes (tiempos del comentario y tiempos del relato). En los dos pe-
riodos seleccionados predomina en las editoriales la utilizacion del presente, pretérito perfecto
y futuro, que pertenecen al mundo del comentario. El enunciador marca su subjetividad en la

superficie discursiva de manera explicita y organiza a través de ella el texto. Da a conocer su

“ A.A. Editorial. (Junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
“ A.A. Editorial. (Septiembre de 2011). Cinco estrellas. La Garganta Poderosa, (9), p.3.

“ A.A. Editorial. (Enero de 2011). Un grito de libertad. La Garganta Poderosa, (1), p.3.

“ A.A. Editorial. (Agosto de 2011). Mea culpa. La Garganta Poderosa, (8), p.3.

“ A.A. Editorial. (Noviembre de 2011). Tu victoria. La Garganta Poderosa, (11), p.3.
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opinién y marca su compromiso con causas especificas como la urbanizacion de las villas, los
jovenes victimas de gatillo facil o de abuso policial. Ademas convoca a la accidn, participacion

y compromiso del enunciatario.

En ambos periodos el Pretérito Perfecto Simple e Imperfecto son utilizados para dar
cuenta de hechos ocurridos donde los actores fueron testigos, participes, protagonistas o com-

3

paieros de los protagonistas: “...Indigestada, el ultimo 24 de marzo, La Poderosa salio a la

calle a exigir castigo para los civiles complices de la dictadura militar...”*, “...Hace apenas
cinco semanas, cuando una banda de canas mato a Jonathan y Brian en Lugano, denunciamos
como venia la mano(...) Gas pimienta, topadoras nos vuelven a unir en estas horas para que
toda le gente entienda porque hay una lucha por la vivienda, contra la exclusion y la precarie-
dad...”* Como vemos, el eje del discurso es siempre el presente de la enunciacion, se da cuenta

de hechos pasados para fortalecer los argumentos y la lucha presente.

Durante el primer afio en cuatro editoriales el pretérito perfecto simple y el pretérito
imperfecto cobran mayor protagonismo equilibrando su uso con el presente. La temporalidad
del pasado da cuenta de hechos historicos que se incluyen como fundamento en la retorica de
la editorial. Las tematicas que se retoman estan ligadas con simbolos mediaticos, historicos
y sociales: los cinco presos cubanos, la historia de la muerte de la hija de Rodolfo Walsh, el
Movimiento 26 de julio y la figura de Roca. Si bien estos hechos parecieran estar en primer
plano, en realidad funcionan para reforzar la argumentacion en el presente. Son retomados para

ser ejemplos de lucha o bien para polemizar, contrastar y fortalecer asi la toma de conciencia.

Se construyen figuras de autoridad como Cuba, Walsh, para revalorizar la importancia
de la resistencia en el presente, asi como también figuras valoradas positivamente por algunos
sectores del sistema politico-educativo, como Julio Argentino Roca, para contar otra cara de
los hechos, romper con las miradas institucionalmente establecidas y provocar reflexion en el
interlocutor sobre la situacion actual de los pueblos originarios, totalmente marginada por los
medios de comunicacion hegemonicos. Tomaremos este Ultimo ejemplo. La editorial se titula
¢ Prescribieron? y fue publicada en Octubre de 2011. Se inicia con un relato ficcional que utiliza
el futuro y el pretérito perfecto simple, un tiempo de cada uno de los mundos citados, como
una herramienta para generar impacto. El texto comienza con el relato de la vida de un joven
que el 24 de marzo de 2019 descubre la cara de Jorge Rafael Videla en un billete de 100 pesos

“«“

y se pregunta: “...;/Y si no fuera el fin? ;Qué mierda harias?...””’ La pregunta busca generar
una reaccion en el enunciatario, activar su mirada critica. Se toma la figura del dictador Jorge
Rafael Videla, principal brazo ejecutor del terrorismo de Estado durante la Gltima dictadura

militar argentina (1976-1983) condenado a prision perpetua por delitos de lesa humanidad” y

4 A.A Editorial. (Abril de 2011). El mundo en liquidacion. . La Garganta Poderosa, (4),p.3.
#“ A.A Editorial. (Septiembre 2014). La hora de resistir. La Garganta Poderosa, (41), p.3.
3 A.A. Editorial. (Octubre de 2011) ;Prescribieron?. La Garganta Poderosa, (10), p.3

1" Jorge Rafael Videla fue condenado a cadena perpetua por los siguientes crimenes cometidos durante la ultima dictadura ci-
vico militar: sustraccion, retencion y ocultamiento de menores, hijos de desaparecidos, 66 homicidios doblemente calificados,
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se lo imagina validado institucionalmente por la moneda oficial. A partir de alli, se construye
una analogia con el caso del ex presidente Julio Argentino Roca que, afios antes, en su rol de
comandante del ejército llevo adelante la llamada “Campafia del Desierto” considerada, por va-
rios historiadores, como el mayor genocidio indigena. A pesar de ello, su rostro ilustraba el bi-

llete de 100 pesos en 2011, afio en que se redacto la editorial. El texto es fuertemente polémico:

“Julio Argentino Roca reabrio la carniceria indigenista de Colon,-para un genocidio
llamado Congquista (...)El indio impide el acceso al inmigrante que quiere trabajar”. Desde tal
noble vision se asesinaron a 1323 mapuches y tehuelches. Otros 16 mil cayeron prisioneros. Y

1

casi 10 millones de hectareas fueron vendidas por el estado a estancieros bonaerenses...’

“Hoy de Wikipedia, esa enciclopedia que llamo “terroristas” a los chicos de la noche
de los lapices, aprendemos que las causas del genocidio fueron “las invasiones aborigenes” .
Y el resultado “‘una victoria argentina. (...) Desde La Poderosa no queremos ser parte de esa

victoria argentina”

“Qjala, pronto podamos celebrar plenamente el Dia de respeto a la Diversidad

Cultural=>

El pretérito perfecto simple predomina en el texto. A través de ¢él, se presenta al perso-
naje en cuestion y se brindan datos concretos y numéricos de las consecuencias de la camparia
llevada adelante por Roca (recurso poco utilizado por la publicacion). Toda esta informacion
sirve para poner en primer plano la discusion sobre esta polémica figura validada desde el
sistema politico y educativo. En la ultima frase del segundo parrafo al introducir al locutor de
su enunciado (La Poderosa) y desde el presente (“no queremos ser parte”) marca su posicion
utilizando la ironia. La editorial posee una fuerte actitud comentativa, juega con los tiempos
verbales del régimen de la historia para brindar datos, cifras que le den mayor fuerza a la argu-
mentacion en el presente, y asi construir desde este tltimo un texto fuertemente critico sobre

este personaje historico.

Si bien en los tiempos verbales del régimen de la historia el enunciador se ausen-
ta, produciendo una sensacion de objetividad, en La Garganta la subjetividad del enunciador
estd plenamente presente. La utilizacion de los términos “carniceria indigenista”, “genocidio
llamado conquista” son formas de nominalizar a los hechos historicos que dan cuenta de una

fuerte carga subjetiva y de un claro posicionamiento ideologico

En el altimo parrafo se traslada de manera indirecta al enunciatario global la necesidad
de compromiso reforzada por la expresion de deseo “Ojald”. Finalmente, desde el presente se
desplaza al futuro garantizando que s6lo releyendo el pasado, tomaremos conciencia del pre-
sente para modificar el devenir. Como habitualmente se observa en las editoriales, el futuro

cuatro torturas seguidas de muerte, 93 tormentos, 306 privaciones ilegales de la libertad, 26 robos y el asesinato de 31 presos
politicos en Cordoba

2 A.A. Editorial. (Octubre de 2011) ;Prescribieron?. La Garganta Poderosa, (10), p.3
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funciona como promesa, ligado a la toma de conciencia de que el interlocutor es quien tiene las
riendas para poder modificar las condiciones en las que vive. Cierra esta expresion con un juego
de palabras: “...ni el culo sucio, ni la cara de roca. ™ La eleccion de mencionar “roca” en mi-
nuscula abre en un juego retdrico. Aqui se aplica una metafora y se juega con la misma palabra
en un sentido parecido pero con un significado diferente. La editorial cuestiona la presencia de
la cara de Roca en la moneda de curso legal, pero al cerrar con la palabra roca con minuscula

remite a la cara de roca/piedra/caradura, todos sindnimos cuyo significado es sinvergilienza.

En la segunda etapa analizada (2014-2015) ya ninguna de las editoriales remite a cues-
tiones que revisan la historia, la mayoria reenvia a tematicas de actualidad: paro docente, carpa
villera, caso de Gatillo facil en Zavaleta, muerte de Nisman, caso de Luciano Arruga y Kevin
por aniversarios, quema de mufieco de Hebe en la Plata, liberacion de Pato Fontanet. Como ya
se ha mencionado, la mayoria de los textos son de fuerte impronta comentativa y estan ancla-
dos en el presente, s6lo uno de ellos marca la excepcion: es la editorial de Diciembre de 2014

titulada “Algo no habran hecho”.

La primera particularidad de esa editorial es que el texto posee firma: el autor es Luciano
Ortiz Almonacid, abogado de la familia Kevin (con apoyo del CELS).-A diferencia de cualquier
otra editorial, su estructura es mas dura, se sostiene sobre un lenguaje mas técnico, esta cargada
de datos y precisiones sobre el caso de Kevin, sobre las trabas judiciales para el avance de la
causa. La mayoria del texto se sustenta en el pretérito imperfecto, pretérito perfecto simple y
pluscuamperfecto para narrar como sucedio el asesinato del nifio de 9 afos, los frenos judiciales
y avances. Esto no quiere decir que persiga la objetividad, ni que el enunciatario esté ausente.
Este marca constantemente su posicion y desde la voz autorizada que le brinda su condicion
de abogado describe de manera técnica como la justicia se encargd de que la causa no avance
y como gracias a la accion del nosotros desde el cual escribe (La Poderosa, la familia y Kevin)
se logro la declaracion indagatoria de los miembros de gendarmeria implicados. En el tltimo

parrafo se pone de relieve el presente de la enunciacion y los logros conseguidos:

“...Hoy, después de un aiio y dos meses de haber cajoneado el expediente, el Fiscal
Gimenez finalmente nos dio la razon (...)Y ahora si, su pedido acompariia lo solicitado por

nosotros... .

La utilizacion de los diferentes grupos de tiempos verbales nos ha permitido observar
fuertes marcas de la subjetividad del enunciador en la superficie discursiva. Pero éstas son tan
solo uno de los aspectos en donde estas sefiales se hacen visibles. Es asi que, para profundizar
el analisis de la presencia del sujeto en el proceso de enunciacion nos adentraremos en las mo-
dalidades del decir, entendiendo a las mismas como “...aquello de lo que se sirve el enunciador

para influir sobre el comportamiento del enunciatario o para acentuar la relacion discursiva

% A.A. Editorial. (Octubre de 2011) ¢ Prescribieron?. La Garganta Poderosa, (10), p.3
** A.A. Editorial. (Diciembre 2014) Algo no habran hecho. La Garganta Poderosa. (44) p.3.
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entre ambos...”. (En Bitonte y Grigiielo, 2006, p 7). A partir de dar cuenta de este aparato de

funciones podremos abordar el contrato de lectura que propone el medio.

17.1]

MODALIZANDO EN TERRENO PODEROSO

Siguiendo a Maingueneau (1980) abordaremos tres grupos de modalidades: la de la
enunciacion, del enunciado y del mensaje. La primera refiere a la relacion que se establece en-
tre enunciador y enunciatario. En el caso de La Garganta se observa en la superficie discursiva
la utilizacion de diversas modalidades de enunciacion como por ejemplo la aseverativa, que
manifiesta una clara toma de posicion. El enunciador compromete a su enunciatario, lo invita

I3

a tomar conciencia, a participar: “...por todos esos antecedentes vomitivos y por los 30 mil
comparieros desaparecidos, desde las 15 asambleas villeras que conforman La Poderosa con-
vocamos a boicotear esa idea morbosa de concebir un galardon a la libertad de expresion, de
manos del “periodista argentino” que auspicio esa siniestra publicacion, en plena dictadura,

con la misma soltura que hoy auspicia la persecucion sindical...” »

Sin embargo, ésta no es la Gnica manera en que interpela al enunciatario a la accion,

también lo hace utilizando las modalidades interrogativas, en su forma de utilizacion retorica:

“... /Quién duerme con 30 mil voces gritando? ;No las escuchan? ;Y vos? ;le

ayudo?...”"

“Poco a poco, se va apagando la primera jornada de recambio entre los huelguistas,
en la Carpa Villera. (...). Nadie pregunta de qué barrio sos, de qué agrupacion venis, ni a qué

candidato votas. ;Mate? ;jTodo bien? ;Me ayudas? ;Entendés?”’

En ambos grupos de editoriales, el primer caso de 2011 y el segundo de 2014, la pregun-

ta evoca directamente la participacion del enunciatario.

Por tultimo también aparece de manera recurrente la modalidad exclamativa. En la
mayoria de los casos es para exigir, reclamar. La exclamacion tiene un caracter de consigna,
apela a que el enunciatario escuche el reclamo y se una al mismo, generando un grito conjun-

to. “...Las villas estamos esperando una sola definicion: ;Que alguien se haga cargo de la

¥ A.A. Editorial. (Marzo de 2014). Perfil de garca. La Garganta Poderosa, (36), p.3.
% A.A. Editorial. (Marzo de 2011). Empiecen a correr. La Garganta Poderosa, (3), p.3.
7" A.A. Editorial. (Junio de 2014). El suefo de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38),P.3
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urbanizacion!...””® , ““...Digan lo que digan seguiremos gritando y aguantando (...) |El movi-

miento villero resiste de pie!...””

Por otro lado, juega desde la exclamacion con doble sentido, poniendo en valor la causa
de otros compafieros: “...Uds. comparieros del Pellegrini, son el amanecer de la noche de los
lapices (...) estudiantes, padres, docentes y personal no docente celebran que, como debe ser,
la comunidad educativa designara sus autoridades. jQue la sigan tomando, compaiieros!...
Esta expresion exhibe un simbolo de esa complicidad que construyen con el enunciatario. Exige
un saber compartido, en una frase que apela al doble sentido: modifican un insulto atribuido
a Diego Maradona (que la sigan chupando). En este caso, va dirigido a los medios de comu-
nicacion que los criminalizan, por ello lo modifican para reivindicar y acompafiar la lucha

estudiantil.

En cuanto a las modalidades del enunciado, es decir, a la relacion entre el enunciador y
su discurso, se puede plantear que el enunciador colectivo de La Garganta Poderosa situa a su
enunciado como verdadero, cierto, revelador de una verdad oculta, vedada, deformada inten-
cionalmente por los medios masivos de comunicacion: “...Gas pimienta, balas de goma y el
regreso de las topadoras nos vuelven a unir por estas horas, para que toda la gente entienda
que es una lucha por la vivienda, contra la exclusion y la precariedad, perfectamente oculta

por esta gran venda de distorsion e impunidad...” %'

Por otra parte, siguiendo la linea de Maingueneau, las modalidades del mensaje impli-
can ciertas transformaciones sintacticas o desviaciones de las normas lingiiisticas para construir
sentido. La Garganta las utiliza fuertemente en las notas editoriales a través del uso del tuteo, el
registro coloquial propio de la oralidad y la inclusion de las “malas palabras” o insultos. El uso
coloquial del lenguaje se presenta como un elemento de continuidad entre los dos periodos ana-
lizados. Durante el 2011 es habitual la utilizacion de un lenguaje mas grotesco, de insultos: “...
Asqueados de mala leche, optamos por vomitarle encima a esa teta chamuscada que alimenta

’

la progresista...”; “...y todos los padrinos de la incomunicacion hegemonica, nos pueden tirar

la goma masivamente ™. Asi también, durante ese periodo se toma como recurso la inclusion

de neologismos: “...pero si él es periodista, a nosotros digannos Rodolfistas... ", “progresies-

tas”%, “a solo tres meses del lanzaNOmiento ™. La Garganta juega con el lenguaje y modifica
palabras ya existentes para producir un efecto de sentido concreto y efectivo en el enunciatario.
Muchas veces este recurso le es de utilidad al enunciador para nominalizar tanto al “nosotros”

como a los “otros”, cargando a cada uno de sentidos positivos y negativos respectivamente.

% A.A. Editorial. (Mayo de 2014). Emergencia en sinceridad. La Garganta Poderosa, (38), p.3.

% A. A. Editorial. (Septiembre de 2014). La hora de resistir. La Garganta Poderosa, (43), p.3.

% A.A. Editorial. (Junio de 2011). Ya somos 10 mil, revolucionarios. La Garganta Poderosa, (6), p.3.
¢ A.A. Editorial. (Septiembre de 2014). La hora de resistir. La Garganta Poderosa, (41), p.3.

%2 A.A. Editorial. (Junio de 2011).Ya somos 10 mil, revolucionarios. La Garganta Poderosa, (6), p.3.
% A.A. Editorial. (Abril de 2014). Un mundo en liquidacion. La Garganta Poderosa, (4), p.3.

% A.A. Editorial. (Enero de 2011. Un grito de libertad. La Garganta Poderosa, (1), p.3.

% A.A. Editorial. (Febrero de 2011).Teatro antidisturbio. La Garganta Poderosa, (2), p.3
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Estos dos aspectos (lenguaje grotesco y neologismos) estan ausentes en las editoriales
del segundo periodo analizado, sin embargo la nominalizacion no solo se efectua a través de
esta estrategia, sino también a través de expresiones como “sicarios uniformados” o “manos
duras de la Nacion y de la Ciudad " para referirse a las fuerzas policiales o “medios de inco-

municacion” para nombrar a los medios tradicionales.

En muchas ocasiones se recurre a la utilizacion de las preguntas retoricas que a ve-
ces interpelan al “otro” enemigo y otras al propio interlocutor, parte de ese nosotros inclusivo

(como ya hemos visto).

A su vez, es recurrente la utilizacion de diversas figuras retoricas, entendiendo a las
mismas no como meros desvios de la norma, sino como estrategias enunciativas para la cons-

truccion de nuevos sentidos. Detallaremos s6lo algunas de las que consideramos mas relevantes.

De la mano con la estrategia de la rima (que sera trabajada en particular mas adelante),
se observa en las editoriales la utilizacion de la figura de la paronomasia, entendida como: “...
relacion entre palabras de sonidos semejantes, pero de sentidos independientes...” (Ducrot O.
y Todorov T., 1987; p.319). Por ejemplo: “...Quizas, haga falta que se corra la voz: acd no es-

tas vos.... "% «

...No vamos a criticar ni a los asqueados, ni a los asquerosos...”% En el mismo
sentido, se utiliza la repeticion de una palabra o de un grupo de palabras, por ejemplo: “...No,
quieren una revista de mierda, redactada para la mierda, en un papel de mierda, para entonces

hacer un bollo y limpiarse el orto con total impunidad,...””. También el quiasmo, que se da

‘

cuando “...la relacion entre dos palabras se encuentra repetida, pero invertida en el resto de la

frase...” (Ducrot O. y Todorov T., 1987; p.320). Por ejemplo: “...Y si, cudanta paz, hay huelga

de hambre, porque el hambre de huelga no se aguantaba mds...""".

Otra figura retdrica utilizada recurrentemente es la antitesis, entendida como “contra-

posicion de dos antonimos” (Ducrot O. y Todorov T., 1987; p.318). Por ejemplo: “...Gritamos

basta, el primer dia del aio, con el faro cubano encendido y Papel Prensa apagado...””!; “...

Si Cuba va por los cinco héroes ausentes, nosotros estamos presentes...””? , “...Lanzando un

pasado sin pisado, un ausente sin presente...””? . Otro juego discursivo muy utilizado en estas
editoriales es el oximoron, definido como “la relacion sintdctica entre dos antonimos” (Ducrot

O. y Todorov T., 1987; p.319), por ejemplo: “...Hace 58 anios aprendimos que nadie deja de

vivir, si ha sembrado un suerio por el que valga la pena morir”’*; “...Qué duros, qué duros los

% A.A. Editorial. (Septiembre de 2014). La hora de resistir. La Garganta Poderosa, (41), p.3.

7 A.A. Editorial. (Junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (39), p.3.
% A.A.Editorial. (Agosto de 2011).Mea culpa.. La Garganta Poderosa, (8), p.3

? A.A.Editorial. (Julio de 2011). Otro 26 de julio. La Garganta Poderosa, (7), p.3.

70" A.A.Editorial. (Junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (39), p.3.
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>

A A Editorial. (Junio de 2011). Ya somos 10 mil, revolucionarios. La Garganta Poderosa, (6), p.3.
2" A.A Editorial. (Septiembre de 2011).Cinco estrellas. La Garganta Poderosa, (9), p.3.

73" A.A Editorial. (Octubre de 2011). ;Prescribieron?. La Garganta Poderosa, (10), p.3.

7 A.A.Editorial. (Julio de 2011). Otro 26 de julio La Garganta Poderosa, (7), p.3.

T



blanditos...””; “...siempre embarcado en las viciosas ambiciones de sus ilimitadas limitacio-

9976 . ¢ 77
. N .

nes.. “...Fuerte se oye el silencio del padre Mugica....’

Se localiza también el uso de la metonimia, que permite hacer referencia a un todo por
medio de una parte, por ejemplo: “...;Quién duerme con 30 mil voces gritando?’® (haciendo
referencia a los desaparecidos), “...esos patrones de la moral que se regalan como brazo co-
municacional, acompariado con su pluma rauda a las botas que nos pisotean en cada avasalla-
miento iracundo y dafiino...””” (haciendo referencia con “pluma” a trabajo de los periodistas de
los medios hegemodnicos y con “botas” a las fuerzas de seguridad). Mediante la utilizacion de
estas figuras se logra una fuerte carga de sentido en ese fragmento del discurso, la combinaciéon
o contraposicion de los antonimos no pasa desapercibida haciendo que el enunciatario centre su

atencion en esa construccion.

Otro de los recursos complices que remiten a lo coloquial y que esta presente en ambos

«

periodos, es el de la imitacion de sonidos: “...el capital nos compra el silencio... Shhh, no di-

280

gan nada’, “tuuuu, rrrr, gggg, debe ser un camion de basura. O el gruiiido de un generador.

Al fin alguien lo apago. Ahora, desconecten la nueve de julio que la mayoria se durmio”. %

Todas estas figuras analizadas construyen un modo distintivo de decir de la publica-
cién y complementan la estrategia central en el modo de narrar: la rima. Esta Gltima no es una
eleccion fortuita, es un operador clave para la construccion de la complicidad, y la formacion
de identidad de la revista. El enunciador se genera en esa identidad compartida antes mencio-
nada: “nosotros”, “las villas”, “los de abajo” y toman a la rima como un simbolo territorial, de
pertenencia. Este recurso es clasico de la musica Hip Hop®, estilo elegido por los jovenes en
los barrios humildes para, de una manera creativa y poco costosa (no requiere de instrumentos
musicales), dar cuenta de su realidad y denunciar sus padeceres. En cada esquina de estos ba-
rrios puede verse un grupo de jovenes jugando con este estilo musical. Entre sus caracteristicas
esta su “...naturaleza oral, el caracter dialogico, la profusion de frases hechas, refranes, impe-
rativos y de vocablos de una jerga propia...” (Cascales, 2009). La Garganta retoma tal cual el
espiritu de este estilo. La sonoridad y musicalidad se genera en cada pérrafo, tan s6lo con una
lectura en voz alta. La rima aparece en cada seccion de la revista. Durante el primer afio, las
editoriales estan escritas enteramente con esta estrategia discursiva. Ya en el segundo periodo

estd presente pero empieza a dosificarse, ya no se encuentra en todas las editoriales (s6lo 7 de

75 A.A.Editorial. (Junio de 2011). Ya somos 10 mil, revolucionarios.. La Garganta Poderosa, (6), p.3.
76 A.A.Editorial. (Marzo de 2011).Empiecen a correr. La Garganta Poderosa, (3), p.3.

77 A.A.Editorial. (Septiembre de 2011).Cinco estrellas. La Garganta Poderosa, (9), p.3.

8 A.A. Editorial. (Marzo de 2011).Empiecen a correr. La Garganta Poderosa, (3), p.3.

7 A.A.Editorial. (Mayo de 2014). Emergencia en sinceridad. La Garganta Poderosa, (38), p 3.

8 A.A.Editorial. (Agosto de 2011). Mea culpa. La Garganta Poderosa, (8), p.3.

8 A.A.Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.3.

82 Estilo Musical que nace desde el Rap cuyo origen es la cultura afroamericana. Empez0 a cultivarse en los barrios negros de
Estados Unidos a fines de los 70 y fue tomado por la cultura de masas en los 90 convirtiéndolo en un fendmeno que se asentod
en todo el mundo.
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12 la utilizan), algo impensado durante la primera etapa. Su utilizacion sigue siendo importante
y una marca registrada para la revista pero ahora, de manera mas laxa. En este segundo periodo
las editoriales que no presentan rima, buscan suplantar el efecto de sonoridad y el ritmo a través
de otras figuras retdricas como la anafora, que consiste en la repeticion de una o varias palabras

al principio de un verso.
[Ejemplo 1:]
MADRE MIA -ABRIL 2015

“Nosotros que no somos nadie, mas que nosotros..

Nosotros, que estuvimos el 24 de marzo en la plaza de mayo, desde las 7 hasta las 22...
Nosotros que copamos las esquinas de dos avenidas junto a tantos luchadores...
Nosotros ese dia como el mas fuerte del afio...

(...)

Nosotros, que no olvidamos...

Nosotros, que no perdonamos. ..

Nosotros, repudiamos con todas nuestras gargantas la quema del mufieco de Hebe, un
24 de Marzo. “

[Ejemplo 2:]

EDITORIAL ;QUIEREN SABER POR QUE BANCAMOS EL GRITO DE
LOS MAESTROS? ABRIL 2014

“Porque reclamaban algo justo

Porque los que no podemos ni queremos pagar una escuela privada debemos defender

la piblica

Porque todos los afios lo mismo era un argumento para defender la medida y no atacarla.
Porque los maestros también son padres, que quieren a sus hijos en las escuelas.
Porque las escuelas también son madres que quieren a sus hijos con los maestros.

Porque los hijos también son escuelas que quieren a sus padres con los maestros.
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Porque a nosotros nos ensefiaron que a los docentes se los respeta...”

Como vemos en el ultimo ejemplo, al cierre de la editorial utilizan el recurso de la

concatenacion, retomando alguna de las palabras que cierran la frase anterior, para que enca-

becen la nueva frase.

Durante el 2014-2015 , también se observa una organizaciéon mas dinamica de las

editoriales respecto de la forma de presentacion. No siempre el texto predomina y cubre la pa-

gina entera (como durante el primer afo) sino que la estética visual gana lugar y se convierte

en una estrategia importante para comunicar:

“MAMA, TODOS TENEMOS UN PROYECTO DE VIDA, PERO MILES VAMOS A MORIR Y NO SERA EN VANO”, LAURA ESTELA CARLOTTO (1977). 5]

como si habliramos del pasado,

porg
Has vaciadas por la dictadura, para  bajo una

que financian e silencio. S¢ ac
. dan de la Canrera, pero se olvidan

EMPIECEN A CORRER

Figura n° 5. Latiroide: Empiecen a correr, La Garganta
Poderosa, (marzo 2011).Recuperado de: http://www.
lapoderosa.org.ar/2011/03/la-tercera-es-invencible/

LATES

Figura n® 6. Latiroide: De muertes dudosas, La Garganta
Poderosa, (marzo 2015). Recuperado de: http://www.
lapoderosa.org.ar/2015/03/11884/




Ya no soélo se utilizan fotografias, sino que se le presta atencion al disefio y la diagra-
macion del texto, a la hora de construir sentido. Si bien el titulo principal sigue ubicandose en
la parte inferior, se permite la introduccion de otro titulo superior o varios subtitulos, como se

observa en los ejemplos.

17.2]

TE PARA TRES: LOS DESTINATARIOS DE UN
DISCURSO POLITICO CONTRAHEGEMONICO Y EL
CONTRATO DE LECTURA

A partir de las diferentes estrategias, recursos y operaciones de modalizacion que se han
descripto, podemos decir que La Garganta Poderosa construye “...una cierta imagen de aquel
que habla (enunciador), una cierta imagen de aquel a quien se le habla (el destinatario), y en
consecuencia un nexo entre estos lugares...” (Veron, 1985, p.3) . Ese “nexo”, es lo que Verén

define como contrato de lectura.

En este caso se observa que la publicacion busca construir un vinculo de complicidad
con el destinatario, es decir, elimina la distancia intersubjetiva. A tal efecto, es importante poder
dar cuenta de que en el campo discursivo en el que se inscribe La Garganta Poderosa, donde
predomina el “discurso politico”, no podemos referir a un solo destinatario: “todo acto de
enunciacion politica supone necesariamente que existen otros actos de enunciacion, reales po-
sibles, opuestos o propios...” Esta caracteristica del tipo de discurso politico se ve reflejada en
un “...desdoblamiento que se situa en la destinacion...” (Veron, 1987, p.4). Es por eso que La
Garganta, como perteneciente al género P revista politica, implica tres clases de destinatarios:
el Otro positivo denominado pro-destinatario; el Otro negativo llamado contra-destinatario y
aquellos que podrian identificarse como indecisos, los para-destinatarios. Cada uno de ellos
es posicionado en la superficie de las notas editoriales de modo diferente y con un objetivo

distinto.

Una de las caracteristicas principales de este campo discursivo politico es la construc-
cion enunciativa de un adversario, un “otro” que, como ya hemos mencionado, funciona como
elemento necesario para construir y reforzar el “nosotros inclusivo” que produce la publicacion.
Este “otro”, es a quien Verdn refiere como el contradestinatario: ““...aqui hay una “inversion
de la creencia”, es “...la presencia siempre latente de una lectura destructiva que define la
posicion del adversario...” (Veron, 1987, p.4). A ese enemigo (el poder politico, mediatico y

policial), se lo posiciona para desafiarlo y denunciarlo: “...Pero hablemos de negocios y no
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de malaria, alcalde de inmobiliaria. (...);Por cuanta guita dejarias sola a Juliana? ;Cudnto
pedirias por ayunar 5 dias?... ;Y una consumicion gratis, para las madres que dejaron a sus

bebés? Miralas. Admirarlas. Respetalas. Y cerrd bien el orto...”"

, “...Y como no pensar, que
seguro estards durmiendo. (...) Que solo te pronunciaste para decir que alguien nos pago. Que
el genocida que te pario. Que no sabés nada de ideales. Que no sabés nada de frio...”*. Ese
“otro” es exhibido por la revista a través de valores basados en el abuso de poder, el dinero y el

individualismo. En ¢l se deposita la soberbia, la frialdad, la mezquindad y la maldad.

En oposicién a este contradestinatario, la publicacion construye a través de un “noso-
tros inclusivo”, a un pro-destinatario con el que comparte ideas, valores y objetivos. Este es
considerado un compaiiero en la lucha y sujeto de los mismos padeceres que el enunciador. Es
un vecino, un oprimido, un luchador, un compafero, un sujeto que puede ser del barrio o no,
pero que comparte la lucha, la ideologia y ciertos saberes. Es un lector con determinadas com-
petencias culturales y politicas que le permiten entender y compartir los guifios que se le plan-
tean. Asimismo, podemos decir que el pro-destinatario construido es joven, capaz de distinguir
el lenguaje coloquial, la utilizacion de apdcopes y apodos, el codigo que implica el uso de la
rima como lenguaje barrial del hip hop y la referencia a bandas de rock, como por ejemplo en
los titulos de la editorial N°2 “Teatro antidisturbio” (en clara alusion a una cancién de Patricio

Rey y sus Redonditos de Ricota).

Por otro lado, se le requiere ciertas competencias y saberes culturales, el reconocimien-
to de personajes y sucesos historicos: “...un pusiado de locos, no mas que eso. Violados, sin
forros, ni derechos, de un vientre abusado y zurdo nacio un absurdo: asaltar por la espalda al
mas emblematico cuartel militar de las Fuerzas Armadas de Cuba y desarmadas de dignidad,
para desangrar por el culo a la sangrienta tirania de Fulgencio Batista...”®.Asimismo, se
lo configura, por ser parte del colectivo de identificacion, como compartiendo cierta posicion
ideologica de los movimientos de izquierda y populares, atento a focalizar en determinados
reclamos y reivindicaciones como prioritarias y conocedor de posiciones ideologicas sobre

I3

cuestiones historicas que se dan por presupuestas: “...Por todos esos antecedentes vomitivos y
por los 30 mil comparieros desaparecidos, desde las 15 asambleas villeras que conformamos
La Poderosa (...) Porque nuestra libertad seguira siendo condicional, mientras los genocidas

civiles caminen por cualquier peatonal...

También se le exige estar informado, tener conocimiento de los temas de actualidad, los
conflictos, los funcionarios publicos, etc. Se le pide asimismo conocer previamente los casos
emblematicos de asesinatos, represion y desaparicion de vecinos de la villa. La lucha por esos

casos es reivindicada permanentemente en las editoriales de la revista, y sobre la mayoria de

8 A.A.Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
8 A.A.Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera.. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
8 A.A.Editorial. (julio de 2011). Otro 26 de julio. La Garganta Poderosa, (7), p.3.
8 A.A.Editorial. (Marzo 2014). Perfil de garca. La Garganta Poderosa, (36), p.3.
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ellos no dan mayores detalles, dando por sentado el previo conocimiento de las implicancias

‘

de cada caso. “...Hace apenas cinco semanas, cuando una banda de canas mato a Jonathan

y Brian en Lugano, denunciamos como venia la mano, porque no habia “delincuentes atra-

787, <« Ya esta todo oscuro,

pados”’, sino dos pibes asesinados por sicarios uniformados...
pero un reflector que me estd matando. Se llama Kevin. Y hoy, justo hoy, hace 8 meses que nos
impide cerrar los ojos...” %. Es con este destinatario con el que se establece un alto grado de

complicidad.

Por ultimo, Veron da cuenta de un tercer destinatario que se construye en el discurso
politico, el para-destinatario, aquél que no es parte del colectivo de identificacion pero al que el
enunciador quiere tratar de seducir. Por ello, las zonas del discurso dirigidas a este enunciatario
son del orden de la persuasion. En las notas editoriales, esta subespecie estaria constituida por
aquél que puede llegar a compartir cierta posicion ideoldgica pero que, por desconocimiento
o lejania de la realidad de la “villa”, sus pesares, penurias y persecuciones, no es parte del
“nosotros inclusivo”. Es aquél a quien se pretende influir para unirse al colectivo, para que
apoye la lucha, se involucre, conozca su realidad oculta o deformada por los medios masivos
de comunicacion. Es asi, como veremos, que la estrategia principal para ellos no se encuentra
en la superficie discursiva de las notas editoriales. En ellas, operan fuertemente estrategias que
apuntan al pro-destinatario y contradestinatario. En cambio el paradestinatario sera interpelado

principalmente a partir de la tapa, como veremos en el siguiente capitulo.

87 A.A.Editorial. (Septiembre de 2014). La hora de resistir. La Garganta Poderosa, (41), p.3.
% A.A.Editorial. (14 de junio de 2014). El suefio de la carpa villera. La Garganta Poderosa, (38), p.3.
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3]

PUERTA DE ENTRADA
(( A LA GARGANTA ))
PODEROSA.
(QUE VES CUANDO ME VE
VES?: UNA ESTRATEGIA

HECHA TAPA

Dedicaremos este capitulo al analisis de la tapa de La Garganta Poderosa, unidad dis-

cursiva privilegiada donde podemos observar: la construccion de la identidad de la publicacion,
el contrato de lectura que genera con su destinatario y las estrategias a través de las que se
posiciona frente a sus lectores en las zonas de competencia directa compuestas por diversos re-

presentantes de su mismo género P, en términos de Verdn, que seria en este caso el de “revistas

politicas”.




Figura n° 8. Tapa de La Garganta Poderosa, (enero 2011). Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/wp-content/
uploads/2011/02/1gp-nc2b0-1-enero-2011.pdf

Entenderemos a la tapa de La Garganta como un dispositivo, segin lo afirmado por
Traversa: “...pensado como un filtro de los componentes del tejido semiotico que, en un momen-
to determinado, la tapa (filtro) solo deja pasar hebras de ese tejido, las que delinean un cierto
orden del mundo, un fragmento de la realidad en fuga...” (Traversa, 2005, p.5). La tapa es una
puerta de entrada a la publicacidn, un lugar unico que constituye un vinculo entre el medio y los
actores sociales. En el caso de la Garganta Poderosa incluye tres elementos, uno extralingiiisti-
co: la imagen fotografica de un personaje de relevancia publica (“idolo popular”), que ocupa un
lugar predominante, otro, lingiiistico: el nombre de la publicacion y, por Gltimo, se encuentra el

logo de La Poderosa, creadora de este proyecto comunicacional.

La primera caracteristica es que no hay titulos, ni textuales del idolo. El nombre de la
revista es el unico componente lingiiistico. Este elemento combinado con la imagen, conforma
una unidad discursiva que construye sentido en conjunto, ya que “nunca puede analizarse la
imagen en si misma, pues es inseparable de los elementos lingiiisticos que la acomparnian, la

comentan” (Veron, 2004, p.131). Es por eso que mas adelante avanzaremos en el andlisis de
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los elementos por separado para ver el sentido que generan en conjunto y a que destinatarios

apunta.

Como ha sido descripto por algunos de sus integrantes en la entrevista realizada por este
equipo de investigacion, La Garganta ingresa al mercado de la prensa escrita para romper con
la invisibilizacion y tergiversacion que los medios corporativos realizan de su realidad y dar a
conocer las problematicas de sus barrios, los casos de abuso policial, de abandono del estado, a
un publico masivo. Para acceder a esta masa de lectores debe adaptarse a las reglas del mercado
de prensa escrita y competir con el resto de las publicaciones dentro de su zona de competencia
directa. Es por eso, que la tapa es un lugar privilegiado para observar la construccion de la es-
trategia enunciativa mas innovadora de la publicacion. Si bien La Garganta Poderosa se ubica

en el género “revista politica”, su tapa no da ningun indicio de ello.

Para poder entender mejor lo novedoso de la construccion de la portada, la pondremos
en comparacion con otras publicaciones pertenecientes a su mismo género P, ya que como
plantea Verén (2004), “considerando una unidad discursiva de manera aislada, resulta im-
posible saber cudles son las huellas que es pertinente identificar para llegar a la descripcion
operatoria de cierta economia discursiva” (p.127). En la figura que se expone a continuacion,
se observa la tapa de otras dos publicaciones que, aunque distintas en sus caracteristicas, perte-

necen al mismo género P “revistas politicas”. Solo seran tomadas para observar, a simple vista,

lo novedoso de la estrategia de nuestro objeto de estudio.

MUJERES

AL COMBATE

s e o s s v e P

Figura n° 8. Tapa de La Garganta Figura n° 9. Tapa de ;Todo Piola?, Figura n° 10. Tapa de Sudestada,
Poderosa, (enero 2011). Recuperado (septiembre 2010). Recuperado de: (abril 2015). Recuperado de: http://

de: http://www.lapoderosa.org.ar/ https://maxitell.files.wordpress. www.revistasudestada.com.ar/media/

wp-content/uploads/2011/02/1gp- com/2010/11/tp_07_tapa.jpg img-ediciones/tapitya en_baja.jpg

nc2b0-1-enero-2011.pdf
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(TODO PIOLA? es una revista bimensual barrial creada en 2007 por César Gonzalez,
alias Camilo Blajaquis, un joven poeta de Villa Carlos Gardel de Morén que cumplia condena
en el Instituto Belgrano. Por otra parte, Sudestada es una revista de politica, cultura y actua-
lidad, de periodicidad mensual, autofinanciada, que nacio6 en el 2001 a partir de un emprendi-
miento conjunto entre estudiantes universitarios que no encontraban los medios para expresar

sus inquietudes en publicaciones comerciales o alternativas.

Se observa una diferencia sustancial entre La Garganta y ;Todo Piola?, si bien ambas
son publicaciones que abordan tematicas de los barrios populares y son escritas por vecinos,
solo en la segunda, se explicita esta condicion en su nombre, se hace uso de la jerga barrial, y
también en la bajada: “revista cultural marginal”. A su vez, en el costado inferior derecho esté
inserto su imagotipo, en donde se ve el dibujo de un pufio cerrado en alto con un lapiz, refor-
zando la identidad de la revista. A partir de estos elementos es que a primera vista, se puede
comprender cudl es el origen de la publicacion. En el caso de Sudestada, tanto el slogan “Otro
periodismo” como el titulo (“Mujeres al combate: pequenas historias de grandes revoluciona-
rias de los 70"”) nos indican que se trata de una publicacion que aborda una tematica ligada a
la politica. Sin embargo, en La Garganta, ningiin elemento nos permite saber ni su origen, ni
su género real. En un quiosco, podria confundirse con una publicacion perteneciente al género
deportivo: el personaje que presenta en su tapa N° 1, Juan Roman Riquelme, es un idolo futbo-
listico del club Boca Juniors. Por otro lado, la ausencia de titulares impiden saber qué temas se
abordaran. El “filtro” que se hace del interior al exterior, s6lo nos deja ver a la figura publica
que participa. La estrategia antes descripta busca la persuasion del destinatario. Retomando las
subespecies de destinatarios mencionados por Verdn (1987) podemos decir que esta portada se

““

dirige principalmente al para-destinatario, entendiendo al mismo como “...aquellos sectores
de la ciudadania que se mantienen, en cierto modo, “fuera de juego...” (p.5). En ocasiones
suman ciertos elementos que se convierten en guifios para el prodestinatario, por ejemplo en la
revista Nro. 8 con tapa de Maradona, aparece la bandera de Cuba de fondo y ¢l viste la boina
con estrella caracteristica. Sin embargo, en términos generales y sobre todo durante el primer
afo se dirige a un publico mas amplio/global, interesado en conocer la palabra o bien partici-
pacion de este personaje, que ademas es reacio a los medios de comunicacion. La eficacia de
esta operacion radica en que no se brinda informacion sobre los motivos que ubican a este per-
sonaje en tapa, ni permite conocer el género al que pertenece la revista. Es asi, que el efecto de
sentido que genera es de intriga, buscando atraer al para-destinatario. La Garganta entiende que
su agenda, centrada en problematicas de los barrios populares, no es de interés para un publico
de caracter masivo y, sin embargo, es a quien apunta para romper con los imaginarios sociales
que se han creado en €l. Con ese objetivo construye su tapa para que funcione como “carnada”,

busca generar un gancho con un lector que de otra manera, no se acercaria a la revista.

Las figuras que participan en cada ntimero, son de amplio prestigio, reconocidos por su
desempefio en los ambitos en que se desarrollan y suelen ser muy selectivos de los medios de

comunicacion en los que aparecen. Que estos personajes elijan la publicacion, es un atributo de
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gran importancia para la construccion de la marca: “La Garganta Poderosa”. La tapa evidencia
una fuerte estrategia de mercadotecnia, que ha logrado posicionar a la revista de manera exi-
tosa. La presencia de estos personajes no sélo le permite acercarse a un publico mas amplio,
sino que le facilita el camino para acceder a otras personalidades del mismo nivel, o bien, ganar
reconocimiento en ciertos dmbitos académicos e incluso en los medios de comunicacion masiva
a nivel local y global. La Garganta cuestiona la l6gica comercial de los medios, pero a su vez
construye una estrategia para alcanzar a un publico masivo, a través de las reglas del mercado.
En su interior, como vimos en las editoriales, critica duramente esa ideologia. Es por eso que
decimos que la tapa funciona como el “filtro” que permite ver sdlo una pequefia parte de la
publicacion, la que le sirve para lograr ventas, que se traducen en mads lectores que acceden a la

informacion que ellos quieren comunicar.

Mas adelante analizaremos la retérica discursiva de la imagen fotografica que se presen-

ta en tapa, asi como la relacion con el cuerpo del texto.

8.1]

JUEGOS DE SEDUCCION:
OSCILANDO ENTRE EL PARA Y EL PRO-DESTINARATARIO

Durante el primer afo, la estrategia de persuasion antes detallada es clara, concreta y no
presenta modificaciones a lo largo de los 12 nimeros que la componen. Sus portadas presentan
a : Juan Roméan Riquelme, Guillermo Francella, René (Calle 13), La Mona Gimenez, Diego
Maradona, Charly Garcia, Ariel Ortega, Carlos Tevez, Indio Solari, Lionel Messi, Emanuel
Gindbili, Chizzo (La Renga). Como vemos, todos estos idolos populares cumplen los requisitos

antes mencionados en cuanto a notoriedad y exclusividad.

Entendiendo esta estrategia innovadora como uno de los puntos fundamentales para la
construccion de la identidad de la revista, nos permitimos abrir un poco el recorte seleccionado,
para observar los cambios a lo largo de la historia de la publicacion. Al recorrer las portadas
pudimos observar que ya hacia fines de 2012, La Garganta empieza a introducir lentamente
personalidades con otras caracteristicas: Estela de Carlotto (septiembre), fundadora y presiden-
ta de Abuelas de Plaza de Mayo, icono mundial en la lucha por los derechos humanos y Félix
Diaz (octubre) , lider de la comunidad aborigen “La Primavera” perteneciente a los Qom. Es la

primera vez, que el personaje de portada refleja una causa de lucha politica especifica.

Otro cambio refiere a que el destinatario de la revista siempre tenia un conocimiento

previo del personaje que aparecia en la tapa. Este filtro tan hermético que construy6 durante el
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primer afio, empieza a hacerse mas laxo en 2013. Se seleccionan figuras con impronta diferente.
Se incluyen a Nora Cortifias (lider de Madres de Plaza de Mayo-Linea Fundadora), Fernando
Carrera condenado injustamente por la Masacre de Pompeya, Bautista (vecino y referente de
comunicacion del barrio Rodrigo Bueno), Kevin, Luciano Arruga. Como vemos, aumentan
la cantidad de personajes de otro perfil, incluso los propios vecinos empiezan a gritar en tapa.
El primero en debutar fue Bautista. Durante la entrevista nos cuentan los entretelones de esta
historia. La idea original era entrevistar a Nicolas Maduro, presidente de Venezuela, ya que
habia viajado a la Argentina para dar una charla en el estadio de All Boys. Tres jovenes de la La
Garganta fueron en busca de la nota. Lo siguieron durante su estadia en Buenos Aires sin éxito.

En el aeropuerto, ante su inminente partida, jugaron sus ultimas cartas:

“...El (Nicolds Maduro) habia quedado afénico porque fue lo de la cancha de All Boys
y agarra el embajador y le dice... “ven, ven, ven, estos tres de aqui... me los llevo para
Caracas”. Fuimos invitados por él, fuimos invitados por él y es como que teniamos algo ya de
tapa, y esa fue la primera vez... Nosotros nunca decimos las tapas hasta el momento que sale
(...) Y esa fue la unica vez que dijimos quién iba a ser la siguiente nota porque como que la
veiamos asegurada (...)No se dio porque el chabon estaba al palo, estaba como organizando
la continuidad de lo que habia hecho Chavez en ese momento (..) y de Venezuela nos fuimos
sin tapa. Y la historia de porque fue Bauti tapa es que era la primera vez que viajaba en avion
y fue historia, era la primera vez que viajaba. El (Bautista) es peruano, de Perii vino a la
Argentina a trabajar y asi. Iba a visitar a su familia y nada mas. Ir invitado por un presidente
de Venezuela, es una historia también y bueno por eso fue tapa...” (Dani, comunicadora de La

Garganta Poderosa, barrio Fatima, comunicacion personal, febrero 2016).

La Garganta renueva su estrategia. Ante un imprevisto, busca la versatilidad y evalua los
riesgos del impacto de una tapa no esperada. Maduro no estaria como habian anunciado. Frente
a esto, “se permiten” poner en tapa a un vecino. Ahora bien, la publicacion ya habia construido
su identidad, su marca. A través de los personajes populares lograron posicionarse en el merca-
do editorial y ganaron reconocimiento a nivel académico, local y mundial. Muchos medios del
exterior dieron visibilidad a esta innovadora publicacion y su forma de comunicar. De hecho,
como ya mencionamos en el estado del arte, ese mismo afio desde Italia viajaron investigadores
en Ciencias Sociales para conocer un poco mas sobre esta experiencia y hasta realizaron un
corto documental. Es por eso, que ante la imposibilidad de cumplir con lo prometido a su au-
diencia, buscaron nuevamente una manera creativa de reflejar el acontecimiento y dieron lugar

en tapa a uno de sus propios comunicadores y vecinos.

Después de dos afios, La Garganta sin perder la esencia, ni modificar la configuracion
de tapa que los identifica, empieza a ampliar los horizontes. Durante el 2014/2015 oscilan entre
personajes populares, sobre todo futbolistas (especialmente en el 2014 debido al Mundial de
fatbol celebrado en Brasil) y personajes de amplio reconocimiento en el ambito de los dere-

chos humanos (Susana Trimarco, Adolfo Pérez Esquivel) como asi también representantes de
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sus causas insignia como la de Luciano Arruga, cuando se coloca en tapa a su madre, Monica
Alegre. En las portadas personificadas por Kevin, Luciano Arruga, no se deja de lado a las
personalidades influyentes habituales, se las incorpora, como veremos més adelante, en la con-
tratapa. La mezcla de los personajes, busca continuar con su estrategia de persuadir a un desti-
natario masivo y a su vez elaborar tapas que refuercen el vinculo con el pro-destinatario, joven,
progresista o de izquierda, interesado en la politica o causas sociales. La Garganta Poderosa
no pierde de vista ni abandona la utilizacion de personalidades populares para amplificar su

discurso.

8.2]

L.OS DE ATRAS VIENEN CONMIGO:
RESISTIR EN TAPA

Es importante analizar la retorica que la tapa construye dando cuenta de cada uno de
los variados elementos (texto, fotografia, dibujo, retoque de la imagen) que la componen. Es
por ello, que retomaremos los tres tipos de mensaje citados por Barthes (1972): el lingiiistico, el
doble mensaje iconico, es decir, denotado (literal) y connotado (simbolico), para observar como

se presentan y qué funcion cumplen en esta composicion tan rica como compleja.

Empezaremos por el elemento que ocupa el lugar central en la tapa: la imagen fotogra-
fica. A través de un primerisimo primer plano La Garganta Poderosa enfatiza la notoriedad,
como asi también la gestualidad de los personajes publicos. En la eleccion del personaje, del
plano, del gesto, es donde vemos “...la voluntad del enunciador de querer significar algo con
la imagen que muestra...” (Verdn, 1985, p.11). Hay una clara intencion de persuadir al desti-
natario, de interpelarlo. La construccion de la portada siempre es la misma, una fotografia que
adopta la modalidad de la “pose”: “...un personaje posa, trata de hacer ver, no el accidente
anecdotico sino su cardcter (o al menos uno de sus aspectos)...” (Veron, 1985, p.12). La es-
cena general que se propone y compone a lo largo de los dos periodos analizados es la de un
personaje publico y famoso durante el primer afio, combinado mas adelante con personajes que
representan luchas sociales y vecinos del barrio. Todos ellos, miran a cdmara y abren la boca

con un gesto de grito.

Retomando a Barthes (1972), sefialamos que toda fotografia no puede desprenderse del
“haber estado alli”. El destinatario sabe que el personaje en cuestion no fue capturado natural-
mente en esa pose, sino que accedio a una produccion fotografica propuesta por este medio, que

acepto las condiciones y que poso para la publicacion. Si bien la portada esta llena de simbolos,
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en los que profundizaremos mas adelante, lo que subsiste al verla es “una suerte natural de
estar alli de los objetos” (Barthes, 1972).

Retomando la lectura veroniana del modelo triddico de Peirce, hablamos de tres modos
de funcionamiento de esta imagen: el iconico, el indicial y el simbolico. La fotografia de tapa de
La Garganta Poderosa es un icono, en la medida en que su reconocimiento opera por semejanza
con la figura que representa. Los gestos de esa imagen (el grito, el pufio, la mirada) son indices.
Por lo tanto, son entendidos dentro del nivel de funcionamiento indicial definido por Veron
(1993) como: “...una red compleja de reenvios sometida a la regla metonimica de contigiiidad
parte/todo...”. De este modo, siuna boca abierta puede significar, por un mecanismo indicial,
un grito, es asi porque el acto de abrir la boca es un fragmento conductual de gritar, que ha sido
extraido de la secuencia para significar. Podemos decir que todos estos signos de connotacion
de distinto nivel de profundidad, al relacionarse le permiten generar una retdrica, que produce

un poderoso efecto de sentido. Nos detendremos en cada uno de ellos.
[8.2.1]

EL GRITO

En esta unidad discursiva, la imagen por si sola no es lo mas importante, sino su conjun-

cion con el gesto del cuerpo presente en esa foto porque como plantea Vilches (1990):

“En la medida que los gestos forman parte de un comportamiento, y este comportamiento
forma parte de un ritual interactivo, el comportamiento de las personas esta codificado por
convenciones sociales. De modo que la gestualidad, la expresion del rostro, el movimiento
sirven como indicadores pragmaticos, nos revelan un tipo de informacion sobre el personaje y
el ambiente que lo rodean. Pero también la relacion que el enunciador del acto comunicativo
establece con esos actores. De aqui nace la retorica del punto de vista, que es tan importante

como la retorica de la elocutio que utiliza el hablante para establecer su propio rol”. (pp.
208-209).

La pose del personaje invita al lector a interrogarse por el significado de la misma y
genera la necesidad de descifrar: ;Por qué gritan?;Qué gritan?;Por qué en esa revista? El gesto
tomado de modo literal denota una variedad de significados: auxilio, dolor, lucha. Es lo que
Barthes (1972) menciona como la “polisemia de la imagen”; la diversidad de mensajes es
lo que genera incertidumbre sobre el sentido de este comportamiento. El mensaje lingiiistico
“La Garganta Poderosa” (inico texto presente en la portada de la publicacion), cumple de este
modo con la funcidon de anclaje, fija los sentidos posibles denotados por ese gesto, guia la
interpretacion. Es asi como el adjetivo “Poderosa”, aleja dos significados posibles: pedido de
auxilio o expresion de dolor y nos orienta al mensaje simbdlico pretendido por el enunciador:
Resistencia/Lucha. La presencia del mensaje lingiiistico es fundamental para ordenar la percep-

cion de ese gesto, y asociarlo con el sentido perseguido por la publicacion.
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Durante el primer afio La Garganta comienza a nacer y busca construir su identidad. En
ese camino, se insertan diferentes objetos y un nuevo gesto para reforzar los significados de

connotacion de la imagen solo en tres ediciones.

Figura n® 11. Tapa de La Garganta Figura n°® 12. Tapa de La Garganta Figura n® 13. Tapa de La
Poderosa, (marzo 2011). Recuperado Poderosa, (noviembre 2011). Garganta Poderosa, (diciembre
de: http://www.lapoderosa.org. Recuperado de: http://www. 2016). Recuperado de: http://
ar/2011/03/la-tercera-es-invencible/ lapoderosa.org.ar/wp-content/ www.lapoderosa.org.ar/2011/12/
uploads/2015/08/GP_n11-baja.pdf hablando-de-la-libertad/

Analicemos cada caso en particular:

[1] TAPA RENE PEREZ JOGLAR DE CALLE 13.

Se incorporan tres objetos: el papel roto, el pafiuelo en la cabeza de René (que incluye
texto) y el gesto del pufio cerrado. Esta foto no es el clasico primerisimo primer plano, es un
plano medio picado, es decir, la cdmara esta sobre el personaje desde cierto dngulo, insertan-
dole profundidad a la imagen. La eleccion del plano nos presenta al personaje viniendo desde
atras para romper con su puilo el papel. Su cuerpo atraviesa la portada. La composicion total
destaca el aspecto iconico de estos elementos. El pufio en alto, cerrado, convencionalmente se
identifica con la idea de lucha. Historicamente ha sido utilizado por los partidos de izquierda
como simbolo de la batalla por la igualdad de oportunidades y derechos para las clases obreras,
como asi también, en la lucha de minorias. Ese pufio rompe el papel, acompafiado de una pos-
tura corporal que genera la sensacion de avance. De este modo, la concatenacion de todos estos
elementos genera una relacion logica que connota la significacion de resistencia, una lucha

desde la opresion.

Por tltimo, vemos un mensaje lingiiistico en el pafiuelo, “Calle 13”, nombre de la banda que
René lidera. Este elemento busca clarificar quién es el personaje, para un publico mas amplio,

que quizas lo desconoce.
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[2] TAPA EMANUEL GINOBILL

Los nuevos elementos que aparecen son: el aro, la red y el cielo. Todos ellos funcionan
como indices, dado que construyen la puesta en escena de la clasica “volcada” en el basketball,
en el que el jugador salta, inserta la pelota en la red, colgdndose del aro. El cielo de fondo, da
cuenta de la potencia del salto. Cada una de estas partes, sumado al comportamiento de Ginobili
(se inserta ¢l mismo dentro del aro, y se sostiene con el puilo en alto mientras grita) nos per-
miten llegar por un desplazamiento metonimico al simbolo de fuerza, poder. Los elementos se
agregan para reforzar el impacto del mensaje simbdlico que habitualmente busca transmitir la
publicacion. Cada uno de los elementos que conforman la diagramacion de la tapa, operan por
funcionamiento indicial buscando llamar la atencion del espectador y guiando la mirada del

destinatario.

[3] TAPA GUSTAVO “CHIZZO” NAPOLI DE LA RENGA.

Dos objetos son signos en esta foto: el barro en las manos y el fondo de selva. Los puiios
cerrados y embarrados nos presentan una escena en donde se sugiere que Chizzo renace “desde
abajo”. También en este caso se introduce otra vez el pafiuelo con un mensaje lingiiistico: “La

Renga”. Este ultimo cumple la misma funcioén que en el primer caso citado.

El punto de conexidn entre cada una de estas portadas es que los objetos que se incorporan
buscan generar una cadena de significantes que guien y refuercen el sentido de la interpretacion

de ese grito, para que sea entendido como un simbolo de resistencia.

Retomando a Herman Parret podemos decir que: “...No hay modo de abordar el sentido
si se separa lo cognitivo de lo afectual...” (Amparo Rocha Alonso, 2008, p.14). La gestualidad
aqui presente (el grito, el pufio), apela a lo pasional, se construye la idea de que todos salen
desde abajo, con fuerza, generando rupturas. Asi, busca interpelar y provocar cierto impacto en
el espectador, a quien la tapa le aporta poca informacion sobre el género, el estilo, la ideologia

de la revista.
[8.2.2]

LA MIRADA

Junto con el grito, la mirada inunda el espacio de tapa en ese primerisimo primer plano
en el que se presenta al personaje, quien no sélo grita sino que ademas “me mira”. Se persigue
una comunicacion directa entre un yo y un td, a través del cuerpo del personaje seleccionado

para la edicion.

En términos veronianos (1993) la mirada posee un funcionamiento fuertemente indicial,
“...la mirada es un sistema de deslizamientos...” sin embargo, opera como una “...bisagra en-

tre el orden metonimico y el orden iconico...” (pp. 146-147), atento que la mirada, retomando
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a Lacan y su “estadio del espejo”, cumple una funciéon fundamental en la estructuracion de
la imagen del cuerpo propio y como consecuencia de ello, la nocion del cuerpo del otro. ...
Antes de constituirse la imagen del cuerpo propio, la mirada funciona en el interior de la red
intercorporea de reenvios metonimicos, es prolongacion y anticipacion de contacto...” (Veron,
1993, p.146) Como vemos la mirada es fundamental en la estructuracion de nuestro ser como

sujeto, remite a un estado inicial de constitucion subjetiva.

Una de las marcas de identidad mas fuertes de las tapas de La Garganta Poderosa es
que los personajes aparezcan mirando a camara, atravesando los limites y llegando al propio
enunciatario. Es a través de esa red de desplazamientos metonimicos que se lo interpela direc-
tamente, “...los ojos en los ojos... " (Veron, 1983, p.55) busca establecer un contacto, no pasar
desapercibido, transmitir al enunciatario que es a ¢l a quien se dirige, una forma de contacto

corporea, de contigiiidad “...esta ahi, lo veo, me habla...”.

Observando todas las tapas de La Garganta Poderosa, s6lo en una de ellas el personaje
principal aparece con los ojos cerrados; Monica Alegre, madre de Luciano Arruga (noviembre
2014). Este gesto posee una fuerte carga simbolica, dado que en esa edicion se trataba el hecho
de que el cuerpo de su hijo fue encontrado sin vida, enterrado como NN en el cementerio de
la chacarita, después de afos de busqueda e indiferencia de la mayor parte de la sociedad civil
y del Estado. A partir de este hecho el caso tom¢ visibilidad en los medios de comunicacion
masiva que rara vez dieron importancia a la denuncia de la familia anteriormente. Los ojos ce-
rrados de Monica interpelan fuertemente a un destinatario que fue indiferente a la denuncia y la
lucha encarada a lo largo de los afios. Sin embargo, hay otra mirada presente, que interpela a los
tres tipos de destinatarios directamente, es la de Luciano, desde un pin colgado en el costado
izquierdo de la remera de su madre. Su cuerpo, su sonrisa estan alli, y nos mira. El impacto que
provoca su imagen y su mirada surge del contraste que se da con la aparicion de su cuerpo sin
vida. Este doble juego: ojos cerrados y abiertos, da cuenta del poder indicial de este elemento.
El sentido de la tapa, se completa aun con mayor claridad con la contratapa como veremos en
el préximo apartado.

Estamos frente a una fotografia- que, en tanto icono, refiere por semejanza al objeto que
representa. Sin embargo, como vimos, estd operando fuertemente el orden de lo indicial a través
de la mirada, el grito, en ocasiones, el pufio. Desde la mirada, se dirige el grito directamente al
destinatario, se lo convoca, se lo interpela a la accion/reaccion. Este contacto directo lo hace

participe, lo individualiza a la vez que lo constituye en sujeto activo.
[8.2.3]

MARCA REGISTRADA

Otra caracteristica que aparece permanentemente en las tapas es el logo de la organi-

zacion social La Poderosa, compuesto por un elemento lingiiistico con su particular tipografia
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que pasa a formar parte de un dibujo. EI conjunto hace referencia a la motocicleta con la que
el Che Guevara hizo su viaje por Latinoamérica, donde las letras “O” de “Poderosa” son las
ruedas. La moto se completa con tres caritas sonrientes que representan a los pasajeros de La
Poderosa. Como plantea Barthes (1972), el dibujo es un tipo de imagen particular dado que, a
diferencia de la fotografia, no contamos con un mensaje denotado, es por definicién una imagen
codificada y moldeada por el codigo cultural. El dibujo “...exige un conjunto de trasposiciones
reguladas; (...) los codigos de trasposicion son historicos (...) en segundo lugar, la operacion
del dibujo (la codificacion) exige de inmediato una cierta division entre lo significante y lo in-
significante: el dibujo no reproduce todo, sino a menudo, muy pocas cosas, sin dejar por ello de
ser un mensaje fuerte...” (Barthes, 1972, p.9). Este elemento, por tanto, desde la base configura
una marcada connotacion. Si bien es de facil interpretacion en cuanto a la referencia a una
moto, requiere de cierto conocimiento previo para poder vincularlo con el viaje del Che. Es un
significado que claramente se destina al prodestinatario, quien conoce no solo de la historia del

personaje revolucionario sino también de la organizacion social.

Durante los primeros afos, este imagotipo se conforma con tres personajes animados
andnimos, haciendo referencia al colectivo que conforma la organizacion. A partir de Julio de
2014, el dibujo cambia, las caritas sonrientes son reemplazas por los rostros de tres personajes
con fuerte importancia simbolica: Rodolfo Walsh, Luciano Arruga y El Che. Esto se sostiene de

igual manera hasta el cierre del periodo de nuestro analisis (Julio 2015).

Figura n° 14. Tapa de La Garganta Poderosa, (febrero Figura n° 15. Tapa de La Garganta Poderosa, (julio
2011). Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/ 2014). Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.
wp-content/uploads/2011/02/1gp-nc2b0-2-febrero-2011. ar/2014/07/un-grito-mundial-2/
pdf

Como mencionamos en el capitulo referido a las notas editoriales, La Garganta Poderosa
toma ciertas personas como figuras de autoridad a quienes presenta como parte de su staff.

Ahora los da a conocer también desde su portada. Estos iconos-
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refuerzan el simbolo de “La Poderosa”. Al insertar los nuevos personajes en el imagotipo,
la publicacion juega con ciertos saberes supuestos de sus lectores. Asimismo permite ver, ya
desde su portada, una ideologia politica determinada, permitiendo que el paradestinatario que
intentaba captar en los primeros afios, pueda decodificar que esa publicacion refiere a un posi-

cionamiento concreto en el ambito politico.

Un dato curioso en lo referido a este imagotipo es que, durante los primeros 18 meses
de existencia de la publicacién, s0lo una vez las caras animadas fueron reemplazadas por per-
sonajes reconocidos. Esto sucedi6 en el tercer nimero (Marzo de 2011), cuya tapa fue ocupada
por René, cantante de Calle 13. En este caso, los rostros que aparecieron fueron los de Luciano
Arruga, Miguel Sanchez y Julio Lépez. Sin embargo, en las ediciones siguientes fueron retira-

dos hasta Julio de 2014, en donde esta modalidad se instald de forma permanente.

El imagotipo se combina con un mensaje lingiistico (La Garganta), conformando el
nombre de la revista. Esta palabra asume “un cardcter grdfico a partir de la tipografia, de su
cromatismo y tamano” (Amparo Rocha, 2008, p.6), es asi que esta hecha a partir de patrones
ya disenados. Su tamaio y estilo remite a una tipografia dibujada, con cuerpo, estilo graffiti.
Ademas, la misma cambia de color en las distintas ediciones, muchas veces jugando con el
personaje de tapa, por momentos de modo mas obvio, en otros casos, mas sutil. Por ejemplo,
cuando algin jugador de la selecciéon como Lionel Messi, Alejandro Sabella, Angel Di Maria
son los protagonistas, las letras de La Garganta se pintan de celeste y blanco. Por otro lado,
cuando Adolfo Pérez Esquivel grita en tapa, lo hace con la camiseta de México, sobre un fondo
compuesto por la cara de los 43 estudiantes desaparecidos en el estado de Guerrero; en ese caso

la tipografia adquiere los colores de la bandera de ese pais.

El estilo grafitti, remite a un tipo de cultura artistica callejera, urbana. La utilizacion
de esta estética muestra que la revista dialoga con generaciones jovenes, alejadas de un modo
mas estructurado y “serio” de decir. El disefio y la diagramacion de la portada suele ser simi-
lar durante todo el primer afio, como ya hemos detallado. En el mismo, el texto “La Garganta
Poderosa” siempre se localiza en la parte inferior. Como hemos descrito en las editoriales, esa
ubicacion rompe con la logica tradicional del periodismo, que coloca el titulo en la parte supe-
rior de la pagina. Desde 2012 hasta mayo de 2014, se flexibiliza y empieza a ubicarse aleato-

riamente la portada.

Todo lo anteriormente descrito y analizado muestra que durante el 2011 La Garganta
Poderosa busca construir una tapa que genere intriga, incertidumbre y curiosidad. Los dife-
rentes elementos que la componen connotan variadas significaciones que buscan reforzar la
identidad de lucha y resistencia. Es por eso que todos los objetos que agrega en las diferentes
ediciones, fortalecen la misma significacion, no cambian la tematica, sino que la potencian de
diferentes modos. No obstante, la tapa otorga pistas casi nulas de la intencién de la publicacion.
La pose del personaje publico produce que “el lector recibe como simple denotacion lo que de

hecho es una estructura doble, denotada y connotada” (Barthes, 1986).
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SEGUNDA CITA:
LA CONTRATAPA COMO
ANCLAJE DE SENTIDO

En la contratapa, vuelve a aparecer el personaje de tapa pero esta vez manifestando en
forma explicita el mensaje de lucha o reclamo que la publicacion busca visibilizar, por ejemplo,

la aparicion con vida de Luciano Arruga o el pedido de urbanizacion de las villas.

Durante el primer afio, podemos afirmar que lo que decidimos denominar estrategia de anclaje
de sentido no es predominante, ya que en seis de los doce numeros, la contratapa presenta una estruc-
tura similar a la tapa: mismo personaje, mismo plano. El tnico texto presente es el incorporado en el
imagotipo de la publicacion. En los primeros dos numeros protagonizados por Juan Roman Riquelme
y Guillermo Francella (Figura n® 16/17) se juega con el contrasentido del silencio en oposicion al grito
de tapa. En estos dos casos, a lo largo de la nota principal, se explica los motivos de estas contratapas.
En el caso del futbolista se argumenta del siguiente modo: “...se subio un dedo a la boca, para pedir
que se callen de una vez todos esos que andan hablando de mds...”% , por otro lado, la pose del actor
en la Figura n° 17. hace referencia a un acto de censura realizado por una cadena televisiva de EE UU

que levanto la emision de su programa “Poné a Francella” tras su encuentro con Fidel Castro en Cuba.

8 Romero, Chino. “Yo a mi barrio no lo cambio por nada”. La Garganta Poderosa, (1), p.9-10-11.
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Figura n° 16. Contratapa de La Garganta Poderosa, (ene- Figura n° 17. Contratapa de La Garganta Poderosa,
ro 2011). Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/ (febrero 2011). Recuperado de: http://www.lapoderosa.
wp-content/uploads/2011/02/1gp-nc2b0-1-enero-2011.pdf  org.ar/wp-content/uploads/2011/02/1gp-nc2b0-2-febre-
ro-2011.pdf

Figura n® 18. Contratapa de La Figura n°® 19. Contratapa de La Figura n® 20. Contratapa de La
Garganta Poderosa, (abril 2011). Garganta Poderosa, (mayo 2011). Garganta Poderosa, (noviembre 2011).
Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa.
org.ar/wp-content/uploads/2011/05/1gp- org.ar/2011/05/quinta-a-fondo/ org.ar/wp-content/uploads/2015/08/
nc2b0-4-abril-2011.pdf GP_nl1-baja.pdf

Sin embargo, esta estructura no se mantiene. En el namero 3, el mensaje lingiiistico
aparece con mas preponderancia, y a partir del nimero 6 (Figura n® 22) se incorpora como un

soporte de vital importancia para la construccion de sentido hasta la actualidad.
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Figura n° 21. Contratapa de La Figura n° 22. Contratapa de La Figura n° 23. Contratapa de La
Garganta Poderosa, (marzo 2011). Garganta Poderosa, (junio 2011). Garganta Poderosa, (julio 2011).
Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa.

org.ar/2011/03/la-tercera-es-invencible/ org.ar/2011/06/cerca-de-la-revolucion/  org.ar/2011/07/ni-un-paso-adelante/

Figura n°® 24. Contratapa de La Figura n® 25. Contratapa de La Figura n° 26. Contratapa de La
Garganta Poderosa, (agosto 2011). Garganta Poderosa, (octubre 2011).  Garganta Poderosa, (diciembre 2011).
Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa.
org.ar/2011/08/el-diego-de-la-villa/ org.ar/2011/10/y-con-el-numero-10/  org.ar/2011/12/hablando-de-la-libertad/

La ausencia de texto durante los primeros nimeros (Figuras n°® 16/17/18/19/20) for-
ma parte de la estrategia global que definimos inicialmente, a partir de la que se busca no
brindar al destinatario demasiados indicios acerca de las caracteristicas de la publicacion.
Progresivamente, la contratapa va incorporando el texto como un elemento fundamental para
guiar la interpretacion del destinatario, y fijar el sentido del grito de tapa. Desde el nimero 6, se
sistematiza la utilizacion de un mensaje lingtiistico. Las tematicas que se reflejan son variadas:
reivindicacion de la Revolucién Cubana, de lucha de las Madres de Plaza de Mayo, la pelea

contra las adicciones, casos de violencia institucional.
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El mensaje lingiiistico llega para quedarse. El mensaje iconico, conformado por las
fotografias, esta reforzado en casi todos los casos por el primero. Durante principios de 2012,
se continuan con temdticas mas simbolicas, no especificas de los barrios humildes (YPF /
Malvinas/ Trata / Golpe al presidente de Paraguay Fernando Lugo). Sin embargo, hacia mitad
de aflo esto se modifica y se comienzan a visibilizar problematicas especificas de las villas: la
urbanizacidn, la no entrada de ambulancias en estos barrios, casos de gatillo facil, etc. Si bien
en 2012 utilizan a los personajes publicos como portavoces de estos reclamos concretos, en tan
solo tres nimeros (en 2014/15), esa escala se duplica. A medida que La Garganta se posiciona
con mas fuerza en el mercado, se observa una presencia mayor de reclamos especificos por la
condiciones de vida en las villas. Sin embargo, es importante destacar que nunca se abandona

el interés por las tematicas de los derechos humanos.

El mensaje construido en la contratapa, a partir de los diferentes soportes, se conecta

‘

secuencialmente con la tapa y opera en sintaxis: “...el significante de connotacion ya no se
encuentra entonces a nivel de ninguno de los fragmentos de la secuencia, sino a nivel (...) del
encadenamiento...” (Barthes; 1986). La contratapa permite anclar el sentido de “ese grito” que

cada personaje realiza en la tapa.

Uno de los elementos con mayor presencia en la composicion de la imagen de contra-
tapa, es la camiseta de futbol. Estas no sélo son utilizadas por futbolistas, sino por personajes
de diferentes ambitos. Se la utiliza como recurso cuando se mencionan tematicas de paises
latinoamericanos, para que a través de los colores se asocie con el pais. Es un instrumento para
visibilizar causas de violencia institucional o bien para reivindicar la identidad de quienes viven

en la villa.

Figura n° 27. Contratapa de La Figura n° 28. Contratapa de La Figura n° 29. Contratapa de La
Garganta Poderosa, (agosto 2012). Garganta Poderosa, (junio 2013). Garganta Poderosa, (julio 2013).
Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa. Recuperado de: http://www.lapoderosa.

org.ar/2012/08/las-paredes-no-se-tiran-  org.ar/2013/06/%C2%A 1maduramos/ org.ar/2013/07/padre-mujica/

%C2%A 1se-hacen/
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Figura n® 30. Contratapa de La Garganta Figura n°® 31. Contratapa de La Garganta

Poderosa, (marzo 2014). Recuperado Poderosa, (diciembre 2014). Recuperado
de: http://www.lapoderosa.org. de: http://www.lapoderosa.org.ar/2014/12/
ar/2014/03/%C2%BFtodo-pasa/ paz-y-justicia/

Esta estrategia de la contratapa, como otras ya descriptas, se podria relacionar con la
cultura del “aguante” analizada ampliamente por Pablo Alabarces, muy vinculado con lo corpo-
ral y su puesta en accion. En la cultura del futbol, “el aguante se define no solo en el despliegue
de las habilidades y las técnicas corporales de lucha, sino también en la capacidad de sopor-
tar el dolor sentido por los golpes y los darnios producidos en el cuerpo...” (Alabarces; Zucal
y Moreira; 2008, p. 118). Este concepto remite asimismo a la valentia, al “ser macho” y a una
moral. La logica del aguante, este poner el cuerpo por una lucha, por la defensa de lo propio,
caracteristico del aguante futbolero, se puede ver en las marcas de enunciacion del discurso de
La Garganta descripto en apartados precedentes, en su construccion como sujeto colectivo, en
su resistencia, en la identificacion de un “otro”, en el uso de rima y la referencia a frases del rock

(similar a las canciones de cancha), en la lucha por sus reivindicaciones, etc.

Existen contratapas con caracteristicas particulares, como aquellas que corresponden a
ediciones en las que la tapa es ocupada por un personaje que no es reconocido masivamente.
Un ejemplo de ello es la edicion de noviembre de 2014, que ya hemos mencionado, donde ese
lugar es ocupado por Moénica Alegre. Aqui, los personajes populares y de gran reconocimiento
(Indio Solari, Victor Hugo Morales, Osvaldo Bayer, Andy Kusnetzoff, entre otros) aparecen
en la contratapa con carteles diciendo: “yo sabia”. El sentido se completa en la parte inferior
con una foto de un primer plano de la mirada de Luciano Arruga y el texto: “A Luciano lo
mato la policia”. Los mensajes lingliisticos de la contratapa muestran una polifonia de voces:
esta presente la postura de cada uno de los personajes como asi también la de la publicacion,
quien completa el sentido con la frase inferior. La contratapa interpela de esta manera tanto al
pro como al paradestinatario. Al primero le habla de manera complice, se dirige a aquellos que
conocian y acompaiiaron la causa. Como mencionamos en el apartado anterior, la contratapa

refuerza y completa el sentido de la tapa. La mirada de Luciano en la parte inferior le otorga una
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mayor potencia a la interpelacion sobre el paradestinatario, indiferente al caso, dando cuenta de
codmo el silencio se convierte en complice. Funciona principalmente como una critica al Estado
y su indiferencia. La combinacion de la tapa y la contratapa generan una fuerte emotividad y un
llamado a la toma de conciencia, a la reflexion. De esta manera vemos como en esta contratapa
se echa mano al recurso utilizado permanentemente por la revista de recurrir a idolos populares
para difundir su mensaje, al tiempo que la contratapa ancla el sentido de la tapa: el grito de

Monica Alegre se escucha a través de los famosos.

Figura n° 32. Tapa y Contratapa de La Garganta Poderosa, (noviembre 2014).
Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/2014/11/ovarios-de-verdad//

Hay dos casos particulares de contratapa, en donde el texto es el elemento privilegiado
en la composicion. Uno corresponde a la edicion de abril de 2015 en cuya tapa se encuentra
Daniel Osvaldo, jugador de Boca Juniors. En este nimero, la revista intent6 visibilizar el re-
clamo por la muerte de Gaston, un nifio que cayd en un pozo ciego y no pudo ser asistido mé-
dicamente dado que la ambulancia del SAME se neg6 a ingresar a la villa Rodrigo Bueno en
Costanera Sur. Los barrios y La Poderosa responsabilizaron al Gobierno de la Ciudad, liderado
por Mauricio Macri, por la falta de urbanizacion. El encargado de prensa de Boca, establecio
como condicion para la entrevista que no se le pregunte al futbolista sobre este caso, como
tampoco se le autorizo a realizar fotos en la villa. En esa edicion se reproduce un textual del

encargado de prensa: “No va a hablar de Gaston. ;Qué tiene que ver Osvaldo con Gaston?
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Ademas el tema Gaston es politica. Gaston murio porque no entro una ambulancia del SAME;
90

el SAME es Macri y aca esta Angelici”™".

La Garganta Poderosa, aunque no pudo obtener su caracteristica foto de contratapa,
decidio realizar el reportaje y denunciar la censura. Por tinica vez, la publicacion modifico por
completo su diagramacion y estética. A modo de parodia e ironia utilizo los colores y tipografia
del Gobierno de la Ciudad para realizar la denuncia. Este hecho le dio una visibilidad masiva a
la revista. Algunos medios de comunicacion dieron lugar al episodio poniendo el foco en la cen-
sura a La Garganta Poderosa, pero ignoraron la muerte de Gaston. Frente a esto, la publicacion
respetd su logica habitual de funcionamiento: cuando el programa 678 de la productora PPT
que se emitia por la Television Publica, invité a miembros de la revista al piso del programa
para relatar lo sucedido, los representantes de la revista contestaron que lo debatirian en asam-
blea y contestarian a la brevedad si aceptaban la invitacion. A tres horas del aire, confirmaron la
presencia de la redactora de la nota, pero con la condicién de que asistiera la madre de Gaston,
y la entrevista se centrara en su caso. Durante el programa se emitié un informe sobre la cen-
sura de Boca Juniors. Sin embargo, al volver al piso, los minutos de aire fueron utilizados por
la madre para visibilizar los motivos de la muerte de Gaston. En este caso vemos que, frustrada
la habitual estrategia de la publicacion de anclaje de sentido y visibilizacion de conflictos que
opera en el juego entre tapa y contratapa, recurrieron a nuevas formas para lograr el mismo

objetivo: utilizaron la notoriedad que les dio la censura para lograr la visibilizacion del caso.

Hay otra edicion en donde el texto predomina por sobre la imagen en la contratapa:
octubre de 2014, donde se ubica en tapa a Patricio Fontanet, ex cantante de banda de rock
Callejeros. En la misma se incluye una contratapa de fondo negro sobre la que se escribe con
tipografia de graffiti el texto “ningun preso es politico” con el habitual dibujo de las zapati-
llas colgadas, que se convirtié en simbolo de la lucha por los muertos en Cromaion. En esta
edicion, la tapa también es un caso excepcional: Patricio Fontanet aparece sin hacer el carac-
teristico grito y con un contorno totalmente negro. De alguna manera, tapa y contratapa hacen
referencia a un sentido que en definitiva se ancla en los textos incluidos en la revista: editorial
y nota principal, donde la publicacion sienta su posicion sobre el caso y editorializa en favor
de los integrantes de la banda. Desde cada uno de estos lugares se hace referencia a lo que La
Garganta entiende como persecucion judicial, ya que se pone el foco en los musicos y no asi en
la connivencia politica y policial. De alli, el juego de palabras de la contratapa donde se retoma
el titulo de la cancidon de Los Redonditos de Ricota “Zodo preso es politico” 'y se lo reemplaza

por “Ningun preso es politico”.

% Lopez, Soledad. (Abril de 2015).;Nos pusieron la tapa?. La Garganta Poderosa, (47), p.7.
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Figura n° 33. Tapa y Contratapa de La Garganta Poderosa, (octubre 2014).
Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/2014/10/sobreviviendo/
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Figura n° 34. Tapa y Contratapa de La Garganta Poderosa, (abril 2014).
Recuperado de: http://www.lapoderosa.org.ar/2015/04/en-todo-estas-vos/

En conclusion, durante este pequeiio apartado pudimos confirmar la funcion de la con-
tratapa como anclaje de sentido. Se verifica la estrategia de “disimular” en la tapa la temdtica de
la publicacion como asi también su posicionamiento ideologico y pertenencia al género P de las
revistas politicas. Se busca atraer o persuadir a un paradestinatario, al tiempo que la contratapa
pone de relieve el sentido y se dirige de manera complice al prodestiantario. Tapa y contratapa
ponen el eje en el lenguaje iconico de las fotografias y tienen un gran peso en la construccion
de la imagen de esta publicacion. Son fundamentales en la configuracion identitaria de La

Garganta Poderosa y en su posicionamiento dentro de las zonas de competencia directa.
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UN ANALISIS ENUNCIATIVO
DE LA NOTA PRINCIPAL DE

LA GARGANTA

Entre las diversas secciones de la revista, consideramos a la nota de tapa (que adquiere
la forma de una entrevista) como un lugar destacable para analizar la construccion de los sujetos

enunciativos y las estrategias discursivas orientadas a los diferentes destinatarios.

En todas las ediciones, el entrevistado es el personaje de tapa. La extension de la misma
varia: durante los primeros ocho meses de 2011 es entre dos y tres paginas, a partir de agosto,
ocupa entre seis y diez. A lo largo del 2014, esto se estandariza en un promedio de cinco por

entrevistado.

La entrevista es un género periodistico que presenta multiples variables: puede adquirir
tanto la estructura de una charla formal como de una conversacion entre amigos. Arfuch (1995)
sostiene: “definir la E (entrevista) como género abordara la situacion comunicativa regida por
el intercambio dialogico, sus participantes, su vecindad con la conversacion cotidiana, los usos
del lenguaje, sus infracciones, lo que de previsible e imprevisible tiene ese juego intersubjeti-
vo de la verdad, de lo coloquial a lo formal” La Garganta Poderosa utiliza esta estructura de
modo flexible, va intercalando la conversacion con el entrevistado, con una breve narracion que
da cuenta del recorrido para concertar la entrevista, como asi también los sentimientos de los
comunicadores poderosos al encontrarse con figuras de autoridad para ellos. Apelando a recur-
sos literarios va sumergiendo al lector en la escena, invitandolo a ser parte de esa experiencia.

El modo de narracidén y de pregunta, se caracteriza por una fuerte presencia de la oralidad,
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la flexibilizacion del lenguaje a través de “la utilizacion de expresiones coloquiales y hasta
domeésticas” (Arfuch , 1995). Como veremos en detalle mas adelante, La Garganta toma este
género discursivo y lo utiliza no s6lo como una estrategia para visibilizar su propia agenda, sino

también como un medio para afianzar su identidad.

En el campo periodistico el titulo es un lugar relevante. Durante el primer afio, en las
entrevistas de La Garganta Poderosa, estos retoman citas textuales del entrevistado que hacen
referencia a su origen barrial o villero o a alguna lucha que hayan encarnado contra cierta adic-
cion (drogas, alcohol). En cambio, durante el segundo periodo analizado, se utilizan metéforas
0 neologismos para construir un nuevo sentido. Por ejemplo: “TeoLogia de la liberacion’’,
“Ovarios de verdad ™, “El chavo del 43" **. Todos estos recursos funcionan como guifios con
un destinatario que tiene ciertos saberes, estableciendo complicidad en el contrato de lectura

que construye con el mismo.

A través de la volanta y los titulos, La Garganta sienta una posicion sobre determinados
temas, por ejemplo, la entrevista a los integrantes de la banda Callejeros es titulada “Ahora y
siempre” “Sobrevivientes”. No busca distanciarse del entrevistado, ni de la tematica, tampo-
co persigue la busqueda de objetividad ni neutralidad. La Garganta marca su postura, interpe-

lando al publico desde un lenguaje directo y coloquial.

Es interesante mencionar que, al igual que otros aspectos destacados en las editoriales,
el titulo se encuentra ubicado en la parte inferior de la pagina y con el correr del tiempo ese uso

se va flexibilizando.

En el espacio de la volanta, si bien se pueden observar en algunas ediciones ciertos
juegos de palabras o ironias (“Monica no Arruga”; “Reportaje inclusivo *®) no lo rescatamos
como un espacio del discurso donde aparezcan rasgos regulares a nivel enunciativo. De hecho,

en ocasiones se reduce a colocar solo el nombre del entrevistado.

La bajada, por el contrario, es una zona del discurso rico para el analisis, dado que nos
dice mucho sobre cémo se construye el enunciador por sus modos de decir y, por otro lado,
como construye a su entrevistado en funcion de la relacion que busca establecer con sus diver-
sos destinatarios. Durante las primeras ediciones, se pueden identificar ciertas modalidades de
mensaje como la utilizacion de figuras retoricas para dar sonoridad al texto como la anéfora:
“Podria hablar de Europa, pero habla de Don Torcuato. Podria movernos los pies, pero nos

mueve la cabeza. Podria pedir mano dura pero pide viviendas®’”. Esta figura, utilizada de

I Lujan, Walter . (Abril 2017). “Teologia de la liberacion”. La Garganta Poderosa, (37), p. 7.

2 Diaz, Alejandra y DADA. (Noviembre 2013). “Ovarios de verdad”. La Garganta Poderosa, (43), p.4.
% Gomez, Maxi. (Diciembre 2014). “El chavo del 43”. La Garganta Poderosa, (44), p 4.

% Diaz, Alejandra. (Octubre 2014). “Sobrevivientes”. La Garganta Poderosa, (42), p. 4-5.

# Diaz ,Alejandra y DADA. (Noviembre 2013). “Ovarios de verdad”. La Garganta Poderosa, (43), p.4.
% Romero, Chino. (Enero 2011). “A mi barrio no lo cambio por nada” La Garganta Poderosa, (1), p.9.

7 Romero, Chino. (Enero 2011). “A mi barrio no lo cambio por nada”. La Garganta Poderosa, (1), p.9.
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manera recurrente, se entremezcla con otras como en este caso, la elipsis: “Dijeron que Messi
era un pecho frio, y que Zavaleta era una zona caliente. Que no sentia la camiseta y que los vi-
lleros no sentimos el laburo. Que no era latinoamericano, que nosotros no somos argentinos .
En varias ocasiones, se retoman frases o titulos de canciones. Por ejemplo: “...Hastiados de
promesas sobre el bidet y de los que nos siguen pegando abajo, le golpeamos la puerta de
Dios, que no atiende en ningun mostrador, ni da para recibir. Simplemente, da. Detrds de las
paredes que ayer se han levantado, Charly Garcia se zambulle en nuestra cultura villera, que
reclamaba escucharlo cantar, solo un poquito mas, para ponerle la tapa a los tribunales de la
moral. Apaga el televisor. Si lo que te gusta es gritar, desconectd el cable del parlante. Say no

more...””.

Hacia los afios 2014 y 2015 comienza a utilizarse como modalidad del mensaje el re-
curso de la rima, al igual que en las editoriales. En muchos casos se utilizan gran cantidad de
citas textuales de la entrevista haciendo una mixtura que logra amalgamar la palabra del enun-
ciador con la del entrevistado haciendo un discurso unico: “...Influenciado por esas multiples
personalidades combativas, temiamos que nos recibiera Violencia Rivas, cargada de coraje
y embriagada por el carnaval: ‘Me chupa un huevo donde yo trabaje: ocultar la muerte de
Kevin estuvo muy mal’. Si, mucho mas alla de la venia oficial o la guita, con su facha natural
o vestido de Bombita, este personaje no abona la logica del noticiero, ni la idea furtiva del
silenciamiento: ‘Si matan a un villero, no se alarman como cuando matan a una piba en un

departamento’... """,

Asimismo se utiliza en varias ocasiones el recurso de la pregunta retorica, a veces como
puntapié para desarrollar un argumento ( “... Endurecido sin perder ternura, jugo su mejor par-
tido con una beba prematura, poniendo mucho huevo, ‘cuando no podia sacarla de neo’(...)
Pues entonces, ;jcomo le va a cambiar la vida un mundial? ‘Mi vida cambio cuando salimos
del hospital’... ") y otras interpelando a su contradestinatario (“...Y si, habla el técnico del
seleccionado, un tipo mil veces entrevistado, aunque jamas te hayan contado que cree ‘fuerte-
mente en la intervencion del Estado’, para que todo sea ‘lo mas justo posible, democratico y
federal’, tal como lo soriaba cuando era un militante social. ;No se lo pregunto ningun diario

deportivo?...”"'”)

En las dos etapas de analisis, se reconoce un esfuerzo del enunciador por construir un
discurso atractivo y ritmico sin dejar de darle un lugar relevante a las cuestiones del barrio, la
villa, “los pibes”, las luchas sociales, etc. Al igual que en las editoriales, se observa el uso de

un lenguaje coloquial y barrial: “Condenado al olvido, desaparecido y vuelto a desaparecer,

% Fernandez, Alejandro. (Octubre 2011). “Me emociona ver banderas de Diego y el Che”. La Garganta Poderosa, (10), p .6.
% Cartagena, Nito. (Junio 2011). “Las drogas son el infierno”. La Garganta Poderosa, (6), p.23.

100 Kiki Savanz Y Dada. (Marzo 2014). “Jests de la tevé”. La Garganta Poderosa, (36), p.4.

1" Gomez, Maxi “CORE” (Junio 2014).”Angel de la sociedad”. La Garganta Poderosa, (39), p.5.

102 Dada (Mayo 2014). “Oid mortales”. La Garganta Poderosa, (38), p.6.
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10.

por todos los que cerraron el orto para no perder”'”, “Tevez le pone la tapa a los que hablan

104

de giladas”

Las caracteristicas antes descritas en la modalidad del mensaje contintian en el primer
parrafo de la nota donde se introduce la entrevista. El enunciador insiste en el uso de la primera
persona del singular y sobre todo del plural que se ve explicitado a través de indices de ostension

«

en las propias preguntas de la entrevista: “...-Ante tanta marginacion en nuestras villas, ;qué
consejo le darias a quienes sufren una adiccion tan terrible?...”'”. Tanto en la bajada como en
la narracion, se acentua la construccion de un colectivo basado en la dicotomia nosotros — ellos.
Durante la entrevista, el enunciador se esfuerza por construir un discurso donde entrevistador
y entrevistado se encuentran en una relacion horizontal, coinciden en el lenguaje coloquial, el

I3

uso de “malas palabras” y el lunfardo: “...-Eh, amigo, empezaste re bardero. ;Quién te crees

que sos, Diego Capusotto?. —Un viejo choto, amigos...” "

Como menciona Archuf retomando la perspectiva sociolonguistica de un grupo de es-
pecialistas norteamericanos llamados conversacionalistas: “los intercambios cotidianos son
lugares privilegiados de ejecucion de competencias socialmente adquiridas y relevantes, donde
es posible estudiar la compleja red de relaciones sociales, la distribucion del poder, las identi-
dades” (Arfuch, 1995). La Garganta, al configurar la entrevista como una charla coloquial, va
construyendo y consolidando la identidad de ese “nosotros” tratando a los entrevistados como
un par. La distribucion de poder, no es vertical, el entrevistador no interroga formalmente al
entrevistado, sino mas bien genera un intercambio, comparte intereses, inquietudes, posturas
frente a determinadas tematicas. Esto se observa en el modo en que formulan las preguntas:
“;Como carajo se explica que Grondona siga al frente de la AFA? 7. Se resaltan los puntos
de contacto, entre el personaje entrevistado y el colectivo Poderoso: los valores que comparten,
la humildad, la lucha, los padecimientos, la mirada que los medios de comunicacidn construyen
sobre ellos. Algunos ejemplos de ellos son: “...Ante la voracidad de los medios que quisieron
cocinarselo para comérselo, como se morfan las buenas noticias de nuestros barrios... "%, “...
Manu salta, grita, agita, agita, lidera, va y viene (...) porque también sufrio los prejuicios y la
injusticia que encuentran a los villeros en la Argentina, como los esclavos de Africa, los indig-
nados de Europa, los negros del Bronx...”"'”, “Fuimos tirando paredes con el Tata (Martino),
un tipo que admiramos y nos representa (...) ;Sera porque es hijo de una maestra? jo porque

pasaran los afios y se acrecentara la acumulacion de fama, pero nunca se mudara del barrio

103 Diaz Alejandra y Dada (Noviembre 2013), “Ovarios de verdad”. La Garganta Poderosa, (43), p.4.

104 Savanz, Claudio “Kiki”, (Julio 2011)“De no ser por el fatbol estaria muerto”, La Garganta Poderosa, (7), p.6.
105 Cartagena, Nito. (Junio 2011). “Las drogas son el infierno”. La Garganta Poderosa, (6), p.23.

196 Savanz, Kiki y Dada. (Marzo 2014). “Jesus de la tevé”. La Garganta Poderosa, (36), p.4.

107 Savanz, Kiki y Dada. (Marzo 2014). ”Jesus de la tevé”. La Garganta Poderosa, (36), p.4.

105 Cristaldo, Oscar. (Abril 2011). “El fatbol me da fuerza para seguir”. La Garganta Poderosa, (4), p. 5.

1% Vallejos, Paola. (Noviembre 2011).”Fui menospreciado por venir de sudamérica”. La Garganta Poderosa, (11), p. 5.
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de la infancia?'’ Otro de los topicos compartidos que aparece de manera recurrente, es el ori-
gen, en el caso de Diego Maradona, Carlos Tevez, Tedfilo Gutiérrez, Juan Roméan Riquelme,
Romero. Repasemos algunos a modo de ejemplo: “Pao escribe en la 21, desde que nacio. Romi,
se hizo fotografa en Zavaleta. (...) Aunque sea Maradona, entre nosotros, es uno mas...”"""!, ...
Poderoso del Fuerte, sufrio durante aiios esos informes rofiosos que solo les tiran patadas a los

luchadores y a los barrios mas pobres...” """,

Como vemos, la Garganta argumenta la eleccion del personaje de tapa, resaltando sus
atributos positivos y que de una manera u otra los acercan a “los pibes de la villa”. Esto lo

‘“

podemos observar claramente en la entrevista efectuada a Carlos Tevez: “...-;Por qué en tu

barrio y en el mio, hay tanta pobreza y tantas familias que no tienen plata, ni trabajo para salir

adelante?... '3,

P19

Conceptos como “barrio”, “villa”, “potrero”, también “familia”, “infancia”, aparecen
implicitamente evaluados como positivos tanto para el entrevistador como para el entrevistado.
De manera opuesta, aparecen conceptos como “‘fuerzas de seguridad’ asociado habitualmente
con la represion, el gatillo facil, el abuso; “medios hegemonicos de comunicacion” vinculados
con el acoso mediatico, la mentira, el exitismo, la discriminacion; los politicos y los gobiernos
relacionados siempre con el desinterés, la desidia, la reproduccion de la pobreza y la desigual-
dad. Esto demuestra que “...en lo que concierne a la pareja pregunta / respuesta, el presupues-
to de una pregunta es el elemento comun a todas las respuestas que ella autoriza, dado que
una pregunta no admite otras respuestas que las que conservan sus presupuestos (...) obliga a

responder dentro del marco que ellos imponen...” (Maingueneau, 1980, p.154).

Una de las caracteristicas particulares de las entrevistas se da en relacion a las imagenes
fotograficas que las ilustran. Podemos describir cuatro tipos de fotografias que aparecen usual-
mente. En primer lugar, la foto de inicio de la entrevista, producida intencionalmente, donde
los personajes estan en pose y poseen alguna inscripcion, elemento o escenografia de contexto
(a veces real o a veces agregado con postproduccion). Durante el primer semestre del 2011, las
fotografias son similares a las de tapa, entendiendo que éste no es el lugar seleccionado para
visibilizar problematicas. Hacia mitad de afio, la imagen empieza a utilizarse como instrumento
para revalorizar la cultura villera, como en el caso de Diego Maradona y Carlos Tevez, quien en
una de las fotografias aparece con el lema: 100% Villero. La uinica causa que se menciona desde
la imagen durante este periodo es el pedido de aparicion con vida de Jorge Julio Lopez. En el
2014, en cambio, se regulariza su uso para visibilizar casos de violencia institucional (como
Luciano Arruga), o casos testigo de la precariedad de vida en los barrios (como el de Gaston),

o el de la carpa villera para pedido de la urbanizacion.

10 Dada. (Junio 2015). “Traigan cafios, pelotas sobran”. La Garganta Poderosa, (48), p.6 .

1 Vallejos, Paola y Fernandez Alejandro. (Agosto 2011).“Yo soy el Diego de la villa”, (8), p.4.
12 Savanz, Claudio “Kiki” (Julio 2011). “De no ser por el futbol estaria muerto o en cana”. La Garganta Poderosa, (7), p.6.

13 Savanz, Claudio “Kiki” (Julio 2011). “De no ser por el ftbol estaria muerto o en cana”. La Garganta Poderosa, (7), p.6.
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En todas las entrevistas se incluye una fotografia del personaje con su/sus entrevistador/
res durante la charla. Esta suele ser una foto que ha sido “arrancada” a los involucrados en el
momento de su realizacion. A través de ella se invita al destinatario a espiar la situacion de la

entrevista, acceder al caracter intimo de la misma.

Otro tipo de imagen que aparece inexorablemente es la de los redactores/ fotografos de
La Garganta. Estas se ubican en un recuadro, con los nombres, edades y barrios a los que per-
tenecen, también se incluye algun comentario realizado por ellos mismos sobre la entrevista, el
personaje, alguna causa puntual que quieran resaltar (sea o no tratada luego en el desarrollo),
etc. Durante el 2014 y 2015, en varias oportunidades, incluyen algun cartel, camiseta, tatuaje,

graffiti o foto que remite a alguna lucha social.

= m i e e B e v s

Figura n° 35. La madre de todas las bata- Figura n° 36. Bienvenido primo, La Garganta
llas, La Garganta Poderosa, (marzo 2015). Poderosa, (septiembre 2014). Recuperado
Recuperado de: http://www.lapoderosa.org. de: http://www.lapoderosa.org.ar/2014/09/
ar/2015/03/11884/ el-grito-de-laura/

Por ultimo, cabe destacar que en algunas de las entrevistas se observa la utilizacién
de imagenes personales de archivo, como en el caso de Emanuel Ginobili, Diego Maradona y
Monica Alegre. En la edicion del Indio Solari, el personaje no accedié a la clasica sesion foto-

gréafica, sino que envid una a la redaccidon para poder ilustrar el reportaje.

Las entrevistas poseen un caracter intimista. Generalmente, el narrador cuenta como
fue recibido, los pasos que tuvo que seguir para poder acceder a realizar la nota. Durante el
2011 se les pregunta por tematicas especificas de la vida del protagonista, como por ejemplo en

el caso de Ariel Ortega, la adiccion al alcohol. Sin embargo, por otro lado los interrogantes se
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direccionan a topicos que permiten visibilizar y debatir temas que no tienen lugar en la agenda
de los medios masivos, como la construccion mediatica de la vida en la villa, el debate sobre la

baja de imputabilidad, El Che, Jorge Julio Lopez, etc.

En tres de las entrevistas del primer afio (Diego Maradona, Carlos Solari, La Renga) se
incluye una nueva seccion. Esta varia de nombre en cada una de ellas: “La Palabra de Dios”,
“Extra Extra”, “Palabras Rengas” y consiste en un ping pong de preguntas sobre distintos
personajes del ambito de la politica, el futbol, la musica. Durante el 2014, este recurso no es
utilizado, la tematica que aparece de manera permanente como pregunta es el caso de Luciano

Arruga y la necesidad de urbanizacién de los barrios.

Retomando el analisis de los diferentes tipos de destinatarios del discurso politico, en
términos de Verdn, podemos plantear que: la entrevista de tapa, en cuanto a las modalidades del
decir y los topicos que incluye, se dirige a un prodestinatario. Sin embargo, y desde el “gancho”
que significa la foto de tapa, esta entrevista tiene como objetivo ultimo tratar de persuadir al
paradestinatario y lograr introducirlo en temas que, si no fuera por el personaje que es objeto

de la misma, no le interesarian.

La tapa, la contratapa y la entrevista principal crean un recorrido, funcionan indicial-

mente, construyendo el sentido en el encadenamiento de las mismas.




[11]

AMODO DE CIERRE.
SENDEROS PODEROSOS

A lo largo de este analisis hemos podido llegar a una serie de conclusiones. En rela-
cion al enunciador podemos afirmar que construye su identidad sobre la base de la dicotomia
nosotros — ellos. Ambos sujetos de esta oposicion se enmarcan en la construccion de un mun-
do enunciativo vinculado permanentemente con una determinada cadena de subjetivemas, que
busca romper con estigmas ¢ imaginarios sociales, replicados permanentemente en los medios
masivos de comunicacion, sobre los “pibes villeros™ y sus barrios. Este objetivo se ve reflejado
asimismo en las tematicas abordadas y en la construccidon de una agenda propia, focalizada en
la editorial y nota principal, que intenta dar visibilidad a las luchas y necesidades del “campo

popular”. El colectivo de identificacion “nosotros” es construido como un sujeto estigmatiza-

do socialmente, que a su vez se hace cargo de ese estigma, poniéndolo en primer plano para

romperlo.

En este sentido, podemos decir que La Garganta Poderosa constituye un discurso con-
trahegemonico, no solo desde el contenido sino fundamentalmente desde las diversas estrate-
gias enunciativas descritas en los apartados anteriores. Ello se observa en los modos de deciry
al construirse como un enunciador joven y contestatario. Se apela a diferentes recursos como la
utilizacion de la rima, vinculada con la cultura callejera del hip hop; el uso de los temas, perso-
najes, letras del rock y cumbia; como asi también la incorporacion de neologismos, el lunfardo
y el lenguaje coloquial. Todo esto se vincula con los modos de decir propio de los “pibes ville-
ros”. De esta manera, buscan ubicarse en los margenes, en las zonas de exclusion, para traer ese

discurso de los oprimidos al centro de la escena.

Ese enunciador joven se construye a partir de un yo de la enunciacion, que siempre se
vincula con los pibes del barrio, los vecinos, los pobres, los marginados, los perseguidos. Estos

son delineados no como objeto del discurso sino como los propios sujetos, identificados en un
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colectivo que les otorga un lugar nuevo, un lugar del cual son permanentemente excluidos. Es

un yo que se configura desde un nosotros.

Como planteamos en el marco teorico, el campo periodistico se constituye como tal
estableciendo sus propios limites y leyes. Dentro de sus normas, la empresa periodistica es
quien decide como contar los hechos. Los periodistas son la voz autorizada a partir de la cual
conocemos los acontecimientos. Sin embargo, siempre dentro del campo, hay resistencias. La
Garganta busca desde sus estrategias enunciativas, sus modos de decir, disputar el poder de
la palabra y convertirse en la voz oficial para hablar de sus propios barrios. Es por eso que se
remarca permanentemente el lugar de la enunciacion, “aca en la villa”, “aca en el barrio”. Esto
refuerza de manera explicita el caracter de resistencia y lucha que se quiere dar a este discurso,
tratando de trastocar los esquemas de significaciones, formaciones de sentido, estigmas e ima-

ginarios establecidos en la cultura mediatica dominante.

Una de las estrategias mas innovadoras, en este aspecto, se observa en la tapa. La
Garganta entiende que para romper los imaginarios instalados en la sociedad no puede presentar
su voz abiertamente, es por ello que “camufla” su identidad. Se mete en el campo periodistico
tomando su propia légica comercial y produce una tapa que apunta a una gran audiencia. Sin
embargo, en su interior configura una identidad colectiva, construye el sujeto de la enunciacién

desde un nosotros inclusivo para hablar de sus barrios desde su propia perspectiva.

El poder hegemodnico nunca es estable y definitivo, y permanentemente surgen movi-
mientos alternativos o de contrahegemonia que de ninguna manera son externos, tampoco son
homogéneos y permanentes, van mutando ante la real posibilidad de que el poder hegemodnico
los controle, los modifique e incluso los incorpore como parte de ¢l desactivando asi su posi-
bilidad de transformacion. La Garganta Poderosa desarrolla un juego en el que hace uso de los
recursos de la prensa dominante, muchas de sus convenciones y personajes para poder trasto-

carlas y ponerlas al servicio de sus propias estrategias y objetivos.

Podemos concluir que La Garganta Poderosa, entendida como género emergente del
tipo de discurso politico, construye diferentes tipos de destinatarios: un prodestinatario al que
configura como un par, como aquel con el que comparte valores, intereses y necesidades, al
que intenta movilizar a la accion y con el que plantea un contrato de lectura sobre la base de
una relacion de complicidad. El discurso le exige a este destinatario ciertos saberes previos (en
cuanto a hechos y personajes historicos, como asi también sobre actualidad politica y sobre
casos emblematicos que la revista intenta visibilizar) y presupone del mismo cierta posicion po-
litica e ideologica de izquierda o progresista. Por otro lado, construye un paradestinatario al que
considera sin una posicion tomada y por tanto, al que quiere persuadir. Busca atraerlo a través
de la tapa, protagonizada por un personaje popular, mostrado en una primera instancia como
imparcial a nivel politico y social, para luego sumergirlo en los temas que realmente la revista

busca difundir desde su punto de vista especifico. Finalmente, la figura del contradestinatario
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juega un rol trascendental en la construccién de mundo. Es el lugar del “otro”, aquel que cons-

tituye todo lo opuesto al “nosotros”, de quien pretenden claramente diferenciarse.

Consideramos que seria necesario un analisis en recepcion para poder confirmar la hipo-
tesis acerca del éxito de las estrategias que este discurso desarrolla para llegar al paradestinata-

rio, es decir analizar el alcance efectivo que la revista tiene fuera del ambito de sus seguidores

Otro elemento a rescatar es la calidad material de la publicaciéon, que le permite po-
sicionarse como una revista de “calidad” dentro de su zona de competencia directa. En este
contexto, es necesario dar cuenta de la relevancia que se le da a la imagen, en general de pro-
duccion propia. La misma se ubica en un lugar de protagonismo fundamentalmente en la tapa
y la contratapa, buscando transmitir diferentes sentidos que no s6lo dan cuenta del mensaje que
la publicacion intenta difundir en cada edicion sino también colaborar en la construccion de la
identidad de La Garganta Poderosa como marca. En la actualidad, la revista ha logrado alcanzar
cierto lugar dentro del mercado, consiguiendo una identidad reconocible. Esto le ha permitido
tomarse ciertas licencias tales como, colocar en tapa a personajes que no son tan populares
o reconocidos, realizar un numero especial durante el Mundial de Futbol del 2014, como asi
también algunos cambios como el reordenamiento de secciones. De este modo el disefio y
diagramacion de la revista se modifica, seleccionando las secciones mas importantes y dando
mas legibilidad a los contenidos a resaltar a nivel editorial. Al mismo tiempo se han mantenido
ciertos rasgos esenciales, como el hermetismo y el anonimato de los individuos para dejar en
primer plano al colectivo. Podemos decir que en en el presente La Garganta Poderosa ya se ha
constituido como una marca reconocible en el mercado de las revistas de actualidad politica.

‘

Las marcas: “...no solo son nombres y simbolos, sino que son elementos fundamentales en las
relaciones que tienen la compariia con sus clientes. Las marcas representan las percepciones y
los sentimientos de los consumidores acerca de un producto y su desempernio, es decir, todo lo
que el producto o servicio significa para los consumidores...” (Kotler y Armstrong, 2012, p.
243). Muchas de las caracteristicas discursivas mencionadas en este trabajo se han convertido
en atributos de la revista que le han permitido lograr un lugar en el mercado y diferenciarse del

resto de las publicaciones en su zona de competencia directa.

Damos por supuesto que este trabajo no agota todas las posibilidades de analisis que
presenta el objeto de estudio. Se propone como un punto de partida. El desarrollo que hemos
efectuado en produccion, en relacion a la construccion de un enunciador colectivo, el vinculo
con sus destinatarios, asi como el mundo construido, podrian ser el inicio para un andlisis en
reconocimiento que dé cuenta de los reales receptores y efectos de sentido que provoca esta

revista.

Asimismo seria interesante profundizar en las interacciones que este discurso mantiene
con otros medios. El recurso de la rima y la utilizacion del “modo de decir” del hip hop podrian
ser el centro de un estudio especifico como asi también la particular utilizacion del humor,

echando mano al recurso de la satira y la parodia. Por otra parte, el analisis se ha realizado
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sobre la publicacién impresa, siendo interesante poder abordar sus estrategias enunciativas, sus
modalidades de decir y objetivos en las redes sociales en donde hoy ha alcanzado un fuerte

posicionamiento.

La Garganta Poderosa no es una mera publicacion, constituye el brazo comunicacional
de un movimiento social y como tal no sélo busca construir sentidos, difundir ciertos imagi-
narios, dar a conocer otras realidades desde un nuevo punto de vista relegado de los medios
masivos de comunicacion, sino que busca llamar a la accidn, tienen un objetivo militante. Con
mas o0 menos €xito en sus estrategias discursivas, esta revista busca quebrar las barreras, quie-

re movilizar, dar voz a los sin voz, donde antes habia s6lo un silencio impuesto. La Garganta

Poderosa busca elevar un grito de resistencia. Es tiempo de comenzar a escucharlo.
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ANEXO

TRANSCRIPCION ENTREVISTA A MIEMBROS DE
LA GARGANTA PODEROSA. FEBRERO 2016. BARRIO
FATIMA, VILLA SOLDATI. AUDIO ORIGINAL EN
ARCHIVO ADJUNTO.

Entrevistados: Dani (comunicadora de Barrio Fatima), Joi (comunicadora de Bajo Flores),
miembro de Equipo técnico.

-, Como es la organizacion? ;Como se hace la revista?

Dani: Cada barrio tiene sus comunicadores que son elegidos asambleariamente, son vecinos
para hablar bajo su subjetividad de lo que va pasando en el barrio. En cada asamblea se va
tocando qué temas hablar en la revista. Nosotros cuando nos juntamos, los cooperativistas,
porque La Garganta es una cooperativa de comunicacion, cada uno tiene su pauta para a quién
entrevistar, por qué, qué temas tocar; se busca cada uno su pauta y en las reuniones de co-
municacion se generaliza qué tema tocar. Como ustedes ven en La Garganta siempre hay un
tema como por ejemplo en el de Norita Cortifias en ese momento... estaba lo de Barrick Gold
también, que en este momento también estd pasando... hubo despidos, y bueno es un tema
que nos pasa a todos, la contaminacion de los terrenos en Jujuy y en todos lados que es donde
estd la empresa. Y nosotros también con el tema de la urbanizacion que es el tema que siempre
llevamos porque es lo que no se resuelve todavia de hace muchos afos y ahi en esas reuniones
de comunicaciones vamos buscando qué tema tocar, a quién entrevistar y por qué, siempre bajo

la mirada del vecino.




-, Cuantas son las asambleas que componen, hoy, la revista?

Dani: La organizacion se llama La Poderosa, por eso La Garganta Poderosa, que viene traba-
jando territorialmente desde hace 12 afios. Comenz6 en Zavaleta, ahi en Pompeya, limitando
con Barracas. Empez6 con futbol popular, con educacion popular, cooperativismo, de ahi es
que surge La Garganta como una cooperativa de comunicacion por un documental que hizo
Facundo Pastor a mediados de 2010 en donde siempre criminalizan a las villas, est4 la estig-
matizacion todo el tiempo en donde generalizan a todos los vecinos, somos todos chorros, que

viven ahi los narcos, criminalizando todo el tiempo.

Equipo Técnico (Anénimo): el documental de Facundo Pastor se hizo en el 2010. Ellos fueron
a buscar imagenes que se habian hecho en un documental sobre Zavaleta, el chabon agarré las
imagenes y armé como un informe sobre las pirafias de Zavaleta, las victimas del paco. Lo que

paso con todo eso es que los colectivos dejaron de pasar por Iriarte. ..

Dani: de Alcorta e Iriarte hasta Luna no hay semaforo (...) tenés que hacer malabares para
que no te pisen. Después de este documental pasaban los autos a mil por hora, los dos inicos
colectivos que pasan por ahi y que permiten llevar a los vecinos a su laburo dejaron de pasar
por semanas y perdieron vecinos el laburo por eso, vidas también (...) porque como los autos
pasaban se llevaron la vida de la nena también en ese sentido, se la arrancaron de la mano a la
madre. Ese documental que decian (...) en realidad era un documental que unos pibes que se
estaban queriendo rescatar de la pasta base en la 21/24, que esté al lado de Zavaleta, quisieron

mostrar que se estaban queriendo rescatar (...) lo llevaron a todos los medios y nadie lo paso.
-, Ellos lo tomaron y usaron las imagenes al revés?

Dani: La productora del programa lo tergiversé todo al revés (...) dijo en Zavaleta, y eran
imagenes de la 21/24. Bueno, paso eso (...) y La Poderosa no estaba en Zavaleta, estaba en
otras villas mas que pasa lo mismo que aca también (...) acd también te criminalizan, cuando
un vecino va a buscar laburo, vos tenes que mentir con tu curriculum, en domicilio tenes que
poner altura y nombre de la calle en que vivis (...) pero manzanay eso, olvidate. A mi me paso,
yo apenas termine el secundario en 2010 me puse a estudiar y después tenia que ayudar en mi
casa, busqué laburo y (...) {por qué tengo que mentir en donde vivo? Estoy buscando trabajo
porque tengo una necesidad y quiero trabajar y ;por qué tengo que mentir?, acéptame donde
vivo. Asi llegué (...) no trabaje nunca, en mi vida trabajé en blanco asi que con eso te digo todo
(risas). Por rebelde. Pero si, acd muchos vecinos si vos ves que trabajan en blanco es porque
cambiaron el domicilio a través de un amigo o alguien que te presta la direccion. O tal vez te

inventas la altura, llegamos a ese extremo.

Joi: (Retoma frase de su compaiiera) o se cambian el dni, lo que hacen es pedir certificado
de domicilio entonces la policia lo lleva ahi (...) el policia pregunta: “;vive aca fulano?” y el

amigo o alguien asi, que diga que si.



Dani: y... tenés que tener un conocido que viva afuera de la villa, y estds mintiendo pero es la

manera de poder laburar por eso yo nunca labure en blanco.
-Y a partir de ese programa ;qué hizo La Poderosa?

Dani: Después de ese documental, entendiendo todo eso, se hizo una movilizacién a Palermo
que es donde esta el programa, es donde esté el canal, mostrando totalmente lo contrario (...)
y si vas a decir eso, veni y preguntale al vecino cémo vive. Se movilizaron las distintas asam-
bleas, porque La Poderosa nacié en Zavaleta (...) donde llevaban pancartas en donde decia “En
Zavaleta aprendi a escribir”, “En Zavaleta conoci a mi novia”, o sea cosas buenas del barrio,
que nunca muestran de los barrios. Los llevamos, sacamos fotos todos, porque éramos amateurs
en eso y (...) ni un medio. Apenas en Pagina 12 porque habia periodistas que conocian otros
periodistas de compaiieros que trabajaban ahi y en el diario salieron 500 caracteres mas o me-
nos (...) nada. Y entendimos que la problematica es esa, nosotros tener un medio propio, ¢y
de qué forma? (...) y ahi es que se plante6é como, jaudiovisual? ;jradio?. Y por qué decidimos
grafica? porque siempre lo audiovisual es todo al palo por lo que entiendo, por lo que puedo
ver, y decidimos grafica porque vimos la forma. Era como que se podia sostener en el tiempo,
ahi es como nace La Garganta. Asi cada asamblea fue eligiendo a cada comunicador. Yo en mi
vida...(se frena). Yo sali de la escuela y estudié totalmente diferente a periodismo y la verdad
que armarte una nota, no s€... ahora si, pero hasta ahi... (silencio) por eso me pase a fotografia

(risas).

-Si bien se manejan de modo horizontal ;Hay alguna manera de organizar tareas, por

ejemplo un editor?

Equipo Técnico (Anénimo): hay una organizacion interna, surge La Garganta a partir de que
cada asamblea eligi6 a sus propios comunicadores. Lo que plantea La Garganta es que en 200
afos de historia en nuestro pais nunca hubo comunicadores de las villas y entonces La Garganta
viene a romper con eso y decir las villas siempre tuvieron voz, lo que no tuvieron fue donde ex-
presarlo. Por eso elegir que cada barrio pueda tener a su comunicador y que cada comunicador

empiece un proceso de formacion.

Dani: (acompariando la idea de su compariero)... porque si esperabamos que un vecino saliera

periodista... La necesidad estaba en el momento.

Equipo Técnico (Anénimo): Claro... entonces comienza a funcionar esa cooperativa de tra-
bajo, a formar a cada vecino designado por asamblea para que pueda formar parte de la revista.
Hoy en dia, La Garganta tiene muchas patas comunicacionales como la revista, radio, audiovi-
sual que se puede producir desde Vision Poderosa, que es como otra pata dentro de lo que es la
comunicacion popular de La Poderosa. Se empieza a formar a cada comunicador y se empieza

a conformar lo que es la estructura de la revista. Hay pilares fundamentales que Dani puede



explicar mejor que yo..Lo que rige La Garganta que es el anonimato y la cuestion de la referen-

cia dentro de la organizacion.

Dani: el anonimato no por ocultarnos, el que quiera encontrarnos que venga a los barrios,
que venga a Fatima, que vaya a Zavaleta, diga La Poderosa y te van a ubicar adonde estamos
laburando territorialmente, pero si que somos una organizacion y que La Garganta es la pata
comunicacional de la organizacion, si bien se conoce La Garganta porque es conocida pero la
organizacion es la que la sustenta, el trabajo colectivo. Entendiendo eso, a lo largo de la historia
se pone a una persona como lider o representante de una organizacion cualquiera, en donde
los medios de comunicacion (...) al comienzo te llevas bien, vos hablas bien , les caes bien,
después cuando empezas a tocarle un poquito el culo, digamos asi palabras crudas, te empie-
zan a tirar mierda y es a la persona porque lo identifican en un trabajo colectivo. A su vez vas
derrumbando el trabajo colectivo, y hemos visto que se han roto muchas organizaciones de esa
forma y también el ego ;no? , cada persona tiene un poquito de ego que es natural en el ser
humano. Pero para resguardar eso es que decidimos ser anonimos ante los medios de comuni-
cacion. Por ejemplo el caso de Kevin, el referente de la organizacion era el padrino de él y no
salié hablando como referente, salié hablando como padrino del nene, y si salié hablando como
referente fue de forma anonima, siendo referente nacional de la organizacion, por eso (...) por-

que no es ¢l solo, somos todos, somos el todo por el todo.

Equipo Técnico (An6énimo): Hay una estructura, horizontalidad en las asambleas de discusion,
hay una estructura de referencia en donde se respetan esas diferencias que tienen que ver con
el laburo, la responsabilidad que cada uno asume hacia adentro de la organizacion, del com-
promiso que cada uno pone, de la representatividad que también tiene con sus compafieros. La
cuestion del anonimato donde yo puedo explicar (...), digamos, la parte del equipo técnico es
andnimo, el colectivo esta por encima de las personas, esto es un proceso historico que no se
puede cuantificar (...) y la otra vez yo pensaba eso, esto es un proceso historico, no sé cuanto
va a durar, entonces porque yo me tengo que adjudicar haber trabajado dos afios en La Poderosa
es una cuestion andnima, colectiva, que vas mas alla de lo individual. Porque yo estoy hace un
afio y medio, mafnana puedo no estar y va a venir otro y La Poderosa va seguir andando y co-
municando lo que tenga que comunicar mas alla de los nombres propios en si, y ante todo que
los protagonistas de la historia y de la comunicacion y de la organizacion son los vecinos de
cada barrio. La que estd al frente de su barrio es Dani, la que representa a Fatima en la revista

es Dani, Nuestro proceso de equipo técnico (...) somos andnimos.

Dani: Nosotros nos basamos en lo que es la educacion popular de Paulo Freire que es lo que
hacemos... sin conocerlo a Paulo Freire. Ahi en la redaccion hay un texto colgado de Paulo
Freire, no sé si se dieron cuenta Uds (Haciendo un gesto hacia su compatfiero)... “hay saberes
menos y saberes mas, hay saberes diferentes solamente es de nosotros compartirlo”. Nosotros
en La Garganta, en la organizacion en si, es lo que hacemos, quizés no tuve la posibilidad de

estudiar periodismo y a la larga si tenés la posibilidad lo terminas dejando porque tenes que



laburar, diferentes circunstancias de la vida, lo cotidiano del barrio, yo de hecho terminé dejan-
do lo que estaba estudiando, quiero retomar (...) estaba estudiando contadora publica y ahora
profesorado de historia. Hay vecinos que no terminaron ni la primaria o la secundaria y quizas
otros compaifieros si tuvieron la posibilidad de poder estudiar en un terciario periodismo o en la
UBA comunicacion y adquirieron conocimientos (...) y nosotros no es que estuvimos en una
heladera, cada uno adquiere conocimientos. Todos tenemos conocimientos, de ahi lo de Paulo
Freire. Lo que hace La Poderosa es confluir esos saberes, un pibe que viene de afuera que tienen
esas necesidad de venir a un barrio a dar apoyo escolar por ejemplo, nosotros combatimos el
asistencialismo totalmente porque no es que venis estas en el espacio y te vas (...) {No! venis
al espacio, te comunicas con la familia, con el pibe (...) ves la realidad, la realidad del barrio
y que queremos que acompaiies a los vecinos para transformar esa realidad. Es lo que hace La
Poderosa, La Garganta es eso, esté el pibe que se graduo, que es periodista y el vecino que no
tuvo esa posibilidad de estudiar por distintas circunstancias, y esté el espacio. El ensefia como
hacer una noticia, pero la noticia la hace el vecino. El (haciendo referencia a miembro de equipo
técnico) ensefia como hacer la imagen pero el contenido de la imagen la hace el vecino con su
mirada. Bueno, La Garganta es eso. Muchos preguntan ;Por qué la calidad tan buena? ;Por
qué tan bien escrito? jPor qué la fotografia es tan especifica? Porque nos estamos formando a
diario, en la marcha, yo fotografia aprendi una banda. Yo era redactora hace dos afios y después

decidi pasarme a fotografia porque me gustaba mas todavia.
-Sale el nimero de febrero y ;como se organiza?

Equipo Técnico (Anénimo): los comunicadores son los protagonistas del proceso, mi rol es de

mas formacion técnica, hoy estoy yo mafiana va a estar otro.

Dani: los comunicadores no son anénimos porque hablan desde su subjetividad, desde lo que

viven en el barrio.

Equipo Técnico (Anénimo): tal cual, porque las notas en si las escriben ellos. Nosotros lo que
hacemos es aportar herramientas. Lo que decia Dani, yo tuve una posibilidad mas, lo mejor
que tiene La Garganta es el espacio en donde el comunicador se sienta con el referente técnico
a ver como construye la nota y en realidad esto es parte de la educacion popular, terminamos
aprendiendo nosotros mas que ellos. Con respecto a cdmo se organiza el dia a dia, hay reunio-
nes de pauta a principio de mes y después reuniones semanales entre toda la cooperativa, todos
los comunicadores, fotografos, redactores y también referentes de comunicacion de cada barrio
y equipo técnico, por asi decirlo , y entre todos se arma la pauta, se discute, todos tienen que

llevar ideas, lo que siempre decimos....
Dani: (Agrega)... lo hacemos a rajatabla. (risas)

Equipo Técnico (An6nimo): Na... lo que siempre decimos es, es una cuestion mas interna, es

una revista de 28 paginas y tiene muchas secciones. Lo que tiene La Garganta es que rompe con



el formato de cualquier revista , ahora se limpid bastante en cuanto al disefio porque vinieron
disefiadores que dijeron “maestro, no podes seguir asi”’, mas que esto no se puede hacer y eso
fue quitando secciones, pero si agarras La Garganta de los primeros afios tenias Hoja de Ruta,
al costado sumabas otra columna y otra, cada cintillo tiene una imagen... pero ya era mucho y
se fue definiendo qué seccion seguia y que no. Pero son muchas secciones para llevar todo el
tiempo ideas, cubrir; se van cambiando y proponiendo nuevas cosas. Ni yo, ni uno lleva toda
la revista pensada, lo que no se puede hacer tampoco es no llevar nada, hay que llevar ideas que
son disparadores, que se discuten en la reunioén y después surgen otras cosas. Tratamos de no
repetir, muy pocas veces se repitieron entrevistados, si ya se hicieron cintillos de tal tema no se

vuelven a hacer esos o para firmas.
-Los entrevistados que eligen para la tapa ;Por qué buscan que sean populares, conocidos?

Dani: es una estrategia, no nacimos en el afio cero, nacimos en una sociedad de consumo en
donde el consumo esta latente todo el tiempo y que si nosotros en un comienzo hubiésemos
puesto en la foto de tapa a un vecino, mas que el vecino que lo conocemos nosotros de onda te
lo compra porque te quiere (...) y lo que queremos decir lo sabemos porque lo vivimos todo.
La idea es para lograr terminar con esa estigmatizacion que de a poco estamos logrando pero
estamos ahi mas o menos. Para poner esa tapa no! (en alusioén a un vecino), pongamos a alguien
conocido que sea como una estrategia porque al Indio Solari lo conoce todo el mundo y detras
de la tapa del Indio Solari esta la historia de un vecino, de ese vecino que quizas vos en tu vida
hubieses sabido la historia. O el caso de René de Calle 13, por ejemplo, el caso de Pascual. Acé
en la villa, las ambulancias no entran directamente y Pascual fue el caso como muchos otros
vecinos que fallecen porque las ambulancias no han llegado, no quieren entrar. Pascual muri6
porque no lo asistieron médicamente, el amigo de ¢l lo llevéd en una carretilla a un hospital y
murio6 en el camino, o sea hasta este extremo llegamos. Un vecino sufre un accidente, tiene una
enfermedad crénica de emergencia y es un vecino el que lo asiste. Si vienen las camillas mi-
den 1.25 y los pasillos 1 metro y no entran, o las sillas de ruedas para sacar a una viejita, hasta
ese extremo llegamos que hemos perdido vidas (...) particularmente yo casi pierdo a mi vieja.
Yo vivo en un pasillo donde entran dos ambulancias como quieran (...) porque es ancho, no
entraron y no entraron teniendo a policia, que sin policia no entran (aclara) nosotros con mi
viejo, en ese momento era de tierra, como pudimos (...) la llevamos arrastrando. Era diabética,
se le bajo la glucosa; o se me moria o se iba a un coma diabético. Pascual no la vivid para
contarla. En esas reuniones cuando recién estdbamos arrancando y habiamos decidido poner a
un personaje reconocido (y no es tampoco que ponemos a cualquiera, metemos a personas con
referencia a nosotros), dijimos de ponerlo a Pascual en una tapa, y hablamos con la familia en-
tendiendo que si hubiésemos puesto a Pascual en una tapa, era el tercer nimero, recién estaba-
mos arrancando y no se iba a saber mucho de la historia de Pascual. Y en ese momento René de
Calle 13 nos habia dado el si. Lo buscamos, lo buscamos, lo buscamos (...) y lo necesitdbamos

verdaderamente. Hablamos con la familia y le dijimos queremos hacer esto (...) veamos como



hacer aquello (...) y hasta la propia familia de €l dijo: * jno! pdénganlo a René pero que hable de

Pascual” . Y fue asi como el caso de Pascual fue conocido (...) el caso de Kevin o de Gaston.

Equipo Técnico (Anénimo): La Garganta lo que vino es a romper con el grito de tapa, vos la
ves y la reconoces en cualquier lado. Hubo tapas en las que no se grité que fue la del Indio, la

de Galeano que fue por lo de Lugo en Paraguay y la de Pato Fontanet.
-Te iba a preguntar ;Por qué?

Equipo Técnico (Anénimo): La de Galeano porque entendimos que era el tema de la censura

y lo de Lugo, el Indio no estaba no se bien porque...

Dani: No, el Indio porque €l nos contaba (...) entre nosotros (...) que tiene fobia a la gente (...)
y no sé coOmo es cantante (ironiza Dani en un tono complice) . Yo lo conoci recién ahi, no lo
escuchaba, por eso no quiso foto directamente, por eso la contratapa es un recital. Esa es una

foto posta y la otra se la sacd un fotdégrafo amigo de €él, creo...

Equipo Técnico (Andnimo): si, con el Indio pasé algo que también nos reimos y nos acorda-
mos y vemos cémo reacciona la gente cuando ve ciertas cosas. Cuando fue la tapa de la mama
de Luciano, salimos con la idea de contratapa de “yo sabia” y aparece una foto del Indio que es
una foto vieja del indio y lei en varios lados que la gente decia (...) “trucaron la foto del Indio”,
y lo que paso es que le escribimos al representante por mail y nos respondi6 el Indio diciendo
“muchachos no ando bien de salud, veo complicado que podamos hacer la foto, les mando
esta foto que hice para que la publiquen”, y nos mando6 esa foto. Y con el Pato pasé que por
la situacion, el momento que estaba viviendo ¢€l, preferimos que no salga gritando, es un tema
muy sensible en el cual La Garganta tiene una postura con respecto a lo que fue Cromafion y
Callejeros.

Dani: tenemos compaieros que son sobrevivientes

Equipo Técnico (Anénimo): claro, por eso decidimos que mejor no salga gritando. Igual es

terrible esa foto, los ojos de Pato son terribles...

-Dos preguntas: el primer aiio en tapa eran como todos personajes muy reconocidos y ya
en los ultimos afios se permitieron incorporar personajes que son mas causas como por

ahi Monica alegre, Susana Trimarco ;Por qué?

Dani: Porque hacen una lucha que nosotros hacemos (...) derechos humanos, ;Por qué no hacer
tapa?, al principio si fue una estrategia tener a Maradona, bueno tener a Maradona (...) por esa

necesidad.

Equipo Técnico (Anénimo): el primer afio fue una locura, me acuerdo que las tapas fueron
Romaén, René, Sabina, el Indio, Maradona, Chizzo, Ginobili. Fueron como mucha gente, muy
conocida.



Dani: pero por esa estrategia que dijimos. Pero gracias a esa estrategia es que dijimos a los afios
siguientes estd bien, vamos a lo concreto que es lo que hacemos, los derechos humanos que
trabajamos como organizacién. Monica Alegre por su hijo, Susana Trimarco por Marita Veron

(...) le hicimos la nota a la madre. Y son personajes reconocidos también...

Equipo Técnico (An6nimo): el ejemplo estd en Pascual. Pascual habia muerto en la 31 porque
no entrd una ambulancia, que tiene que ver con todo el reclamo historico de la urbanizacion,
pero en ese momento se entendid que era mejor, por una cuestion de estrategia, que saliera
René en la tapa hablando del caso de Pascual, en vez de que saliera Pascual en la tapa que no
lo iba a conocer la gente. Me parece que con los afios se logré un alcance mayor de publico y
una legitimidad que hay que ir construyendo dia a dia, y a partir de esa construccion creo que
pudimos empezar a hacer otro tipo de tapas, desde la tapa de Luciano en 2013 cuando era el
acampe de los familiares en el ex destacamento... que se hizo la cara de Luciano dibujada. En
noviembre 2013 y en el afio 2014 se hizo por ejemplo, la mama de Luciano. Todo igual va a
discusion... todo se discute en la cooperativa en las reuniones pauta: porque esa persona, por-

que €8a causa con €Sa persona.

Dani: y son vecinos (...) Luciano, Vanesa, Mdnica, son vecinos que viven lo mismo que no-
sotros. Y si, tuvimos vecinos de nosotros (explica Dani refiriéndose a la tapa de la revista) a
Kevin por lo que fué Kevin y lo que pasé... porque lo perdimos y estamos cansados de perder
pibes de nueve, diez afios. En Zavaleta se hizo en el 2005...2006 que muri6 por una bala perdida
también, que era amiguito de Kevin que muri6. Cansados de eso, de que en vez de regalar

juguetes estamos tirando flores a un cajoncito de metros chiquitos.

Equipo Técnico (Anénimo): la primer tapa que salié (De un vecino) fue la de Bauti cuando
viajo a conocer Venezuela. Bautista es un vecino referente de la Rodrigo Bueno que en ese
momento estaba dentro de la cooperativa de comunicacion, en este momento sigue estando, un

poco mas apartado, pero sigue como referente...

Dani: fue asi, estdbamos buscando a Maduro... Maduro vino en 2013 creo...o en abril creo que
vino, y di6 conferencias en el estadio de All Boys. Lo estabamos buscando para hacer tapa en-
tendiendo lo que es Maduro, lo que es Venezuela, en el contexto que estaba Venezuela... y por
Chavez en si. En 2013 sacamos un calendario de Chavez. Nosotros lo buscamos... a todos los
personajes que ustedes ven, no es que levantamos el teléfono... los perseguimos, nos vamos a
dormir a la casa en la calle, nos turnamos , todo para que salgan esas tapas. Bueno, con Maduro
fue asi. Donde si tuvimos la posibilidad de contarle que éramos, o sea no se iba a negar enten-
diendo el trabajo que hacemos ;no?. No tenemos ningun rédito, rédito seria el mejoramiento
de los barrios, transformar esa realidad de los vecinos. Me acuerdo que lo siguieron por todos
lados y hasta el dia que se fue al aeropuerto. Estuvo Bauti, Nacho, el referente de la organiza-
cion, y otro compaiiero mas. El (Maduro) ya habia quedado afénico porque fue lo de la cancha
de All Boys... y agarra el embajador y le dice:- ven, ven, ven... estos tres de aqui me los llevo

para Caracas. Fuimos invitados por €l... fuimos invitados por €l (reitera Dani reviviendo el



mismo asombro de aquel dia). Es como que teniamos algo ya de tapa, y esa fue la primera vez
(...) nosotros nunca decimos las tapas hasta el momento que no sale , generando la expectativa
de quien va a ser. Y esa fue la inica vez que dijimos quién iba a ser la siguiente nota porque
como que la veiamos asegurada y Bauti fue uno de los que viajé a Venezuela para eso. Y no se
di6 la nota, y no nos arrepentimos de haber dicho (...) bueno més o menos (Se rie). Y no, no se
dié porque el chabon estaba al palo, estaba como organizando la continuidad de lo que habia
hecho Chévez en ese momento y no se diod(...) y de Venezuela nos fuimos sin tapa. Y la historia
de porque fue Bauti tapa es que era la primera vez que viajaba en avion y fue historia. Era la
primera vez que viajaba, ¢l es peruano, de Perti vino a la Argentina a trabajar y asi (...) [bamos
a visitar a su familia y nada mas, de ir invitado por un presidente de Venezuela, es una historia

también... y bueno por eso fue tapa.

-.A qué publico apuntan con La Garganta? ;A la gente que tiene el estigma que constru-

yen los medios? ;Al vecino?

Dani: A todos, porque al vecino también en un sentido...para dejar de naturalizar lo que vivi-
mos, si se tapa la cloaca y no tenes forma de destaparla el Estado tiene que estar presente, y la
mejor herramienta que nosotros pudimos construir fue La Garganta, que nos ha permitido un
cambio total. Antes un vecino o yo llamaba y decia vivo en pasillo tanto, manzana tanto y
te boludean. Te digo... a mi me paso, tenia tres, cuatro dias la mierda ahi... y no podia salir.
Ahora, La Garganta lo que nos permite es decir: - “bueno, mira si no venis, me canse... yo soy
comunicadora de La Garganta”. Sabes que teniendo el Facebook, nos ha dado el poder ese de
decir, - “ hermano sino venis en el Facebook tenemos mas de 200.000 personas que nos visitan,
v si no venis vos a hacer famosa mi cloaca, mi pasillo y a vos te hago famoso ;me entendes?”
Y para el vecino también. Y para el de afuera es eso... ver la realidad que vivimos nosotros, y

dejar de estigmatizar... Los medios, lo que siempre han hecho.

Equipo Técnico (Anénimo): A mi me parece con respecto a eso que el alcance se ve un poco
coartado por la distribucion. Se busco un publico también referido, a lo que decia Dani, para
desestigmatizar los barrios, para mostrar que hay mas cosas buenas que cosas malas. En reali-
dad muchas veces los medios tradicionales muestran lo malo y no tanto lo bueno. Después, con
La Garganta paso algo... creci6 tanto que hoy en dia agarras el Facebook, si bien hay un ptblico
mas genuino y mas cercano a las causas populares y a entender ciertos procesos, me parece que
hoy en dia esté tan abierto...no se, agarras un post hoy de La Garganta y hay una masividad. Se
empieza a compartir , tiene un alcance de un milloén, dos millones de personas . Hay mil comen-
tarios en un post y te encontras de todo. Por eso como que se masificd, se expandid tanto que te
lee el que te lee de toda la vida, desde que arrancaste, te lee el que te encontr6 en Facebook hace
dos segundos porque lo compartié un amigo, te lee el que te leyo en las redes sociales y agarro
la revista en papel, hay de todo...



-La distribucion, que estuvimos hablando antes...

Dani: al principio cada uno agarraba la mochila y se iba a distribuirlo a quioscos de Capital.
Después tuvimos un convenio con una cooperativa que nos lo hace gratis, que quizas tiene sus

cosas, que no llega... pero lo hace como compaiieros, lo distribuye a nivel nacional.

Equipo Técnico (An6nimo): lo que se plante6 al principio son las cooperativas de distribucion
en cada asamblea de los barrios para que los vecinos puedan tener cada cantidad de revistas y

salgan a venderla también, y puedan hacer su moneda.

Dani: yo empecé en la cooperativa de distribucion, no encontraba laburo, no conocia La
Poderosa. Vinieron y tocaron el timbre un dia haciendo convocatorias, se me acercaron (...) Y

arranque vendiendo la revista y ahora estoy aca hace més de cuatro anos.

- En la revista uds ponen que en los kioskos se vende a un precio y en el barrio se vende

seguin lo que decide la asamblea

Equipo Técnico (Anénimo): la distribucion que se hace hacia afuera del barrio tiene el precio

de tapa que son 25 pesos ahora, hacia adentro de los barrios a los vecinos es a voluntad.

Dani: nosotros somos autogestivos, no tenemos ni pauta oficial, entendiendo porque quere-
mos ser libres en lo que decimos, si queremos putear a alguien o a algo lo hacemos porque no
dependemos de nadie. Si hubiésemos dependido , hubiésemos estado limitados a decir lo que
queriamos. Partiendo desde ahi, es lo que es La Garganta... hemos tenido ofrecimientos pero
hemos decidido que no. Aparte, La Garganta lo que viene a hacer es que entre plata al barrio.
Asambleariamente decidimos hacer qué (...) decidimos hacer el Centro Cultural , hicimos el
Centro Cultural. A través de donaciones de socios, de esto... esto... esto.. logramos hacer
el Centro Cultural pero al comienzo para poder crear la organizacion, la cooperativa de La
Garganta, cada barrio elegia a su comunicador y en consenso decidian pagarle una beca para
que ese comunicador se pueda capacitar de acd a un par de meses. Al comienzo eran 500 pesos.
La asamblea se basaba en lo que era la economia popular, hacer polleadas, bingos, etc y enten-
dimos que no era un problema de la distribucion de la riqueza, porque no entraba plata al barrio
sino que la plata del vecino de la manzana 7 venia a la manzana 5, de la segunda de enfrente
venia acd, y se generaba ahi en el mismo barrio. La Garganta lo que viene a hacer es comunicar
pero también ingresa plata al barrio, ingresa para el cambio... jay la puta madre! (risas com-
plices alusivas al reciente triunfo del macrismo a nivel nacional). Cumple muchas funciones
comunicacionalmente y econémicamente. El libro también, como que nosotros mismo vamos

buscando estrategias para poder generar.
-.El financiamiento surge de la propia organizacion?

Dani: Semanalmente, en el comienzo, eran 500 pesos para cada comunicador. Tenian que jun-

tar 800 pesos cada asamblea, en ese momento eran 5 asambleas que se juntaba para la imprenta



y para el sueldo, que era 500 pesos. La primera tirada fue de 3000 ejemplares, la de Riquelme.
En ese momento el costo de impresion era 2 pesos y la vendiamos a 10 pesos. 1000 se repar-
tieron en los barrios, porque en lo barrios lo que hacemos es que si viene un vecino y quiere
la revista se lo damos, si quiere colaborar mejor (...) y después los otros 2000 se vendieron
en todos lados y se juntaron 20 mil, y es asi como se da el proceso del circulo autogestivo. Se
fueron imprimiendo mas y mas nlimeros, menos costo, bueno mas o menos, ahorano (...) pero
en su momento si eran 2 pesos y pico la impresion. La asamblea compra al costo la revista y lo
que genera después paga la impresion y el sueldo del comunicador y lo que sobra queda para

la asamblea.
-.Ahora cuantas asambleas son?

Dani: al principio eran cinco asambleas en Capital, ahora son seis en Capital pero estamos en

casi todas las provincias
-,y cada asamblea designa un comunicador?

Dani: En la revista hay como una seccion, la que mas nos interesa es “Hoja de Ruta” donde

cada asamblea comunica lo que va viviendo, lo que quiere contar del barrio, denunciando...
-y las asambleas del interior pueden participar de la reunion de pauta que Uds. hacen?

Equipo Técnico (An6nimo): Generalmente cuando se hacen las reuniones semanales o de pau-
ta se hacen en la redaccion en la ESMA y obviamente por una cuestion de distancia participan
los comunicadores de Capital. Lo que si hay es una comunicacion continua con los referentes
de comunicacion de las asambleas y con los referentes de las asambleas provinciales. Hay un
compaifiero asignado para coordinar todo eso, entonces cuando hay una reunién de pauta, €l
sabe que de Cordoba proponen esta nota... me llamaron de .. no se, de otro lado, de La Rioja,
de Jujuy, de Tucuman que proponen esto... Actualmente se da en todas las provincias y lo que
hace es mantener un vinculo telefénico y via mail. Una asamblea que siempre aparece en la
revista y tiene mucha participacion es la de Cordoba, es una asamblea muy grande que tiene
mucha participacion, que siempre propone notas y siempre salen publicadas: Historia viva o
sea como nota a algin personaje. Generalmente el reclamo muy fuerte en Cordoba es por el
Codigo de Faltas cordobés de De La Sota. Y también con la misma l6gica que se viene constru-
yendo La Garganta hace afios, es como una interpelacion continua a los actores de la sociedad,
deportistas, gente de la cultura, es una interpelaciéon. No es que nosotros vamos y les decimos
“che tenes que hacer esta nota, tenés que hablar de esto... no! Se lleva una idea, se produce esa
nota. Se llevan ideas de pre produccidén armadas tanto de fotografia como para la entrevista y

lo que se genera ahi es una interpelacion directa a esa persona que generalmente. ..

Dani: Para cada nota se arma un grupo: el fotografo, el redactor y el productor que va generan-

do el vinculo con la persona que se va a entrevistar y se van pensando las preguntas y las ideas



de fotos. El fotégrafo méas o menos sabe a donde va la redaccion y la redaccion hacia donde va

la fotografia.

Equipo Técnico (Anénimo): para mi lo mas enriquecedor de este proceso es que las notas se
construyen colectivamente. Hay un fotografo, un redactor y un productor que muchas veces
puede ser el mismo comunicador, como alguien del equipo técnico de La Garganta. Hay todo
un proceso de preproduccion, produccion y posproduccion que seria sentarse a armar la entre-
vista. Lo que se hace en la preproduccion, si bien en las reuniones de pauta se decide con qué
idea se va a ir a buscar a tal personaje o con qué idea se va a ir a hacer cada nota, después hay
espacios mas colectivos,pero mas separados, digo, de ese equipo: productor, redactor, fotografo
se juntan un dia y dicen qué le vamos a preguntar, que no le vamos a preguntar, qué foto van a
hacer, qué ideas tenemos y después se va a hacer la nota. Después te juntas de nuevo con el
equipo a ver que fotos tenes, cuales son las mejores, desde que lado se plantea la nota. Después

viene el proceso de redaccion, que el redactor escriba su nota.

Joi:En las notas de tapa si bien hay un trabajo , més alla de que hay un equipo seleccionado de
produccion foto y redactor, se piensa entre todos los que estan, entre todas las asambleas, entre

todos los referentes de comunicacion de los barrios.

Equipo Técnico (Anénimo): La Garganta es una de las cooperativas mas autonomas de la
organizacion, que funciona con reuniones de pauta, reuniones semanales y lo mas importante
de La Garganta que no lo estamos contando son los talleres de formacioén. Todo el tiempo hay
talleres de formacion. Para La Garganta, como para los vecinos , digo, Fatima tiene su taller
de fotografia, en la 31 hay talleres de redaccion para los vecinos que no forman parte de La
Garganta pero que todo el tiempo se estdn formando en los barrios para que su asamblea en

algun momento diga tal vecino...
-, Esos talleres son gratuitos?

Equipo Técnico (Anénimo): si, esos talleres si. Es como un taller de educacion popular, te lo
dan compaiieros, mismos comunicadores. Si bien La Garganta es la cooperativa mas autdbnoma
en la comunicacion, responde a lo que es la orgénica, lo que es la organizacion, a lo que es La
Poderosa en si. La Garganta es el brazo literario de una organizacion que es La Poderosa, toda
la cooperativa elige la tapa de La Garganta pero también hay un seguimiento desde la organiza-

cion de decir: che esto puede ser, esto no.
-La organizacion es parte de todo este proceso...

Equipo Técnico (Anénimo): Claro, un ejemplo claro es lo que me pasa a mi, yo no milito en
los barrios pero lo que siempre digo a los referentes de los barrios, que siempre les agradezco
porque yo me puedo sentar a laburar en La Garganta o a laburar con ellos porque se que tengo
la espalda. Que lo tengo a Alejandro en Rodrigo Bueno referenciando ahi, porque lo tengo al

Patén en Zavaleta bancando el barrio ahi. Nosotros nos podemos sentar a hacer una revista



porque tenemos un montdn de compaiieros atras que estan manejando una organizacion por eso

va todo el tiempo de la mano.
-, Uds. empezaron en Zavaleta la redaccion no? Y ahora estan en la ESMA?

Dani (comunicadora): Zavaleta es la sede madre, pero por problemas en los barrios, no entra
internet, la luz se corta cada dos por tres. Nos cedieron un lugar en la casa de HIJOS, y ahi
esta la redaccion.

-, Qué tirada tuvo el altimo ejemplar?

Equipo Técnico (Anénimo): el ultimo niumero estuvimos en 9000, 10.000
-.La modalidad de que los titulos siempre estén abajo?

Equipo Técnico (An6nimo): si, abajo y a la izquierda

Dani: porque somos de abajo, de hecho eso fue la idea de nuestro filosofo Kiki de Zavaleta (ri-
sas) que cuando se comenzo a pensar de qué forma comunicar... como decia habia compaieros
que eran periodistas y se habian formado haciendo eso que nos iban explicando de la comuni-
cacion: como se forma una noticia, etc. Kiki, teniendo 9 anos en el 2011, la madre fue una de
las que ayudé a impulsar lo que era La Poderosa en ese momento de Zavaleta. El siempre iba a
las asambleas y conocia, nosotros siempre hablamos de Cuba y todo lo referido a la Revolucion
Cubana y ¢l teniendo nueve afios decia que €l era comunicador. No hay limite de edad para
ser comunicador en La Garganta porque un pibe tiene una mirada del barrio, o sea tenemos
distintas miradas los vecinos. Un vecino de 20 afios te puede contar lo que est4 viviendo ahora
y un pibe también. Bueno, Kiki tenia 9 afios y en esos talleres en los que nos ibamos formando,
el compaiiero le dice que una noticia se hace con las cinco W: que es el What? When? , ;Qué?
(, Como? En inglés. Y Kiki dijo “pero ;como en inglés? , jno era que Estados Unidos no lo
dejaba a Cuba ser libre? “. Con sus palabras, siendo un pibe de nueve afios. No le gusto, se fue
sin gustarle, como pensativo. En la reunion siguiente vino y dijo : “para mi son las cinco P
. JPor qué? ;Por qué? ;Por qué? Por qué? ;Por qué?”, en vez de las cinco w. Pero después
entendiendo la l6gica de lo que decia €l , esta bien, es eso una noticia. Por ejemplo, vos vas a
hacer una nota que diga: un transetnte iba caminando a la noche por la calle de Palermo, fue
asaltado, que le rob¢ la cartera a esa mujer, un pibe que estaba totalmente drogado, como
siempre muestran los noticieros en un informe. En esa noticia, como te la cuentan, estan las
cinco W. Y si vamos a las 5 P qué es lo que hace La Garganta desde que Kiki lo menciona diria
“ un transeunte camina por la calle de Palermo y el pibe viene y la asalta porque desde muy
pibito se crio6 en la calle, fue adoptando diferentes cosas que en todos lados hay, como la droga ,
tuvo que robar para poder consumir porque desde muy chico vivia en la calle. Y que si el estado
hubiese estado presente cuando €l estaba en la calle, €l no estaria haciendo eso, y si se quiere
rescatar los centros de rehabilitacion no son lo que deberian ser para que se puedan rescatar

, y tenes ese porque , tenes la respuesta a eso. Bueno, si el periodismo tradicional se hubiese



basado en esas cinco P, La Garganta no estaria. Pero fue la necesidad de que exista porque no
lo hacian. Y el titulo de abajo también fue idea de ¢€l, ;Por qué no puede estar abajo? ;Por qué
siempre tiene que estar arriba? Se cuestionaba ¢l mismo la logica del periodismo, por eso le
decimos que es el filosofo de La Garganta: “;por qué siempre los titulos estan arriba? ;Por qué

no abajo? Si nosotros somos de abajo”, y ahi empezaron los titulos abajo.
-Usan mucho la rima también, ;surge por algo en particular?

Dani: Por la cultura del barrio. En el barrio se escucha mucho el Hip Hop aparte es mas creati-

vo, cuando vos lo ves rapeando en las esquinas o escuchando musica...

Equipo técnico (An6nimo): El hecho de que en los barrios muchas veces se escucha mucho el
Hip Hop, el Rap, los pibes eligen esa forma de comunicar, de expresion. También pasaba algo
en los talleres de Zavaleta, siempre jugaban a rapear o a poder rimar, y porque entendemos que
mas alla de la belleza de la rima que le da otra sonoridad al texto, que hacemos musica cuando
escribimos, la rima lo que te permite es un crecimiento en el vocabulario en los que escriben.
Nacho siempre nos dice que uno siempre estd nadando en la pileta y al lado tenes el mar, y a
mi me pasa algo que si tenes un texto y rimas memoria con historia, Arruga rima con FUBA'y
UBA si lo podes meter, es como que llega un momento en que lo peor que me puede pasar es
conformar ese diccionario de la rima . Entonces todo el tiempo es un desafio nuevo para poder
ampliar el vocabulario, lo més fécil es rimar Revolucion con Corazon, o Utopia con Rebeldia,

€s como ya...
Dani: son palabras que aca tienen validez, se esta reivindicando la cultura villera.

Equipo técnico (Anénimo): eso esta todo el tiempo, reivindicar un lenguaje que tenga que ver
con la cultura villera. Siempre esta todo eso presente, pero todo el tiempo nos lleva a pensar
otras palabras, a no repetirnos. Es un ejercicio de aprendizaje, basta de libertad con dignidad
no se rima mas. Hay cosas que no se como decirlo, que hasta nosotros mismos decimos que

no, historia con memoria, es como que no!
Joi: ahora se esta dejando de usar y solo para algunas notas dejamos la rima.

Equipo técnico (Andnimo):lo que hicimos es que durante afios se construia con rima: bajaday
notas. En el Gltimo afio se flexibilizo, las bajadas siguen estando rimadas, las bajadas mantienen
rima, y lo que son muchas veces las firmas y recuadros, pero las notas completas no. Quizas
lo que se puede rimar es darle una sonoridad a cada parrafo para darle cierta sonoridad que lo
haga mas ameno pero no se rima toda la nota. Ademas la rima en grafica no es como una can-
cion, nosotros no nos permitimos rimar plurales con singulares porque si lo lees en grafica no

calza, no es como cantando.
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Una revista argentina hecha por pobres
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La Garganta Poderosa: Volce and dignity
From below
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TORTURARON A DOS CHICOS DE LA
GARGANTA
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