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Capitulo 1

1. Introduccién

La convocatoria para recibir a la ex presidenta Cristina Kirchner el 11 de Abril de 2016, después
de haber estado ausente de la escena publica durante cinco meses, es un caso generado en las redes
sociales por un internauta reconocido por los medios masivos, como es Martin Sabbatella,
actualmente dirigente politico de la agrupacion Nuevo Encuentro®. Su segunda vuelta a Buenos
Aires, tres meses después, el 2 de julio del mismo afio, es difundida primero por los medios
masivos.

Asimismo, estos dos acontecimientos, se enmarcan en un momento de cambio también, en la
politica argentina: el fin de la etapa kirchnerista después de 12 afios de gobierno y el comienzo del
gobierno macrista.

La primera vuelta se produce en el marco de la citacion de la justicia para declarar en la causa

“Doélar Futuro’

, mientras que la segunda sucede luego de una serie de allanamientos de sus
propiedades en el Sur ordenados por el Juez Claudio Bonadio, en la causa “Las Sauces S.A”.

Nos proponemos analizar la circulacion de la convocatoria para recibir a Cristina Ferndndez de
Kirchner en una sociedad hipermediatizada. Entendemos por hipermediatizadas las sociedades
cuyos medios masivos de comunicacion estan en crisis debido a la emergencia de un nuevo sistema
mediatico soportado en Internet, y en las que nuevos sujetos y colectivos generan nuevas practicas,
con las que no solo se cambian a si mismos, sino también a la sociedad (Carlon 2014). La
consolidacion de Internet a nivel global genera un ambiente “hibrido, mediatico y social (...) en el
que la circulacion del sentido es muy distinta de la que acontecia hasta hace muy poco en todos
los d&mbitos de la ciudad, desde la calle al hogar” (p.25). Este cambio de época ha permitido, entre
otras cosas, nuevas formas de ocupacion de los espacios publicos y de organizacion de la protesta
social (Carlon, 2014).

En la sociedad hipermediatizada, las practicas sociales y politicas, como las que se analizaran en
esta investigacion, se organizan en funcion de la existencia de las redes, de modo que el cambio
esta dado en que los sujetos que estaban en reconocimiento, pueden ahora estar también en

produccion generando y distribuyendo sus propios contenidos (Carlon, 2015) y contenidos



retomados de los medios masivos.

En esta investigacion se intentard dar cuenta de las direcciones comunicativas descendentes,
desarrolladas desde los dispositivos socio-institucionales a los colectivos de actores individuales,
tanto como de las otras direcciones comunicativas: la ascendente y la horizontal (que se establece
en intercambios entre pares).

Por eso es que nos interesa enmarcar la convocatoria por la vuelta de Cristina Kirchner generada
desde las redes sociales, dentro de esta perspectiva, cOmo un suceso propio de éste contexto de
expansion de los nuevos medios con base en Internet.

Se analizara la emergencia de discursividades en los medios masivos de comunicacion y en los
nuevos medios en torno a la concentracion en aeroparque el 11 de abril de 2016, y al recibimiento
del 2 de julio del mismo afno. Asimismo se estudiard el modo en que las convocatorias circularon.
Partimos de la teoria de la mediatizacion de lo politico desarrollada por Veron (1987), y del modelo
de la circulacion hipermediatica contemporanea desarrollado por Carlon (2015) y por la Catedra
“Semidtica de Redes” de la Facultad de Ciencias Sociales de la UBA (Carlon et al, 2016) dado que
nos permite observar los procesos de circulacion hacia arriba, hacia abajo y horizontales, en tanto

que los cambios de escala.

1.2 Hipétesis

Sostenemos como hipdtesis que las vueltas de Cristina Fernandez de Kirchner a Buenos Aires en
2016 son acontecimientos politicos y mediaticos, en los que se produjeron cambios de escala y de
sentido en la comunicacion. Los politicos kirchneristas convocan desde las redes sociales, a
movilizarse por la llegada de la ex presidenta, los medios masivos retoman este contenido; y esto

genera colectivos adversarios y partidarios.
1.3 Objetivos
El objetivo general de esta investigacion es dar cuenta de la circulacién discursiva de las vueltas

de Fernandez de Kirchner a la escena publica el 11 de Abril, y el 2 de Julio de 2016.

Dentro de sus objetivos especificos se intentara:



— Dar cuenta del modo en el que es construida la vuelta de Cristina Fernandez de Kirchner
en posteos de Facebook y Twitter de agrupaciones politicas y sus referentes, y de los
internautas en referencia a las convocatorias para los mencionados recibimientos.

— Comparar la difusion en Facebook, en Twitter y en YouTube, entre instituciones mediaticas
y entre los internautas.

— Dar cuenta del modo en el que es construida Cristina Fernandez de Kirchner en los diarios
con enunciacion opositora, en sus versiones.

— Describir los hashtags de las convocatorias y sus implicancias en los sentidos de la
circulacion

— Realizar un seguimiento de los casos, comparando las dos vueltas.

1.4 Aspectos metodologicos

Se partira de la realizacion de una linea de tiempo para el andlisis de la circulacion contemporanea,
marcando un desarrollo diacrénico desde su origen, hasta el punto de corte seleccionado para el
analisis. Se delimitaran las fases en las que el objeto se despliega, siendo cada fase constitutiva de
“un cambio de escala en la mediatizacion y, generalmente, de un cambio en la direccion
comunicacional” (Carléon, 2016:18).

Se buscara dar cuenta de las direcciones comunicacionales que el objeto toma, y de los cambios
de sentido que se van generando, teniendo presente el momento contemporaneo en que nos
encontramos, Y la relacion entre medios y sistemas de medios.

En primer lugar, se rastreara el origen de los casos, las primeras publicaciones de las convocatorias,
y se observara su difusion y repercusion en Facebook, Twitter y YouTube, es decir, el modo en
que los internautas y las agrupaciones politicas le dieron vida publica.

El andlisis del corpus incluird la identificacion en cada publicacion de su aspecto mediatico,
enunciativo y de sus condiciones de produccion y de reconocimiento. Se tendran en cuenta las
caracteristicas de los nuevos medios contemplando la hipertextualidad, la reticularidad, la
digitalizacion, la interactividad y la convergencia (Carlon, 2014; Scolari, 2008).

Se tomaran las herramientas de la socio-semidtica clasica (Steimberg, 1993) como el analisis
retorico, tematico y enunciativo. Entendemos que el andlisis retorico implica observar los

mecanismos de configuracion de los textos seleccionados, y la combinatoria que permite



diferenciarlos de otros; el analisis tematico (Segre, 1985) como aquél que da cuenta de lo que un
texto se refiere, entendiendo la diferencia entre el tema y contenido especifico y puntual de un
texto por ese caracter exterior a él, ya circunscripto por la cultura, y que se diferencia del motivo
porque éste sélo se relaciona con los sentidos generales del texto por su inclusion en un tema; y
por Ultimo entendemos al anélisis enunciativo como el que da cuenta del efecto de sentido al
observar los procesos de semiotizacién por los que se construye una situacién comunicacional, a
través de dispositivo que podra ser o no linguistico (Steimberg, 1993). Esa situacion puede incluir
la relacion entre un emisor y un receptor implicitos, no necesariamente personalizables (Veron,
1986). Es decir, siguiendo a Fernandez (1994) que lo enunciativo se constituye como el campo
desde el cual se van a postular, a partir del analisis de un texto o de una serie de ellos, las posibles
relaciones entre el lugar de la emisién y el lugar de la recepcién. El autor remarca el caracter
comunicacional de esta situacion, con el fin de resaltar que lo enunciativo es un fenémeno propio
de lo discursivo.

Para analizar los posteos en Facebook y Twitter, las ediciones on line de los diarios y sus
comentarios se realizaran capturas de pantalla, con el fin de poder abordar el contenido en su
totalidad, y para poder realizar una descripcion exhaustiva. También se rastrearan las tendencias
de Twitter y se visualizaran videos de YouTube correspondientes a los canales de noticias que
cubrieron el acontecimiento.

Creemos que el método de analisis de la circulacion hipermediatica contemporanea (Verdn, 1987,
1997; Carlon, 2015; Carlon, Fraticelli, Slimovich y Jiménez, 2016), nos permitira captar los
cambios en los modos de conceptualizacion de la figura de la ex presidenta, sus diferencias entre

los distintos medios y entre las instituciones y los internautas.

1.5 Corpus

El corpus para esta investigacion consta de publicaciones en las redes sociales convocando a las
movilizaciones, y la cobertura del acontecimiento por parte de los medios masivos en television,
en los diarios. Dado que uno de los objetivos de esta investigacion es captar la circulacion de
sentidos con respecto a las vueltas de Cristina Kirchner, se tomara en cuenta el discurso de origen
y las repercusiones en medios masivos y redes sociales. Tendremos en cuenta que con cada cambio

de fase (Carlon, 2015) se genera un cambio en la escala de mediatizacion y un quiebre de sentido.



Se registraron y capturaron las primeras publicaciones en Facebook y Twitter de los principales
referentes politicos del kirchnerismo — Martin Sabbatella, Gabriela Cerruti, Cuervo Larroque,
Wado de Pedro- y de agrupaciones politicas que llamaron a movilizarse para recibirla — Nuevo
Encuentro, La Campora, Casa Rosada 2003-2015, Equipo CFK- desde un mes antes de la llegada
de la ex presidenta Cristina Fernandez de Kirchner a Aeroparque, hasta una semana después de la
llegada, el mismo modo de registro se utilizé para las dos veces que la ex presidenta volvio a
Buenos Aires. Se tuvieron en cuenta la cantidad de Me Gusta y de compartidos de cada
publicacion. También se seleccionaron notas periodisticas de las versiones on line de Clarin, La
Nacion, Pagina 12, Ambito Financiero, Perfil, Télam, Infobae, Diario Registrado y el Destape
Web; que hicieran referencia a las llegadas de Cristina Fernandez de Kirchner.

Por otra parte, mediante la herramienta de bisqueda Trendinalia, se rastrearon los hashtags que
fueron tendencia el dia de la llegada, tanto como el dia previo y el posterior, se analizd su
composicion y la vigencia que tuvieron, retomando su utilizacion por parte de internautas
comunes. Se recuperaron videos de YouTube de los canales de C5N, Cronica TV, América TV,
Telefé Noticias, Telesur y del programa Intratables del momento de la llegada transmitido en
directo desde Aeroparque y de los momentos anteriores en los que los cronistas desde el lugar
esperaban el arribo de la ex presidenta, mostrando cémo iban llegando los convocados al lugar y
anunciando el horario de llegada del vuelo.

En los momentos posteriores también se recuperaron publicaciones generadas por internautas
comunes, como fotos y videos del momento de la llegada y también material retomado de medios
masivos y compartidos en las redes por éstos y por las agrupaciones que habian convocado a

recibirla en un principio.



Capitulo 2

2. Introduccion

En este capitulo se daréa cuenta del estado del campo politico argentino en el que nuestro objeto de
estudio se enmarca, y se trazard un recorrido por las perspectivas tedricas que guian este trabajo,
desde la mediatizacion de la politica, haciendo hincapié en el cambio de época que Veron describe,
donde se pasa de la sociedad mediatica a la sociedad mediatizada. Pasando por la relectura y
apropiacion de la teoria de Veron realizada por Carldn, instalando la necesidad de un nuevo
esquema de andlisis para fendémenos de los medios masivos y de los nuevos medios con base en
internet. Finalmente, nos ocuparemos de describir y enmarcar la teoria que engloba las practicas y
producciones de los internautas en las redes sociales, y la relacion intermediatica que estas
producciones tienen con los acontecimientos de los medios masivos, haciendo foco en el cambio

de estatuto de los enunciadores.
2.1 Mauricio Macri y el PRO: el surgimiento de Cambiemos y su composicion

Este trabajo de investigacion se inscribe en un momento especifico de la politica argentina del que
es preciso dar cuenta. De modo que retomaremos los antecedentes de las dos fuerzas politicas que
compitieron por la presidencia en las tlltimas elecciones —de 2015- y en sus lideres, con el objetivo
de comprender en qué marco se produjeron las vueltas de Cristina Fernandez de Kirchner a Buenos
Aires durante el 2016.

Con el fin de abordar la composicion del partido de Mauricio Macri, retomaremos al socidlogo
Gabriel Vommaro (2015a), que no s6lo describe la historia del partido sino también el ascenso de
Macri a la presidencia. Segun este autor, el PRO es un partido que emerge de “las cenizas del
sistema politico en la ciudad de Buenos Aires” (p.16). Tiene la particularidad de reunir fuerzas
politicas diferentes como peronistas y radicales, representantes de distintos sectores como
empresarios y profesionales de las ONG, al igual que dirigentes de la derecha tradicional y otros
de pasado progresista.

Vommaro lo presenta como “la fuerza de aquellos que se meten en politica, aunque la mitad de sus

cuadros proviene de familias politizadas y cuenta con una historia de militancia previa”. (p.16)



Uno de los rasgos del PRO, que atrae la atencion del publico en sus escenas mediaticas, es esa
construccion distanciada de la politica que presenta. “PRO necesita del publico, y en especial del
ciudadano comun, no politizado: hombres y mujeres para los que la politica también es una
actividad distante. A ellos les habla.” (p.16)
No obstante, segin Vommaro, no por eso se debe pensar que el PRO reniega de la militancia, en
otras palabras convoca militantes en distintos espacios, por un lado en el campo profesional, y por
el otro en la militancia como voluntariado. El espacio de los jévenes en el macrismo es mostrado
como una nueva fuerza motora: “PRO recluta en universidades de €lite como la Catélica Argentina
(UCA) y la Torcuato Di Tella (UTDT), pero también en la Facultad de Derecho de la Universidad
de Buenos Aires (UBA)” (p.17)
Mediante la constitucion de un equipo, este partido realiza una division del trabajo que organiza
las facciones; se selecciona a los dirigentes politicos y lideres sociales y sus diferentes recursos se
canalizan al servicio de la organizacion partidaria y del gobierno de la ciudad de Buenos Aires.
Intentaremos describir brevemente la conformacion de este partido y el liderazgo de Macri, con el
fin de enmarcar el trabajo en la transicion del fin de la etapa kirchnerista, hacia el gobierno
macrista. En esta direccion, el liderazgo de Mauricio Macri es el de un empresario exitoso dentro
de una organizacion en auge, un team leader que sabe formar y dirigir equipos con los mejores;

“combina el conservadurismo catélico y el tradicionalismo familiar —fue padre

en medio de un proceso electoral, pase6 a su hija de dos afios por sets de television

y escenarios en la campafia siguiente — con un aire relajado y una algarabia de

gestion.” (p.17)

Como se mencionara mas adelante, Macri pone en juego valores ajenos al mundo politico, respecto
de su vida privada. Su rol seria entonces, mas que el de dirigente, el de un armonizador, el de un
actor que tiene como objetivo que todos participen en el trazado de un camino. Entre sus opositores
se sostiene que,

detras de la idea de armonizar los intereses diferentes y erradicar el conflicto para

bien del conjunto se esconderia una politica que favorece de forma consistente el

statu quo, de modo tal que quienes se encuentran ya en una mejor posicion para

negociar —los sectores més altos de la sociedad— se benefician con cada acuerdo.
(p.89).



El socidlogo sostiene que las clases medias adhieren a estas concepciones, y favorecen las ideas
del consenso y la unidad nacional como superadora de las diferencias. Este estilo se diferencia
profundamente, como veremos mas adelante, del discurso de confrontacion, de la construccion de
un adversario que es propio del kirchnerismo (Balsa, 2013:17) y por sobre todo del discurso de
Cristina Fernandez de Kirchner.
Otra de las caracteristicas del liderazgo de Mauricio Macri es el acento que se pone en la eficiencia,
como ingeniero y como empresario, encarnaria el ideal de administrador capaz de concretar de la
mejor manera los proyectos gestados por el equipo, que son las mas de las veces demorados por
las diferencias politicas y por la burocracia. “Macri ofrece, apenas, un nuevo estilo de gestion”
(Vommaro, 2015:90)
Lo percibe como un negociador, un contemporizador mas que un dirigente orientador de su partido.
Mas alla de esto, se trata de la misma persona que creo un frente politico a partir de una fundacion,
conjugando fuerzas politicas muy diferentes. El PRO cémo fendémeno es explicado so6lo en parte
por el estilo de liderazgo de Macri. Las reflexiones del autor, suponen que también es necesario
observar el nivel de institucionalidad del partido:

“(...) que no ha tenido elecciones internas en diez afios y hasta ahora no ha

permitido que los bandos se presenten en las PASO. La seleccion de candidatos

depende de un pufiado de personas: no esta abierta a discusion.” (p.134)

En la historizacién que Vommaro realiza del partido, observamos que el PRO no perdi6 ninguna
eleccion en la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, excepto el ballotage de 2003 — contra Anibal
Ibarra. Esto implica, reconocer los distintos lazos que el PRO fue construyendo con el electorado
de la ciudad.

En 2011, cuando Macri decidid buscar su reeleccion, no pudo presentar

candidatos a las presidenciales. En las legislativas de 2013, perdi6 las PASO ante

Unen, la coalicion neoprogresista, relanzada como Frente Amplio Unen (FAU),

gue amenaza con reorganizar ese electorado disperso luego de la crisis de la

Alianza. (p.19).

De modo que sus victorias tuvieron que ver con conquistar el voto de los sectores medios y altos
de la Ciudad, no obstante en el sur de la ciudad no sucedid lo mismo. Fue necesario que dirigentes

radicales y peronistas se sumaran a la composicion del partido para aportar lo que faltaba: una



implantacion territorial que el PRO no poseia, referido a un saber hacer de la politica cara a cara,
con el fin de movilizar a los votantes. De modo que hubo dificultades en la conformacion de un
partido nacional, que tiene a favor un pragmatismo ideoldgico, alejado del conservadurismo
tradicional argentino, y que se presenta como un partido representante de una época nueva, de un
cambio (Vommaro, 2015a).
Lo novedoso del PRO es que en Argentina,- donde los cuadros politicos viven crisis profundas,
diferencias internas y demas- no es usual el nacimiento de un nuevo partido, en especial uno que
sea exitoso y duradero. Respecto de esta conformacion, el autor realiza un recorrido a través de la
historia del partido, con el fin de dar cuenta de su composicion, hecho que nos interesa retomar.
Plantea para ello, que el nucleo del que el partido emerge comenzé a reunirse entre el 2000 y el
2001.
En una coyuntura de crisis social y econémica nacional Macri, en ese entonces presidente del club
Boca Juniors, encontrd junto con su entorno un panorama que podria favorecer la generacion de
un nuevo cuadro politico. En el marco de un rechazo general a la clase politica — “Que se vayan
todos”- las adhesiones, se encontraban también en crisis. Seglin Vommaro esto era atin mas visible
en la Capital Federal, por ser el centro de las marchas y movilizaciones. La crisis de los partidos
politicos en los inicios de los afios 2000, representd para Macri y su circulo una oportunidad de
reunir figuras politicas con experiencia, que ya no se sentian contenidas por los cuadros
tradicionales. “Esos hombres y mujeres poseian un saber hacer especifico del que carecia la
mayoria del grupo que rodeaba al ex gerente de SOCMA. Y se hallaban disponibles para un armado
politico nuevo.” (p.29)
A esta unificacion se sumo, segun el autor, el aporte de los partidos de la derecha tradicional, el de
los empresarios, asi como el de los jovenes profesionales del Grupo Sophia, fundado en 1994 por
Horacio Rodriguez Larreta. Este grupo hizo posible y creible la decision de Macri de “meterse en
politica” (p.30). Con el tiempo, las ONG se mostrarian imprescindibles para nutrir de cuadros
técnicos al gobierno de la ciudad de Buenos Aires, y para marcar la linea politica de PRO.
Vommaro (2015b) propone también un abordaje respecto de los espacios sociales que nutren a este
partido de militantes y cuadros politicos, de valores, visiones del mundo, de modos de acciéon y
percepcion del mundo. Los llama “mundos sociales de pertenencia”, que se conformarian de
recursos simbolicos (imagenes, estéticas) y morales (valores, imaginarios) que

crean complicidades —marcos interpretativos comunes— con militantes y electores;



al mismo tiempo, proveen ciertos repertorios de accion, formatos de escenas y
roles para ser performados —el team leader, el empresario exitoso, el voluntario
desinteresado— inteligibles en relacion a esos mundos sociales, pero que luego se
transforman en modos de accion publica comunicables y comunicados a una

audiencia mas vasta. (p.10)

Asimismo respecto de la comunicacion politica de PRO, Sznaider (2015) aborda la cuestion de la
eficacia de la comunicacion macrista en la Ciudad de Buenos Aires, a la que define en términos de
capacidad de lectura de una realidad politico social, y de articulacion entre un proyecto politico
general y recursos comunicacionales. Aqui nos interesa subrayar que el discurso del macrismo
“interpela sobre todo a ese paradestinatario indeciso, apolitico, despolitizado, desinformado que
siempre existio en la ciudad” (p.83).

La autora propone resumir el ideario de este discurso en una vision prepolitica y preciudadana, en
una mirada general inespecifica de sentido comun sobre las demandas de la ciudad, con problemas
para contextualizar, una perspectiva individual por sobre una mirada colectiva o social y un
republicanismo pobre que clama por el cumplimiento de la ley en abstracto, para dirimir conflictos.
De modo que estariamos entonces ante la utilizacion de una persuasion suave, que no genera
resistencias a partir de “un borramiento de la institucion que enuncia y de una transmutacion de
las figuras politicas de Macri y Michetti a la de vecinos y pares de aquellos a quienes interpelan”
(Ibidem). Siguiendo con este desarrollo, entonces la escena comunicacional que el macrismo
construye se trataria de un verosimil asociado a una ciudad ideal, sin conflictos que convoca al
vecino, donde los valores centrales son la comodidad, la rapidez y la eficacia (Sznaider, 2015).
Finalmente, con el fin de abordar la seccion siguiente, es posible decir que la efectividad de la
comunicacion del macrismo se asocia a una cierta complementariedad respecto de la comunicacion
kirchnerista. La autora propone una serie de diferencias estilisticas interdiscursivas, entre las que
encontramos una retérica nacionalizante y latinoamericanista, que se opone a una cosmopolita,
también una comunicacion pasional opuesta a una emotiva, la construccion de un adversario y el
limite de un enemigo, un democratismo higiénico y finalmente propone el contraste entre un
discurso constatativo que establece puentes entre el pasado y el presente, y un discurso que encarna

una construccion temporal que va del presente al futuro.



2.1.1 El kirchnerismo como fen6meno: la construccion de sus adversarios (2007-2015)

Retomaremos a distintos autores con el fin de realizar un acercamiento al kirchnerismo como
fenomeno, y a Cristina Fernandez de Kirchner como su lider. Segun un articulo de Roberto
Caballero (2011), podemos pensar el kirchnerismo fundacional cémo “un envase epocal donde los
sectores mas castigados por el orden conservador volcaron todas y cada una de sus aspiraciones
historicas, desde el movimiento de derechos humanos, pasando por las organizaciones sociales,
hasta el sindicalismo tradicional peronista.” (p.9). En un contexto de crisis social, econdémica y
politica la llegada de Néstor Kirchner a la Casa Rosada en 2003, con el 22% de los votos, significd
una relegitimacion de la autoridad estatal, adoptando los reclamos de distintos sectores de la
sociedad.
Segtin Caballero, el kirchnerismo original acumul6, entre otros logros:

el pedido de disculpas en nombre de Estado a todas las victimas de la represion

ilegal, la derogacién de las leyes del perddn, el impulso a una nueva Corte de

Justicia no adicta, la quita de la deuda externa, una fenomenal reactivacion de las

tasas chinas, la no criminalizacion de la protesta, la acumulacion de reservas, la

creacion de cuatro millones de puestos de trabajo y el no al Area de Libre

Comercio de las Américas (ALCA), como reaseguro de una alianza regional sin

precedentes. (p.10)

Segun el autor, todo esto se logrd a través de la transversalidad y de una habilidad para tratar con
los intereses corporativos y con un sistema de partidos desmembrados. El apoyo que habia recibido
Kirchner, por parte de sectores patronales mas concentrados como la Asociacion Argentina de la
Empresa (AEA), Techint y Clarin, comenz6 a astillarse ante la decision de continuar el
kirchnerismo a cargo de Cristina Kirchner, con el cuestionamiento de los beneficios que traeria
esta decision.

Una cosa era manejarse con Kirchner reelecto. Afrontando el desgaste de una

segunda presidencia, al que se lo podia obligar a facilitarles negocios a cambio

de apoyo empresario en su declive; y otra, la revitalizacion de la politica a traves

de una primera presidencia de Cristina, con la posibilidad de una alternancia

futura. (p.10).



De esta forma nos adentramos en el periodo kirchnerista que nos interesa abordar: las presidencias
de Cristina Fernandez de Kirchner. Es posible decir, siguiendo los aportes de Caballero, que los
limites del apoyo empresarial al gobierno de Cristina se vieron claramente durante la “Crisis de la
1257, en la que la Mesa de Enlace, conformada por la Sociedad Rural, Carbap y la Federacion
Agraria se afirm6 como oposicion a este gobierno a través de cortes de ruta y cacerolazos, a causa
de las retenciones, negandose a que el Estado democratico pudiera incrementar el derecho a las
exportaciones, en el marco de ganancias extraordinarias para la actividad, a causa del tipo de
cambio diferencial sostenido por el conjunto social (Caballero, 2011). Asimismo, implicd la
conformacion de un conglomerado empresario, politico y mediatico en el marco de un clima de
tension, hasta la resolucion del vicepresidente Julio Cobos, en contra de su propio gobierno. El
autor sostiene que de aqui surgio el mejor kirchnerismo, “el del ‘refinamiento ideologico’, que
puso en debate como y con qué instrumentos se podia redistribuir la riqueza nacional” (p.11)

En este sentido, a partir de este punto se produjo un realineamiento de fuerzas politicas, sociales y
culturales, debido a que la CGT (Confederacion General del Trabajo) y una parte de la CTA
(Central de Trabajadores de la Argentina) se alinearon con este modelo, y a que los intelectuales
que formaron Carta abierta postularon principios tedricos que le reconocieron al kirchnerismo un
arraigo en las tradiciones nacionales, populares y progresistas, abriendo un didlogo que
enriqueceria la polémica intelectual durante su periodo.

Es posible pensar el pasaje del kirchnerismo de un gobierno de transicion, a la conduccion de un
proyecto que aunaba distintas identidades politicas y sociales, que desafiaba a las grandes
corporaciones, y que acerté en lo que debia acertar: la eleccion de los enemigos de la etapa,
volviéndose mas homogéneo en términos ideoldgicos. “Definir un horizonte estratégico le
permitié a su vez, superar la derrota tactica infringida por el bloque agro-patronal-mediatico”
(Caballero, 2011:12). En esta direccion, podemos sumar como medida la sancion de la Ley de
Servicios de Comunicacion Audiovisual por parte del gobierno kirchnerista, respecto de la
necesidad de pluralizar las voces, y que apuntaba directamente contra los monopolios y oligopolios
mediaticos.

En esta direccion retomaremos un articulo de Slimovich y Cardoso (2014) sobre los comentarios
de los internautas en las noticias sobre el fallo de la Corte Suprema de Justicia de la Nacioén que
dict6 la constitucionalidad de la ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual en la Argentina,

en los diarios digitales La Nacion y Tiempo Argentino, en octubre de 2013. Las autoras hacen



hincapié en los procesos de interaccion entre los medios y los usuarios, y entre los internautas entre
si; nos es util respecto a nuestro tema de investigacion, con el fin de retomar el modo en que
circulan los discursos politicos en los sistemas de medios.
Si bien la ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual fue aprobada en 2009, su aplicacion fue
suspendida durante 4 afios a través de medidas judiciales. Segun el articulo: “la mas controvertida
fue ‘la accidon de amparo impulsada por el Grupo Clarin contra la aplicacion de los articulos 41
(intransferibilidad de las licencias) y 161 (plazo de desinversion)’ (Corbicre y Gliida 2012: 5)”
(p.111). Dicha medida, fue apelada por el Ejecutivo, y luego confirmada por la Camara de
Apelaciones que también fijo un plazo de vigencia de 36 meses para la aplicacion de la ley. El
aporte es relevante, también en lo que tiene que ver con la disputa antes mencionada entre el
gobierno de Cristina Fernandez de Kirchner y el conglomerado mediatico que formaba parte de la
oposicion. Se agrega que, a partir de aqui la Corte Suprema de Justicia de la Nacion revoco el
plazo y sostuvo que debia darse por iniciado a partir del 7 de diciembre de 2009 (Slimovich y
Cardoso, 2014). Posteriormente, se suscité en los medios la llamada Campafia del “7D”, que
incluy6 spots del gobierno kirchnerista referidos a que el 7 de diciembre se completaba el plazo
de adecuacion para todos los grupos mediaticos; y por otra parte también piezas publicitarias del
Grupo Clarin que expresaban lo contrario.
El caso llegd a la Corte Suprema de Justicia, que convoco audiencias publicas en las que estuvieron
presentes las partes, y se presentaron argumentos a favor y en contra de la norma. Finalmente, en
octubre de 2013 la corte fall6 a favor de la constitucionalidad de la ley, sentando un precedente al
remarcar el rol del Estado como regulador de los medios de comunicacion, y por consiguiente de
la formacion del discurso publico (Califano 2014).
Respecto del discurso de los medios, se expresa que las notas publicadas por La Nacion y Tiempo
Argentino el 29 de octubre, se titulan exactamente igual: “La Corte Suprema declard constitucional
la Ley de Medios” (Slimovich y Cardoso, 2014). Ambas mencionan a los jueces que votaron a
favor de la constitucionalidad, a los que lo hicieron a favor de la constitucionalidad parcial y el
que voto en contra. Estos medios realizan un recorrido por la historia judicial de la ley; y en ambas
se publica el fallo completo. Del andlisis se desprende que los motivos tematicos de la nota de La
Nacion pueden sintetizarse en que

la Corte habria recibido presiones fallidas para publicar el fallo antes de las

elecciones del 27 de octubre; y a la vez también se sefiala que la Corte a pesar de



haber fallado a favor, advirtio que debian ‘protegerse los derechos propiedad de

los licenciatarios’. (p.112)

Ademas, se enumeran los argumentos del gobierno kirchnerista y los del Grupo Clarin,
mencionandolos como “dos posiciones encontradas”. Por otra parte, segtin el analisis de la nota de
Tiempo Argentino, los motivos tematicos se centran en el fallo, se habla de la ley como
“antimonopolica” y se identifica una subnota en la que se enumeran los argumentos de Carlos
Fayt, el juez que voto en contra de la ley.

Slimovich y Cardoso subrayan en los comentarios de La Naciéon una mayor presencia de insultos
que en Tiempo Argentino. De modo que, por un lado en los comentaristas de La Nacion se
identifica como tema principal la denuncia de un supuesto pacto -previo al fallo- entre el gobierno
nacional y la Corte. Este tema no aparece en la nota seleccionada, sino en otras publicaciones del
mismo medio; en algunos comentarios también se retoman motivos tematicos mencionados por la
nota para construir argumentaciones opuestas a las expresadas por el medio.

Por otro lado, en los comentarios de los lectores de la nota de Tiempo Argentino, los insultos en
su mayoria tienen como destinatario a otro comentarista, entre otros agravios dirigidos a Lanata,
Magnetto y al grupo Clarin. Seglin el andlisis, “en algunos casos los usuarios se limitan a
descalificar al grupo o a alguno de sus periodistas; y en otros se combina el agravio con una
argumentacion con las implicancias del fallo, y las consecuencias de la aplicacion de la ley”
(Slimovich y Cardoso, 2014:115). También, se observan contenidos que buscan provocar
emociones negativas en los comentaristas kirchneristas mediante agravios; y hay comentarios que
retoman motivos tematicos de la nota para expresarse a favor o en contra por medio de
argumentaciones derivadas y hasta opuestas.

Finalmente, respecto de la nota de Tiempo Argentino y al argumento de que la ley de Servicios de
Comunicacion Audiovisual es antimonopdlica, se generan aportes de internautas que expresan los
perjuicios para un pais de tener monopolios, por otra parte se observan insultos que retoman el
motivo tematico del monopolio para comparar la generacion de futuros monopolios por parte del
gobierno de Cristina Kirchner.

Este analisis es un claro ejemplo de la tensidon constitutiva del campo politico durante las
presidencias de Cristina, y respecto a nuestro objeto de investigacion, observamos como tanto en
los medios masivos como en los internautas, esta disputa se manifiesta a través de sus discursos, a

la vez que se remarca su participacion politica, hecho que también se presentara en el andlisis sobre



el caso de la vuelta de Cristina a la escena publica, objeto de la presente investigacion.

Resulta relevante rescatar del trabajo de Balsa (2013), el lugar destacado que el discurso
kirchnerista le brinda a la dimension adversativa, segiin este autor —siguiendo a Veron- algo
presente en todo el campo discursivo politico. Sin embargo, “en el kirchnerismo esta dimension
adversativa habria alcanzado niveles superlativos™ (p. 17).

Como fenémeno, construye un modo propio de relacionarse con los medios, fundamentalmente
porque “la dimension discursiva se ha ido instalando como un elemento esencial de las distintas
descripciones del kirchnerismo™ (Balsa, 2013:15). Recapitulando algunas de las observaciones
vertidas con anterioridad, podemos mencionar que en los inicios del gobierno macrista,
observamos que los politicos kirchneristas, - que luego de haber perdido las elecciones de 2015-,
buscan reorganizar el movimiento y se valen de las redes sociales, entre otros recursos para
convocar y movilizar a los seguidores. Incluso se indagara en el andlisis como Twitter y Facebook
son utilizados por Cristina Kirchner para comunicar opiniones y declaraciones respecto de la
citacion para declarar en la causa “Dolar futuro”, el allanamiento a sus empresas y propiedades en
el sur, entre otras cuestiones.

En la secciodn siguiente daremos cuenta de la implicancia de las elecciones presidenciales de 2015,
de las fuerzas politicas que compitieron por el electorado y de los resultados en las tres fechas de

comicios.

2.1.2 Elecciones 2015

Las elecciones presidenciales de 2015 implicaron el fin de la etapa kirchnerista después de doce
afios de gobierno y el inicio de la gestion macrista. Con el objetivo de dar cuenta del momento
politico del pais durante las dos vueltas de Cristina Fernandez de Kirchner, es importante resaltar
que en esta eleccion, a partir de las P.A.S.O. del 9 de agosto de 2015 — en la que el Frente para la
Victoria, con la formula Scioli- Zannini obtuvo el 36,69% de los votos, la Alianza Cambiemos,
conformada por las formulas Macri, Michetti; Sanz- Llach y Carrio- Flores, el 28,57% dejando
atras a los demds partidos por casi diez puntos de diferencia® — el panorama se polarizé de cara a
las elecciones generales del 25 de octubre en las que las dos fuerzas politicas volvieron a quedar
por encima de las demas, con pocos puntos de diferencia: Frente para la Victoria con el 37, 08%

de los votos y la Alianza Cambiemos con el 34,15%". En consecuencia y debido a que ninguno de



los candidatos supero el porcentaje de los votos que le daria la mayoria absoluta, se realizé una
segunda vuelta para que el electorado decidiera entre los dos primeros candidatos, es decir, entre
Mauricio Macri y Daniel Scioli.

El 22 de noviembre, las formulas compitieron en las urnas, dando como resultado el triunfo de
Mauricio Macri con el 51,34% de los votos, y a Daniel Scioli en segundo lugar con el 48, 66%.
El ascenso de Macri a la presidencia constituy6 una derrota para el kirchnerismo, para un modelo
de pais, econdmico y politico; y por sobre todo fue el fin de un modo de gobernar.

El hecho de que casi el 50 por ciento del pais votara a la Alianza Cambiemos, implicé también un
giro en la sociedad, que puso fin a determinadas politicas de regionalizacion llevadas a cabo los

ultimos doce afios.

2.1.3 Causa Doélar Futuro

A principios de 2016 la ex presidenta Cristina Fernandez fue citada a indagatoria por la causa
“Délar Futuro” por el juez federal Claudio Bonadio®, quién también llamo a declarar al ex ministro
de Economia Axel Kicillof y al ex Presidente del Banco Central de la Republica Argentina,
Alejandro Vanoli, el 13 de abril de 2016.

La citacion, segin una de las repercusiones mediaticas del caso que integra el corpus de esta
investigacion, tenia el fin de investigar si la divisa norteamericana, que habia sido vendida a un
precio fijado en 10,75 pesos, podria haberse comercializado a 14 o 15 pesos, dejando un perjuicio
patrimonial para el Estado Nacional. La nota de Perfil del 26 de febrero de 2016° hace alusién a
que en esta causa hubo varias declaraciones de testigos y de funcionarios del Banco Central de la
Republica Argentina, entre ellos el ex ministro de Hacienda y Finanzas, Alfonso Prat Gay y el ex
presidente de la entidad estatal, Martin Redrado. Segun el juez Bonadio, de acuerdo con los
testimonios y los informes brindados por el Mercado a Término de Rosario S.A. (ROFEX) y el
Mercado Abierto Electrénico (MAE), el Banco Central "ha tenido un quebranto (...) de
7.575.601.698,2 pesos". En la pieza periodistica, también se aclar6 que el Estado debera afrontar
un pago por las posiciones abiertas en el mercado a futuro de 39.879.273.378 pesos.

En otra pieza del corpus’, también del diario Perfil, encontramos que el juez federal Claudio
Bonadio expuso las razones por las que la expresidenta Cristina Ferndndez de Kirchner quedé

imputada como autora de la "decision expresa" que dio via libre a la operatoria. Segin el



magistrado, la exmandataria y su ultimo ministro de Economia, Axel Kicillof, tomaron la decision
en el final de sus mandatos de vender "ddlar a futuro" a una cotizacién que derivo en un dafio para
el erario. El juez les imput6d en la indagatoria el delito de "incumplimiento de los deberes de
funcionario publico", pues atribuye especialmente a Fernandez de Kirchner y a Kicillof haber
tomado la "decision politica" de la venta de dolares de la reserva federal a un precio inferior al que
cotizaba en el entonces existente "mercado blue". La operatoria, explicada en su momento como
una forma de contener la presion hacia la divisa estadounidense en el final del kirchnerismo,
"excedia la capacidad de decision burocratica de los directivos" (Perfil 29/03/2016) del Banco
Central, segtin la descripcion hecha por Bonadio.
Alos demas convocados, entre ellos el ex titular del Banco Central, Alejandro Vanoli, se les imputo
"formar parte de un grupo de funcionarios que de manera sistematica, concertada y organizada
llevaron a cabo diversas acciones de caracter politicas y técnico administrativas" que habria
resultado en una "violacion directa de las competencias y atribuciones de sus cargos".
Esa descripcion, segun fuentes judiciales consultadas por Perfil, parece encuadrar en otras figuras
del Cédigo Penal como "administracion infiel" e incluso, "malversacion de caudales publicos".
Sin embargo, en numerosos expedientes en los que fueron investigados mandatarios de todos los
niveles, los tribunales consideraron que las determinaciones adoptadas en el marco de las
facultades que les conceden la Constitucion y las leyes son ‘decisiones politicas no judiciables”.
Bonadio considerd que la venta de "dolar a futuro" apuntaba a "mantener forzadamente bajo el
valor de la moneda estadounidense en el mercado marginal de compra/venta durante la gestion del
gobierno que finalizé el 9 de diciembre de 2015, a sabiendas de que los vencimientos de los
contratos operarian durante la siguiente administracion".
Retomando la palabra oficial de la involucrada en la causa sobre esta cuestion, podemos observar
que hay otra lectura sobre el tema en cuestion. La diferencia radica en que, segln la ex presidenta,
la causa tiene que ver con una persecucion politica hacia ella y hacia los funcionarios de su
gobierno, mas que con una causa judicial debidamente fundamentada. A partir de una publicacion®
en Facebook sobre esta cuestion, la ex mandataria plantea:

Segun la denuncia efectuada por los legisladores oficialistas Negri y Pinedo,

concretamente se habla de la existencia de un grupo de funcionarios que, de

manera organizada, sistematica y concertada, llevamos a cabo acciones de

caracter politico, técnico y administrativo con supuestos propdsitos delictivos. Se



habla en la denuncia de Negri y Pinedo de ‘beneficios indebidos para terceros

inescrupulosos’

Nos interesa retomar su testimonio con el fin de describir la coyuntura politica en la que se
producen sus vueltas, resaltando el hecho de que es su publicacion en Facebook lo que actiia como
un medio en si, ya que Cristina Fernandez de Kirchner es un enunciador broadcast. El sentido que
la ex presidente le da a la citacion- que es la causa de su retorno a Buenos Aires el 11 de abril de
2016-, es un intento de inventar una causa de corrupcion contra ella. Esta publicacion, del 18 de
abril se produce después de la multitudinaria marcha que acompafio a Cristina el 13 del mismo
mes a los tribunales de Comodoro Py. Asimismo, Cristina sostiene que entre los compradores de
dodlar a futuro, no s6lo habria funcionarios cercanos al kirchnerismo, menciona por ejemplo a
Nicolas Caputo, hombre de confianza del presidente Macri:

¢Sabés quién aparece también? La familia Macri, que mediante la empresa

Socma-Chery compré 8 millones de dolares a precio futuro que luego se multiplico,

no como panes y peces, sino por la devaluacién decidida entre otros por el

Presidente del BCRA, el procesado Sturzenegger, quien pago a pesar de haber sido

su partido el iniciador de la causa.

Este fragmento ejemplifica el clima politico que se vivio antes, durante y después de su llegada, la
tension con el nuevo gobierno y las acusaciones cruzadas que no so6lo fueron noticia en los medios
masivos, sino que tuvieron un espacio igual de importante en las redes sociales. Finalmente, la ex
mandataria acusa también al Grupo Clarin de participar en la compra de dolar a futuro, hecho que
reafirma lo expuesto antes sobre la relacion entre el gobierno de Cristina y este grupo mediatico.
Asimismo un dia después, el 19 de abril de 2016 se publica en la pagina web de la ex mandataria
un post que se titula “Cristina Kirchner amplié su manifestacion en la ‘causa’ délar futuro™ en el
que se hace alusién nuevamente a los supuestos beneficiarios ilicitos de la compra de doélar a
futuro, haciendo hincapié en los funcionarios del gobierno actual y en empresarios y familiares del
presidente Macri. En el escrito, Cristina sostiene que la causa es arbitraria e ilegal, y cataloga de
comedia a la causa, y de elenco a los compradores mencionados.

Del analisis se desprende que el momento descrito tiene como caracteristica principal un
enfrentamiento judicial y mediatico, entre la ex presidenta, el gobierno actual y el juez

mencionado. La coyuntura que enmarca nuestro objeto de estudio estd marcada por logicas propias



del campo politico, judicial y por estrategias del campo mediatico. En la seccion siguiente, se dara
cuenta del modo en que las distintas estrategias interactian, y de lo especifico del momento

contemporaneo en la dimension politica, en los medios masivos y en los nuevos medios.

2.2 La mediatizacion de la politica

El objeto de estudio de nuestra investigacion esta atravesado por la teoria de la mediatizacion de
la politica de Veron (1986; 2001 [1984]). El autor caracteriza a las sociedades mediaticas como
aquellas en las que la sociedad industrial se refleja y por medio de la que se comunica. “Una
sociedad mediatica es una sociedad donde los medios se instalan” (Verén, 2001 [1984]:14) Plantea
que se demarca una frontera entre lo real de la sociedad,- su historia, sus practicas, sus
instituciones, sus recursos, sus conflictos, su cultura-; y la representacion, a cargo de los medios.
Asimismo, sostiene que la transformacion que genera la revolucion de las tecnologias de la
comunicacion cambia esta sociedad mediatica, volviéndola de a poco una sociedad mediatizada.
Retomaremos la idea de que la mediatizacion de la sociedad industrial mediatica, “hace estallar la
frontera entre lo real de la sociedad y sus representaciones” (p.14).

Nos interesa abordar el analisis de los casos de la primera y segunda vuelta de Cristina Kirchner
a la escena publica, entendiendo que la convocatoria para su recibimiento en Aeroparque, no tuvo
que ver con la mera reproduccion de un “real” en términos de Verén, sino mas bien con una
produccion de sentido generada desde los medios, y en este caso especificamente desde las redes
sociales. Lo politico y sus practicas se estructuran en relacion directa con el funcionamiento de los
medios (Veron, 2001 [1984]). Especificamente, nos interesa remarcar que la mediatizacion de las
practicas colectivas se manifiesta en distintos casos, y la vuelta de Cristina Fernandez es uno de
ellos.

Nos referimos a lo que Verdn llama “la democracia audiovisual avanzada” (p.15), en la que las
movilizaciones, los discursos publicos y las elecciones presidenciales, no estdn ajenos a los
medios, ni tampoco son algo que los medios se limitarian a reflejar. Segun el teorico (1998) a partir
de la década del 80, se da una crisis de legitimidad de lo politico, en la que los medios tienen una
importante injerencia. Teniendo en cuenta la distancia del caso analizado por Verdn - las elecciones
presidenciales de 1981 en Francia, y especificamente el debate previo a la segunda vuelta entre los

candidatos Valéry Giscard d’ Estaing y Francois Mitterrand- y el momento politico de la Argentina


https://es.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7ois_Mitterrand

actual, es posible decir que hay movimientos estratégicos en el campo politico en la medida en que
estos comienzan a articularse con reflexiones sobre las presiones mediaticas, trascendiendo el
contenido propiamente politico.
Los aportes de Veron respecto de la mediatizacion de la politica, nos permiten pensar en las
estrategias comunicacionales llevadas adelante en cada uno de los viajes de la ex presidenta a
Buenos Aires,- en el nivel de su produccion - como
un entrelazamiento (a menudo dificil de desanudar) entre estrategia colectiva
(relacionada con la formacién politica a la que el candidato representa) y
estrategia individual (relacionada al mismo tiempo con rasgos de personalidad del
candidato pero también con sus ambiciones personales) (p.223).

Algo caracteristico de los mandatos de Cristina Fernandez de Kirchner han sido sus discursos
mediatizados frente a un gran numero de seguidores, las cadenas nacionales y el contacto con los
militantes, esto da cuenta de la trasformacion de la vida social y de la complejizacion de la
interaccion entre politicos y ciudadanos producida por los medios, a la que asistimos en el
momento actual. Hay entonces estrategias colectivas propias del kirchnerismo como fuerza
politica que caracterizaron los gobiernos de Néstor y Cristina Kirchner, y que tienen que ver con
las grandes movilizaciones en los espacios publicos- como el recibimiento de Cristina Kirchner en
Aeroparque-, con una forma de relacionarse con los otros partidos politicos y con una identidad
kirchnerista, relacionada con la centralidad de la figura del militante.

Por otra parte, se observan logicas de lo individual en los discursos de Cristina en primera persona,
posteriores a la derrota del kirchnerismo en las elecciones de 2015, - como se subraya en la
publicacion recuperada de su cuenta oficial sobre la causa Ddlar Futuro-; en las cudles su discurso
estd mas cerca de un descargo, de una defensa de su persona frente a la citacion para declarar en
la causa en la que se la imputa.

Segun Pérez (2013) “Cristina Fernandez de Kirchner ha desplegado (...) diversidad de recursos y
practicas comunicacionales, que varian de acuerdo con la coyuntura politica” (p.154). En este
punto podemos pensar el cambio suscitado en el modo de comunicarse de la ex mandataria, durante
el periodo analizado en esta investigacion. El fendmeno de su vuelta esta atravesado por la
utilizacion de las redes sociales predominantemente para comunicar sus discursos, sus opiniones
respecto del gobierno actual, de las causas por las que es procesada y para comentar notas de

actualidad sobre el pais.



Se tendran en cuenta también las estrategias empleadas por La Nacion y Clarin entre otros, en
tanto que diarios con enunciacion opositora al kirchnerismo; y su posicionamiento especifico en
el campo de los medios, en referencia a su historia, y a la relacion con los gobiernos kirchneristas
y los conflictos durante estos. El hecho de que esta convocatoria se haya generado en las redes
sociales demuestra, en términos de Verdn, la presencia de “estrategias emergentes” en el campo de
la mediatizacion de la politica (p.223). En esta direccidn, es posible decir que la convocatoria para
recibir a Cristina en Aeroparque fue el resultado de diversas estrategias, llevadas adelante por los
actores que forman parte del campo politico y mediatico. Por eso es que el objeto de este trabajo
no puede reducirse al marco homogéneo de una estrategia de las que intervinieron en su
produccion (Verdn, 1998).
El tedrico retoma al socidlogo Pizzorno (1978) para abordar las conductas politicas que se dan en
democracia. De la obra del autor, Veron retoma la problematica de “las condiciones de la
racionalidad de la preferencia politica individual y el de la naturaleza de los dos principales actores
del campo politico: los politicos y los ciudadanos (p.225).” Segun Pizzorno:

la l6gica de la accion politica individual no puede ser concebida como una logica

instrumental, como una relacion medios- fines, sino que debe concebirse como una

I6gica de identificacion: resultado de comparaciones y conflictos entre identidades

colectivas que tienden a transformar los fines de los participantes (p.354).

En este sentido podemos problematizar las adhesiones politicas que se generan en torno a las
vueltas de Cristina Kirchner a Buenos Aires, esta reflexion nos introduce en la cuestion de los
colectivos que se generan en este momento particular, y respecto del kirchnerismo en general.
Segun Veron, puede ser pensado Unicamente en un contexto democratico. Esas identidades
colectivas son lo que Pizzorno llama “las condiciones estructurales” (p.225). Construyen la
identidad individual y aseguran su permanencia. Hay entonces, segln el tedrico, valores que solo
pueden darse en democracia, como por ejemplo la libertad de participar en procesos de
identificacion colectiva, con la garantia de que éstos no sean destruidos o determinados por el
Estado. De modo que, casos como el estudiado, pueden darse unicamente en este momento de la
politica argentina y de su mediatizacion.

En referencia, Veron se pregunta -entendiendo que esas ‘“colectividades identificantes” son
productos de actividad propia de la politica, - ;Y si esta produccion de los colectivos en la que el

entrelazamiento estructura la identidad del actor no se hiciera ya en el campo de lo politico sino



en otra parte? (p.227). Teniendo en cuenta este desarrollo tedrico, podemos pensar que el colectivo
generado en torno a la vuelta de Cristina, no sélo se gestd en el campo politico sino que emerge
de estrategias llevadas a cabo en los llamados nuevos medios.
Se trata ante todo de la disociacion entre el sistema economico y el politico, producto de este
debilitamiento se fortalecio el caracter social central de los medios, segiin el autor gestores
principales del corto plazo, entendiendo esta ldgica y sometiendo a su arbitrio, la informacion
mediatizada. Veron plantea que en las sociedades mediatizadas es lo politico lo que ha perdido
terreno en relacion con los medios. Ante la deficiencia del sistema politico, campo tradicional de
gestion de los colectivos identitarios, lo que se plantea es la cuestion de donde podrian en adelante
construirse tales colectivos. En el plano de los medios masivos, el autor sostiene que en el proceso
de mediatizacion de lo politico los medios estan atravesados por distintas logicas, no solo las del
marketing.
En esta direccion, nos interesa abordar los aportes del autor (Verén, 1987b) en lo que se refiere al
discurso politico, de modo que nos permita analizar los discursos que circularon alrededor de la
convocatoria por la vuelta de Cristina Kirchner y su destinaciéon. Lo que el autor trata de
conceptualizar no es un discurso, sino un campo discursivo en el que el analisis debe tratar
“procesos de intercambio discursivo” (p.2). En este sentido habla del campo de lo politico, como
un campo que implica en si mismo un enfrentamiento, la relacion con un enemigo, y una lucha
entre enunciadores. “La enunciacion politica parece inseparable de la construccién de una
adversario” (p.3).
Segun Balsa (2013), una de las caracteristicas mas llamativa de la discursividad kirchnerista es el
lugar que se le da a la dimension adversativa. En este sentido, esta dimension es pensada como
una estrategia que ubico al kirchnerismo en el centro del campo popular, al lado de organizaciones
sociales y contra el neoliberalismo, las corporaciones y los conglomerados mediaticos,
construyendo un adversario responsable de la situacion social, de modo que

esta sobredimension de la funcion adversativa no seria un error politico sino una

estrategia intrinseca a una logica populista recuperadora de la dimension agonal

de la politica, sin la cual, de hecho, no habria politica en su sentido pleno (Balsa,

2013:18).

Esta reflexion hace hincapié en como la identidad kirchnerista se erige frente a un otro,

estratégicamente adversario, que estaria del lado contrario y que seria necesario combatir con el



fin de lograr los objetivos propuestos.

Para Veron (1987b) hablar de un enunciador implica la construccion en el discurso de la imagen
del que habla, teniendo en cuenta la existencia de otros enunciadores y otros actos de enunciacion.
En este sentido, agrega que todo discurso politico construye también a un otro positivo, aquel a
quién el discurso esta dirigido- en nuestro caso podria decirse que son los seguidores del
kirchnerismo, y las agrupaciones politicas que convocan al recibimiento. El autor habla de un
“desdoblamiento que se sitia en la destinacion” (p.4), hecho que implica que el discurso politico
se dirigiria a un destinatario positivo y a uno negativo a la vez. El autor describira las modalidades
segun las que se construyen estos destinatarios:

El destinatario positivo y su relacion con el enunciador reposa en lo que podemos llamar la
“creencia supuesta” (p.4), corresponde a un receptor que adhiere a las mismas ideas, valores y
objetivos. Es antes que nada, el partidario. Verdn lo llama “prodestinatario” y sostiene que la
relacion entre este y el enunciador adquiere la forma de un “colectivo de identificacion” (p.4),
expresada en un nosotros inclusivo.

Respecto del destinatario negativo, excluido del colectivo antes mencionado Verén lo llamara
“contradestinatario” (p.4), y su especificidad reposa en una inversion de la creencia, es decir que
lo que es verdadero para el enunciador es falso para el destinatario y viceversa. Es ese otro, su
presencia la que habilita una “lectura destructiva” definitoria de la posicion del adversario.
Retomando lo expuesto anteriormente, encontramos que en este contexto democratico se habilita
la presencia de un tercer tipo de destinatario en la teoria de Veron. Se trata de los “indecisos”, y su
posicion se identificaria con una “suspension” de la creencia (p.5). En palabras del autor, el
“paradestinatario”, a quien va dirigido todo lo que en el discurso politico es del orden de la
persuasion. “El discurso politico es un discurso de refuerzo respecto del prodestinatario, de
polémica respecto del contradestinatario, y de persuasion s6lo en lo que concierne al
paradestinatario.” (Veron, 1987b:5).

En este anélisis, es posible enmarcar el corpus en las categorias propuestas por el autor, en el
sentido de un colectivo de identificacion referido al nosotros inclusivo, en el plano del enunciado
y de manera explicita en los discursos de los referentes politicos que convocan al recibimiento.

A continuacion expondremos los resultados del andlisis, del que se desprende que también se
observa un sentido negativo en los discursos de los contradestinatarios, que conforman un

colectivo opositor al kirchnerismo. En los dias previos y posteriores, se demarcan claramente las



categorias de Verdn, retomando el discurso de Cristina dirigido hacia sus seguidores —pro
destinatarios-, identificando al adversario —Bonadio, el Gobierno actual-, contradestinatario.
Finalmente, nos interesa retomar la nocién de cuerpo politico de la obra de Verdn, ya que nos es
util para poder explicar de qué modo las estrategias discursivas se han producido en otros soportes,
mas alla de la palabra y la escritura. Segln el autor, la imagen televisiva y el espacio en la pantalla
de la television se han vuelto los soportes principales de “manifestacion de los ceremoniales del
Estado” (p.11). Podemos agregar que en la coyuntura actual los nuevos medios comparten esta
centralidad con los medios masivos, siendo hoy en dia los espacios de difusion privilegiados para
ciertas medidas, discursos y politicas de Estado.

En esta direccion, el andlisis muestra que las estrategias politicas tienden a complejizarse y
siguiendo al autor, se observa que los lideres politicos, en este caso Cristina Fernandez de Kirchner,
debe negociar constantemente la construccion de su imagen atravesada por los discursos de los

medios masivos, los nuevos medios con enunciacion opositora y los discursos de sus seguidores.

2.3 Un cambio de época

Este trabajo se enmarca entonces en un momento especifico de la mediatizacion: un periodo de fin
de la hegemonia de los medios masivos (Carlon y Scolari, 2009), de surgimiento de nuevos medios
y de transformacion en los procesos comunicacionales descendentes, horizontales y ascendentes,
que tienen consecuencias sobre las practicas sociales.

Hablar del fin de la hegemonia de los medios masivos implica entre otras cosas abordar la cuestion
del fin de la television como medio de masas. Veron (2009) retoma a Eco y su distincidn respecto
de la television. El tedrico anunciaba el fin de una primera época en la historia de la television, y
el comienzo de una diferente: llama a la television de esta primera etapa Paleo-television, y a la
segunda, Neo-television. En la primera, la television se presentaba como una ventana abierta al
mundo, enunciativamente transparente; debido a que la Institucién emisora estaba oculta y al poder
presentativo y representativo que instaurd la toma directa en la vida social (Carlon, 2009).

La Paleo-television instaur6 un contrato didactico, pedagdgico que se dirigia a un piblico masivo
por medio de una grilla de programacion clara, y que se caracterizo también por la extrafieza de la
oferta, fue el momento mas pleno de la television en tanto que medio de masas. En referencia a lo

antes expuesto, en esta fase el colectivo comunicacional de los ciudadanos-televidentes y el



colectivo formal de los ciudadanos tendian —empiricamente- a coincidir.
Por otro lado, con la Neo-television el contrato enunciativo de la television cambia, deja de ser
transparente y habla cada vez menos del mundo exterior, segin Eco (1994), habla de si misma y
del contacto que se esta estableciendo con el publico. El cambio se da en que el acento pasa del
enunciado a la enunciacion. “Se formula esta distincion en el periodo en el que se funda la idea de
que los medios producen sentido, y de que a través de esa produccion construyen los
acontecimientos, antes que reproducirlos o representarlos.” (Carlon, 2009:191).
De modo que en este periodo se da un centramiento en la institucion emisora y un abandono del
contrato pedagogico por uno que interpela fuertemente al espectador; la grilla se deshilacha, segiin
el autor y los géneros se mezclan.
Por su parte, Verdn (2009) describe la transicion entre la primera y la segunda etapa alrededor de
los ’80, en la que “la television misma se convierte en la institucion- interpretante” (p.294). La
segunda fase, se extenderia desde inicios de los *80 hasta finales del siglo, y las formas de discurso
que lo caracterizan tienen que ver con la interiorizacion del espacio de los noticieros, la emergencia
de los programas de juego y de los ‘talk- shows’ y la aparicion de formas breves de programacion.
Segun el autor, lo importante de ésta etapa es que la “multiplicacion de operaciones auto-
referenciales” tuvo como consecuencia “la creciente visibilidad de las estrategias enunciativas”
(p.295).
En una tercera fase, el autor marca una diferencia en lo que respecta a las estrategias enunciativas
ya que lo que se instala es “una configuracion compleja de colectivos definidos como exteriores a
la institucion television y atribuidos al mundo individual, no mediatizado, del destinatario”
(p.295). Tomando como sintoma de esta época la explosion de los reality-shows. Veron piensa esta
etapa como la Ultima, ya que marcaria el fin de la television de masas. El punto clave es que

la mediatizacion implica fendbmenos de ruptura de escala: la televisién instala a

nivel colectivo procesos semiodticos que, antes de la mediatizacién, estaban

confinados en el plano microscopico de las relaciones interpersonales entre los

actores sociales (p.297).

Finalmente, para abordar la situacion actual y comprender este momento especifico de la
mediatizacion, el autor sostiene que se debe tener en cuenta que del lado de la oferta, asistimos a
una integracion tecnoldgica sin precedentes, donde viejos y nuevos medios conviven en un marco

de convergencia tecnoldgica y comercial. En este sentido, explica que esta convergencia no implica



una homogeneizacion, sino una diversidad creciente de modalidades de uso.

Se refiere a una divergencia creciente en la recepcion, y de una convergencia en la produccion.
Parado6jicamente en lugar de asistir al fin de los viejos medios, lo que se produce es una
disponibilidad constante de discursividades para el consumidor. La hipotesis final del autor es que
mientras el dispositivo television perdure, lo que se dard es un nuevo sentido a la libertad de
programacion del receptor.

En este sentido también retomaremos el trabajo de Carlon (2009) respecto del fin de la television,
quién sostiene que este postulado tiene mas que ver con el fin de la television como medio, mas
que como lenguaje y dispositivo. El autor recoge la definicion de medio de Verdn, entendiéndolo
como un conjunto constituido por una tecnologia sumada a las practicas sociales de produccion y
apropiacion de la misma (Veron, 1997).

En coincidencia estos planteos, Carlon sostiene que debido a la revolucion tecnoldgica a la que
asistimos, se dara el fin del aparato televisor como tal, siendo reemplazado por la expectacion de
otra pantalla con una “sintesis de la oferta televisiva y de las posibilidades, incluso interactiva, que
la computacion e internet han traido a nuestra experiencia cotidiana compartida™ (p.189). Este
cambio pone en crisis a los canales tradicionales y por sobre todo a las emisiones centrales. A partir
de este desarrollo nos es posible comenzar a pensar en el nivel de los nuevos medios con base en
internet.

Carlon postula que la television se articuld con una practica social, que la convirti6 en el medio de
masas por excelencia. Retomando los aportes de Veron, vuelve sobre la caracterizacion realizada
en la tercera etapa, agregando que en la misma, la television comienza a centrarse en el
destinatario, en el nivel discursivo, también gracias a las nuevas tecnologias, “que han comenzado
a colocar al espectador en un lugar central” (2009:193).

Este desarrollo tedrico nos sera util para analizar la especificidad del corpus seleccionado en
referencia a las emisiones televisivas recuperadas de la llegada de Cristina Kirchner a Buenos
Aires, en relacion a los dos dispositivos y lenguajes que el autor identifica, a saber: el grabado y
el directo o live (llamado asi porque es el lenguaje de la toma directa), que constituye el nucleo de
lo televisivo por ser aquello que lo diferencia del cine. Asi como lo postula Carlén (2016), en los
grandes acontecimientos medidticos la television sigue teniendo un lugar central. Se suman los
nuevos medios, y como consecuencia se genera una relacion intermediatica e intersistémica,

relacion que se estudia en la presente investigacion. La llegada de Cristina Kirchner el 11 de abril



de 2016 fue transmitida en directo desde Aeroparque por canales de aire, y por canales de cable.
Por otra parte, el autor explica que “el grabado, es decir la videograbacion, aparecida a mediados
de los afios cincuenta, enriquecio las posibilidades discursivas de la television, que a partir de
entonces tuvo, a diferencia del cine, dos lenguajes, pero no le brindé una nueva especificidad”
(p.194). Asimismo, se refiere a las emisiones que pueden descargarse ya grabadas, no sélo de
YouTube sino también de la web de los canales.
De modo que, si la television va a morir -dice Carlon- es la del grabado, donde también se dara la
crisis de la programacion, disponible hoy en dia, siempre al espectador. En nuestro objeto de
estudio, especificamente las dos veces que Cristina Kirchner volvié a Buenos Aires el 11 de abril
y el 2 de julio de 2016, lo que resiste es el lenguaje audiovisual del directo televisivo.
Seglin el tedrico, el directo va a seguir generando discursos masivos (e incluso globales) a través
de transmisiones de acontecimientos y eventos, ya sea de la historia politica, del deporte, del
espectaculo o de aquello que tenga valor para la sociedad. Un claro ejemplo fue el discurso de la
ex presidenta Cristina Kirchner frente a una multitud el 13 de abril de 2016, luego de su paso por
los tribunales de Comodoro Py. El mismo fue transmitido en directo también, por los canales de
aire y de cable de noticias, hecho que es relevante, no s6lo por la magnitud de la convocatoria,
sino por la similitud con las cadenas nacionales caracteristicas durante sus mandatos.
En relacion con lo expuesto por Carldn, la presencia de Cristina y su discurso tuvieron un peso
muy importante a nivel mediatico por lo que puede considerarsele un acontecimiento de gran valor
en la historia politica, al menos de los primeros meses del gobierno macrista. Lo cual apunta a la
conclusién de que el directo televisivo,

se mantendra intacto como lenguaje, obligando al sujeto espectador a movilizar

los mismos saberes técnicos, discursivos y sobre el mundo que obligé a poner en

juego al primer sujeto espectador televisivo para ser comprendido (Carldn,

2009:196).

Respecto de los trabajos retomados anteriormente en este apartado, Scolari (2009) reflexiona sobre
los ejes principales y plantea otros interrogantes; comienza por preguntarse “;Hay vida televisiva
después de la web?” (p.249). Esta pregunta nos introduce ya en el nivel de los nuevos medios, con
base en internet y en la relacion que Carlon explicara mas adelante, como una relacion entre
sistemas de medios.

El aporte que retomaremos de Scolari tiene que ver con la propuesta de una continuacion de las



fases descritas por Ver6n, puntualmente en lo que refiere al concepto de “hipertelevision” (p.255).
La nueva fase que la television atraviesa, estaria caracterizada por la muerte del broadcasting,
propio de la television de masas. Asimismo, indagaremos sobre la cuestion de las practicas, de las
diferentes formas de consumir television que se habilitan mediante estas relaciones, ya sea
descargando contenidos de la vuelta de Cristina Kirchner de la web o viéndolos en YouTube. Las
relaciones entre medios masivos y entre nuevos medios implican la convivencia de formas
tradicionales de produccion de contenidos y otras formas de consumir, ver y distribuir television.
El presente analisis demuestra el lugar central que sigue teniendo la television y el lenguaje del
directo en el momento actual; como también la relevancia de los medios con base en Internet en
la conformacion del colectivo cristinista y la potencialidad de las redes alrededor de la
movilizacion del mismo.

De modo que en la era contemporanea, con el fin de la predominancia de los medios masivos,
asistimos a una circulacion que no solo se da en una direccion descendente, sino que hay relaciones
horizontales y ascendentes que conviven, tal como en el caso de las vueltas de Cristina, donde se
puede observar que intervienen tanto los medios masivos, como Facebook y Twitter.

Segun Carlon (2016), el aspecto novedoso de la circulaciéon contemporanea es la direccion
ascendente, y los momentos de cambio de escala de la mediatizacién y el incremento de la
complejidad comunicacional. Plantea que la teoria de Veron debe retomarse a partir del
reconocimiento de un cambio de época, donde diferentes discursos, y nuevos paradigmas no han
emergido aleatoriamente. Describe una nueva era contemporanea — la actual- que tiene como
caracteristica principal una crisis del tiempo, el cambio de la relacion entre temporalidades, es
decir “entre pasado, presente y futuro por una configuracion en la que el presente ha adquirido
una nueva significacion” (p.6), por lo que, para comprender la especificidad de la comunicacion
contemporanea, se debe repensar un modelo tedrico que contemple dichos cambios.

Lo que ha cambiado son las condiciones en las que se produce la circulacion discursiva, en
particular debido a las nuevas practicas sociales en Internet. Idea que nos permite abordar
fenomenos que no se generan con una logica propia de los medios masivos, es decir de arriba hacia
abajo, sino que pueden observarse fenomenos con direccionalidades ascendente y horizontales,
como es el caso de la vuelta de Cristina Ferndndez de Kirchner a Buenos Aires el 11 de abril de
2016.

Un ejemplo que podemos considerar caracteristico de la época actual es el presentado por Carlon



(2015) en “Publico, privado e intimo: el caso chicas bondi y el conflicto entre derecho a la imagen
y libertad de expresion en la circulacion contemporanea”, caso que —segun el autor- no podria
haber existido antes del cambio en las condiciones de circulacion discursiva, propias del momento
contemporaneo. Como mencionamos antes, la légica de distribucién broadcast, propia de los
medios masivos, predominante entre los siglos XIX y XX, fue resquebrajandose hasta llegar al
momento actual. Segin Carlon: “los medios masivos permitieron a pocos, principalmente
profesionales, hacerle llegar sus discursos a muchos. Desde la dimension del poder esos discursos
tuvieron principalmente una direccion: “desde arriba hacia abajo”, descendente. (p.5)

En lo que el autor llama posmodernidad, crecieron los relatos de las experiencias intimas y privadas
en los medios masivos, un ejemplo fue el crecimiento de los reality shows en los que no solamente
figuras reconocidas mostraban su vida privada, sino que cada vez mas las personas comunes
encontraron en los medios un modo de expresarse y develar lo que pertenecia a la intimidad. En el
escenario actual, la emergencia y consolidacion de Internet y medios como Facebook, Instagram,
Twitter, entre otros y la utilizacién de dispositivos méviles de registro visual y audiovisual se
articulan con practicas sociales expandidas en la calle y en la red.

Algo central en el aporte de Carlon, es la tesis de que el cambio esta dado principalmente en la
circulacion discursiva caracteristica de los periodos moderno y posmoderno, que se debe
primeramente al pasaje de los sujetos de estar en reconocimiento —frente a los discursos de los
medios masivos- a estar en reconocimiento y en produccidon: “este cambio en el que estamos
pasando de sociedades mediatizadas a hipermediatizadas esta alumbrando una era contemporanea
en la que lo publico, lo intimo y lo privado estan entrando, como no podia ser de otro modo, en
una nueva interpenetracion” (p.7). El caso de Chicas Bondi, al igual que la vuelta de Cristina
Kirchner a la escena publica- representan ejemplos de la época actual, productos de una sociedad
hipermediatizada,

En el momento actual cada uno de nosotros administra su propio medio de comunicacion, y las
practicas sociales siguen organizandose actualmente en funcion de la existencia de las redes, pero
la novedad esta dada en que ahora son los sujetos, los que generan y distribuyen sus propios
contenidos.

Este es el caso de Chicas bondi, un proyecto ascendente nacido y generado en la red por un
“usuario” comun que en el andlisis presentado mostr6é una compleja circulacion discursiva.

El caso mencionado surge en octubre de 2011, con la publicacion de fotografias de mujeres — sin



el consentimiento de las mismas- viajando en las distintas lineas de colectivo que circulan por
Buenos Aires. El material se publicé en un blog llamado Chicas Bondi y en las redes sociales
simultaneamente.

En el momento inicial, la circulacion fue horizontal, por ser un enunciador comun en las redes, y
sostener un didlogo principalmente con pares. El tedrico identifica, un cambio de escala en su
mediatizacion y en su circulacion, que se da stubitamente a raiz de que Calu Rivero, una actriz
reconocida en el mundo del espectaculo, retwittea una publicacion de Chicas Bondi, el 17 de marzo
de 2012.

A partir de la entrevista realizada por el autor al creador del proyecto -Torcuato Gonzalez Agote-
se infiere que desde ese momento el proyecto aumenta exponencialmente su difusion. Hecho que
se acentia cuatros dias después a raiz de una nota publicada en el diario La Nacion, por Christine
Marie - Andrieu titulada: “Es el turno de las Chicas bondi”.

Lo que se da en este caso, segun el autor es una relacion inter- mediatica ascendente, que va desde
las redes sociales a los medios masivos. También se da “un cambio de estatuto: sin dejar de estar
en las redes sociales, Chicas bondi empieza funcionar, en cierto nivel, como un medio broadcast”
(p-10). A partir de aqui, se gener6 una circulacion discursiva ascendente respecto de los medios
masivos, y descendente respecto a las cuentas de otros usuarios comunes. El caso tiene como
particularidad que concentr6 la atencion de los medios masivos: las revistas Brando, Inrockuptibles
y el suplemento No del diario Pagina 12.

A raiz de esto, en agosto de 2012, luego de debates con el creador del proyecto, en los que se le
exigia que solo subiera fotos de quienes dieran su permiso, las agrupaciones Hollaback Buenos
Aires y Adios Barbie realizaron una denuncia ante el CPDP° contra Chicas Bondi”. Segiin el autor,
lo que se dio fue una judicializacion del caso, dando lugar a un debate alrededor del derecho de la
publicacion de fotografias tomadas en la calle.

En 2013, luego de haber tomado conocimiento de las denuncias realizadas por las agrupaciones,
el CPDP de la ciudad de Buenos Aires determind que la discusion tenia como eje central la falta
de consentimiento de las mujeres retratadas, y considerd que la invasion a la privacidad debia
cesar. Finalmente, el organismo dictamin6 que el proyecto Chicas Bondi habia violado el derecho
a la imagen propia.

El autor retoma el contenido de este dictamen, que se basa en la Ley 1845 de Proteccion de Datos

Personales de la Legislatura Portefia de la Ciudad de Buenos Aires donde se destaca que la



gravedad reside en que las personas fotografiadas son perfectamente identificables.
Hacia el final de su investigacion, el tedrico reflexiona sobre las relaciones de poder que se juegan
respecto del fallo del CPDP, y se pregunta qué hubiese sucedido si en lugar de un enunciador
amateur, el proyecto hubiese sido adoptado por un medio masivo de renombre o un poderoso grupo
editorial.
Creemos que el enfoque de la circulacion hipermediatica permite identificar los modos en que
surgen nuevos enunciadores politicos, debido a los cambios producidos en la circulacion, y
teniendo en cuenta que es preciso repensar el modelo de analisis de medios.
En esta investigacion describiremos las practicas realizadas por los nuevos sujetos que de la
sociedad hipermediatizada, entendiendo que son producto de la etapa historica de la mediatizacion
en la que vivimos. Para poder dar cuenta de cuales son esas practicas que se producen en los medios
actualmente, retomaremos un trabajo de Carlon (2014) que pone el foco en dos ejes claves:
lo contemporaneo, dominante en el campo artistico aunque no en otros, es
especialmente fecunda para conceptualizar el momento actual. Y por otro, que lo
contemporaneo (...), emergio definitivamente més alld del Arte desde la
consolidacion de la gran red global (en particular desde la adopcion generalizada

de laweb 2.0y de las redes sociales) (p.26).

Ambas cuestiones necesarias para comprender el momento actual, de modo que hay tres temas
centrales que es necesario abordar: la necesidad de aplicar la categoria de lo contemporaneo no
solo en el mundo del Arte, Internet como sintoma de una nueva era y la nueva significacion en la
vida social que tiene el tiempo presente.
Recuperando lo expuesto anteriormente, en la era contemporanea, asistimos a una crisis de los
medios masivos, y a la emergencia de nuevos medios con base en Internet; que tienen como
resultado una reconfiguracion de la comunicacidon en general, que se presenta coOmo
transmediatica. Segun Carlon, el momento actual se define principalmente por la finalizacion de
la etapa hegemonica de los medios masivos, a la vez en este contexto se da la expansion de nuevos
medios, como las redes sociales que

han concretado un giro antropocentrico en la historia de la mediatizacion (...),

han permitido el definitivo ascenso de los sujetos en esa historia, dado que ademas

de permitir la comunicacién en sentido descendente, desde arriba hacia abajo (top



down), habilitaron un sentido ascendente, desde abajo hacia arriba (botton up).
(p-30)

Es importante remarcar, que para el autor no es la horizontalidad lo que caracteriza a la
comunicacion en la sociedad hipermediatizada, sino el modo en que se da la circulacion con
multiples direccionalidades y la posibilidad de que cualquiera pueda producir y publicar contenido
en la web, mientras cuente con acceso a Internet.
La reflexion sobre las practicas cotidianas, debe remontarse a antecedentes mas lejanos, en lo que
respecta a la relacion entre arte- medios- comunicacion debido a la expansion de Internet y a la
instalacion de la web 2.0. En esta direccion, sostiene que hay practicas que aparecieron en el
mundo del Arte mucho antes, y a que fue desde esa esfera que se desplazaron y extendieron a otros
mundos, como el de la comunicacion masiva, la politica, el humor, etcétera.
Asi, el autor considera la existencia de tres mundos:

a) el mundo del Arte propiamente dicho, sobre el que teorizé Arthur C. Danto en

1964 (que dio origen, luego, a la Teoria Institucional del Arte) a partir de la

situacion limite a la que segun su analisis lo llevaron las Cajas Brillo de Andy

Warhol.

b) un segundo mundo dado por la cultura masiva, que también tiene su propio arte,
el de los medios masivos, aunque nunca alcanzo la legitimacion del mundo del Arte

propiamente dicho (fue conceptualizado, por ejemplo, kitsch);

¢) Un tercer mundo que estallé desde la emergencia de la web 2.0 que es el de los
contenidos generados por usuarios (CGU) —en muchos andlisis actuales, como el
realizado por Jin Kim (2010, 2012) o Burguess y Green (2009) opuesto a los
contenidos generados por profesionales (CGP) — cuya cultura ya estd siendo

sometida, como sefialamos, a un debate cada vez mas relevante) (p.32).

De modo que el objetivo de diferenciar estos tres mundos tiene que ver con que se da la
recuperacion de algunas précticas que si bien son contemporaneas, surgen en la modernidad y se
expanden en el mundo del arte, para irrumpir mas alla del campo artistico en la comunicacion
masiva, y luego en las redes sociales, a saber: la intervencion, la apropiacion y el montaje, nacidas
todas en el Arte moderno.

En este punto podemos precisar que en nuestro objeto de estudio, encontramos también



operaciones propias del mundo el arte, en las publicaciones de los internautas en las redes sociales,
y por sobre todo enunciadores politicos emergentes, que son a la vez referentes politicos y
mediaticos que generan discursividades con direccionalidad ascendente, y que se relacionan con
otros enunciadores de su mismo estatuto y con internautas comunes, hecho que es posible, entre
otras cosas, gracias a la convergencia mediatica.

Retomaremos la obra de Jenkins (2010) en el libro “Adoracién en el altar de la convergencia”, en
el que el autor relata la circulacion discursiva de un collage hecho en Photoshop por el usuario
Dino Ignacio, que mostraba entre otras imagenes, a Blas, un personaje de Plaza Sésamo, junto a
otros, entre ellos Bin Laden (en la serie Blas aparecia junto a Hitler, el Ku Klux Klan, etcétera),
titulada Blas es malo.

Respecto de la circulacion del caso, luego del atentado a las torres gemelas el 11 de septiembre, y
de que un editor de Bangladesh imprimiera la imagen en carteles, posters y camisetas
antinorteamericanas, y de que las mismas fueran usadas en manifestaciones que se conocieron a
través de los medios masivos, los creadores de Plaza Sésamo estallaron publicamente por el uso
que estaba teniendo la imagen de sus personajes. Jenkins culmina su reflexion diciendo:
“Bienvenido a la cultura de la convergencia, donde chocan los viejos y los nuevos medios, donde
los medios populares se entrecruzan con los corporativos, donde el poder del productor y el
consumidor mediatico interaccionan de maneras impredecibles” (p.14).

Segtin Carlon entonces, la imagen generada por Dino Ignacio- un usuario comin- es un CGU
(contenido generado por usuario) tipico, debido a que este usuario realiz6é una apropiacion de un
contenido de los medios masivos, como la television. Las operaciones realizadas mediante el
programa Photoshop resultaron en un fotomontaje y por eso es que pertenece al arte de los
usuarios, pero no hay dudas de que sus practicas (operaciones) son caracteristicas del Arte
contemporaneo.

Respecto al sentido, el autor identifica que se tratd de una broma, aunque alcanz6 niveles de
repercusion muy altos en el momento que fue utilizada por el editor de Bangladesh. Ahora, en el
caso de la segunda apropiacion resulta mas dificil captar el sentido, pero si se comprende el sentido
que adquiri6 para los creadores del personaje, considerandolo una apropiacion ofensiva debido al
contexto. El autor toma este ejemplo, por ser emblematico en la era de la convergencia, y porque
permite observar como la apropiacion y el fotomontaje se han expandido a otros campos, gracias

a la digitalizacion y a los nuevos medios, “el efecto Arte contemporaneo se ha vuelto dominante



en el ambiente hibrido, medidtico y social en el que vivimos.” (p.34)
En el caso de la presente investigacion, las publicaciones de Martin Sabbatella en sus redes
sociales, son apropiadas por los medios masivos, ¢ incluidas en piezas periodisticas que operan
con un sentido distinto al del colectivo que se genera en torno a las vueltas de Cristina Kirchner,
las publicaciones alcanzan altos niveles de difusion en los medios masivos, y a partir de ellas, las
agrupaciones politicas y los usuarios generan contenidos propios antes, durante y después de la
llegada de Cristina.
Lo relevante de este aporte, es que analiza como esta post- produccion se ha extendido a creadores
—reconocidos y anénimos- que tienden a ser identificados como “prosumers” (p.34). Segun Carlon,
un argumento importante para considerar que vivimos en una época contemporanea.
Asimismo, sostiene que hay un vinculo insoslayable entre las practicas sociales no artisticas que
retoman operaciones del Arte contemporaneo e Internet. La expansion de estas operaciones
hubiese sido imposible sin la digitalizacion e Internet, debido a que este ultimo es producto de la
época actual y configura y establece condiciones espaciales y temporales en las nos movemos.
Segtin Carlon, es la era en que el presente ha alcanzado una nueva dimension y un nuevo valor:
Lo que gracias a Internet han logrado las nuevas generaciones digitales
interesadas ante todo por compartir contenidos y experiencias de vida (a través de
mensajes por las redes, de masica, fotografias, videos, etcétera) es que el presente
se convierta en una dimensién de la cual se pueden apropiar de modo radicalmente

distinto del que lo hicimos hasta ahora. (Carlon, 2014:36)

Esta cita nos es util en tanto que en el analisis del caso se demostrara como se da la apropiacion
de los discursos de los politicos, por parte de los internautas, de los medios masivos y de otros
referentes politicos. Segiin Slimovich (2016b) los procesos de apropiaciéon de lo televisivo
informativo son fundamentales en los discursos politicos digitales. Entre los mismos, la autora
encuentra que en las cuentas de Facebook de los candidatos presidenciales de las elecciones de
2011, hay distintas formas de interrelacion entre la plataforma, los contenidos generados por
usuarios, los audiovisuales televisivos, los no televisivos y los discursos propiamente politicos. La
primera modalidad que describe, implica que el Muro de Facebook funciona como un espacio de
difusién del contenido emitido por los medios masivos, en relacion con el candidato. De modo que
el contenido traspasa de YouTube al Muro, al igual que el recorte audiovisual editado y los

“metadiscursos descriptores” (p.122) como el titulo y el resumen, asi es como se impone una



macro-enunciacién informativa que predomina sobre la politica. Esta modalidad es llamada
reproduccion de los contenidos televisivos por parte de los politicos.

La segunda modalidad que describe, implica que el material audiovisual referido al candidato no
esta presente en el Muro de Facebook, sino que sdlo se encuentra una descripcion sobre la emision,
con una captura de pantalla, y el enlace que dirige a la pagina web del medio. Asimismo el acceso
a ese contenido se encuentra mediado por el politico en el Muro. A esta modalidad Slimovich
(2016b) la llama presentacion de los contenidos televisivos ya que, opuestamente a lo antes
explicado, aqui la enunciacion politica se impone.

Finalmente, se analizan los casos en los que existe una narracion sobre la emision televisiva, en
los que se produce una apropiacion parcial del material: esto sucede cuando en el Muro estan
presentes videos en los que aparece el candidato, no obstante estos estan alojados en la pagina web
del mismo. Hay casos también en los que la apropiacion es tofal cuando, no hay un enlace de
YouTube, ni de otro espacio digital donde se encuentre el video; en resumen la autora sostiene que
en ambos casos predomina una macro-enunciacion del politico por sobre la informativa, ya que es
¢l mismo quién impone su punto de vista y elude el rol del intermediario “que histéricamente tuvo
el periodismo —y los discursos informativos- en su relacion con los ciudadanos” (p.125). A esta
modalidad, le da el nombre de re-apropiacion de los contenidos televisivos por los politicos.
Evaluaremos entonces como se generan esos procesos de apropiacion de lo televisivo por parte de
los politicos, de las agrupaciones y de los internautas en el caso de las vueltas de Cristina Ferndndez

de Kirchner.

2.4 Internautas, nuevos medios y medios masivos

En este apartado, nos interesa poner el foco en las practicas y producciones de los internautas,
respecto de las vueltas de Cristina Kirchner a Buenos Aires el 11 de abril y el 2 de julio de 2016,
respectivamente.

En el analisis del corpus, observamos como en el nivel de las redes sociales, mediante los “Me
gusta”, la opcion “Compartir” y la utilizaciéon de los hashtags, los internautas- comunes y

enunciadores reconocidos- son agentes activos en el proceso de gestacion de esta convocatoria.



Asi es como los internautas “entran en accidon”, y abandonan la posicion clésica de destinatarios,
asumiendo la produccion de una cierta “analitica” (Fausto Neto, 2012:17).
Estos discursos dirigidos a la planificacion de una accion movilizadora, como es el recibimiento
de la ex mandataria en Aeroparque, hablan de relaciones entre los campos politico y mediatico.
Como hallazgo del andlisis podemos determinar que encontramos discursos que circularon en
torno a las vueltas de Cristina Kirchner, tanto en los medios masivos como en las redes sociales,
pero con distintos sentidos puestos en juego.
Segun Carldn (2012), hay dos consecuencias del uso de la tecnologia por parte de los sujetos en la
era contemporanea, por un lado el hecho de que los sujetos deciden qué discursos consumir,
cuando y mediante que dispositivos, hecho que produce que no sean sélo los medios broadcast los
que deciden. Por otro lado, gracias a la conectividad que brinda Internet, los medios digitales se
instalan en la vida social de los usuarios. Respecto de la actividad de los sujetos y sus practicas, se
plantea la cuestion de las nuevas posibilidades discursivas y de los nuevos sujetos que emergen en
la vida social gracias a los nuevos medios y dispositivos con base en Internet. El autor se pregunta
“cQué tipo de sujetos son? ;Qué discursividades ponen en juego? ¢Qué efectos de sentido
acontecen en esta mediatizacion a través de la cual los mensajes pasan de este complejo MD
flexible a un MM?” (p.147)
En referencia a las précticas de los enunciadores y los sujetos que participan en este
acontecimiento, se plantea la cuestion de la novedad que plantean las redes sociales, que hacen
posibles discursos convergentes como los que analiza en su articulo- los discursos de los usuarios
de Facebook durante la transmision televisiva de la votacion de la Ley de Matrimonio Igualitario
en julio de 2010-.

l0s usuarios desde que abren sus ‘paginas personales’ en Facebook se convierten

en medios de comunicacion. Y es gracias a este hecho que generan discursos

merced a los cuales comunican sus acciones, pensamientos, se enteran de lo que

sucede, interrogan a sus amigos, organizan eventos, etcétera. (p.151).

En el momento en el que se origina el caso, entendemos que quién publica en redes sociales con
una cuenta pablica no puede restringir los receptores. Sobre todo si es un referente politico
reconocido con mas de 310.000 seguidores en Facebook, y 276.000 en Twitter- como Martin
Sabbatella-, sabe que los receptores son quienes visitan esas paginas, por lo que podemos decir

que esta comunicacion es, en un cierto nivel, broadcast. Al igual que sucede con la cuenta de



Facebook de Cristina Ferndndez de Kirchner, respecto de la informacion que la ex mandataria
brinda en referencia a la causa Dolar Futuro.

Como hemos mencionado con anterioridad, nos hallamos en una etapa donde los discursos que se
dan son convergentes, y las discursividades de los medios masivos y de los nuevos medios,
confluyen. Casos como el seleccionado ponen de manifiesto que el discurso de los medios masivos
no es el Unico ni es hegemdnico, e implica establecer relaciones entre lo que los medios
tradicionales dicen y muestran, y lo que sucede en el minuto a minuto y en la disponibilidad de las
redes sociales. Respecto del sujeto espectador de estos discursos, Carlén sostiene que ante la
complejizacion que se da actualmente como producto de la presencia de los nuevos medios y su
relacion intersistémica con los medios masivos, éste sujeto debe interpretar el discurso de la
Instituciébn como tal, mas los discursos que se dan en las redes sociales, disponibles
constantemente, que tensionan o fortalecen las otras discursividades. Lo llama entonces, “sujeto
telespectador televisivo convergente” (p.158).

Cabe agregar que en casos como el seleccionado, las emisiones de los medios masivos y los
discursos de los internautas suceden en simultdneo, produciendo discursividades que se
interrelacionan y dan lugar a otros sentidos y a otras interpretaciones, en esta direccion es que
entendemos la presencia de los hashtags que se hicieron trending topics antes y durante las vueltas
de la ex mandataria, y que nos brindan un acercamiento a los discursos de los internautas, de los
politicos y a los contenidos que los mismos retoman de los medios masivos y el sentido que les

otorgan.

2.5 La politica en la sociedad hipermediatizada

Atendiendo lo expuesto con anterioridad, y dado que las vueltas de Cristina Fernandez de Kirchner
estan atravesadas por relaciones intermediaticas convergentes en el mundo de la politica,
retomaremos los modos de andlisis del discurso politico digital realizados por Slimovich (2012),
en referencia a las cuentas de Facebook de los gobernantes, especificamente el de Mauricio Macri
como jefe de gobierno de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y el de Cristina Fernandez de
Kirchner como presidenta de la Nacion, entre noviembre y diciembre del 2010 respectivamente,

centrandose en las modalidades enunciativas de los mismos y en el papel que juegan los internautas



con sus intervenciones; con el fin de trazar una relacion entre las practicas de las instituciones, los
politicos y los sujetos en la sociedad hipermediatizada, y especificamente, remarcar como se dan
estas relaciones en el campo politico.

En este sentido, indagamos también en la modalidad enunciativa de Cristina, y comparandola con
la del periodo que analizamos, es decir, el momento en el que vuelve a Buenos Aires luego de
haber estado ausente de la escena publica durante cinco meses, en una coyuntura de derrota politica
para su partido.

La autora plantea interrogantes sobre cual es el tipo de discurso que predomina en el Facebook de
los politicos, y a su vez sobre como responden los ciudadanos. Segun Slimovich, las publicaciones
en las paginas de los gobernantes se remiten a un pasado reciente, o se anuncia lo que sucedera en
un futuro inmediato, por lo que se infiere que el tiempo que se construye es el hoy. “El Muro, al
contener las actividades diarias de los gobernantes, termina configurandose también como agenda;
y al posibilitar la inclusion de comentarios, arma el didlogo con el gobernante, facilitando a la vez
la creacion de espacios para la comunicacion entre pares desconocidos.” (p.119)

Siguiendo esta perspectiva entonces, tendremos en cuenta el analisis de los Muros de Facebook,
de los referentes politicos involucrados en la vuelta de Cristina Fernandez Kirchner, como Martin
Sabbatella, Gabriela Cerruti entre otros y de las agrupaciones politicas afines al kirchnerismo,
atendiendo al modo de didlogo que ofrecen con los internautas.

En este articulo, la autora aborda la cuestion de las posibilidades de interaccion que los internautas
tienen en estas paginas, entre ellas los comentarios, por lo que dara cuenta de la relacion entre
gobernante y gobernado. En nuestro objeto de analisis, podremos subrayar también, los
comentarios de los internautas, no solo en Facebook, sino también en los tweets que producen
mediante la utilizacion de los distintos hashtags que se seleccionaron para el analisis.

Respecto del caso de Mauricio Macri, la vida privada y publica se mezclan. “Se describe que los
temas del Muro estaran ligados a su actuacién como jefe de gobierno y como dirigente politico, se
promete una respuesta a los comentarios y se invita al dialogo.” (p.120). Por otro lado, en el caso
de Cristina Fernandez de Kirchner, el analisis realizado encuentra que se trata de “una figura
presidencial, sin referencias a la vida privada.”(p.152). Este Muro contiene publicaciones que
retoman actos de gobierno con fotos de la ex mandataria.

Cuando la autora observa el muro de Fernandez de Kirchner, encuentra que no aparece la voz de

la ex presidenta haciendose cargo de la enunciacion, sino que aparece como sujeto del enunciado,



y se emula el discurso informativo sumado a contenidos audiovisuales que funcionan como prueba.
Esta distincion sera retomada, con el fin de evaluar si cinco afios después, los seguidores de
Cristina Kirchner siguen manteniendo la misma distancia enunciativa informativa que se describe
en el articulo citado.

En el espacio de los comentaristas, en este analisis se generan distintos tipos de discursos. Con el
objetivo de trazar las relaciones entre las publicaciones de los internautas y las de los gobernantes,
Slimovich (2012) clasifica los comentarios bajo distintas modalidades, en las que predomina la
interaccion ciudadano- gobernante, por sobre las demés. Respecto de los tipos de discursos de los
internautas, hay una tendencia al discurso politico ante las distintas propuestas enunciativas en los
discursos de los gobernantes. También en los comentarios se introduce el adversario politico,
abriendo espacio al debate. En referencia al tipo de argumentacion de los internautas “hay un
predominio de discursos que apelan a las pasiones en los cibernavegantes opositores en los que
conviven las ironias, los agravios, los insultos y las felicitaciones.” (p.125)

Finalmente, en las paginas de los gobernantes se generan espacios que nuclean “seguidores y
opositores” (p.157) y que, sin diferenciacion virtual discuten y debaten, en un didlogo con el
gobernante y entre pares.

Siguiendo esta perspectiva, indagaremos en las producciones discursivas de los internautas
kirchneristas que se nuclean alrededor de la convocatoria para recibir a Cristina Fernandez de
Kirchner, en los que encontramos que predominan discursos pasionales, por sobre los
argumentativos logicos. En resumen, las practicas sociales y colectivas pasaron a organizarse en
funcion de la presencia de las redes sociales. De este modo, los politicos poseen por primera vez
espacios de contacto con los ciudadanos sin la mediacion de los periodistas, a través del sistema
de medios con base en Internet (Slimovich, 2012).

Carlon (2015) sostiene que en la era contemporanea se dan nuevos tipos de entrecruzamiento entre
lo publico y lo privado. Por su parte, Scolari (2008) asegura que la frontera entre lo publico y lo
privado se ha visto modificada por la llegada de las tecnologias, “la web al permitir no solo la
comunicacion bidireccional sino también la constitucion de comunidades virtuales (...) esta
superponiendo espacios individuales y colectivos.” (p.275).

Creemos que la convocatoria para recibir a la ex presidenta es un ejemplo, de modo que la
conformacion de un colectivo que se retine para recibirla se da en el marco de una nueva cultura

del conocimiento (Jenkins, 2008) que surge a medida que nuestros vinculos con formas previas de



comunidad social se van rompiendo. Siguiendo al autor es posible decir que hay nuevas
comunidades — colectivos- que se definen “mediante filiaciones voluntarias, temporales y tacticas
(...) los miembros pueden cambiar de grupo cuando varian sus intereses y necesidades, y pueden
pertenecer a mas de una comunidad a la vez.” (p.37)

Asimismo, como sintoma del actual momento histérico de la mediatizacion, y debido a la
expansion de la red y la insercion de instituciones, actores y agrupaciones politicas y sus discursos
en los nuevos medios con base en internet, se produce “una digitalizacion del espacio publico”,
dando lugar al surgimiento de “nuevos discursos politicos de usuarios ciudadanos e interacciones
de ciudadanos con gobernantes, sumado a intercambios de internautas entre si” (Slimovich,
2012:115).

El caso de la convocatoria para el recibimiento de Cristina Kirchner en Aeroparque, gestado en las
redes sociales “nuclea en el mismo espacio a seguidores y opositores” (p.125), ddndose asi un
“ensanchamiento del espacio publico y nuevas formas de la comunicacion politica” en las que “los
cibernavegantes ciudadanos se constituyen como mas politizados que el politico digital” (ibidem).
En las sociedades hipermediatizadas se produce entonces un proceso de “digitalizacion de lo
politico” (Slimovich, 2016a:88) que supone “una mutacién hacia estrategias mediaticas de
articulacion de distintos 6rdenes de produccion de sentido y de convergencia entre los distintos
medios” (ibidem).

Retomaremos los aportes de Slimovich (2016a), en este sentido para entender la relacion entre
medios masivos, nuevos medios y la politica argentina en el periodo analizado y los antecedentes
que nuestro caso presenta. El espacio de la politica contemporanea es constituido por los medios
masivos y los nuevos medios que tienen soporte en Internet. Por consiguiente, surgen nuevas
formas de hacer politica con distintos tipos de discursos, el caso tomado para esta investigacion es
un claro ejemplo.

La digitalizacién de lo politico también influye en las vueltas de Cristina Kirchner a la escena
publica; en el momento actual subrayamos que se suceden movilizaciones politicas y sociales,
articuladas con diferentes demandas, por medios de las redes sociales. Este caso en particular tuvo
como especificidad que su origen se dio en el Facebook de un politico que usualmente utiliza este
medio para convocar a sus seguidores a distintas concentraciones en la via publica, por lo que la
utilizacion de los hashtags, de los flyers, de la relaciones con sus pares y con internautas comunes

es algo predominante en la cuenta de Martin Sabbatella.



Los discursos politicos que se insertan en los medios masivos y en los nuevos medios de
comunicacion, atraviesan siempre logicas de ambos mundos, del politico y del medidtico. Por lo
que para poder dar de las discursividades que se generaron en torno a las vueltas de Cristina
Kirchner a la escena publica, es necesario observar lo que sucedio en ambos espacios.

Segiin Slimovich es necesario realizar una distincion entre dos procesos que suceden
simultaneamente en el momento actual, y en el proceso democratico en particular: “por un lado,
el modo en que los lideres politicos utilizan los medios digitales —aspecto en el que nos
detendremos en este trabajo— vy, por otro, la forma en que la ciudadania hace uso de los medios
en internet” (p.91). En nuestro caso también se observa que en este proceso no solo estan presentes
los discursos de los politicos, de las agrupaciones kirchneristas que convocan al recibimiento, y de
los medios masivos, sino que también, que “con el surgimiento de las redes sociales, se puso de
manifiesto que el publico replicante en Internet no solo esta constituido por militantes o
pertenecientes a partidos politicos, sino que también se ha ensanchado” (Slimovich, 2016a:91). Es
decir que se incorporan ciudadanos que anteriormente no tenian un rol activo en la politica, ya que
antes el contacto era a través de los medios masivos.

En el caso de Cristina Kirchner, la autora encuentra que una caracteristica de los discursos de ésta
en Twitter es que “los contenidos audiovisuales de su timeline provienen de instituciones y
organismos oficiales. No hay ningun enlace a un material televisivo ni referencias a las
transmisiones en directo de las conferencias de prensa por canales de cable o aire” (p.93).
Respecto de este andlisis, se sostiene que el modo en que se utiliza la red tiene mas que ver con el
modo en que lo haria un medio masivo. Cristina Kirchner es un enunciador broadcast, ya que su
discurso se distribuye “en una modalidad multi-punto” (p.93). Otro rasgo en consonancia con esta
idea es que en el andlisis no se registrd un intercambio con otros politicos ni con internautas
comunes. “En este sentido, podriamos decir que los mensajes se emiten desde la candidata hacia
los internautas —sean estos seguidores, indecisos o adversarios—“(p.93).

Siguiendo con esta perspectiva, en el caso de las vueltas de la ex presidenta encontramos que
participan como enunciadores broadcast politicos como Cristina Fernandez de Kirchner, Martin
Sabbatella, Gabriela Cerruti, periodistas como Cynthia Garcia, agrupaciones politicas como La
Céampora, Nuevo Encuentro, y cuentas de Facebook y Twitter como Casa Rosada 2003- 2015 y
Equipo CFK, entre otros.

En otro trabajo que retomaremos, Slimovich (2016b) aborda la cuestion de la apropiacion de lo



televisivo, en la fase de la mediatizacion que se da actualmente. La hipotesis de su trabajo se basa
en que los discursos de los politicos en las redes se apropian de los discursos informativos
televisivos, de modo que éstos vuelven a formar parte de la relacion entre politicos y ciudadanos.
En otras palabras, el proceso de mediatizacion de la politica en la era contemporanea supone
interfaces con los discursos informativos (Slimovich, 2016b) y distintos modos de apropiacion de
los enunciadores politicos de los contenidos y l6gicas de los medios masivos (ibidem).
En el articulo que retomamos, se analizan las elecciones de 2011, y especificamente el periodo
pre- electoral. Se observan las cuentas de Facebook de los candidatos presidenciales y los modos
en los que la red social, los contenidos generados por los usuarios, los contenidos audiovisuales
televisivos y los no televisivos se relacionan. En el caso de Cristina Fernandez de Kirchner,
Slimovich describe un modo de apropiacion de lo televisivo caracteristico.

Durante los tres meses de camparfia hay fragmentos audiovisuales no televisivos

que replican acontecimientos politicos. Se trata de eventos de gran importancia

como el acto de lanzamiento o cierre de campafia; o un discurso realizado en

cadena nacional. (p. 119)

Segln este analisis, en el Muro de Facebook de Cristina Kirchner predominaron, durante este
periodo contenidos audiovisuales producidos por el propio equipo de campafia de la candidata o
por organismos estatales “Se ‘esquivan’ asi los fragmentos provenientes de los grupos mediéaticos.”
(p.120). En este sentido, el material audiovisual que aparece en el Facebook de la candidata se
configura en paralelo con los acontecimientos televisivos, aunque no provienen de la television.
En este articulo también se hace referencia a los videos “no televisivos emuladores de los
acontecimientos televisivos, en el caso del uso de la cuenta de Facebook de Cristina Fernandez”
(p.125). Asimismo, destaca un alto nivel de convergencia mediatica entre Facebook y los
contenidos audiovisuales, televisivos y no televisivos. Finalmente, se infiere que lo televisivo-
informativo se renueva y se interrelaciona con la politica digital de los candidatos, y que esta
interfaz entre lo politico y lo informativo a la que hace referencia Slimovich (2016b) cémo
caracteristica de la politica digital, la hallamos en el caso de las vueltas de Cristina debido a que
hay multiples discursos de los medios masivos, retomados en las discursividades de las redes
sociales.

Respecto a nuestro objeto de estudio, este andlisis retom6 los postulados de los trabajos

mencionados: ¢la enunciacién en el Facebook de la ex presidenta sigue siendo la misma? ¢Se



retoman fragmentos de los grupos mediaticos? ¢ Aparece la voz de Cristina Fernandez de Kirchner
en primera persona? ;Qué contenidos se abordan en las publicaciones? ;Qué relacion se establece
con los internautas? ¢Qué relaciébn se da con otros politicos? ¢Como se presentan las
discursividades de los internautas frente a las vueltas? ;Se reponen contenidos de los medios
masivos?

En el andlisis realizado, encontramos que durante el periodo que abarcan sus dos vueltas a Buenos
Aires, la enunciacién de la ex mandataria fue mayormente en primera persona, retomando notas
periodisticas de medios que abordaron los temas de las causas judiciales impulsadas durante 2016
contra ella y los funcionarios de su gobierno, referidas a la gestion de Mauricio Macri, como
también contenidos de su pagina web.

Respecto de las discursividades de los internautas, en el analisis se observa que se conformo un
colectivo de seguidores- los pro- destinatarios- para apoyarla y recibirla durante su llegada,
impulsado desde las agrupaciones politicas, y que en los discursos de éstos predominaron motivos
tematicos referidos al afecto, la emocidn por la vuelta de la ex mandataria, atravesados por I6gicas
pasionales; mientras que mediante la utilizacion de distintos hashtags y comentarios web, otro
grupo de internautas — los contra-destinatarios -expresé su descontento retomando los motivos

tematicos de la corrupcidén y la delincuencia.



Capitulo 3

3. Introduccion

En este capitulo se analizard el caso de la primera vuelta de Cristina Ferndndez de Kirchner a
Buenos Aires el 11 de abril de 2016, desde la teoria de la circulacion hipermediatica desarrollada
por Carlon (2015; 2016), atendiendo a las distintas fases y a su desarrollo en el tiempo, junto con

los conceptos tedricos retomados antes.
3.1 El modelo de la circulacion hipermediatica

Este modelo tiene como objetivo dar cuenta de las nuevas condiciones de circulacion discursiva.
Sera retomado en este analisis con el objetivo de dar cuenta de dichas condiciones en la politica
argentina actual.
La expansion del sistema de medios con base en Internet y la presencia de los medios masivos,
evidencia una nueva fase de la mediatizacion de la vida social (Carlon et al, 2016). Atendiendo a
la relacion entre estos sistemas, lo que se manifiesta es que en la época contemporanea, la
comunicacion ya no se da solamente en un sentido descendente —desde los medios e instituciones
a los individuos- sino que hoy asistimos a sucesos, como el estudiado, que tienen una
direccionalidad ascendente y horizontal.
Actualmente, vivimos en una época de convergencia medidtica, en la que los procesos
comunicativos ya no se dan Unicamente entre medios masivos y publicos, sino entre medios
masivos y comunidades o colectivos que han devenido productores, es por ello que se plantean
entonces distintos interrogantes al momento de pensar la comunicacion (Carlén, 2016).
Retomando la teoria de Veron, el modelo de circulacion hipermediatica implica repensar la
direccionalidad de la comunicacion.

Es decir que a la diferencia estructural entre produccion y reconocimiento que se

da en todo intercambio comunicacional debemos sumar en el caso de la

“comunicacion masiva” el hecho de que es profundamente asimétrica debido al

estatuto de los participantes de la comunicacion o, quizas mejor, a lo que podemos

denominar, ahora que todos hemos devenido en productores de discursividad, el



estatuto de los enunciadores. Lo que nos interesa destacar es que quienes se ubican
en produccién y reconocimiento son diferentes entre si. (p.14)

Segun el autor, es posible retomar este desarrollo tedrico desde otros postulados de la teoria de
Verén, en la que distingue entre medios, instituciones, actores individuales y colectivos,
remarcando asi la capacidad de los medios de constituir colectivos, capacidad que no poseerian
los actores individuales.

Lo novedoso entonces del aporte de Carlon, es que plantea la necesidad de una apropiacion de esta
teoria en la que se deben tener en cuenta las transformaciones que el sistema de medios ha sufrido
en los ultimos anos. La propuesta tiene que ver con considerar casos en los que los actores
individuales no se encuentran Unicamente en reconocimiento, sino también en produccion. Cabe
aclarar que el modelo desarrollado por Carlon no se restringe a este caso en particular, sino que su
aplicacion es posible a otros casos semejantes, de comunicacion descendente y en procesos
hibridos.

La vuelta de Cristina es un caso de comunicacion contemporanea, y uno de los primeros objetivos
en esta investigacion fue construir una linea de tiempo que grafique su circulacion discursiva, con
el fin de dar cuenta de los cambios de sentido que se fueron produciendo. Es importante captar el
origen del acontecimiento ya que permitié describir que se trata de un caso de comunicacion
ascendente, dado que surge en las redes sociales observando también, el estatuto del enunciador
que es una figura reconocida publicamente.

En un primer momento, en el que se grafico el desarrollo diacronico del caso, el origen se marca
a partir de que el objeto toma vida publica, hasta el momento en que finaliz6 el analisis. Respecto
de las fases, cada una de ellas implica un encuentro entre los sistemas de medios y plantea una
tension entre ambos. Se producen cambios de sentido que se desarrollan en dos niveles: “un cambio
de escala en la mediatizacion y una complejizacion comunicacional (que a veces va acompafnada
de un cambio de direccion comunicacional: por ejemplo, un proceso ascendente, suma una
direccion descendente).” (Carlon et al, 2016:7). Posteriormente, se describe exhaustivamente lo

que sucede en cada una estas fases teniendo en cuenta el material seleccionado.



3.2 La circulacion de la vuelta de Cristina

La vuelta de Cristina se conforma como un caso de comunicacion ascendente (Carlon, 2015), que
se origina en las redes sociales, especificamente en la cuenta oficial de un referente politico que a
su vez es una figura de publico conocimiento que sostiene relaciones fluidas con sus seguidores y
sus pares a través de los nuevos medios.

En el marco de una citacion de la justicia, la vuelta de la ex presidenta a Buenos Aires se constituye
un suceso mediatico que cobra vida publica a partir de la primera publicacion en el Facebook de
Martin Sabbatella, quién convoca a sus seguidores a recibirla en Aeroparque el 11 de abril de 2016,
entendemos que hasta aqui se desarrolld la primera fase (ver grafico 1). Una vez que el tema de la
convocatoria asciende de las cuentas de Sabbatella y Cerruti a los medios masivos, podemos
determinar que se produjo un quiebre de sentido y un cambio de fase (ver grafico 1), y por lo que
observamos en las piezas periodisticas seleccionadas, éstas cargan con un sentido propio a la
convocatoria, debido a la disputa politica entre el kirchnerismo y algunos grupos mediaticos, y
entre Cristina Ferndndez de Kirchner y el gobierno actual.

Asimismo en una tercera fase, en paralelo se desencadenan las discursividades de los internautas,
en el nivel de las redes sociales, a favor y en contra de la vuelta de Cristina, se observa también un
cambio en la direccionalidad de la comunicacion. En la cuarta fase, marcamos el pico maximo de
difusidn, que se da con la transmision en directo del arribo de la ex mandataria por los canales de
aire y de cable, alrededor de las 22:00 hs., subrayamos aqui también un cambio de fase y un sentido
de la comunicacion descendente. El anélisis continia en momentos posteriores, en una quinta fase
dando cuenta de las relaciones intersistémicas entre sistemas de medios, cuando los internautas,
las agrupaciones, y los referentes politicos comparten en las redes contenidos de los medios
masivos y contenido generados por usuarios, generando relaciones horizontales y ascendentes (ver
grafico 1).

El analisis finaliza el dia posterior al arribo, presentando un hiato temporal hasta la proxima vuelta
de Cristina al pais, el 2 de julio, con el fin de comparar si el acontecimiento mediatico que implica

su vuelta se produce de la misma manera en los meses siguientes.



3.3 Grafico de circulacion de la vuelta de Cristina
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Grafico 1 - Fuente: produccion propia en base al modelo de la circulacion hipermediética contemporanea (Carlon,

2015; Carlon et al, 2016)

3.4 Primera fase. El origen: el primer tweet de Sabbatella

El andlisis comienza cuando el caso se hace publico, entonces consideramos que se inicia con la
publicacion en Facebook el 31 de marzo de 2016 primero de Martin Sabbatella y luego de Gabriela
Cerruti, quienes postean casi simultdneamente en sus respectivas cuentas de Facebook la palabra
“vuelve”. Ambos referentes politicos de la agrupacion Nuevo Encuentro, tienen un elevado nimero

de Me gusta en sus fanpages (alrededor de 300.000), y son figuras de publico conocimiento, hecho

que plantea ya cual es su estatuto como enunciadores: no son internautas comunes (ver capturas 1

y 2).
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Captura 1. Facebook, 31 de marzo 2016
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Captura 2. Facebook, 31 de marzo 2016

En los dias siguientes, las cuentas de los referentes y la cuenta oficial de la agrupacion politica
Nuevo Encuentro publican imagenes de Cristina Fernandez de Kirchner con el hashtag #Vuelve!?.
Desde el punto de vista de la direccion comunicacional tienen lugar dos situaciones: por un lado
la direccion es ascendente ya que se publica primero en redes sociales, y por el otro se identifica
una direccion horizontal —respecto de la publicacion en otras cuentas de referentes y agrupaciones
politicas como Casa Rosada 2003- 2015, La Campora, Nuevo Encuentro, Cuervo Larroque, Wado
de Pedro y Resistiendo con Aguante (ver captura 3 y 4)- que tienen el mismo estatuto que
Sabbatella y Cerruti en tanto que no son enunciadores comunes; y que generan distintos
reconocimientos, como los comentarios, los “Me gusta” y la difusion de la convocatoria a través
de la opcidén “Compartir” por parte de internautas. En los dias subsiguientes, la difusion fue
aumentando a través de una serie de publicaciones en redes sociales, que incluian el motivo
tematico del nimero de vuelo y el horario de arribo de Cristina Ferndndez de Kirchner a

Aeroparque el 11 de Abril a las 22:18 hs. (ver captura 5).



Nuevo Encuentro agregd 5 fotos nuevas al album
#Vuelve

4 de abril - @&

Captura 3. Facebook, 4 de abril de 2016
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Captura 4. Facebook, 11 de abril de 2016
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Captura 5. Facebook, 11 de abril de 2016

3.5 Segunda fase: el sentido otorgado por los medios masivos

Es en esta fase donde se realiza el cambio de escala y los medios masivos intervienen en la difusion
de la convocatoria. Es decir que éstos descienden a las redes sociales y recuperan contenidos de
las mismas, que incluyen en piezas periodisticas.

El 3 de abril se publica en el portal de noticias Infobae.com una nota titulada "Vuelve", la campafia
que anticipa el regreso de Cristina Kirchner?. Desde el titulo la nota presenta un tema propio del
medio, nombrando a las publicaciones como “la campana”, es decir algo planificado y organizado
en torno a la vuelta de la ex mandataria (ver captura 6).

Como hemos mencionado con anterioridad, para determinar el tema de los discursos analizados
seguimos la linea semiotica clasica de andlisis tematico. Por esta razon indagamos en los motivos
y temas que atraviesan los discursos de las redes y los medios masivos, y los compararemos,
retomamos los aportes de Steimberg (1993) en lo que se refiere a la dimension tematica, la cual
entiende como aquella que “en un texto hace referencia a acciones y situaciones segin esquemas
de representabilidad historicamente elaborados y relacionados, previos al texto” (p.48). El tema se

diferencia entonces, del contenido puntual del texto por un caracter exterior al él. Retomamos


http://www.infobae.com/2016/04/03/1801705-vuelve-la-campana-que-anticipa-el-regreso-cristina-kirchner
http://www.infobae.com/2016/04/03/1801705-vuelve-la-campana-que-anticipa-el-regreso-cristina-kirchner

también la diferenciacion de Segre (1985) respeto del tema, que entiende como “la materia
elaborable (o elaborada) es un discurso” (p.339). O bien el asunto que se desarrolla en el texto, o
su idea inspiradora.

Podemos decir que esta nota presenta un primer motivo tematico recurrente: un “enigmatico tweet”
publicado por Martin Sabbatella, que encendio la red social previo a la llegada de la ex mandataria.
La nota sostiene que sectores opositores habrian salido a cruzarlo, aunque no brinda luego
informacion sobre ello.

Otro de los motivos tematicos que encontramos en el analisis es la decadencia del poder de Cristina
Kirchner. También encontramos que hay un motivo sobre su vuelta a Buenos Aires a declarar ante
la Justicia por la causa de Dolar Futuro; y otro que hace referencia a que Cristina reapareceria
finalmente en la escena publica. Es decir, uno de los motivos alna la vuelta, la causa judicial y el
otro motivo con la vida politica. Se menciona también que la convocatoria es extensiva al dia 13
de abril, para una marcha en Tribunales, dia en que la ex presidenta prestaria declaracion. Esta
pieza menciona el respaldo de “una gran cantidad de usuarios alineados al kirchnerismo” al
mensaje de Sabbatella. Nombra en consonancia a Gabriela Cerruti, resaltando que la misma es

militante del espacio politico que conduce el referente.

POLITICA DOMINGO 03 DE ABRIL 2016

"Vuelve", la campana que anticipa el regreso de
Cristina Kirchner

El lider de Nuevo Encuentro, Martin publico un atico tuit que encendio a la red social y desde sectores opositores al kirchnerismo salieron a
cruzarlo

La imagen con la que Martin Sabbatella snuncid el regreso de ia ex presidente

Captura 6. Infobae.com 03 de abril de 2016



En el cuerpo de la nota se insertan publicaciones de Facebook y Twitter de las cuentas de
Sabbatella y Cerruti, y también de internautas comunes. Hay mensajes a favor y contra de la vuelta
de Cristina Kirchner, y se manifiesta que, contrariamente al hashtag #Vuelve utilizado por los
seguidores kirchneristas, se visualizaron mensajes “con la palabra ‘Devuelve’, expedidos, por
supuesto, desde sectores que la acusan de haber malversado fondos publicos durante su gestion”.
Por ultimo, en la nota de Infobae.com se hace alusion a que la Gltima presentacién de Cristina en
calidad de jefa de Estado fue el 9 de diciembre de 2015 en Plaza de Mayo, donde fue acompariada
por el oficialismo; y que luego solo realiz6 apariciones en los medios a través de videos caseros,
en los que se la veia dialogando “de manera informal con militantes en el Calafate”. Se menciona
también informacion que refiere a la creacion del Instituto Patria, y a los ex funcionarios de su
gobierno que la acompanarian en el mismo.
Otra de las piezas seleccionadas para el analisis pertenece al diario Clarin, se publica el 10 de Abril
y se titula “Los ultrakK [laman a marchar a Aeroparque para recibir a Cristina”*3. Es relevante para
el analisis mencionar el modo en que es referida la convocatoria por el medio: estamos haciendo
alusion al adjetivo ultraK para mencionar a los seguidores del recibimiento (ver captura 7). Ya en
la volanta de la nota de Clarin.com esta presente el motivo tematico predominante en esta nota, el
medio recuerda que la vuelta se da en el marco de un proceso judicial: dice “tras su imputacion”.
Esta nota repite el motivo antes mencionado referido a la movilizacion organizada por Martin
Sabbatella y Nuevo Encuentro, a realizarse en Aeroparque para dar la bienvenida a la ex presidenta
Cristina Fernandez de Kirchner, quién arribaria a la Ciudad de Buenos Aires para declarar ante el
juez Bonadio, en el marco de la causa por la venta de délar futuro. Retoma también las
publicaciones de Twitter de Martin Sabbatella:

El pedido de imputar a CFK por lavado de dinero en la causa de la Ruta del Dinero

K, que realizé el fiscal Guillermo Marijuan el sdbado, hizo que (mientras se

prepara una gran marcha para el 13 de abril) también se gestara una convocatoria

para apoyar a la exmandataria apenas aterrice su avion. Vuelve Cristina. Vamos

a recibirla. Lunes 11/4, 21 hs. Aeroparque’, escribio el extitular del AFSCA en

Twitter.

A diferencia de la nota mencionada anteriormente, que adjudicaba la causa de la convocatoria a
una campafia orquestada para recibir a Cristina Kirchner, Clarin hace referencia al pedido del fiscal

Marijuan, de imputar a la ex presidenta como el motivo de la convocatoria del 11 de abril. Por otra



parte, otro motivo recurrente en la nota es el referido al vuelo, subraya que el nimero del mismo
y el horario de la llegada fueron publicados por la cuenta (@CasaRosadaAR. Segun Clarin, “fue
un mensaje destinado al juez Sebastidn Casanello, que la semana pasada ordend detener al
empresario Lazaro Béaez por desconocer el plan de vuelo del avion que lo traia a Buenos Aires.
Adujo que habia peligro de fuga.”.

Asimismo sostiene que si bien no se sabia cuanta gente asistiria, los organizadores de la
concentracion marcaron que lo importante era recibir a Cristina. “Estar con ella cuando vuelva,
como paso el 10 de diciembre pasado, cuando dejo el poder y se recluyé en Santa Cruz.”

El medio también hace foco en la marcha organizada para el 13 de abril a Tribunales. Segtn Clarin,
“la Campora y otras organizaciones K”, deseaban recrear “un nuevo 17 de octubre”, marcando un
paralelismo con la histérica movilizacion popular en 1945 para pedir la liberacion de Juan
Domingo Peroén. Finalmente, en esta pieza se retoma el testimonio de Luis D’Elia a quien etiqueta
de “piquetero utrakirchnerista”, que se habria sumado para convocar a un paro general el 13 de
abril, para “rescatar a Cristina de los brazos de la oligarquia”, y quién sostuvo también que “Peron
hoy se llama Cristina Fernandez de Kirchner”. En resumen, la nota seleccionada, retoma discursos
de Martin Sabbatella, de Gabriela Cerruti y de Luis D’Elia, a diferencia de la de Infobae.com que

agrega publicaciones de internautas comunes.
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Los ultraK llaman a marchar a
Aeroparque para recibir a Cristina

Tras su imputacion La expresidenta llega el lunes por la noche desde Santa Cruzy
Nuevo Encuentro ird a darle la bienvenida. Luis D’Elia planifica una vigilia y caminata
desde la iglesia de San Cayetano.
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Captura 7. Clarin.com 10 de abril de 2016




Con anterioridad hemos descrito los modos de referir la llegada a Buenos Aires de Cristina
Fernandez de Kirchner, en Infobae.com y en Clarin. En esta seccion avanzaremos sobre las
diferencias y similitudes de los modos de referirse a este caso por parte del diario Pagina 1214, La
nota seleccionada se publica el lunes 11 de abril y en su volanta presenta ya el motivo tematico
que estara presente, sostiene que “agrupaciones y autoconvocados recibiran hoy a la ex presidenta
y la acompaiiaran el 13 a tribunales”. Es relevante observar que aqui la convocatoria no estaria
compuesta por militantes, seguidores, partidarios ni ultraK, sino que también formarian parte de
ella personas autoconvocadas, que asistirian por iniciativa propia. La nota se titula “El abrazo de
la militancia a CFK” (Ver captura 8) y en la bajada reitera que agrupaciones kirchneristas y
simpatizantes autoconvocados llaman a recibir a la ex presidenta en Aeroparque. En otras palabras,
Pégina 12 incorpora el motivo tematico de los “autoconvocados” que no habia aparecido en los

otros medios.
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Una historia oficial que no termina de
cerrar

Por Tomas Lukin

A TRIB:

El abrazo de la militancia a CFK

Cristina Kirchner tiene previsto llegar a Buenos Aires esta noche para
declarar el miércoles ante el juez Bonadio. Tanto las agrupaciones
kirchneristas como simpatizantes autoconvocados llaman a manifestarse = £L DESEMBARCO DEL GRUPO MACRI EN
€N su apoyo. TIERRAS BRASILENAS

El carnaval carioca de Socma

Por Tomas Lukin
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E quiere irl” La misma pagina de Facebook le permitio a Graciela Giraudo Cameron busca despegarse
comentar los preparativos desde el Litoral: “Vamos desde Santa Fe a hacer EN FEBRERO PASADO MACRI TRANSFIRIO

el aguante a Cris”. Incluso hay imagenes de apoyo desde otros paises, bajo ACCIONES DE SU PROPIEDAD A UNA
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9 3 Los negocios del Presidente en

Las redes sociales multiplicaron durante las dltimas horas la convocatoria Panama
para una concentracién el miércoles 13 de abril. a las 9. ante los Tribunales
Federales de Comodoro Py 2002. En clave de abrazo, desde distintos

Captura 8. Pagina 12 web, 11 de abril de 2016



La nota comienza retomando el comentario de un internauta comun en una pagina de Facebook:
“Graciela Santillan pregunta desde uno de los enlaces de la web: ““;En el Partido

de la Costa estan organizando salidas también? ;Donde? Mi hija quiere ir!”

La misma pagina de Facebook le permiti6 a Graciela Giraudo comentar los
preparativos desde el Litoral: “Vamos desde Santa Fe a hacer el aguante a Cris”.
Incluso hay imagenes de apoyo desde otros paises, bajo uno de los hashtags

centrales de este enlace masivo “TodosConCristina’”.

Este fragmento hace referencia a la marcha organizada el 13 de abril a Comodoro Py, pero el medio
la relaciona con la convocatoria para recibir a Cristina Kirchner en Aeroparque, dentro de una serie
de movilizaciones organizadas por el Frente para la Victoria, organizaciones sociales y barriales.
El diario se refiere al sistema judicial que “persigue a quienes cumplieron funciones para defender
los intereses populares, sobre el ajuste y las empresas fantasmas”.

Al igual que en la nota de Infobae.com, Pagina 12 también retoma el motivo tematico del vuelo
mediante la publicacion de la cuenta (@CasaRosadaAR: “Nuestra @CFKArgentina llega el lunes
a las 22.15 a aeroparque y la vamos a buscar. CFK tiene plan de vuelo”.

También se menciona el Facebook del ex secretario general de la Presidencia, Eduardo “Wado” de
Pedro donde se difundi6 una invitacion de La Campora que convoca a estar “todos con Cristina”.
Menciona a la diputada Juliana Di Tullio, al diputado bonaerense José Ottavis y al intendente de
Avellaneda, Jorge Ferraresi, quién segun el diario, dijo: “Tenemos que construir nuestro 17 de
octubre”. En coincidencia con el motivo tematico introducido en la nota de Clarin.

En este caso, también se retoma la pagina de Facebook de Martin Sabbatella, y la incorporacion
de un flyer con el hashtag #Vuelve. “Vuelve Cristina. La recibimos en aeroparque. Lunes 11/4 a
las 21 hs. La acompafiamos a Comodoro Py. Miércoles 13/4 a las 9 hs”. Pagina 12 subraya el
testimonio del ex titular de la AFSCA, quién expresa “la Justicia investigard lo que tenga que
investigar, pero no tengo la menor duda de que Cristina es victima de una campafia para
desprestigiar su liderazgo y nuestro proyecto politico”.

En la nota de Pégina 12 también se menciona la movilizacion del 13 de abril, y a diferencia de la
nota de Clarin se resalta que esta concentracion se genera a través “del mecanismo espontaneo” de
las redes sociales, y de las reuniones de las distintas agrupaciones politicas kirchneristas con el fin

de programar una agenda en comun. Segln este medio, los acuerdos incluian la movilizacién a



aeroparque, el acompafniamiento al ex ministro de Economia Axel Kicillof, que declaré en la misma
causa, y la concentracion del 13 de abril.

En la nota también se retoman publicaciones de Kicillof, del diputado Fernando “Chino” Navarro,
y testimoniales del titular de la CTA, Hugo Yasky apoyando la convocatoria. Asimismo se agrega
que se sumaron profesionales de Economia y de las Ciencias Sociales mediante un comunicado,
en solidaridad con “compafieros y compaieras que estan siendo perseguidos por haber cumplido
las funciones que les tocaron, con dedicacidon y honestidad, para defender siempre los intereses
populares en la trinchera de la Patria”. Finalmente se hace mencion a las empresas offshore del

presidente Macri y a las supuestas denuncias contra Bonadio por actos impropios.

3.6 Tercera fase: los hashtags, el minuto a minuto

El 11 de abril la difusion aumenta exponencialmente, y en las redes sociales se comparten
imagenes en simultaneo con el desarrollo de la concentracion; se vuelven trending topics gracias
a la utilizacion de los mismos por parte de los internautas #Vuelve, #JUSTICIAENLAMIRA,
#ReapareceCKF,#TodosConCristina,#Vamosavolver,#cristinadevolvelorobado,

#NoVuelveLaTraen (ver captura 9) entre otros, dando cuenta de los temas predominantes en los

discursos de los internautas en las redes y la vigencia de los mismos a lo largo del dia.
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Captura 10. Twitter, @TrendsArgentina, 12 de abril de 2016

Es relevante aclarar que quienes utilizan estos hashtags no son enunciadores broadcast sino
internautas comunes. Es posible también observar en esta seleccion, que aparecen otros motivos
tematicos en torno al recibimiento y a la aparicion de la ex presidenta luego de cuatro meses de
ausencia en la escena publica. Los internautas generan discursos relacionados con la corrupcion
por un lado, y con el apoyo a Cristina Kirchner por otro.

Siguiendo a Fausto Neto (2012) podemos agregar que este tipo de relaciones entre medios generan
la emergencia de los actores sociales como protagonistas de estos acontecimientos, mediante la
produccion de discursividades sociales varias. Nos interesa observar cudles son los motivos
tematicos recurrentes en las producciones discursivas de los internautas sobre la vuelta de Cristina
Fernandez de Kirchner, con el objetivo de dar cuenta de sus lecturas al respecto y el sentido que
le dan.

Si retomamos la triple destinacion de Veron (1987) podemos mencionar que existen tres tipos de
internautas: los pro-destinatarios, los contra-destinatarios y los para-destinatarios o indecisos
electorales (en este andlisis no se han relevado piezas que evidencien este tercer tipo). Entre los
primeros (ver capturas 11 y 12) encontramos que los internautas festejan la vuelta de la ex
mandataria, recurren a demostraciones de afecto y su argumentacion se da por la via pasional,
buscando producir emociones positivas respecto de la vuelta de Cristina, y negativas respecto de

la oposicion, del presidente, y de los votantes de Macri:



Agus a_gus97 - 11 abr
#ReapareceCFK #\uelveCFK #Vuelve #Aeroparque Horitassssss, que
felicidadddd! Para vos globoludo gorila suciooooo b

Captura 11. Twitter, 11 de abril de 2016.

Evita _PR @evita_pr- 11 abr. 2016
. | #AHORA #Macri con los empresarios en el Hilton #CFK con el pueblo
#Aeroparque #VuelveCFK #Vuelve #Ella #CristinaKirchner

Captura 12. Twitter, 11 de abril de 2016.

Entre los internautas que reconocemos como los contra-destinatarios, la utilizacion de los hashtags,
se produce mediante insultos dirigidos a Cristina Kirchner, y sobre todo a la concentracion en
Aeroparque para recibirla. Los motivos tematicos que predominan en estos comentarios tienen que
ver con la corrupcidn, con los agravios dirigidos a los militantes kirchneristas y con la posibilidad

de que Cristina vaya presa (ver capturas 13 y 14).

Fara Feliz FaraonaArgenta - 11 abr. 2016
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‘.~ maria mercedes solis ('mechasolis - 11 abr 2016
L, #NoVuelveLaTraen

#CFKPresa
61



Captura 13. Twitter, 11 de abril de 2016

B Fabio @fabioddiaz - 1 (
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#NoVuelvanMas
#carcelparaloscorruptos

-

Captura 14. Twitter, 11 de abril de 2016.

Entre los internautas que clasificamos entre los contra-destinatarios, las argumentaciones también
se dan por la via de las pasiones. En una de las capturas realizadas también subrayamos la presencia
de operaciones de apropiacion y montaje (Carlon, 2014), a partir de una imagen caricaturizada de
Cristina Kirchner, y el montaje de las letras “NO vuelve LA TRAEN” en un contenido generado
por los usuarios, que hace referencia a uno de los trending topics mencionados anteriormente.

Se registra la emergencia de dos colectivos de comunicacion desde las redes sociales, producto de
los discursos de los enunciadores reconocidos mediante un proceso que asciende a los medios
masivos, donde se publica la convocatoria, retomando imagenes y capturas de publicaciones de
las redes sociales: el de los seguidores kirchneristas, y el de los anti-kirchneristas, cuyos discursos

se caracterizan por contener agravios.

3.7 Cuarta fase: el directo desde Aeroparque

El 11 de abril las sefales de Tv C5N, Telefé, y Cronica Tv envian moviles que salen en directo

desde Aeroparque a la espera de la llegada de los convocados a la concentracion. Con apariciones



a cada hora a partir de las 18:00, los noticieros de estos canales, recorren el lugar y entrevistan a
las personas que van llegando (ver captura 15). En este punto nos detendremos en el sujeto
telespectador que construye el directo televisivo (Carlon, 2004). Segin el autor lo propio del
directo televisivo -a diferencia del grabado- son las imagenes producidas y recepcionadas

simultaneamente en el presente.
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Captura 15. Youtube, 11 de abril de 2016

Carlon diferencia la escena de expectacion del sujeto cinematografico, del que construye el directo
televisivo. Este ultimo encarna una nueva especificidad, una transformacion. Este sujeto
telespectador, se identifica con la camara, al no haber un hiato temporal. Sabe que “la cdmara no
ha mirado antes que él lo que ¢l estd mirando ahora, sino que ambos, camara y sujeto, estan
mirando a la vez” (p. 183).

La constitucion de este sujeto telespectador del directo implica también pensar en la transmision,
y no en la proyeccion, diferencidndose nuevamente de la sala cinematografica. No obstante,
moviliza saberes ya instituidos por el dispositivo cinematografico en la vida social. Una de las
hipdtesis centrales del autor, que es 1til para comprender el suceso que fue la vuelta de Cristina
Kirchner a la escena publica es que, lo que ha acontecido con el directo televisivo es la

multiplicacion de campos y de sujetos telespectadores, que habilitan nuevas experiencias. Una de



ellas, las que mas nos interesa, es la de testigo mediatico: “las transmisiones nos permiten ver y
asistir” (p.191). En otras palabras, con el directo televisivo, no hay una distancia posible, lo que

vuelve a los sujetos testigos, es su presente absoluto.
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Publicado el 11 abr. 2016
La costanera norte de Buencs Aires estd convulsionada ya que miles de militantes aguardan en Aeroparque |z llegada de Cristina Fernandez de
Kirchner. La ex presidente viene para declarar en una causa en |3 que esta imputada

Captura 16.Youtube, 11 de abril de 2016

El arribo es transmitido en directo alrededor de las 22:00 hs. por América tv, Telefé Noticias,
Cronica y C5N, con sus respectivos cronistas y camarografos en el lugar (ver captura 16).

En la pantalla de la television intervienen hashtags - #JUSTICIAENLAMIRA- (ver captura 17).
No obstante, como hemos explicado con anterioridad, en la contemporaneidad mediatica se dan
relaciones intermediaticas e intersistémicas. Por esta razon, si bien se trata de una emision en
directo, la misma estd acompafiada por discursos provenientes de los nuevos medios, como los
hashtags.

El presente es un discurso caracteristico de la era de la convergencia, entre los medios masivos y
los medios digitales. En esta fase se evidencia como los medios masivos recogen de las redes el

contenido, los temas predominantes; con lo cual aumenta la difusién exponencialmente, y se



producen numerosos reconocimientos debido a la direccionalidad descendente de la comunicacion

(Carlén, 2016).
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Captura 17.Youtube, 11 de abril de 2016
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Captura 18.Youtube, 11 de abril de 2016

En esta fase marcamos como esa complejidad de la que habla Carléon (2016) tiene su punto méaximo
cuando se produce una relacion inter-mediatica, a nivel comunicacional. Cuando los hashtags se
incrustan en la pantalla, los discursos de los internautas se hacen presentes en la television.
Observamos también que durante la llegada, en la pantalla de América Tv, interviene el hashtag
#LunesIntratable con el nimero de veces que fue utilizado por los internautas (10.468), referido al
programa Intratables que estaba cubriendo también en directo la llegada de la ex mandataria (ver
captura 18). Aqui observamos cémo la discursividad ascendente de los internautas convive con la
descendente del programa de television, en tanto que el titulo propuesto por el medio es utilizado

por los usuarios y se convierte en trending topic.



3.8 Quinta fase: entre las producciones de los internautas y medios masivos
Los internautas generan discursos que retoman contenidos de los medios masivos. Este es el caso
de la utilizacién de las placas rojas de Crénica en el momento de la llegada, por los internautas

seguidores de Cristina Fernandez de Kirchner (ver captura 19).
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Captura 19. Facebook, 11 de abril de 2016

Del analisis realizado se desprende que el discurso politico digital esta en interfaz con el discurso
informativo televisivo (Slimovich, 2016b). Las cuentas de Facebook de las agrupaciones politicas,
referentes e internautas que anunciaron su llegada publican albumes de fotos y videos del

recibimiento retomadas de los medios masivos, sumado a fotos y albumes propios.
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Esperando a @CFKArgentina como me encantaria estar ahi'lKumpas gracias x
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Captura 20. Twitter, 11 de abril de 2016

Los internautas se apropian (Carlon, 2014) e intervienen sobre los contenidos de los medios,
agregandole el discurso propio. Encontramos entre los motivos temdticos, coincidencias entre los
discursos de los internautas en esta fase, y la fase en la que se registraron los discursos mediante
la utilizacion de los hashtags. Subrayamos aqui también la presencia de demostraciones de afecto
y una argumentacion pasional (ver captura 20), que busca producir emociones referidas a Cristina
Fernandez de Kirchner. Asimismo, se observa la presencia del trending topic
#13ATodosConCristina, presente también en la primera fase que identificamos en este andlisis,

donde los referentes politicos convocaban al recibimiento.
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Captura 21. Facebook, 12 de abril de 2016

Es posible entonces de las formas en que los discursos politicos en las redes sociales generan
procesos de apropiacion del material televisivo (Slimovich, 2016b: 125). Se observa también la
presencia del hashtag #JUSTICIAENLAMIRA, (ver captura 21) analizado en la tercer fase de este
analisis, lo que nos direcciona a los motivos tematicos que estan presentes en los discursos de los
internautas.

Finalmente, se comparten también contenidos generados por los internautas seguidores, dénde
estan presentes motivos tematicos de la alegria seleccionada de Pagina 12, sobre los asistentes al
recibimiento, en tanto que vuelve a mencionarse la presencia de varias agrupaciones politicas y de
“familias y vecinos autoconvocados” (ver captura 22).que implicé la vuelta de Cristina Kirchner.

Se retoman motivos tematicos presentes en la nota



MAS DE 30 MIL PERSONAS RECIBIERON A CRISTINA EN
AEROPARQUE

El clima en aeroparque fue de absoluta alegria. Los militantes de La
Campora y de otras organizaciones la aguardaban con mucha
expectativa y a ellos se le sumaban banderas y canciones llevadas y
cantadas por familias y vecinos autoconvocados quienes llegaron con
carteles de apoyo y agradecimiento por todos los derechos adquiridos en
los ultimos doce afios.

MAS DE 30 MIL PERSONAS RECIBIERON A
CRISTINA EN AEROPARQUE

Captura 22, Facebook. 12 de abril de 2016

Como expresamos con anterioridad, hay distintos modos de interfaz entre lo politico y lo
informativo en las redes sociales (Slimovich, 2016b). Del analisis realizado sobre esta fase,
podemos determinar que se registra en el caso de Wado de Pedro retomando el video de C5N, la
modalidad de presentacion (Slimovich, 2016b), ya que este enlace redirige a la cuenta de Facebook
del medio pero esta mediado por el politico en su Muro (ver captura 21). Por otra parte, en el caso
la cuenta de La Campora lo que se da es un modo de apropiacion parcial, ya que el material esta

alojado en la pagina oficial de la agrupacion (ver captura 22).

3.9 Conclusiones

A raiz del analisis desarrollado, y teniendo en cuenta el modelo de la circulacién hipermediatica

contemporanea (Carlon, 2015; Carlén et al, 2016) podemos concluir que la convocatoria para



recibir a Cristina Kirchner en Aeroparque el 11 de abril de 2016 se constituye como un caso de
comunicacion ascendente, porque se gesta en las redes sociales y asciende a los medios masivos.

Su origen se da en la cuenta de Facebook de un referente politico, una figura publica reconocida
por sus pares, por los medios masivos y por los internautas, tanto por el colectivo de seguidores
(pro-destinatario) como por el colectivo de adversarios (contra-destinatario).

Asimismo, la convocatoria aumenta su difusién en el momento en que otros referentes politicos
reconocidos, comienzan a convocar Yy a difundir los mensajes generados por Martin Sabbatella y
la agrupacion kirchnerista Nuevo Encuentro. Los mismos proponen la utilizacién del hashtag
#Vuelve. En lamayoria de las publicaciones relevadas se hace referencia también a la convocatoria
para acompariar a la ex presidenta el 13 de abril a los Tribunales de Comodoro Py. En los
momentos previos a la llegada, se difunde el horario y el nimero de vuelo en el que viajé Cristina
Kirchner, marcando la constitucion de la primera etapa.

De este analisis es posible concluir que en un segundo momento, los medios masivos descienden
a las redes sociales en busca de contenido sobre la vuelta de Cristina Fernandez de Kirchner a
Buenos Aires. Las tres piezas seleccionadas recogen las publicaciones mencionadas y agregan un
sentido propio del medio a las notas. En Infobae.com y Clarin.com se encontré que los motivos
tematicos en torno a la convocatoria se relacionan, en el primer caso, con una campafia orquestada
por los referentes politicos kirchneristas, retomando primeramente las publicaciones de la cuenta
de Facebook de Martin Sabbatella, y de Gabriela Cerruti, entre otros. Se pone el foco en el motivo
tematico de la causa judicial que enmarca la citacion a Cristina Fernandez, y se retoman discursos
de politicos y de internautas comunes, tanto a favor como en contra de la vuelta de la ex presidenta,
y de la convocatoria para recibirla.

En la segunda nota seleccionada, el motivo tematico que predomina se refiere a una convocatoria
UltraK, que generaria una especie de polarizacion, entendiendo que sélo los ultraK irian a recibir
a la ex presidenta. En la pieza de Clarin.com, también se suma el tweet de Sabbatella, el horario y
el namero del vuelo, y la testimonial del dirigente peronista Luis D’Elia. Se agrega también,
informacion sobre la causa Dolar Futuro. En ambas notas estan presentes motivos tematicos
referidos a la imputacion de la ex presidenta, por lo que estamos de condiciones de hablar de una
judicializacion de la vuelta de Cristina Kirchner a Buenos Aires.

Por otra parte, diferente es el sentido otorgado por Pagina 12. En esta nota, desde el principio se

subraya el motivo tematico de la presencia de asistentes autoconvocados a la concentracion, aparte



de las agrupaciones kirchneristas. Este medio suma también la voz de los internautas, y menciona
la invitacion a marchar para acompafiar a la ex mandataria el 13 de abril a Comodoro Py, en el
marco de una agenda acordada entre los cuadros kirchneristas para la estadia de Cristina Kirchner
en Buenos Aires. La nota, ademas suma el testimonio de Sabbatella, y otros politicos kirchneristas;
agrega las voces de profesionales de Economia y Ciencias Sociales, en apoyo a la ex presidenta
respecto de la causa judicial por la que se la cita.

Estas piezas permiten comprender el rol jugado por los medios masivos en este caso, y evidencian
las tensiones en el campo politico, en el momento en el que sucedié el retorno de Cristina. También
permiten observar la relacion que se da entre los sistemas de medios, en el momento en que se
retoma contenido de las redes sociales, y no solo de cuentas oficiales de referentes politicos, sino
también discursos de internautas que opinan sobre el tema.

En una tercera fase, a partir de las tendencias — hashtags — fue posible rastrear los motivos
tematicos predominantes antes, durante y luego del arribo de la ex presidenta en los discursos de
los internautas en las redes sociales. Permitio observar la conformacion de los colectivos
mediaticos que se dieron en torno a nuestro objeto de estudio. De esta manera los discursos de los
usuarios se hicieron presentes, tanto en las redes como en los medios masivos (Carlén, 2016).
Dichos discursos expresaban temas referidos al apoyo hacia la ex presidenta, con la
intencionalidad de producir emociones positivas respecto de la misma, festejando su vuelta y
mencionando a los opositores como “gorilas” y “globoludos”, y marcando una diferencia entre
Cristina Fernandez de Kirchner y Mauricio Macri, definida en términos en los que se entiende que
la primera estaria junto al pueblo, y el segundo en el Hotel Hilton, junto con otros empresarios.
Del otro lado, los enunciadores en contra de la vuelta de Cristina expresaron discursos con temas
referidos a los seguidores del kirchnerismo como “militontos”, mencionando a los “corruptos” y
remarcando que Cristina no volveria por decision propia sino por la citacién para declarar ante la
justicia a partir del hashtag #NoVuelveLaTraen.

En la cuarta fase se observa la centralidad que continta teniendo el directo televisivo en el
momento actual, y el modo en que los medios construyen un telespectador testigo de la vuelta de
Cristina Kirchner, cuando esta es transmitida en directo por television. Remarcamos también la
presencia de hashtags en la pantalla de la television, un lenguaje propio de las redes sociales; hecho

que evidencia la relacion entre sistemas de medios.



Finalmente, las agrupaciones politicas que habian anunciado y convocado al recibimiento retoman
los discursos de los medios masivos para publicarlos en las redes sociales, y también el contenido
generados por los usuarios, como las fotos y videos que se retoman en las capturas. Ademas los
internautas comunes publican material de los medios masivos a partir de distintos modos en los
que se da la interfaz entre lo politico y lo informativo. En estos discursos encontramos que hay
motivos tematicos que coinciden con lo registrado en los medios masivos, y también en los
discursos de los internautas. En efecto, nos referimos al respaldo a la ex presidenta y a la alegria
por su llegada. En el caso de la placa de Cronica publicada en la cuenta de Facebook de La
Campora vuelve a parecer la utilizacién del hashtag #13ATodosConCristina, y en la publicacion
de las fotografias de esta cuenta se retoma el motivo teméatico de los “vecinos y familias
autoconvocados” para el recibimiento.

Cada una de las fases descritas y analizadas, implico en el seguimiento del caso, una
complejizacion en la comunicacion y un cambio de escala en la mediatizacion, acompariada de un
cambio en la direccion comunicacional, es decir, cdmo un proceso ascendente sumé luego una

direccion descendente.



Capitulo 4

4 Introduccion

En este apartado nos enfocaremos en indagar los rasgos de la circulacion hipermediatica de la
segunda vuelta de Cristina Ferndndez de Kirchner a la escena publica luego de su presidencia, el
2 de julio de 2016. También se desarrolla una caracterizacion de los colectivos que se conforman
a favor y en contra de la ex mandataria; y con el fin de comparar la circulacion de los dos
acontecimientos que se generaron en torno a las visitas de Cristina, se indagara sobre los motivos
tematicos presentes en los medios masivos y en las redes sociales, a partir de los discursos de los

medios, de los politicos y de los enunciadores comunes.

4.1 Colectivos cristinistas

Respecto del estatuto de los enunciadores, el caso de la vuelta de Cristina Fernandez de Kirchner
a la escena publica presenta la necesidad de indagar en la circulacion ascendente en la que un
enunciador, reconocido como referente politico, generd a partir de una publicacion en Facebook
un colectivo de comunicacion y despert6 el interés de los medios masivos (Carlon, 2016).

Como hemos expresado con anterioridad, entendemos a los colectivos como una clase de actores
sociales que una sociedad reconoce como tal en un momento dado, a los que se atribuyen
determinadas caracteristicas y comportamientos especificos (Veron, 1997). En la era de los medios
masivos las instituciones, en términos generales, han sido la fuente de generacion de los mismos;
no obstante el rol de los medios masivos y de las redes sociales cobra una importancia superlativa
en la conformacion de los colectivos en el momento contemporaneo. Asimismo los medios
cumplen una doble funcion, por un lado refuerzan la produccion y estabilidad de colectivos
producidos por los subsistemas de un sistema social, y por el otro en la medida en que los
dispositivos técnicos de los fendmenos medidticos se estabilizan, generan sus propios colectivos
(Veron, 2013). A partir del analisis realizado, en las fases tercera y quinta de la primera vuelta,
encontramos que en los discursos de los internautas seguidores de Cristina Kirchner, los motivos

tematicos que predominan tienen que ver con la felicidad por su vuelta, con la reproduccion de los



contenidos de los medios que anuncian su llegada, a los que agregan discursos propios, que
contienen expresiones a favor de la ex mandataria y en contra de Mauricio Macri. En este sentido,
un primer hallazgo del anélisis es que se conforma un colectivo de seguidores kirchnerista y uno
anti macrista a la vez. Los integrantes de este colectivo utilizan los hashtags #Vuelve,
#VuelveCFK, #ReapareceCFK y #Aeroparque. En efecto, se posicionan como seguidores del
kirchnerismo y opositores al macrismo a través de sus discursos. Por su parte, en el colectivo de
internautas adversarios, se observan motivos tematicos vinculados a la corrupcion, a la posibilidad
de que Cristina vaya presa, expresiones en contra de los militantes kirchneristas y la utilizacion de

los hashtags #NoVueveLaTraen, #CFKChorra, #NoVuelvanMas y #LaPresa.

4.2 La segunda vuelta de Cristina Ferniandez de Kirchner a la escena publica: 2 de Julio

2016

En julio de 2016, tres meses después de la primera vuelta de Cristina Fernandez de Kirchner a la
escena publica, se produce un nuevo retorno de la ex mandataria a Buenos Aires, hecho que
también produce repercusiones en medios masivos y en nuevos medios. A continuacion
desarrollaremos el andlisis de esta segunda vuelta de Cristina Kirchner a la escena publica. Cabe
destacar que se produjo en un momento particular: a dos dias de los allanamientos realizados sobre
las propiedades de su empresa, Los Sauces S.A, tiene en Rio Gallegos, El Calafate y EI Chaltén,
ordenados por el juez Claudio Bonadio.

Segln los medios relevados, la ex mandataria viajo por decision propia y con el objetivo de
notificarse sobre su situacion procesal. A continuacion se analizara la circulacion contemporanea
de la segunda vuelta de Cristina Fernandez de Kirchner a Buenos Aires, con el objetivo de
encontrar diferencias y similitudes en comparacién con el analisis de la primera vuelta explicado

anteriormente (ver grafico 2).
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4.4 Primera fase: la volanta de Pagina 12

Encontramos el origen del caso, el 1 de julio por la mafiana, cuando Pagina 12*° anuncia, - en la
volanta de una noticia sobre una carta publicada por la ex mandataria- la vuelta de Cristina
Kirchner. Escuetamente y sin desarrollo, se anuncia su llegada al pais: “la ex presidenta, Cristina
Kirchner, volvera mafiana por la noche a Buenos Aires”. La nota retoma textualmente una carta
publicada por la ex presidenta en su cuenta de Facebook, sin brindar ningin dato méas sobre la
vuelta de Cristina. Los motivos tematicos que estan presentes en esta nota se centran en la carta
mencionada, y la supuesta persecucion y difamacion contra ella y su gobierno, orquestada por el
Poder Judicial y por la gestion del presidente Mauricio Macri. La publicacién se realiza luego de
los allanamientos a las propiedades de la ex mandataria en el sur, en el marco de la causa Los
Sauces S.A.

El mismo dia aparece también una nota en el diario Ambito financiero titulada “Cristina regresa a
Buenos Aires para iniciar una recorrida por todo el pais”!®, en la cual se comunica que la ex

mandataria llegara al aeropuerto alrededor de las 22:05 y que sera recibida por una gran cantidad



de militantes (ver captura 23). Podemos resaltar que en la repercusién mediatica de la segunda
vuelta de Cristina, se replican los mismos motivos tematicos que en la primera: la convocatoria de
la militancia, y el respaldo hacia Cristina Kirchner por parte de sus seguidores. La nota aborda
también el motivo tematico de la Ultima visita de la presidenta y la multitudinaria marcha que la
acompafié a Comodoro Py el 13 de abril de 2016 cuando tuvo que presentarse a declarar por la
causa Dolar Futuro, motivo que estara presente también en las otras repercusiones. Finalmente, al
igual que en la nota de Pagina 12, Ambito Financiero hace hincapié en la carta publicada en el

Facebook de Cristina Kirchner.
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Captura 23, Ambito.com, 1 de julio de 2016

Otro de los motivos tematicos presentes, al igual que en las repercusiones de la primera vuelta,
esta relacionado con el viaje de Cristina desde El Calafate a Buenos Aires, ya que el medio da
informacion sobre el horario en que arribaria la ex presidenta. La misma vendria “a caminar” las
calles portefias, con la intencion de luego realizar una gira que se extenderia a todas las provincias
del pais.

Esta nota retoma también el mensaje publicado por Cristina Kirchner en las redes sociales, en el

que denuncia al “Partido Judicial”, que seria instado por el Presidente Macri. Por otra parte, agrega



que este es el segundo viaje a Buenos Aires luego de haber dejado la presidencia, recordando que
en el viaje anterior se realizé una multitudinaria marcha en su apoyo, organizada por la militancia
kirchnerista. Finalmente, vuelve sobre la publicacion de la ex presidenta, retomando textuales de
la declaracion, de la misma forma que la nota de Pagina 12. Es posible decir que, en el nivel de los
medios masivos, el sentido que se le da es el de una judicializacién de la vuelta de Cristina
Ferndndez de Kirchner.

El 2 de julio, Pagina 12 publica otra nota que brinda una informacion mas extensa sobre el viaje
de Cristina (ver captura 24). Y ya desde su titulo le otorga un sentido propio: “una vuelta para
enfrentar al Partido Judicial”!’. La pieza vuelve a retomar la publicacion en Facebook de la ex
presidenta y sostiene que volveria para notificarse personalmente de su situacion judicial,
retomando sus palabras afirmando que se refiri6 a ello como “un tramite totalmente insustancial”

en el marco de una “persecucion politica”.
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Captura 24, Pagina 12. 2 de julio de 2016

En la nota de Pagina 12, los motivos tematicos que predominan coinciden con el discurso de
Cristina Kirchner en las redes sociales y con los de la nota de Pagina 12 del 1 de julio de 2016,
que integra esta fase, en la que se retoma la publicacion del Facebook de la ex presidente. EI medio
sostiene que esta vuelta a la escena publica genera un recrudecimiento del accionar de un sector

del Poder Judicial, respecto de causas de corrupcion relacionadas con el Gltimo gobierno



kirchnerista. Menciona también el pedido del fiscal Gerardo Pollicita de levantar el secreto sobre
Cristina Kirchner y sus familiares, y los allanamientos ordenados por Bonadio en sus propiedades
en Santa Cruz, en el marco de la causa Los Sauces S.A. Se informa el horario de arribo de la ex
mandataria, -en coincidencia con la pieza de Ambito Financiero- y se agrega que desde su entorno
se informd que estaria en Buenos Aires una semana, por lo que tendria encuentros con distintos
dirigentes y organizaciones.
Esta nota rememora también la multitudinaria marcha a Comodoro Py del 13 de abril de 2016, y
plantea que esta vez Bonadio le solicita que se apersone para informarse sobre su situacién judicial,
sin ser necesario. Se retoman nuevamente las palabras de Cristina Kirchner respecto de este tema:
“Bonadio, cuando no, me impuso de manera arbitraria e ilegitima la obligacién
de tener que concurrir nuevamente a su juzgado para cumplir un tramite procesal
totalmente insustancial, esta es, notificarme de una resolucion que ya conozco y

que apelé a través de mi defensa hace mas de un mes"

A partir de aqui podemos decir que, a diferencia de la primera vuelta de Cristina Kirchner a Buenos
Aiires, esta convocatoria tiene su origen en los medios masivos, un dia antes de que se produzca la
Ilegada, mientras que la primera vuelta fue anunciada 12 dias antes por un referente politico de

una agrupacion kirchnerista.

4.5 Segunda Fase: los referentes politicos y los periodistas

El 1 de julio de 2016 a partir de las 20 hs., referentes politicos, periodistas y agrupaciones
reconocidos publicamente codmo Martin Sabbatella (ver captura 25 y 26) - quién habia anunciado
la primera vuelta de Cristina Kirchner- y Cynthia Garcia, entre otros, comunican la llegada de la
ex mandataria y comienzan a convocar a Aeroparque para su recibimiento. Al igual que en la
primera convocatoria, se hace uso nuevamente del hashtag #Vuelve y #VieneCristina para instalar

el tema en las redes.
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De modo que se produce un cambio de sentido en la circulacion, que venia desde los medios
masivos a los individuos y los colectivos, y comienza a generarse desde los individuos y las
agrupaciones y también entre pares (relaciones horizontales) es decir, entre los politicos y los
periodistas, entre si que respaldan la convocatoria y entre los internautas que la comparten y
comentan mediante la utilizacion del hashtag en los posteos. Estas publicaciones retoman de los
medios masivos el motivo tematico del horario de arribo de la ex mandataria, y pueden compararse
con las publicaciones de la primera vuelta de Cristina a partir de la utilizacion del trending topic
#Vuelve.

Una de las primeras conclusiones a las que arribamos, de la comparacion entre la primera y la
segunda vuelta de Cristina Kirchner a Buenos Aires, es que mientras que la primera convocatoria
se gestd en las redes sociales, la segunda descendio a las redes sociales despues de la difusion de
su llegada a través de los medios masivos. En este sentido, a partir de este momento la convocatoria

continla en las redes, y se agregan flyers, y el horario de arribo — que ya habia sido difundido en



los medios masivos- presentando una forma de desarrollo parecida a la de la primera vuelta

analizada previamente.

4.6 Tercera Fase: el directo televisivo

Al igual que en la primera vuelta, el momento en el que se concentra la mayor cantidad de réplicas
medidticas es el de la llegada a la Ciudad de Buenos Aires puesto que es transmitida en directo por
C5N y la TV Publica, mientras que simultaneamente producen discursos de internautas en las
redes. En las capturas seleccionadas (ver captura 27) analizamos también la presencia de los
hashtags, un lenguaje propio de las redes sociales, presente en la pantalla de la television, hecho
que, como se menciono anteriormente, es una propuesta que interpela a los telespectadores a que
se transformen en internautas y se sumen a la utilizacion de ese hashtag. En este caso, los trending
topics que el medio propone tienen que ver con la coyuntura politica del pais, el hashtag
#SEGUNDOSEMESTRE, se refiere al discurso macrista de campafia que sostenia que las mejoras

de la gestion se reflejarian en la segunda mitad del 2016.
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En el analisis, observamos también que los canales de television, en las emisiones previas a la
llegada de la ex presidenta, retoman el motivo tematico de los diarios, respecto a la supuesta
recorrida de Cristina por el pais, y anuncian que la recibiran militantes de La Campora. Se puede
observar que tres meses después de la primera vuelta, esta presente todavia el tema referido a la

vuelta de Cristina como una vuelta a la vida politica, y al respaldo de la militancia Kirchnerista.
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Captura 28, Youtube. 2 de julio de 2016

En la transmision en directo de C5N se observa que el medio retoma el motivo tematico propuesto
por Ambito Financiero respecto de la recorrida por el pais, y ademas un videograph con el titulo
“una multitud le brinda su apoyo”, hecho que también permite analizar el motivo tematico de la
presencia de los militantes seguidores, que se observo en las publicaciones de Pagina 12 y de las

agrupaciones politicas que convocan a su recibimiento (ver captura 28).
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Por otra parte, este sentido cambia de significado en la transmisién en directo recuperada de TN,
en la que el video se publica con el titulo “Cristina Kirchner llegd a Buenos Aires para notificarse
el dolar futuro”. Asi se hace referencia a la judicializacion de la vuelta de Cristina, motivo tematico
que encontramos en las notas periodisticas de Ambito Financiero, y en las relevadas en la primera
vuelta de Cristina, pertenecientes al diario Clarin y al portal de noticias Infobae.com.

Esta seleccion afirma lo mencionado anteriormente, respecto a que la television sigue teniendo un
lugar central en estos casos; principalmente el lenguaje del directo televisivo, construyendo
nuevamente un sujeto telespectador testigo del acontecimiento (Carlén, 2006) y a la vez un sujeto
telespectador convergente al que interpela a través de los hashtags en pantalla (Carlon, 2012)

durante la segunda vuelta de Cristina Fernandez de Kirchner.

4.7 Cuarta Fase: los internautas y sus discursos sobre la segunda vuelta de Cristina

Fernandez de Kirchner

Como hemos expresado con anterioridad, la cuarta fase de la segunda vuelta de Cristina Fernandez
de Kirchner a la escena publica comienza cuando se produce el salto de escala en la mediatizacion
y un cambio en la direccion comunicacional. Es decir, el caso desciende nuevamente a las redes

sociales y la direccion de la comunicacion es horizontal y ascendente, a diferencia de la fase



anterior con el directo televisivo. En la cuarta fase encontramos las discursividades de los

internautas respecto de la llegada de Cristina Kirchner a Buenos Aires, que pueden analizarse

mediante la observacion de los trending topics que tuvieron vigencia en ese periodo: #VuelveCFK

#ConCristina #LlegoCristina, #DevolvelaTodaCristina durante la llegada, y posteriormente. Es

posible observar los motivos tematicos en los discursos de los internautas en las redes, y las

coincidencias de los mismos con los de la primera vuelta de Cristina (ver captura 30).
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La utilizacién de determinados titulos en los hashtags también brinda un acercamiento a los temas

abordados por los internautas, que pueden catalogarse- retomando la triple destinacion de Veron

(1987) en pro-destinatario, contra-destinatario y para-destinatario. En este punto cabe resaltar que

en esta fase también se construye un colectivo de seguidores kirchneristas y otro de anti

kirchneristas; y que no se observa la existencia del colectivo de “indecisos”. En resumen, no se

registran discursos producidos por internautas sin adherencia politica.

juan pablo
#DevolvelaTodaCFK

van a recibir con bombos a una mujer que viene a

declarar por chorra nunca pense que podian ser tan pelotudos

Captura 31, Twitter, 2 de julio de 2016




- Silvia Sovico @sisyhoo - 3 jul. 2016
L8N zDevolvelaTodaCFK
/@8 RT paraqueseaTT

Nicolas Lucca @Nicolaslucca
Queé triste que tu felicidad dependa de que una mujer salga de su mansion
para cuidarse el culo después de chorearse todo. #VuelveCristina

Captura 32, Twitter, 3 de julio de 2016

Predominan entonces, entre los adversarios, los motivos tematicos sobre la corrupcion, con el
hashtag #DevolvelaTodaCFK; y la utilizacion de otro hashtag #VuelveCristina, con la finalidad
de producir emociones negativas. Aqui encontramos coincidencias con los discursos de los
internautas de la primera vuelta, en la tercera fase (ver capturas 13 y 14). En estos casos, se observa
la referencia a los seguidores de Cristina Kirchner, que conforman el colectivo que se moviliza
para recibirla, mediante insultos y agravios (ver capturas 31y 32), que parecen ser una constante
en los comentarios en las redes (Slimovich y Cardoso, 2014). Aqui la argumentacion se da por la

via pasional, en coincidencia con la de los internautas de la primera vuelta.

[/ § gabyk Z2 aok - 2 jul. 2016
t" #VuelveCFK en Aeroparque gorila te espero..que se vayan todos

Captura 33, Twitter, 2 de julio de 2016



Jorge. !
#DevolvelaTodaCFK toda toda la felicidad, esperanza y derechos que el
»—J miserable se la esta llevando a #PanamaPapers.

Captura 34, Twitter, 2 de julio de 2016

En los casos de los internautas que pertenecen al grupo de los pro-destinatarios, seguidores, se
observa que los motivos tematicos de la primera vuelta se repiten: el apoyo y la felicidad por la
vuelta de Cristina Kirchner, los insultos y agravios a los “gorilas”, y la mencion a las cuentas en
el exterior del presidente Macri a través del hashtag #PanamaPapers. Se da la utilizacién también
del trending topic #DevolvelaTodaCFK, en este caso con el fin de producir emociones positivas
sobre la vuelta de Cristina (Ver captura 34. Y se agrega al tema de Cristina como una defensora
de los argentinos. La argumentacion aqui también se da por la via pasional y observamos gue se
utilizan los hashtags, para expresarse a favor y referirse a los adversarios del kirchnerismo, y al
Presidente Macri. (ver capturas 33 y 34)

4.8 Quinta Fase: repercusiones sobre la llegada

En una quinta fase encontramos que en los momentos posteriores a la llegada hay repercusiones
en los medios sobre la vuelta de Cristina Kirchner a Buenos Aires. Se observa la repeticion de
algunos motivos tematicos como los allanamientos a sus propiedades en Santa Cruz, el
recibimiento de la militancia en Aeroparque, el horario de la llegada y la mencion a las causas en
las que se la imputa.

En la nota de Clarin*®, con fecha 1 de julio de 2016, se plantea que la ex presidenta fue recibida en
Aeroparque por militantes de La Campora y Nuevo Encuentro. Se aborda el motivo tematico de
un clima militante en el recibimiento de Cristina, contrapuesto a su “cada vez mas complida
situacion judicial”. Se agrega el motivo tematico de la ausencia del Movimiento Evita, agupacion
conducida por Emilio Pérsico, y Fernando “El Chino” Navarro. Por otra parte, afirma que entre
los presentes se encontraban Andrés “El Cuervo Larroque”, y el ex ministro de Economia Axel

Kicillof, Oscar Parrilli y Jorge Ferraresi. La nota retoma el tema de los allanamientos realizados



en sus propiedades y las sospechas “que tifien las operaciones inmobiliarias de esa sociedad, la
cual comparte con sus dos hijos”. Por otra parte, se sostiene que la ex presidenta esta siendo
investigada por presunto enriquecimiento ilicito, cohecho y adulteracion de documentos publicos.
En relacion, la nota sostiene que todavia el proposito real de su llegada es un misterio a develar,
mas que nada por el contexto polémico y la detencion de José Lopez, ex subsecretario de Obras
Publicas del gobierno de Cristina.

Segun este medio, la ex presidenta utilizaria su visita para reunirse con dirigentes que aun
responden a su liderazgo, con el fin de armar un esquema de defensa, que ya habria comenzado a
esbozar ella misma a través de una presencia activa en las redes sociales.

Clarin introduce el motivo tematico de una visita de Cristina al programa de Roberto Navarro, y
finaliza recordando la Gltima visita de la ex mandataria en abril, a la que habria concurrido con la
obligacion de declarar ante Bonadio en el marco de la causa Dolar Futuro.

La segunda nota periodistica seleccionada corresponde al diario La Nacion, y se titula “Cristina
Kirchner llegd a Aeroparque y fue recibida por un grupo de simpatizantes™'®, dicha pieza tiene
aparte la etiqueta “La corrupcion K (Ver captura 35), y afirma que Cristina se retird de inmediato
a su departamento en Recoleta, luego de agradecer a los cientos de manifestantes que la esperaban
en Aeroparque, segun en el medio, en una demostracion de su poder de convocatoria, impulsado
por La Campora desde el 1 de julio por la noche. Retoma la voz de Cristina "quiero agradecerles
que estén acé un dia tan especial por el tiempo. Es un dia muy lluvioso, pueden estar en sus casas
y les agradezco que estén aqui”. Y agrega el motivo tematico- al igual que Clarin- referido a que
la organizacion de este evento se realiz6 en el marco de las investigaciones en las causas contra la
ex mandataria. Por otra parte, el medio sostiene que la cantidad de simpatizantes fue menos que
en abril, y finalmente agrega que en Recoleta, frente a su departamento, también la esperaban sus

seguidores.



MENU LA NACION LacorrupciénK sesur

Cristina Kirchner llegé a Buenos Aires y fue
recibida por un grupo de simpatizantes

La ex presidenta, investigada en varias causas, arribo a la Capital pasadas las 22 y agradeci6 a
todos los presentes

SABADO 02 DE JULIO DE 2016+ 19:10

Captura 35, Lanacion.com, 2 de julio de 2016

Piginall2

4 | » Sabado, 2 de julio de 2016 | Hoy B INGRESAR | REGISTRARSE  [El EDICIONES ANTERIORES

ULTIMAS NOTICIAS - - TAPAS ROSARIO/N2 FIERRO

Cristina Kirchner fue recibida en
Aeroparque por miles de
militantes

CFK llega a Buenos Aires tras denunciar que “el Partido Judicial”
intensificé la “campafia de persecucion y difamacion” en su contra con el

I Quiero agradecerles que estén aqui, es un
fin de “distraer a la poblacion” del ajuste impulsado por Cambiemos. La i ety s el 3k = o oy i

exmandataria tiene previsto presentarse personalmente en el despacho muy lluvieso, muchas gracias”, se imito a

decir Ia exmandataria tras arribar al
2 3 Aeroparque, donde la esperaba el
notificacion de su situacion procesal en el marco de la causa por la venta exsecretario general de la Presidencia,

de dolar futuro. Desde el entorno de la expresidenta trascendio que estara ~ ©scar Parrill, entre ofros colaboradores
en Buenos Aires durante una semana, sin agenda definida por ahora

aunque aseguran que aprovechara su estadia para mantener encuentros

politicos con distintos dirigentes y organizaciones

del juez Claudio Bonadio en Comodoro Py para cumplir con el tramite de

Captura 36, Pagina 12. 2 de julio de 2016

Asimismo, la ultima pieza seleccionada corresponde a Pagina 12, y se titula “Cristina Kirchner fue
recibida en Aeroparque por miles de militantes”® y retoma nuevamente el tema de la carta
publicada por la ex presidenta, unos dias antes en su pagina oficial de Facebook. Lo que diferencia
a esta pieza de la de los otros medios, es la mencién al motivo tematico de los miles de militantes
(Ver captura 36), en tanto que las notas de Clarin y La Nacién hablan de cientos o un grupo de

simpatizantes que la fueron a recibir. Los motivos tematicos en esta fase, coinciden al comparar



los de Clarin y La Nacidn, que expresan nuevamente que la vuelta se da en el marco de la
imputacion de Cristina en la causa de Los Sauces S.A. y otras causas. Estos medios plantean
también que la ex mandataria fue recibida, por La Campora en el caso de Clarin, y por un grupo
de simpatizantes en el caso de La Nacion. Diferentes son los temas presentes en la piza de Pagina
12, que se refieren a que Cristina fue recibida por miles de militantes, y que volvié a Buenos Aires
tras denunciar al Partido Judicial y al gobierno de Cambiemos por persecucion y difamacion, y

para realizar un trdmite para notificarse de su situacion procesal en los tribunales de Comodoro

Py.

4.9 Sexta Fase: contenidos propios y de los medios masivos

En la Ultima fase analizada se encontrd que durante el 3 de julio, las publicaciones relevadas de
los internautas en redes sociales, y de los politicos que convocaron al recibimiento son mayormente
fotos y videos propios de la concentracion. Se visualiza, en las publicaciones de La Campora y de
Nuevo Encuentro, la utilizacion del hashtag #Vuelve, y se hace referencia a al motivo temdtico de
una persecucion politica dirigida hacia Cristina Kirchner —Ellos la persiguen y nosotros fuimos a
Aeroparque a abrazarla”-, al igual que en las notas periodisticas de Pagina 12 (ver captura 37). El
sentido otorgado por las agrupaciones en estas publicaciones, expresa un recibimiento calido hacia
Cristina, y se la nombra como una compafiera mas, en detrimento de lo expresado por los medios

masivos.

Nuevo Encuentro agregé 14
fotos nuevas al album #Vuelve.
lalas: )

Ellos la persiguen y nosotros fuimos a
Aeroparque para abrazarla.




Captura 37. Facebook, 2 de julio de 2016

Finalmente, en esta etapa, las agrupaciones y las cuentas afines al kirchnerismo retoman también
contenido publicado en medios masivos y lo replican en las redes sociales. En la captura
seleccionada, es relevante observar como la cuenta @CasaRosadaAR, selecciona varios titulares
de La Nacion que hacen alusién a la misma nota, pero que se diferencian en el modo de denominar
a los asistentes a la concentracion en Aeroparque. Hecho que prueba que, como dijéramos antes,

gue los motivos tematicos son diferentes entre los medios y los enunciadores comunes (ver captura
38).

;E CasaRosada 2003-2015 o

Llegd Cristina y La Nacién tuvo algunos
problemas encontrando el titular.

LA NACION LA NACION
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ristina Kirchner lleg6 a Buenos Cristina Kirchner llegé a Buenos

Aires y fue recibida por una
multitud en Aeroparque

Aires y fue recibida por
manifestantes

LA NACION

ACTUALIDAD NEGOCIOS DEPORTES VIDA Y OClt
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Cristina Kirchner llegé a Buenos
Aires y fue recibida por un grupo de

simpatizantes

fw
se2 sz 2 BDEUAUARE. T
Captura 38, Twitter. 2 de julio de 2016
En este apartado, diferenciamos a la cuenta de Gabriela Cerruti de las agrupaciones politicas, ya

que la misma es una enunciadora politica broadcast, -como se observo en el andlisis de la primera

vuelta-, que publica una foto de la llegada abrazada a Cristina Kirchner con la leyenda “No me

90



arrepiento de este amor #volviocristina”, haciendo alusion a la pasion y al afecto que encarna la
identidad kirchnerista. Las agrupaciones politicas en esta fase, retoman contenidos de los medios

masivos, al igual que en la primera vuelta, y producen también contenido propio.



Capitulo 5

5 Conclusiones

Atendiendo al objetivo general propuesto en esta investigacion, a continuacion expondremos las
conclusiones que surgieron a partir de la comparacion de dos acontecimientos mediaticos
analizados: la circulacion de la primera y segunda vuelta de Cristina Kirchner a la escena publica
durante 2016.

En un primer momento el origen de los casos seleccionados se da en diferentes niveles. La primera
vuelta de Cristina Kirchner a la escena publica se origina por una publicacion en Facebook de
Martin Sabbatella - figura piiblicamente reconocida- el 31 de marzo. A partir de aqui la difusion
entre politicos y agrupaciones kirchneristas aumenta y se complejiza: se observa el motivo
tematico del nimero de vuelo y el horario de llegada proporcionado por la cuenta de Twitter
@CasaRosadaAR, y la circulacion de flyers con fotos de Cristina Kirchner que convocan al
recibimiento y suman la invitacion a la marcha del 13 de abril a Comodoro Py. Esta primera fase
evidencia una direccionalidad de una comunicacion horizontal (entre pares), y ascendente respecto
al salto de escala posterior que describiremos a continuacion.

A partir de aqui el caso asciende a los medios masivos, donde se producen repercusiones
mediaticas que anuncian la llegada de Cristina Kirchner, y en las que los motivos tematicos tienen
que ver con una campafia orquestada por los referentes politicos para difundir su vuelta, y con la
visita de la ex mandataria signada por las causas judiciales en las que se encuentra imputada. Las
notas de Clarin, Infobae.com y Péagina 12, coinciden en el motivo tematico del recibimiento por
parte de la militancia kirchnerista, y en la visita de Cristina Fernandez de Kirchner a los tribunales
de Comodoro Py el 13 de abril. Encontramos que en las tres piezas se retoman las publicaciones
de la cuenta de Martin Sabbatella, y que en el caso de Infobae.com se suman los discursos de
internautas comunes opinando sobre la llegada, a partir de la utilizacion del hashtag #Vuelve. En
la nota de Clarin en cambio, lo que se suma es la voz de otros referentes politicos como Luis
D’Elia. Finalmente, en la nota de Pagina 12, la novedad es que se introduce el motivo tematico de
los autoconvocados; es decir que se diferencia de los otros medios ya que este recibimiento no
seria solo organizado alrededor de un colectivo ultrakirchnerista, sino que participarian de ¢l
también seguidores movilizados por iniciativa propia. En esta fase se observa que el sentido de la

comunicacion es diferente.



Posteriormente, en un tercer momento que ubicamos durante el dia de la llegada, analizamos los
discursos de los internautas a través de la utilizacion de distintos hashtags, aqui el sentido de la
comunicacion vuelve a cambiar. Podemos separar a los internautas entre seguidores y adversarios,
tomando la triple destinacidon de Veron (1987) en pro- destinatario y contra- destinatario, segin los
motivos tematicos que encontramos en sus discursos. Cabe aclarar que entre las piezas relevadas
no se encontraron discursos que remitan a un para-destinatario (un indeciso electoral). Asimismo,
encontramos entre los seguidores expresiones de afecto y festejo por la vuelta de la ex presidenta,
su argumentacion se da por la via pasional, y busca producir emociones positivas respecto de la
vuelta de Cristina Kirchner, y negativas respecto de la oposicion, del presidente, y de los votantes
de Macri. En algunas de las expresiones seleccionadas encontramos rasgos compatibles con los
aportes teoricos de Vommaro (2015), en lo que refiere a Mauricio Macri como el ideal de
empresario y administrador.

En los discursos de los seguidores pro-destinatarios hay expresiones referidas a que Macri estaria
en el Hilton con los empresarios y Cristina Kirchner en Aeroparque con el pueblo. Esto tiene que
ver también con lo expuesto anteriormente sobre la constitucion del kirchnerismo como fenémeno
a partir de los aportes de Caballero (2011) sobre la ubicacion estratégica de esta fuerza politica en
el campo popular y la construccion de sus adversarios- el bloque agro-patronal mediatico.
Siguiendo con el recorrido de la circulacion hipermediatica de la primera vuelta de Cristina
Kirchner, subrayamos la identificacion de una cuarta fase, en la que la difusion de la llegada
aumenta exponencialmente por transmitirse en directo por television. Se produce nuevamente un
cambio de escala, y en esta fase claramente la comunicacion es descendente. Lo relevante de esta
fase, que serd una constante en la comparacion con la segunda vuelta de Cristina Kirchner, es la
construccion de un sujeto telespectador testigo del acontecimiento mediatico (Carlon, 2006).
Otro rasgo que estara presente en las transmisiones en directo por television, es la presencia de los
trending topics interviniendo la pantalla, con un lenguaje propio de las redes sociales, que en
algunos casos opera como una propuesta hacia los telespectadores para constituirse como
internautas, y en otros como un titulo referido a la coyuntura del momento. Nos referimos a
#LunesIntratable, #JUSTICIAENLAMIRA, #SEGUNDOSEMESTRE. En este sentido, se
interpela al sujeto telespectador convergente (Carlon, 2012).

En la ultima fase identificada en este caso, remarcamos nuevamente un cambio de escala y un

descenso hacia las redes sociales. Los internautas comunes, las agrupaciones politicas y sus



referentes publican contenidos propios en las redes sociales referidos a la llegada de la ex
mandataria. En este punto es necesario destacar que los actores retoman contenidos de los medios
masivos, en una apropiacion de los discursos televisivos. A partir del analisis encontramos que hay
modos de apropiacion que tienen que ver con la reproduccion (Slimovich, 2016b), en el caso de la
cuenta de Facebook de Wado de Pedro y la publicacion del video de C5N, y en el caso de la foto
tomada a la placa de Cronica, y una apropiacion parcial en el caso de La Campora ya que ese
material esta alojado en la pagina web oficial de la agrupacion.

En el caso de la segunda vuelta, encontramos el origen en la volanta de una nota de Pagina 12 del
1 de julio, que anuncia la llegada de la ex presidenta un dia antes de que la misma suceda. La nota
no da mas informacion sobre el viaje, pero retoma textualmente una carta publicada por Cristina
Kirchner en su cuenta de Facebook en referencia a los allanamientos ordenados por el juez Bonadio
a sus propiedades en el Sur, en el marco de la causa Los Sauces S.A.

A partir de esto, otros medios relevan la informacidn y se producen repercusiones que brindan méas
datos sobre el tema. La primera diferencia que hallamos respecto de la primera vuelta es que ésta
se anuncio doce dias antes de la llegada, mientras que en la segunda la difusion comenzo sélo un
dia antes. Encontramos entonces que en las repercusiones de Ambito Financiero los motivos
tematicos predominantes son los del horario de llegada al aeropuerto, el recibimiento por una gran
cantidad de militantes, el de la Gltima visita de la presidenta y la multitudinaria marcha que la
acompafiéo a Comodoro Py el 13 de abril de 2016 cuando tuvo que presentarse a declarar por la
causa Dolar Futuro.

Resulta relevante subrayar que estos motivos tematicos coinciden con los presentes en las notas
periodisticas de la primera vuelta. Finalmente, al igual que en la nota de Pagina 12, Ambito
Financiero hace hincapié en la carta publicada en el Facebook de la ex presidenta. A partir de aqui
podemos concluir que, a diferencia de la primera vuelta de Cristina Kirchner a Buenos Aires, esta
convocatoria tiene su origen en los medios masivos, un dia antes de que se produzca la llegada,
mientras que la primera vuelta fue anunciada 12 dias antes por un referente politico de una
agrupacion kirchnerista.

El 1 de julio por la noche, el caso desciende a las redes sociales, a través de los discursos de
referentes politicos que también habian anunciado la primera vuelta, como Martin Sabbatella,
Gabriela Cerruti y Cynthia Garcia. Una primera conclusion a la que arribamos es que Sabbatella

es un referente politico que es retomado por los medios masivos en las repercusiones, y que tiene



una participacion activa como enunciador en las dos vueltas de Cristina Kirchner. De modo que se
produce un cambio de sentido en la circulacion, que venia desde los medios masivos a los
individuos y los colectivos, y comienza a generarse desde los politicos y las agrupaciones (entre
pares) que respaldan la convocatoria y entre los internautas que la comparten y comentan mediante
la utilizacion del hashtag y los posteos. Estas publicaciones retoman de los medios masivos el
motivo tematico sobre el horario de arribo de la ex mandataria, y pueden compararse con las
publicaciones de la primera vuelta de Cristina Kirchner a partir de la utilizacion del trending topic
#Vuelve.

En una tercera fase identificada, encontramos en coincidencia con la cuarta fase de la primera
vuelta, la transmision en directo de la llegada. Aqui se repite lo expresado anteriormente,
reafirmando el lugar central que tiene el lenguaje del directo televisivo. Encontramos como
diferencia que en esta transmision, aparte de la intervencion de los hashtags, se da la presencia de
un videograph en la pantalla de C5N que expresa, mientras sucede el arribo, “una multitud le brinda
su apoyo”, marcando asi una postura del medio respecto del acontecimiento.

Siguiendo con la descripcion de la circulacion de la segunda vuelta de Cristina Kirchner, se observa
una cuarta fase en la que se describen los hashtags utilizados, con el fin de observar los discursos
de los internautas respecto de la llegada. Es relevante mencionar que tres meses después de la
primera vuelta, seguimos encontrando dos colectivos que se generan en torno al acontecimiento-
seguidores y adversarios-, y que los motivos tematicos que predominan en estos comentarios
pueden resumirse, del lado de los pro- destinatarios en la alegria y el apoyo dado a la vuelta de
Cristina, en la identidad kirchnerista relacionada a las pasiones, y en agravios dirigidos a los
opositores al kirchnerismo y a los votantes de Macri en términos de “gorilas” y “globoludos™.

En el caso de los adversarios encontramos que los motivos tematicos que persisten se refieren a la
corrupcion, a la posibilidad de que Cristina vaya presa, a insultos referidos a los militantes
kirchneristas y a las personas que se concentran en aeroparque para esperarla. En ambos grupos,
tanto seguidores como adversarios, la utilizacion de los hashtags se da para expresar emociones
positivas 0 negativas sobre la vuelta de la ex mandataria, al igual que en la primera vuelta. Entre
éstos ultimos se encontraron también contenidos producidos por los usuarios en referencia al tema
en cuestion. En los comentarios relevados, por medio de la utilizacion de los hashtags observamos
que los internautas argumentan por la via pasional, mas que por la racional; y los insultos y

agravios parecen ser una constante en los comentarios web (Slimovich y Cardoso, 2014).



En una quinta fase identificada en la circulacion de la segunda vuelta de Cristina Kirchner a Buenos
Aires, encontramos las repercusiones mediaticas en Clarin, La Nacion y Pagina 12. En este sentido,
en las notas de Clarin y La Nacion lo que se da es una judicializacion de la vuelta de Cristina ya
que predomina el motivo tematico de las causas judiciales en las que se la imputa. También esta
presente el tema referido a la multitudinaria marcha organizada el 13 de abril para acompafiar a
Cristina a Comodoro Py, en la primera vuelta en lo que respecta a su organizacion previa, y en la
segunda como un antecedente de lo sucedido el 11 de abril, por el peso que tuvo a nivel mediatico
y politico. Se observa la repeticion de algunos motivos tematicos como los allanamientos a sus
propiedades en Santa Cruz, el recibimiento de la militancia en Aeroparque, el horario de la llegada.
Lo que diferencia a la nota de Pagina 12 de los otros medios, es la mencidn la temética de los miles
de militantes, en tanto que las notas de Clarin y La Nacién hablan de cientos o un grupo de
simpatizantes que la fueron a recibir. Los motivos tematicos en esta fase, coinciden al comparar
los de Clarin y La Nacion, que expresan nuevamente que la vuelta se da en el marco de la
imputacion de Cristina en la causa de Los Sauces S.A. y otras causas.

En una sexta y ultima fase, en la que el caso desciende nuevamente a las redes sociales,
encontramos al igual que en la primera vuelta que las agrupaciones politicas publican fotos y
videos propios del momento de la llega, sumado a la utilizacién del hashtag #Vuelve, y se hace
referencia a la temética de una persecucion politica dirigida hacia Cristina Kirchner, al igual que
en las notas periodisticas de Pagina 12.

Las agrupaciones y las cuentas afines al kirchnerismo retoman también contenido publicado en
medios masivos y lo replican en las redes sociales, en consonancia con lo analizado sobre la
primera vuelta. Y un motivo tematico que se repetira en esta fase es el de la cantidad de asistentes
al recibimiento, por parte de la cuenta @CasaRosadaAR, y en referencia a los titulares de La
Nacion que hacen alusién a la misma nota, pero que se diferencian en el modo de denominar a los
asistentes a la concentracion en Aeroparque.

A partir del analisis realizado a la circulacion de la segunda vuelta de Cristina Kirchner a Buenos
Aires en julio de 2016, podemos decir que hay motivos tematicos que se repiten respecto de la
primera vuelta en abril de 2016. Las vueltas de Cristina Kirchner a la escena publica en abril y
julio de 2016 fueron acontecimientos mediaticos y politicos, que evidenciaron la relacion entre los

medios masivos, los politicos, las agrupaciones politicas y los internautas comunes.
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