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Tienes un Much: una serie de relaciones descartables
Las légicas de Tinder y Happn

1. Palabras Claves

Tinder / Happn / Consumo / Individualidad / Fragilidad

2. Tesina de produccion

Decidimos producir una serie audiovisual y ficcional que sirva para abordar la fragilidad
de los lazos de parejas, problematizando su relacion con las aplicaciones digitales de
citas Tinder y Happn, como herramientas de mediacién social.

3. Introduccion

3.1 Idea en inicio

“Al igual que otros productos, la relacién es para consumo inmediato (no requiere una preparacion
adicional ni prolongada) y para uso unico, “sin perjuicios”. Primordial y fundamentalmente, es descartable.”

Zygmunt Bauman.

;Como es enamorarse en una sociedad atravesada por lo virtual? ;Con qué herra-
mientas contamos para hacerlo y cdmo influyen en las relaciones? ;Qué tan conscien-
tes somos de las dindmicas que estas ponen en juego? Son algunas de las preguntas
que nos haciamos en 2016, cuando apenas empezabamos a esbozar una idea de lo
que serfa esta serie. Los dos integrantes del grupo usdbamos Tinder y Happn, dos de
las aplicaciones online de citas mds populares de la Argentina. Asi fue que nos en-
contramos con algunos discursos que predominan alrededor de estas love apps: uno
es el pregonado por ellas, asociado a poner la tecnologfa al servicio de la blsqueda
de un ideal romdantico; mientras que el otro, en circulacién desde el boca en boca, las
simplifica a redes que solo sirven para buscar sexo. Esta realidad dicotémica a la que
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nos enfrentamos nos conformaba poco: pensamos que habia mucho mds por decir.
Es por eso que a partir de compartir experiencias propias y ajenas, comenzamos a
reflexionar sobre los usos, las dindmicas y las ldgicas que estas ponen en funciona-
miento, y en cdmo se insertan culturalmente en nuestro contexto. Si bien distinguimos
varios ejes sobre los cuales construir nuestra produccidn, decidimos centrarnos en la
fragilidad de los vinculos para que fuera el tema que atraviese los cinco capitulos de
Much, una red de historias.

Es cierto que, a priori, como usuarios percibimos y experimentamos encuentros efime-
ros, poco comprometidos y hasta parecidos en su desarrollo. Optamos por interpretar
que este tipo de regularidades en las citas nos hablaban mdas de un clima cultural y de
nuevas formas de estructuracién social, que de puras coincidencias. El hecho es que
siempre existieron encuentros y desencuentros a la hora de relacionarse con un otro,
mas si estdn en juego factores intimos/tabus como la sexualidad o la afectividad. La vir-
tualidad viene a plantearnos un terreno relativamente novedoso para que estos cédigos
y practicas se emplacen de manera no menos conflictiva.

M3s alld de la pantalla, no nos pasa inadvertido que la mayoria de las instituciones mo-
dernas, con sus sdélidos amarres y estructuras, se encuentren en crisis. Focalizando en
la pareja como uno de los fundamentos de la institucion familiar, podemos decir que se
produjo un cambio en las conceptualizaciones que la caracterizaban, como también en
las experiencias que las atraviesan para consolidarlas y mantenerlas debido al efecto de
procesos culturales, econdmicos vy politicos. Para muchos esta “crisis” puede ser enten-
dida como el sinceramiento de uniones interesadas o insensatas, pero persistentes por
el simple hecho de mantener las formas. No es de nuestro interés cuestionar ese punto
ni defender un supuesto pasado mejor, sino profundizar un paisaje flexible, de vinculos
cada vez mas fragiles y de individuos aislados.

Los ensayos Modernidad liquida (2000) y Amor liquido (2003) de Zygmunt Bauman,
fueron los primeros materiales que nos animamos a hurgar, y también aquellos que
nos empujaron a sumergirnos en una busqueda de respuestas mucho mas criti-
cas sobre la época y sus herramientas de comunicacién. Es por eso que en Much,
nuestra llamada de atencidn apunta a las condiciones culturales previas y presentes
a estas aplicaciones, como también a los procesos que ellas creen “optimizar”: la
ruptura de la incomodidad del primer contacto; la reduccion de errores en lo que se
puede llegar a decir o mostrar; la posibilidad de eliminar un contacto sin tener que
dar explicaciones; entre otros.
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A partir de este bosquejo decidimos poner en didlogo las experiencias recopiladas con
textos académicos de ciencias sociales, para construir un enfoque sobre el fendmeno
que nos permita llevar los relatos a un plano mas amplio vy rico. Lejos de querer delinear
una mirada moralista sobre lo que deben ser las relaciones, frente a los “malos” o fragi-
les vinculos, Much, una red de historias surge con el propdsito de narrar estas vivencias,
cruzadas por coincidencias compartidas, en un plano configurado por la crisis de las
instituciones modernas, los habitos de consumo masivo, los procesos de globalizacidn,
la expansidn de la vida privada vy la convivencia en las ciudades.

3.2 ;Por qué una ficcidén?

Iniciamos este proyecto sin mds certezas que realizar una produccion audiovisual
relacionada con las nuevas TICs. En ese sentido, una de las primeras decisiones fue
inclinarnos por hacer una ficcion antes que un documental, debido a diferentes cuestiones.

Tal vez la mds importante fue que querfamos trabajar con un fenémeno actual que
sabfamos que atravesaba, directa o indirectamente, la historia de vida de una porcién
importante del publico al que pretendemos llegar!. Considerando que solo en Buenos
Aires, entre Tinder y Happn se registraron mas de 4 millones de usuarios en los Ultimos
4 anos, es evidente que un porcentaje importante de nuestra potencial audiencia ha-
yan tenido algun tipo de experiencia o estén familiarizados con estas aplicaciones. Por
tal motivo, concluimos que hacer narraciones y estructurarlas en serie, nos allanaba el
camino para producir textos abiertos a una variedad de identificaciones con los perso-
najes, como de interpretaciones de los hechos representados.

Otra razdn es que la mayoria de las tesinas de produccién audiovisual que fueron pre-
sentadas en la carrera de Ciencias de la Comunicacién de la UBA, son realizaciones
documentales. Nos parecié un interesante desafio avanzar por terrenos poco transi-
tados y sobre contextos (Tinder y Happn) sin registros aun en el plano audiovisual.
Nuestro propdsito es que este trabajo pueda circular por fuera del ambito académico,
punto clave por el cual tomamos la decisién de trascender el papel: elegimos sopor-
tes y condiciones de visualizacion cotidiana para comunicar el tema de la manera
mas sencilla, con el fin de hacerla aprehensible para un publico no especializado en
las ciencias sociales, y también, de que nos sirva como material de presentacion de
nuestra productora.

1 Véase la descripcién de nuestro publico en el apartado destinado a “Target”.
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En cuanto a la composicidén narrativa, descartamos la construccidon de un personaje
protagonista cuya historia marque el ritmo de la totalidad de los capitulos. En su lugar,
decidimos desarrollar personajes de perfiles disimiles con la intencién de que los en-
cuentros nos conduzcan a distintos dngulos (esto es a través de representar diferentes
afectividades, realidades, expectativas, etc.) para problematizar estas redes, y asi repro-
ducir, al menos en un grado infimo, una experiencia fragmentada como la que se da en
la virtualidad.

3.3 Argumento

Para la construccion de la serie, decidimos estructurar los capitulos en torno a dos
preguntas ejes sobre las cuales se sustenta nuestro punto de vista del fenédmeno que
buscamos narrar. En primer lugar, ;cédmo Tinder y Happn mediatizan y modifican las
relaciones afectivas? Y en segundo, ;qué relacidn tienen estas apps con el contexto
cultural contemporaneo urbano?

A través de los relatos sostenemos que ambas aplicaciones generan practicas que pro-
fundizan la fragilidad de los vinculos. Hay dos cuestiones que ponemos en juego, y que
creemos que le dan fuerza a nuestro argumento:

Por un lado, que los disefios de estas redes sociales estdn relacionadas a cierto tipo
de légicas que refuerzan sentidos relativos a la individualidad y el consumo. Siguiendo
este punto, consideramos que las interfaces siempre habilitan posibilidades e imponen
Iimites en la forma de interactuar en la virtualidad. Una combinatoria de reglas, sujetas
a criterios de distinto orden, que terminan por marcar, por ejemplo, los requerimientos
para crear un perfil segin qué idea de presentacion; o para elegir al otro, atravesando
una particular experiencia de eleccidn, intercambio y/o eliminacion; e incluso definien-
do elementos que hacen a la economia de estas plataformas, sefalando asi lo que es
valioso en ellas (créditos para destacarse de la competencia, la cuantificacion de los
“saludos” recibidos o las coincidencias con otros perfiles, y mas).

Por otro lado, entendemos que Tinder y Happn son medios creados e insertos en un
escenario modelado por procesos econdmicos, politicos y sociales, histéricamente imbri-
cados entre si. De alguna manera, describir las practicas sociales con estas herramientas
nos dice algo del contexto y de la sociedad en la que vivimos. Al igual que en el diseno,
nuestro recorte se basa en el consumismo vy la individualizacién como factores de frag-
mentacidn social. Mientras que para el primero decidimos marcar la presencia pujante
de la légica mercantil, que presiona hasta cooptar, modelar y racionalizar casi todos los
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aspectos de la vida; para el segundo, apuntamos a marcar el narcisismo social, refleja-
do en el exhibicionismo-voyeurismo en las redes, y el dominio de la privacidad. Nos fue
necesario vincular estos factores con la vida en los centros urbanos, como la Ciudad de
Buenos Aires. En pocas palabras, vivir en la ciudad implica exponerse al encuentro con el
“otro”, y ser un extrano en el lugar propio; pero también naturalizar un paisaje atestado de
publicidad; elegir entre productos cada vez mas hipersegmentados; transitar los angostos
y difusos limites que deja el espacio privado; someterse a un ritmo acelerado de consumo,
produccidn e intercambio de informacidn, entre otras. Entendemos que estos aspectos
tienden a la individualizacion de los sujetos, siendo la debilidad de los vinculos entre pa-
rejas sexuales un correlato de la fragmentacién que acontece a nivel social.

4. Love apps: nuestro contexto

En cuanto a las TICs sobre las que decidimos centrar las historias, pasamos de barajar
un listado de las aplicaciones mas usadas en la Argentina (Whatsapp, Facebook, Ins-
tagram, Youtube, entre otras) a enfocarnos solo en Tinder y Happn. Nos guiamos por
el interés personal que nos suscitan como redes sociales y por la posibilidad de contar
historias de desamor con las reglas que estas marcan. Much es el nombre de la app que
creamos para simular la interfaz de las antes mencionadas.

Cabe destacar que Tinder y Happn encabezan desde 2012 el rubro de aplicaciones de
citas online, siendo la primera la lider del mercado. En Argentina se mantienen las mismas
posiciones en cuanto a popularidad, siguiéndole Badoo y Bumble. Salvo algunas dife-
rencias que detallaremos posteriormente, |a interfaz es similar para ambas redes. En ese
sentido, resulta habitual que muchos usuarios de Tinder tengan una cuenta en Happn
en simultdneo, y viceversa, con el fin de ampliar posibilidades de coincidencias con otros.

Nuestra experiencia y las consultadas a lo largo de este proceso fueron marcadas por
su uso. Realizamos a continuacién una breve descripcidn de estas redes.

Tinder

Es una aplicacidon de citas online que permite a los usuarios conectarse con otras perso-
nasy asi iniciar una conversacion virtual, que puede concluir en un encuentro cara a cara.
Lanzada al mercado en agosto del 2012; inicialmente fue probada en el campus univer-
sitario de la Universidad del Sur de California; siendo sus creadores Sean Rad, Jonathan



12 D

Badeen, Joe Munoz, Dinesh Moorjani y Whitney Wolfe. Actualmente estd disponible en
24 idiomas, para dispositivos Android e iOS; y puede descargarse de forma gratuita en
Google Store y en App Store. Los programadores argentinos Matias Cacciagrano y Juan
Bondiola Munoz fueron los encargados de desarrollar los distintos idiomas para la app.

En un principio la aplicacion solo podia utilizarse con celular, pero hoy en dia también es
posible hacerlo desde un ordenador. Para poder crear un usuario simplemente se nece-
sita tener una cuenta de Facebook, dato que no es menor ya que la aplicacién utiliza la
informacidn que este mismo tiene volcada ahi para luego mostrar posibles coinciden-
cias con los otros perfiles. Una vez creada la cuenta es necesario cumplir con dos pasos:
uno es editar la informacién propia, como seleccionar las fotos que se desean mostrar;
agregar alguna frase, pensamiento o descripcién de uno mismo; detallar trabajo y/o
estudios; también es posible conectar con las cuenta de Instagram y Spotify; y decidir
si mostrar la edad, el género y la distancia a la que uno se encuentra del resto de los
usuarios. El otro paso es definir los “ajustes”, que basicamente son los pardmetros con
los que se puede delimitar la blsqueda de ese otro: género, distancia, rango de edad vy,
si uno desea, estd la opcidn de pagar alguno de los servicios extras que ofrece la app
para mejorar la blisqueda o para posicionarse mejor que el resto de los competidores.

La interfaz es muy sencilla e intuitiva: se muestran las fotos de los distintos usuarios, que
se suceden uno tras otro. Si se desliza a la derecha significa que hay interés en ese perfil
(es el equivalente a un corazon, en la parte inferior de la pantalla estd disponible también
un icono que representa al mismo) y si se desliza a la izquierda significa que no hay interés
en ese perfil (es el equivalente a una X, en la parte inferior de la pantalla esta disponible
también un fcono que la representa), ademads pulsando sobre la parte inferior de la foto se
puede ingresar al perfil completo de ese usuario. Todo esto sucede de forma andénima. En
caso de que se produzca una coincidencia en la seleccion (una eleccidon mutua), se obtiene
un match, que habilita @a ambos usuarios iniciar un chat privado.

Tinder es considerada una de las aplicaciones de citas mds importantes del mercado
digital (posiblemente sea las mds importante), tanto es asi que en el 2014 fue nomina-
da como la App del ano en los premios Enter.co, con més de 50 millones de usuarios
alrededor del mundo. Solo en Argentina, el nimero de usuarios es cercano a los 3 mi-
llones; en julio de 2017 se habian alcanzado 2.5 millones de matches vy los dfas en que
mas actividad se registra en la app son los martes y miércoles por la tarde. Es por eso
qgue Argentina se posiciona como el segundo pais mds importante de Sudamérica en
este mercado, mientras que a nivel global Estados Unidos, Brasil, Inglaterra, Francia y
Canadad encabezan la lista.
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Happn (Happen)

Es una aplicacion de descarga gratuita (también es compatible con Android e IOS vy
Windows Phone) de origen francesa, lanzada al mercado en el ano 2014 por el grupo
WTF & Co.. Sus creadores Diddier Rappaport, Fabien Cohen y Antony Cohen enten-
dieron a la misma como una herramienta para conocer a aquellas personas que se cru-
zan casualmente, o no, en la cotidianeidad. Rappaport ha remarcado en una entrevista
gue su aplicacién no es para encontrar el amor, sino que esta es una ayuda para quienes
quieren conectarse, y asi reconectarse con su propio mundo: el de la vida real?. Lo con-
creto es que Happn se constituye hoy en dfa como el principal competidor de Tinder en
el segmento de love apps, tan es asi que para abril de 2017 contaba con 25 millones de
usuarios alrededor del mundo. Argentina se ubica como el quinto mercado, después de
Brasil, India, Francia y Reino Unido. El Obelisco en la avenida 9 de Julio es el punto con
mas crushs del pais.

La interfaz de la aplicacidén si bien difiere de Tinder en lo estético (usa los colores celeste
y su logo son dos puntas de flechas unidas en direccidén opuesta), en la terminologia (un
corazdn es un like, un saludo es un charm, la coincidencia de dos perfiles es un crush,
entre otros) y en el factor de que la bldsqueda de perfiles se reduce a 250 metros a
la redonda de los lugares en transitados durante el dfa; sus usos y conceptos son los
mismos: se debe descargar la app que se sincroniza con Facebook (también utiliza la
informacion que obtiene de alli para mostrar coincidencias con otros usuarios), llenar
un perfil con la informacién propia (fotos, estudios, trabajo, escribir una descripcidn,
etc.), definir rangos y preferencias de la blisqueda (género de quién se quiere conocer,
edad). En el uso, se suceden una tras otra las fotos de los distintos perfiles de los usua-
rios, mientras se acepta o se rechaza, es decir, se pone corazdén o X. A diferencia de su
principal competidor, los perfiles no pueden deslizarse a la izquierda (X en Tinder) o a
la derecha (corazdn en Tinder), esto responde a cierta Iégica expuesta por Rappaport
en la entrevista anteriormente mencionada. “En Tinder estd el swipe, se desliza. Y eso
en Happn nunca existird. Swipe es un modo de descartar, pero no una foto, sino a un
ser humano. Se hace muy facilmente, con el movimiento de un dedo. Haciéndolo, se
convierte a un ser humano en un objeto. Y asi se crean relaciones que son en realidad
superficiales porque la persona elegida no es un ser humano sino alguien que no cono-
ces y que puedes descartar. Esto no lo verd en Happn. El modo en el que construimos y
comunicamos nuestra app es esencial. Iré alin mas alld. Muchas veces, la gente dice que
usando apps de citas como Tinder o Happn, las relaciones se convierten en un consumo

2 https://www.redaccion.com.ar/el-creador-happn-didier-rappaport/
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de perfiles y por lo tanto las citas se vuelven un commodity”, afirma su creador, pero a
pesar de plantear ese posicionamiento, Happn respeta las mismas légicas que poseen
las aplicaciones de citas, ya que permite la eliminacién de un perfil con un solo botén y
si bien no habilita ese desliz lateral de los perfiles, si permite una manipulacién vertical
de los mismos.

5. Soporte teodrico

Si bien la serie es ficcional, en el acto de contar una historia se pone en juego nuestra
mirada sobre un fendmeno social y cultural concreto. Para problematizar estas
experiencias y evitar caer en lugares comunes, nuestro primer recaudo fue definir una
serie de insumos conceptuales de diferentes autores a seguir.

5.1 Conceptos generales
Comunicacion y cultura

De base, asumimos una perspectiva sociosemidtica de la comunicaciéon, que la com-
prende estrechamente vinculada a lo cultural. Acordamos con la corriente sociohistori-
ca y de los estudios culturales, que la comunicacién implica procesos de significacidn,
siendo la cultura el conjunto de los procesos sociales de “produccion, circulacién y con-
sumo de la significacién en la vida social” (Garcfa Canclini, 2004: pag. 64). Este fue
nuestro punto de partida para poder dimensionar la importancia que fueron ganando
los teléfonos celulares y las redes sociales en los Ultimos afnos, principalmente en la
forma que inciden en la reconfiguracién de los sistemas simbdlicos de las sociedades.

Entornos virtuales

Para pensar la experiencia en las redes y sus plataformas, consideramos el concepto
de ambiente semidtico (Gee: 2005), el cual nos lleva a tener presente tres cuestiones
importantes. Primero, referenciar los hipertextos desde una perspectiva multimodal,
es decir, como una yuxtaposicion de diferentes modos semidticos (recursos como ser
imagenes, palabras, sonidos, emojis, graficos, animaciones, etc.) que unidos comunican
un sentido particular. Segundo, que para comprenderlos es necesario haber adquirido
una alfabetizacion visual, entre las multiples que pueden existir. Gunther Kress (2005)
explica al respecto que “ya no es posible pensar en el alfabetismo aisladamente, sin te-
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ner en cuenta toda una enorme serie de factores sociales, tecnoldgicos y econédmicos”
(pég. 1). Para este autor, en la actualidad se pasé del dominio de la escritura al de la
pantalla, y de lo dicho a los mostrado, trayendo profundos efectos sobre la interaccion
humana, cognitivo-afectiva, cultural y fisica con el mundo, asi como sobre las formas y
configuraciones del conocimiento, la comunicacion y el poder. Y en tercer lugar, que in-
troducirse en un a@mbito semidtico, como el de Tinder o Happn, implica hacerse también
de las practicas sociales que habitan ese mundo, llevando a “reconocer diversas formas
caracteristicas de actuar, interactuar, valorar, sentir, conocer y utilizar diversos objetos y
tecnologias que constituyen esa misma practica social.” (Gee: 2005, pag. 2).

Nos servimos de estos conceptos para construir a los personajes, mostrandolos de
manera mads o menos experimentada, segun su participacion en el ambiente semidtico
de estasredes. Los mismo lo aplicamos para con nuestros posibles espectadores, ya que
alolargo del relato acudimos a una serie de cddigos y practicas propias de la interaccion
virtual, que probablemente pasen por alto si no se esta alfabetizado en estos medios.
La nocién de multimodalidad nos fue particularmente (til para la construccién de los
personajes, tomando y explotando los recursos de los chats, como modo de introducir a
los personajes dramaticamente.

TICs: mediadoras de lo cultural

Sobre las tecnologias, decidimos tomar el enfoque de James Wertsch (1998), quien
las define como mediadoras culturales que se encuentran inherentemente situadas en
los cultural, institucional e histérico (pdg. 49). Este autor propone el concepto de accion
mediada para explicar la dialéctica irreductible que existe entre el agente y las herra-
mientas, lo que impide entenderlos de manera aislada (pag. 48). Comprender a Tinder
y Happn como modos de mediacion significa rechazar de raiz el determinismo de estas
TICs sobre los sujetos, como también la total autonomfa de los usuarios, para atender a
la complejidad de la tension dindmica que existe entre los distintos elementos (pag. 57).
Al respecto, adherimos a la lectura que realiza José Van Dijck (2016) de las practicas de
los sujetos en los medios digitales, a través de los conceptos de tactica y estrategia (De
Certeau: 1984). Ella afirma que “en su evolucion conjunta con las tacticas desarrolladas
por sus usuarios habituales, un medio contribuye a moldear la vida cotidiana de las per-
sonas, y al mismo tiempo esta socialidad mediada se integra al tejido institucional de la
sociedad en su conjunto” (pag. 13). En otras palabras, actividades como la blisqueda de
un encuentro sexual, histéricamente ritualizados en torno a distintos espacios de reu-
nién, poco a poco se fueron trasladando a la red. Ya en terreno virtual, las practicas en
plataformas como Tinder o Happn quedan formalizadas a través del lenguaje de pro-
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gramacion dispuesto estratégicamente por grupos econdmicos de poder. Al momento
de construir los relatos, tuvimos en cuenta la capacidad de los personajes de realizar
diferentes trayectorias, de sacar provecho de alguna ventaja y de producir en ellas. Mar-
camos una diversidad de usos, representaciones y maneras de hacer en estos medios,
con el fin de alejarlos de una posible representacion pasiva; sin embargo, ponderamos
que estas practicas se inscriben siempre en el lugar ajeno (De Certeau: 1984, pdg. 48):
el de las |dgicas calculadas en las cuales terminan cayendo. En ese punto, sefalamos
también continuidades con el contexto cultural.

5.2 La fragilidad de los vinculos: I6gicas de individualizacion y consumo

Trabajamos con la hipdtesis de que Tindery Happn contribuyen a profundizarlafragilidad
de los vinculos a partir de analizar la conexidon entre sus légicas y las experiencias
recopiladas. Estas mismas son las que apuntamos a marcar y problematizar a los largo
de la serie: en la forma de estructurarla, de construir a los personajes, de guionar los
conflictos, como también en las multiples decisiones estéticas que debimos tomar en
instancias de preproduccidn, realizacion y posproduccidn.

Gestién como marca

La construccion del perfil es un paso fundamental para participar en las love apps. A
diferencia de otras redes sociales, que priman el intercambio de contenido de interés
general, la informacion que se brinda en este espacio estd destinada especificamente
para mostrarse a uno mismo y gustarle al otro. Por medio del perfil -que incluye ade-
mas la convergencia de datos de distintas plataformas- los usuarios se exhiben, cuen-
tan quiénes son, qué hacen, explicitan expectativas, gustos; y al mismo tiempo, le dan
forma a este contenido: se comunican atractivos, interesantes, divertidos, misteriosos
o familiares. En otras palabras, se venden para competir en el mercado afectivo/sexua-
lizado que sustenta Tinder y Happn. Ya incorporadas las practicas en los ambientes de
estas apps, su funcionamiento no difiere demasiado de cémo opera un posicionamiento
publicitario de marca, delimitando un target y buscando la manera mas eficiente de ser
elegido entre una silenciosa multiplicidad de opciones. Sin embargo, esta légica no es
exclusiva de las love apps. Como explica Zygmunt Bauman (2000) hay “demasiadas
areas en las que deberfamos ser mds competentes, y cada una de ellas requiere ‘una
salida de compras™ (pag. 80). Se elige como se “compra” una forma de convencer al
otro o una imagen para mostrarse. Maria Paula Sibilia describe en La intimidad del es-
pectdculo la fascinacidn despertada por el voyeurismo y el exhibicionismo, y cdmo se
refleja en las redes el cardcter narcisista de una sociedad cada vez mas atomizada.
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Advierte que, bajo el régimen del mercado las subjetividades pueden volverse “un tipo
mads de mercancia, un producto de los mas requeridos, como marcas que hay que poner
en circulacién, comprar y vender, descartar y recrear siguiendo los volatiles ritmos de
las modas”, generando un yo visible, exteriorizado y sumamente fragil, dependiente de
la mirada ajena (pdg. 312). Sobre ella y su reconocimiento se construye la “economf{a”
de la aplicacién: se cuantifican los “saludos” recibidos y la cantidad de coincidencias
(matches o crushs) con otros usuarios.

Control de la incertidumbre

En el fondo, un encuentro mediado por Tinder o Happn no deja de ser el de dos des-
conocidos que habitan el mismo espacio. Gran parte de la popularidad que tienen las
love apps estd basada en cuentas de usuarios y usuarias pertenecientes a las grandes
ciudades. Es Iégico que asfilo sea, por densidad de poblacidn, y porque es en los centros
donde mas se hacen sentir los distintos procesos globalizadores. Sin embargo, lo que
nos interesa marcar es el uso de esta herramienta como mediadora del contacto, preci-
samente en aquellos lugares donde la posibilidad de haberlo es mayor. En El declive del
hombre publico, Richard Sennett describe una situacién urbana como aquella en la que
los extrafios probablemente se encuentren de manera rutinaria (pdg. 163). Caracteriza
los encuentros en la vida publica como amenazadores, inseguros, impersonales y dota-
dos de una mascara de formalidad v frivolidad que él define como civilidad. Segun afir-
ma, progresivamente esta fue entrando en crisis: se estigmatizé el espacio publico y lo
que pasd a regir es la vida privada de la sociedad intima, auténtica y narcisista. En otras
palabras, nos evadimos porque el otro genera inseguridad e incertidumbre: tendemos
al aislamiento y a comunicarnos compartiendo nuestras intimidades.

En relacion con Tinder y Happn, la conexidn con el otro se habilita bajo dos condicio-
nes: proporcionar informacién sobre uno mismo en el perfil y coincidir en el gusto por
la otra persona. Asf, se genera certidumbre en ambos sentidos: ante todo, nos volve-
mos confiables por contar con un entorno (contactos en comun), por tener activida-
des y gustos, en fin, por salirnos de la misteriosa fantasmagoria de las redes gracias
a visibilizar un minimo fragmento de nuestra intimidad. Pero también lo hacemos al
mostrar que no vamos a defraudar con sorpresas inesperadas: que nuestra aparien-
cia es real, que nuestros gustos son los explicitados, y que, por lo menos, ya dimos el
primer “si”. En ese sentido, Rosalfa Winocur (2009) hace referencia a la capacidad que
tienen los aparatos celulares de disipar la amenazante presencia de la otredad que
desafia nuestras certezas. Con el control bajo las yemas parecemos sentirnos menos
solos y mds seguros.
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Experiencia de consumo

Existe cierta cuota de verdad en comparar la interfaz de Tinder o Happn con un ca-
talogo de venta. En primer lugar, porque los perfiles exhibidos suelen expresarse con
una intencionalidad de persuasién y un posicionamiento particular (tal como sefialamos
en el apartado titulado “Gestion como marca”). En segundo lugar, porque, en mayor
o menor grado, se transparentan indicios que describen los atributos de los mismos
orientando la eleccidn. Sin embargo, el aspecto mas interesante de la comparacién con
el catdlogo es que todos los usuarios y usuarias que aparecen en las redes comparten
la condicién de estar en disponibilidad de ser elegidos. Asi como se visibiliza la oferta,
se oculta la demanda (del resto de los competidores) y lo que queda es el usuario en
una experiencia de consumo plena y solitaria: se pondera la sensacidon de libertad de
eleccidn, siempre sujeta a la coincidencia con el otro. Sin embargo, el revés de la exce-
siva libertad es la insignificancia del acto de elegir (Bauman: 2000, pag. 40). Tal vez en
Tinder resulta mas evidente que en Happn la Iégica que deja al usuario en la irremedia-
ble disyuntiva de ser determinante en su intrascendente eleccién. Al fin y al cabo, el ac-
cionar se repite sistemdticamente, careciendo de valor con cada deslizar de la pantalla.
En conclusidn, la libertad traducida a la plenitud de opciones de consumidor, da pie a
tratar cualquier decision como si fuera una oportunidad de consumo (ibidem, pag. 95).

Conexidon/desconexidén inmediata

En convergencia con la experiencia de consumo, resulta interesante marcar en Tindery
Happn la posibilidad constante de generar rapidos y muiltiples contactos, como también
de mantenerlos en simultdneo. Las love apps tecnifican, aceleran y optimizan lo que se
supone un proceso mas bien lento y circunstancial. Nos preguntamos ;cudntas perso-
nas nuevas pueden conocerse en la vida cotidiana sin contar con estas herramienta?
jcuantas veces comenzamos la interaccidn con un “si” explicito de antemano? jcuan-
tas veces se tiene opcidn de errar y de volver a comenzar nuevamente? La atractiva
posibilidad de ampliar el radio de alcance y de conectar inmediatamente sin mayores
esfuerzos supone, al mismo tiempo, la contracara de que ese contacto sea descartado

con la misma facilidad.

Siguiendo esto, los dispositivos celulares -y en ellos Tinder y Happn- permiten poner en
practica una légica de la calculabilidad de las posibilidades vy de los riesgos (“entre las
opciones que tengo, ;cudl me conviene mas?”). La separacidon de los cuerpos habilita un
espacio de especulacion, de ensayo vy error, que en el cara a cara tiene mucho menos
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margen. Bauman (2003) puntualiza sobre esto al decir que “la proximidad ya no implica
cercania fisica; pero la cercania fisica ya no determina la proximidad” (pdg.87), esto sig-
nifica que, “a diferencia de las relaciones humanas, ostensiblemente difusas y voraces,
las conexiones se ocupan sdélo del asunto que las genera y dejan a los involucrados
a salvo de desbordes y protegiéndolos de todo compromiso mas alld del momento y
tema del mensaje enviado o lef/do” (p4g.87). En el peor de los casos, el exceso de oferta
dictamina cudl es el costo menor: la huida por medio del bloqueo/descarte es una salida
que siempre estd abierta y que no precisa de mayores explicaciones. Luego, siempre
se puede seguir buscando otros usuarios o usuarias con quienes establecer contacto.

Satisfaccidn efimera

En las love apps -como en tantas otras redes sociales- pueden encontrarse una varie-
dad abundante de perfiles, tantos como identidades coexisten en las ciudades. Como
explicamos en apartados anteriores, se trata de elegir entre una multiplicidad de opcio-
nes. Sin embargo, establecer una coincidencia no exonera al usuario de la incertidumbre
de haber acertado o de conseguir un match o un crush “mejor”, segun las expectativas
que tenga. La oferta continla actualizandose constantemente, incitando a una nueva
busqueda. El hecho es que semejante exceso de posibilidades, todas por probar, deriva
en dos cuestiones: en una liberacidén impresionante de las fantasfas y, al mismo tiempo,
en la imposibilidad de quedar satisfecho alguna vez. Zygmunt Bauman (2000) explica
que “dada la profusidn de ofertas tentadoras, la potencial capacidad generadora de pla-
cer de cualquier producto tiende a agotarse con rapidez” (pag. 96). Para este autor, en
un presente donde los proyectos de largo plazo se derrumban hasta caer en el sinsen-
tido, lo que prevalece es la satisfaccién inmediata de las ganas. Una relacién encarada
desde la l6gica del consumo, sigue su pauta y se vuelve efimera, y en fin, descartable
(2003, pdag. 15).

6. Construccion de la serie
6.1 Una realizacién, un posicionamiento

Tomando el conjunto de elementos y argumentos expresados hasta el momento,
llevamos adelante la tarea de realizar una produccién audiovisual que reflejara, al menos
en parte, algunas de las caracteristicas de las relaciones mediadas que se dan hoy en
dfa. Por supuesto, nos valimos de herramientas narrativas, de fotografia y sonido para
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asi construir un sentido especifico con el cual dejar en claro nuestra postura y analisis
acerca del tema.

Establecimos ciertos supuestos desde un principio de la realizacion para que sirvieran
de marcas propias:

® Interpelar al publico desde varios recursos semidticos con el fin de recrear
la experiencia cotidiana que tienen los espectadores con la virtualidad,
complementaria a una realidad material.

@@  Abordar el tema desde el punto de vista de diferentes personajes, para habilitar
un acercamiento problematizador y abierto del tema, intentando representar asfi
un conjunto de practicas y sentidos propios de un contexto regido por las “reglas”
del mercado amoroso.

®  Producir una dindmica agil y rapida en los relatos por medio de la rotacién cons-
tante de los personajes. Buscamos generar poco apego con ellos, y representar de
manera fragil, efimera, rdpida y descartable los encuentros, tal como sefalamos
que sucede en este tipo de love apps, y en un sentido un poco mas general, en la
mayor parte de los consumos.

®  Realizar un producto de corta duracion que pueda sumergirse sin demasiado es-
fuerzo -de atencion y demanda de tiempo- en una dieta de consumo de conteni-
dos audiovisuales diarios.

6.2 Much: crear una marca

Si bien la serie se construye a partir de una critica hacia Tinder y Happn, en el audiovi-
sual buscamos establecer el vinculo con ambas aplicaciones de manera implicita, con el
fin de evitar conflictos de derechos de marca vy, al mismo tiempo, brindarle un nombre
propio y original a nuestro producto. Asi es que decidimos generar la referencia por me-
dio de la inclusién de elementos graficos que constituyen sus interfaces, de visualizar
las dindmicas que suponen en su usabilidad, y de incorporar algunas practicas y repre-
sentaciones que circulan en torno a las mismas.

Elegimos Much como nombre de la app vy de la serie, basdndonos en distintas cuestio-
nes. Una de ellas es la homofonia que tiene con el significante match, que en inglés sig-

” o«

nifica “encuentro”, “cita”, o “fésforo”3. Este es el término utilizado por Tinder para sefialar

3 Hay una relacién semdntica con el fuego, lo célido y el encenderse, que se hace presente en el mismo logo de Tinder.
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la coincidencia en la atraccidn entre dos usuarios (It’s a match!, exclama la notificacidn),
ademas de ser el nombre de una de las histdricas companfas de servicio de citas funda-
da en la década de los noventas.

Siguiendo esto, nos parecid interesante notar que, en aproximadamente cinco afios, la
palabra match se convirtié en un anglicismo mas de la jerga local. Es comuin escuchar
en usuarios y usuarias de las love apps frases como “estuve matcheando” o “pegué un
match”. No solo remite a modos de accionar y a un lenguaje especifico de su ambiente
semidtico, sino que también inviste de ciertas caracteristicas y condiciones el tipo de
encuentro que se espera. Algo similar ocurre cuando se referencia a las personas cono-
cidas mediante estas redes: se las suelen agendar en el celular con la abreviacidn de |a
app (“Pedro Tin”, por ejemplo) y en el habla se las menciona apenas aclarando que se
tuvo una cita “con un Happn”#. Se trata de un vocabulario que estd integrado al sentido
de las practicas cotidianas, por esa razén, nombrar Much a la app de la serie tiene como
uno de sus propdsitos que se la pueda adaptar facilmente al habla de los personajes,
sin resultar extrafo para los espectadores. Razdn aparte, hace juego con el naming de
las mayoria de las aplicaciones digitales, ya que no supera las dos silabas y su pronun-
ciacion es en inglés.

En resumen, elegir Much nos permitié apropiarnos del lenguaje coloquial de lo usuarios
de las aplicaciones de citas, y a su vez, resignificarlo hacia un sentido cercano al de
nuestro enfoque. Sin ir mas lejos, much traducido al castellano es “mucho”: hace juego
con el exceso, la cantidad, el precio, y nos da la posibilidad de usarlo como un modo de
insinuar la jerga monetario/mercantil en el corriente de la serie.

6.3 Formato del proyecto

La decisidn de estructurar el proyecto en formato de serie se debid a diferentes razones.
La principal fue narrativa, ya que fragmentar los relatos en capitulos nos permitié orde-
narlos en unidades tematicas -priorizando algunas Iégicas en particular- y entrelazarlos
por medio del encuentro de los personajes. La idea fue presentar en cada uno de ellos la
historia de un protagonista desde su punto de vista (sensaciones, su relacién con la app,
algunas representaciones sobre la misma y précticas en diferentes espacios) vy, a partir
de la coincidencia o el encuentro, introducir a otro personaje con quien nos quedamos

4 Es un hecho que la tesina no se detiene a indagar exhaustivamente en el imaginario que rodea las love apps, pero si hubo
un trabajo reflexivo previo al momento de crear los relatos, que nos llevd a sacar algunas conclusiones. Dimos cuenta que
el caso de las frases mencionadas connotan cierta despersonalizacién, poco compromiso y escasa proyeccion hacia el
futuro. Al hablar de “un Happn”, se evitan detalles y se resalta el lugar de procedencia (las love apps) como una marca en
la relacidn y sobre el otro. Por experiencia, sabemos que quitar esa “etiqueta” significa entrar en otra sintonfa, darle una
entidad mds formal al vinculo.
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luego del desenlace para ampliarlo en el siguiente episodio. Esta dindmica se repite
sucesivamente con el fin de representar narrativamente la efimeridad de los vinculos
mediados por las love apps.

Otra razdn fue atender a los modos vy las formas de visualizacién de los contenidos au-
diovisuales por parte de los espectadores en la actualidad. Entendimos ese consumo
como fragmentario, mdvil y desde distintos soportes, basdandonos en los hdbitos que
rodean a los productos disponibles en plataformas de streaming como Netflix, Cuevana,
Contar, Flow, Youtube o Vimeo. Principalmente este responde a la demanda del usua-
rio, quien dispone del producto audiovisual en cualquier momento, decidiendo dénde y
bajo qué circunstancia reproducirlo. Tuvimos en cuenta que en su mayorfa los capitulos
se ofrecen en entregas semanales o de manera continuada, con una duracién que no
supera los 60 minutos cada uno. En nuestro caso, decidimos realizarlos de una duracién
menor a 10 minutos como modo de trabajar la velocidad del encadenamiento de los
relatos, y también por razones de presupuesto.

La serie estd compuesta por una secuencia de cinco capitulos en los cuales describi-
mos narrativamente algunas practicas, sentidos y representaciones en torno a los lazos
afectivos en parejas, ubicdndonos en el contexto urbano de la Ciudad de Buenos Aires
y alrededores.

6.4 Target

Si bien se trata de un producto disenado para estar disponible de manera gratuita en
distintas plataformas de streaming de video, haciéndolo accesible a una diversidad de
segmentos, buscamos interpelar a un target potencial definido por los siguientes rasgos:

NSE D+ / Edad: 25 a 30 afos.

Son personas que viven en la Ciudad de Buenos Aires, alrededores, y principales centros
urbanos de Argentina. Este es su paisaje cotidiano, el lugar donde trabajan, estudian y se
esparcen. No reniegan de la ciudad, desearian poder contar con mds tiempo para alejarse
y conocer otros lugares, pero saben que alli encuentran una diversidad suficiente de ofer-
tas de entretenimiento que no hallarfan en otro lado. La recorren en transporte publico o
en bicicleta, ya que un automavil serfa un gasto demasiado grande que sustentar, ademas
de una responsabilidad mds que atender. En ese sentido, prefieren salir a un bar o un cen-
tro cultural sin la preocupacién de privarse de beber o de pagar un estacionamiento, para
moverse libremente con los medios que tienen disponibles en la calle. Su independencia
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se encuentra en la posibilidad de elegir cudndo y cémo moverse, por eso en el caso de
precisar un auto, resuelven su necesidad pidiendo un Uber, ya que a priori este le resulta-
rfa mds barato y le darfa mds confianza que parar un taxi.

As{ es que son personas que tienen incorporado el lenguaje de las aplicaciones vy las
distintas redes sociales, ya que el teléfono celular serfa su herramienta cotidiana de co-
municacion. No le temen, y se encuentran abiertos a probar nuevas formas de contratar
servicios por medio de ellas. Por contrapartida, no le interesan los medios “tradiciona-
les”, ya que los consideran antiguos, incémodos vy poco creibles. Encuentran atractivos
los productos y la informacién que circula por medio de las redes. Sienten que la virtua-
lidad es un espacio personalizado, donde encuentran lo que les interesa y se enteran
de lo que hechos y tendencias que de otra manera no lo conocerian. Estos contenidos
les parecen mas veridicos, frescos y novedosos, aparte de brindarles la posibilidad de
interactuar, opinar; en fin, de tener una voz propia por medio de diferentes recursos.

Son consumidores habituales del plataformas de streaming. Es un esparcimiento que
aplica para viajar en el transporte publico, como también en puntos muertos o momen-
tos de ocio. Si no consiguen una cuenta prestada, contratarian Netflix, les parece un
servicio al cual le pueden sacar provecho. Sin embargo, también ven otros medios cuyos
contenidos provienen o son de gestion independiente o amateur. Entienden a Youtube
o Vimeo como plataformas donde pueden encontrar material rico, con lenguajes re-
novados. Que tengan base en Argentina o Latinoamérica no les resulta un prejuicio, la
calidad de estos contenidos estaria en que comparten los mismos cddigos vy las formas
de habla comunes de su lugar. Sienten que los referencia mejor al tiempo y lugar en el
que viven.

Conocen a las love apps y minimamente sus cddigos, ya que directa o indirectamente
tienen o tuvieron algun tipo de experiencia cercana con estas aplicaciones. Las consi-
deran como unas redes sociales mas del vasto ecosistema mediatico, efectivas y diver-
tidas en cuanto a la cantidad de anécdotas que brindan. A pesar de no representar un
tabu o una razén para ocultar demasiado, tratarfan de ser discretos o discretas en su
uso. Son mds un tema para compartir en el circulo de amigos o amigas, que en el fa-
miliar. Sienten que lo que pueden encontrar en ellas son citas de pocas noches, alguna
buena historia que contar o tal vez la posibilidad de llenar un espacio vacio en su calen-
dario. En ese sentido, no depositan grandes expectativas en estas aplicaciones, pero si
las entienden como un puente hacia un encuentro concreto con personas con las que
no cuentan con un lazo directo.
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Much: una red de historias

La serie

Una trama de virtualidad y afectos que sucede sobre el fondo de |la Ciudad de Bue-
nos Aires, con su vertiginoso y crudo anonimato. Much, una red de historias es una
conexidn errante de (des)encuentros que tiene a una aplicacién de citas como deno-
minador comun.

Se trata de un drama que se sumerge en las dindmicas que subyacen a las tecnologias
de comunicacion actual. Cuanto se dice con ellas, pero cudnto mas ellas dicen de noso-
tros: de cémo nos relacionamos, de cémo buscamos enamorarnos. En un deslizar conti-
nuo se corren las proyecciones, los deseos e inseguridades de personajes muy distintos
entre si, pero unidos por las opacas reglas del “mercado del amor”. Las Idgicas que nos
juntan puede que sean las mismas que nos separan, en una sociedad construida bajo
los pilares del consumismo.

A lo largo de los capitulos se revelard que las caracteristicas de Much -una love app
similar a las reales Tinder y Happn- contribuyen a naturalizar acciones que refuerzan
la individualidad de los personajes. El amor y la sexualidad se cosifican hasta volverse
un producto mas, por lo que la posibilidad de establecer relaciones afectivas fuertes y
duraderas resulta un duro desafio en estos tiempos.

De esta manera, algunas cuestiones que daran cuenta de la fragilidad de los lazos en
las historias son: lo effmero de los encuentros; un compromiso funcional a la satisfaccion
de las ganas; la quimérica blsqueda del amor en un escenario dindmico e impaciente; la
obtencién del sexo como una mercancia; gratificaciones afectivas de breve duracién y
basadas en el reconocimiento ajeno; la predominancia del interés por la imagen; la crisis
de las instituciones tradicionales como el matrimonio; etc.
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Tema
El desamor / La fragilidad de los vinculos

Premisa
Tinder/Happn mercantiliza las relaciones
humanas.

La estructura

Debido a los multiples puntos de vista y experiencias que cruzan la tematica de las love
apps, la serie se construye a través de un encadenamiento de encuentros de personajes
muy diferentes entre si. Se abre asf|la posibilidad de identificarse con ellos por medio de

Formato
Serie de ficcion - Unitario

Publico objetivo
Mujeres y hombres de 25 a 35 anos.

Duracion
Entre 8 y 10 minutos cada capitulo.

su historia, de la cita o del uso particular de la app que cada uno le brinda.

Los relatos siguen una linea narrativa clara, sutil, sin demasiadas abstracciones, en un
intento de generar la ilusion de que la historia se cuenta por si sola desde un principio. A
medida que avanzan las citas, se desarrollaran con mayor profundidad las problematicas
que se buscan exponer, aprovechando la particularidad de los encuentros para rozarlas

desde diferentes dngulos.

Secuencia de la serie

La serie consta de cinco capitulos que, con el fin de recrear un sentido de “efimeridad”

en las relaciones, se sucederan segun la siguiente ldgica:

1) Se presenta a A // A conoce a B // Ay B se relacionan y se separan // Se sigue a B

hasta el final.

2) Se presenta a B // B conoce a C // By C se relacionan y se separan // Se sigue a C

hasta el final.

Esta secuenciacidn se repite sucesivamente hasta el quinto capitulo, en el cual hay un

quiebre, ya que se pone en foco la relacion entre la app y un matrimonio abierto.
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Capitulo 1 Capitulo 3 Capitulo 5

Capitulo 2

Tratdndose de capitulos de una duracidn aproximada de 8 minutos, se busca generar
un efecto de rotacién constante de los personajes, de poca profundizacion de su historia
y una identificacion transitoria para darle paso a uno nuevo.

Storylines

Capitulo 1

Un hombre recién separado decide crearse una cuenta en una app de citas. Esa red
social lo lleva a conocer a una chica extrovertida con la que pacta un encuentro en un
centro cultural. Allf, sus prejuicios la desilusionan provocando el fracaso de la salida.

Capitulo 2

A pesar de los fracasos, una chica continta buscando el amor de su vida en una app de
citas. Asi se convierte en la confidente virtual de un muchacho que la quiere conocer a
toda costa, pero que ella esquiva por miedo a salir lastimada. El, cansado de las excusas,
decide bloguearla de sus contactos.

Capitulo 3

Un muchacho busca relaciones casuales por medio de una app de citas. Asi conoce a
una joven vecina con la que acuerda juntarse a fumar marihuana en la terraza. A pesar
de tener una noche de sexo, ella se despide sintiéndose usada por él.

Capitulo 4

Una joven que perdid el interés en conocer chicos a través de una app de citas, decide
permitir usuarios del mismo sexo en sus preferencias. Asi coincide con una mujer mayor
a ella que la invita a un bar. En la cita, la charla ayuda a la joven a cambiar su punto de
vista sobre las relaciones.
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Capitulo 5

Una mujer casada y con un bebé experimenta su sexualidad en una app de citas. En el
curso de su vida de familia, ella coincide con una chica, quien la invita a su casa a cenar.
Después del encuentro, su marido la espera despierto cuidando a su hijo, todo es parte
de un acuerdo de pareja en el que ambos usan la app.

Problematicas de los capitulos
Siguiendo este orden, desarrollamos las problematicas que toca cada uno de ellos.

1) El primer personaje es Pedro, un muchacho inexperto en muchos sentidos: acaba
de separarse y quiere “volver al ruedo”; asi es que, tras el consejo de un amigo,
acude a Much como medio para integrarse al mercado sexual-afectivo.

Pedro lleva un uso casi primitivo de las love apps, desconoce quiénes usan estas redes
y mas las posibilidades existentes para alcanzar su objetivo, ya sea una noche de sexo
casual, la busqueda del amor o cualquier variacion intermedia de estas. Esa postura de
“recién llegado” permite al espectador una circunstancial identificacién con el personaje,
Nno por su carisma o su historia puntual, sino por el aprendizaje que debe transitar para
incorporar los usos de Much como el lenguaje o los cédigos que la serie desarrollard a lo
largo de los distintos capitulos. En resumidas palabras, su funcién es la de un personaje
introductorio al ambiente de estas. Diana serd entonces la primera cita de Much para
Pedro y también para el publico.

En este capitulo pone en cuestionamiento el principal prejuicio que gira en torno a las
love apps (“solo sirven para buscar sexo”), y asi sugerir diferentes usos y blsquedas por
parte de los usuarios. También se busca poner en evidencia algunas caracteristicas de
la interaccion digital (ubicua, aislada, mas calculada, y donde la construccidn del perfil
es el punto de acceso) en contraposicidn a la corporal (de un contexto situado e inme-
diato).

Una vez finalizado el encuentro (fin del relato), el personaje protagonista queda agotado
de posibilidades y de significacion, no queda otra opcidn que “descartarlo” y continuar
con el punto de vista del otro personaje (Diana), con el siguiente episodio, y una baterfa
de nuevas interpretaciones, identificaciones y acciones.

2) Este capitulo narra una breve relacién virtual entre Diana y Lucas que no logra
concretarse en un encuentro corporal.
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Por un lado, este relato es funcional para retratar algunas caracteristicas de los
vinculos afectivos mediados por estas redes: la relacidn se forma rdpidamente, se
enmarca en pleno espacio de privacidad de los personajes y se nutre gracias a com-
partir intimidades de ambos. Alcanzan cierta confianza y proximidad a pesar de
realmente ser dos completos extranos.

Por otro lado, permite representar la Idgica de costo-valor que muchas veces se apli-
ca en estas relaciones, cual mercancia, ante el menor obstaculo. Si bien congenian y
tienen algunos gustos en comun, un par de excusas de Diana (ilusionada pero aun
temerosa por su vasto historial de fracasos en Much) es suficiente para “descartarla”
sin mayores explicaciones. Asi es que Lucas la bloquea para continuar buscando otras
opciones mas probables (“rentables”, en cuanto al esfuerzo que le demanda) para
satisfacer su deseo.

3) Pormedio de este capitulo se intenta exponer el aspecto mas tecnificado de las love apps,
y cdmo estas se relacionan con el consumismo y la mercantilizacion de los vinculos.

La historia la protagoniza Lucas, un usuario que gestiona estratégicamente su perfil (lo
edita en pos de optimizarlo) y que busca constantemente nuevas coincidencias: el obje-
tivo de él es simplemente cumplir con sus ganas de tener sexo; para ello, se gufa por el
aspecto fisico de las usuarias. En ese sentido, este personaje es tal vez el prototipo de
varon mas coherente con el prejuicio que circula en torno a estas redes.

Tras el encuentro sexual que mantiene con Agustina, la relacién se “consume”
literalmente: él queda satisfecho vy ella con un extrafio sinsabor.

4) Este capitulo, si bien tiene como funcidn principal generar una reflexion sobre la
cita anterior (la de Lucas y Agustina), también permite problematizar la cuestién del
reconocimiento ajeno como validador de las endebles y cambiantes identidades
de estos tiempos.

Siguiendo esto, Agustina usa la aplicacién mas para reforzar su autoestima que para
encontrar a alguien en particular. La cuantificacion afectiva que dispone Much es impor-
tante para ella y marca una suerte de economfa dentro de ellas.

Ante la falta de interés por los hombres que figuran en la app, decide permitir mujeres
en el ajuste de preferencias y asi conoce a Julieta, con quien se encuentra y sorpresi-
vamente terminan analizando su mala experiencia con Lucas, tocando temas como la
cosificacion de las relaciones y del sexo.
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5) El Ultimo capitulo busca retratar la crisis de las instituciones tradicionales -como
el matrimonio- y la necesidad constante de refrescar “la novedad” para no caer en
el aburrimiento cotidiano. Se busca representar un formato familiar que cedid y se
transformd en busca de alternativas para subsistir en estos tiempos.

Se muestra asi la relacion abierta de una pareja casada (Julieta y su marido), que
aprovecha las particularidades discretas (privadas) de las love apps para conocer
nuevas personasy romper los esquemas. Este cierre permite sugerir que, dependiendo
del uso, estas aplicaciones son un espacio que se puede aprovechar para experimentar
la sexualidad.
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Piloto
Capitulo 1: Hola Pedro!

Sinopsis

Pedro es un joven estructurado y tradicional que se encuentra de nuevo en el terreno
de la solterfa por lo que decide experimentar con una aplicacion de citas. En su prime-
ra coincidencia se topa con Diana, una mujer mucho mas extrovertida y despreocu-
pada que él. En pos de concretar un encuentro, Pedro se involucra en cuestiones que
luego, en el cara a cara con Diana en un bar, le serd imposible sostener ya que aln no
entiende que las relaciones virtuales no son un juego tan sencillo de resolver.

Guion del 1° capitulo

Véase anexo al final de la carpeta.

Perfil de los personajes

Pedro

Es un muchacho de 28 afos que alquila un departamento en CABA, siempre vivié en
la ciudad y no puede imaginar un futuro por fuera de ella. Trabaja de programador para
una multinacional, es un empleo estable que le permite cubrir sus gastos y ahorrar para
irse de vacaciones al all inclusive de alguna playa paradisiaca. Solo cambiaria de trabajo
por una oferta monetaria mejor, pero es reacio a los cambios.

Suele ser ordenado y aunque no se preocupe tanto por la moda si cree importante estar
prolijo y atento a los detalles. Le gusta tener el control de las cosas, planificarlas y po-
der brindar siempre una respuesta a todo. Muchas veces asume su palabra como una
verdad, ya que para él decir las cosas “como son” no deberfa molestarle a nadie. No le
parece sensato tomar riesgos innecesarios, lo toma como una falta de inteligencia.

Pedro no deposita sus expectativas en espiritualidades ni en supersticiones, son campos
difusos en los que el control es relativo, por lo que no se siente cémodo en esos terrenos;
sin embargo, cree en el mérito vy el esfuerzo como motor del progreso personal.
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Hace dos meses termind una relacién de siete anos que lo obligd a reordenar sus planes
futuros. Debido a la falta de una vida social activa por fuera del trabajo y de sus amigos
de la infancia, e impulsado por presidon de un par de ellos, decidié descargarse Much
para tratar de reinsertarse en el “mercado amoroso”. A pesar de todo lo que escuchd
sobre la aplicacidn, no tiene muchas expectativas: simplemente desea salir y, si todo
transcurre bien, terminar la noche con alguien.

Diana

Diana es una joven de 25 anos oriunda de Tandil, provincia de Buenos Aires. Hace 4
afios que se mudd a CABA vy, a pesar de que se encuentra en una posicion estable,
todavia no termina de acostumbrarse al ritmo de la gran ciudad. Es maestra de grado y
trabaja en 2 escuelas distintas en las que congenia muy bien con sus alumnos y alum-
nas. Si bien es atenta y responsable con su trabajo, no se siente muy cémoda con las
rutinas: ella misma se define como una persona “colgada” y una “loca linda”.

Diana es extrovertida, optimista y tiene facilidad para llevar la impronta en diferentes
situaciones. Ella propone, pero también le gusta que le propongan, asi es que disfruta
cada momento y oportunidad con mucha intensidad. A pesar de ser ocurrente y en
cierta medida conciliadora, conffa en que las “relaciones verdaderas” fluyen de manera
natural. Prefiere no quedarse con la duda o un mal sabor sobre algo, lo cual la convierte
en una persona sumamente directa con las preguntas.

En los Ultimos anos tuvo algunos intentos de pareja pero no resultaron de la mejor
forma. Se sintié defraudada en la mayorfa de los casos. Hace casi un ano que se
descargd Much, app que al principio usé para aplacar la soledad y experimentar un poco
con las multiples opciones que permite la aplicacidn. Ya hace unos meses se cansé de
tener conversaciones y salidas similares, por lo que decidid apostar a encontrar alguien
interesante con quien poder construir una relacién mas profunda y duradera.
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Propuesta estética

Buscamos construir un mundo en el cual quede plasmada la convivencia entre la rea-
lidad material/corporal y la virtualidad. Para ello, serdn incluidos en posproduccidn ele-
mentos estéticos familiares al lenguaje de los teléfonos celulares y de las redes sociales:
globos de chats para representar los didlogos virtuales; mensajes de voz y fotos caseras
para recrear la presencia digital de los personajes; efectos de montaje propios de las
historias de Instagram (superzoom, filtros, boomerangs, etc.); y sonidos caracteristicos
de dispositivos celulares (notificaciones, tipeos, etc.). Asimismo, los planos podrdn estar
cargados de varios de estos inserts, simulando la multiplicidad de acciones que hace a
la usabilidad de la cuarta pantalla.

Por otro lado, con el fin de asociar las acciones de los personajes a la influencia de un
contexto urbano marcado por el consumismo, se realizardn analogfas entre situaciones
cotidianas de consumo de mercancias y los vinculos que los protagonistas llevan
adelante por medio de la app. De la misma manera se hara con la ciudad, espacio que
habitan los protagonistas, intentado relacionarla a situaciones de anonimato colectivo,
superficialidad, miseria, aceleracion, descarte, etc.

Estos elementos se irdn incorporando al relato de forma paulatina, haciendo base en
las caracteristicas y potencialidades que presenta cada personaje. De esta manera
el espectador no se verd abrumado por tales recursos, aprehendiendo los cédigos
propuestos a la par de la evolucién de la serie.

En lo que refiere a seleccion de planos, movimientos de cdmara, etc., se profundizard
los conceptos de individualidad, soledad, privacidad, estabilidad y control en contra-
posicién a los contextos sociales entendidos como cambiantes, alternos, publicos,
invasivos e inestables.

Construccion de los didlogos virtuales

Siempre que sea posible, estos deben ocupar el margen derecho de la pantalla e incluir
la foto de perfil del personaje que no estd en plano, para asi reconstruir su presencia por
medio de diferentes recursos digitales. Los colores de los globos, como la foto de perfil,
varfa de acuerdo a la aplicacidon que se hace referencia (naranja para Much y verde para
Whatsapp, por ejemplo).



De Tandil.

9
Hace 4 anos ya, pero no muy
cémoda aln

Didlogos virtuales

De existir un mensaje que aln no leyd el personaje que estd en escena, este primero
debe figurar como una notificacién numérica en la parte superior del didlogo, para luego
develarse ante el espectador, al mismo tiempo que lo lee el protagonista.

Propuesta de sonido

Se utilizaran tracks de solistas o bandas de mdusica electrénica experimental y alter-
nativa, en lo posible con base en Argentina y Sudamérica, afines a géneros como el
ambient, noise, psychedelic, folktrdnica y digital cumbia, seguin el caso. En su mayoria
de composicion instrumental, con predominancia de efectos industriales y futuristas. Se
toma el aspecto hibrido (fusién de géneros) para componer un ambiente de interrela-
cién, distorsién y también de mezcla cultural (lo que llaman melting pot). Se aprovecha
asi su estructura musical repetitiva para marcar la “compulsividad” en el relato, y el su-
ceder continuo de las relaciones, que entran también en esa ldgica.

En caso de incluir canciones cantadas, las letras tratardn indirectamente la teméatica de
la escena o el estado de dnimo de los personajes.

Lamusicaenlabandasonorano serd constante, sino que variard entre el sonido ambiente
y los “silencios”, en los cuales se introducira algiin detalle auditivo sutil e intermitente,
que remita a “digitalizacion” o “electrénica”, para ser usado en momentos de suspenso.
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Los espacios privados (en las casas o en la intimidad del personaje) tenderan a cons-
truirse bajo sonidos calmos, de bajo volumen vy ritmos lentos. Se buscard reconstruir
el control vy la pasividad. Por el contrario, los espacios publicos (calles, bares, centros
culturales, etc) se los construird invadidos por el sonido ambiente. La musica hard juego
con el estado animico de los personajes.

Propuesta de fotografia

Por medio de la cdmara vy el color se buscard transmitir cémo el uso de las tecnologias
plantea un escenario solitario, distante, y hasta cierto punto Idgico. En cuanto a la ciudad,
se hard hincapié en mostrar su voragine y el anonimato masivo que convive en ella.

Se buscara construir los espacios privados como apacibles, controlados y seguros. Para
eso se utilizardn paneos y movimientos de cdmara lentos, siempre sobre tripode, para
marcar estabilidad. En cuanto al color, se seleccionaran tonos claros y griséceos, con la
presencia constante de una iluminacién azulada con el fin de connotar frialdad y calcu-
labilidad en el vinculo.

Color en espacios privados Color en espacios publicos

En los espacios publicos (calles, negocios o lugares de reunidn) se buscara marcar cier-
ta inestabilidad, principalmente en los momentos de encuentro. También se intentard
poner en manifiesto cémo el alrededor (la muchedumbre, en fin el contacto social cara a
cara) contribuye a la sensacién de incomodidad. Para eso se usard la cdmara en manoy
planos abiertos para situar a los protagonistas en un espacio compartido con otros. En
cuanto a los colores, se introducirdn tonos célidos para sugerir la inmediatez que signi-
fica el contacto corporal. También se resaltardn los colores para dar una sensaciéon mas
“vivida” en comparacién con los espacios privados.
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Propuesta de vestuarios

Alolargo de la serie se utilizard un vestuario sencillo y corriente, del tipo que se considera
habitual en los sectores medios de la Ciudad de Buenos Aires. Se busca generar la
sensacion de realismo.

Asimismo, se seleccionara la ropa de acuerdo al caracter y el estado de animo de los
personajes, como modo de que este sea un elemento dramdtico mas para la historia.

Sobre los personajes del primer capitulo, hicimos la siguiente seleccidn de vestuario:
Pedro

Es un hombre de unos 28 anos, es programador, estructurado y algo obstinado, por lo que
su vestimenta no serd muy arriesgada: de entrecasa vestird una ropa sencilla como una
remera, buzo, jogging y zapatillas, en buenas condiciones y limpias, de color oscuro para
contrastar con los colores frios del ambiente. Cuando se produzca la cita con Diana ird un
poco menos relajado, con zapatillas de tonos oscuros, jean no muy ajustado y una camisa
mas al cuerpo, por dentro del pantaldn, con un cinturdn negro. Lucird anteojos y un peinado
corto discreto, tendrd bigotes cortos y un poco de barba.

De entrecasa En la cita

Diana

Es una mujer de 25 anos, es maestra de grado inicial, es extrovertida y vive la vida
de forma un poco mas espontdnea. En la cita lucird un vestido colorido, ya sea con
flores o algunos grabados, no tan ajustado al cuerpo. De abrigo llevara una camperita
0 saquito-tricota, una cartera estilo morral y unas zapatitos. Su rostro lucird maquilla-
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do pero no en exceso, con ciertos tonos
pasteles y sus labios pintados de un rojo
mate, cercano al rosa. Vestird unos ante-
ojos grandes y de color. Su cabellera serd
larga, ensortijada y llamativa. Llegara con
el pelo atado y a lo largo de la cita se lo
ird desatando.

En la cita

Propuesta de locaciones

Al igual que en la propuesta de vestuario, se buscard plasmar un estilo realista. En
ese sentido, los relatos serdn contextualizados en espacios que puedan asociarse a la
Ciudad de Buenos Aires y a la coyuntura actual.

Las locaciones usadas para recrear el mundo privado de los personajes (por ejemplo,
departamentos, casas, etc.) seran seleccionadas teniendo en cuenta la personalidad
de los mismos. De ello dependerd el material de los muebles, el color y el orden de los
utensilios y la decoracidn. En general, tenderd a usarse lugares pequefos, iluminados y
de colores claros para dotar de frialdad |a privacidad de los personajes.

Casa de Pedro

Pasillo de la casa de Pedro

Los espacios publicos (como ser avenidas, supermercados, galerias, etc.) buscardn
acentuar la idea de “anonimato masivo” y de “consumismo”. Para eso, se usaran lu-
gares céntricos, transitados y donde sea visible un cimulo de productos en venta.
Por otro lado, los locales para las citas entre los personajes, salvo en casos que sean
directamente en departamentos o casas, tenderdn a ser del tipo que se considera “ha-
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-

Supermercado Puerta del centro cultural

bitual” para este tipo de encuentros: en general cervecerias, centros culturales, bares
0 pubs portenos, identificables con los barrios de Palermo, Villa Crespo o Almagro.
Serdn negocios nocturnos, de iluminacion célida, concurridos, donde el consumo sea
“al paso” y sin demasiado decoro.

Mesa del centro cultural Barra del centro cultural

Ademas, se buscard transparentar elementos que connoten la hibridacion entre dis-
tintos rasgos culturales, con el fin de sugerir un escenario globalizado y también dar
indicios del tiempo social y politico en el que transcurre la historia. En el caso del capitulo
uno, por ejemplo, se marca por medio de la musica del lugar, de la voz del empleado
del supermercado “chino”, de la redaccidn neutral en la app, de los carteles de Santiago
Maldonado y Milagro Sala en el centro cultural, entre otros.
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Presupuesto

Desglose: ejecucion de produccion financiada

TITULO DE LA PRODUCCION:
PRODUCTORA:

NUMERO DE EPISODIOS DE LA SERIE
DURACION DE CADA EPISODIO

iTEM |
COD

1.1
1.2
1.3
1.4
1.99

iTEM Il
COD
2.1
2.2
23
2.4
25
26
2.7
28
29
2.10
2.11
2.12
2.13
2.14
2.15
2.99

“ORIGINALES-DERECHOS”

TITULO PARTIDA

LETRAS

MUSICAS

GUIONES

DERECHOS AUTOR

OTROS

TOTAL (TEM | “ORIGINALES-DERECHOS”

“PERSONAL TECNICO”
TITULO PARTIDA

PRODUCTOR

AYUDANTE PRODUCCION
AUXILIAR PRODUCCION
REALIZADOR

AYUDANTE REALIZACION
LOCUTOR / COMENTARISTA
ILUMINADOR

ILUMINADOR ASISTENTE
OPERADOR CAMARA
CAMARA AYUDANTE
TECNICO DE SONIDO
ELECTRICOS

DECORADOR
ESCENOGRAFO
VESTUARIASTA

VARIOS

TOTAL iTEM Il “PERSONAL TECNICO”

Hola Pedro!

Abrelatas
5
8-10 min

PRECIO
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

PRECIO
$13.331,03
$10.051,08

$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$10.051,08
$0,00
$11.924,11
$10.051,08
$12.675.95
$0,00
$0,00
$0,00
$12.67595
$0,00

= |

S

TOTAL
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

TOTAL
$13.331,03
$10.051,08

$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$10.051,08
$0,00
$11.924,11
$10.051,08
$12.675.95
$0,00
$0,00
$0,00
$12.675,95
$0,00
$80.760,28
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TEM I
COD
3.1
3.2
33
3.4
35
3.6
3.7
38
3.99

iTEM IV
COD
4.1
42
43
4.4
45
46
47
48
49
4.10
4.11
4.12
4.13
4.14
4.15
4.16
4.17
4.18
4.19
4.20
421
4.22
423
4.24
425
426
4.27
4.28
4.99

“PERSONAL ARTISTICO”

TITULO PARTIDA PRECIO
DIRECTOR 10%
AYUDANTE DE DIRECCION $13.331,03
PRESENTADOR $ 0,00
GUIONISTA 5%
CO-GUIONISTA 5%
ACTORES PRINCIPALES $75.864,00
ACTORES SECUNDARIOS $0,00
EXTRAS Y BOLOS $2.500,00
VARIOS $0,00
TOTAL (TEM Ill “PERSONAL ARTISTICO”
“EQUIPAMIENTO”

TITULO PARTIDA PRECIO
SONORIZACION AUDIO Y VIDEO $ 0,00
ESTUDIOS $ 0,00
CAMARAS $2.550,00
GRUAS $0,00
TRIPODES $1.100,00
OTROS ACCESORIOS CAMARAS $0,00
MATERIAL FOTOGRAFICO $ 0,00
PROYECTORES, PANTALLAS $ 0,00
MONITORES VIDEO $1.500,00
MATERIAL DE ILUMINACION $0,00
MICROFONOS / MIC. INALAMBRICOS $3.600,00
OTRO MATERIAL AUXILIAR SONIDO $0,00
DISCOS PORTATILES $ 4.000,00
LUCES Y SONIDO $ 4.200,00
MATERIAL SONIDO $0,00
MATERIAL ELECTRICO $ 2.000,00
FILTROS $0,00
LAMPARAS $ 400,00
FOCOS $ 600,00
ALQUILER DE VESTUARIO $ 1.500,00
MATERIAL DE VESTUARIO $0,00
ALQUILER DE ESCENOGRAFIA $0,00
MATERIAL DE ESCENOGRAFIA $0,00
CONSTRUCCION DECORADOS $0,00
MONTAJE/DESMONT. DECORADOS $0,00
MATERIAL DE EFECTOS ESPECIALES $0,00
ROTULOS, GRAFICOS Y LOGOTIPOS $0,00
OTROS GASTOS DISENO GRAFICO $0,00
VARIOS $0,00

TOTAL ITEM IV “EQUIPAMIENTO”

NUM.

NUM.

W

w

W ww . W NN W =

TOTAL

$0,00
$26.662,06
$0,00

$0,00

$0,00
$151.728,00
$0,00
$37.500,00
$0,00
$215.890,06

TOTAL
$0,00
$0,00

$7.650,00
$0,00
$3.300,00
$0,00
$0,00
$0,00

$ 1.500,00
$0,00
$10.800,00
$0,00
$8.000,00
$8.400,00
$0,00
$6.000,00
$0,00
$1.200,00
$1.800,00
$ 4.500,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

$ 53.150,00
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iTEMV
COD
5.1
5.2
5.3
5.4
55
5.6
5.7
5.8
59
5.10
5.11
5.12
5.99

iTEM VI
COD
6.1
6.2
6.3
6.4
6.5
6.6
6.7
6.8
6.9
6.10
6.11
6.12
6.99

iTEM VIl “POST PRODUCCION Y PROMOCION”

cop
7.1
7.2
7.3
7.4
7.5
7.6
7.7
7.8
7.9
7.10
7.11
7.12
7.99

“GASTOS DE RODAJE”

TITULO PARTIDA

PASAJES TREN, SUBTE Y COLECTIVO
OTROS MEDIOS DE TRANSPORTE
OTROS GASTOS DESPLAZAMIENTO
TAXIS

PEAJES

COMBUSTIBLES

ALOJAMIENTO

COMIDAS

COMIDAS RODAIJE

COMIDAS INVITADOS

CATERING INVITADOS / ARTISTAS
ALQUILER DE LOCACIONES

VARIOS

TOTAL iTEM V “GASTOS DE RODAIJE”

“OTROS GASTOS DE RODAJE”
TITULO PARTIDA

DOBLAJES

SELECCION MUSICAS

LIMPIEZA

GASTOS VARIOS PRODUCCION
GASTOS PERSONAL ADMINISTRATIVO
PERMISOS

LOCUCIONES

TELEFONIA

GASTOS TRANSPORTE MATERIALES
MATERIAL ARCHIVO

COPIAS / FOTOCOPIAS / IMPRESIONES
GASTOS MENSAJERIA

VARIOS

PRECIO
$14,00
$0,00
$0,00
$200,00
$ 45,00

$ 1.500,00
$0,00

$ 1.000,00
$3.000,00
$1.000,00
$ 1.000,00
$ 500,00
$0,00

PRECIO
$0,00
$0,00
$0,00

$2.000,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

$ 500,00
$0,00
$1,00
$0,00
$0,00

TOTAL iTEM VI “OTROS GASTOS DE RODAJE”

TITULO PARTIDA

SALA DE POST PRODUCCION
EDICION ON LINE 4K

EDICION Y MONTAJE AUDIO

EDICION Y MONTAIJE VIDEO

EFECTOS ESPECIALES

VFX y OTROS EFECTOS

DISCOS Y EQUIPOS POST PRODUCCION
SALA DE PROYECCION

TRAILER / TEASER

REDES SOCIALES

CAMPANA DE MARKETING

DISENO GRAFICO DE PROMOCIONES
VARIOS

PRECIO
$700,00
$0,00
$1.250,00
$ 1.350,00
$800,00
$1.150,00
$ 4.000,00
$0,00
$0,00
$3.000,00
$3.000,00
$3.000,00
$0,00

TOTAL ITEM VI “POST PRODUCCION Y PROMOCION”

NUM.
30

= 01 W

e

20

NUM.
40

TOTAL

$ 420,00
$0,00
$0,00
$600,00
$225,00

$ 1.500,00
$0,00

$ 1.000,00
$3.000,00
$ 1.000,00
$1.000,00
$10.000,00
$0,00

$ 18.745,00

TOTAL
$0,00
$0,00
$0,00

$2.000,00
$0,00
$0,00
$0,00
$0,00

$ 1.000,00
$0,00

$ 100,00
$0,00
$0,00
$3.100,00

TOTAL
$28.000,00
$0,00
$10.000,00
$10.800,00
$12.000,00
$17.250,00
$ 4.000,00
$0,00
$0,00
$12.000,00
$12.000,00
$12.000,00
$0,00
$118.050,00
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Resumen Presupuesto de Produccién Financiada

[ “ORIGINALES-DERECHOS”
Il “PERSONAL TECNICO”.........
I “PERSONAL ARTISTICO”.

v “EQUIPAMIENTO TECNICO”

V “GASTOS DE RODAJE" ...

\ “OTROS GASTOS DE RODAJE" ...

VI “POST PRODUCCION Y PROMOCION"....ooccccorveorsceesseesseeerne
TOTAL PRESUPUESTO DE EJECUCION..........ccooovommmvomricrrre

TOTAL REAL DE PRESUPUESTO DE EJECUCION DE PILOTO

..$53.150,00
............ $18.745,00
............... $3.100,00
.......... $118.050,00

......... $ 489.695,34

............... $7.317,00



Anexo

Guion

Much: Una red de historias
Capitulo 1:"Hola Pedro!” (piloto)
por

Guido Esteban Quarantotto
Nahuel Damian Messina
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10

EXT.CALLE.DIA

Un hombre desliza la galeria de fotos en su celular.

INT.CALLE.DIA

Personas cruzando la senda peatonal.

INT.CASA.DIA

Una mujer selecciona una foto de su celular y acepta
eliminarla.

EXT.CALLE.DIA

Un tacho de basura que rebalsa.

INT.CASA.DIA

Una chica le cambia el filtro a una selfie de su celular,
la pasa de blanco y negro a color.

EXT.CALLE.DIA

La mirada de un maniqui en una vidriera.

EXT.CALLE.DIA

Las ventanas de altos edificios.

INT.SUPERMERCADO.DIA

Pasillo de un supermercado.

INT.CASA.DIA

Un hombre pone me gusta en una cerveza en su celular.

INTERIOR.SUPERMERCADO.DIA

Una mujer pone un producto en un changuito de
supermercado.

(Voz en OFF - continta a 1lo
largo de las siguientes
escenas)

PEDRO - Qué sé vyo... Es

complicado volver a salir después
de estar mucho tiempo guardado.

(MORE)
(CONTINUED)
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11

12

13

14

15

16

CONTINUED: 2.

Las cosas cambiaron, ya no sabés
qgué te vas a encontrar.

INT.CASA.DIA

Un hombre desliza imAdgenes de mujeres en una aplicacidén de
citas en su celular.

INT . SUPERMERCADO.DIA

Una mujer guarda productos en una bolsa en la caja de un
supermercado.

INT.CASA.DIA

Pedro se saca una selfie con su celular.

INT.CASA.DIA

Pedro pasa perfiles en su celular sentado en el sillén de
su casa. Descarta muy pocas chicas, apenas se detiene.
Agranda los pechos de una y el rostro de otra. Sigue
pasando.

INT.PASILLO.DIA

Pedro sale de su departamento, cacmina por el pasilo en
direccidn a la salida.
(Voz en OFF)
PEDRO - No sé nada de ella.
Tampoco quiero enterarme. Ya fue,
loco. A tirar de nuevo.

INT.SUPERMERCADO.DIA

Pedro desliza perfiles de la aplicacidén de citas Much,
mientras el chino del supermercado pasa productos por el
scanner.
(Voz en OFF)

PEDRO - Estoy en eso, pero estéa

buena, qué sé yo. Tenés banda de

minas para elegir, te querés

quedar con todas.

Pedro pasa el perfil de Diana y le sale el "Much".
CHINO - 141.

Pedro saca de la billetera $200 y se los da al chino. Le
llega al celular una notificacidén de Diana, Pedro la abre.
DIANA - Hola, qué lindo que me
saludes (Emoji de carita feliz).
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17 INT.CASA.DIA
En la olla hay arroz hirviendo.

Pedro estd sentado en una silla, mira concentrado el
perfil de Much de Diana. Desliza la pantalla hacia abajo,
se lee: "Loca linda. Naturaleza, bailar, animales,
viajar".

Llega un mensaje de Diana.
DIANA - De Tandil
Hace 4 afios ya, pero no muy
cémoda aun.
Te molesta si hablamos por wspp??

PEDRO- Te molesta si hablamos por
wspp?? Este chat es una
mierda.1132576987.

Pedro luce tranquilo, responde sin dudar.
DIANA - (EMOJI GUINO)

Pedro se levanta decidido dejando el celular en la mesa.
Se dirige a la mesada, mira el arroz en la olla. Agarra el
pagquete de arroz y lee las indicaciones en voz alta.

PEDRO - 13 minutos. Bueno,

faltaradn 5 maso.

Llega un audio de Diana por Whatsapp. Pedro agarra el
celular de la mesa y lo escucha mientras comienza a
revolver el arroz distraidamente.
(Voz en OFF)

DIANA - Bueno, esta es mi hermosa

voz. Me imagino que tu oido ya se

habra acostumbrado a peores. Bah,

no sé ¢chace mucho que estés en

Much?

Pedro saca la cuchara de la olla, la quiere apoyar en la
mesa y se le cae al piso. Murmura una puteada y la
levanta. Pedro se apoya contra la mesada, se detiene un
segundo, intenta enviar un audio
gue termina eliminando.

PEDRO - Mmm el suficiente para

escuchar una voz... No, parezco

un pajero.

Se rasca la nuca. Graba un nuevo audio y lo envia.
PEDRO - Mmmm digamos que soy
nuevo en esto. ¢Vos decis que me
voy a llevar una sorpresa buena o
mala?

Le llega un mensaje de Diana.
(Foto de los pies de Diana.
Tiene unas medias coloridas
y dispares)

(MORE)
(CONTINUED)
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CONTINUED: 4.

DIANA - ¢Qué tipo de sorpresa
seria esta? (emoji de carita
llorando de risa).

Pedro sonrie timidamente y escribe.
PEDRO - Jajaj.

Pedro se acerca a la mesa, agarra la jarra con agua que
estd arriba de la mesa, se sirve en un vaso y se sienta
DIANA - Y si esta chica te invite
a salir, ¢Qué seria-?

Pedro iba a tomar pero se sorprende y baja el wvaso.
Escribe con una sonrisita ganadora.

PEDRO - No sé

Lo sabré... mafiana???

Hay algo de soberbia en los gestos de Pedro. Empieza a
beber el agua mientras sigue con el celular en la otra
mano.

DIANA - (Emoji de monito
tapandose la cara)

Dale.

PEDRO - (Emoji guiflando el ojo)

Apoya el celular sobre la mesada y se asoma a la olla.
PEDRO - iUy el arroz!- se da
cuenta que lo olvidd.

Mientras Pedro cola el arroz en la pileta, Diana le envia
un mensaje.
DIANA - (Emoji de besito)

PEDRO - Mierda se me pasd- se
queja- se queja al aire.

EXT.CALLE.PUERTA DEL BAR.NOCHE

Pedro espera parado a un costado de la puerta del bar. Se
lo nota inguieto: mira a ambos costados de la vereda pero
Diana no llega. Enciende el celular. Son las 23.15 hs.
Recibe una notificacidén de ella.

DIANA - Estoy en viaje, ya llego.

Pasan 15 minutos mientras Pedro mira varias veces el
celular, cambia de postura y camina. La ve llegar a Diana
con un paso acelerado.

DIANA - Hola, ¢Todo bien?- dice

al mismo tiempo que se acerca a

saludarlo.

Intentan darse un beso pero no logran coordinar: primero
casi se golpean, luego por poco se dan un beso en los
labios. Al final se saludan aparatosamente.

(MORE)
(CONTINUED)
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CONTINUED: 5.

PEDRO - Si si, todo bien.
Bueno... ¢Entramos? - un tanto
seco y nervioso.

DIANA - Si, dale.

INT.BAR.NOCHE

Cuando entran al bar no hay mesas disponibles. Ambos se
dirigen a un costado de la barra. La gente pasa alrededor
de ellos para pedir algo, algunos los rozan sin querer.
Pedro no luce cébmodo, se lo nota molesto. La charla no
tiene intimidad.

DIANA - Bueno, por fin nos

conocemos- con un tono alegre.

PEDRO - Si, ¢Qué tomamos?. Yo
estoy para una birra.

DIANA - No tomo alcohol, pedime
un agua, pero vos toma lo gque
quieras.

PEDRO - Ah, ok.

Pedro gira hacia la barra. Se nota cierta cara de
disconformidad ante la respuesta de Diana, y trata de
hablarle al barman, que pasa de largo frente a él. Pedro
lo llama con algunas seiflas, pero este se pone a revisar la
caja y no le presta atencidén. Rendido, vuelve a mirar a
Diana. Ella le toca un brazo intentando relajarlo.

DIANA - Me parece que te dejaron

pagando- rie.

PEDRO - Se- dice con una sonrisa
irénica- Casi como una personita
que recién conozco.

DIANA - Dale! No seas malo!
Fueron 15 minutos nada més y te
avise- se excusa riendo.

PEDRO - Nah, fue chiste... Estéa
todo bien, era un chiste.

Pedro vuelve a intentar pedir. Se pone de frente a la
barra, le grita al barman para que se acerque.

PEDRO - Disculpame, flaco!, ¢te

puedo pedir?

El barman le hace un gesto de “ya va”. Pedro la mira a
Diana y agrega intentando una salida graciosa.

PEDRO - Bueno, por algo no es

ingeniero, no?
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Diana lo mira sin poder ocultar su desprecio ante ese
comentario. Pedro vuelve a girar sobre la barra para
hacerle seflas al barman y esquivar la reaccidén de ella.

INT.BAR.NOCHE

Estan sentados frente a frente. Ella apoya el agua sobre
la mesa, y contintGa contando algo. Se nota algo de tensidn
en las respuestas.

DIANA - ¢(VOs no crees gque es un

gran cambio?

PEDRO - Es un cambio. Si. Pero
tampoco es irte al Congo- exagera
con un poco de soberbia.
DIANA - Obvio gue no es lo mismo,
pero lleva mucho tiempo reordenar
tu vida en otro lado.
PEDRO - Si gi, no lo dudo. Yo en
ese sentido soy mas simple. Mis
viajes siempre fueron para
relajar. Arena blanca y agua
donde pueda verme los pies-
describe con gestos.
Diana mira hacia un costado mostrando cierta decepcidn,
piensa un segundo y le pregunta.
DIANA - ¢Te parece que hagamos un
juego? Tipo ping pong de
preguntas respuestas.

PEDRO - Emmm, me gusta. Dale-
responde algo desconcertado.

DIANA - Empiezo yo. ¢Vacaciones
en...?

PEDRO - La playa.

DIANA - La Montaifia.

PEDRO - Americana.

DIANA - Chocolate Marroc.
PEDRO - Perro.

DIANA - Mi gato.

PEDRO - Accidn.

DIANA - Ciencia ficciédn.

PEDRO - Los Rolling.

(CONTINUED)
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CONTINUED: 7.

DIANA - Aznar.

PEDRO - Playa del Carmen.
DIANA - Tandil.

PEDRO - Combustible emocional.
DIANA - Cien afios de soledad.

PEDRO - Salir a tomar algo
tranqui.

DIANA - Una buena salsera.
PEDRO - Un beso en el cuello.
DIANA - En la oreja.

PEDRO - Arriba.

DIANA - Arriba.

Diana toma un sorbo de agua, mira a Pedro a los ojos y le
pregunta.
DIANA - ¢Para qué usds Much?

Pedro se toma un instante en contestar. Mira hacia arriba.
PEDRO - Para pasar un buen
momento.

Diana sge inclina sobre la mesa. En su rostro hay cierta
disconformidad.

DIANA - Y entonces yo, por

ejemplo, ¢seria un buen momento?

Pedro la mira. Lentamente se acerca a la mesa y susurra
con una sorisa picara.

PEDRO - Y... Si vos lo querés,

si.

Diana gira su cabeza, piensa sobre lo gque acaba de
escuchar.

INTERIOR.ENTRADA AL BAR.NOCHE

Diana se dirige fastidiosa hacia la salida del bar mietras
le estd manda un audio a las amigas.

DIANA - Chicas, soy un imén de

tarados. Encima al final el flaco

me quiso dar un beso en la boca

iAyyy, por favor, qué goma! Nunca

mas.

Antes de salir a la calle Diana entra al contacto de Pedro
y lo bloquea.
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* % %

CREDITOS

(Voz en off- continta a lo
largo de las siguientes
escenas)
DIANA - En realidad el prejuicio
siempre estd. Te podés encontrar
miles de pajeros como flacos que
son re copados. Yo apuesto a
conocer a alguien de verdad.
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