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Resumen

El objetivo de la tesis es describir y analizar, desde un enfoque interaccionista, las
busquedas de encuentros erdticos y/o afectivos y las interacciones que se generan en dichos
encuentros, entre mujeres y varones heterosexuales de entre 35 y 50 afios de edad que no estan
actualmente en ningun tipo de relacién de pareja—solteros/as, divorciados/asy separados/as—
y que residen en e Area Metropolitana de Buenos Aires (2015-2017). Esas blsquedas pueden

darse en ambitos cara a cara o virtuales de esparcimiento.

Para tal efecto, a lo largo de los capitulos examino y comparo las motivaciones,
expectativas y criterios de seleccion que poseen mujeres y varones durante la basgueda de
vinculos eréticos y/o afectivos; es decir, qué atributos de clase, eréticos, de género vuelven a
los/as otros/as deseables. Analizo las percepciones sociales y subjetivas que tienen 10s sujetos
sobre el no estar en paregja. Describo, analizo y comparo 10s espacios de encuentro cara a cara
y virtuales de citas a los cuales acceden los/as entrevistados/as, echando luz sobre sus
caracteristicas, sus dindmicasy cudles son los sentidos y l10s usos que 10s sujetos les otorgan a
dichos espacios. Describo y analizo las interacciones que se llevan a cabo en estos encuentros
teniendo en cuenta las dindmicas de sociabilidad que se generan, los postulados
heteronormativos, l1os guiones del amor romantico, las pautas de seduccion y los criterios de
seleccion de los sujetos durante las mismas. Por Ultimo, examino, de forma secundaria, si la
maternidad y la paternidad tienen alguna incidencia en la busgueda de vinculos eréticos y

afectivos, y en tal caso de qué modo.

Lametodologia de estatesis se basa en un abordaje cualitativo. Parala construccion de
los datos redicé observaciones participantes presenciales y virtuales, y entrevistas en
profundidad; construi mapas de espacios de interaccion; relevé y analicé notas periodisticas
sobre |os espacios de sociabilidad caraa caray virtuales, asi como los contenidos de los sitios

web de esos espacios.

La tesis muestra que en un contexto de individualizacion y de nuevas dinamicas de
conformacion de pareja, las mujeres y varones heterosexuales entablan trayectorias eréticas y
afectivas zigzagueantes donde €l amor romantico sigue teniendo, a menos como horizonte de
sentido, un papel predominante. Emergen nuevas maneras de buscar vinculos eréticos y/o
afectivos, sentidos, espacios y maneras de vivenciar lo amoroso. Estos hallazgos son

problematizados, desde distintas dimensiones, en cada uno de los capitul os.



Laestructura de latesis se asienta en un capitulo inicial metodol 6gico, dos partesy un
capitulo de recapitulacion y conclusiones. En la primera parte, que incluye los capitulos 2 'y 3,
me dedico a andlisis de las blsquedas de encuentros eréticos y/o afectivos. En el capitulo 2
analizo cdmo es vivenciado el hecho de no estar en pareja por las personas solteras, separadas
o divorciadas y cudles son las expectativas y motivaciones que poseen al momento de buscar
encuentros eréticos y/o afectivos. Para ello tengo en cuenta las dimensiones de edad, género y
clase, como asi también cdmo operan los guiones de la heteronormatividad y del amor
roméntico. En el capitulo 3 describo y analizo los criterios de seleccion @ momento de buscar
encuentros eréticos y/o afectivos por parte de varones y mujeres que no estan en pareja. Estos
criterios que intervienen a momento de sociabilizar estén atravesados por la clase socid, la
edad, las expectativas de género y las caracteristicas corporales, entre otros. A la luz de este
andlisis, indago de forma comparada en |os modos en que estas personas perciben y utilizan los
espacios de sociabilidad caraacaray virtuaes, con vistas a encuentros eréticos y/o afectivos.

La segunda parte, que incluye los capitulos 4, 5y 6, se aboca a andlisis de las
interacciones que tienen lugar durante las busquedas en |os espacios de sociabilidad eréticay/o
afectiva. En e capitulo 4 examino especificamente el mercado de sitios virtuales y de
encuentros cara a cara a los cuales estos sujetos acceden, y transformo a este en un concepto
marco para comprender como se desarrollan las interacciones y vinculaciones afectivas entre
organizadores/asy clientes/as. En el capitulo 5 examino una multiplicidad de interacciones que
se construyen en los espacios de sociabilidad cara a cara. Analizo las pautas de cortgjo y
seduccion, los afectos que circulan en ellas, |as corporalidades en relacidn con el capital erdtico,
y como la energia emociona se incrementa o disminuye en cada una de las situaciones. Por
ultimo, en el capitulo 6, desarrollo una descripcion y andisis pormenorizado de escenas de
primera cita. Abordo, por un lado, casos donde el primer acercamiento se haya originado en
espacios virtuales de sociabilidad erética y/o afectiva; y otros en los cuales haya tenido lugar
en dmbitos caraacara. Para ello, indago en |os guiones social es heteronormativosy romanticos
gue orientan la interaccion, los consumos y las expectativas que aparecen en los relatos de

varonesy de mujeres.



Summary

The objective of this dissertation is to describe and analyze, based on an interactionist
approach, the erotic and/or affective encounters and interactions taking place between
heterosexual women and men between the ages of 35 and 50 who are not currently in a
relationship —bachel ors and single women, divorcees, and those who are separated- residing in
the Buenos Aires Metropolitan Area (2015-2017). These interactions may occur in face-to-face

or virtual recreational settings.

To that end, in the following chapters | will examine and compare the motivations,
expectations and standards with which women and men engage in their search for erotic and/or
affective bonds; that is, what class characteristics, erotic or gender attributes make the opposite
individual appear as attractive. | analyze the perceptions, both social and subjective, that
subjects possess regarding being single. | describe, analyze and compare the spaces for face-to-
face encounters and virtual dating platforms used by those interviewed, shedding light on their
characteristics and dynamics, aswell asthe specific meaning and utility that the subjects ascribe
to said spaces. | describe and analyze the interactions taking place during these encounters,
taking note of the dynamics of sociability that arise therein: from the heteronormative
assumptions, the romantic guidelines and patterns of seduction, to the standards of selection
that the subjects apply. Finally, as a secondary point of focus, | examine whether maternity and

paternity has any affect on the search for erotic and affective bonds, and if so, in what manner.

The methodology used for this dissertation is based on a qualitative approach. The data
employed was established through in-person and virtual participant observation, as well asin-
depth interviews; through the use of spatial interaction maps; by surveying and analyzing
journalistic articles dealing with face-to-face and virtual sociability, aswell as by consulting the
websites belonging to those spaces.

Thisdissertation showsthat, within acontext where individualization and new dynamics
of partner-forming take place, heterosexual women and men engage in erotic and affective
bonds of a circuitous nature, wherein romantic love continues to hold, at least as a horizon of
meaning, a predominant role. Hence, new approaches to searching for erotic and/or affective
bonds emerge. These findings are problematized from avariety of perspectivesin the following
chapters.

The dissertation consists of an initial methodological chapter, two main sections, a
summary chapter and a concluding section. In the first section, accounting for chapters 2 and
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3, | concentrate my analysis on the search for the erotic and/or affective encounters. | analyze
in chapter 2 the lived-experience of not being in arelationship as it is experienced by single,
divorced or separated individuals, as well as the expectations and motivations they possess
when searching for erotic and/or affective bonds. To that end, | take into account factors of age,
gender and class, as well as the way in which heteronormative and romantic guidelines are
operative. In chapter 3, | describe and analyze the selection standards used by single men and
women when searching for erotic and/or affective encounters. The standards that affect this
instance of sociability include social class, age, gender expectations and physical traits, among
others. Based on thisanalysis, | perform an inquiry into the ways in which people perceive and
utilize these face-to-face and virtual spaces of sociability for the purpose of erotic and/or

affective encounters.

The second section -comprised of chapters 4, 5 and 6- is dedicated to analyzing the
interactions taking place in spaces of erotic and/or affective sociability. Chapter 4 specifically
examines the virtual dating market and the face-to-face encounters that the subjects take part
in, alowing me to formulate a conceptual framework in order to better understand the
interactions and affective bonds formed between organizers and clients. In chapter 5, | examine
theinteractionsthat arisein face-to-face spaces of sociability. | analyze the patterns of courtship
and seduction, the emotions that circulate in the process, the relation between different forms
of corporality and erotic capital, and the different levels of emotional energy involved in each
situation. Finally, in chapter 6, | offer adetailed description and analysis of the scenes of afirst
date. | address, on the one hand, cases where the first introduction was made possible by virtual
spaces of erotic and/or affective sociability; separately, | address those cases where the initial
introduction took place in face-to-face settings. To that end, | perform an inquiry into the
heteronormative and romantic social guidelines that orient the interaction, as well as
consumption patterns and expectations that arise, according to accounts provided by

participating men and women.
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I ntroduccién
1. Contexto

El modelo de pareja heterosexual en laArgentina hacambiado. Lapremisade amor para
toda la vida ha perdido predominancia y sobresalen las trayectorias eréticas y afectivas
zigzagueantes y heterogéneas. Hemos ingresado en una nueva dindmica de reproduccion
familiar y de conformacién de pargjas en la Argentina, conocida como “segunda transicion
demogréfica’?, diferente ala “primera transicion demogréfica’? en la cual € modelo legitimo
de familia era el nuclear (Arifio, 2007). A laluz de este fendmeno, en esta tesis me propongo
describir y analizar cdmo son las busguedas de vinculos eréticos y/o afectivos de varones y
muijeres heterosexuales® de sectores medios que residen en e Area Metropolitana de Buenos

Aires (AMBA).

La segunda transicién demogréfica es “un proceso irreversible resultante de la
acumulacion de pequefias transformaciones que determinan una modificacion genera de los
comportamientos demogréficos que involucran atodas las clases sociales’ (Arifio, 2007: 282).
L os rasgos sobresalientes de esta transicion en laArgentina, segun especialistas locales (Arifio,
2007; Jelin, 1989; Mazzeo, 2010a, 2010b; Torrado, 2005), son una mayor aceptacién social de
la sexualidad, la reivindicacion de la autonomia individual, un mayor control de las mujeres
sobre la reproduccion, un avance en legislacion y posicionamiento por parte de ellas 'y por
colectivos de la diversidad sexual, una apuesta de las mujeres a priorizar sus carreras y
actividades personales por sobre el mandato de la familia'y la maternidad, como asi también

! Si bien este concepto ha sido acufiado principalmente para analizar |os paises centrales, retomo a autoras que |0
utilizan parael caso argentino (Arifio, 2007; Jelin, 1989; Mazzeo, 2010a, 2010b; Pantelides, 1988, 1989; Torrado,
2005).

? Laprimera transicién demogréficatuvo lugar en la Argentinadesde fines del siglo X1X. Sebas en laaceleracion
del crecimiento vegetativo por desfase de la caidade lanatalidad respecto alamortalidad (Arifio, 2007; Pantelides,
1988, 1989).

% Latesis se concentra en mujeres y varones cis, es decir que no son trans, pues han mantenido la identidad de
género que les fuera atribuida al nacer.
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una disminuciéon en e nimero de nacimientos’ —entre los que aumentan los
extramatrimoniales (Arifio, 2007; Jelin, 1989; Mazzeo, 2010a, 2010b; Torrado, 2005)°—.

En la segunda transicion demogréfica cambian los modos a partir de los cuales las
personas se vinculan eréticay afectivamente. Hay una disminucion del nimero de matrimonios
y un paralelo aumento de uniones consensuales, divorcios y separaciones; incremento de la
monoparentalidad y del “ensamble” de familias, y generalizacién de paregjas en las que ambos
conyuges participan en e mercado de trabgjo (Mazzeo, 2010a; Torrado, 2005).
Estadisticamente se observa una evolucién descendiente de la tasa bruta de nupcialidad de la
Ciudad de Buenos Aires: en 1990 se registraron 7,4 matrimonios por cada mil personasy en el
2013 tan solo 3,8 (Direccion General de Estadisticay Censos del Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires, 2016). No obstante, esto no implica que las personas no se unan. La edad a la
que se inicia la union no se ha modificado tanto como si el tipo de relacion, siendo antes
matrimonial y ahora consensua (Binstock, 2009). En la Ciudad de Buenos Aires, para 1960 el
1,5% del total de las uniones eran consensuales, mientras que para el 2008 alcanzaron casl el
28%. En cuanto al grupo de edad, la consensualidad tiene mayor peso entre las personas de
entre 25 y 34 afios (mas del 85% de las uniones son de este tipo). A partir de los 35 afios la
proporcion de uniones consensuales sobre el total de las uniones disminuye con la edad
(Mazzeo, 2010a). En relacion con los matrimonios, para 1990 la edad promedio de los varones
al momento de casarse erade 29,3y, para el afio 2013, de 33,8. En las mujeres paso de los 28
affos a los 32,8.° En las uniones civiles heterosexuales —entre €l afio 2004 (primer afio de

* SegUin datos estadisticos elaborados por la Direccién General de Estadisticay Censos del Gobierno de la Ciudad
de Buenos Aires (2016): a) Para 1990 la tasa global de fecundidad (hijos/as por mujeres) de la Ciudad de Buenos
Airesesde 2,08, mientras que para el afio 2015 esde 1,78 y laedad promedio de las mujeres que tuvieron hijos/as
es de 30,4. b) Para 1990 la curva de la estructura de fecundidad se encuentra en el grupo etario de entre 25-29
anos. En el afio 2000, la cuspide es dilatada, esta compartida por 1os grupos de edad de 25-29 y de 30-34. A partir
del afio 2010, el punto més ato de la curva se observa entre los 30 y 34 afios. Esto se mantiene para €l afio 2015.
Si acotamos €l universo solo a las que tuvieron su primer hijo/a en el afio 2015, se observa que la curva de la
estructura de fecundidad forma una meseta: entre los 20 y 34 afios se concentra cerca del 70% de la fecundidad;
pero el mayor peso relativo se encuentraen el grupo de 30-34 afios. ¢) Laedad promedio de entradaalamaternidad
delas primerizas para el afio 2015 es de 28,8 afios. d) Un indicador complementario es que en la Ciudad de Buenos
Aires, segin laEncuestaAnual de Hogares 2015, el 20% de las mujeres que estan finalizando su periodo fértil —
gue tienen entre 40 y 49— no han sido madres. En suma, todos estos datos indican que cada vez més las mujeres
son madres cuando son mas grandes.

® Podemos encontrar en Isabella Cosse (2010), quien ha estudiado la variabilidad de las pautas de cortejo entre
1950 y 1975 en la Ciudad de Buenos Aires, indicios de estas transformaciones. Visualizaba que para mediados de
ladécada de 1970 estaban institucionalizadas la sociabilidad afectivainformal y laflexibilizacién del cortejoy del
noviazgo. Habia un cuestionamiento del carécter indisoluble del matrimonio por el avance de la culturadivorcista
y comenzaba a aparecer una mayor apertura a las uniones consensuales. Asimismo, aparecen aspiraciones de
igualdad entre las mujeres respecto ala division de roles de la domesticidad (Cosse, 2008, 2010).

® Estos datos no se encuentran desagregados por personas deigual “sexo”. Paramésinformacion, cotejar Direccion
General de Estadisticay Censos del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires (2014), Matrimonios en la Ciudad de
Buenos Aires. Afios 1990-2013, Ciudad de Buenos Aires, DGEyC.
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registro) y el 2013 se cuadriplicaron— los varones tienen en promedio 42,3 aios y las mujeres
39,3 (Direccion General de Estadisticay Censos del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aiires,
2014, 2016).

La segunda transicién demogréfica se enmarca en un contexto de modernidad tardia’
signado por € proceso de individualizacion y de desintegracion de las certidumbres del
progreso de la sociedad industrial (Beck, 1998). Laindividualizacion remite aunafiguraen la
cua los individuos vivencian sus acciones como producto de su propia reflexividad,
responsabilidad y autonomia individual; “es la imagen del mundo centrada en el yo” (Beck,
1998: 172). El valor social de los individuos ha pasado a depender de si mismosy es la propia
persona, en lamultiplicidad de espaciosy vinculos por los cuales circula, quien debe proveerse
y negociar su bienestar. Retomo la propuesta de Sennett (1974), que él ya problematizaba desde
la década del setenta, de que desde “lo privado” deben resolverse problemas estructurales o
publicos. “El yo de cada persona se hatransformado en su carga principal; conocerse asi mismo
constituye un fin, en lugar de ser un medio para conocer el mundo” (Sennett, 1974: 4). Pero me
algjo de su idea de que esto implique fragmentacidn social. Lo que observo en este marco es la
coexistencia de una multiplicidad de canales a través de los cuales los individuos buscan
activamente y generan vinculos afectivos y eréticos. Si bien estos pueden ser fugaces, se
constituyen como elementos centrales para el reconocimiento y felicidad de las personas.

En la cultura posmoderna, “materialistay psi” (Lipovetsky, 2000: 11), los discursos
terapéuticos postulan a la intimidad y a las relaciones estrechas como estados emocionales
saludables y como parte constitutiva de la autorrealizacién de los sujetos (11louz, 2007, 2012).
El amor se constituye asi como unanueva (pos)religion (Beck y Beck-Gernsheim, 2001; 1llouz,
2009) y se deposita en los vinculos erdticos y afectivos la contencion y € sentido. Pero esta
adecuacién no se dade formalineal ni posee las mismas caracteristicas de antafio —modelo de
familia nuclear y amor para toda la vida (Coontz, 2006)—, los sujetos entablaran diversos
vinculos eréticos y afectivos que se adecuen, cada vez més, a sus deseos y expectativas
(Giddens, 2006).

En este marco de segunda transicién demogréfica sustentado en valores de la cultura
posmoderna, |os sujetos entablan trayectorias eréticas y afectivas zigzagueantes donde el amor
romantico sigue teniendo, al menos como horizonte de sentido, un papel predominante. Pero en

" Se utilizarén indistintamente los términos modernidad tardia (Illouz, 2009), sociedad de riesgo o segunda
modernidad (Beck, 1998, 2003) o modernidad liquida (Bauman, 2010) como modos de hacer referenciaa marco
de la sociedad capitalista posmoderna actual .
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este nuevo contexto, ¢cOmo buscamos? ¢Qué buscamos? ;Donde buscamos? ¢Qué guiones
sociales aparecen? ¢Qué es |0 que se pone en juego en las busquedas? ¢Qué papel cumplen en
esas busquedas las aplicaciones, sitios web y redes sociales? Seguin el género de las personas,
¢qué matices toma la busqueda? ¢Qué tienen para decir las ciencias sociales sobre esto y desde
qué posturas tedrico-epistemoldgicas lo analizan? Estas preguntas son algunos de los

disparadores para el andlisis de lasiguiente tesis.
2. Objetivos deinvestigacion y aporte

El objetivo general de latesis es describir y analizar, desde un enfoque interaccionista
(Goffman, 1970, 1971, 1979; Coallins, 2009), las busguedas de encuentros eréticos y/o afectivos
y lasinteracciones que se generan en dichos encuentros, entre mujeresy varones heterosexuales
de entre 35 y 50 afios de edad que no estan actualmente en ningan tipo de relacién de pareja—
solteros/as, divorciados/as y separados/as®— y que residen en el Area Metropolitanade Buenos
Aires (2015-2017). Esas busquedas pueden darse en ambitos cara a cara o virtuales de

esparcimiento.

Las preguntas problemas que estructuran esta tesis son las siguientes: ¢COmo son las
busquedas de encuentros eréticos y/o afectivosy las interacciones que se desarrollan en dichos
encuentros, en varones y mujeres heterosexuales de 35 a 50 afios de edad que actualmente no
estan en paregja (solterog/as, divorciados/as 0 separados/as)? ¢En qué mediday de qué modo en
estas blUsquedas e interacciones operan, segin e género de los actores, la matriz
heteronormativa, € amor romantico’ y las representaciones sociales y subjetivas sobre e no
estar en parga a esta edad? ¢Qué tensiones y agencias presentan los sujetos respecto a la
heteronormatividad, el amor roméantico y las representaciones sociales sobre €l no estar en
pareja? ¢Como son, comparativamente, |as busguedas, 10s usos e interacciones en dmbitos cara

acaray virtualesy como son percibidas por los sujetos?

Para tal efecto, examino y comparo las motivaciones, expectativas y criterios de
seleccion que poseen mujeresy varones durante la blsqueda de vincul os eréticos y/o afectivos,
es decir, qué atributos de clase, eréticos, de género vuelven alog/as otrog/as deseables. Analizo
las percepciones sociales y subjetivas que tienen los sujetos sobre e no estar en parga.
Describo, analizo y comparo los espacios de encuentro cara a cara y virtuales de citas a los
cuales acceden log/as entrevistados/as, teniendo en cuenta sus caracteristicas, sus dindmicasy

8 Entiendo por personas separadas aquellas que han convivido sin casarse y yano lo hacen.
® Estos conceptos seran explicitados y desarrollados alo largo de latesis.
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cuales son los sentidos y los usos que los sujetos les otorgan. Describo y anaizo las
interacciones que se llevan a cabo en estos encuentros teniendo en cuenta las dindmicas de
sociabilidad que se generan, los postulados heteronormativos, 1os guiones del amor romantico,
las pautas de seducciony los criterios de sel eccion de | os sujetos durante las mismas. Por Ultimo,
analizo, de forma secundaria, si la maternidad y la paternidad tienen alguna incidencia en la
busqueda de vinculos eréticos y afectivos, y en tal caso de qué modo.

En relacion con las caracteristicas de los sujetos a andlizar, seis dimensiones son de
importancia: la orientacion sexual, € estado civil, qué tipos de vinculos er6ticos y/o afectivos
buscan, la clase social, el lugar de residenciay la edad. Estudio personas cis que se definen a
si mismas como heterosexuales y que acceden a espacios de sociabilidad de busqueda de
encuentros gque son definidos a priori como heterosexuales. Se opt6 por el estudio de personas
gue a momento de la investigacion estuvieran solteras, divorciadas o separadas, hayan tenido
al menos una relacion de pargja, mondgama 0 no, y que estuvieran buscando establecer
encuentros eréticos y afectivos. En relacion con las personas viudas, quedan por fuera de la
muestra en tanto considero que la ruptura de sus vinculos, a raiz de la muerte de una de las
partes, se debe a causas que exceden la decision racional de los sujetos. Tampoco se integréd a
la muestra a personas que estaban casadas porque me interesa indagar precisamente en las
expectativas en las busguedas de vinculos eréticos y/o afectivos de aquellos/as que no

estuvieran en parejaa momento de lainvestigacion.

Respecto a mi planteo de “encuentros eréticos y/o afectivos’, tiene como finalidad dar
cuenta de lavariedad de busquedas de vincul os que aparecen cuando las personas acceden alos
espacios de sociabilidad analizados, tanto a los que son cara a cara como alos virtuales.’® Las
personas entrevistadas pueden o no buscar pareja. Aparece una multiplicidad de busquedas de
tipo erdticas, que pueden incluir relaciones sexuales o no, a saber, compaia o flirteo, sin
relaciones sexuales. La dindmica del erotismo excede lo sexua y oscilaentre laexhibiciony el
ocultamiento, la privacion y la satisfaccion; “lapiel que centellea entre dos piezas (el pantalon
y €l puldver), entre dos bordes (Ia camiseta entreabierta, el guantey lamanga), es ese centelleo
el que seduce, 0o mejor: la puesta en escena de una aparicién-desaparicion” (Barthes, 2007: 9-
10 en lllouz, 2012: 245). Algunos hallazgos de esta tesis son que ciertas personas ingresan
buscando vinculos erdticos, pero terminan haciéndose un grupo de pares; otras personas

19 En estainvestigacion no se abordaron las biisquedas de encuentros donde se intercambia sexo por dinero.
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acceden buscando vinculos de paregja, pero terminan re-erotizandose a si mismos y buscando

pareja en otros &mbitos.

Como sedijo, en el caso de estatesis se optapor €l andlisis de las busguedas en personas
cis heterosexuales solteras, separadas o divorciadas de sectores de clase media (Adamovsky,
2009; Visacovsky, 2008). Retomo la caracterizacion y tipologia de clase media en laArgentina
gue desarrolla Sautu (2016), a partir de su abordaje de dichos aspectos estructurales. La clase
media comprende fracciones compuestas por ocupaciones que se desarrollan en el sector
privado y en el sector publico de laeconomia. Su rasgo comuln es que no se insertan donde esta
el poder econdémico y politico, pero tampoco en € otro extremo de la estructura de clase. Los
gerentes operativos, los profesionales, |0s propietarios y agentes del sector privado conforman
la clase media junto con diversos niveles de la burocracia nacional, provincial y municipal
(Sautu, 2016: 180).

Por otra parte, me valgo de la propuesta de Visacovsky. El autor no desconoce los
aspectos estructurales, tales como los niveles de ingreso, empleo, educacion o consumo, sino
gue propone verlos en su contexto, observar qué sentido adquiere paralos actoreslaadquisicion
y uso de un bien o servicio, como el consumo se vincula con las pretensiones de demarcacion
de una identidad y una moralidad. La pertenencia a sectores de una clase social configura
criterios de sel ecci 6n —aque Bourdieu (1998) denomina* afinidades el ectivas’ *'—, que orientan
las précticas, gustos y consumos culturales de los sujetos. Dichas pautas, orientaciones y
simbol os conforman estilos de vida. Para Sautu (2016), unos de | os aspectos que conforman los
estilos de vida son el ingreso econémico, |os espacios de sociabilidad que se frecuentan y las
posibilidades de establecer ciertos lazos sociales. Los estilos de vida construidos alrededor de
las clases sociales “no son exclusivamente lo que se consume, sino como, dénde y con quién
ocurre ese consumo” (Sautu, 2006: 166). Seguin €l estilo de vidaa cual se pertenezca, algunas
escenas 'y escenarios eroticos y/o afectivos serén percibidos como deseables (I11ouz, 2009).

Me interesa indagar en las busguedas de vinculos eréticos y/o afectivos en contextos
urbanos, por lo cual e andlisis se sittiaen el Area Metropolitana de Buenos Aires”?. El AMBA
es el conglomerado urbano més grande de la Argentina; segin € Ultimo Censo Naciona de
Poblacion y Vivienda (2010), concentra el 37% de la poblacién del pais® Asimismo, en

" En la tesis utilizo la expresion “criterios de seleccién” en e sentido de la nocién de afinidades electivas
(Bourdieu, 1998), la cual implica que nuestros gustos y elecciones estan orientados social mente.

2 El AMBA comprende la Ciudad de Buenos Airesy 24 partidos del Gran Buenos Aires.

3 Seguin el Gltimo Censo Nacional de Poblacion y Vivienda (2010), el AMBA reline 12.801.364 de habitantes,
conformando uno de los aglomerados urbanos més extensos del mundo. De esta poblacidn, 2.891.082 de habitantes
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relacién con la dimensién virtual que atraviesa esta tesis, la Ciudad de Buenos Aires y la
provincia de Buenos Aires, entre los afios 2015 y 2016, han incrementado por encima del
promedio nacional el acceso residencial a Internet a través de banda ancha movil (Instituto
Nacional de Estadistica'y Censos, 2017).** En ambos lugares, € 40% o més de los hogares
poseen Internet. En la Ciudad de Buenos Aires la cifra llega a 69,4% (Subsecretaria de
Planificacion Territorial de lalnversion Publica, Ministerio de Planificacién Federal, Inversion
Plblicay Servicios, 2015).

L as personas que entrevisté y las que acceden a los lugares de observacion estipulados
viven en & Area Metropolitana de Buenos Aires, por lo cua latesis ubica su lugar de andlisis
ali. Asimismo, los perfiles de las aplicaciones®™ y sitios web de citas'® que observé son de
usuarios/as que viven en el AMBA. No obstante, los sitios cara a cara que observé y adonde
van estas personas se encuentran en la Ciudad de Buenos Aires.

En relacion con e grupo etario, e interés de analizar a las personas heterosexuales de
entre 35 y 50 afios que no estén en pareja se debe a tres razones. En primer lugar, los
cuarentaafios se presentan como € umbral de la fertilidad femenina para el discurso médico
hegemaonico, como por g emplo paralaAmerican Society for Reproductive Mediciney paralos
Institutos Nacionales de Salud (NIH, por sus siglas en inglés) del Departamento de Salud y
Servicios Humanos de Estados Unidos. Segun estas instituciones, una mujer acanza su mayor
fertilidad entre los 20 y los 25 afios de edad. Las probabilidades de que una mujer quede
embarazada disminuyen considerablemente después de los 35 afios (y especia mente después
de los 40). De todos modos, la edad en la que la fertilidad comienza a declinar varia de una
mujer a otra (American Society for Reproductive Medicine, 2015; Colegio Americano de
Obstetras y Ginecdlogos, 2012). Este discurso se hace presente también en los varones y
mujeres que entrevisté. Ellog/as consideran que la fertilidad y la capacidad de reproduccion
biol 6gica disminuyen cuando |as mujeres se acercan alos cuarenta afios de edad y que laforma
deseable de ser padres 0o madres es a partir de embarazos * naturales” —excluyen, como primera

residen dentro delos limites de la Ciudad de Buenos Aires. Por su parte, |la Region Metropolitana de Buenos Aires
(Ciudad de Buenos Airesy 40 partidos) retine 14.819.137 de habitantes (Maceira, 2012).

! Datos obtenidos del informe “Acceso a Internet. Primer Trimestre 2017”, realizado por el Instituto Nacional de
Estadisticay Censos (INDEC).

5 as aplicaciones como Tinder y Happn son programas informéticos disefiados como herramientas que le
permiten a un/a usuario/atener citasy encuentros. Estan relacionados con lared social Facebook.

18 Un sitio de citas, como Match, es un portal en el cual las personas se registran y luego se suscriben con la
finalidad de conseguir un vinculo erético y/o afectivo. Implicala creacion de un perfil con diversainformacion.
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opcién, a agquellos embarazos logrados a partir de algun tipo de tratamiento médico de
reproduccion biotecnolégica®’ o ala adopcion—.

El deseo de maternidad y paternidad de los sujetos que analizo, si bien emergié durante
el trabajo de campo, no es generalizado como una experiencia que todos/as quieran vivenciar.
No obstante, me es Util paraanalizar las especificidades y matices que adquieren las blsquedas
eréticas y/o afectivas en relacion con el hecho de tener 0 no hijos/as cuando se esté cercadelos
cuarenta anos de edad. Es decir, més que la edad cronolégica dentro de este segmento etario,
este “umbral” y el hecho de tener 0 no hijos/as son los aspectos que tomo en consideracién al
momento del andlisis.

Analizo también a los varones de esta misma edad, porque las mujeres entrevistadas
tienden a entablar vinculos eréticos y afectivos con varones dentro de un rango etario similar.
A medida que las mujeres avanzan en edad hay un estrechamiento de la diferencia de edad
respecto a sus parejas masculinas. Esto también sucede con aguellas mujeres con ato capital
educativo 0 que estén instaladas profesionalmente, aceptan hombres de edad par porque su
situacion no depende tanto de la de su cdnyuge (Torrado, 2003). Abordar personas en edades
similares me permite a su vez andlizar, de forma secundaria, qué expectativas sobre la
maternidad y la paternidad tienen cada uno de ellog/as.

En segundo lugar, la concentracion de los divorcios, a momento de su sentencia, esta
dada en los grupos de 35-39, 40-44 y 45-49 afios (Direccion Genera de Estadisticay Censos,
Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, 2014).

Por ultimo, otro aspecto que mellevé aconsiderar aeste grupo etario es que los espacios
de sociabilidad alos cuales concurren estas personas son promoci onados por sus organi zadores,
principalmente y/o exclusivamente, para un publico especifico de mayores de 35 o 40 afios. A
su vez, las personas entrevistadas manifiestan que prefieren ir a espacios donde concurran

personas a partir de esa edad.

Esta tesis, que esté circunscripta a personas heterosexuales (en este caso, ademés, que
no sean trans) que declaran no estar en parejay que residen en un area urbana, pretende ser un
aporte a los estudios sobre sexualidad y género. Primero, a los estudios sobre la

7 Entiendo por este concepto al “conjunto de técnicas que, desde el campo interdisciplinario de la medicinay la
biologia, clinicas y experimentales, proveen alternativas biomédicas a la ausencia involuntaria de descendencia
entre individuos o parejas’ (Ariza, 2014: 43). En la actualidad, en la Argentina, las técnicas disponibles son la
inseminacion artificial —que puede realizarse por medio de la donacién de esperma—, la fertilizacion in vitro
(FIV), lainyeccién intracitopl asméti ca de espermatozoides (ICSl), latransferenciaintratubaria de gametos (GIFT)
y latransferencia de ovocitos microinyectados (TOMI) (Farji Neer, Mertehikian, Cunial, Kolkowski, 2017).
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heterosexualidad, la cual ha pasado a ser considerada una categoria naturalizada y residual en
los estudios de sexualidad (Tin, 2012; Pecheny, 2008). Segundo, en un sentido més general, a
la descripcion y problematizacion de la cultura sexual argentina en la actualidad (2015-2017).
Tercero, en tanto estudia las formas a partir de las cuales las personas se relacionan eréticay
afectivamente, esta tesis se propone ser un aporte a la sociologia. Para Georg Simmel (2014),
el objeto de la sociologia deben ser las formas de socializacion, las cuales se presentan cuando
los individuos entran en accion reciproca a través de la cooperacion, la competencia y la
colaboracion para determinados fines. Estas formas de socializacion devienen formas de
sociabilidad cuando adquieren unavida propia, se efectdian por si mismasy por el atractivo que
irradia de esta libertad. La sociabilidad es una forma ludica de sociaizacion en la cua la
satisfaccion se dapor € mero hecho de estar juntos, en un “como si” todos/as fuéramosiguales
(Simmel, 2003). Aungue con complejidades y matices, esta idea aparece en los espacios de
sociabilidad observados. Este concepto serdanalizado y utilizado desde las apuestas de Simmel
(2003), Maffesali (2005, 2009) —quien lo trabaja como “socialidad”— y Sivori (2005).

Explica Herrera Gomez (2003) que la sociabilidad en Simmel (2003) es lo que implica
la socialidad para Maffesoli (2005, 2009): un continuo discurrir de interacciones sin un fin
propio, que encuentran su expresion en lo cotidiano. En este sentido, en estos autores vitalistas,
tanto la sociabilidad (Simmel) como la socialidad (Maffesoli) representan los multiples juegos
einteracciones en los que importan € estar juntos, através de los cuales |o social se producey

reproduce continuamente.™®

Para Sivori (2005), en su andlisis sobre la sociabilidad homosexual, la sociabilidad es
un fendmeno colectivo que implica que las précticas y las personas no solo manifiestan una
orientacion sexual, sino que también comparten un estilo y una reflexividad particular que
impregna su préctica social como un todo que excede lo sexual. La sociabilidad esta
conformada por “un ethos propio, un habla, manerasy humor caracteristicos; se han establecido
jerarquias, valores y patrones de segmentacion social especificos del ambiente gay” (Sivori:
2005, 20). En el andlisis del autor es importante estudiar la sociabilidad ligada a los espacios
donde esta sucede.

18 Habiendo explicitado la continuidad entre los conceptos de sociabilidad y socialidad, en esta tesis |os emplearé
indistintamente.
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3. Coordenadastedricas e hipétesis

La hipdtesis central que guia esta investigacion es que las busguedas e interacciones
erdticas y/o afectivas de las mujeres y varones heterosexuales solteros/as, divorciados/as y
separadog/as, através de canales mas o menos formalizados de busqueda—tanto en el espacio
cara a cara como en € virtual—, con las caracteristicas que adoptan en e contexto de
modernidad tardia, estén atravesadas por los guiones sociales del amor roméntico y la matriz

heteronormativa.

Para hacer frente a esta hipotesis, mis coordenadas tedricas tienen dos ges. Analizo la
busqueda de encuentros eréticosy afectivos en lamodernidad tardia teniendo en cuenta, por un
lado, como didogan —con agencias, resistencias y negociaciones— las personas
heterosexuales ante los guiones sociales (Gagnon y Simon, 2005) de |la heteronormatividad y
el amor roméntico; y por € otro, analizo cdmo en esas blsguedas se genera lazo socia entre

los individuos.

Es decir, planteo una coexistencia entre el proceso de individualizacion —que apuesta
a una busqueda de la autorrealizacion individual y alaintensidad a partir de diversos vinculos
eréticosy afectivos— y los guiones del amor romantico como ideal regulatorio de las busquedas

erdticasy afectivas.

Respecto del proceso de individualizacion, este se inscribe en un contexto de
modernidad tardia donde hay una disolucion de seguridades tradicionales en relacion con el
saber hacer, las creencias y las normas orientativas, y una emergencia de un nuevo tipo de
cohesion socia en lacual prima el modelo biogréfico vital. El pasgje de las certidumbres del
progreso de la sociedad industrial hacia la soledad de la autorresponsabilidad y de la
autodeterminacion de sus vidas ha conformado un model o de sociedad que Beck (1998) y Beck
y Beck-Gernsheim (2003) denominan “sociedad de riesgo”. Explican los autores que este
modelo de sociedad individualizada y signada por el hedonismo y el consumo —que es su
vector— difiere de la primera modernidad.

En laprimeramodernidad o modernidad de la estructura, |a sociedad estaba concebida
como un sistema lineal, el cual tenia puntos de equilibrio separados, y solo fuerzas
externas podian perturbar este equilibrio y conducir a un cambio de sistema; estafase
fue lineal, fue una cuestion de juicio determinado y de un seguir las normas. Por otra
parte, la segunda modernidad no es lineal y es un asunto de blusqueda de normasy de
juicio reflexivo que siempre se centra en la incertidumbre, en €l riesgo, pero también
deja la puerta abierta a la innovacion; en esta, el individuo debe buscar la regla 'y
establecer una conducta moral consciente y auténoma (Beck, 2003: 11).
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En tanto artifices de su destino, en un contexto de individualizacion —o
personaizacion, en términos de Lipovetsky (2000)— y hedonismo, los sujetos buscan
optimizar sus elecciones y apuntan a la cumplimentacion de deseos personales. Para
Lipovetsky, el proceso de personalizacion elabora una sociedad flexible basada en la
informaciény en laestimulacion de las necesidades, €l sexo, el culto alanaturalidad, a sentido
del humor y ala cordialidad. La sociedad se organiza por “el méximo de elecciones privadas
posibles, el minimo de austeridad y € méximo deseo (...)" (Lipovetsky, 2000: 7). En esa
busqueda del méximo deseo los individuos no apuntan al desapego emocional, por €l contrario,
siguen aspirando a la intensidad emocional, aunque sea en la fugacidad del encuentro
(Maffesoli, 2003). Lo que esté en cuestionamiento en la posmodernidad son las relaciones que
se tornan repetitivas e inertes. Esto lleva a que las personas transiten por diferentes vinculos o
parejasalolargo de su viday conformen, asi, |o que he dado en denominar trayectorias eréticas
y afectivas “ heterogéneas y zigzagueantes’ en pos de sus expectativas individuales y “la
‘personalidad’ vivadel individuo” (Lipovetsky, 2000: 78). “Hay que buscar el frescor de vivir,
reciclar los afectos, tirar todo lo que envejece: en los sistemas desestabilizados, la Unica
‘relacion peligrosa’ es unarelacién prolongada indefinidamente” (ibid.: 79).

Los guiones sociales del amor romantico se reactualizan, apareciendo, con nuevas
caracteristicas, como un ideal regulatorio, en términos de Butler (2010). Son un horizonte de
sentido del cual se valen las personas heterosexuales para vincularse eréticamente con otros
(IMouz, 2007, 2012), tanto en espacios cara a cara como virtuales, pero que nunca se cumplen
como tal, sino que se dan con resistencias, derivas, fricciones y agencias individuaes. La
cortesia masculina'y la seduccién en términos individuales, ya sean empleadas para tener solo
unarelacion sexua o para proyectar un vinculo alargo plazo, siguen apareciendo como pautas
de cortejo (Cosse, 2010) predominantesy percibidas como deseables por 10s sujetos (Rodriguez
Salazar y Rodriguez Morales, 2016).

Lateoria de los guiones sociales 0 social scripts de Gagnon y Simon (2005) analizala
sexualidad de los sujetos, incluidas las busquedas de vincul os erdticos y/o afectivos, desde una
dimensi6n sociol6gica (Laumann, Gagnon, Michael y Stuart, 1994). Postulan que hay guiones,
entendidos como construcciones sociales que varian segun el contexto y no estén pre-dados,
gue intervienen en las interacciones sexuales. Para estos autores ninguna actividad sexual
podria suceder si no existiesen producciones sexuaes y mentales bajo laforma de guiones que
permiten a los actores atribuir un sentido sexual a diferentes situaciones y estados corporales
(Bozon, 2004a: 129 en Jones, 2010). Los guiones operan en nuestra sexualidad en tres niveles,
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de manera dindmica e interrelacionada: los escenarios culturales, que son narrativas
intersubjetivas social mente extendidas, como por €jemplo busquedas de pareja signadas por €l
modelo del compafierismo o generar vinculos eréticos y/o afectivos a una determinada edad,;
los guiones interpersonales, que son patrones estructurados de interaccion compuestos de
secuencias ritualizadas de actos que permiten la coordinacion de los encuentros y los rituales
de interaccion que los atraviesan; y los guiones intrapsiquicos, entendidos como planes y
fantasias mediante los cuales los individuos orientan o reflexionan sobre su conducta pasada,
actual o futura, por gemplo cuando log/as entrevistados/as reflexionan sobre sus trayectorias
afectivas, separacionesy busquedas actuales.

Desde perspectivas feministas (De Beauvoir, 1998; Esteban, 2008; Esteban y Tavora,
201; Firestone, 1976; Jonasdottir, 1991, 1993; Rich, 1983), los guiones sociales del amor
romantico han sido criticados alo largo del siglo xx hasta nuestros dias, en tanto parten de “un
pensamiento amoroso” (Esteban, 2011: 23) conformado por un conjunto articulado de simbol os,
nocionesy teorias en torno al amor, que permea los espacios sociales e influye en las précticas
de los individuos estructurando relaciones desiguales de género, clase y etnia, y un modo
heterosexual y normativo de entender el deseo, laidentidad y el sujeto en su generalidad. Esta
forma de comprender el amor roméntico implica una ideologia en torno a amor que abarca a
todas las relaciones afectivas de | os sujetos.

En contraste con este modo de evaluar criticamente el amor romantico, Giddens (2006)
entiende que para principios de ladécadadel noventa hubo unatransformacion democratizadora
delaintimidad y de las relaciones de género, ala cua e autor denomina “amor confluente”.
Este tipo de amor, si bien posee caracteristicas del amor romantico, se diferencia de é, dado
que reviste un carécter contingente que cuestiona la condicion necesaria de la fidelidad y del
amor paratodalavida. En este tipo de amor prima una mayor democratizacion y reciprocidad
entre |os sujetos.

Si bien ambos enfoques —pensamiento amoroso y amor confluente— son antagonicos
con relacién a carécter opresivo del amor, considero que desde ambas perspectivas puedo
observar y anadlizar, por un lado, qué caracteristicas y discontinuidades aparecen cuando
mujeresy varones se vinculan eréticay afectivamente, y por €l otro, como son percibidos estos
vinculos por 10s propios sujetos.

A partir de estas concepciones disimiles sobre el amor roméntico, que serén abordadas
como series (Foucault, 1970) coexistentesy en tension, caracterizo a amor romantico como la

idealizacion del sujeto amado, la promesa de fidelidad (monogamia) y la propuesta de un
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proyecto compartido que dure en el tiempo (Alberoni, 1998; Tenorio Tovar, 2012). En el amor
romantico —que incorpora elementos del amor pasién, como la idea de “busgueda” del ser
amado ideal—, los afectos y sus expresiones corporales, como caricias 0 besos, pasan a ser
relevantes. Asimismo, laconexion entre el amor y la atraccion sexual, propias del amor pasion,
se perpetlian en los idearios romanticos (Alberoni, 1998). Otros elementos que configuran el
amor romantico son el amor agépico, que implica la entrega total a sujeto amado (Bataille,
2010; Illouz, 2009), laintimidad y la representacion de que el 1azo amoroso debe ser el vinculo

més importante en 10s suj etos.

En mi tesis de maestria’®, en la cua estudié la tension entre el amor roméantico y la
violencia en las primeras relaciones de noviazgos heterosexuales de sectores medios del Area
Metropolitanade Buenos Aires, observe como lasfisuras en dichas representaciones romanticas
generan situaciones y dindmicas de conflicto y discusion —violencias, celosy control— que,
aunque recaen principalmente sobre las mujeres, son propiciadas y avaladas por ambos
miembros de la relacion (Osborne, 2008; Palumbo, 2015). La nocién de amor confluente
(Giddens, 2006) me permite visualizar que en la actualidad, dentro de los vincul os eréticos y/o
afectivos, aparecen nuevas agencias y resistencias femeninas a carécter opresivo del amor
romantico, como por g emplo las negociaciones entre ambos miembros para lograr una mayor
satisfaccion (Palumbo, 2015; Rebhun, 1999).

El amor roméantico se ubica dentro de una matriz heteronormativa, la cua implica una
institucion social que excede las préacticas heterosexuales, ya que “las précticas heterosexual es
no son lo mismo que las normas heterosexuales’ (Butler, 2006: 282). La heteronormatividad
(Meccia, 2016; Serrato, 2015) toma a la heterosexualidad como una norma universal y natural
y como un factor obligatorio paralainstitucion deloslazos afectivos, filialesy de otras uniones
(Libson, 2009). En tanto es una ideologia que comprende a la sociedad heterosexual como un
hecho social total que se presenta como natural, se tornaresistente al andlisis (Wittig, 1992).

Paul Johnson (2005) considera el amor roméntico y la heterosexualidad como normas
naturalizadas que se inscriben conjuntamente. El pensamiento amoroso legitima précticas e
identidades heteronormativas basadas en los principios de la monogamia, la procreacion, la

9 Mi interés por el estudio del amor romantico tiene susinicios en mi tesis de maestriadenominada “ L as dinamicas
de la violencia contra las mujeres y e amor en los primeros noviazgos juveniles en el Area Metropolitana de
Buenos Aires’, defendida en el afio 2015. En latesis de doctorado contintio indagando en la temética del amor
roméntico en personas heterosexuales de sectores medios, pero pongo el foco en las blsquedas y en las
interacciones que tienen lugar durante ellas, y en otro segmento etario.
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cohabitacion (Esteban, 2011) y la necesidad de entablar vincul os eréticos y/o afectivos parala
autorrealizacion subjetiva (11louz, 2007, 2010; Johnson, 2005).

En esta tesis analizo € amor romantico, retomando |a apuesta tedrica que hace Judith
Butler (2006, 2010) para pensar € género. Para la autora, la idea de que exista una identidad
persona estable, fija, objetiva, convierte a la identidad de género en un ideal regulatorio que
postula la coherencia entre sexo-género-deseo. L os géneros inteligibles serén aquellos que “de
algunamanerainstauran y mantienen relaciones de coherenciay continuidad entre sexo, género,
préctica sexual y deseo” (Butler, 2010: 72). Segun €l desarrollo de la autora, no existe un lugar
“origina” normativo. No hay algo “original”, una “verdad interna” del género, sino que se
produce performativamente —no es un hecho aislado de su contexto, sino que es una préctica
social, unareiteracion continuada y constante de la normativa de género— y es impuesto por
las précticas reguladoras de la coherencia de género. Ese hacer se presentacomo unaimitacion,
unacopiafalida, y en cadauna de sus performances|os significados de género, que pertenecen
alainstitucion de la heterosexualidad obligatoria, se resignifican y recontextualizan. “Como
imitaciones que en efecto desplazan el significado del original, imitan el mito de laoriginalidad
ensi” (Butler, 2010: 270).

Lasexualidad se construye culturalmente dentro de las normas de género o de la matriz
heterosexual, no hay un afuera—tanto el sexo como el género son construcciones, citamos las
normas de forma imperfecta, porque estas son ideales y como tales inalcanzables—. La
continuidad y coherencia entre sexo, género, préctica sexua y deseo es el resultado de la
hegemonia de la matriz heterosexual. Esta opera sobre € deseo, que exige e instaura que para
gue los cuerpos sean coherentes y tengan sentido debe haber un sexo estable a través de un
género estable. “Instituir una heterosexualidad obligatoriay naturalizada reglamenta al género
como una relacién binaria en la que e término masculino se distingue del femenino, y esta
diferenciacién se consigue mediante las précticas del deseo heterosexua” (Butler, 2010: 81).

Retomo la idea del carécter performativo del género para pensar el amor romantico,
parte de la norma heterosexual (Johnson, 2005), como aquel ideal regulatorio u horizonte que
poseen las personas heterosexuales al momento de entablar vinculos eréticos y/o afectivos, y
gue es performado por los propios sujetos como copias fallidas, con tensiones, resistencias y
negociaciones Un gjemplo de ello son aquellas personas entrevistadas que entablan y reentablan
parejas, unay otravez, basandose en idearios romanticos, a saber, el amor paratodalavida, la
construccion de familias ensambladas o la monogamia.
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Asimismo, no comprendo |a heterosexualidad como sinénimo de norma heterosexual o
heteronormatividad. Retomando la cita de Butler que reproduje parrafos antes, “las préacticas
heterosexual es no son lo mismo gque las normas heterosexuales’ (Butler, 2006: 282). No analizo
laheterosexualidad como una categoriafija, sino que, desde laperspectivade andlisisde Butler,
las personas heterosexuales performan su sexualidad con resistencias, tensiones y
negociaciones con la heteronormatividad. En esta linea, Carlos Figari (2008), en su estudio
sobre el heteroerotismo masculino, acufia el concepto de heterosexualidades flexibles.
| dentifica que hombres que se definen a si mismos como heterosexual es ateran, de algiin modo,
el canon de las metaforas genéricas de diferenciacion y caracterizacion erética propias de la
matriz heterosexual hegemodnica. La heterosexualidad de los varones, explica el autor, puede
ser vivida con una variedad de estilos de vida. En su carécter de iterabilidad, transgreden,
desvian o reproducen las masculinidades heterosexuales.

Sin negar laidea compartida por el feminismo Iéshico radical sobre laobligatoriedad de
la heterosexualidad (por ejemplo, Jeffreys, 1990; Kitzinger, 1994), entendida como institucion
politicay social opresivaen términos econdmicos, derazay de género que operaen detrimento
de las mujeres (Rich, 1980), complgjizo esta premisa. Analizo como son las précticas de las
personas heterosexuales, cOmo negocian, se vinculan, adecuan y resisten a la
heteronormatividad. Explica Richardson (1998) que a simple vista la heterosexualidad esta4
institucionalizada y naturalizada como una forma particular de practicas y relaciones
coherentes, naturales, monoliticas y universales. No obstante, la autora postula que debemos
analizar la categoria de “heterosexua” como una construccion atravesada por una diversidad
de significados y acuerdos sociales dentro de ella, por o cual no puede ser definida de manera
homogéneay unitaria (Jackson, 1998; Rich, 1980).

Jackson (1998) analiza la heterosexualidad desde cuatro dimensiones, aunque en la
préctica cotidiana se den interrelacionadas: su institucion dentro de la culturay la sociedad, las
identidades sociales y politicas asociadas a €lla, las précticas y las experiencias. La
heterosexualidad como institucion, préctica, experiencia e identidad no es solo sexual. Por
giemplo, lainstitucion central de la heterosexualidad, el matrimonio, se expande como norma
por toda la sociedad y es practicada también por personas no heterosexuales.

El andlisis constructivista de la heterosexualidad nos lleva a la pregunta por la
produccion de los géneros. Me valgo de la nocion de género de Teresa de Lauretis (1996),

quien, desde una perspectiva foucaultiana y feminista, retoma y profundiza el concepto de
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tecnol ogiadel sexo de Foucault. Abordael género, y lasexualidad como el conjunto de efectos
producidos en los cuerpos, en los comportamientos y en |as relaciones sociales; y no como una
propiedad inherente a ellos. De Lauretis propone pensar el género por fuera de cualquier
definicion que lo acerque a la nocién de diferencia sexual, y 1o analiza como e producto y el
proceso de un conjunto de tecnologias sociales, de discursos institucionales, de epistemol ogias
y précticas criticas y de la vida cotidiana. Las tecnologias de género son dispositivos sociales
de subjetivacion gque se presentan de manera diferencial en los sujetos femeninosy masculinos.
“Laconstruccién de género prosigue hoy através de varias tecnologias de género (por g emplo,
el cine) y de discursos institucionales (por jemplo, teorias) con poder para controlar €l campo
de significacion socia y entonces producir, promover e “implantar” representaciones de
género” (De Lauretis, 1996: 25). No obstante, el despliegue de estas tecnologias esta signado

por tensiones 'y quiebres.

En relacidn con las busguedas de vincul os eréticosy af ectivos, |0s espaci os terapéuticos
o € discurso del amor de pargja son tecnologias de género que operan moldeando estas

busquedas, seguiin el género de los actores.

Otro elemento central al momento de analizar |as busquedas de encuentros eréticos y/o
afectivos en la posmodernidad, y que me propongo problematizar alo largo de la tesis, es la
proliferacion de redes sociales y aplicaciones (Brea, 2007; Machado, 2009; Vilches, 2010).
Estas han ampliado la posibilidad de sociabilidad erética y afectiva (Rodriguez Salazar y
Rodriguez Morales, 2016). La virtualidad genera nuevos modos de socialidad para los sujetos
(Maffesoli, 2009) y son espacios desde los cuales mujeres y varones logran nuevos tipos de
agencias y expectativas, tal como veremos en el andlisis. Estas perspectivas, en las cuales me
enmarco, entienden la virtualidad como generadora de vinculos sociales. Se contraponen alas
perspectivas de Bauman (2003) y Sibilia (2008), quienes explican que estamos ante un contexto
de modernidad liquida (Bauman, 2003) signado por una sacralizacion de la individualidad y
una pérdida de los lazos socides. Considero que en € mundo virtual hay sociabilidad y
continuidad de experiencias y sensaciones con € mundo no virtual. Los individuos se
relacionan entre si a través de medios virtuales para posteriormente encontrarse cara a cara, y
viceversa (Rodriguez Salazar y Rodriguez Morales, 2016). Esdecir, hay unainterrelacion entre

® Teresa de Lauretis (1996) explica que Foucault, en el primer tomo de Historia de |la sexualidad (2006), analiza
como la sexualidad, cominmente pensada como natural y privada, es en realidad construida en la cultura de
acuerdo con los propdsitos politicos de la clase social dominante. Las tecnologias del sexo son un conjunto de
técnicas para maximizar lavida que han sido desarrolladas y desplegadas por la burguesia desde finales del siglo
XVIII paraasegurar su supervivencia de clase y su hegemonia permanente.
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los vinculos online (en linea) y offline (fuera de linea) (Constable, 2008; Kaufmann, 2012;
Linne y Basile, 2014; Rodriguez Salazar y Rodriguez Morales, 2016). Esta vinculacién es
denominada onlife por Briones Medina (2017) y Floridi (2015).

En este marco de rupturas de formas modernas de cohesion social y en donde las
contradicciones sociales se resuelven de modo individual, |os sujetos experimentan su vida en
una tension entre la busgueda de cohesion y de libertad. Zygmunt Bauman (2013), en libros
posteriores, resume esta dualidad en “[el] conflicto entre la necesidad de darse la mano por un
anhelo de seguridad y la necesidad de soltarse por un anhelo de libertad” (Bauman, 2013: 24).
Es decir, la individualizacion no es sinénimo de individualismo o fragmentacion social, sino
gue suponeinstitucionalizacion. “ La esfera privada no es o que parece ser, una esfera separada
del ambiente. El lado externo penetra en €l interior e influye en o privado de las relaciones y
decisiones’ (Beck, 1998: 169). El mercado, |os medios masivos de comunicacion, el sistema
educativo, €l trabajo, entre otros &mbitos, afectan las biografias privadas.

En este apartado explicité mis coordenadas tedricas que me permitiran analizar la
busqueda de encuentros eréticos y afectivos teniendo en cuenta, por un lado, como dialogan —
con agencias, resistencias y negociaciones— las personas heterosexuales ante los guiones
sociaes (Gagnon y Simon, 2005) de la heteronormatividad y del amor roméntico; y por €l otro,
cOmo en esas blisquedas se generalazo socia entre los individuos.

4. Investigar el amor desde las ciencias sociales. Delimitacion del campo y como lo
investigo

En tanto esta tesis se encarga de estudiar las busguedas de encuentros eréticos y/o
afectivos, en esta seccion me propongo delimitar el campo de los estudios sociales del amor.
Es decir, aquellas perspectivas que |o abordan més all& de su caracter psicoldgico o individual .
Los feminismos han sido los primeros en problematizar el carécter opresivo del amor
romantico, en su dimension social. Sin embargo, segin Anna Jonasdottir (2014), una de las
pioneras en e campo de los estudios del amor, alin hoy hay una escasez de estudios sobre €l
amor romantico desde perspectivas feministas. Recién a partir de 2008 aparecieron redes de
investigacion o académicas que concentraron su interés en las tematicas del amor.

La autora reconoce que en la década del ochenta hubo aportes significativos a los
analisisdel amor, el cuidadoy los afectos (Ferguson, 1989, 1991; Hochschild, 1983), pero estos
estudios se anclaban en funcion de la actividad productiva. Por su parte, la vertiente filosofica
del feminismo francés de la diferencia se ha preocupado por estudiar el amor mas alla del
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aspecto de opresion sexua y de género, sobre todo en laliteraturay en los estudios culturales
(Kristeva, 1987; Irigaray, 2002). Sin embargo, esta perspectivano se profundizo en las ciencias
sociales.

Otra vertiente que recuperdé el amor en esa época fue la de las académicas feministas
gue se concentraron en los estudios de la ciencia 'y la teoria del conocimiento. El amor era
invocado como un poder epistemol 6gicamente creativo que posibilitaba a los/as cientificog/as
su busgueda de conocimiento valido y confiable (Jaggar, 1989; Keller, 1995; Rose, 1994).

Segun Jonasdéttir (2014) y Smart (2007), en € contexto académico de la sociologia,
sobre todo de lateoria social, estudiar el amor, hasta finales de la década del ochenta, era visto
COMO Vergonzoso Y riesgoso para la buena reputacion del/a investigador/a. Trabajos pioneros
gue problematizan el amor desde las ciencias sociaes son los de Luhmann (1985), Giddens
(1997, 2006) y Beck y Beck-Gernsheim (2001). Estos trabaj os fueron seguidos por los de I1louz
(1997, 2007, 2012), Bauman (2003) y Kaufmann (2011).

También hacia fines de la década del ochenta se da el “giro afectivo” y e “giro
emocional” (L6pez, 2014) dentro de las ciencias sociales y humanisticas, gracias alos aportes
de los feminismos académicos. A partir de este cambio se toman en cuenta los afectos y la
sexualidad en la construccion de conocimiento y como fenémeno de andlisis. Lopez denomina
“giro afectivo” y “giro emociona” a un enfoque tedrico-metodoldgico que, sin negar la
importancia de lo discursivo, sostiene la necesidad de reconocer que en las dinamicas sociales
estdn en juego fuerzas del orden de lo corpora irreductibles a la interpelacion discursiva
(Lépez, 2014: 263).

Por su parte, Marina Ariza (2016) sostiene que, dentro de este giro afectivo, en las
ciencias sociales y humanisticas aparece un interés por relevar lacentralidad del actor sintiente,
el cuerpoy laafectividad, en el andlisisde larealidad social. Los factores que Ariza (2016: 10)
identifica en la emergencia de este interés dentro de estas disciplinas son €l declive de la
hegemonia del positivismo; el interés cada vez mayor por |os aspectos subjetivos y culturales
de laaccion socidl; lacritica posmoderna ala produccion de conocimiento; lainfluencia critica
del pensamiento feministay susdesarrollos tedricos; |as reflexiones sobre lamodernidad tardia;
el avance de las neurociencias en distintas areas de saber, y la llamada emocionalizacion de la
vida publica, que se refiere a papel cada vez mas decisivo que desempefian las emociones en
latransformacion de lavida publica, en particular en los medios de comunicacion, lasalud y la
esfera juridica (Lara y Enciso, 2013). Hay una reconfiguracion de la produccién de

conocimiento encaminada a profundizar en dicha emocionalizacion (Greco y Stenner, 2008) y
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acomprender el estudio de |os afectos por fuera de |os discursos psi, como una propiedad de la
interaccion social y en su caracter indisociable del contexto en que se produce (Barbalet, 2001).

Una segunda cuestion es como estudiar el amor. La perspectiva interaccionista
(Goffman, 1970, 1971, 1979; Collins, 2009), en la cual seinscribe estatesis, posee unalectura
del cuerpo basada en los aportes de la teoria fenomenol 6gica de Merleau-Ponty (1970), la cual
comprende que € mundo es entendido a través del cuerpo, como experiencia sensible
atravesada y generadora de emociones (Garcia Andrade y Sabido Ramos, 2014). Es decir, €l

estudio del amor es indisociable de la dimension corporal.

En las busquedas de encuentros eréticos y/o afectivos y en las interacciones que se
desarrollan en esos encuentros, 10s sujetos buscan energia emocional, la cua se da desde una
dimension corporal. Collins establece que “la sociedad es, ante todo y por encima de todo, una
actividad corpora” (Collins, 2009: 56). Parael enfoque de lamicrosociologiade Collins (2009),
las personas sienten | as situaci ones atrayentes o repul sivas de acuerdo con lacantidad de energia

emocional que los rituales de interaccion pueden proveerles.

Desde esta premisa, Garcia Andrade y Sabido Ramos (2014) analizan las emociones
como vinculos afectivos. Esta definicion apunta a caracter relacional de las emocionesy se
algja de aquellas posturas individualistas (Turner y Stets, 2005) y del debate tedrico sobre qué
es, en su particularidad, una emocion. Existe una disputa entre quienes incluyen al amor como
emocion y quienes no (Felmlee y Sprecher, 2006). Las razones para afirmar que no es una
emocion son gque es una “actitud” de una persona hacia otra (Rubin, 1970), una trama (Ekman,
1992), un sentimiento (Turner, 1994), un sindrome emociona culturamente construido
(Averill, 1985) o unamezclade distintas emociones, como laalegriay laansiedad (1zard, 1992).
Quienes si sostienen que el amor es una emocion se sustentan en que el amor es una emocion

universal que esta en diversas culturas (Felmlee y Sprecher, 2006).

Garcia Andrade y Sabido Ramos (2014) proponen una superacion de estos debates
desde una perspectiva sociol 0gica. En vez de pensar el amor como emocion, proponen pensarlo
relacionalmente, como forma de vinculacion entre los seres humanos. Colocan el foco de
andlisis en lavinculacion afectiva que se desarrolla a través de las emociones (una vinculacion
emocional que puede ser sufrida 0 gozada), para asi explicar estructuras sociales mas ala del
impacto individual de una emocién. Para dicho propdésito, toman el término “vinculaciones
afectivas’ de Elias (1999), el cua remite a que necesitamos de los otros para la satisfaccion o
insatisfaccion individual. Es decir, e término “vinculacion afectiva’ piensa el binomio

individuo-sociedad en correlacién, uno se explica por € otro. Este modo de comprender la
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afectividad pone su foco en el carécter relacional, en el nosotros, de las emociones que se
desarrollan en las interacciones (Garcia Andrade y Sabido Ramos, 2014).

Por su parte, Sara Ahmed también propone acabar con la separacion entre emociones 'y
afectividad propuesta por Massumi (2011). Para Massumi ladimensién afectiva esta situadaen
el terreno de lainmanencia 'y la emocional esta atravesada por la cultura, significada por los
discursosy € lengugje. Mientras que Ahmed entiende esta separacidén como una reinstalacion
de la falacia opositiva cultura/naturaleza, que ignora el carécter sobredeterminado de los
procesos corporaes (Lopez, 2015: 14). Lo que se debe andizar, segin Ahmed (2015), en
contraposicion con los model os psicol 6gicos, es el efecto de lacirculacidony el contacto de los
afectos —no diferenciados de las emociones—.

Mi perspectiva de andlisis sobre la afectividad retoma estos puntos de vista que ponen
el foco en € carécter relacional de los afectosy que superan agquellos debates esencializadores
entre emocionesy afectos.

Estatesis, tal como se explicitd en el objetivo, tiene una perspectiva tedrica de andlisis
interaccionista, basada en |as lecturas de Erving Goffman y Randall Collins. Las interacciones
para Erving Goffman implican “la influencia reciproca de un individuo sobre las acciones del
otro cuando se encuentran ambos en presenciafisicainmediata’ (Goffman, 1971: 27). En otras
palabras, cuando dos personasinteractiian caraacara, influencian reciprocamente sus acciones,
de maneraque €l actor guiara su actuacion gjustandose alos papel es representados por |0s otros

actores, que a su vez son su publico.

La co-presencia fisica devendra en encuentro cuando se transforme en interaccion
enfocada, con un foco de interaccion comun y de intensidad entre a menos dos personas
(Collins, 2009). Para Goffman, los encuentros son tipos de interacciones signadas por normas
gue sincronizan €l proceso de obtener la atencidn del orador y de que este obtenga la de uno;
“existe una etiqueta parainiciar un encuentro y para poner fin aeste” (1979: 24).

Los rituales de interaccion y sus cadenas de ritual es de interaccion implican situaciones
de encuentro entre dos 0 més personas cargadas de emociones® y conciencia por efecto de las
cadenas de encuentros vividas anteriormente, a partir de las cuales y en las cuales se infieren,
desarrollan, (re)producen, perciben, improvisan creencias y emociones, valores, memorias,

2 Segin Marina Ariza (2016), la teoria de la interaccién ritual de Collins (2009) se ancla en la nocién de
efervescencia colectiva de Durkheim (1993), lacual serefiere aun estado emocional y pasional de corta duracion,
con capacidad de producir modificaciones importantes en el mapa normativo de una sociedad, ya sea de carécter
disruptivo o de cohesion (Durkheim, 1993; Nocera, 2009).

30



acciones, estructuras y moralidades (Collins, 2009). Es decir, los rituales de interaccidn operan
en las ocasiones en que se conjuga un ato grado de foco de atencién compartido (esto es, un
nivel elevado de intersubjetividad) con un alto grado de consonancia emocional, mediante la
sincronizacion corporal, fruto de mutua estimulacion/excitacion de los sistemas nerviosos de
los participantes. Producen sentimientos de membresia através de simbol os compartidos, como
energia emociona que los participantes sienten y que les despierta sentimientos de seguridad

en si mismosy entusiasmo (Collins, 2009: 65).

La distribucién de la energia emociona se da de forma desigual, segun las posiciones
relativas de poder y estatus. L as relaciones humanas se ven regidas por dostipos derituales, de
poder y estatus. En los rituales de interaccion las personas buscan aumentar su energia
emocional. “Los individuos ganan o pierden energia emocional tanto en las interacciones de
poder como en las interacciones de estatus’ (Collins, 2009: 162). Los participantes pueden
sentirse fuertes, segurosy deseosos de tomar iniciativas, o lo contrario, si €l ritual deinteraccion
los estigmatiza o excluye; su poder motivacional proviene de la confianza, consciente o no, en
el respaldo que la membresia grupa (estatus intragrupo y rango del grupo en la estructura
socia) confiere alapropiaposicion y a sus actos (Iranzo, 2005).

Algunos gjempl os de rituales de interaccion que aparecen en la busqueda de encuentros
eréticos y/o afectivos y en las interacciones que alli se dan son una charla, una carcgjada
compartida (virtual o cara a cara), un beso y otras formas de seduccién. En estos rituales de
interaccion los individuos se sumergen corporalmente y se da una sincronizacion. En aquellos
casos donde el decoro ritual se rompe, los sujetos sienten 1o que Collins (2009) denomina una
incomodidad moral. Me interesa observar durante las interacciones cudles son los elementos

gue aumentan la energiaemocional y cudles producen un efecto contrario.

Como se desprende de la descripcion de los rituales de interaccion, en las interacciones
se intercambian dos tipos de informacion: la que da una persona voluntariamente y la que
“delata’. Lainformacion que delata, a pesar de lo que quiera mostrar, depende de las formas
emanadas de su cuerpo (voz, 0jos, posturas corporaes). “Desde los gestos corporales se
deducen otros aspectos, no apreciables de otro modo, de su situacién” (Goffman, 1979: 30). A
partir de esta“ externalizacion” o “glosacorpora”, losindividuos en una determinada situacion,
en este caso las interacciones en espacios de citas y de encuentros, desarrollan corporalmente
un “display (despliegue) de intenciones’ que son interpretablesy predecibles por € resto delos
individuos (Goffman, 1979: 30). En € trabajo de seduccion, € cuerpo crea situaciones de
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intimidad o proximidad corporal (Simmel, 1939), que exceden |las relaciones sexuales, como
por gjemplo en & baile o cuando |os sujetos chatean®.

El cuerpo no es solo una entidad fisica que poseemos, es también un sistema de accion
y suimplicanciaen lasinteracciones delavida cotidiana. El cuerpo no esreductibleaun simple
aspecto anatomico, porque €l sujeto y su cuerpo se van constituyendo en relacion con quienes
interacttan en determinado espacio-tiempo (Giddens, 1997; Le Breton, 1995; Turner, 1984).
Para Nancy (2007), los cuerpos estan abiertos, tensionados desde diferentes frentes, son
diferencias cargadas de fuerzas situadas y tensadas unas contralas otras, 1o cual implicaquelos
cuerpos son todo o contrario delo cerrado y o acabado, son abiertos, expuestosy tensionados.
Son cuerpos vivientes dotados de energia, que afectan y son afectados, que resisten y actlan.
“Los sujetos no llevan una vida segun el movimiento de los cuerpos celestes, sino, como lo
sostiene Max Dorra (2005: 33), segln los movimientos que producen en nosotros |0s sucesivos
encuentros que tejen parte de nuestravida cotidiana’ (Frigerio, 2006: 39). En los encuentros se
generan vinculaciones afectivas (Elias, 1999; Garcia Andrade y Sabido Ramos, 2014) que
generan vergienza, alegria, incertidumbre. Tal como propone Ahmed (2015), el estudio de los
afectos debe poner su foco en su circulacion y en sus efectos.

Elizabeth Grosz (1994) y Judith Butler (2002) cuestionan laidea de un cuerpo pre-dado,
pasivo, sobre el cual se configuran preceptos culturales, y consideran los discursos como
creadores de la idea de un cuerpo “natural” que justifica ciertas creencias y regimenes
corporales. Grosz (1994) interpreta el cuerpo como un umbral en el cual se ponen en tension
diversos binarismos. En esta linea, Donna Haraway (1991) comprende que hay una ruptura de
los dualismos modernos entre yo 'y otro, cuerpo y mente, humano y animal, humano y maquina
—que provienen del despliegue de nuevas tecnologias cibernéticas en la biologia y la
medicina—, en los lugares de trabgjo, en las escuelas, en las | 6gicas de dominacion del capital
transnacional, entre otras areas de la vida socia. Estos limites fluidos estan generando la
existencia de sujetos y organismos hibridos, que pueden ser englobados dentro de la metafora
de cyborgs. Por g emplo, la busqueda de un encuentro erético en una aplicacion como Tinder
puede llevar a sensaciones concretas como la excitacion o el aburrimiento. A su vez, e uso
constante y elemental que han pasado a tener en nuestra vida cotidiana los smartphones
(teléfonos inteligentes), donde se descarga la aplicacion, permite que estos puedan ser

conceptualizados como proétesis de nuestros cuerpos*(...) apesar de no encontrarse en contacto

% E| verbo chatear es un término que se utiliza en la jerga informética para indicar que se mantiene una
conversacién con una o més personas a través de Internet. Es una palabra derivada del inglés chat (charla).
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directo con nuestro cuerpo; a pesar de no ser una protesis penetrante” (Andrada de Gregorio y
Sanchez Perera, 2013: 50).

Otra dimension a momento de estudiar la sociabilidad amorosa y erdtica es la
espacialidad donde estos sujetos, desde sus afectos corporalmente encarnados, sociabilizan
(Sivori, 2005). Las vinculaciones afectivas que aparecen a momento de la busgueda o en las
interacciones eréticas y afectivas se pueden desarrollar en una multiplicidad de espacios, pero
hay lugares especificos, tanto cara a cara como virtuales, como por gjemplo paginas web,
aplicaciones, redes sociales, clubes de solos y solas, restaurantes, vinotecas, establecimientos
bailables, tales como milongas, bares o discotecas. Deirdre Conlon (2004) y Henri Lefebvre
(1991) establecen que el espacio socia estdimbricado alanocion de sexualidad. Comprenden
el espacio como constitutivo, productor y permeado por relaciones sociales. Los espacios no
son simplemente un escenario, Sino que son constantemente (re) producidos dentro de compl g as
relaciones entrelacultura, €l poder y lasdiferencias, y varian alo largo del tiempo. L os espacios
y loslugaresy los sentidos que | 0s sujetos | es otorgan estan atravesados por € género (Massey,
1994).

Para Leticia Sabsay existe una mutua implicacion entre espacialidad, sexualidad e
identidad que funciona como “frontera imaginaria y espacial, no solo organiza, clasifica'y
jerarquiza las précticas sociales, sino que opera de forma performativa, interpelando a los
distintos sujetos sociaes, y de este modo participa en la configuracion del imaginario de cada
identidad social” (Sabsay, 2011: 72). En este sentido, Phil Hubbard (2001) propone que existe
unageografiade laciudadaniasexual que organizay naturalizalaheterosexuaidad, y asi divide
y confina grupos sexualmente disidentes. Los sitios webs de citas, aplicaciones y lugares de
sociabilidad cara a cara aqui analizados se presentan naturalmente como heterosexuales, y en

los casos que apunten a otro publico lo indicarén especificamente.

Por dltimo, para mi interpretacion sobre la edad retomo la perspectiva de Mike
Featherstone y Mike Hepworth (1991), socidlogos especializados en gerontologia, quienes
ubican lamediana edad o lamitad delavidaen el rango de entrelos 35y 65 afios, y lavinculan
a la menopausia femenina y a la andropausia masculina. Los autores explican que hay una
diferencia entre un cuerpo ante el espejoy e self quelo ve. Laedad, por los afios acumulados,
que aparece frente a espejo funciona como unamascara que no se condice necesariamente con
la edad que sienten subjetivamente las personas. Esta tension que puede resumirse entre look
age (parecer de una edad) y feel age (sentirse de una edad) no implica que la méscara o €l
sentido subjetivo sean lo real, sino que laidea de la méscara refleja una contradiccion entre la
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aparienciaante los otrosy los sentimientos y laidentidad intima. L os autores concluyen que la
edad personal tiende a ser mas joven que la cronoldgicay a decrecer a medida que aumentan
los afios de los sujetos. A esto se suma el hecho de que | as personas de sectores de clase media

en una economia de consumo compran productos que |os hacen ver y sentir més jovenes.

La representacion social sustentada en la edad cronol 6gica desconoce la tension entre
look age y feel age y conlleva, en términos de los autores, estigmatizaciones sociales. Esta
lectura me resulta enriquecedora para indagar en los mandatos sociales en torno al estar en
pareja (0 no) en relacion con coOmo se sienten |os propios actores respecto asu edad, y si estos

mandatos intervienen en la busqueda de vincul os eréticos y afectivos.
5. Estructura

La estructura de la tesis se basa en un capitulo inicial metodol 6gico, dos partes y un
capitulo de recapitulacion y conclusiones. La primera parte trata sobre las busquedas de
encuentros eréticos y/o afectivos; la segunda, sobre las interacciones que tienen lugar durante
dichas busquedas en los espacios de sociabilidad del mercado erdtico y/o afectivo.

En el capitulo 1 describo la estrategia metodoldgica y las fuentes de construccion de

datos. Explicito mi propuesta metodolégicay reflexivade andlisis.

Latesis se divide en dos partes. La primera parte, que incluye los capitulos 2 y 3, se
aboca al andlisis de | as busguedas de encuentros eréticos y/o afectivos. En €l capitulo 2 analizo
como es vivenciado el hecho de no estar en pargja por las personas solteras, separadas o
divorciadasy cudles son |as expectativas y motivaciones que poseen estas personas a momento
de buscar encuentros erdticos y/o afectivos. ES decir, cOmo es experimentada la condicion de
la solteria’y cdmo las blsguedas de vinculos eréticos y/o afectivos son formas de tramitarla.
Parael andlisis setendran en cuentalas dimensiones de edad, género y clase, como asi también
como operan los guiones de la heteronormatividad en relacién con el amor roméantico en las

personas que no estén en pargjay que buscan encuentros eréticos y/o afectivos.

En e capitulo 3 describo y analizo los criterios de seleccion a momento de buscar
encuentros eroticos y/o afectivos por parte de varones y mujeres que no estén en pargja. Los
criterios de seleccion que intervienen al momento de sociabilizar estan atravesados por laclase
socid, laedad, |as expectativas de género y las caracteristicas corporales, entre otros. A laluz
del andlisis de estos criterios, indago en los modos en que estas personas perciben y utilizan los
espacios de sociabilidad cara a caray virtuales, con vistas a encuentros eréticos y/o afectivos,

de forma comparada.
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La segunda parte, que incluye los capitulos 4, 5y 6, se aboca a andlisis de las
interacciones que tienen lugar durante las busquedas en |os espacios de sociabilidad eréticay/o
afectiva. En el capitulo 4 examino el mercado de sitios virtuales y de encuentros cara a cara a
los cuales estos sujetos acceden, y analizo el mercado como marco para que se desarrollen las
interacciones entre organizadores/asy clientes/as. Paratal fin tengo en cuentalas vinculaciones

afectivas que se dan entre ellos.

En los capitulos 5y 6 analizo las interacciones que se desarrollan durante las busquedas
en los espacios de sociabilidad del mercado erdtico y/o afectivo. En €l capitulo 5 examino las
interacciones que acontencen en |os espacios de sociabilidad cara a cara. Tengo en cuenta, por
un lado, las pautas de cortejo y seduccion, los afectos que circulan en ellasy las corporalidades
en relacion con el capital erdtico. Por el otro, observo cdmo la energiaemocional seincrementa
o disminuye en cada una de las situaciones. Las interacciones cara a cara son reconstruidas a
partir de mis observacionesy los relatos de las entrevistas; para las virtuales me valgo de las
entrevistas, ya que a partir de mis observaciones de las aplicaciones solo puedo tener acceso a
los perfiles publicos de los/as usuariog/as, pero no a sus conversaciones y coincidencias con
otros usuarios, dado que son privadas.

Por ultimo, en el capitulo 6, desarrollo una descripcion y andlisis pormenorizado de
escenas de primera cita. Abordo casos donde el primer acercamiento se haya originado en
espacios virtuales de sociabilidad erética y/o afectiva, y otros en los cuales haya tenido lugar
en &mbitos cara a cara. Para dicho fin indago en los guiones sociales heteronormativos y
romanticos gque orientan la interaccion, los consumos y las expectativas que aparecen seguin se

trate de varones o de mujeres.
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Capitulo 1
Investigar sobre afectividad y sexualidad. M etodologia y reflexividad

El capitulo se estructura en dos blogues. por un lado, la estrategia metodoldgicay las
fuentes de construccion de datos; por € otro, la propuesta epistemoldgica y reflexiva de mi
andlisis.

1. Estrategia metodol 6gica

Lametodologia de esta tesis se basa en un abordaje cualitativo. Parala construccion de
los datos realicé observaciones participantes presenciales y virtuales, entrevistas en
profundidad, mapas de espacios de interaccion, y relevé y analicé notas periodisticas sobre los
espacios de sociabilidad caraacaray virtuales, asi como los contenidos de los sitiosweb delos

espacios.
1.1. Observaciones

Para analizar las interacciones en estos encuentros realicé observaciones participantes
cara a caray virtuaes. Juan Ignacio Piovani (2007) retoma a Barbara Kawulich (2005) para
explicar que la observacion participante conlleva el involucramiento de lainvestigadoraen una
variedad de actividades, y por un periodo prolongado de tiempo, con € fin de observar alos
miembros de una cultura en su vida cotidiana y participar de sus actividades facilitando una

mejor comprension de |os mismos.

Latécnica de la observacion participante implica lograr €l acceso alos espacios donde
las interacciones se llevan a cabo, seleccionar informantes clave, concurrir sisteméticamente a
estos espacios, clarificar hallazgos a través de controles con agunos de los miembros, llevar a
cabo entrevistasformalesy conversacionesinformales, realizar un registro de notas organizadas
y estructuradas que expliquen diversos aspectos de la poblacion y la temética que se quiere
abordar.

Los espacios cara a caray virtuales fueron elegidos bajo e criterio de que representan
unavariedad de consumos culturales propios de |os estilos de vida de personas de clase media,
residentes en el Area Metropolitana de Buenos, y que estan situados en barrios de clase media.
Asimismo, los sitios web apuntan a personas pertenecientes ala clase media o media alta.

Pude tener acceso a estos casos a partir de una busgueda que l1eveé a cabo sobre espacios
de sociabilidad para personas del rango etario aqui abordado en diarios de circulacioén masiva,

como La Naciony Clarin. Realicé, también, cinco entrevistas exploratorias a personas que no
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estaban en pareja, que eran de sectores de clase media y que transitaban por espacios de
sociabilidad para “conocer gente”: espacios de danza, grupos de runners (corredores), cursos

de fotografia, entre otros, y aplicacionesy sitios web.

De todos | os espacios mencionados en | as entrevistas exploratorias seleccioné | as clases
de sdlsa y bachata®, las catas de vinos y los eventos de speed dating (citas répidas o
multicitas)®. Estos tres &mbitos de sociabilidad cara a cara fueron elegidos en base a distintos
criterios. Representan una variedad de consumos culturales propios de sectores de clase media
y son accesibles para los sujetos que los frecuentan, tanto econdmica como geogréficamente.
Estos &mbitos de sociabilidad son pagos pero econémicos para los/as entrevistadogas, y estén
ubicados en barrios mayoritariamente de clase media de la Ciudad de Buenos Aires donde
ellog/as circulan, tal como presento en la seccion “Mapas de |os espacios de interaccion” dentro
de este capitulo.

En relacion con el criterio de regularidad, elegi las clases de baile, dado que, por poco
o mucho tiempo, ya sean clases de rock, salsa, bachata o tango®, son una préctica frecuente
entre |os/as entrevistados/as. Elegi, teniendo en cuentalo anterior, especificamente lasalsay la
bachata porque son danzas donde dicen encontrar, de forma mas explicita, aquello que buscan:
mas cercania corporal, ya que son “bailes latinos’. La regularidad también aparece en las catas
devinosy se le agrega lo novedoso de este tipo de evento. Segun €l organizador de la cata, €l
consumo “masivo”’ de vinos boutiques y la proliferacion de bodegas comenzd a gestarse a
comienzo del nuevo siglo. Estos espacios como lugares de encuentro aparecieron en una nota
en el diario Clarin (10 de mayo de 2015) denominada “ L evante entre copas. €l vino, una nueva
excusa para buscar pareja’. Hoy hay una multiplicidad de vinerias en barrios de clase media
gue ofrecen eventos de catas através de lared socia Facebook. Ademas, me interesa el mundo
del vino por sus efectos de desinhibicion al momento de sociabilizar.

El sitio de speed dating fue elegido porque es un espacio donde la gente paga para tener
citas y es promocionado de ese modo. Su dindmica, tal como presento en su descripcion,

% | asasay labachata son dos géneros musicales bailables originarios del Caribe y fusionados con otros ritmos
urbanos y folcléricos.

% Cita répida, speed dating o multicita es un proceso formalizado de emparejamiento o sistema de citas que
consiste en que cada persona tiene diez citas en una noche, cada una del lapso de ocho minutos. Basado en €l
precepto de que “la primera impresion es la que vale”, propone que diez mujeres y diez varones de un mismo
rango de edad tengan encuentros de ocho minutos, tiempo gque es considerado como suficiente para saber si alguien
resulta agradable o no.

% para el caso del tango y la milonga, véase Carozzi (2014, 2015). La autora estudia |as relaciones entre las
posiciones generizadas y la manera en que se distribuye el movimiento en el mundo del tango, a partir de una
etnografia de clases de tango y milongas del centro de la Ciudad de Buenos Aires, Argentina.
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permite tener unamultiplicidad de citas en un lapso de tiempo corto. A diferenciadelos eventos
de speed dating, las clases de salsa y bachata y las catas de vinos no son promocionadas
especificamente para personas que no estdn en pareja y gque buscan encuentros eréticos y/o
afectivos, pero, como analizo en la tesis, son elegidas principalmente por ellas. A priori, son
pensadas por sus usuarios/as como espacios donde vincularse de ese modo. Este emergente es
uno de los criterios que me llevé a analizar estos dos ambitos.

Las aplicaciones y sitios web fueron elegidos también porque son utilizados
masivamente por los/as informantes, son accesibles y se promocionan como espacios donde
tener encuentros eréticos y/o afectivos. Los sitios web elegidos fueron Match y Badoo® porque
eran los mas nombrados por log/as entrevistadog/as y porque son presentados por |os diarios
Clarin, La Nacion e Infobae como los sitios con més usuarios. La aplicacion que me propuse
seguir a principio de lainvestigacion fue Tinder, por su masividad y la posibilidad, novedosa,
de marcar con una cruz el desagrado y con un corazon el agrado por otro/a usuario/a.

A medida que avanzaba en €l trabagjo de campo, Happn aparecia como una aplicacion
ampliamente utilizada por mis informantes. Cuando Tinder empez6 a masificarse ellog/as
comenzaron a utilizar Happn. Misinformantes explican que Tinder comenzo a ser utilizada por
usuarios/as que ellos consideran, en base a sus criterios estéticos de clase, de sectores sociales
mas bajos. Happn devino, entonces, como una aplicacion donde encontrarse con personas de
su estatus social. Larelevanciaque empezd atener Happn paralos/as usuarios/as de clase media

me llevd atomarla en consideracion como un espacio virtual a ser observado.
a) Espacios de sociabilidad caraacara

En primer lugar, observé tres espacios de sociabilidad cara a cara que se encuentran
geogréficamente ubicados en barrios de sectores medios de la Ciudad de Buenos Aires —
Palermo, Almagro, Belgrano, NUfiez, L as Cafitas, Recoleta, San Nicolasy Monserrat (zona del
Microcentro)— y a los cuales concurren personas que viven en e Area Metropolitana de
Buenos Aires: una discoteca donde se aprende y baila salsay bachata, un sitio web que genera
encuentros cara a cara en bares y pubs que tienen como propdsito 1os eventos de speed dating
y una vineria que realiza catas de vinos de bodegas nacionales e internacionales y propone
dindmicas para que las personas gque participan se conozcan y tengan temas de conversacion en

% Match y Badoo nacieron como sitios web, pero hoy pueden descargarse como aplicaciones para el celular. El
ultimo fue Match, desde octubre de 2016. En cambio, Tinder y Happn surgieron como aplicaciones. En el caso de
Tinder, a partir de marzo de 2017 puede ser utilizada desde cualquier dispositivo con acceso a Internet
(informacion recol ectada en http://blog.gotinder.com/introducing-tinder-online/).
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comun, tales como charlas con sommeliers, cenas en mesas compartidasy conciertos de misica

soul, jazzy blues.

En relacion con mi injerencia en el campo, a la discoteca donde se baila y se toman
clases de salsay bachata asisti una vez por semana por el transcurso de un afio. A las catas de
vinos fui a cada uno de los eventos que se promocionaban —en promedio dos por mes—
durante un semestre. Mientras que a espacio de speed dating accedi solamente dos veces, dado
que la persona que lo organiza comenzo a vigjar para vender € producto por otros paises de
América Latina'y encarar estrategias para diversificar su mercado. Pero pude redizarle tres
entrevistas en profundidad de dos horas promedio cada una, ademas de mantener charlas
informales durante las observaciones y conversaciones por Whatsapp®’. Para observar el
espacio de speed dating y que mi presencia no fuese disruptiva para las personas y tampoco
entorpeciera el trabajo de la organizadora, acordamos que cooperaria como colaboradora. Ella
y dos empleados se encargaban de las cuestiones centrales del evento y yo los apoyaba en |o
gue me pidiesen, como por gemplo acomodar las mesas y las sillas. Esto me permitié tener
charlas informales con log/as personas que concurrian, observar las interacciones y pautar una

entrevista con una de las usuarias de este servicio.

En estos espacios de sociabilidad les expliqué de formaoral alos/as organizadores/asy
a cada uno de sus usuarios/as que estaba realizando una investigacion y el proposito de la
misma. Les solicité su consentimiento de forma oral, el cua fue otorgado. Asimismo, log/as
organizadores/as de |os espacios de salsay bachatay de catas de vino me presentaron frente a
todo € grupo, les comentaron mi investigacion y les consultaron si estaban de acuerdo en que
yo realizara mis observaciones. Luego tomé nota de lo observado y mantuve en todo momento
el anonimato de las identidades de mis informantes.

Estos espacios de sociabilidad cara a cara tienen su contraparte virtual, tal como
presentaré mas adelante. Cada uno posee una pagina de Facebook o un sitio web en el cual se
promocionan los eventos y se suben fotografias de los mismos; en el caso del speed dating,
tiene una plataforma donde pueden visualizarse cudles fueron los resultados de las citas. Es
decir, hay una interrelacién entre los vinculos online y offline (Constable, 2008; Kaufmann,
2012; Linne y Basile, 2014; Rodriguez Salazar y Rodriguez Morales, 2016). Pero a los fines

" WhatsApp es una aplicacion de mensajeria multiplataforma que permite enviar y recibir mensajes de texto, de
voz, imégenesy videos.
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analiticos, y dado que € énfasis de sus eventos est4 depositado en €l encuentro cara a cara,
ubico en ambitos de sociabilidad cara a carael mayor dinamismo de estos espacios.

Salsay bachata

Las clases de salsay bachata fueron un @mbito a que los/as entrevistados/as concurrian
frecuentemente. Elegi uno de los espacios que los/as entrevistadog/as refirieron en distintas
oportunidades. una discoteca donde seimparten clases|os martes, juevesy domingos. El evento
es organizado por dos profesores, unamujer y un varon. Ellos/as dan junto con otra docente la
clase de salsay junto con otros/as profesores/as, que van variando, la de bachata. Luego de la
clase de los jueves va un disc-jockey de salsay bachata invitado y la noche se extiende hasta

cercade las cuatro de la mafiana.

Hay personas que toman solo una de las dos clases y otros/as ambas. Sobre la edad de
las personas que concurren a este espacio, si bien hay personas més jévenes, la mayoria ronda
entre los 35 y 45 afios. La cantidad de varones y mujeres es en promedio similar, aunque en
algunas oportunidades hay mas varones que mujeres o viceversa.

Paralainvestigacion observé las distintas clases de salsay bachata, pero sobre todo las
delosdias domingos, debido aque habiamas cantidad de personas. En relacion con ladindmica
delas clases, las de bachata tienen lugar de 19 a20:30 horasy las de salsa de 20:30 a 22 horas.

El espacio donde tienen lugar |as clases es grande; hay dos pisos, aunque paralas clases
se utiliza solo uno en forma de rectdngulo. De un lado esta la puertay enfrente la cabina del
disc-jockey. Al costado hay sillones y mesas donde la gente deja sus cosas y se cambia los
zapatos; y del otro lado, una barra, pero durante las clases esta cerrada.

Las clases de salsa y bachata constan, cada una, de tres partes: precalentamiento, clase
y final. En el precalentamiento se practican los pasos basicos, que son los movimientos de pies
gue estén presentes en todos los pasos. Luego los profesores dividen la clase en tres niveles:
principiante, intermedio y avanzado. Cada uno de los profesores toma uno de los nivelesy se
ocupa de ir marcando y ensefiando |os pasos. Explican 10s pasos uno a uno, por momentos sin

musicay en otros con musica.

Cuando termina cada una de las clases, |os profesores ponen un tema “libre” para que
la gente baile como y con quien quiera. Parafinalizar la clase hacen un sorteo de clases gratis,
con e numero que le dan a cada persona con la entrada Luego del sorteo, log/as
organizadores/as invitan a que todos/as vayamos a comer juntos/as. Esto sucede los martes 'y

domingos. Los jueves no se sale a cenar, dado que ese dia, luego de las clases, €l lugar funciona
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como discoteca. No obstante, el lugar regala pizzas que son colocadas en la barra para que cada

uno/ase sirvay se pueden comprar bebidas.

En relacién con la continuidad entre los espacios cara a cara y los virtuales, logas
organizadores/as de | as clases tienen una cuenta de Facebook donde suben las fotografias de las

diferentes clases y eventos.
Catas de vinos

Observé por un semestre, durante el afio 2016, unavineria que realiza catas de vinos, en
promedio dos viernes por mes. Las reuniones son publicitadas através de unapizarraen lacalle

gue avisa cada semanasi habré o no cata, y através de su perfil de Facebook.

La cata tiene lugar en el sotano de la vineria. Alli hay sillas y mesas. Cuando la cata
comienza, el/la sommelier comenta de qué bodega provienen los vinos y cudles son sus
caracteristicas. Explica la forma correcta de catar un vino, los tipos de uva, y dialoga con la
gente consultédndol es qué les parece. Se prueban arededor de cinco vinos. El primero, siempre,
es un blanco o rosado, luego vienen los favoritos del publico, malbec o cabernet sauvignon, la

ultima botella que se cata es la més cara.

En las catas en las cuales hay mucho publico, hay arededor de 25 personas; en las més
pequeiias, 15. Las personas que frecuentan el espacio tienen entre 35 y 55 afios. Concurren en

grupo, en pareja o solosgas.

Luego de la degustacion de los vinos se ofrece de manera gratuita una picada de
fiambres 0 empanadas y hay un recital aclstico, en el que tocan ddos o bandas conocidas del
duefio. Cuando terminan de tocar las bandas, las personas comienzan a retirarse, pero antes
compran los vinos que acaban de catar o algun otro. El duefio les hace un descuento sobre los
vinos gque se cataron esa noche. Algunas personas deciden quedarse en e sotano tomando mas

vino y conversando.
Spoeed dating

L os eventos de speed dating que observé tienen lugar, en promedio, dos sabados a mes
y son publicitados a través de su sitio web. La metodologia del speed dating consiste en tener
diferentes citas en un lapso de tiempo corto, por gjemplo tres horas. Segin se explica en la
pagina web del espacio de speed dating que observé, es una forma de conocer gente creada en
1998 en Los Angeles, Estados Unidos, y patrocinada por unared internacional de origen judio

gue promovia encuentros entre jovenes judios/as solteros/as.
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Para darle sustento a la metodologia de las citas rdpidas como forma idonea para
encontrar pareja, y restablecer el precepto romantico de “amor aprimeravista’, en su sitio web
apelan a una nota periodistica de La Gaceta Online sobre unainvestigacion que serealizo en la
Universidad de Ohio, Estados Unidos. No obstante, no especifican la fuente precisani lafecha
de estainvestigacion.

Cada evento de speed dating ofrece diez citas de ocho minutos cada una. En aquellos
eventos donde hay més usuarios y usuarias, la cantidad de citas ronda en arededor de 14. El
rango etario observado es de 34-45 afnos para mujeres y de 35-47 afios para hombres. Si bien
no indican explicitamente que son encuentros para heterosexuales, o dan por sentado. Paralos

varones gaysy las mujeres lesbianas publicitan eventos exclusivos.

¢Como se accede a un evento de speed dating? Primero, a través del sitio web, donde
aparecen publicitados los eventos. Hay encuentros de speed dating segin edad y género, por
gjemplo: “Rango de edad para este evento. Mujeres: 34-45. Varones: 35-47", con laposibilidad
de acceder s se tienen dos afios menos o0 més.

S una persona ingresa por primera vez, debe completar un perfil de “Solicitud de
membresia’ que consta de tres pasos.

Paso 1: “Datos personales’. Seleccionar un alias, una clave e indicar nombre, apellido,
fecha de nacimiento, correo electronico, pais de residencia, nacionalidad, nimero de
Documento Nacional de Identidad, pais de residencia, provincia, localidad, barrio, direccion,
sexo, teléfono de linea, nimero de celular, €l teléfono de coincidencias (es € teléfono al cual
[lamaran |os/as usuarios/as con quienes se tengan coincidencias en € evento), los contactos de
las redes sociales que se utilizan (Facebook, Twitter, Linkedin, MSN, Skype, WhatsApp,
Googlet, MySpace, Badoo), y cargar fotos.

Paso 2: “Tu descripcion”. Indicar estatura, peso, contextura fisica, color de pelo, color
de ojos, estado civil, cantidad de hijos, con quién vive actuamente, s fuma, si toma alcohol,
educacion, ocupacion, profesiéon y religion. A continuacién, solicitan que se escriba una breve
resefia sobre la profesion, actividad o negocio del/a usuario/a y otra resefia donde se cuente
brevemente cOmo es el/la usuario/ay queé cosas le gustaria dar a conocer.

Paso 3: “Qué buscas’. Hacer una resefia sobre qué tipo de relacién y persona es la que
Se esta buscando.

Luego de completar e perfil hay que elegir el evento: singles (solteros/as), singles

profesionales, singles sin hijos, singles con hijos.
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Dos sabados por mes, de 19 a 22:30 horas aproximadamente, tienen lugar los eventos
de speed dating. Los lugares donde transcurren son bares en Palermo, Belgrano, San Telmo o
en la zona del Microcentro. Concurren alrededor de sesenta personas, debido a que se
desarrollan dos eventos de speed dating en simultaneo, por ejemplo uno de 35-45 (mujeres) y
37-47 (varones), y otro de 45-59 (mujeres) y 47-63 (varones).

Antes de que comience la acreditacion, junto con los dos empleados ya hemos armado
las mesas con nimeros. En cada una de las mesas hay carteles verdes, para el evento de 35-45
(mujeres) y 37-47 (varones), y naranjas para el evento de 45-59 (mujeres) y 47-63 (varones).

Comienzan a llegar las personas y se desarrolla el primer momento del evento: la
acreditacion. La mayoria de los/as usuariog/as, tal como se indica en € evento, avisaron o
reservaron através deladireccion de e-mail y de WhatsApp. Algunos/as pagaron con tarjetade
crédito desde la pagina web y otrog/as abonan en la acreditacion. Hay usuarios/as frecuentes
gue son invitados/as por la propia organizacion debido a que faltan mujeres o varones, paraque
el evento sea equitativo y todos/as puedan tener |a méxima cantidad de citas.

En la acreditacion, a las personas se les da una lapicera, una tarjeta donde poner las
percepciones de cada una de sus citas, y un cartel para colgarse donde aparece e nickname
(aias) y un nimero de identificacion. Al finalizar el evento deben entregar la tarjeta a la

organizacion.

A medida que las personas se acreditan, se van armando en diferentes espacios del bar
grupos de mujeres por un lado y de varones por otro. Cerca de las 20 horas la organizadora
reline atodas las personasy les dalas pautas de interaccion (sobre este punto me explayaré con
mas detenimiento en el capitulo 5). Explica que a cada uno/a se le dio una tarjeta donde poder
ir colocando cita por cita qué le parecio la otra persona. Hay tres estados para elegir: 1) “iMe
encanto, quiero verlo de nuevo! (Estés eligiendo darle a saber que te gustd y te gustaria
conocerlo més, sin presiones)”. 2) “Me gustd, como amigo/a. Me gustaria conocerlo/a més.
(Seamos amigos, luego vemos)”. 3) “No somos compatibles. jPasemos a la siguiente cital”.
Esto que esta representado en tres emoticones™, ella lo presenta en unas cartulinas a tamafio
ampliado.

% Emoticones es una palabra que deriva del inglés emoticons. Son un conjunto de caracteres informéticos que
representan una emocién a partir de dibujos de caras, de persongjes o de objetos.

43



Imagen 1: Emoticones para marcar en cada citay explicacion

e 1* Ne encamt, quero vwalo de auevc! gz 2 Mo 0ish. coms g N e 4 % N saros corpaties
b |Em;¢m:m;,mm:w1b i@mﬁbmlmmlnwm 0 (Pasemos s ks wguents ol
Qusans conaceriale mis, $ pESONEs)

Fuente: fotografia propia de una parte de la tarjeta que se les entrega a las personas que asisten al evento de
speed dating.

Comienza el speed dating, las mujeres se sientan cada una en una mesa y tienen citas
con varones, de ocho minutos. Cada ocho minutos |a organizadora hace sonar una campana que
dala pauta de que hay que cambiar de cita. Rapidamente cada uno/a escribe el nimero de cita;
el nimero deidentificacion delapersonaquetiene enfrente; su nicknamey algunacaracteristica
que le recuerde a esa persona, e indica cua de los tres emoticones representa esa cita. Las

muj eres se quedan sentadas mientras que |0os varones rotan a la siguiente mesa.



Imagen 2: Tarjeta de un/a usuario/a donde se coloca laimpresion que le causo cada cita

Fuente: fotografia propia de una parte de la tarjeta que se les entrega a las personas que asisten al evento de
speed dating.

En lamitad del evento la organizadora anuncia que habra un break de treinta minutos e
invitaalagente aque prueben los tragos que ofrece el bar, que no estén incluidos en la entrada.
Luego contintian las citas. Cuando estas terminan, cada una de las personas le entrega a la
organizacion latarjeta que recibio al comienzo, donde resume sus intereses. En ella coloca el
nimero de identificacion de la cita 'y una cruz o tilde en el emoticdn correspondiente: en el
primero si le gusto, en el segundo si le gustacomo amigo/ao en €l tercero si no son compatibles.
Esta informacion es procesada por la organizacion y en el lapso de dos dias cada uno/a puede
ingresar con su nombre de usuario a sitio web y ver, en el caso de que haya compatibilidad
mutua, ladireccion de e-mail de laotrapersonay el teléfono de coincidencias, tanto si le gusté
como para amistad.
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Imagen 3: Indicaciones de coincidencias en €l sitio web del/a usuario/a

Fuente: fotografia propia de una parte de la tarjeta que se les entrega a las personas que asisten al evento de speed
dating.

b) Espacios de sociabilidad virtuales

Observé cuatro sitios web y aplicaciones, con caracteristicas diferenciadas, que tienen
como finalidad la generacion de vincul os eréticos y/o afectivos entre personas. Match, Badoo,
Tinder y Happn. Las observaciones —solo de |os perfiles publicos de |0s/as usuarios/as, pero no
de sus conversaciones y coincidencias con otros/as usuarios/as, dado que son privadas— me
permiten analizar |os criterios de seleccion de los sujetos, como se presentan en las imégenes,
lo que escriben sobre ellos/as mismog/as y las referencias que hacen en relacion con qué tipo

de persona buscan, qué tipo de vinculo desean y las caracteristicas de las paginas.

Para obtener informacion de los sitios de citas y aplicaciones, inventé para Match,
Badoo, Tinder y Happn un usuario de varon y otro de mujer y les fui modificando laedad alo
largo de las observaciones, desde los 35 a los 50 afios, que es el rango etario sobre e cual me
interesa indagar. Estos/as usuarios/as ho marcaron sus supuestas preferencias, tenian como
fotografias un paisaje de unanubey un sol —solo en el caso de aguellas aplicaciones en las que
era obligatorio poner unaimagen, si no, no la tenian—, no interactuaban con ninguna persona
sino que simplemente fueron utilizados/as para observar los perfiles, que son publicos, y las
funciones que poseen las aplicaciones. En Tinder y Happn fueron observados, dentro del rango
etario y sexuaidad analizada, 70 perfiles de mujeres y 70 de varones para cada aplicacion
durante el afio 2016. En Badoo y Match, fueron analizados 10 perfiles de mujeres y 10 de
varones, en tanto proveen mayor cantidad de informacion.
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Desde ali tuve acceso a una multiplicidad de imégenes. Sobre estos perfiles no se
mostrard ninguna fotografia, sino que se realizara un andlisis general sobre ellas. Laforma a
partir de la cual analizo las imégenes entiende a estas no como realidades y objetos cerrados,
sino que comprende que hay representaciones, discursos y recuerdos por fuera de ellas. Estos
componentes externos también hacen a la imagen. Teniendo en cuenta esta premisa retomaré
las lecturas de Deleuze (1987), Danto (2004) y Nancy (2007) para el abordaje de lasimégenes.

En relacion con los espacios de sociabilidad virtuales, estas cuatro formas de encuentro
tienen caracteristicas que las distinguen unas de otras. En lared socia y aplicacién Match se
ponderala escriturade un perfil en el cua se consignan gustos, de qué setrabaja, si se estudia,
cuales son las caracteristicas corporales de la persona, entre otras informaciones. Por |o que la
palabra escrita, ademas de las fotos, adquiere un tinte de mayor importancia. Esto lleva a que
la correcta forma de expresarse y de escribir vuelva a alguien, segun los criterios de seleccion
de log/as usuariog/as de sectores de clase media aqui analizados, deseable. En cambio, en
Badoo, lainformacion escrita que requiere el perfil es menor y adquieren mayor importancia
las fotografias. Parapoder utilizar algunas opciones que ofrece la pagina, que también funciona
como aplicacion, se vuelve obligatorio presentar imagenes. Por Ultimo, en las aplicaciones
Tinder y Happn, las fotografias hacen a perfil y ambas estan sincronizadas a la red social
Facebook. De igua forma que en Badoo, se puede indicar agrado o desagrado marcando un
corazon o una cruz. Pero en Tinder y Happn, en comparacion con Match y Badoo, la palabra

escritatiene un lugar minimo.

En relacion con lainformacion escrita de los perfiles, ademés de las fotografias, Match
solicitalasiguiente informaci on especificadel usuario o usuaria: edad, lugar de residencia, qué
busca (por gjemplo, hombres de 36 a 40 afios), cudntos son los kilébmetros de busgueda, sus
intereses, si hace deporte, si posee mascotas, signo del zodiaco, cosas favoritas, lugares
favoritos, y hay un espacio para escribir una pequefia resefia. Luego, para marcar
compatibilidad, Match solicitainformacion sobre el/lausuario/ay sobre las personas que serian
de su agrado: estatura, tipo fisico, color de ojos, color de cabello, si fuma, si bebe, ocupacion,
ingresos, estado civil, si tiene hijos, si quiere hijos, tono de piel, fe, religion, idiomas, maximo
nivel de educacién alcanzado. No todos |os casilleros deben ser completados, se puede indicar
la opcién “Te lo digo luego” o no explicitar, con la opcién “Sin preferencias’. Todas estas
preguntas que realiza Match se deben a que, a diferencia del resto de las aplicaciones aqui
analizadas, acttia por medio de filtros y de algoritmos de compatibilidad, tal como me explico
en una entrevista la asesora en vinculos de Match para América Latina. En cambio, las otras
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aplicaciones solo funcionan segun la geolocalizacion y la edad de busqueda, y ambas pueden
ser modificadas por el/la usuario/a.

Laaplicacion Badoo estasincronizadaalared socia Facebook y, ademas, el/lausuario/a
tiene que especificar, en primer lugar, su edad, ubicacion, qué busca; por ejemplo “Hacer
nuevos amigos’, “Quiero chatear” o “Quiero salir con una chicade entre 30 y 35 afios’. Puede
indicar si trabaja, cud es su nivel educativo y una breve resefia de algin tema sobre e que
quieramanifestarse, 0 cudles son sus intereses (por jemplo gastronomia o misica). Asimismo,
lared social indica cuando fue la tltima conexién de cada usuario/a.

En la seccion “Quiero”, log/as usuarios/as pueden precisar qué desean del/a otro/a. Los
aspectos sobre los cuales pueden indicar preferencia son: relacion (si tiene unarelacion o no),
sexualidad, apariencia (agui pueden indicar estatura, color de pelo y de ojos), consumo de
bebidas alcohdlicas y tabaco, nivel educativo, idiomas, con quién vivey s tiene hijog/as. Al
igual que en Match, pueden no solicitar cierta informacién. En Badoo |os perfiles poseen un
puntagje, de 1 a 10, seguin cuantas personas indicaron que le gustaba el perfil y sus fotografias.

En Tinder aparece, como en Match y en Badoo, en primer lugar, la edad del/ausuario/a,
la distancia a la cual se encuentra, se puede colocar €l trabgjo y la educacion y una pequefia
resefia en caso de que se desee. Al estar relacionado con Facebook podemos ver |os contactos
en comun con el/laotro/a usuario/ade Tinder; no obstante, nunca se publicara en Facebook que

se esta utilizando la aplicacion.

En Happn aparece la edad, cuando el/la usuario/a estuvo conectado/a ala aplicacion la
ultima vez, a cudnta distancia se encuentra’y un mapa que indica las coordenadas geogréficas

en donde se “cruzo” con la otra persona
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Imagen 4: Ejemplo de mapa a partir del cual Happn muestra la esquina en la cual log/as

usuarios/as se cruzaron

0s ‘habés cruzado cerca de

Trunvirato, C1 427 Buenons fures

Fuente: fotografia propia del mapa que aparece en |la aplicacién Happn.

Se puede agregar informacion sobre estudios y trabajo, como asi también una pequefia
resefia sobre algo que se quiera comentar.

Un rasgo que tienen en comun todas las aplicaciones es que existe la opcion de pagar
para acceder a una cuenta premium que permite nuevas funciones que, en algunos casos,
aumenta la cantidad de personas que es posible conocer y, en otros, hace mas visible el perfil
del usuario o usuaria. Este punto sera desarrollado en el capitulo 4.

Los sitios de citas y aplicaciones, aunque son utilizados por personas de distintas clases
sociaes, seglin mis observaciones son empleados principa mente por personas de sectores de
clase media 0 media alta y en sus publicidades apuntan a personas pertenecientes a estos
mismos sectores. La asesora en vinculos de Match para América Latina indico, durante la
entrevistaque le realicé en el mes de octubre de 2016, que utilizan el sitio web Match un 67,4%
de personas que poseen un nivel educativo entre universitario incompleto hasta doctorado.
Asimismo, es necesario tener acceso a un smartphone (teléfono inteligente) o a una tablet
(tableta) con Internet donde tener descargadas las aplicaciones, o tener Internet en algun otro

dispositivo para poder navegar por |os sitios.
1.2. Entrevistas

Sellevaron acabo 30 entrevistas en profundidad a personas que concurren alos espacios
de sociabilidad caraacaray virtuales especificados.

Tuve acceso a log/as entrevistados/as que utilizan las aplicaciones y sitios de citas a
partir delatécnicade bola de nieve, por conocidos de conocidos, quienes asu vez me mostraron
sus perfiles, a los cuales les tomé fotografias para llevar a cabo un andlisis posterior. Los
contactos con aquellas personas que concurren a eventos de speed dating, catasde vinoy clases
de salsay bachata fueron realizados persona mente.
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Ladistribucion, segun género 'y edad, de las entrevistas es la siguiente:

Cuadro 1. Distribucion de las entrevistas segin género y edad

Edad Mujer Varon
35-39 5 5
40-45 5 5
46-50 5 S

Fuente: elaboracidn propia.

Construi una muestra teniendo en cuenta estado civil (en el caso de las personas que son
solteras incluyo si alguna vez convivieron con una pareja aunque no se hayan casado), en qué
ambito y qué tipo de puesto desarrollan |aboralmente®, méaximo nivel de instruccién alcanzado
y carrera cursada, tipo de hogar en e cua viven™, si tienen hijos/as (en aquellos casos que
manifestaron explicitamente no querer tener més hijos/as también fue indicado) y cudles son
los &mbitos donde buscan vincul os eréticos y/o afectivos (ver Anexos 1y 2).

Entrevisté a log/as organizadores/as de |0s espacios cara a cara de sociabilidad y a una
asesora en vinculos de Match paraAmérica Latina. Si bien observé un espacio de catas de vino
(espacio A), le redlicé también una entrevista a una organizadora de otro espacio (espacio B)
para poder tener una visién comparativa sobre el fendmeno. En el espacio A realicé entrevistas
y tuve charlas informales, tanto por Facebook como cara a cara, con el organizador y el
empleado del lugar. En las clases de salsa entrevisté en tres oportunidades a | os organizadores
del espacio (de forma individual y conjunta) y tuve charlas informales, cara a cara 'y por
WhatsA pp, en méas de una oportunidad. Asimismo, entrevisté ala organizadora de speed dating
en varias oportunidades y tuve charlas informales con ella tanto cara a cara como de forma
virtual.

% | og/as entrevistados/as al momento de |a entrevista se encontraban con trabajo.

% Recupero la clasificacion de tipo de hogar utilizada en los censos de 1991, 2001 y 2010 y que corresponden al
Nomenclador de Agregado de Hogares. Los hogares unipersonales son aquellos que solo cuentan con un
integrante, pudiendo tener 0 no servicio doméstico. Los hogares multipersonales familiares estdn compuestos por
personas que se vinculan por relaciones de parentesco y dentro de este tipo de hogar se distinguen los hogares
nuclearesy los extendidos. En esta investigacién no aparecen hogares extendidos. Dentro de los nucleares estén
aquellos donde convive una pareja sola o una pareja con hijos/as (hogar nuclear completo o “nuacleo conyugal”),
o un/ajefe/a con a menos un/a hijo/a (hogar nuclear incompleto).
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Las entrevistas a los/as organizadores/as las redicé con la finalidad de andizar las
dindmicas de estos espacios de sociabilizacion cara a cara y como perciben logas
organizadores/as asu publico. Asimismo, los/as organi zadores/as fueron misinformantes clave.
Me facilitaron el ingreso a campo, me presentaron con futuros/as entrevistados/as y me
explicaron las dinamicas propias de cada espacio (ver Anexo 3).

Por otro lado, entrevisté a personas que comenzaron a utilizar paginas web donde
conocer personas con quienes vincularse eréticay/o afectivamentey aconcurrir aestos espacios
de sociabilidad en la década del noventay que continuaban (o no) utilizandolas a momento de
la entrevista. Estas entrevistas |as realicé para historizar el mercado de sitios de encuentros en
el Area Metropolitana de Buenos Aires (ver Anexo 4).

Asimismo, entrevisté aunamuijer, aquien le atribui el seudénimo de Paz (39 afios), que
al momento de la entrevista, a diferencia del resto de la muestra, estaba en pareja con alguien

gue habia conocido en un sitio de citas.

Realicé entrevistas en profundidad de tipo biogréfico (Denzin, 1989), registrando
aquellos repertorios de motivos y turning points (puntos de inflexion) que configuren
atmosferas decisionales, con el objeto de identificar las busguedas de encuentros eréticos y/o
afectivos y las interacciones que se generan en dichos encuentros, en mujeres y varones
heterosexuales que no estén en pareja, de entre 35 y 50 afios de edad.

Lo planteado supone, desde el punto de vista tedrico y metodol 6gico, centralizar en los
relatos de vida de estas personas. Presto atencion a los contextos historicos y culturales, pero
con el objeto de recuperar la perspectiva del actor para comprender |os afectos que intervienen
en sus busguedas, sus percepcionesy experiencias (Longa, 2010; Meccia, 2012).

Retomo las claves metodoldgicas que propone Meccia (2012) para andizar las

entrevistas como relato de vida. Propone tener en cuenta:

1) L acapacidad de agenciaquelosindividuos se asignan asi mismosy alosdemas.
Esto me permite visuadlizar las tensiones y negociaciones que plantean las personas

entrevistadas en relacion con los discursos sobre el amor romantico y la heteronormatividad.

2) Las formas de presentacion discursiva que aparecen en € relato de vida en
relacion con €l pasadoy el presente. Esto me es Util para observar como describen los diferentes
vinculos erdticos y/o afectivos que han tenido alo largo de su vida, cdmo experimentan el estar

solteros, y como vivencian el buscar vinculos de este tipo.
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3) Evidenciar “los contenidos implicitos, las grandes oposiciones, las
estructuraciones fundamental es que organizan la relacion de la persona con el mundo y aclarar
la organizacion de su estructura socioafectiva’ (Delor, en Kornblit, 2004: 26). Para tal fin se
deben tener en cuenta las secuencias (aluden a acciones o situaciones destacadas en lalinea de
tiempo del actor), actantes (persongjes o fuerzas impersonales que habilitan 0 no acciones y
relaciones del actor) y proposiciones argumentativas (unidades del discurso donde aparecen
apreciaciones valorativas de acciones, situaciones o relaciones que incumben a los distintos
actantes). Por gjemplo, cdmo el hecho de tener que cuidar a los/as hijog/as restringe a las
mujeres en las busguedas de encuentros eréticos y/o afectivos cara a cara, pero las vuelve
usuarias mas asiduas de busquedas por sitios web de citas o aplicaciones desde sus casas. O la
vision positiva que tienen las personas que no estén en pareja pero quieren estarlo sobre sus
terapeutas, en tanto los/as incentivan y les facilitan informacion sobre como buscar.

Para los fines analiticos de la tesis no me propuse elucidar si 1os hechos ocurrieron tal
como el/la entrevistado/a los narra, sino poner el foco en los elementos que los/as
entrevistados/as recuperan discursivamente sobre lo sucedido. Es decir, sobre las expresiones
de laexperiencia. Esto es, como lavida es narrada (Ariza, 2016: 297).

Retomo de los relatos de vida laidea de los turning points en lavida eréticay afectiva
delog/asentrevistados/as con € fin deindagar en aquellos vinculos o circunstancias, en relacion
con lo erético y afectivo, que marcaron puntos de inflexion en sus trayectorias vitales. Cuando
estaba por finalizar las entrevistas y las personas habian relatado sus diferentes relaciones y
como los/as habian marcado, yo tomaba una hoja de papel y trazaba una linea de tiempo. En
ellalog/as entrevistados/as rememoraban y sintetizaban aguello que me habian contado, como
asi también nuevos eventos que no habian sido mencionados, pero que consideraban
trascendentales (Boniolo, 2009; Leclerc-Olive, 1999).

Las entrevistas tuvieron una duracion de alrededor de dos horas cada una, en algunos
casos hice més de una entrevista por persona. Las mismas fueron realizadas en un café o en un
lugar de comin acuerdo, sin la presencia de terceros. Respeté la voluntariedad y
confidencialidad de su participacion a través de la utilizacion de seuddénimos —también en
aquellos casos que me indicaron que podria utilizar sus nombres verdaderos los modifiqué—y
la proteccion de cualquier dato potencialmente sensible. Les di una hoja de consentimiento
informado que contenia los datos sobre la investigacion y mi contacto. Las entrevistas fueron
desgrabadas, transcriptas, codificadas y andlizadas a través de la utilizacion del programa
Atlas.ti y a partir de matrices de datos realizadas con €l programa Excel. Con estos programas
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pude identificar aquellas categorias emergentes que aparecian en el andisis y que no habian
sido tenidas en cuenta al comenzar la investigacién, como por gemplo € papel de logas
hijos/as, las técnicas de reproduccion biotecnol 6gica, laimportancia de la dimension temporal
al momento de la blsqueda, la multiplicidad de parejas que han tenido la mayoria de log/as
entrevistados/as a 1o largo de su vida y que me hicieron pensar la nocion de trayectorias
heterogéneas y zigzagueantes, el papel de los/as terapeutas incentivando a las mujeres que
quieren buscar pareja con el propdsito de tener hijog/as, tal como aparece en ciertas entrevistas.
Asimismo, los programas de andlisis me permitieron visualizar regularidades en | as entrevistas

y en las observacionesy lo especifico y Unico en cada una de €ellas.

Lasentrevistasfueron realizadas con guiones de entrevistaflexibles. EI modo de abordar
el comienzo de las entrevistas se baso, apartir de las propuestas de ElenaAchilli (2005) y Elsie
Rockwell (1997), en no comenzar la conversacion con preguntas predefinidas o bajo un guion
de entrevista prepautado, sino permitirle al/la entrevistado/a que pondere sobre qué teméticas
queria explayarse. Para pautar las entrevistas |es comentaba alas personas que lainvestigacion
era sobre como se vinculan con las aplicaciones o los espacios de sociabilidad caraa caraalos
cuales concurrian. Este disparador hacia que, en la mayoria de los casos, a comenzar la
entrevistalos rel atos sobre sus experiencias en estos &mbitos se encauzaran sin mi intervencion.
Luego, la entrevista tomaba su propio curso segun la historia personal de cada entrevistado/a.
No obstante, algunos aspectos que si son de importancia paralainvestigacion fueron abordados
como g es de entrevista, y no como preguntas estructuradas, a saber: sustrayectorias de pareja,
cuales fueron sus parejas més significativas, si poseen vincul os sexuales; cdmo se vinculan con
los espacios de sociabilidad cara a caray virtuales a los que acceden, por qué comenzaron a
acceder a esos espacios, si iban a otros, qué buscaban y qué expectativas tenian —tipos de
vinculos, expectativas sexuales y eréticas—, como se sentian en esos ambitos. Sobre el amor
examiné, a partir de solicitarles descripciones de escenas, cOmo aparecian |os discursos sobre
el amor roméantico al momento de la seduccidn, como horizonte de sentido del cual sevalen los
sujetos. Respecto a la soledad, abordé cdmo vivencian €l no estar en pareja. En torno a la
corporalidad y seduccion, indagué en cdmo aparece la corporalidad en las pautas de cortejo,
cuales son los guiones de seduccién, como juega en la edad, qué sujetos son corporalmente
deseablesy cOmo se presentaban ell og/as estéticamente frente a escenarios (Goffman, 1979) de

cortejo, erotismo y encuentros eréticos y/o afectivos.

En relacion con el papel de las redes sociales, aplicaciones y sitios web de citas y
encuentros, les consulté qué opinaban sobre los mismos, cuando los usaban y por qué eran
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utilizados en determinadas circunstancias; como opera la dimensién temporal a momento de
buscar encuentros eréticos y/o afectivos, en un contexto en el cual las personas entrevistadas
dicen carecer de ellos; qué diferencias deintensidad, acercamiento, comodidad encuentran entre
conocer personas a partir de espacios de sociabilidad cara a caray hacerlo a partir de espacios

virtuales.

Todos estos g es fueron atravesados por la dimension afectiva: como se sentian ante el

hecho de no estar en pareja, en las busquedasy al momento del cortejo.

Se consulté ademas sobre indicadores sociodemogr aficos, a saber, profesion, méximo
nivel de educacion acanzado, estilos de vida: gustos e intereses de clase que influyen

directamente al momento de la busqueda.

En las entrevistas en profundidad, también me vali de lanocion de escena de Vera Paiva
(2006) como recurso para explorar sobre las experiencias cotidianas de estos actores en sus
blsquedas de encuentros eréticos y/o afectivos. A través de los relatos de escenas en las
entrevistas busco analizar no solo sus creencias y representaciones sobre las mismas, sino

también la forma en que fueron experimentadas por |og/as propios/as entrevistados/as.

L as escenas organizan el recuerdo sobre lo que sucedio, explica Paiva; sin embargo, son
Unicas y nunca se narran de la misma forma, por 1o que nunca serén las mismas después de
haber sido descriptas. Dice la autora: “decodificarla aumentard la probabilidad de

3L (Paiva, 2006: 32). Durante las entrevistas, a partir de las preguntas que iba

modificarla
haciendo, estimulé a que se describiera el espacio de la escena, el tiempo y € ritmo en € cual
sucedi6, como asi también una descripcidn sobre los detalles de las précticas y delainteraccion

gue se fue desarrollando durante la misma (Paiva, 1999, 2005, 2006).

Laautora sugiere, parala descripcion de una escena, €jercicios imaginarios de ponerse
en el lugar del otro sujeto que se encuentra presente durante el transcurso de la escena relatada:
que el/la entrevistado/a imagine que se observa a si mismo por fuera de una escena de la cual
es parte, es decir que se abstraiga de la escena que relatd y la explique como si fuese alguien
externo. Esto tiene como objetivo subyacente estimular el conocimiento sobre el contexto social
de los escenarios dentro de los cuales log/as entrevistados/as pueden desenvolverse, como asi

también lograr cierta reflexividad sobre sus interacciones.

3 « . decodifica-la aumentara a probabilidade de modificala’ (Paiva, 2006: 32). Traduccién propia a idioma
esparnol.
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1.3. Mapas de los espacios de interaccion

Otra apuesta fue el mapeo de los espacios de sociabilidad alos cuales hacen referencia
los/as entrevistados/as. Por cuestiones de confidencialidad y anonimato no aparecen mapeados
aguellos lugares que han sido observados. A partir de las diferentes referencias espaciaes que
realizaron | os/as entrevistados/as confeccioné mapas que me sirven, por un lado, paravisualizar
cuadles escenarios ellogas consideran como lugares para tener citas y cudles para conocer
personas con las que tener potenciales encuentros eréticos y/o afectivos. Los espacios de citas
estdn compuestos por una escenografia de citas (I1louz, 2009) en la cual es posible conversar
sentados mientras se come 0 setomaalgo, es decir, dalugar aunamayor intimidad. En cambio,

los espacios de “levante” o para“conocer gente” ¥

son espacios como discotecas o bares donde
se esta principalmente de pie, circulan mas personas y €l sonido ambiente es ruido y musica.
Otro punto que me permite el mapeo de los espacios es distinguir cuales son espacios el egidos

por mujeresy cuales por varones.

Por otro lado, en los mapas puedo identificar los espacios de sociabilidad de los/as
entrevistados/as segiin su clase social. Los espacios elegidos se encuentran en comunas™
principalmente de clase media. Segun el informe El sector medio en la Ciudad de Buenos Aires:
una aproximacion a partir dela estratificacion dela poblaci 6n portefia segin ingreso realizado
por la Direccién Genera de Estadisticay Censos del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
(2013), en las Comunas 2 (Recoleta), 5 (Almagro y Boedo), 6 (Caballito), 10 (Floresta, Monte
Castro, Vélez Sarsfield, Versdles, VillaLuroy VillaRedl), 11 (Villadel Parque, VillaDevoto,
VillaGral. Mitrey VillaSantaRita), 12 (Coghlan, Saavedra, VillaPueyrreddny VillaUrquiza),
13 (Belgrano, Colegialesy Nufiez), 14 (Palermo) y 15 (Agronomia, Chacarita, Paternal, Villa
Crespo y Villa Ortuzar), ubicadas en €l norte y centro de la Ciudad, € sector medio tiene un
peso mayor que en el conjunto, todas ellas con el 56% o0 mas de los hogares pertenecientes a
ese segmento. El espacio en e que es més frecuente encontrar hogares de este estrato es la
Comuna 6, donde 65 de cada 100 hogares corresponden a este subconjunto, seguida de las

Comunas 11y 14 (ver Mapa 8 de las Comunas de |a Ciudad de Buenos Aires en el Anexo 5).

% |_as expresiones espacio de “levante” y para “conocer gente” se desprenden de categorias que utilizan los/as
propios/as entrevistados/as para describir |os espacios.

* La Ciudad de Buenos Aires se encuentra organizada en 15 Comunas que se rigen por la Ley 1777 sancionada
en el afo 2005. Se trata de unidades descentralizadas de gestion politicay administrativa que pueden abarcar més
de un barrio portefio (informacién obtenida del sitio web del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, recuperado
de www.buenosaires.gob.ar/comunas).
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Los mapas confeccionados seran utilizados en la descripcion y andisis del mercado de
encuentros eréticos y afectivos que desarrollo en los capitulos 4 y 6. Presento aqui una vista
genera de los lugares tanto de citas como para conocer personas con las cuales poder tener
vinculos eréticos y/o afectivos. En €l caso de la Ciudad de Buenos Aires, estan principal mente
en las comunas de sectores de clase media (Mapa 1).
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Aires por donde transitan los/as entrevistadog/as.

Mapa 1: Vista panorémica de espacios de sociabilidad de citas y de “levante’/“ donde conocen gente” del Area Metropolitana de Buenos

o

Fuente: mapa de elaboracion propia através del servidor de aplicaciones Google Maps.
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1.4. Notas periodisticasy sitios web

Analicé los contenidos que aparecen en los sitios web de Match (http://match.com.ar/),
Badoo (https.//badoo.com/es-ar/), Happn (https//www.happn.com/es) 'y  Tinder
(https://www.gotinder.com/). En cada uno de ellos hay informacion escrita sobre el
funcionamiento de los sitios y aplicaciones; |os servicios que ofrecen; los paises en los cuales
operan; consgjos para tener més posibilidades de entablar vinculos; privacidad y seguridad;
Secciones que son presentadas como “historias’ en las cuales parejas que se conocieron a partir
de estos sitiosy aplicaciones cuentan sus experiencias; y estadisticas sobre cantidad de usuarios.
También analicé los videos que generan Tinder y Happn para promocionarse.

L as notas periodisticas de los diarios La Nacion, Clarin y Pagina/12; de portales como
Infobae y MinutoUno, y de la revista Time me aportaron datos contextuales sobre |os &mbitos
caraacaray virtuaes. En estos medios aparecen entrevistas a organizadores de estos espacios
gue explican através de estadisticas qué edad tienen sus usuarios/as, que es |o que mas buscan,
en qué horario del dia son mas utilizados, entre otras cuestiones.

En relacion con los espacios de sociabilidad cara a cara, cada uno de ellos posee un
perfil de Facebook donde suben imégenes y promocionan sus eventos. Desde estos perfiles
log/as usuarios/as interacttian dejando opiniones y comentarios. El espacio de speed dating,
ademas del perfil de Facebook, posee un sitio web desde el cual se promociona. Los perfilesde
Facebook y sitios web también fueron analizados.

2. Propuesta epistemoldgica y reflexividad

Me posiciono en esta investigacion sin desconocer que mi presencia ha tenido un
impacto en los espacios que observeé, como asi también en las entrevistas que realice.
Reconozco también que estoy dotada de un habitus que interviene en el proceso investigativo.
El habitusimplica“ un sistema de esquemas adquiridos que funcionan en estado préctico como
categorias de percepcion y de apreciacion o como principios clasificatorios a mismo tiempo
gue como principios organizadores de la accion” (Bourdieu, 1987: 26). Estos esguemas se
combinan con las interacciones especificas que cada uno de los sujetos mantiene. Es decir,
sumado al influjo cultural y sociohistérico, cada uno de nosotros cuenta con una trayectoria
biogréfica que hace variar nuestras practicas y perspectivas. Ambos aspectos definen nuestras
percepciones sensoriadles y nuestros gustos, en otras paabras, las afinidades electivas
(Bourdieu, 1998: 282) que nos unen con otras personas O Cosas.
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El habitus de clase también puede apreciarse en € cuerpo de los sujetos, en su hexis
corporal (Boudieu, 1990), es decir, en el modo en que llevan y mantienen el cuerpo. Dentro de
la hexis corpora se ubican la apariencia fisica, €l tono de voz, el modo en que los sujetos
emplean las palabras a momento de hablar, laformade caminar y las gestualidades.

Mi forma de producir conocimiento es situada, es decir que es localizable y parcial.
Atravesada por las condiciones material es desde | as cual es produzco —unauniversidad publica
en la Argentina—, por mi habitus de clase, mi género, mi edad, mis enfoques tedricos y
metodol6gicos. Retomando a Donna Haraway (1991), generamos conocimiento situado,
parcial, por lo que, para Haraway, hay que dejar en claro desde donde se construye
conocimiento. Dice a respecto:

Lucho afavor de politicas y epistemologias de lalocalizacién, del posicionamiento y
delasituacion, en las que laparcialidad y no la universalidad es la condicion para que
sean oidas las pretensiones de lograr un conocimiento racional (Haraway, 1991: 335).

Este tipo de conocimiento debe ser critico, no caer en el relativismo, en el sentido de no
estar posicionado en ninguna perspectiva mientras se pretende estar en todas. Para Haraway no
es posible una pretension de verdad universal ni de racionalidad cientifica, sino que, segin su
punto de vista, laobjetividad se define como la conversacion entre | os diferentes conocimientos
Situados.

En unamismalinea, Rosana Guber (2001) nos propone ser reflexivos/as acercadel lugar
desde el cual estamos produciendo conocimiento. Nos sugiere tener en cuenta nuestros atributos
socioculturales, talescomo laclase social, el géneroy laedad, dado que estos marcarén el modo
en que interpelamos y somos interpelados por quienes estudiamos. Haraway nos invita a
examinar nuestra mirada como investigadores/as y sobre como nos ven los sujetos que
estudiamos:

¢Como ver? ¢Desde donde ver? ¢Qué limita la vision? ¢Para qué mirar? ¢Con quién

ser? ¢Quién logra tener mas de un punto de vista? ¢A quién se ciega? ¢Quién se tapa

los 0jos? ¢Quién interpretaa campo visual? ;Qué otros poderes sensorial es deseamos
cultivar ademas de lavision? (Haraway, 1991: 333).

En esta investigacion tengo en cuenta estos interrogantes para esclarecer desde donde
se produce conocimiento y paraincorporar las dimensiones de lo afectivo dentro delas ciencias
sociales, que ha sido un avance logrado desde el feminismo académico. Laincorporacion delo
afectivo discute con la tradicion epistemol égica cartesiana que, tal como explica la feminista
Helena L 6pez, “entronizalarazon aexpensas del cuerpo” (2016: 11). En estatesisladimension
afectiva, sexual y corporal es tenida en cuenta no solo para analizar las experiencias en las
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blsquedas eréticas y afectivas de las personas, sino también cdmo mi afectividad, mi género,
mi sexualidad y mi corporalidad se ponian en juego al momento de investigar. En términos de

Bergman Blix (2015) y Asa Wettergren (2015), cua fue mi participacion emocional.

De la misma manera pondero la subjetividad de |og/as entrevistados/as més ala de los
testimonios que puedan brindarme para la investigacion. Apunto, siguiendo a hooks (1989), a
un talk back con quien tengo enfrente, sin descuidar lareflexividad y vigilancia epistemol égica
gue debo tener como investigadora. Durante el desarrollo del trabajo de campo, las personas
me veian como “una asesora sentimental”, como alguien que las escuchaba y a quien le
comentaban cuestiones personales. Me contaban luego de las entrevistas, en charlasinformales

en |os espacios de observacion, si habian conocido a alguien 0 como se sentian.
2.1. Deinvestigadora a “ asesor a sentimental”

En las entrevistas en profundidad a mujeres y a varones que buscan establecer
encuentros eréticos y/o afectivos, una de las primeras impresiones que tuve fue e nivel de
espontaneidad y de reflexion que poseen |os/as entrevistados/as para dialogar sobre cuestiones
del orden de las emociones, en relacién con € amor y la busqueda de pargja. Todogas se
consideraban “expertos’ para hablar de estas cuestiones, |0 gjemplificaban a partir de escenas
de lavida cotidianay con reflexiones y anécdotas sobre trayectorias eréticas y afectivas.® No
obstante, en algunos momentos, para constatar ciertas hipotesis o ideas que tenian en relacion
con lo afectivo, me consultaban a mi sobre como superaba o vivenciaba una determinada
situacion. Por ejemplo, algo que aparecio en una de las entrevistas fue una diferenciacion entre
el amor alos “veintipico” y e amor maduro. El amor maduro era para ellog/as el amor a su
edad, de cuarenta afios 0 més, cuando ya habian tenido alguna pareja estable por varios afios y
con quien habian convivido, y luego estaba el amor que ellos denominaban a los “veintipico”,
al que ubicaban en mi persona. Mientras marcaban las diferencias —que e amor a los
“veintipico” era mas pasional, que uno siente que si se separa “se muere”, que es donde se
proyecta y donde lo que prima es la intensidad—, me consultaban en medio de su reflexion
cuantos afios tenia, alo que yo respondia veintiocho o veintinueve, segin el caso. Y mevolvian
a explicar nuevamente sus representaciones sobre como habia sido €l amor para ellos/as a esa
edad y me repreguntaban “ ¢0 no queesasi?’.

¥ Este punto fue observado y discutido junto con Maximiliano Marentes durante el Circulo de Estudios que
impartimos juntos en la Universidad Nacional de San Martin, durante el primer cuatrimestre del afio 2016. El
mismo se Ilamd “ Estudios sociales del amor. El caracter socia del amor, emocionesy afectos”’.
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Ante esto, y situandome no solo como investigadora, sino también como una persona
atravesada al igua que ellos/as por € discurso del amor romantico, les respondia que si, que
algo de eso sucede. Aunque personalmente considero que las representaciones que ellos/as
ponderan sobre el amor entre los veinte y los treinta son 10s rasgos més prototipicos del amor
pasion: que implica unaconexion entre amor y atraccion sexual (Giddens, 2006). Sin embargo,
si alguien me entrevistase a mi sobre cuestiones vinculadas a amor a mi edad, pensaria que €l
amor pasion se ubica en la adolescencia, o lo que llamaria, siguiendo con las expresiones de
los/as entrevistadog/as, alos*“ diecipico”. Esdecir, cdmo representan idealmente el modo en que
yo amo, no es el modo en que yo o haria.

Redlizar estas entrevistas me hizo cuestionar sobre mi manera de amar y sobre mis
propias representaciones y sentidos sobre 1o amoroso. En relacion con esa distincion entre el
amor maduro y el amor alos “veintipico”, una de las entrevistadas (Sandra, 50 afios), quien
antes me habia preguntado si yo estaba en pareja, me dijo a pasar, durante el transcurso de la
entrevista, “ ¢qué te pasariasi hoy avos tu parejate deja?’. Para ella eraimportante conocer si
yo estaba en pareja 0 no, 0 si a menos habia tenido un vinculo de paregja, para de este modo
constatar si yo podia comprender 1o que ella me estaba contando sobre sus relaciones y
emociones, esdecir, si yo como entrevistadora podia captar o que me queriatransmitir, no solo
desde lo racional, sino también desde |o afectivo.

Otro punto al cua quiero referirme es como estog/as entrevistados/as, cuando aparecia
una sensacion de incertidumbre, me consultaban mi opinidn sobre alguna de sus préacticas o s
alguna de las otras personas que yo habia entrevistado habia encontrado una solucion certera
para una determinada situacion. Preguntas y pedidos al estilo de cdmo conseguir pareja, cud
era mi opinion sobre el amor y qué me sucedia a mi personalmente ante una determinada
situacion iban apareciendo en las diferentes charlas. Unade | as entrevistadas (Cel este, 46 afios),
cuando comenzo la entrevista, me dijo: “Espero que después de la entrevista me digas como
hacer para conseguir pargja’. Yo merei y consideré que era un modo que la entrevistada habia
utilizado para generar empatia. La entrevista fue muy amena. Ella, especialista en temas de
comunicacion, tenia un analisis muy interesante sobre las redes sociales en su relacién con los
vinculos eréticos y/o afectivos. Yo sentia que esto nos colocaba en una posicion de
horizontalidad para pensar marcos tedricos y repensar mi objeto de estudio.

Celeste, al momento de la entrevista, era una asidua usuaria de Match, aunque muy
critica sobre la posibilidad de que ella pudiera conocer por esos medios a alguien con nivel
educativo universitario a quien amar. Era muy explicita en su busqueda de un vinculo donde
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prime el amor. Segln su punto de vista, hay algo del orden delo ficciona y delo no esponténeo
en las redes sociales que va en contra de |o que ella consideraba como amoroso.

Cuando la entrevista ya estaba finalizando, me consulto si yo “que era experta en estos
temas’ pensaba que ella podriallegar aconseguir unapareja“de verdad” por este tipo de redes
sociales. Ante esa pregunta primero dudé si en mi libreto sociol 6gico podiaresponder eso. Pero
anivel humano, estaba frente a una persona que me habia contado escenas de su vida que seguin
me comento casi hadie las sabia. Lo primero que le respondi fue que de ninguna manera era
unaexpertay que simplemente estaba comenzando ainvestigar sobre latematica. No obstante,
me parecié que si podia compartirle la experiencia anénima de otras personas, que siendo
universitarias habian conocido asus parejas por medio delasredes socialesy que hoy convivian
sin otorgarle importancia a hecho de haberse conocido por Tinder, Badoo o Match. Eso tuvo
un impacto positivo en Celeste, quien se entusiasmo con o que yo le comenté. Entiendo que
con laentrevistay lacharlafinal pudo cuestionar, aungue sea en parte, un prejuicio propio que
la hacia sentir incomoda con ellamismay con el hecho de buscar pareja por esos medios.

Una segunda escena de entrevista en la cual fui colocada en el lugar de “asesora
sentimental” fue con Santiago (47 afios). En diferentes momentos de la entrevista, mientras €l
expresaba sus sentimientos positivos en relacion con el hecho de tener una pareja o cuando hizo
mencion a los celos, me consultaba: “ ¢Alguna vez te pasd?’. Mi punto de vista en el didlogo
gue habiamos entablado parecia tener para él cierto valor, lo cual ami me Ilamaba |a atencién.
Esto que también me habia sucedido en otras entrevistas me hizo preguntar: ¢Como yo que
tengo unatrayectoria vital y, por ende, amorosa més corta puedo dar una opinion interesante?
Larespuesta que encontré aesa preguntaes que, por un lado, laentrevistales habilitaun espacio
donde poder compartir parte de sus emociones y una escucha activa sin cuestionamientos. En
segundo lugar, me interpelaban porgque suponian que yo habia estudiado sobre la temética —
aunque no lo haya hecho desde la psicologia, como a veces creian, sino desde las ciencias
sociales—, lo cual hacia que mi palabra se volviese més experta. Pero principalmente, quienes
me hacian estas preguntas veian en mi respuesta un modo de gestionar sus expectativas ante la
blsqueday poder confrontar sus prejuicios o representaciones, tal como mostré en el caso de
Celeste, como asi también de incrementar su autoestima, de orientar y de reflexionar sobre sus
busquedas de vinculos eréticosy afectivos.

Cuando la entrevista finalizaba, les consultaba si tenian amigos/as que estuvieran
solteros/as. A los pocos dias, sin que haya sido necesario repreguntarles, ellos/as mismos/as me
avisaban por WhatsA pp que le habian contado sobre laentrevistaaun amigo o amigay que esa
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persona queria ser entrevistada. En uno de los casos, Carolina (49 afios) me escribid un viernes
por la noche diciéndome que estaba reunida con una amiga, quien utilizaba un chat telefonico
de citasy que queria que la entrevistara. La nueva entrevistada, Sandra (50 afios), me comenté
sobre |o importante que habia sido para Carolinala entrevistay que a partir de la misma habia
podido hacer un balance de sus relaciones. Cada uno de los/as entrevistados/as se llevé algo de
la experiencia de la entrevista, a Carolina 'y Sandra les fue Util como espacio “terapéutico”;
mientras que a mi me sirvio para ver e modo a través del cual los/as entrevistadosas
gestionaban el no estar en pareja, cuales eran sus percepciones sobre el amor, qué esperaban de
unaparegjay €l rol central que tenian log/as hijos/as (tenerlos 0 no) en estas personas de cuarenta

anos 0 mas.

A partir de esa entrevista comencé a notar que el tema de lamaternidad, la paternidad y
log/as hijog/as, que no habia tomado en consideracion a momento de plantear mi proyecto de
investigacion, aparecia fuertemente en las distintas entrevistas o en charlas informales que
entablaba con personas de cuarenta afios 0 més. El tema de la maternidad/paternidad aparece
de forma diferenciada segin el género, como explicaré en los préximos capitulos, y tiene
efectos concretos y multiples en las busquedas. Algunos/as entrevistados/as buscan una pareja
con la cual tener un/a hijo/a, a otros/as el hecho de tener hijog/as les impide salir para poder
conocer gente en espacios cara a cara en determinados momentos de la semana, en otros casos
algunos/as entrevistados/as tuvieron problemas con exparejas que | es recriminaban que pasaban
mas tiempo con sus hijos/as que con ellogas; y también hay entrevistados/as que no quieren
tener més hijog/asy prefieren vinculos con personas que ya tengan hijos/as.

El ser percibida por log/as entrevistados/as como alguien de su misma clase social esun
aspecto sociocultural que intervenia a momento de hacer las entrevistas. Cuando yo les
consultaba qué atributos deberia tener una persona para que les resultara interesante, al
momento de entablar una relacion de pargja, o primero que aparecia eran referencias a que
tuviera estudios universitarios; por eiemplo, en el caso de Mateo (44 afios), me dijo: “No podria
fijarme en una mujer que usa camisetas de futbol”. Cuando mencionaban frases como esa, yo
repreguntaba a qué se referian o por qué. Ante esto me indicaban con la mirada y con pocas
palabras que yo entendia de |0 que estaban hablando. Es decir, apelaban a nuestro habitus de
clase (Bourdieu, 1987) y estilo de vida (Sautu, 2016) comun para explicarme que no

establecerian un vinculo de pareja con aguien de sectores popul ares.

En e caso de Micaela (44 afos), ella se habia mudado a barrio de Palermo, donde
residiaal momento delaentrevista, haciaun afio. Empez6 air solaalas catas de vino por interés
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y como forma de conocer gente. Mi primer didlogo con ella surgié durante una de las
observaciones devido a que mis empanadas, que nos daban cuando terminaba la degustacion,
habian quedado apoyadas en su mesa. Ella habia estado toda la noche en silencio y era la
primera vez que la veia en la cata. Cuando me senté, me preguntd si iba frecuentemente y le
contesté que estaba haciendo trabajo de campo en el marco de mi proyecto de tesis. Le parecio
pertinente el temay se ofrecio para ser entrevistada, me dijo “yo soy el caso”. Me contd que le
habia costado tomar la decision deir ala cata porque le resulta extrafio salir sola, y que estaba
a punto de marcharse hasta que yo me acerqué y comence a hablar con ella. Durante la charla
le presenté a distintas personas habitués del lugar y al duefio, quienes se sentaron a hablar con
nosotras.® Esto fue experimentado con entusiasmo con Micaela. Cuando nos despedimos me

agradecio haberlaincluido en €l grupo y me propuso pautar un diay horario paralaentrevista.

Cuando le realicé la entrevista, ella me consulté de donde era 'y le comenté que solia
vivir muy cerca de donde vivia ella. Me pidi6 si podia contarle de lugares donde poder ir a
escuchar musica o atomar algo sola donde vaya gente, segun dijo, “como vos 0 yo”. Aqui se
pusieron en juego la clase social y € lugar de residencia en comun. Con lafrase “como vos o
yo” sereferia, en el marco de un barrio con lugares caros, a espacios que sean accesiblesy alos
gue concurra gente con intereses que €ella presuponia comunes conmigo en tanto teniamos un
habitus de clasey estilo de vida similar: escuchabamos el mismo estilo de musica (rock y funk),
ambas ibamos a la vineria, yo habia vivido en el mismo barrio que ellay ambas habiamos
estudiado y trabajado en €l sector publico.

Ser cis® mujer heterosexual también jugé un papel al momento de redlizar las
observaciones y las entrevistas. En una de las primeras observaciones en las clases de salsay
bachata, yo estaba practicando unos pasos con un compariero de mi misma edad y que apenas
conocia. Si bien ingresé a campo desconociendo estos ritmos, ya hacia dos meses que asistia
unavez por semana alas clases, por lo cual sabia cudndo un varén marcaba un paso y cuando
se estaba acercando de mas, tal como nos habian explicado las profesoras (mujeres). Este
compafiero que estaba en nivel principiante como yo en vez de marcar e paso siempre me
tomaba de la cinturamuy fuerte y me empujaba hacia él innecesariamente. En una oportunidad,

* Micaela empez6 air a las catas en agosto de 2016, para diciembre de ese mismo afio ya habia comenzado a
tomar clases de pilates con una de las clientas habitué e iba a los cumpleafios de las personas que habia conocido
en este espacio de sociabilidad.

% Cis es una forma de |lamar a las personas que no son trans. Es decir, aquellas que se identifican con el género
asignado al nacer (Radi, 2015). Lostérminoscisy trans oponen dos prefijos latinos. Cis quiere decir ‘ de este lado’,
mientras que trans significa ‘del otro lado’ (Blumer, Ansara, Watson, 2013). Asimismo, a partir del prefijo cis se
nombraalamayoriadominantey se explicitaque las identidades no trans también son construidas (Serano, 2016).
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tomé la decisién de dejar de pasar desapercibida como investigadoray le dije de formaconcisa
gue no estaba marcando el paso y que me estaba apretando. Respondi ante un cortejo que
consideraba abusivo. Ante mi expresion de enojo me dijo que no me ofendieray me sugirio que
yo marcaralos tiempos del paso, hecho que no sucede en la bachata donde, tal como nos decian
unay otravez, “el hombre marcay lamujer refind’. Cuando yo marqué |os tiempos del paso,
tal como lo habia explicado la profesora, quedd en evidencia que no era necesario apretar tanto

al partenaire (pargja) paraque e paso saliera correctamente.

Asimismo, hubo dos episodios que me hicieron reflexionar sobre mi sexualidad y
género. El primero fue luego de realizar una entrevista a uno de los varones un dia miércoles
por latarde. Me volvio a escribir un viernes a las 11:30 de la noche diciéndome que se habia
guedado pensando en todo lo que habiamos hablado y que e gustaria invitarme a tomar algo
para continuar la charla. El segundo fue con uno de los entrevistados que me cit6 para realizar
laentrevistaalas 19:30 horas, en su casa. Aunque yo le propuse que fueraen un bar, é me dijo
que preferiair a su casaluego de su larga jornada de trabajo. Acepté, dado que al momento de
la entrevista ya teniamos todo un entorno en comin dentro del &mbito que yo observabay que
distintas personas sabian que estaria realizando la entrevista. Al finalizar, dos horasy cuarto
después, me ofrecié de formacordial s queriaguedarme atomar algo con é. Dado que yatenia
otros planes y no me interesaba relacionarme con é anivel personal, més alla del marco de la
entrevista, le agradeci la invitacion y di por finalizado € encuentro. Esta situacion me sirvio
para darme cuenta de que aquello que yo consideraba como una entrevista formal podia ser
visto por ciertas personas como una forma de levante, y devenir en algo mas si yo quisiera, y
gue log/as entrevistados/as me presuponian heterosexual, sin que yo hubiera hecho referencia
alguna sobre mi orientacion sexual. A su vez, me hizo dar cuenta de los riesgos de tipo sexual
gue una puede correr como mujer a momento de investigar.

Mis atributos socioculturales como la clase social, €l género, el lugar donderesidoy la
edad generaban empatiay sinergia con los/as entrevistados/as. Me colocaban, ante lamiradade
los/as entrevistados/as no solo en &l papel de investigadora, Sino como una persona dispuesta a

escucharlos/as 0 como un potencial encuentro erdtico.

En resumen, en este capitulo expuse la estrategia metodoldgica y mi apuesta
epistemoldgica. Desde una perspectiva feminista, en la cua me encuadro, llevé a cabo un
gjercicio de reflexividad sobre mi lugar en lainvestigacion y €l vinculo que estableci con log/as
entrevistados/as. En los préximos capitulos me propongo analizar, alaluz de mis perspectivas
tedricas explicitadas en la Introduccidn, €l material empirico.
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PRIMERA PARTE
L as busguedas de encuentr os er oticos

y/o afectivos
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Capitulo 2

El no estar en paregja. Motivacionesy expectativas en la busqueda de vinculos

er Gticos y/o afectivos

El capitulo tiene como finalidad describir y analizar, por un lado, cdmo es vivenciado
el hecho de no estar en pareja por las personas solteras, separadas o divorciadas, y por €l otro,
cuales son las expectativas y motivaciones que poseen estas personas al momento de buscar
encuentros eréticos y/o afectivos. Es decir, cOmo es experimentada la condicion de la solteria
y como las busguedas de vincul os eréticos y/o afectivos son formas de vivirla.

La primera seccion contempla una discusion tedrica que contextualice la solteriay las
busguedas en e marco de la modernidad tardia; luego analizo las representaciones y
experiencias en torno a la solteria; y por Ultimo, cudles son las motivaciones que se ponen en

juego a momento de buscar vinculos erdticos y/o afectivos.

Para el andlisis se tendrén en cuenta las dimensiones de edad, género y clase, como asi
también cdmo operan los guiones de la heteronormatividad en relacion con el amor romantico

en las personas que no estan en parejay que buscan encuentros eroticos y/o afectivos.
1. Individualizacion, solteria’y amor como (pos)religion

En el proceso deindividualizacion que experimentan | as sociedades capitalistas actual es
prima el modelo biogréfico vital como forma de realizacién de los sujetos. Este implicaque las
personas estén desligadas de los model os tradicionales de la sociedad industrial en relacion con
el saber hacer, las creencias y las normas orientativas. Beck y Beck-Gernsheim (2001), desde
una postura pesimista, en este contexto que ellos denominan de sociedad de riesgo, postulan:

[los sujetos] son despedidos hoy de las certidumbres del progreso de la sociedad
industrial hacia la soledad de la autorresponsabilidad, de la autodeterminacién y la
autoamenaza de sus vidas y amores para las que no estan preparados ni equipados por
las condiciones externas, por las instituciones (2001: 20).

Esto habilita, cada vez més, la formacion a lo largo de nuestras vidas de distintos
vinculos que se vayan adecuando a nuestras necesidades y expectativas, segun cada momento
delavida

En relacion con la sexualidad hay una puesta en discusion y negociacion de “lo que es,
significa, deberia y podria ser la familia, el matrimonio, la maternidad, la paternidad, la
sexualidad, el erotismoy el amor” (Beck y Beck-Gernsheim, 2001: 20). En |os sectores de clase

media, que aqui nos ocupan, €l proyecto de un amor para toda la vida desde la juventud se
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tensiona con la importancia que ha adquirido € logro y la autorrealizacion, en términos
individuales, en las esferas educativas y laborales. Esto habilita blusquedas de relaciones cada
vez méas a medida de nuestras aspiraciones personales que, tal como presento en este capitulo y
alo largo de la tesis, tienen resultados disimiles para varones y mujeres. En las mujeres que
apostaron asus carreras profesionales o que relegaron el proyecto de unafamiliaen pos de otros
intereses aparece, al acercarse a los cuarenta afios de edad, una aspiracién mas marcada por
tener hijos/as, en principio, sin laintervencion de métodos defertilizacion asistiday en el marco

de una pareja constituida.

Lastrayectorias eréticas y afectivas en la posmodernidad se tornan, tal como he venido
explicando, heterogéneas y zigzagueantes. La generaciéon de vinculos eréticos y afectivos
adquiere un carécter dual, “el amor se hace mas necesario que nunca antesy a mismo tiempo
imposible” (Beck y Beck-Gernsheim, 2001: 16). Se visualiza que continta re-apareciendo €l
amor romantico como un horizonte de sentido del cua se valen las personas heterosexuales,
pero e modo en € cual se vivencia es a través de formas mdltiples de negociacion y
vinculacién. Los horizontes de sentido pueden ser interpretados desde la lectura de Koselleck
como horizontes de expectativa en tanto son un futuro presente, un todavia no. Son
proyecciones que se hacen en el presente sobre o que podria ocurrir en el futuro, ya sea que se
lo desee 0 no (Koselleck, 1993: 338). El horizonte de expectativa se crea en funcion de la
experiencia, pero no necesariamente se deriva de esta. Por su parte, para el autor, €l espacio de
laexperienciaremite aunavivenciapropiao aena, individual o colectiva, capaz de ser repetida.
Es el pasado en el presente, dado que aglutina todas nuestras experiencias anteriores.

Segun Coontz (2006) e Illouz (2009), en la era victoriana existia una asociacion entre el
discurso romantico y losvaloresy las metaforas religiosas. Desde dicha acepcion, el amor entre
las personas heterosexuales era objeto de adoracion. A medida que la religion dejo de ocupar
un lugar central durante las Ultimas décadas del siglo xix y las primeras del xx, e amor
romantico se vio atravesado por la nueva ola secularizadora. I11ouz (2009) postula que el amor
posee una dimension utdpicay que no puede pensarse, simplemente, como falsa conciencia ni
como “ideologia’. Para lllouz, los anhelos utpicos que constituyen el amor roméntico se
vinculan con laexperienciade |o sagrado, en tanto son a mismo tiempo sagradosy social mente

vinculantes.®”

" 11louz (2009) retoma a Durkheim (1996) para pensar el amor roméantico dentro de la experiencia de lo sagrado.
Durkheim identifica dentro del mundo secular experiencias de |o sagrado que no han desaparecido, sino que han
migrado de lareligion a otros ambitos de la cultura.
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La dimension utépica del amor deriva de una categoria de lo religioso, especialmente
de los ritos de pasaje, la liminalidad, concepto desarrollado por Victor Turner (1967, 1974),
que implica la inversion de las jerarquias del orden norma y la liberacién de energias
comunales, gue normalmente estan reprimidas, paralafusion en un vinculo organico. A través
delaliminalidad existe la posibilidad de ubicarse al margen de la propia posicion social. Illouz

serefiere al concepto de liminalidad del siguiente modo:

Lo liminal explora los limites de aquello que € grupo social permite, controla y
sanciona ritualmente. Por ende, contiene elementos de transgresion pero también
mecanismos para restablecer el orden “normal” de las cosas. En este sentido, el amor
romantico posee un caracter sagrado porque reafirmala supremacia de los individuos,
en sus vinculos amorosos, y pone en acto simbdélicamente, mediante la inversion de
las categorias, los ritos de oposicién al orden social establecido (I11ouz, 2009: 29).

En el vinculo amoroso surge entre los amantes un “nosotros’ que vincula ala pargjay
los aisla del ambito que los circunda (Alberoni, 1983). No obstante, la experiencialiminal y el
“acceso” a la utopia estan inscriptos en el marco de condiciones sociales e institucionales,

simbolos, valores y relaciones de clase (I11ouz, 2009).

En este carécter (pos)religioso (Beck y Beck-Gernsheim, 2001) o de nueva religion
(IMouz, 2009), las personas entablan vinculos, ya sean eréticos o de pargja, fugaces o
permanentes, como refugios ante la individualizacion y como un modo a partir del cual

relacionarse intensamente con otros.

Desde |a perspectiva de Beck y Beck-Gernsheim (2001), € amor asimila alguna de las
caracteristicasdelareligion y se presenta como un modo de contraindividualizacion, que puede
ser interpretado como la “religién terrena del amor” (Beck y Beck-Gernsheim, 2001: 30). Es
pensado como una religion porgue habilita interacciones y sensaciones que pueden ser
colocadas del lado de la suprarrealidad, es decir, en contraposicion alo rutinario que circunda
alos sujetos. En el caso de los enamorados, la suprarrealidad es terrena y esta encarnadaen la
figura del amado®, mientras que en el caso de la religiosidad, en una figura celestial. Otra de
las caracteristicas que permiten vincular el amor roméantico con lareligion es que en ambos hay
acompariamiento, confesiones, promesas y pruebas, tal como sucede en los rituales religiosos.

Segln la bibliografia especializada, entablar vinculos eréticos o amorosos y la
heterosexualidad son hechos naturalizados y presupuestos por parte de nuestra sociedad
(Esteban, Medinay Tavora, 2005; Johnson, 2005; Rodriguez Salazar, 2012). Paul Johnson, en

% Explica Karen Lystra (1989: 8): “sobre todo durante el cortejo, se puede constatar que el amor roméantico
contribuye a reemplazar a Dios por el amante como simbolo central de significacién maxima (...); en la nueva
teologia del amor roméntico [los enamorados] se transforman mutuamente en divinidades”.
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Love, Heterosexuality and Society (2005), encontrd, a partir de entrevistas focalizadas en las
experiencias amorosas y sexuales de sus entrevistados/as, que el amor es experimentado por
ellosg/as como un elemento esencia para el género humano, como parte de la personalidad y
como algo que se ubica més alla de la descripcion racional .

Asimismo, Johnson (2005) y Esteban, Medina y Tévora (2005) sefialan que el amor
contribuye a la normalizacion y naturalizacion de la heterosexualidad en tanto produce los
géneros. Facilita la produccién y adscripcion de las subjetividades en la distincion binaria
masculino-femenino. Las narrativas romanticas del amor heterosexual postulan que los
sentimientos romanticos son experimentados en un cuerpo, visto como natural, y que son
causados por aguien del género opuesto. La falta es e principio organizador de la
heterosexualidad y es supuestamente resuelta a través de la relacion amorosa. “El significado
central de lafalta es que lafeminidad y la masculinidad se presentan como opuestas una a la
otra, opuestos que se juntan para hacer un ‘todo’” (Johnson, 2005: 102).%

Si bien me distancio de estas | ecturas totalizantes sobre |os vincul 0s amorosos, en tanto
visualizo tensiones, quiebres y negociaciones, retomo el punto de vista de Johnson (2005) del
amor como unatecnologia del yo. El amor es parael autor, desde su lectura de Michel Foucault
(1990), unatecnologiadel yo, dado que es el sitio através del cual la subjetividad es producida,
instalada y regulada. El amor es una tecnologia del yo porque se fundamenta alrededor de
preguntas sobre € yo y mantiene su poder precisamente porque ofrece un rango de
oportunidades para crear un sentido propio de ser en el mundo (Foucault, 1990; Johnson, 2005).
El modo en €l cua se despliegael amor como tecnologiadel yo es primeramente unatecnologia
de género (De Lauretis, 1996), ya que produce papeles romanticos diferenciados para sujetos
femeninos y masculinos. Diferentes tecnologias de género son abordadas en el andlisis, como
por ejemplo os espacios terapéuticos, |os espacios de sociabilidad cara a caray virtuales®, y
los discursos que circulan sobre el amor de paregja, la maternidad y la paternidad.

Este lugar central que posee el amor como tecnologia del yo y como tecnologia de
género en las sociedades de modernidad tardia es reforzado y performado por los relatos

terapéuticos™ que colocan la normalidad y la autorrealizacion en la generacién de vinculos

¥ “The central significance of lack is that femininity and masculinity stand as opposites to each other, opposites
which come together to make a ‘whole'” (Johnson, 2005: 102). Traduccion propiaal idioma espafiol.

“0|_as escuelas de seduccién analizadas por Elizaldey Felitti (2015) pueden ser lefdas en esta clave.

“I Bl discurso terapéutico, anclado en la autorrealizacion, convergié en “la creacion de un campo de accién en el
cual lasalud mental y emocional esla principal mercanciaen circulacion. Todos contribuyeron ala emergenciade
lo que llamo un campo emocional” (lllouz, 2007: 138). En este campo confluye el Estado, la academia, los grupos
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afectivos y amorosos. El relato terapéutico ha difundido laidea de que los vinculos amorosos,
sus rupturas, y € no estar en pareja se explican en funcion de la historia individual del sujeto,
por lo que se encuentran en la esfera de su propio control. Es decir, prima un imaginario de
responsabilidad individual ante el hecho de que una persona busgue o no estar en pareja. Hacen
de la experiencia de estar sin pareja una situacién gque debe ser analizada (11louz, 2007, 2012).
Esto se debe, en términos de Foucault y Sennett (1988), a que el desarrollo de la subjetividad
se hamezclado con la sexualidad. Desde | os discursos terapéuti cos, fuertemente anclados en la
sexualidad, se pretende interpretar el desarrollo subjetivo y la supuesta verdad del sujeto.
Quienes no entablen relaciones erdticas y/o afectivas serdn considerados como individuos
solitarios, no realizados emociona mente. Este tipo de soledad es denominada por Foucault y
Sennett (1988) “soledad de la diferencia’, debido a que la fata de experiencias eréticas y
afectivas hara de | os sujetos individuos distintos, separados. A lavez quelos propiosindividuos
se experimentaran de este modo.

El discurso del amor y el hecho de que la soledad sea vistacomo probleméticaimpregna
las busquedas de encuentros eroticos y/o afectivosy las interacciones, sin con esto presuponer
gue estas busguedas tengan como propdsito la constitucion de una pargja en términos
tradicionales—mondgamayy fija—, como forma de anclgjey realizacion del yo.

Entiendo que en las busquedas de encuentros eréticos y/o afectivoslas personas no estén
necesariamente buscando pareja, sino que también persiguen busquedas simplemente eréticas
—que los/as entrevistados/as denominan “amigos/as’, “amantes’, “estar viendo aalguien”— o
de vinculos que no tienen una categoria cerrada previa. Estos tipos de vinculos (“amigos/as’,
“amantes’) estan atravesados por guiones sociales (Gagnon y Simon, 2005) con retérica
amorosa, por gjemplo las dindmicas de |as citas. Pero también poseen elementos antagénicos,
a saber, la poca cotidianidad en sus vinculos 0 € hecho de ser relaciones en las cuales sus
miembros tienen —abiertamente o0 no— relaciones sexuales con otros/as.

La perspectiva desde la cual me posiciono para e andlisis de la solteria se aeja de
concepciones gue la asocian indefectiblemente con emociones negativas, como la angustia o
con € aislamiento social. Complgjizo el andlisis de la solteria y la soledad a partir de la
perspectiva sociol6gica de Eric Klinenberg (2012), para quien el proceso de individualizacion
y el contexto urbano habilita, cadavez més, el vivir solo/acomo unaopcion elegiday noimplica

sentirse solo/a. Las nuevas tecnologias permiten nuevas formas de sociabilidad entre las

de profesionales acreditados por €l Estado, segmentos de las industrias culturales, la universidad, el mercado de
medicamentosy la cultura popular, para crear un campo de accion y discurso con reglas propias, objetosy limites.
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personas. Desde la comodidad de nuestros hogares, a través de sitios de citas y aplicaciones,
buscamos encuentros erdticos y/o afectivos, tener solo charlas con nuevas personas o
comunicarnos con personas conocidas. Esto se contrapone alavisiéon de Sherry Turkle (2012),
para quien aungue estemos hiperconectados a los teléfonos celulares cada vez estamos més
solos. Esto se resume en laidea de solos pero juntos, de ali el titulo de su libro Alone Together
(2012).

Klinenberg (2012) reconoce que vivir solo/a cuando se esta cercano/a alos cuarentaafios
de edad tiene implicancias diferentes para las mujeres respecto a los varones por la pérdida de
lafertilidad femenina, ala cual denomina“reloj bioldgico” (2012: 194). No obstante, postula,
basandose en DePaulo (2006), que las personas que no han encontrado una pareja deseada y

viven solas son masfelices que aquellas que tienen rel aciones probleméticas o por compromiso.

Bella DePaulo (2006, 2009), desde la psicologia, acufia el concepto de singlism como
una forma de discriminacién y estigma que perjudica a las personas que no estan en parejas
formales. El objetivo de susinvestigaciones giraen torno alasinjusticias que se cometen contra
las personas solteras —en términos de salud, felicidad, longevidad, satisfaccion emociona y
fisica— en relacion con las emparejadas. Pero, a su vez, DePaulo sostiene que, a pesar de las
injusticias y lainvisibilizacién en torno alas personas solteras, estas viven de forma exitosay
feliz.

En resumen, analizo lasolteria, lasoledad y el no estar en pareja desde dos coordenadas.
Por un lado, tengo en cuenta las implicancias negativas que puedan existir sobre las personas
gue no estan en pareja, segun laedad y € género de los sujetos (Villareal Montoya, 2008), €l
miedo alasoledad y el interés por entablar vinculos amorosos (Beck y Beck-Gernsheim, 2001,
Illouz, 2009). Pero, por otro lado, indago sobre otras formas de experimentar la solteria,
personas que laviven como unaformade liberacion o mujeres que deciden tener hijos/as solas.
Es decir, en las proximas paginas el analisis empirico sobre el fendmeno de no estar en pargja
es realizado teniendo en cuenta la multiplicidad de experiencias que atraviesan las personas

entrevistadas.
2. Estar solo/a'y soledad

Una frase que aparece en las entrevistas para referirse al no estar en pargja es: “estoy
solo/a’ . Aunque | og/as entrevistados/as se definan asi, no necesariamente estan experimentando
aisamiento social o soledad (Rubio, 2003). Sentir la soledad es una sensacién subjetiva
relacionada con la tristeza, un sentimiento interno y doloroso, mientras que estar solo/a,
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condicién més bien objetiva, implicala carenciade compafiia, tanto de contactos sociaes como
familiares (Rubio y Aleixandre, 2001). El estar solo/a puede ser un deseo positivo y voluntario
(Heinrich y Gullone, 2006; Rokach, 1990).

Los/as entrevistadog/as vivencian el estar solos/as, en €l marco de trayectorias eréticas
y afectivas zigzagueantes, en algunos momentos como una eleccion y en otros como soledad.
No obstante, un comun denominador que encuentro en lacarreraemocional (Wettergren, 2015)
de las personas entrevistadas es que la solteria es vivida, de un modo que he dado en llamar
“estado paréntesis’. La busqueda del amor roméntico aparece como un ideal con e cual
siempre estén en negociacion, por momentos o rechazan y por momentos se acercan. Retomo
el concepto de carrera emocional®” de Wettergren (2015), el cual permite andlizar,
procesualmente, la variabilidad y aprendizaje constante de los estados de a&nimo y
manifestaciones emocionales de los/as entrevistados/as en determinadas circunstancias, como
asi también alo largo de su vida. El concepto de carrera emocional se inspira en la nocion de
Goffman (1998) de carrera moral, que supone las manerasy |os procesos a partir de los cuales
las personas articulan una biografia en relacion con la existencia de un estigma. En unamisma
linea, Becker (2009) entiende €l carécter procesual, las etapas y la socializacion progresiva de
lacarrerade quien es considerado desviado. El carécter emocional delacarreraseinspiraenla
premisa del caracter afectivo que atraviesa ala multiplicidad de interaccionesy relaciones que
establecen los sujetos (Garcia Andrade y Sabido Ramos, 2014). En ese interactuar y vincularse
de los sujetos, siempre dentro de un marco sociocultural més amplio, van desarrollando e
incorporando una carrera emocional que los posicionaen las distintas situaciones. En lacarrera
emocional de las personas aqui analizadas hay un horizonte de sentido o de expectativa, en
términos de Koselleck, que esel amor roméntico y su asociacion a ideario de pargja. El entablar
una pareja aparece como €l horizonte de sentido, a veces méas cercano y otras mas lejano, al
cual hacen referencia, unay otravez. A su vez, relatan y valoran la solteria como libertad, en
contraposicion a estar en pareja.

En esta seccion me propongo, a partir de las entrevistas, analizar las connotaciones de
log/as entrevistados/as sobre la solteria, €l estar solo/ay lasoledad. En la primeraparte analizo
aquellas referencias a la solteria como reencuentro subjetivo y libertad; en la segunda, las

“2 Este concepto, acufiado por Wettergren (2015), ha sido analizado por Olga Sabido Ramos en una de las clases
del seminario doctoral “Afecto y corporalidad” dictado en la Universidad Autonoma de México, en el primer
semestre de 2017. Sabido Ramos lo emplea para ver el carécter procesual de las emociones de las personas en
distintas situaciones de su vida. Lo retoma de la nocién de carrera de Goffman (1998) y Becker (2009).
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referencias ala solteria como soledad y cudles son las estrategias de | 0s suj etos ante este hecho;
y por ultimo, analizo un emergente de las entrevistas. |a“desesperacion” ante la solteria.

2.1. Solteria como reencuentro subjetivoy libertad

Tanto en varones como en mujeres la solteria aparece como un estado de reencuentro
subjetivo y de liberacion. El pasado en pareja es relatado como una pérdida de la autoestima
personal, de las aspiraciones individuales en pos de la pareja y de capital erdtico. El capital
erdtico esta conformado por la belleza, e atractivo sexual, € cuidado en la imagen, tener
aptitudes sociales —tales como gracia, vitalidad y humor—, lajuventud y la propia sexualidad
(Hakim, 2012).

Entrevistadora: Me decias que hace siete meses que te separaste. (COmMo te sentis?

Miriam: Yolaverdad es que estoy re bien asi como estoy. Haciarato que no me sentia
asi de hien. Sera por esto que te decia, mi suefio siempre fue estar en un grupo
coreogréafico. Pero para mi estar en un grupo de salsa siempre fue algo mas. Para mi
mejoré en todos | 0s aspectos desde que me separé. Bajé de peso, me ocupo de mi, hago
lo que quiero, vengo alahoraque quiero. Mi ex nuncame control 6 ni nada. Pero ahora
no me hago mala sangre por nada. No me preocupo por nada, si tengo que cocinar, si
no tengo que cocinar. Es como eso que te decia, tengo 35 pero me siento que tengo 30
porque la verdad es que estoy sliper bien. Yo soy sUper desconfiada, antes capaz él
salia, yo le mandaba un mensaje, veia que no me contestaba y decia “qué raro que no
me conteste, yo nada més le estaba preguntando si estaba todo bien”. Y capaz que €l
hecho que no me contestara ya me generaba como algo. Y viste como que no dormia,
entredormia. Ahora no me pasa nada. Me siento libre. Y hago lo que me gusta(...).
Y o creo que parami fue lo mejor. Y o de hecho bajé de peso un montén. Y o bajé doce
kilos. Me mejoré en todo. Ahora me arreglo para salir. Antes ni me arreglaba. Viste
como que habia perdido un poco lo que eslaautoestima(...). Es como que tengo ganas
de estar asi, sin problemas. Por lo menos por un tiempo. Después Dios dira. Estoy re
tranquila. Y €l baile parami es slper regenerador. Es lo mas de todo. Conocés gente,
conocés todo (Miriam, 35 afios).

En este fragmento de laentrevista, cuyos componentes son similares en otras entrevistas
a varones y mujeres, se visualizan dos secuencias con apreciaciones valorativas opuestas
(Meccia, 2012): la de estar en pareja como negativa, y el estar soltera como positiva. Miriam,
al momento de la entrevista, hacia siete meses que estaba separada luego de un concubinato. La
efervescencia de este corto tiempo de solteria le permite marcar taxativamente hechos que han
marcado su carreraemocional (Sabido Ramos, 2017; Wettergren, 2015) y que lallevan aelegir,
a partir del aprendizaje que obtuvo con su expareja, un presente de solteria. Relata su historia
entre un pasado a que no quiere regresar (estar en pareja) y un presente en €l cual se siente
mejor. El “me siento libre”, “hago o que me gusta’, “me mejoré en todo” de la solteria se
contrapone a lo romantico del vinculo con su expargja. Dentro de los atributos del amor
romantico se encuentran la idealizacién del sujeto amado, la monogamia y la entrega total
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(Alberoni, 1998; Bataille, 2010; Illouz, 2009; Tenorio Tovar, 2012). Estos aspectos moldean y
erotizan ala pargja, y cuando son puestos en cuestionamiento generan escenas de conflicto y
malestar en las personas. El hecho de que él no le respondalos mensgjes cuando salia de noche
ladejabaalaespera. Se desestabilizan las premisas del amor romantico, la confianza dentro de
la pargja y la idea de que el sujeto amado es e centro del mundo (del otro y del propio)
(Marentes, Palumbo y Boy, 2016).

Laentrega total desdibuja a individuo y sus aspiraciones. Miriam, en el marco de una
pareja atravesada por practicas frecuentes de celosy control, habia dejado de bailar y laopinion
de su pargja, sin con esto desconocer la agencia individual de la entrevistada, tenia un peso
fuerte en sus decisiones. En su presente, que esrelatado en oposicion al pasado, sus aspiraciones
personales toman un lugar preponderante: salir cuando quierey hacer solo lo que ellaquieresin
tener que negociar sus deseos.

El estar en pargjallevaba a que no conociera personas. Desde la concepcidn romantica
del amor, en €l vinculo de pareja surge entre los amantes un “nosotros’ que los aisladel ambito
gue los circunda (Alberoni, 1983). En cambio, a partir del baile “conoce gente’. Como soltera
se abre a conocer otras personas, espacios Yy esferas que ella resume como “ conocer todo”.

En su relato, cuando estaba de novia el centro de su existencia estaba depositado en ese
vinculo y las emociones negativas que le generaba, a saber, tristezay angustia. En cambio, en
su presente, €l baile es un actante (Meccia, 2012) que ha devenido su centro de atencion. A
diferencia de su expareja, la danza le genera emociones positivas. alegria, vitalidad y
tranquilidad. Miriam asocia el estar solteracon el rejuvenecimiento y el bienestar fisico: “tengo
35 pero me siento que tengo 30", “bajé de peso, me ocupo de mi”. Esto sevinculaaladiferencia
gue establecen Featherstone y Hepworth (1991) entre look age y feel age. Ella con esa frase
marca una distancia entre su edad cronol6gicay como se siente. A partir de “ocuparse de ella’,
adelgazar y arreglarse para salir, aumenta su capital erético (Hakim, 2012) o corporal (Frank,
2002). En €l baile se re-ercotiza, ella se siente (feel age) mas joven, volviéndose una mujer
deseable acorde a los canones de ese ambiente. Como explica Goffman (1971), cuando las
personas interactlan influencian sus acciones, de manera que €l actor guiara su actuacion
gjustandose a los papeles representados por otros actores, que a su vez son su publico, segun
cada auditorio.

El aumento del capital erético luego de una separacion también aparece en |os varones.
Santiago (47 afos), quien convivid y no tiene hijogas, refiere, como Miriam, que “el amor es

revitalizador. La gente se pone més flaca, vaal gimnasio, se cuida un poco, se cortalos pelos’.
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En la liminalidad de los amantes, las méscaras de lo deseable para las performances de
seduccion en otros ambitos de sociabilidad se desdibujan. Es en la solteria donde la

(pre)ocupacion por lo corporal, en términos personales, vuelve atener un lugar relevante.

La solteria aparece, en un contexto de personalizacion y hedonismo en términos de
Lipovetsky (2000), como e momento donde las personas heterosexuales optimizan sus
elecciones y cumplen con sus deseos personales. La solteriales daalas personas entrevistadas,

mujeresy varones, tiempo para sus proyectos personalesy no siempre es vivida negativamente.

E.. Cuando te separaste, ¢cOmo viviste esto de no estar mas en pareja?

Ernestina: No, la verdad que bien. El primer tiempo es dificil pero esta bueno. Para
mi la soledad es algo como muy relativo. Porgque estar sin pareja no implica estar solo.
Y a veces cuando no estds en pargja es como que ahondas en un montén de otros
encuentros que tienen que ver hasta con uno mismo. Con las cosas, con la profesion,
con los cuidados... hasta con la cocina. Uno se encuentra en todo lo que hace. Y es
como un tiempo que te vuelve avos cuando no estas en pareja (Ernestina, 43 afos).

E.. Después de separarte empezaste a vivir con tus papas y después te fuiste a vivir
solo. ¢Qué cambi§?

Horacio: Cuando me divorcié empecé a hacer un monton de cosas. Empecé asalir, a
hacer cosas que... esa famosa lista que uno va dejando inconclusa, bueno, alguna de
esas cosas las empecé a hacer.

E.. ¢Como cuales?

Horacio: Tirarme en paracaidas, que era algo gue tenia pendiente. Por ejemplo, esto
de bailar y demés no empez6 por mi, sino por hacerle la gamba a un amigo. Después
me enganché porque a mi siempre me gustod bailar y nunca habia encontrado el
espacio. Realmente lo disfruto, ya estd como rutina (Horacio, 50 afios).

En estos/as entrevistados/as —Ernesting, divorciada hace tres afios luego de diez afos
de pargja, y Horacio, divorciado hace tres afios y medio luego de veinticinco afios de pareja
entre el noviazgo y e matrimonio—, el estar solo/a tiene connotaciones positivas para los
sujetos. A diferenciadel pasado, hacen referencia aque tienen tiempo para proyectos con otras
personas, que no sean laparegja ir abailar con amigos, cocinar, tomar clases de baile o dedicarse
mas a su profesion. El tiempo aparece, tanto en varones como en mujeres, como un actante que
les permite reencontrarse consigo mismos/asy potenciar su agenciasubjetiva. Carmonay Farias
(2008) y L6pez (2007), en sus investigaciones sobre la solteria en varones mexicanos, llegan a
conclusiones similares. Muestran, entre algunas de |as ventajas, tener tiempo libre parapriorizar
sus proyectos personalesy profesionaes. Sin embargo, el tiempo, ahora propio, esta atravesado
por multiples actividades. “ En una sociedad capitalista actual hay que consumir, comercializar,
utilizar todo € tiempo (...)” (Thompson, 1979: 285).
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De sus relatos se desprenden referencias a un pasado donde habia poco lugar para sus
deseos personales, |0 que adjudican a hecho de estar en pargja; y a un presente, sin pareja,

donde el cumplimiento de sus deseos individuales se encuentra en la clspide de sus acciones.
2.2. Solteria como soledad

En el apartado anterior presenté experiencias, dentro de las trayectorias afectivas de los
sujetos, en las cuales la solteria es vivida positivamente. Pero también en siete entrevistas
aparecen referencias negativas a la solteria y las vinculan con la soledad. Los varones son
quienes més se refieren ala soledad y alanecesidad de estar en pareja. Esto se contrapone alas
lecturas psi col 6gi cas feministas sobre el amor, como lade Levinton (2000), que consideran que
las principales motivaciones por las cuales las mujeres organizan su vida es €l apego y que su

carencia puede llevar a problemas de salud, como ansiedad o depresion (Tavora, 2003).

Las mujeres, s bien también aspiran a vinculos amorosos, en sus argumentaciones
hacen referencia a otros actantes que operan como redes de contencidn y con quienes viven su
cotidianidad —amigos, familia, espacios terapéuticos—. Hay menos referencias, alo largo de
las entrevistas, a emociones negativas vinculadas con la solteria. Como veremos en € punto
“Motivaciones. maternidad y paternidad”, las mujeres entrevistadas muchas veces deciden ser
madres solteras ante laimposibilidad de tener hijos/as en el marco de una pareja.

E.: ¢Cudles son paravos las motivaciones por |as cuales uno se une con otra persona?

Fernando: Y o me siento mucho mejor estando con alguien. No me siento bien estando
solo. Me siento més ordenado, me siento més compl eto.

E.. ¢Me podés dar ejemplos mas concretos?

Fernando: Yo por gemplo funciono mejor en el trabajo, funciono mejor en todo.
Desde el trabajo hasta el sexo. Me parece que me siento feliz. Me gusta proyectar. No
me gusta vigjar solo, he vigjado solo y me gusta viajar en paregja. No me gusta estar
solo. Hay gente que disfruta eso, yo no (Fernando, 50 afios).

E.. Contame sobre esto que me decias de que te gustaria tener un hijo o una hija.

Augusto: Quiero tener un hijo desde que tengo 20 afios. Pero también es como que
tengo claro que quiero tenerlo con una persona con la que yo quiera tenerla al lado.
En ese sentido soy como idealista de querer envejecer con unapersona, tenerlaal lado,
vigjar, conocernos y finalmente conformar esta cuestiéon comun e intima. Por ahi es
medio romantico. Pero bueno, viste, como no pasa hada de todo eso, también algo
debo estar pensando mal.

E.. ¢Qué sensacion te genera?
Augusto: Ansiedad.

E.. ¢Esaansiedad de donde proviene?
Augusto: Delaedad y de la soledad.
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E.: ¢Por qué hablés de soledad?

Augusto: Bueno, laverdad es que no estoy acostumbrado, no me gusta estar solo.
E.: ¢A quétereferis con estar solo?

Augusto: Si, soltero, y solo.

E.: ¢Por qué?

Augusto: Me aburre. No es un estado que me guste. Cuando estoy contento soy muy
pilas, hago de todo, armo cosas, programas, vigjo, y cuando estoy asi triste es como
gue estoy apagado. Cuando estoy solo es como que estoy apagado. No soy de esas
personas que igual vigjan y se relacionan, es como que esa gente que dice “uh, ojala
estuviese soltero para poder salir de joda’, a mi no me pasa nada de eso (Augusto, 40
anos).

Segun Guevara (2010), los estudios sobre solteria masculina son escasos. La mayoria
apunta a entender la solteria masculina como una eleccion de los varones para rehuir los
compromisos de pareja en pos de mantener su individualidad y su libertad, en contraposicion
al empargjamiento. Para Valcuende del Rio y Blanco (2004), los varones aprenden que la
condicién masculina esta intimamente ligada con la nocion de libertad, puesto que han sido
socializados para ser libresy este es el fundamento de su capacidad de experimentar, conocer
y autoconstruirse (Abarca, 1999; Gomez Avilay Salguero Velézquez, 2014). Estas referencias
aparecen en aguellos fragmentos de entrevista que vinculan el estar solo con la libertad, tanto
en el caso de varones como en mujeres. Pero a partir de los casos de Fernando y Augusto, dos
varones heterosexuales (uno de 40 y otro de 50), discuto con esas perspectivas que asocian
masculinidad, solteriay libertad. Observo en la afectividad de estos sujetos una vinculacion

entre solteriay soledad.

El no estar en paregja genera efectos emocionales negativos, como ansiedad. Esto se
contrapone a aguellas lecturas agui referidas que consideran de forma totalizante la
masculinidad como labusquedade libertad. Y que asu vez asocian lasolteriacon la proyeccion
laboral y profesional (Carmonay Farias, 2008). Para Fernando, €l estar en pargja le permite
trabajar mejor, a diferencia de cuando esta solo.

En estos casos aparece la busqueda de paregja y la cohabitacion como formas de
estabilidad, alegria 'y compafiia. En e relato de Augusto se aprecia la aspiracion del ideal
romantico como sinénimo de felicidad y de realizacion del yo: el compartir, e amor paratoda
lavida, crear un mundo intimo, €l de los amantes (Alberoni, 1989). Como dije anteriormente,
el amor como modo de desarrollo subjetivo opera, acorde a los postulados de la
heteronormatividad, como una tecnologia de género tanto en mujeres como en varones

heterosexuales. Esta lleva a que lo intimo sea pensado y deseado de a dos. Otro aspecto que
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aparece en los relatos de Fernando y Augusto como ritual romantico son los vigjes en pareja;
sobre este punto me explayaré en €l apartado “Motivaciones y expectativas roméanticas’.

Ta como adelanté al principio del capitulo, son las mujeres quienes en sus discursos
hacen mencién a redes de contencidn y a su circulo afectivo como actantes centrales en su
cotidianidad, al momento de pensarse solas.

E.. Y esto que vos decias antes, “estoy sola’, ¢aqué te referis?

Angeles: Si, en realidad ahora que |o pienso no “estoy sola’ sino que “soy sola’. No
estoy sola ni me siento sola, ni me pesa la soledad, pero yo me voy ami casay estoy
feliz de lavida de estar sola en mi casa tranquila, hago lo que quiero, que también es
un tema, y vigjo cuando quiero vigiar. Me quedo cuando me quiero quedar, no
comparto la decision con nadie. Soy sola en realidad. Sola no estoy. Tengo amigos,
tengo de todo, compafieros de trabajo, familia. La soledad no me pesa, pero me
gustaria tener un proyecto en comin (Angeles, 39 afios).

El relato de Angeles, quien a momento de la entrevista nunca habia convivido y estaba
buscando activamente a través de aplicacionesy sitios de citas una pareja con quien convivir y
tener un/a hijo/a, se tensiona entre la blsqueda de un proyecto en comun con un varon y la
libertad y latranquilidad que le otorga la solteria.

Ella no se siente objetivamente sola. Tiene un entorno socia que la contiene, no carece
de contactos sociales ni familiares (Rubio y Aleixandre, 2001). Pero en su definicion subjetiva

le faltaunarelacion de pareja.

En e caso de Augusto (39 afios), que no tiene hijog/as y no est4 en pareja desde hace
nueve meses, aparece el deseo de ser padrey de formar unafamiliajunto con una pareja estable.
Lo mismo le sucede a Juan (44 afios), que hacia dos afios que se habia separado de su Ultima
parejay a momento de la entrevista tenia un vinculo con unamujer casada®. En estos varones
su apreciacion valorativa sobre un presente solitario, en relacion con no tener pareja e hijos/as,
es negativa.

E.. ¢De qué formaimaginabas esa paternidad?

Juan: En realidad nunca me proyecté como padre. Me empez6 a pasar que a partir de
los 40 empecé a entender que lavida se te vavolando. Empecé a sentir como un vacio
sistematico que nadalo podiallenar. Viajar, viajé muchisimo. Tuve lasuertey fortuna
de, no tengo dinero, pero ando bien econémicamente. Cuando fui joven me pude
comprar un auto importado, por 1o que hay cosas que ya las vivi. Y yo sentia que
sistematicamente, todavia lo siento, que tengo un vacio. Cuando empecé a ver en mi
interior, ese vacio responde a gque tenés la necesidad de trascender. Y una manera de

“3 En tres entrevistas a mujeres y una a un varén aparece que han tenido relaciones con personas casadas aun
sabiéndolo. En el caso de Juan, es el Gnico que al momento de la entrevista tenia una relacion con una mujer
casada. Si bien aparece el deseo y la esperanza de que su vinculo se formalice, por otro lado Juan busca vinculos
eréticos y/o afectivos estables con otras personas.
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trascender esteniendo descendencia. Lo que me pasatambién es que mi vida, hoy por
hoy, es muy fécil en comparacién al 90% de lagente que tiene mi edad. Es demasiado
facil.

E.: ¢Por qué?

Juan: Porque solo estoy yo. Porgue las decisiones de compra son para mi, porgue la
ropa que me compro es para mi. Cuando veo que otra gente tiene otro tipo de cosas.
También creo que lo llenan més. Esos problemas cotidianos son los que le dan la sal
alavida. Entonces, empecé ainteriorizar eso (Juan, 44 afios).

Juan, quien nunca tuvo hijos, aunque hace referencia a consumo como forma de
felicidad (Lipovetsky, 2000), serefiere a deseo dela paternidad como formade Ilenar un vacio.
Ese vacio responde a no adecuarse al ideario heteronormativo y a pensamiento amoroso que
serige por €l principio de procreacion, como una de las formas de realizacion del yo (Esteban,
2011; Johnson, 2005; Illouz, 2009). La paternidad esun hito al que el entrevistado aspira dentro
de su carrera emocional para sentirse realizado.

El deseo paterno y la asociacion entre solteriay soledad en el entrevistado me permite
reflexionar sobre una forma de masculinidad que no apunta de manera uniforme a vinculos
eréticos sin compromiso, tal como propone Brando (2009). M &s bien aparecen contradicciones,
desde la perspectiva de Koselleck, entre su experiencia presente de estar soltero y blsgquedas
con horizontes roméanticos y de esquemas heteronormativos de conyugalidad (Gémez Avilay
Salguero Velazquez, 2014).

El deseo de la maternidad y la paternidad se hace presente tanto en los entrevistados
varones como en las mujeres. En ninguna de las entrevistas a varones y mujeres sin hijos/as
mencionan que no tendrian hijos/as por convencimiento personal. Lacausaprincipal por lacual
no log/as tuvieron fue porque no encontraron una pareja ideal con quien tenerlos, a saber, a
quien amen y donde haya deseo reciproco de convivir y tener hijos/as. En las mujeres se suma
gue algunas estuvieron embarazadas, pero por problemas de salud perdieron los embarazos.
Sobre este punto y las diferencias que operan sobre los géneros me detendré en € punto
“Motivaciones: maternidad y paternidad”.

2.3. La desesperacion en la solteria

En las entrevistas hay connotaciones sobre la solteria cercanas alalibertad y otras ala
soledad, pero la emocién a la que ningun/a entrevistado/a quiere que sus busquedas queden
vinculadas es ala desesperacion. A partir de afirmar que ellos/as no estén desesperadog/asy a

referir que otras personas si 1o estén, crean una fachada, en términos goffmanianos, para
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proteger y jerarquizar su self. La desesperaciéon implica una pérdida del control emocional
opuesta a lareflexividad propia de la modernidad tardia.

Cuando una personaesta frente aotrallevaacabo una* gestion disciplinada de la propia
apariencia o fachada persona” (Goffman, 1979: 27). Durante las entrevistas hablan de sus
trayectorias afectivas y sus busquedas. En algunos momentos la fachada se resquebrgja y
aparecen emociones vinculadas alatristeza, lavergienzay el miedo. Pero un emergente comun
de las distintas entrevistas a varones y a mujeres es que en la situacion de busgueda, la

desesperacion no tiene lugar.

E.: Cuando salis, ¢te relacionas con mujeres?

César: Si. Salgo alos lugares donde cantamos con |a banda, salgo con amigos. En un
momento me gustaba mucho salir solo. Me sentaba atomar cervezay abailar o lo que
gueria. Estaba muy bueno porgue me gusta mucho eso del analista de recursos
humanos, del sociélogo de analizar y te das cuenta de las miradas, las relaciones. Esta
re bueno, para mi se me hace como una matrix. Hay gente que ve otras cosas. Y 0 veo
es0. Y 0 trabajé mucho de mozo y aprendi aver eso. Y me relaciono y hablo y conozco
gente, pero no una cosa desesperada (César, 46 afios).

E.. Y esto que me dijiste, “bueno, ahora quiero conocer a alguien”, ¢cémo fue?
¢Buscabas novio?

Emilia: No sé si novio. Pero salia. Estaba como con ese vacio, como gue lo re sentia
(...). El @mbito de mi trabajo tiene que ver con que no esté en pargja, pero no
solamente, parami tiene que ver con mi historia. |gualmente me acuerdo de vigjes que
hice que decia “uy, qué lindo seria estar con alguien”. Pero no lo senti, eso que te
agarra como alos 30, no me agarré esa desesperacion (Emilia, 35 afios).

Una de las estrategias que esbozan para restablecer su fachada es indicar que el género

opuesto, dentro del deseo heterosexual, en sus busquedas, es quien esta desesperado.

Miguel: (...) Yo mefijo con quién quiero ir atomar un vaso de agua. Y si tengo que
salir con una chica en eso si mefijo, esinevitable que te fijes eso. Porque hay mucha
gente de 40 afos que estd ala expectativa de salvarse, como no se salvaron y yatienen
40 o0 38, 0 37, quieren encontrar un perejil para salvarse.

E.. ¢Qué es salvarse paravos?

Miguel: Salvarse es dos cosas porque la mujer es peor que € hombre. Porgue tiene
unavidaacortada s quieretener familia. EI hombre, bueno, tiene 25 afiosy estden la
boludez. A la mujer si estd alos 25 en la boludez, los 40 le llegan encima. Corre €l
tiempo. Se complica, una persona a los 40 afios tiene un parto mas complicado.
Fisicamente, no es que lo diga yo. Fisicamente es méas complicado. Los 6vulos son
mas vigjos, el cuerpo envejece. Entonces vos conocés a un pibe a los 28 afios y tenés
gue tener 3 0 4 afios de novios. Tenés que tener convivenciay yatenés 33 0 34 afios.
Ademas, no tienen casa, alquilan. No tienen coche. Quieren cochey casa. Si tienen es
mejor. Y aes complicada unamujer que alos 30 y pico de afios empiece a hacer plata,
entonces quiere vivir de la otra persona. A ver, no es muy dificil, pero con un sueldo
es complicado. Porque si vos sos un empleado y ganas veinte mil pesos, que es un
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buen sueldo, ¢cémo te compras una casa? No podés. No te la compras (Miguel, 38
anos).

E.. ¢Saliste en estos meses?

Augusto: Fui a la fiesta justamente cuando empecé a decirme “bueno, vamos a
mover”. Empecé como a obligarme entre comillas a salir y viste la pelicula del pibe
gue deciatodo que si. Bueno, fui aunafiestay conoci aunachica(...). Laminatiene
lamisma edad que yo, tiene una hija, con lo cual se nota que esta buscando un novio.
Y 0 no quiero esa novia, quiero otra novia.

E.. ¢Por qué sentis que ella estad buscando un novio y vos me decis “yo no quiero esa
novia’'?

Augusto: Porque no, laminaesdivinay todo, pero prefiero que sea mas chicay que
no tenga hijos. Eso, basicamente. Se nota que busca un novio. Yo generalmente
cuando salgo como que me gusta tratar muy bien. Es como que si estoy en confianza
mimo alamuijer y, evidentemente, ella se debe haber sentido muy confortada o lo que
sea. Al final, en un momento, estabamos en su casacomo si fuésemos unaparegja. Ella
estaba acostada con la cabeza en mi piernay estabamos charlando como si fuese un
domingo cualquiera més. Entonces medio como que después no le di méas bolay ella
me persigue (Augusto, 40 afios).

Miguel y Augusto buscan una pareja formal y convivir, a igual que las mujeres con
quienes ellos tienen citas. Pero a diferencia de las mujeres con las cuales ellos se relacionan y
a las cuales analizan como s estuviesen desesperadas por “ubicarse” a causa de su relgj
biolégico, en los varones las blsquedas no estén apremiadas por factores del orden biol6gico
reproductivo. Desde argumentaciones basadas en preceptos “naturales’, 1os varones analizan
sus posibilidades de transitar distintas experiencias afectivas hasta encontrar la“ideal”.

En un marco de estructuras desiguales para los géneros, las representaciones sobre la
solteria en mujeres y varones se intersecciona, de forma estigmatizante, con la edad. La
representacion de la vejez en las mujeres se asocia con la menopausia y la menor capacidad
corporal detener hijos/as. A lavez que hay unamayor correspondencia de deseos entre mujeres
jévenesy hombres maduros. Esto generarepresentaciones negativas sobre las mujeres que estén
buscando vinculos erdticos y/o afectivos cuando estan cerca de los cuarentas. Se las aprecia
como mujeres que quieren un varén, de cualquier forma, con quien poder cumplir €l deseo de
tener un/a hijo/a, o, en el caso de la cita de Augusto gque ya tiene una hija, de alcanzar el ideal

romantico de tener una pareja.

Para Augusto, lamujer con la que estaba teniendo citas buscaba un novio. Con esafrase
él se refiere a que en la otra persona prevalecia e objetivo de estar en pargja por sobre €l
cogueteo y la busgueda de intensidad roméantica (Bataille, 2010). EI modo a partir del cual €l
describe la escena carece de los elementos romanticos de las primeras citas, a saber, pasion,
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intensidad y primacia de la corporalidad, y considera que parece un encuentro de pargja. 11louz
(2009) explica que las estructuras narrativas que emplean las personas para hablar de sus
historias roméanticas estan cargadas de expresiones y expectativas estereotipicas del amor.
Segun Illouz (2009), la imagen del romance neutraliza las diferencias de género, dado que
colocatanto alos varones como alas mujeres dentro de la esfera femenina de |os sentimientos.
Las emociones afectivas se encuentran insertas dentro de un discurso que se ha “feminizado”.
En contraposicién con €l idea caballeresco del cortejo, que apuntaba a perfeccionar el modelo
masculino de valor y heroismo por amor, la autora encuentra que se ha desdibujado ladivision
entre la esfera masculina y la femenina. Los postulados roménticos han caado en la
construccion de subjetividad tanto en sujetos masculinos como femeninos. Para ser romanticos,
segun lllouz (2009), retomando a Cancian (1987), los varones se han adecuado a estas
emociones afectivas “femeninas’, a saber, delicadeza, candidez y cuidado (Illouz, 2009: 150).
Con la figura de la pareja Augusto quiere expresar que lo sentimental queda solapado por |o
racional y cotidiano.

Para estar alerta ante la desesperacion femenina, Miguel, quien estadivorciado hacetres
anos, indica que hay mujeres que quieren salvarse también econdmicamente, lo cual se
contrapone alaideadel amor desinteresado. Estarepresentacion sobre el vardn como proveedor
econdmico se sustenta en los valores de la masculinidad hegemaonica (Connell, 1995). Connell
describe lamasculinidad hegemdnicacomo laposicion en las rel aciones de género, las précticas
por las cuaes los hombres y las mujeres se comprometen con esa posicion, y los efectos de
estas précticas en la experiencia corporal, en la personalidad y en la cultura® En el marco de
una cultura sustentada en una moralidad de hegemonia masculina, “la masculinidad existe solo
en contraste con lafemineidad” (Connell, 1995: 2). Segiin Mabel Burin (2003), en un contexto
socia que ubica de forma jerarquicay contrastante a hombresy a mujeres, las sociaizaciones
de género han implicado que se presuponga alos varones como proveedores econdmicos, en €l
ambito extradoméstico, mientras que las mujeres son proveedoras del afecto a interior del
hogar. Aungue lo que sucede es que las mujeres se encargan tanto de ser proveedoras de af ectos
como también econdmicas. Miguel se presenta a si mismo como quien tiene el poder de dotar
alamujer de una posicién social acomodaday alas mujeres como desesperadas por acceder a
ella De este modo, desconoce el estatus propio de las mujeres y su independencia economica.

“ |a masculinidad hegeménica existe en tanto hay subordinacion de otros grupos, que pueden ser las mujeres en
su multiplicidad, pero también los hombres no heterosexuales, ciertos heterosexuales que no cumplen con los
estereotipos esperados de masculinidad o varones de color.
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L os varones descartan como potenciales parejas a mujeres que se encuentran cercanas
alos cuarenta afios de edad y/o que tienen hijos/as. Por g emplo, Pedro refiere que una mujer
mas joven, de 24 afios pero sin paregja, iba a las clases de salsa con la finalidad principa de

buscar novio.

E.. ¢Y cdmo son las chicas con las que vos sabés que podés ponerte de novio?

Pedro: Y te das cuenta. Cuando sacas a bailar alguien te dice “¢como te llaméas?’.
“Pedro”. “Ah, es la primera vez que te veo”. Uno se da cuenta que la mujer esta
interesada en uno. Cuando terminas de bailar, por ahi te sacan a bailar de nuevo.
Cuando la ves de vuelta, te habla. Te das cuenta de la persona que esta interesada en
uno y la que no. Eso me paso la otra vez con una chica que saqué a bailar. Después
enseguida se puso de novia con otro. Mere di cuenta que esa piba queria un noviazgo.
Una chica que tiene un hijo, 24 afos, jovencita. Me daba cuenta de que esa piba
buscaba una pareja (Pedro, 38 afos).

Pero también |os varones presuponen que por esas caracteristicas las mujeres deben
estar disponibles para vincularse eréticamente con ellos.

E.. ¢Usas las aplicaciones? ¢Qué te parecen?

Natalia: En Tinder yala verdad es mas dificil de establecer vinculos (...). Noté que
la gente més joven gue me escribe considera que por mi edad me pueden agredir. jQué
feol Noté el tema de la agresién masculina. ¢Por qué si una mujer después de los 40
le escribe o le responde un mensaje esta desesperada por avanzar en algo rapido? Yo
tengo el mismo apuro que una persona de 20 o de 30.

E.: ¢Quétedijeron?

Natalia: Y o noté que una persona me respondiamal y que no erami onda y quise ser
elegante y no dgjarlo colgado. Le dije: “Mira la verdad estoy complicada’. Y me
contestd: “Ay, atu edad ya tenés que saber las cosas que hacés’ o “sos una boluda”.
Ahi hay una cuestion del temadelaedad. Yo laverdad |le contesté asi parano decirle
“me parecés un estlpido” o “no quiero hablar méas con vos’. Esa era la respuesta que
tendria que haberle dado. Le dije “la verdad que ahorano”. Y me dijo “¢no te diste
cuenta que no tenés tiempo atu edad?’. O sea, hay mucha agresion y creo no sé qué
les pasa a los hombres, pero eso me hace pensar gque €ellos consideran que uno esta
apurado en algo cuando yo no lo estoy para nada (Natalia, 45 afios).

Natalia hace referencia a que no esta desesperada o “apurada’ por entablar un vinculo
erético y/o afectivo que no se adecue a sus expectativas. Pero que los varones en la aplicacion
de citas Tinder creen que €lla, por ser soltera, mujer y tener mas de cuarenta afios, esta
desesperada. Me explica que dado que a €ella no le interesd continuar chateando, € ejercio
violencia simbdlica basandose en estas caracteristicas de su persona. Laviolencia simbdlica a
causa de ser mujer implica aguella que a través de patrones estereotipados, mensajes, valores,
iconos 0 signos, transmite y reproduce dominacién, desigualdad y discriminacion en las
relaciones sociales (Femenias y Aponte Sanchez, 2009). Para Femenias y Aponte Sanchez
(2009), laviolenciasimbdlicaimpone un orden bajo €l supuesto de que es Unico, incuestionable
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y eterno, por lo que ese orden se funda en la ética, la moral y las costumbres de una sociedad
dada. El prestigio de una mujer, a los ojos de este vardn, esta ubicado en la juventud
(Featherstoney Hepworth, 1991). Esto se enmarca en un contexto socia y cultural méas amplio,
en el cua prevalece un culto a la belleza y a la juventud como capitales que hacen més
apreciable a una persona (Elliot, 2009; Hakim, 2012). Dentro de las jerarquias de género, las
experiencias corporales de las mujeres, en relacion con su apariencia, han sido normalizadas
desde | as précticas més cotidianas de belleza (Bordo, 2003; Davis, 1997; Mufiz, 2014).

Las mujeres argumentan que la caracterizacion de los varones como desesperados no
versa sobre aspectos bioldgicos ni econdmicos, sino que apelan a su estado civil o, en e caso
delas que utilizan aplicaciones o sitios de citas, alo que dicen sus perfiles.

Natalia: (...) Tenés distintos perfiles. Las personas viudas son las més interesadas en
formar vinculo rgpido, de nuevo. En cuanto arelaciones, las personas divorciadas son
las que no quieren compromiso, tienen una exesposa, tienen hijos. Estén disfrutando
la solteria. Yo tengo una complicacién de que tengo una edad que tendria que estar
divorciada y no me casé o0 no estuve en pareja. Entonces yo si quisiera una relacion
formal. Mientras que los otros sol o quieren rel aciones informal es porque yatienen una
esposa que les pide la mensualidad, un hijo que atender. Y a estuvieron casados.

E.: ¢Y con losviudos?

Natalia: Los viudos son muy raros. Enseguida son muy melancélicosy te empiezan a
contar. Te cuentan de qué murié lamujer. En el site (sitio web) te escriben un mensaje,
te escriben un mail re grande. Vos ya cuando |o ves decis “ con este ni salgo”. Cuando
ves que escribié una pagina'y media vos decis no salgo porgue esta peor que yo. Te
empiezan a contar toda la vida 'y obra. Vos no les respondés y ellos te escriben de
nuevo. Y o creo gue ho tienen filtro (Natalia, 45 afios).

E.: ¢Qué te decian por ejemplo?

Celeste: (...) Si viene un tipo y dice “yo busco la mujer de mi vida” y qué se yo, ho
le voy ahablar a ese (Celeste, 46 afios).

Las mujeres no ven el hecho de que los varones tengan hijos/as como una causa por la
cual estén desesperados por encontrar pareja. En el marco de una sociedad que es més proclive
a gque haya vinculos entre varones mayores con mujeres mas jovenes (Torrado, 2007), no
aparecen referencias negativas sobre la mayor edad de los varones. Ellas asocian la
desesperacion a las frases roméanticas estereotipadas y al “excesivo” interés. Esto también es
visto como una forma de desesperacién para los varones respecto a las mujeres. 11louz (2009)
explica que las estructuras narrativas en las que se enmarca € amor, en la sociedad
estadounidense de finales del siglo xx, son codificadas por sus entrevistados/as como
“hollywoodenses’ o “prefabricadas’ y |es generauna actitud marcada por el escepticismo. Esto

es lo que observo en mis entrevistadas. Lo que las entrevistadas desean son narrativas
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“realistas’ del amor (Illouz, 2009: 217), donde haya una comunicacion genuinay Unica entre
las dos partes.

Tanto varones como mujeres considerardn como desesperados/as a quienes hagan
demasiado visible su interés o € tipo de vinculo que buscan. Hacer demasiado manifiesta la
busquedaimplica que escriben de forma continuay sistemética, sin que laotra personales haya
respondido. En € uso de las aplicaciones hay una “economia del tiempo” (Thompson, 1979:
276) que, aunque no esté estipulada, regula de forma subyacente cada cuanto debo hablarle al
otro y cud es e tiempo de espera de una respuesta, para no caer dentro de la etiqueta de
desesperado/a (Marentes, Palumbo y Boy, 2017). Los varones aparecen como quienes menos
manejan estos tiempos. Esto se vincula a que las mujeres no suelen escribirles a los varones,
aunque hayan hecho crush® (es decir que dos personas se marcaron interés entre sf), si estos

No Se comunican primero.

Dentro del amor roméntico hay componentes del amor cortés. Tin, en su libro La
invencion de la cultura heterosexual (2012), indaga, desde su lectura de Foucault, en el origen
de la heterosexualidad. Uno de los factores que el autor identifica es e surgimiento de las
sociedades cortesanas en el siglo x11 en Europa, y dentro de ellas el amor cortés, que significo
el pasgje de las culturas homosociaes a las culturas heterosexuaes, a partir de las cuaes
comienzala adulacion y la adoracion de la mujer como claves de conquista. Representaciones
del amor cortés pueden rastrearse hoy en los primeros cortejos tanto eréticos Como amorosos.
Marcan las interacciones adecuadas para un primer acercamiento virtual o unacita: los varones
toman un papel propositivo, son “caballeros’, escriben primero y en las citas pagan, mientras
gue las mujeres son aduladas y deseadas. Sin embargo, si 10s varones se muestran demasiado
interesados o escriben sin que haya habido una respuesta previa, seran etiquetados como
desesperados; y en aquellos casos en que la situacion se torne invasiva 0 molesta para las

mujeres, serén bloqueados.*®

Otra de las razones que llevan a que alguien sea considerado como desesperado es que
indique a través de frases estereotipadas qué busca. Lo amoroso, para no ser vinculado a la
desesperacion, excluye cualquier registro que pueda ser ubicado dentro de la |6gica racional

**En el uso de las aplicaciones habra crush cuando dos usuarios muestren interés mutuamente. Esto se logra si
ambos se eligen con el corazén en vez de la cruz. Cuando se tiene un crush, se recibe una notificacién y se puede
iniciar una conversacion con el otro usuario interesado. Crush, en espafiol, como sustantivo, significa flechazo o
enamoramiento.

“ Cuando un/a usuario/a bloquea a otro/a de una red social, aplicacion o sitio web de citas, deja de recibir sus
mensgjes, llamadas y actualizaciones de estado.
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instrumental (Badiou, 2012). Si bien dentro de las aplicaciones y sitios web de citas hay una
racionalidad (lllouz, 2012) —son espacios virtuales que tienen como finalidad encuentros
ercéticos y/o afectivos—, €l hecho de escribir explicitamente qué se busca, por ejemplo “busco
alamujer queilumine misjornadas’, algja, por un lado, a quienes no buscan una pareja; y por
otro lado, a quienes si buscan pareja, como son |os casos presentados en este apartado. Esto se
debe aque esinterpretado como una hiperracionalizacién de los cortejos, charlasy seducciones

gue pueden suceder en ese espacio.

Fundamento estaidea de la hiperracionalizacion de los cortejos a partir de dos aspectos.
En primer lugar, en la seduccion y los cortejos amorosos hay riesgo, hay devenir y hay
contingencia (Badiou, 2012). Al explicitar los intereses, estos componentes se diluyen y prima
una busgueda en términos racionales y seguros. En segundo lugar, 1o que opera en una
blsqueda, en estos términos hiperracionales, es un tipo “prefabricado” de vinculo y no el
enamoramiento a partir de cOmo es la otra persona. En losidearios del amor roméntico, amo al
otro en virtud de lo que el otro es (Barthes, 2001; I1louz, 2009). En tanto que €l amor romantico
incorpora elementos del amor pasion, aparece la idea de que €l otro es Unico e ideal para mi
(Alberoni, 1988). A partir de frases roménticas estereotipadas €l otro no se sentira interpelado
en su unicidad.

Con lo anterior no pretendo universalizar que las personas que explicitan sus deseos de
ese modo sean consideradas por todos/as como desesperados/as ni que todas prefieran el azar
en € cortgjo. Lo que si puedo hipotetizar es que cuando esas narrativas son externalizadas
generan rechazo por parte de los actores. Como postula Illouz (2009) respecto a sus
entrevistados/as, son escépticos sobre |os relatos “ prefabricados’, pero cuando se les pregunta
por sus experiencias mas memorables apelan, dentro de su biografia, a las historias que més
analogias poseen con los tipos de relatos romanticos estereotipados. Esto deja entrever que
convive un anhelo romantico “ prefabricado” con un distanciamiento irénico haciaesas visiones
més estereotipadas del amor. Una dualidad caracteriza a la condicion roméantica posmoderna:
“la percepcidn irdnica de que uno solo puede repetir o que ya se ha dicho y solo puede actuar
como un actor en una obra andnimay estereotipada” (11louz, 2009: 239).

A continuacion, dentro de esta condicion roméntica posmoderna, analizo cuaes son las
expectativas y motivaciones que poseen las personas heterosexuales a momento de buscar

encuentros eroticos y/o afectivos.
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3. Motivacionesy expectativas

El romanticismo se ha convertido en el sustituto de lareligion en un mundo secular. El
romanticismo jerarquizalas interacciones amorosas y “el amor sexual o de pareja ha quedado
encumbrado” como vehiculo para alcanzar la felicidad en un contexto de desregulacion e
incertidumbre (Esteban, 2011: 44). Laformaa partir de la cual se jerarquizael valor sexual en
la sociedad argentina®”’ coloca en la cima de la pirdmide a las personas heterosexuales
reproductoras casadas. Justo debajo se ubican los heterosexuales mondgamos no casados y
agrupados en paregjas, seguidos de la mayor parte de los heterosexuales (Rubin, 1989: 136).

El amor romantico aparece como un horizonte de sentido que motiva la generacion de
vinculos eréticos o de pareja. Esas motivaciones tienen como contraparte expectativas de como
debe ser el vinculo que se generay qué cualidades debe poseer laotra personacon lacua deseo
relacionarme (sobre las expectativas y criterios de seleccion me explayaré en € capitulo 3).

Analizo las motivaciones y expectativas que llevan a las personas a buscar vinculos
eréticosy/o afectivos. Me centro en aguellas que he denominado roménticasy las que provienen
del deseo de ser madres y padres. Estos tipos ideales (Weber, 2002) de motivaciones fueron
construidos en base a la condensacion de motivaciones alas que se refieren en mayor medida
log/as entrevistados/as. En todos |os casos indago en como el entorno —familia, amigos/as—
aparece como un actante para que las personas entrevistadas entablen vinculos eréticos y/o
afectivos. Asimismo, analizo qué caracteristicas debe tener la otra persona para ser deseable.
Este punto sera desarrollado en mayor detalle en el préximo capitulo.

3.1. Motivacionesy expectativas romanticas

En los afios sesenta, en la Ciudad de Buenos Aires, el modelo del comparierismo asumid
nuevas connotaciones que apuntaban a la comprension, la autenticidad, la entrega, la
valorizacion de la realizacién sexual, una mayor equidad entre los miembros de la pargjay la
realizacion de cada uno en € otro.

Laideadel compariero/aesél tipo de pareja preconizada por las clases medias portefias.
Esta se nutrio del uso creciente de lapsicologiay € psicoandlisis para entender |os problemas
sentimentales y amorosos. La comunicacion, a través del didlogo, paso a ser considerada el

“" En la sociedad argentina ha habido avances en legislaciones y politicas publicas en torno a derechos y
reconocimientos a las personas LGBTT. En 2010, se aprobé la Ley de Matrimonio Igualitario, que extiende los
derechos del matrimonio civil para parejas conformadas por personas del mismo sexo (Ley Nacional N.° 26618),
y en 2012, la Ley de Identidad de Género (Ley 26743), la cual permite el cambio de nombre y sexo registral en
los documentos de identidad y el acceso a las tecnologias médicas de construccion corporal .
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medio gque posibilitaba la solucién de |os problemas de parejay la mayor equidad y realizacion
de las partes.

El compafierismo, en el siglo xxI, aparece como un modelo aspiracional entre las
personas heterosexuales que buscan vincul os eréticos y/o afectivos. Este modelo se basaen la
idea de la falta (Johnson, 2005). Desde el vinculo con un otro, como una tecnologia del yo
(Foucault, 1990), los sujetos se completan y elaboran su sexualidad.

E.. ¢Y cOmo seriatu parejaideal ?

Cintia: Que sea compafiero en todo. Puede ser que sea muy hinchapelotas, pero, s
estoy mal que me apoye. Que no me diga“ son tus quilombos’. Tengo compafieras que
estan juntadas con chicos que son separados y se re ocupan de los chicosde ellas o los
[levan al club, losvan abuscar. Se ocupan de un montdn de cosas, 0 sea, como si fuese
una pareja normal, como si fuese el padre de los chicos (Cintia, 39 afios).

E.: ¢Y con ellaqué pasd?

Pedro: (Risas). “¢Y con ella qué pasd?’. Te vas a cagar de risa. Es una piba linda
pero |o que tiene es que es muy estructurada. Muy cuadrada, muy sumisa. Demasiado
sumisa. Yo busco una compafiera, divertirme, alguien con caracter. A mi me
encantaria encontrar una compafiera. Estoy en una edad que no soy un pibe de 20 ni
de 30. Estoy en la edad de querer compartir momentos de la vida, no sé, e mate.
Momentos lindos, malos. Me gustaria eso. Y después que se vaya dando lo que se
tenga gque dar: convivir, tener hijos. Pero si estoy abierto (Pedro, 38 afios).

El compafierismo aqui aparece como una aspiracion que pone su foco en el didogo, la
comunicacion, €l cuidar y el apoyar a otro, y no coloca su acento en aspectos pasionales del
amor romantico, como por gjemplo las relaciones sexuaes o €l conflicto. La importancia que
sele otorgaal didlogo se enmarca en la emergencia de un modelo de sociabilidad basado en la
comunicacion. Este se nutrié del ideal terapéutico de la comunicacién que tiene como objetivo
“inculcar e control emocional, el punto de vista ‘neutral’, y la capacidad de escuchar e
identificarse con los otros y de llevar adel ante rel aciones que sigan procedimientos de discurso
justos’ (lllouz, 2010: 300).

Este modelo comunicacional, que “intelectualiza” o “racionaiza’ los vinculos més
intimos (lllouz, 2007: 81; Illouz, 2012: 215), lleva a un estilo de amor romantico denominado
“realista’ por Illouz (2009). Este tipo de amor se nutre de un ideal de autonomia del yo
impulsado desde la masificacion de la psicologia (Illouz, 2012: 215). La idea de fusion
(Bataille, 2010) se contrapone a dicha autonomiay lo que priman son negociaciones entre dos
entidades auténomas, reflexivas y maduras.”® Lo importante es poder dialogar y compartir

“8 A este ideario romantico reflexivo, Illouz (2007, 2012) lo generaliza para todos | os vincul os amorosos, de todas
las clases sociales, en € contexto de los Estados Unidos. A partir de investigaciones propias sobre el amor
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desde lo simple. En & amor redlista las experiencias roménticas transcurren dentro de la
cotidianidad: compartir un mate, tener charlas. Otro elemento del amor realista es la
compatibilidad y evitar el conflicto. Esto remitealafiguradel fluir, “en un continuo de acciones
y ambitos naturalizados sobre los cuales existe un acuerdo técito y confiable” (I1louz, 20009:
219). Log/as entrevistados/as se refieren a este aspecto con frases como “que no sea
hinchapelotas’ o “que pensemos parecido”.

Las personas entrevistadas asocian €l amor realista, basado en e aspecto dialogico y
comunicaciona del modelo de comparierismo, con la edad. Una de las entrevistadas, luego de
ubicar el amor en su primera relacion de noviazgo a los 20 afios, donde primo la pasion y la
intensidad (Alberoni, 1989; Bataille, 2010), explica que con su Ultima pareja, con quien estuvo
desdelos 44 alos 48, vivio un “amor camo”.

E.. ¢Qué sentias por tu expareja?

Carolina: Yo creo que era un amor calmo. Yo siempre digo que a esta altura del
partido uno lo que busca, al margen de estar bien con alguien, no sé si por ahi
buscamos tanto un amor, yo creo que buscamos estar en paz, estar en compafiia. Tener
a alguien con quien charlar, alguien con quien compartir las cosas de la vida. Por ahi
no en el sentido estricto del amor como lo ven alos 20 o alos 30 afios: “jAh, que se
me frunce el corazon!”. No te podria decir si de mi ex estuve enamorada, lo amé con
un amor tranquilo, creo que esa serialamejor definicién, creo que lo amé con un amor
tranquilo.

E.: ¢Y cémo definisel amor tranquilo? ¢Me podrias describir en qué hechos cotidianos
lo ves?

Carolina: Y en que llegaba, me sentaba a tomar un café y charlaba sobre como fue
mi dia, cébmo fue €l dia de é. Y por ahi a veces no hablabamos de nosotros,
habldbamos de cosas en general, viste, habldbamos del mundo, del noticiero o de
fulano. Compartiamos muchas cosas, no sé, gustos muy parecidos. Nos gustaba irnos
amirar latele con la bandgjita de la comiday comer en la cama mirando latele, ver
una pelicula juntos. Disfrutaba qué sé yo, estar mirando una pelicula juntosy los dos
como los vigjitos, viste, agarrados asi (Carolina, 49 afos).

Cuando las personas se acercan alos cuarenta afios rel atan sus aspiraciones de vinculos
eroticos y/o afectivos en términos realistas, a diferencia de sus primeras rel aciones de noviazgo
y aquellas que tuvieron cuando tenian veinte afos, que son relatadas en términos agépicos. El
&gape posee | os atributos de la pasion roméntica, esirraciona y es conferido sin razones. En €l
amor como agépe, amamos a otro aunque vaya en contra de nuestros intereses sociales o
emocionales (Boltanski, 2000). El amor como &gape esta definido por el don, no se esperanada
acambio (el contra-don). Es el dar sin ponderar la reciprocidad.

romantico y la violencia en la pareja, en jovenes del Area Metropolitana de Buenos Aires (Argentina), considero
gue en esos noviazgos €l ideario del amor como fusion sigue teniendo un peso significativo, aunque haya en los
jovenes discursos y practicas de mayor autonomia (Palumbo, 2016).
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Log/as entrevistados/as diferencian entre el amor cuando se tiene veinte, treinta y
cuarenta afos. Marcan etapas distintas en relacion con el amor para cada década de su vida.

E.. Contame, ¢cOmo serian las etapas?
Miguel: A los 17 amor platénico y alos 25 el amor es parasiemprey lafamilia.
E.. ¢Decis gue uno empieza a proyectar lafamilia?

Miguel: Si, alos 28, empezas a proyectar. Y una vez que te separas, alos 37, te das
cuenta gue no todo es parasiemprey tratas de disfrutar el momento... Lo quete decia,
la casa era a nombre de los dos. A los 40 |la casa es a nombre mio, €l auto a nombre
mio y con lo econdmico que no tenés alos 25. Por eso también seleccionés(...). A los
40 podés conocer al amor de tu vida, pero con mas recaudos y te cuidas més. En
cambio, alos 20 y pico estas dispuesto a demostrar que sos el amor de mi vida, que
SOS Un poeta, que soy romantico, que te corro la sillay abro la puerta, que te traigo
rosas (Miguel, 38 afios).

E.. Con este sefior que me decias que lo ves cada tanto, ¢qué te pasa?

Sandra: Yo aé lo veo metido, pero yo vengo con pie de plomo... A ver, uno no se
enamoraigual alos 50 como cuando fue alos 20, alos 30, alos 40. Te enamoras pero
son amores mas maduros.

E.. ¢Como es eso del amor maduro?

Sandra: Y si, no es el amor alos 20 afios que a vos no te importa nada, que te llevés
el mundo por delante, que pensas que todo es color de rosa. Cuando tenés 50 afios ho
esasi. Te das cuenta, no sé si s un amor mas maduro, pero es como gue uno deja que
las cosas pasen mas con €l tiempo, no tan arrebatado. Cuando yo era pendeja me ha
pasado. ¢Sabes por qué digo que uno se enamora diferente? Se enamora diferente
como para ponerle un titulo. Si conozco a alguien, 1o que tenga que transitar quiero
transitarlo bien. Si yo tengo que hacer una comparacion con lo que me pasaba alos 22
afos con la persona que salia en ese momento, yo sentia que me moria, que el corazén
se me desgarraba, gue no podia respirar, que no podiavivir si no estabacon él. Eraun
sufrimiento terrible. Después con mi marido de 20 afios lo amé profundamente, pero
son amores diferentes, no son iguales. Vos no te enamorasigual de uno como del otro.
Y0 no me enamoréigual alos 22 como alos 30y pico con € otro (Sandra, 50 afios).

En estas entrevistas el amor se alea de su componente agdpico y se asemeja a amor
como eros. En eros 1o econdmico o €l interés por el bienestar persona se acentlian y aparece
unamayor evaluacion del otro; “vengo con pie de plomo” olo “miro con lupa’ son expresiones
que aparecen. Explicalllouz, “si bien el eros en si mismo no es necesariamente premeditado o
interesado, se presta con mayor facilidad a la interpretacion del amor como una emocion
racional e interesada, pues posee las propiedades cognitivas de los sentimientos inducidos por
larazén” (2009: 282).

Natalia: (...) Hoy en dia es muy dificil armar una pareja porque a uno lo miran con
lupa. Uno analiza, lo analizan. Totalmente frio. Es un andlisis mental. Salvo que te
muevan la estructura. Veas a alguien y te shockee. Suceda ese flechazo. Pero asi
también con gente que me gusté mucho y lo empecé a analizar y no me cerraba nada
porque para mi tampoco funciona el flechazo después de los 40. Creo que por eso no
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se da, porgue no funciona ya el flechazo. Hay mucha gente que ya cuando ve a una
mujer se fija que tenga departamento, que tenga auto, que tenga comodidades para
instalarse en la casa de €ella, que no vivalgjos. A mi lo primero que me pregunta un
tipo cuando hablo por teléfono es donde vivo. Entonces esta calculando la distancia,
lanafta. Y o no sé qué esta calculando. Y o creo que calculatodo eso (Natalia, 45 afios).

Referencias a estatus econémico de la otra persona 'y a bienestar aparecen tanto en
varones como en mujeres. La comodidad es parte del amor como erosy del amor realista. Las
aplicaciones y sitios de citas marcan la distancia en la cual se encuentra la otra persona. La
cercania es un aspecto gque juega un rol central @ momento de buscar un vinculo erético y/o

afectivo.

E.. ¢Cémo fue que te bgjaste Tinder?

Santiago: Estdbamos con un amigo viendo el escrutinio de las elecciones. Teniamos
suefio, nos estdbamos quedando dormidos y no llegaban los resultados de Buenos
Airesy me puse a boludear con latablet y apareci6 esta chica. Nos pusimos a chatear
un poco.

E.. ¢Vos estabas mirando?

Santiago: Si, creo que yo ya le habia puesto el corazoncito antesy ellalo vio, o lo
puso ella después y ahi me mando una cosa. Tenia quince chats abiertos o veinte chats
abiertos, y no sé qué me puso, le contesté y pasd una cosa interesante, estaba cerca,
viviaados cuadrasy eso me parecio atractivo. Si lo tenés a cien kildmetros, yo a Pilar
Nno me voy por ninguna razén en el mundo, ¢entendés? Tengo auto y todo pero no
manejo hastaallani loco. Y bueno, estuvo bueno, fuimos aboludear un rato (Santiago,
47 afos).

La preferencia por personas gque se encuentren cerca se debe a la mayor facilidad y el
menor tiempo que implica encontrarse, pero también se vincula a un contexto de
individualizacién y hedonismo donde hay una exacerbacion, por parte de las personas, de la

busqueda de la redlizacion personal y de cumplir con sus deseos de la forma més expeditiva
posible (Lipovetsky, 2000).

Si bien el amor a la edad de los/as entrevistados/as est4 cargado de componentes mas
racionalesy delapredominanciadel interés por €l yo, esto no implica que no haya aspiraciones
romanticas, que incluyan |o agapico.

E.. ¢Qué esparavose amor?

Ernestina: Y, €l deseo de verdad de cuidar al otro, de que €l otro esté bien. Para mi,
como que hay cierta formalidad de lo que pareceria que es una pareja en la cual hay
mucha falta de respeto, mucha falta de interés verdadero para que €l otro esté bien.
Hay mucha soledad compartida. Y eso es o que yo no quiero. Cuando mi expareja
empezd aentrar por esos lugares dije “no, no, pard, no quiero eso”. Parami el amor es
andando juntos. En accién. No es cristalizado el concepto de encuentro con € otro.
Para mi tiene que estar en uno de verdad.

E.. ¢Como seriaeso?
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Ernestina: Que de verdad me interese que estés bien. Que de verdad yo quiera hacer
una milanesa de mas y dejarla para cuando venis. Compartir la comida por mas que
en ese momento no estuviste en la casa. Que de verdad quiera acompafarte a los
cumpleafios de tu familia. De verdad, de verdad. Porque me interesa de verdad. A mi
las formalidades no me van. Cuando las cosas son de verdad, lo mas simple es bello
(Ernestina, 43 afos).

E.. ¢Como describirias el enamoramiento?

Leonardo: (Risas). (Slencio). Parami e amor es querer estar con la otra personay
no tener interés de estar con nadie mas (Leonardo, 35 afios).

El compafierismo, a partir del didlogo y del cuidar a otro, aparece en las distintas
entrevistas como representacion romantica deseada. En el caso de Ernestina, su idea de amor
incluye componentes agapicos del interés genuino por €l bienestar del otro. Da el gjemplo de
dejarlelacomida preparaday de acompafiar a su parejacomo don, como unamuestrade interés
plena, sin que medie ningun interés o blsgueda de reciprocidad. Por su parte, en el caso de
Leonardo, el amor implica un don en tanto entrega total, en términos mondgamos, a una Unica

persona.

Los viges en pargja representan postulados roménticos. Los rituales romanticos,
incluidos los vigjes, estdn anclados en el consumo de bienes y servicios (Il1louz, 2009). Los
vigjes en pargja son €l ggemplo prototipico para log/as entrevistados/as al momento de narrar
una experiencia que les gustaria compartir de adosy como hitos en el desarrollo de un vinculo
de pargja. Hay una intima vinculacion entre mercado y representacién roméntica en mis
entrevistados/as de clase media. VVolvamos a las historias de Augusto y Fernando referidas en
el apartado “ Solteriacomo soledad” . Paraellos el vigar sin parejalos hace sentir solos. El vigjar
es parte del sentir roméntico de Augusto y Fernando, junto con el modelo de comparierismo,
convivenciay €l ideario romantico de una proyeccion de amor por siempre con una pareja,

resumida en la expresion “envejecer con una persona’.

Augusto: (...) soy como idealista de querer envejecer con unapersona, tenerlaal lado,
vigjar, conocernos y finalmente conformar esta cuestion comun e intima de... no sg,
por ahi esmedio romantico. Pero bueno, viste, como no pasa hada de todo eso, también
algo debo estar pensando mal (...) (Augusto, 40 afios).

Fernando: (...) No me gustavigjar solo, he viajado solo y me gusta viajar en pareja.
No me gusta estar solo. Hay gente que disfruta eso, yo no (Fernando, 50 afios).

Angeles, quien nunca convivio, aspira a poder irse de vacaciones con una persona con
quien esté en pareja. Marcaeste hito junto con el de convivir como experiencias romanticas que
hacen ala construccion de una paregjay que ella desea vivenciar.
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Angeles: (...) No llegué nunca a convivir, no llegué nunca a irme de vacaciones con
una pareja, son todas cosas que me gustariatener y que no lastuve (Angeles, 39 afios).

A Emilia, la solteria le permite disponer de su tiempo y vigar por trabajo cuando lo
necesita. No obstante, se refiere a ciertos paisagjes que remiten a representaciones hegemanicas
sobre lo romantico, como por ejemplo Paris, que es una ciudad popularmente asociada con €l
amor y la sofisticacion, que le hacen sentir ganas de compartir esos viajes con una pareja.

E.. Vos decias que cuando te ibas de viaje pensabas “me gustaria estar con una
persona’. ¢Qué paisajes eran?

Emilia: Cuando estuve por trabajo un mes en Paris. Es como que decia“uy, qué lindo

seria estar aca en pargja’. Después estuve cuatro meses y medio en Canada. Y o decia

lo contrario, decia “qué lindo no estar en pareja para poder hacer esto y no extrafiar a

nadie”. Pero por momentos decia “no, la proxima vez que viajo quiero que sea con

alguien” (...) (Emilia, 35 afios).

Los vigjes también implican una evolucién en e desarrollo de una relacién. Edith (42
anos) relata una escena en la cual su expareja le propuso irse juntos de vacaciones por una
semana, Como una primera experiencia de convivir con la otra persona, cuando hacia alrededor
de cuatro meses gque estaban juntos. El vigje significd un proyecto compartido y unaevolucion

del vinculo.

E.. ¢Y cdmo fue el momento en que decidieron irse de vacaciones juntos?

Edith: Nada, estamos los dos grandes y teniamos en claro lo que queriamos. El me
dijo “tengo ganas de tener un proyecto con vos, hacer algo”, eso me lo habra dicho un
sdbado o domingo y yo que soy re pragmatica el lunes le dije “encontré esto”. No me
preguntes por qué €l norte de Brasil 0 qué se me cruzé en la cabeza. Me habian |legado
justo unas promociones buenisimas. “Bueno, sacalo”, medijo. “Bueno, chau. Lo saco”
(Edith, 42 afos).

Dentro de | os paisajes paradisiacos, como las playas de Brasil, priman las utopias de lo
natural, 1o exético, lo sencillo dentro de un mundo cotidiano atravesado por las l6gicas del
trabgjo, laoficinay laindustria. [1louz (2009) explicaque existe unaasociacion entre el romance
y €l turismo que evoca la pureza, autenticidad y naturaleza del yo, “tanto el amor romantico
como la natural eza supuestamente representan el costado més auténtico del yo, en oposicion a
lafaltade autenticidad vinculadaalavidaurbana’ (1llouz, 2009: 193). Los viajes estan dotados
de unapotencia especial porgque permiten que las personas se abstraigan de larutina, del trabajo
y de las obligaciones sociales. En consonancia con la estética inclusiva del posmodernismo,
estos paisajes naturales, en tanto no son opulentos, parecen, a primera vista, accesibles para
todos/asy lugares donde | as personas pueden sentirse libres. Sin embargo, detras de estaimagen
bucdlica priman las l6gicas del ocio consumista que promueve €l turismo (I1louz, 2009: 144-
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146).” Los rituales romanticos, como los vigjes, estan atravesados por el consumo de bienesy

Servicios.

La playa “virgen”, paralas personas de sectores medios y altos, es un lugar ideal para
experimentar sensaciones cercanas a la libertad y la intimidad debido a que se aean no solo
del mundo industrial, sino también de visitantes de sectores popul ares, como seriair aunaplaya
céntrica en la localidad balnearia de Mar del Plata, en la costa argentina. Resume lllouz la

tension entre naturalezay consumo de la siguiente manera:

El potencial de la utopia romantica reside entonces en la doble capacidad simultanea
de reafirmar los valores del capitalismo posindustrial y convertirlos inversamente en
simbolos de sencillez primitiva'y emotividad pura. La utopia romantica posmoderna
contiene la fantasia de un mundo de ocio, auténtico e igualitario, pero a la vez
consolidalas nuevas divisiones e identidades sociales (I11ouz, 2009: 146).

En los perfiles de |as aplicaciones y de los sitios web de citas de los/as usuarios/as de
sectores medios aparecen fotos en lugaresturisticosy sobretodo en playas desiertas o caribefias.
Desde estas imégenes, los sujetos que estan buscando vinculos erdticos y/o afectivos se
presentan, alavez que son visualizados como deseables. A partir de las fotografias en paisajes
naturales muestran su posicion socia y se acercan alo que ellog/as consideran su autenticidad

0 “naturaleza’.
3.2. Motivaciones. maternidad y pater nidad

Lamaternidad y |a paternidad aparecen como aspiraciones fundamentales del proyecto
devidade los/as entrevistados/as. Coral Herrera Gomez (2012), en unalineade analisis similar
a la de Eva Illouz (2009, 2010) explica que el sistema capitalista gira en torno a la parga
heterosexual en edad reproductiva.

La cultura mitifica e idedliza a la pargja feliz, y vende historias de amor para ser
consumidas. Las parejas felices [lenan los centros comerciales, sostienen la industria
inmobiliaria, viven en laindustriadel entretenimiento: todo el consumo pasa por estas
parejas, que a lo largo de su vida compran niditos de amor, coches, joyas y flores,
muebles parala casa, ropitay accesorios de bebé, etcétera (Herrera Gémez, 2012: 12).

Durante la primera etapa de la investigacion aparecié como un emergente que si bien
hay mujeres y varones que han retrasado la maternidad y la paternidad en pos de sus carreras
profesionales (Beck, 2001; Gillespie, 2000; Schwarz, 2010), iguamente desean ser padres y
madres, como primera opcion, a partir de la constitucion de una pareja estable. No obstante, en

algunos casos, mujeres que estan cercanas a los cuarenta afios de edad y no han podido tener

* El turismo constituye el dominio més mercantilizado en laesferadel ocio. Con el turismo, el sistema capitalista
se vuel ca fuertemente, también, hacia la economia de servicios (I1louz, 2009).
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hijos/as con una pareja buscan aternativas en clinicas de reproduccién biotecnologica o de
congelamiento de évulos. Laimposibilidad de [legar acumplir con estas expectativas|es genera
emociones de inseguridad, ansiedad y angustia. Segun Illouz (2012), el mandato y €l deseo de
reproduccioén de las personas varia segin €l género y recae principalmente sobre las mujeres
heterosexuales. La maternidad es percibida por la sociedad como natural y el deseo materno
aparece como inevitable y central parala construccion normal de la feminidad, a pesar de las
resistencias que se han articulado a lo largo de més de medio siglo (Dever y Saugeres, 2004,
Gillespie, 2000; Letherby, 1999; Maher y Saugeres, 2007; Morell, 1994; Schwarz, 2010).

Ta como desarrollé en “Solteria como soledad”, aparece tanto en varones como en
mujeres que no tuvieron hijos/as el deseo de tenerlos/as. En ninguno de estos casos se refieren
aque no lo hicieron por una eleccion personal, sino més bien porque no lograron formar parejas
estables con quienes tenerlog/as; y en el caso especifico de dos mujeres, por problemas de salud

gue no les permiten llevar un embarazo a término.

Si bien e deseo reproductivo se presenta en ambos géneros, hay diferencias en laforma
de vehiculizarlo entre mujeres y varones. La diferencia en la adecuacion a este deseo se
desprende del hecho de que dentro de la construccion de género femenino (De Lauretis, 1996)
la maternidad es una forma de realizacion y reconocimiento, en tanto lo femenino esta
vinculado a la idea de cuidado y afectividad (Burin, 2003). Mujeres que pospusieron la
maternidad y quieren tener hijos/as, a acercarseal final del “reloj bioldgico” (Dever y Saugeres,
2004; Klinenberg, 2012) se informan y/u optan por medios de reproduccién biotecnol bgica.
Aparece en sus relatos una agencia en pos de alcanzar sus propdsitos por encima de posturas
pesimistas. Estas mujeres primeramente apostaron al model o de maternidad dentro de un marco
de conyugalidad junto con un vardn, pero cuando se acercan a los cuarenta afios de edad
averiguan solas con sus médicos/as ginecdlogos/as sobre estas técnicas de reproduccion
biotecnoldgica. En ningun caso los/as entrevistados/as se refirieron a la maternidad o a la
paternidad desde la posibilidad de la adopcion. Es decir, con o sin pargja, la maternidad o

paternidad es queridaidealmente a partir de lazos consanguineos.

E.. Contame un poco qué pasacon esto que dijiste de que “ vos haciste para ser madre”.

Constanza: Desde que naci quiero ser mama. Yo por un bebé me vuelvo loca. Pasa
gue antes, cuando era pendeja, no tenia tan aceitado € tema de la maternidad como
ahora que soy adulta.

E.: &Y en qué sentido lo tenés aceitado?

Constanza: Que ahora estoy segura de lo que yo quiero. Yo ahora estoy segura, antes
no estaba segura, ¢se entiende? Eso me pasa... No entiendo ala mujer que no quiere
ser madre. Lo respeto, pero me cuesta entender (...). Después el caso de amigas que
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estan congelando évulos. Es lo que yo quiero hacer ahora, me quiero congelar los
Ovulos. Es caro, pero ahorraré para hacérmelo siempre y cuando no encuentre al padre
antes. Es para preservar. Porgue bueno, yo puedo estar hastalos 40y pico, pero sé que
ahi estd eso. Es como que me quedo tranquila. Pero después, mi ginecéloga me dice:
“me parece brutal |0 que me decis, pero sabé que cuando una mujer hace eso, al toque
gueda embarazada’. Porque es como que vos te relgjés, ¢se entiende? Es como “ya sé
gue tengo siete 6vulos en el banco genético”, me relgjo y listo, pumba. Y ella me
contaba eso, tiene un montdn de pacientes con ese problema que les pasa eso. Ahora
me dice que esta tan en boga el temita de congelar los 6vulos, entonces, eso es o que
guiero. Sale caro. Y a sé con quién hacerlo y todo (Constanza, 36 afios).

E.: Esto que me decias de cuando te vino el deseo de la maternidad y o de la edad,
¢me podrias contar un poco mas?

Angeles: Si. Después con la psicologa vi si era por la edad o un mandato o porque
gueria ser madre, y realmente quiero ser madre con un compariero. Creo que puedo
ser madre solteratranquilamente, tengo el caracter. Tengo las herramientasy laverdad
€s que me gustaria porque hace mucho tiempo que estoy solay hace mucho tiempo
gue todo lo enfrento sola, mas ala de que tengo a mi familia'y tengo a mis amigos.
Como que quiero compartir esa certeza de ciertas decisiones con otra persona vy,
ademés, experimentarlo porque no lo experimenté. Lo experimenté desde muy
pendeja, que no tiene nada que ver y con otra experiencia.

E.. Esto del temade la maternidad para ser madre soltera, ¢donde averiguaste?
Angeles: Averigiié en varios lugares. B es un instituto de fertilidad, y en C.
E.. ¢En adopcién no pensaste?

Angeles: No, esinseminacion. En realidad a principio era congelamiento de 6vulos.
Eso eslo que fui aaveriguar, congelar los 6vulos para cuando quisiera, porque no era
ya, pero laverdad es que el congelamiento de 6vulos no garantiza nada, cuando querés
usar los évulos capaz que te dicen “no prendieron” o lo que fueray el tiempo corre
igual y sale igual 0 mas caro que una inseminacion. Y la adopcién, salvo el proceso
gue sé que eslargo y tedioso y es medio como fuerte de atravesarlo, después no es que
me preocupa adoptar. Lainseminacién o sé por unaamiga, vosvas al banco y tefijas
los perfiles (Angeles, 39 afios).

Cuando Angeles tenia 40 afios, siete meses después de la primera entrevista, volvi a

entrevistarla. Con a apoyo de su familia habia tomado la decision de comenzar tratamientos
meédicos de reproduccién biotecnoldgicay ya habia tenido € primer intento. Otro actante que

aparece como fortal eciéndola e incentivandola en el cumplimiento de su deseo de ser madre es

laterapeuta.

En la modernidad tardia las personas actlan de manera mas acentuada racionalmente

seguin arreglo a valores en términos weberianos. Para seguir las leyes de la competenciay la
carrera se imponen valores como larapidez, la eficienciay ladisciplina. Lafigura del/a hijo/a

representa el lado natural —basado en afectos como la sensibilidad, €l carifio, la cercania— y

lo opuesto alos valores del trabajo (Beck y Beck-Gernsheim, 2001: 150).
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Por su parte, |os varones apuestan a medida que tienen mas afios a encontrar una pareja
estable méas joven con quien tener hijos/as.

E.: Esto que me decias de que querés salir con alguien mas joven, ¢cuantos afios mas

0 Menosy por qué masjoven?

Augusto: Eh... laverdad es que basicamente no tengo una determinacion de edad, de
hecho sali con chicas mas grandes que yo y todo. Pero basicamente ahora yo suefio
con tener mi propio hijo con una mujer y como que eso es no sé, fisioldgico, no sé
como es la palabra (Augusto, 40 afios).

E.. (Mepodriasdecir cual es el rango de edad de mujeres alas que vos das“ me gusta’
[en Tinder]?

Mateo: No, pero te puedo decir mas 0 menos rapidamente muy cerca de qué debe
estar... debe estar algo parecido a 32, 39, 40, algo asi.

E.. ¢Por qué elegiste ese rango de edad?

M ateo: Porque es como €l rango en el que me imagino una pareja. Lo que s&, que me

parece medio mal pero que igual opera, es que una chica de mi edad, digamos, me

parece un poco grande por decirlo rapidamente... fundamentalmente por una cuestion

de tener hijosy es algo que me pasbd con mi ex y no es algo que tenga ganas de volver

apasar (Mateo, 44 afios).

La figura del reloj biolégico femenino (Dever y Saugeres, 2004; Klinenberg, 2012)
asociado con la pérdida de lafertilidad, como asi también de la juventud, opera en los varones
al momento de elegir con quién tener una pargja. Si bien a partir de medios “naturales’ las
mujeres respecto a los varones tienen menos cantidad de afios para concebir, los varones
posponen también sus blsquedas porque dentro de su construccién de género hay una mayor
aceptacion social aque entablen vincul os con mujeres mas jovenes. Esto es diferente de mujeres

avarones. ExplicaTorrado:

Entre las mujeres jovenes e hombre maduro es altamente val orizado porque su edad
aparece como un determinante de su posicién social (...). Por otra parte, las
preferencias masculinas son asimétricas respecto a las femeninas. Si las mujeres
parecen indiferentes a la edad de sus pargjas, los hombres las prefieren mujeres
jovenes. En este caso hay una devaluacion de la mujer madura por parte de los
hombres maduros porque la edad biol gica femenina aparece definidasimbdlicamente
por la proximidad a la menopausia, un umbral asociado a la vejez (Torrado, 2007:
419).

Dentro de una estructura heterosexista desigual de relaciones entre los géneros, la
pérdida del ook age joven (Featherstone y Hepworth, 1991), entendida como parte del capital
erético de los sujetos (Hakim, 2012), es percibida mas negativamente sobre las mujeres que
sobrelosvarones. Asimismo, laedad y el tener 0 no hijos/as moldea las busquedas; |os varones
consideran que una mujer sin hijos/as cercana a los cuarenta afios edad y que busca vinculos
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eréticos y/o afectivos esta “desesperada’ 0 apresurada por encontrar un vardn con quien
tenerlos.

3.3. El entorno como actante motivacional en las blsguedas

El entorno, a saber, amigos/as, familia, compafieros/as de trabgo incentivan que las
personas que no estan en pareja entablen vinculos eréticos y/o afectivos. Los/as amigos/as
solteros/as que usan las aplicaciones y sitios de citas son quienes, principalmente, les sugieren
alog/as entrevistados/as que se las instalen.

E.. ¢Vosles decias atus amigas que querias conocer a alguien?

Celeste: Claro, si, como que yo estaba en un momento de inseguridad, empezaba con
las paginas y asi como para circular un poco (...). Pero yo no queria saber nada con
hacerme € perfil hasta que una de mis amigas me armé ella el perfil, mellam6 'y me
dijo: “yate armé el perfil, dame unafoto” (Celeste, 46 afios).

L as amigas aparecen como actantes que acompafian a las mujeres en la gestion del no
estar en pargjay las incentivan en los momentos iniciales de sus busguedas de encuentros. En
las mujeres se visualiza un prejuicio o timidez inicial, més marcado que en |os varones, sobre
utilizar aplicaciones o sitios de citas. Ante esta circunstancia, unaamigale arma el perfil. Esto
esrelatado en tono alegrey como un juego. Esteban (2011) comprende |a amistad como un tipo
devinculo desde el cual se generan lazos comunitarios de mayor reciprocidad en contraposicion
a los erdtico-afectivos, que son los vinculos privilegiados en la modernidad tardia y en los
estudios existentes sobre el amor.

A diferencia de los varones, las mujeres introducen en sus relatos a sus amigas como
actantes intervinientes; por jemplo, ellas crean los usuarios de las aplicaciones en caso de que
aalgunale dé verglienza. Por su parte, en las relaciones de amistad entre varones |0 que aparece
es gque entre ellos comparten informaci én sobre las aplicacionesy sitios web de citas. En €l caso
de Mateo (44 afios) se suma que Son sus amigas quienes le presentan amigas propias para que
é entable vincul os eréticos y/o afectivos.

E.. ¢Cémo fue la escena cuando te bajaste Tinder?

Ricardo: Tinder, un amigo, un dia vino con la novedad, “no sabés esta aplicacion”.
“A ver, instalémosla’, le dije. Més para cagarte de risa porque la ves con un amigo y
decis“jmiraestal, imiralafoto!”. Para hinchar las bolas. Ahi después chateaba, pero
no soy de chatear, aparte ese chat es malisimo. Yo, en general, si veo una piba que mas
0 menos me gusta, le digo si me da el celular y la seguimos por WhatsApp, porgue €l
chat ese de Tinder es malisimo, por ahi veo algo que hace cinco dias me mandé y
nuncame llegd y no sé (Ricardo, 37 afios).
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E.. ¢COmo es tu grupo de amigas y amigos? ¢Te presentan personas con quienes
relacionarte?

Mateo: Mi grupo de amigos es bastante variado. Tengo mucho amigo gay, para
empezar, gue ho te presentan chicas (...) Misamigas que son madres, las que estan en
pareja recientemente o no tan recientemente son las que buscan presentarme chicas
(Mateo, 44 afos).

Como en el caso de las mujeres, |os varones son proactivos asalir y “conocer gente”, y

van acompaiados de otros amigos como forma de “ hacerse la gamba’.

Horacio: (...) Esto de bailar y demas no empezd por mi, sino por hacerle lagamba a
un amigo. Después me enganché porgue a mi siempre me gusté bailar y nunca habia
encontrado el espacio. Realmente |o disfruto, ya esta como rutina (Horacio, 50 afios).

Lejosde vivir lasolteriacon angustia, como se ve en estos fragmentos, latramitan junto
con un entorno en el cual también hay otros/as amigos/as solteros/as 0 no con quienes compartir,

darse consgjos y divertirse mientras se busca.

Emilia: (...) Segun lo que hablé con la psicéloga por ahi saliamos con mis amigasy
nos guedabamos hablando entre nosotras. No estaba muy abierta. Me hice una amiga
de otro grupo. Armamos un grupo gue se llama “ Trabajo de campo”, en WhattsApp.
Se [lama “Trabajo de campo” porque es para salir a conocer pibes, como con otras
amigas que me hice que estaban en lamisma. Habia dos italianas, ellas son las que me
hicieron ponerme Tinder, ademas de mis dos primas. Ademas, yo propuse en mi otro
grupo que vayamos a salsa, basta de esto de ir a comer y quedarnos entre nosotras,
también tuvo que ver con esta gente que conoci, que dije “ ¢ves?, esto es lo que ami
me esta faltando”.

E.. Cuando decian “salir de levante”, ¢en qué estaban pensando ustedes?

Emilia: Enrealidad eraTinder y fuimos un par de veces aun boliche. Erare divertido.
Ahora hablamos de cualquier cosa, imaginate, estamos con las dos italianas casadas
gue vamos a bailar. No es que estdbamos ahi todas de levante. Pero bueno, esafue la
etapa que ami se me abri6 un poco esto de “quiero dejar de estar sola’. O de hacerme
cargo de esto de que no va a aparecer alguien asi, espontdneamente. Como que a mi
me parecia deprimente tener estrategias para ir a conocer gente, pero yo no voy a
conocer gente de mi lugar de trabajo y ademas trabajo mucho en mi casa. Como que
si seguia con mi vida asi, feliz, no iba a conocer a nadie (Emilia, 35 afios).

Emiliaformael grupo de WhatsA pp denominado “Trabajo de campo” como un espacio
virtual para hablar de varones junto con sus amigas, darse consgjosy organizar salidas para“ir
de levante’. Primero una de sus amigasy sus primas la incentivan a que se arme un usuario en
Tinder. Luego aparece ella gestionando activamente sus busquedas e incentivando a sus amigas
a partir de proponer actividades sociales nocturnas: ir atomar clases de salsaeir abailar. De
este modo, ella encuentray le propone a su entorno de mujeres solteras formas de “conocer
gente” y relacionarse eréticamente con varones para “dejar de estar sola”’ y que no se queden
sociabilizando solo entre ellas.
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Un actante a que ella hace referencia motivandola en sus blsquedas es laterapeuta. La
figura de la terapeuta como apoyo e incentivo para buscar vinculos eréticos y/o afectivos
aparece en las entrevistas a las mujeres. En un contexto de individualizacién y donde la
realizacion del sujeto pareciera ser fruto del mérito individual, depende integramente de los
sujetos generar lazos de este tipo para constituirse como sujetos plenos. En e caso de las
mujeres, un relato que reafirma y performa el amor como horizonte de sentido y como

tecnologia del yo es el discurso terapéutico.

L os psicélogos han postulado alaintimidad como unideal aalcanzar en lasrelaciones
sexuales 'y conyugales. En el contexto de relaciones estrechas, laintimidad, asi como
laautorrealizacién y otras categorias inventadas por |0s psicélogos se convirtieron en
sinénimo de “salud” (I1louz, 2007: 105).

Evalllouz, en La salvacion del alma moderna (2010), postula que laterapiale brindaa
los yoes desorganizados herramientas para que puedan manejar las conductas de sus vidas en
los contextos actuales. Paralaautora, la contribucion més distintiva que realizo el psicoandlisis
a la cultura norteamericana —y considero que es extrapolable a los sectores medios en €l
contexto dela Ciudad de Buenos Aires por el gran valor einjerenciaque tienen en estos sectores
las terapias psicol6gicas en general y sobre todo € psicoandlisis (Acha, 2007; Plotkin, 2003;
Visacovsky, 2002, 2009)—, ha sido la de formular un lenguaje y proporcionar marcos de
significado que colocaron la vida diaria, la salud mental y la normalidad en €l centro de la
identidad de hombres y mujeres modernos. Ofrece recetas, planes de accion, metéforas y
patrones narrativos que ayudan alas personas a arreglarselas ante la complejidad crecientey la
incertidumbre de las vidas modernas tanto en el ambiente sexual y familiar como asi también
en € laboral (lllouz, 2010: 301-303).

Los relatos terapéuticos refuerzan la idea de que depende de los sujetos su desarrollo
personal. Los valores del mérito y lafortuna son efecto de emociones bien manejadasy de una
actitud proactiva de cada persona (Illouz, 2010). Por ejemplo, Angeles adopt6 esa actitud a

partir de los consejos de su terapeuta

E.. ¢En este momento usas Tinder?

Angeles: La semana pasada volvi a darme de alta en Tinder y estoy chateando con
uno, tranquila. En la primera pagina que me meti por mi psicéloga era Zonacitas. Me
larecomendo ella(...). Mi psicologa me recomienda de todo. Lugares donde es otro
ambiente de gente, por ahi un ambiente que es més parecido al mio y no un boliche.
Yo no tengo ganas de ir aun boliche (Angeles, 39 afios).

Esta produccién de subjetividades activas en la busqueda de la generacion de vinculos

erdticos y afectivos se da en las mujeres y no asi en los varones. En las mujeres que hacen
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terapia (en todos los casos sus terapeutas son también mujeres) este espacio es una tecnologia
de género que promueve la construccion de una feminidad que busgue formar una pareja
estable, como modo de alcanzar la realizacion subjetiva y €l bienestar. En cambio, en los
varones, si bien mencionan que fueron a terapia luego del corte en unarelaciéon de pargja, la
figura del terapeuta cuenta con un lugar secundario en los relatos. Aparece cuando yo les
consulto si han ido a terapia 'y no es ponderado como un actante central que los apoya, en su
presente, en las blsquedas de vinculos eréticos y afectivos. Mas bien es un actante que los
ayudo a transitar situaciones pasadas, sus malos momentos con sus exparejas y las rupturas

amorosas.

E.. ¢Cuando empezaste air aterapia?

Elias: Cuando se fue mi ex. Fui con la obra social. Eso me ayudé. Todo tiene un
porqué. Y o que era muy machito, que fui musico, me empecé a sentir feito y con la
edad me preguntaba: “¢voy a empezar de nuevo, encontraré a otra chica?’. Més las
discusiones con ella. Como decimos los hombres, “¢quién te vaamirar avos?’. Ella
también metiré unasasi. Y quedé medio bajon en eso. Necesitaba un poquito... Todos
tenemos gue buscarle la parte linda a todo. La terapeuta me ayudd. Fui cuatro meses.
Laterapeutatrabajé sobre todo lo que pasé (...).

E.. ¢En qué sentis que te ayudo la terapia?

Elias: Me hizo sentir bien (...). Me dijo: “tenés un taller que se llena de trabajo, la
gente te quiere un monton. Sos buena gente. ¢Qué te falta, tu ex? ¢Sabés todas las
mujeres que hay?’. Y ahi empecé atrabajar sobre eso (Elias, 45 afios).

E.: ¢Hacésterapia?

Pedro: Hice terapia cuando corté con €lla, y durante también. No todo el noviazgo
pero un poco hice. Lo que pasa es que ella me gustaba mucho y queria que cambie.
No sabia como hacer para que la relacion sea buena, sana. De siete dias peleabamos
cinco. Mucho estrés. Y o vengo de unafamilia que somos cuatro. O sea mi vigjo se ha
peleado con mi vigja, pero no es que era todos los dias. Una vez cada tanto. Aparte a
mi no me vala pelea, yo quiero unarelacion para estar contento, para estar bien. No
para estar peleando (Pedro, 38 afios).

E.: ¢Fuiste aterapia?

José Luis: Por momentos. Metomé laterapia en serio después de separarme. Mi viejo
erapsicélogo. El consegjo de mi viejo era por qué no vas a hacer terapia. Pero si hubiera
mantenido una terapia minimamente un afio, esa relacion no hubiera durado un afio.
Pero habia mucha pasion. No me arrepiento de nada. Y o me hice cargo de su hija, iba
alas reuniones de la escuela de su hija. Por momentos vivimos juntos, por momentos
separados. Siempre me hice cargo de la economia que también era un problema. Es
mas, en el medio hemos tenido momentos de estar separados, de uno estar con alguien
y ella estar con alguien. Y después siempre volviamos. De eso hace tres afios 0 mas.
No volvié a haber comunicacién después de entoncesy no volvera a haber (José Luis,
43 afos).
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En larelacion de José Luis, como en la de Pedro, primaba €l conflicto y la pasion. La
pasion es parte del amor romantico y se vinculacon lanocién deintensidad de Georges Bataille:
“(...) los momentos de intensidad son los momentos de exceso y de fusion de los seres”
(Bataille, 2000: 105). Para Bataille, somos seres discontinuos en busqueda de una continuidad
perdida con los otros, por lacua somos capaces de transgredir los limites corporales de otrosy
llevar a cabo una comunicacion fuerte®. En el erotismo, en tanto que se propone acabar con la
discontinuidad, los amantes se encuentran en una busgueda constante de alcanzar una fusion.
Aunque la promesa de la posesién completa del otro esilusoria, en la pasion laimagen de esa
unién parece materializarse en un plano de gran intensidad. Esto lleva a que se den ciclos
reiterados entre divergenciay convergencia, es decir, entre conflicto y reconciliacién o placer
(Barthes, 2001; Gregori, 1993, 2003). Gregori (1993, 2003) ubica este pasaje en las siguientes
escenas. la busgueda de la soberania, disposiciones conflictivas de papeles cuyos desempefios
esperados no son cumplidos, disposiciones psicol dgicas tales como esperar de la pareja ciertas
conductas, provocaciones de las mujeres del orden del inconsciente para que sus parejas

masculinas reaccionen de una determinada maneray juegos eroticos.

Elias, Pedro y José Luis fueron a terapia porque sus relaciones con sus exparejas
atravesaban momentos conflictivos. Elias comienza luego de la ruptura, Pedro va desde antes
paraintentar mejorar el vinculo y José Luis tuvo intentos durante larelacion, pero “se tomaen
seriolaterapia’ luego determinar con su expareja. En laterapiareflexionan sobre esos vinculos

y lesdan un cierre.

En e caso de José L uis aparece el padre, quien era psicoanalista, recomendandole a su
hijo que haga terapia. La familia —hijos/as, hermanosas, primos/as, padres y madres—
intervienen, en algunos/as entrevistados/as, dando opiniones o consejos sobre sus busquedas de
vinculos eréticos y/o afectivos.

E.. ¢Y tufamilia? ¢Tenés familia?

Micaela: ¢Mi familia? No me llevo muy muy bien. Bastante dividida, te cruzas en
algun cumpleafios, € dia de la madre y cosas asi. Una familia bastante disfuncional
me tocd, entonces no es un lugar en el cual yo me pueda apoyar. Mi madre me ha

* Bataille, en La literaturay el mal (2000), diferencia entre comunicacion débil y comunicacion fuerte: “ Se puede
ver, si se me ha seguido, que existe una oposicién fundamental entre la comunicacion pobre, base de |a sociedad
profana (de la sociedad activa, en el sentido en que la actividad se confunde con la productividad), y la
comunicacion fuerte, que abandona alas conciencias, que se reflegjan unaaotra, o unasy otras, en eseimpenetrable
gueessu ‘en Ultimainstancia . Vemos ademas que lacomunicacion fuerte es primera, esun dato simple, apariencia
suprema de la existencia, que se nos revela en la multiplicidad de las conciencias y en su comunicabilidad. La
actividad habitual de los seres —lo que llamamos ‘nuestras ocupaciones — los separa de los momentos
privilegiados de comunicacién fuerte, que fundamentan las emociones de la sensualidad y de las fiestas, que
fundamentan el drama, el amor, la separaciéon y lamuerte” (Bataille, 2000: 277).
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dicho “¢qué es de la vida de fulana?’. “ Se fue a vivir con fulano”. “Ay, qué bien”.
“¢Y lavidadeta?'. “Esta de novia hace dos afios’. “ ¢Qué pasa con vos?, ¢qué pasa
con Vos que te me quedas sola? Sos la Unica que se queda atrés, ¢qué tenés?’. Y me
doli6é tanto de mi mama, le dije “me debés haber hecho muy fea’. “No, S sos
hermosa’, medice. “ Bueno, muy insoportable, ;qué querés que te conteste?’. Escomo
gue siento que me metié el dedo en lallaga. No sé. También me molesta que todo mi
entorno siempre me dice “sos una chica buena, linda, inteligente, divertida, mucha
gente querriasalir con vos. Vas a encontrar aalguien”. Eso me enoja, “ paren un poco
porque en definitiva estoy sola ¢donde esta esa parte?, ¢donde esta?’. “No te faltan
oportunidades’. Estoy solay me senti solay me siento sola. Y duele, pesa. Y decis
“bueno, a ver, ¢soy para vos una persona agradable, divertida, sana, presentable?’.
Nunca nadie dice “te presento a alguien”. ¢/Qué pasa que socialmente también tienen
amigos, compafieros del laburo, primos, no sé, qué séyo, parapresentar y no lo hacen?
Yo te digo que las pasé todas. Estos Ultimos tres afios estoy como viviendo todas,
entonces estoy como muy atenta atodas. Es como muy vivencial (Micaela, 44 afios).

E.. Cuando te separaste, ¢tu familiate dijo algo?

Azul: Al principio si. “¢Y, conociste aalguien?’. Ahorayano. De vez en cuando mis
papas y una de mis hermanas, que es una de las que mas se da cuenta, porgue estoy
como desaparecidacon algo o asi y me preguntan mas. Ahora estd como mastranquila
la cosa. Al principio, si. Era “dale que sos joven”, pero si. Era como queriendo
incentivar a gue no me quede en mi casay yo en realidad no me quedé nunca en mi
casa.

E.. ¢A vos qué te generaba?

Azul: ¢Que me pregunten eso? No tengo recuerdos de “jqué malo!”. No, la verdad
gue no. No porque lo hace mi hija, y ahoralaque esta mas con esto es mi hija. O “¢con
guién hablas?’, porque ve gque estoy chateando mucho. O que hablo con alguien, “ay,
¢conquiénvasahablar?’, viste, tipicacosade nena. Mi mamame preguntabasi estaba
bien més que si estaba con alguien. Mi papa era mas preocupado por si conoci a
alguien. Pero esta bien, no tengo un recuerdo, hace cuatro afios... no tengo ese
recuerdo, digamos (Azul, 40 afios).

En las entrevistas a mujeres aparece la familia opinando sobre su estado sentimental,
queriendo averiguar si estaban 0 no en algun tipo de vinculo erético y/o afectivo o armandoles
perfiles para que conozcan gente. Por iemplo, en el caso de Laura, de 48 afios, divorciada dos
veces, el hermano le armé un perfil en e sitio web DelaCole.com®. En cambio, en los varones
esas referencias no aparecen. Solo en un caso, Horacio, de 49 afios, comenta que cuando se
divorci6 a sus padres les [lamé |a atencidn pero no tanto ya que notaban que con su exesposa
no estaban bien.

Lafigura de la mujer soltera tiene un peso méas negativo en el entorno que la del varon
soltero (Klinenberg, 2012). Desde una perspectiva que ponga en andlisis €l género, son

diferentes las expectativas y representaciones culturales que se construyen para las

*! Es un sitio web de la colectividad judia |atinoamericana, que funciona desde 1990, creado para que las personas
encuentren amigos/as, parejas o gente para salir. Sus usuarios/as o utilizan principalmente para encontrar citas o
pareja.
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subjetividades femeninas y masculinas (De Lauretis, 1996). Micaela, quien tuvo su Ultima
pareja hace cuatro afiosy tiene un hijo adolescente, vive la solteria como soledad, esto le duele
y le pesa. Los actantes como su madre y sus conocidog/as le marcan y cuestionan por qué no
esta en pargja, a partir de resaltarle los aspectos positivos de su personalidad, “sos una chica
buena, linda, inteligente, divertida, mucha gente querria salir con vos. Vas a encontrar a
alguien”. Ella considera que esos actantes, en vez de actuar ayudandola a conocer aaguien, no
le presentan gente y le realizan comentarios que la hacen cuestionar sobre por qué no est4 en
pareja, a pesar de tener capital erdtico (Hakim, 2010). Es decir, su entorno no la contiene ni
actla propositivamente, més bien le marcan lafalta, y esto es experimentado por ellacon dolor.
Estas emociones de tristeza y dolor tienen lugar en un contexto en el cual el amor vuelve alas
personas que estdn en paregja, especiadmente a las mujeres, sanas y autorrealizadas (lllouz,
2009; Johnson, 2005). Contra este panorama ella gestiona individualmente la blsqueda de
pareja. En un didogo que tuvimos en una de las catas de vino me comentd que ellase dice asi
misma “tengo que ir igual, tengo que probar. ¢Quedarme encerrada en mi casa? No. Y bueno,
ahi voy con las expectativas, no s&, creo que es algo mas a nivel personal mio de decir voy a

interactuar con quien sea’.

Azul sedivorcio hace cuatro afios, tiene una hija de nueve afios y no volvié atener una
parejaestable; su padrey sus hermanas estaban atentos, al principio desu divorcio, asi generaba
vinculos eréticos y/o afectivos. Laincentivaban a que saliera para conocer gente y distraerse.
Durante la entrevista se aeja de cualquier postura que vincule su solteria con €l dolor o la
soledad. Me comenta que empezé a salir répido dado que es muy amiguera y gue le resulta
sencillo vincularse con varones “ siempre tengo onda con |os varones porgue hablés de fitbol o
habl as de distintos temas que son méas comunes’. Lo que més le costo fue volver a“entrar en la
sintoniadel levantey del chamuyo”. Dice que por su edad empez6 air abaresy no adiscotecas,
dado que ali se sentia més comoda.

Las preguntas de su padre y sus hermanas sobre su estado sentimental son formas de
control y de incentivo a que consiga pareja, dado que, para su entorno, es alln muy joven para
queen su carreraemocional no vuelvaatener un vinculo erético y/o afectivo. Esta preocupacion
sobre el hecho de que tenga nuevas rel aciones puede ser explicada, desde el andlisis de Foucault
y Sennett (1988) sobre la solteria, debido a que el desarrollo de la subjetividad se ha mezclado
con la sexualidad. Desde los discursos terapéuticos, anclados en la sexualidad, se pretende
interpretar el desarrollo subjetivo y la supuesta verdad del sujeto.
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Estas preguntas no fueron vividas por Azul de forma negativa Al momento de la
entrevista, la que habia pasado a ocupar € lugar de preguntar sobre su sexualidad era su hija.
Log/as hijos/as aparecen como actantes que preguntan desde la complicidad a sus madres si
estdn en pargja, les informan sobre aplicaciones de citas 0 les consultan con quién estan
chateando.

E.. ¢Cémo fue que te bajaste Tinder?

Ernestina: Porgque en la danza somos la mayoria mujeres. También soy actriz y en
mis grupos de contacto, no sé por qué, pero siempre termino con gente joven. Tengo
amigas de 20, 22. Tengo una sola de 50. Después todo debajo de 30 afios. Y entonces
sentia como que me faltaba un par en algun punto. Viste el par de decir, “bueno, si
salgo con alguien me gustaria no tener que explicarle lo que es la separacion o tener
un hijo”. Queel otro yavengacon un recorrido mas o menossimilar, ¢entendés? Sentia
eso. Y laverdad es que no tengo acceso a ese sector social. Entonces mi hija me puso
Tinder. Me dijo “mama, si vos no salis o estas con gente joven no vas a encontrar”.

E.. ¢Cuantos afiostiene tu hija?

Ernestina: Tiene 12 mi hija. Entonces ellame puso Tinder. Ellame puso laaplicacion
€n un principio, creo que era para buscar en un rango de 38 a 45 afios. Y fue un flash
deverdad. Porque empecé aver aun sector al que de verdad yo no accedo socialmente.
Y 0 no me cruzo aesagente en lacale. No es gente accesibleami. Y eso eracomo un
flash, accesible a mi. Me divertia muchisimo, me interesaba muchisimo saber qué
estaba haciendo la gente de mi edad que yo no la tengo alrededor mio (Ernestina, 43
anos).

Cintia: (...) [Mi hijo] ya sabia todo. Cuando yo estaba en la computadora, €l estaba
acé. El duerme ahi, en el sof4, ese sillén se abre. Y o me conectaba cuando él seibaa
dormir... y cuando se levantaba al bafio, pasabay chusmeaba, y le digo “sali de aca,

Z<1 T}

no mirés’. Pero opinaba “este no te conviene, mama’, “este es horrible, sacalo”.

(Mientras hacemos la entrevista, su hijo esta jugando en la computadora con los
auriculares puestos, muy cerca de nosotras. Cuando ella me cuenta la situacion, él se
vuelve hacia su mama con una sonrisa complice. Al devolverle la mirada, €lla le
pregunta si se acordaba. Comienzan a reiir. Luego de ese intercambio de miradas,
Cintia contindia con su relato).

Cintia: ¢Te acordas?, y después cuando le dije “estoy chateando con mi ex”, me dice
“estabien”.
E.. ¢Vosle contabas?

Cintia: Si, si. No es que e contaba mucho, pero me veiay me preguntaba o se metia.
Es chusma él. Se mete, no se quedaen el molde. Y despuésle mostrabalafoto (Cintia,
39 anos).

Cuando una pareja se separa, generalmente quienes se quedan con los/as hijos/as son las
mujeres. Esto se sustenta en estructuras desiguales y jerarquicas que ubican alas mujeres como
las encargadas de mantener y garantizar el cuidado de lafamilia. Explica Burin (2003) que las
mujeres son las proveedoras de afectos tanto dentro como fuera del hogar. Se crea asi en la

feminidad, segin la autora, el ideal materno y de proveedora de afectos como fundante de su
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subjetividad. En nombre de estosideal es, entendidos con un caracter trascendental, se perpetdan
las desigualdades de género (Esteban, Medina, Tavora, 2005). En tanto son las mujeres quienes
se quedan mayoritariamente con la tenencia de log/as hijogas, ellos/as interactian, en su
cotidianidad, con las busquedas de vinculos eréticos y/o afectivos de sus madres. Esta es una
de las razones que lleva a que aparezcan referenciados como actantes y espectadores de forma
mas reiterada en las entrevistas de las mujeres que en las de los varones.

Algunos datos que echan luz sobre este aspecto en la Ciudad de Buenos Aires son que
los varones muestran mayor propension alareincidencia nupcial, mientras que las mujeres, en
las uniones que han tenido hijos, son las que generalmente obtienen su tenencia, hecho que
condiciona la formacion de lazos eréticos o nuevas uniones (Mazzeo, 2010a). El aumento
creciente de los divorciosy de las separaciones de parejas consensuales es la primera causa del
aumento de familias monoparentales, preferentemente de jefatura femenina (Mazzeo, 2010b).
Lafeminizacion de la jefatura de hogar es una tendencia observada en las Ultimas décadas del
siglo pasado en todo el paisy ha cobrado mayor dinamismo en la primera década del siglo xxi,
tanto en las familias monoparentales como en las familias nucleares completas (Arifio, 2014).
La jefatura femenina en los hogares monoparentales ha seguido incrementandose, para €l afio
2010 més del 80% de estas familias estaba a cargo de una mujer (Arifio, 2007, 2014).

Ernestina esta divorciada hace dos afios y tiene dos hijos; su hija le baj6 la aplicacion
para que pudiera conocer personas de su edad. Ella comenta que cuando se separo,
principalmente, |e interesaba encontrar una pareja basada en el amor. Si bien ahora sigue con
esa blsgueda, estd més abocada a ella misma y a sus hijog/as, tiene vinculos sexuales
esporadicos con personas que conoce por Tinder y es mas escéptica sobre encontrar unarelacion
afectiva estable. Un modo de conocer personas de quienes enamorarse, al comienzo de su
solteria, fue a través de Tinder. Alli pudo relacionarse con varones de su edad, en tanto su
entorno es mayoritariamente femenino y mas joven que ella.

Ella se relaciona con gente mas joven, dado que asi también se siente (feel age) y esto
no le genera contradicciones con su edad cronolégica (look age) (Featherstone y Hepworth,
1991). No obstante, para buscar pareja prefiere que haya una edad cronoldgica similar con el
otro. Presupone que una edad cronoldgica similar implica experiencias, dentro de sus carreras
emocionales, similares: “si salgo con alguien me gustaria no tener que explicarle lo que es la

Separacion o tener un hijo”.

Cintia—divorciada hace siete afios del padre de su hijo y separada hace un afio de un

noviazgo de un afio y medio, que fue e Unico vinculo erético y/o afectivo que tuvo luego de su
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divorcio— vive con su hijo en un departamento de dos ambientes. En el living delacasaduerme
su hijoy esdonde estdlacomputadora de escritorio que ambos utilizan. Laentrevistatuvo lugar
en lamesadel living mientras su hijo jugaba en la computadora con auriculares. Se nota entre
madre e hijo una relacién de complicidad y compafierismo. Esto se percibe en la entrevista
cuando ella comenta que, aunque no le contaba mucho, él chusmeaba y opinaba sobre los
perfiles que su mama miraba cuando estaba en el sitio web de citas Badoo. Asimismo, cuando
ella comento esto, su hijo lamirdy serid con ella de la situacion. Carolina, 49 afios, también
cuenta que su hijo adolescente cuando |a veia chateando en los sitios web de citas |e decia en

tono de broma*“ ¢con quién chateds tanto?’.

Las mujeresy los varones separados/as o divorciados/as con hijos/as no salen abares o
abailar cuando lestocaestar con ellog/as; los sitios de citas y aplicaciones devienen los medios
ideales desde | os cuales encontrarse virtualmente con otros. En tanto que los/as hijog/as viven
principalmente, mas dias de |la semana, con sus madres, este aspecto se acentla en las mujeres,
guienes deben negociar |os espacios, tiemposy las formas para poder concretar |os encuentros

Cara acara.

Laura: Los chicos viven conmigo, no se van avivir con €l padre. Entonces, salir para
mi es hacer una movida enorme.

E.. ¢Qué tenés que hacer parasalir?

Laura: Un gquilombo. Primero, mentir amis hijos. Porque no me parece. Mi exmarido
cay6 en un pozo depresivo enorme, con brotes psicoticos muy profundos. Esta muy
medicado ahora, con lo cual yo tenia que sostener amis hijosy aél. Aparte seguir con
mi vida, aparte disfrutar. Pero la realidad es que nada, para salir miento. Digo que
salgo conmisamigas(...). O sea, muchas vecesloscito alahoradel almuerzo. Vamos
a almorzar, amorzamos en la casa de uno, de otro y pasamos, qué se yo, dos o tres
horas juntos, méas que a la noche. Otras veces si, cuando los chicos, el mas chiquito
guetiene 12... cuando €l mas chiquito se va.

E.. ¢Cuantos hijos tienen?

Laura: Dos, unade 17 y uno de 12. La de 17 nunca duerme con €l padre, pero sale
mucho siempre. Y muchas veces no duerme en casa. Entonces, sabado por medio, que
mi hijo se vacon el padre, yo tengo como sabado libre. EslaUnicavez. Despuéstengo
gue mi hijo se vaya a dormir a la casa de un amiguito, otras que el amiguito venga a
dormir a casa. Otras veces lo degjo solo, le digo “voy a cenar, me voy atomar un café

con una amiga y vengo”, “no, no te vayas mami, dale’, “me voy dos horas, tres’
(Laura, 48 afos).

Laurabuscavincul os eréticos y/o afectivos através de Happn, pero parapoder concretar
los encuentros debe realizar dichas estrategias que le permiten equilibrar sus busquedas. Las
Citas cara a cara que mas se adeclian a sus posibilidades son las de ir a almorzar en el horario

detrabajo o ir atomar un café ala noche temprano.
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En el caso de Micaela (44 afios), cuyo hijo adolescente no tiene relacion con e padre,
cuando ella sale, principalmente |os fines de semana, su hijo sale por su parte 0 se quedaen su
casa. Si bien estd aceptado en € vinculo con su hijo que ella salgay conozca personas, su hijo
le hizo prometer que no tendrianunca parejas o citas que provengan de un sitio web o aplicacion
de citas. Su hijo regula qué medios son aptos para que su madre genere vincul os eréticos y/o
afectivos. Lamentira—dado que ella ha utilizado Badoo, Match, Zonacitasy Tinder— aparece

nuevamente como una estrategia para equilibrar 1as busquedas y 1a maternidad.
Micaela: Mi hijo me hizo prometerle gue “nunca vas a conocer a nadie de internet”,
“deningunamanera’. Todos|os novios o intentos de noviazgo que él conocié, siempre
le inventé que los conaci en otro lado. Porgue le tiene como panico, miedo. Entonces
le evito un trastorno (Micaela, 44 afos).
En una de las entrevistas a un varon sin hijos/as, Santiago, comenta que para tener una

cita con unamujer que conocio en Tinder tuvo que esperar a que ella pueda “ubicar” a hijo.

E.. ¢Cémo fue € encuentro?

Santiago: Ellame dijo que bueno, que ibaaver gué podia hacer, porque tenia que ver

el temadel hijo, si lo podia ubicar. Al otro diayo me fui atrabajar, hice mi vida, tenia

gue hacer mil cosasy tipo ocho de la noche estaba tomando cerveza con unos amigos,

miro el teléfono, el Tinder, y habiaun mensaje de ellaque decia“ bueno mird, consegui

finalmente ubicar a mi hijo, si querés nos juntamos, mi teléfono estal”. Lallaméy

fuimos aca cercaatomar unacervezael lunesalasdiez y mediadelanoche (Santiago,

47 afos).

No obstante estas limitantes que experimentan las mujeres por e hecho de tener la
mayor parte del tiempo (0 siempre) a sus hijog/as acargo, los dias que ellog/as no estan salen 'y
se vinculan erdtica y afectivamente cara a cara con otros. Cuanto més equitativa es la

distribucién de los dias con el padre, méas tiempo tienen para sus actividades sociales.

E.: Vosvaslos lunes a bachata, ¢tu hija donde se queda?

Azul: No, esta con el papa. Laverdad es que estamos organizados y la mitad estamos
cada uno. Lunes y martes esta con el papa, miércoles y jueves conmigo, y € fin de
semana sdbado o domingo, el que latiene el viernes no la tiene sdbado o domingo, y
asi la otra semana invertimos. Tenemos nuestros espacios ambos, por suerte re bien
organizados. Eso también como gque me permite buscar, salir, no sé, viste, tener mi
tiempo parami (Azul, 40 afos).

Mientras que en las entrevistas a las mujeres aparecen relatos sobre las estrategias que
ellas realizan para poder equilibrar, durante sus blsguedas, el hecho de ser mujeres deseadas y
deseantes erdticamente con | as expectativas de sus hijos/as sobre sus papel es como madres, en
las entrevistas a los varones no suele haber referencias sobre cdmo incide el hecho de tener
hijos/as. Los dias que estén con sus hijos son pocosy eso hace que solo ciertos dias no puedan
tener encuentros caraacara. Sin embargo, como contragjemplo, esta el caso de L ucas (46 afos),
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quien a momento de la entrevista hacia cinco meses que se habia separado, luego de haber
estado 15 afios casado.

E.. ¢Y como estas?

Lucas: Complicado.

E.: ¢Por qué?

L ucas. Porque tengo un hijo de 5 afios y estoy en un momento complicado porgue no
lo veo todos los dias. No porque no lo pueda ver, sino porque no es lo mismo verlo
cuando te levantés, cuando llegas, cuando te vas a dormir, que tenerlo un par de dias
0 que puedas organizarte para verlo. El diaadia, ese es el tema.

E.. ¢Tenés unarelacion muy estrecha con tu hijo?

Lucas. Trato de tenerla. No sé si latengo o no la tengo, trato de tenerla. De hecho
pasa mucho tiempo conmigo, pero bueno, cuando vos te separds y mas a mi edad, o
sea, cuando sos mas chico pasas de largo més cosas, pero cuando sos mas grande
guizas sabés |o que representa un hijo, entonces afrontas mas compromisos. Hoy mi
vida pasa en funcién de mi hijo. Con lo cual, saliday esas cosas depende del tiempo
gue tenga yo con mi hijo.

E.: &Y atu hijo lo veslosfines de semana?

Lucas. No, en lasemanatambién. Va de acuerdo ala agenda que manegjalamadrey,
aveces, también ladisponibilidad mia. Ladisponibilidad mia es siempre, pero aveces
por eso termina el nene viniendo conmigo porque la madre tiene que hacer algo. Yo
encantado, ninglin problema (L ucas, 46 afios).

La emocion que primo durante el desarrollo de la entrevista erala tristeza por no poder
convivir con su hijo. Este hecho marco todo el relato. Se refiere a su hijo como su prioridad y
aque sus salidas dependen de si tiene la posibilidad o no de estar con él. La entrevistaa Lucas
es diferente ala del resto de los varones que tienen hijos/as, en |os otros casos los/as hijos/as
son adolescentes y tienen sus actividades. En el caso de él, su hijo tiene 5 afios. No obstante la
edad del nifio (hay mujeres entrevistadas con hijos/as adolescentes que estan la mayoria del
tiempo con ellas), en su relato aparece una masculinidad marcada por el deseo de compartir
tiempo con é y que no deja el cuidado solo a cargo de lamadre. Sino, por € contrario, tiene un
rol activo en compartir el cuidado del nifio con ella.

4. Recapitulacion y conclusiones

En este capitulo describi y analicé como es vivenciada la solteria y cuéles son las
expectativas y motivaciones a momento de salir a buscar encuentros eréticos y/o afectivos.
Para tal fin tuve en cuenta como el género, la edad y los estilos de vida de sectores de clase
media aparecen moldeando lavivenciadel no estar en pargjay las motivacionesy expectativas

a momento de buscar vincul os.
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Tres puntos estructuraron € andlisis. En primer lugar, una discusion tedrica que me
permitio ubicar latematica de las blsguedas y la solteria en e contexto de modernidad tardia
signado por la preponderancia de los discursos que apuntan a la obligatoriedad de la felicidad
y del bienestar, entre ellos los psi, que conciben, por un lado, la satisfaccion emocional y los
intereses individuales como vectores que guian las busquedas; y por el otro, que ubican el amor
como unatecnologiadel yo que nos conforma como sujetos autorrealizados.

En segundo lugar, teniendo en cuenta e contexto social descripto y a partir de los
emergentes de | as entrevistas, analicé como es vivenciadala solteria por 10s sujetos de andlisis.
Identifiqué tres modalidades segin emociones especificas. la solteria como reencuentro
subjetivoy libertad; la solteria como soledad, asociada alaangustia; y la desesperacion ante las
busquedas, como laemocion que vuelve alos otros sujetos indeseables. L og/as entrevistados/as
pueden aceptar las angustias y la sensacion de soledad, pero nunca la desesperacion. Una
estrategia que emplean para algjarse de esa etiqueta es narrar a los otros de esa forma; los
varones relatan la desesperacion femenina basandose en preceptos biol 6gicos, las mujeres “se
desesperan” por tener pargja a acercase a los cuarenta afos edad, que es la edad cuando
comienzaa aparecer lamenopausiafemening; por su parte, las mujeres asocian ladesesperacion
masculina a estado civil del varon, por gemplo la viudez, o a partir de analizar cdmo se
presentan y comunican en los sitios web y aplicaciones de citas.

Del andlisis se desprendié que la solteria es vivida como lo que he dado en llamar un
estado paréntesis en las carreras emocionales de las personas. EI amor romantico y los
postul ados de | a heteronormatividad, asaber, la cohabitacion, la parejaen términos mondgamos
y €l deseo materno/paterno son horizontes de sentido con los cual es|as personas heterosexual es

negocian, se acercany se algan.

Entercer lugar, analicé cuales son las motivacionesy expectativas que se ponen en juego
al momento de buscar vinculos eréticos y/o afectivos. A partir del andlisis de las entrevistas,
los aspectos que aparecieron como centrales son: motivaciones y expectativas romanticas; el
deseo de ser madresy padres, y el entorno familiar y de amistad como actantes motivacionales.
Dentro de las motivaciones romanticas desarrollé como la edad genera busquedas de amores
mas racionales o intelectualizados. EI modelo preconizado como horizonte romantico de
sentido es el del comparierismo, basado en € didogo, la comunicacion y rituales consumistas
como los vigjes. Pero a su vez este modelo estereotipado convive con idearios del amor
romantico como proyectos a futuro que incluyen el amor por siempre o la entrega total, en
términos agépicos.
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El deseo de tener hijos/as se presenta en ambos géneros, pero los tiemposy las formas
de vehiculizarlo son diferentes. El “reloj bioldgico”, 1a pérdida de lajuventud, entendida como
capital erdtico, y la mayor aceptacion socia a que varones mayores salgan con mujeres mas
jovenes, y no alainversa, apremialos tiempos de las mujeres, quienes optan cada vez més por
ser madres solteras 'y por técnicas de reproduccion biotecnol 6gicas.

El entorno, asaber, amigos/as, familia, compafieros/as de trabaj o, terapeutas (sobre todo
en las mujeres) incentivan y apoyan que las personas que no estén en pareja entablen vinculos
eréticos y/o afectivos. A su vez, lamultiplicidad de &mbitos virtuales facilita las busquedas de
encuentros. No obstante, las mujeres, quienes mas se encargan del cuidado de los/as hijos/as,
esgrimen estrategias que les permitan equilibrar su solteria, en tanto mujeres deseadas y

deseantes, con la maternidad.

Por ultimo, estas formas de tramitar la solteria y sus motivaciones no son estéticas y
perennes, van mutando dentro de la trayectoria de cada entrevistado/a, como asi también de un

Caso aotro.

Ahora que he analizado como vivencian la solteriay cuédles son las motivaciones para
buscar encuentros erdticos y/o afectivos, en el proximo capitulo me adentro en los criterios de
seleccion @ momento de las blsquedas y en los modos en que los/as entrevistados/as perciben
y utilizan los espacios de sociabilidad caraa caray virtuales al momento de entablar vinculos

eréticos y/o afectivos.
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Capitulo 3
Sociabilidad y criterios de seleccién en las busguedas de vinculos er 6ticos y/o afectivos

En este capitulo describo y analizo tanto los criterios de seleccion de mujeresy varones
gue no estan en pargja, heterosexuales y de sectores medios del AMBA, cuando buscan
encuentros eroticos y/o afectivos, como |os modos en que estas personas perciben y utilizan los
espacios de sociabilidad caraacaray virtuales.

Para llevar a cabo estos objetivos comparo espacios de sociabilidad cara a cara y
virtuales. Si bien analizo ambos &mbitos, pongo el foco en lasociabilidad virtual, yaque es ali
donde mas sociabilizan |as personas analizadas y en tanto es un “puente” para encuentros cara
a cara. Las personas que sociabilizan cara a cara, en eventos de speed dating, catas de vino 'y
clases de salsa y bachata, también son usuarios/as de las aplicacionesy sitios de citas. A partir
delalecturade los perfiles virtual es puedo obtener informacion detallada sobre | os criterios de
seleccion de sus usuarios/as.

El andlisis se estructura en tres secciones. En la primera, desde una clave teorica, sitlio
las nuevas formas de sociabilidad que han aparecido en lamodernidad tardia. A partir de estas
coordenadas, seguidamente, abordo los criterios de seleccion de las personas que no estén en
parejay que buscan encuentros eroéticos y/o afectivos. Los criterios de seleccion queintervienen
al momento de sociabilizar estén atravesados por la clase socia, la edad, las expectativas de
géneroy las caracteristicas corporales, entre otros. Finalmente, en la Ultima seccién, alaluz del
andlisis de estos criterios, indago en como son percibidos y utilizados los espacios de
sociabilidad cara a cara y virtuales, con vistas a encuentros eréticos y/o afectivos, de forma
comparada.

1. Las sociabilidades er éticas y afectivas en € tiempo de las apps

Nos encontramos ante 1o que denomino un boom de las redes sociales y aplicaciones,
incluidas las de citas. Desde ellas las personas sociabilizan y entablan lazos sociales. A
diferencia de perspectivas mas pesimistas sobre la modernidad tardia 'y e fendmeno de la
virtualidad, como son las de Bauman (2003) y Sibilia (2008), quienes consideran que nos
encontramos ante un contexto de modernidad liquida (Bauman, 2003) signado por una
sacraizacion de la individualidad y una pérdida de los lazos sociales, un emergente de esta
investigacion es que desde y en lo virtual se generan nuevas formas de sociabilidad.

La sociabilidad en la posmodernidad toma las caracteristicas del contexto, a saber, la

fugacidad y el desanclaje. Para Machado (2009), la navegacion por e ciberespacio habilita a
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gue los sujetos existan en la red en varios lugares a mismo tiempo, asuman diferentes
identidades y presenten para cada auditorio un persongje distinto sobre si. El modo en el cual
las personas se vinculan eréticamente es a partir del vagabundeo™ por e &mbito virtual
(Deleuze, 2005 en Dipaola, 2013). La pertenencia a las comunidades virtuales, como por
ejemplo Match, Badoo, Tinder o Happn, esflexibley no total. Uno/a se conecta alaaplicacion
cuando quierey pasaaser parte, alavez que puede transitar por diferentes aplicaciones de citas
y encuentros simultdneamente. Asimismo, los/as entrevistadog/as refieren que en ese fluir por
aplicaciones se encuentran, en diferentes oportunidades, con las mismas personas con quienes
hicieron match (coincidencia), con lafinalidad de preguntarse qué es de su viday cémo van sus
blsquedas.

Otras figuras que considero explican la sociabilidad en la segunda modernidad son la
caza'y € camaledn (Bauman, 2013). La imagen de la caza implica que los sujetos para ser
reconocidos se valen principalmente de si mismos. Finalizar la caza de un determinado objetivo
conlleva que deban buscar nuevamente otro objetivo en donde reconocersey realizarse. En esta
caza infinita e incierta se autorrealizan los sujetos. La figura del camaledn remite a que las
personas transitan y mutan de identidades con mayor facilidad. Esto se debe a que |os sujetos,
en un contexto donde todas las esferas de la vida estan atravesadas por € mercado, pueden
acceder a bienes y conocimientos que les posibiliten, por un lapso de tiempo, ser parte de un
determinado grupo. El mercado permite descartar, poseer y volver a desechar con una gran
velocidad. En estas transformaciones constantes se insertan los individuos. Un eemplo
paradigmatico es el ciberespacio, donde es posible entrar y pasar de un sitio web o aplicacion a

otro, de manera constante.

Lasfiguras del vagabundeo, la cazay €l camaleodn, si bien implican un desarrollo de la
libertad y de la eleccidn individual, estan atravesadas por € riesgo y la imprevisibilidad
(Bauman, 2010; Beck, 1998). Sin embargo, esto no debe ser interpretado como fragmentacion
socia y pérdida de lazos sociaes, sino que |o que aparece son nuevas formas de socibialidad
(Simmel, 2003) o socialidad (Maffesoli, 2009).

La socibialidad en Simmel, tal como expliqué en la Introduccion, representa lo mismo
gue la socialidad para Maffesoli (2001, 2009): un continuo discurrir de interacciones sin un fin
propio, que encuentran su expresion en o cotidiano. La sociabilidad/ socialidad representalos

multiples juegos e interacciones a través de los cuales lo social se produce y reproduce

%2 “I El vagabundeo] ha pasado a ser un deambular urbano, y se ha desprendido de la estructura activa y afectiva
gue lo sostenia, que lo dirigia, que le daba a gunas direcciones, por imprecisas que fuesen” (Deleuze, 2005: 289).
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continuamente. En la sociabilidad/socialidad se expresa una solidaridad primaria para quienes

transitan en un determinado espacio.

Para Michel Maffesoli (2009), las nuevas formas de socialidad que se establecen entre
los sujetos estén signadas por laintensidad propia de lareligiosidad. Por mas efimeras que sean
las formas de relacionarse, hay sociaidad porque existen imégenes, sentires y emociones
compartidas. La socialidad implica“un ser-juntos primordial, arquetipico, que pone en escena
todos los pardmetros de lo humano, incluidos los més frivolos, o los que son reputados como
tales, afin de celebrar lavida, aunque sea teatralizando la muerte” (Maffesoli, 2001: 122). Por
su parte, para Simmel, en la sociabilidad se acentlan la conexion libremente flotante y la

interaccion reciproca entre los individuos y pierde lugar 1o persona (Simmel, 2003: 83).

En la sociedad de riesgo hay mayor flexibilidad y transformacién, por ende, los lazos
sociades y las identidades se establecen en una légica en la cual prima el instante que dura o
permanece ese “estar juntos’. A esto Maffesoli 1o denomina una ética del instante o de la
situacion (2009: 53). Las relaciones e intercambios que se entablan en e ciberespacio se dan
dentro de esta ética. ExplicaBrea (2007) que en lared prima €l tiempo-ahorade la sincronia, €l
presente y la efimera actualidad. En el flujo permanente de fotografias y mensgjes, los
usuarios/as pasan del papel de observar a ser observados/as, y debido a la saturacion de

fotografias en las aplicaciones de citas, larelevancia que se le otorga alaimagen es efimera.

Lae-imagen se daen condiciones de flotacion, bajo la prefiguracién del puro fantasma
(...). Ella comparece, pero para inmediatamente desvanecerse, ceder su lugar a algo
otro. Sumodo de ser esal mismo tiempo un sustraerse, un estar pero permanentemente
dgjando de hacerlo. Ella no se enuncia bajo los predicados del ente, sino
exclusivamente con la forma de lo que deviene, de o que aparece como pura
intensidad transitiva, como un fogonazo efimero y fantasmal, como una aparicién
incorpdrea que no invoca duracion, permanencia, Sino que se expresa con la volatil
gramética de una sombra breve, de fulminacién, de reld@mpago sordo y puntual, sin
eco (Brea, 2007: 21).

No obstante la fugacidad, cuando los sujetos navegan en el ciberespacio sociabilizan
porque entran en contacto con otros sujetos con quienes realizan intercambios intersubjetivos
(Machado, 2009). Esos intercambios son posibles porque la sociabilidad es un fenémeno
colectivo en €l cual los sujetos comparten un estilo y una reflexividad particular que impregna
su préctica social. Esto genera, como anaizo en este capitulo, “un ambiente”, como se
popularizaraa partir del “ambiente” homosexual (Sivori, 2005). El ambiente es un conjunto de
redes o espacios de interaccion entre personas que comparten un interés o una marca de estatus
especifico (Sivori, 2005: 19). En los sitios de citas y aplicaciones se intercambian,

principalmente, intereses y deseos erdticos y afectivos que tienen como finalidad (o no) la
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concrecion de citas y encuentros cara a cara. Si bien en la creacion y busqueda a través de los
espacios virtuales hay una mayor intelectualizacion y administracion racional de la busqueda
(Illouz, 2012), en esta tesis también me interesa echar |uz sobre cdmo en esos intercambios hay
sociaidad porque existen imégenes, sentiresy emociones compartidas (Maffesoli, 2001: 122).

Lasociabilidad eréticay afectivaimplica una espaciaidad, ya sea caraacarao virtua,
gue estad sexualizaday generizada (Conlon, 2004; Lefebvre, 1991; Massey, 1994; Sabsay 2011).
En los ambitos caraa caray virtuales aqui estudiados, si bien se permite el ingreso de personas
no heterosexuales, sus publicidades y sus pautas de interaccion estan atravesadas por guiones
heteronormativos que apuntan a sujetos heterosexuales. L os espacios modifican y condicionan
alas personasy las relaciones sociaes que ali se establecen, pero también el modo en que los
suj etos se apropian de | 0s espacios acciona sobre estos. Hay unaretroalimentacion entre sujeto,
espacio y cultura. Por gjemplo, en las catas de vino hay una pareja de mujeres lesbianas que
concurren. Esto esdisruptivo parael entorno, las personas comentan sobre ello cuando ellas no
estdn y hacen bromas al respecto. Pero han pasado a ser parte del ambiente (Blazquez, 2014,

Sivori, 2005) de las catas por €l interés que los une: el vino.

En resumen, laamplia proliferacion de sitios'y aplicaciones de citas son la novedad que
trae este nuevo siglo como forma de sociabilidad eréticay afectiva con otros. Lo virtual esta
presente también en el caraacara; 10s espacios de sociabilidad caraa cara, desde sus sitios web
y redes sociales, como Facebook, promocionan eventos y publican fotografias de los eventos
gue han realizado. L as personas comentan sobre ellosy sociabilizan.

Los vinculos que se desarrollan en el ambito virtual generan efectos emocionales
concretos sobre las personas, tanto positivos como negativos. Algunos tienen lugar solo alli,
por ejemplo los/as entrevistados/as no se conocen cara a cara con todas las personas con las
cuales chatean, pero a partir de esos didlogos aumentan su autoestima y se re-erotizan a si
mismos/as 0 experimentan sensaciones como ansiedad; otrog/as, luego de la comunicacion
virtual, pasan a tener contacto telefonico o cara a cara. Esto también sucede a la inversa,
personas gue se conocen cara a cara luego se comunican de forma virtual a través de redes
sociaes como Facebook 0 WhatsApp. Es decir, hay unainterrelacién entre los vinculos online
y offline (Constable, 2008; Kaufmann, 2012; Linne y Basile, 2014; Rodriguez Salazar y
Rodriguez Morales, 2016).
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2. Loscriterios de seleccion. ¢Qué vuelve al/la otro/a mas deseable?

L as busquedas de vincul os eréticos y/o afectivos en nuestros dias, segun Illouz (2012),
estan signadas por la apertura, a priori, a otros grupos sociales (raciales, religiosos, de clase).
La cantidad de vinculos potenciales aumenta. Las blsguedas se vuelven un asunto de gustos
individuales. Las cualidades personales como la personaidad y el atractivo fisico devienen,
cada vez més, lo que hace a otro deseable. “El sex appeal se ha transformado en un criterio
independiente para la seleccion y el atractivo sexual, se ha convertido en un parametro de
clasificaciony jerarquizacion de las personas’ (I1louz, 2012: 77-78).

En tanto ya no existen mecanismos formales para unir en pareja alas personas, como o
erael hecho de que lafamilia€ligiera (Bourdieu, 2004), o que emerge es un habitus romantico
(Illouz, 2012: 75). A partir de é las personas toman decisiones individuales, socialmente
condicionadas, de indole econdmicay emocional, racional eirracional. A veces |las decisiones
tomadas en funcion de este habitus equilibran €l calculo econdmico y los sentimientos, pero en
otros casos queda sujeto a tensiones internas, entre elegir a alguien “socialmente adecuado” y

una“personasexy” (Illouz, 2012: 75).

La desregulacion del proceso de formacidon de pargjas y la puesta en valor de la
sensualidad da origen a los campos sexuales (I1louz, 2010)>. Son espacios sociales donde el
deseo sexua se volvid auténomo, las personas buscan activamente, la competencia sexual se
generalizo, € sex appeal es un capital (Hakim, 2012) y hay unaretroalimentacion entre oferta
de mercado y servicios (a partir de libros, espacios de sociabilidad erética, escuelas de
seduccion para varones y mujeres). Es decir, hay una puesta en valor de los bienes eréticos
(Elizalde y Felitti, 2015; Gregori, 2011; Hakim, 2012). Si bien el capital erético™ aumenta su

valor cuando se liga a niveles altos de otros capitales™ analizados por Bourdieu (1997; 2001)

% Laautora se basa en |a teoria de los campos de Pierre Bourdieu (1987, 1998). Bourdieu define el concepto de
campo como un conjunto de relaciones de fuerza entre agentes o instituciones, en la lucha por formas especificas
de dominio y monopolio de un tipo de capital eficiente en él (Gutiérrez, 2005). Este espacio se caracteriza por
relaciones de alianza entre los miembros, en una blsqueda por obtener mayor beneficio e imponer como legitimo
aquello que los define como grupo, y por la confrontacién de grupos y sujetos en la blsqueda por mejorar
posiciones o excluir grupos. La posicion depende del tipo, € volumen y la legitimidad de capitales (econémico,
cultural, social y simbdélico), y del habitus que adquieren los sujetos a lo largo de su trayectoria, y de la manera
gue varia con el tiempo. De ahi que campo, capital y habitus sean conceptos ligados (Sanchez Dromundo, 2007).
** Hakim (2010, 2012) presenta el capital erético como otro capital elemental, junto con el econémico, el cultural
y €l social teorizados por Bourdieu (1997) y Bourdieu y Wacquant (2005), para entender l0s procesos sociales y
econdémicos, lainteraccion y lamovilidad social, como asi también lasexualidad y |as rel aciones sexual es (Hakim,
2010: 500-501).

% El capital puede definirse entonces como un “conjunto de bienes acumulados que se producen, se distribuyen,
Se consumen, seinvierten, se pierden” (Costa, 1976: 3).
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—capital econdmico®, cultural®’, simbdlico® y social®— y se activa por € habitus tradicional
de clase, puede ser que una persona de sectores populares tenga un alto capital erético que
atraiga a alguien de clase media (Hakim, 2012; 1llouz, 2009). No obstante, el atractivo sexual
se convirtié en un parametro autobnomo de clasificacion y jerarquizacion de las personas.
Analizo hasta qué punto este capital actlia en las personas de sectores medios de forma

auténoma.

Un segundo componente, vinculado a anterior, es la proliferacion de los ambitos
virtuales de sociabilidad que permite una mayor posibilidad y cantidad de candidatos/as. A
partir de fotografias, 10s sujetos se disefian (Groys, 2014) para estos auditorios®. Exponen sus
capitales: erdtico, econdmico, simbalico, cultural y social, que se expresan en la vestimenta, en
lahexis corpora y en los espaciosy objetos que los circundan. Las personas consideran que las
fotografias elegidas aumentaran su prestigio y las volverdn deseables. Estas imégenes haran
que los sujetos se vuelvan “consumibles’ y aceptables (o no) por e publico. Esto dependera
de que haya coincidencia entre |os gustos y valores sociales del observado y de quien observa.
A partir de la reciprocidad de expectativas se daran o no los encuentros, en otras palabras, se
consumirén eréticamente unos a otros. Este consumirse no es otra cosa que un modo de

socialidad que deviene, en el &mbito virtual.

L os criterios de seleccion cada vez son més especificos y deben estar acordes a nuestras
expectativas de bienestar personal (Giddens, 2006; 1llouz, 2012). Los mismos, cuyo contenido
tiene matices segiin e género de los actores, incluyen, entre otros, la clase social, el estilo de

* E| capital econémico se refierealas condiciones materiales de existencia, no se limitaalaposesion delos bienes
de produccién, como se definiria desde una perspectiva marxista, sino que abarca las diferencias sociales
expresadas en el consumo de los individuos o grupos sociales (Bourdieu, 2001).

" El capital cultural esta ligado a conocimientos, ciencia, arte, y seimpone como una hipétesis indispensable para
rendir cuenta de |as desigualdades de las performances escolares de las personas. Puede existir bajo tres formas:
en estado incorporado, es decir, bajo la forma de disposiciones durables (habitus) relacionadas con determinado
tipo de conocimientos, ideas, valores, habilidades, etc.; en estado objetivado, bajo la forma de bienes culturales,
cuadros, libros, diccionarios, instrumentos, etc.; y en estado institucionalizado, que constituye una forma de
objetivacion, como son los titulos escolares (Gutiérrez, 2005: 36).

% El capital simbdlico es una propiedad sobreafiadida—de prestigio, legitimidad, autoridad, reconocimiento— a
los otros capitales, principios de distincién y diferenciacion que se ponen en juego frente alos demas agentes del
campo, que se agregarian a la posicion que se tiene por el manejo del capital especifico que se disputa en ese
campo (Gutiérrez, 2005: 40).

* E| capital social es la suma de recursos basados en la pertenencia a un grupo. El volumen de capital social
poseido por un individuo dependeré de laextension delared de conexiones que este pueda ef ectivamente movilizar
y del volumen de capital (econémico, cultural o simbdlico) poseido por aguellos con quienes esta relacionado
(Bourdieu, 2001).

% Goffman (1971) explica que cuando dos personas interact(ian cara a cara influencian reciprocamente sus
acciones, de manera que €l actor guiara su actuacién gjusténdose a los papel es representados por 10s otros actores,
gue asu vez son su publico. Si bien agui no hay un cara a cara corporal, en las redes sociales hay, en la actualidad,
interacciones de igual orden.
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vida, € tipo de vinculo deseado, si tiene hijos/as 0 no, |as caracteristicas corporales, eréticasy
la edad. Estos criterios de seleccion operan en su interseccionalidad y enmarcan las blsquedas
tanto en los ambitos cara a cara como en los virtuales. Hacen que una persona, sus formasy
movimientos corporal es nos resulten agradables o no.

A continuacién, examino estos criterios de seleccién a partir del andlisis de los perfiles
de los/as usuarios/as que utilizan Happn, Tinder, Match y Badoo. El disefio de los perfiles, que
varfasegtin laaplicacion o sitio™, incluye fotografias, descripciones e informacion sobrelo que
se busca. Me enfoco principalmente en los espacios virtuales, dado que cuando las personas
observan los perfiles opera un ato grado de racionalizacion o intelectualizacion sobre el perfil
que se observa. Laracionalizacion se encuentra exacerbada respecto al &mbito caraacara. Esto
[leva a que rpidamente se lo marque con unacruz o un corazon. En segundo lugar, continto el
analisis sobrelos critierios de seleccion a partir de mis observaciones realizadas en las catas de
vino, las clases de sdsa y bachata y los eventos de speed dating; y por ultimo, analizo
fragmentos de entrevistas donde los/as entrevistados/as comentan sobre sus criterios de
seleccion.

El modo en que son interpretadas | as fotografias toma distancia de laidea de que existe
un sujeto natural o “real” que es representado por imagenes, sino que los individuos viven en
un mundo de imégenes de iméagenes. Como explica Brea (2007), “no hay imagen del mundo
porque ella es, a cada momento lo producido (lo, por tanto, irreproducible)” (2007: 21). Las
imagenes en si mismas son vivenciadas e implican una experiencia con efectos concretos para
los sujetos (Didi-Huberman, 2006; 2008).

Para Fredric Jameson (1998), en el posmodernismo hay un libre juego de mascaras y
roles sin un contenido ni sustanciafijapor detras. No hay sujetos“reales’ detras delas méscaras
0 imégenes, sino que devenimos, Nos constituimos, sentimos en ese juego de méscaras. En las
aplicaciones y sitios web de citas log/as usuariog/as eligen fotografias de cuando estan de
vacaciones, haciendo deportes 0 en lugares exclusivos. Aunque ninguno/a de ellogas esta
constantemente en esas circunstancias, a partir de las mismas las personas proyectan una
imagen de si que les gustay que consideran que seré agradable para el resto. Es decir que en la
elaboracion de un perfil hay eleccionesy reflexiones, 1o cual implica, en términos de Illouz, un
proceso de raciondizacion o “intelectualizacion” (Illouz, 2012: 237). Si bien esta

® En el caso de Match se puede colocar a partir de filtros preestablecidos qué caracteristicas debe tener la otra
personay qué tipo de vinculo se busca. Por su parte, en Badoo se puede elegir el tipo de vinculo: “Hacer nuevos
amigos’, “Quiero chatear” o “Quiero salir con un/a chico/a de entre [colocan el rango etario]”.
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racionalizacion también aparece cuando por gemplo las personas deciden qué vestir para
concurrir a un espacio cara a cara, el disefio aqui se encuentra exacerbado. Es a partir de esas
maéscaras que los individuos se crean a si mismos, se autodisefian y sociabilizan con otros. Los
individuos no son simples espectadores (Debord, 1999) y reproductores, sino que hay agencia.
Asumen una responsabilidad ética, estéticay politica por el disefio de si (Groys, 2014).

Desde estas perspectivas tedricas, quien observa las imégenes que se le aparecen
interpreta como es la otra persona no desde la mera representacion o desde el encadenamiento
deimégenes que explicarian aunapersonacomo un todo completoy cerrado, sino desde aquello
gue no esta pero que emerge de entre lasimagenes. Entre cadaimagen que se observa aparecen
en e pensamiento del/a observador/a imégenes de emociones, recuerdos, gustos, expectativas
y valores sociales acordes a su habitus (Bourdieu, 1987) en torno ala edad, ala clase social, a
lahexis corporal, a deseo detener hijos/as, entre otras, que hacen que alguien devenga atractivo
y sea interesante para sociabilizar. Es decir, las iméagenes no son realidades cerradas, sino que
hay factores que las exceden (Danto; 1984; Deleuze, 1987; Nancy, 2007). Estas otrasimagenes
no estén ahi, pero si 1o estén, estan en el entre. Este modo de interpretar |asimégenes es definido
por Deleuze (1987) como imagen-cristal, la cual implica:

... € punto de indiscernibilidad de las dos imagenes distintas, la actual y la virtual,
mientras que lo que se ve en €l cristal es el tiempo en persona, un poco de tiempo en
estado puro, ladistincion incluso entre las dosimagenes que no acabade reconstituirse
(Deleuze, 1987: 114).

Esas imagenes entre hacen que se publiquen ciertas imagenes y que se €lijan ciertas
personas en vez de otras. En la eleccion de las fotografias que se presentan esta contenida la
mirada de un otro a que se quiere congraciar. A su vez, ese otro aceptara (0 no) mi imagen
porque puede sentirse parte de esaimagen, siente que hay un universo compartido con aquello
gue observa. Toda esta dindmicainterpretativa opera como tel6n de fondo para que se marquen

los corazones, haya compatibilidad y, por ende, sociabilidad.
2.1. El estilodeviday lamarcadeclase

En las fotografias que miramos, las descripciones que leemos y las frases que
escuchamos se proyectan valores sobre la clase y los estilos de vida (Sautu, 2016). Las
fotografias y las descripciones de los perfiles dgjan entrever e capital econdmico, socia
simbolico y cultural de los sujetos (Bourdieu, 1997; 2001). Las fotos y descripciones seran
interpretadas, diferencialmente, segin las expectativas y gustos derivados del habitus
(Bourdieu, 1987) y las trayectorias de vida de cada persona. Es decir, las imagenes no son
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realidadesy objetos cerrados, sino que hay otros factores operando en su interpretacion (Danto,
2004; Deleuze, 1987; Nancy, 2007).

Dentro de la saturacion de imagenes que hay en las aplicaciones y sitios de citas, las
fotografias y descripciones que més sobresalen son aquellas que se refieren a vigjes, comidas
elaboradas, fiestas y salidas a bares. Entiendo que el ideario romantico de la clase media, tanto
en varones como en mujeres, se sustenta mayormente en el ocio basado en e hedonismo y €l
consumo. A partir delaobservacion de més de 150 perfiles virtual es, observaci ones en espacios
caraacaray entrevistas, encuentro que estos topicos y escenarios son una constante desde la
cual |as personas observadas, de sectores medios, se presentan como deseables. Esto se debe a
gue estos intereses son parte de su habitus, el cual define sus afinidades electivas (Bourdieu,
1987, 1998). Estas imagenes pueden ser interpretadas como imégenes-cristal, en tanto hay una
imagen “real”, que implicaria que los sujetos no estan gjenos a las obligaciones sociales y
rutinas para poder acceder a bienesy consumos hedonistas, y unaimagen virtual, desde la cual
Se proyectan, en momentos en que estén de vacaciones, paseando o0 en eventos sociales. Sin
embargo, la virtual estd modificando la real; las imagenes hedonistas, vinculadas a un yo
auténtico y “feliz’, impregnan laimagen real que seriala personaen laruting, y viceversa. Las
personas ya no son ni una imagen ni la otra, no son ni 10s sujetos rutinarios que consumen

servicios vinculados con el hedonismo o € goce ni sujetos, per se, divertidosy “auténticos’.

Teniendo en cuenta que hay una retroalimentacion entre o virtua y 1o “rea” en las
imagenes, analicemos uno a uno los topicos més frecuentes desde los cuales las personas se
presentan como deseables. Los vigjes son un topico que genera interés. Esto lo visualizo en
tanto es un tema de conversacion recurrente en las charlas que se generan en los espacios de
sociabilidad cara a cara 'y porque circula en las imagenes y descripciones de los perfiles de
los/as usuarios/as de Match, Badoo, Tinder y Happn.

En las fotografias de los perfiles, |os escenarios elegidos para mostrar su cuerpo, desde
fotografias de medio cuerpo, de cuerpo entero o de cara, son Nueva Y ork (Estados Unidos),
Madrid (Espaia), laislade Santorini (Grecia) o Paris (Francia), més exactamente latorre Eiffel.
También aparecen algunas imégenes en Dubé (Emiratos Arabes) o en templos budistas en
diferentes paises asiaticos. Asimismo, con €l afan de mostrarse vinculados/as alo natural, como
lo antitético del ambiente laboral y de lo cotidiano, hay imégenes en playas de Brasil, lagosy
montafias de |a Patagonia argentina o en piscinas. Las imagenesy las frases sobre el interés en
vigjar aparecen en varonesy en mujeres; por jemplo, una mujer de 46 afios en la descripcion
de su usuario de Happn dice: “Busco una pareja, alguien con quien ir ala par, siempre, para
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compartir diversion, bailar, vigjar, cenas, cine teatro como veran me gusta disfrutar la vida'®.
Es decir, la busqueda de estos heterosexuales de clase media esta atravesada por guiones
sociales (heteronormativosy roméanticos) en términos consumistas (111ouz, 2009). Ellabuscaun
vinculo de pargjay susimagenes romanticas apuntan aun consumerismo devigjes, ciney teatro.
Explica Sautu, retomando aDel Cuetoy Luzzi (2016), que el fendmeno del consumerismo, que
serefiere alatendencia de las sociedades posmodernas a homogenei zar patrones colectivos de
consumo de las diversas fracciones de clase y clases sociales a asignar a los consumos un
significado propio (2016: 174-175), es parte de la transformacion de los estilos de vida de las
clases sociales. El andlisis del consumerismo se detiene en observar |os consumos, las compras
como actividad recreativay en conocer las tendencias de lamoday lamusica.

En relacion con la recreacion nocturna aparecen fotografias en escenarios exclusivos
como restaurantes o bares en Puerto Madero, un barrio exclusivo dela Ciudad de Buenos Aires,
como asi también en fiestas 0 cocteles donde los varones usan trajes y las mujeres vestidos
largos. El estilo de una persona, parte del capital erético (Hakim, 2012), esta conformado por
lavestimenta, el maquillaje, |os accesorios que usa, €l perfumey el peinado. Estos componentes
gue conforman €l estilo dan la pauta del estatus social de una persona.

Happn y Tinder brindan la opcion de vincular la cuenta con la red socia y aplicacion
Instrgram®, principalmente creada para sacar, disefiar y compartir fotos y videos. Uno de los
topicos mas fotografiados en Instagram es la comida y la cocteleria. El buen comer y beber
remite a la idea de placer hedonista y deviene un aspecto atrayente para las personas en la
posmodernidad. “El consumidor va en busca de los placeres que se captan por medio de los
cinco sentidos, de los placeres gustativos mas diferenciados’ (Rochat, 2000: 96). Hay fotos de
personas con copas de champan o tragos, situadas en discotecas, y en un perfil un varén de 39
anos en Tinder dice: “Me encanta vigiar y conocer gente. Nacido y criado en Buenos Aires,
pero me considero ciudadano de cada bar de cocktailsdel mundo”. Elegir fotosestando deviaje,
en restaurantes, bares, discotecas 0 en barrios exclusivos, aunque hayan sido situaciones
excepcionales en lavida de estas personas, tiene como finalidad proyectar unaimagen de si que
lo acerque a ocio visto como sinbnimo del buen vivir. Tal como explica Low (2003), desde un
andlisis interrelacionado de cuerpo/espacio/cultura, los sujetos desde una locacion hablan y

actlian en e mundo.

2 En |os extractos de las descripciones de perfiles reproducidos alo largo de la tesis respeté la grafia original.

8 | nstagram es unared social y aplicacion parasubir fotosy videos. Sus usuarios/as también pueden aplicar efectos
fotograficos como filtros, marcos, similitudes térmicas, areas subyacentes en las bases concavas, colores retro, y
posteriormente compartir las fotografias en lamismared social o en otras.
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Los varones se muestran deseables a partir de presentar una masculinidad que posee, o
al menos detenta, capacidad de consumo y poder adquisitivo. En las fotografias y en las
entrevistas aparecen referencias a autos a través de fotos con sus autos y/o junto a autos
importados o limusinas. Laimportancia de que el varon tengaun auto es un criterio de seleccion
en algunas de estas mujeres. En una de las observaciones en speed dating presencié que unade
las usuarias les mostraba a otras mujeres una conversacién que habia tenido por Tinder con un
varon. Mientras mostraba las fotografias del usuario les dijo que lo rechazd porque no tenia
auto y eraduefio de un maxikiosco. Por su parte, en el caso de Ernestina (43 afios), ellacomenta
gue el tema de tener 0 no auto pasa a ser un criterio de seleccidn que circulay que atafie tanto
a varones como a mujeres. Pero ella, que trabaja como docente universitaria de danzay se
vincula con gente més joven y con artistas que si bien poseen capital cultural no tienen un
elevado capital econdmico, no pondera que la otra persona tenga auto como un criterio de
seleccion excluyente.

E.. ¢Coémo empieza una conversacion por chat de Tinder?

Ernestina: (...) O por giemplo, sabés qué te pasa, te dicen “ ¢vos conducis?, ¢que auto
tenés?’. Listo, te eliminé. Y o, como adulta que soy, si avosteinteresa qué auto tengo
en lacuarta pregunta, yaesta. Y o con 43 afios si €l chabon me pregunté de qué trabajo,
cuantos hijos tengo y qué auto tengo a la tercer pregunta, yo ya no tengo que hablar
mas nada (Ernestina, 43 afios).

Otro criterio de seleccién eslavalorizacion del trabgjo y la educacion, tanto en varones
Ccomo en mujeres. Son recurrentes en las descripciones de perfiles frases como “soy un tipo
trabajador”, “trabajo y estudio”. A partir de las observaciones encuentro que ellos y ellas
indican en sus descripciones que son profesionales, pero los varones mas que las mujeres
explicitan dondetrabajan y en algunos casosindican sus puestos (en ningun caso aparecen como
duefios) o si son freelancers (trabajadores/as independientes). Ambos escriben cuaes son sus
profesiones. Las profesiones que aparecen con més frecuencia, en el &mbito caraacaray en e
virtual, son arquitectura, disefio, contabilidad, carreras sociales y humanisticas, psicologia,
abogacia, marketing, publicidad y traductorado. En la mayoria de los casos indican que han
estudiado en launiversidad publica, especialmente en laUniversidad de Buenos Aires. También
hay en menor medida docentes o profesoras mujeres, personas abocadas a arte como musicos
(varones) o actrices (mujeres), y entrenadores/as fisicog/as.

En Match, un sitio de citas cuya finalidad es la conformacién de parejas méas que de
vinculos eréticos, las personas sefialan qué nivel educativo desean que posean |og/as potenciales
candidatos/as. Los perfiles observados tanto de mujeres como de varones indican universitario

incompleto, licenciatura o posgrado. Al momento de seleccionar el nivel educativo del/a
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candidato/a, las mujeres solicitan que tengan licenciatura o posgrado; en cambio, |os varones,
salvo en un caso que solicita licenciatura, colocan sin preferencias. Hakim (2012) explica que
las mujeres tienden avalorar, por encima del atractivo sexual, €l nivel educativo y la profesion
de los varones. Si bien han aumentado las jefaturas femeninas en las familias nucleares
completas (Arifio, 2014), hipotetizo que continla apareciendo, con tensiones, a través de
discursos heteronormativos y romanticos que atraviesan la construccion de los géneros (De
Lauretis 1996), €l ideario de un vardn que aunque no sea proveedor esté alapar de las mujeres.
Esto aparece sobre todo en aquell os casos en |os cual es | as mujeres buscan un vincul o de pareja.
En cambio, los varones ponen en un segundo plano que la mujer sea universitaria, pero si les
interesa, también a quienes son mas grandes dentro del rango etario aqui abordado, que las
mujeres “tengan su independencia econémica’ (Fernando, 50 afios) 0 “se autosustenten”
(Horacio, 49 afos).

La importancia de la educacion no tiene solo que ver con posesion de titulos de
instituciones educativas oficiales, sino también con la buena ortografiay e “correcto” modo
de hablar.

1. Laescritura: No es que una sea quisquillosa (o quizas si). Pero a mi no me genera

interés un tipo que me escribe “OLA BB KERES CONOSERNO SOS MUI

ERMOZA”. Dgjemos de usar la excusa de la pobreza, laimposibilidad de educarnos.

Si tenés acceso a I nternet, tenés acceso alibros. Lamala ortografia se corrige leyendo.
Y si no leiste ni un libro en tu vida, no meinteresa charlar con vos(...).

5. El criterio: Si tenés €l pelo con corte wachiturro, piercings de colores en la cara,
gorritas, fotito de perfil con los pulgares hacia arriba, busca mujeres que estén en tu
misma onda. No es gue discriminemos, pero, nuevamente, la primera impresion
cuenta muchisimo.

(Primero y quinto de “10 Tips para ser hombre en Badoo, y no morir en el ‘visto'”,
publicado por el grupo publico de Facebook de usuarias de Badoo denominado “Me
lo dijeron en Badoo™).

En el grupo de Facebook creado por usuarias de Badoo aparecen varias publicaciones
gue ofician de guiones social es intersubjetivos (Gagnon y Simon, 2005) entre mujeres, a saber,
consejos sobre pautas correctas de interaccion para tener blsguedas exitosas y criticas sobre
caracteristicas masculinasindeseadas. Por ¢jemplo, denuncian con nombrey apellido aaquellos
hombres que estén casados y usan Badoo. Cuando se ingresa a grupo de Facebook |o primero
que aparece en el muro®, de forma permanente, es un mensaje denominado “10 Tips para ser
hombre en Badoo, y no morir en el ‘visto’”. Los criterios de exclusion incluyen a aguellos
varones que parezca por sus fotos que tienen un habitus (Bourdieu, 1987) no acorde alaclase

% El muro es un espacio en cada perfil del usuario que permite que otros/as usuarios/as escriban mensajes.
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media o alta, ya sea porque usan visera, porque no pronuncian la consonante s cuando hablan o
porque no tienen trabgjo. A estas expresiones log/as entrevistados/as las identifican como
correspondientes a sectores populares y se distinguen rechazando a un potencial candidato que
cumpla con alguna de esas caracteristicas.

Laimportanciade la ortografia aparece también en los/as entrevistados/as como criterio
de seleccion bésico dentro de lafugacidad de las busquedas virtuales.

E.: ¢Qué mirés de los perfiles?

Fernando: Lo primero si hay unafalta de ortografia es, qué sé yo, determinante. Hay
cosas que digamos alas que uno le da bolilla(...) (Damién, 35 afios).

E.. ¢Qué significa que alguien hable mal?

Carolina: Te das cuenta por las inflexiones de la voz, los tonos o que escriba bien,
por g emplo. A mi siempre me pasd eso, que por ahi alguien me escribia con faltas de
ortografiay ami ya se me caia, podia estar muy lindo, pero se me caian al diablo las
ganas de conocerlo. Y se habla por teléfono mucho por el tema de la seguridad, ahi
podés ver como hablan. Los tipos, cuando ven que le interesa la mujer, 1o que hacen
es darle €l teléfono de la casa (Carolina, 49 afos).

El interés por marcar que no Se interesan en personas con consumos de sectores

populares aparece, por ejemplo, en la siguiente descripcion de un usuario varon de Happn.

De Vicente Lopez. Profesional, soltero, 1.88, sin hijos, amigos, un rico vino, un buen
espumante, deportes nalticos, River Plate, Son mis placeres favoritos!! Soy feliz y
guiero completar mi felicidad junto auna mujer sincera, soltera que seala culpable de
lahermosa sonrisade nuestro primer hijo, Sosvos?? Eso si si tomas Manaos M mmmm

Este usuario, que escribe con errores de ortografia, o cual genera desinterés por parte
de las mujeres de clase media a las cuales é apunta seducir, se autodisefia y proyecta una
imagen de si que sealejade cuaquier referenciaalo popular apartir de decir: “si tomas Manaos
Mmmmm” —bebida de origen nacional similar a la Coca-Cola, pero de mas bajo costo y
asociada a consumo de las clases populares por parte de los sectores medios y atos—; a
explicitar que es de Vicente Lépez, localidad donde residen principalmente personas de clase
mediay alta, y al marcar que es profesional (de nuevo lavalorizacion de laeducacion). A partir
de estos tres puntos excluye de su interés a cualquier persona que tenga un estilo de vida

popular.

Sobre los consumos culturales de esta persona aparecen bebidas espumantes de marca
y deportes nduticos, los cuales implican exclusividad por su costo. En diferentes perfiles de
varones hay fotografias relacionadas al mundo nautico —manejando veleros o lanchas,
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practicando buceo o0 canotgje— y haciendo deportes —algunos mas exclusivos, como
equitacion, y otros no necesariamente propios de clases mediasy altas, como correr maratones,
levantar pesas en un gimnasio, jugar a futbol—. Desde estas imagenes no solo se muestran
como deportistas y aventureros, sino que también se presentan como deseables a acercarse a
consumos exclusivos. Aqui nuevamente desde la virtualidad de la imagen proyectan una
“realidad” donde parecieran no existir las légicas del trabgjo. Este ideario de un permanente
estado de ocio, fantasia utépicadel capitalismo, sevinculaalafantasiadel romanticismo. Desde
la concepcion liminal del amor romantico, los amantes crean, aunque sea utépicamente, un

“nosotros’ que transfigura su vida cotidiana (Alberoni, 1983; 1llouz, 2009; Jameson, 1981).

Las imagenes de las mujeres también tienen como escenario los deportes nauticos y
marcan un estilo de vida algjado de lo popular. Pero, a diferencia de los varones, ellas no
aparecen conduciendo los veleros o las lanchas, sino mas bien posando sobre los mismos. Otro
aspecto, diferente a los varones, es que si bien las mujeres son deportistas, la cantidad de
deportes que practican es menor. El que méas prevalece es correr maratones. El deporte puede
ser entendido como una tecnologia de género (De Lauretis, 1996), en tanto preparay estimula
a las mujeres en menor medida para su desarrollo. Esto se visualiza en que €l juego de las
mujeres, cuando son nifias, tiende a ser més sedentario y encerrado que €l juego de nifios
(Young, 1990).

No obstante |as diferencias entre varones y mujeres respecto a qué deportes realizan, la
vitalidad y el tener buen estado fisico son componentes que hacen a capital erético de todos
los sujetos (Hakim, 2012). A su vez, |os deportes que mas se practican —deportes acuéticos,
correr, esquiar o ir a gimnasio— se realizan de forma individual. Estos tipos de deportes son
analizados por Lipovetsky (2000) como précticas narcisistas que se gjustan a contexto de
personalizacion y emergencia de los discursos psi, donde el cuidado del yo, tanto su equilibrio
psiquico como fisico, se vuelve primordial.

Otro aspecto donde se interseccionan la clase social con la corporalidad es €l color de
piel de las personas. En las observaciones y entrevistas que he realizado, €l color de piel que
preconizan |os sujetos de estudio, heterosexuales y de clase media, esel “blanco”, a punto que
€es un criterio de seleccion decisivo. Esto se plasma en los perfiles de Match, donde se puede
marcar preferencia por color de piel respecto alos/as potenciales candidatos/as. Especia mente
las mujeres que marcan que su color de piel es “blanco/caucésico” eligen sobre todo la opcion
“blanco/caucésico” y en agunos casos suman la de “latino/hispanico”. Las mujeres que
indicaron que su color de piel es “latino/hispanico” eligen “blanco/caucésico” y
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“latino/hispanico”. Es decir que €l color de piel més elegido es € blanco, tanto por personas
con color de piel blanco como por aguellas que indican “latino/hispanico”, y descartan al
“pardo/mulato” y a “indio”. Solo en un caso, una mujer que indicd tener un color de piel
“blanco/caucésico” eligio todaslas opciones, incluidas“indio” y “pardo/ mulato”. No obstante,
Sandra, una de las entrevistadas cuyo color de piel es negro, comenta que esto aumenta su
capital erético en una ciudad donde casi no hay personas con ese color de piel y que se siente
“lafantasia de distintos hombres’ por esta caracteristica. A su vez, la fantasia de haber estado
con una persona de piel negra en el marco de una relacion erética aparece en la entrevista a
Horacio (49 afios). Por su parte, no hay referencias en las mujeres entrevistadas a que hayan
estado con un varén de piel negra.

Por ultimo, en las descripciones de sus perfiles hacen mencion, tanto varones como
mujeres, a sus intereses artisticos, como la fotografiay la misica. La mUsica aparece como un
elemento para definirse y como criterio de seleccion. Desde Spotify®, que se vincula a la
aplicacion Happn y Tinder, o en laescritura de sus perfiles, indican sus preferencias musicales,
S tocan instrumentos 0 si son musicos. Log/as usuarios/as de los perfiles analizados escuchan
principalmente musica en inglés. En relacion con la escritura en otros idiomas, en los perfiles
hay frases en inglés o enitaliano, y en las catas de vino los masicos tocan canciones con letras
eninglés.

Los varones que dicen ser musicos tienen fotografias tocando instrumentos o con sus
bandas en shows. Esto capta la atencion de las mujeres. “Vi otrafoto de é que estaba muy de
cerca, tocando €l bajo, me gusté mucho” (Edith, 42 afios). E.: “ ¢Quéte gustd de él?’. Ernestina:
“Que esmusico, es artista’ (Ernestina, 43 afios). Esto también es sabido y capitalizado por los
varones. “Las fotos que pongo en Happn y Tinder son las que tengo en Facebook: vigjes o las
gue me etiquetan tocando. Y nadamas’ (Leonardo, 35 afios). Asi también, en uno delos perfiles
de Tinder, un varon de 38 afios escribe solamente en su descripcion: “Lavida sin misica seria

un error”.

Respecto a las mujeres, a igual que los varones, indican su interés por lamusicay €l
tipo de musica que escuchan: “Me gustala musica, € deporte y e asado! Amo vigar y alos
animales! Me gustadisfrutar de todo en si! o demés, podes preguntar...” (perfil de una usuaria
de 40 afios de Happn). No obstante, no encontré fotos de mujeres tocando instrumentos, aunque

si en otros registros artisticos como la actuacion o la escritura. En la misma linea de lo que

 gpotify es una aplicacion multiplataforma empleada para la reproduccién de misica via streaming

(retransmision).
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sucede en €l deporte, |0 que aparece son mujeres como consumidoras de musica méas que como
productoras.

En resumen, las iméagenes proyectan un ideario virtual de permanente estado de ocio
donde la esfera de la produccién que incluye el trabajo, €l esfuerzo y el lucro es negada. Esta
I6gicairreal y utopica, pero que tiene un efecto real en las blsquedas y deseos de | as personas,
se vincula a la fantasia romantica donde en la liminalidad de los amantes se transfigura lo

cotidiano y la esfera productiva es invisibilizada (I111ouz, 2009; Jameson, 1981).

La marca de clase moldea |os campos sexuales (1llouz, 2010) y lleva a una preferencia
por uniones en términos homogamos —designa a aquellas uniones o matrimonios entre
personas con caracteristicas comunes— (Rodriguez, 2012; Torrado, 2004) o endogémicos
(Costa, 2006; Illouz, 2009). Esto se debe a que los guiones sociaes de clase media configuran,
principal mente, deseos por personas con estilos de vida similar. Como postulan Laumann et al.
en su andlisis de los guiones sociales sexuales, “€el grupo de personas elegibles desde |as cuales
uno identifica posibles parejas sexuales no es un subconjunto azaroso de la poblacion sino un
conjunto sumamente limitado” (1994: 266).% Es decir que la interpretacion que hacen los
observadores de las imégenes que observan depende de sus imagenes entre, derivadas de su
habitus de clase (Bourdieu, 1987, 1998). Esto es|o que permite, en ambitos virtual es saturados
de imégenes con poses y contenidos similares, que un perfil de un/a usuario/a se transfigure
eréticamente como deseable o no. En otras palabras, las imégenes-cristal (Deleuze, 1987) son
interpretadas y permiten una pluralidad de verdades signadas por |as trayectorias individuales

y sociales de cada uno de | os sujetos.
2.2. Sex appeal y género

En e acto de ver y de ser vistos, segun los modos en que nos autodisefiamos, nos
constituimos como sujetos de deseo y ponemos en juego nuestro capital erético (Hakim, 2010,
2012), el cual tiene valor en los diversos aspectos de nuestras vidas. Catherine Hakim define el

capital erético de la siguiente manera:

He acufiado la expresion “capital erdtico” para definir una mezcla nebulosa pero
determinante de belleza, atractivo sexual, cuidado de laimagen y aptitudes sociales,
una amalgama de atractivo fisico y socia que hace que determinados hombres y
mujeres resulten atractivos paratodos los miembros de la sociedad, especialmente los
del sexo opuesto (2012: 9).

% “The pool of eligible people from which one identifies potential sex partners is not a random subset of the
population but rather a highly constrained subset” (Laumann et al., 1994: 266). Traduccion propia a idioma
esparnol.
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En este apartado recorro los diferentes postulados del capital erético planteados por
Hakim (2012), que en su interrelacion con € estilo de vida y la clase social son aspectos
centrales que hacen a log/as usuariog/as deseables y “consumibles’. La negociacion de los
deseos entre | as personas serd exitosa, entre otros aspectos, cuando hayareciprocidad de gustos.

En Match, las personas pueden indicar su “tipo de fisico” y cudl desean que tenga el/la
candidato/a posible. Las mujeres se disefian a si mismas con cuerpos delgados o curvilineos, y
como excepcion con “un par de kilos extras’ o con cuerpos de tipo “medio”. Las que
seleccionaron delgados buscan, también, varones con cuerpos delegados, atléticos y
tonificados, y/o “medios’. En cambio, las que se definen como “un par de kilos extras’ o
cuerpos“medios’ amplian sus rangos de busqueda desde delgado hasta* un par de kilos extras’.

Los varones, que se definen como delgados, atléticosy tonificados o medios, no marcan
preferencias o eligen todas |as opciones. Pero, a presentarse como personas deportistasy sanas,

sugieren que lesimporta la dimension corporal, propiay gjena.

Trabajo y estudio. Extrovertido, sociable, caracter imponente, honestidad brutal.
Soltero, sin hijos, altura 1,8 metros y pico. 83 kilos, atlético, sano, ho fumo. Voy al
GYM. Misfotos son actuales. Tengo todos |os dientes en su sitio (perfil de Tinder de
un varon de 43 afios).

En el caso de este vardn, refiere que va a gimnasio, que es atlético y que no fuma, a
modo de mostrarse como una persona sana. Aparece una marca de clase al indicar que tiene
todos los dientes en su lugar, y a decir que todas sus fotos son actuales demuestra que su ook
age, juvenil y atlético, se condice con su edad, 43 afios (Featherstone y Hepworth, 1991). Otro
gje que sobresale en el siguiente fragmento, y que aparece en las entrevistas a varones y a
mujeres, es haber tenido citas con personas cuyas fotos en los perfiles no se condicen con la
imagen cara a cara, ya sea porque es directamente otra persona o porque las fotografias no son
actuales. Estas situaciones son vividas como una falta de honestidad y una mentiray llegan a

generar escenas signadas por la agresion.

E.. ¢Tepasd algunavez que fuiste aunacitay la personano coincidia con su perfil?

Sandra: Me pasO en una situacién con uno que conoci por el chat telefénico. En su
perfil decia“tengo 55 afios, separado”. Me dice “ ¢querés que nos encontremos?”’ (...).
Vengo un diade lluvia. Miro, me habia dicho 55 afios. V eo unamano que levanta. Mil
anos tiene €l hijo de puta (risas). Lo voy a matar. Dije bue, respira fuerte. Yo nunca
dejé plantado anadie, por un temade educacién. M e pareciamuy choto irme. Me senté
re caliente. Digo “hola, ¢como estas?’. “Hola, jqué lindo conocerte sostan lindal”, me
dice. “Gracias’. “Bueno, ¢qué tomés?’. “Un café, un cortado, lo que sea’. Yo me
gueriair alamierda. Le digo “ ¢te puedo decir algo?’. “ Si, decime”. “V os no tenés 55
anos. Vostenés 90 y no sé si me quedo corta’. Le digo “no le hagas perder el tiempo
a la gente porque es mi tiempo. Entonces deci la edad que tenés y que estas hecho

mierda’. “No, no”, me dijo. Yo con el café. Me dice “no sé qué te pasa, te siento
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alejada’. Le digo “nunca estuvimos juntos, ¢de qué estés hablando?’. Terminé el café
y le dije, “disculpame, me voy. Gracias por €l café. Me fui re caliente, tenia 90 afios
el hijo de puta” (risas) (Sandra, 50 afios).

El enojo de Sandra se enmarca en el contexto capitalista donde “el tiempo es una
mercancia demasiado preciosa para subestimarla’ (Thompson, 1979: 281). Este precepto
podemos verlo en las busquedas de vinculos eréticos y/o afectivos en las cuales hay una
optimizacion del tiempo, segln e deseo de cada quien. A esto lllouz lo denomina “una
administracion racional de los encuentros’ (2012: 237). Dado que los encuentros virtuales
suponen un gran volumen de interaccionesy que las personas dicen tener poco tiempo, entre el
trabgjo, lafamiliay otras actividades, intentan administrar eficientemente las citas que tienen
cara a cara. El hecho de que no haya una coincidencia entre la imagen real y la virtual —las
imagenes en los perfiles implican una experiencia “real” paralos sujetos que las observan—,
hace que Sandra sienta que le hicieron perder e tiempo y rechaza inmediatamente a posible
candidato.

En relacion con los comentarios sobre atributos corporales, en los perfiles de las
aplicaciones y sitios de citas |os varones no suelen referirse a la corporalidad de las mujeres.
Salvo en € caso de un perfil de un usuario de Tinder de 35 afios que dice: “Divinas las fotos de
tu mascota, el slper zoom en tu ojo izquierdo. Pero si querés un “corazén” déame ver s a
menos te voy a poder hacer upal”. En las entrevistas comentan que les parecen importantes las
caracteristicas corporales de las mujeres y que haya atraccion sexual pero, aunque yo pregunto
y repregunto, no ahondan demasiado en este aspecto. Considero que esto se debe a que soy una
entrevistadora mujer y a que dentro de sus guiones sociales sobre la caballerosidad masculina
no cuadra hablar negativamente sobre la corporalidad femenina delante de otramujer. Tal como
me dijo Santiago cuando yo repreguntaba sobre este aspecto, “no me hagas perder la
caballerosidad”.

En algunas entrevistas aparecen breves descripciones sobre | as caracteristicas corporal es
de las mujeres que les parecen atractivas. son bellas, con cuerpos flacos o parecen sexualmente
competentes —componentes del capital erético—, y en e caso de Pedro, agrega a su
descripcion sobre una mujer que le atraia, que tenia un color de piel blanco.

E.. ¢Cbmo son las mujeres que conociste por la aplicacién y con las cuales llegaste a

tener unacita?

Ricardo: Una mina que no era demasiado Ilamativa, no era modelo, pero se la veia
copada.

E.. ¢Cémo era?

Ricardo: Eramoracha, flaquita, eralinda... (Ricardo, 38 afos).
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E.. ¢Por qué ellate “teniaa 10 centimetros del piso”?

Augusto: Por las salidas, las actitudes de como me agarraba, ellamuy sexy... El sexo
con ella... Después es como que en lamedida que fue pasando el tiempo fuimos como
generando una cosa mas intima como de pareja pero al principio era todo asi, como
muy sexual larelacion (Augusto, 40 afios).

En sus representaciones sobre |a masculinidad ante una entrevistadora mujer tienden a
mostrarse como més formalesy miden sus expresiones. No obstante, en |as observaciones esto
se modifica, mi presencia pasa a tener un papel secundario y escucho conversaciones entre
varones que me permiten visualizar laimportancia del capital erético femenino como criterio
de seleccion en los varones. Veamos la siguiente situacion. A las clases de salsa y bachata
comenzaron avenir dos mujeres con sex appeal (Hakim, 2012) de alrededor de 40 afios, rubias,
altas, con cuerpo flacosy curvilineos. Ambas venian maquilladas y vestian remeras por encima
del ombligo y calzas. Cada vez que ellas pasaban, los varones las miraban y hablaban entre
ellos sobre estas mujeres. Cuando terminaba la clase, los varones se les acercaban e

intercambiaban nimeros de tel éfonos.

Las mujeres en las entrevistas refieren que en las interacciones virtuales |os varones les
piden fotografias de cuerpo entero, aspecto que no aparecié en las entrevistas realizadas a
varones. Este pedido |les generarechazo, dado que consideran que esa persona solo quiere tener
sexo con elas. Aunque ellas también quieran 1o mismo, esa forma de cortejo las hace sentir
cosificadas y no deseadas por sus atributos personaes. Una de las respuestas que suelen dar a
ese pedido es que “si quiere fotos que mire mi perfil” (Aldana, 50 afios).

En lasfotografias de los perfiles de las mujeres, los planos més frecuentes son €l primer
plano —rostro y hombros— y el medio plano —desde la cabeza a la cintura—. Pero también
hay a menos una foto de cuerpo entero, ya sea paradas o0 acostadas. Las mujeres que son de
contextura delgada ponen fotos en la playa o en la pileta, en bikini. En las imégenes circulaun
discurso que pondera el sex appeal como una herramienta de seduccion femenina. El sex
appeal, s bien incluye la belleza, la trasciende. Lo que lo define es una actitud seductora
(Elizaldey Fdlitti, 2015; Illouz, 2012; Hakim, 2012).

Para Hakim (2010: 500) la belleza 'y el atractivo sexual son componentes del capital
erético; la belleza se vincula principalmente con € atractivo fisico, mientras que el atractivo
sexual implica un cuerpo sexy e incluye la forma en que la persona se mueve, hablay se
comporta. Paralaautora, en tanto €l sex appeal supone movimiento, es dificil de captar en una
fotografiay es mas proclive a ser comprendido desde una pelicula. No obstante, considero que
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esa lectura de Hakim apunta a una interpretacion de la fotografia como representacion. Por el
contrario, desde la propuesta analitica de la imagen que esbozo en esta tesis, disiento con su
interpretacion. Observo que en las fotos hay una actitud, una propuesta que excede la mera
representacion, en tanto intervienen otras imégenes entre, imagenes-cristal (Danto; 1984,
Deleuze, 1987; Nancy, 2007). Desde esas imégenes se proyectan discursos sobre el deseo, la
sensualidad y lafeminidad. Laformadesdelacual se apelaaesosdiscursosvadesde fotografias
donde & sex appeal se muestra de forma més explicita a aguellas menos sugerentes. En €l
primer grupo ubico las fotos méas explicitas que incluyen poses, de frente o de espalda, donde
las mujeres muestran, de forma evidente, la contextura de sus senos, a partir de fotos de sus
escotes, y sus nalgas, donde colocan labocade formatal que se marquen loslabiosalavez que
levantan las cejasy miran fijo alacamara; y fotografias en las cuales estén vestidas con bikinis,
pantalones o polleras gjustadas y quiebran las caderasy marcan sus cinturas. En segundo lugar,
hay fotos que, si bien no tienen poses explicitamente sexys, son de cuerpo entero en bikini en
la playa. Desde las mismas muestran su contextura fisica, por g emplo delgada y/o atlética. En
tercer lugar, hay fotos que son de cuerpo entero que apelan a la sensualidad de manera no
explicita, desde miradas y sonrisas en paisagjes naturales o en ciudades europeas. Las fotos, en
todos los casos, suelen ser principa mente selfies (autofotos), frente a un espejo o frente a una

cdmaraweb, y en otros casos son tomadas por terceros.

Perfiles con imagenes sexys conviven con descripciones que apuestan a guiones del
amor romantico. “Busco conocer a un compafiero de vida, divertido, frontal y sin mambos. Me
encanta que las cosas fluyan y sigan su curso natural. Soy solteray sin hijos. Mido 1,72 asi que
petisos abstenerse” (perfil de unamujer de 36 afios en Tinder).

Labusquedade pareja aparece en ladescripcion de los perfiles en términos mondgamos:
un compariero de vida. Esto coexiste con fotografias donde priman poses més explicitas sobre
la sensualidad. Para Illouz, la cultura del consumo, en la cual estamos inmersos, “coloca al
deseo en el centro mismo de la subjetividad y la sexualidad se transforma en una suerte de
meté&fora general del deseo” (2012: 63). Hay en el contexto urbano argentino un avance, por
parte de las mujeres, en hablar sobre el placer “como dimension valiosa y positiva de la
sexualidad” (Elizaldey Felitti, 2015: 6) que vuelve posible y coexistente el ideario de mujeres
sexys, que buscan el goce, con el ideario del amor paratoda la vida. No obstante, con esto no
niego que esta mayor busqueda del goce tenga como contracara representaciones y précticas

androceéntricas en detrimento de las mujeres.
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En una de las observaciones, en una cena con la gente de salsay bachata luego de una
clase, me senté junto a cinco varones. Durante la comida hablaron de manera simbélicamente
violenta (Femenias y Aponte Sanchez, 2009) sobre una mujer del ambiente salsero con ato
capital erético. Sus comentarios versaban sobre que “era medio gato” porque vestia calzas
apretadasy teniaun “buen culo”. Bianciotti explicaque son consideradas gato aquellas mujeres
con cuerpos como los delas vedettes, delgadosy curvilineos, y que denotan una“ representacion
hiperbdlica de lafeminidad, que exagera aquello que es socialmente propuesto y prescripto (y
alapar condenado) para el cuerpo femenino/feminizado” (2013: 602). Estaimplica unaforma
de exposicion estética que deja a descubierto ciertas partes del cuerpo propio. A su vez, estos
varones debatian sobre si “el culo” era operado 0 no. Ante esto algunos decian que no y otros
decian que si apelando afrases como “yo sé de lo que te estoy hablando” 0 “yolo s&’, como si
se lo hubieran tocado, aungue por |o que se desprende de la conversacion ninguno nunca tuvo
un vinculo erético con esta persona. Asimismo, en mis observaciones visualicé que si bien ella
bailaba con todos —es un codigo del mundo de la salsay la bachata no despreciar cuando un
varon saca a bailar a una mujer— luego, aunque los varones le hablaban, no les daba lugar y
estaba siempre con su circulo mas cercano.

La escena descripta en el parrafo anterior puede ser analizada desde la nocion de
masculinidad de Connell (1995, 2002). La masculinidad es un ordenamiento social e historico
por medio del cual varones y mujeres se comprometen en una posiciéon de género (Connell,
1995, 2002). La estructura de género tiene una dimensién emociona que es central del orden
de género, pues en ellaconvergen el deseo, €l erotismoy lavidaemociona (cathexis) (Connell,
1987: 9, 161). El terreno de la sexualidad estd marcado por |a puesta en cuestionamiento de la
apropiacion femenina sobre sus cuerpos y el derecho a placer. Esta mujer con ato capital
ercético e inalcanzable para estos varones excede o permitido, segin ellos, para una feminidad
respetabl e acorde a sus estereotipos masculinos. Unaformade g ercer control —el poder esotra
de las dimensiones de la estructura de género— es desvalorizarla a partir de describirla desde
su corporalidad y su edad, y vincular sufeminidad con laprostitucion: “larubia, veterana, panza
chata, tatugjes, buen culo, carafeay medio gato”. De este modo colocan su feminidad en las
fronteras de lo aprobable dentro de la matriz heteronormativa. Explica Bianciotti (2013: 602):

Exagerar aquellos supuestos atributos femeninos por ser “demasiado” sensua o
seductora conlleva a devenir gato (u otras categorias subsidiarias como puta o trola),
con la consecuencia de quedar en un espacio condenatorio (Blazquez, 2004). Es esa
misma exageracion la que coloca a una joven (si bien dentro) en las fronteras
reprochablesy reprobadas de la matriz de inteligibilidad heteronormativa.
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Los varones se presentan como personas deportistas y eligen, principalmente, fotos de
medio cuerpo donde aparecen bronceados y/o con anteojos de sol. A diferencia de las mujeres,
hay menos fotos de cuerpo entero. El hecho de que tengan fotografias de este tipo no es un
requisito que hace a criterio de seleccién femenino, como si lo eslaaltura. Los varones en los
perfiles indican, frecuentemente, cuanto miden y, en algunas oportunidades, cuanto pesan.
“1,73 96 kg” eslo unico que aparece en ladescripcién de un perfil de Happn de un varén de 43
anos. Este criterio de seleccion, de que el vardn no puede ser mas bajo que lamujer y que debe
ser preferentemente més alto, aparece en los perfiles y en las entrevistas a mujeres. Tal como
presenté, en e perfil de una mujer de Tinder de 36 afios dice: “Mido 1,72 asi que petisos
abstenerse”.

Los varones ponen fotos de ellos mostrando sus musculos de forma explicita, como
hacen las mujeres que disefian sus perfiles con fotos donde visten ropa escotada. En el caso de
un varon, lafoto del perfil es un plano suyo de medio cuerpo haciendo pesas. Los hombres son
conscientes de la emergencia de los campos sexuales, donde la denotacion del sex appeal,
entendido como un capital erético, tiene un papel central también paraellos (Elizalde y Felitti,
2015; Hakim, 2012). No obstante, a diferencia de las mujeres, las cuales si no poseen cuerpos
delgados no colocan fotos de cuerpo entero en bikini, en los perfiles de los varones hay
imagenes de ellos de cuerpo entero aunque no sean necesariamente delgados. Esto sevinculaa
una expectativa femenina respecto a la corporalidad masculina. En diferentes entrevistas
aparecen mujeres diciendo que quieren varones con cuerpos “masculinos’, en términos de
masculinidad hegemédnica, es decir que parezcan fuertes; eso puede implicar que sean
“robustos’ o con “pancita’ y que de ninguna manera parezcan “metrosexuales’.

E.. Estéticamente, ¢qué tipo de hombres buscas, miras?
Laura: ¢Fisico decis?
E.. Si,enlofisicoy nofisico.

Laura: En lo fisico me gusta el hombre morocho, con barba, las canas me gustan.
Cuanto méas normal seamejor. Si tiene un poco de pancitame encanta. Que tenga pelo
en el pecho. EI hombre metrosexual, no. Después como persona, €l humor. Larisaes
sanadora para mi. Que no sea €l tipico que se produce para salir, parair a un boliche
¢viste que hay gente que sube lafoto alatarde y postea “ preparandome parala noche
en tal lado”? Es patético. Tanto € hombre como la mujer. Conozco mujeres que lo
hacen. No me gusta eso, me gustalo simple (Laura, 48 afios).

Cuando se apag6 € micréfono me contd que ella primero pensd que su expareja era
gay. Me dijo que como era arquitecto y era muy dulce y suave eso la desorientaba
(Nota de campo, luego de entrevista con Aldana, 50 afios).
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El atractivo sexual se vincula a las formas como estén construidos y performados los
géneros. Los atributos considerados como masculinos, en este caso en términos hegemaonicos,
viriles y fuertes, vuelven a varon atractivo. Los metrosexuales se asocian a la no-
heterosexualidad y esto genera rechazo por parte de las mujeres, en las que prima el ideario de
un varon con una corporalidad masculinafuerte y donde el sex appeal es performado en base a
esa caracteristica. En el caso de Laura hay una apreciacion positiva por |os varones maduros
con canas. Esto es diferente respecto a las mujeres que son deseadas en tanto parezcan (look
age) jovenes. No hay ningun perfil femenino ni ninguna entrevistada que tenga canas, todas se
tifien el cabello.

En el caso de Ernesting, bailarinay actriz, a ella le parece atractivo un cuerpo atlético.
Ella asocia este aspecto, a diferencia de los otros casos, ala virilidad. El buen estado fisico de
los hombres, seguin ella, los vuelve atractivos sexualmente. Esto lo relaciona con el buen sexo,

lo cual laerotiza.

E.. ¢Y vosen Tinder filtréds al otro por € fisico?

Ernestina: Si, si. Yo soy bailarina, no puedo no filtrarlo. Por més que tuve un novio

de ciento veinte kilos y 1o quise mucho. Pero también ami me pasa, digo, esalgo casi

gue no lo pienso. Voy a la playa, miro, y cuando veo un cuerpo dispuesto para €l

movimiento digo “jqué buen fisicol”. Yo tengo 43 afios y veo cuerpos y digo “la

juventud en el cuerpo”. Y o trabajo con el cuerpo, con el movimiento, ladisponibilidad

para el movimiento. Y cuando yo veo unafoto de un chabodn con una pelotame vaa

[lamar mucho més la atencién que un chabodn tirado asi con un habano. Porgue tiene

movimiento, energia, actividad. Es mi profesion. Me atrae. Juega Argentina-Chile y

yo miro alos jugadores de futbol y me encantan. Cémo se mueven. Corren una hora

y media. Este te garcha cuatro horas. ¢Cémo no voy a pensar eso? (Ernestina, 45

anos).

En las busguedas de Ernestina, si bien dice que sigue apostando al amor, ella se siente
a gusto sin pargja 'y apunta, a través de las personas que conoce en Tinder, a tener vinculos
principal mente er6ticos. Asimismo, en este fragmento de entrevista ella se muestra sexual mente
activa. Parecer y ser competente sexualmente, al igual que tener fantasias y energia erética, es
uno de los atributos que hacen al capital erético. En un contexto de busqueda de goce por parte
de las mujeres, la importancia de tener relaciones sexuales placenteras aparece como una
constante en las entrevistas a mujeres (Elizalde y Fdlitti, 2015; Gregori, 2011; Hakim, 2012,
lllouz, 2010). Natalia (45 afios) vincula el amor roméantico con € atractivo fisico. Dice la
entrevistada: “en realidad cuando yo te digo que espero el flechazo es un tipo que me caliente,
que esté bueno”. Esto aparece también en la entrevista a Augusto (40 afios), quien asocia las
relaciones sexuales placenteras con €l amor romantico. Explica que el vinculo con su exnovia
comenzo siendo solamente erético, pero que el buen sexo que tenian lo termind enamorando de
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ella La metafora romantica que emplea es que lo mantenia a “10 centimetros del piso”. Es
decir, como en un estado liminal y algjado de larealidad cotidiana.

Otro aspecto que hace a sex appeal de una persona es que no tenga ningdn estigma
corporal visible—deformidadesfisicas (Goffman, 1998: 14)—. El estigmaimplicalosatributos
de un individuo que le generan profundo descrédito y desvaloracion socia (Goffman, 1998:
13). Seguin Goffman, los procesos de estigmatizacion emergen desde la discrepancia entre una
“identidad social virtual” (las caracteristicas que debe tener una persona segin las normas
culturales) y una“identidad social actual” (los atributos que efectivamente presentala persona).
Azul y Natalia comentan que marcaron con un corazén perfiles de varones que les parecieron
atractivos, pero que ocultaban en sus fotos que tenian problemas corporales motrices. Azul se
enterd en lacitade que é tenialos brazos cortos, o cual, segiin su testimonio, e generd rechazo
y terminé & encuentro de forma rgpida diciéndole que debia irse de manera urgente. Por su
parte, Natalia comenta que € le dijo antes de la cita que era rengo. Aungue le habia parecido

interesante, debido a este problema fisico no quiso seguir viéndolo.

La energia emocional en ambos casos, en términos de Collins (2009), se disipd y las
interacciones se terminaron debido a aspecto corporal de sus citas masculinas. Laemocion que
les emergio fue la del desprecio/rechazo. El desprecio y €l rechazo, a igual que el asco, son
emociones jerarquizantes, aparecen cuando algo o alguien es considerado inferior (Miller,
1998: 15).

Natalia: (...) Muy lindafoto, muy interesante. Me parecia un tipo de mi edad. Tenia
una foto muy parisina. No sé si tenia un sombrero, tenia un saco. Muy interesante.
Tenia asi como un look. Después hablé por teléfono con é y también me parecié
interesante. Yo no sé si era periodista o trabajaba de periodista. Pero habia puntos en
comun. El dia anterior a encontrarnos me dice “te tengo que decir algo. Espero que
eso nho interfiera. Yo soy rengo”. Yo traté de decir que no me interesaba pero
obviamente me interesaba. Obviamente que no era lo mismo, debo confesarlo. Nos
encontramosigual. Y o tenialaexpectativaalamitad o0 aun cuarto. Después seguimos
hablando. Y 0 no me acuerdo si él vino con baston. El vino en bicicleta. No me gusto.
Era medio petiso. Yo considero que tengo aspiraciones de buen gusto. Pero €
problema es que cuando uno ve a una persona por primera vez s como un impacto
gue te tiene que gustar (Natalia, 45 afos).

Otro atributo corporal de importancia para las mujeres, en un sentido positivo, es la

mirada.

Angeles: Al otro que me gustaba, que le puse corazon, fue porque me gustaba la
descripcion pero también porgue tenia unos ojos como bondadosos, después capaz que
no sabés (Angeles, 39 afios).
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La mirada es una gestualidad central dentro del amor romantico (Le Breton, 1999;
Luhmann, 1985; Serna, 2014). Para Luhmann, en € amor la comunicacion es intensificada
mediante, justamente, la renuncia a la comunicacion explicita. El cddigo del amor, para
Luhmann, esel “lenguaje delos0jos’ (1985: 47) desde el cual |os amantes pueden hablarse sin

tener que enunciar palabra.

Lasimpatiay el control emocional son postulados del capital erético que atraen tanto a
varones como a mujeres (Hakim, 2010, 2012). Las personas se muestran en las fotografias,
solas 0 acompariadas, siempre divertidas, riendo a carcgjadas 0 haciendo poses graciosas. Es
mas frecuente que los varones elijan fotos con grupos de pares, mientras que las mujerestienden
amostrarse solas. “ Soy divertido/a’, “soy alegre”, “me gusta disfrutar”, “mi virtud es estar de
buen humor” son frases que aparecen en las descripciones de los perfiles de Tinder, Happn,
Match y Badoo. A su vez, personas con estas caracteristicas son deseadas. “busco una chica
compariera, gambay divertida’, “ conocer gente buenaonday pasarlabien, lo que quieras saber
preguntame’. La diversion, “la buena onda’, la simpatia'y “el buen humor” son formas de
devenir deseables. En un contexto de proliferacion de relatos psi, estas caracteristicas son vistas
como sinénimos de control emocional (Hakim, 2012; Illouz, 2010) y de trabajo emocional
(Hochschild, 1983)%, entendido como emotional work, que son los modos en que llevamos a
cabo un proceso de manejo de las emociones. El emotional work implica que una persona
induzca o suprima sus sentimientos con €l fin de mantener la apariencia externa que produce
en otros el estado mental apropiado (Hochschild, 1983: 7).

En relacion con laedad, sobre la cual ya he venido marcando diferentes aspectos, por
un lado, se visualiza que los hombres buscan para generar vinculos eréticos y/o afectivos
mujeres més jovenes, y es menos frecuente ver mujeres que busquen varones jovenes. A partir
de las entrevistas y € andlisis de los perfiles de Match y Badoo, donde la gente puede indicar
el rango de edad deseada, aparece que las mujeres buscan en un rango etario cercano, entre
cinco aflos mésy cinco afios menos. En cambio, los rangos de busgqueda de |os varones son més
amplios, buscan mujeres que tengan desde, en promedio, entre quince y diez afios menos hasta
dos afios méas que ellos. Torrado (2007) indica que, si bien hay una disminucién en la Ciudad

" Hochschild (1983) emplea el término trabajo emocional para referirse a la administracion del sentimiento para
crear una exhibicién facial y corporal publicamente observable. El trabajo emocional serd emotional work o
emotional labor segln el contexto en el cual serealice. El trabajo emocional es emotional labor cuando se vende
por un salario y por lo tanto tiene valor de cambio. Por su parte, el término emotional work (también denominado
emotion management —control de emociones—) lo utiliza para referirse a estos mismos actos, pero realizados en
un contexto privado donde tienen valor de uso (Hochschild, 1983: 7). En tanto son sinénimos, con el fin de marcar
la especificidad en cada contexto emplearé alo largo de la tesis estos conceptos en inglés y en aquellos casos en
que utilice la categoria trabajo emocional diré en cudl sentido la uso.
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de Buenos Aires de la diferencia de edad respecto a conyuge en todos |os casos y se acentlia a
medida que |a persona se va haciendo mayor —entre las mujeres con alto capital educativo o
extraccion socia acomodada se acepta con més facilidad a hombres de edad par, en la medida
en gue su situacion no depende tanto deladel conyuge—, perdurasin embargo entrelas mujeres
jéveneslaval orizacién de quelos varones sean mayores que lasmujeres, y no a revés (Torrado,
2007).

Por otro lado, cuando las personas sin pareja se acercan alos cuarenta afios de edad y
no han tenido hijog/as, el deseo materno/paterno se hace presente tanto en varones como en
mujeres, pero se vehiculiza de forma diferenciada. Las mujeres de clase media buscan la
maternidad activamente a través de tratamientos médicos de reproduccién biotecnoldgica,
mientras que |os varones buscan mujeres més jévenes con quien tener hijos/as o no aparecen

buscando alternativas para poder cumplir ese deseo.
2.3. Tipodevinculo

En los diferentes espacios de sociabilidad, incluidos los virtuales, se genera, en la
permanencia o en lafugacidad, lazo social. Las personas se encuentran con finalidades eréticas
como asi también con vistas aformar una pareja. Paralas mujeres, en un contexto de busqueda
de mayor goce, el sexo deviene, a igual que paralos varones, un valor de importancia. Poseen
vincul os eréticos que denominan “amigos’ o0 “aguien aquien estoy viendo”. En las entrevistas,
las mujeres cuentan que conocen personas en las aplicaciones o sitios web con quienes se

encuentran solo paratener sexo.

E.. ¢Tuviste encuentros de una sola cita?

Edith: Si, para que eso suceda me tiene que gustar la foto y que no tenga ninguna
boludez que me moleste. Y que me surjaalgo en e momento, aungue sepa que al otro
diano lo voy avolver aver (Edith, 42 afios).

E.. ¢Como te sentiste cuando comenzaste a usar las paginas?

Carolina: Yo, cuando me divorcié y empecé a usar las paginas, empecé a conocer
gente sin expectativas y vos sabés que eso a mi me hizo bien, porque yo decia “jqué
bueno que esta esto!, ¢no?’. Decir bueno, salgo con alguien, esta todo bien, podemos
tener una noche de sexo y no por eso implica que te tengas que complicar, que tengas
que tener una pareja, que te tengas que poner en pareja o que te tengas que poner mal
porque fue solo una noche y nada mas, viste, yo no lo notaba como algo complicado
ni algo traumético. Si me llamaba bien, y si no me Ilamaba, bueno, ho me hacia
problema. O sea, yo buscaba una pargja, pero tampoco estaba desesperada por
encontrar una pareja, ¢me entendés? Si en ese interin me podia divertir, barbaro, viste,
pero nada mas. Fue una época de mi vida que estaba cero conflictos, cero dramas, no
tenia problema (Carolina, 49 afios).
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Carolina en su carrera emocional (Wettergren, 2015) tuvo que aprender a diferenciar
entre la précticadel sexoy € amor. Edith, por su parte, me cuenta con pudor y pocos detalles
gue tiene relaciones sexuales con personas que conoce a través de Tinder. No obstante, en
ambas entrevistadas vincularse eréticamente es un “interin”. Reaparece la idea de la solteria
como un estado paréntesis, hasta que consigan entablar relaciones de pareja atravesadas por 10s

guiones romanticos y que trasciendan lo sexual.

No busco casual sex, no doy mi Facebook. Si querés eso, pasa de largo. Busco
relacionarme con gente sana que tenga ganas de algo normal. Prefiero deportista, que
no fumey en estado aceptable. Gracias! (descripcién en perfil de unamujer de 48 afios
en Tinder).

Tranqui, sofiadora, cadtica. Yatengo al hombre de mi vida que tiene 5 afios y es mi
sol. Quien quiera acomparar mis pasos debe tener cierto grado de locura, pasion y
valores (descripcién de perfil de mujer de 36 afios en Badoo).

Solo busco conocer gente. Pasarla bien. Si existe la posibilidad de seguir
conociéndonos mejor. Abstenerse el touch and go. Mido 1.70 (descripcion de perfil
de mujer de 39 afios en Tinder).

Retomo estas descripciones de perfiles de Tinder y Badoo en las que se indican cuaes
son los criterios de seleccion en relacion con €l tipo de vinculo. Lo que aparecen son blsgquedas
de comparieros, personas con quienes compartir y, en el caso del primer perfil, que “tengaganas
de algo normal”. Con estas expresiones se distancian de cualquier vinculo que no apunte ala
construccion de a dos (Badiou, 2012), como son aquellos signados por el casual sex (sexo
casual) o el touch and go (toco y me voy).

Si bien apuntan a la busqueda de vinculos afectivos de larga duracion, en sus
descripciones se agjan de connotaciones que puedan colocarlas en el lugar de desesperadas.
Para ello apelan a otros actantes como €l hijo, “ya tengo a hombre de mi vida’, como asi
también indican que quieren pasarlabien o compartir experiencias. Es decir, refieren quetienen
una vida propia y que les interesa poder transitarla junto a una persona, pero no definen su
afectividad o reconocimiento subjetivo a partir de la mirada masculina. En la actualidad se
cristalizan nuevos marcos culturales de autonomia para las mujeres, que incluyen lo sexual
(Elizalde y Fdlitti, 2015) y que habilitan una mayor busqueda de goce, una préctica més
extendida del sexo casua en las mujeres 'y la preconizacion del modelo del compafiero en los
vinculos de pareja (Cosse, 2008). No obstante, no pretendo universalizar estas précticas a
universo femenino. Tengo en cuenta que este andlisis se circunscribe a mujeres de sectores

139



medios y que sobre sus précticas operan miradas socia mente negativas basadas en estructuras

desiguales de género.

El compafierismo, tal como expliqué en el capitulo 2, es el modelo de vinculo afectivo
de pareja que maés preval ece como horizonte de sentido amoroso. Se basa en lacomprension, €l
compartir, la autenticidad, una mayor equidad entre los miembros y la vaorizaciéon de la
realizacion individual (Cosse, 2008, 2010).

El guion social del comparierismo opera en tres niveles (Gagnon y Simon, 2005): como
un escenario cultural amoroso deseable; como guion interpersonal que interviene como pautay
como contenido de interaccion; y a nivel intrapsiquico como modo de orientacion y reflexion
persona. Como guion interpersonal, los varones que interactlen con las mujeres que indican
gue buscan un compariero saben, por la lectura de sus perfiles, que la expectativa de esas
mujeres se algja de la busqueda de sexo casual, y los guiones deseables seran aquellos donde
haya interés de compartir. El guion social del comparierismo funciona, también, como guion
intrapsiquico, dado que es un deseo y un proyecto apartir del cual las mujeres reflexionan sobre

sus busguedas amorosas actuales (Gagnon y Simon, 2005).

En lasociabilidad eréticay afectiva de las mujeres que no estan en pareja, 1os “ casados”
aparecen discursivamente como actantes con los cuales no hay que vincularse, pero en la
préctica esto se da con matices.

E.. ¢Tedicen si quieren tener solo sexo 0 Si quieren una pareja, por g emplo?

Ernestina: A mi me han contactado un mont6én y una de las primeras cosas gue te
dicen es que es solo para encuentros, para pasarlabien. Es porquetienen mujer y tienen
familia. Telo dicen al comienzo. Dice enlos perfiles“ solo buenos momentos’, “ busco
chicas divertidas’. Eso implica que no estan buscando un amor, ni una relacion, ni
nada. Mira con un chico lo que me pasd, € chabdén me contactay me dice “¢y vos
hace cuanto que estas casada?’. “Mirdyo estoy sola, si estoy en Tinder estoy sola ¢0
no?'. “Jajga, no estan asi”. “Ah, vos tenés mujer”. “Si, la verdad que si. Pero mira
gue ami me gustaria...”. Entonces yo le dije “mira ¢vos querés ser mi amante? Para
mi un amante es cien por ciento placer sexual ¢vos estas seguro que tenés target para
eso?’. “Me encanta lo que me decis’, me dijo. En ese momento le dije que yo no
buscaba eso. El chab6n me sigui6 escribiendo, me sigui6 escribiendo y un diayo tenia
ganas de garchar y me escribié y nos fuimos agarchar (...) (Ernestina, 43 afos).

Edith: Me paso en un after office de hablar y el flaco era casado. Y telo dicen. Asi
descaradamente, “ soy casado”.

E.. ¢Cémo fue la escena?

Edith: Estaba en labarratomando algo con mi amigay se te acercan ahablar. “;Qué
estastomando? ¢ Te puedo invitar atomar algo?’. Aparte teniael anillo en el dedo. Mi

amiga le dice “pero vos estas casado”. “ ¢Qué tiene que ver?, ¢qué importa?’. Como
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te dicen todos, “tengo una familia pero estoy re podrido de mi mujer”, “me quiero ir
con vos'. “Bueno, pero yo no con vos’, asi de simple (Edith, 42 afios).

L as dos entrevistadas buscan pareja porgue estén solteras. Dentro de su ideal regulatorio
romantico lafigurade la pareja se da en términos mondégamos. En las entrevistadas no aparece
lainfidelidad como una practica que hayan g ercido durante sus trayectorias afectivas, salvo en
los casos de Aliciay Laura que presento mas adelante. Tampoco observo en los perfiles de
Happn, Tinder, Match y Badoo referencias explicitas sobre busguedas de sexo casual o frases
gue indiguen que estan en pareja. En cambio, a partir de la lectura de los perfiles y por 1o que
comentan las mujeres, aparece entrelos varoneslainfidelidad como una précticamas frecuente.
Ernestinay Edith sefialan que los varones casados en su cortejo explicitan que estan casados y
no lo ocultan; méas bien, como dice Edith, “tenia el anillo en el dedo”. Esto se vincula a que
dentro de la masculinidad hegemonica se les concede alos varones, por encima de las mujeres,
el honor y el prestigio para el gercicio de una actividad sexual més amplia (Guevara, 2008:
80).

Las mujeres en las entrevistas colocan larelacion con un varén que esté en pareja como
un umbral que no debe sobrepasarse si se desea proyectar un vinculo de paregja. Sumodelo de
parejasevinculaa ideario del amor romantico de monogamiay exclusividad. Ernestinaaccede
aver aun varon casado solo porque tenia ganas de tener un vinculo erético o de garchar, tal
como elladice. En e caso de Angeles, como presento a continuacion, salié cuatro meses con
un varén casado como forma de poner en practica cdmo relacionarse con varones, dado que
nuncatuvo un novio mas allade su novio de laadolescencia. En el caso de Ernestinay Angeles,
los varones casados son actantes Utiles para poder tramitar sexualmente el no estar en pareja, y

en el caso especifico de Angeles como un hito en su carrera emocional.

E.: ¢A tu Ultimarelacion donde la conociste?

Angeles: La conoci en el trabajo. Habiamos trabajado, después no trabajamos més.
Pero bueno, era complicada.

E.: ¢Por qué?

Angeles. Estaba casado. Estuvimos asi pasandola bien. Nos veiamos todas las
semanas Y |o llevé bastante bien tratando de no vincularme demasiado. O sea, estar
como en gje, por ahi es medio dificil, pero tratando de que no seamasque eso (...). Y
bueno, al final, termind siendo como que estaba bueno el vinculo, mas allade esa parte
de él. Yo practiqué con él todo |o que hablaba con la psicéloga. Yo antes no hacia eso
y mis relaciones no prosperaban, si hay algo que me molesta te lo digo bien, porque
es algo gue siento y es como lo quiero. Es como que practiqué con él. Por ahi los
fracasos de los vincul os anteriores eran porque por ahi yo no ponia limites o no decia
lo que queria, y con é practiqué absolutamente todo. Y después, bueno, se cortd. No
te digo que me enamoré porque no fue asi pero me dej6 un poco flasheada (Angeles,
39 anos).
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Angeles, ademés de explicitar que e vinculo le sirvié para poder relacionarse con
varones, indica que se sintio de alguna manera enamorada de €l; tal como dice, “me dgj6 un
poco flasheada”. Es decir, hubo unainterrelacion entre sexo y amor, que es una caracteristica
del amor pasion (Alberoni, 1988). Por su parte, Natalia tuvo una relacion de pargja con un
compafiero de trabao, quien estaba casado, por trece afios. Durante todos esos afios hubo
interrupciones en la relacion, dado que é no queria dejar a su mujer y ella esperaba que é lo
hiciera. En los lapsos de tiempo que estuvieron juntos, ellale fue fiel. En este vinculo no hubo
unareciprocidad de expectativas, en términos de Giddens (2006); €l |e marcaba los tiempos en
gue podian verse y €lla estaba pendiente de él.

Esta larga experiencia dentro de su carrera emocional de ser pareja de alguien casado,
marcadapor lafrustracion, conformo en laentrevistadaunamoralidad que rechazaalos varones
gue estan en pareja, alavez que le ensefid cudles son los codigos que permiten dilucidar dicha
condicién, por gemplo que no puedan encontrarse los fines de semana.

E.: ¢A quéllamas un noviazgo tradicional y a qué llamas una mala pareja?

Natalia: Noviazgo tradicional hablo de los novios que se ven dos veces por semana.
Yo quiero ese tipo de novio, que estan €l fin de semana juntos y hacen planes juntos
como vacaciones y demés. Y después mala pareja serian pargjas disparejas 0 no
parejas. O cuando alguien es pargja tuya y de dos o tres personas mas. Tuve una
relacién muy larga con una persona casada de la cual yo estaba enamorada, é menos
porque estaba casado. Y por suerte hace un tiempo relativamente se cortd, se cortd
definitivamente.

(..)

El afio pasado conoci a una persona que pensé gue podria funcionar unarelaciéon. Lo
conoci en unabarray salimos un par de veces medio como amigos, como viendo qué
onda. Pero yo me daba cuenta que los fines de semana hunca me podia ver y ahi me
di cuenta, nunca lo confeso, que era una persona que tenia una relacién. Pero para mi
tiene una novia o unarelacién estable. Yo quiero tener una relacion donde pueda ser
libre. Libre esverlo un miércoles, un sabado o un domingo. Y o medi cuentaque nunca
podia. Eso me desanimé y perdi €l interés (Natalia, 45 afios).

Angeles, Nataliay Aldana han tenido anteriormente vinculos con varones casados de
los cual es se enamoraron, en menor o mayor medida. Esto no aparece en los varones. Solo Juan
(44 afos) refiere que una constante en su carrera emocional ha sido salir con mujeres casadas.
Mientras que Juan justifica estas elecciones desde un discurso psi —remite a la muerte de su
madre cuando era pequefio, |o cual lo lleva a entablar vinculos con mujeres que é caracteriza
como “imposibles’—, en €l caso de las mujeres vinculan sus razones a guiones romanticos.
Durante el tiempo que estas mujeres estuvieron en pareja con varones casados no se vinculaban
eréticay/o afectivamente con otros. Es decir, mientras que sus parejas masculinas no eran fieles,
ellas actuaban a partir de los postulados roméanticos y heteronormativos de la monogamia. En
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la construccién de lafeminidad de estas tres mujeres, € valor romantico de laidealizacion del
sujeto amado, a partir de esperar que deje a su esposa y la promesa de fidelidad (monogamia)

(Alberoni, 1998; Tenorio Tovar, 2012), operaba a nivel discursivoy préctico.

Aunque no aparecen tantas referencias explicitas a la infidelidad por parte de las
mujeres, las mismas existen. La menor cantidad de referencias en las entrevistas a situaciones
deinfidelidad, salvo en el caso de Alicia (35 afios) cuando era més joven y de Laura (48 afios)
antes de divorciarse, considero que se debe a que en e discurso femenino, a diferencia del
masculino, la infidelidad no es una préctica sexua que defina el honor y e prestigio de las
mujeres, como sucede con los varones (Guevara, 2008: 80). A lavez, |os guiones sociales del
romanticismo han calado en ellas més hondo. Laura relata el hecho de haber sido infiel como
una causa excepcional cuando estaba pronta a separarse y debido a que su matrimonio estaba

encriss.

Los varones cuentan més abiertamente que han sido infieles en algin momento de sus
trayectorias afectivas. Miguel (38 afios) comenta que tuvo una relacion de pareja mientras
estaba casado y Horacio (59 afios) indica que durante su matrimonio fue infiel en diferentes
oportunidades. La diferencia que encuentro respecto alas mujeres es que esto es relatado como
parte de su vida, sin vincularlo necesariamente a que su matrimonio estaba mal, sino, més bien,
como una practica més en relacion con su sexualidad. También hablan de situaciones de sexo
casual sin tables, como una practica més dentro de su carrera emocional. En cambio, aunque
las mujeres también tienen sexo casual, las referencias no aparecen con tanta fluidez o lo

cuentan con pudor.

Respecto a relato sobre situaciones de infidelidad, e caso de Santiago (47 afos) es
diferente al de Miguel y Horacio. En é aparecen justificaciones. Explica que fue infiel en €l
marco de una relacion a distanciay que é sospechaba que ella también lo era, pero en tanto
ambos se amaban y no querian terminar €l vinculo lo mantenian, en palabras del entrevistado,
como “unacajanegra’. En su construccion de masculinidad refiere que no le parece “ préctico”
tener otro vinculo erético y/o afectivo mientras se esta de novio y que le resulta mas simple ser
fiel. Se deja de la masculinidad hegemonica que evoca lainfidelidad como parte inherente de
su construccién y reaparece € pacto mondgamo de conformacion de pareja como un guion
social deseable.

Otro gjemplo de un varén que se algja de la construccion de masculinidad hegemonica
y que denota que hay diferentes maneras de vivir la heterosexualidad masculina (Figari, 2008;

Jackson, 1998) es el caso de José L uis, 43 afos, solteroy sin hijos/as.
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E.. ¢Estos amigos de los que vos me hablas estan en relaciones formales?

José Luis: Si, ponele. Mis amigos de la cata estén con esta cosa muy del macho local
gue lo Unico gque le importa es coger. A veces me pregunto si les gustan las mujeres.
Es como “ ¢qué onda, no te importalo deméas?’. Eslo que venga. Es “la excitacién de
salir alacaza’. Es que te digan que si. No se plantean si les gusta, si o disfrutan. Yo
estuve en unarelacion de diez afios. Parami fue stiper claro que el sexo mejora cuanto
mayor es laintimidad. Mas lo disfrutas. Yo les digo esto y me miran como diciendo
“vos sos medio puto”, una cosa asi (José Luis, 43 afos).

Laforma a partir de la cual José Luis experimenta su masculinidad se vincula al amor
romantico, especificamente al amor pasion. Conecta €l sexo con €l amor, ala vez que sefida
que larelacion con su exparegja, con quien convivid, se daba en términos monégamos. Esto es
observado por sus compafieros de catas de vinos, segun su relato, como por fuera de los bordes
de la masculinidad hegemonicay lo acerca a la no heterosexualidad. La construccién del yo
masculino de sus amigos se performa estando con lamayor cantidad de mujeres posible, o cual
José Luis resume en lafigurade la caza.

En los perfiles virtuales de los varones aparecen menciones explicitas sobre blsquedas
de sexo casua: “Busco sexo casua” (usuario de Tinder de 38 anos); “Hola chicas sin
compromiso y gustan un buen garche animate y sino también la idea es compartir bellos
momentos, carifios’ (varon de Tinder de 40 afios). Tinder, en relacion con Badoo, Match y
Happn, es e espacio de sociabilidad virtual donde los varones colocan mas referencias
explicitas a sexo. En contraposicion alo anterior, hay agunos perfiles que indican que buscan
una compafiera: “Deseo encontrar una mujer linda para construir algo juntos’ (usuario de
Tinder de 40 afios).

El amor también aparece como € horizonte de sentido a cual aspiran los varones y
opera como un criterio de seleccion. En el caso de uno de los usuarios de Happn, de 48 afios,
los vinculos erdticos son un estado paréntesis hasta llegar a un vinculo amoroso: “Sin lugar a
dudas el amor es la respuesta... (John Lenon) pero hasta que llegue, el sexo nos degja unas
cuantas preguntas (W. Allen)”. Por su parte, en un usuario de 40 afnos hay unafoto de un cartel,
apartir de la cual proyecta unaimagen romantica de si: “Perdona mi impuntualidad me habria
encantado haber |legado antesatu vida’. Un usuario de Tinder, de 42 afios, dice: “Busco alguien
gue me den ganas de estar en pargja. Separado 2 hijos’. Como se aprecia, no hay una forma
Unica de solteria heterosexual masculing, sino que hay diferentes deseos y modos de vivirla
(Figari, 2008; Jackson, 1998).

Otro punto es que en los perfiles de varones no hay menciones, como en los de las
muijeres, acerca de que |as personas que buscan sexo casual se abstengan. Si bien en lasmujeres
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puede haber un deseo meramente sexual, genera molestia que no exista un cortejo previo. En
las entrevistas las mujeres se quejan por la rapidez con que algunos varones les plantean, a
través de conversaciones de chat, que quieren tener sexo con ellas. Es decir, estas propuestas
inmediatas se corren de laformaroméantica de cortejo que operacomo guion deseado y esperado
por las mujeres al momento que dos personas entran en contacto.

Por dltimo, las referencias a los/as hijos/as aparecen en las fotografias y en las
descripciones de los perfiles tanto de mujeres como de varones. A partir de las mismas
proyectan laidea, aunque sea a nivel de imagen virtual, de que sus hijos/as son una prioridad
en sus vinculos. Ta como he explicado en e capitulo 2, en “Motivaciones. maternidad y
paternidad”, la maternidad y la paternidad son deseadas en todos los casos. Cuando se acercan
alos cuarenta afios de edad esos deseos son vehi culizados de manera diferente seguin € género
de los actores. Las mujeres que no hayan conseguido pareja buscarén a partir de técnicas de
reproduccion biotecnoldgicas (Ariza, 2014). Mientras que aquellas de cuarenta afios con
hijos/as eligen principal mente varones que tengan hijos/as o que no quieran tenerlos, dado que
no desean tener més de los que tienen. Por su parte, |os varones no aparecen informéndose sobre
alternativas para poder cumplir con el deseo de paternidad, en tanto no se ven apremiados por
el “reloj biolégico” (Dever y Saugeres, 2004; Klinenberg, 2012), y a la vez hay una mayor
aceptacion social a que se relacionen con mujeres més jévenes. Los varones con hijogas, a

diferencia de las mujeres, no descartan la posibilidad de tener otrosg/as.
3. Percepcionesy usos de |los espacios de sociabilidad

Laautonomiadel deseo sexua y laapuestapor el goce (Elizaldey Felitti, 2015; Gregori,
2011; Hakim, 2012; Illouz, 2012) permitid la emergencia de distintos espacios sociales, donde
las mujeresy los varones heterosexuales llevan a cabo encuentros eréticos y afectivos, basados
en los criterios de seleccion descriptos (corporales, tipo de vinculo, si tienen hijos/as, estado
civil, clase social). Los espacios frecuentados por los/as entrevistados/as incluyen bares,
discotecas, sitios y aplicaciones de citas, sitios virtuales de contenido sexual, eventos de speed
dating, empresas que forman parejas, lugares donde la gente va a tomar clases de tango, salsa
0 bachata. S bien no todos estos lugares han sido creados para que las personas busguen
encuentros eréticos y/o afectivos, si 1o analizamos desde De Certeau (1996), vemos que los
suj etos se reapropian, hacen uso de los mismos'y generan una produccion secundaria, devienen

espacios de buisquedas de encuentros eréticos y/o afectivos.

Los espacios y los sentidos que los sujetos les otorgan estén atravesados, tal como

expliqué a comienzo del capitulo, por lasexuaidad y e género de las personas (Conlon, 2004,
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Lefebvre, 1991; Massey, 1994). Los espacios no son simplemente un escenario, Sino que son
constantemente (re)producidos dentro de compleas relaciones entre la cultura, €l poder y la
corporalidad, y varian a lo largo del tiempo (Low, 2003). Es decir, los espacios estan
permeados, a la vez que son constitutivos y productores, por relaciones sociales sexo-
generizadas.

A partir de la descripcion de los espacios cara a cara (speed dating, clases de salsay
bachata y catas de vino) y los virtuales (Tinder, Happn, Match y Badoo), redlizada en la
Introduccién, analizo como son percibidos y utilizados por sus usuarios/as estos mbitos de
sociabilidad. En primer lugar, examino qué diferencias marcan log/as entrevistados/as entre
sociabilizar caraacaray en el ambito virtual desde |os cuatro aspectos més ponderados por las
personas que entrevisté: la comodidad, la seguridad, la accesibilidad y la cantidad de
encuentros. En segundo lugar, en tanto las aplicacionesy sitios sociales son una novedad en la
manera de vincularnos y dado que son los medios de encuentro elegidos por los sujetos de
estudio, analizo las apreciaciones y los usos que les dan; y en tercer lugar, abordo los efectos
erotizantes y de incremento de la autoestima que genera sociabilizar en espacios caraa caray
virtuales, apartir del andlisis de las clases de salsay bachatay las aplicaciones Tinder y Happn.

3.1. Comodidad, seguridad, accesibilidad y cantidad

Son multiples los puntos de comparacién que reaizan las personas entre buscar
encuentros cara a cara 'y de manera virtual. En este apartado me detengo en |os aspectos que
emergieron con mas frecuencia durante el trabajo de campo cuando las personas compararon
los &mbitos de sociabilidad segin sus intereses personales. La comodidad, seguridad,
accesibilidad y cantidad de perfiles son |os aspectos ponderados por las personas al momento

de sociabilizar con vistas a tener encuentros eréticos y/o afectivos.

En el contexto de modernidad tardia en el cual la biografia individual tiene un papel
protagonico, €l interés por el bienestar persona se acentla y, en tanto hay una escasez del
tiempo, las personas buscan encuentros eréticos y/o afectivos en sus tiempos muertos (Beck y
Beck-Gernsheim, 2001; Illouz, 2007, 2012). Los espacios virtuales emergen (y devienen), en
este marco, como laforma privilegiada desde la cual entablar este tipo de encuentros de forma
comoday productiva. Sin con esto desconocer la existencia de |os espacios de sociabilidad cara
a cara donde entablan vincul os eréticos y/o afectivos y que son analizados en esta tesis.

A partir de la reconstruccion de una escena (Paiva, 2006) vivida por Sandra, ilustro la
comodidad que brindan los &mbitos virtuales, en este caso un chat telefonico, al momento de
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buscar, y la cantidad de opciones que habilitan. Estos espacios son diferentes alos dmbitos cara
acara, dondelas personas deben prepararse parasalir y desplazarse de sus hogares para conocer

aotros/as, aun cuando estén cansadas.

Sandra conocio el chat telefénico unanoche que estaba sola mirando unapelicula. En
€l corte publicitario decia“si querés conocer amigos 0 al amor detu vidaentraen...”.
Ella pensb que no tenia sentido y que eraimposible conocer al amor de su vidao aun
amigo por ese medio. Le parecia, como ella misma define, “una estupidez’. No
obstante, anot6 el teléfono que veia en la pantalla. Unos meses después se hizo un
perfil y comenzd a usarlo. Ella lo utilizaba, generalmente, los sdbados a la noche
cuando estaba aburrida en su casa, mientras miraba una peliculay se tomabaun “rico
vino". Le gusta estar en su casa. El frio del invierno portefio y € cansancio de la
semana hacen gue prefiera quedarse acostada en el sillén de su casa, acompainada de
su perra. Mientras, disfruta escuchando cémo se describian los varones.

Fernando (50 afios), que usa Match y Badoo, también se refiere alaidea de comodidad.
Dice: “escomo estar en un bar, pero estas en shorcito desde tu casa, sin gastar dinero, mirando”.
Desde nuestras casas, en pantalones cortos, ponderamos la multiplicidad de posibles
candidatos/as que se adecuan a nuestros intereses y deseos. Los ambitos virtual es permiten una
racionalizacién de | as blsguedas, en tanto |as personas pueden visualizar todo el campo posible
de candidatos/as (lllouz, 2012: 237).

Para Fernando, sociabilizar en el ambito virtual le permite no tener que estar vestido ni
gastar dinero, tal como seriaen un bar. Las aplicacionesy sitios de citas democratizan el acceso,
desde lo econdémico, a sociabilizar. La forma de busqueda virtual no implica un gasto —como
puede ser pagar una entrada y/o tomar o comer algo—, o s lo hace es bgo%®, segin la
percepcion de los propiog/as entrevistados/as. En cambio, el gasto que implicasalir aun bar o
aunadiscoteca, que son |os ambitos caraacaradonde més suelen ir los/as entrevistados/as para
vincularse eréticamente con otros, es mayor. Sin embargo, desde fotografias donde aparecen
en escenarios cara a cara, signados por el consumo 'y el ocio, ellog/as proyectan unaimagen de
si que consideran gque los hara lucir atractivos/as.

Las entrevistadas rel atan situaciones que consideran abusivas en entornos virtuales. Por
egjemplo en Badoo, donde no es necesaria una previa autorizacion en el chat, comentan de
escenas en las cuales varones desconocidos les envian fotos de sus genitales o las invitan de
forma directa a tener relaciones sexuales. En Tinder, donde ambos usuarios entran en contacto

luego de que hayan marcado reciprocamente agrado, las mujeres relatan episodios similares.

% No obstante, todas |as aplicaciones tienen en comiin la opcién de pagar para acceder a una cuenta premium que
habilita otras funciones que, en algunos casos, mejoran la cantidad de personas que se pueden conocer y, en otros,
hacen més visible el perfil del usuario. Este punto seré desarrollado en el capitulo 4.

147



No obstante, las discotecas son nombradas como el ambito donde las entrevistadas dicen
sentirse acosadas con mayor frecuencia. En los casos de Edith (42 afios) y Constanza (36 afios),
si bien son reflexivas sobre este aspecto, no les molestay contintan yendo y conociendo gente
en ese ambito. Pero en los casos de Angeles (39 afios) y Cintia (39 afios) se les vuelve
insoportabley prefieren noir. Dice Cintia: “en los boliches si se te acercan es para encararte de
una o boludear. No me siento comoda para nada, 1o Ultimo que podés hacer es bailar”. Estas
entrevistadas quieren encontrar pargja y consideran a esos espacios incompatibles con sus
deseos. Segun ellas, ali nadie esta buscando una relacion y lo que priman son blsgquedas
sexuales atravesadas por formas de cortejo masculinas no roménticas, como serian las miradas
y el didogo (Luhman, 1985; Serna, 2014). Esto lo visualizan en que varones desconocidos se

les acercan demasiado corporalmente y buscan, luego de un breve didogo, besarlas.

En relacion con las representaciones sobre la seguridad respecto a conocer a alguien a
través de las aplicacionesy sitios de citas, para Edith (42 afios), Fernando (50 afios) y Leonardo
(35 afios) es lo mismo que en una discoteca o en un bar. Explica Edith sobre un encuentro
erético que tuvo con un varén que conoci6 en Tinder: “eralo mismo que si o conocia en un
boliche. Eslo mismo, lo mismo, lo mismo. No conocés nadadelaotrapersona’. ParaL eonardo
son més seguros Tinder y Happn porque estén relacionados a Facebook, [o cua nos permite
saber si tenemos contactos en comun. Asimismo, desde Facebook se puede mirar el perfil dela

otra personay desde |os buscadores de Internet se puede indagar sobre ella.

No obstante, Cintia (39 afios) y Carolina (49 afios) toman medidas de precaucion antes
de tener un encuentro con alguien que conocieron através del &mbito virtual. Le dejan a una
amiga el niumero de teléfono de la persona con quien van a encontrarse y se relinen en bares
cercanos a sus casas. Circula entre las mujeres que usan estas aplicaciones el consgjo de no
subirse a autos de varones desconocidos. Juan (44 afios) relata que €l siempre les deja elegir a
las mujeres el lugar donde encontrarse y que es consciente de que ellas toman precauciones
previas a la cita. Comenta en relacion con una cita que tuvo con una mujer que conocié en
Happn: “me citd en San Telmo. Ellatoma las precauciones de ir amedia cuadraa un lugar que
esté explotado de gente por cualquier inconveniente, después me lo explicd”.

Por ultimo, las busquedas virtuales permiten sociabilizar de manera mas accesible en
dos aspectos. se entra en contacto con solo bajar la aplicacion y se puede buscar a cualquier
horay en cualquier lugar. En un contexto donde |og/as entrevistados/as indican que carecen de
tiempo parair alugares caraacarao que tienen tiempos libres entrecortados, lo virtual sevuelve
un terreno fértil para sus busquedas. Otra de las caracteristicas de las aplicaciones y sitios de

148



citas, en detrimento de |os espacios cara a cara, es que permiten que sus usuarios/as sociabilicen
de forma multiple y en cantidad. L os sujetos chatean en simultaneo con varias personas. A su
vez, estos ambitos virtuales les facilitan el contacto a aguellas personas que son mas timidas

paravincularse cara a cara.

En resumen, las aplicaciones y sitios de citas son una forma novedosa de conocer
personasy de sociabilizar. Si bien priman laintelectualizacion, el hedonismo, la visualizacion
y una l6gica de maximizacion de las utilidades en las busquedas (I11ouz, 2012: 238), también
hay didogos signados por la seduccion, a saber, indicarle ala otra persona que salié muy bien
en sus fotos o decirle que sus tOpicos de conversacidn son interesantes. Asimismo, operan
criterios de seleccion como en las blsquedas cara a cara.

L as aplicaciones, que son los &mbitos que mas frecuentan las personas que no estén en
pareja para vincularse erética y afectivamente con otro, son un nuevo puente para posibles
encuentros caraacara. A lavez que, en tanto somos sujetos cyborgs (Haraway, 1991), nuestra
corporalidad se fusiona y experimenta desde lo virtual. La sociabilidad en este ambito tiene
efectos emocionales concretos en el registro corporal de los sujetos, como enojo, agrado,
excitacion, entre otros (Kaplun, 2004).

3.2. Apreciacionesy usos de las aplicacionesy sitios de citas

Los sitios y aplicaciones de citas son los espacios més frecuentemente elegidos por
log/as entrevistadog/as para sociabilizar erética y/o afectivamente ¢Pero qué apreciaciones y
usos les dan a estos ambitos virtuales novedosos? Match, a diferencia de Badoo, Tinder y
Happn, tal como expliqué en la Introduccion, actia por medio de filtros y de algoritmos de
compatibilidad y su finalidad es la de generar vinculos de pareja. Segun la asesora en vinculos
de Match para América Latina entrevistada, mas del 75% de las personas que usan Match en
AméricaL atinadicen estar buscando unarelacién con compromiso. Laasesoraindica, sin tener
datos estadisticos, que dentro de ese porcentaje hay mas mujeres que varones.

Log/as entrevistados/as consideran a Match como un ambito en el cual las personas
buscan pareja. Mdnica, quien tiene 57 afios y sociabiliza en &mbitos de citas desde |a década
del noventa, explicaque en Match importalo que escriben las personas. Dice que “esimportante
el speech (discurso)” y no es todo tan directo como en Badoo, donde, seguin ella, no hay lugar
parael corteo.

Fernando, quien alolargo de su solteriahautilizado tanto Match como Badoo, considera
aBadoo como un espacio de encuentros sexual es ocasionales. Mientras que en el caso de Match,
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apartir delo que @ comentay lainformacion que las personas escriben en sus perfiles, observo

gue los/as usuariog/as apuntan més a buscar pareja.

E.: ¢Tuviste algin encuentro que haya sido de una noche y se termine?

Fernando: Hay péginas que por ahi en ese momento eran més para encuentros
ocasionales como Badoo, por e emplo, gente que buscaba algo mas ocasional o sexo
ocasional. Habia paginas que eran para algo de seriedad. En €l ranking de seriedad
podia estar Match, entre comillas la mas seriadetodas (...). En general, el usuario de
Match es un usuario que, digamos, busca una relacién mas seria. Tanto los hombres
como las mujeres. En cambio, Badoo es todo lo contrario. Badoo es mas para
encuentros ocasional es (Fernando, 50 afios).

Para distintos/as entrevistados/as, Badoo es una pégina utilizada por personas que
Aldana (50 afios) define como “de otro nivel”. Paraellaesto se observaen quelos/as usuarios/as
se sacan fotos frente al espgjo y en que tienen un nivel educativo menor respecto a ella que es
docente. La misma idea es reforzada por Santiago (47 afios). Cuenta que él usd Badoo por un
periodo de tiempo, en especial para divertirse y mirar fotos. Tuvo un solo encuentro, fue corto
porgue la otra persona no le agradd. Segun el entrevistado, en esa aplicacion se encontraba con
gente que escribiamal. Tal como é expresa, “no te voy a decir que la gramética me calienta
pero me descalienta’.

A medida que las aplicaciones se popularizan, log/as entrevistados/as buscan otros
ambitos virtuales donde relacionarse. Las personas que utilizaban hace alrededor de seis afios
Badoo 0 Zonacitas comenzaron a usar Tinder, creada en el afio 2012. Tinder, para el afio 2017,
también esta en un proceso de masificacion y popularizacion y muchos/as de sus usuariogas la
vinculan mas con el sexo casual que con la busgqueda de pareja. Esto puede verse en que en los
perfiles de Tinder de las mujeres heterosexuales, en relacién con los de Happn, aclaran en sus
descripciones que no buscan touch and go o sexo casual, tal como expliqué en el apartado “ Tipo
de vinculo” dentro de este capitulo. Asimismo, Leonardo (35 afios) dice que é usa Tinder y
Happn, pero que para é Tinder es “mas para coger”, mientras que en Happn conocio a su

exnovia

No obstante estas representaciones mas sexuales sobre las aplicaciones y los sitios de
citas, también alli | as personas consiguen pareja, como por gy emplo en el caso de Paz, unamuijer
de 37 afios que yo entrevisté paratener el relato de alguien que esté actuamente en parejay que
la haya conseguido a partir de estos medios. En el 1apso de dos afios, Paz ingresd en Zonacitas,
encontro una pareja, se fue avivir con €'y, a momento de la entrevista, estaba embarazada. A
partir de este caso vemos como Zonacitas, que para Celeste y Monica es un sitio donde la gente

busca sexo casual, es el ambito donde Paz se puso en pargja.
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La decisiéon de Paz fue pragmética. Hacia muchos afios que no tenia pareja'y queria,
antes de cumplir 40 afios, tener un/a hijo/aen el marco de unarelacion de parejaformal.

Paz: (...) Enlo dltimo que me meti, que fue donde conoci ami pareja, esen Zonacitas.

Y en Zonacitas no estuve mucho. Estuve un par de dias. Lo conoci aél. Me cuadré en

la foto, me cuadr6 en lo que hablamos. No me preguntes por qué. ¢Viste cuando

alguien te cae bien o no te cae hien? Y era un tipo, mas o menos, que cumplia los

requisitos que yo queria (Paz, 39 afios).

En su discurso no aparece una retdricaromanticaa momento de la blsqueda, sino mas
bien unaracionalizacién, en pos de su objetivo. Illouz explica que las blsguedas através de los
sitios virtuales implican una racionalizacion que supone una comparacion y una eleccion

consciente y normativa entre distintos medios parallegar a un mismo fin (2012: 237).

En relacién con las percepciones sobre |os dmbitos virtuales eréticosy afectivos, si bien
las personas los utilizan, se encuentran y hasta consiguen pargja, hay en los relatos
apreciaciones valorativas (Meccia, 2012) sobre el nivel de exposicion que implican. Angeles
(39 afios) y Santiago (47 afnos) explican esta idea a través de la figura del “supermercado” o
“vidriera’.

E.: ¢Qué sensacion te generd la primera vez o |las primeras veces que usaste Tinder?

Santiago: Me parecid divertido. Me parecid que estaba bien pensado ese efecto
supermercado que tiene, digamos.

E.. ¢Supermercado por qué?

Santiago: Por ladistinta cantidad de cosas y de gente que aparece, Como una especie
de géndola. Me causa gracia (Santiago, 47 afos).

E.. ¢COomo es eso?

Angeles: Me siento expuesta en Internet por eso de que ven la foto, como que estéas
en una vidriera. De pronto Tinder es como mas relajado, me cago de risa y bueno,
todo el mundo lo usay es una nueva forma de conocer gente, salvo que te presenten,
yo ya no tengo ganas de ir a boliches ni me da ni quisiera conocer a alguien por un
boliche. A menos que me presente aalguien un amigo o si sedaen €l trabajo, lanueva
formaes Tinder (Angeles, 39 afios).

Si bien paraellos hay exposiciony se creaun “ efecto supermercado”, esto esvivenciado
deformadivertida. Tinder les permite sociabilizar con otras personasy les resulta méas comodo
gue ir aun boliche o a otro espacio cara a cara, tal como explico en el préximo apartado. No
obstante, en el caso de Celeste (46 anos), aunque es usuaria de Match prima en ella un
desencanto sobre encontrar pareja por este medio. Para ella la utilizacién de Match es la
“soledad absoluta’, carece de realidad y de componentes romanticos. Celeste aspira a los
postulados romanticos de la contingencia del encuentro, por fuera de cualquier explicacion
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I6gica racional (Badiou, 2012), y a éxtasis que genera el acercamiento y €l comienzo de una
relacion (Bataille, 2010). Asocia estos idearios solo con los encuentros que se dan caraa cara.

Por ultimo, quiero referirme a cuando se utilizan las aplicaciones y sitios de citas. Tal
como he venido adelantando, hay una economia de su uso (Thompson, 1979). Las personas
entrevistadas los utilizan en sus tiempos muertos: cuando estan aburridos/as en el trabgjo, ala
noche antes deirse adormir, cuando terminan de comer o mientras realizan otraactividad como
mirar la television. Por gemplo, Juan dice: “la uso cuando tengo tiempo libre, por gjemplo,
estoy terminando de tomar un caféy estoy solo, y disparo”. Con €l verbo disparar serefiere a
la accion de marcar un perfil con una cruz o un corazon, es decir, marcar agrado o desagrado.
“Me gusta, no me gusta. Me gusta, no me gusta. Me gusta, no me gusta. Cruz, corazén. Cruz,
corazon, cruz, corazon”. Esta descripcién condensa la l6gica fugaz e inmediata con la cua se
rigen las busguedas por estos medios. Pero esto no implica que no haya sociabilidad, sino que
la hay con esas caracteristicas, congruentes con los tiempos de la segunda modernidad
(Maffesoli, 2009).

Ernestina (43 afios) usa Tinder “sol o para cuando tengo un tiempito y ver qué onda. Pero
no es que lo tengo articulado cien por ciento alavida. Y me protejo mucho de evadirme de mi
misma’. El tiempo en las sociedades capitalistas actuales es un valor fundamenta y debe ser
utilizado de manera productiva (Thompson, 1979). Por ello utiliza las aplicaciones cuando
“tiene untiempito” y no aparece, en su relato, sustituyendo aotras actividades. A su vez, cuando
laentrevistada indica que “ me protejo mucho de evadirme de mi misma’ aparece laidea de un
sujeto que es reflexivo sobre su uso y que se cuida de no estar pendiente de la sociabilizacion
por los medios virtuales, que esta habilitada a toda horay todos los dias de la semana. El hecho
de no estar pendiente de las aplicacionesy de usarlas en el tiempo libre, tanto en varones como
en mujeres, se vincula a un contexto de individualizacion donde |os sujetos viven sus acciones
como producto de su propia reflexividad, responsabilidad y autonomia individual, y a miedo
de percibirse y ser percibidos como desesperados/as.

3.3. Efectosen el erotismo y la autoestima

En este apartado comparo los efectos en torno al erotismo y a la autoestima que genera
la sociabilidad en un espacio de encuentro cara a cara, las clases de salsay bachata, y en las
aplicaciones Happn y Tinder. Laautoestima, tal como se vislumbraen latesis, es un afecto que
aparece como una constante en lo concerniente a las busquedas de vinculos eréticos y/o
afectivos. En un contexto de individualizacion, explica lllouz, “la obsesion cultural por la
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‘autoestima’ en la actualidad no es més que una expresion de la dificultad que siente €l yo para
hallar puntos de anclgje de esa seguridad ontolgica’ (I1louz, 2012: 163).

La sociabilidad es un juego en € que se actlia como si todos sus participantes fueran
igualesy como s se hiciera honor a cada uno en particular (Simmel, 2003: 90). Este accionar
se observa en las clases de salsa 'y bachata, cuando las personas van cambiando de pareja de
modo tal que todas las mujeres bailen con sus comparieros de nivel. A su vez, cuando termina
la clase seincentiva a que varones y mujeres de diferentes niveles —principiante, intermedio y
avanzado— bailen juntos. Prima unalégica de igualdad y se hace sentir a cada uno particular.
Los profesores a principio de la clase preguntan quién es nuevo y piden aplausos a modo de
recibimiento. También los profesores se preocupan de saber si alguien necesita algo.

A medida que |as personas comienzan air alas clases de salsay bachata, escuchan esos
ritmos y van a bailar a otras discotecas afines con sus pares, pasan a ser parte del ambiente de
lasalsay labachata de la Ciudad de Buenos Aires (Blazquez, 2014; Sivori, 2005)%®. La nocién
de ambiente es empleada, también, por ellos/as mismos/as. Las clases de salsay bachata son
ritual es de interaccién en |os cuales los/as participes se congregan en torno al bailar y escuchar
estos ritmos. Esto les genera una experiencia compartida que aumenta su energia emocional
(Collins, 2009).

Durante el proceso de aprendizaje devienen mejores bailarines y aumentan sus vincul os
dentro del ambiente, van incrementando su sentimiento de membresia y estatus dentro del
mismo (Callins, 2009: 1, 2). Esto se va generando en rituales de interaccion, encadenados y
cargados de energia emocional, que sus miembros van compartiendo, y a partir de los cuales
infieren, desarrollan, (re)producen, perciben, improvisan creencias, valores, memorias en

comun, estructuras, simbolos compartidos y moralidades.

El modelo de ritual de interaccion de Collins (2009) sirve para el andisis de las clases
de salsay bachata, dado que en ese contacto caraa carahay un contagio emocional de intereses
y actividades entre sus miembros en torno a estos ritmos. En estas clases hay también
sentimientos de solidaridad y preocupaci on por cada uno de los/as participantes. ExplicaCollins
(2009) gque habré una exitosa construccién en la coordinacion emociona dentro de los rituales

% En las catas de vino se generan ldgicas similares al ambiente de la salsay la bachata: un ethos compartido,
intereses en coman y un espacio de sociabilidad definido por sus miembros como un “club de amigos’. Este
ambiente, adiferencia del de lasalsay la bachata signado por la cotidianidad y una gran cantidad de actividades,
implica una mayor autonomia del sujeto y no es necesaria la presencia constante.

153



de interaccion cuando haya sentimientos de solidaridad. El resultado emocional a largo plazo

es la sensacion de ser miembro de un grupo, 1o cual otorga estatus.

En este espacio de sociabilidad se ponen en juego las formas de erotismo, a partir de la
coqueteria (Simmel, 2003). Estaimplica un quizas que se daen el juego de aceptar y rechazar.
Las clases de salsa y bachata se rigen por un juego donde el erotismo es una forma de
relacionarse, a partir del contacto de los cuerpos cuando se bailay por los comentarios con alto

contenido sexual que circulan entre varonesy mujeres.

Cuando las personas estan aprendiendo nuevos pasos de baile se las nota concentradas
y la coqueteria disminuye, pero cuando ya los tienen incorporados, su performance implica
coqueteo. Los pasos de baile los ponen en préactica con su partenaire a partir de gestualidades
marcadas por el deseo hacia €l otro —con expresiones corporales como tocarse e pelo,
sonreirse, mirarse, tocarse los cuerpos mas alla de 1o que requiere € paso, bailar pegados y
caras de placer, entre otras— y rechazarse cuando terminael tema. La coqueteriatambién seve
en risas complices y hacerse chistes con doble sentido, sin que esto luego implique vincularse

sexual mente.

Una de las organizadoras realiza constantemente comentarios que colocan lo erotico
como unaformade levantar |a autoestima de sus estudiantes mujeres y de ensefiar ladanza: “a
ver nenas nostienen quellevar bien [loshombres]” y, tomandose como referenciaaellamisma,
contintia: “ este metro cincuenta tiene que estar bien llevado” . Ella apela a una construccién de
género en la cual las mujeres son un sujeto preciado, casi infantilizado, que debe ser bien
tratado. Desarrolla una pedagogia del goce (Elizalde y Felliti, 2015). Ella busca con sus frases
y dinamicas que las mujeresy varones incrementen su autoestima. Les dice asus*“aumnog/as’,
tal como ellalos/as llama, “hay que ser sexy, practiquen en sus casas, mirense a espejo” y les
indica que hagan movimientos como quebrar la caderay menear. Esto generarisas entre los/as

estudiantes, alavez que log/as erotiza.

Este espacio opera como una tecnologia de género signada por guiones sociales
heteronormativos. Las mujeres son las que “embellecen el baile”’, pero el que marcay llevaes
el varon. Estaidea esreforzada a partir de frases como “esto es como lavidamisma’. Dice una
de las profesoras:. “los varones tienen que dar seguridad y paz” o “manéjennos, |lévennos que
nosencanta’. Hay unapedagogiaerdtica, que ellamismaenuncia: “ no saben lasuerte quetienen
de tener una profesora mujer porque no solo les voy a ensefiar abailar sino que también les voy
a dar tips para levantar minas y sobre las minas’. Los guiones pedagdgicos a los que apelan

los/as organizadores/as apuntan a que las mujeres gocen mientras bailan, son vistas como
154



sujetos activos, pero a su vez apuntan a una mujer entregada al varon. Los/as organizadores/as
reinstalan, apartir de esas frases que son percibidas por ellos/asy su publico de forma graciosa,
una masculinidad que coloca a los varones como quienes deben tomar |as decisiones de los

pasosy alas mujeres cercanas alas emociones, embelleciendo el baile (Burin, 2003).

En ese espacio, y a partir de estas dinamicas, los cuerpos, desde la sensuaidad, se
erotizan. A medida que fueron pasando |as clases observé que personas que habian comenzado
air alasclases de salsay bachataa mismo tiempo que yo, alos cuatro meses se habian cortado
y/o tefiido € pelo, su espalda estaba més erguida y su hexis corporal (Bourdieu, 1990) se
mostraba més desenvuelta. Esto se debe a que a medida que pasd €l tiempo comenzaron a
formar parte de un ambiente que los/as valora como pares (Collins, 2009).

La sociabilidad dentro de este ambiente se da en una interrelacion entre el onliney el
offline (Constable, 2008; Kaufmann, 2012; Linne y Basile, 2014; Rodriguez Salazar y
Rodriguez Morales, 2016) o, como lo denominan Briones Medina (2017) y Floridi (2015), €l
onlife, sin con esto afirmar que cada espacio de sociabilidad no posea | égicas propias tal como
desarrollo alo largo de la tesis. Los miembros son parte de los grupos de WhatsApp. A los
grupos de WhatsApp se accede luego de demostrar que se esté interesado en el ambiente. Esto
selograapartir deir sempre alas clases, sumarse alas cenasy alas actividades que realizan
en conjunto (festejos de cumplearnios, ir a bailar los fines de semana a otras discotecas de salsa
y bachatay ser parte del aquiler de una quinta donde pasan un fin de semana largo a afio).”™
El ambiente es una forma de contacto socia porque implica una unidad en la cual un grupo de
individuos intercambia palabras u otros rituales de reconocimiento y de ratificacion de la
participacion mutua. En el contacto social los individuos se dirigen esponténeamente |os unos
alos otros en base a actividades compartidas (Goffman, 1979: 85, 86). Quien deja de participar
en las actividades del ambiente recibe criticas, a modo de chistes, y comentarios por parte de
sus pares. Pero si esa actitud continla es, paulatinamente, corrido del ambiente, se lo deja de
invitar y las personas realizan comentarios negativos a respecto.

Alicia, unamujer que entrevisté caraacaray por correo electronico con el propdsito de
historizar sobre los espacios de sociabilidad, al momento de la entrevista tenia 55 afios y habia
conseguido pareja hacia cinco afos en un sitio de citas. Mientras estuvo sin pareja, tomo clases
en este espacio de salsa. A partir de un recuento sobre su trayectoria afectiva define a este

" Din&micas grupal es similares son identificadas por Carozzi parasu andlisis del ambiente del tangoy lasmilongas
en la Ciudad de Buenos Aires (Carozzi, 2014).
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espacio como un lugar desde el cual aumento su autoestima luego de una depresion a causa del
divorcio de su exmarido.

Alicia: Lo genial es que te cruzabas con personas de diferentes edades, lindas, feas,
altos, bgjos, gordos, flacos, langas, buenazos. Con todos tenias que bailar, a todos
tenias que mirar alos ojos, todos te debian guiar, todos te debian tomar decididamente
por la cintura y todos debian marcarte qué firulete hacer. jEramos felices bailando!
Fue unaexperienciamaravillosa, que me sirvié mucho en mi autoestima, mi confianza
(...).- Yo empecéair ahi para conocer alguien, pero parami termind siendo un espacio
para olvidarme de los problemas, mover el esqueleto, traspirar, escuchar musica
hermosa y vivir un momento de solo placer (Alicia, 55 afios. Entrevista por correo
electronico).

En las entrevistas aparece gque a este espacio de sociabilidad, a pesar de que fue creado
con lafinalidad de brindar clases de salsay bachata, concurren principa mente personas que no
estdn en pargjay que quieren conocer a otras personas, en tanto |o presuponen como un lugar
delevante. Es decir, a igual que Aliciale adjudican, al comienzo, otro uso.

Para Miriam, volver a ser parte del ambiente de salsay bachata, luego de separarse de

unarelacion de convivencia de dos afios, le sirvié paramejorar su autoestimay re-erotizarse.

Miriam: (...) Yo bajé doce kilos. Me mejoré en todo. Ahora me arreglo para salir.
Antes ni me arreglaba. Viste como gque habia perdido un poco lo que es la autoestima.
Pero no, laverdad que no me puedo quejar (...). Y 0 lasemanapasada vengo de festejo
desde el miércoles. Sali miércoles, jueves, el viernes frené porque no daba més.
Sébado de vuelta, dormi dos horas y el domingo volvi a salir porque la fiesta de mi
hermano (...) (Miriam, 35 afos).

El cuidado por continuar siendo parte del ambiente, en tanto lugar de amigos/as y de
pertenencia, termina teniendo un peso mayor que el de tener relaciones sexuales. Si bien las
personas sSin parga comienzan a ir para conocer gente, en un contexto social de
individualizacién y donde e modelo de pareja para siempre ha perdido lugar, termina
volviéndose un espacio de contencion, de amistad, de anclgje, hasta de familia. Hay un ethos
propio de codigos e intereses compartidos en torno ala salsay la bachata (Sivori, 2005).

Si bien en las entrevistas mencionan que es preferible “no meterse con alguien del
ambiente”, en la préactica aparece que se vinculan sexual mente entre ellos/as, pero que intentan

mantenerlo en secreto.” Seglin explican, se han dividido grupos, en diferentes oportunidades,

™ En el ambiente del tango y lamilonga, Carozzi identifica que las “historias’, tal como son denominadas por sus
entrevistados/as, se mantienen en secreto. Pero, adiferenciadel ambiente delasalsay labachata, explica que esto
se debe principalmente a que les permite a sus usuarios/as “involucrarse en varias historias a mismo tiempo y
elegir con cudl de las o los presentes ‘irse’ en una noche determinada, o bien apostar a concertar un encuentro
sexual con un compafiero o compariera totalmente nueva’ (Carozzi, 2014: 116).
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a causa de que dos mujeres se pelearon por un varon. Prefieren vincularse eréticamente con

personas por fuera del ambiente.

Otro componente que se visualiza es que las dinamicas propias del ambiente salsero y
bachatero llevan a que las personas que concurren habitualmente sean, mayoritariamente,
solteras. En las entrevistas hacen referencia a que excomparieros/as dejaron el ambiente porque
a sus parejas log/as ponia celosogas. A la vez que ellos/as mismos/as dicen que los pondria
celosos/as salir con alguien que baila salsa 'y bachata. Esto se debe a la cercania corpora que
implican los bailes y a la intensidad del vinculo con sus pares. Los celos y € control son
précticas violentas ancladas en una retéricaromantica de laentregay laexclusividad (Palumbo,
2015). Como prueba de amor dejan este ambiente. Una de las estudiantes, en una charla
informal, me comentd que ella dgjé de bailar porque estaba en pargjay a él no le gustaba, y
cuando regreso a ambiente o primero que le preguntaron fue “ ¢te separaste?’.

En resumen, en el espacio de sociabilidad de salsa y bachata observado lo que se
vislumbra es una re-erotizacion en términos subjetivos y un incremento de la autoestima que
impactaen el capital erético, en el marco de una sociabilidad signada por €l coqueteo —* quizéas
tl puedas conquistarme, quizés no” (Simmel, 1961: 62)— y la generacion de un grupo de
pertenencia. La re-erotizacion, a partir de la vestimenta, el movimiento y el contacto con las
otras personas, no implica necesariamente el establecimiento de relaciones sexuales. El baile,
tal como amplio en el capitulo 5, es unaforma de expresion erdtica en si misma por encima del
establecimiento de vinculos que involucren rel aciones cogenitales (Ward, 1997; Carozzi, 2014).

Las personas que van asalsay bachata, a igual que aguellas que acceden alos eventos
de speed dating y alas catas de vino, circulan bajo lalégicadel vagabundeo (Deleuze, 2005 en
Dipaola, 2013) entre espacios de sociabilidad eréticos caraacaray virtuales. Si bien primaeste
devenir entre uno y otro espacio, cada uno de ellos posee dindmicas propias que nos permiten

compararlos.

La sociabilidad en los ambitos virtual es es més fugaz e implica menos intensidad que €l
ambiente de salsa y bachata. El tiempo estipulado para decidir si la otra persona nos parece
atractiva o no se da bgjo una ética del instante (Brea, 2007; Maffesoli, 2009). Estalégicaesla
gue rige. Si queremos volver a ver un perfil que marcamos con una cruz hay gue tener, por
gjemplo para la aplicacién Tinder, la opcion de Tinder Plus que es paga y habilita la opcion
“deshacer”.
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En la fugacidad de los &mbitos virtuales, los individuos sociabilizan. Para las
plataformas de Badoo, Tinder y Happn todas |as personas son como si fuesen iguales (Simmel,
2003; Maffesoli, 2009). Susfiltros, adiferenciade Match que es un sitio de citas que opera por
medio de filtros y agoritmos de compatibilidad entre perfiles, son solo por geolocalizaciéon y
edad. La geolocalizacion y la edad son dos aspectos que todos/as log/as usuarios/as deben

indicar y son modificables.

Armarse un perfil no implica que los/as usuarios/as vayan a tener encuentros virtuales
o caraa cara. En €l transitar por la aplicacion se da el coqueteo, prima un quizas. “Se oscila
entre el medio si y e medio no” (Simmel, 2003: 92). Estoy en la aplicacion y puedo quizas
marcar con un corazon, quizas comenzar una conversacion, quizas seguir la conversacion y

quizés pueda encontrarme cara a cara con la otra persona o no.

En los encuentros virtuales la cantidad de personas con las cuales se habla es
considerablemente mayor respecto a los espacios cara a cara, pero las interacciones son solo
entre dos personas. Esto es diferente a lo que sucede en los ambitos cara a cara donde, por
giemplo enlasclasesde salsay bachatay en las catas de vino, se conforman dinamicas grupal es.
Otro punto respecto alasinteracciones en el espacio virtual esque lamayoriade los encuentros,
atraveés de conversaciones por chat, mensajes de texto y/o audio, no trascienden dicho &mbito.
En relacion con e registro corporal queda circunscripto a las fotografias que circulan en los
perfiles. Solo en el caso de Azul (40 afos) se enviaron fotografias desnudos con otro usuario,
pero nunca se vieron cara a cara. Esto segiin la entrevistada la erotiz6 tanto como un encuentro

Cara acara.

Los chats de Tinder y Happn tienen un disefio que vuel ve engorrosa la conversacion, es
posible que no aparezcan los mensagjes recibidos y no tiene opciones, como por eemplo
mensgjes de audio, que si posee WhatsApp. Cuando hay afinidad, las personas entrevistadas,
luego de chatear a través de las aplicaciones, suelen pasarse los contactos de WhatsApp. Si
contintia habiendo energia emociona entre ambas partes, se hablan por teléfono y/o se envian
mensajes de audio. Esto puede devenir en un encuentro cara a cara. En términos generales, s
esta carrera, desde marcar con un corazén un perfil hasta concretar el encuentro, se da sin

interrupciones, suelen encontrarse cara a caraen el 1apso de una semana

Las conversaciones son medios a partir de los cuales log/as entrevistados/as aumentan

Su autoestima
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E.. ¢Cémo estas ahora?

Laura: (...) Yo cuando me separé estuve acompafiada de la mafiana a la hoche con
mis chicos de Happn, con un disfrute. Estaba sola, pero tenia la mirada o el saludo
cotidiano, el “¢cémo te fue hoy?’, “contame qué hiciste a la mafiana’. Yo venia de
correr y “uy, jqué bueno!, ¢donde corriste?’. Era como un estar con quince tipos
rodeada, pero sola. Yo te digo, no sé qué hubiera sido sin eso. Para mi eso fue como
si hubiera sido €l diay la noche. Hubiera sufrido la soledad, me hubiera angustiado,
hubiera dicho “¢para qué mierda me separé?’. Hubiera dicho “mejor eso que estar
sola’. Estaba disfrutando de todo sola. Sola basicamente pero con la mirada atenta de
un montdn de hombres. Bueno, muchos de esos hombres siguen estando (...). Me hice
amiga, entre comillas, de varios. Con algunos cada tanto nhos mandamos mensajes y
hablamos de nuestras cosas, “¢cOmo estds?’. Y hablamos todo el tiempo. No los
€onozco, pero creas vinculos como si yo los conociera, pero nunca los vi en la vida.
Es muy loco eso. Es divertido (Laura, 48 afios).

Laura contintia conversando con muchos de estos varones por € chat de Happn o por
WhatsApp, aunque nuncalos hayavisto ni lesinterese, ni aellani aellos, encontrarse. Es decir,
desde la perspectiva de De Certeau (1996), le da otro uso a Happn, que se promociona desde su
sitio web (https://www.happn.com/es/) como una aplicacion de citas. Lauraen la aplicacion se
hizo “amigos’ con los cuales habla, se siente contenida y se dan consgjos. A diferencia del
ambiente de la salsa y la bachata, las amistades son virtuales, no se conocen cara a cara.
Tampoco son grupos de amigos/as virtuales, sino que son amistades de a dos. Esto es diferente
al ambito cara a cara donde se conforman grupos de amigos/as.

Cuando se apago el grabador continuamos hablando con Laura. Me explicod que para
ella Happn fue un “chupete” que le permitio descargar ansiedad y tramitar el no estar més en
pareja. Sus “chicos de Happn” la hicieron sentir acompafiada y reafirmarse en su decision de
divorciarse, alavez que la hacian sentir deseaday ladivirtieron.

Fernando, Sandra 'y Carolina me explican que ellos generaron amistades con personas
gue conocieron através de las aplicaciones. Las mismas tuvieron lugar después de citas cara
caraen las cuales hubo compatibilidad intelectual y sinergia afectiva, pero no deseo erético. En
el caso de Sandra, la amistad dur6 un periodo corto de tiempo. Pero en €l caso de Fernando, a
igual que en €l de Carolina, hicieron unos/as pocos/as amigos/as que mantienen en el tiempo.
En ambos casos refieren que algunas de dichas amistades hoy estan casadas y que salen con

ellasy sus pargjas.

Los chats serén formas de sociabilidad siempre que |as conversaciones sean fines en si
mismos, cuando prevalezca un “entretenerse conversando” (Simmel, 2003: 94). Las
conversaciones que se tienen en estas aplicaciones son formas de sociabilidad en tanto el

contenido sobre el que se habla no tenga un peso propio, sino que lo que importe sea el placer
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de conversar con el otro. También, entre los/as entrevistados/as aparece la idea de que la
utilizacion de las aplicacionesyy sitios de citas, si bien tienen como finalidad dltima el hecho de
conocer gente, son utilizadas para lograr emociones positivas como divertirse y jugar.
Consideran que quien “se mete en una pagina a buscar novio perdi¢” (Edith, 42 afios). No
obstante, tal como expliqué en este capitul o, 1as personas no hablan con cualquiera, hay criterios
de seleccion operando. Con aquellas personas que cumplen con sus expectativas entablan
conversaciones que no versan sobre temas profundos, sino mas bien superficiales y que hacen
al didogo divertido, con chistes y buen humor. “La conversacion sociable incluye que pueda
cambiar f&cil y rapidamente su tema; ya que este aqui solo es el medio, le corresponde ser tan
intercambiabley ocasional (...)" (Simmel, 2005: 95). En otras palabras, €l goce no esta solo en

conseguir un vinculo, sino en divertirse con otros chateando.

Sin embargo, este sociabilizar tiene limites. Por egemplo en el caso de Mateo (44 afios)
comenta que en dos oportunidades estaba por concretar encuentros con mujeres que habia
conocido por Tinder y finalmente no sucedieron.

E.: ¢Las charlas por Tinder devinieron en encuentros?

Mateo: (...) Con dos chicas diferentes me pasd que nos estabamos por encontrar y
finalmente no nos encontramos. Me pasd con una chica que me estaba por encontrar,
como si dijera mafiana nos encontramos. EI mismo dia, era proximo, me mandé un
mensajito diciendo que llegd e exnovio, que no sé qué cosay que me suspendia el
encuentro. Y también otra chica con la que me estaba por encontrar me mandé un
mensaje diciéndome que se enfermd y no sé qué cosa, intercambiamos algunos
mensajes y bueno, después nunca mas. Otro poco como que fue “no estoy para
cuentos’ (Mateo, 44 afos).

Para é prima un objetivo final que es encontrar pargja, por 1o que su utilizacion de
Tinder tiene una finalidad mas marcada que en otros casos. Se algjade laldgica del coqueteo,

entre gue si Nos vemos y no nos vemos, diciendo “no estoy para cuentos’.

Lavirtuaidad, adiferenciadel caraacara, permite el didlogo con distintas personas en
simulténeo. Esto puede generar, ademas de autoestimay sociabilidad, confusiones. Para evitar
esto Cintia (39 afios) dice que se anotaba en papeles 1o que habia hablado con cada uno de los
usuarios. Es un codigo en la sociabilidad, dentro de este espacio, € recordar los temas de
conversacion. Paraque un chat sea un ritual de interaccion debe haber entre |os sujetos un foco
comun y una consonancia emocional que creen una experiencia de realidad compartida
(Coallins, 2009). Si no se muestrainterésen €l otro, el ritual se cae. El cortejo roméntico moldea

las interacciones en los chats. Aunque no tengan como finalidad la conformacion de vinculos
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de pargja, el otro se erotiza a partir de ser reconocido en su unicidad (Alberoni, 1988; Illouz,
2009).

Las mujeres entrevistadas comentan que algunos varones les envian fotografias de su
pene, les piden fotografias de ellas o les hacen comentarios sexuales sin que haya una sinergia
emocional entre ambas partes. Es mas bien un deseo unilateral por parte del varén. Esto no las
erotiza sino que les genera rechazo. Esta précticaimplicariala expulsion en los ambientes cara
a cara observados. En e dmbito virtual, aunque existe la posibilidad de denunciar a usuario
para que sea expulsado de la plataforma, las mujeres tienden a resolverlo en términos
individuales. La practica mas extendida de resistencia ante estas situaciones es e blogueo de
quienes actlian de ese modo. Esto no implica que la persona sea retirada de la aplicacion, sino
que solo le prohiben que interactlie con ellas. Otra practica que les genera desagrado a las
mujeres es el control que los varones gjercen cuando ellas no les responden rapido un mensgje.
Carolina (49 afios) dice que a partir de diferentes experiencias en los sitios web “aprendio a
calar alagente”.

E.: ¢Por qué preferis el &mbito virtual ?

Carolina: Porgue primero que lo virtual te permite eliminar. Al principio yo no tenia

conciencia de que te permite eliminar facilmente. Cuando yo recién me anoto en

Match yo era una nerd, viste, recién caida del catre y no tenia idea de nada (...).

Empecé a darme cuenta de las psicopatias de algunas personas. Por gjemplo, me

pasaba que estaba charlando con alguien y me levanto delacomputadora eibaabuscar

algo. Tardaba dos minutos, volvia, y me encontraba (tono perentorio) “jbueno, si no

me querés contestar decimel o directamente porgue yate mandé tres mensajesy no me

contestaste!”. Y yo lefa eso y decia “ay, bueno, chau”. Decia este tipo es un enfermo

porque S ya auna persona que no conoceés, estas haciendo esos planteos no me quiero

imaginar si lo conozco y no me quiero imaginar si tengo una relacién con este tipo...

(Caralina, 49 afos).

Esta practica violenta aparece en diferentes entrevistas a mujeres. Carolina, quien tuvo
un matrimonio de dieciocho afios signado por la violencia de género, luego de haber hecho
terapia, donde realiz6 unarelectura de su trayectoria afectiva, lleva a cabo una blsqueda acorde
a sus expectativas (Giddens, 2006). Ella, a igua que las demas entrevistadas que comentan
situaciones similares, descarta con el blogueo a los usuarios que se dirijan de manera violenta
contraellaatravés de précticas signadas por los celosy el control (Femeniasy Aponte Snchez,

2009).

En resumen, desde los chats de Tinder y Happn al igual que en el cara a cara los/as
usuarios/as sociabilizan, ponen en préactica el coqueteo y se divierten. Se re-erotizan. A lavez
que através del disefio de sus perfiles presentan proyecciones de si que les parecen agradables

parasi mismos/asy que consideran que les gustara a otrog/as usuarios/as, segin sea el caso.
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En ambos &mbitos los/as usuariog/as se reapropian, en términos de De Certeau, de los
espacios. Tanto en las clases de salsa y bachata como en los chats las personas generan
amistades. Pero esta sociabilidad se presenta con diferencias. Enlosambitos caraacarase crean
grupos de amigos/as y de pertenencia. Pasan a ser parte de un ambiente con codigos y |égicas
fuertemente delimitadas. Sus gustosy parte de su identidad pasa a ser definida en términos de
ese ambiente. En cambio, en la virtualidad no se genera un espacio de pertenencia y de
definicion subjetiva tan marcado como en € caso de la salsay la bachata. Se crean amistades
que se presentan entre dos y no a nivel grupal. Rige una mayor impersonaizacion y las
“amistades’ gque se generan tienen lugar mayormente en lavirtualidad y en algunos pocos casos
en el caraacara

4. Recapitulacion y conclusiones

Internet, a igua que las distintas esferas de la vida, esta atravesada por dinamicas
sexuales, de género, de clase, de edad, entre otras. Desde esa premisa, los sitios y aplicaciones
de citas son una manera novedosa de sociabilizar eréticay afectivamente con otras personas.
La virtualidad es un puente para encuentros cara a cara —hay una interrelacion entre los
vinculos que se generan entre e online y e offline—, como asi también un &mbito de
sociabilidad en si mismo, con sus propias caracteristicas.

En primer lugar, en este capitulo describi y analicé los criterios de seleccion —clase,
estilo de vida, tipo de vinculo deseado, si tienen hijos/as 0 no, |as caracteristicas corporalesy la
edad— de varones y mujeres que no estén en pareja, heterosexuales y de sectores de clase
media, al momento de buscar encuentros eréticos y/o afectivos. Puse el foco principal mente en
los @mbitos virtual es de sociabilidad que es donde opera con mayor rapidez laintel ectualizacion

sobre los perfiles que se observan y que es por donde mas circulan log/as entrevistados/as.

Expliqué que un/a usuario/a elegird o no laimagen que se proyectaen un perfil si siente
gue hay un universo compartido con aguello que observa. Los sujetos no ofrecen simplemente
unaimagen, sino que desde las mismas se exponen como un todo. Esto puede resumirse en la
idea de que la mirada del otro me constituye de modo indeterminado, de igual modo que yo
congtituyo a otro (Dipaola, 2015). Esta apertura o exposicion conlleva que haya una
multiplicidad de interpretaciones sobre una misma imagen (Danto, 2004; Nancy, 2006). Es
desde estas interpretaciones que la imagen de una persona, cara a cara o virtual, puede
transfigurarlo/a como un sujeto eréticamente deseable y que haya sociabilidad. Estas
interpretaci ones estan atravesadas por recuerdos, trayectoriasy valores provenientes del habitus
de clase de las personas (Bourdieu, 1987).
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En segundo lugar, interrelacionado con el primer objetivo, describi y analicé los modos
apartir de los cuales | os sujetos de estudio perciben y utilizan |os espacios de sociabilidad cara
acaray virtuales. Los/as usuarios/as hacen un uso de los mismos que no necesariamente tiene
que ver con €l propésito para € cua fueron creados (De Certeau, 1996). Tanto en salsay
bachata como en las aplicaciones virtuales, las personas tramitan el no estar en pareja, se hacen

amigos 'y generan espacios de didlogo y contencion.

L os aspectos que mas ponderan las personas entrevistadas en relacion con los ambitos
de sociabilidad son la accesibilidad, la comodidad, la seguridad y la cantidad de posibles
encuentros y candidatos/as. Si bien estos aspectos, en un contexto de individualizaciéon y de
escasez de tiempo, vuelven més propicios a los ambitos virtuales, algunos/as entrevistados/as
marcan que en relacion con la seguridad no encuentran diferencias con los espacios cara a cara.
Asimismo, proyectan en sus perfilesimégenes de si mismos/as, principal mente, en espacios de
sociabilidad cara a caradonde hay escenarios marcados por el ocio y el hedonismo. En relacion
con las apreciaciones que hacen sobre los espacios de sociabilidad virtual, los/as
entrevistados/as conocen qué tipo de vinculo buscar en cada aplicacion y sitio de citas, por
ejemplo Match estd asociado ala busqueda de pargja. Asimismo, hay una economiadel tiempo

(Thompson, 1979) respecto a cuando usar |as aplicaciones.

Por ultimo, si bien la segunda modernidad configura un contexto de escasez de tiempo
donde la ética del instante parece primar, en la fugacidad de los encuentros hay sociabilidad e
intensidad (Maffesoli, 2009). Aunque los &mbitos cara a cara y virtuales tienen sus légicas
propias de sociabilidad, son espacios desde los cuales las personas se encuentran y divierten.
Tanto bailando salsa como chateando, |0s sujetos, en un contexto de desanclajes, se re-erotizan,

aumentan su autoestimay encuentran un grupo de pares con intereses en comun.
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SEGUNDA PARTE

L asinteracciones en |los espacios de

encuentro erotico y/o afectivo
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Capitulo 4

El mercado erdtico y afectivo: los espacios de busqueday el papel delos/as

empresarios/as del amor

Enlaprimeraparte delatesisanalicélas representacionesy motivaciones que atraviesan
las busquedas de encuentros eréticos y/o afectivos. En esta segunda parte indago en las
interacciones eréticas y afectivas que tienen lugar durante dichas blsquedas en espacios de
sociabilidad cara a cara y virtuales, comenzando por e marco donde se desarrollan las
interacciones: el mercado erético y afectivo. Como veremos, existe un amplio mercado de sitios
web, redes sociaes, aplicaciones, bares, eventos y discotecas destinados a la sociabilidad
eréticay afectiva.

El objetivo de este capitulo es describir y analizar el mercado de encuentros eréticos y
afectivos en el Area Metropolitana de Buenos Aires en la actualidad (2015-2017) y como son

lasinteracciones que se desarrollan entre emprendedores/as de espacios caraacaray clientes/as.

En primer lugar, esbozo mis coordenadas tedricas para abordar este tipo de mercado. En
segundo lugar, describo y analizo el mercado, y me centro en los @mbitos caraacaray virtuales
gue observé —catas de vino, clases de salsay bachata, eventos de speed dating, Happn, Tinder,
Badoo y Match—. Tengo en cuenta e contenido de la publicidad que circula, e tipo de
usuarios/as que concurren, la accesibilidad a estos espacios, los cuidados que le dan a sus
clientes/as y las motivaciones que tienen los/as empendedores/as de &mbitos cara a cara para
organizarlos. Por Ultimo, analizo como los/as emprendedores/as de espacios caraa caraevallan

el vinculo afectivo que establecen con sus clientes/as.

En concreto, analizo: @) los mapas que elaboré a partir de las entrevistas —mapee los
espacios cara a cara que los/as entrevistados/as frecuentan para “conocer gente” o “levantar”,
tal como ellog/as o denominan—; b) las observaciones que realicé en espacios caraacaray las
entrevistas a sus organizadores; ¢) lainformacion que aparece en los sitiosweb y, en €l caso de
Match, la entrevista a su asesora en vinculos para Ameérica L atina.

1. Servicios para la vida emocional

En un contexto de sociedad de riesgo y donde la disponibilidad de tiempo para la
realizacion de actividades tiende a escasear, |as soluciones de mercado pasaron atener un lugar
central. Dentro de estas soluciones se halla la mercantilizacion de lo afectivo, a partir de la

compray venta de servicios disefiados para los &mbitos emocionales de nuestras vidas, entre
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ellos los de bisqueda de pareja y vinculos eréticos.” Estamos ante lo que la bibliografia
especidizada considera una mercantilizacion de la vida intima™ (Elizalde y Felitti, 2015;
Guerra, 2016; Gregori, 2011; Haack y Falcke, 2014; Hakim, 2012; Hochschild, 2012; Illouz,
2007, 2012; Piscitelli, 2009, 2011). Dentro de esta mercantilizacion y en un contexto de mayor
autonomia femenina, las mujeres aparecen como activas consumidoras del mercado sexual y
afectivo. Hay una amplia oferta de bienes y servicios, como coaching (entrenamiento) sexual,
libros, revistasy peliculas consagradas @ erotismoy ala*“sexuaizacion” femenina (Elizalde y
Felitti, 2015: 6).

L os mercados son formas de organizacion econémicay socia. Permiten la competencia
y la cooperacién entre personas que de otro modo serian completamente desconocidas entre si
dentro de un sistema voluntario, aungue con limitaciones internas y externas, de intercambio.
Por medio de los mercados | os individuos pueden comunicar deseosy difundir informacion. Es
decir, los mercados no se limitan a intercambiar o vender productos (bienes o servicios), Siho
gue contribuyen ala conformacion de nuestra politica, cultura e identidad (Satz, 2015: 17-20,
32).

L os espacios sociales destinados a la configuracion de mercados eréticos y/o afectivos
donde tienen lugar los encuentros pueden ser bares, discotecas, saunas, sitios virtuales de
contenido sexual, sitios de citas como empresas dedicadas alaformacion de paregjasy las clases
de diferentes bailes, entre otros (I1louz, 2012). No hay precios fijos que determinen el ser parte
de estos espacios. En los ambitos cara a cara, por ejemplo en los eventos de speed dating, hay
personas que son invitadas y no pagan, otras abonan solo la entrada y otras pagan la entrada'y
consumen en la barradel lugar.

En & &mbito virtual, laexistencia de las aplicaciones y sitios de citas nos enfrenta a un
nuevo modo de generacion de lazo socid: latercerizacion de lasociabilidad erdtica, atravésde
empresas que se encargan de crear espacios virtuales de sociabilidad disefiados para generar
encuentros eréticos y/o afectivos.™

"2 Como mostraré en este capitul o, las aplicacionesy sitios de citas, con sus diferencias, son utilizados mayormente
deformagratuita por sus usuarios/as. No obstante, estas empresas ganan dinero por laventa de publicidad, laventa
de cuentas premiumy la venta de informacion sobre gustos e intereses de sus usuarios/as a empresas.

"3 Existe una vasta bibliografia que problematiza estas cuestiones a partir del andlisis del mercado sexual: Agustin
(2005), Da Silvay Blanchette (2005), Gregori (2011), Guerra (2016), Heineman, MacFarlane y Brents (2012),
Morcillo (2012), Pruitt (1995), Piscitelli (2004, 2009, 2011, 2014), Satz (2015).

™ La informacién sobre comportamientos, intereses, gustos, etc., que los/as usuarios/as indican en estas
aplicaciones es vendida a otras empresas. A partir de la generacion de infinidad de datos de millones de personas
—big data (Soria Guzman, 2016)— las empresas pueden identificar, por gemplo, tendencias y perfiles de
consumidores.
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Una caracteristica comin dentro de | os espacios de busqueda de encuentros eréticos y/o
afectivos, cara a cara y virtuales, es que existe competencia entre log/as participantes para
posicionarse como sujetos deseables, aunque no se visuaice explicitamente, y para buscar a
guienes consideran sus mejores candidatos/as (Hakim, 2012: 314; lllouz, 2012: 240). Los
sujetos compiten paravalorizar sus capitales. Torrado en su definicion de mercado matrimonial
explica que en la formacion de parejas las personas son oferentes y demandantes y accionan
para valorizar el capital econdmico, cultural, social o simbdlico a los fines de optimizar la
eleccion de un/a compariero/a. El mercado, paralaautora, “(...) esta fragmentado por clivajes
relacionados con la edad, la etnia, lareligion, la clase socia, la cultura, €l nivel educativo, la
localizacion residencial, etc.” (Torrado, 2007: 399).

Como expliqué en el capitulo 3, ya no existen mecanismos formales para unir en pareja
alas personas (Bourdieu, 2004) como lo erael hecho de que lafamiliaeligieraun/a candidato/a
0 cuando las elecciones eran por grupos cerrados, a saber, por religion u origen racial. La
pérdida de estos mecanismos generaliza la competencia (lllouz, 2007, 2012). La cantidad de
parejas potenciaes aumenta. Los sujetos elegiran pareja de acuerdo a su habitus romantico, en
el cual operan elecciones econdmicas y emocionales en simulténeo. Ante esta abundancia de
opciones, los individuos ponderan sus necesidades, emocionesy preferencias segun su estilo de
vida (Illouz, 2012: 77, 125). Esto, a su vez, posibilito la proliferacion de mercados eréticos y/o
afectivos.

La mercantilizacion de la vida amorosa en la modernidad tardia es ampliamente
desarrolladapor Illouz (2007, 2009, 2010, 2012). Uno de los &mbitos donde la autora encuentra
un vinculo entre calculo econdmico y amor romantico es en las elecciones amorosas (Costa,
2006). Analiza el mercado de citas, especiamente el virtual, desde una vision negativa, como
aquel donde prevalece una bisqueda racional, bgjo la |6gica de costo-beneficio™ —tanto en
tiempo como en el modo de acercamiento entrelas personas—. L 0s espaci 0s soci al es destinados
a la configuracion de encuentros eréticos y/o afectivos se encuentran estratificados segin la

|6gica de los consumidores y os nichos de mercado (I11ouz, 2012: 78).

Paralllouz, el hecho de que | as relaciones roménticas estén dictadas por las normas del
mercado se observa en que en los espacios de encuentros eréticos y/o afectivos rigen los

™ Para Simmel (1986), en su andlisis sobre las ciudades en la Alemania del siglo xix, el céculo como la
indiferencia y el hastio son formas en las que la sociedad se manifiesta emocionalmente. No responden a
caracteristicas individuales de las personas, sino que son transformaciones emocionales que experimenta €
urbanita. “M odificaciones que obedecen a ciertas condiciones de posibilidad y que no estan referidas a personas
aisladas sino a estas en relacion con otras’ (Sabido Ramos, 2007: 219).
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principios del consumo masivo basados en una economia de la abundancia, la opcion infinita,
la eficiencia, la racionalizacion, la seleccion y la estandarizacion (I1louz, 2007: 192). Estos
principios cuestionan diferentes postulados romanticos. La racionalizacion cuestionalaideade
que & amor irrumpe contra toda voluntad y razén; la multiplicidad de opciones se opone a
precepto del carécter Unico de la personaamaday de laexclusividad; y las aplicacionesy sitios
de citas descorporizan las interacciones, mientras que el amor roméantico esta intimamente

relacionado con la atraccién sexual (I1louz, 2007).

Por su parte, Costa (2006), para su andlisis microsocioldgico sobre €l amor roméntico
entendido como una forma de comunicacién particular que destacay separa a los amantes de
su entorno, retoma el andlisis de lllouz entre economiay amor en las sociedades de modernidad
tardia, pero marca un contrapunto. Explica que Illouz concentra su andlisis de los rituales
amorosos en definir el amor como una practica cultural y pierde de vista como los rituales son
integrados alarelacion amorosa. Si bien el mercado ofrece | os bienes que propician lavivencia
del amor romantico y ayuda, inclusive, a proyectar el amor romantico como una forma de lo

sagrado, el universo de pareja permanece resistente a mercado (Costa, 2006: 773).

En relacion con el objetivo de este capitulo de describir y analizar el mercado donde las
personas buscan encuentros eréticos y/o afectivos, tengo en cuentala estrecha vincul acién entre
mercado y amor romantico (Hochschild, 2012; Illouz, 2009, 2012). Pero, a partir de la lectura
de Costa, también indago en los sentidos 'y en las interacciones que se llevan a cabo entre log/as
usuarios/as y los/as emprendedores/as de &mbitos de sociabilidad cara a caray en las normas
de uso y consejos que proveen las empresas virtuales de sociabilidad eréticay afectiva a sus
clientes.” Es decir, no desconozco que existe un mercado de consumo de rituales romanticos

gue genera ganancias paralas empresas —el grupo Match, donde también se encuentra Tinder,

" En relacion con los espacios de sociabilidad cara a cara, los considero y denomino como empresas pequefias o
emprendimientos en tanto sus organizadores/as no obtienen sus mayores ingresos mensuales por medio de los
mismos, sino que provienen de otros trabajos que desarrollan. Asimismo, tampoco poseen empleados/as a cargo
de manerafija. Ellog/as se encargan de toda la organizacién. Por g emplo, en las catas de vino y en los eventos de
speed dating los/as organizadores/as contratan por hora a personas para que los/as asistan. En el caso del evento
de speed dating no tiene un lugar fijo de trabajo sino que es rotativo. Los organizadores de las clases de salsa y
bachata no tienen empleados/as a cargo, sino que hay otros/as docentes que dan clases con ellos/as y que obtienen
ganancias, al igual que ellog/as, segiin la cantidad de entradas vendidas. Una parte importante de |as entradas se la
gueda la discoteca donde dan las clases. En los tres casos tienen otros trabajos: en el caso del organizador de las
catastrabaja en su vineria, de lunes a sdbado, y realiza, ademés, eventos de vinos para terceros; la organizadora de
los eventos de speed dating tiene una empresa con su marido vinculada a otro rubro, en la cual trabajaadiario; y
los organizadores de | as clases de salsay bachatatrabajan en relacion de dependencia en otros &mbitos. En cambio,
las aplicaciones y sitios de citas pertenecen a grandes empresas vinculadas al capital globalizado, con oficinas,
gran cantidad de empleados/as y ganancias extraordinarias.
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cotiza desde € afio 2015 en la bolsa de Nueva York en el indice Nasdag'’ y, en una escala
bastante menor, la mujer organizadora de los eventos de speed dating a partir de este
emprendimiento logro su independencia econdmica, se separd de su exmarido y se compro una
casa—; pero a través de mi investigacion echo luz sobre cémo € mercado de encuentros
eréticos y/o afectivos es percibido positivamente, con tensiones, por mis sujetos de anélisis.”
Me aegjo de la vision instrumentalista de Illouz y postulo que en los ambitos cara a cara se
generan lazos sociales atravesados por dindmicas de simetria, hay negociaciones emocionales
y gracias a la acumulacion de ritos de interaccion, cargados de energia emociona positiva, se
desarrollan otros vincul os de mayor cercania, por ejemplo de amistad en el &mbito delascatas”,
entre organizadores/as y usuariog/as (Collins, 2009). En los dmbitos virtuales, los sujetos
sociabilizan de manera mas igualitaria, como asi también con més seguridad, comodidad y
accesibilidad.

A diferencia de los “mercados nocivos’, en los cuales el conocimiento y la capacidad
de accidn de los sujetos son débiles o altamente asimétricos entre las partes (Satz, 2015: 125,
132)%, en los mercados eréticos y/o afectivos observo que en el nivel delosintercambiosy en
larelaciones que se establecen entre las personas aparecen | 6gi cas més equitativas y de cuidado
entre log/as clientes/as y los/as empresariog/as. Por gjemplo, en las blsquedas de encuentros las
mujeres estan en una situacion de mayor vulnerabilidad respecto a los varones. Tal como
presenté en el capitulo 3 y como contintio desarrollando en €l presente capitulo, las mujeres
toman recaudos extras cuando van a encontrarse con varones gque conocieron en aplicaciones o
sitios de citas. En las mismas, en las secciones de “Condiciones de uso” o de “Reglas a la
comunidad”, hay sugerencias y consgos que apuntan a cuidado de log/as clientes/as. En
relacion con |los espacios cara a cara, en las entrevistas manifiestan que entablar un vinculo con
alguien que concurre alas catas de vino, alas clases de salsay bachata o alos eventos de speed
dating les da la seguridad de que son del “ambiente” (Blazquez, 2014; Sivori, 2005) y son
personas conocidas por el/la organizador/a.

" Noticia publicada en e diario EI Mundo de Espafia. (Recuperado de: http://www.elmundo.es/economial
2015/11/19/564dff63cad74112198b45eb.html).

"8 | llouz encuentra que sus entrevistados/as, en el contexto de Estados Unidos, perciben sus blsquedas en términos
de costo-beneficio con una “ combinacién de cansancio y cinismo, un cinismo gque a menudo fue también el tono
dominante en muchas entrevistas’ (I1louz, 2007: 189).

™ Entre emprendedores/as y clientes/as se generan vinculos que exceden la |6gica del mercado. En el caso delas
catas de vinos €l organizador va a los cumpleafios de sus clientes/as, salen a comer juntos, é conoce a lafamilia
de sus clientes/as, y viceversa.

8 En |as transacciones que tienen lugar en los mercados nocivos, para Satz (2015) hay extremas vulnerabilidades
adyacentes sobre una de las partes.
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Otro de los componentes que distancian los mercados eréticos y/o afectivos de los
mercados nocivos es que en la toma de decisiones 10s sujetos se guian por sus intereses de
bienestar y de agencia (Sen, 1987 en Satz, 2015). Los sujetos buscan activamente en estos
espaciosy toman en cuenta susintereses a momento de entablar vinculos. Es decir, intervienen
los criterios de seleccion, desarrollados en el capitulo 3, de clase, corporales, de género, entre

otros.

Por Ultimo, en e mercado erdtico y/o afectivo cara a cara, en e nivel de las
interacciones, se generan vinculaciones afectivas positivas (Elias, 1999; Garcia Andrade y
Sabido Ramos, 2014). Se llegan a generar vinculos de amistad, compafierismo y contencion

entre los/as clientes/as y con los/as emprendedores.
2. Descripcién del mercado er ético y/o afectivo

A partir de los mapas presentados en el capitulo 1 se desprenden dos circuitos
diferenciados de busquedas de encuentros eréticos y/o afectivos: de“levante” o donde* conocer
gente”, tal como log/as entrevistados/as refieren, y aquellos donde llevar a sus citas. En este

capitulo me centro en los primeros.

En relacion con loslugares donde salen de“levante” o donde “ conocen gente”, se ubican
en diferentes barrios de clase media de la Ciudad de Buenos Aires. Suelen ir para encontrar
personas con quienes vincularse, en principio, eréticamente, aunque no descartan poder conocer

alli personas con quienes formar unarelacion de pareja.

En la zona de Retiro y del Microcentro® de la Ciudad de Buenos Aires esta Singapur
Lounge Bar, Barbaro Bar, Basa y una discoteca, Pony Line. A estos lugares concurren
mayoritariamente personas que trabajan por la zona, solas 0 en compafiia de amigogas 0
comparieros/as de trabajo, luego de su jornada laboral. Es por ello que son conocidos como
after office (luego de la oficina). Otros lugares donde van después del trabajo son la discoteca
Museumy Palacio Alsinaen el barrio de Monserrat. En Recoleta, Shamrock & Basement Club,

un bar y discoteca que durante la semana es también un after office (ver Mapa 2).

8 Se denomina informalmente Microcentro a una zona de la Ciudad de Buenos Aires caracterizada por la
concentracion de edificios administrativos y de oficinas, coincidente grosso modo con el &rea alrededor del centro
histérico de la Plaza de Mayo. El Microcentro no es un barrio y por lo tanto no tiene limites establecidos; su
ubicacién se superpone aproximadamente con el barrio de San Nicolasy parte del de Monserrat.
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Mapa 2: Mapa de |los barrios de Retiro, Recoletay Monserrat de la Ciudad de Buenos
Aires con los lugares de “levante”’ y donde “conocer gente” por donde transitan log/as
entrevistados/as.
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Fuente: mapa de elaboracion propia através del servidor de aplicaciones Google Maps.

Por fuerade la Ciudad de BuenosAires, dentro del AreaMetropolitanade BuenosAires,
un varén con quien estableci una charlainformal en un evento de speed dating me comenta que
frecuenta bares como Dr. Trik y Quadra Bar, ubicados en su zonaresidencial (Ramos Mgjia®),
con € proposito de “salir de levante”. También uno de los entrevistados, que reside en
Banfield®, indicaa Rosko, en Lomas de Zamora™, dado que se puede cenar y escuchar misica
envivoy luego es discoteca (ver Mapa 3). Otradiscoteca donde | os varones entrevistados dicen
ir cuando buscan encuentros eréticos de manera rdpida es Pinar de Rocha, ubicada en la
localidad de Ramos Megjia (ver Mapa 3). Explican que ali es fécil conocer a una mujer con
guien tener sexo casual porgue la gente va con ese objetivo. Por ggemplo, las noches de los
jueves, en su sitio web (pinarderocha.com), el lugar es promocionado parael publico masculino

heterosexual con unaimagen de mujeres en ropa interior y con la siguiente frase: “Los jueves

8 Ramos Mejia pertenece a Partido de La Matanza, Gran Buenos Aires, provincia de Buenos Aires, Argentina.
& Banfield pertenece al Partido de Lomas de Zamora, Gran Buenos Aires, provincia de Buenos Aires, Argentina.
8 | omas de Zamoraes cabeceradel Partido homénimo, Gran Buenos Aires, provinciade Buenos Aires, Argentina.
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launicareglaes: NO HAY REGLAS. El erotismo y lo prohibido son protagonistas de la noche,
con lapresenciade famosos, shows eréticosy ladiversion que podemos ofrecerte” . Por su parte,

las mujeres no refieren de manera explicita que buscan sexo casual en espacios cara a cara.
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Mapa 3. Mapa de las localidades de Ramos Megjia y Banfield de lugares de “levante” y donde “conocer gente” por donde
transitan los/as entrevistados/as.
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Fuente: mapa de elaboracion propia através del servidor de aplicaciones Google Maps.
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Mujeresy varones de clase media que trabajan en la gestion publica o que han cursado
carreras artisticas, humanisticasy sociales concurren abares por 1azona de Almagro, Chacarita,
Villa Crespo, Colegialesy, en algunos casos, Palermo, donde “conocen gente”. Alli conocen
personas con las cuales se vinculan no solo erdticamente, sino que es frecuente que se generen
relaciones de mas de unacita. Es decir, son espacios a partir de los cuales entablan vincul os que

duran mas que un encuentro.

Los bares del barrio de Almagro, cerca del centro comercia Abasto®, a los que
concurren son El Codo, Ladran Sancho, El Canario Rojo, El Banderin, Le Troquet de Henry.
Cercanos alaPlazaAlmagro, el bar-pool Le Bohémey El Boliche de Roberto (ver Mapa4). En
el barrio de Villa Crespo hacen mencién al bar-pool San Bernardo.

En Palermo, cerca del centro comercial Alto Palermo®, mencionan la discoteca Club
Aréoz y La Pefia del Colorado. En Palermo Soho® concurren a bares como Antares Palermo,
Buda Bar, Isabel, Soria, Congo Bar; y discotecas como Rosebar, Podesta, Belushi y Kika
También a after office Godoy After Office. En Palermo Hollywood™®, a los bares El Unico y
Chupitos, y restaurantes y bares como Sonoman y Carnal. Las discotecas a las que hacen
referencia en esta zona son Ink, Niceto y Makena (ver Mapa 4).

En e barrio de Chacarita concurren los martes a Santos 4040, un bar con musica en
vivo. Por ultimo, en Colegiales est4|a discoteca La City, que funcionalos sdbados y domingos
para personas mayores de 35 afios. A partir de una observacion que realicé en este espacio —
aunque no pude ingresar por mi edad, si pude observar cuando las personas hacian lafila para
ingresar, a la vez que tuve charlas informales con quienes supervisan el lugar y € gerente—,
obtuve el dato de que concurren, mayoritariamente, personas cercanas a los 50 afios de edad.
Se cred a principios de los noventa para un publico joven y hoy ofrece sus servicios para un
publico de 35 afios 0 més (ver Mapa 4).

% E| Abasto es un centro comercial ubicado en Avenida Corrientes 3247, en el barrio de Almagro, Ciudad de
Buenos Aires.

%l Alto Palermo es un centro comercial ubicado en Avenida Santa Fe 3253, en el barrio de Palermo, Ciudad de
Buenos Aires, Argentina.

8 palermo Soho es la denominacién de un sub-barrio no oficial ubicado en el barrio de Palermo de la Ciudad de
Buenos Aires.

8 palermo Hollywood es un &rea conocida de la Ciudad de Buenos Aires que comprende un sector del barrio de
Palermo delimitado por las avenidas Juan B. Justo, Cérdoba, Dorrego y Santa Fe.
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Mapa 4: Mapa de |os barrios de Almagro, Villa Crespo, Palermo, Chacaritay Colegiales de la Ciudad de Buenos Aires con los
lugares de “levante” y donde “conocer gente” por donde transitan los/as entrevistados/as.
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Fuente: mapa de elaboracion propia através del servidor de aplicaciones Google Maps.
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Por su parte, las personas entrevistadas con mayor poder adquisitivo y que no cursan
carreras artisticas, humanisticas y sociales concurren con el fin de “conocer gente” o ir de
“levante” adiscotecas exclusivas en la Costanera Norte™: Rumi, Terrazas del Este, Mandarine
(ver Mapa ).

Mapa 5: Mapa de la Costanera Norte de la Ciudad de Buenos Aires con los lugares de
“levante” y donde “conocer gente” por donde transitan los/as entrevistados/as.

Fuente: mapa de elaboracion propia através del servidor de aplicaciones Google Maps.

En relacién con el hecho de salir solo/a es diferente seguin €l género de las personas. Los
varones son més proclives a salir solos. En cambio, las mujeres que salen solas suelen pedir
algo detomar y se sientan en labarra de los bares o discotecas. Dicen que es frecuente que esto
sea leido por los varones como una sefia de que estan disponibles para un encuentro erético.
Explica Goffman: “una persona que esté sola es relativamente vulnerable a contacto” (1979:
38). Una estrategia que realizan para estar acompafiadas es dialogar, aunque de manera
entrecortada, con el barman del lugar.

% |_a avenida Costanera Rafael Obligado (también conocida como Avenida Costanera Norte) es una arteria vial
gue da a la costa del Rio de la Plata en la Ciudad de Buenos Aires, Argenting, y que va del barrio de Recoleta,
hastala Ciudad Universitaria, pasando por €l barrio de Palermo.
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Ademés de las discotecas y |os bares existe una multiplicidad de actividades donde las
personas buscan encontrarse erética y/o afectivamente con otros, como cursos de cocina, de
yoga, de pintura, como asi también consultoras matrimoniales 0 agencias de turismo que
organizan viajes promocionados para personas que vigjan solas®. Una de |as actividades que
tiene como proposito la busgueda de pargjaesir aeventos de speed dating y hay otras, tal como
expliqué en el capitulo 1, como catas de vino, clases de salsa 'y bachata, que si bien no son
promocionadas con esafinalidad son consumidas por sus usuarios/as, al comienzo, de ese modo

(De Certeau, 1996). A estos espaci 0s concurren principal mente personas que no estan en pareja.

Los espacios de sociabilidad de catas de vino, salsa y bachata y speed dating se
encuentran en barrios de clase media. Los lugares de cata de vino que los/as entrevistados/as
nombran, ademés de los observados™, son Almacén Otamendi y La Esquina del Vino, en e
barrio de Caballito; en el barrio de Palermo, el Club del Vino, y otro en el barrio de Recoleta,
enoGarage. En relacion con los lugares de salsa que frecuentan los/as entrevistados/as que
bailan o toman clases de este tipo, estan situados en Palermo, como por gemplo La Viruta, y
en Recoleta, EI Rumbdn. También frecuentan Sunderland, una salsera en el barrio de Villa
Urquiza, o concurren abailar aNorcenter, en el Partido de Vicente L 6pez. L os eventos de speed
dating se realizan en bares por Palermo, Belgrano o la zona del Microcentro (ver Mapa 6).

% Variog/as entrevistados/as hacen referencia a las agencias, como Buenas Vibras (http://www.buenas-
vibras.com.ar/).

°! por cuestiones de confidencialidad, tal como indiqué en la I ntroduccién, no fueron mapeados | os espacios sobre
los cuales realicé |as observaciones.
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M apa 6: Mapadel AreaMetropolitanacon loslugares de salsay bachatay de catas de vino por dondetransitan los/as entrevistados/as.
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A los ambitos caraacara se le suman los virtuales. En ambos, |as personas que no estén
en pargja buscan encuentros eréticos y/o afectivos. Esto conforma un mercado amplio, no
uniforme, en el cual los sujetos eligen espacios de sociabilidad segun diversas pautas. las
seguridades que les otorgan, el interés por las dindmicas que se desarrollan, las personas que
concurren, sus criterios de seleccién y cdmo se perciben a ellos/as mismos/as estando en esos
lugares.

Durante mi trabajo de campo confeccioné un listado con nombres de diferentes sitios
web y aplicaciones de citas que son utilizados por usuarios/as heterosexuales de clase media
del AMBA, € cua no agota el amplio mercado de espacios virtuales de citas y encuentros
existente. Los mismos fueron nombrados por los/as entrevistados/as™ o fui teniendo
conocimiento sobre ellos a medida que iba realizando el trabajo de campo. La lista incluye a
Tinder, Happn, Match, Badoo, Loventine, Zonacitas, LatinAmericanCupid, Meetic, Amigos,
OkCupid, JewishFriendFinder, BigChurch, FriendFinder, MillionaireMate, FastCupid,
DelaCole, Encontrarse, Twoo, POF, Bumble, Kickoff, AdoptaUnChico.

En las proximas péginas analizo el mercado de encuentros eréticos y/o afectivos a partir
de los espacios observados: catas de vino, speed dating, clases de salsa y bachata, Tinder,
Happn, Badoo y Match. Desde mis coordenadas teoricas sobre el mercado planteo un cierto
nivel de simetria en los intercambios que se dan entre log/as clientes/asy entre estog/asy log/as
empresarios/as. Tengo en cuentalosusosy sentidos quelos/as atraviesan. A partir delo anterior,
analizo el contenido de la publicidad que circula, qué tipo de usuariog/as concurren, la
accesibilidad a estos espacios, los cuidados que les dan a sus clientes/as y cudes son las
motivaciones gque tienen log/as emprendedores/as de ambitos de sociabilidad cara a cara para

organizarlos.
2.1. El mercado caraacara
2.1.1. Catasentre amigos: e vino como estandarte

L as catas de vino son promocionadas através del Facebook delavineriay de unapizarra
en la puerta del local. Se publicitan abiertamente, pero quienes concurren son personas de
sectores de clase media, vecinas al establecimiento y alas que lesinteresael ambiente del vino.
El costo de la entrada por persona ronda los 12 dolares estadounidenses, en €l afio 2016, y 16
ddlares durante la primera parte del afio 2017.

% Natalia, por gjemplo, utilizaba para conocer personas paginas extranjeras desde la Argentina.
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El organizador plantea su emprendimiento como un negocio. ESs un pequefio empresario
del “mundo del vino”. Me explicaque hace diez afios el vino se empez6 amasificar y el mercado
crecio entre los jévenes. Esto lo motivo en la idea de abrir una vineria que tenga un espacio
pararealizar catas. Segun é, los emprendimientos a puertas cerradas, en tanto no son masivos
y son més exclusivos, estdn de moda. Las personas de clase media aqui entrevistadas, en un
contexto de hedonismo e individualizacion (I1louz, 2009; Lipovetsky, 2000), buscan espacios
donde sentirse algjados de lo masivo y donde sean tratados en su unicidad. Esto |o encuentran
enlas catas. Labusquedade | o diferente también aparece en lostipos de vino que el organizador
ofrece; en esta vineria solo venden vinos boutiques.

Si bien las catas de vino estan atravesadas por dindmicas de mercado, €l estatus de las
personas y las relaciones que se establecen entre si son democréticas y equitativas (Guerra,
2016; Satz, 2015). El organizador cuida a sus clientes/as. Se muestra atento con ellos/as, saluda
a todos/as con un abrazo®, recuerda sus nombres y a quienes concurren asiduamente les hace
descuentos o les fia. Se muestra confiado frente a ellos/as y log/as hace sentir como en casa.
Mientras organiza €l evento, que tiene lugar en e sbtano, log/as clientes/as se quedan en el
primer piso donde se encuentra la cagjaregistradora ala vista de todos/as. Se tomael tiempo de
hablar con cada uno/a de nosotros/as, nos muestra los nuevos vinos que llegaron y nos convida
un licor de hierbas casero. Yo no soy la excepcion a su amabilidad. Cuando me ve llegar, me
saluda con un abrazo. Siempre me hace un descuento en la entrada, pago la mitad o me cobra
por dos personas € precio de una. Aboné $100 (arededor de 6 ddlares) durante el afio 2016 y
$125 (alrededor de 8 délares) en 2017.

En una de las observaciones fui testigo de una escena donde uno de los clientes le dijo
al organizador que queria contratar sus servicios paraun evento. Ese diaél no podiay le ofrecio
venderle las botellas a costo y que él las sirviera. La logica de mercado en las catas no esta
signada por la asimetriay la blsqueda de ganancias extraordinarias por parte del organizador,
Sino que lo que se genera, y que los/as entrevistados/as y e organizador indican, es un club
social. Esto se ve propiciado por las dindmicas de mayor reciprocidad entre las partes, que son
promovidas por el organizador. En este espacio de sociabilidad se trataacadauno como si todos
fueran igualesy como s se hiciera honor a cada uno en particular (Simmel, 2003: 90). Luego

delas catas, €l ofrece que nos quedemos de maneragratuitaen €l local, nos convidavinosy nos

% Goffman explica que en aquellos saludos en los cuales los individuos estan dispuestos uno hacia el otro porque
se conocen y/o desean tratarse mutuamente, el saludo sefiala el comienzo de un mayor acceso entre los
participantes (1979: 92).
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hace descuentos sobre |0s vinos catados. Estas dindmicas son percibidas por todos/as como una
forma de amistad. Esto se observa en la descripcidn de uno de los eventos del Facebook de la
vineria donde dice: “L os esperamos este Jueves 16, 20:30 hs. para disfrutar de buenamusicay
buen vino. Como siempre en nuestro sétano, acompariados de unarica picaday amigos”.

Cuando la cata termina se ofrece un recital acUstico. La mayoria de las personas que
tocan son clientes/as. El organizador invita a quienes sepan tocar un instrumento o cantar aque
toquen en proximos eventos. Asimismo, é a veces canta. Con distintos clientes varones que
tocan se junta en otros momentos de la semana a ensayar. Esas dinamicas generan un grupo de
amistad y de pares donde no media el dinero, sino el disfrute de juntarse y compartir musica.

En este &mbito coexisten | 6gicas de mercado con dindmicas de mayor igualdad entre las
partes. Uno de los eventos que publicitan son catas a ciegas o catas culturales, donde las
personas comparten piezas literarias propias 0 genas. Alli, no solo pagan una entrada para
degustar vinos y comer una picada, sino que también los/as clientes/as sociabilizan en un
contexto de disfrute y como si fuesen iguales (Simmel, 2003).

En relacién con el pablico que vaalas catas, tal como vengo explicando, hay clientes/as
gue las frecuentan siempre y que sienten ese espacio como un club. El organizador me explica

gue las razones gque los congregan son disimiles.

E.. ¢Y acdhay gente que viene siempre?

Organizador: Hay gente que viene siempre. Hay gente que viene siempre porque le
interesa el vino y nadamas que el vino. Gente gue viene siempre porque quiere buscar
un grupo, porque estd muy solo, porque puede tener otras necesidades fisicas,
organicas (risas)... Pero después tenés gente de 40 afos para arriba que por ahi estan
solos y viene también mucho. Gente que le gusta € vino y quiere probar eso. Y
también que es una buena reunién gue no es masiva, esrelgjada. Entonces esta bueno.
Vienen pargjas, que les gusta el vino, que vienen a escuchar aca un poco de musica
(entrevista al organizador de catas de vino).

Las catas comienzan a las 20 horas y terminan arededor de las 23. Luego, por la
dindmica propia del espacio —hay pocas mesas, por lo cual la gente, aunque no se conozca,
debe sentarse junta—, las personas comparten las mesas para comer y apoyar sus copas. Este
acercamiento “obligado” y € vino como desinhibidor, le da mayor fluidez a la sociabilidad y
genera lo que & organizador denomina un ambiente relgjado. Bourdieu (1998) explica que la
nueva légica de la economia sustituye la moral ascética de la acumulacion, fundada en la
abstinenciay el ahorro. En lamoral hedonista del consumo actual primalaideadel crédito, el
gasto y e disfrute. Importa mas la capacidad de consumo que la de produccién. Ademés del
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consumo 'y el hedonismo, en el estilo de vida burgués primala“relgjacion” tanto en el aspecto
como en las maneras de actuar (Bourdieu, 1998: 312, 314).

En las catas con mucho publico hay arededor de 25 personas, en las mas pequefias 15.
Enrelacién conlaedady e género del publico que concurre, si bien hallegado ahaber personas
de 25 afios, son mayormente mujeres y varones de entre 35 y 55 afios de edad que no estan en
pareja. El hecho de que las catas sean en un horario temprano es atractivo para el publico. Las
personas van en grupos de amigog/as, en parejay también solog/as. Las personas que van solas

son generalmente mujeres.

Estas personas van a las catas con animo de sociabilizar. Esto se observa en que luego
de las catas siempre log/as clientes/as y €l organizador proponen ir acomer o salir aalgun bar.
El organizador siempre se sumaa esas propuestas y ofrece llevar alas personas que no vinieron
en auto.

En relacidn con la orientacion sexua del publico a cua las catas apuntan, no esta
predeterminado. No obstante, los comentarios que circulan y los chistes apuntan a sujetos
heterosexuales. Como expliqué en €l capitulo 3, concurre una pareja de mujeres lesbianas. Esto
es disruptivo para €l entorno, comentan sobre ello cuando ellas no estan y hacen bromas a
respecto. El organizador nos comenta que son pareja porque las ve siempre irse de la mano o
hace alusiones a caracteristicas de la hexis corporal de estas mujeres que é asocia con €l
lesbianismo, por gemplo que “son machonas’. Ellas, a diferencia de otras pargas
heterosexual es que suelen ir, nunca se besan en publico. No obstante, han pasado a ser parte del
ambiente de las catas por € interés que los une: e vino. Se quedan luego de que las catas

terminan y son invitadas a cenar.

Por ultimo, sobre las motivaciones que llevaron a organizador a abrir un espacio de
catas de vino, como expliqué, se dio por la expansién del mercado del vino en la Argentinay
laentrada del consumo en sectores més jévenes de la poblacion.

E.. ¢Como se te ocurre empezar con las catas de vinos?

Organizador: A ver, esto viene de hace afios. En un principio los jévenes se
empezaron a interesar mas por los vinos, mas alla de la relacion social. Cuando esto
sucedi 6 comenz6 acrecer lacantidad de bodegas, |as cual es empezaron a of recer catas.
Antes eran cinco o diez nada més las que manejaban todo €l pais. Y, a crecer, €
mercado se vio obligado ahacer tipo ventaparamostrar losvinos, probarlos. Entonces,
nadie iba a comprar un vino de “x” si no lo conoce. Entonces, primero, catas. Al
principio eran como promo-ventas, como cualquier otro producto. Después se fue
haciendo como un negocio, como un evento en si (...). Lagente que viene alas catas,
mas alla de que puedan tener diferentes motivos individuales, tienen en comun un
ndcleo: el vino y el fanatismo por el vino. No termina siendo una excusa nada mas,
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Sino gque es eso primero. Se mezclael publico. Voslo vasaempezar aver en las catas.
Tenés el que viene porque es fanético del vino o al que le importatres carajos el vino
y viene a ver qué onda. Después se hacen grupos de amigos con el vino como
estandarte. Y se hacen de todos lados (entrevista al organizador de catas de vino).

La motivacién del organizador para comenzar a armar |as catas de vinos deriva de un
interés econdmico. Log/as clientes/as comienzan a congregarse por €l interés en e producto.
Pero rapi damente comienzan a aparecer otrog/as clientes/as que van en busqueda de ver de qué
se trata y de encontrar un espacio de pares. Es decir, las catas de vino son espacios donde
sociabilizan quienes buscan vinculos eréticos y/o afectivos, aunque este espacio haya nacido
con otrafinalidad (De Certeau, 1996). No obstante, €l vino terminasiendo un “estandarte” para
todos/as. Son parte del “ambiente’ todas aguellas personas que tienen un interés comun: el vino
(Blazquez, 2014, Sivori, 2005).

2.1.2. Speed dating: el compromiso por € cuidadoy e respeto

L os eventos de speed dating son promocionados a través de su sitio web y de su perfil
de Facebook. En estos ambitos virtuales se ofrece la posibilidad de conseguir pareja. Aparecen
frases que enmarcan las busquedas en términos roméanticos y mondgamos. “Una mujer
enamorada, por més tentaciones que tenga, nunca sera infiel”. Es decir, se promocionay es

consumido por personas que buscan un vinculo afectivo duradero.

Estas busgquedas se concretizan en eventos gque estan segmentados seguin 10s intereses
de busqueda de los/as participantes —singles, singles sin hijos, singles profesionales sin hijos,
entre otros, segun la orientacion sexual y segin la edad de las personas—. Los precios de los
eventos de las personas heterosexuales varian seguin la edad y € interés de busqueda, cuanto
mas especifico es el tipo de busqueda se incrementa el precio. El evento parael grupo de 45-59
anos (mujeres) y 47-63 afos (varones) tiene un costo mayor ($480, 30 ddlares) y en la pagina
se observa que los de singles profesional es tienen un costo superior. Yo observé dos de singles
de 35-45 afios (mujeres) y 37-47 afios (varones) cuyo precio paraabril del 2016 erade $360 (23
ddlares) y un afio después, de $600 (38 ddlares).

Para las personas no heterosexual es la organizadora genera eventos especificos pero no
poseo informacion a respecto, dado que a momento de la investigacién no los estaba
realizando. En su pégina aparecen promocionados como “GLS. Gay Life Style!”.

Los eventos tienen lugar dos sabados por mes de 19 a 22:30 horas, aproximadamente,
en la Ciudad de Buenos Aires, en bares por la zona de Palermo, San Telmo, Belgrano o

Microcentro. La organizadoratiene un arreglo econdmico con los bares. A cambio del espacio,
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ella promociona e lugar para que las personas consuman. En e momento que da las
indicaciones para que comience el evento de speed dating promociona los tragos que son
especialidad del lugar. Concurren por noche arededor de 60 personas debido a que se
desarrollan dos eventos de speed dating en simultdneo, por gemplo uno de 35-45 afios
(mujeres) y 37-47 afos (varones) y otro de 45-59 afios (mujeres) y de 47-63 afios (varones).

Ademés del sitio web y del Facebook, |a organizadora publicita a su empresa, tal como
la define en su sitio web, através de diarios de tirada masivay en noticieros de canales de aire.
Me cuenta que una de las estrategias de marketing que empled fue entregar tarjetas que decian
“¢Teatrevés atener 10 en unanoche”. Laorganizadorano apuntaa cualquier publico sino que,
tal como observo en los eventos, son principalmente personas que trabajan en oficinas del
Microcentro de la Ciudad de BuenosAires. Durante una de | as entrevistas me comenta que para
entregar las tarjetas contraté a diez promotorasy cinco promotores. Las entregaban durante |os
horarios del almuerzo, pero no a cualquier persona, tal como ellame explica: “yo iba por detrés
y por delante mirando |as reacciones de la gente. Obviamente los chicos sabian que no podian

darle a cualquier persona, tenia que ser gente que se notaba que era de oficina”.

La organizadora de speed dating, a diferencia del organizador de las catas de vino,
publicita a partir de estrategias de marketing disefladas. Ella estudio una licenciatura en
Administracion de Empresas y Finanzas y pone en préctica sus saberes. Cuando observé sus
eventos estaba ampliando el mercado. Iba a vender su producto, tal como ellalo denomina, a
otros paises de AméricaLatina. Si bien @ momento de lainvestigacion realizabalos eventos en
la Ciudad de Buenos Aires, anteriormente habia ampliado su mercado hacia otras partes de la
Argentina: Rosario, Mendoza, Cordoba y las localidades de Martinez y San Isidro, dentro del

Partido de San Isidro, provincia de Buenos Aires.

Se define asi misma como una pionera. Cuando comenzd a armar |os eventos de speed
dating, en el afio 2005, no existia esta modalidad de citas en la Argentina. Se contacté con el
varén que las habia organizado primeramente en Estados Unidos de manera electrénica™ A
diferencia de una década después, el acceso a Internet era més limitado y su velocidad més
lenta. Estuvo cuatro dias para poder descargar de su correo electronico el video que é e habia
enviado con las instrucciones. Ella adaptd el modelo de dicho pais a contexto local. Explica
que ala se realizaban quince citas de dos minutos cada una. Pero que en e contexto

% La metodologia del speed dating nace en 1998 en Los Angeles, Estados Unidos, patrocinado por una red
internacional judia que promovia el encuentro entre jovenes judios solteros para fomentar los matrimonios entre
personas de la colectividad. En laArgentina, de manera virtual, existe el sitio web DelaCole.com.
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latinoamericano las personas hablan mas, “hay més chamuyo”, dice, y necesitan mas tiempo,
por lo cual lo llevé aocho minutos por cita.

El interés por organizar |os eventos de speed dating proviene de la crisis de 2001% que
tuvo lugar en diciembre de 2001 en laArgentina. La organizadora explica que ellaveia que sus
vecinos/as por la crisis se quedaban sin trabajo o veian disminuido su poder adquisitivo. Esto
Ilevaba a que aumentaran las discusiones y las separaciones. La parte que se quedaba a cargo
de log/as hijog/as se encontraba con el problema de que no tenia tiempo para relacionarse
nuevamente con otras personas. En ese tiempo no estaban en auge los sitios de citas y no
existian las aplicaciones moviles, como asi tampoco |os after office. En ese contexto ley6 en un
diario internacional que en Estados Unidos estaban desarrollando la experiencia de speed
dating. El interés por ayudar alas personasy traer alaArgentinaestamodalidad de citas fueron
los motivos que la inspiraron en la creacion de los eventos de speed dating. Ella dedico los
diferentes trabajos que le solicitaban en su universidad al estudio del segmento de las personas
solteras. A medida que iba investigando, analizaba el mercado, delineaba estrategias de
publicidad y armaba focus group (grupos focales) para conocer més a sus futuros clienteyas,
asi fue creando su negocio. Su tesis de licenciatura fue sobre € mercado de citas,
especificamente sobre speed dating. Los dos primeros afios armo |os eventos de forma gratuita

paradarse a conocer y para el afio 2005 se largo al mercado de forma paga.

Los eventos de speed dating definieron la carrera emocional (Wettergren, 2015) de la
organizadora. Cuando comenzo a armar estos eventos logré independencia economica 'y se
divorci6 de su expargja. Asimismo, manifiesta que a ella le genera alegria que se conformen
pargjasy que esta atenta a los intereses de cada uno/a de sus clientes/as. Cuida de cada uno/a,
les pregunta si estan bieny, a igual que el organizador de las catas, les hace promociones. Me
cuenta que una clienta que siempre iba a los eventos de speed dating de singles profesionales
un diale dijo que no encontraba alli 1o que buscaba. Ellalainvit6 en otra oportunidad atomar
un caféy pudo “captar” € interés de su clienta. Al siguiente evento invitd, de formagratuita, a
uno de sus clientes varones que iba a evento de singles. El no era profesional pero, segin €lla,
eralo que su clienta necesitaba. Me contd que, tal como ella sospechaba, hubo sinergia entre

ambos y que Se pusieron en pareja.

Laorganizadora en los eventos esta atenta a cualquier imprevisto. Realiza un emotional

labor (Hochschild, 1983), que implica un trabajo emocional entendido como una estrategia de

% |a crisis de diciembre de 2001 en la Argentina fue una crisis econémica, social, politica e institucional que
provocé larenuncia del entonces presidente Fernando de la Rua.
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venta®, apartir del cual se muestra siempre contentay trata atodos/as por igual con atenciony
simpatia. Esto convive con e enojo que le genera que sus asistentes hayan colocado en un lugar
incorrecto alguna de las mesas para las citas. En uno de los eventos publicitados, una de las
clientas se quej6 porgue |os varones eran mas grandes de edad respecto de lo que ella esperaba.
La organizadora le explico que dentro del rango etario de 37 a 47 afios ese dia habian venido
los que eran mayores. Como forma de disculpa la invité de forma gratuita a proximo evento.
No eranecesario que laclientale dijera su nombre, ellarecuerdaa cada uno/ade sus clientes/as.
A medida que llegaba la gente les indicaba a sus asistentes quiénes eran invitados/as suyos y
no debian abonar el evento.

La organizadora vende un servicio que se vinculaa é@mbito delo afectivoy € hecho de
gue cuide a sus clientes/as —el cuidado también se ubica dentro del terreno de lo emocional—
le otorgaun plus al servicio. Dentro delas précticas de cuidado que ella desarrolla se encuentra
el hecho de que no degja que sus clientes/as lleven su nombre verdadero en e cartel que los/as
identifica, sino que deben tener un sobrenombre. Me explica que esto es para preservar el
anonimato de sus clientes/as. Asimismo, luego de que sus asistentes suben las coincidencias en
los perfiles de log/as usuariog/as, analizasi alguno/a marcd que no |e interesaba ninguna de sus
citas. En tal caso log/as llama y les pregunta qué les pasO y les ofrece consgjos y otras
alternativas para que puedan encontrar a alguien acorde a sus intereses. No obstante, cuando
trata de ayudar a un/a cliente/a cuida su fachada personal (Goffman, 1979) frente a sus otros/as
clientes/as. Me comenta que algunos clientes masculinos de sesenta afios esperan estar en
eventos donde haya mujeres de treinta. Ella me dice que no cede ante esos casos porgue sabe
gue eso la deslegitimaria delante de sus clientas.

La organizadora, dentro de sus estrategias de cuidado de sus clientes/as, ofrece
seguridad (Hochschild, 2012). Me explica que en los perfiles de su sitio web cada uno/a debe
completar todos sus datos, incluido su documento nacional de identidad. En el primer evento
de speed dating de un/a cliente/a nuevo/ale solicita el documento para corroborar su identidad
y que la edad que colocaron en €l perfil sealareal. De este modo crea un ambiente donde no
hay identidades falsas. También se encarga de asegurar que en los eventos haya la cantidad de
Citas que las personas esperan, un minimo de diez. Para ello organiza los eventos segln la
cantidad de gente que se anot6 através del sitio web, del evento de Facebook o que le mando

mensajes de WhatsApp. Ella estimula a que los/as clientes/as paguen por adelantado, a través

% Tal como indiqué en lanota 67, el trabajo emocional entendido como emotional labor implica que se vende por
un salario y por lo tanto tiene valor de cambio (Hochschild, 1983: 7).
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de la péagina web, con tarjeta de crédito. En algunas oportunidades a sus clientes/as méas
habitual es |es hace descuentos y log/as invitade forma gratuitacomo gesto de cortesia o cuando

le hacen falta varones o mujeres para un evento.

Si aguno/aledice quevaairy no lo hace, eso es percibido por ellacomo unafatade

COMpPromiso.

E.: ¢Qué eslo que hace gue una persona esté en lalista negra?

Organizadora: Primero es lafalta de compromiso. Falta de compromiso con que me
digas que vasavenir, te comprometésy decis“voy air” y nos hagas esperar. Son cosas
fuertes. Me estéan fallando a mi. Con lo cual lo pueden hacer con la otra persona. La
pueden dejar plantaday eso parami es terrible. También esta el hecho de que vengan
al evento, la pasen bien, se marquen y después la persona quiera estar en contacto y
no le respondan los mails. Para mi son faltas de respeto que no las tolero, la gente lo
sabe y lo dejo muy en claro eso (entrevista a la organizadora de | os eventos de speed
dating).

Si bien hay unamayor asimetria respecto alaldgicade club social que se generaen las
catas de vino, hay por parte de la organizadora cuidados e interés por el bienestar de sus
clientes/as. No solo le parece una fata de compromiso con ella que los/as clientes/as cancelen,
sino también con el resto de log/as clientes/as. Ella se preocupa porque su evento sea serio y
creible. Me comenta en otra parte de la entrevista que ella sabe y corrobora, con los afios, que
en estos eventos se forman paregjas. Asimismo, algunos/as clientes/as me dicen que en esos
eventos encontraron parejas con quienes estuvieron unidos por afosy que volvieron air porque
Se separaron y quieren encontrar una nueva relacion.

En este espacio, como en €l de las catas, existen vinculaciones afectivas (Elias, 1999;
Garcia Andrade y Sabido Ramos, 2014) entre la organizadora y log/as clientes/as que se
relacionan a emociones positivas, como e sentido de pertenencia. Estas exceden una mera
I6gicaraciona de costo-beneficio, en términos de Illouz (2007, 2010). A partir de mi andlisis
del mercado postulo, a diferencia de la perspectiva de Illouz, que existen ganancias por parte
de la organizadora, pero es en base a un trabajo en el cual trata a sus clientes/as como iguales
entre si y bajo unalégicade cuidado. Asimismo, la organizadora les ofrece la seguridad de que
en el evento podrén conocer a una determinada cantidad de personas acorde a sus intereses y
que no seran identidades falsas (Hochschild, 2012). Estos cuidados y seguridades que brinda,
s bien valoran su servicio, lo rebasan. Tal como sefiaé, se junta con sus clientes/as por fuera
de los eventos sin que esto implique un costo e invita a potenciales candidatos/as que puedan
cuadrarles a sus clientes/as de manera gratuita. No obstante, a diferencia de las catas devinoy

las clases de sdsa y bachata, no aparecen vinculaciones afectivas de amistad entre la
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organizadora y loglas clientes. Prevalece en este caso una relacion mas impersonal entre

empresariay clientes/as.
2.1.3. Un ambiente de contencion: las clases de salsa y bachata

Los organizadores de las clases de salsay bachata, a diferencia de los de las catas de
vinoy los eventos de speed dating, explican que comenzaron aarmar sus clases “ de casualidad,
nada de |o que sucedié noslo propusimos’. Este matrimonio, que esta en pareja desde hace més
de quince afios, cuenta que cuando los duefios de academias o de discotecas |os veian bailar,
como les gustaba su estilo, les proponian que armaran una noche social de salsay bachata o
dieran clases.

Desde hace diez afios dan clases en diferentes espacios, incorporaron la bachata y
comenzaron a armar fiestas de salsay bachata. En la publicacién de sus eventos, através de su
perfil de Facebook y el de la discoteca donde dan |as clases, se promocionan como docentes
gue quieren dar herramientas paramejorar el baile, pero dando “lo mejor” de ellos. Asi también
tienen slogans que repiten durante las clases y que estan escritos en su Facebook, como

“Animate a cambiar tu vida bailando” o “Mucho més que una clase de salsa’.

En relacion con la salsay la bachata los organizadores ganan dinero de las clases y de
los/as estudiantes particulares. No obstante, sus mayores ingresos |os obtienen de otros trabaj os.
El es mGsico y €lla es abogada. A partir de las entrevistas y las observaciones realizadas
considero que hay un interés en €l bienestar de sus estudiantes mas alla de las clases y por €l
cual no reciben dinero. Lo que ofrecen a partir de estas clases, tal como expliqué en el capitulo
3, eslaincorporacion de log/as clientes/as a un grupo de pares donde €l dinero pasa a tener un

lugar secundario.

Si bien €l ingreso alas clases es pago ($80, alrededor de 5 ddlares, en el afio 2016), los
organizadores invitan a que los “aumnos’, como los llaman, vayan a cenar con ellos luego de
laclase, arman salidas de fin de semana, cenas, cumpleafios colectivos, entre otras actividades.
Siempre se tiene en cuenta el poder adquisitivo de las personas, les consultan donde quieren ir
acomer luego delaclasey avisan si €l restaurante es caro o barato. Si alguno/ano tiene dinero,
los propios organizadores e prestan. El repertorio de restaurantes es de cuatro lugares diferentes
cercadeladiscotecadondetienen lugar las clases. L as personas quetienen auto llevan aquienes
estén a pie. En algunas cenas fuimos cinco y en otras diecisiete. En relacion con el pago de la
cena, la cuenta se divide en partes iguales. Los organizadores buscan gque sus estudiantes se
sientan contenidos.
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Observé la contencion y la preocupacién de la organizadora por sus estudiantes, por
giemplo esta atenta a que nadie cene solo. En una charla informal me explico a mi y a unas
muj eres que comenzaban air alas clases que siempre después van a comer todos juntos porque
lamayoriavive solo. “ Siempre después de | as clases vamos a comer con |os alumnos porgue la
mayoria viven solos. ¢Y qué, vasair atu casay te vas a cocinar? Comemos juntos. Si somos
poquitos comemos en casa, que es més barato. Si es principio de mes vamos a un restaurante

Mas caro, Si N0 a una pizzeriay aveces cuando somos pocos vamos al arabe’”.

En laclase todos/as son tratados/as como igual es. L os/as organizadores/as siempre estén
atentos a qué necesitan log/as estudiantes, hay un trabajo emocional, en términos de emotional
labor (Hochschild, 2012), paratransmitir alegria alos/as estudiantes. Los/as docentes se hacen
chistesentre si y con los/as estudiantesy seles preguntasi estén bien. En el ambiente delasalsa
y la bachata las personas se muestran af ectivas con abrazosy siempre con &nimo de conversar.
No obstante, la organizadora marca una diferencia entre quienes son amigos/as y quienes son
solo estudiantes. A quienes no son considerados por la organizadora como amigos/as y se
dirigen aellade forma grosera, como por g emplo llamarla “boluda’, lesindica que eso es una
falta de respeto y que no vuelvan a hablarle asi. Habrd amistad, al igual que en las catas, con
quienes acumulen ritos de interacciones en los cuales haya modelos de foco comin y
consonancia emocional. La energia emocional acumulada en las interacciones entre la
organizadora y sus estudiantes deviene un capital social que se traduce en la figura de la
amistad. La profesora, quien esla organizadora, es quien esta en la cuspide del espacioy quien
es el “objeto sagrado”®’ (Collins, 2009: 170).

En las clases de los dias martes, jueves y domingo, hay personas de todas las edades.
Pero lamayoriatiene entre 35y 45 afios. Las clases son de 19 a 22 horas. Los martesy jueves
comienzan luego de que las personas salen de trabgjar de las oficinas. Los martes y domingos
las clases terminan temprano, pero los dias jueves duran hasta alrededor de las cuatro de la
mafiana. En las clases que se imparten los dias de semana las personas van vestidas con ropa

gue usan parair atrabajar, hay quienes visten trgje o camisay pantal on.

El publico a que apuntan es todo aquel que quiera aprender a bailar salsay bachata.
Concurren mayormente personas con titulos terciarios y universitarios: psicologos/as,

" El objeto sagrado es aquel que centra la atencion del grupo y deviene receptéculo simbélico de sus energias
emocionales. “Cuando alguien siente que ha alcanzado esa cota, gana acceso exclusivo a una reserva de energia
emociona que solo él esta en posicion de explotar; se transfigura en alguien ‘carismatico’; existen otros para
quienes es un ‘objeto sagrado’ que los compele a prestarle atencidn; y se convierten en sus espectadores’ (Collins,
2009: 170).
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socidlogos/as, médicog/as, relacionistas publicos, ingenieros/as, docentes de jardin, primariay
secundaria. Como sucede con | as catas de vino, las razones por las cuales el publico tomaclases
son diversas. Hay personas que van porque quieren aprender; otras porque se separaron y
guieren conocer gente para sociabilizar, y otras porgue creen que ese es un lugar donde pueden
encontrar personas con quienes tener vinculos eréticos. Es decir, € uso que le dan sus
estudiantes a producto que se vende es multiple (De Certeau, 1996). Pero lasalsay labachata
terminan siendo €l leitmotiv de estar en ese lugar, como sucede en las catas con el vino. Todos/as
quieren aprender abailar y conocer esos ritmos en tanto los vuel ve més prestigiososy deseabl es,
les da mas capital simbdlico y erdtico, dentro de este espacio socia (Bourdieu, 1995; Hakim,
2012).

L as dinamicas de las clases se basan en postulados heteronormativos no solo porque se
baila entre varones y mujeres y porque €l varén “marca’ y la mujer “se deja llevar por el
hombre’, tal como nos explican, sino también por las metéforas a las que apelan para ensefiar
los pasos. Uno de los organizadores, cuando explica e movimiento de meneo de la zona
toréacica, a cual denominan “hacer pechito”, dice “los varones no tanto si no pareciera que se
la comen”. Es decir, la sensualidad y el buen desarrollo del paso en los varones debe darse
dentro de ciertos limites que no rebasen una hexis corporal heterosexual. En cambio, paralas
mujeres dice “ustedes si pueden ser més sexys”.

Una situacion, relatada por |og/as organizadores/as durante las entrevistas, en lacual se
puede observar el pasgje de lo aceptable a lo inadmisible dentro de las dindmicas y las
representaciones sobre lamasculinidad y lafeminidad del ambiente delasalsay la bachata, fue
cuando un varén se comport6 de manera agresiva con sus compafieras mujeres. Las maltrataba
y criticaba cuando no realizaban de manera correcta un paso de baile, se reia de ellas de forma
sobradoray las insultaba cuando ellas respondian a estas situaciones de violencia. Las mujeres
le expresaron este malestar a sus comparieros varones y a los/as organizadores/as. Ante esta
situacion, los/as organizadores/as hablaron con é y le dijeron que si no cambiaba su actitud
preferian que no volvieraair alas clases. El resto de los estudiantes varones, por “una cuestion
de fraternidad”, tal como me explican, le hicieron saber que s la situacion continuaba

recurririan alaviolenciafisica

Se observa que los/as organizadores/as cuidan a sus clientas, pero no solo ellos/as. Los
compafieros varones se juntaron y a partir de un ritual de poder, en términos de Collins (2009),
donde hay dominacién y sometimiento, le hicieron saber explicitamente cudles précticas de
masculinidad hegemani ca estaban permitidas en ese espacio y cudlesno. Si bien alli lasmujeres
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en relacion con la danza tienen un lugar pasivo, no proponen pasos, salvo la organizadora, no
pueden ser tocadas sin su consentimiento. La escena descripta es también un ritual de estatus
que implicalacondicién socia de pertenecer 0 no aun grupo (Collins, 2009). Los varones que
lo enfrentan ganan popul aridad entre sus paresy paracon las mujeres; mientras que el estudiante
gue fue agresivo aumenta su impopularidad. Aunque no es expulsado, le marcan a nuevo
miembro cuales son las interacciones que no deben redizarse si quiere devenir miembro del
ambiente de lasalsay la bachata, y cudles son las fronteras del sentido del tacto aceptadas. El
tacto debe ser interpretado més alla de la esfera corporal, implicala capacidad de controlar los
impulsos ante los otros (Sabido Ramos, 2007; Simmel, 2003). “La necesidad del mismo [del
sentido del tacto] supone que a pesar de la cercania fisica se marque cierto ‘umbral’ y una
distancia de agrado de unos con otros. Romper esta barrera implica entonces formas de
desagrado (...)” (Sabido Ramos, 2007: 224).

Las mujeres ante el varon que las maltrato no tuvieron una actitud pasiva, hablaron con
los/as organizadores/as y discutieron con é en diferentes momentos. Sin embargo, quienes
lograron hacerle entender fehacientemente como debia comportarse fueron otros varones. El
modo de indicarselo fue a través de practicas violentas, tal como é se habia comportado con
sus comparieras. Ante su presencia, algunos varones se juntaban y hablaban en voz alta sobre
las actitudes violentas de él para con sus compafierasy |o miraban fijamente. Todog/as, incluido
él, sabian de quién estaban hablando y el malestar que causaba su presencia en € grupo.
Asimismo, un varén hablé con é, cara a cara, fuerade la clase, y le dijo que todos/as estaban
al tanto de que trataba mal a sus compafierasy que eso no era bien visto por € resto de los/as
companeros/as. Le sugirio, en tono intimidante, que comenzara a tratarlas bien, si no, habria
consecuencias, porque varios querian pegarle. En uno y otro caso se utilizo laviolencia, propia
de la masculinidad hegemdnica.

Por ultimo, tal como he venido sefialando, las motivaciones de generar espacios donde
la gente se vincule erética y/o afectivamente no se explican solo por |6gicas de mercado, sino
gue Se juegan otros sentires y razones externas. En el caso de log/as organizadores/as de salsa
y bachata, como en el caso de la organizadora de los eventos de speed dating, €l interés emerge
por su propia carrera emocional (Wettergren, 2015), mas ala de un interés comercial. En el
caso del organizador, comenzo a bailar porque su hermana siempre habia querido bailar salsa.
Cuando ellamuri6, é entr6é en una depresion. Recordar el deseo de su hermana lo incentivé a
tomar clases. Para él lasalsalo comunicacon su hermanay es una manerade salir adelante. En
el caso de la organizadora, ella comenzé a bailar cuando se separ6 de su expargja. Ella estuvo
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en pareja desde los 14 hasta los 24 afios. Cuando se separd tuvo una etapa de encierro porque
“no sabia salir sola, siempre habia salido con é”. Explica que como forma de comenzar a salir
decidi6 tomar clases de salsa. Al igua que sus estudiantes, que van porque Se separaron y
necesitan vincularse, encontraron en el ambiente de la salsa un espacio de contencién.

2.2. El mercado virtual: aplicacionesy sitios de citas

La accesibilidad al mercado de servicios de encuentros eréticos y/o afectivos se vio
beneficiada por Internet (Constable, 2008). Desde ali se crearon una multiplicidad de
aplicacionesy sitios de citas. A partir de las mismas, las personas, segun su orientacion sexual,
pueden buscar encuentros erdticos y/o afectivos con quienes deseen. Las aplicaciones de citas
geolocalizadas existieron primeramente para los varones gays. Grindr es una aplicacion,
lanzada a mercado en el afio 2009, que les permite a sus usuarios comunicarse con otros
varones gays o bisexuales. Tinder se basod en esta aplicacion y fue la primera, en el afio 2012,
en disefiar una aplicacion con geolocalizacion para citas 'y encuentros eréticos para personas
con cualquier tipo de orientacion sexual. Pero Tinder le agreg6 la condicion, a diferencia de
Grindr, del mutuo interés para que haya intercambio de mensgjes através del chat. Esto fue lo
que le permitié la entrada a este tipo de aplicaciones a mercado heterosexual. Versiones
similares a Tinder pero que no contemplaban el mutuo interés algjaban a mercado femenino
heterosexual. Esto se debe a que eran contactadas sin su consentimiento por diferentes varones.
Esto era experimentado por ellas con desagrado (Azim y Klinenberg, 2015: 340-345).

Tinder, Happn, Badoo y Match no restringen su mercado a personas heterosexuales. Les
permiten a sus usuarios/as cambiar € género de las personas que buscan cuantas veces deseen.
En €l blog de Tinder (www.blog.gotinder.com) hay una seccién de historias de amor en la cual
Se presentan testimonios de parejas norteamericanas de mujeres, de personas heterosexuales y
de varones gays que se conocieron a través de esta aplicacion. Todas las historias estan
atravesadas por €l discurso del amor romantico. Las escenas a las cuales remiten para explicar
sus historias amorosas son, por gjemplo, la primera cita. Presentan la primera cita como un
momento de conexion entre los miembros y como el puntapié de sus relaciones. Los lugares
donde ubican estas citas son bares o restaurantes.

Las aplicaciones y sitios de citas, S bien son usados para distintos fines, se muestran
como un espacio desde el cua es posible encontrar pargja. En la historia de una parga
heterosexual que aparece en €l blog de Tinder, muestran una foto de ellos donde € est4
arrodillado proponiéndole matrimonio a su novia. En el caso de la pareja de mujeres lesbianas,

explican que ellas usaban Tinder porque no tenian tiempo para salir, dado que trabajaban
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muchas horas, y que Tinder, aungque cadaunaviviaen lugares diferentes de su pais, les permitié
conocerse. En su historiaterminan diciendo que el amor que sienten estan fuerte que decidieron
mudarse juntas y que gracias a Tinder conocieron a su “amada noviay mejor amiga’. Por su
parte, una pareja de varones remite a la idea de lo intempestivo del amor (Badiou, 2012).
Explican que les parece increible que por haberse “marcado para la derecha’, es decir, haber
indicado un corazdn, estén juntos “cinco o diez (o quizas 507?!) afios. Gracias Tinder”. En esa
frase aparece el postulado roméantico de la proyeccion a futuro, aunque, en tanto el amor esta
atravesado por e amor confluente (Giddens, 2006), que pone en discusion la continuidad
cuando no hay reciprocidad de expectativas, colocan entre signos de pregunta si sera por
siempre.

Happn, dentro de las aplicaciones y sitios de citas analizados, es la que menos apela a

una retéricaromantica. Lapublicidad “ Encuentraaquien te has cruzado”®

, Que aparece cuando
seingresa a sitio web, apunta a un pasaje répido entre conocer a otra persona virtuamente y
besarla cara a cara. Postula un erotismo donde los tiempos del cortejo se reducen y que no
implica necesariamente la conformacion de una pareja. Pero si muestra el encuentro con el otro
como un momento de felicidad paralos sujetos. Apelaalaideade “laprimeraimpresion es la
gue vale’, tal como sucede en los eventos de speed dating. En esta publicidad de Happn
aparecen escenas donde |as personas, en €l caraa cara, se atraen, por gemplo cuando un varén
y una mujer se miran en un ascensor. Luego de esas escenas nos muestran dos opciones. En la
primera cada uno sigue su camino, mientras que en la segunda |os personajes aparecen felices
besandose, y en el caso del vardn y lamujer que tuvieron atraccion mutua en el ascensor nos

hacen entender que el encuentro devendra en una escena de tipo sexual .

Si bien Tinder, Badoo y Happn, a través de sus videos y de sus infografias, apuntan a
un publico diverso —no solo por orientacién sexual sino también por color de piel— son todas
personas cis. Asimismo, en los videos publicitarios los protagonistas son principamente
personas heterosexuales. Son mujeres que buscan varones o viceversa'y siempre uno de los
protagonistas tiene color de piel blanco. En la publicidad que promociona la opcion de Tinder
online, denominada Tinder Online Demo™, ella elige a un varén que tiene en su perfil unafoto
en Africay otra practicando surf. Reaparece, como expliqué en € capitulo 3, laidea del varon
como deportistay € ideario del turismo asociado alo romantico (I1louz, 2009). Es decir, quien

% Happn (productor) (2017). “Encuentra a quien te has cruzado”. Recuperado de https://www.youtube.com/
watch?v=AeOhm6XfkBA.

® Tinder (productor) (2017). Tinder Online Demo. Recuperado de http://blog.gotinder.com/introducing-tinder-
online/.
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setorna deseabl e es una personade clase media o ata que tiene acceso ahacer deportes nduticos
y avigar adestinos considerados exdticos.

Internet y las nuevas tecnologias permitieron que el mercado afectivo se vuelva global
(Appadurai, 1996; Constable, 2008; Hochschild, 2012). Esto se visualiza, por jemplo, en que
con la opcidn de Tinder Plus, que es paga (para los menores de 30 afios cuesta 9.99 ddlares
mensuales y para los mayores 19.99 délares)'®, log/as usuarios/as pueden conocer a otros/as
gue estén en otros paises, ya que estas empresas de capitales extranjeros —Happn es francés,
el grupo Match es de capitales norteamericanos— son consumidas por usuarios/as en todas
partes del mundo. Asimismo, el carécter global del mercado se observa en que estas
aplicacionesy sitios web hablan de su mercado como una “comunidad global”.

Estas aplicaciones y sitios web de citas, a través de la accesibilidad que les otorga
Internet, amplian de forma constante sus mercados y opciones. Match y Badoo nacieron como
sitios web pero hoy pueden descargarse como aplicaciones parael celular. El dltimo fue Match,
desde octubre de 2016. En cambio, Tinder, que nacié como unaaplicacion, desdefinesde marzo

de 2017 puede ser utilizada desde cualquier dispositivo con acceso a Internet.

También tienen opciones gratuitas —lo cual las vuelve accesibles para cualquier
persona que posea un smartphone u otro dispositivo con Internet para poder navegar por los
sitios— y opciones pagas que otorgan a sus usuarios/as més posibilidades para vincularse
erética y/o afectivamente con otras personas. De este modo se accede a una cuenta premium
gue hace mas visible & perfil del usuario y amplia la cantidad de perfiles que pueden ser
observados. Con la version de Tinder Plus se pueden enviar hasta tres superlike por dia,
mientras que la version gratuita habilita uno solo. Esta opcién tiene €l propdsito de hacer més

notorio el interés por alguien.

En el caso de Happn, €l usuario tiene veinte créditos gratuitos para enviar un “saludo”
0 “responder”; en €l caso de que deseen més tienen un costo. Diez créditos cuestan 59 pesos
argentinos. Cuantos mas créditos sean comprados, el precio tiende a disminuir. Ademés, Happn
ofrece diferentes opciones para conseguir créditos gratuitos, como por ejemplo al obtener likes
(megusta) por parte de otros/as usuarios/as. De este modo premiaa quienes son considerados/as
eréticamente deseables dentro de este campo, en contraposi cion a quienes no son percibidos/as
positivamente por €l resto de los/as usuarios/as.

1% os precios de las opciones premiumy de los créditos de |as aplicaciones y sitios de citas que se refieren en
esta tesis fueron actualizados a junio de 2017.
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Match, en su version bésica, gratuita, solo permite buscar usuarios/as, mirar sus perfiles
y disefiar el perfil. Pero no admite enviar mensajes. Lasuscripcion “oro” tiene un costo mensual
de 7.99 ddlares mensuales y la premium de 15.99 ddlares. En € caso de que se paguen varios
meses por adelantado Match les realiza a sus clientes/as un descuento. En cambio, Badoo, en
su version gratuita, posee la mayoria de las opciones que les permiten a sus usuarios/as
comunicarse. Se pueden enviar mensgjes sin previa autorizacion del otro usuario y de forma
gratuita, pero hasta una cierta cantidad. No obstante, si el/la usuario/a desea que su perfil
aparezca en primer lugar, con mayor frecuencia, que se vea si esta o0 no online, enviar regalos
virtuales 0 mandar emoticones en los chats, debe pagar. El valor de 550 créditos es de 44,99

pesos argentinos. Cuanto mas créditos compre el/la usuario/a, €l precio baja.

Happn y Tinder poseen plataformas y consumidores similares, por |o que deben apelar
a distintas estrategias de diferenciacion. Happn, en mayo de 2016, cred la funcion Estoy
Disponible, que les permite alos/as usuarios/as compartir que estan disponibles para distintas
actividades —" comer algo”, “un paseo”, “tomar unacopa’, “ir a cine”, “sair”, “ir acorrer’—
en las proximas cuatro horas. Es otraforma, por interés comun, de hacer crush. Por su parte, en
julio de 2016, Tinder lanz6 lafuncion Tinder Social, que les posibilita a sus usuarios/as formar
grupos con otrog/as con el propdsito de incentivar chats y salidas grupales. Ambos permiten
multiplicar las posibilidades de busqueda. Si bien esta opcion existe dentro de las dinamicas de
sociabilidad virtual, los/as entrevistados priorizan lageneracion de vinculos de ados. En ninguin
caso aparece gue la funcién sea conocida y/o haya sido utilizada por ellos/as.

Las aplicaciones son valoradas por sus clientes/as por su accesibilidad, en costo y
facilidad de uso (solo es necesario marcar con una cruz o un corazon), y por la cantidad de
perfiles que posibilita observar. En la publicidad de Tinder “Tinder Online Demo” se explica,
en 39 segundos, cdmo es el pasgje desde que una usuaria se conecta a la aplicacion hasta que
entra en contacto con un usuario. La secuenciaeslasiguiente: ellamiraseis perfiles, elige uno,
observa sus fotos y lo marca con un corazon. El ya habia marcado con un corazon el suyo, por
lo cual pueden comenzar a hablar. Ellale enviaun mensgjey é le responde. Cuando comienza
la conversacion, la publicidad finaliza. En la publicidad aparece € mecanismo de la
visualizacion, en términos de lllouz (2010). Hay unaracionalizacién de la eleccion de pargja; a
través de la visualizacion del campo de posibles candidatos la usuaria compara perfiles antes
deelegir (Illouz, 2010: 237). Asimismo, en lapublicidad el personaje delamujer tiene un papel
activo. Laque eligey enviael mensagje es ella. No espera que el varédn le escriba.
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L as aplicaciones compiten en el mercado en torno a cua aseguraunamayor cantidad de
posibles candidatos/asy cudl generaunamayor cantidad de parejas en el caraacara. La pégina
principal de Badoo muestra un conteo en vivo de la cantidad de personas registradas. Parajunio
de 2017 indica més de  350.790.100  usuarios/as. En su  Dblog
(https://www.team.badoo.com/press/) se define de la siguiente manera: “De laisla mas remota
a la ciudad més gjetreada, siempre tendrés a alguien cerca en Badoo”. Badoo, ademés de
promocionarse como “la mayor red para conocer gente en e mundo”, lo hace apelando a
postulados roméanticos. Dice en su sitio web: “En Badoo sabemos que la felicidad se disfruta
mejor en compafia. Por eso creamos la tecnologia més avanzada para conocer gente” o “En
Badoo creemos que todos tenemos un ama gemela. Con esa conviccion hemos creado las
mejores herramientas para contactar gente y nos hemos convertido en lamayor red para conocer
gente en e mundo”. Este discurso con € cua se promociona, que apela a ideario romantico
del amagemela, coexiste con el uso que le dan los/as entrevistados/as en el Area Metropolitana
de BuenosAires. Tal como analicé en el capitulo 3, esla aplicacion que logas entrevistados/as

mas vinculan con el sexo ocasional.

Match, por su parte, al igua que Badoo, tiene una seccion donde muestra
investigaciones realizadas por ellos mismos, a través de encuestas a sus usuarios/as. En esas
investigaciones demuestran que Match aumenta la posibilidad de conseguir pareja respecto a
otros espacios virtuales y alos &mbitos cara a cara. Es decir que, al igual que Badoo, apunta a
un publico que quiera conseguir pareja.

Nuestramision es sencilla: ayudar alos solteros paraque encuentren el tipo derelacién

gue buscan. Y creemos que lo hacemos bastante bien. Cada mes, escuchamos de

cientos de pargjas de éxito en todo € mundo. Comparten historias de amor, nos

mandan invitaciones de boday anuncian el nacimiento de sus bebés. No es de extrafiar

gue todos conozcan a alguien que encontrd el amor en Match (informacién obtenida
del sitio Match.com).

Lo que Match les ofrece y asegura a sus usuarios/as es la concrecion de un vinculo
erctico-afectivo heteronormativo. Tener una pareja, casarse y tener hijos/as —postulados de la
heteronormatividad y del amor roméantico— aparecen como el producto final al cua podrén
acceder log/as clientes/as de Match. Al igual que Badoo, publicainformes a partir de los cuales
muestra su producto como el mejor del mercado a momento de garantizar la concrecion de un
vinculo de pargja Sin embargo, los informes de Match son presentados de forma mas
“cientifica’, explicitan la muestra sobre la cual versan los resultados y presentan graficos y
tablas.
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En términos de alcance y magnitud de mercado, tal como expliqué en e capitulo 1, €l
sitio web Match fue creado en 1995 y es de capitales norteamericanos. Tiene en la Argentina
2,5 millones de usuarios/as y 60 millones en América Latina. Est4 presente en 24 paises del
mundo, en 15 idiomas diferentes (Match, 2016). Por su parte, Badoo, que no tiene en su Sitio
web informaci 6n sobre su mercado en Ameérica L atina, fuelanzado en 2006. Tiene 313 millones
de usuarios/as en 190 paises, en 46 lenguas, y su sede central esta en Inglaterra (Badoo, 2016).

Ambos sitios of recen la opcion de poder conocer a una persona que viva en otro pais.

Tinder fue creada en 2012 en Estados Unidos. Se han establecido 10 billones de matchs
entre log/as usuarios/as y se utiliza en 196 paises, en 24 idiomas (Tinder, 2016). La Argentina
ocupa el segundo lugar en América L atina, luego de Brasil, con mayor cantidad de usuarios/as.
Segun Andrealorio, director de negocios de Tinder para L atinoamérica, en noviembre de 2015
se habia estipulado que en el pais habia mas de 15 millones de visualizaciones de perfiles por
dia. Los dias que més se utilizaba la aplicacion eran martes y miércoles por latarde. Parajulio
de 2015 hubo 2,5 millones de coincidencias entre candidatos/as argentinos/as (entrevistaen La
Nacion, 16 de febrero de 2016).

Happn fue creada en Francia en 2014 y cuenta con 8 millones de usuariogas y se
encuentra en 15 paises. En una entrevista en el porta de noticias MinutoUno, Marie Cosnard,
jefa de redaccion de medios de Happn, indico que en la Argentina la aplicacion habialogrado,
parajunio de 2015, sumar casi 200.000 usuarios/as, sobre todo en la Ciudad de Buenos Aires.
Unaparticularidad de Happn respecto alos otros sitiosy aplicaciones es que tiene mas opciones
de geolocalizacion, les indica a los/as usuarios/as con qué otrog/as usuarios/as se han cruzado
caraacara, cuantas veces en € dia, € lugar y la hora.

Los sitios de citas y aplicaciones, aunque son utilizados por personas de distintas clases
sociales, segin mis observaciones, tal como indiqué en e capitulo 1, son empleados
principalmente por personas de sectores de clase media o media alta y en sus publicidades
apuntan a personas correspondientes a estos mismos sectores. Seguin la asesora en vinculos de
Match, para octubre de 2016 utilizaban € sitio web un 67,4% de personas con un nivel
educativo desde universitario incompleto hasta doctorado.

En relacidén con la seguridad y la privacidad, Match, Badoo, Tinder y Happn se
promocionan como aplicacionesy sitios para personas mayores de 18 afios y desde |os Gltimos
anos esta prohibido que los utilicen menores. Asimismo, en las cuatro plataformas existe la
opcién de bloguear al/a otro/a usuario/a como asi también de denunciarlo/aal servidor. Tinder,

Badoo y Happn indican en sus paginas que € hecho de estar interconectadas a la red social
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Facebook, ademéas de permitir visualizar amigos/as e intereses en comun, permite evitar perfiles
falsos. En el caso de Badoo, ademés, existe un grupo de Facebook creado por agunas usuarias,
tal como sefialé en e capitulo 3, en &l cual se aconsejan sobre cOmo vincularse y denuncian a
aquellos hombres que son infieles 0 estan casados mientras se presentan como solteros, como

asi también si alguno gjercio alguna préactica violenta en unacita.

En relacién con la seguridad en el uso, en Match y en Badoo las personas pueden
entablar un didlogo con otro/a usuario/a sin que haya habido mutuo interés entre ambos/as. En
cambio, en Tinder y Happn los/as usuarios/as para poder comenzar a chatear deben marcar
reciprocamente sus perfiles con un corazon. Esto evita que reciban mensajes de personas cuyos
perfiles no fueron seleccionados previamente. Postulo, entonces, que Badoo es el sitio web y
aplicacion que habilita el contacto de forma més directa, dado que permite chatear de manera
mayormente gratuita, a diferencia de Match, y sin que medie la espera a que la otra persona

marque también agrado sobre nuestro perfil.

El discurso sobre la seguridad de estas aplicacionesy sitios web de citas se basa en una
I6gica del cuidado a los miembros de su comunidad global, tal como ellos la nombran. La
pertenencia a estas aplicaciones y sitios de citas, concebidos como comunidades, no debe
entenderse de forma total sino flexible. Los sujetos cuando desean se conectan y pasan a ser
parte, a la vez que pueden circular por diferentes dmbitos virtuales en simulténeo. En ese
vagabundeo transitan sus busquedas (Deleuze, 2005 en Dipaola, 2013). Asimismo, la idea de
comunidad nos remite a que no somos solo himeros, sino que hay sentidos de pertenencia,
posibilidades de generar lazos, intereses por el/la cliente/a. Ofrecer servicios enmarcados en
estos valores, en un contexto de sociedades de riesgo, pasa a ser una de las caracteristicas mas
valoradas por los/as consumidores/as (Hochschild, 2012: 13).

En la seccion de “Reglas a la comunidad”, como la denominan Tinder y Badoo, o de
“Condiciones de uso”, estas empresas se dirigen a todos/as |os/as usuarios/a como iguales. En
Tinder, Happn, Badoo y Match se dan las pautas de como deben ser los marcos de las
interacciones e igualan a las personas como consumidoras. Se apela a que todos/as log/as
usuarios/as sean honestos/as, amables y respetuosos/as. Se explicita que una persona gque sea
ofensiva, amenazante, que promueva expresiones de odio —por raza, origen étnico, religion,
sexo, discapacidad, edad, nacionalidad, orientacion sexua o identidad de género— o sea

denunciada por acoso o revel acion delainformacion personal de otras personas, seré expul sada.

Se cuida a log/as clientes/as con consegjos como no dar datos personales, por giemplo

claves bancarias. Si alguna persona es denunciada por intentar obtener informacion de este tipo
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de otros/as usuariog/as sera expulsada de estas aplicaciones y sitios. También se incentiva que
los/as usuariog/as afiadan en sus perfiles solo fotos que les pertenezcan, para asi evitar los
perfiles falsos. Estos pueden ser denunciadosy es otra causal de expulsion por parte de quienes
moderan estas aplicacionesy sitios de citas.

Ademés, prohiben que se publiquen desnudos, contenido sexualmente explicito o
juguetes sexuales en sus plataformas. Badoo especificamente prohibe que los/as usuarios/as
suban fotos de sus hijos/as. Por su parte, Tinder permite que las mismas sean publicadas siempre
gue estén en compafia de adultos.

Estas aplicaciones y sitios web incentivan que quienes no cumplan con dichas reglas
sean denunciados/as. Los canales de denuncia que promueven son direcciones de correo, la
policialocal y oficinas especializadas en caso de violacion o de delitos econdmicos, segiin sea
el caso. Estas aplicaciones, dentro de sus medidas de privacidad, aseguran que nunca se
publicard en e perfil de Facebook de un/a usuario/a que se encuentra utilizando estas
aplicaciones.

L os ambitos virtuales aqui analizados dan pautas de seguridad para cuando | as personas
tienen citas cara a cara. A esto Match lo denomina “Consejos de seguridad fuera de linea”.
Promueven |os encuentros cara a cara, pero incentivan gque los/as usuarios/as tomen recaudos.
Algunos de los consejos que les brindan son: la verificacion de la persona con la cual va a ser
el encuentro a través de los motores de blsqueda de Internet; tener citas en lugares publicos,
durante las primeras citas no ir ala casa de la otra persona ni llevarla a nuestra casa; informar
aun familiar o amigo/a que se tendrd una citay llevar el celular; mantenerse sobrio; mantener
|os objetos personales cerca en todo momento; ir al encuentro por nuestros propios medios.

Por su parte, Tinder promueve €l uso de condon para prevenir el riesgo de contraer o
contagiar enfermedades de transmision sexual. Tiene una seccion donde informa sobre lugares
para hacerse el test de VIH y sobre vacunas para prevenir enfermedades de transmision sexual .

Por lo que se observa, estas aplicaciones y sitios web, si bien obtienen ganancias
extraordinarias por prestar estos servicios —venden a terceros informacion sobre gustos e
intereses de los/as usuarios/as y por ejemplo Match cotiza en la bolsa de valores—, anivel del
poder adquisitivo del/a usuario/atienen un costo accesible y ofrecen opciones gratuitas.

En resumen, aunque la relacion entre las empresas de aplicaciones y sitios de citas 'y
log/as clientes/as en el ambito virtual es impersonal, tal como he desarrollado, |as pautas de

interaccion que promueven estos ambitos virtuales apuntan al cuidado de sus clientes/as. En el
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caso de Tinder ofrece para el cuidado de las mujeres nimeros donde pueden redlizar denuncias
en caso de violacion. Asimismo, a través de estas aplicaciones y sitios de citas, logas
usuariog/as encuentran un espacio accesible, en sus posibilidades espaciotemporales, para
sociabilizar. Explica Maffesoli: “en las pequefias historias, en los momentos (...) se crealazo
carna” (2009: 53).

3. Un andlisisdelarelacion entre emprendedores/asy clientes/as

Como he venido desarrollando, la expansion del mercado se visualiza hasta en los
aspectos mas intimos de lavida de las personas. Explica Hochschild: “el mercado esta presente
en nuestros dormitorios, en nuestramesa del desayuno, en nuestras historias de amor, enredado
en nuestras méas profundas alegrias y sufrimientos’ (Hochschild, 2012: 222)**. Para la autora
el mercado despersonaliza nuestros vinculos, pero las personas actUan frente a eso. Los
individuos generan resistencias para re-personalizarl os.

En esta seccidén complejizo € andlisis més de corte estructural e instrumentalista de
Illouz y echo luz, desde mi apuesta interaccionista, sobre las vinculaciones afectivas (Elias,
1999; Garcia Andrade y Sabido Ramos, 2014) que se generan dentro de los mercados en las
interacciones entre clientes/as y emprendedores/as, en ambitos de sociabilidad caraacara. Las

mismas aparecen en términos de contencion, amistad, aegriay/o comparfierismo.

Ta como expliqué en e apartado “El mercado cara a card’, en este capitulo, los/as
clienteslas son tratados/as como sujetos iguales y unicos. Loslas emprendedores/as se
preocupan por el bienestar constante de sus clientes/as, les consultan si estén bien o si necesitan
algo. Recuerdan sus nombres, les preguntan por su vida personal y establecen vinculos de
confianza. Esto es valorado por |og/as clientes.

En esta parte del capitulo analizo en més detalle escenas donde se observan las
vincul aciones afectivas que se establecen entre clientes/as y emprendedores/as en |os ambitos
cara a cara analizados en esta tesis. Realizo el andlisis a partir de mis observacionesy de las
entrevistas realizadas alog/as organizadores/as y a los/as usuarios/as de |os espacios.

3.1. Catasdevino: € psicologo

El organizador me cit6 para nuestra primera entrevista una hora antes de que comience
una de las catas de vino. Nuestra entrevista transcurrié en dos escenarios. Empez6 con ambos
sentados en la barra de la vineria donde tiene la computadoray la cajaregistradoray continud

191 The market is now present in our bedrooms, at our breakfast tables, in our love lives, entangled in our deepest
joys and sorrows” (2012: 222). Traduccién propia al idioma espafiol.
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en el sétano donde se realizan las catas. Mientras|o ayudabaaarmar las mesas, poner las copas,
ordenar las botellas, me dijo, en relacidén con cdmo se vincula con sus clientes/as. “yo, a veces,

soy el psicologo”.

Me explica que la mayoria de sus clientes/as son vecinog/as de la vineriay amigos/as.
Los/as amigos/as son sus clientes frecuentes de las catas. Su rol como “psicologo” de estas
personas |0 asocia con el escenario de labarra de un bar.

E.. ¢Elloste cuentan avos por qué vienen alas catas?
Organizador: Si. Yo soy el psicélogo a veces también.
E.. ¢Si? Contame un poco eso.

Organizador: Ah, no. Eso no se puede (risas).Y, como en un bar ¢viste? Como el de
la barra, tenés ahi las conversaciones de medianoche con acohol encima. El a cohol
es otro agregado. Es como que tenés un poco la libertad de poder saber de todosy la
impunidad de que confian en vos. También hay que tener buena onda. También hay
gente que viene unavez y nunca méas pero que esa noche te cuenta un monton de cosas
(entrevista al organizador de catas de vino).

Si bien el organizador durante la cata esta parado porque se encarga de que todo
transcurra correctamente —sube a abrirles a las personas que llegan y que se van, trae lo que
hace falta—, cuando la cata termina baja con botellas de vino para que todos degustemos.
Cuando ya est4 sentado con nosotros/as se muestra atento a que estemos comodos. En las
interacciones que se dan luego de la cata, donde todos/as ya tomaron suficiente, las personas
cuentan sus experienciasy como se sienten. El nunca opina sobre lo que le dicen, pero fijatoda
su atencién en lo que la otra persona esta diciendo. Se convierte en esos momentos en €l
confidente de sus clientes/as. Otraescenadonde él pasaaser un confidente es cuando acomparia
asus clientes/as afumar afuera. Siempre se queda un tiempo largo hablando con ellos/as. Para
que la gente esté comoda mientras fuma, coloco afueradelavineriaun barril de vino que oficia

demesay unasilla

Aldana (50 afios), unaclientafrecuente delas catas, también encuentraen el organizador
un confidente. Ella comenzo6 yendo porque era vecina del establecimiento, pero ahora que se
mudo a otro barrio continlia asistiendo. Me cuenta en la entrevista que le realicé que cuando
ella era vecina en diferentes oportunidades pasaba por lavineriay se quedaba hablando con €l
organizador. Me explica Aldana que é se sentaba del otro lado de la barra'y escuchaba sus
problemas de busquedas de pareja, econdmicosy familiares.

Cuando le consulté a organizador sobre qué topicos e hablaban sus clientes/as cuando
lo tomaban de*“psicologo”, medijo, entrerisas, “de eso no se habla’ . Luego me contd, obviando

cualquier referencia que me pueda hacer presuponer a quién se referia, que le hablan,
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principalmente, de sus problemas amorosos. En todas sus interacciones trata de cuidar a sus
clientes/as, pero no solo como posibles consumidores/as sino como personas. José Luis (43
anos), quien se considera amigo del organizador desde hace afnos, en tanto frecuenta las catas
desde sus inicios, me explica que e organizador podria ganar mucho més dinero, pero que
siempre priorizaregalar, hacer descuentos muy altosy fiarle a sus clientes/as en demasia.

En este “club de amigos’, como lo definen los actores que interactlian en este espacio,
Se genera, principal mente un espacio de reciprocidad entre paresy de risas alrededor del interés
por € vino. La contencién y el sentido de pertenencia que brinda el organizador hacen que €l
espacio sea vivido como un lugar acogedor por parte de log/as clientes/as. Esto se visualizaen
los comentarios que escriben sus clientes/as en el perfil de Facebook de la vineria. Unamuijer,
que fue por primera vez, escribe: “Me encant6 el lugar muy acogedor, fue como estar en €l
living de tu casa con amigos disfrutando unos buenos vinos. Muy recomendable el lugar,
atendido por su duefio”. Otro cliente escribe: “Escomo €l living de mi casa pero con vinos ricos
y unaonda que no existe. Salud!! Largavida’.

Por mi parte, por razones de vigilancia epistemol dgica, tuve unarelacion cercana con el
duefio de la vinoteca, pero no Ilegé a ser mi confidente o “psicologo”, como él se nombra. No
obstante, en ese espacio me senti parte, més all4& de mi papel como observadora. Apenas
comencé air alas catas rpidamente fui invitada a salir con e grupo que se quedaba luego del

evento y unavez que me lo encontré por la calle me saludo af ectuosamente.
3.2. Speed dating: la coach

Entrevisté a la organizadora en tres oportunidades. Durante las entrevistas me contd
sobre distintas historias de vida de sus clientes/as que la marcaron personalmente. Una de ellas
eslahistoria de unamujer de alrededor de 40 afnos. Estamujer iba atodos |os eventos de speed
dating con €l proposito de encontrar una pareja. No obstante, su deseo nunca se cumplia. La
organizadora, al ver lafrustracion de su clienta, lacité un dia de la semana para hablar con ella

La organizadora me explica que muchos/as de sus clientes/as se quejan porque no
consiguen pareja en los eventos de speed dating. Una de las primeras preguntas que ella les
hace es “¢cudl es tu actitud?’. Para ella € primer gran obstaculo que tienen las personas que
buscan y no encuentran pareja est en el propio sujeto. Me explica que la sonrisa 'y la buena
predisposicién son importantes al momento de presentarse frente al auditorio de citas (Goffman,
1971). Esto selo indica atodos/as |og/as clientes/as cuando les da las pautas iniciales antes de
comenzar el evento de speed dating.
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El hecho de que la organizadora coloque en el propio sujeto que busca e no poder
conseguir pareja se asocia a contexto de individualizacion y alas narrativas psi, desarrollado
en capitulos anteriores. En este marco, donde hay una ruptura de |os mecanismos tradicionales
de seleccion de pareja, conocer un vinculo erético y/o afectivo ha pasado a ser responsabilidad
individual (Beck y Beck-Gernsheim, 2001).

La mujer le conto a la organizadora que ella era virgen y que queria tener su primera
relacion sexual cuando estuviera casada. Explicala organizadora:

Organizadora: Ella es muy dificil. Ella queria enamorarse, conocer a alguien o
probablemente queria tener sexo, pero por su fidelidad familiar tenia que ser alguien
catdlico. Encimatenia que casarse y dejar de ser virgen con esa persona. Pero yaalos
Cuarenta... y encima queria ser mama, muy jodida y muy jodido. Adicionalmente
nunca habia hecho nada, no pasd de un beso (entrevista a la organizadora de los
eventos de speed dating).

Cuando esta mujer le cont6 su historia ala organizadora, ella empez6 a coachearla, tal
como ella dice. Para eso tuvo que “dedicarle mucho tiempo por fuera de mi trabgo”. La
organizadoradetectd que el problemapor el cual lamujer no conseguiaparejaeraporque apenas
se ponia de novia con un varon le planteaba que queria casarse. Esto no generaba energia
emocional, sino que los aeaba. A esto se le sumaba que por la edad apuraba los tiempos del
cortgjo gque derivan en la formacién de un vinculo de pargja estable. La organizadora llevé a
cabo una pedagogia erética con su clienta (Elizalde y Felliti, 2015). Le explico que existen
diferentes précticas sexuales que pueden tener lugar durante el cortejo y que no implican
relaciones sexual es con penetracion. Le brindd herrami entas de seducci n paraque puedalograr
su objetivo de casarse y tener hijog/as. Asimismo, la contactd con una sexologa que datalleres
donde ensefia, segliin me explico, “de modo cordial y ameno, todo el tema sexual. Te ensefiaa
hacer un striptease, te ensefia a hacer cafio, una chupada de Iujo, una buena masturbacion,
masajes eroéticos, etc. etc.”.

Ella no cobro por ese trabajo, sino que el deseo de ayudar a esa mujer fue lo que la
motivo a momento de asesorarla. Me cuenta la felicidad que le dio saber que luego de esas
ensefianzas logrd conseguir una pareja 'y no volvio a ir a sus eventos de speed dating. No
obstante, esta experienciale sirvié ala organizadora para darse cuenta de la potencialidad del
servicio que brindaba. Hoy maneja una agencia, paralela a los eventos de speed dating, desde

la cual brinda asesoramientos pagos, coachea, para mejorar laimagen de sus clientes/as. Esos
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asesoramientos se basan en larealizacion de un andlisis FODA™ de sus clientes/as en relacion
con labulsguedade pareja. A partir de estaherramienta, disefiada paralas empresas, que adquirio
en su formacion universitaria, dice, “trato de minimizar tus debilidades y amenazasy potenciar
tusfortalezasy oportunidades’. Otras de las herramientas de |as cuales se vale es el trabajo con
personal shoppers'® y con una sexéloga dando talleres pagos que ayudan a sus clientes/as a
incrementar su capital erdtico.

3.3. Salsay bachata: un cambio devida

Son muiltiples las motivaciones que llevan a las personas a tomar clases de salsa 'y
bachata. Algunos/as comienzan luego de una separacion, otros/as estan tratando de sobrepasar
un momento emociona dificil —como en el caso del organizador— y otros/as estan en la
busqueda de vinculos eréticos y/o afectivos. Més alé de estas diferencias, un denominador
comun en sus motivaciones es que consideran el ambiente de la salsa y la bachata como un
ambito de sociabilidad signado por laalegria, e disfrutey el contacto corporal.

La alegriay @ disfrute son afectos que log/as entrevistados/as nombran durante las

entrevistas y que también son experimentados y observados por mi.

E.. ¢Por qué creés que la gente elige venir abailar salsay bachata?

Organizadora: La gente la pasa bien. La gente se divierte. La musica es alegre. Si
vos la pasas bien y te divertis es como cuando salis un sabado a la noche y recorrés
cuatro o cinco boliches. Seguramente va a haber alguno que te guste mas que €l resto
por €l lugar, el ambiente, la gente, cOmo te tratd el de la puerta, no sé. Siempre va a
haber algo. Y por algo de esos cuatro o cinco gue recorriste, al sdbado siguiente vas a
ir al gue més te gusté. Yo creo que esto pasa con salsa. A salsa llega gente que hizo
tango, hizo pintura, va a los gimnasios, hacen otras actividades. Pero esto es o que
mejor le hace. Es eso, eligen porque es donde mejor se sienten (entrevista a la
organizadora de clases de salsay bachata).

Esta sensacion de cambio en la autoestima, desarrollado en el apartado “ Efectos en el
erotismo y la autoestima’ del capitulo 3, se puede visualizar através de la siguiente secuencia
de escenas (Marentes, 2017). Comencé a observar las clases de salsay bachata en €l mes de
abril. Durante el mes de marzoy abril ingreso la*“ nueva generacion”, lade 2016. Las personas
gue ingresaban se mostraban timidas. En €l nivel principiante, a diferencia de los otros, habia
mas silencio; todos/as estaban atentog/as a las indicaciones que daba la profesora y los
movimientos eran toscos. A medida que iban avanzando en |as clases, |0s pasos comenzaban a

192 Es una herramienta de estudio de la situacién de una empresa o un proyecto, analizando sus caracteristicas
internas (Debilidades y Fortalezas) y su situacion externa (Amenazas y Oportunidades) en una matriz cuadrada.
193 Son personas que asesoran asus clientes/as al momento de elegir y comprar objetos de diverso tipo. El personal
shopper (comprador personal) puede acompafiar a log/as clientes/as a las tiendas estableciendo rutas de compra
personalizadas o comprar 10s objetos por su cuenta si el/la cliente/a no dispone del tiempo suficiente.
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ser performados con mayor fluidez. Esto |es otorgaba seguridad alos/as estudiantes. L os chistes
y comentarios que realizaban los/as profesores/as potenciaban esa confianza. A partir de los
mismos apelaban ala sensualidad y al comparierismo entre ellos/as. Para noviembre |a escena
era diferente ala de abril. Los/as estudiantes del nivel principiante ya habian logrado pasar a
intermedio. Bailaban con menos torpeza, llevaban otros peinados, habia mas disfrute, posturas
erguidas, charlasy risas. Larisaesunritua natura queiluminael factor de consonanciaritmica

y colectivadel ritual micro-interaccional (Collins, 2009: 95).

Noté un cambio en la corporalidad y en laforma de vincularse de los/as estudiantes,'™
Sobre el cambio de actitud, a nivel corporal y de confianza, el organizador se refiere de la

siguiente manera:

E.. ¢Qué eslo quete gusta de dar clases de salsay bachata?

Organizador: Me encanta ver cdmo una persona gque entra asi toda timida, “hola,
¢qué tal? Mi nombre es X” 'y después de los seis meses la ves como cambié (cambia
el tono de voz, tono fuerte): “Hola, si, mi nombre es X”. ¢Ves? Ese tipo de cosas es
genial. Y solo bailando (...) (entrevista al organizador de clases de salsay bachata).

Otro de los componentes que aumenta la confianza de los/as estudiantes es el
compromiso y €& cuidado que tienen los/as organizadores/as con ellog/as. Una escena que se
reitera es que durante las cenas en restaurantes, los/as organizadores/as se preocupan de
preguntarle a cada uno de los nuevos estudiantes por qué comenzaron a venir a las clases de
salsa y bachata. Para ello el/la organizador/a se sienta cerca de las personas nuevas y les
pregunta, sin exponerlas ante el resto, por su historia personal y qué los impulsd a tomar las
clases. Siempre intercambian nimeros telefonicos. A nivel personal, luego de una cena, €l
colectivo no veniay log/as organizadores/as decidieron [levarme a mi casa en su auto, aunque
eratardey vivialgos. A latarde siguiente le envié un mensaje de WhatsA pp alaorganizadora
en el cual le agradecia su gesto. Ella me respondio: “nunca dejamos en banda a nadie. Menos
a una mujer”. Esta actitud que tuvieron los/as organizadores/as conmigo la tienen con cada
uno/a de sus estudiantes.

Los/as organizadores/as me explican que en el trato con sus estudiantes nuevos/as |0
mas importante es recibirlos/as y despedirlos/as afectuosamente. Si bien es una manera para
que vuelvan la préxima clase y aumentar su cantidad de clientes/as, me explica el organizador
gue cuando vuelven a la segunda clase “empieza nuestro trabgjo de que la persona se
desenvuelva’. Paraél, que “se desenvuelva’ no implica solo darle herramientas de danza, sino

1% Sobre los aspectos de la corporalidad me centraré en el préximo capitulo.
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gue, apartir de charlaseinvitarlo/aaotros eventos, apuntaaque esa persona se sienta contenida
y tenga un mayor bienestar. Esto excede €l negocio de las clases. Segun el organizador, la
mayoria de sus clientes/as comienzan las clases porque estdn atravesando una situacion
emocional mente compleja: “una mala relacion con su pareja, con su trabajo. Y también peor,
se separ0, se quedod sin trabajo o perdio un ser querido. En lineas generales suele ser mucho de

eso. Y también de personas timidas, introvertidas’.

El organizador me cuenta que é entablé una relacion de amistad con uno de sus
estudiantes que era muy introvertido. Cuando pasaron los meses le dijo “qué bueno haberlos
conocido, yo estaba pensando en matarme. Y 0 no queria seguir teniendo lavida que tenia hasta
que los conoci a ustedes. Ustedes me cambiaron la vida’. Me explica que estas son las
motivaciones quelo llevan adar sus clases. Lo afectivo no solo aparece desde | og/as estudiantes
hacia los/as profesores, sino que también se da a lainversa. Ellos/as repiten a lo largo de las
entrevistas que les realicé como las clases son un cambio positivo para las personas. La
organizadora me cuenta que una pareja Se conocio en sus clases, se casaron y tuvieron hijos.
“Nosinvitaron a casamiento. Eso es genial, me encanta. Nos val oran a nosotros como diciendo

‘nosotros nos casamos y fue gracias a ustedes'”.

Por dltimo, a partir de las entrevistas a log/as organizadores/as se desprende una
secuencia de escenas en relacion con el cambio corporal y de autoestima que experimento un
estudiante. Lleg6 a las clases un varon obeso que ellos/as describen como “mala onda, un
resentido”. A medida que empez6 a bailar, ellog/as notaron cambios en su personaidad y
corporalidad. Baj6 de peso y comenzé a estar mas contento. Conoci6 por fuera de las clases de
salsay bachata a una mujer con la cual se caso. Ellog/as explican los cambios positivos en las
trayectorias de sus estudiantes a partir de la adecuacion a guiones romanticos y
heteronormativos. Para los/as organizadores/as, el horizonte de sentido del bienestar y la
realizacion subjetiva de sus estudiantes se da en la constitucion de una pareja, €l casamiento y
lamaternidad y paternidad. A lavez que se posicionan como |os actantes que facilitan el acceso
a ese tipo de redizacion. Reaparece la idea, en un contexto de modernidad tardia, de la
autorrealizacion a partir de la conformacién de vinculos eréticos y/o afectivos (Beck y Beck-
Gernsheim, 2001, Illouz, 2009).

4. Recapitulacion y conclusiones

El mercado esté presente en los diferentes ambitos de la vida de las personas, incluido
el intimo. Existe un mercado heterogéneo de espacios cara a cara 'y virtuales que facilitan la

busqueda de vincul os eréticos y/o afectivos.
206



En este capitulo describi el mercado erético y/o afectivo al cua concurren los/as
entrevistados/as. Paratal fin analicé, a partir de cuatro ambitos virtuales y tres cara a cara, cua
es el contenido de la publicidad que circula, qué tipo de usuarios/as concurren, la accesibilidad
a estos espacios, |os cuidados que ofrecen los/as emprendedores/as de espacios de sociabilidad
cara a cara y las empresas de aplicaciones y dSitios de citas a sus clientes/as. Un rasgo
sobresaliente del andlisis es que en este mercado hay un interés por e cuidado de log/as
usuarios/as tanto en el dmbito virtual, donde la relacion entre empresas y clientes/as es

impersonal, como en €l caraa cara

En el mercado erético y/o afectivo rigen |égicas de cdl culo econdmico. Pero también se
promueven intercambios sin agresiones y donde prime el bienestar. Asimismo, coexiste la
despersonalizacion de los vinculos, debido a la I6gica del mercado, con la generacién de
vinculaciones afectivas positivas entre emprendedores/as y clientes/as de espacios de
sociabilidad caraa cara

A partir de mi andlisis de las interacciones que se desarrollan entre organizadores/as y
clientes/as observo dinamicas de simetria entre las partes, interés mutuo y camaraderia. A la
vez que en las clases de salsa 'y bachata, en las catas de vino y en Tinder, a través de Tinder
Social, que promueve citas grupales (aunque esto no ha tenido impacto en los/as usuarios/as
aqui analizados), |os/as emprendedores/as de espacios caraacaray |as empresas de aplicaciones

y sitios de citas incentivan la sociabilidad entre pares.

En los préximos dos capitul os contintio con el andlisis de distintos tipos de interacciones
erdticas y/o afectivas que tienen lugar durante las busquedas en los espacios de sociabilidad
caraacaray virtuaes del mercado erético y/o afectivo aqui estudiado.
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Capitulo 5
L a energia emocional en lasinteracciones caraacara

En este capitulo describo y analizo las distintas situaciones de interaccion (Collins,
2009) que tienen lugar en las catas de vino, 10s eventos de speed dating y las clases de salsay
bachata.

Para su abordaje empirico me baso en |las observaciones realizadas en | as catas de vino,
los eventos de speed dating y las clases de salsay bachata; y en fragmentos de entrevistas en
profundidad a usuarios/as.

El capitul o se estructura en dos secciones. En laprimera, presento mi perspectivatedrica
de andlisis. En la segunda, examino diferentes situaciones de interaccién que observé en cada
uno de los espacios a partir de tener en cuenta las pautas de cortejo y emociones que circulan,
las corporalidadesy €l capital erético, |0os escenarios de interaccion (Paiva, 2006); y qué sucede
con la energiaemociona de |os sujetos ante dichas situaciones.

1. Coordenadas tedricas inter accionistas

Me baso en una perspectiva de andlisis interaccionista (Goffman, 1970, 1971, 1979,
Collins, 2009), la cual me permite complejizar la dimension emocional en su interrelacion con
la corporal.

Desde una perspectivainteraccionista, de andlisis delas situacion, la co-presenciafisica
deviene en encuentro cuando se transforma en interaccion enfocada, con un foco de interaccion
comuny deintensidad entre al menos dos personas (Collins, 2009). ParaGoffman (1971, 1979),
los encuentros son tipos de interacciones signadas por normas que sincronizan el proceso de
obtener laatencion del orador y de que este obtenga la de uno.

Las interacciones estdn cargadas de emociones. La energia emociona durante los
ritual es de interaccion aumentara o disminuird seglin haya sinergia o no de emociones, valores,
memorias, acciones, estructurasy moralidades entrelas partes (Collins, 2009). Lamismagenera
sentimientos de membresiay, anivel individual, confianza, contento einiciativa paralaaccion,

entre otros.

En los rituales de interaccion las personas buscan aumentar su energia emocional. Pero
esta se distribuye de forma desigual, segiin sus posiciones relativas de poder y estatus, por o
cual las relaciones humanas se ven regidas por dostipos de rituales, de poder y estatus, tal como

expliqué en el capitulo 3.
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Algunos gjempl os de rituales de interaccion que aparecen en la busqueda de encuentros
eréticos y/o afectivosy en las interacciones son una charla, una carcajada compartida, un beso
y otras formas de seduccién o cortgjo. En estos rituales los individuos se sumergen
corporalmente y se da una sincronizacion. En agquellos casos donde el decoro ritual se rompe,
los sujetos sienten |o que Collins (2009) denomina una incomodidad moral.

Para la perspectiva interaccionista en la cua me baso, €l ritual de interaccion es un
proceso corporal y posee una lectura del cuerpo basada en los aportes de la teoria
fenomenologica de Merleau-Ponty (1970). Para el autor, los cuerpos son productores de
sentidos y no son pasivos. Las personas no solo tienen un cuerpo, sino que son en e mundo con
el cuerpo. El mundo es entendido a través del cuerpo no solo como experiencia fisica, sino
también como experiencia sensible atravesada y generadora de emociones (Garcia Andrade y
Sabido Ramos, 2014). Explica Collins que cuando | os cuerpos humanos se relinen en un mismo
lugar ocurre una sintonizacion de la cua emergen diferentes emociones, como €l recelo o el
interés.

a® a la nocién de embodiment

La propuesta de Merleau-Ponty (1970) se vincul
propuesta mas adelante por Csordas, la cual implica “una condicion existencial en la cua el
cuerpo es la fuente subjetiva o €l terreno intersubjetivo de la experiencia’ (Csordas, 1999:
143).1% El embodiment es un entrecruzamiento entre la cultura 'y el sujeto, anidado en la
condicién corporal existencial. Supone unaforma de conocimiento desde laexperienciano solo

desde una dimension textual, sino también sensorial (Aguilar Diaz, 2014: 323).

Los rituales son iniciados por la convergencia de cuerpos humanos en un mismo lugar.
L as emociones que generan |os rituales se expresan y visualizan a través de la glosa corporal
(Goffman, 1979). Goffman explica que los individuos se expresan tanto por o que dicen como
por lo que emanan corporamente. La energia emocional se observa en las posturas y
movimientos corporales, en la mirada, la voz y la expresion facia (Collins, 2009). Estos
aspectos se ven por giemplo en un didlogo. Cuando las personas dialogan y tienen un foco de
atencion comun, tienden a sincronizar sus movimientos corporales con el ritmo que hablan.

Esto significa que la energia emocional aumenta. Se miran unos a otros 'y 1o hacen siguiendo

1% para un andlisis detallado de las influencias tedricas retomadas por Csordas para la nocién de embodiment,
cotejar Csordas (2010).

1% Teresa del Valle explica que el concepto de embodiment de Csordas (1999) implica una accién “imbuida de
humanidad, ya que combina dimensiones varias de la existencia tales como sentimientos, emociones, placeres,
rechazo, sexualidad” (Del Valle, 1999: 11).
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un patrén ritmico: miran el rostro del otro, se responden con micro-expresiones. Hay fluidez en
el hablay priman expresiones faciales de confianza 'y entusiasmo.

A partir de esta glosa corporal, en una determinada situacion, en este caso las
interacciones en espacios de citas y de encuentros, los individuos desarrollan corporalmente un
“display de intenciones’ (Goffman, 1979: 30) que son interpretables y predecibles por € resto
de las personas. En el trabgjo de seduccion, el cuerpo crea Situaciones de intimidad o
proximidad corporal (Simmel, 2014), que exceden las relaciones sexuales, como por gjemplo
el baile.

En e display de intenciones, la presencia corporal de otras personas nos genera una
impresion sensible (Simmel, 2014). La nocion de impresion sensible o de proximidad sensible
implica que en las interacciones cara a cara les atribuimos alos/as otros/as diversos sentidos de
percepcion, a partir de los cuales establecemos formas de relacion (Simmel, 2014; Sabido
Ramos, 2007). Desde este concepto es posible llevar a cabo un andlisis sobre, por gemplo, las
emociones del asco y el desprecio que podemos experimentar en |os momentos en 10s que nos

encontramos con otros/as, aungue las mismas sean fugaces.

La percepcion sobre el otro esta atravesada por “modos sométicos de atencidn”. Estos
son “modos culturalmente el aborados de prestar atencidn a, y con, €l propio cuerpo, en entornos
gue incluyen la presencia corporizada de otros’ (Csordas, 2010: 87). Los modos somaéticos de
atencién incluyen, ademas de laatencidén ay con el propio cuerpo, la atencion alos cuerpos de
las otras personas. Percibimosy evaluamos, desde nuestra propia experiencia, |os movimientos,
la posicién corporal, los gestos, los olores de los otros. Las formas de percibir, sobre qué es
agradable y desagradable, no son naturales, sino que estan definidas socia y culturalmente.
Dependen del habitus de los sujetos (Bourdieu, 1987).

La nocion de modos somaticos de atencidn nos da pistas para analizar las interacciones
de busqueda de encuentros eréticos y/o afectivos. Ciertas formas y movimientos corporales,
olores, miradas son considerados atractivos o desagradables por los/as usuarios/as de catas de
vino, eventos de speed dating y clases de salsay bachata. Tal como analiza Csordas, existe una
“elaboracion cultural de una sensibilidad erética que acomparia la atencion hacia lo atractivo”
(2010: 87). Situaciones en las cuales se presta mayor atencion alos movimientos corporales de
las otras personas son cuando se baila, se hace el amor o se juegan deportes de equipo (Csordas,
2010: 87-88).
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Es decir, mi lectura del cuerpo es relacional. El cuerpo no es reductible a un aspecto
anatomico, no es inerte, porgque el sujeto y su cuerpo se van constituyendo en relacion con
quienes interactian en determinado espacio-tiempo (Collins, 2009; Giddens, 1997; Le Breton,
1995; Turner, 1984). Para Nancy (2007) los cuerpos estan abiertos y tensionados desde
diferentes frentes, son diferencias cargadas de fuerzas situadas y tensadas unas contralas otras,
lo cua implica que los cuerpos son todo lo contrario de lo cerrado y 1o acabado, son abiertos,
expuestosy tensionados. Son cuerpos vivientes dotados de energia que afectan y son afectados,
generadores de emocionesy atravesados por €llas, que resisten y acttian.

Desde esta idea de que los cuerpos son abiertos y expuestos, que afectan y son
afectados, retomo la apuesta que realizan Grosz (1994) y Butler (2002). Para las autoras los
cuerpos no estan pre-dados sino que estan socia e historicamente situados. Consideran los
discursos como creadores de la idea de un cuerpo “natural” que justifica ciertas creencias y
regimenes corporales. Las autoras abordan el cuerpo como un cuerpo vivo, en términos de
Spinoza, es decir, planteandolo como potenciay en sus capacidades de ser afectado, de af ectar
y de actuar (Grosz, 1994). Por €llo, los limites, la potenciay los poderes de las corporalidades
no se hallan fijados, sino que se desarrollan de forma difusa en funcion de la interaccion con
otros cuerpos en entramados de relaciones fisicas, sociales y culturales (Pozo Martinez, 2012).

El aporte de Grosz (1994) resulta de interpretar el cuerpo como un objeto discursivo
situado histéricay culturalmente, y como el objetivo crucial en las batallas sexuales, politicas
y econdmicas, a igua que lo conciben las feministas de la tercera ola (Bellucci y Rapisardi,
2001); pero también como un umbral en el cual se ponen en tensién binarismos tales como
privado o publico, propio o del otro, natura o cultural, fisico o social, instintivo o aprendido,

psicol 6gico o social, genética o ambiental mente determinado.
2. Interacciones situadas
2.1. Catasdevino: laterceracopay la sommelier

La vinoteca se encuentra en una esquina de la Ciudad de Buenos Aires. Cuando una se
acerca a dicha esguina un viernes por la noche, alrededor de las 20 horas, se encuentra con un
cartel que dice con letras de colores. “Hoy hay cata de vinos'.

En ese pequefio espacio hay botellas por doquier, todas de bodegas boutique, y unamesa
con dos sillones donde se sientan |as primeras personas que van |legando. La vinotecatiene dos
pisos, € que daalacalley un sétano donde tienen lugar las catas. El s6tano estéa ambientado y
preparado para las mismas. Una ingresa por una puerta de vidrio que da a un ambiente
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iluminado con veladores con luces tenues, pero célidas, y decorado con barriles, antigliedades
y objetos referidos al vino. Cuando se entra, yalas copas estan sobre lamesay hay paneras con
galletas. El duefio del lugar y su asistente, que es un amigo suyo que lo ayuda en el armado de
las catas, se encargan de que todo esté en orden y les indican alas personas que van llegando
gue se ubiquen donde mas les guste.

El s6tano tiene forma de romboide. Hay cuatro mesas para dos personas pero donde se
Ilegan a sentar cuatro, dos sillones grandes que tienen a costado mesas ratonas, y sillas sueltas.
Al final del s6tano hay un pequefio estante con las botellas que serén catadasy se encuentra de
pie el/lasommelier que aguarda sonriente mientras |os/as clientes/as se acomodan. Las botellas
yaestan abiertas y tienen colocado el pico correspondiente para ser servidas.

L as personas van bajando, las que concurren solas se sientan en los sillones o en algunas
delassillassueltas. Las pargjas eligen |las mesas de dos y |0s grupos de amigos/as se amontonan

en las otras mesas de dos.

El sétano es pequefio pero confortable. Posee un aire acondicionado frio/calor que el
organizador va programando segun las necesidades de sus clientes/as. Antes de comenzar la
cata siempre pregunta: “¢Esta bien el aire asi? ¢Quieren que lo baje, 1o suba? Diganme por
favor”. El escenario de interaccion puede ser definido, segiin mi experiencia, como un lugar
célido y confortable.

Para poder tener una vision panordmica de las interacciones que se desarrollan en ese
escenario solia sentarme en la Ultima mesa, cerca de la puerta, la més a ejada de donde estaba
el/la sommelier. Podria decirse, haciendo una analogia con €l aula de una escuela, que me
sentaba en e “Ultimo banco”. La mesa era cuadrada y tenia tres sillas. Elegi esa mesa como

lugar de observacion desde mi primera cata.

En mi primera degustacion, el asistente del organizador de las catas, a quien lo habia
entrevistado una hora antes, se senté conmigo. Sus amigogas, clientes/as frecuentes de las
catas, se sumaron a nuestramesa. Como eran varios/as unieron lamesade a lado. Para cuando
la cata habia comenzado estébamos sentados alrededor de ambas mesas diez personas. Eramos

ocho varones 'y dos muijeres.

Durante esa cata, el asistente oficio de informante clave en todo momento. Cuando nos
sirvieron la primera copade vino, & me mird y me dijo “vas ver que en latercera copa de vino
todo se distiende”. Esta maxima fue registrada por mi en cada una de mis observaciones y
reafirmada a partir de |las entrevistas en profundidad que realicé a clientes/as de este espacio.
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En latercera copa de vino emergen situaciones de sociabilidad signadas por una mayor
desinhibicion. La gente comienza a hablar entre si, se diluye la figura de autoridad del/a
sommelier. El silencio que primaba a comienzo es reemplazado por € bullicio y lasrisas, ante
lo cual el/la sommelier y el organizador piden, amablemente, silencio. Circulan bromas entre
los/as usuarios/as, hasta hace poco desconocidos/as entre si.

En una de las catas, luego de la tercera copa de vino, registré una escena donde se
observa un mayor nivel de desinhibicion por parte de un grupo de mujeres. En uno de los
costados del sdtano, habia una mesa con un grupo de cuatro amigas. Ellas comenzaron a mirar
a dos varones que se encontraban sentados en la mesa trasera. Mientras los miraban,
comentaban y se reian. Ellos eran conscientes de esto y el juego de miradas cruzadas comenzo
atener lugar. En un momento de la noche, ante una pregunta del sommelier sobre el sabor de
un vino, unade las mujeres se dio vueltay les dijo, con tono de voz suave y una sonrisa, alos
varones de lamesatrasera: “A ver, chicos, ¢qué tienen para decir?’. Todos/as nos reimos de la
situacion. Dado que ninguno de los varones respondio de forma rdpida, otro varén sentado en
otraparte del escenario lesgritod: “No arruguen, muchachos’, haciendo referenciaaquelamujer
estaba intentando entrar en contacto con uno de ellos y que, en tanto eran evaluados como
varones heterosexuales, debian responder a deseo femenino. Dentro de los postulados de
masculinidad hegemdnica se espera que |os varones estén siempre disponibles para lo erético
y sexua. Si un varon se pone nervioso ante e deseo erético femenino o lo rechaza, su
performance de seduccion masculina heterosexual sera puesta en discusion.

Estas situaciones son rituales naturales de interaccién en tanto generan un foco de
atencién compartido y consonancia emocional sin la necesidad de protocolos formalmente
estereotipados o ritual es formal es regidos por procedi mientos ceremoniaes (Collins, 2009: 75).
En las situaciones aqui descriptas la energia emocional aumenta de forma espontanea. La
tercera copade vino simboliza el pasgje de un estado de “ sobriedad” a uno de “desinhibicion”.
En & primero, los cuerpos tienden ala quietud, cada uno esté sentado en su silla, en silencio o
hablando bajo; en el segundo, |as personas hablan fuerte, se mueven, cambian de lugar. En este
estadio se genera mas confianzay contento entre los participantes de la cata, como asi también
sentimientos de membresia. Esto se visualiza en que se rien de los mismos chistes y hay una
correspondenciaentre los temas de interés que comienzan acircular, entre ellos |os comentarios
referidos atemas sexuales. Es decir, la energia emocional aumenta.

En el estadio de desinhibicion laglosacorpora se distiende. Algunas de las mujeres que
estaban sentadas en silencio y manteniendo posturas rigidas, luego de latercera copa se sueltan
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el cabello y empiezan a tocarselo. Comienzan a hablar con otros varones. Aparece de forma
mas evidente una | ogica de seduccion signada por €l cruce de miradas entre varonesy mujeres
sentados/as en distintas partes del escenario. Las miradas son un guion recurrente de seduccion
y de cortgjo, de display de intenciones que apelan a la idea smmeliana de la coqueteria
Implican, desde el silencio de la palabra, un quizas mas tarde hablemos o un quizas me gustes.
Ese quizas, en tanto somos cuerpos Vvivos, que afectamos y somos afectados, genera efectos y
deseos entre las personas que observan y que son observadas (Butler, 2002; Grosz, 1994,
Frigerio, 2006).

Estos actos de seduccion femenina—mirar a quienes les parecen atractivos, tocarse €l
pelo o hablarles delante de todos con un tono suavey simpati co— son, en términos de Bianciotti
(2013), “performances de seduccion medidas (sutiles)”. Segun la autora, asi las mujeres se
muestran sexys, simpéticas y sensuales, pero “(...) sin los excesos adjudicados a la figura del
gato (exhibicionismo excesivo del cuerpo y la seduccién exacerbada) o la puta (excesiva
cantidad de compafieros eréticos)” (Bianciotti, 2013: 608).

Las mujeres que concurren a estos espacios van vestidas con jeans, camisas 0 blusas.
Llevan zapatos con o sin taco y no usan ropa escotada o polleras cortas. Su forma de vestir se
algja de cualquier tipo de exhibicién corporal. Si bien estan maguilladas, su forma de
maguillarse es sutil y utilizan colores sobrios: usan base, se delinean los ojosy utilizan labiales
de colores claros. Combinan seduccion con eleganciay distincién. Como explicaBianciotti, las
formas de seduccion medidas (o sutiles) se basan en una estilizacion elegante y la exhibicién
moderada del cuerpo. Asi las mujeres buscan lograr una belleza que se pretende natural, en
contraposicion al “gato”. Muestran un aspecto personal sexy y fino alavez (Bianciotti, 2013:
613).

Luego de catar los vinos, alrededor de cinco copas por noche, el duefio trae empanadas
0 picadas de fiambres para todos/as. L as empanadas son dos por personay las picadas son una
por mesa. Como algunos/as no estan en ninguna mesa, se sientan o0 acercan a quienes estén
sentados. Esto favorece e didogo y € intercambio. Este es el momento en € que quienes
cruzaron miradas alo largo del evento se aproximan corporalmente. Los varones, con laexcusa
de que van a buscar algo para comer, se acercan ala mujer que les parecio atractiva. Esto le
sucedi6 a Aldana (50 afios), clienta frecuente de la cata. Luego de mirarse con un varén més
joven durante todalanoche, tuvieron su primer acercamiento verbal en el momento delapicada.
Mas tarde fueron con varios/as de los/as participantes de |a cata a cenar a un restaurante donde
continuaron hablando. El la cortej6 todo €l tiempo con halagos y terminaron la velada teniendo
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relaciones sexuales en la casa de él. Ella resume todas esas gestualidades de seduccion como
“no pard de tirarme los galgos toda la noche”.

Laforma de cortejo y seduccion, en e caso de Aldana como en |os otros que observé,
aungue no implique la generacion o la busqueda de un vinculo de pargja, se da en términos
monogamos. A partir del juego de miradas dos individuos perciben si hay energia emocional
entre ellos. Enlos casos en |os que la haya, no cortejardn explicitamente a otras personas en ese
espacio alo largo de lanoche. Subrayo “en ese espacio” porgue las personas durante el evento
utilizan sus celulares y chatean con otros/as con los/as cuales, quizés, desde lo virtual, estén
sociabilizando eréticay/o afectivamente o pautando encuentros de este tipo.

Los celulares son actantes presentes en los eventos de las catas de vino. Los/as
usuarios/as prenden sus celulares en diferentes momentos de la noche, escriben o revisan los
perfiles de sus redes sociales. Cuando ya se encuentran mas desinhibidos/as y relgjadog/as, se
sacan selfies con sus amigos/as o fotografian ala banda de musica que toca a final del evento.
Asimismo, los celulares son utilizados cuando hay sinergia emocional entre las personas. Los
sujetos intercambian sus nimeros tel ef énicos como forma de establecer un contacto, ya seacon
vistas a una posible amistad 0 en una escena de seduccion.

La energia emociona entre dos personas se incrementa si ambos se perciben como
agradables. Esto se genera a partir de sus modos de atencién (Csordas, 2010), que implican la
formade evaluar y percibir a otro (por susolores, gestos, cuerpo). Un rasgo estético que vuelve
aalguien deseable en las catas de vino es su olor. El olor del escenario de la cata estd marcado
por el aroma al vino y las fragancias de perfumes importados que utilizan sus usuarios/as. El
perfumarse es unaforma de distincion y una estrategia para generarles alas otras personas una
percepcion sensorial agradable sobre si mismos. Oler bien es una de las formas que poseemos
parano producirle alos otros asco o desprecio (Sabido Ramos, 2007; Simmel, 2003) y aumentar
nuestro capital erético (Hakim, 2012).

Los olores aceptables o no dependen del circulo social en el cua estamos insertos. Es
decir, el sentido del olfato esta construido socialmente. Los olores para Synnott son un armade
defensa para menospreciar a los deméas (Synnott, 2003: 443). Sirven para legitimar
desigualdades de clase y raciales y paraimponerle a una poblacién determinada una identidad
moral negativa.

Dentro de los rituales de interaccion de las catas de vino estan, tal como se explicitd en
el capitulo anterior, los recitales aclsticos de grupos musicales. Las canciones gque interpretan
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son, principalmente, eninglés, deestilo soul, jazzy rock, y susletras poseen contenido amoroso.
Estas canciones versan sobre historias de paregja, peleas amorosas, la busgueda del amor vy €l
dolor que genera amar. Cuando tocan las bandas, el organizador apagalas lucesy solo quedan
prendidos unos veladores con luces tenues, de color anaranjado. Cuando el grupo musical se
presentalas personas hacen silencio. Para este momento todos/as ya hemos tomado cinco copas
devinoy mas. Las miradas de algunos/as espectadores/as, idasy con brillo en los ojos, parecen
estar conectadas con recuerdos u otras sensaciones que les genera la musica, € alcohol y la
ambientacion del espacio. Aquellas personas que van en pareja se dan lamano y se besan. El
ideal regulatorio romantico, por las letras de las canciones y los movimientos corporales de
los/as clientes/as, impregna el escenario.

En contraposicion a este discurso més romantico, en una de las catas un duo toco la
canciéon de Jimi Hendrix denominada “Foxy Lady” (Chica Zorra). Cuando la cantante la
presentd dijo: “ Dedicado atodas|as chicas zorras’. Esto increment6 laenergiaemocional entre
las mujeres. Hubo chiflidos de aprobacion y risas entre ellas, una erotizacion menos sutil y més
explicita. La cantante apel6 a un corrimiento dentro del sistema estético-erético-moral, en
términos de Bianciotti (2013), de aquello considerado como una feminidad medida. La
aprobacion por parte de las otras mujeres de este deslizamiento, aunque sea a nivel discursivo,
tensiona las tecnol ogias de género (De Lauretis, 1996) y del yo (Foucault, 1990) a partir de las
cuales se crea un ideal regulatorio de sujecion y subjetivacion de lo femenino en términos de
autocontrol. Se visualizan otros deseos.

No obstante estas situaciones de aumento de energiaemocional en las catas de vino, hay
también otras situaciones en las cuales disminuye. Una de |as interacciones mas destacadas de
cada evento es aquella que se genera entre el/la sommelier y su publico. Los/as sommeliers son
generalmente varones y en algunos casos mujeres jovenes. En una de las catas, la sommelier
fue una mujer de alrededor de cincuenta afios, con e pelo canoso, sin maquillae y poco
simpética. Esta cata no tenia ninglin componente novedoso a nivel de cantidad de personas u
organizativo, en relacion con las otras, pero cuando esta mujer nos explicaba sobre labodegay
los vinos las personas |e prestaban poca atencion.

Cuando ella se par¢6 frente a todog/as para comenzar a hablar, no le prestaron atencion
instantdneamente. Algunos/as seguian utilizando sus celulares y otrog/as hablaban con las
personas con las cuales habian ido alacata. Tuvo que aumentar su tono de voz para presentarse.
En ese momento todos/as comenzaron a escucharla. Como en todas las catas, la sommelier
preguntaba qué nos parecian los vinos o cudles sabores identificabamos. A diferencia de otras
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catas, ella no aceptaba con facilidad las criticas o sugerencias que le realizaba €l publico.
Respondia, por gemplo, “eso no es asi” con demasiada seriedad. Estas diferencias y la poca
empatia comenzaron a generar un ambiente de inconformidad respecto a la sommelier y las
personas dejaron de escucharla. En distintas oportunidades el organizador tuvo que pedir, con
amabilidad, que hiciéramos silencio. Ella intentd con rituales como chistes restablecer su
fachada personal (Goffman, 1979) y aumentar su estatus —volver a ser parte del grupo—y su
poder —volver ser € foco de atencion e impartir sus conocimientos—. Estos chistes, como
“qué charletas que son”, eran rituales fallidos y generaban indiferencia (Collins, 2009: 75).

El capital erdtico de la sommelier, analizado desde su vestimenta, su atractivo sexual,
su cuidado de laimagen, su edad y sus aptitudes sociales —como la gracia o el humor—, era
bajo ala vista de su publico. La forma a partir de la cual era evaluada y percibida —modos
sométicos de atencién en términos de Csordas (2010)— por susgestosy su estéticaeranegativa.
En el contexto cultural en el cual estamosinmersos, lajuventudy el atractivo corpora femenino
pasan a ser capitales que jerarquizan a las mujeres (Bordo, 2003; Davis, 1997; Mufiz, 2014).
Esta caracteristica es més sobresaliente sobre |0s cuerpos femeninos que sobre la masculinidad
heterosexual .

En otras catas hubo sommeliers mujeres, pero en esos casos las bodegas contratan a
mujeres jovenes que se muestran simpéticas y que van vestidas con ropas ajustadas a cuerpo.
Al momento de vender sus vinos las bodegas saben que la presencia de una mujer, dentro de
los canones de la belleza hegemonica, volver4 més apetecible el producto. En cambio esta
mujer, por su aspecto estético y la falta de carisma, generaba desprecio entre las personas. El
desprecio es una emocion jerarquizante que aparece cuando alguien es considerado inferior
(Sabido Ramos, 2007). Este desprecio setraslado al sabor delosvinos. A medida que avanzaba
la catay la energia emocional para con la sommelier disminuia, log/as clientes/as comenzaron
adecirle deformamés directay seriaque los vinos les parecian malos. Cuando terminé la cata,
log/as clientes/as se quejaron con el organizador no solo por la sommelier sino también por la
calidad de los vinos.

El modo en que era percibido €l aspecto corporal, estético y su actitud poco simpética
socavo laenergiaemocional delasommelier, cuyaposturacorpora y movimientos comenzaron
siendo nerviosos y terminaron abulicos. A medida que aumentaba el descontento entre los
miembros de la cata hacia ella, la solidaridad a través del contacto visual disminuia. Cuando
hay sinergiaen lainteraccion las personas se miran unas aotrasy lo hacen siguiendo un patron
ritmico: miran el rostro del otro y se responden con micro-expresiones. “En instantes de
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solidaridad intensa (de triunfo grupal o de consonancia erética), las miradas reciprocas son méas
largas y semejantes, mientras que en situaciones de baja armonia se bagja o desvia la mirada
durante porciones de tiempo prolongadas’ (Collins, 2009: 186). Cuando el desprecio y €
desinterés por parte de los/as clientes/as fueron evidentes y muy pocas personas le prestaban
atencidn, la expresion facial de la sommelier demostraba nerviosismo y luego molestia. Se
mordialos labios 0 miraba a organizador constantemente, como forma de pedirle ayuda.

En el momento en que la exposicion de la sommelier termind, el organizador bajo con
la picada. En ese lapso de tiempo ya todos/as habian empezado a hablar con otras personas.
Apenas se sirvieron las picadas, observé como la sommelier se iba sin saludar a su publico y
sin que nadie la saludara. El hecho de que no haya habido saludo, que es un tipo de ritual
interpersonal positivo (Goffman, 1979: 88), es una muestra de la pérdida de estatus que
experimentd esta mujer en la cata. El vinculo entre el/la sommelier y los/as clientes/as fue
diferente a otras catas, en las cuales siempre hubo sinergia entre las partes. Ellog/as siempre se
guedan a comer la picada, se sientan con nosotros/asy charlan. Pasan de ser quienes tienen un
saber experto a ser un miembro mas del grupo.

Otra escena donde se visualiza el descontento que sintieron los/as clientes/as respecto a
lasommelier fue cuando un grupo de cuatro varones que estaba sentado en una mesa se levanté
y sefue. Estaes unasituacion que nunca habia sucedido en las otras catas alas que asisti. Los/as
clientes/as més frecuentes, luego de que terminé la cata y cuando e organizador se sent6 a
hablar con nosotros/as, se quejaron de la sommelier. Le dijeron al organizador “qué vigja sin
onda” 0 “quévigja més mala onda”. Ladescalificacion se basd en laedad y lafata de ssmpatia
de la mujer. Por su parte, € organizador, para explicar por qué los cuatro varones se habian
retirado de la cata, indicd que fue porgque “era una vieja mala onda y ellos quieren ver unos
buenos culos’. Esto generd risas y aprobacion tanto por parte de los varones como de las
mujeres. Con esa expresion, apeld a la edad de la sommelier y a su aspecto corporal. El
organizador, cuyas representaciones de belleza y sensualidad se sustentan en atributos de la
masculinidad hegemdnica, considera que lo que hace interesante a una sommelier mujer, a
diferencia de un sommelier varén, es que ademas de que sepa de vinos debe ser atractiva, a
partir de poseer un cuerpo curvilineo y ser joven y simpatica.

2.2. Speed dating: el juego y los minutos eter nos
Mientras las mujeres esperan para que comience el evento de speed dating, hablan entre

ellas. Se escuchan preguntas como “ ¢vos cuantos afios tenés?’ o “ ¢hace cuanto que no estés en
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pareja?’. Las mismas son lasiniciadoras de las conversaciones, €l punto en comun desde el cual

Muj eres que o Se conocen entre si comparten experiencias.

En cada noche de speed dating se realizan dos eventos en paralelo, segun grupos de
edad. A medidague se van inscribiendo, la organizadorales dice alas mujeres que se acomoden
en un sector del bar y alos varones en otro. Las mujeres comienzan a hablar entre si segin su
look age (Featherstone y Hepworth, 1991), se relinen con quienes consideran de una edad
similar. A partir de mis observaciones noté que las mujeres mayores miraban alas més jovenes
“de arriba abagjo”. En nuestra sociedad, donde es mas proclive que haya vincul os entre varones
mayores y mujeres més jovenes (Torrado, 2007), para las mujeres mas grandes la presencia de
mujeres mas jovenes en el mismo espacio socia es percibido como lo que he dado en llamar
“competenciadesleal”'”. Entanto labellezay el capital erético se anclan en gran medidaen la
juventud (Hakim, 2012), quienes sean mas jovenes se posicionaran de manera privilegiada
dentro del evento de speed dating.

Las mujeres suelen concurrir al evento con una amiga. Es poco frecuente que ingresen
solas. Las que van solas répidamente generan estrategias para incrementar su sentido de
pertenencia. Luego de inscribirse, le consultan ala organizadora donde deben esperar o cuanto
tiempo falta paraque empiece el evento. Laorganizadoralas!levaal sector donde se encuentran
lasdemas mujeresy lesdice atodas: “ mientras esperan charlen, hdganse amigas’. De este modo
apela a laintegracion y aumenta la energia emocional de sus clientas. Les da confianzay les
baja la ansiedad que les genera, a las nuevas clientas, experimentar un formato de citas
novedoso y distinto como es el de las multicitas.

Por su parte, los varones, aungque en algunos casos vienen con amigos, tienden air solos
alos eventos de speed dating. Cuando llegan hablan de a dos o en grupos reducidos de hasta
cuatro y también se aglutinan segiin la edad que parecen tener. En ningin momento la
organizadora se acerca para generar dindmicas grupales entre los varones. Aquellos varones
gue estén solos se sientan en algunas de las mesas y mientras esperan usan el celular. Su

197 Experimenté, en primera persona, una situacién similar cuando comencé a explorar el campo. Dentro de las
opciones de lugares que me interesaban observar habia una discoteca que era publicitada para personas mayores
de 35 afios. Mientras hacia la fila para intentar ingresar y/o poder establecer redes con alguna de las personas de
la organizacion, senti las miradas de molestia a causa de mi presencia por parte de las mujeres. En ese escenario
YO0 apareciacomo unaotra, joven, que en tanto posee unadeterminada edad se posiciona de unamanera privilegiada
dentro del espacio social del boliche. Aunque estaba vestida de manera mas formal de lo habitual y me habia
maquillado, no logré pasar desapercibida. Cuando llegué a la puerta los de seguridad me pidieron el documento y
COMO YO tenia 29 afos no me permitieron ingresar.
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ansiedad ante la esperade que comience el evento es expresada minimamente ala organizadora.
En alguin caso se acercan aellay le consultan a qué hora comenzara.

Mientraslosvaronesy las mujeres esperan para que comience el evento, cruzan miradas
y se observan. Ponen en juego sus modos sométicos de atencion. Examinan si alguna persona
les parece atractiva. Para ello tienen en cuenta la edad de las personas que observan. Tal como
mencioné en el capitulo 4, en uno de los eventos una de | as parti cipantes, unamujer de 38 afios,
se quejo con la organizadora porgue consideraba que |os varones eran grandes en relacion con
su edad.

Al igua que en las catas de vino, las personas, como forma de generar agrado, van
perfumadas. En relacion con la vestimenta, en el sitio web de los eventos de speed dating se
indicaque si bien no hay una manera predeterminada para vestirse, aconsejan a sus clientes/as
gue se vistan de “modo elegante sport” y que estén comodos/as. Les recuerdan que la primera
impresion es la que cuenta y que es importante ser auténticos. En tanto estos eventos son un
negocio dentro del mercado de citas, ofrecen, tal como escriben en su sitio web, seminarios de

“fashion workshop” para quienes alin “no encontraron su estilo”.

Las personas van vestidas de manera similar. Las mujeres usan pantalones largos o
polleras con medias, camisay suéter. Su ropa es de color negro y la combinan con blanco. La
mayoria de las mujeres estén teflidas de rubio o tienen mechones de cabello aclarados. Se
maguillan con coloresclarosy deformasobria. Tal como sucede en las catas de vino, performan
una estética elegante y una exhibicion moderada del cuerpo (Bianciotti, 2013). Por su parte, 1os
varones estén afeitados, usan chombas 0 camisas y pantalon. Tanto varones como mujeres
visten con ropa de colores sobrios.

Luego de las acreditaciones llega e momento en que la organizadora llama a los/as
participantes a que se reiinan en el centro del bar donde estan ubicadas las mesas. L as personas
se sientan 0 se quedan paradas a los costados. La organizadora se coloca un micréfono
inaldmbrico con forma de vinchay pide silencio. Se para delante de todos/as y através de su
presencia sonriente pero imponente —es alta, usa tacos y tiene una postura erguida— pasa a
ser e centro de atencion del grupo. Ella es quien dara las pautas de como se desarrollara el
evento de speed dating. Es el objeto (sujeto) sagrado que posee el saber y la capacidad
organizativa para que log/as usuariogas puedan llegar a entablar encuentros eréticos y/o
afectivos. El objeto sagrado es aquel que centra la atencién del grupo y deviene receptéaculo
simbalico de sus energias emocionales (Collins, 2009: 170).
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Cuando la organizadora da las pautas de interaccion lo primero que dice y que marca,
unay otravez alo largo de su explicacion, es que “esto es un juego, dejémonos llevar”. Las
pautas de interaccion que estipula delinean las pautas de cortejo y seduccion esperadas dentro
de este espacio social. La primera se basa en no preguntar la edad del otro. EI hecho de no
preguntar la edad se vincula, seguin explicitala organizadora, con que cuando sabemos la edad
de nuestra cita comienzan a operar los prejuicios. El criterio de seleccion basado en la edad
cronol 6gicade unapersona (look age) actta fuertemente al momento de las blsquedas de pareja
en las personas heterosexuales. Para contrarrestar este criterio, dice que “preguntar la edad solo
aumentalos prejuiciosy no hacen alapersona. Cuando les pregunten cuantos afiostienen, digan
¢cuéntos afos te son suficientes?. De este modo la organizadora apela a un ideario roméntico
ficcional basado en el amor agapico. El &gape posee los atributos de la pasion roméntica, es
irracional y es conferido sin razones. El amor como &gape postula que amamos al otro aunque
vaya en contra de nuestros intereses sociales 0 emocionales (Boltanski, 2000). Para la
organizadora, €l hecho de que un vardn pregunte laedad es una“faltade caballerosidad”, dentro
de los canones de masculinidad que ella espera por parte de sus clientes. La caballerosidad,
entendida como la adulacién y la adoracion de la mujer como claves de conquista, es parte del
discurso del amor cortés (Tin, 2012) que se perpetla dentro de las pautas de cortejo romanticas
actuales. El amor cortés emergid dentro de | as sociedades cortesanas del siglo x11 en Europay
permitio el pasaje de |as sociedades homosociales ala cultura heterosexual, la cua postulaala
heterosexualidad como una “naturaleza ‘natural’” (Tin, 2012: 7). En tanto las mujeres son el
“objeto” de deseo deben ser cortgadas de forma tal que no se le hagan preguntas que las
desprestigien, entre ellas la edad. Aunque la organizadora diga que no se debe preguntar, la
edad es un capital que actla posicionando a los sujetos. Sera més interesante dentro de este
espacio socia quien sea més joven. Este criterio opera tanto para mujeres como para varones,
pero sobre todo para las mujeres, dado que los varones de cualquier edad tienden a elegir y a
ser elegidos por mujeres mas jovenes.

Otro de los postulados dentro de la seduccién corporal es el contacto visual. La
organizadora sugiere que cuando las personas estén en las citas miren a quien tienen delante y
le sonrian. Como expliqué en paginas anteriores, el contacto visual implica la existencia de
energiaemocional entre los sujetos que interacttan. El contacto visual, através de las miradas,
es una forma de seduccién en las busquedas. Se basa en hacer sentir a otro nuestro centro de
atencion. El hecho de hacer sentir a otro nuestro centro de atencion, aunque sea por €l tiempo
que duralainteraccion, es dentro del contexto de citas un guion romantico.
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“No generen falsas expectativas’. Esta es otra de las maximas que brinda la
organizadora cuando esta por comenzar €l “juego”. Las personas deben marcar para cada una

(s

de suscitas el nivel de agrado a partir de los siguientes emoticones. “Me encantd” , “Me

~e
e

N
gusté” | “No somos compatibles’ 9 1% Segiin la explicacion que da la organizadora,
“Me encantd” implica tener interés en la otra persona vinculado a lo erético y afectivo; “Me
gustd” conlleva un interés en generar una amistad, que quizas pueda devenir en el futuro en
otro tipo de vinculo; y “No somos compatibles’, ningun tipo de afinidad.

Laregla del juego, que hace que una cita sea ubicada en uno u otro casillero, depende
delo quelaorganizadoradenomina“lapiel”. Explicalaorganizadora: “si no me gusto es porque
no senti lapiel. Pero si me cae bien puede ser un amigo, ahi le ponemos ‘me gustd’”. Para decir
quéimplicatener piel setocasu brazoy hace referencia con sus manos acuando lapiel se eriza,
lo que ella denomina*®se nos pone lapiel degalina’.

Desde |a perspectiva de que nuestros cuerpos son cuerpos vivos, entiendo que el cuerpo
es unasuperficie que siente y que “ sostiene las representaciones, envuelve los afectos, deja que
seinscriban | as sensaciones como letras de tinta visibles e invisibles que abandonan sus marcas
enlapiel” (Frigerio, 2006: 34). Es desdey sobre lapiel, para Nancy (2007), que se efectivizan
los sentires. Desde la piel nos abrimos hacia el afuera, al mismo tiempo que es el envoltorio
gue contiene nuestro adentro —nuestros afectos, representaciones—. La piel es el umbral
(Grosz, 1994) o frontera (Nancy, 2007) donde seinscribe latension entre el adentroy €l afuera,
desde la cual tocamosy somos tocados.

La organizadora da claves para realizar una performance de seduccién (Hakim, 2010)
supuestamente exitosa, como la sonrisa y “ponerle sentido del humor a la situacion”. Ser
simpéticosas es parte del capital erético para Hakim (2010). Actuar de estamaneraimplicaun
emotional work (Hochschild, 2012) a partir del cual no se entrevea el enojo, e desagrado, la

distraccion o falta de interés en o que el otro nos esta diciendo.

Mientras la organizadora brinda |as pautas de interaccion deseables, 10s/as usuariog/as,
en especial lasmujeres, lamiran y escuchan atentamente. Ellaes el objeto sagrado de laescena,
dado que es considerada por sus clientes/as como “laexpertaen el amor”, y quien lesfacilitara

laposibilidad, mediadapor el dinero que pagan paraingresar alos eventos, de entablar vinculos

1% |_as iméagenes de |os emoticones que marcan el nivel de agrado fueron fotografiadas de |as propias tarjetas que
el espacio de speed dating entrega a sus usuarios/as.
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eroticos y/o afectivos. A partir de las entrevistas a usuarios/as de espacios de speed dating y
conversaciones informales se desprende, anivel discursivo, que ellos/as acceden a este espacio
principalmente para entablar vinculos de pareja. Me comentan que las citas que les dicen que
no buscan conocer aalguien en pos de formar un vinculo estable no generan energiaemocional .

Luego que la organizadora da las pautas de interaccion, las mujeres se ubican en las
mesas. Ellas, bajo los patrones de caballerosidad que rigen en ese espacio, son el sujeto de
divinidad. Se mantendran sentadas a lo largo de la noche y serén los varones quienes roten de

mesa en mesa.

Cuando log/as participantes se inscriben en |os eventos de speed dating, la organizacion
le daa cada uno/ados tarjetas y unalapicera. En latarjeta més grande, |as personas escriben el
nombre de fantasia de su cita, su nimero de identificacion' y el nivel de agrado o desagrado
gue les generd. Asimismo, en la tarjeta mas grande hay espacio para que escriban brevemente
alguna referencia o descripcion para acordarse de sus citas. Esta es de uso personal y no sera
entregada a la organizadora cuando termine €l evento. En la otra tarjeta, la més peguefia, las
personas escriben el nombre de fantasia de sus citas, su nimero de identificacion y sefialan el
nivel de agrado. También colocan su nimero de identificacion personal. Esta si seré entregada
alaorganizadora.

Entrecitay cita, de ocho minutos cada una, |a organizadoratocalacampanaparaindicar
lafinalizacién de unay el pasge alaotra. Al cabo de cinco citas habra un corte de alrededor
de quince minutos para que | as personas puedan consumir en la barra del lugar o pasar a barfio.
L uego se tienen cinco citas 0 més. Cuando finaliza el evento cada uno/a entrega |la tarjeta més
pegueiia ala organizadoray puede quedarse en €l bar.

Laorganizadoratocael primer campanazo. Los varones caminan ala primeramesaque
les corresponde. Van con e cuerpo erguido y comienzan a practicar la sonrisa ganadora, de la
cual les hablé la organizadora. Las mujeres esperan atentas. Nadie utilizael celular durante las
dos horasy mediaque durael evento. Todos/as estédn concentrados/as en sus citas. A cadamesa
gue los varones llegan saludan a sus citas con un beso en la mejilla. EI beso como forma de
saludo es un ritual interpersonal positivo (Goffman, 1979) desde el cual se asientan las bases

paratener unacita

1%'|_os datos del nombre de fantasiay el nimero de identificacion estan impresos en un pequefio cartel que las
personas se abrochan en su ropa.
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Durante las citas se dan distintas escenas de interaccion donde es posible identificar un
aumento de la energia emocional de las personas. Por jemplo, cuando un varén le invitaa una
mujer un trago. Los mozos del lugar estan atentos a servir rdpidamente, dado que hay muy poco
tiempo entre citay cita. Latension de estar delante de personas desconocidas y tener tan poco
tiempo para hablar genera risas de nerviosismo acompariadas de expresiones como “no sé bien
qué decir” o comentarios como “jqué raro es este sistemal, ¢no?’. Pero también aparecen
preguntas concisas que operan como rituales forzados (Collins, 2009: 78) para generar focos de
interés comun y que definen con rapidez si hay congruencia de intereses entre las partes. Estos
rituales se basan en preguntas como “¢cuanto hace que no estas en pargja?’; “¢es la primera
vez que venis acd?’; “¢de qué trabgas?’; “¢cudntos afos tenés?’, o “¢como te llamas?’.
Asimismo, aunque cada uno/a lleva un nombre de fantasia como forma de mantener el
anonimato, siempre se preguntan el nombre y/o e porqué de determinado sobrenombre. Estos
son disparadores frecuentes que se escuchan y que son realizados tanto por varones como por
mujeres. Estas preguntas marcan la afinidad electiva (Bourdieu, 1998) o la consonancia de
criterios de seleccion entre los/as usuarios/as. Mas ala de un discurso romantico basado en la
premisa agépica, 10 que aparecen son habitus y expectativas racionales que volveran a otro
deseable 0 no. Es decir, guiones de amor realista se ponen, también, en juego dentro de las
busquedas (I1louz, 2009: 217).

Al evento concurren personas que, segun me explica la organizadora, son usuarios/as
frecuentes. Estos/as durante sus citas desarrollan un discurso pre-fabricado y organizado, a
través del cua cuentan su trayectoria afectiva: a qué edad tuvieron su primera pargja, su
condicién civil actual, si tienen hijog/as, por qué estén ali y qué buscan.

Una escena de caballerosidad que observé es cuando |os varones les preguntan a sus
citas si tienen frio. El momento del afio en el cua desarrollé las observaciones fue en otofio.
Algunas mujeres estaban con camperas o suéteres abrigados. Cuando, ante la pregunta de |os
varones sobre si tenian frio, algunas decian que si, ellos, como forma de caballerosidad y de
demostrar interés, les proponian cambiar de lugar para que estuvieran més lejos de la puerta o
laventanay asi se sintieran mas a gusto.

El corte intermedio de quince minutos que tiene lugar durante el evento permite que las
personas se conozcan, hablen con mastiempo y con quienes quieran. Este es un momento en el
cual algunos/as profundizan sobre lo que hablaron durante la cita y/o intercambian teléfonos.
Lo mismo sucede cuando termina el evento, algunas personas se quedan en e bar y ali se
vinculan de a dos o hablan en grupos mixtos, de mujeresy varones.
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Durante las citas, las mujeres y los varones sonrien, realizan movimientos corporales
medidos —no exagerados—, dado que €l espacio entre las mesas es reducido. El tono de voz
suele ser elevado debido a que hay demasiado bullicio. Son muchas citas que se suceden en
simultdneo. Formas corporales de seduccion que reaizan las mujeres y los varones son las
miradas atentas a lo que la otra persona dice y asi evitar mondlogos. No obstante, hay escenas
donde eso no se cumpley se observan situaciones de displacer donde primael silencioy lafata

de solidaridad a través de la mirada—por ejemplo, las personas miran haciael costado—.

Escenas donde la energia emocional dentro de la cita decrece son aguellas donde las
personas se preguntan laedad. Si bien, tal como expliqué, la organizadora no sugiere este tipo
depreguntaen el contexto delas multicitas, escucho quelamismaesrealizadatanto por varones
como por mujeres en algun momento de la cita. Cuando esa pregunta es enunciada cada unade
las partes sabe que operara un filtro que potenciard €l “no somos compatibles’.

Durante las citas suceden escenas de seduccion que devienen en descontento. Entre cita
y citael orden previo que laorganizacion le daalas sillas suele modificarse. En unadelas citas
gue observé, un varony unamujer hablaban, sereiany se miraban fijamente. Ante estasinergia,
el varén aprovecho que las sillas no estaban ordenadas y movié sutilmente la suya para estar
mas cerca de ella. Con ese movimiento, entendido como un display de intenciones, é quiso
hacerle notar a ella su interés en acercarse y profundizar en lainteraccion. La mujer interpretd
que la seduccion de €l desbordaba los limites de la coqueteria basada en el quizas e implicaba
un acercamiento excesivo. Esto llevo a que ella se levantara de su lugar y corrierasu sillaaun
costado de lamesa algjado del contacto corporal con e varén. El ante esta situacion emand una
gestualidad referente a la disculpa, se corrié también més Igos de ella. La disculpa es una
préctica correctiva que este varon esgrimio paramejorar su actuacion (Goffman 1971). A partir
del empleo de esta practica correctivaintent6 equilibrar ritualmente su cara en pos de que no se
destruyera totalmente su performance de seduccién. No obstante, luego de esa escena la cara

de lamujer se puso seriay no le sonrié en ningun otro momento de la cita.

Como expliqué, entre citay cita las personas tienen pocos segundos para anotar en su
tarjeta una breve reflexion o descripcion sobre qué les parecio su Ultima cita. En uno de los
eventos observé que un vardn se quejo con una de sus citas porque cuando comenzé su turno
ella continuaba escribiendo sobre su cita anterior. Si bien ella lo habia saludado, el hecho de
que le hubiera pedido méas tiempo para continuar escribiendo le generé molestia. El le dijo con
tono de chiste: “¢Tanto vas a escribir?’. A partir de un trabajo emocional, en términos de
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emotional work, pudo expresarle el descontento pero de una forma graciosa. Esto generd
empatia con su cita, quien también serio, y dio pie a desarrollo de su conversacion.

Por ultimo, hay citas donde la energia emocional decrece a punto de que esos ocho
minutos devienen “eternos’, tal como explica Cintia (39 afios), usuaria de estos eventos. Esto
sucede cuando las personas, a partir de sus modos somaticos de atencion, no consideran
agradable a su citay cuando los temas de conversacion que tienen lugar durante la charla no
generan un interés comun. Cuando las preguntas iniciales, entendidas como rituales forzados,
no generan sinergia entre las partes sino una “fatiga de interaccion” (Collins, 2009: 78),
devienen en lo que & autor denomina “rituales fallidos’. Esto se visualiza en que las personas
dejan de hablar entre si, no se miran y la expresion facial marca la ansiedad porque esa cita se
termine. Cuando suena nuevamente la campana, las personas se saludan con un beso en la
mejilla 0 solo diciendo adiés. Dan por finalizado ese encuentro y vuelven a posicionarse
corporalmente de manera simpaética para la proxima cita

Otras citas donde |os minutos se hacen eternos son aquellas en las cuales no hay puntos
de acuerdo entre las partes sobre un tema de conversacion. Si bien se evitan temas que puedan
socavar la energia emocional de formarapida, como por gemplo la politica, visualicé escenas
donde se plantean discusiones en torno a teméticas a simple vista banaes. Por ejemplo, una
discusion entre un varon y una mujer sobre el aumento de la construccion de edificios en la
Ciudad de Buenos Aires. Luego de decirse uno a otro sus profesiones, ella, como forma de
entablar un didlogo, le consultd a su cita, un arquitecto, su opinion sobre el hecho de que en la
Ciudad de Buenos Aires se estén derribando casas antiguas para construir edificios nuevos. El
tono de respuestadel arquitecto, defensor de esta nuevaforma de construccion, estuvo marcado
por la agresividad. Subestimé la opinién de ellay defendid su punto de vista con un tono de
voz por demés alto. Esto no fue bien recibido por ella, quien le respondio sin agresiones que su
opinion estaba fundamentaday que no entendia por qué él |e respondia de ese modo. Luego de
ese intercambio, e didogo se volvid entrecortado. Las expresiones faciales de ambos, pero
sobretodo de ella, emanaban seriedad y desinterés. El hecho detener variascitasalavez genera
un ambito prolifero paraque | as personas estén atentas de maneramés tgjante alos movimientos
corporalesy actitudes delos/as otrog/as. Esto facilitala posibilidad de descartar de formarapida
aun/acandidato/a cuyaformade vincularse no resulte acorde 0, como en este caso, seaagresiva.

Unaterceray ultima situacion donde los minutos se hacen eternos es cuando una de la
partes de laconversacién hegemonizalapaabra. En estos casos el didlogo se vuel ve antagonico
a la conversacion sociable, que incluye que se pueda cambiar fécil y répidamente de tema
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(Simmel, 2003: 95). La persona que hegemoniza la palabra no est4 atenta a si esta generando
un foco de atencidn comln y alas emociones que atraviesan la subjetividad del/a otro/a durante
lacharla. Estas dindmicas se algjan de los guiones de una cita roméantica donde cada una de las
partes es ponderada en su singularidad y donde hay una circularidad de la palabra. Cuando esto
sucede, la parte que solo escucha 'y que no puede emitir su opinién comienza a mirar a los
costados o realiza expresiones faciales que demuestran hastio o desinterés.

2.3. Clases de salsa y bachata: la pedagogia er 6ticay los chismes

“Nenas y varones, esto [la salsay la bachata] es un antes y un después en sus vidas’.
Durante las clases de salsay bachata la organizadora no solo explicalos pasos de baile sino que
también brinda consejos en relacién con el cortgjo, el erotismo y la autoestima. La pasion que
siente por estos ritmos nos |o hace saber. Segn nos dice, ser parte del ambiente delasalsay la
bachatay sentir el ritmo de la mUsica nos cambiaré positivamente nuestra forma de sentirnos y
percibirnos. Nos dara alegriay contencion.

L as clases comienzan luego del horario laboral. Segiin latemporada del afio tienen lugar
alas 19 0 20 horas. Lo primero que observo cuando entro en la pista de baile son mujeres
poniéndose zapatos de danza, brillantesy con taco alto, y |os varones, unas zapatillas de danza.
Algunas personas van luego de trabajar, concurren vestidas con ropa de oficina: pantalén y
camisa, polleray camisa, y en e caso de una mujer lleva puesto un ambo. No obstante, la
mayoria de las personas visten ropa comoda. Los varones usan camisa y jean O remeras
gjustadas y pantalones apretados; y la mayoria de las mujeres se visten con remeras apretadas
al cuerpo o por encima del ombligo y jeans o calzas. No se visualizan mujeres con demasiado
maquillaje.

Al igual queen loseventos de speed dating y |as catas de vino, | as personas se perfuman.
Al interés por oler bien sele sumaque gran parte de log/as estudiantes comen chicle durante las
clases. El hecho de que la gente coma chicle se debe a que la cercania corpora de la danza
vuelve inevitable sentir el aliento de la otra persona. Emanar un buen aliento es evaluado
positivamente por log/as partenaires y genera mayor comodidad y sinergia entre ellog/as.
Asimismo, losdias de calor la organizadorales sugiere, dado que durante las clases | as personas
transpiran, que lleven una remera para cambiarse. Esto es cumplido por agunos de los
participantes masculinos. Cambiarse la remera, comer chicle e ir perfumados son estrategias
paraser evaluados positivamente por el resto del publicoy modos de evitar lainfraccion acausa
de desechos corporaes como son los malos olores (Goffman, 1979: 63-64).
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Cuando la gente ingresa a la discoteca donde se toman las clases, se saludan
afectuosamente. Los saludos estan atravesados por expresiones corporales de carifio como
sonrisas y abrazos. A partir de las mismas los sujetos afectan y son afectados positivamente:
aumenta la energia emocional de las personasy su sentimiento de membresia como parte del
ambiente.

Observé situaciones en las cuales las mujeres corren para saludar a sus comparieros
varones, quienes las cargan en sus brazos mientras ellas les rodean la cintura con sus piernas.
Cuando comencé € trabajo de campo en este espacio no comprendia los codigos corporalesy
afectivosdel ambiente delasalsay labachata. Ante estas situaci ones pensaba, desde unamirada
cargada de prejuicios, que habia entre |og/as estudiantes vincul aciones afectivas mas alla de la
amistad o el compafierismo. A través del paso del tiempo y a medida que fui aprendiendo los
codigos de interaccion, noté que la cercania corporal es una practica comun entre ellos/as que
no implica un display de intenciones asociado atener relaciones sexual es cogenitales (Carozzi,
2014). Siguiendo lalectura de Carozzi (2014), los lugares de baile, en su caso las milongas, son
espacios para“laexpresion sexual ‘segura y ‘no orientadaafines (...)" (Carozzi, 2014: 108).
Es decir, durante las clases los movimientos y las gestualidades de log/as estudiantes estén
signados por la seduccion y € erotismo, pero esto no conlleva, necesariamente, que tengan
relaciones sexuales entre si. Lo que prima en este espacio es una re-erotizacion y aumento de
la autoestima de | as propias personas. Esto se deriva de la pedagogia erética que sus docentes
imparten, de que en las clases se practican movimientos que acrecientan su sex appeal y de que
encuentran en el ambiente de la salsay la bachata un espacio de pertenenciay contencién.

Luego de saludar, las mujeres y los varones se ubican a costado de la pista donde hay
unos sillones. Alli se ponen sus zapatos de baile mientras dialogan con otros/as estudiantes y
con log/as docentes. Hacen chistes y se rien. Cuando es la hora de empezar la clase, uno/a de
los/as organizadores/as toma el micréfono y les dice que se acerquen al centro de la pista.
Todog/as se paran en fila mirandolos a ellos/as que se encuentran adelante. Ellos/as saludan.
Cuando la gente solo dice “hola” con tono de voz bajo, gritan “jno se escuchal”. Ante esto, la
gente vuelve asaludar con voz més fuerte. Luego preguntan si hay personas nuevas. En el caso
de gque las haya les preguntan sus nombresy les dan la bienvenida.

A posteriori, ponen masicay comienzan a dar las pautas del precalentamiento. En esa

instancia se practican los pasos basicos—en laprimeraclase, de 19 a 20:30, se practican los de
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salsay en la segunda, de 20:30 a 22, los de bachata—.™°

A medida que esto sucede los/as
docentes/as van haciendo comentarios que tienen un impacto corpora y afectivo en las
personas. Por ggemplo, a partir de frases como “[Al paso] |0 hacemos sexy” o “Las nenas nos
tocamos el pelo” expresan una pedagogiadel goce (Elizaldey Felliti, 2015) que genera energia
emocional en los/as estudiantes. Cuando |os/as docentes dan estas indicaciones, |os varones y
las mujeres comienzan a soltar sus cuerpos y a mover més sus caderas. Larigidez corporal se
diluye como asi también el miedo a ridiculo. La seguridad persona que adquieren puede ser
percibidaen que hay un mayor disfrute mientras bailan. Este cambio |o observo principa mente
en log/as estudiantes de nivel intermedio y avanzado. Para quienes son nuevosgas o0 estan en
nivel principiante la atencion esta puesta en tratar de hacer |os pasos de manera correcta. Sus
cuerpos estdn mas rigidos y la mirada esta depositada en tratar de copiar €l paso de algun/a
compariero/a de nivel intermedio que tengan cerca.

Ta como adelanté en el capitulo 3, unafrase quelogas profesores/as repiten durante las
clases de salsa 'y bachata es que “los varones marcan y las mujeres embellecen el baile’. Los
pasos de bachata se “embellecen” a partir de gestualidades de seduccion femenina, como por
gjemplo que las mujeres se toquen el pelo. Las mujeres de nivel avanzado realizan este gesto
solas, con o sin laindicacion de los/as profesores/as, durante las clases y en las noches de baile
social.™"* Las de intermedio o ponen en préctica cuando los/as docentes se o marcan o solas
durante €l baile social. En cambio, las mujeres de nivel principiante nunca lo practican, ni
durante las clases, dado que los/as docentes no se lo indican, ni solas durante la noche de baile
social. Las performances de seduccion en el baile son més sutiles cuanto menos se conoce la
danza. Para ser aceptadas dentro del ambiente, las personas que estan en nivel principiante
tienden a ser més caladas y serias. Actlan y se mueven de forma tal que sus rituales de
interaccion no sean disruptivos ni intervengan negativamente dentro del espacio social. Son
guienes menos exhiben su cuerpo, por gemplo las mujeres no usan remeras por encima del
ombligo. Hipotetizo que realizan performances de seduccion sutiles 0 medidas para algjarse de
cualquier etiqueta de “gato (exhibicionismo excesivo del cuerpo y la seduccidn exacerbada) o
la puta (excesiva cantidad de compafieros eréticos)” (Bianciotti, 2013: 608).

Las clases de salsay bachata, a partir de las caracteristicas propias de las danzas 'y por
la pedagogia erética que imparten sus docentes, operan como una tecnologia de género (De

10 Esta diagramacion alo largo del trabajo de campo sufrié modificaciones. Las mismas son avisadas a través de
la pagina de Facebook de los/as organizadores/as.

1| os jueves son las noches de baile social. Luego de la clase de los jueves va un disc-jockey de salsay bachata
invitado y la noche se extiende hasta cerca de las cuatro de la mafiana.
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Lauretis, 1996) signada por guiones sociales (Gagnon y Simon, 2005) heteronormativos.
Retomo una escena que desarrollé en el capitulo 3. Uno delos docentesles explicaalosvarones
gue paralos pasos de bachata pueden menear su zonatoréacica, pero no demasiado porque si no
su sensualidad desbordarialos limites aceptables de |a heterosexualidad. Dice: “los varones no
[meneen] tanto si no pareciera que selacomen”. Es decir, e docente delimitalas gestualidades

esperables paralos varones y paralas mujeres heterosexuales.

Para explicar los pasos de salsa y bachata una de las docentes utiliza como estrategia
pedagdgica asociarlos a ciertas practicas o comportamientos de la vida cotidiana de sus
estudiantes. Para tal fin emplea la frase “es como la vida misma’. Uno de los mayores
problemas que aparecen, en el nivel principiante, es que las mujeres “no se entregan” para que
el varén “lasmaneje” mientras bailan. Ladocente, paralograr que las mujeresrel gjen sus brazos
Y no sean quienes proponen los movimientos, papel quelestocaalosvarones, dice: “El hombre
lalleva, las trae. Es como en lavida misma’. Si bien esto genera risas en log/as estudiantes,
apela como estrategia de ensefianza a un ideario donde las mujeres aparecen desprovistas de

agenciay necesitadas de un vardn gque les marque sus pautas de interaccion.

E.: Esto que me decias del macho alfa, ¢a qué te referias?

Azul: Los profesores te dicen que el macho alfa es el hombre, entonces tiene que
dirigir y decir. Lo dicen siempre, todo el tiempo. Esa es laformade marcar bien. Si el
hombre quiere que vayas para all4, tenés que ir para ala, ¢entendés? Hay mucho de
resistenciay de poder. A mi al principio me costaba un montén. Después relajas y te
das cuenta que es una estupidez. Igual hay muchos hombres que por ahi te agarran
mas fuerte, como “acate voy adominar”.

E.: ¢Eso lo sentis cuando bailas?

Azul: No, te lo dicen. Por ejemplo te dicen “pard’, “pard, ¢para donde vas?’'. Capaz
gue yo interpreté que era un paso y era otra cosa. Igual también hay disfrute, no es
todo tan asi. Yo lo re disfruto al baile, la paso genial (Azul, 40 afios).

A partir del fragmento de entrevista a Azul, que es parte del ambiente de lasalsay la
bachata desde hace varios afios, podemos visualizar cdmo coexisten guiones sociales que
colocan alamujer en un lugar de pasividad con agencias femeninas, signadas por el deseoy €l

erotismo, a momento de bailar.

Luego del precalentamiento, la clase se divide en tres niveles: principiante, intermedio
y avanzado. Cada uno/a de log/as estudiantes se coloca en su nivel correspondiente. A medida
gue log/as de principiante e intermedio van meorando, los/as docentes |os/as pasan a siguiente
nivel. Una escena donde esto sucede es cuando por ejemplo en nivel intermedio faltan varones
0 mujeres y en principiante sobran. Si alguno/a de nivel principiante ya conoce bien los pasos

basicos, la docente de ese nivel lo/la promueve a intermedio. Cuando ese rito de pasgje tiene
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lugar, en la clase log/as docentes piden un aplauso para esa persona. Esto es vivenciado con
alegria por é mismo o ella mismay celebrado por sus compafieros/as. Aumenta su energia
emocional dentro del grupo y su pertenencia como miembro. No obstante, la soltura que habia
conseguido en el nivel principiante disminuird En ese nuevo contexto es quien menos sabe los
pasos. A medida que vaya incorporando |os nuevos pasos, |a soltura reaparecera. Es decir que
cuanto més experimentados/as se vuelven log/as estudiantes respecto a la danza, disfrutan més
y hay mas contacto y sinergia con el/lapartenaire. En cambio, cuanto menos saben, laatencion
se deposita en lograr realizar €l paso de baile, hay mayor rigidez y menor conexion con el/la

partenaire.

Ta como he venido desarrollando en este apartado, cada docente, ademas de ensefiar
los pasos, da consgos sobre seduccion, erotismo y autoestima que aumentan la energia
emocional de sus estudiantes. Los/as profesores desarrollan, con sus frases y dinamicas, una
pedagogia del goce que apunta a que las mujeres y los varones levanten su autoestima 'y se
eroticen. En unaclase de nivel intermedio la organizadora les dice a sus estudiantes: “Hay que
ser sexys’; “ Saco pechito, cola”. Ellano solo lo dice sino que les muestra cdmo es ser sexy de
ese modo. Pone en escena, a partir de su propia expresion emanada, la sensualidad. Realizalos
mMismos movimientos que les propone a sus estudiantes, pone voz sexy y mira a varones y
mujeres de forma seductora. El escenario se erotiza, todos/as miran atentos/as a su profesora.
Luego de mostrarles esos movimientos, les sugiere que los practiquen solos/as en sus casas y
gue se observen asi mismos/as. Con esta propuesta apuntaalare-erotizacion de sus estudiantes,
de sus cuerpos y sus movimientos. A continuacion, mira a los varones y les dice: “Hombres,
practiquen. Saben o lindo que es eso después... Las mujeres se lo van a agradecer” . Estafrase,
destinada a publico masculino, opera como una tecnologia de género. Les sugiere que ese
movimiento pélvico losayudardamejorar su performance sexual a momento de lapenetracion.
Dentro de los guiones sociales heteronormativos que circulan en ese espacio, apunta a
relaciones sexuales de cis varones heterosexuales con cis mujeres heterosexuales. Asimismo,
aparentar poseer aptitudes sexuales, por e buen movimiento de caderas, es parte del capital

erético que vuelve alos sujetos deseables.

Esta pedagogia erética impartida por log/as docentes es puesta en préctica por logas
estudiantes/as de los niveles méas avanzados. Quienes mas saben bailar, tal como expliqué
parrafos antes, estan méas concentrados en € disfrute del baile junto con sus partenaires, con
ellog/as practican las gestualidades aprendidas. Las mismas se basan en la coqueteria (Simmel,
2003): bailan sonriendo, se tocan el pelo, se miran, acercan sus cuerpos y se hablan a oido
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mientras bailan. Hay un aumento de energia emocional entre ellog/as que a la vez que los
erotiza, log/as presenta a la vista de sus comparieros/as como mejores bailarinesyas. Estas
gestualidades erdticasy de disfrute embellecen ladanza. Para el observador noiniciado, €l baile
se torna, retomando a Carozzi en su andisis del tango y la milonga, “un ‘romance de tres
minutos', como suelen afirmar los milongueros —o doce, que es |o que dura una tanda—, que
termina cuando | as parejas abandonan la pista” (2012: 116). En el caso delasalsay labachata,
ese romance estéa marcado fuertemente por la erotizacion y el contacto corporal. Por jemplo,
cuando bailan los varones tocan la panza de las mujeres, sus piernas estan constantemente en
contacto y hay muchos pasos donde la espalda de la mujer queda apoyada sobre e pecho del

varon.

Los movimientos que requieren mayor destreza 0 demasiado contacto corpora se
practican en los nivel es més avanzados. En estos se visualiza de formamas explicitael dominio
de los varones al momento de marcarles |los pasos a las mujeres. Por ggemplo, € profesor de

nivel avanzado, para explicar un paso de bachata'™?

en el cual lamujer queda recostada sobre
los brazos del vardn, dice “si la roto no tiene opcion, no puede hacer otra cosa que 1o que le
marco”. Junto con la otra profesora, que oficia de partenaire, muestra que la Unica forma que
ella tiene de volver a tener e torso erguido es s €l varon la empuja para si. En los niveles
avanzados se hace hincapié en la técnica que requieren estos tipos de movimientos. Mientras
explican los pasos, los/as profesores/as les remarcan a los varones qué partes del cuerpo
femenino no deben ser tocadas: “L e toco el oméplato, que esta cerca del hombro. No se hagan
los vivos y no toquen las caderas’ o “Pierna derecha del hombre con pierna izquierda de la
mujer. jOjo! Pierna con pierna, dije’. La salsay la bachata expresan erotismo, pero dentro de
ciertos marcos en |os cuales | os genital es masculinos no pueden apoyar alas mujeres. Tal como
expliqué en el capitulo 4 esto es sancionado por log/as docentes y estudiantes. La pedagogia
erética que se les imparte alos varones se da dentro de los limites del cuidado de las mujeres.

Indicael profesor: “Siempre que laroto cuido que lamujer no se lastime. Siempre”.

Labachatay lasalsa, en tanto se bailan con los cuerpos muy juntos, generan rituales de
intimidad (Collins, 2009: 333). Uno de los entrevistados me comenta que con las mujeres que
le parecian atractivaslacercaniacorpora del baile le generaba unaenergiaemocional vinculada
al deseo sexua que en agunas oportunidades é confundia con un estado de enamoramiento.
Esta asociacion que é realizaba entre cercania corporal, deseo sexua y enamoramiento se
sustentaen |os postulados del amor pasi én que se perpettan en las premisas romanti cas actual es

12| a bachata requiere un mayor contacto corporal que la salsa
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(Alberoni, 1983; Illouz, 2009). Asimismo, en tanto somos cuerpos vivos (Grosz, 1994), los

Ccuerpos en comunicacion generan efectos eréticos en |0s sujetos.

E.: ¢Qué te pasa corporalmente cuando bailés salsay bachata?

Ricardo: El cuerpo es €l cuerpo y le pasan cosas. No podés disociar y hacer que atu
cabeza no |le pase nada. Pero creo que si aprendés a reconocer que eso gue te pasa es
natural porgue estas bailando con una mujer y no das por sentado que eso vaya a
implicar otra cosa, |o podés hacer tranquilamente. Creo que tenés que entender, entre
comillas, el contexto en el que estés y |0 que estads haciendo. Creo que es un
aprendizaje también, aprender que el baile es el bailey como estatu cuerpo disponible
ahi es inevitable que a tu cuerpo le pasen cosas, o que pasa es que esta en vos qué
hacés con eso. Entender que es un impulso natural que no pasa porgue estas enamorado
de lamina sino que pasa porque son dos cuerpos. Lo dejas que pase y entonces ahi yo
creo que lalibido baja un poco porgue si lo resistis es peor (Ricardo, 37 afios).

Quienes concurren alas clases de salsay bachata son personas solteras que encuentran
alli un ambito de sociabilidad. Cuando comienzan afrecuentar este espacio, algunos/as van con
intenciones de vincularse erética y/o afectivamente con otrog/as. Como dice Juan, de 44 afios.
“El hombre a principio vaalevantar minas’. Pero |o que termina apareciendo es que gracias a
esta pedagogia erética —a partir de la cual aumentan su energia emocional, se re-erotizan e
incrementan su autoestima— generan vinculos sexuales, principalmente, con personas por
fuera del &mbito de la salsa y la bachata. Los/as docentes son actantes que potencian este
aumento de energia emociona a partir de chistesy consejos que apuntan a que sus estudiantes
Sean coquetos/as y aumenten su capital erético. Lesdan “tips’, como dice laorganizadora, para
ser deseables y seductores.

Como analicé en e capitulo 3, laimportancia que les dan sus estudiantes a hecho de
ser parte del ambiente [leva aque cuiden suimagen dentro del mismo. Si bien tienen relaciones
sexuales con sus pares esta préactica es mantenida en silencio. Se vinculan eréticamente con
personas que conocen por aplicaciones, en el ambiente laboral, en vigjes y otros &mbitos.™®
Intentan evitar los chismes vinculados con su vida sexual dentro del ambiente.

Cada afio se conforma lo que los/as organizadores/as denominan una nueva
“generacion” de estudiantes. Durante |os primeros meses quienes son del nivel principiante se
relacionan con personas de su mismo nivel. A medidaque avanzan en su aprendizaj e comienzan
avincularse con personas de otros niveles. Los varones de primer nivel, cuando yatienen més
confianza en si mismos, invitan a bailar a mujeres de niveles mas avanzados, y |0s varones de
niveles avanzados sacan a bailar a mujeres del primer nivel. Los varones del nivel inicial, a

3 Tal como explico alo largo de la tesis |as personas que frecuentan las clases de salsa y bachata son solteras.
Cuando se ponen en pareja dejan de concurrir a este dmbito por los celos de sus parejas. Pero mientras estan
solterasy van alas clases dicen tener vinculos erdticos con personas de otros &mbitos.
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momento de invitar a bailar a mujeres de niveles superiores, se presentan simpéaticos y
respetuosos como modo de suplir el hecho de que solo conocen los pasos béasicos. En el caso
de los varones de niveles més avanzados, sacan a bailar alas mujeres de nivel principiante sin
proponerles pasos complicados. Los varones y las mujeres de nivel principiante les indican a
sus parejas de baile, amodo de cuidar su imagen, que estan aprendiendo a bailar. De este modo

comienzan arelacionarse entre distintas generaciones.™

Otras practicas que facilitan la integracion entre estudiantes de diferentes generaciones
son las cenas luego de las clases, las previas antes de ir a bailar y los festejos colectivos de
cumpleaiios. A medida que estos eventos tienen lugar, logas estudiantes se relacionan
eréticamente. Los varones y las mujeres, a diferencia de 1o que sucede en las catas de vino
donde € cortgjo se da en términos mondgamos, seducen a distintas personas en un mismo
tiempo y espacio. Dado que tanto las clases de salsay bachata como las noches de baile social
tienen lugar en un espacio més grande y que la cercania corpora y la simpatia son factores que
intervienen fuertemente en todas las interacciones, la seduccion a varias personas del mismo

ambiente resulta més ambigua o queda més solapada a la vista de los demés.

Enlos grupos que se generan en | as clases de salsay bachata rdpidamente susintegrantes
se consideran entre si amigos/as. Quienes establecen vinculos més cercanos comentan quiénes
les parecen atractivos 0 si se vincularon eréticamente con alguien del ambiente. Una situacion
prototipica de conflicto en las distintas generaciones, segiin me comentan |os/as organizadores
y los/as estudiantes, y que explica las divisiones grupales que observo dentro del ambiente de
la salsa y la bachata, sucede cuando una mujer se vincula eréticamente —ya sea porque
coquetea, se besa o tiene relaciones sexuales— con el vardn con quien se relaciona una amiga
del grupo. Se generan escenas de celos y discusion que bagjan la energia emociona de estas
mujeres 'y la grupal (Collins, 2009). En el caso de que haya situaciones de este tipo entre dos
varones respecto a una mujer no aparecen escenas de discusion que sean identificables por el
resto del grupo.

Cuando estas escenas suceden, la solidaridad grupal es puesta en discusiéon (Collins,
2009) y los grupos se dividen. La mujer que se relaciona con el vinculo erético y/o afectivo de
Su amiga es juzgada por una parte del grupo por no haber incorporado al “otro generalizado”
(Mead, 2009) que rige las normas y valores grupales. El otro generalizado remite a las

14| og/as organizadores/as hablan de las “generaciones’. Segiin explican, las personas, dependiendo del afio de
incorporacion alas clases, pasan a ser parte de una determinada generacion. Dentro de cada generacion se arman
grupos por afinidad.
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expectativas generalizadas que son provistas por |os grupos sociaes para la ubicacion de los
individuos en cuanto alosrolesy papel es sociales que pueden g ercer en la sociedad (Cervantes
Porria, 2011: 404). Ellano incorporé al otro generalizado porque priorizé su deseo individual
y actud en detrimento de la norma mondgama que rige | as interacciones aceptadas por €l grupo.
Si bien ella no engafio, e hecho de haber sido la tercera en la relacién pone en discusion el
principio roméantico delamonogamia que atraviesalas representacionesy los valores del grupo.
Ante esta situacion de conflicto, algunas personas del grupo larespaldan. L e restan cul pabilidad
alamujer no porque cuestionen el postulado de la monogamia en su generalidad, sino porque
ellafue laterceraen un contexto donde las otras dos personas no eran una parejaformal.

Un punto gque se desprende de |o anterior es que toda la culpa es depositada en la mujer
y no en el varon. Lafeminidad de lamujer que actud seglin su deseo es ubicada, por una parte
del grupo, en lafrontera de lo respetable dentro de la matriz de inteligibilidad heteronormativa
(Bianciotti, 2013: 602). En cambio, laagenciadel varon en la situacion pasaaun segundo plano
tanto por parte de quienes apoyan ala mujer como por quienes estan en su contra. A partir de
estainvisibilizacidn se naturaliza un ideario de masculinidad hegeménica signado por un deseo
sexual irrefrenable. A diferencia de lo que sucede con las mujeres, €l puede seguir circulando,
como miembro, en los dos subgrupos que se generaron araiz del conflicto. Mientras que, seguin
me explican log/as entrevistados/as, € resto debe evaluar, al momento de las previas que se
realizan en las casas antes de ir abailar, acud delas dos mujeresinvitar para que no se genere
malestar. Es decir, estas situaciones de celos entre dos mujeres a causa de un varon drenan la
energiaemocional del grupo (Collins, 2009).

Otrasituacion deinteraccion en lacual laenergiaemocional de sus participantes decrece
es cuando alas mujeres lestocabailar con un vardn que tiene dificultades motricesy que asiste
alas clases. El tiene sus brazos cortos y problemas de rigidez en una de sus manos, lo cual hace
gue tenga sus dedos pegados ala palma. Esto le imposibilitabarealizar ciertos movimientos en
un ambiente donde la destreza corporal y el ser buenos/as bailarines/as pasa a ser parte del
capital erético de las personas que concurren. En las dinamicas de las clases, cuando habia que
rotar de pareja apareciaen lasmujereslaincomodidad y el desprecio de tener que bailar con €.
Esto se manifestaba en el hecho de que no lo miraban alos ojos, aunque é |as saludaba con una
sonrisa, y no se esforzaban porque |os pasos saliesen bien. Sobre este caso, la organizadorame
dijo:

Organizadora: No entiendo como elige venir a tomar una clase de baile. No lo

entiendo, no lo entiendo, porque para hacer sociales tenés un monton de actividades.
Pero por ejemplo, es rigido de cuerpo, no tiene movimiento de caderas, tiene la

235



movilidad reducida. Y lo mas notable es que va solo. Es un caso que a mi me llama
poderosamente la atencién, que lo puedo entender desde el lugar de que al pibe le
guste lamusica, le guste la salsay que €l pibe intenta hacer algo. Y gue eso poquito
gue hacelo llena, ponele. Pero me supera. Porque yate digo, si esanivel social o para
hacer algo hay un montdn de otras actividades que podria hacer ¢Por qué baile?
(entrevista a la organizadora de las clases de salsa y bachata).

Cuando se practica un paso, los varones o las mujeres rotan de compariero/a de baile.
Rotaran ellos o €llas segun la cantidad que sean. Por jemplo, si hay més varones rotaran ellos
y las mujeres se quedaran fijas en su lugar. De este modo, todos |os varones podran bailar con
muj eres, pero habra algunos turnos en |os cual es deberén esperar. Dado que este espacio se guia
por guiones heteronormativos, es muy poco frecuente que bailen entre mujeres o entre varones.
Solo en dos oportunidades sucedi6 que en €l nivel principiante eran casi todas mujeresy algunas
se ofrecieron a “hacer de varén” para no tener que esperar tantos turnos para poder bailar con
los dnicos dos varones que habia.

Cadavez que el/laprofesor/adice “Roten”, |os/as partenaires chocan sus manos amodo
de marcar que € tiempo que les toco bailar juntos fue una experiencia agradable. Este es, en
términos de Collins (2009), un ritual forzado impuesto por los/as docentes, pero que genera
entre los miembros energia emocional positiva. En una oportunidad una mujer roté y no “le
choco loscinco” aquien habiasido su compariero. El le sefial 6 con un chiste quele habiafaltado
realizar esteritual de finalizacién. Ellarépidamente se volvio, le pidio disculpasy chocaron sus
palmas. Asimismo, la primeravez que se encuentran con el/lanuevo/a compariero/a se saludan
con un beso en la mejilla’y una sonrisa. Distintas eran las escenas cuando a las mujeres les
tocaba bailar con el estudiante con dificultades motrices. Salvo que él levantase sus palmas, las
muj eres rotaban rapidamente y en escasas ocasiones colocaban ellas sus manos para que €l se
las chocara. Considero el gesto de chocar las palmas como un ritual que implica que hubo
disfrute entre las partes y un aprendizaje conjunto. La carencia del mismo es una muestra de
incomodidad y desagrado.

3. Recapitulacion y conclusiones

En este capitulo describi y analicé interacciones que se desarrollan en los espacios de
sociabilidad cara a cara que observé durante mi trabajo de campo: catas de vino, eventos de
speed dating y clases de salsay bachata. Paratal fin tuve en cuenta aspectos como las pautas
de cortejo y seduccion, los modos sométicos de atencion, la energia emocional y los afectos,

las corporalidadesy €l capital erdtico, y los escenarios de interaccion.
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En la primera seccion de este capitul o delineé mis coordenadas tedricas interacci onistas.
Estas echan luz y valorizan el registro corporal y emocional de los sujetos al momento de la
interaccion. La forma a partir de la cual abordé los cuerpos parte de la premisa de que estos
estén abiertos, tensionados y en relacion con otros. Afectan y son afectados. De ali que mi
lectura de lo corporal se encuentre atravesada por la dimension afectiva. Indagué en escenas
donde la energiaemocional aumentay disminuye. Desde un abordaje de este tipo pude analizar
cudles situaciones generan sentimientos de membresia en los sujetos y, a nivel individual,

confianza'y contento.

Para el espacio de las catas de vino analicé el aumento de la energiaemocional desde el
juego de miradas con contenido erético que aparece entre log/as clientes/as a partir de latercera
copa de vino, entendida como €l pasgje del estado de “sobriedad” a de “desinhibicién”, y
examiné las modificaciones corporales que se dan en ellos/as debido a consumo de vino.
Indagué en la pérdida de energia emocional de los/as participantes de una cata impartida por
unasommelier con bajo capital erdtico, dentro de los patrones de belleza hegemonicos.

Parael andlisis de los eventos de speed dating examiné | as pautas de interaccion que la
organizadora le da a sus clientes/as para que tengan citas “exitosas’. Puse en tension como, si
bien ella promueve guiones roménticos para € desarrollo de las mismas, en las interacciones
los sujetos optan por otros criterios de seleccidon de tinte mas racional como la edad y la
profesiéon. Asimismo, analicé rituales de interaccion que aumentan la energia emocional de sus
clientes/las, como por ejemplo escenas donde aparece € postulado romantico de la
caballerosidad; y otros que la hacen disminuir, a saber, tonos de voz agresivos 0 acercamientos

corporales indeseados por parte de |os varones hacia las mujeres.

Por dltimo, para las clases de salsa y bachata abordé escenas donde se visualiza la
pedagogia erética que imparten sus docentes a sus estudiantes. Postulé que tres componentes
aumentan la autoestima y la re-erotizacion de los mismos: la pedagogia erética, la puesta en
préctica de movimientos que acenttan su sex appeal y € hecho de pasar a ser miembros de un
ambiente. Por otra parte, abordé escenas que minan la autoestima de las personas como asi
también la grupal, como por ejemplo conflictos derivados de celos entre dos mujeres por un

varon.
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Capitulo 6
Laprimeracita

En la primera parte de la tesis examiné las motivaciones, deseos y expectativas que
tienen lugar durante |as busguedas de vincul os eréticos y/o afectivos. En esta segunda parte, he
concentrado mi andlisis en las interacciones que suceden en |os espaci os de sociabilidad erética
y/o afectiva. En este Ultimo capitulo me interesa indagar en escenas de primera cita, en tanto
considero que las mismas implican e pasgje de las blsquedas de encuentros eréticos y/o
afectivos alameta de lograr las interacciones cara a cara basadas en guiones romanticos.

Considero que las citas, ya sean en el marco o no de busqueda de unarelacion de pargja,
se encuentran atravesadas por guiones sociales romanticos. Estos guiones, en e nivel
intersubjetivo (Gagnon y Simon, 2005), orientan las interacciones y expectativas por parte de
los miembros, segin su género. Asimismo, e modelo romantico que guia las citas esta
vinculado, en el contexto de modernidad tardia, a hedonismo consumista del ocio y la
racionalidad. Sin embargo, tal como presento en este capitul o, aparecen agenciasy sentires que
ponen en cuestionamiento dichos guiones.

Otro punto que me llevo a andlisis de la primera cita es |la amplia expertise de escenas
de primera cita que poseen log/as entrevistados/as. Esto se enmarca en el caracter heterogéneo
y zigzagueante de sus trayectorias y blsquedas erdticas y/o afectivas.

Teniendo en cuenta |os postulados anteriores, este Ultimo capitulo se propone describir
y analizar escenas de primera cita. Para dicho fin, indago en los guiones sociaes
heteronormativos y romanticos que orientan las interacciones, 10s consumosy las expectativas

gue aparecen, segun € género de los actores.

Paraun andlisis pormenorizado de |as escenas de citas abordo, por un lado, casos donde
el primer acercamiento se haya dado en espacios virtuales de sociabilidad eréticay/o afectiva;
y otros donde se haya originado en ambitos no virtuales, como por ejemplo en la universidad.
L as escenas (Paiva, 2006) han sido reconstruidas a partir de descripciones que realizaron los/as
entrevistados/as sobre situaciones de primera cita.

El capitulo se estructura en dos secciones. En la primera desarrollo mis lineamientos
tedricos sobre las citas romanticas y contextualizo las reglas de cortejo prevalecientes en
relaciones heterosexuales en la actualidad (Area Metropolitana de Buenos Aires, 2015-2017).
En la segunda describo, analizo y comparo situaciones de primera cita teniendo en cuenta cud

fue el tipo de acercamiento previo entre las partes, si fue en &mbitos virtuales o cara a cara.
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1. Lineamientos tedricos contextuales

En esta seccion del capitulo planteo mi perspectiva tedrica 'y describo cudles son las
reglas de cortejo méas comunes, entre | as personas heterosexuales, en e Area Metropolitana de
Buenos Aires en la actualidad. Para echar luz sobre la variabilidad historica de las mismas

establezco puntos de comparacion con las décadas del cincuentay sesenta. ™

Isabella Cosse (2010) explica que haciala mitad del siglo xx lasreglas de cortgjo en la
Ciudad de Buenos Aires estaban estructuradas en torno al matrimonio. El mismo eravisualizado
como sinbnimo de autorrealizacion y el pasgje a la adultez. Esto no implicaba una necesaria
vinculacidén entre cortejo y casamiento, sino que habia estadios intermedios. “El cortejo estaba
organizado en una serie escalonada de etapas que, en forma de circulos concéntricos, iban
estrechandose hacia la concrecion de un matrimonio para toda lavida’ (Cosse, 2010: 26). La
autora ubicadentro de las etapasiniciales € flirteo, apartir del cual se dabalaexpresion inicial
del deseo. S el mismo se profundizaba se pasaba a una fase entre la amistad y e romance,
conocido como €l festejo. Esta etapa no podia ser eterna sino que debiaterminarse o dar inicio
a un noviazgo, momento que Cosse sitlia en la declaracién amorosa, y que era el preambulo a
laformalizacion. En caso contrario, la honorabilidad de la mujer podia verse afectada.

Existian reglas diferenciadas, segiin € género de los actores, para el flirteo y el festgjo
basadas en €l juego, la seduccion y laincertidumbre. En este coqueteo (Simmel, 2003) €l papel
de las mujeres era e de insinuar, esperar y decidir. Mientras que l0s varones eran quienes
tomaban lainiciativa. Si el festegjo avanzabay se iba generando un lazo més profundo entre las
partes, el varon debia pedirles alos padres de ella permiso paravisitarla.

El noviazgo era entendido como una etapa provisoria, orientada al casamiento. Explica
Cosse (2010) que existia un régimen de visitas (con dias y horarios fijos) bajo supervision
familiar. Este modelo apuntaba a la centralidad del lazo matrimonial y ordenaba la virginidad

femenina antes del matrimonio.**

En la década del cincuenta se comienzan a cristalizar modificaciones que se fueron
dando durante la primera parte del siglo xx. Se observa un descentramiento de la sociabilidad
enloshogaresy se perfilalaemergenciade unanuevainstitucion: lacitao salida. Estaconsistia

15 Cosse (2010) ha estudiado |a variabilidad de |as convenciones que pautan el noviazgo, el modelo doméstico y
de pareja en mujeres y varones de clase media de la Ciudad de Buenos Aires, desde 1950 a 1976 (afio del golpe
de Estado de la tltima dictadura civico-militar argentina).

118 Estas convenciones implicaban una segmentacion social. Las visitas requerian un espacio fisico que no todas
las mujeres poseian. Por ejemplo, una empleada doméstica dificilmente podia ser visitada por su pretendiente. Las
mujeres de sectores popul ares establecian contacto con sus citas en plazas y en bailes (Cosse, 2010: 29-30).
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en actividades como caminar, ir a cine o tomar algo en una confiteria. Para el caso urbano
estadounidense, la préctica de las citas se ubicaa principios del siglo xx (Coontz, 2006; Illouz,
2009; Zelizer, 1989). Explica Coontz que “la cita tenia lugar en la esfera publica, lejos del
hogar, e implicaba un gasto de dinero porque cuando la pareja pasaba de beber la limonada
preparada por lamadre delachicaen el patio delacasaacomprar Coca-Colaen un restaurante,
alguien tenia que pagar” (Coontz, 2006: 263).

Para €l caso de la Ciudad de Buenos Aires, en la segunda mitad del siglo xx, con la
institucion delacitase apreciaa mercado operando dentro delosritual es roménticos de cortejo.
Es decir, se hace visible de forma més extensiva la mercantilizacion del romance, através de
servicios y tecnologias del ocio. En las citas aparecen nuevos objetos rituales (I1louz, 2009),
como € auto, o actividades mediadas por el consumo, como ir a cine o aunaconfiteria (Cosse,
2010).

Enlaactualidad estamercantilizacion del romance se encuentraexacerbada. En relacion
con la virtualidad, las citas aparecen mediadas por tecnologias como Internet. Desde
aplicaciones y sitios web —a los cuales los/as usuariog/as acceden a través de consumos
indirectos, como abonar un servicio de Internet, y/o directos, cuando pagan para acceder alas
opciones premium de las plataformas—, las personas pueden conocer a otros/as con quienes
luego tendran citas caraacara. A través de aplicaciones y sitios web, log/as entrevistados/as se
encuentran virtualmente con otros/as con quienes conversan, se erotizan y cortegjan. En las
primeras citas en el &mbito caraacara, tal como analizo en este capitul o, las actividades son las
mismas que aquellas que tenian lugar en la década del sesenta (ir a caminar o tomar un café).
Pero también estédn signadas por consumos [ujosos como ir a restaurantes y bares en lugares
exclusivos cercadel Rio dela Plata, como Per(i Beach alaalturade Acassuso™’ y restaurantes
y bares de Puerto Madero.

En el Mapa 7 indico los espacios elegidos para las citas. Estos se encuentran en barrios
de clase media y ata. Los dos &mbitos elegidos por log/as entrevistados/as son bares y
restaurantes. En San Telmo, la cerveceriaAntares; un bar por Plaza San Martin''® denominado
Dada Bar. Por la zona de Almagro, € restaurante La Casa del Queso, y Huma, que es un
restaurante y bar. Palermo Hollywood y Palermo Soho son dos zonas predilectas al momento
de tener una cita. Los/as entrevistados/as hacen referencia a bares alrededor de la Plaza

17 Acassuso es una localidad situada en el Gran Buenos Aires, en el partido de San Isidro, provincia de Buenos
Aires, Argentina.

18| aPlaza General San Martin se ubicaen laCiudad de Buenos Aires, rodeada por la Avenida Santa Fe, las calles
Esmeralda, Arenales, Maipu, la Avenida del Libertador, lacalle Floriday lacalle San Martin.
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Serrano™® y a Festival, Buda Bar y Meridiano 58. Una de |as entrevistadas hace referencia a
gue Meridiano 58 es €l bar que ella siempre propone como lugar de cita. Paracomer, la pizzeria
Romario o TacoBox, de comida mexicana. En Belgrano, diferentes lugares para comer comida
china, en el Barrio Chino. Enfrente de la Plaza Arenales' esta Pablo’s, un restaurante y bar.
Asimismo, tal como se dijo con anterioridad, varones que residen en la Ciudad de BuenosAires
y con mayor poder adquisitivo eligen ir con sus citas a los bares de la playa de Olivos*#, a

tomar algo a Pertl Beach 0 a comer a Kansas en el exclusivo barrio de Acassuso.

19 Plaza Serrano es la denominacién que recibe cominmente la Plazoleta Julio Cortazar, ubicada en el barrio de
Palermo, Ciudad de Buenos Aires.

120 a Plaza Arenales, también conocida popularmente como Plaza Devoto, es una plaza situada en el barrio de
VillaDevoto, Ciudad de Buenos Aires.

121 Olivos es un barrio situado en el partido de Vicente Lépez, provincia de Buenos Aires, la cual se encuentraen
el primer corddn del Gran Buenos Aires.
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Mapa 7: Mapa del Area Metropolitana de Buenos Aires con los lugares para tener las primeras citas por donde transitan los/as
entrevistados/as.
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Las citas implican consumo Yy, por ende, gasto de dinero. Quien se supone que debe
pagar, dentro de las reglas de cortejo heterosexuales, es € varon. Esto remite a un ideario de
caballerosidad a partir del cual la mujer debe ser adulada (Tin, 2017) y el hombre performa su
seduccion a través de mostrarse como proveedor. Considero que € hecho de que los varones
demuestren en esos primeros encuentros su capacidad econdmica—mas que las mujeres— los
hace ver como candidatos potenciales, dentro de los guiones de la masculinidad hegemonica
(Connell, 1995), seguin la cua el dominio econdémico, entre otros, debe ser masculino. A lavez
que dentro de nuestras sociedades capitalistas el poder econdmico es sinbnimo de
autorrealizacion y estatus.

Pagar la cita es una pauta de cortejo masculina que existio tanto en la década del sesenta
(Cosse, 2010) como en la actualidad. No obstante, hoy aparecen en los relatos de las mujeres
formas de resistencia a ese tipo de cortegjo. Ellas explicitan que como forma de respeto y para
visualizar su agencia sacan la bhilletera para pagar. Esta performance nunca llega a ser
completada. Los varones, en las primeras citas, se niegan aque las mujeres gasten dinero y son
ellos quienes pagan. Una de las frases que suelen emplear ante la insistencia femenina es “la
proximapagas vos’. Con esto indican que estan abiertos a que las mujeres paguen y les marcan
un interés en futuros encuentros. Otras mujeres, cuando pautan encuentros con varones que
conocieron por aplicaciones de citas, para no generarles expectativas eréticas y/o afectivas, les
proponen en vez de ir acenar ir atomar un café. Segin me explican, son conscientes del gasto
gue conlleva una cenay dado que quizas no les interesa demasiado e encuentro les proponen

un plan més breve.

La ingtitucionalizacién de las citas, ya extendida para la década del sesenta, fue
acompafada por laflexibilizacion del noviazgo y la puesta en discusion de la autoridad paterna
ante las elecciones de los hijos y las hijas, especialmente de estas Ultimas (Cosse, 2010: 37).
Este mayor grado de autonomia en la puesta en practica de los deseos y en las decisiones
personales se observa en diferentes aspectos. en la aparicion de un trato més directo y
espontaneo entre varones y mujeres desde el cual se llegaba arechazar incluso el noviazgo; en
las mayores expresiones corporales de carifio aceptadas socialmente, como darse la mano,
besarse y acariciarse en piblico; y en una creciente disociacion entre cita'y compromiso.'?

122 No obstante, en esos afios eran limitadas |as impugnaciones a lainstitucién matrimonial. La pauta heterosexual
mantenia su centralidad, asi como la sexualidad unida a la afectividad y las desigualdades de género en relacion
conlamoral sexual. Cosse (2010) reconoce |os cambios, lastransformacionesy novedades del periodo, pero sefiala
sus contradicciones y continuidades con otras décadas. De ali que considere a los afios sesenta en materia de
sexuaidad, parejay familiaen términos de revolucion discreta.
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Estas son précticas sumamente habituales en la actualidad. Las personas que entrevisté y
observé tienen una multiplicidad de citas que, si bien se basan en patrones roméanticos como la
escucha, el hacer sentir a otro especial o la caballerosidad, no conllevan ningun tipo de
compromiso. Asimismo, aunque persiste la idea de que los varones son quienes toman la

iniciativa, visualicé escenas donde |as mujeres son quienes proponen € primer encuentro.

En relacion con la corporalidad, en las citas, ya seala primera o no, hay expresiones de
deseo como besos en la boca y relaciones sexuales que no implican necesariamente la
generacion de un vinculo estable monégamo o una proyeccion futura de pareja. No obstante,
observé que las mujeres eran més reticentes, durante las entrevistas, aexplicitar el hecho de que
tienen relaciones sexuales en el primer encuentro. En cambio, los varones |o comentaban con
mayor soltura. Concluyo que respecto a la década del sesenta hay una mayor apertura a sexo
sin amor —aungue como explica Cosse (2010) esto yatenialugar en algunos circulos culturales
de la clase media portefia para la década del setenta—, pero que persiste una menor
predisposicién por parte de las mujeres a hablar de sexo, en relacion con los varones, en pos de
no ser evaluadas como mujeres “faciles’.

Otro punto a partir del cual puedo establecer una variabilidad respecto al momento
histérico analizado por Cosse es que hoy las personas pueden divorciarse legalmente*® y ¢
modelo de familia nuclear y paratoda la vida es mayormente cuestionado. Los sujetos suelen
tener trayectorias afectivas heterogéneas que se van adecuando a sus intereses y deseos
personales. Esto conlleva que se inserten y reinserten en la blsqueda de vincul os eréticos y/o
afectivos en diferentes momentos de sus vidas. Postulo, entonces, que una mayor cantidad de
personas tienen, respecto a esos afos, una expertise respecto alas citas.

Ante este nuevo marco, Illouz considera que el modelo de amor como emocion intensa
y espontanea ha perdido potencia. Explicalaautora:

La pérdida de potencia que ha sufrido el modelo de amor como emocion intensa y
espontanea se debe en parte a que hoy en dia ese modelo esta inmerso en uno mas
amplio, deliberacién sexual, y también a que el conocimiento gradual y progresivo de
la otra persona se hatransformado en la via supuestamente confiable para construir un
lazo roméntico. Dado que la sexualidad ya no necesita sublimarse en el modelo
espiritual del amor y que la experimentacion con una variedad de parejas se concibe
Como un requisito para la“autorrealizacion”, la naturaleza absoluta de la experiencia
del amor a primera vista ha ido desapareciendo para dar lugar al hedonismo
consumistadel ocioy labulsguedaracional de una pareja apta. Por o tanto, hoy en dia
laetapainicial del romance, codificada en la précticade las citas o salidas romanticas,

123 A esto se le suma que desde el afio 2010, tal como indico en el capitulo 2, se aprob6 la Ley de Matrimonio
Igualitario que extiende los derechos del matrimonio civil para parejas conformadas por personas del mismo sexo
(ley nacional N.°26618).
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esta compuesta por la blsqueda de placer y por €l acopio de informacién sobre los
candidatos potenciales (...). Puede adoptar la forma de los “amorios’ breves, que se
agotan en si mismos, o corresponder alabulsguedade |a pareja adecuada mediante una
sucesioén de candidatos (I11ouz, 2009: 376).

Sin negar esta mayor racionalizacion, busqueda de autorrealizacion y hedonismo que
se traduce en encuentros romanticos con matices principalmente sexuales o en “amorios’,
postulo, adiferencia de lllouz, que hay una coexistencia entre estos preceptos y €l modelo del
amor como emocion intensa 'y esponténea. A partir del andlisis realizado alo largo de latesis
observo que, si bien las personas buscan “conocer gente” y el ideario romantico de la pasion,
como por gemplo el amor a primera vista, no es €l que prima en las citas —el interés esta
depositado en la charla y en los intereses en comlUn—, no obstante hay otros guiones
romanticos, como la caballerosidad, que persisten. Para quienes buscan pareja la emocion
intensa del amor opera como un horizonte de sentido que guia sus expectativas y deseos més
alladel contexto de lacita

El modelo del compafierismo de la década del sesenta, analizado en profundidad en el
capitulo 2 de esta tesis —el cua se basa en la comprension, la autenticidad, 1a entrega, la
valorizacion delarealizacion sexual, unamayor equidad entre los miembrosy larealizacion de
cada uno en € otro (Cosse, 2008, 2010)—, es €l tipo de paregja preconizada en aquellos/as
entrevistados/as que buscan una pareja en términos mondgamos.

Esdecir, masalladel énfasis puesto por I1louz (2009) en laracionalidad de las busquedas
y en el consumo de bienes y servicios que atraviesan los rituales romanticos, analizo en este
capitulo la existencia de otros guiones romanticos que operan en el contexto de la cita, como
asi también aspiraciones romanticas de mas largo alcance basadas en e modelo del

comparierismo.
2. Andlisisdela primeracita

I1louz (2009) analiza |as citas romanticas como rituales dentro del ambito secular de la
vida cotidiana gque conllevan un corrimiento de las condiciones y mora ordinarias. Para la
autora, en el caso del romance, la experiencia alcanza un sentido ritual cuando se fijan cuatro
l[imites ssimbdlicos: los temporales, los emocionales, los espaciales y los instrumentales o
artefactuales. Estos limites forjan el espacio simbdlico dentro del cua se vive €l romance a
modo derito. S bien, alosfines de estatesis, no considero que necesariamente el contenido de
la cita sea de cariz amoroso, 10s ritos que tienen lugar en el encuentro estén atravesados, segin
el andlisis de mis entrevistas, por formas (Simmel, 2014) romanticas, como por gemplo la
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caballerosidad. Los rituales, a nivel de forma, hacen a desempefio de la citay potencian las
posibilidades para que exista un segundo encuentro. Aumentan o hacen decrecer la energia
emocional de lainteraccion. Puede que la falta de romanticismo o demasiada cortesia generen
el mismo efecto: rechazo.

Para €l abordagje de las escenas de primera cita me baso en la nocién de ritua de

124y retomo lapropuestade |llouz en torno alos|imites simbélicos

interaccién de Collins (2009)
(temporales, emocionales, espaciales e instrumentales) que tienen lugar dentro de la misma.
Asimismo, incluyo otras dimensiones que se desprenden de mi andlisis empirico y que permiten
explicar con mayor exhaustividad la escena de la primera cita: las actividades que realizan

durante el encuentro, los consumos que aparecen y las précticas de cortejo que tienen lugar.

En el siguiente cuadro sintetizo en unalistalos emergentes de mi andlisisdelas distintas
escenas de primera cita relatadas por los/as entrevistados/as. Estos aspectos serén abordados a

lo largo del capitulo.

124 Me baso en la nocién de ritual de Collins que ha iluminado los distintos capitulos de la tesis y permite una
amplitud mayor que la propuesta por Illouz. Para la autora, los ritos no son cualquier conducta social altamente
codificada. Considera que |os ritos corresponden solo a conductas al mismo tiempo formalesy repetitivas (111ouz,
2009: 161).
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Cuadro 2. Variables para un analisis descriptivo de las escenas de citas

Andlisisdecitas

Actividadesy
. o Objetos Emociones . consumos
Temporalidad | Espacialidad . durantela Cortgjo (directos,
rituales . L .
cita indirectos, sin
consumo)
Noche Restaurante Auto Nerviosismo | Romanticos: Ir acomer aun
(especialmente pero mostrarse | caballerosidad (el | restaurante en una
viernesy calmo/a varén paga, corre | zonaexclusiva, por
sabado) lasilla, pasaa gjemplo Acassuso,
buscar) San Isidro
Caféotrago Bar Rosas Deseo sexual | Deseo que se Iraunbaro
luego del traduce en besos | restaurante por
horario laboral, en los labios Puerto Madero:
alrededor delas tragos
19 horas internacionales
Almuerzo Lugar con Perfume Aburrimiento |“Hacerse desear” | Caminar por €l rio
durantela glamour y/o
semana sofisticacion
Tarde de Espacio al aire | Vino, Desagrado por | Abrazos Cenar enun
domingo libre (rio) coctelesy |la restaurante y/oir a
champan corporalidad un bar
delaotra
persona
Desayuno Hotel Ropa de Molestia Poner lacabeza | Cenar y/oiraun
sabado marcay sobre el hombro | bary luegoirala
distintaala casa de algunade
gque se las dos personas.
utiliza para Puede haber o no
ir atrabajar sexo. Puede
guedarseo no a
dormir
Recital Comidas Respeto Miradas Ir aun recital
con buen aunque no
sabor y hayainterés
buena
presentacion
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Actividadesy

Obietos Emociones consumos
Temporalidad] Espacialidad 'l durantela Cortejo (directos,
rituales . N .
cita indirectos, sin
consumo)
Lacasade uno Diversion Sonrisas Tomar vino,
de los miembros coctelesy champan
delacita
Pizzeria Decepcion Sexo en laprimera | Tomar un café
cita
Cine Interés No hablar de Ir al cine
temas demasiado
superficiales, por
gjemplo comida
Fascinacion | No hablar de Pasarla/o a buscar
temas incomodos o | en auto
privados
Desinterés El varon lallevaa | Comidaen casa
lamujer alacasa |(cuandoyase
conocen, por
gjemplo del
trabajo): pedir
comidao cocinarle
alacita
Esperanza Didlogo y escucha | Pasear en auto
activa
Enojo No utilizar e
celular durantela
cita
Alegria Muy pocas veces
lamujer pasaa
buscar al varén en
auto
Desconcierto
Espanto
13 M agi a‘ll

Fuente: elaboracidn propia.
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2.1. El @mbito virtual como puente paralaprimeracitacaraacara

Somos sujetos que vivimos, dada la interrelacion entre los &mbitos online y offline,
enmarcados en un onlife (BrionesMedina, 2017; Floridi, 2015). Lavirtualidad provee, tal como
expliquéen el capitulo 3, comodidad, seguridad, accesibilidad y unamayor cantidad de posibles
candidatos/as. Es un dmbito de sociabilidad erética 'y afectiva en si mismo, pero también un
puente para la generacion de encuentros cara a cara.

A continuacion me enfoco en dos escenas en |as cuales la energia emocional disminuyd
apartir del encuentro caraacara, y dos a partir del cual aumento.

a. Escenas de disminucion de la energia emocional en la cita cara a cara

En Tinder, Edith (42 afios) conocidé personas con quienes habla sobre temas
superficiales, como asi también sobre intereses como laliteratura. EI momento cuando ellamés
usa la aplicacion es ala noche, antes de irse a dormir, 0 en algin momento ocioso durante su
jornada laboral. Con quienes genera empatia, répidamente les pasa su nimero de WhatsApp.
De ese modo puede escucharleslavoz y tener conversaciones més fluidas que através del chat

de Tinder cuyo uso, seglin me explican los/as entrevistados/as, €s mas engorroso.

Edith tuvo distintas citas cara a cara con personas que conocié através de la aplicacion
de Tinder. Me cuentalaescenade unaprimeracita con un abogado de su edad. Dado que ambos
tenian intereses literarios en comun y que eran profesionales, ella aceptd la invitacion de él a
cenar un viernes por lanoche. La noche para Illouz (2009) es més roméntica que el dia porque
facilitael aislamiento simbdlico y concreto de |os sujetos con respecto a sus actividades diarias.

Ella se vistio parala ocasiéon con ropa distinta ala que usa parair a trabajar —se puso
una pollera corta—, se maquill6 y se perfumad. Estos elementos marcan limites instrumentales
o artefactuales en términos de Illouz (2009). Explica la autora que una de las maneras méas
comunes de marcar un encuentro romantico consiste en incluir objetos distintos a los usados
por las actividades diarias, es decir, objetos rituales que se consideran més preciados o bellos
gue los cotidianos (l1louz, 2009: 164).

El paso a buscarla en su auto. Dentro de los patrones de caballerosidad romanticos en
los vinculos heterosexuales es habitual que los varones sean quienes recogen a las mujeres 'y
las inviten a salir. Invitar a una cita a cenar a un restaurante, como en el caso de Edith, esta
basado en un consumo directo, cuyo caracter romantico depende de la compra de un bien,

durable o no (Illouz, 2009: 171). Asimismo, los varones, a partir de estas actitudes, desde las
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cuales demuestran su capital econdémico, [levan a cabo su préctica de seduccion en términos de
masculinidad hegemonica. Es decir, seducen a partir de mostrarse como proveedores.

Ellaen las primeras citas no pagay considera que debe hacerlo el varon. En caso de que
no paguen, me dice “no lo volveria a ver nunca més. En la primera cita €l que paga es €l
hombre”. No obstante, ella, que es una mujer que trabajay mantiene su casay asu hija, marca
un limite a la caballerosidad. Sabe que invitar a alguien a cenar a un restaurante, como a que
fueron, implica un costo. Dado que no quiere generar falsas expectativas le dijo a su cita que
no tenia hambrey pidi6 paraella, a pesar de lainsistenciade é, solo una copa de vino.

Fueron a cenar a un restaurante por €l barrio de Palermo. El lugar eratranquilo y sonaba
de fondo una musica suave. Si bien ella se sentia a gusto, durante la salida la interaccion
enfocada (Collins, 2009) —con focos de atencién en comin e intensidad— no tuvo lugar.
Hablaron de intereses en comin como vigjesy literatura, pero me expresaque €l nola“fascing”.
Las situaciones para que sean romanticas deben ser “magicas’ (lllouz, 2009: 169). La
fascinacion es una emocion que se vincula a o méagico en tanto se ubica por encima del

transcurrir cotidiano vinculado alo pragmético y alo rutinario.

La falta de energia emocional de tipo roméantica llevé a que ninguno de los dos vuelva

aentrar en comunicacion nuevamente. Tal como explica Edith, “muri6 ahi”.

Por su parte, Fernando (50 afios) también hace mencion a una escena de primera cita
cara a cara donde |la energia emocional disminuy6. El es usuario de Match y Badoo, en donde
sociabiliza con diferentes mujeres. Segin me explica, le otorgan “la comodidad de conocer
gente sin moverte de tu casay la seguridad que te da estar en tu casa’. Una noche, mientras
usaba los sitios conocié a una mujer que le pareci6, a partir de las fotos, muy atractiva.
Comenzaron a hablar. Fernando indica que no era insistente en los mensges. Sabe que
demostrar demasiado interés puede generar rechazo o molestia. Para evitar esta posibilidad le
dio su nimero de tel éfono para que ellalo Ilame cuando |e pareciera.

Hablaban por WhatsApp y por teléfono. El didlogo era cotidiano y a cabo de diez dias,
él decidio invitarla a cenar un sabado por la noche. La pasd a buscar en su auto. Aqui aparece
nuevamente la noche como el tiempo romantico y el cortejo basado en el consumo.

Cuando se encontraron, segun me explica, aparecieron emociones vinculadas a lo
sexual. Le parecio muy hermosay penso que si habia sinergia entre ambos podrian quizas pasar
la noche juntos. No obstante, a medida que la conversacion tenia lugar Fernando sentia
desinterés, aburrimiento y preocupacion. Ellaeraadictaal juegoy durantelacenaellalerepetia

250



unay otravez que queriair a bingo. Con lafinalidad de generar comunicacién con su cita, la
escuchaba atentamente e intentaba comprenderla. Estas actitudes tienen un basamento
romantico de hacer sentir a otro especial y de demostrarle que es nuestro centro de atencion.
Ellaadiferencia de €l no desarrollé dicha actitud.

Lasituacion le generd aél ganas de retirarse. Me dijo: “no me fui solo por una cuestion
de respeto”. Finalmente, €l sac6 su celular —una actitud reprobada por mis entrevistados/as
dentro de los guiones romanticos de una cita— y le dijo que tenia un problema familiar. Ella
desconcertada le pregunté si le sucedia algo. El 1o negd, pagd lacenay, segiin me explica, para
no quedar mal con ellalallevé de nuevo hasta su casa en auto. Le dijo que volveria aentrar en
contacto, pero nuncalo hizo.

b. Escenas de aumento de la energia emocional en la cita cara a cara

Celeste (46 afos) trabaja todos los dias en una oficina. A lanoche, cuando regresa a su
casa, le gusta escuchar musica y cocinarse algo rico para comer. Luego de cenar mira algun
programa politico en la television mientras observa, desde su computadora portétil, perfiles en
Match. Me dice que ella se aburre sola, tal como se define, y que de este modo se diviertey se
siente acompafiada.

Siempre espera que le escriban. Es muy selectiva, prefiere perfiles de varones que
indiquen que tienen universitario completo o posgrado. Un dia, mientras estaba de vigje por
trabajo, se quedo “boludeando hastalas tres de la mafiana en Match”, tal como ellarefiere, con
un varon profesional de su edad. Le parecio interesante y corporalmente atractivo.

Comenzaron unarelacién virtual de hablar, reirse y compartir experiencias, através de
conversaciones por WhatsApp. Habia semanas que hablaban méas y otras menos. Ninguno de
los dos tenia tiempo para verse cara a cara 'y se sentian cdmodos comunicandose de modo
virtual. Al cabo de tres semanas él lainvit6 atomar un café. Tomar un café en el marco de una
citaes unaactividad roméntica gastronomicasignada por el consumo directo (Illouz, 2009). No
obstante, segun | as representaciones de |os/as entrevistados/as, es menos romanticaque lacena.
Para establecer sus diferencias indican que tomar un café es un consumo mas accesible, que se
puede ir vestido de forma més casual, que es una actividad mas corta e intima que cenar y que
no se lleva a cabo, necesariamente, durante la noche. Basandome en Illouz considero que para
log/as entrevistados/as es menos roméntica en tanto implica un menor corrimiento de lo

cotidiano y ordinario.
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Cuando é lainvité asalir, ellaal principio dudé. El percibi6 suindecisiony como forma
decortejo, envez deadularlao presionarla, e dijo que no se preocuparay quelo llamaracuando
quisiera. Esta pauta de interaccion fue percibida por ella positivamente en tanto le daba lugar a
su individualidad.

Celeste hacia varios meses que no tenia una cita y estaba nerviosa. Habl6 con sus
amigas, quienes son actantes que la estimulan y alientan en sus busquedas de vincul os eréticos
y/o afectivos. Ellas|e dijeron que no perdierael tiempo y que lo llamara. Un martes, solaen su
casa, cuando regreso de trabajar, tomd lainiciativay lo llamo. Erala primeravez que hablaban
telefénicamente, antes solo se habian enviado mensgjes de texto o de voz. Segin me dice, s
bien estaba un poco nerviosa, “gracias a lalabor de mis amigas me habia tomado la situacion
como un ‘mientras tanto’”. Es decir, quitarle expectativas romanticas y compromiso al

encuentro le permitio relgjarse.

Ellale propuso verse el viernes luego del horario laboral, pero é no podia. Celeste se
sintié desplazada y le dijo de mala manera que hablaban en otro momento. Si bien en su
discurso, primeramente, indicd que el encuentro eraparaella“un mientrastanto” y que preferia
solo ir atomar un café para no generar falsas expectativas, € hecho de no sentirse el centro de
atencion de @, dentro de sus guiones romanticos, le generd malestar.

El viernes a mediodia, en medio de unajornada de trabgjo intensa, recibié un mensaje
de voz de @ que decia que habia suspendido sus planes para poder verla. Esto, segin dice ella,
lapuso “re contenta’ y la corri6 de lo agobiante de la rutina. El hecho de saber que iba a tener
unacitaen las préximas horas hizo que lamoral ordinariade lavida cotidiana pasaraatener un
lugar inferior en sus preocupaciones. Es decir, la ubicd cercana a un estadio de liminalidad

romantica.

Répidamente le respondi6 que podian verse luego del horario laboral, alas 19 horas en
un bar. Ellalleg6 diez minutos tarde alacitay é alin no habia llegado. Mientras o esperaba,
pensaba“este esun tarado”. A Celeste le parecia muy poco cortés que un varon hiciera esperar
a una mujer sin avisarle. Asimismo, percibia como una falta de cortesia llegar tarde a una
primera cita donde no se conocen y cada uno debe dar la mejor impresion de si. Para Celeste,

que € llegaratarde era una pauta de que la cita no iba a ser buena.

Un mecanismo que ella empled para pasar el tiempo y aminorar su espera fue usar €l
celular (Pecheny y Palumbo, 2017). Respondia mensgjes de WhatsApp y leia las infinitas
conversaciones de distintos grupos virtuales de los cuaes ella era miembro. De repente se
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acercd un varén y le dijo: “Vengo a buscar a alguien que no conozco”. Ella cuando lo vio, se
paraliz6. Penso en “irse corriendo”, tal como Celeste indica, dado que no se parecia en nada al
de lafoto. Un problema a que se refieren log/as entrevistados/as es que es frecuente que las
personas coloquen en sus perfiles de las aplicaciones y sitios de citas fotos que no son propias
para parecer més atractivas, que pongan fotos de cuando son més jévenes? o disimulen alguna
discapacidad fisica®. Esto es percibido como un engafio y genera enojo. Algunos/as de mis
entrevistados/as ante esta situacion le hacen saber al otro su enojo y seretiran; y en otros casos,
especialmente las mujeres, se quedan un rato en lacitay luego les dicen alos varones que les

surgio un imprevisto y que deben marcharse.

Mientras ella pensaba en irse del lugar, la otra persona se encontré con quien
efectivamente debia reunirse. Le pidié disculpas por el maentendido. Celeste respird. Mir6 su
celular nuevamente y vio que tenia un mensaje de su cita: “Perdon. Estoy llegando”. El pedido
de disculpas, desde €l cua é restablecié su fachada (Goffman, 1979), y saber que é estaba
viniendo aminoraron su ansiedad ante la espera (Marentes, Palumbo y Boy, 2017).

Cuando é entro, ellalo mird y le “encantd”. Con esta expresion, Celeste apela a la
sensacion de intensidad que experiment6 al contemplarlo (Bataille, 2010; Illouz, 2009). Para
lllouz, laexperienciareligiosay e sentimiento romantico comparten la sensacion de intensidad
y de sobrecogimiento. Si bien aqui no hay necesariamente un contenido romantico de largo
alcance, aparecen emociones romanticas como lafascinaciony lamajestuosidad (111ouz, 2009).
El encantamiento fue mutuo, seguin explicalaentrevistada, no solo hubo agrado anivel corporal
sino también intelectual. La charla fue fluiday se quedaron hasta que el bar cerrd sus puertas,
alas 23 horas.

Luego é acompario a Celeste, como forma de caballerosidad, a buscar su auto. En este
encuentro, a diferencia de los otros, @ no la pasd a buscar sino que ella fue por sus propios
medios. En |las escenas donde acuerdan ir atomar un café después de trabgjar, cada una de las
partes accede por su cuenta. Se despidieron con un beso en lamejilla. En estaprimerasalidano
hubo un acercamiento corporal como besos en |os labios o abrazos, pero primaron las miradas
y las sonrisas. Segiin me explica Celeste, cuando con unacita hay conexidn es mejor no apurar
lostiemposy esperar a préximos encuentros para acercarse corporalmente. Paraella, un umbral
de espera (Pecheny y Palumbo, 2017) algjado de la légica de la inmediatez respecto a

125 500 Natalia dice haber mentido respecto a su edad en sus perfiles. En una de sus citas el varén selo recriming
y sefue.

128 En los casos de Fernando y Azul dicen que se encontraron con citas que tenian problemas motrices, pero que
no lo supieron hasta que se conocieron cara a cara.
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acercamientos corporales potencia las posibilidades de generar un vinculo que trascienda lo
erético. Volvié a su casa contenta y expectante de volver a entrar en contacto con €l
prontamente.

El domingo a la mafiana sono su teléfono. Tenia un mensaje de WhatsApp de é: “Me
gusté mucho conocerte, te invito atomar un café’. La segunda salida también fue un ritual de
interaccion donde hubo energia emocional entre ambosy focos de atencion en comun (Callins,
2009). Estavez se besaron y pusieron en juego el deseo sexual. Las citas se repitieron por varios
meses hasta que la relacion se termind. Mientras ella estuvo con é no se vincul 6 cara a cara
con ningun otro varén, pero si sociabilizd con otros en Match: “en el medio yo segui igual
mirando perfiles, no lo abandoné”. Es decir, si bien en ese vinculo ella fue mondgama en el
ambito caraacara, no lo fue en e virtual. Asimismo, entre ellos no establecieron verbalmente
gue debian ser fieles. Pero él a diferencia de ella si dio de baja su perfil mientras estuvieron

juntos.

En la historia entre Celeste y é habia un romanticismo que no se caracterizd por la
entrega total, sino més bien por laracionalidad (Illouz, 2009). A partir de mirar otros perfiles
ellase adelantaba alaposibilidad real de que €l vinculo no funcionase, dice: “Y 0 como no sabia
bien para dénde iba, por las dudas mirabay chateaba’.

A lo largo de la tesis analizo como log/as usuariog/as a partir de la utilizacion de las
aplicacionesy sitios de citas establecen vinculos que pueden durar distintos lapsos de tiempo.
En aquellos casos que solo duran un encuentro sexual, |os mismos tienen lugar de noche luego
de actividades como ir a cenar o atomar ago.

En el caso de Leonardo (35 afios), usuario de Tinder y de Happn, me cuenta una escena
con unacitacon lacual al comienzo hubo energiaemocional pero luego no quiso volver averla
Ambos tenian profesiones y gustos musicales afines. Dichos aspectos, al igual que parecerle
atractivas las fotos, son importantes para é a momento de marcar con un corazén €l perfil de

una usuaria.

Me explica Leonardo que desde que hicieron crush con su cita hasta que se vieron cara
acarapasd una semana. Se conocieron virtualmente un viernes que €l no salid y se quedo en su
casa. Para el siguiente viernes estaban yendo juntos a cenar. Una de las razones por las cuales
usalas aplicaciones es porque lamayoria de sus amigos estan en parejay apartir de las mismas

conoce mujeres con quienes salir 1os fines de semana. Es decir, Tinder y Happn le sirven para

254



sociabilizar en un marco donde no tiene un grupo de pares con quienes salir y pasar su tiempo
libre.

Durante la salida hablaron de bandas de musica que les gustaban a ambos. Como la
charla fluiay la energia emocional aumentaba, él decidi6 invitarla a un bar. En ambos casos,
Leonardo pago los gastos como forma de cortejarla. La conversacion les resultaba amenay se
reian de lo que el otro contaba. Estas actitudes pueden ser leidas como signos de interés mutuo.
Cuando ya eratarde, él la acompafio a su casa. En la puerta se besaron y ellalo invitd a subir.
Esa noche tuvieron relaciones sexuales. Seguin 1o que é me explica, el deseo sexua y laenergia

emocional por gustos afines mermaron cuando tuvieron relaciones sexuales.

El sexo para Collins (2009) es el momento en el cual hay mayor grado de copresencia
fisica. En ese ritual de interaccién se visualiza con més claridad la premisa de que los cuerpos
Son cuerpos Vivos, que afectan y son afectados (Grosz, 1994). Explica Collins: “éel coito tiene
un poderoso foco de atencion comun: la conciencia del contacto entre dos cuerpos y de las
acciones con gue se afectan mutuamente” (Collins, 2009: 310). Siguiendo a autor, en la
relacién sexual laemocion comin es la excitacion sexual que crecey se acumulaen € proceso

de interaccion.

En las relaciones sexuales, entendidas como rituales de interaccion, hay una pauta
ritmica corporal: intensificacion, consonancia y sincronizacion. La mayor motivacion y
reciprocidad entre las partes lleva, para Collins (2009), a que haya més placer. En € caso de
Leonardo, si bien tuvo relaciones sexuales, fall 6 justamente lamotivaciédn, 1o cual hizo decrecer
la energia emocional del encuentro sexual. El explica esto diciendo que “no hubo piel, no la
pasé copado” . Desde |a perspectiva de la corporalidad que esbocé en el capitulo 5 entiendo ala
piel como el espacio desde €l cual 10s cuerpos se sienten y son sentidos. Es la frontera desde la
cual los sujetos efectivizan sus sentires y deseos (Frigerio, 2006; Nancy, 2007).

Esa noche é durmi6 con ella. La forma en la cua durmieron responde a guiones
romanticos. Leonardo mientras dormia, la abrazo. A la mafiana siguiente desayunaron juntos 'y
pautaron volver a verse. No obstante, é se sentia extrafio. Habia dormido abrazado con ella
pero a otro dia € recuerdo que prevalecia era la fata de “piel” y de energia emocional que
habia sentido cuando tuvieron relaciones sexuales.

El no tuvo lainiciativade volver aescribirle. Ellaenvio algunos mensajes de WhatsApp
que é respondio de forma cortante a modo de hacerle entender que yano queriavolver averla
Ella le escribié en algunas oportunidades mas, pero ante la ausencia de sus respuestas 0 sus
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frases esguivas no volvid ainsistir. Se observa en la descripcion que hace el entrevistado una
feminidad que pondera las formas roménticas de la cita (el hecho de haber dormido juntos, lo
ameno del encuentro) como una motivacién para continuar en contacto, contra una

masculinidad que basa su eleccion en lafalta de un deseo sexual acorde a sus expectativas.
2.2. Del &mbitocaraacaraalaprimeracitacaraacara

En e siguiente apartado analizo escenas de primera cita entre personas que se
conocieron en espacios caraa caray establezco puntos de comparacion con aquellas de quienes
se conocieron en ambitos virtuales. Para dicho fin, indago en tres escenas. En la primera la

energia emocional fluctud, en la segunda no se incremento y en latercera aumento.

César, aungue ha usado Badoo, Happn y Tinder, me explica que prefiere conocer gente
en espacios cara a cara. Suele ir a bailar solo o a bares. Para é cualquier espacio es propicio
parala blsgueda de vincul os eréticos y/o afectivos.

Al momento de laentrevista, César tenia 46 afios, nunca habia convivido con una mujer
y se encontraba cursando una segunda carrerauniversitaria. A lo largo de su trayectoria afectiva
tuvo diferentes novias. Con la mayoria salio entre dos 'y tres afios y les llevaba entre quince y
veinte de diferencia. Segin me explica, él se siente joven. Su feel age no se corresponde con su
look age. El se siente de treintay sale ala par de sus amigos méas jévenes. Me dice: “La edad
me parece gue es una contingenciainmanejable’. Desde |a perspectiva tedrica de Featherstone
y Hepworth (1991) comprendo que las personas se sienten con menos edad de |o que parecen
sus cuerpos, existe una “importante distincion entre el cuerpo fisico y e self” (Featherstone y
Hepworth, 1991: 381). La edad representada por el cuerpo fisico es una méscara que hace que
las personas se vean envejecidas para la sociedad aunque se sientan jévenesyy vitaes.

Para César el hecho de sentirse joven, no tener hijos/as y nunca haber convivido hace
gue se sienta més comprendido por mujeres més jovenes que é, de veinticinco o treinta afios,
que por sus amigas de la misma edad. Para él las més jévenes tienen preocupaciones como las
suyas, € estudio y el trabajo, mientras que las de su edad en su mayoria son madres, solteras o
casadas. Esto, segun é, las limita en las posibilidades de realizar actividades sociales, tanto

diurnas como nocturnas.

Durante la entrevista, César describié una escena de primera cita con una compafiera
suyadelauniversidad veinte afios menor que €. Hacia dos afios que eran compafierosy siempre

se sentaban juntos o hablaban durante las clases. Un dia, para consultarle por unos apuntes, le
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pidié su nimero de teléfono. El cortejo se proyect6 a lo largo de esos dos afios. A través de
WhatsApp lainvitaba a salir pero el encuentro, por diferentes razones, nunca se concretaba.

El hace varios afios que no esta en parejay expresa: “me encantaria conocer aaguieny
ponerme de novio en algiin momento” . Pero me dice que cadavez e resultamas dificil entablar
vinculos por mucho tiempo y que é disfruta de estar soltero. No estar en paregja, dentro de los
postulados heteronormativos, conlleva un estigma social para quienes deciden no emparejarse
(DePaulo, 2006, 2009). Hay una preocupacion por parte de su ncleo mas cercano en torno al
hecho de que “esté solo”, el cual constantemente le presenta conocidas y amigas solteras. Si
bien la posibilidad de tener pareja en algiin momento de su vida opera como un horizonte de
sentido, no es algo que le preocupe a é personamente. Por € contrario, € entrevistado

experimenta la solteria de manera placentera.

En relacién con la cita con su compafiera de la facultad, luego de dos afios, un diala
invitd asalir y ellaaceptd. El lainvito a cenar asu casa. La actividad romantica de la primera
citafue gastronémica, al igual que en los casos de personas que se conocen por aplicaciones de
Internet. Pero en esta escena no salieron a comer afuera sino que é prepard la comida. Esta es
un tipo de cita roméantica basada en el consumo indirecto, en términos de I1louz (2009).

César se preocupd por ambientar el escenario para crear una atmosfera acogedora y
relgjada, a partir de la cual demostrarle que él estaba interesado en ella. Ordend su casa, puso
mUsica (canciones de rock que le gustaban a ambos), prendié luces tenues y sahumerios para
gue la casa oliera bien. Las cenas roménticas en el espacio doméstico son, para lllouz,
experiencias rituales andlogas ala version consumista de un restaurante. Se utilizan elementos
ritual es que se asocian con | os restaurantes el egantes, como son laluz tenue, lamusicade fondo,
la comida bien preparaday presentada, y la ropa mas elegante que de costumbre (I1louz, 2009:
182).

A partir delas entrevistas realizadas, observo que hay entre las personas que se conocen
en espacios de sociabilidad cara a cara més posibilidades de que la primera cita sea en la casa
de alguno de los miembros, ya sea que se relinan para cenar o paratomar algo. En cambio, en
las personas gque se conocen por aplicaciones de Internet no aparece en ninglin caso una escena
de primera citaen la casa de una de las partes. Considero que el hecho de conocerse caraacara
log/as hace sentir mas segurog/as.

Cuando ellallego alapuertadel edificio, le mandd un mensaje de WhatsApp aviséandole
que estaba abajo. César apago6 e fuego de la hornala y fue a abrirle. Mientras bajaba las
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escaleras sentia ansiedad y nerviosismo, pero se mostraba relgjado. Cuando abrio la puerta se
saludaron con un abrazo. Ella habia comprado un vino para acompafiar la cena. El vino es un
objeto ritual que aporta al encuentro desinhibicién y facilita la generacion de intensidad y
comunicacion entre las partes. Mientras él terminaba de cocinar, le dijo que se pusiera comoda
y se sentara donde quisiera. Ella, sin saberlo, eligié la silla donde él siempre se sienta. A
diferencia de las demas sillas, esa es una silla de oficina, mas acolchonada y grande que las
otras. Segun me dice, la energia emocional de la cita “no fue lo que tendria que haber sido”
porgue €l no podia dejar de pensar en el hecho de que ella estaba sentada en “ su lugar”.

E.. ¢Me podés contar en mas detalle qué sentias [en relacién con el hecho de que ella
se hubiera sentado en su silla]?

César: Yo medi cuenta en ese momento que era mi silla porgue me dolia verla. Me
agarraba una cosaaca[en el pecho] y fue un garrén. Me deciaami mismo como puedo
ser tan idiota de estar pensando esto. Empecéaver por quéy vi que hay algo deterrible
mafiosidad. Hace seis afios que vivo solo y te volvés mafioso. No hay nada que
intervenga, ¢me entendés? Pero era una piba que yo segui un afio y medio. Y se sentd
en el lugar equivocado y no digo que se pudrié por eso pero la noche no fue lo que
podria haber sido. Y me hago cargo totalmente (César, 46 afos).

Si bien realiz6 una puesta en escena roméantica como modo de agasagjar ala mujer que
tanto tiempo é habia querido cortgjar, en la practica concreta pesaron sobre é otros
pensamientos que no se basan en la forma agapica del amor romantico de entrega total
(Boltanski, 2000; Illouz, 2009). Primaron en la cita formas romanticas de cortejo como eros,
basadas en la racionalidad y el interés personal. Este hecho, de enfocarse en la sillaen vez de
entrar en comunicacion y buscar la intensidad con su cita, llevo a que su energia emociona y

ladel encuentro disminuyeran.

En los momentos en que é no pensaba en sus mafias, entablaba conversaciones més
intensas y estaba més atento alo que ellale deciay sentia. En esos lapsos habia risas, abrazos
y besos. No obstante, las desconexiones que hubo durante la cita, en las cuales su atencién se
alegjaba de ella, hicieron que no alcanzasen un estado emocional compartido de altaintensidad
(Coallins, 2009). Segun él, esto sereflej6 en que no hubo una predisposicidn por parte de ninguno
de los dos atener relaciones sexuales y en que ella, luego de lacomiday lacharla, sefueasu

casa.

En sintesis, laenergiaemocional durante la cita fluctud: aument6 cuando hubo atencion
mutuay mermoé cuando é dejaba de concentrarse en ella. Pasaron un grato momento, pero tal
como é dice “no fue lo que podria haber sido”. El se habia predispuesto para una cena

romantica con vistas a“conquistar a esa mujer que me volvialoco” no solo eréticamente, pero
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sus intereses personales y dudas fueron una constante alo largo de la escena. Al momento que
le realicé la entrevista a César continuaba hablando por WhastApp con ellay estaba latente la
posibilidad de volver averse.

En el caso de Natalia (45 afios), tuvo una relacion con un varon casado por trece afos.
Desde que termind ese vinculo apuesta a tener una relacion de pargja con otro hombre. Su
experiencia configura en ella un horizonte de expectativa (Koselleck, 1993) basado en €
modelo del compafierismo que postulala comprensidn, la entrega, la valorizacion de lo sexual
y larealizacion de cada uno en el otro (Cosse, 2008, 2010).

Usa aplicaciones y sitios de citas para conocer un compariero, pero también para
vincularse eréticamente. Estas herramientas virtuales le facilitan la posibilidad de entrar en
contacto con varones. Ellatrabajay estudia, por 1o que tiene poco tiempo para salir a espacios
de sociabilidad cara a cara. Asimismo, me comenta que su circulo de amigos/as es reducido. Si
bien suele salir sola, le esmas sencillo y econdmico usar las aplicacionesy sitios de citas desde
la comodidad de su casa 0 cuando vuelve ala noche en colectivo desde la universidad.

No obstante su predileccion por las herramientas virtuales, Natalia suele tener citas con
personas que conoce en espacios cara a cara. En una oportunidad un profesor de la universidad,
de unaedad similar alade ella, luego de terminar la cursadalainvitd acenar. A ellaél le habia
parecido atractivo, dice que “es un tipo lindo y habia onda en la clase”. Cuando termind el
cuatrimestre empezaron a enviarse correos electronicos, primero con la excusa de hablar de la

materiay luego é lainvité asdlir.

El lacit6 en un bar, un sibado por lanoche. A ella, el hecho de que le haya sugerido un
dia del fin de semana le parecié una buena sefial. Natalia, tal como expliqué en capitulos
anteriores, luego de haber tenido unarelacion con un varén casado sabe que los fines de semana
las personas emparejadas no suelen planear una cita, dado que tienen compromisos familiares.
Me explica que tiene miedo de volver a enamorarse de alguien en esa condicion.

La citala entusiasmaba. Se preparé de manera tal de parecer sexy, pero dentro de una
performance de seduccion medida (Bianciotti, 2013). Se puso una buena camisa, perfumey un
jean gjustado. Fue a lugar de la cita en un taxi. En esta escena el varén no le propuso pasarlaa
buscar. El lugar de la cita, segiin me explica, era un bar un poco sucio y barato.

E.: ¢Como fue lacita con tu profesor?

Natalia: Un desastre. Un desastre. Un tipo lindo, habia concertado onda en laclasey
después nos tiramos un par de mails. Pero el tipo y la salida fueron... El tipo me dice
“salimos a un bar”. Yo con ganas de glamour. A mi me gusta la cosa glamorosa, yo
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confieso, al menos en las primeras citas. Capaz después termino comiendo sandwiches
en una plaza porgue también soy una persona comin, voy y tomo mate (...) (Natalia,
46 afos).

La férmula romantica estandar de la clase media, segun la codificacion de la cultura de
los medios masivos de comunicacion, para Illouz, requiere del consumo de bienes de Iujo
asociados con €l estilo de vida de los ricos (las salidas al teatro y a los restaurantes), pero
también el de bienes baratos de produccién masiva (tales como |os paseos). Sin embargo, son
|os espacios sofisticados y glamorosos, basados en el consumo hedonista, |os que siguen siendo
el estandar cultural deseado por personas de sectores medios (I1louz, 2009: 107, 142).

El glamour se asocia a lujo y a gasto improductivo (Bataille, 1987) o a derroche. El
gasto improductivo a igua que el erotismo aleja alos sujetos de los principios estandarizados
de laacumulacion y la utilidad. Es parte del romanticismo en tanto pone a los individuos por
encimadelo cotidiano y ordinario y los acercaalaintensidad (Bataille, 1987, 2003). El acceso
alugares sofisticados no implica un aejamiento de las restricciones de la vida cotidiana, “sino
mas bien una suspension teatralizada de dichas restricciones’ (11louz, 2009: 194).

Natalia dice no tener inconveniente en realizar actividades roménticas que no se basen
principalmente en el consumo siempre y cuando ya exista un vinculo de mayor confianza con
la otra persona, pero en los primeros encuentros es importante para ella que este exista. En una
primera cita, dice que le gusta “ir a un lindo bar, a un lindo restaurante con misica 'y tomar
vino”. Estos consumos, que tienen un costo significativo para € vardn, son para €ella
herramientas de caballerosidad y de seduccion masculinas. Asimismo, plantea diferencias entre
las actividades roménticas que espera realizar con un varon de treinta respecto a un varén de
cincuenta. El escenario de la cita propuesto por €l profesor no le parecié adecuado, dado que €l
tenia casi cincuenta afios y lainvité a un bar con poco glamour —econdmico y sucio—. Para
Natalia es importante, aunque trabaje y tenga sus propios ingresos, que los varones de esa edad
performen una masculinidad a partir de la cual se muestren como potenciales proveedoresy la
agasajen atravésdel consumo, al menos en |os primeros encuentros. El hecho de que el profesor
no se haya adecuado a los postulados roméanticos y de consumo que se esperan para un varon
de su edad hizo que la energia emocional del encuentro decreciera. Desde su punto de vista,

hubiera sido distinto si hubieran ido a cenar o atomar vino a un lugar el egante.

A pesar de su incomodidad por el espacio donde él la habia invitado, decidié enfocarse
en su cita. Ella siempre se mostraba atenta y sonriente cuando é hablaba, pero tomaba nota
mental de aquellas actitudes que no le parecian roménticas. Durante la cita empezaron a
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conversar de qué proyectaba cada uno en una pargja. El le planted la importancia de la
comodidad. Ledijo: “A mi enlapargiame gustalacomodidad y si estoy enlacamay me quiero
tirar un pedo quiero poder hacerlo tranquilo”. Ella crey6 haberle entendido mal y le pidié que
selo repitiese. Antelamismaexplicacion Nataliase sinti6 espantada. Si bien melo cuentaentre
risas, expresa que ese encuentro fue un desastre. A lo largo de la noche, é le realizd distintos
comentarios escatol gicos. Estos se a ejan de sus principios romanticos basados en los idearios
de caballerosidad. Ella esperaba, para un primer encuentro, halagos y temas de conversacion
donde cuestiones tan intimas no fueran comentadas. Me explica: “No habia tanta confianza.
Conocés a una persona y que aguien te venga a decir esas cosas me parece sumamente
violento”. La cita no estuvo signada por patrones roméanticos basados en el consumo y en €l

cortgjo femenino. Esto generd emaociones de enojo y desprecio en su cita.

A partir del trabajo de campo realizado concluyo que en las citas, para que haya
satisfaccion entre las partes, debe haber fluidez en los temas de conversacion, pero 1os mismos
no deben basarse ni en la superficialidad total —hablar solo de comida o de marcas de ropa—,
ni tampoco en temas privados 0 muy intimos —conflictos con exparejas, problemas de salud o,
en este caso, comentarios escatol 6gicos—. Ambos extremos socavan la energia emocional del
encuentro. Se valora la sinceridad, pero dentro de ciertos pardmetros que no se corran de los
valores de lo mégico y la sofisticacion que deben atravesar un encuentro romantico.

Miguel (38 afios) se define a si mismo como “un romantico total”. El no usa las
aplicaciones y sitios de citas porgque segun me dice cree que solo en el &mbito cara a cara, a
partir de las gestualidades'y el registro corporal, se puede saber si hay piel, ya sea para entablar
unarelacion erética de una noche o paratener un vinculo afectivo de larga duracion.

Con el propésito de conocer mujeres concurre a dos ambitos de sociabilidad distintos.
Para tener sexo de forma rapida va a la discoteca Pinar de Rocha. Me explica que segin su
experiencia ali es sencillo conocer mujeres que €l denomina “féciles’ con quienes tener sexo
sin que cas medie el cortgjo ni el dinero. Cuando conoce a una mujer con quien hay deseo
sexual suelen ir aun albergue transitorio o las invita a su casa. Cuando el acto sexual termina,
para no tener que dormir con ellas, les dice cortésmente que a otro diatiene que trabgjar y les
pide un taxi o las lleva a su casa en auto. Por otro lado, para vincularse con mujeres con las

cuales tener citas romanticas suele ir acumpleafios o a eventos de amigog/as.

Cuando le pregunto cdmo son sus citas, € se adentra en una serie de ritos que lo hacen
ver y sentir seductor. Vuelve de trabgjar, se bafia, se peina, se pone gel en el pelo y elige una

camisa o chombarecién planchada. Se perfumay sefijadetener chicles en laguanteradel auto.
261



Estas précticas son estrategias que le facilitan que las mujeres de clase media a las cuales é
quiere seducir lo evalUen positivamente. Estar bien vestido y perfumado |e genera confianzaen
si mismo y comodidad al momento de la seduccion. Es decir que saberse presentable, bajo estos

canones, le aumenta su energia emocional.

Pasa abuscar a su citaalrededor de las nueve de la noche en su auto importado. En caso
de que el auto no esté lo suficientemente limpio primero lo lleva a lavadero de autos. Tiene
dentro del mismo un perfume paraaromatizarlo. El prefiere que las salidas sean jueves o viernes
por lanochey si no un domingo por latarde en un balneario de moda en San Isidro. La noche
0 una tarde de fin de semana son momentos donde |as personas no trabajan y tienen tiempo
disponible para disfrutar la velada. Los tiempos de las citas romanticas anteceden o prosiguen
al momento del trabgjo y los quehaceres domesticos, quedan ubicados a margen del tiempo
productivo y reproductivo de la sociedad (I1louz, 2009: 162).

Generalmente pasa a buscar a su cita por la casa. Cuando llega, le envia un mensgje de
WhatsA pp aviséndol e que esté en la puerta. Cuando ambos estan dentro del auto, €l le pregunta
qué quiere comer. El tiene una lista prepautada de lugares roménticos donde ir a cenar. Segin
lo que le responda, le propone restaurantes por Palermo Hollywood, Palermo Soho, San Isidro
o VillaDevoto, especificados en €l Mapa 7 de este capitulo.

Cuando llegan a restaurante, €l se baja primero y le abre la puerta del auto. Para él es
importante que durante la noche ella se sienta comoda. Si nota que se siente invadida por su
cortesia, trata de marcar una mayor distanciay no parecer molesto. Es decir, esta pendiente de
gue s se muestra demasiado cortés o roméantico pueda generar incomodidad. En caso de que
ellaesté agusto le arrimala silla, “cosa que se sienta bien cortgjada’, dice. En todo momento
hace sentir a sus citas femeninas que ellas son su adulacion, alavez que las corteja a partir de
quitarles agencia en sus movimientos. En su concepcion de masculinidad, é como varén
aparece facilitando einterviniendo en todos|os movimientos delamujer. Seguin su vision sobre
la masculinidad, dado que ya no hay varones caballeros, “es tan facil para el hombre medio
educado seducir a las mujeres porque la mujer se jacta de liberal. Pero le arrimés la silla, les
decis tres piropos y se acabo el tema... No abundan tipos como yo. En la tierra del ciego, €l
tuerto es rey”. Es decir, é considera que formas de cortejo por fuera del amor confluente
(Giddens, 2006) son las que reamente tienen efectos de seduccién en las mujeres y no el

discurso de mayor simetria entre las partes.

Los restaurantes que elige tienen un ambiente relgjado, iluminacién tenue, buen

servicio, musicafuncional y poseen principa mente mesas para dos personas. Pude tener acceso
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aestainformacion porque cuando pauté la entrevista con Miguel y le conté de qué se trataba la
investigacion, me propuso si queria que cenaramos en alguno de los lugares donde él suele ir
con sus citas. El eligio por cercania a nuestras casas un restaurante en Villa Devoto. Esto me
permitio una miradain situ de los escenarios en los cuales tienen lugar sus escenas de primera
cita.

Estos restaurantes estén pensados para que tengan lugar citas romanticas, dado que €l
servicio y € tipo de comida que sirven generan una atmésfera antagénicaalo cotidianoy ala
rutina. Lo que prima alli es la sensacion de que no hay nada de qué preocuparse, y la
sofisticacion propiadelamoral hedonistadelamodernidad tardia. Laluz tenue, lamusicasuave
y ladisposicion de las mesas, separadas ampliamente unas de otras, conforman una sensacion

de aislamiento y privacidad en un espacio publico en medio de la ciudad.

Cuando el mozo entrega los menus, me explica que él deja que su cita elijasu plato. En
caso de que quieran tomar vino, selecciona una botella dentro de la gama mas selecta que tenga
el restaurante.

E.. ¢Voseegislo mismo que ellao elegistu propio plato?

Miguel: No. Yo no tengo problemas. Depende el apetito que tengamos |lo comparto o
no. Siempre hay que ser cortés. No se tiene que sentir invadida ni hada, porque pierde
lamagia. Siempre tiene que estar esa nebulosade que se sientaUnica. Si el restaurante
esta lleno ellatiene que sentir que esta solay es Unica. Si no hacés ladiferenciaen la
charla, en pasarla a buscar y en llevarla a un buen lugar, la cita se va diluyendo
(Miguel, 38 afios).

Miguel, para hacer sentir a sus citas Unicas y especiales, preceptos del amor romantico,
recurre a gasto improductivo donde no median las leyes de laracionalidad ni lo rutinario. En
la cita debe primar la diversion y la busqueda de bienestar. Invita a las mujeres y las agasgja.
En sus encuentros aparecen diferentes objetos rituales vinculados a lo costoso, como un auto

importado, ropa de marca, perfumes importados, comidas exquisitas, coctelesy champén.

Durante la cena conversa de temas banales como marcas de perfumes, pero evita caer
en lamera superficialidad. Habla también sobre su familia, sus aspiraciones, anécdotas. Elude
cualquier tema que pueda llevar ala confrontacion, como la politicay lareligion. En aquellos
casos donde observa, a primeravista, que coinciden en esos aspectos, profundiza. Pero siempre
de forma medida. Quiere evitar dentro del contexto de una primera cita romantica cualquier
foco de conflicto. En toda la escena debe prevalecer la sensacion de agrado.

Cuando termina la cena, paga siempre él. Para su construccion de masculinidad el

agasgj0 alas mujeres se basa en consumir y mostrarse como proveedor.

263



Para Miguel, una cita debe tener mas de una actividad romantica. Les propone ir a dar
un paseo en auto e invitarlas a tomar un coctel en Puerto Madero. Es decir, las actividades
romanticas que é prefiere se basan en el consumo directo. Segiin me explica, entre la cena, €l
bar, el combustible del auto y si van a un hotel a pasar la noche, en una salida puede llegar a
gastar 200 ddlares.

Miguel me explica que hace varios afios que no va al cine en una primeracita. Si bien
los/as entrevistados/as han tenido primeras citas basadas en actividades culturales, observo que
lo que prevalece @ momento que les realicé las entrevistas son las salidas gastrondmicas. En
los restaurantes y bares, adiferenciadel cine, primala conversacion sobre gustos e intereses.

El objetivo de las salidas de Miguel no es solo la blsgueda de vinculos eréticos y/o
afectivos, sino también disfrutar junto con sus citas de actividades que redliza solo o con
amigos, como pasear o tomar tragos. En Puerto Madero suele ir siempre a mismo bar donde
pide lemon champ, caipirinha o una botella de champan para compartir. En verano le agrada
sentarse en las mesas que dan al rio, iluminadas a la luz de las velas. Me cuenta que en esas

27 Egto a él 1o hace sentir

Situaciones suele presentarse la escena del hombre que vende rosas.
incodmodo, dado que si no compralarosalo hace parecer un avaroy si lacompralo convierte
en una persona demasiado roméntica, segin me explica. Para salir del aprieto le pregunta a su

citas le gustan las rosas. Solo en los casos en que ellas |e digan que si, se las comprara.

Cuando terminalaescenaen el bar sueleir acaminar junto con su cita alrededor del rio.
Aqui aparece una actividad romantica no basada en el consumo. El se refiere al rio'y al mar
como lugares romanticos. Esto, desde la lectura de Illouz (2009), se debe a que existe una
asociacion entre el romance y la naturaleza —entendida como la inocencia pura, autenticidad
natural y aislamiento respecto a mundo urbano— que evoca la pureza, autenticidad y
naturaleza del yo: “tanto el amor romantico como la natural eza supuestamente representan el
costado mas auténtico del yo, en oposicién alafaltade autenticidad vinculada ala vida urbana”
(Illouz, 2009: 193). En ese escenario es donde Miguel ubica la aparicion de gestualidades
erdticas basadas en el acercamiento corporal, por jemplo que ella cologue la cabeza sobre su
hombro, besos, abrazos o que se den la mano.

Cuando esta escena termina, é le propone a su cita llevarla a su casa. Dice que en la
puerta de |a casa aparece con mas frecuencialasituacion del beso enloslabios. Si con lamujer

127 |_as rosas, €l champén y las velas poseen atributos de semisacralidad que, en circunstancias adecuadas, pueden
generar sentimientos romanticos (I1louz, 2009: 164).
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hubo energia emocional y compatibilidad intenta no tener relaciones sexuales en el primer
encuentro. De este modo, a igual que Celeste, genera una espera a partir de la cual deja un
deseo latente y potencia las posibilidades de que exista una segunda salida. No obstante, hay
veces donde prima el deseo sexual y terminan la noche en la casa de alguno de los dos 0 en un
hotel.

En sintesis, se desprende de las escenas analizadas en la entrevista a Miguel un tipo de
masculinidad hegemadnica donde él se muestracomo proveedor y activo; y las mujeres aparecen
en un papel pasivo y contemplador. No obstante, cuando indago en sus practicas teniendo en
cuenta el deseo, el placer y € displacer, aparecen experiencias que tensionan la construccion de
masculinidad que é quiere transmitirme alo largo de la entrevista (Jackson, 1996).

Durante e desarrollo de las entrevistas en profundidad les solicité a logas
entrevistados/as que identificaran turning points en sus trayectorias afectivas de blsqueda de
vinculos eréticos y/o afectivos. Miguel identificé una relacion que tuvo con una mujer, que si
bien durd solo tres meses, 10 marco positivamente. Segin me explica, la forma de ser de ella
era diferente a la de todas las otras mujeres con las cuales estuvo en pareja. El, para marcar
dichadistancia, relata la escena de su primeracita.

Miguel la conocié en un reencuentro de excompafieros/as de secundaria. Hacia poco
gue se habia divorciado. Durante el evento, un amigo en comun los presentd. Hablaron de sus
vidas pero no quedaron en contacto. Unos dias después, Miguel le pidié a su amigo que le
pasara el nimero telefonico de ella. Cuando la mujer se enterd de que é habia preguntado por
ella, tomd la iniciativa y lo Ilamé. Le pregunté si tenia ganas de salir un dia. El se sintio
sorprendido. Esta vez era ella quien tenia un rol activo. Miguel le dijo que si pero que tenia el
auto en el taller mecanico. Ellale dijo que no habia inconveniente, también manejabay podia
pasarlo a buscar. Mientras relata la escena, dice entre risas: “Me sentia una mujer”. Es decir,
dentro de su construccion de masculinidad afin ala hegemonica, €l hecho de que la mujer sea
agente lo hace sentir feminizado. Pero a la vez ese sentirse cortejado es experimentado con
disfrute.

Ellalo pasb abuscar por su casa. En esta citafue ellaquien le pregunto adénde querian
ir, & eligio ir acenar aPPuerto Madero. Si bien él pago, ellasacd su billeteray tuvo laintencion
de hacerlo. Como con sus otras citas, luego, Miguel le sugirié de ir a caminar por € rio.

Durante la salida hubo muchatension sexual. Segiin é me explica, se miraban, sonreian,
rozaban sus piernas, pero no se besaban. Cuando ellalo dej6 en lapuertade su casa comenzaron
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a besarse. La energia sexua prim6 y pasaron la noche juntos. Si bien podrian haber ido a la
casadeellaoaladed, Miguel prefirid invitarlaaun hotel. De este modo sevisualizaque € la
cortgjaa partir del consumo directo y que, a partir del mismo, busca reposicionarse € como €l
proveedor.

En la relacion sexua hubo un estado corpora compartido signado por la pasion,
excitacion corporal y placer. Los encuentros se repitieron y 1o que més|os unia, segin me dice,
erael “buen sexo” y ladiversién que le generaba estar con una mujer independiente como ella.

Estuvieron de novios tres meses.

Desde un andlisis de la heterosexualidad, entendida como una construccién (Jackson,
1996), observamos como la masculinidad en cada varon heterosexual no es uniforme. Miguel
experimentd placer dentro de una relacion que tensiona los postulados de masculinidad
hegemonica (Connell, 1995), donde €l debe ser el proveedor y el que propone. En dicho vinculo
existio unamayor simetriaentre las partesy no era él quien dominaba. Esto lo marcé eimplico
un corrimiento del tipo de relaciones que suele entablar. Ella era también una agente activa al
momento de proveer y cortejarlo.

No obstante, como horizonte de sentido lo guian los postulados de masculinidad
hegemonica (Connell, 1995). El, a nivel representacional, busca casarse y tener hijos/as con
unamujer que no trabaje o 1o haga pocas horasy esté enfocada en el cuidado del hogar. De esta
forma, aeada del ideario de comparierismo de mayor reciprocidad y equidad entre los
miembros (Cosse, 2008, 2010), € entiende que expresa correctamente lo que se espera de un
varon heterosexua gque esta enamorado de su pareja.

3. Recapitulacion y conclusiones

A partir de un andlisis pormenorizado de escenas de primera cita, relatadas por log/as
entrevistados/as, en este capitulo describi y analicé las pautas de cortgjo sobresalientes en
personas de sectores medios, en laactualidad, en el contexto del Area Metropolitanade Buenos
Aires. Para tal fin, delineé mis postulados tedricos, realicé comparaciones con las reglas de
cortejo de décadas pasadas y examineé sus variabilidades histéricas.

En relacion con los supuestos de este capitulo, por un lado, parti de pensar que los
guiones sociales del amor romantico y de masculinidad hegemonica estén presentes en las
primeras citas. Si bien no existe, hecesariamente, un contenido amoroso intenso y esponténeo
en juego, las formas de cortejo preval ecientes son de tipo roménticas. Operan como horizontes
de sentido generando un aumento o disminucion de laenergiaemocional en las escenas de citas.
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No obstante, estableci agencias y resistencias tanto femeninas como masculinas ante estos

postul ados.

L os escenarios de las citas estén atravesados por actividades y objetos que implican un
consumo hedonista. Las actividades mas realizadas y preciadas son ir a cenar a un lugar
agradable y/o sofisticado, dentro de los pardmetros estéticos de personas de sectores medios.
Para problematizar este aspecto, abordé como en las citas hay objetos rituales que acttan al
momento de la seduccion, como tomar cocteles, ir en auto y utilizar ropa de marca. Estos
conforman una puesta en escena que se vinculacon o roméantico en tanto generan una sensacion
de corrimiento de lo cotidiano. En las citas, |0s sujetos de clase media intentan ubicarse en o
gue dura ese encuentro, signado por € consumo y la busgueda de bienestar, por encima de su

propia posicion social.

En pocas palabras, en este capitulo describi y analicé |as escenas de primeracitaapartir
de establecer, desde la lectura de Eva Illouz, una interrelacion entre formas roméanticas de
cortgjo 'y el consumo hedonista. Llevé a cabo este objetivo teniendo en cuenta las experiencias

de los sujetos, sus agenciasy resistencias.
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Conclusiones

En latesis analicé las busguedas de encuentros eréticos y/o afectivosy lasinteracciones
gue se generan en dichos encuentros, entre mujeres y varones heterosexuales de entre 35 y 50
anos de edad —solteros/as, divorciados/as y separados/as— que no estan en ningun tipo de
relacion de pareja, en ambitos cara a caray virtuales de esparcimiento, que residan en e Area
Metropolitana de Buenos Aires (2015-2017).

Este objetivo fue llevado a cabo desde una metodologia cuditativa. Realicé
observaciones en espacios de sociabilidad eréticay/o afectivacaraa cara—un espacio de catas
de vino, eventos de speed dating y clases de salsa 'y bachata— y virtuales —Match, Badoo,
Tinder y Happn—; entrevisté a sus usuarios/as, confeccioné mapas para poder observar cudes
son los circuitos urbanos alos cuales estas personas acceden con lafinalidad de “ir de levante’
y de tener citas. Asimismo, relevé y analicé notas periodisticas sobre estos espacios de
sociabilidad caraacaray virtualesy el contenido que presentan en sus sitios web.

Latesis se estructur6 en dos partes. La primera trato sobre las busguedas de encuentros
eréticos y/o afectivos, y la segunda sobre las interacciones que tienen lugar durante dichas
busquedas en |os espacios de sociabilidad eréticay/o afectiva.

L os resultados principales de la investigacion pueden ser problematizados y resumidos
entresgrandes gjes: 1) el amor roméntico y laheteronormatividad, 2) lo afectivoy 3)lasolteria,
lavirtualidad y e mercado.

Dentro del primer eje, el amor romantico y la heteronormatividad, postulé la
existencia de una tension entre el proceso de individualizacion y e amor romantico. En el
contexto de modernidad tardialos sujetos experimentan su realizacion personal como producto
de su propiareflexividad y autonomiaindividual. EI @mbito de o afectivo e intimo emerge, en
este marco de desregulacion e incertidumbre, como el espacio de anclgjey autorrealizacion. Sin
embargo, los vincul os eréticos y/o afectivos en |os sujetos de sectores medios no se entablan de
manera permanente y lineal. Se adecuan, cada vez mas, a sus aspiraciones personales y a su
desarrollo en otras esferas de la vida. Esto lo observé en como las mujeres y los varones
posponen, en algunos casos, la maternidad y la paternidad y cuestionan y plantean nuevos
modelos de familia, de vinculos, de erotismo y de formas de busqueda que coincidan con sus
deseos, expectativas y necesidades. Esto lleva a la generacion de lo que he dado en llamar
“trayectorias heterogéneas y zigzagueantes’.
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Lacarreraemociona de |os sujetos se vuelve multiforme. Seinsertan y reinsertan en el
mercado de intercambios eréticos en pos de buscar vincul os eréticos y/o afectivos. Los espacios
gue son seleccionados para dicho fin se adecuan a los tiempos y posibilidades de las personas.
En los mismos operan criterios de seleccion basados en sus expectativas eréticas y habitus de
clase, de manera interrelacionada. A partir de (re)ingresar en &mbitos de sociabilidad cara a
caray virtuales, quienes buscan acumulan parasi una expertise de citasy vinculos eréticos y/o

afectivos diversa

El amor romantico, en tension con el proceso de individualizacion, aparece como
horizonte de sentido y como forma. En relacion con el primero, a partir de los resultados
obtenidos en esta investigacion, observo que €l ideario de pareja opera como un horizonte de
sentido que todos/as, en mayor o menor medida, desearian alcanzar. Con dicha afirmacion no
pretendo sugerir que las personas siempre busquen pareja, pero si que emerge en testimonios
como un ideal deseable. Considero que existe a nivel simbdlico una utopia de liminalidad a

partir de o amoroso.

Las personas en sus trayectorias afectivas entablan y buscan vinculos que no
necesariamente apuntan a un contenido amoroso. Sin embargo, desde unalecturade lasformas,
en términos simmelianos, considero que la sociabilidad erética y/o afectiva se encuentra
fuertemente atravesada por el romanticismo. En las entrevistas observé que aungue | as personas
busquen o entablen solo vinculos sexuales, en dichos casos también se hacen presentes los
guiones del amor romantico, en su interrelacion con postulados del amor confluente, como
forma de cortejo deseada. Por otra parte, en e contexto de las citas los guiones sociaes del
amor romantico operan como unaforma, més alla de su contenido, que generan un aumento de

laenergiaemociona y empatia entre las partes.

Es decir, planteo una coexistencia entre el proceso de individualizacion —que apuesta
aunabusguedadelaintensidad a partir de diversosvinculos eréticosy afectivosy alabusqueda
de laautorrealizacion individual— y el amor romantico como formay horizonte de sentido en

las busguedas eréticas y afectivas.

Lo anterior se vincula a como operan los guiones heteronormativos y romanticos al
momento de las busquedas. En la construccion de la heterosexualidad prevalecen ambos
guiones, los cuales se hallan intrinsecamente relacionados. Esto 1o observeé en el hecho de que
dentro del horizonte de expectativa romantica se halla la busqueda de una pareja en términos
heteronormativos. mondgama, de solo dos personas, bgjo € modelo del compafierismo —

basado en la comprensiéon, la entrega, la valorizacion de lo sexud y larealizacion de cada uno
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en €l otro—, la cohabitacion y el deseo de maternidad y paternidad en el marco de una pareja
constituida.

Estos guiones —que tal como expliqué en el primer punto operan aungue no se busgue
una pareja, no Se encuentre o se presente como una copiafallidadel ideal al que se aspira— se
enmarcan dentro de una sensibilidad eréticay/o afectiva urbanay de sectores medios en la cual
no prevalece el modelo de amor paratodalaviday donde existe una mayor intelectualizacion
y racionalizacién de lo roméntico. Esto o visualicé en los diversos criterios de selecciéon que
operan a momento de la busgueda (de clase, etarios, de género y corporaes) y en que las
personas prefieren buscar en aplicaciones y sitios de citas, ya que les otorgan comodidad,
pueden ser utilizados cuando y como quieran, y les permiten observar una multiplicidad de

perfiles de manerargpiday economica.

Otro aspecto donde problematicé laheteronormatividad en relacion con el romanticismo
es que los espacios de sociabilidad eréticos y/o afectivos estan signados por patrones
heteronormativos. Los espacios de sociabilidad cara a cara se construyen desde la premisa de
que todos/as sus usuariosg/as son heterosexuales; esto |o observeé en los chistes que circulan, las
dindmicas y los comentarios. Desde estos espacios, los/as organizadores/as apuntan a la
erotizacion de sus clientes/as. En los eventos de speed dating se estimula explicitamente que
las personas formen parejas, y en las clases de salsay bachata se incentivala erotizacion en pos
de que sus clientes/as aumenten su autoestimay se vinculen eréticay/o af ectivamente con otros.
Por su parte, los sitios virtuales en sus publicidades muestran principalmente a personas
heterosexualesy se promocionan como ambitos donde encontrar parejao €l amor. Esdecir, més
all4 del uso que les den sus usuariogas, estdn construidos desde guiones romanticos y

heteronormativos.

Respecto a segundo g e, me propuse indagar sobre lo afectivo alaluz de una apuesta
feminista. En esta investigacion describi y analicé las vinculaciones afectivas que emergen
durante las busqguedas de encuentros y sus interacciones. Los aportes de las teorias y
epistemol ogias feministas fueron fundamentales al momento del abordajey €l andlisis. Pensar
lo afectivo ha sido un tema que los feminismos han puesto en agenda desde fines del siglo
pasado. Donde parecia que las ciencias sociaes no tenian nada que aportar, han demostrado el
caracter politicoy publico de laesferaprivaday como desde |0 afectivo se puede problematizar

lainteraccion social y elementos del orden estructural.

L osfeminismos, en su apuesta criticasobrelo dado y su andlisis sobre las desigual dades

de estatus y de poder derivadas de la condicion de género, me permitieron abordar la
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heterosexualidad no como una categoria dada sino construida. Observé cuales son los guiones
gue conforman €l erotismo y e afecto en las personas que se definen a si mismas como
heterosexuales. Analicé tanto la masculinidad hegemdnica como |as resistencias que existen en
algunos varones a esas normas. En relacidn con las mujeres, eché luz sobre como el ideario del

cuidado y la afectividad recae principalmente sobre €ellas.

La nocién de tecnologia de género y la lectura sobre masculinidad hegemonica me
permitieron analizar las diferencias y opresiones que existen en las busquedas de vinculos
eréticos y/o afectivos entre varones y mujeres. La edad entendida como un componente més
del erotismo opera de manera desigual entre ambos géneros. La figura del reloj biolégico
femenino asociado con lapérdidade lafertilidad estenidaen cuentaen los varones a momento
de elegir con quién tener una pareja. Ellos, en tanto no se ven apremiados por dicho reloj,
tienden aalentar lapaternidad. Consideran que las mujeres cercanas alos cuarenta afios de edad
y gque no han sido madres buscaran con mas desesperacion una pareja con quien tener hijos/as.

Desde la bibliografia especializaday alaluz de mi trabajo de campo observé gque son
pocos los casos en |os cuales las mujeres se emparejan con varones mas jovenes. Existe una
mayor devaluacioén social en lapérdida de lajuventud de las mujeres respecto alos varones. En
cambio, los varones tienden a vincularse con mujeres méas jovenes que son apreciadas por su
condicion etaria como eroéticamente mas deseabl es.

En relacién con el deseo de tener hijos/as, en ningn caso, ni varones ni mujeres, dijeron
gue no deseaban ser padres 0 madres. Las mujeresy 10s varones que pospusieron ese deseo en
pos de sus carreras profesional es u otros aspectos personales |0 proyectan en un marco ideal de
relaciéon de pargja. En las mujeres que no tenian hijogas y se encontraban cercanas a los
cuarenta afos de edad aparecio una agencia activa para concretar € deseo materno. Se algjan
del postulado heteronormativo de tener hijosg/as en e marco de una parejay cohabitacion y
optan, cada vez més, por la aternativa de ser madres solteras a través de técnicas de
reproduccién biotecnoldgicas. Esta eleccion muestra que estas mujeres de sectores de clase
media tienen recursos econdmicos y afectivos para poder llevar a cabo su deseo. La
discriminacion masculina en torno a la desesperacion femenina por tener pareja cuando estan
cercanas alos cuarenta afos de edad y no han tenido hijos/as desconoce la agencia femeninay
el corrimiento del postulado heteronormativo de maternidad en el contexto de una pareja.

Otro componente vinculado al anterior es que se visualizan en las mujeres redes de
contencion en sus busquedas de manera més pronunciada que en los varones. La familia, las

amigasy las terapeutas son actantes gque las estimulan para que puedan llevar a cabo su deseo.
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Asimismo, las mujeres, aungue no estén en paregja, buscan y entablan vincul os eréticos, como
asi también en algunos casos salen de noche o vigian solas.

En aquellas mujeres que tienen hijos/as se observa que poseen, respecto a los varones,
menos tiempo para sus busquedas. Debido a la premisa de que las mujeres son supuestas como
agentes esenciales de afecto, son ellas quienes estan al cuidado de log/as hijos/as en mayor
medida. No obstante, visualicé resistencias femeninas y otras agencias masculinas. Encontré
varones que se ocupan en igual medida que sus exparejas del cuidado de sus hijos/as, lo cual
impacta en su tiempo libre para buscar vincul os eréticos y/o afectivos.

Un aspecto que analicé en estatesis es que las mujeres sufren al momento de lablsgueda
violencias por parte de varones; por gjemplo, una mujer experimento violencia verba através
del chat de Tinder por tener una determinada edad y no aceptar una cita; una entrevistada vivio
violencia fisica en una cita por haber querido finalizar €l encuentro; y en las clases de salsay
bachata aparecid la historia de un varon que maltrataba verbamente y tocaba de manera
indebida a las mujeres. Por su parte, no encontré que los varones hayan experimentado

situaciones de violencia

Otra huella que dgjaron las lecturas feministas en esta tesis, que indaga sobre las
vinculaciones afectivas y el amor, es la reflexividad en torno a mi papel como investigadora.
En todo momento humanicé amis entrevistados/asy mi relacién con ellog/as. Sin descuidar |os
aspectos de confidencialidad y anonimato, aposté a tener un talk back, tal como nos propone
bell hooks (1989), con quienes me compartian sus experiencias. Durante € afio de trabajo de
campo me contaron secretos e intimidades. Més de una vez me dijeron “creo que nunca se lo
conté a nadie’. En aquellos casos en que expresaron situaciones que les generaban angustia o
[loraron, me mostré contenedora verbal y corporalmente. Tuve en cuenta en todo momento que

primeramente son sujetos que sienten y que mis preguntas los/as af ectan.

Mevali, tal como propone Haraway, de“ otros poderes sensoriales’, ademasdelavision,
como € tacto, € gusto y la escucha activa para llevar a cabo la investigacion. Rei con ellos,
tomeé vino, bailé salsa, miramos juntos/as perfiles de aplicaciones de citas, entre otras muchas
actividades.

Las entrevistas me hicieron interpelar sobre mi forma de amar, mi propia carrera
emocional, sobre mis propios miedosy sobre cudles son mis expectativas eréticas y/o afectivas.
Durante algunas entrevistas fui abordada por los/as entrevistados/as como “asesora
sentimental”. En los casos que me solicitaron consegjos acerca de cOmo conocer pareja, les
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explicité mi desconocimiento, pero comparti con ellog/as experiencias de otras personas en su

misma situacion de manera anébnima

Desde la apuesta feminista de Donna Haraway tuve en cuenta desde qué lugar producia
conocimiento y la empatia de habitus de clase y de orientacion sexual que existia con mis
sujetos de estudio. Esto mellevo aser reflexivay repreguntar sobre gustos e intereses sobre los
cuales|os/as entrevistados/as se explayaban de maneranaturalizada. Traté de ser una extranjera
en mi propio habitus. Esto me sucedid especialmente en las catas de vino, dado que comparto
gustos e intereses musicales, literarios y politicos con las personas que concurren. También
estuve atenta al hecho de que ser una mujer cis heterosexual jugd un papel @ momento de
realizar las observacionesy las entrevistas. Yo era para los varones una posible candidata més
con quien tener un encuentro erético y/o afectivo. Con las mujeres que circulan en |os espacios
gue observé no percibi que se generaran situaciones de competencia. La Unica oportunidad en
lacual adverti que yo eravistacomo “competenciadesieal” por parte de otras mujeres mayores
gue yo, fue cuando quise ingresar, al comienzo de mi trabajo de campo, a una discoteca para

mayores de 35 anos.

Por Ultimo, las epistemologias feministas me permitieron echar luz sobre como la
violencia aparece en las blsquedas, cOmo opera en |as trayectorias afectivas de pareja de mis
entrevistados/as, cudles son |as desigual dades de poder que atraviesan las busguedas de varones
y mujeres, y como opera el caracter opresivo de la masculinidad en todos los miembros de la
sociedad, incluidos los varones heterosexual es de sectores medios.

El tercer gje que atraviesa latesis es la solteria, la virtualidad y €l mercado. En esta
investigacion la solteriay la soledad no fueron analizadas desde una perspectiva pesimista del
fendmeno. Postulé que existen diversas maneras de experimentarlas, como una eleccion y
disfrute y/o como soledad. Lavariacién en el estado animico depende principal mente de cuanto
tiempo haya pasado desde que las personas estén solos/as, tal como log/as entrevistados/as se
definen. Las personas entrevistadas que hacia poco tiempo que estaban solteras experimentaban
ese estadio como libertad, en tanto provenian de relaciones marcadas por los celosy e control,
gue son formas de violencia en la pargja que han sido atravesadas por la mayoria de log/as

entrevistados/as.

Encontré casos donde hacia varios afios que no tenian una relacién de pareja de largo
tiempo o que nuncala habian tenido. Dichog/as entrevistados/as experimentaban esa condicién
con disfrute y de acuerdo a sus intereses. Enmarcaban sus busquedas en términos meramente

eréticos. No obstante, lafamiliay el entorno de pares aparecen como actantes que se preocupan
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por el hecho de que no estén en pareja. El estar en parejao al menos en vincul os eréticos aparece
como unatecnologiadel yo en lacual se colocalanormalidad, lafelicidad y laautorrealizacion
subjetivade las personas. Existe unademanda social para que personas heterosexual es entablen
vinculos, especialmente de paregja, y para que tengan hijos/as. Pero estatecnologia del yo opera
como unatecnol ogia de género de maneramas marcada sobre las mujeres que sobrelos varones.

Esta presion, en algunos casos, generaangustiay distanciaalamujer de su entornoy su familia.

En aquellos casos en que las personas quieren concretar encuentros eréticos y/o
afectivos, log/as amigog/as y terapeutas son actantes que facilitan la informacion. Sugieren
aplicacionesy sitios web de citas como asi también actividades cara a cara, como por gemplo
catas de vino, clases de salsa y bachata o eventos de speed dating. En algunos casos,
especialmente | as mujeres, acceden alas mismas acompariadas por amigas. S bien sevislumbra
en las mujeres la necesidad de la compafiia como forma de impulso para concretar sus
blsquedas, ellas igualmente transitan € espacio publico de manera auténoma. En tanto el
espacio publico esta sexualmente organizado de forma masculina, esgrimen estrategias para
sentirse acompafiadas, por ejemplo cuando van a bares solas hablan con el barman. Otra
estrategia que emplean es concurrir a espacios de sociabilidad donde asisten personas que van
solas, como por gjemplo |0s tres espacios cara a cara agui analizados.

L os varones que experimentan negativamente la solterialo hacen de formamas solitaria
gue las mujeres. Quienes buscan encuentros transitan solos de manera més fluida el espacio
publico y aparecen menor cantidad de menciones sobre otros actantes que estimulen o que
intervengan en sus busguedas.

En la carrera emocional de los sujetos visualizo que més all4 de que exista un disfrute
en torno a la solteria, la solteria es relatada como lo que he dado en llamar un “estado
paréntesis’. El horizonte de sentido que aparece es el ideario de entablar una pareja enmarcada
en guiones romanticos, de comparierismo, y que trascienda lo meramente sexual. Es decir que
no existe un cuestionamiento radical o un horizonte erético y/o afectivo que se corra de dichos

postulados heteronormativos y romanticos.

La insercion y reinsercion en las busquedas de encuentros eréticos y/o afectivos
permitid la generacién de un mercado de servicios de encuentros. EI modo a partir del cual
abordé dicho mercado apunt6 a echar luz en la construccion de lazo socia en los espacios de
sociabilidad. Desde una apuesta sociol 6gica de corte interaccionista analicé como se construye
lazo social en ambitos de sociabilidad cara a cara y virtuales, los cuales estan signados por

espacios, codigos, graméticas, lenguajesy criterios propios e interrel acionados.
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Mi perspectiva discutié con aquellos abordajes que teorizan de manera negativa sobre
el fendmeno de la virtualidad como forma de sociabilidad y que consideran que la modernidad
tardia esté signada por la pérdida de cohesién social. La individualizacién no es sinénimo de
individualismo, sino que supone institucionalizacion y existencia de lazos sociales de otro tipo.
Tal como presenté, hay una fuerte dependencia con la esfera del mercado y con otros actantes.

En laesferavirtual no observo fragmentacion social sino, por el contrario, entiendo que
en y desde lo virtual se generan nuevas formas de construccion de lazo social. Si bien los
ambitos de sociabilidad online y offline tienen diferencias entre si, considero que nuestra
existencia transcurre en un onlife entre ambos registros. Los individuos se relacionan entre si a
través de medios virtuales para posteriormente encontrarse cara a cara, y viceversa. El offline
ha potenciado las posibilidades de sociabilidad. De alli que considere alavirtualidad como una
facilitadora en la sociabilidad eréticay/o afectiva.

Aunque las formas de vinculacion virtual en sitios web y aplicaciones de citas sean més
efimerasy fugaces, respecto a caraacara, no Son menosimportantes e intensas paralos sujetos.
Si bien se observan unainfinidad de perfiles en un corto lapso detiempo y hay unavisualizacion
estratégica y raciona atravesada por diversos criterios de seleccion, postulo que existe
sociabilidad. En esavisualizacion rgpiday racionalizada como asi también en los chats emergen
imégenes, deseos y emociones compartidas.

La sociabilidad virtual se adecua al tiempo que |0s sujetos posean y quieran dedicarle.
Las personas utilizan las aplicacionesy sitiosde citas en lanoche, antesdeirse adormir; cuando
terminan de comer; mientras realizan otras actividades, y cuando estédn aburridos/as en €l
trabgjo. A las mujeres que son madresy carecen de tiempo parasalir en blsqueda de encuentros

eréticos y/o afectivos les facilita la generacion de los mismos.

En relacion con el involucramiento afectivo, la virtualidad funciona como un medio de
erotizacion pero también de compafiiay diversion para los sujetos que no estén en pargja. Es
decir, las personas no solo van a buscar vinculos eréticos y/o afectivos sino que también se
reapropian de los espacios segun sus deseos y necesidades. No obstante, no desconozco los
efectos negativos que genera el dmbito virtual, como ansiedades, frustraciones y angustias.
L og/as entrevistados/as comentan que intentan no depositar demasiadas expectativas en estos
ambitos virtuales ni dedicarle excesivo tiempo a su uso.

L os espacios de sociabilidad virtual son considerados, en lamayoria de los casos, como
unaforma segura de conocer personas en tanto que a partir de distintas conversaciones pueden
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tener una mayor idea de cOmo y quién es la otra persona. Las mujeres se cuidan de cualquier
situacion de violencia de género que puedan experimentar en sus citas con desconocidosas, las
pautan en espacios publicos, cercanos a sus casas, y le avisan a alguien de su entorno que
tendran un encuentro. Ademés, a través de redes sociales como Facebook pueden obtener mas

informacién sobre |as personas.

Otros aspectos que son seflalados positivamente por sus usuarios/as son la gratuidad,
aunque con diferencias segun la plataforma, y la mayor cantidad de perfiles que se pueden
observar respecto alos espacios de sociabilidad caraacara. Larapidez y laracionalizacion que
existe en la visualizacion de los mismos tienen efectos despersonalizantes sobre |las personas
gue se encuentran en las fotografias. Se marca de manerainstantanea agrado o desagrado sobre
los perfiles. En la forma a través de la cual se contemplan las imégenes estén contenidas
representaciones, recuerdos, sentiresy criterios de seleccion de la persona que observa. Debido
a ello considero que e modo desde el cual las personas miran los perfiles nos permite
problematizar sobre estructuras y expectativas de clase, sexuales y genéricas que intervienen

en lamirada, las cuaes fueron anaizadas en estatess.

Lasaplicacionesy sitiosweb de citas potencian |a agencia eréticafemenina, aunque con
sus limitaciones. Dentro de la construccion de la sexualidad de las mujeres heterosexuales es
poco probable que en &mbitos cara a cara aborden eréticamente aun varén. En el &mbito virtual
esto se perpetla, pero aparece una mayor agencia. Las mujeres a través de dar like indican si
alguien les resulta atractivo, no obstante, luego de que ambos hayan marcado reciprocidad
aparece la expectativa femenina de que sean ellos quienes comiencen la conversacion.

L asbusquedas en estos sitios virtual es estan atravesadas por guiones del amor roméntico
y la heteronormatividad, pero también hay corrimientos en torno a los mismos. En los perfiles
aparecen referencias a busqueda de paregja, pero también otras que apuntan principalmente a
encuentros eroticos, a saber, “busco pasar un buen momento” o “busco sexo casual”. Si bien en
las muj eres hay busguedas de encuentros meramente eréticos, las menciones sexuales explicitas

aparecen solo en los perfiles masculinos.

En relacion con los espacios de sociabilidad cara a cara, especialmente en las catas de
vinoy enlasclasesde salsay bachata, se observaquetienen lugar interacciones que trascienden
el orden de lo erético, se generan grupos de pares, de pertenencia, de contencion y de amigos/as.
Estas dinamicas grupales no se aprecian en la sociabilidad virtual, signada por vinculos entre
dos usuariog/as. Asimismo, tal como expliqué péginas antes, |os espacios de sociabilidad estan

sexualizados en términos heterosexuales y heteronormativos.
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Analicé también la existencia de lazos sociaes entre log/as emprendedores/as de los
espacios de sociabilidad cara a cara con sus clientes/as. Los lazos sociales que estrechan se
basan en la reciprocidad, la camaraderia y la contencion que trascienden meras légicas
econdmicas. Las personas encuentran ali un espacio de pertenencia. La perspectiva
interaccionista me permitio observar estos aspectosy correrme de analisis que ponen el foco en

el mercado bajo laldgica costo-beneficio.

En relacion con el mercado y el amor roméntico indagué en como lo romantico, €l
consumo y el hedonismo se encuentran en intima relacién a momento de las busquedas y de
las citas. En las expectativas de busqueda de vincul os eréticos y/o afectivos de estos sujetos de
sectores medios, ademés del modelo del compafierismo, aparecen |os vigjes, la musica, los
deportes y los consumos exclusivos. En las aplicaciones y sitios web de citas los perfiles que
son observados de manera positiva son agquellos que se enmarcan en dichos estilos de vida.
Desde una perspectiva de género observé que las mujeres aparecen en sus perfiles como
consumidoras de deportes y musica mas que como agentes productores.

En términos estructurales considero que las busquedas en personas heterosexuales se
presentan de forma homogamica, entre sujetos de igual clase, en este caso la media. Aparece
de manera explicita un rechazo a cualquier posibilidad de vincularse con personas de sectores
populares. Por jemplo, aunque estos sujetos de clase media hayan sido usuarios/as del sitio
web y aplicacién Badoo, lo dieron de baga porque consideran que la mayoria de los/as
usuarios/as poseen gustos y una hexis corporal popular. Se observa como la idea pasional e
irracional del amor roméntico se ve atravesada por un ideario de racionalizacion y de
confluencia de intereses. Otro criterio de seleccion determinante en sus blsquedas es que las

personas posean formacion universitaria, esto es mayormente indispensable para las mujeres.

En latesis hice un andlisis de corte macro sobre los criterios de seleccion en personas
heterosexuales de sectores medios, pero también me vali de perspectivas interaccionistas que
me permitieron analizar las vinculaciones afectivas que se ponen en juego durante las
busquedas. Desde estos abordajes eché luz sobre la forma de amar, 10s deseos, |as resistencias
y la conformacion de lazos sociales. Realicé contrapuntos a la vision instrumentalista e
hiperracionalista con la cua Illouz analiza el romanticismo. Considero que la mayor
racionalizacién y hedonismo gue enmarca las blsguedas coexiste con el modelo de amor como
emocion intensa, entendido como horizonte de sentido que guia las expectativas y los deseos
de los sujetos. Asimismo, en &l contexto de lacita, si bien el consumo genera erotismo, existen
ciertos guiones romanticos que | o trascienden, como por e emplo la cercania corpora y el deseo
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sexual. Estos juegan un papel fundamental en el desarrollo deseable de lamismay facilitan la

posibilidad de un segundo encuentro.

Lo anterior nos adentraen €l registro corpora que fue tenido en cuentaen los capitul os.
Analicé como la corporalidad tiene un papel central en las busguedas. En los diferentes dmbitos
en los cuales transcurre la sociabilidad eréticay/o afectiva, el sex appeal esun capital con peso
propio. En la actualidad, las caracteristicas corporales, el atractivo fisico y la belleza son
evaluados positivamente tanto en varones como en mujeres. Pero hay diferencias segin los
géneros, las expectativas corporales que se depositan sobre las mujeres son mayores que sobre
los varones. Las mujeres mas deseadas serén aquellas que posean cuerpos curvilineos y de
contextura mas bien delgada, y sobre todo que tengan una actitud seductora, como por g emplo
a través de la mirada, y que vistan ropa que les marque la figura. No obstante, esta actitud
atractiva debe darse dentro de ciertos limites que no rebasen los atributos sensualesy seductores

admisibles para unafeminidad “aceptable”.

Las expectativas corporales masculinas por parte de las mujeres son menores. En los
perfiles de las aplicaciones y sitios web de citas no se observan fotos de cuerpo entero de
muj eres que no sean delgadas, mientras que si las hay de varones. En algunas mujeres el hecho
de que ellos tengan panza o canas es apreciado positivamente en tanto denota masculinidad, en
términos hegemonicos. Sin embargo, también hay mujeres que se refieren a hecho de que
cuidan sus cuerpos y que, por ende, esperan 1o mismo de ellos; vinculan corporalidades de
personas deportistas y con musculos con un buen desempefio sexual. La expectativa de sexo
donde prime el goce de ambas partes operacomo un criterio de seleccion tanto en varones como

en mujeres.

En el ambiente de la salsay la bachata donde existe un ato nivel de contacto y trabajo
corporal prima por parte de sus docentes una pedagogia eréticay de desarrollo de sex appeal
de sus estudiantes. Estos ingresan a ese espacio en pos de conocer personas con quienes
vincularse eréticamente, pero estas dindmicas |o que terminan generando es una re-erotizacion
en términos subjetivos. Esto tieneimpacto en su autoestimay les facilitatener vincul os eréticos
con sus comparierog/as, los cuales se mantienen en secreto, o preferentemente con personas
externas a ambiente. Asimismo, lasumade likes en los perfiles de los sitiosweb y aplicaciones
de citas, que se traducen en charlas virtuales y/o cara a cara, aumentan la autoestima de los/as
usuarios/as debido a que se sienten deseados/as por otrog/as. Las charlas que solo quedan en el
registro virtual devienen compafiia y en ciertos casos amigog/as virtuales. Estos son usos
heterodoxos que hacen los/as usuarios/as de |as aplicaciones.
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En el contexto de las citas cara a cara las gestualidades eréticas que aparecen son
miradas, roces corporales, besos y relaciones sexuales. Generan erotismo y/o romanticismo. En
el &mbito virtual, a través de los chats, log/as usuariog/as se envian fotografias eréticas, como
por gjemplo desnudos, que operan erotizando alos sujetos.

Estainvestigacién abre camino anuevas preguntas sobre el amor romantico, los guiones
de la heteronormatividad y el mercado erético y/o afectivo. En futuros andlisis me interesa
[levar a cabo un trabagjo comparativo en pos de observar como sucede este fenGmeno en otros
contextos. Existen dos posibles escenarios que me resultan interesantes para comparar: a)
ciudades de menor cantidad de poblacion, como las capitales provinciales del pais. En ellas, si
bien poseen dinamicas de ciudad, existe otra apreciacion sobre el tiempo, hay un mayor grado
devinculacién socia en términos comunitariosy el mercado de sociabilidad eréticay/o afectiva
es distinto y de menor dimension; b) las blusquedas en personas heterosexuales de este mismo
rango etario en sectores populares y de las clases altas, en tanto poseen otros circuitos de
sociabilidad por sus intereses, gustos e ingresos.

En resumen, en estatesisrealicé un aporte a andlisisdelasblsquedasy losintercambios
eréticosy afectivos entre personas heterosexuales en &mbitos caraa caray virtuales, incluidas
las escenas de cita. Anadicé en ambos escenarios, gramaticas, espacios y codigos de
interrelacion, que las personas van interpretando y aprehendiendo para ser y sentirse deseadas.
Pero asu vez indagué en | as apropiaciones y desviaciones que hacen |os sujetos de | os espacios.
No solo se vinculan para concretar encuentros erdticos y/o afectivos, sino que también se re-
erotizan, encuentran compafiia y/o generan amigos/asy grupos de pertenencia, en un marco de

incertidumbres.

Eché luz sobre cémo lo afectivo, especificamente el amor romantico, es una variable
explicativa fundamental para entender las dindmicas sociales que involucran y trascienden la
sexualidad y el género. En un contexto de desregulacién, virtualidad y de una nueva forma de
generacion de lazo socia, € amor romantico opera como un horizonte de sentido en las
personas heterosexuales. Este guia las busguedas y (re)aparece en la carrera emocional de los
sujetos de manera fallida pero siempre presente. Las busquedas y trayectorias afectivas de las
personas no son lineales, sino que, tal como las he dado en llamar, son heterogéneas y
Zigzagueantes. Estan constituidas por negociaciones y distanciamientos entre experiencias y
horizontes de expectativa.
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Las preguntas que atravesaron esta investigacion y que quedan abiertas invitan a las
siguientes reflexiones: ¢Cud es la sensibilidad eréticay afectiva de las mujeres 'y los varones
heterosexuales? ¢Qué tipos de vinculaciones existen hoy en diaen laeradelavirtuadidad y la
fugacidad? ¢Qué sentidos les otorgan los sujetos heterosexuales a las nuevas formas de
vincul acién? ¢Qué consecuencias af ectivas producen las mismas anivel estructural y subjetivo?

¢COmo cuestionan y reproducen €l discurso romantico y heteronormativo?
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Anexo 1. Descripcion Muestra Varones

Maximo nivel de

Tipode

trabaja de forma independiente

Entrevistado | Estado Civil Trabajo instruccién alcanzado y Hijaslos | Edad Hoaar ¢Donde Busca?
carrera 9
Soltero. . : L . . .
. Profesional. Trabaja de forma Universitario Compl eto. Hogar Salsa, gimnasio, Badoo, Tinder,
Damian Nunca . . . . No 35 . X
T independiente Psicologia Unipersonal baresy boliches
convivio
L eonardo Sﬁgrig' Profesional. Trabaja de forma Universitario Compl eto. No 35 Hogar Tinder v Haoon
T independiente Disefiador gréfico Unipersonal y Happ
convivio
Soltero. Trabaja como profesional, puesto L
Ricardo Nunca intermedio, en relacién de Unlverstanq Cpmpl eto. No 37 Hogar Tinder, Bachatay salsa
T ) o . Ingenieria Unipersonal
convivio dependencia en el ambito privado
~ - Universitario Compl eto.
Miguel Divorciado DUE1DE SN EMPRE LSO EE T2 Administracion de No 38 Hogar Bolichesy bares
personas a cargo Unipersonal
empresas
Soltero. . . . Salsay bachata, Happn, Tinder.
Profesional. Trabaja de forma Terciario compl eto. Hogar . ~
Pedro Nurllcg' independiente Visitador médico NE = Unipersonal Wig)e Cympl OBy BYE0S
convivio de amigos/as y boliches
Profesional. Puesto jerérquico en Universitario Completo. Hodar Conoce gente por trabajo o
Augusto Separado relacién de dependencia en el dmbito Administrador de No 40 r0g conocidos. Fiestas que realizan
: Unipersonal .
privado empresas personas conocidas. Facebook
Puesto intermedio en relacién de o Catas de vinos, OkCupid
o : P : Universitario Incompleto. Hogar ' |
José Luis Separado dependencia en &mbito privado y Andlisis en sistemas No 43 Unipersonal Badoo, Match, Happn, espacios

educativos y cursos varios
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Soltero.

Universitario completo.

Tinder, Badoo y Happn. Baresy

César Nunca AiBiE] olrr:?jl T;nagiﬁgq e Recursos humanos 'y No 46 Un:-| cé?gn al boliches. Actividades artisticas.
convivié P sociologia P Ambito de estudio
Profesional. Puesto jerérquico en L
. . > 8 Py Universitario Completo. p Hogar ]
Lucas Divorciado | relacion de dep;?\tjggglaen el dmbito Contabilidad Si, uno/a 46 Unipersonal Entorno de gente conocida
Trabaja como profesional y docente Hodar Tinder, Facebook, Badoo, bares.
Santiago Separado en relacion de dependencia en €l Posgrado. Sociologia No 47 o9 A través de personas conocidas
Py Unipersonal .
ambito publico de sus conocidos/as
Terciario completo. 1
Técnico. Trabaja en relacién de i i i?\léilcjzgcglia Hogar e e
Horacio Divorciado - o . Tecnicatura superior en : 49 : Entorno laboral. Cumpleafios de
dependencia en el ambito privado electronica y Carrerade | Noquiere Unipersonal amidos/as
Chef profesional més hijos/as 9
Profesional. Puesto jerérquico en L
. . > : P Universitario Completo. . Hogar
Fernando Divorciado | relacion de dependencia en el &mbito Ingenieria Si, dos 50 Unipersonal Match, Badoo. Bares

privado

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 2. Descripcion Muestra Mujeres

Méaximo nivel de
Entrevistada | Estado Civil Profesiéon/ Trabajo instruccién Hijas/os Edad Tipo de Hogar ¢Doénde Busca?
alcanzado
Soltera. Trabajaen relacion de Universitario Hoaar
Miriam Nunca dependencia. Puesto incompl eto. Recursos No 35 rog Salsa
o o . Unipersonal
convivié administrativo humanos
Soltera. : : S
- Trabaja como profesional en Posgrado. Ciencia . Hogar Nuclear Lugares de salsay bachata.
Emilia Nunca P " Si, una/o 35 ) .
S €l dmbito publico Politica incompleto Tinder, Happn
convivio
Soltera. Trabaja en relacion de Universitario
Constanza Nunca dependencia, en el &mbito incompl eto. No 36 Hogar Happn, boliches. En cursosy
convivié privado. Puesto Administracion de Unipersonal espacios educativos
administrativo empresas
Trabajaen relacion de .
X . L Badoo. Por amigas que la
- . . dependencia, en el &mbito Universitario . Hogar Nuclear .
Cintia Divorciada privado. Puesto incompleto Si, una/o 39 incompleto llevan amgas_de a4. Speed
S ating
administrativo
. . 39/40 (laentreviste
fngdes | Nunca | relaon dedependengaen l | POSIrdoinoompleto. | | dosvecescuando | Hogar S
9 convivié Ambi tﬁp iblico Abogacia tenia 39y cuando Unipersonal y
P habia cumplido 40)
Trabaja como docente en Terciario compl eto. Hoaar Nuclear Lugares de salsay bachata.
Azul Divorciada | relacion de dependenciaen el Magisterio nivel Si, una/o 40 o9 Baresy boliches. Por contactos
Lo : N incompleto :
ambito privado inicial gue le presentan amigas
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. : Trabaja como profesional en Universitario Si, uno/a
Edith D|vor;:r|:g:y relacién de dependenciaen el | completo. Relaciones | (No quiere 42 Hior?ce:)rnl:l lletgar Tinder
0 ambito privado del trabajo més) P
Trabaja como docente en Si, dos (No
: . : relacién de dependenciaen el | Terciario completo. - Hogar Nuclear .
Ernestina DREEELE ambito publico. Trabajade Bailarinay Actriz qrz'g)e = incompleto Ry
formaindependiente
Trabaja en relacion de .
i L Terciario compl eto. :
Micaela Divorciada depenc{en_c HENE ST Magisterio nivel Si, uno/a 44 H_ogar icley Ba(_joo, Metct, ZO“?‘C' 3
publico. Puesto imario e inicial incompleto Tinder. Catas de vinos
adminisirativo primario einici
Soltera. Universitario UITRLET, 225 29, [
. Trabaja como profesional en o Hogar Zonacitas, OkCupid. Viges.
Natalia Nunca OB completo. Ciencias No 45 . o ;
o el ambito publico : Unipersonal Sitios web de citas
convivio ambientales ] ]
internacionales
Trabaja como profesional, en Universitario Hoaar
Celeste Separada relacion de dependenciaen completo. No 46 rog Match, Twoo y DelaCole.com
PR . : Unipersonal
ambito pablico Comunicacién Social
. . . : Universitario
Laura [;Bls\r/(;ca;a AT OI':]ZI : Ternactjaieggtge BT completo. Si, dos 48 H %gc%rn':l Lllgltgar Happn, DelaCole.com
P Kinesiologia P
Trabaja como profesional, en Universitario Hoaar Nuclear
Carolina Divorciada | relacién de dependenciaen completo. Ciencia Si, uno/a 49 o9 Match, Zonacitasy Badoo
PRI o incompleto
ambito pablico Politica
Soltera. : Terciario compl eto. Catas, Badoo, Two, Facebook.
Aldana Nunca Trfgﬁjnzﬁ?]rdno cejggie;:teede Profesorado en No 50 Un:_| Z?;n al Tango, amigos de amigos,
convivio P Educacion Fisica P pefias folkl6ricas
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Sandra

Separada y
divorciada

Trabaja como profesional, en
relacion de dependencia en
ambito publico

Terciario compl eto.
Tecnicatura superior
en administracion

No

50

Hogar
Unipersonal

Por gente conocida. Chat de
Terra, chat telefénico

Fuente: elaboracidn propia
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Anexo 3. Listado de entrevistas a or ganizador es/as de espacios de sociabilidad cara a
cara

Organizador es/as

Organizador Cata de Vinos. Espacio A

Empleado en la organizacion de las Catas. Espacio A

Organizadora Cata de Vinos. Espacio B

Organizadora Salsa

Organizador Salsa

Organizadora Speed dating

Organizadora de paseos por la Ciudad

Fuente: elaboracion propia

Anexo 4. Entrevistadog/as que han concurrido a &mbitos de sociabilidad er 6tica y/o
afectiva desde la década del noventa

Monica Divorciaday 58 Si, dos Solosy Solas. Baresy boliches.

separada Match. Badoo. Two. Zonacitas. Sitios
web internacionales. Eventos de

conocidos. Por conocidos de amigos

Alicia Soltera. Nunca 55 No. Espacios de salsa. Solosy Solas.

Convivié Paseos por la Ciudad de Buenos Aires

donde concurren personas que no
estan en pareja

Jorge Divorciado 58 Si, cuatro Badoo. Discotecas

Fuente: elaboracion propia
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Anexo 5. Mapa de las comunas de la Ciudad de Buenos Aires

Mapa 8: Mapa de las comunas de la Ciudad de Buenos Aires

Villa
Devoto” villa
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\
P

ﬂj:::e\-a Pompeya |

Fuente: mapa consultado en el sitio web de la Legislatura de la Ciudad de Buenos Aires

(http://www.legislatura.gov.ar/comunas.php)
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Anexo 6. Infogr afia sobrelos nivelesde analisisdelatesis

Solos v solas: busquedas de encuentros erdticos
.lﬁ-rll\m entre mujeres v varones heter osexuales
(Area Metropolitana de Buenos Aires, 2015-2017)

Triada para el
analisis de esta tesis

i

Conlexto

Modernidad
lhr\'l‘

Trayectorias

Z ']'u U(]L.I‘[‘HTP 5

e wmricn it
Teeno oglas

\uevas
formas de
generacion
de lazo

social

Ideal
regulatorio
romantico

Amor
romantico

Heteronormati-

vidad

Agencias,
resislendias

Variaclones
v similitudes
segin
género,
edad

#3

Interacciones

E spacios de
S0CI1GH hil «.HLI

Criterios de
seleccion

Gestion del
noestaren
parcja

Fuente: elaboracion propia através de la aplicacion Piktochart
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