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1. Introduccion

"El ingreso de mujeres estd sacudiendo ese bastion del poder cultural masculino que es el fitbol
argentino” Garton (2019).

Cuando estaba en 6to grado de primaria expliqué las diferencias entre conservadores
y liberales con estilos de juego de la seleccion nacional. Desde ahi ya se pueden encontrar
mis intereses por el vinculo entre fUtbol y academia. Sin embargo, este tema recién volvid
de manera formal en mi Ultimo examen de la carrera de Ciencias de la Comunicacién. Luego
de una exposicidn oral sobre los avances del futbol femenino en la actualidad, interrogué a
mi examinadora sobre por qué no seguia estudiando sobre futbol. “Por tantos obstaculos,
me cansé” -me contesté Maria Graciela Rodriguez, titular de catedra de la materia Seminario
Popular en Cultura Popular y Cultura Masiva.

Justamente la estructura de ese final sobre futbol [femenino] la basé en un texto de
ella. Si bien se publicd en 2002 fue uno de los pioneros en estudiar el lugar de la mujer en el
futbol argentino -aunque aun no se consideraba a la mujer jugadora. Ella misma, junto a
Mariana Conde (2002) expresan en la primera oracion de su investigacion que comienzan a
encarar una tematica practicamente inexplorada: las mujeres en el futbol argentino. Y recién
ahora, casi 20 afnos después, pero con el empuje de los movimientos feministas y los
cambios acelerados en los Ultimos 5, se comienzan a notar tendencias que quieren romper
con la hegemonia masculina en la sociologia del futbol. En ese sentido, en un trabajo con
herramientas arqueoldgicas, Ayelén Pujol (2019), propone: “La historia del futbol femenino
esta escrita y protagonizada por varones. Ellos son desde siempre los términos de cualquier
comparacion. Amalia Flores es “la Maradona”, Estefania Banini, “la Messi”, y asi” (Pujol,
2019: 20). Estudiar a las mujeres futbolistas, desde la perspectiva de género, significa
ponerlas en primer plano luego de su invisibilizacion histérica por parte de la cultura, los

medios y la academia.

1.1. Descripcion del tema

Tiempo atras el futbol no era practicado tal como lo conocemos en la actualidad. Mas
precisamente durante la Edad Media, formaba parte de los juegos populares y poseia reglas
orales, sin tiempo de duracién y con jugadores ilimitados. Entre estos participaban mujeres,

hombres y nifios. Con el advenimiento de la modernidad, “la practica, el discurso de esa



practica y su representacion se constituyeron como un mundo masculino, en el cual las
reglas objetivas y los valores que circulan interna y externamente a ellos pertenecen a su
dominio” (Conde y Rodriguez, 2003: 2).

Sin embargo, durante los Ultimos afos se han ido produciendo hitos en relacién a la
presencia de las mujeres en el ambito del futbol argentino. En linea con esto, y con los
movimientos feministas como teldn de fondo, la hipdtesis de este trabajo parte de
considerar al futbol femenino como un terreno privilegiado por la disputa de la hegemonia
(Williams, 2000). La conjetura tedrica a ser probada expresa que a pesar de que existen
mecanismos por incorporar estos fendmenos, desde lo hegemdnico, se deben destacar los
acontecimientos mencionados como de ruptura.

En el ambito nacional, las investigaciones precedentes sobre futbol han puesto a la
mujer en un lugar marginal, si no ausente. Un trabajo reciente de Gabriela Garton (2019)
que viene a echar luz, desde el lugar de las practicas, es “Guerreras. Futbol, mujeres y
poder”. Sin embargo, se han dejado muchos problemas planteados, y se puede realizar una
continuacién en la indagacién a partir de las representaciones. En linea con esto, la
pregunta central de la presente investigacion es cual es el lugar de la mujer en el futbol
argentino en la actualidad en las representaciones que sobre ella aparecen en los medios

masivos de comunicacion.

La presente tesina se propone recuperar variados abordajes y enfoques estudiados
durante la cursada de la carrera de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacion de la
Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires. Entre los principales ejes
de trabajo a desarrollar se destacan, en primer lugar, una resefa de la historia del producto
cultural en cuestion, y su relacién con la formacién de los estados nacionales. Asimismo, se
problematizara la articulacién cultura popular - cultura masiva. Para ello se retomaran las
teorias de las ciencias sociales y ciencias de la comunicacion pertinentes al estudio del
fenomeno objeto de esta tesis (estudios culturales gramscianos y los desarrollos sobre
estudios de la sociologia del deporte). También se realizara andlisis de contenido de material
periodistico seleccionados a partir de la semidtica.

Con todo esto, nos propondremos como objetivo general describir y analizar el lugar
de la mujer jugadora en el ambito del futbol en la actualidad, tomando en consideracion sus
representaciones en medios graficos y digitales. En este sentido, pretenderemos identificar
tendencias emergentes en la “feminizacion del futbol”, al compararlo con periodos
precedentes. En este sentido las preguntas que guiaran nuestra investigacién son:

e (Cudl es el lugar de la mujer jugadora en el ambito del futbol en la actualidad?



e (Como emerge el lugar de la mujer en la articulacién entre cultura popular y cultura
masiva?

e (¢En qué contexto socio-histérico se asientan estos procesos?

e (¢Qué continuidades y rupturas existe con la presencia de lo femenino en el futbol en
comparacion con periodos precedentes?

e ¢(De qué forma se entienden estos fendmenos en relacién a lo hegemdnico?

1.2. Consideraciones metodologicas

Para poder cumplir con los objetivos propuestos en la presente tesina, es pertinente
dar comienzo a la investigacion a través del analisis de contenido de un corpus de
publicaciones desarrolladas durante el Ultimo mundial de futbol de 2019 en O/, el medio de
comunicacién deportivo nacional hegemdnico. El corpus a analizar comprende publicaciones
en el portal digital desde una semana anterior y una posterior al mundial femenino de futbol
de 2019. A saber: del 01/06/19 al 16/06/19. En este sentido, se realizard un muestreo
intencional de tipo tedrico. La justificacion de este tipo y la periodizacion elegidos estan en
consonancia con la seleccion de criterios sustantivos (eventos histdricos decisivos) para
garantizar que los fendmenos a observar queden representados en la muestra.

La eleccién del medio digital del diario O/ como objeto a analizar se ha hecho
porque es el Unico diario deportivo a nivel nacional perteneciente a uno de los medios
hegemonicos del pais. Ademdas se considera a este periddico como uno de los mas
representativos en el ambito local al haber atravesado cambios y redisefios en su contrato
de lectura y en su edicion digital. Se trata de uno de los medios graficos que se posicionan a
la vanguardia de las nuevas tendencias tecnoldgicas, y fue uno de los precursores en darle
relevancia a la edicion de los portales digitales. En este sentido, su soporte grafico digital y
sus conexiones con redes sociales permiten ilustrar el contexto de época.

En este sentido, nos apoyaremos en los postulados extraidos de las palabras finales
de la obra mencionada de Gabriela Garton (2019). Tomaremos una serie de hitos que esta
autora considera que, con la ayuda de su cobertura medidtica, han logrado levantar las
barreras que histéricamente obstaculizaban el desarrollo del futbol femenino en Argentina.
Si bien esta socidloga no analiza estos fendmenos, si no que sblo son mencionados, ya que
ella estudia las practicas, creemos que podemos tomarlos como puntapié inicial de nuestra
investigacion.

Para comenzar, realizaremos una exploracién cuantitativa sobre la cantidad de

publicaciones desarrolladas durante la cobertura de los momentos seleccionados, para luego



compararlas con periodos precedentes y con la competencia que estaba disputando el
seleccionado masculino en ese momento. De esta forma, indagaremos sobre la importancia
que el fatbol femenino ha ganado en la agenda medidtica y su posicién subalterna con
respecto al masculino. Asimismo, el objetivo es, en esta instancia, relevar las constantes
tematicas y de estilo, con el fin de hallar patrones que permitan realizar unas primeras
observaciones sobre qué contenidos y con qué valoraciones se decide compartir en estos
espacios. A partir de los datos preliminares obtenidos en el andlisis de contenido, se
seleccionara una muestra teorica de casos que representen mayor interés para la indagacion
-con repercusion en otros medios, en el ambito internacional, en redes sociales.

Mediante la articulacion de las metodologias de investigacion expuestas
anteriormente, nos propondremos abarcar de la forma mas exhaustiva posible un universo

de casos que nos permita detectar tendencias emergentes de este fendmeno reciente.

1.3. Marco teorico

La presente tesina tendra su anclaje conceptual dentro de las ciencias sociales en la
linea de reflexiones y estudios surgidos a partir de la década de 1970 entre autores de
diversas trayectorias disciplinarias. En este marco, es de destacar como obra central de
referencia la investigacion realizada por Maria Graciela Rodriguez y Mariana Conde que
culmind con la publicacién de “Mujeres en el flutbol argentino: sobre practicas y
representaciones ” (2002). Este articulo explora el lugar de la mujer en el fUtbol femenino a
partir de las representaciones que aparecen sobre ellas en los medios de comunicacion, y su
confrontacion desde las practicas. Luego de cinco afios de investigacion, el argumento
central de este trabajo expone que “las respuestas del actor hegemoénico (en este caso el
varon) a la aparicion del Otro (femenino) en su territorio no es homogénea, sino que
presenta variaciones segun los elementos diferentes que se ponen en juego (saber, pasion,
violencia, carnavalizacion)” (Rodriguez y Conde, 2002: 17). Si bien este material ain no
consideraba a la mujer jugadora, es pionero en el andlisis socioldgico del lugar de la mujer
en el futbol y marca el camino de los intereses y objetivos de la investigacion en curso. Es
orientador, ademas, en cuanto a la vocacién de vincular teoria y empiria, que guiard

también la produccion de esta tesina.

1.3.1. El fatbol en el devenir moderno

A partir de la obra mencionada anteriormente podemos comenzar con nuestro primer



eje, el de recorrido sociohistdrico, al reconstruir los inicios del fatbol situandolos en la Edad
Media. Por ese entonces, era practicado de forma muy distinta a como sucede en la
actualidad: lo jugaban hombres, mujeres y nifios en las calles y con reglas de tradiciones
orales y locales. Asi, los miembros de los equipos y los tiempos de duracion eran ilimitados.
Ademas, sus desenlaces generalmente eran violentos, y ello derivd en que fuera prohibido
durante la baja y la alta Edad Media y circunscripto a un calendario festivo por la iglesia.
Durante el tiempo pre-moderno, adoptd diferentes formas en Inglaterra y Francia.!

Sin embargo, con el advenimiento de la modernidad, este panorama cambid
drasticamente. En Europa, desde fines del siglo XVIII, se impuso un paradigma
homocentrado, racionalista y patriarcal. En este sentido, fue preciso domesticar la
naturaleza (Bauman, 1977) y disefiar ingenierias sociales con el fin de disciplinar a los
sujetos (Foucault, 1975). La estructura social que se instalé fue clasista y el modo de
produccion capitalista. En este contexto, la institucionalizaciéon del fatbol, ubicada a
mediados del siglo XIX, se dio en los publics school ingleses, luego en los momentos de
recreacion de los obreros de las fabricas britanicas y posteriormente en clubes durante su
profesionalizacion -con particularidades segun los paises. Si se analiza la historia del futbol
en clave de género, Conde y Rodriguez (2002) afirman que este movimiento “implicé dejar
afuera a las mujeres. Con la modernidad, la practica, el discurso de esa practica y su
representacion se constituyeron como un mundo masculino, en el cual las reglas objetivas y
los valores que circulan interna y externamente a ellos pertenecen a su dominio” (Conde y
Rodriguez, 2002: 2).

1.3.2. Culturas populares y masivas en los estados nacionales

latinoamericanos

En este contexto de modernidad, la nacidén y los medios son considerados como
dispositivos de la masificacion. Asi, podemos dar paso al siguiente eje de analisis al articular
la concepcion de cultura popular y cultura masiva como puente que permite enhebrar
nuestra hipédtesis. El historiador Julio Frydenberg (2017) postula la idea de que la prensa
deportiva fue quien acompaiio el crecimiento del futbol argentino difundiéndolo por todo el
pais y creando la narrativa del espectaculo alrededor del estilo criollo, que se sumod al

1 Similar a lo que ocurrié con otro deporte como el rugby, estas variaciones tomaron los nombres de football,
camp ball, hurlingy knappan en Inglaterra, /a soule en Francia, y el gioco della pugna en Italia (Conde y
Rodriguez, 2002).



proceso de la conformacidon nacional. De esta forma se encuentran una matriz popular que
data de antafio y una matriz masiva que emerge con los procesos propios de la modernidad
y la conformacién de los estados-nacién. En ese sentido, seguimos a Martin-Barbero cuando
afirma que: “la cultura de masa se construye activando y deformando al mismo tiempo
sefias de identidad de la vieja cultura popular, e integrando al mercado las nuevas
demandas de las masas” (Martin Barbero, 1987: 35).

En el caso de nuestro pais, este fendmeno se puede asociar directamente a la
conformacion de la Nacion. Se trata de uno de los dispositivos politico-culturales esenciales
de la matriz masificadora que acompana a la imposicion de la modernidad. El socidlogo
brasilefio Renato Ortiz (1995) la denomina como “una conciencia colectiva que suelda los
elementos sueltos en wuna unidad (administrativa y territorial pero también,
fundamentalmente, cultural). Ortiz sefiala que esta especifica construccidn cultural que es la
nacion, adquiere en Latinoamérica su particularidad, ya que implica una tension entre las
ideas de progreso vigentes en el cambio de siglo (industrializacion, intervencién en el
mercado internacional, etcétera), y la tradicion, representada por la necesidad de incluir en
el proyecto nacional a los sectores subalternos, a quienes habia que interpelar desde sus
parametros culturales para incluirlos en el proyecto.

En este sentido, el reconocido antropdlogo Eduardo Archetti afirma que “el futbol en
la Argentina es una arena privilegiada para el andlisis de la formacion de la identidad
nacional y la construccién de masculinidades” (Archetti, 1994). En linea con esto, el baldio y
el potrero son espacios donde esta vedado el acceso a las mujeres y a los maestros -
prohibicion doble hacia lo femenino, ya que en Argentina los educadores han sido

histéricamente pertenecientes a este sexo.
1.3.3. Estudios culturales contemporaneos

Para hacernos de mas herramientas creemos que podemos retomar las
investigaciones desarrolladas por el Centro de Estudios Culturales Contemporaneos (CECC)
de la Universidad de Birmingham, donde se incorporaron los desarrollos gramscianos que
ponian en relacidon la cultura, la politica y la sociedad. Si bien estos trabajos estuvieron
pensados en relacion a los procesos socio-politicos globales en los ‘50 y ‘60,
fundamentalmente centrados en Gran Bretafia, creemos que se pueden extraer conceptos

valiosos para analizar las relaciones de poder en el futbol de mujeres, hoy.

El filésofo italiano Antonio Gramsi desarrolld puntos criticos de la teoria cultural
marxista. Asimismo elabord la categoria analitica de hegemonia para actualizar los

presupuestos marxistas y superar los reduccionismos economicistas de los usos y abusos y



de dicha teoria. Retomamos sus postulados ya que incorpora argumentos para complejizar y
le adjudica un rol central a la cultura. Sostiene que para que se produzcan rupturas en el
entramado social no son provocadas sélo por las crisis econdmicas, sino que es necesario
gue se produzcan modificaciones en el sentido comun - aquello que se da por sentado sin
cuestionamientos. Es ahi donde nos parece crucial para indagar en cédmo se resignifican las
creencias que circularon histéricamente sobre las mujeres en el futbol.

El sentido comUn es moneda corriente en estos casos, entendido como tal desde la
perspectiva de Antonio Gramsci. Segun Gramsci (1949), el sentido comdn es una
herramienta de las clases subalternas para entender el mundo en el que viven, basandose
en la observacion y el recupero de tradiciones y construcciones sobre la sociedad que datan
de largo tiempo atras, y que conviven con el ser humano desde que se inserta en el tejido
social. El sentido comun es también un conjunto de normas morales que influyen en el
comportamiento de los sujetos. Pues bien, podemos decir que en nuestros dias la
observacién de los sucesos mediante el sentido comun, persiste. No es casual que
histéricamente la sociedad argentina haya reaccionado ante el futbol femenino valiéndose
de construcciones sostenidas en prejuicios biologicistas y sobre todo para diferenciarlas y
excluirlas de los ambitos masculinos.

Dentro de esta misma escuela, Stuart Hall también nos ayudara a indagar en la ya
mencionada articulacion entre cultura popular y cultura masiva. A partir de una revision
histdrica entre los vinculos entre ambas, su propuesta colocara a la cultura masiva (con eje
en los medios de comunicacidon) como actores de la construccidon hegeménica. Desde estas
teorizaciones podremos indagar en el rol politico de los medios y el poder de las industrias
culturales: desde este giro gramsciano en los estudios sobre cultura popular, Hall incorpora
la hegemonia entendiéndola como un proceso inacabado, inestable y propenso a cambiar.
Porque las crisis econdmicas no son de por si motor de cambio, es necesario que existan
modificaciones culturales para producir cambios sociales, y la cultura popular es arena de

lucha por la hegemonia.

1.3.4. Socavamiento de los relatos modernos y era digital

Como ya hemos dicho, en la presente tesina estudiaremos fendmenos emergentes.
Entonces, para ahondar en su andlisis como asi también en los textos de produccion
reciente, es preciso resefar algunas tendencias de la época actual. En este sentido podemos
afirmar que el siglo XXI se corresponde con el de la era digital. Aunque se trate de un
periodo reciente, con fendmenos de corta edad y en pleno desarrollo, podemos hipotetizar

algunas explicaciones para comprender la existencia de las “nuevas” tecnologias de la



informacién y la comunicacién en relacion al momento social y cultural de su surgimiento.

Gilles Deleuze (1995) afirma que luego de la Segunda Guerra Mundial, las sociedades
pierden su caracter disciplinario -como habia conceptualizado Michel Foucault (1975)- para
convertirse en sociedades de control. El capitalismo ha sufrido mutaciones a lo largo de la
historia y en su faceta actual es caracterizado por este autor como de superproduccion: su
propésito es vender servicios y comprar acciones. Este tipo de sociedades actia con
maquinas informaticas y ordenadores. El centro de este modelo es la empresa y el
instrumento de control social es el marketing.

El fildsofo italiano Gianni Vattimo también tematiza el auge de los medios de
comunicacién en lo que denomina la sociedad transparente. Para este autor los medios
masivos de comunicacion tienen un papel primordial ya que es a partir de la multiplicacion
de las visiones del mundo que la modernidad llega a su fin, cuando “deja de ser posible
hablar de la historia como de algo unitario” (Vattimo, 1989: 75). En este sentido, es de vital
importancia para el presente trabajo el hecho de que el fin de los grandes relatos ha tenido
repercusiones politicas de importancia, ya que muchos grupos minoritarios a nivel mundial
han empezado a tomar la palabra y se ha vuelto imposible hablar de una Unica realidad. Se
trata de una saturacion informativa que puede ser tierra fértil para nuevas posibilidades de
libertad. Los medios complejizan la sociedad y “en ese “caos” residen las esperanzas de
emancipacion” (Vattimo, 1989: 13).

Paul Virilo (2010) presenta una tesis radical sobre los riesgos de la democracia con
las NTICs y propone que es preciso tener un pensamiento politico de la velocidad porque la
comunion en las emociones —a través de la interactividad- es un obstaculo para dicho
régimen de gobierno. “Lo propio de la instantaneidad consiste en anular la reflexién en
provecho del reflejo” (Virilo, 2010: 1). Este filésofo francés desarrolla la idea de que la
civilizacion humana estd siendo amenazada por una reactivacion econdmica, donde el
hombre queda fuera del ciclo productivo.

Jesus Martin Barbero afirma que la comunicacion se plantea como lugar de una doble
perversion y una doble oportunidad (2007). En su concepto de perversiones, el tedrico
refiere a las amenazas a la libertad de informacidn y expresion por parte de las
megacorporaciones globales y las que han acontecido luego del ataque terrorista a las
Torres Gemelas del 11 de septiembre de 2001. Como oportunidades, Martin Barbero destaca
la digitalizacion que posibilita la puesta en un lenguaje comin de datos, textos, sonidos,
imagenes y videos y la existencia de un nuevo espacio publico y de una ciudadania en y
desde las redes de movimientos sociales y medios comunitarios. Consecuentemente, si bien
la convergencia implica como riesgo la homogeneizacidn cultural, también da lugar a nuevas

resistencias para preservar las identidades de cada grupo.
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En la misma linea, Castells advierte sobre las contradicciones del proceso de
globalizacién y “la diversidad de las trayectorias tecnoldgicas y de sus efectos” (Castells,
2007: 176). En opinion del autor, la capacidad de absorcion de las oportunidades de la
revolucion tecnoldgica es diferente de acuerdo a cada pais, clase e institucion. Como
afirmaba Martin Barbero, es el momento de la eclosion de las tecnologias de libertad, pero
también el de la obsesion por el control y la seguridad. En esta linea podemos ubicar al
movimiento de #NiUnaMenos que surge en la red social Twitter y mas adelante
desarrollaremos.

Siguiendo al socidlogo francés Patrice Flichy, nuestro siglo se caracteriza por ser el
de una “sociedad de la comunicacién, de convergencia de las telecomunicaciones, el
audiovisual y la informatica, (pero) nos encontramos igualmente en un periodo fecundo en
que pueden nacer numerosos medios de comunicacion” (Flichy, 2003: 230). Para el autor,
este momento histdrico puede equipararse, por su fecundidad, al ultimo cuarto del siglo XIX,
momento en que nacieron el teléfono, el fondgrafo, la fotografia de masas, el cinematdgrafo
y las telecomunicaciones. En todos los casos, su consolidacion como medios de
comunicacién requirié grandes desplazamientos y virajes en su uso.

En la actualidad, los fendmenos vinculados a las transformaciones relacionadas con
las NTICs tienen como concepto central la idea de convergencia. Esta es entendida por
Martin Becerra, como “una sofisticada multiplicidad de procesos y escenarios que se
articulan en las tres Ultimas décadas del siglo XX” (Becerra, 2008: 2). Estos procesos estan
vinculados a soportes y productos, como asi también a la produccion y consumo de
industrias info-comunicacionales —categoria en que también se incluyen a la prensa escrita y
a la edicién. Podemos ver estos fendmenos en el soporte analizado: un portal digital.

Mas alla de la lectura -pesimista u optimista- de las consecuencias del fenémeno, la
posmodernidad puede ser caracterizada como una época de disolucion de los modelos
Unicos. La diversidad estalla y encuentra en el ciberespacio un espacio privilegiado: alli la
tendencia se vuelve patente bajo la forma de la hipersaturacion de mensajes. El concepto de
prosumer, moneda corriente en el campo del marketing, ayuda a perfilar al menos
inicialmente esta nueva figura. Ya en 1972, McLuhan y Nevitt vislumbraron que, con el
advenimiento de la tecnologia hogarefna, consumidor y productor podrian fusionarse en un
mismo individuo (McLuhan y Nevitt, 1972: 4). En cualquier caso, el creador del término -que
surge de una contraccion entre producer y consumer, términos anglosajones para productor
y consumidor, respectivamente- es el escritor futurista Alvin Toffler. En su libro La Tercera
Ola, el autor argumenta que los consumidores tradicionales son un fendmeno de la Era
Industrial que serd reemplazado gradualmente por el de prosumidores a medida que la
sociedad avance hacia una Era Pos-Industrial, habitada por personas capaces de producir y
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consumir sus propios bienes y servicios.

Mientras algunos autores y activistas leen la coyuntura como el advenimiento de la
horizontalidad y la democracia comunicativa, posiciones menos triunfalistas respecto a las
TICs alertan sobre una supuesta reconfiguracion de poderes tradicionales. Maldonado
(1998) ve en la Red un concepto de democracia entendido como el lugar ideal para la voz
de todos y traducida como el acceso del comercio para todos: el libre mercado. Se trata de
lo que Henry Jenkins conceptualiza como el advenimiento de las audiencias participativas,
fendmeno que no se encuentra exento de las leyes del capitalismo. “El término ‘cultura
participativa’ contrasta con nociones mas antiguas del espectador mediatico pasivo. Mas que
hablar de productores y consumidores mediaticos como si desempefiasen roles separados,
podriamos verlos hoy como participantes que interaccionan conforme a un nuevo conjunto
de reglas que ninguno de nosotros comprende del todo” (Jenkins, 2006: 15). El autor
destaca, sin embargo, que esto no implica que todos los contenidos tengan el mismo nivel
de difusion y accesibilidad: “No todos los participantes son creadores iguales. Las
corporaciones, e incluso los individuos dentro de los medios corporativos, ejercen todavia un
poder superior al de cualquier consumidor individual o incluso al del conjunto de
consumidores. Y unos consumidores poseen mayores capacidades que otros para participar

en esta cultura emergente” (Jenkins, 2006: 15).

1.3.5. El feminismo en los estudios académicos

A partir del trabajo de Joanne Hollows (2000) podemos trazar una aproximacion a
cdmo arrancaron los estudios de género en la academia. De esta forma podremos ver de
qué forma se introdujo el feminismo en la vida académica en general y en el estudio de la
cultura popular en particular. Esta autora explica este fendmeno dado que las mujeres
involucradas en actividades feministas en Estados Unidos y el Reino Unido pertenecian a la
clase media con un nivel educativo alto. Sin embargo, se tratdé de un proceso complejo ya
que no todas las disciplinas lo adoptaron de la misma forma y en muchos casos hubo
resistencia: “Las feministas no solo intentaron enfrentarse a la ceguera ante el género
(gender-blindness) y el sexismo de las formas de conocimiento existentes, sino que a
menudo intentaron producir nuevas formas de conocimiento que sirvieran de base para la
accion politica (Hollows, 2000: 1).

En el mundo anglosajon dicho ingreso se dio a partir de la institucionalizacion de
cursos e itinerarios. Las dificultades tuvieron que ver con que las preguntas acerca de las
mujeres soblo se trataban de una adicion a formas de conocimiento que ya existian. No se

lograban realizar avances para reformular dichas concepciones con preguntas esenciales
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sobre género. Recién a partir de los setentas se comenzaron a desarrollar estudios y
discusiones académicas sobre cdmo se producian y reproducian las identidades de género.
Sin embargo, son recientes los trabajos (como el presente) que abordan los grandes temas
como la economia politica de la cultura, la politica cultural y la “experiencia vital”.

Desde el mencionado Centro de Estudios Culturales Contemporaneos de Birmingham
se comenzaron a desarrollar las vinculaciones entre estudios culturales, cultura popular y
feminismo. Como plantea Hollows (2000), en sus diferentes formas tienen preocupaciones
comunes, “focalizan en el andlisis de formas de poder y opresion, y en la politica de
produccion del conocimiento dentro de la academia y en la sociedad en general” (Franklin et
al., 1991: 1-2). Asimismo, el feminismo transformo a los estudios culturales en el sentido de
que “lo personal es politico” abrié las miradas a estudiar no sdlo las relaciones de poder
sino, como pretendemos hacer aqui, en relacion a cuestiones de género.

En este sentido, si partimos de la nocidon de Hall (1984) de entender a la cultura
popular como un espacio de lucha donde se desarrollan los conflictos entre los grupos
dominantes y subordinados, los estudios feministas sobre feminidad y cultura popular

valiosos no se han estructurado en analizar “cosas de mujeres”:

Por ejemplo, desde esa perspectiva, la masculinidad y la feminidad no son identidades ni
categorias culturales fijas, sino que los significados de la masculinidad y la feminidad se
construyen y reconstruyen en condiciones historicas especificas. Ademas, Hall no sdlo
nos fuerza a pensar en codmo las identidades genéricas son producidas por y producidas
en relaciones de poder especificas sino también en como las identidades genéricas
(dentro y entre contextos historicos) son atravesadas por otras formas de identidad
cultural que son estructuradas a su vez por relaciones de poder. Como resultado, la
feminidad no sélo viene a significar cosas distintas a través del tiempo sino también
dentro de cualquier momento histérico habra conflictos acerca del significado de la
feminidad (Hollows, 2000:6).

Dentro de esta corriente, cuya dimension central es la clase esto significd uno de los
mayores obstaculos para los estudios feministas. Por un lado, para convertir al género en
una dimension central y por otro porque los estudios feministas desconocieron la raza y la
clase desde su lugar de clase media blanca (Hollows, 2000). En linea con las articulaciones
conceptuales que venimos tejiendo, nos parece importante incorporar las concepciones
desarrolladas por la antropdloga argentina Rita Segato (2010). Con el foco de estudio en
comunidades latinoamericanas, esta autora expone la idea de que luego del ordenamiento
de la matriz colonializadora, el Estado modernizador, a partir de sus instituciones,
intensificaron las jerarquias del orden comunitario previo a la intrusion. A saber, de casta,
estatus y género (Segato, 2010). Con estos postulados que nos permiten tener un anclaje
local podemos darle a este trabajo perspectivas tedricas de problematicas geograficas mas
cercanas al objeto de analisis de nuestro trabajo. Un ejemplo de ello es la elaboracién del
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concepto de femicidio que luego fue visibilizado publicamente por el movimiento de mujeres
en Argentina #NiUnaMenos.

Con el fin de aplicar todos estos conocimientos al ambito deportivo retomaremos los
trabajos desarrollados principalmente por la antropdloga argentina Nehemesia Hijés. De
hecho, elabordé un articulo (Hijés, 2018) para realizar una resena bibliografica sobre el
género en el deporte argentino. Para ello trazara tres ejes disparadores: representaciones,
accesos y cuerpos. De esta forma, pretenderemos retomar la propuesta de asumir las
cuestiones de género desde un enfoque transversal para visibilizar problematicas que

histdricamente, y aun hoy, son consideradas periféricas en las ciencias sociales.

1.3.6. Estudios sociales del deporte

Para poder analizar los fendmenos mencionados anteriormente, otro eje posible de
analisis tiene en cuenta los trabajos de la sociologia del deporte en nuestro pais: estudios
sobre futbol dentro de las ciencias sociales entre autores de diversas trayectorias
disciplinarias. A partir de un rastreo por los mismos, cabe mencionar que, a excepcion de la
reciente publicacion de Gabriela Garton (2019) y los articulos que se publicaron en los
ultimos tres afos (ver apartado Estado del arte: 1.3.8), en las obras anteriores no aparece la
mujer como jugadora de futbol.

El ano 1984 es fundacional en los estudios sociales del deporte en Argentina ya que
es de cuando data la primera publicacion que tomé al futbol como su objeto de analisis.
Eduardo Archetti estudid los cantos de las hinchadas para elaborar conjeturas tedricas sobre
cdmo desde su contenido se construia un tipo de masculinidad que se basaba en la valentia,
coraje, dominacién y subordinacién de los rivales. De esta forma, Archetti comenzd a
desarrollar sus teorizaciones sobre los vinculos entre deportes y nacionalidad a partir del
estudio del futbol, polo, automovilismo y boxeo. La pregunta que guid estas investigaciones
fue cdmo en estos deportes se construyen relatos sobre la patria. Posteriormente, desde la
década del noventa el socidlogo Pablo Alabarces motoriz6 investigaciones sobre el deporte
en base a dos cuestiones: las violencias de las hinchadas como ejercicio de masculinidad y
poder, y las narraciones de la patria. Como venimos diciendo, con excepcion de los trabajos
citados a fines de los noventa y principios del 2000 sobre las conductas de las espectadoras
en los estadios de flutbol y sus representaciones durante las copas mundiales, las mujeres
han estado invisibilizadas en los estudios académicos. Histéricamente los estudios referentes

del campo del deporte se produjeron sobre y desde la perspectiva de los varones.
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Ademas de los ya mencionados padres fundadores de estos estudios’ podemos
destacar dos publicaciones emblematicas de este campo de estudios tanto desde las
practicas como desde las representaciones. Desde el lado de las practicas, el antropdlogo
José Garriga Zucal (2005)° indaga en las relaciones de poder que se entablan entre las
hinchadas y otros actores sociales (en ningin momento del texto se mencionan a mujeres).
En este entramado complejo, el aguante es el capital que tienen las hinchadas y que ejercen
a través de la violencia hacia otras hinchadas. Asimismo, podemos agregar que con la
futbolizacién de la cultura (Alabarces, 2006) sus légicas se extendieron a otros ambitos.
Justamente el comunicélogo Daniel Salerno (2005) analizé el programa televisivo “El
aguante” donde los protagonistas son las hinchadas argentinas. Si bien las mujeres no estan
ausentes, aparecen tratadas de forma distintivas: con menor pantalla en secciones donde se
resaltan sus rasgos de belleza hegemodnica o tratandolas de modo exdtico a quienes se

comportan de manera similar a los varones.

1.3.7. Representaciones

Para poder adentrarnos mas en concepciones especificas para abordar los analisis
del presente trabajo es preciso explicitar como entendemos a las representaciones
massmediaticas en relacién al campo de la cultura. Con ese fin, en primer lugar, nos
valdremos de un texto guia elaborado por Maria Graciela Rodriguez (2003). En el mismo
realiza un resumen con revisiones bibliograficas y desarrollos tedricos en relacion con los
trabajos académicos: “Para los estudios de Comunicacion y Cultura, la nocién de
representacion interesa a los efectos de pensar los modos en que una verdad se hace
creible para una sociedad determinada (de Certeau, 1999) y de desentramar los
mecanismos por los cuales esas representaciones ingresan y circulan por el imaginario
social” (Rodriguez, 2003: 1). Los medios de comunicacion actian como operadores de unos
dispositivos de captura que dan visibilidad a diferentes formas culturales.

Rodriguez (2003) resena que el primero en mencionar publicamente la tematica de
las representaciones fue Rosseau, pero con connotaciones negativas. En esta vision
moderna entienden a las representaciones como una forma alienada de las relaciones
humanas donde se pierde transparencia. En una vision mas lineal, Williams (1983) lo define

como ‘aquello que esta en lugar de’, o ‘aquello que se presenta (representa) nuevamente’.

2 Nos referimos a Eduardo Archetti, Pablo Alabarces, Julio Frydenberg.
3 Capitulo del libro Alabarces, P. y otros: Hinchadas. Hinchas, policias y periodistas en el fiitbol argentino, Buenos
Aires, Prometeo, 2005.
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De esta forma, la representacion abarca todo el campo de la cultura y sus relaciones con el
ambito politico y del arte.

Otra cuestion clave es la proporcionada por el reconocido semidlogo argentino Eliseo
Verdn (1987) a través de su teoria de los discursos sociales. La misma estudia a la semiosis
social, entendida como la dimension significante de los fendmenos sociales. Claro que para
poder exponer esta definicion de semiosis social, Verén necesita trabajar con hipétesis. En
su caso, ésta es doble y enuncia: en primer lugar, que toda dimension significante es
necesariamente social, y en segundo, que todo fendmeno social es, en alguna de sus
dimensiones, un fendmeno de sentido. Dentro de los elementos que forman parte de este
esquema no lineal de la comunicacidon encontramos al discurso entendido como un "pedazo"
de significaciones que dan vueltas por la sociedad de forma material. Y, sobre todo, los
conceptos que creemos Utiles para entender como concebimos el marco general desde
donde pensamos el presente trabajo. Por un lado, las condiciones de produccién son
restricciones que dan cuenta de la generacion del discurso que se analiza. Son otros
discursos anteriores. Asimismo, las condiciones de reconocimiento son las restricciones que
dan cuenta de las formas en que nuestro discurso es leido/recibido/consumido. La clave la
encontramos en la circulacidon: es el desfasaje que existe entre las condiciones de
produccion y las de reconocimiento.

A partir de este esquema, siguiendo a Rodriguez (2003) podemos dar cuenta de
cdmo las cuestiones de ideologia y poder se vinculan con las representaciones. De esta
forma podemos relegar las intenciones del individuo productor ya que no es mas que
posiciones de sujeto en un lugar de produccidn: “Este lugar de produccién, socialmente
determinado, sefiala a su vez el proceso de naturalizacién que se establece en el entramado
representacional de un imaginario e indica que el campo de representaciones es un campo
relativamente controlado que legisla los modos en que un grupo se va a ver a si mismo asi
como las posiciones que se ocupan en el orden social” (Rodriguez, 2003: 3).

Por otro lado, podemos darnos cuenta que en los mecanismos que se producen en
las representaciones que aqui analizamos se ejerce una violencia simbdlica (Bourdieu 1988)
doble. No sélo sobre lo popular como se expresa en el texto de Rodriguez sino también en lo
femenino. Rodriguez expresa el cuestionamiento de la capacidad y legitimidad de una
representacién de hablar por otra cosa. En este sentido, la representacién de lo popular
implica violencia simbdlica por la imposibilidad de lo popular para contarse a si mismo, y
esto implica que toda represién de lo popular es producto de un gesto intelectual (de
Certeau, 1996). A su vez, aca planteamos que no sélo las mujeres jugadoras han estado
invisibilizadas histdricamente, sino que, ain cuando ganan espacio en la escena como en la

actualidad, son narradas a través de enunciadores en su mayoria masculinos.
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Ahora bien, si se pone el foco en la relacion entre consumo y cultura popular, Anibal
Ford propondra la hipétesis cognitiva. A través de la misma, postula un rol activo del
consumidor de medios a partir de configuraciones culturales cognitivas de tipo indiciarias ya
que, como ya se dijo, los medios recuperaron los saberes que la razén iluminista y
positivista desprestigiaron. En este sentido, entiende la recepcidon “como accion
eminentemente cultural, asimétrica, activa (lo cual no implica negar la necesidad de politicas
culturales)” (Ford, 1994: 56). Martin-Barbero postulard la categoria de consumidor de
medios a partir de sus estudios sobre el consumo o los usos populares de lo masivo. Como
se expreso en las criticas, no entendera al sujeto popular que consume como pasivo, sino
que afirmara su capacidad para ejercer desvios, tal como postula Michel De Certeau: “En
ultimas se trataria de investigar lo que Michel De Certeau ha llamado las <<tacticas>>, que
por oposicidon a las <<estrategias>> del fuerte, definen las astucias, las estratagemas, las
ingeniosidades del débil. Descubrir esos procedimientos en los que se encarna otra logica de
la accion: la de la resistencia y la réplica a la dominacién” (Martin Barbero, 1983: 62).

Michel De Certeau fue un jesuita, historiador y fildsofo. Si bien De Certeau no
pretende estudiar recepcidon nos brinda nociones clave que nos iluminan. Este pensador
francés centra sus estudios en la dinamica del poder y la cultura en el orden social
contemporaneo. Sus investigaciones parten del interrogante sobre las operaciones de los
usuarios, supuestamente relacionados con la pasividad y la disciplina. En las lineas que
siguen se pretendera reponer las conceptualizaciones que realiza sobre estas cuestiones al
hacer foco en sus conceptualizaciones sobre la cultura popular, su relacién con la vida
cotidiana y las practicas de consumo.

Sin embargo, es preciso tener en cuenta que, si bien los autores hasta aqui
mencionados entienden el consumo como una actividad productiva en la que se producen
desvios, ello no implicaria confundir una cierta simultaneidad de mudltiples desvios
ocasionales o ardides tacticos, con resistencia o insurreccion colectiva. En sintesis, ambos
autores proponen “pistas” (a decir de sus propias palabras) para repensar las relaciones
entre lo popular y lo masivo. Desde Ford, a través del recupero de lo corporal o de los
saberes de la vida cotidiana de los sectores populares para repensar la crisis de la
modernidad y el hombre comun. Asimismo, Martin-Barbero considera importante investigar
sobre lo popular y lo masivo para dar cuenta de los desplazamientos que en el campo de
teoria remite a los cambios en lo politico.

Si nos metemos en terminologia mas especifica del ambito periodistico, otro
concepto relacionado es el de agenda setting. Siguiendo a Rodriguez(2003) podemos
afirmar que el sistema de representaciones massmediatico tiene una funcion relevante en el

establecimiento de la agenda setting y de marcos interpretativos para que los sujetos
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organicen el orden de las cosas: “Esto equivale a decir que los medios de comunicacion
producen efectos en lo que se refiere a ‘definir temas’, instalar la agenda de problemas
sociales a discutir y proporcionar los términos y las categorias con que esos problemas
pueden ser pensados” (Rodriguez, 2003:5).

A partir de todo este recorrido podremos ir recuperando estas nociones vinculadas a
la representacion para ver como se producen modificaciones en cuanto al cubrimiento
mediatico de las jugadoras de futbol. Asimismo, iremos entretejiendo de qué forma se
retroalimentan los cambios sociales a partir de los movimientos de mujeres y las

representaciones mencionadas.
1.3.8. Estado del arte

Poder dar cuenta de los trabajos recientes sobre la tematica es de vital importancia
ya que, al tratarse de fendmenos invisibilizados, son los primeros que se producen desde la

academia. En palabras de la doctora en Ciencias Sociales Mariana Conde:

En el mundo académico, la sociologia del futbol también estd hegemonizada por los varones.
Esto reafirma la ldgica foucaultiana que sefiala que el poder se constituye con/en el saber, y
que la dupla poder/conocimiento vertebra la articulacién social moderna. Mi experiencia como
mujer en el campo académico del fatbol oscila entre el exotismo y el extranjerismo; todo
depende de la voluntad de quien funcione como regulador en ese momento. Sin demasiada
imaginacion socioldgica, vale aclarar que en general el regulador es, por supuesto, un varon.
Pero resulta alin mas reducido el niUmero de intervenciones que problematizan la relacion entre
las mujeres y el futbol. Basicamente, porque se trata de una ausencia que, como tantas otras,
no adquiere relevancia hasta el momento en que se sefiala como tal. Y aqui, jugando a aplicar
una epistemologia del punto de vista (femenino), podriamos afirmar que esa ausencia es la que

provoca la presencia. (Conde, 2008: 9)

Verdnica Moreira y Martin Alvarez Litke, en Marcando la cancha (2019), comienza el
articulo con la afirmacion de que, si bien la cuestién de género estuvo presente en los
estudios sociales del deporte desde los comienzos, hay escasos trabajos que analizan a las
mujeres en el deporte mas importante del pais: el fatbol. Asimismo, pretende mostrar
hallazgos, silencios y pendientes: “Ahora bien, la relacidn de las mujeres con el deporte, y
en particular con el fatbol, ha sido practicamente desatendida. De hecho, si revisamos las
compilaciones de estudios sobre deporte que han sido publicadas en la Argentina en los

ultimos tiempos (Alabarces, 2000 y 2003; Branz, Garriga Zucal y Moreira, 2013; Levoratti y
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Moreira, 2016), de los cuarenta y ocho capitulos que integran las contribuciones de los
distintos autores, sélo cuatro focalizan el lugar de las mujeres en el deporte, y reproducen
en la academia un sentido comuin extendido que indica que los deportes son ‘cosa de
hombres’” (Martin Alvarez Litke, Moreira, 2019: 2).

En este mismo articulo, que es apenas anterior a la escritura de esta tesina, se
piensan interrogantes similares y se pretende estudiar las relaciones del futbol de mujeres
con los avances del movimiento feminista en un pais futbolcéntrico. Asimismo, ejemplifican
su afirmacion que expone que la ausencia de estudios sobre deportistas comenzd a
revertirse en los Ultimos anos a partir de las investigaciones de un conjunto de jévenes con
interés en el futbol competitivo. Para ello, realizan un trabajo desde la perspectiva de
género donde no sodlo les dan la palabra y visibilizan sus actuaciones, sino que muestran las
formas en que las jugadoras negocian con las condiciones estructurales y sus
representaciones. También de igual forma a cdmo pretendemos hacer en el presente
trabajo, saldan aspectos criticos de los estudios sobre deporte y nacidn no sélo en la
actualidad sino del lugar que han ocupado en la historia de la disciplina:

La escasez de relatos en documentos oficiales y fuentes periodisticas respecto de la
actuacion de las deportistas desde la fundacion del ftbol acarrea dos consecuencias. La
primera es de orden metodoldgico, en tanto que la falta de registros de la practica
obstaculiza —aunque no impide— una reconstruccion mas democratica de la historia del
deporte y el fUtbol en nuestro pais. Cabe sefialar, que esta dificultad se reforzé por el
enfoque adoptado por los estudios sociales del deporte que excluyeron a las mujeres de
las preguntas de investigacion. La segunda consecuencia, de orden cultural y derivada de
la primera, es que la negacion de las mujeres jugadoras de futbol ha creado y sostenido
la falacia de que el futbol es un deporte Unicamente para varones (Alvarez Litke, Moreira;
2019: 5-6).

En esta misma linea, para poder adentrarnos en el futbol, y particularmente el futbol
femenino en la actualidad podemos servirnos del texto de Gabriela Garton (2019). En este
libro, basado en su tesis de maestria, combina su experiencia como jugadora* y el analisis
etnografico para poder mostrar las desigualdades que existen en el futbol femenino
(amateur) con respecto al masculino (profesional). Esta autora da cuenta de las
ambigliedades que ocurren en este futbol semiprofesional, donde la balanza se inclina del
lado de las instituciones. Sin perder de vista las agencias de las jugadoras, las mismas
cuentan con recursos limitados cuando se trata de luchar por mejorar condiciones. Sin
embargo, es de vital importancia retomar las palabras finales de esta publicacién donde se
destacan ciertos acontecimientos que lograron dar visibilidad y son considerados como
levantadores de barreras. El impacto en la prensa, la cobertura medidtica y el

acompafamiento del movimiento feminista son clave a la hora de poder continuar

4 Es arquera de la seleccion femenina de fatbol argentina, y del club UAI Urquiza.
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estudiando estos fendémenos tan recientes -como aqui nos proponemos.

Otra cuestién que pretendemos retomar de estos trabajos son sus desarrollos sobre
la primera ola de estudios sobre futbol femenino que con argumentos biologicistas atacan al
estudio desde una perspectiva de género. En ella se pueden situar las investigaciones de
Adolfina Janson (1998, 2008) quien les da voz a las jugadoras, pero reproduce estereotipos
de género y pone el futbol masculino como parametro: se acentta “lo femenino y lo
masculino”, la necesidad de “cuidarse el pecho” (Janson, 1998: 206) parece evocar los
antiguos argumentos de proteccion de la funcién materna utilizados por los detractores de la
practica deportiva de las mujeres (Hargreaves, 1993; Rial, 2013). Asimismo, aboga por
partidos mas cortos que el masculino.

Sin embargo, en los Ultimos afos, donde se sucedieron cambios abruptos en los
movimientos de mujeres, esto también se traslado a la produccion de textos. Una referente
de esto es la doctora en Ciencias Sociales, Nehemesia Hijds, quien tiene una vasta
produccion de publicaciones sobre deportes, sobre todo futbol y running. Uno de sus
articulos mas actuales es “Todos los cuerpos, una misma cancha. Gambeteando la
hegemonia masculina desde un futbol femenino y disidente” (2020). De esta autora

retomamos el concepto de reparacion simbodlica:

Aunque la historia nos muestra que espacios como el futbol han sido de y para varones,
las mujeres estuvieron siempre. Su cronologia esta escrita por una sucesion de luchas,
donde desde los inicios dieron batalla para ocupar las canchas. Antes de ser apartadas
como acompanantes, hinchas y fanaticas, las mujeres argentinas jugaban en clubes,
inspiradas por la popularidad de las “footballers” inglesas y francesas. Los primeros
registros revelan la existencia de un equipo femenino en 1923 en Buenos Aires, llamado
Rio de la Plata (Hijos, 2020: 2).

Como norte para el andlisis sobre lo que ha sucedido en el momento analizado, el
mundial de futbol femenino de 2019, nos valdremos de las reflexiones volcadas en Los Dias
del Mundial (2020). Ese libro abarca una compilacién de articulos de autores provenientes
de cuatro continentes (América, Europa, Asia y Oceania) y ofrece miradas interdisciplinarias

sobre distintas selecciones del mundo:

Y en esta misma ldgica, ni los ingleses, ni los brasileros, ni los argentinos, ni los italianos,
ni los franceses, imaginaron que alguna vez en la historia de la humanidad existiria una
version femenina de este deporte masculino, europeo y, sobre todo, aristocrata. Hoy, ese
suefio no imaginado ya cumple su octava version, y como nunca antes se ofrece como un
evento para visibilizar diferentes demandas que las mujeres del mundo hoy posicionan
Ccomo necesarias, urgentes y posibles.

Miles de mujeres derriban prejuicios y mandatos haciendo rodar la pelota en sus pies. La
FIFA y los medios de comunicacion hegemdnicos lo saben. Por eso, en este torneo como
en ninguna version anterior del mismo, el apoyo econémico de la entidad que regula este
deporte es notablemente superior y las noticias sobre el futbol de mujeres circulan con
mayor frecuencia, tratando de sortear la afirmacion de estereotipos y descripciones
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estigmatizantes. No obstante, pese a los avances en materia de visibilidad de los
derechos de las mujeres, la lucha por la igualdad de género sigue siendo un desafio para
los paises de distintas latitudes del mundo. (Los dias del mundial: 2020, 7)

Finalmente, desde la produccion de tesinas de la carrera encontramos el trabajo de
Tania Silva (2019) donde se aborda la tematica del futbol femenino, pero desde otro
enfoque. A partir de un relevante analisis en medios de comunicacién planted la hipétesis de
que la informacion sobre el futbol femenino en Argentina no aparece unificada en un
espacio comunicacional. En base a ese diagndstico, elabord un trabajo propositivo donde se

proyecta un plan comunicacional para aglutinar a las futbolistas dentro de un mismo medio.

A partir de todo este material de produccion reciente intentaremos contribuir al
aporte de produccién académica sobre mujeres deportistas escrito por mujeres. En ese
sentido, apostar por producir teoria sobre futbol femenino en nuestro pais es, por todo lo
que se ha dicho anteriormente, doblemente significativo.
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2. Futbol moderno: profesionalizacion, patria,
masculinidades (¢y la mujer?)

"Su labor era sorprendentemente buena. Una o dos de las damas demostraron un control admirable
de la pelota” (Fragmento del Diary Post sobre Dick, Kerr's Ladies luego de su Primer partido
internacional en diciembre de 1917).

Para arrancar a historizar sobre el futbol es preciso establecer que no siempre ha
sido de la forma en la que lo conocemos en la actualidad. En este sentido, si rastreamos la
historia en clave de género nos daremos cuenta de que las mujeres fueron excluidas de este
deporte y de tantos otros ambitos con el advenimiento de la modernidad (Binello, Conde,
Rodriguez, Martinez, 2000; Conde, Rodriguez, 2003). Por eso, el proposito de este capitulo
sera poder exponer las relaciones intrincadas entre este contexto socio-histdrico y el

repliegue de lo femenino al mundo privado.
2.1. El fatbol en el pasaje a la modernidad

Para dar cuenta de los fendmenos mencionados necesitamos ir a los momentos de
formacion de la época moderna en Occidente. Los postulados de Zigmunt Bauman (1977)
nos permiten ubicarnos en el escenario de reestructuracién de poder que se produjo en el
siglo XVII y su impacto para las clases populares. Con la emergencia de canales cada vez
mas institucionalizados (y controlados) para el despliegue cultural podemos situarnos en la
historica y paulatina configuracion de agentes reguladores de los sistemas culturales. Sin
embargo, mas alld de las transformaciones culturales que nos atafien, en simultaneo se
produjeron grandes modificaciones en lo econdmico, social y politico. En esto ultimo se
detiene Bauman para iluminarnos sobre la importancia de la formacién de los estados
nacionales y su rol sobre las matrices culturales.

Dicho autor propone que con la emergencia de la modernidad se dio un proceso de
transformacion de "culturas silvestres" (aquellas que se reproducen de generacion en
generacion sin un plan consciente) a "culturas de jardin" (las que necesitan un plan o
supervision para reproducirse). La clase dirigente premoderna, entendida como un
guardabosque colectivo, sélo velaba por la autorreproduccién de las especies sin intervenir
en sus habitos intemporales. En cambio, con el paso a la época moderna lo desplazé el rol
del jardinero -que ilustra el nuevo poder pastoral del estado que rige. Estos procesos que se
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impulsaron desde el siglo XVII se completaron a principios del siglo XIX en el extremo
occidental de la peninsula europea y se convirtieron en el paradigma para el resto del
mundo o el que habia que imponer. Estos movimientos pusieron el foco en la “razén” contra
las “pasiones” y tuvieron un impacto en las clases populares al catalogarlas como peligrosas,
a ser educadas para no destruir el orden social:

[EI] estado moderno inicial - escribe Gunther Lotte - hizo grandes esfuerzos por ordenar
la vida diaria de sus subditos. De hecho, gran parte de lo que conocemos acerca de los
inicios de la cultura popular moderna proviene o bien de numerosas ordenanzas,
decretos y edictos emitidos con ese fin o bien de los registros en que se dejaba
constancia de las infracciones a las reglas.” El campo de accién del estado se ampliaba
con tanta rapidez y su celo regulatorio era tan omniabarcativo, que todo un modo de
vida parecia estar sufriendo un ataque generalizado (Bauman, 1977:162).

En este sentido, con la excusa de la cruzada cultural, en Europa se comenz6 con una
represion para someter a las clases populares al modelo armado por las clases dirigentes.
“Cuerpos encadenados y almas sometidas”, habian pasado a ser los nuevos mecanismos de
poder. No mucho antes, uno o dos siglos atras, las personas no tenian que reprimir
constantemente sus impulsos emocionales y sexuales. El trabajo de Michel Foucault(1975)
expresa que el poder disciplinario tiene como objetivo principal el de “enderezar conductas”.
Para lograr este “buen encauzamiento de la conducta” se vale de tres elementos: la
vigilancia jerarquica, el examen y la sancion normalizadora. Foucault menciona al “modelo
ideal del campamento militar” donde se persiguen los fines de mayor intensidad, discrecion,
eficacia, valor preventivo y sobre todo vigilancia exacta. Desde la época moderna se
comienzan a construir controles minuciosos de los comportamientos de los individuos con el
fin de transformarlos.

Ademas del desarrollo que ha hecho el fildsofo francés Michel Foucault sobre los
dispositivos de disciplinamiento desplegados durante la modernidad, el estudioso de la
comunicacién, Anibal Ford(1997), destaca el peso que tuvo la escritura en el rol que le
asignaron los estados nacientes: se convirtié en la Unica forma de comunicacion valida. De
este modo, en nuestra cultura se bloguearon otras formas tales como la reflexion, lo
corporal, lo sensorial, la kinésica y la proxémica. Asimismo, comenzd la diferenciaciéon entre
"la" cultura alta, oficial y el resto como alternativas. La lucha por imponer la autoridad sobre
las culturas populares se extendié en Inglaterra hasta principios del siglo XIX. Un caso de
especial interés en el presente trabajo es lo que ocurrid en los partidos de fatbol en
Whitsun, Derby. De forma similar a lo que ocurre en la actualidad, los juegos eran excusa
para actividades festivas previas y discusiones publicas posteriores, y se contaba con el
apoyo y patrocinio del clero y la nobleza. Pero desde entonces los jugadores fueron
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acusados de comportamiento brutal y un juego donde todos podian formar parte fue
considerado como indigno y peligroso para la salud y el orden publicos.

En este sentido, con la destruccion de la cultura popular premoderna también se
prohibe el futbol tal como existia hasta entonces. Asi lo explica Mariana Conde en diversos
trabajos: Binello, Conde, Rodriguez(2000), Conde y Rodriguez (2003), Conde (2008). En sus

palabras:

Al principio, el futbol formo parte de la agenda de los juegos populares medievales, en
los que intervenian mujeres, nifios y hombres, con reglas orales y locales, sin un numero
limitado de jugadores, sin tiempo de duracion estipulado y con desenlaces generalmente
violentos. Sus formas premodernas, al igual que las del rugby, fueron los juegos
llamados football, campball, hurling y knappan en Inglaterra, con variaciones
continentales en Francia (la soule) y en Italia (el gioco della pugna). Su
institucionalizacion se produjo durante el siglo XIX, primero a partir de las public schools
inglesas y luego como forma de recreaciéon, como mecanismo de control del tiempo libre
de los obreros en las fabricas. Esto permitié su expansion transfronteras vy, finalmente,
su profesionalizacién, que adquirié particularidades nacionales. En este proceso de
conversion de juego a deporte, las mujeres quedaron definitivamente afuera. Y fue asi
que el ftbol se constituyd en una arena simbolica del ethos masculino (Conde, 2008:6).

A continuacion, resefiaremos cdmo se dio esta exclusion de las mujeres en América
Latina y posteriormente en Argentina. De esta forma, veremos como permed el paradigma
civilizatorio eurocentrista de la modernidad. Asimismo, identificaremos las coincidencias
regionales a partir de las huellas de la época colonial y los nuevos estados latinoamericanos.
Por ultimo, todo esto nos servira para dar cuenta de estos condicionamientos en cdmo se

construyo el futbol en Argentina a principios del siglo XX.

2.2. América Latina: naciones y desplazamiento de la mujer

Para arrancar con este apartado es atinado tomar como puntapié inicial un postulado
del antropdlogo Eduardo Archetti en Futbol y Ethos (1985), uno de los textos fundacionales

sobre futbol en América Latina-

El futbol (...) no solo forma parte de las dimensiones mas generales de una sociedad y
su cultura, sino que, paralelamente, se relaciona con la construccién de un orden y un
mundo masculino, de una arena, en principio, reservada a los hombres. En América
Latina el futbol es un mundo de hombres, es un discurso masculino con sus reglas,
estrategias y su «moral» (Archetti, 1985: 5).

En este sentido, con el fin de dar cuenta de esta relacion intrincada entre modernidad,
futbol y masculinidades, es preciso poder indagar en como se conformaron estos procesos
en América Latina, y especificamente en Argentina. Este nuevo orden social, productivo y
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nacional se sita en la formacion de los estados post-independentistas del siglo XIX. A partir
de los postulados de la investigadora venezolana Beatriz Gonzalez Stephan podemos echar
luz sobre cdmo en esta parte del globo la configuracion de este nuevo espacio politico
impactd sobre el retraimiento de la mujer a la vida doméstica. Asi, quedaron excluidas de los
terrenos publicos no sélo en los dmbitos de toma de decisiones sino también, como se
explicara en relacion al ftbol, del ejercicio del placer (Gonzalez Stephan, 1996:2).

En este sentido, siguiendo a esta autora, podemos indagar en cémo se produjo un
reordenamiento de los mecanismos de poder. Similar a lo que se dijo mas atras en una
perspectiva mas genérica (Ver apartado 1.1), en el nuevo orden juridico ciudadano
latinoamericano estos dispositivos fueron menos punitivos que en la época colonial. De esta
forma se fue conformando una cadena de valores donde productividad, encauzamiento de
pasiones, patria y patriarcado se fueron asociando®. El doctor en sociologia y antropologia
Renato Ortiz (1995) aporta cdmo tuvieron que ver la identidad y la conciencia colectiva en la
formacion de las naciones. Asimismo, Gonzalez Stephan (1996) desarrolla como las
constituciones nacionales se convirtieron en la materializacion de la tradicion patriarcal. Las
mismas conciben a cierto sujeto masculino (educador, propietario) como agente de la vida
publica (encargado de asuntos administrativos del Estado, del sufragio, de la educacién, del
cuidado de la moral, del trabajo, la libertad de expresion). Por todo esto, la autora se anima
a afirmar que los proyectos fundadores en esta parte del globo fueron falocéntricos: su
construccion recayd sobre el ciudadano, el politico, el maestro y el padre de familia. A su
vez, este sujeto masculino estuvo habilitado para legitimar las leyes y las normas de las
esferas también privadas. En contraste, la ley no contempla al sujeto femenino, lo excluye
de la vida publica convirtiéndose asi en un no ciudadano.

En esta nueva redistribucién del poder, el sujeto masculino se materializa en el juez,
el maestro y el padre de familia, quienes desde el Estado (aparato legislativo y judicial), la
escuela y la familia son los encargados de hacer cumplir el orden constitucional, lingliistico y
conductual. En este sentido, la modernidad nos trajo el reordenamiento también de los
sexos: el hombre con la posesion del saber y la autoridad, la mujer como “menor de edad”

destinada a la obediencia®.

5 Gonzélez Stephan (1996) desarrolla sobre este encadenamiento: “Independientemente de cémo interactué el
cuerpo de escrituras de la patria con la dinamica de cada una de las realidades nacionales latinoamericanas, el
conjunto de textualidades disciplinarias se propuso como uno de los bastiones del proyecto civilizatorio y, como
tal, creyd en la capacidad domesticadora de la palabra, depositd su fe en el poder del sujeto letrado patriarcal y
en la difusion de la pedagogia como maquina de captura/captacion/castracion de las autonomias «inorganicas» y
«fuerzas confusas de la barbarie»” (Gonzalez Stephan, 1996:43).

6 Sobre esta division del trabajo en roles Gonzélez Stephan (1996) amplia que el médico y el psiquiatra
reemplazaron a la comadrona y al cura como autoridades que se encargaron de velar por el cuerpo y el eros:
“Por su parte, la mujer queda como institutriz, (en la constitucion) o duena de casa (en los manuales),
subordinada, sin derecho a la palabra o a la ciudadania, perma- nece junto a una legién de pares —nifos,
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Para el despliegue del principio de ciudadania tuvieron un rol fundamental las
escuelas, la prensa y los medios de transporte. Mas alla de las leyes, las normas “contra” la
mujer fueron determinantes en el control de sus posibilidades y deseos:

La norma —que controla hasta la mas leve insinuacion del cuerpo, de la mirada del
deseo, alguna emocién inoportuna o palabra mal dicha— penetra en los hogares a través
de la escuela y de la imprenta para instalarse sutil y perseverante, cual vigilancia
invisible, en el centro no soélo del nucleo familiar o laboral, sino dentro de la misma
intimidad del individuo. No es casual que en los textos disciplinarios la mayor
estigmatizacion punitiva recaiga sobre la mujer; la severidad en la domesticacion de su
cuerpo y voluntad estd en estrecha relacion con la propiedad de su vientre —las
imbricaciones entre familia, propiedad y Estado—, ser la custodia no sélo de una
educacion que reproduce la contencién y la docilidad en los hijos/as sino también la
vigilancia de la hacienda privada. Una «buena duefia de casa», ademas de ser discreta
—lo que equivale a pasar desapercibida—, debe ser ahorrativa en dos direcciones: con
los bienes materiales y el deseo de su cuerpo. El precio de su cosificacién ciudadana
guarda una relacién inversamente proporcional con el incremento de la riqueza privada
—eje de la nueva sociedad liberal— y numerosos descendientes varones que pasaran a
engrosar en calidad de cuerpo letrado el demos del Estado republicano.

(Gonzalez Stephan, 1996: 31-32).

Ahora bien, a continuacién, relacionaremos como se fueron conformando los lazos entre
pasiones y masculinidad en el ambito del futbol. Mariana Conde (2008) propone que el
futbol invierte la ldgica moderna en tanto espacio donde las pasiones pueden producirse y
experimentarse por parte de los hombres siempre y cuando mantenga el poder:” En este
espacio, los varones se permiten manifestaciones que nunca harian en otros ambitos: el
varén, al haberse hecho cargo de las ideas de la Ilustracion, perdid para siempre la
posibilidad de experimentar, en el espacio publico, el in-control de sus pasiones” (Conde,
2008:2).

De esta forma, segun esta autora el futbol se ha convertido en un espacio de
educacién sentimental para los varones. Este deporte les ensefia y les permite expresar las
pasiones humanas desde el amor al odio: la alegria en la victoria, la tristeza en la derrota, el
aliento por la camiseta y la violencia por defenderla. En contraposicion, como estamos
resefiando en este trabajo, se configurdé como un campo vedado para la presencia de las
mujeres. En los proximos apartados analizaremos como por su no saber, o falta de practica,

la mujer es desestimada y esta “para ser mirada”.

2.3. Argentina: fatbol, patria y masculinidades

sirvientes, locos, enfermos, pobres, indios, negros, escla- vos, obreros, analfabetos, homosexuales, judios—
como una menor de edad” (Gonzalez Stephan, 1996: 34).
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Si tenemos en cuenta los postulados de Renato Ortiz (1995) podemos afirmar que la
modernidad, como el capitalismo, son mundiales. Estos nuevos modos de vida articulados a
partir de la racionalidad en sus niveles econdmicos y sociales presentan categorias
desterritorializadas. Ahora bien, sin negar estas afirmaciones sino para complementarlas con
particularidades locales, en este apartado partiremos de la hipdtesis de Pablo Alabarces y
Maria Graciela Rodriguez(1997) de que “la Argentina es un pais inventado” para poder
indagar en la construccion de la patria, el rol del futbol y su vinculo con las masculinidades.
Estos autores mencionan determinados acontecimientos en su ordenamiento como estado
moderno donde se dieron enfrentamientos bélicos y discursivos donde un sector buscaba
imponer un sentido a la nacidn. A saber: en los inicios, las guerras civiles entre 1810 y 1880,
y posteriormente la construccion de un nacionalismo de elites para enfrentar los “peligros”
del aluvion inmigratorio a comienzos del siglo XX.

En esta misma linea, Ortiz (1995) insiste en que lo nacional funciona como un todo
que ejerce su dominacion sobre las partes. En este mecanismo, el Estado argentino se valié
de agentes de construccidn de identidad nacional entre los sectores populares destacandose
la escuela publica y un temprano desarrollo de las industrias culturales. Asimismo, en
palabras de Sarlo (1998) desde sus comienzos, el futbol se ha convertido en una de las mas
poderosas maquinas culturales de producir nacionalidad. Eduardo Archetti (1985) postula
que se puede entender a este deporte como una gramatica universal, pero con diferencias y
variaciones: estilos de juegos y estereotipos segun las naciones. En palabras del autor: “Esto
implica que en el deporte se pueden encontrar aspectos publicos de una cultura y facilimente
reconocibles por sus diferencias con otra” (1985: 4).

Desde sus inicios en el territorio argentino, el futbol se ha convertido en nicleo de
representacion de la nacionalidad (Rodriguez, Alabarces, 1997). Pablo Alabarces (2000,
2006) propone cuatro momentos para historizar estos vaivenes en el devenir intrincado
entre fatbol y patria: 1) Estilo criollo desde 1920, 2) Peronismo, 3) Ciclo heroico de
Maradona, 4) Contemporaneidad: radicalizacién de identidades fuertemente segmentadas
como propio de una socialidad posmoderna. Si bien estos procesos se encuentran
intimamente vinculados, y serdn mencionados en el transcurso del presente trabajo, nos
focalizaremos en el primero y Ultimo para poder dar cuenta de nuestra hipdtesis.

Como ya se ha dicho, los discursos vinculados al futbol y la Nacidon han estado
histéricamente vinculados. Alabarces (2006) propone que la invencién del fatbol criollo en
los anos ‘20 fue contemporaneo a los textos nacionalistas de intelectuales oficialistas como
Leopoldo Lugones o Ricardo Rojas. Para poder dar cuenta de los origenes de este deporte
seguiremos los desarrollos del historiador Julio Frydenberg en Historia social del futbol
(2011). El futbol se conformé a principios del siglo XX en un espacio masculino y desde su
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apropiacion por los inmigrantes se convirtio en el deporte nacional hasta hoy. Los
inmigrantes ocuparon lugares sociales dominantes y fundaron clubes de futbol exclusivos
igual que en Inglaterra: altas cuotas y sistema educacional. En 1882, el escocés Alejandro
Watson Hutton aplicé este modelo al incorporar el futbol al programa escolar rioplatense de
la escuela Saint Andrew's. La réplica en otras instituciones educativas fue el disparador para
la creacion de clubes deportivos ingleses, equipos, y posteriormente la formacién de la liga
oficial.

En los primeros anos del siglo XX se did la "argentinizacién" de la liga con la creacion
de la segunda y tercera divisiones con nuevos equipos de otros sectores sociales ademas de
las clases dominantes. En este "protoespectaculo”, una parte de los espectadores eran
jévenes aficionados de sectores populares que ya jugaban en "ligas independientes". Este
"fUtbol aficionado” alcanzd a tener mas de 300 equipos para 1907: equipos clubes donde los
socios eran los jugadores. Junto al proceso de popularizacidon en el pais se dio la inmigracion
masiva entre 1895 y 1914 con mayoria de varones y trabajadores golondrina. Ser socio era
establecer un lazo de pertenencia al club y a la comunidad masculina. Por otro lado, Archetti
(2008) afirma que la “fundacién criolla” se da en 1913 cuando Racing Club gana por primera
vez el campeonato sin ningun jugador britanico en su plantilla. Desde ese entonces, los
jugadores de dicho origen iran perdiendo peso hasta no formar mas parte de los conjuntos
nacionales.

Mas alla de estos datos historicos, resulta de interés mencionar la hipdtesis tan
trabajada por Archetti(1985) sobre el futbol como visibilizador de la cultura de una Nacidn.
Posteriormente, retomaremos esta linea tedrica a partir de un caso de la seleccién femenina
de fatbol (Ver apartado 5.1.3.), y desarrollaremos sobre el estilo de juego criollo individual
en base al dribbling (gambeta) en contraposicién al juego colectivo de la maquina inglés.
Ahora, en consonancia con nuestra hipdtesis, es pertinente poder ahondar en el futbol como
vehiculo no sélo de estilos sino también de sentimientos.

Archetti (1984) desarroll6 la afirmacién de que en América Latina el futbol era’ un
mundo reservado exclusivamente a los hombres -con sus reglas, estrategias y moral. Mas
especificamente en Argentina, la construccién de las subjetividades en este campo se da® de
forma explicita. Estos aspectos se materializan en los cantos de los hinchas de los clubes. En
su contenido, la sexualidad es el tema que prima: la condicién de macho y su distincion de
los homosexuales. Otra forma de desprestigiar al rival es convirtiéndolo en nifio o hijo: “Esto
supone la pérdida de su autonomia y el hecho de no poder comportarse como verdaderos

hombres, ya que los nifos son los que toman leche en mamadera, tienen un carrito y

7 Escribo en pasado a propésito.
8 Escribo en presente a propésito.
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cuando se lo quitan en vez de luchar para recuperarlo, se ponen a llorar tristemente”
(Archetti 1984: 26). Entonces, sumado a la sexualidad (donde ano y pene son palabras
recurrentes), aparecen vinculadas estrechamente las relaciones de violencia. Esta se ejerce
desde los hinchas del club, “los machos reales”, quienes en el imaginario de sus canticos
fuerzan a los rivales a convertirse en homosexuales. A su vez, mas alla del plano simbdlico,
la violencia verbal ha pasado a la violencia de hecho con enfrentamientos, agresiones e
incluso muertes.®

A todo esto, la mujer no aparece en escena ni como opuesto. La lucha aqui no es
contra lo femenino sino versus lo “no hombre” que debe ser eliminado o sometido
sexualmente. A continuacién, veremos como la mujer comenzd a hacerse presente en el
mundo del futbol apenas para “ser mirada”. Es en ese sentido que trataremos de demostrar
el avance que significa la aparicion de la mujer jugadora, como se la representa, pero como

protagonista de la practica.

2.4. Rol de la prensa: invisibilizacion del fitbol femenino

A partir de los procesos de reestructuracién moderna en los ambitos social, politico,
economico Y cultural, la dominacién comenzo a realizarse de otros modos. Si en las épocas
premodernas los gobernantes (reyes y papas) se legitimaban mutuamente por Dios, el
soberano de los estados modernos pasa a ser el pueblo a través del sufragio. Traemos todo
esto a colacién para ahondar en la importancia de la cultura (y la comunicacién) para
incorporar a los sectores populares (los nuevos “hombres libres”) al modelo de produccion
capitalista y para obtener de ellos su consenso y apoyo politico. Es aqui donde se encuentra
uno de los puntos neurdlgicos de esta tesis ya que procederemos a arrancar a presentar la
relacion entre las culturas populares y las culturas masivas. Esta vinculacion se vuelve
esencial para los nuevos estados cuando recurren a los dispositivos masivos para llevar a
cabo sus politicas publicast®.

Para ello, se partira del supuesto de que culturas populares y culturas masivas no
son sindnimos y deben escribirse en plural. Ambas poseen caracteristicas, elementos y
configuraciones distintos. Sin embargo, aunque su estructura y funcionamiento no sean los
mismos, son histéricamente interdependientes. Como deciamos, es a partir de la

modernidad cuando se ponen en contacto. Entonces este encuentro a modo de articulacion,

® Para més informacion sobre la violencia como capital ver Garriga Zucal (2005).
10 Estas reflexiones fueron trabajadas a partir del Documento de Catedra Nro. 3: “La cultura popular en los
estudios en comunicacion y cultura”, Seminario Cultura Popular y Masiva Catedra Maria Graciela Rodriguez.
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se da entre una matriz popular antigua y una masiva que surge a partir de los procesos
sociales, culturales y politicos de la modernidad.

Desde la década de los ‘80, el tedrico de la comunicacion y la cultura, Anibal Ford,
propone que la cultura de los medios masivos nace a partir del recupero de lo excluido por
la modernidad. En este sentido, afirma que relacionar a las culturas de las clases populares
con los medios de comunicacion es relacionarlas consigo mismas porque este tipo de medios
“populares y barato” nace a partir de tradiciones, géneros, saberes y necesidades

cognoscitivas existente en las clases populares. En palabras del autor:

Hacia 1840 encontramos una etapa marcada por la aceleracion de la revolucion
industrial, por un intenso desarrollo urbano (pero con un pasado rural muy cercano), y
por el peso, en la organizacion social, del transito de la razon iluminista a la razén
positivista - ambas educadoras, unidireccionales, shannonianaa estaban en fuerte
contradiccion con ciertas zonas de las culturas de las clases populares-. Dentro de este
marco, los medios, que no sufren la sistematizacion de la educacion, parecieran hacerse
cargo de esas zonas desplazadas por la modernidad. Las culturas del afecto y del
sentimiento, del azar y la incertidumbre, del misterio y de lo negro, de la actuacion y la
improvisacion, del humor vy la irrespetuosidad, de la aventura y la pulsién exploradora,
de lo oral y lo no-verbal, de la cotidianidad y de la construccién cotidiana del sentido
(que abarca todas sus formas de construccion, incluso las mas complejas), del juego, la
fiesta, la simulacion y el entrenamiento fueron desjerarquizadas por las culturas
hegeménicas (Ford, 1994: 71-72).

Ford (1994) hace énfasis, entonces, en que los medios nacen encadenados a las culturas
populares anteriores en el hecho de que son partes de la cultura del hombre reprimidas por
las culturas oficiales del capitalismo. En esta misma linea, a principios de la década de 1980,
otro tedrico de la comunicacion, Jesus Martin-Barbero, realizd sus aportes desde una
América Latina en un proceso de recuperacién democratica y participacion ciudadana.
Martin-Barbero abordara a la cultura de masas no ya desde el paradigma de la cultura alta,
si no desde las culturas populares.

Dentro de estas concepciones tedricas, Martin-Barbero hara una distincion entre lo
popular y lo masivo, pero postulara que lo masivo nace de lo popular. Se trata de dos
l6gicas diferentes, pero en relacion de interdependencia: lo masivo actta sobre lo popular al
“desactivar” el conflicto: “mirada desde lo popular, la cultura masiva deja al descubierto su
caracter de cultura de clase, eso precisamente que tiene por funcién negar” (Martin-
Barbero, 1983: 60). De esta forma, este autor postula que “la cultura de masa se construye
activando y deformando al mismo tiempo sefas de identidad de la vieja cultura popular, e
integrando al mercado las nuevas demandas de las masas” (Martin-Barbero, 1987: 35). A su
vez, se debe destacar el peso de la cultura de masas en una sociedad donde no predominan
los intercambios cara a cara. Asimismo, no se debe equiparar la cultura masiva a los medios

de comunicacion, sino que se trata de:
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un principio de comprensién de unos nuevos modelos de comportamiento, es decir, un
modelo cultural. Lo cual implica que lo que pasa en los medios no puede ser
comprendido por fuera de relacion con las mediaciones sociales, con los
<<mediadores>> (...) y a los diferentes contextos culturales desde lo que, o en
contraste con los cuales viven los grupos y los individuos esa cultura (Martin-Barbero,
1983: 59).

El socidlogo Stuart Hall, desde su corriente de los Estudios Culturales, aporta
concepciones para entender las relaciones entre el pueblo y el medio que nos interesa en el
presente trabajo: la prensa. Si bien realiza sus teorizaciones sobre Gran Bretafia, las mismas
pueden ser aplicables a la Argentina. Postula la idea de que a fines del siglo XIX y comienzos
del XX se produjo la incorporacién activa de un publico obrero como consumidor de un
nuevo tipo de prensa comercial y popular. A su vez, desde el punto de vista de la industria

cultural tuvo las siguientes consecuencias:

Hizo necesaria la reorganizacién completa de la base y la estructura capitalistas de la
industria cultural; el aprovechamiento de nuevas formas de tecnologia y procedimientos
de trabajo; la instauracion de nuevos tipos de distribucién que funcionasen a través de
los nuevos mercados culturales de masas. Pero, de hecho, uno de sus efectos fue la
reconstitucion de las relaciones politicas y culturales entre las clases dominante y
dominada: un cambio intimamente relacionado con esa contencion de la democracia
popular sobre la que parece estar firmemente basada «nuestra democratica forma de
vida» actual. Sus resultados siguen palpablemente entre nosotros: una prensa popular,
mas estridente y virulenta a medida que va gradualmente encogiéndose, organizada por
el capital «para» las clases obreras; a pesar de ello, con raices profundas e influyentes
en la cultura y el lenguaje de «nosotros», de los «de abajo»; con la facultad de
representar la clase ante si misma en su forma mas tradicionalista (Hall, 1984:3).

Luego de haber recapitulado estas asociaciones entre cultura popular y cultura
masiva, podremos dar cuenta de estos movimientos en el caso del fatbol y el rol
fundamental de la prensa rioplatense en sus periodos iniciales. Ahora bien, para poder
precisar como se dieron estos procesos en el Rio de la Plata nos llevaremos de las
teorizaciones desarrolladas por Julio Moyano y Alejandra Ojeda(2021). Si elaboramos una
breve conceptualizacion sobre los origenes de la prensa en esta localizacion geografica,
podemos notar, siguiendo a estos estudiosos en la materia, que como en otros aspectos, se

trataron de fendmenos continentales:

La ocasion nos recuerda, una vez mas, las homologias estructurales que el mundo
hispanoamericano presenta tanto en su comin herencia colonial como en los recorridos
que, adn con diferencias, llegan a la construccién de naciones y estados vinculados al
nuevo mercado mundial capitalista propio de la era industrial, entre ellos, su prensa
periddica, matriz del sistema de medios de comunicacion contemporaneo. (Moyano,
Ojeda; 2021:7)
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En la época colonial, como hito fundante tuvo lugar la expansion de la imprenta a la
misma velocidad que en la Metrdpoli y con la Iglesia Catélica como encargada - y del campo
de la cultura en general: colegios, universidades. El desarrollo de la imprenta se asent6 en
los centros urbanos estratégicos vinculados primeramente a la mineria a mano de la Iglesia
y los virreyes y luego exclusivamente de estos Ultimos. En el Rio de la Plata las primeras
gacetas, manuscritas y de poca duracién, datan de 1760. El siglo posterior a las
independencias hispanoamericanas, coincidié con la formacion de la prensa periddica
moderna - de la transicion del Estado al mercado. Pese a las facciones y los estilos de
prensa y periodismo, durante esos cien afnos fue constante el interés por las cuestiones
educacionales y civicas como asi también el aliento a la inmigracidén, las vias de
comunicacién, la prensa libre, los derechos ciudadanos, el progreso econdmico.

Si bien el papel del estado en la construccidn de la prensa fue fundamental, esto se
fue revirtiendo hasta 1870 para disolverse a fin de siglo con las nuevas modalidades del
negocio periodistico basado en el mercado. Es en este periodo en el que nos interesa
detenernos ya que es cuando la prensa rioplatense fue fundamental para la propagacion del
futbol: se encargaba de publicar horarios, resultados. Destacaban el espiritu deportivo, y
criticaban la exclusividad y el elitismo. Un caso ilustrativo es la Revista El Grafico, "para
hombres" que pasd de ser de informacidn general a solo de deportes. Como vya
desarrollamos mas arriba, elaboré las primeras teorias sobre los origenes del futbol
argentino y el estilo de juego (Garton, 2019, Archetti,1999). Segun Frydenberg, otro rol
importante de la prensa en estos procesos fue ayudar a su popularizacion a comienzos del
siglo XIX, a través de la difusion mediatica del espectaculo, destacandose la cobertura de
Athletic Alumni Club cuando enfrentaba equipos extranjeros.

Este recorte fue realizado para mostrar como, desde sus inicios, la practica de futbol
fue desarrollada por hombres - esto puede entenderse por todo lo expuesto anteriormente
sobre el contexto de época. También, para mostrar el rol de la prensa en esta situacion. Sin
embargo, como resefiaremos en el proximo capitulo, hubo casos de mujeres jugadoras.
Garton (2019) afirma que esta invisibilidad no se produjo por ausencia absoluta de
futbolistas sino por su exclusion de la tradicion futbolera del pais: “El fUtbol en si no se ha
construido como deporte nacional, sélo el futbol practicado por varones” (Garton, 2019: 30).
Es aqui cuando esta practica trae aparejada la condicion de género: espacio casi
exclusivamente para varones donde se construyen y refuerzan las identidades masculinas
hegemonicas (Archetti, 1984). A su vez, como ya explicamos, esto se despliega en
narrativas que a través del futbol sirven de invencidén de la nacién (Alabarces, 2006). En
linea de consonancia con Garton y como premisa fundacional de este trabajo, pese al
obstaculo de esta naturalizacion historica y la responsabilidad de los medios masivos de
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comunicacion (hasta la actualidad ha ignorado el futbol de mujeres), hoy nos encontramos

en un punto de inversion tanto en participacion como en cubrimiento mediatico.
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3. Feminizacion del futbol argentino

No los odiamos a ustedes. Nos amamos a nosotras. iViva la lucha feminista! (Frase extraida de un

mural en el Hospital Publico de San Martin de Los Andes)

Para poder llegar a analizar cdmo se desarrolla el fitbol femenino a nivel de
seleccionado nacional y como es representado es preciso poder dar cuenta de las
modificaciones significativas que ocurrieron desde la modernidad hasta la actualidad.
Asimismo, es importante destacar continuidades y rupturas en las estructuras sociales como
su influencia en este deporte. Con todo esto, intentaremos rastrear los hitos que ocurrieron
en el futbol femenino en general, y en el seleccionado femenino en particular, dentro del

entramado socio histérico que lo hizo posible.
3. 1. El futbol en el socavamiento de los relatos modernos

Si en el capitulo anterior recapituldbamos sobre el despliegue de la modernidad y la
conformacién de los estados nacionales, aqui nos concentraremos en el debilitamiento de
sus relatos y su influencia en el mundo del futbol. En ese sentido, Renato Ortiz (1995)
postula la tesis de que a partir de la segunda mitad del siglo XX en América Latina se
escindié la conjuncién entre modernidad y nacidn. La globalizacién implica una
desterritorializacion donde el desarrollo integrado del sistema mundial debilita las
identidades nacionales. Este autor elabora el concepto de “espacios transgldsicos” para
describir estas nuevas culturas mundializadas que cohabitan con las culturas particulares
locales. En el seno de las naciones se producen diversos movimientos identitarios, como los
ecoldgicos, que se reconocen como propios de una sociedad civii mundial donde la
preocupacion se corre desde la patria hacia el planeta: “Se construye asi un circuito, un
conjunto imaginario de simbolos, que unifica grupos y conciencias separadas por las
distancias y las nacionalidades” (Ortiz, 1995: 8).

Un aspecto ilustrativo es lo que ocurre con la lengua, que, como se ha dicho, fue uno
de los elementos clave para la conformacion de los estados nacionales. El inglés se ha
convertido en el idioma “madre” para los intercambios comunicacionales a nivel mundial y

permea dentro del habla cotidiano. Asimismo, penetra mas faciimente donde existen
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diversidad de lenguas en conflicto dentro de un mismo territorio. De esta forma, se ve cdmo
lo nacional se encuentra cada vez mas tensionado con lo global.

A su vez, es importante tener en cuenta qué ocurre con estos fendmenos y los
acontecimientos en materia econdémica. Gilles Deleuze (1995) afirma que luego de la
segunda guerra mundial, las sociedades ya no son disciplinarias como teorizaba Michel
Foucault(ver apartado 2.1.), sino que se convirtieron en sociedades de control. El
capitalismo ha sufrido mutaciones a lo largo de la historia y en su estadio actual es
caracterizado por Deleuze como de superproduccion: su proposito es vender servicios y
comprar acciones. Este tipo de sociedades actia con maquinas informaticas y ordenadores.
El centro de este modelo es la empresa y el instrumento de control social es el marketing.

Segun Ortiz, la globalizacion promueve un desarraigo de la pertenencia nacional de
los sectores altos integrandose en una totalidad que los distancia de aquellos sectores
sociales mas pobres que no pueden acceder al mercado del trabajo y el consumo. Surgen
asi lo que este autor llama “grupos mundializados de consumo”. En este marco de
pensamiento posmoderno, las diferencias son sindnimo de pluralidad y democracia en
detrimento de presentarse como desigualdades estructurales. Estos vaivenes entre

exclusién-inclusidon son descriptos por este autor del siguiente modo:

Ellos constituyen el sustrato de una cultura internacional - popular, que se realiza sobre
todo (pero no exclusivamente) a través del mercado. Filmes globales, alimentacion
industrial (Danone, Cham-bourcy, Coca-Cola, Nabisco, etc.), aparatos electrénicos
(Philips, Sony, Mitsubishi, Panasonic), abundancia de los supermercados, etc.,
materializan esta realidad mundializada. Modernidad-mundo ampliamente explorada por
las transnacionales. La globalizacién de los mercados no se restringe sin embargo al
nivel econdmico, ella presupone la participacion de valores, de una ideologia comun, un
modo de vida que se arraiga en lo cotidiano de las personas, se produce, de esta forma,
una integracion de grupos sociales planetarizados (ver por ejemplo las estrategias del
marketing global). Formamos parte de una misma «civilizacidon», poseemos un mismo
imaginario social (trabajado por el cine, la television y la publicidad). El espacio de las
sociedades latinoamericanas se torna asi segmentado. Una parte pertenece de hecho a
este «mundo», otra le escapa. Por eso la modernidad-mundo en los paises «periféricos»
es perversa, salvaje, pero real. (...) El «Tercer Mundo» vive hoy un proceso de
desintegracion en tanto entidad homogénea. Eso hace que capas sociales de ciudades
como San Pablo, Buenos Aires, México, se aproximen al tipo de vida que encontramos en
Nueva York, Paris, Tokio, pero simultdneamente se distancien de la dura realidad que
prevalece en sus periferias urbanas. Lo que estd geograficamente distante, se torna
préximo y lo que nos rodea se pierde en nuestra indiferencia socialmente construida. La
mundialidad de la cultura penetra asi los fragmentos heterogéneos de nuestros lugares,
separandolos de sus raices nacionales (Ortiz, 1995: 7).

Ahora bien, a la luz de estas teorizaciones podemos ver cdmo se producen
segmentaciones dentro de los territorios latinoamericanos, pero si ampliamos la mirada a la
relacion de fuerzas entre las naciones, algunas han podido lograr un bloque hegemdnico

donde dichos territorios no entran.
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Este nuevo contexto es en el que emergen los fendmenos analizados. A lo largo de
este trabajo retomaremos estos postulados para analizar cdmo obstaculizan y posibilitan el
desarrollo del futbol femenino en la actualidad.

3.2. #NiUnaMenos: género, patria y fatbol

En Argentina, luego de la dictadura militar (1976-1983) se sucedieron un gobierno
radical (1983-1989) que no pudo terminar su mandato, sobre todo por la crisis econdmica y
las presiones militares, y un gobierno peronista (1989-2000) que declind su tendencia
populista en fuertemente conservadora. Alabarces (2014) propone la idea de que el retiro
del rol del Estado como narrador de la patria derivaba esas tareas a los medios de
comunicacién (con fines de maximizacién de ganancias y con destinatarios que pasaron a
ser tratados como consumidores) y a la sociedad civil. Sin embargo, los acontecimientos de
tension militar y de “traicion politica” durante el menemismo encontraron a una sociedad
argentina debilitada. Las excepciones sblo se encontraban en sectores de clases medias
privilegiadas agrupadas con motivos ecologistas o de reclamos de consumidores, y frente a
hechos de represidn estatal. En este sentido, Alabarces continda: “Las Unicas organizaciones
con cierto poder simbdlico que perduraron, originadas en el terror de la dictadura, son los
organismos de derechos humanos (las Madres y las Abuelas de Plaza de Mayo, pero también
la agrupacion de Hijos de Desaparecidos), aunque no tomaban a su cargo un relato de
totalidad, sino limitado a sus reivindicaciones especificas” (Alabarces, 2014:13).

Luego de la eliminacién del seleccionado masculino en primera ronda del mundial de
Corea-Japon 2002, Alabarces (2006) afirma que no se pudo comprobar la falsedad de la
hipdtesis de la salvacidn magica a la crisis politica de entonces con la obtencion de la copa
mundial. Sobre todo, nos interesan sus Ultimas palabras de ese trabajo: “La crisis, la nacion,
un destino comunitario, no se resuelven en el estadio. Ni mucho menos en la television.
Pero si, posiblemente, en las calles” (Alabarces, 2006: 10). Casi 20 anos después, y con un
mundial, femenino, venimos a mostrar, como, luego de diez afos de gobiernos populistas y
durante otro mandato de un gobierno conservador, son las mujeres quienes se organizan y
salen a luchar a las calles. A su vez, veremos cdmo esto impacta en el futbol de mujeres.

El movimiento #NiUnaMenos surge en 2015 y podemos encontrar como disparador a

un tuit de Marcela Ojeda!?, una periodista argentina, a partir del caso de Chiara Paez:

1 Imagen extraida de su cuenta personal de Twitter.
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4 Marcela Ojeda 1
Ny 3 @Marcelitaojeda

Actrices, politicas, artistas, empresarias, referentes
sociales ... mujeres, todas, bah.. no vamos a
levantar la voz? NOS ESTAN MATANDO

1:24 p.m.- 11 may. 2015 ®

O 11mil O 51 (& Copiar enlace al Tw..

Este caso se tratd del asesinato de una adolescente de 14 afos, embarazada de 3
meses a causa de golpes de su novio, en Rufino, ciudad de la provincia de Santa Fe. Si nos
remitimos a las estadisticas de ese momento, el indice de femicidios alertaba que se estaban
produciendo con una frecuencia de 37 horas en el paist?. Desde el 10 de mayo, dia del
hecho, hasta el 3 de junio, las mujeres comenzaron a organizarse para la marcha que se
realizd en Buenos Aires con 200.000 concurrentes y que se replico en 80 ciudades
argentinas y en el exterior3. "Ni una menos nacid ante el hartazgo por la violencia machista,
gue tiene su punto mas cruel en el femicidio", es como arranca la carta organica del
movimiento Ni una menos, que aparece en su web!®. El término feminicidio fue elaborado
por Rita Segato, antropologa argentina, para definir a los asesinatos hacia mujeres por parte
de hombres. Este concepto tiene mucho que ver con el escenario de los movimientos
feministas en Argentina ya que el disparador de #NiUnaMenos fue la cantidad creciente de
asesinatos de hombres a mujeres.

Julia Hang (2019), doctora en Ciencias Sociales, expresa que la consigna de
#NiUnaMenos se instald en ambitos donde antes era impensado, pero se trata de un
emblema fundacional de movimientos y reclamos que ya existian. En este sentido, Martin

Alvarez Litke y Verdnica Moreira (2019) expresan que las protestas por mejoras de la

12 Datos extraidos de Registro Nacional de Femicidios de la Justicia Argentina (RNFJA)- Disponible en:
https://www.csjn.gov.ar/om/docs/femicidios 2015.pdf

13 Datos extraidos disponibles en https://www.bbc.com/mundo/noticias-52900596

14 Disponible en: http://niunamenos.org.ar/
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seleccién femenina de futbol (ver apartado 3.1.) tuvieron visibilidad dado el contexto de
demandas que realizaban las mujeres en la vida publica. Sin duda, hubo un pedido donde se
concentraba la discusién de los derechos de las mujeres: Proyecto de Ley de Interrupcion
Voluntaria del Embarazo(IVE) No 27.610 que tuvo lugar en el poder legislativo en las
camaras de diputados y senadores durante 2018. Hang cuenta su experiencia en la marcha
de #NiUnaMenos de junio de 2018 donde ademas del pafiuelo verde (simbolo del pedido de
legalizacién del aborto) y una bandera con el escudo de Gimnasia Esgrima La Plata habia un
logo azul y violeta que representaba al area de género del club.

Un hito de conquista de este movimiento fue la sancién de dicha ley, a fines de
diciembre de 2020. Sin embargo, como veremos con el caso del seleccionado y con lo que
acontece con los clubes, la desigualdad tomo Vvisibilidad, tiende a achicarse, pero
permanece. Una de las medidas para luchar contra el “machismo estructural” es la creacion
de las areas de género en los clubes. Hang cuenta sobre las acciones que se estan

realizando en el Club Gimnasia y Esgrima La Plata:

Durante este afo realizaron una multiplicidad de acciones dirigidas a erradicar el machismo y
visibilizar a las mujeres en club: llevaron adelante talleres sobre masculinidades para jugadores de
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futbol de inferiores, charlas sobre fltbol femenino, capacitaciones en género para trabajadorxs del
club, campafas para visibilizar a deportistas destacadas y actividades conjuntas con el espacio de
género de su clasico rival, Estudiantes de La Plata.

La creacion del Area de Género de Gimnasia acompafié un proceso que venia teniendo lugar en otros
clubes de la primera division del fatbol argentino: Newell's Old Boys, Rosario Central, Banfield,
Racing, Independiente, River, Vélez Sarsfield, Estudiantes de La Plata y Ferrocarril Oeste, entre otros,
fueron creando sus areas, en algunos casos enmarcadas en el entramado institucional como
subsecretarias de género, en otros como secretarias de la mujer y en otros como comisiones o
subcomisiones (Hang, 2019: 1).

Sobre estas nuevas realidades en los clubes, Hang analiza dos cuestiones. En primer
lugar, la relacién entre el movimiento de mujeres que impulsa estos nuevos espacios fue
posibilitado por el estatus legal de los clubes - asociaciones civiles sin fines de lucro. Por otro
lado, si bien desde 2015 existe la Ley del Deporte que establece un cupo femenino en las
listas que se presentan a elecciones para la Comision Directiva, sélo el 6,07% son mujeres.
Esto se debe, seguln esta investigadora, al hecho de que, si bien la participacion femenina
no esta prohibida, si altamente desalentada. Moreira (2019) expresa que, dado el
amateurismo de los cargos en el fltbol argentino, en general, los mismos son concentrados
por personas que pueden disponer de ellos sin cobrar un sueldo a cambio. Como ya dijimos,
las mujeres no sélo se ven privadas de alcanzar posiciones dirigenciales sino también los
ambitos de sociabilidad informal como asados o partidos de futbol donde se toman las

decisiones. En palabras de Hang(2019):

Mientras marchamos porque vivas nos queremos, aprovechamos para planificar nuestra
agenda feminista. Como ademas nos queremos libres, deseantes y llenas de derechos, y
sabemos que en Argentina el fUtbol es mucho mas que futbol, la primera actividad del espacio
de mujeres del colectivo politico del que participo, sera sobre futbol. A pesar de que la mayoria
no sabemos nada de futbol. O eso nos quisieron hacer creer. Lo que si sabemos, es que este
mundial es histdrico para las futbolistas argentinas, entrenadoras, académicas, periodistas,
militantes feministas que desde los margenes estan logrando contar una nueva historia del
futbol donde las mujeres ya no son de los futbolistas, sino que son ellas mismas las
protagonistas (Hang, 2019: 1).

Entonces, por todo lo dicho anteriormente, desde la nacién y el fatbol se realizd una doble
exclusién a las mujeres (Rial, 2013). Sin embargo, en un contexto de sociedad debilitada en
la historia reciente de la Argentina (Alabarces, 2006) el movimiento de mujeres significo el
Unico colectivo organizado en salir a las calles por reclamos de derechos. A continuacion,

veremos como se replico esto en el ambito del fatbol.

3.3. De la exclusion/invisibilizacion a la explosion
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Como resefiamos en el capitulo anterior, el proyecto modernizador y la arena del
futbol en particular, realizaron un mecanismo de exclusiéon hacia la mujer considerandola
como otredad. Asi, no dotada de los atributos que necesitaba poseer no era considerada
ciudadana y, mucho menos, jugadora. La ya también citada Gonzalez Stephan lo explica de
la siguiente forma: “El poder debe fabricar «otredades» porque al aplastarlas/aplanarlas se
fortalece y legitima” (Gonzalez Stephan, 1996: 40). Ahora bien, esto mismo se traslada a la
cobertura mediatica hacia la mujer. Binello, Conde, Rodriguez (2000) afirman que la arena
simbdlica de un ethos masculino es escenificada publicamente. En este sentido, en el
espectaculo futbolistico la presencia de la mujer es observada segun sus atributos fisicos y
en las practicas por su registro corporal. A su vez, la mirada sobre el deporte es masculina:
en la mayoria de los casos el enunciador es varon?®.

En este sentido, aqui nos propondremos historizar algunos de estos procesos de
exclusién/invisibilizacion para luego citar como hubo algunos casos que, a pesar de
prohibiciones y condenas morales lograron jugar a la pelota y hasta tuvieron cubrimiento
mediatico. Ya lo decia Archetti en 1984: “La presencia femenina es un elemento menos
comun y suele aparecer jocoso, excepcional y sensual. Las mujeres bellas tienen la cualidad
de provocar a los hombres” (Archetti, 1984: 31). Asimismo, Conde (2008) va mas alla y
propone realizar una historizacion del futbol a partir de enfocarnos en las representaciones

de las mujeres en la cultura argentina:

El inicio de la representacion de la mujer como tematica auténoma en la cultura argentina
podria situarse en la transfiguracion literaria y pictorica sobre las cautivas, que data del siglo
XVI y la literatura de la colonizacidon. Transfiguracion que es aqui una palabra clave en la
medida en que su emergencia implica una operacion de captura y transformacién. Los relatos
pictoricos o literarios sobre las cautivas reafirman el proyecto del colonizador y denostan,
confinando al terreno de lo irrepresentable, al indigena. La mujer blanca en territorio indigena
no es mas que la avanzada de la cultura occidental, y funciona como el lugar sobre el que se
estructuran relatos moralizadores destinados —como no— a las propias mujeres. Sin embargo,
esto supone también un cambio de estatus: la mujer pasa a ser objeto de la representacion.
Poco después, ya iniciado el siglo XX, se convertird en sujeto de ella, simultaneamente con las
reivindicaciones por la igualdad de los derechos civiles (la Ley de Derechos Civiles Femeninos
de 1926 establecié que la mujer es considerada mayor de edad y obtiene por lo tanto igualdad
juridica); los derechos politicos (cuya culminaciéon fue la Ley 13.010, de 1947, pero que
encuentra antecedentes desde la década de 1910); y derechos de palabra (las mujeres
periodistas que, no sin dificultad, comenzaran a profesionalizarse desde fines del siglo XIX)
(Conde, 2008: 6-7).

Conde (2008) concluye que, segun sus representaciones, la mujer aparece de forma
oscilante como objeto y sujeto de discurso en la cultura argentina con hitos desde los afios

*20 en la radio, ‘30 en el cine y ‘50 en la television. Si nos focalizamos en la prensa (como ya

15 Actualmente, en el momento de entrega de esta tesina, hay tendencias para revertirlo como la
presencia de periodistas mujeres en los programas deportivos televisivos. Estos fendmenos deberian
ser estudiados en trabajos posteriores.

40



dijimos en el apartado 1.4.), todos los acontecimientos que formaban parte de la
noticiabilidad futbolistica pertenecian al género masculino. Sin embargo, como propone
Ayelén Pujol en su libro Qué jugadora (2019) resulta interesante realizar un viaje
arqueoldgico para encontrar las piezas originarias de un pasado del futbol femenino hasta
hace poco enterrado, para poder llegar a los hitos actuales y la importancia de su
cubrimiento mediatico.

Entonces, si, como muestra la evidencia en los escritos de Pujol(2019), las mujeres
ya jugaban en el espacio publico a mediados del siglo XX, la pregunta es por qué esto
estuvo invisibilizado por tantos afios en nuestra cultura. Al hacer una breve digresién sobre
el futbol femenino en Brasil, encontramos que la antropdloga Carmen Rial (2013) también
se hace esta misma pregunta. Esta autora afirma que la respuesta tiene historia y comienza
cuando, a mediados del siglo XIX, el futbol proveniente de Inglaterra llega a Brasil y las
mujeres participaban como aficionadas. Gradualmente, mientras los trabajadores
comenzaban a conformar equipos antes reservados para aristocratas, las mujeres también
se convertian en jugadores. De esta forma, el fatbol femenino en Brasil se inicid
tempranamente en simultaneo con el de los hombres. Si nos alejamos a Europa en el
contexto de Primera Guerra Mundial podemos encontrar como durante principios de siglo se
formaron numerosos equipos de mujeres sobre todo a partir de trabajadores fabriles que
reemplazaron a los hombres que se fueron a la guerra®. Dick, Kerr’s Ladies fc fue un equipo
reconocido que hasta llegd a hacer una gira por Estados Unidos e incluso le gand a

contendientes masculinos.

16 El primer registro de un partido de ftbol jugado por mujeres en Inglaterra data de 1895. Fue organizado por
la capitana y secretaria del British Ladies Football Club y se enfrentaron el norte y el sur de Londres en el Crouch
End Atletic Ground, situado en el norte de Londres. Gail J. Newsham: In a League of Their Own! — The Dick,
Kerr’s Ladies Football Team, Scarlet Press, Londres, 1997, p. 2. (Rial, 2013:4).
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Una de las razones por las que el futbol femenino en Brasil no llegd a este desarrollo

puede encontrarse en que los deportes desde el siglo XIX estaban relacionados con las
instituciones militares que promovian la “educacion fisica” para la construccion de cuerpos
guerreros (Carmen Rial, 2003: 9). Sin embargo, para mediados de la década del ‘40 se
registraron alrededor de 40 equipos en Rio de Janeiro y fue cuando, en el mandato del
dictador Getulio Vargas, el futbol femenino comenzd a ser prohibido por ley. De la misma
forma que ocurrid en Europa y Estados Unidos post Primera Guerra Mundial, la razén
alegada fue la salud, y los derechos ganados en materia de igualdad de género se
perdieron. Asi, Vargas se propuso extender la dominacién masculina y racista sobre los
cuerpos de las mujeres: “En Brasil, la prohibicion de la presencia de mujeres en los equipos
de futbol es un corolario de las ideologias eugenésicas que predicaban la importancia de
proteger los cuerpos de las mujeres de manera tal que pudieran concebir nifios sanos y, por
ende, mejorar la raza blanca en Brasil” (Rial, 2013: 5).

Ahora bien, este decreto de ley!” es sumamente discutible en el sentido de que los
organos reproductores femeninos son internos mientras que los masculinos externos.
Entonces, como veiamos en el apartado 2.2., el biologicismo se encontraba fundamentando
un modelo corporal ideal de mujer con formas redondas, poca movilidad y no musculado

que se corresponde con su sumision y pasividad (Rial, 2013: 6). Ademas, otro de los efectos

17 E| Decreto-ley No 3.199 del 14 de abril de 1941, que establecia la base general para la organizacion de
deportes en Brasil, a través de la crea- cién de la Confederacidén Nacional de Deportes y los Consejos Regionales
de Deportes, determina en su articulo 54: «A las mujeres no se les permitira practicar deportes incompatibles
con la condicién de su naturaleza, y por esta razon, el Consejo Nacional de Deportes debe publicar las
instrucciones nece- sarias para las entidades deportivas en el pais» (Rial, 2013:11).
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de esta regulacion fue la naturalizacion por parte de las mujeres, quienes no se sentian
excluidas sino que lo vivian como una cuestion obvia atribuida a su género!8. Este decreto
fue continuado por otra disposicion'® durante la dictadura militar de la década de los ‘70 y
las mujeres brasilefias recién pudieron volver a los campos de juego con la restauracion de
la democracia.

Asi, en la década de 1970, una época de gran transformacion en las relaciones entre
los sexos en el mundo occidental, con un decrecimiento de la dominaciéon masculina y una
expansion del campo de oportunidades para las mujeres, Brasil reforzaba su exclusion del
deporte que ocupaba (y aun ocupa) un lugar central en el imaginario brasilefio. Sin
embargo, los equipos femeninos volvieron a organizarse, por lo que en 1981 se lanzd otra
ley para prohibir el sponsoreo de los mismos y el uso de terrenos para competencias. Este
panorama se fue revirtiendo a partir de discusiones en la educacién fisica influenciados por
los movimientos feministas impulsados por el regreso de las mujeres exiliadas
principalmente en Francia. De este modo vemos que, tal como ocurre en Argentina, el
contexto de los movimientos de mujeres impactaron en el fatbol femenino. Si seguimos a
Rial(2013), en el caso de Brasil, la evidencia empirica se trata de la Ley de Amnistia de 1979
que permitid regresar a las mujeres exiliadas que lucharon contra la dictadura®.

Para concluir con el futbol femenino de Brasil tenemos que destacar el rol de los
medios, quienes, con su omision, contribuyeron a su invisibilizacion (Rial, 2013:2). En este
sentido, si trazamos una analogia con el futbol femenino en nuestro pais, podemos retomar
la premisa de Pujol: “El futbol femenino en Argentina siempre fue el desvan que nunca se
ordena: un lugar en el que hay objetos que tienen valor, pero que quedan sistematicamente
relegados”. (Pujol, 2019:19). Si bien el primer partido televisado entre clubes se dio recién
en 2019, el primer campeonato local oficial creado por la AFA se dio en 1991 y el primer
partido de futbol que se registrd en la prensa fue en los afios ‘20. En el diario La Vanguardia

aparecid una publicacion que indica que el enfrentamiento entre Argentinas (4) versus

18 podemos ver esto con claridad en la descripcién que hace Janet Lever de algunas entrevistas hechas en Brasil,
incluidas en La locura por €l fiitbol, un estudio etnogréfico realizado durante diez afios para una tesis de
doctorado en la Universidad de Chicago. Cuando pregunté en 1973, un funcionario de la cbd se rio y me dijo que
No era necesaria semejante ley, ya que era inimaginable que las ninas jugaran al futbol (Rial, 2013:8).

19 Esta exclusion se detallaria mejor mediante la Deliberacién No 7 de 196517, en la que la dictadura militar, que
habia tomado el poder recientemente, especificaba los deportes prohibidos para las mujeres —que incluian las
luchas, los saltos y el futbol- y regulaba la intensidad y finalidad de la participacion de estas en otros deportes.
(Rial, 2013:11).

20 por consiguiente, el feminismo que comenzd durante la década de 1970 en varios grupos vinculados a la lucha
contra la dictadura y que tenian al prin- cipio una tendencia marxista mas estre- chamente ligada a la opresion
de clases, se enriquecid hacia fines de la década con el retorno de numerosas feministas bra- silefias que
estaban en el exilio y que pro- movieron cuestiones relacionadas con el cuerpo y con los derechos sexuales y
reproductivos20. Un aspecto central de este debate es que las feministas vinculadas al ambito de la educacion
fisica lograron esta gran victoria: el n de la prohibicion de la participacion de las mujeres en el futbol (y en otros
deportes) en Brasil, con la promulgacion de la Deliberacién No 10 de 1979 del Consejo Nacional de Deportes.
(Rial, 2013:9)
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Cosmopolitas (3) tuvo lugar en la cancha de Boca el 13 de octubre de 1923. Destaca el fin:
una parodia para hacer un negocio organizado por un empresario. El diario Critica destaca el
interés “en ambos sexos”: seis mil personas se acercaron a ver el duelo.

Asimismo, Pujol(2019) destaca la presencia de Las pioneras®’. Se trata del
seleccionado argentino femenino que participd en el Mundial de México de 1971. El mismo
es denominado el “Mundial invisible” porque se produjo en un momento donde, como vimos
con Brasil, en algunos paises las mujeres tenian prohibido por ley jugar al futbol y la FIFA
tardd 20 anos mas en armar el campeonato oficial. Tuvieron indumentaria donada por la
Unién Tranviarios Automotor (UTA), sin ninguin apoyo de la Asociaciéon de Futbol Argentino
(AFA), ellas mismas cocieron sus nimeros en las camisetas, y les donaron botines cuando
llegaron. Perdieron en el debut con México y en el siguiente encuentro se enfrentaron con
Inglaterra cuando esto ya significaba un clasico dado que la ocupacion britanica de las Islas
Malvinas data de 1971. El partido se dio el 21 de agosto y el resultado fue de 4-1 para
Argentina con 4 goles de Elva Selva. Ese dia es considerado desde 2020 por el Congreso de

la Nacidon como el Dia de la Futbolista.

Sin embargo, entre esos dos partidos hito hay un recorrido que es interesante
mencionar para entender el futbol tal como se desarrolla en la actualidad. Si bien la AFA

anuncio en junio de 2019 la profesionalizacion del fatbol femenino, podemos afirmar que en

2! Imagen extraida de https://www.nuestrasvoces.com.ar/mujeres-en-lucha/dia-del-futbol-femenino-
de-las-pioneras-de-ayer-a-las-feministas-de-hoy/

44


https://www.nuestrasvoces.com.ar/mujeres-en-lucha/dia-del-futbol-femenino-de-las-pioneras-de-ayer-a-las-feministas-de-hoy/
https://www.nuestrasvoces.com.ar/mujeres-en-lucha/dia-del-futbol-femenino-de-las-pioneras-de-ayer-a-las-feministas-de-hoy/

la mayoria de los clubes el amateurismo sigue vigente (Garton (2019), Moreira y Alvarez
Litke(2019)). Una de las mejoras significativas que trajo esta medida es la de un salario,
pero sumado al escaso monto (que no tiene sentido al compararse con la de los varones) y
las condiciones estructurales, se puede afirmar que seguimos en lo que Garton (2019)
denomind marronismo. Este término que retoma de Frydenberg (2011) sirve para entender
cdmo las jugadoras ademas de ser deportistas de alto rendimiento estudian carreras
terciarias o universitarias, y trabajan, ya que, a diferencia de los hombres, no consideran
que el fatbol es un sustento para asegurar su presente econdémico y mucho menos
garantizar su futuro. A su vez, esto hace que su tiempo de entrenamiento, y sobre todo de
descanso, sea menor que el de los varones y las mujeres futbolistas de otros paises. De esta
forma se genera un circulo vicioso del que de a poco vamos saliendo (ver apartado 3.6) ya
que el rendimiento de las atletas se evidencia en los resultados competitivos y las criticas.
Asi, se construye y reproduce el prejuicio hacia la disciplina y la menor inversion.

Ademas, otra cuestion del futbol femenino?? es la disparidad que hay entre los cuatro
principales clubes y el resto. A saber, Boca Juniors, UAI Urquiza, San Lorenzo y River Plate.
Este panorama se intensifica si tenemos en cuenta a Boca Juniors y UAI Urquiza: se puede
ver la hegemonia de estos dos equipos al considerar sus titulos obtenidos?. Pero es
interesante poder indagar, sobre todo, las condiciones, obvias, posibilitadoras de los
resultados. Garton lo explica del siguiente modo: “es necesario aclarar que las condiciones
en las que las futbolistas desarrollan su practica varian de un club a otro, dependiendo de la
situacion de cada institucion y del lugar que ocupa el fitbol femenino en su
estructura”(Garton, 2019: 192).

En este sentido, un caso significativo es el del Club UAI Urquiza. Primero, por su
formacion: surge de una fusion entre un club (Club Deportivo Social y Cultural Ferrocarril
Urquiza) y una universidad (Universidad Abierta Interamericana). Ademas, es uno de los
mas ganadores del campeonato local en los Ultimos afos y con presencia en torneos
continentales. Segun cuenta Garton (2019) las jugadoras reciben becas universitarias y el
club les consigue empleo, aunque esta distribucion es desigual segun el nivel de las
jugadoras. A pesar de la reciente profesionalizacion, consideramos que aun siguen vigentes
las nociones expresadas por Garton sobre el “amateurismo marrdn”: estrategias para
conservar a las mejores jugadoras que implican una motivacién econdmica: “A través de la
asignacion de becas universitarias, viviendas, comidas, viaticos y trabajos part-time dentro

de las empresas de Vaneduc, UAI Urquiza ha logrado atraer y mantener algunas de las

22 Que podria asemejarse a los 5 grandes del masculino. A saber: Boca Juniors, River Plate, Independiente,
Racing, San Lorenzo.
23 Boca Juniors es el maximo ganador histérico con 25.
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jugadoras mas habilidosas del pais, de las cuales mas de la mitad tiene experiencia en la
seleccion, a nivel juvenil y/o mayor” (Garton, 2019:19).

Por su parte, Boca Juniors es uno de los clubes mas populares y poderosos del pais y
se destaca en todos los deportes en que compite. Con respecto al futbol femenino, participa
en el campeonato desde su creacion en 1991 y es el mas ganador con 25 titulos. En ese
sentido, siguiendo la ldgica de la inversién, esto se puede entender con beneficios
concedidos a sus jugadoras aun antes de la profesionalizacion: pago de obra social a todas
las jugadoras del plantel, gastos de los partidos, viaticos, bolsones de comida, y alojamiento
a quienes son del interior. A diferencia de lo que ocurre en otros clubes, en Boca las
jugadoras reciben la indumentaria deportiva adecuada por una cuestion de sponsoreo.
Luego de 23 afios con la marca Nike, el club firmé un contrato con Adidas y las jugadoras
estan comenzando a participar de las campaias publicitarias: en los lanzamientos aparecen
representantes tanto del plantel masculino como del femenino. Sin embargo, como expone
Alvarez Litke, estas medidas son insuficientes para alcanzar un sustento econdmico: “En
algunos casos, sus familias las ayudan, pero en su mayoria las jugadoras deben llevar a
cabo otras actividades para sostenerse. En este sentido, las experiencias de las jugadoras
son muy diversas: algunas pasan muchas horas afuera de su casa ya que deben realizar
largas jornadas laborales; a otras se les dificulta conseguir trabajos estables por el horario
de entrenamiento; unas estan imposibilitadas de asistir a la totalidad de los entrenamientos
debido a sus trabajos; mientras que otras, a partir de su posicion como jugadoras
importantes del club, logran conseguir trabajo gracias a un dirigente de la institucion”
(Alvarez Litke, Moreira; 2019: 12).

Una cuestion comuin es que las jugadoras expresan que sus clubes priorizan a los
varones, no sélo a los mayores sino también a las divisiones juveniles. Esto se evidencia en
las canchas en que disputan sus partidos. En Boca, por ejemplo, mientras la primera
masculina juega en la mitica Bombonera, las gladiadoras juegan en Casa Amarilla, un predio
anexo de césped sintético. A su vez, sus horarios de partidos y entrenamiento siempre
dependen de la localia del masculino. Por esto, y todo lo dicho anteriormente, podemos
afirmar, siguiendo a Alvarez Litke y Moreira (2019), que estas condiciones estructurales
afectan a las jugadoras del futbol femenino quedando en un lugar subalterno con respecto a
sus pares del masculino. Mientras ellos son considerados una inversion, redituables, ellas
significan un gasto. Sin embargo, como veremos en el siguiente capitulo, estos fendmenos

comienzan a modificarse.
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4. Argentinas en el mundial

<<¢Sabés qué pasa? Cuando te quedas gritando adentro de tu casa, la gente de afuera no te
escucha>> (Evelina Cabrera en Qué jugadora, 2019: 106-107).

A continuacién, daremos cuenta del cubrimiento mediatico por parte del diario O/€ al
seleccionado femenino durante el mundial de Francia 2019: las continuidades en la
subrepresentacion hacia las jugadoras como asi también los avances que hubo en su
reconocimiento como deportistas. En ese sentido, resefiaremos el camino recorrido hasta
llegar a dicha competicion: sus reclamos de mejoras y el rol de los medios en la difusion de
sus protestas.

4.1. Antecedentes del mundial en los medios

Los mundiales de fatbol de selecciones femeninas se organizan de modo oficial por la
FIFA desde 1991. Por su parte, Argentina logr6 disputar este torneo después de 12 afios de
ausencia -en los anteriores de 2011 y 2015 no logrd clasificar. En sus otras dos
participaciones (2003, 2007) estuvieron invisibilizadas en los medios masivos de

comunicacion.
4.1.1. El camino al mundial

Una cuestidn a destacar del camino hacia el mundial estudiado es que Argentina lo
hizo con mucho esfuerzo, luego de un periodo de dos afos (entre 2015 y 2017) en el que
dejo de existir: no tuvo entrenador y tampoco hubo practicas ni intervencidon en ningun tipo
de competicion. En OJ€, justamente exponen esta situacion en las declaraciones del director

técnico Carlos Borello luego del primer partido mundialista:

Yo estuve hasta el 2012 y me volvieron a convocar a mediados de 2017. No encontré
practicamente nada, todo desarmado. Para la Copa América, clasificatoria al Mundial, nos
pudimos reunir 15 dias antes. Agarramos la bandera, fuimos para Chile. Nos
encontramos con que todos los paises habian crecido mientras Argentina estuvo parada y
aca estamos?*.

24 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/borrello-argentina-previa-
inglaterra 0 bNIm1JPdo.html
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La propuesta de este apartado es hacer este recorrido de los Ultimos afios de la
seleccion: sus dificultades, pero también su visibilidad reciente. Una cuestion a tener en
cuenta es que estos sucesos son narrados en O/€ desde la voz de un varén. Sin embargo,
quienes protagonizaron estos procesos y se hicieron escuchar fueron las jugadoras -
fenomenos inéditos, tanto en reclamos como en su cubrimiento mediatico. Por ello, para
enfrentar a estos androcentrismos creemos que es atinado valernos de los testimonios y
analisis de Gabriela Garton (2019), quien lo vivié en primera persona como arquera del
plantel. Hasta entonces, el panorama era, segun Binello, Conde y Rodriguez (2000), un
territorio conquistado, no a conquistar: no se encontraban luchas simbdlicas o cualquier tipo
de conflicto entre los géneros, las mujeres no se presentaban como una amenaza a cambiar
el status quo. Como ya estuvimos resefiando, los enfrentamientos eran entre hombres y “no
hombres”: “Los propios valores masculinos que circulan al interior del campo parecerian
definir la ausencia de conflicto intergéneros en tanto que el eje nosotros-otros instalado en
el discurso de las hinchadas se construye no a partir del género si no a partir de la oposicién
del “macho” con quien no posee esa condicién” (Archetti, 1992). Para comenzar a reponer
esta invisibilizacion, a continuacion, nos valdremos de las voces de las protagonistas e

indagaremos en cdmo los medios comenzaron a hacerlo.

4.1.2 Reclamos y rol de los medios

Seguin Alvarez Litke y Moreira(2019) esta invisibilizacion histérica se revirtié desde
abril de 2018 gracias a la atenciéon de los medios de comunicacién. Sin embargo, el futbol
aun presenta multiples dificultades y obstaculos cuando las mujeres se apropian de esta
practica tan asociada culturalmente a los varones. Cuando se quiere desinstalar el “/as
mujeres no juegan al futbol' aparecen numerosas desigualdades que se materializan en
aspectos diversos. Esto podemos rastrearlo desde la experiencia de Garton(2019) cuando
cuenta en primera persona cdmo encontrd el futbol en 2011, cuando vino al pais luego de
criarse en Estados Unidos. Asi expresaba su sorpresa en un pais que desde afuera era
reconocido, segun ella, por sus logros futbolisticos y sus jugadores estrella como Diego

Maradona y Lionel Messi:

El panorama al cual se enfrentaban ellas [sus compafieras de entonces del club UAI
Urquiza] era infinitamente mas complejo y pesimista: estigmatizaciones que las
clasificaban como "machonas", un torneo organizado por la AFA que daba verglienza,
condiciones deplorables de entrenamiento en cuanto al equipo y las instalaciones
prestadas (o0 no) por sus clubes, una falta total de interés por parte de la federacion de
selecciones femeninas, tanto en la mayor como en las juveniles, un posicionamiento
machista de la sociedad en general y también de sus familiares y amigos en relacion a su
participacion en el futbol, entre otras cosas (Garton, 2019: 11).
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A nivel de clubes, Garton (2019) traza un paralelismo entre lo que ocurre con los
montos que se manejaban en la Copa Libertadores cuando comenzd a disputar esa
competicion con el ya mencionado UAI Urquiza. En 2015, los equipos masculinos ganaban
450.000 ddlares en partidos de local de fase de grupos, monto que iba en aumento hasta
llegar a los 2.300.000 ddlares, un total de 5.100.000 dodlares a lo largo del torneo. En
cambio, el campedn femenino sélo recibidé 20.000 dolares y quienes participaron en zona de
grupos sin pasar de ronda no recibieron ninguin premio.

Luego de esta digresiéon, que nos ayuda a tomar dimension en cuanto al plano
economico, volvemos a la realidad de entonces del seleccionado. En 2014, gand los premios
Sudamericanos en Chile, y en 2015 participd de los Juegos Panamericanos de Toronto. Pero,
como dijimos, el periodo que va desde 2015 hasta 2017 fue el mas conflictivo entre las
jugadoras y la AFA, ya que, sin entrenador, tampoco competian. El punto algido fue en
2017: Carlos Borello fue convocado para ser el director técnico nuevamente (ya habia
estado en ese puesto entre 1998-2012) y se propuso armar el equipo, pero las jugadoras
llamaron a un paro porque la AFA no les pagaba un viatico de 150 pesos para trasladarse

hacia el predio de Ezeiza. Garton (2019) cuenta su experiencia de esta manera:

Luego del paro algunas demandas fueron resueltas y a principios de marzo de ese afio
las que viviamos en la Argentina retomamos los entrenamientos en el predio,
comenzamos a cobrar viaticos (minimos de 200 pesos) y a entrenar en canchas de
césped natural -pero con tan sélo un mes de preparacion para la Copa. Durante la ultima
semana de entrenamiento se sumaron las jugadoras que compiten en el exterior para
completar asi un plantel en el cual muchas no se conocian en la cancha. A pesar de la
falta de preparacion, considerando que las demas selecciones sudamericanas venian con
un proceso preparativo de afos para esta competencia, nuestra meta seguia siendo la
clasificacién al mundial, aunque muchas la veiamos muy dificil (Garton, 2019: 182).

Como cuenta Garton (2019), el paro fue un punto de inflexion en el fatbol de
mujeres ya que provocod los primeros cambios en la representacion como asi también en
politicas institucionales incipientes que luego culminaria con la profesionalizacién. Sin
embargo, en la Copa América de 2018 fue cuando sus reclamos tuvieron repercusion como
nunca antes. En abril de ese ano fueron a competir a Chile, pais sede de dicha competicion,
con muy pocos dias de entrenamiento juntas: "Eramos como una banda de amigas que se
juntaban a jugar", contaban las propias jugadoras en una nota a Infobae?>. A pesar de esto,

lograron un tercer puesto detras de Brasil y las locales, lo que les permitid jugar un

25 Disponible en https://www.infobae.com/deportes-2/mundial-femenino-francia-2019/2019/06/20/heroinas-
igual-por-que-la-eliminacion-de-la-seleccion-femenina-en-la-primera-ronda-del-mundial-no-es-un-fracaso/
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repechaje por un lugar en el mundial. Pero lo que tomd trascendencia publica en aquella

competicion fue esta foto?®:

CONMEBUL COPA AMI:RICA
CONMEBOL- FEMEN i NA CHILE 2018

Segun Alvarez Litke y Moreira (2019), las noticias sobre el futbol practicado por
mujeres en Argentina se multiplicaron, cuando, en el tramo final de este campeonato antes
de enfrentar el partido contra Colombia, las atletas posaron agarrandose la oreja con la
mano para denunciar la discriminacion de la AFA, su propia asociacion, por el hecho de ser
mujeres. Sobre todo, reclamaban por sus derechos y mejoras esenciales en las condiciones
de trabajo: viaticos para ir a entrenarse, un lugar de entrenamiento. El equipo argentino
gand el encuentro contra el colombiano, el mas potente del torneo, y al dia siguiente la foto
se difundidé por medios de comunicacion y redes sociales. Garton (2019) continta su relato
sobre este episodio:

Después de pasar de ronda, en un grupo dificil, la noche anterior al partido con
Colombia, el primero de la fase final, tuvimos una reunién con Pinela sobre temas de
viaticos, de la indumentaria vieja que estabamos usando, de la posibilidad de cobrar un
premio. A partir de esa reunion, de la cual salimos sin ninguna resolucion clara de lo
gue pediamos, sobre todo porque el presidente de futbol femenino no podia tomar una
decision sin tener que pasar por otras autoridades de la AFA, surgi6 la idea de tomar
una accion publica contra la asociacion. Tuvimos que pensar en algun gesto que no nos
perjudicara en la competencia, y luego de una discusion sobre distintas posibilidades
llegamos a la idea de la foto del plantel completo con una mano detras de la oreja,
haciendo referencia al Topo Gigio, de Juan Roman Riguelme, cuando durante un festejo
de gol pedia ser escuchado por la dirigencia de Boca Juniors en las discusiones sobre la
renovacion de su contrato, en el afio 2000. Esa foto tuvo mas repercusion que los
resultados que habiamos obtenido en toda la competencia. Salid en los diarios mas
importantes del pais, en los noticieros, y hasta termind presionando a los canales
deportivos para televisar los partidos de la seleccion femenina - TNT Sports decidio

26 Imagen extraida de https://nacla.org/news/2018/07/31/battlefield-gender-equality
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transmitir los Gltimos dos con Brasil y Chile. Si fue por un clima anti-Chiqui Tapia o por
un interés real en el futbol de mujeres, no nos importo tanto: estdbamos logrando mas
visibilidad que nunca (...) Terminamos terceras en la Copa, pero, mas alla de eso, nos
quedamos con la oportunidad de marcar el tercer momento clave, lo que algunos estan
llamando un ‘antes y un después’, con el repechaje para clasificar al mundial. Luego de
los reclamos, nuestras condiciones de la AFA comenzaron a mejorar (aunque todavia
estamos lejos de la igualdad), nos consiguieron indumentaria mas nueva, concentramos
en el complejo de la Seleccion mayor masculina, se organizaron varios viajes para jugar
amistosos en el exterior, los dirigentes estuvieron mas presentes con nosotras en el
predio saludandonos y preguntandonos cdmo estabamos, si necesitdbamos algo
(Garton, 2019: 194).

En los meses que se sucedieron entre la Copa América y el repechaje, el
seleccionado pudo compartir mas tiempo juntas. En el tan esperado partido de repechaje les
ganaron a Panama con un contundente 4-0 en un estadio de Arsenal repleto (inédito en el
futbol femenino argentino) y empataron 1-1 de visitantes. Garton (2019) relata su

experiencia en esta instancia:

El partido de ida del repechaje en la cancha de Arsenal fue algo que nunca pensé que iba
a vivir como futbolista: jugar un partido de tanta importancia ante un estadio lleno, con
mas de once mil familiares, amigos, jugadoras e hinchas, hasta el presidente de la AFA y
el cuerpo técnico de la Seleccién masculina estuvieron presentes. Escuchar a toda la
tribuna cantando el Himno Nacional junto al equipo y alentando durante todo el partido,
festejando los goles con la misma alegria, o0 mas, que en un partido de la Seleccion
Masculina. Ver las banderas de equipos femeninos, desde el torneo de la AFA hasta
clubes y escuelitas de barrios de Buenos Aires y también de otras provincias. Sentir las
miradas de las nifias mas jovenes fijadas sobre nosotras, que presenciaban por primera
vez la magia del trio Banini, Bonsegundo y Larroquette en ataque y la garra de Sachs,
Stabile, Barroso y Cometti en defensa iba en contra de esa ldgica persistente y anticuada
de que ‘el futbol femenino no le interesa a nadie’. Cuando dimos la vuelta, festejando el
triunfo de 4 a 0 frente a la Seleccion de Panama con la clasificacion tan cerca luego de 12
afos sin mundial, nos dabamos cuenta de que ese partido habia sido mas que un
partido, mas que un logro para nosotras: era una esperanza de un futuro mejor para
todas las que jugamos y luchamos como jugadoras de fltbol en ese pais (Garton, 2019:
196).

Entonces, se puede decir que, con el empuje de la potencia del movimiento de
mujeres en Argentina (ver apartado 2.2), en el futbol, las jugadoras también aprovecharon
el clima de época y alzaron sus voces para hacerse escuchar. Aqui también encontraron a
los medios masivos de comunicacidon y las redes como canales dispuestos a difundir sus
reclamos. Se puede decir que se dio un quiebre en el sentido comun? y se transfirid
también a los que circulan por los medios. Con estos avances, las jugadoras comenzaron a
ser tenidas en cuenta por la AFA y esto se evidencié en la preparacion previa al mundial:
entrenamientos y concentraciones estables en el predio de Ezeiza (donde les construyeron
un vestuario propio), su actividad comenzd a tener mayor difusién y la AFA les organizo

27 En el sentido gramsciano “(...) la concepcioén del mundo absorbida acriticamente por los diversos ambientes
sociales y culturales en que se desarrolla la individualidad moral del hombre medio” (Gramsci, 1949).
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giras internacionales -con vuelos y hoteles de primer nivel- para jugar amistosos en fechas
FIFA.

4.2. Sobre Francia 2019

El desarrollo reciente de los movimientos de las mujeres y feminismos no estuvo
reducido a un territorio local, sino que se trata de un fendmeno planetario. Como bien se
exponen en Los dias del mundial (2020), sus reclamos encontraron lugar para difundirse en
la maxima competencia del deporte mas popular del mundo. Las repercusiones hicieron que
sus protagonistas representen no sélo a sus paises sino también a miles de mujeres. Mas
alla de los colores, el denominador comun se centraba en tener derechos plenos para jugar
y equidad de condiciones con los varones. Este mundial es inédito en el sentido de que las
atletas circulan por los lugares que les han sido historicamente vedados: no sélo en las
canchas, sino también en vestuarios, haciendo reconocimiento de campo, entradas en calor,
en notas o conferencias de prensa después de los partidos, en fotos con fanaticos o en
publicidades. Asi, de a poco, van desplazandose y conquistando terrenos.

4.2.1. Repercusiones de un mundial “historico”

Gianni Infantino, el presidente de la FIFA, declard durante la conferencia de prensa
de clausura “habra un antes y un después de Francia 2019”28, Entonces, ahora es preciso
mostrar qué ocurrid en el durante. El Gltimo mundial de futbol femenino, en su octava
edicién, se desarroll6 desde el 7 de junio hasta el 7 de julio de 2019 en Francia. Del mismo
participaron 24 selecciones®® de las cuales 23 mas el pais anfitrién disputaron las
eliminatorias®. Resulté campedn Estados Unidos, defensora del titulo, quien reafirmd su
hegemonia alcanzando su cuarto titulo mundial. El balén de oro “Adidas” (mejor jugadora) y
la bota de oro (goleadora) fueron obtenidos por la estadounidense Megan Rapinoe. Hubo
récords de asistencia a los estadios y de audiencia. La brasilera Marta se convirtié en la
mayor goleadora de los mundiales con 17 tantos. Jill Ellis fue la primera entrenadora en
ganar dos Copas del Mundo seguidas.

28 Declaraciones extraidas de:
https://www.fifa.com/es/tournaments/womens/womensworldcup/france2019/news/el-presidente-infantino-
elogia-francia-2019-y-expone-propuestas-para-el--3044221

29 Alemania, Argentina, Australia, Brasil, Camerun, Canada, Chile, Escocia, Espafia, Estados Unidos, Francia,
Inglaterra, Italia, Jamaica, Japon, Nigeria, Noruega, Nueva Zelanda, Paises Bajos, Republica de Corea, RP China,
Sudafrica, Suecia, Tailandia.

30 En las instancias preliminares participaron 139 selecciones, un récord hasta entonces.
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El campeonato fue organizado en dos fases: en la primera, se conformaron seis

grupos de cuatro equipos cada uno, avanzando a la siguiente ronda los dos mejores de cada

grupo y los mejores cuatro terceros lugares. Los dieciséis clasificados se enfrentaron

posteriormente en partidos eliminatorios, hasta llegar a los dos equipos que disputaron la

final, en el Stade des Lumiéres de Lyon. Una cuestion a destacar es que en los cuartos de

final solo habian equipos norteamericanos y europeos -quienes, no casualmente, reciben

mayor apoyo institucional y econémico de sus selecciones.

Si nos guiamos por “Francia 2019: Un Mundial que marcd un hito en la cultura y en

la historia del futbol femenino”!, un articulo de TyC Sports, podemos contar el mundial en

ndmeros:

+ 1.100.000.000 de espectadores en todo el mundo.

62 medios con derechos para transmitir -en el mundial anterior hubo 37.

126 canales emitiendo para 206 territorios.

+ 1.000.000 de personas asistieron a las nuevas sedes de la competencia -segin
FIFA fueron 1.053.096 los espectadores.

75% del publico fueron franceses y lo siguié Estados Unidos (15%), seguidos por
Inglaterra y Holanda.

850 millones de espectadores en los paises participantes. A nivel global, FIFA estima
que se ha superado el billon de espectadores en todo el mundo -el doble de Canada
2015.

El partido Francia-Brasil de octavos de final alcanzo los 58.761.000 de personas en
todo el mundo, superando el récord conseguido en Canada en la final entre Japdn y
Estados Unidos, que tuvo 52.562.000.

La semifinal Estados Unidos — Inglaterra superd la audiencia de la final de la
Champions League, segun la BBC: 11,7 millones acumulé el Mundial femenino y 11,3
la Copa de Europa.

A la final asistieron 57.900 personas, casi la totalidad del estadio de Lyon. A esta
final solo la superan la del Mundial de 1999 entre Estados Unidos y China, 90.185 y
la del 1991 entre Noruega y Estados Unidos, 63.000.

Los estadios han tenido un 74,5 por ciento de ocupacion durante el campeonato, con
24 partidos. Con mayor ocupacion fueron: Valenciennes, 90,7, Lyon, con el 88 por
ciento (jugandose las semifinales) y Grenoble, 87,9 por ciento.

31 Disponible en: https://www.tycsports.com/futbol-femenino/francia-2019-un-mundial-que-marco-un-hito-en-la-
cultura-y-en-la-historia-del-futbol-femenino-20190710.html
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e 2,2 millones de seguidores tuvo FIFA en sus redes y la App oficial del torneo, que ha
sido la mas descargada durante el evento en 33 paises diferentes.

4.2.2. Cubrimiento en 0/é
Mas alla de estos datos duros, como venimos diciendo, este mundial fue significativo
por lo inédito y por sus repercusiones. En este sentido, hasta Google se hizo el dia de la

inauguracion con su clasico “doodle™?, lo cual fue replicado en O/é:

Todo el Mundial de Futbol Femenino en Olé

Buscar con Google Me siento con suerte

Asimismo, O/é cubrié el mundial desde su comienzo, con el partido de inauguracién
entre Francia y Corea. En un articulo destinado para tal fin, contd sobre dia, horario,
televisacion y formaciones con infografia incluida®3. En cuanto a Argentina, se puede decir
que todos sus partidos fueron transmitidos por la TV Publica (ver mas informacidon sobre
rating en el apartado 4.2). Aunque el sorteo le proporciond una zona dificil (Japén con
superioridad fisica e Inglaterra y Escocia como candidatas al titulo), alcanzé una actuacién
histdrica: sumd sus primeros puntos en mundiales y sentd las bases de un futuro
prometedor. Por todo esto, es imprescindible darle cara y nombre propio a las
protagonistas. O/€ publico “¢Como formaba Argentina?”* donde se anunciaba el arribo a

Francia, se exponian los datos duros de los partidos y los nombres de las convocadas. En un

32 pisponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/google-doodle-mundial-futbol-

femenino 0 qwcheLqJ html
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articulo posterior®, ampliaron la informacién a partir de insertar un posteo de Instagram3®

en el que aparecen las jugadoras con sus fotos:

@ afaseleccion @ « Seguir

SELECCION FEMENINA
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Los dias previos al mundial fueron cubiertos por O/€ en notas donde contaban sobre
entrenamientos, amistosos previos y hasta sesion de fotos®’. Sobre preparacion tactica
aparecid publicada una entrevista al entrenador®® donde podemos ver como el
androcentrismo aparece en darle la voz a un vardn sobre cuestiones sobre saber (ver
apartado 3.4.2). Como explicaban Rodriguez y Conde(2003), si bien las mujeres
histdricamente podian participar del espectaculo femenino, las mismas no tomaban la
palabra en cuestiones de juego ya que carecian del capital del saber. Podemos ver como
estos fendmenos permanecen. Por su parte, el desempeio del seleccionado argentino sélo
puede ser considerado hasta la primera fase, etapa que alcanzé. En la misma disputd sus
encuentros contra Japén (0-0) con Estefania Banini como jugadora mas valiosa, contra

Inglaterra (0-1) con Vanina Correa como figura y contra Escocia (3-3).

35 Disponible en: https://www.ole.com.ar/seleccion/mundialfemenino-seleccion-
reconocimiento 0 6dWdiFM4K.html
|

36 Disponible en: https://www.instagram.com/p/BydYtPOBCLU/?utm source=ig embed&ig rid=08aedb05-2d44-
4183-912e-6db24a40acb9

37 Disponible en: https://www.ole.com.ar/seleccion/seleccion-femenina-practica-fotos-paris 0 rFyk17CCn.html
38 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/borrello-seleccion-femenina-

mundial 0 y2tWY3VYE.html
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En el primer enfrentamiento ya habian logrado algo inédito: primer punto en
mundiales (habia perdido los dos partidos en las dos ediciones en las que participd). Ante
Inglaterra cayé 1-0, pero el equipo mostré un desempeno sélido y evitd una esperada
derrota abultada. En el tercer partido ante las escocesas lograron una hazana inédita en la
historia de los mundiales: fue la primera vez que un equipo logra empatar un partido que
estaba 0-3. Esta remontada se dio en los Ultimos minutos sobre todo a partir de la entrada
de la adolescente Dalila Ippdlito (ver apartado 4.1.3).

La eliminacién en primera ronda no significé un fracaso sino un hito en la historia del
futbol de mujeres nacional. Por primera vez, sumaron puntos, fue la mayor cantidad de
goles del seleccionado nacional (tenia un tanto en el 2003 y otro en el 2007) y fue
competitiva al nivel de equipos superiores en entrenamiento y financiamiento. "Nosotras no
somos la Seleccion de hombres. Nunca llegamos a finales, ni siquiera pasamos de ronda.
Nunca habiamos logrado ni un punto en un Mundial, por eso festejamos", dijo hace poco la
delantera Mariana Larroquette®.

4.3. Sobre el diario y la participacion femenina

Segun Verodnica Moreira y Leandro Araoz Ortiz (2016), a mas de dos décadas de su
fundacién, O/é continlia siendo el unico diario deportivo en formato impreso de circulacion
nacional debido no sdlo a la estructura empresarial que lo soporta, sino también a su
lenguaje y estética con estilo “futbolero”. Si bien estos autores analizan publicidades y
ciertos ejemplares de hechos destacados entre 2013 y 2014, nos apoyaremos en ellos para
poder caracterizar al diario y rastrear diferencias entre el periodo estudiado y el presente

trabajo.
4.3.1. Fundacion y caracteristicas

Como también ocurre en otros paises, O/€ es el representante deportivo de un grupo
multimedios, Clarin, el mas importante del pais. El lanzamiento del diario se dio el 23 de
mayo de 1996 en una década de conservadurismo politico y liberalizacién de mercado. En
este contexto, la modificacion de articulos de la Ley 22.285 de Radiodifusion decretada en
1980 por la dictadura, permitié el ingreso de capitales extranjeros y concentracién

multimediatica.

39 Disponible en: https://www.infobae.com/deportes-2/mundial-femenino-francia-2019/2019/06/20/heroinas-
igual-por-que-la-eliminacion-de-la-seleccion-femenina-en-la-primera-ronda-del-mundial-no-es-un-fracaso/
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“0lé es el Unico diario deportivo del pais. Referente y lider en informacion deportiva;
comparte la pasién por el deporte como un hincha mas, con simetria y complicidad con sus
lectores”, es la descripcion que aparece en el sitio de productos comerciales de Clarin.com*°.
Ahi mismo, con fuente de la medidora de audiencia IBOPE, informan que en 2019 tuvieron
de lunes a domingo 87.000 lectores y solo los dias domingos tuvieron 55.000 lectores. Si
tenemos en cuenta su version online, segun Google Analytics en junio 2018, es el sitio de
noticias deportivas mas visitado de la Argentina con 18 millones de browsers Unicos. A su
vez, segun la misma fuente pero a mitad de 2020, su presencia online se puede detallar del

siguiente modo*':

OLE - DIGITAL ‘Q
total desktop mobile

£33 148 68 80

paginas vistas millones millones millones

8 12 2 10

usuarios millones millones millones

OLE - REDES O%

® ®

millones millones millones

facebook twitter instagram

En este sentido, podemos entender su influencia y el establecimiento de agenda
sobre deportes en otros medios de comunicacion. Ahora bien, si prestamos atenciéon a su
contenido, como también ocurre en otros paises, el futbol es lo que acapara mas espacio.
Esto podria entenderse por la afirmacion de Alabarces: “La futbolizacién de nuestra cultura y
de nuestra vida cotidiana implica, provisoriamente, que ningin enunciado es posible por
fuera de la gramatica futbolistica” (2006: 12). Por las caracteristicas del género, también
hay informacidon sobre resultados, estadisticas, cronicas y datos de mercado (pases,

40 Disponible en: https://comercial.clarin.com/productos/ole
41 Extraido de: https://comercial.clarin.com/productos/ole-digital
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transferencias, rumores). Es decir, se proporciona informacion de tactica y cotidianeidad.
Mas alla del futbol, le siguen en importancia basquet, automovilismo, tenis, boxeo y rugby.
En consonancia con lo que venimos resefiando, Moreira y Ortiz (2016) afirman que
en Olé “refuerzan una relacion histérica y socialmente construida entre deportes y
masculinidad” (Moreira, Ortiz, 2016: 4). En su periodo analizado, el destinatario construido
por Olé es claramente masculino. Como plantea Guillermo Sunkel para la prensa
sensacionalista, Olé se organiza como un diario para varones, al constituirse como “fuente
de conversacién de “temas masculinos”, con lo cual se produce cierta identidad de género”
(2002: 131), considerando al género (en su modalidad estereotipificada) como principal
mediacion de lectura de esta prensa. Solo se muestran a varones en sus publicidades -hay
inexistencia de lo femenino salvo por la de travestis en publicidades en 2012. La mujer esta
casi ausente en términos deportivos: aparece en su rol de “pareja” de deportistas o de
manera anecddtica ante un triunfo deportivo. A continuacién, veremos cdmo se revierte: las
mujeres forman parte de las audiencias y sobre todo comienzan a ser protagonistas de las

noticias.

4.3.2. Portal digital

Actualmente vivimos en la era digital. A partir de la introduccién de las nuevas
tecnologias, la instantaneidad y la conectividad son las ldgicas dominantes en los medios de
comunicacion. Sin lugar a dudas, estos fendmenos también repercutieron en el mundo de la
prensa. Si bien todavia se presentan como procesos inconclusos y en constante
transformacion, tienen injerencia en el modo en que desarrolla el periodismo hoy. Se
presentan como desafios y oportunidades.

Es en este contexto que, O/E, el Unico diario deportivo del pais, logra aggiornarse a
estas nuevas practicas a partir de su version digital y constantes redisefios en la misma. En
este sentido, se deben tener en cuenta las finalidades de los periddicos entendidos como
empresas periodisticas. A saber: lucrar e influir. Este momento se puede contextualizar en
una amplia historia de O/€ en la que tuvo la capacidad de adaptarse a los distintos periodos
del medio cambiando sus posicionamientos internos.

La edicion digital aparece como complementaria de la impresa. Esta ultima puede ser
consultada en la seccidn “archivo”. El estilo, el posicionamiento del diario y el contrato de
lectura no varian, sino que se suman nuevos servicios relacionados con el medio. A
continuacién, detallaremos estos mecanismos a través de la caracterizacion de la

plataforma:
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e Breve descripcion

Antes de entrar al sitio web aparece una publicidad que debe cerrarse para ingresar.
En el margen superior izquierdo aparece un logo distinto al tradicional de O/ donde se le
adiciona el “25 afos”, en color plateado. En el mismo nivel, aparecen hipervinculos de las
redes sociales, de estadistica, agenda, y para loguearse con un usuario. Debajo, secciones
destacadas y un desplegable de Mas (alli se encuentra la del futbol femenino). Luego, los
escudos de los clubes (donde aparecen noticias de futbol masculino), y un anuncio aleatorio
donde se intercalan la invitacion a suscribirte a un newsletter o bajarte la app de O/
resultados. Finalmente, tras una publicidad de Rexona con desodorantes masculinos de Boca
y River, aparece la nota central. De ahi, con un scroll se puede realizar un desplazamiento
vertical hacia el resto del contenido.

Cuando se abren los articulos, también aparecen publicidades que deben cerrarse. La
pagina esta configurada en formato HTML, con un recorrido vertical, aunque la publicidad
que debid cerrarse para ingresar al home se mantiene estatica en el costado izquierdo.

e Hipertextualidad

Este recurso tiene que ver con el uso de enlaces que nos redireccionan a otros sitios.
El usuario lector de Internet lee de forma diferente que el lector de medios impresos, es por
eso que se puede decir que se da un pasaje desde “la piramide invertida” al “hipertexto”. La
organizacion de la informacién se da de modo distinto: la extensién del articulo se da de
forma mas breve, y abunda la inclusiéon de hipertextos sobre todo a redes sociales -fuentes

o del mismo diario.
e Multimedialidad
Se trata de la combinacion de varios medios: textos, sonido, imagen y/o video. En
general, en el sitio de Olé, este recurso aparece por yuxtaposicion, es decir, los elementos
multimedia estan presentados de forma separada.
- Videos
El consumo de video on-line es un fendmeno que crece fuertemente (Igarza, 2009).

Es en este sentido que los medios tradicionales emprendieron la batalla por el rol
protagonico en la difusion de los contenidos audiovisuales en el ciberespacio. Si bien el
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distribuidor principal es el sitio YouTube, los medios tradicionales poco a poco van ganando
terreno. O/€ cuenta con su canal en Youtube, pero los contenidos no estan actualizados al

instante como ocurre con la pagina web. Los videos aparecen directamente en las notas.

- Galeria de imagenes

En general son usadas por los portales de Internet para la permanencia del usuario
en el sitio, cuestion que luego servird para posicionarse en cuestiones vinculadas, por
ejemplo, a la atraccion de anunciantes. En O/€ aparecen predominantemente como un link
en las imagenes de los articulos periodisticos. El enlace lleva a la posibilidad de pantalla
completa y de poder compartir la foto a otras redes sociales como Facebook, Twitter, y

correo electronico.

e Interactividad

La presencia de los usuarios de Internet comenzd a manifestarse en diferentes
publicaciones o formatos. Primero fueron los blogs y luego las redes sociales los que
tuvieron gran impacto en el ecosistema digital y los medios tradicionales. Estos fendmenos
tuvieron tal repercusion en estos ultimos, que innovaron no solo en lanzar la versién digital,
como en el caso de Olé, sino de ofrecer a las audiencias la interactividad como un plus a sus
contenidos informativos. “El lector-usuario-consumidor empieza a ocupar el centro de la
escena como estandarte de una cultura ‘mashup’, es decir un individuo que, a través de las
herramientas que le brinda la tecnologia, deja su rol pasivo, y empieza a participar de un
proceso creativo que antes le venia impuesto” (Roitberg, 2010: 121). De hecho, se
empiezan a elaborar espacios para contenido generado por los usuarios. Siguiendo a Cassini
y Sanchez Malcolm (2012) se puede afirmar que, junto con estos nuevos fendmenos, surgen
nuevas retdéricas para interpretar estas practicas. En recepciébn surgen nuevas
denominaciones para estos “nuevos publicos”: ciberlocutor, prosumidor o prosumer,
usuario-productor, audiencias productoras. También aparecen nuevos roles para los
profesionales de prensa. Surge el “Editor de medios sociales”, mas conocido como
“Coordinador de comunidad” o “Community Manager”.

- El comentario
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Una de las posibilidades de interaccion que permite O/ a sus usuarios es la de
mandar comentarios debajo de los articulos periodisticos. Estos se dividen en comentarios

destacados y comentarios recientes. Para realizarlo, hay que loguearse previamente.

- Relacion con blogs y redes sociales

Ademas de la participacion por parte de los usuarios, los medios realizan estrategias
de difusién de contenidos. De esta forma, deciden qué compartir, cuando hacerlo, y a través
de qué perfiles. Esto hace que tengan que adecuarse al “lenguaje” que promueven las redes
sociales y adaptar sus mensajes a sus ldgicas. O/€ cuenta con Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube y Tik Tok.

- Suscripcion y aplicaciones

Otro de los servicios ofrecidos es la suscripcién a las diferentes secciones y revistas
del grupo Clarin, a través del correo electrénico (newsletter). Ademas, se puede descargar
una aplicacion de O/€ para dispositivos moviles.

e Rutinas informativas

En cuanto a la produccién de noticias para el medio digital aparecen nuevos roles
para el periodista como el “Periodista de base de datos”, el “Especialista en SEO (Search
Engine Optimization)”, el “disefador interactivo” o “el productor multimedia”. Ademas,
emergen otras cuestiones, que exceden al presente trabajo, y tienen que ver con la
precarizacién laboral: abundan las colaboraciones y las participaciones freelance en

detrimentos de contratos de trabajos fijos.

Entonces, para entender a los nuevos medios de comunicacion de este siglo, se
deben desterrar aquellas afirmaciones técnica-ficciones (Flichy, 2003) que postulan la
creacion de una red unificada de los sistemas de comunicacion, ya que no sblo se deben
tener en cuenta las caracteristicas de los dispositivos técnicos, sino también barreras
culturales, politicas, y econdmicas, como asi también los desplazamientos en sus usos. En
esta nueva escena comunicacional, se puede ver como el diario O/, a pesar de ser uno de
los que tienen mas historia en nuestro pais, logra ponerse a la vanguardia de las
innovaciones a través de su portal digital. Sin embargo, no se trata de un proceso definido,
lo que se materializa en los ultimos redisefios de las publicaciones impresas y digitales. Un
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ejemplo de esto es la creacion de la seccion futbol femenino como asi también la de

freestyle y de e-sports para captar a potenciales publicos femeninos y jovenes.

4.3.3. El lugar de las mujeres

Para poder rastrear cdmo se ha modificado el lugar de las mujeres en O/€, una
puerta de entrada es volver a indagar en su contrato de lectura. Conde(2001) cita a Baudry
et al(1998) quienes han realizado un primer trabajo sobre el medio y lo caracterizaron como
"la voz del hincha". En esos afnos Conde(2001) estudid a las representaciones
massmediaticas en los mundiales del '90, del '94 y del '98 y afirma que las mujeres eran
representadas a partir de su condicion de “hinchas”. En ese entonces, explica Conde, las
mujeres aparecian en escena solo en su calidad de espectadoras sobre todo en épocas
mundialistas: eran sobrerrepresentadas para incluir a las audiencias femeninas.

En esos contextos existia una aceptacion de “las mujeres espectadoras" quienes
comenzaron a ir a los partidos de clubes pero que no desafiaban su masculinidad. En el
territorio futbolistico, la mujer era considerada un otro en tanto no podia experimentar
plenamente al carecer de cuatro dimensiones: saber, carnavalizacién, pasion, violencia. A la
mujer, por no ejercer la practica se le negaba la capacidad de saber, y de experimentar
pasion y el capital de la violencia. Asi tenia territorios permitidos y otros vedados. Esto
puede ser explicado con esta creencia que circulaba hasta hace pocos afios “El fUtbol es de
hombres y lo juegan los hombres” (Conde, Rodriguez, 2002: 98). Las mujeres, en ese
entonces, se acomodaban en su rol de acompafiantes o las mas jévenes comenzaron a ir en
grupos. Asi, segun los dichos de entrevistadas en ese trabajo, sentian libertad para disfrutar
de un goce vedado, pero se autocensuraban de traspasar los limites permitidos. Si no lo
hacian, se producia el exotismo: perdian feminidad y adquirian gestos y actitudes
masculinas. Estos fendmenos emergentes representaban escenas aisladas sin llegar a ser
contestatarios.

Segun Moreira y Ortiz(2016) en Olé aparecian dos lugares destacados en los que se
construia la figura femenina: por un lado, en la seccion “Diosa del dida” y como
acompafantes de varones. El primer caso es el tipico de la “mujer objeto” donde aparecian
mujeres en ropa interior que respondian a la feminidad hegemodnica (jovenes, delgadas,
sensuales). El otro es de novias, parejas de futbolistas o deportistas reconocidos. Esto
refuerza el contrato de lectura para un destinatario varén, ya que se refuerza la

conversacion “entre hombres”.
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Desde 2019 la seccion “Diosa del dia” no existe*?, y actualmente podemos encontrar
una seccion Futbol femenino y algunas pocas firmas de periodistas mujeres. Asimismo,
como veremos en el siguiente apartado, se realiza cubrimiento mediatico de las futbolistas,
pero el contrato de lectura sigue siendo hacia un destinatario eminentemente masculino.
Veremos a continuacién como se da esta cobertura cuando hombres siguen escribiendo,

pero también a potenciales lectoras mujeres.

4.4 Representaciones y subalternidad

4.4.1. Subrepresentacion

Como hemos venido mostrando a lo largo de todo este trabajo, la mujer ha estado
histdricamente invisibilizada en el mundo del fatbol. Si bien notamos avances (ver capitulo
5) sabemos que la desigualdad con respecto a su equivalente masculino continta
persistiendo. Aunque la grieta que divide ambos géneros tiende a achicarse, como afirma
Garton (2019), continla siendo inmensa entre el masculino hiperprofesionalizado y el
femenino semiprofesionalizado -sobre todo en Sudamérica, pero, como vimos en las
protestas durante el mundial (ver apartado 4.2.1), se dan en todo el mundo. Esta posicion
subalterna del futbol femenino con respecto a la posicidon hegemoénica del masculino en la
cultura argentina es el punto de partida de este analisis.

Aunque ya mostramos que existe evidencia del desarrollo del futbol femenino desde
principios del siglo XX, el silencio medidtico sobre estos acontecimientos contribuyd al lugar
de privilegio del masculino. Asimismo, como expondremos mas abajo, en las reducidas
coberturas también aparecian mecanismos de cubrimiento que sélo caian a deportistas
mujeres. Si ya nos metemos en el lugar que O/€ le did al seleccionado femenino durante el
mundial, podemos afirmar que, si bien se realizd una cobertura de todos los momentos,
aparecen subrepresentadas -de igual forma que ya investigaron Alvarez Litke(2019), Robles
(2018). A diferencia de hace pocos afnos cuando no existian noticias sobre el campeonato
local de AFA o cubrimiento casi nulo de la seleccién, ahora, lo que ocurre es la aparicién de
novedades sobre los clubes grandes y de la seleccion, pero en una cantidad
considerablemente menor que al masculino.

Araoz y Moreira(2014) exponian que pese al futbolcentrismo del diario, habia una
total ausencia del campeonato femenino que se disputa desde 1991. En ese entonces, en el
“suplemento Amateur” aparecian fotos y comentarios sobre mujeres de clase media/alta que

42 | a Gltima publicacion data del daltimo dia de 2018. Se accede a través de buscadores de
navegadores externos, pero ya no aparece desde el buscador interno de la web.
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participaban en torneos independientes. Tampoco hubo cubrimiento de la final de los Juegos
Sudamericanos que gand el seleccionado argentino al de Brasil en 2014. En ese entonces, se
dedicaban las Ultimas paginas del diario a otros deportes y sélo aparecian las mujeres que
realizaban una actuacion exitosa o “digna”: “Cuando las deportistas no logran marcas
trascendentales o reconocidas para su posicidon no son “sujetos noticiables” (Araoz Ortiz,
Moreira, 2015: 122). Por otro lado, las deportistas que entraban en los canones de la
feminidad hegemonica, solian recibir mas comentarios sobre su “belleza” que por sus
actuaciones. Estas cuestiones se explican por dichos autores debido a que, como
desarrollamos en el apartado anterior, el diario se mantiene vigente debido al uso de su
lenguaje basado en la masculinidad hegemdnica que se formd a comienzos del siglo XX. El
destinatario, eminentemente también vardn, hace que: “En Ole, las mujeres solo pueden ser
observadas —casi como voyeurs-, y se las desjerarquiza en su rol (algo que se observa en la
comparacion entre Pumas y Leonas). Esto se suma a que ya de por si suelen destacarse en
deportes que son subalternos en el campo —es decir, no en el futbol” (Araoz, Moreira,
2016:123).

Si nos trasladamos a la cobertura del mundial, podemos hacer el ejercicio de

contrastarla con la de la Copa América masculina®*. En nimeros:

MUNDIAL FEMENINO | | coPA AMERICA |

CANTIDAD DE PUBLICACIONES I I CANTIDAD DE PUBLICACIONES I
OLE # OLE #

Semana previa 9 Semana previa 96
Mundial 41 Copa Ameérica 487
Semana posterior 8 Semana posterior 62
Total 58 Total 645

Con estos resultados tan disimiles podemos desarrollar las primeras teorizaciones
gue muestran que, si bien ya no hay mas invisibilizacion, continta la subalternidad
expresada en sobresaturacion para el seleccionado masculino y subrrepresentacion para el

femenino. La mujer deportista histdricamente aparecidé subrepresentada:

En este sentido, la encuesta realizada por Magali Robles expone sin dejar dudas cual ha
sido histéricamente la posicion que las atletas han ocupado en los medios de
comunicacion dedicados al deporte. Robles analizd las tapas de la revista El Grafico desde
su fundacion en 1919 hasta su cierre definitivo en enero de 2018. A modo de ilustracién
rescatamos algunos datos representativos de dicha estadistica. Durante los primeros
cincuenta afios, solo el 6% de las tapas fue dedicado a las atletas.

Desde 1964 hasta 1982 no hubo una sola mujer en la portada. Luego de estos 18 afios,
la reaparicion de la presencia femenina se dio en enero de 1983, pero la tapa no estuvo

43 La misma se desarroll6 entre el 14 de junio y el 7 de julio.
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dedicada exclusivamente a ésta. La portada reunié a tres mujeres rodeadas de 17
varones, todos campeones del aifo anterior. Otro aspecto relevante que aporta Robles es
que las mujeres de las tapas tuvieron que ser campeonas para estar alli; criterio que no
fue usado para justificar la presencia de los atletas. Es decir que podemos hablar de la
excepcionalidad de los casos en los que las mujeres deportistas han sido visibilizadas en
los medios de comunicacion (Alvarez Litke, Moreira, 2019:6).

En nuestro andlisis podemos rastrear, como también ha notado Goellner(2013) que
en los resultados cuantitativos y cualitativos las mujeres se hallan subrepresentadas con
respecto a los varones. Siguiendo a esta autora, coincidimos en que con estos mecanismos
se construyen modos de ser y estar en el mundo. Por eso, frente a la reciente visibilizacion

mediatica, mayor equidad en las coberturas ayudaria a potenciar la version femenina.

4.4.2. Especificidades de coberturas a deportistas mujeres

A continuacién, detallaremos, a partir de nuestro corpus de analisis, como aparecen
una serie de mecanismos sobre el tratamiento que histéricamente se les ha dado a las
deportistas. Tomamos dichas categorias principalmente de los trabajos de Goellner(2013),
Alvarez Litke y Garton(2019). Veremos cdmo, si bien las coberturas sexistas contintian

existiendo, también es valido reconocer que disminuyen y hasta se revierten.
e Androcentrismo:

Se trata de la comparacién con relacion al hombre, quien es tomado como
parametro superior. En esta serie de articulos se ve cdmo se asemeja a Estefania Banini, la

jugadora de posicién enganche con su equivalente masculino, Lionel Messi:

En el inicio del partido con Japon y adn con el marcador 0-0, Estefania Banini argumento
con hechos el motivo por el cual lleva la 10 en la espalda. Y claro: con un excelente pie a
pie, al estilo Leo Messi, levanto al publico presente en el Parque de los Principes*.

En un articulo posterior*, lo mencionan pero para distanciarse de dicha

comparacion:

Estefania Banini debid ser paciente: en Cementista, Mendoza, ella queria jugar al futbol,
pero no la dejaban por ser mujer. Y las pocas veces que si, que la dejaban, escuchaba:
“Bueno que juegue, total va a ser una menos”. Hoy Estefania Banini juega en el Levante,
lleva la 10 de la Seleccion Argentina, es la capitana y la llaman La Messi: vaya pelotudez.

44 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/mundial-femenino-argentina-japon-
banini 0 AqWLI6Lfl.html
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No por Messi, por supuesto, sino porque ella es ella, La Banini (¢a qué pibe que juega
bien al hockey, por ejemplo, le dijeron vos sos el Lucha Aymar?)

Luego, finalmente, se le dio voz a la protagonista*®:

Ademads, la mujer que fue comparada con Lionel Messi en el Mundial que se esta
disputando en Francia y se plantd ante los periodistas: "Es muy lindo que me comparen
con él, pero nos gustaria que nos comenzaran a conocer por nuestro nombre", formd
parte de la seleccion argentina de la CAFS que fue subcampeona del mundo en
Catalunya 2017.

e Deslegitimacion de la identidad de las mujeres como deportista

En esta categoria podemos notar los mayores avances. Las mujeres ya no son
destacadas en su rol de acompafiantes de deportistas varones o meramente por sus
atributos de belleza hegemdnicas como se denunciaba hasta en trabajos recientes(Goellner,

2013; Hijés, 2018). Ahora se las reconoce por sus habilidades y se informa sobre ello*’:

A dias de que empiece a disputarse en Francia la octava edicion de la Copa del Mundo de
futbol femenino, Olé te presenta a cinco jugadoras a las que tenés que prestarle especial
atencion. iMird!

e Desjerarquizacion del desempeiio deportivo de las mujeres

En los siguientes ejemplos*® podemos ver un tratamiento ambivalente. Por un lado,
se presenta la nota como un analisis del rendimiento individual de las integrantes del equipo
en un partido. Sin embargo, salvo en la puntuacidon numérica, en la descripcion a
continuaciéon no se da cuenta de detalles en el encuentro. Hay casos donde se menciona la
trayectoria de las futbolistas(como en el primer fragmento), en otros se hace referencia a
las historias de vida, superacién y resiliencia(segundo fragmento) y finalmente caen en el

androcentrismo como ya analizamos mas arriba(tercer fragmento).

Mariana Larroquette (6): Volante ofensiva de UAI Urquiza, donde fue goleadora y pieza
clave del titulo. Tiene 26 afios. Entre 2008 y 2015 jugd en River e hizo 204 goles. En
2016 y 2017, en la U. de Chile.

Virginia Gomez (6): Es defensora, pero en Central se para de volante. Se rompid
meniscos y ligamentos, nadie le cubrid la operacion y estuvo dos afios sin jugar. Encima,

46 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/banini-figura-cementista-futsal 0 UYp2S-6vs.html

a7

48 Disponible en: https://www.ole.com.ar/seleccion/mundial-femenino-francia-argentina-
japon 0 INQjOE21u.html
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perdid su trabajo de encargada de bar en Rosario. Hoy, con 28 afios, Chichi disfruta de la
Seleccidn.

Estefania Banini (8): La chica de la foto a lo Messi, rodeada de rivales. Usa la 10 y se
animé a tirar un par de lujos. Tiene 28 anos y juega en el Levante.

e Primacia de roles tradiciones de mujer: romanizacion de la institucion

familia y la maternidad

Como hemos resefiado a lo largo de este trabajo, uno de los grandes obstaculos por
los que se imposibilitd el desarrollo del futbol femenino fue el cuerpo de las mujeres. Por un
lado, por argumentos biologicistas que lo consideran inferior al del hombre, y por otro por
un cuidado especial en pos de la maternidad. Sin embargo, no sdélo que no notamos estas
cuestiones sino que, como en el caso que presentamos a continuacion, cuando se cubrid
una lesion se lo hizo de forma descriptiva sin connotaciones de gravedad por tratarse de

mujeres *°:

Sugasawa, delantera de Japdn, le dio un fuerte codazo a Aldana Cometti y le
partié uno de sus dientes. La defensora debid ser atendida por el golpe, pero
pudo completar el partido y redonded una gran actuacién.

Entonces, como veremos a continuacidon, nuestro analisis nos muestra que
todavia existen desigualdades en el cubrimiento mediatico, pero también muchos
avances. Las mujeres jugadoras no solo aparecen en los medios masivos de
comunicacién, tienen voz, sino que también son representadas a través de sus

desempefios como deportistas.

49 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/mundial-argentina-japon-cometti-
codazo 0 Hr9BDLTCm.html
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5. Condicionamientos y oportunidades

<<Llevamos en los botines revolucion>>
Fragmento de una cancion de cancha de futbol femenino.

A continuacién, nos proponemos realizar un andlisis que integre todo lo trabajado a
partir de conceptos tedricos nuicleos provenientes de los estudios culturales del deporte y de
la sociologia de la cultura. Si bien los fendémenos abordados son emergentes, de reciente
aparicion y en desarrollo, es importante poder armar conjeturas tedricas para poder
visibilizarlos y a la luz de dicha teoria.

5.1. Fatbol femenino y patria

En esta misma linea, intentaremos recorrer el pasaje recorrido entre los estilos
futbolisticos de Diego Maradona a Lionel Messi, y llegar a lo que nos incumbe: Dalila
Ippolito. Si seguimos el trabajo de los ya mencionados Maria Graciela Rodriguez y Pablo
Alabarces (1997) podemos afirmar que la globalizacion coincide con la crisis de la
representacion de lo nacional también en el seleccionado de futbol: “En este momento,
parecen coincidir una expansion infinita del futbol en la agenda cotidiana del publico
argentino (intersectando géneros y clases) con una fractura en la representacion imaginaria
evocada por su equipo nacional. El futbol aparece como el Unico territorio donde desplegar
una épica nacionalista, en tiempos de neopopulismo conservador, y al mismo tiempo parece
incapaz de producirla” (Rodriguez, Alabarces, 1997:1). Vale aclarar que se referian al futbol
masculino. En este contexto, con la crisis de representacién de los varones, veremos como

las mujeres se meten en la agenda periodistica y logran reconocimiento con el publico.
5.1.1. Globalizacion

Segun Rodriguez y Alabarces (1997), la relacién entre fatbol y nacionalidad se volvio
indisoluble a partir del primer gobierno peronista en los afios 40. Este vinculo alcanzé su
punto algido en la década de los 80 y 90 con la aparicion de Maradona y sus hazafas en
mundiales. En linea con los conceptos de Ortiz (2005), Archetti (1996) atribuye la eficacia en
la representacion al caracter épico de Maradona por su continuidad con la tradicion

mitoldgica. Este autor afirma que "en una escena global donde la produccién de territorios e
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identidades locales se supone dificil porque los mundos vividos de los sujetos locales tienden
a devenir desterritorializados, diasporicos y transnacionales" (Archetti, 1996b: 15), la
encarnacion del estilo de juego argentino en Maradona posibilita que la identidad nacional
sobreviva. Ahora bien, segin los autores mencionados, esta representacion nacional
mediada por la figura de Maradona entra en crisis con el fin de su ciclo como jugador del
seleccionado nacional. Esta localizacion en un escenario global se pierde con la expulsion de
Maradona en el mundial de 1994 y la derrota del equipo argentino en octavos de final -
acontecimientos interpretados como una relacion de causa-efecto. Si leemos a estos hechos
en clave de Ortiz (1995), se puede afirmar que no sélo se produce una crisis futbolistica sino
también una fractura de pares que hasta ese entonces se presentaban intrincados:
fundacion de la nacién y del futbol, deporte y nacién (intensificada en la etapa populista),
Maradona y mito. Como sucedid en otros ambitos, el futbol tampoco pudo seguir
sosteniendo la identidad nacional, que se ausento en paralelo al desarrollo del rol del estado
neoconservador en la década de los '90.

5.1.2. Postmaradonismo

Alabarces (2006) propone que luego del ciclo maradoniano (que finalizb en 1998) la
cultura futbolistica argentina sélo encuentra su punto de unién en el plano sentimental de
pasion por el futbol. Sin embargo, esta pasidn se materializa en la camiseta del propio club y
se despliegan discursos parciales, segmentados, tribalizados y excluyentes. Esto se puede
entender en relacion a las conceptualizaciones de Ortiz (2005) sobre la radicalizacion de
identidades segmentadas propias de la sociedad posmoderna. La seleccién nacional se ve
atravesada por ldgicas tribales.

En un trabajo posterior, Alabarces (2014) discute la relacion entre narrativas
nacionales y deporte. Para esto, incorpora el hockey femenino y el rugby masculino para
discutir género y las transformaciones en el rol del Estado como productor del relato
patridtico en los neopopulismos contemporaneos®®. Retomaremos estos aspectos en el
proximo apartado (ver 4.2), y aqui nos centraremos en el andlisis que hace en el pasaje de
Diego Maradona a Lionel Messi: del pibe al buen chico -que luego retomaremos con el caso
de Dalila Ippdlito.

Con la centralidad del héroe deportivo en estas narrativas, analiza este movimiento
postulando que, a diferencia de los “titanes de la modernidad” (Maradona, Pelé, Eusebio,

Garrincha, Cruyff), los héroes futbolisticos contemporaneos pueden ser héroes pero no

%0 |Luego del menemato, y la crisis politica 2001-2002, hubo 10 afios de kirchnerismo: peronismo de
centro izquierda.
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nacionales: “Desprovistos de toda épica, son magnificas figuras del espectaculo, por lo que
necesariamente se vuelven actores globales, desterritorializados o con una reterriorializacion
marcada por su club local, inevitablemente europeo, aunque en un futuro no muy lejano
puedan también ser chinos. En consecuencia, los héroes futbolisticos contemporaneos,
figuras clave del relato nacionalista no pueden ser patrimonializados por un Estado Nacional
porque estan sujetos a la ldgica mercantil del espectaculo global y de la industria cultural,
que el Estado Nacional no puede, ni desea transformar” (Alabarces, 2014: 40-41).

Ahora bien, esto puede verse en Lionel Messi si se lo comienza a analizar desde el
mundial de 2010 en Sudafrica -en 2006 no jugd de titular. La particularidad fue que el
técnico del seleccionado fue nada mas y nada menos que Diego Armando Maradona: su
reaparicion en escena inundo los medios con discursos contradictorios que desplazaron a los
héroes del presente (Lionel Messi, Carlos Tévez) por el del pasado. Otra particularidad fue el
contexto politico donde con el kirchnerismo®! reaparecio el estado como el gran narrador de
la patria.

Segun Alabarces (2014), Messi opera simultaneamente en dos relatos: el patridtico -
la renovacién del héroe popular- y el global -la estrella espectacular. “Lo que Messi no
puede ser, sin embargo, es una repeticién de Maradona, y ese es el marco inmediato de
interpretacion. Porque lo que el relato heroico del deporte argentino espera de él es esa
repeticion: el héroe plebeyo nacional-popular que lleva la patria a la victoria”. En este
sentido, presenta rasgos andmalos: origen de clase media (no hay hambre y pobreza en su
historia), histdrico (ya no jugara contra Inglaterra cuatro afos después de una guerra),
politico (no ocurre en relato ausente sino en apogeo kirchnerista) y su formacion como
jugador europeo, ya que se habia radicado en Barcelona a los 14 afos. Esto lo emparenta a
la fabrica europea -lo sustrae de la épica del potrero y la escuelita, los lugares de la

formacion del pibe-.

5.1.3. Las pibas y la patria

Dalila Ippolito es un caso representativo porque nos ayuda a hipotetizar, en este
contexto, en una sintesis entre la piba surgida de un potrero y la heroina globalizada. Si bien
no se la pudo seguir viendo jugar en el mundial por la pronta eliminacién del seleccionado,
se pueden ver tendencias de fusion entre estos dos fendmenos. Ippolito nacié en 2002 en
Villa Lugano, en un asentamiento popular al sur de la Ciudad de Buenos Aires y

actualmente, a sus 19 afios de edad, juega en la Juventus de Italia. Si bien Wikipedia®? nos

51 Estos gobiernos se desarrollaron entre 2003 a 2015.
52 Disponible en: https://es.wikipedia.org/wiki/Dalila_Ippolito
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proporciona que tiene 1,55 metros de estatura y la categoriza como mediocampista,
cualquiera que la haya visto jugar reconoce en ella los rasgos de una clasica enganche
argentina. Podemos encontrar estas caracteristicas incipientes en su debut en el mundial

analizado, a partir del cual protagonizo la publicaciéon de una nota en Olé>3:

&nuijzn esla esirglla de
17 aios que entro y la
rompio?

LajovenDa

Con tan solo 17 aios, Dalila es la jugadora mas joven en debutar en un mundial en
el seleccionado femenino. Sin embargo, ya cuenta con vasta experiencia a nivel nacional y
de clubes. Su primera participacion en el equipo nacional fue a los 15 afos en la seleccion
mayor al saltar a las juveniles. En el futbol local comenzé a jugar en la primera con 13 afios
y dos afios después ya disputd su primera Copa Libertadores con River Plate, cuando obtuvo
el tercer puesto. Luego, se dio su pase internacional a la Juventus de Italia y ahi también
marcd un hito al convertirse en la primera jugadora argentina al ser transferida a dicha
institucion.

“La piba” cumple la caracterizacién propuesta por Archetti (2008) por su contextura

fisica (baja, morena), su desparpajo (carismatica, sinvergiienza), su posicion en la cancha

>3 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/dalila-ippolito-jugadora-joven-
mundial 0 BA eaFTeT.html
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(10) y su gambeta y sobre todo por su origen de clase. Esto se ve en las declaraciones que

realizo en la nota a Olé>*:

Aungue no se pudo ver al equipo en octavos de final, con un estadio a su nombre,
multiples campeonatos de clubes y mundiales y competencias internacionales por
delante, el fendmeno Dalila Ipollito es presente y futuro a ser tenido en cuenta. Sin
embargo, cuando se le pregunta cual es su suefio, ya no contesta ganar un mundial
como aquel Maradona en Villa Fiorito. Ella declara: “Ayudar a mi familia y ganar el balén
de oro”.

Si sacamos la lupa de Ippodlito podemos ver el cubrimiento mediatico de O/é en
relacion a cdmo operan las figuras de la patria en el seleccionado femenino. Para ello,
ejemplificaremos con vinculaciones a ciertos elementos que, segun la bibliografia trabajada,

son narradores de lo nacional:

e Himno:

Aunque se trata de una nota donde sdlo aparece el texto que citamos a
continuacién, es de mencionar como ilustrativo que se haya cubierto este momento antes

del partido. A pesar de ser un articulo breve, hay una foto y un video inserto>:

En la previa al partido ante Escocia por la Ultima fecha de la fase de grupos del Mundial femenino, las
jugadoras de la Seleccion Argentina vivieron el Himno con mucha intensidad: muchas de las chicas no
pudieron contener la emocion y derramaron algunas lagrimas.

e Diego Armando Maradona:

Como ha ocurrido historicamente cuando los seleccionados nacionales de variadas
disciplinas participaban en competiciones importantes no pudo faltar el apoyo publico de

Diego Armando Maradona®:

Quiero felicitar a las chicas de la Seleccién de Futbol Femenino por su debut ante Japdn. Hoy
dieron un paso histérico, y nos dejaron un mensaje a todos los argentinos: con humildad, con
sacrificio y solidaridad se pueden conseguir grandes cosas. Se vienen partidos muy dificiles, no
se confien. Yo espero que puedan seguir ganando experiencia, y que el fUtbol femenino siga
creciendo en nuestro pais. No se guarden nada, chicas. Vamos Argentina!!! OO
#VamosLasPibas

e Estado

54

%5 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/argentina-escocia-emocion-
himno 0 EORmKKkr1.html

56 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/maradona-mundial-femenino-
argentina 0 bPT28S1EH.html
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El apoyo estatal oficial se hizo presente desde el presidente de turno, Mauricio

Macri®’:

Como ocurrié con el presidente Mauricio Macri y Juan Pablo Sorin, este viernes las dirigidas por
Carlos Borrello recibieron el saludo y el apoyo de Lionel Messi, Sergio Agliero y compania. En
un encuentro distendido, los planteles y cuerpo técnico compartieron el almuerzo y los flashes
fueron con los dos capitanes: Estefania Bonini y Lionel Messi.

Estefania Banini, capitana del equipo nacional, le agradecié a Macri la visita: "Para
nosotras es muy importante que se empiecen a dar este tipo de cosas, de
reconocimientos". Macri fue recibido en el predio por el titular de la AFA, Claudio Tapia,
que acompanara al plantel en el suefio mundialista®®.

e Inglaterra
A partir del tan recordado partido de la seleccién nacional masculina en el mundial
de 1986, en la competicion analizada se volvid a reavivar el enfrentamiento en la segunda

fecha de la fase de grupos:

Reconocimiento del DT inglés: "Ese momento fue especial”", dijo el ex jugador de la
seleccion inglesa sobre el festejo de las chicas argentinas al finalizar el primer partido.
Neville explicd que la Albiceleste afrontara el partido desde la "emocion, ya que tienen
detras a un pais que esta tremendamente orgulloso" y ademas confirmd: "Les dieron a
los jovenes 90 minutos de fiesta en el colegio para que pudieran seguir ese partido ante
Japon".

Este encuentro tuvo repercusion publica hasta en la Embajada de Inglaterra en la

Argentina®:

Antes del partido de la Seleccién por la segunda fecha del Mundial Femenino en Francia,
aparecio un provocador Twitter. En broma, ¢o en serio?, la Embajada de Inglaterra en la
Argentina pidi6 "no hacer goles con la mano".

e Lionel Messi

Antes de viajar a Francia, se realizd un almuerzo entre el seleccionado femenino y

masculino de futbol en el predio de Ezeiza. Esto fue cubierto por O/€ en una nota titulada

57 Disponible en: https://www.ole.com.ar/seleccion/seleccion-femenina-almuerzo-ezeiza 0 eF9UYoLhx.html
58 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/macri-seleccion-femenina-despedida 0 KK-

8jKVv8.html
59 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/phill-neville-inglaterra-argentina 0 Dqlyj2hDw.html

%0 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/embajada-britanica-mensaje-mano-dios 0 CS1P-
RmM5.html
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“iEl 10 de las chicas!”' Sélo en esas 5 palabras podemos notar por un lado el
androcentrismo que mencionamos en el apartado 4.2.2 y por otro la infantilizacién al plantel

femenino al llamarlas “chicas”.

Antes de emprender el viaje hacia Francia, pais en el que se desarrollard el Mundial de fatbol
femenino, las jugadoras de la Seleccién aprovecharon los momentos previos y posteriores al almuerzo
que compartieron con el plantel masculino para llevarse un recuerdo de la gran jornada que
protagonizaron. Y claro: a la hora de las fotos, el mas buscado fue Messi.

e Representacion femenina

La identificacion lograda en los siguientes pasajes se dio por el reconocimiento sobre
todo de los hinchas, quienes reconocieron a las jugadoras que se convirtieron en personas

publicas:

Finalmente, Cometti habl6 de la relacion del equipo con la gente: "Cada dia que pasa
nos sentimos mas a gusto con el publico. Ellos también se sienten identificados con
nosotras y nosotras tratamos de representarlos. Estamos agradecidas a la gente que fue
a la cancha en San Luis y en Arsenal, fue muy emocionante para nosotras. Queremos
que a medida que pasen los dias y los partidos, la gente se identifique con nosotras".
https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/aldana-cometti-mundial-futbol-
femenino 0 zfqvn2kV8.html

Después de la celebracion en el campo de juego y en el vestuario del estadio del PSG, el
plantel de Carlos Borriello recibié el carifio de los hinchas. Los fanaticos argentinos las
esperaron a puro cantico y ellas se bajaron del micro y se unieron a los festejos.
https://www.ole.com.ar/seleccion/seleccion-argentina-mundial-

femenino 0 4H7hAs9gS.html

Fotos por aca. Saludos por alla. Una selfie, un autdgrafo de parte de las protagonistas.
Muchas muestras de afecto. Es que mas alld de lo que pueda pasar este jueves respecto
a su futuro (si clasifican o no a octavos de final), el reconocimiento ya lo tienen ganado
por lo realizado en tierras francesas durante este Mundial. iVamos, chicas!
https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/saludo-chicas-argentina-femenino-
escocia 0 V 6t2XzoU.html

Finalmente, en conferencia de prensa, la defensora del Sevilla tird: "Todo esfuerzo valio
la pena. Estamos aca por cumplir un suefio, el de representar al pais en un Mundial
después de tantos afios de pausa".
https://www.ole.com.ar/seleccion/cometti-seleccion-femenina-mundial-

debut 0 nOSgpwgka.html

Entonces, por todo lo dicho anteriormente, y por cdmo se plasmé en el cubrimiento

mediatico de O/é, se puede ver como en este contexto de neoconservadurismo politico y de

61 Disponible en: https://www.ole.com.ar/seleccion/femenino-jugadoras-fotos-messi-ezeiza 0 WOWda9op6.html
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frustracion/apatia hacia el seleccionado masculino (con malas actuaciones en la Copa
América de 2019), hubo identificacion hacia el femenino y su desempeno en el mundial. Si
bien la selecciéon femenina no pudo continuar luego de la primera fase, lo que habria
aumentado su popularidad, pudimos rastrear los nexos entre representatividad, politica y
medios. A continuacién, veremos como se complementan estos vinculos a partir del

mercado.

5.2. Visibilizacion y mercado

Contemporaneo a los nuevos modos de produccién posmodernos y aun antes de la
explosion del marketing (ver apartado 2.1.), desde 1984, Archetti postulaba la idea de que,
en el fatbol, como fendmeno universal, se mueven intereses econdémicos. Y en 1997
Rodriguez y Alabarces exponian que, en un contexto de telecomunicaciones globales y
espectaculo deportivo, las estrategias estrictamente deportivas debian ser desplazadas por
las de marketing. A su vez, continuaban desarrollando, como también ya hemos dicho, que
el hecho de que ninguna superficie discursiva es ajena al futbol hizo que se comiencen a
incluir a los publicos femeninos, primero televisivos, luego en los estadios, y hasta
trabajando como periodistas deportivas. Ahora bien, es preciso rastrear cdmo en este nuevo
contexto de época de demandas de las mujeres (ver apartado 2.3) ya no sélo son
consideradas como meras consumidoras desde el mercado. Trataremos de indagar en los
emergentes de las vinculaciones del futbol femenino con las marcas para hipotetizar en

cdmo esto puede impactar en el avance de la disciplina en nuestro pais.
5.2.1. De inversion y ganancias

Como afirma Garton (2019), mientras que historicamente el futbol de varones ha
sido considerado como inversion, el de mujeres era dimensionado como gasto. De hecho,
uno de los principales obstaculos contra la profesionalizacion de la version femenina fue la
creencia en la falta de potencial para generar ganancias econdmicas. Esta brecha se basaba
en una supuesta “diferencia sexual” por la cual las mujeres son inferiores o tienen menos
fuerza que los varones. Por mas que haya cada vez mas participacion de mujeres en los
deportes de alto rendimiento, sobre ellas siguen cayendo dos estigmas desde las ldgicas del
negocio y del género: “no rentables” y “*menos emocionantes”.

Contra todo eso, el ultimo mundial de futbol femenino de Francia 2019 fue histdrico.
Ademas de superar varios récords(ver apartado 4.4.2), como se expone en varios articulos

de Los dias del mundial (2020), se pudo romper con esos prejuicios que, desde el
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desconocimiento, tildaban al futbol femenino como aburrido, con jugadoras no habiles y sin
resistencia fisica. De hecho, en el primer mundial de 1991, la propia FIFA estipulé dos
tiempos de 40 minutos por la capacidad fisica de las jugadoras. Pese a estos argumentos
biologicistas y con el empuje de los movimientos feministas en casi todas las sociedades
industriales, el avance de las mujeres en ambitos politicos y laborales también se extendio a
los deportivos (Hijos, 2020):

“Las autoridades de la Asociacion Femenina de Futbol Argentino (AFFAR) y las directoras
de algunas escuelas de futbol femenino observaron que en los ultimos afos se ha
presentado un crecimiento anual de un 400%, mientras que Carolina Garcia, ejecutiva
de marketing deportivo y autodenominada referente del futbol femenino argentino,
estima que casi un milldn de mujeres juegan al fltbol en todo el pais, tanto en ligas
federadas como no oficiales e informales. En los primeros cinco meses de 2017 se
publicé por lo menos un articulo sobre fitbol femenino en cuatro de los diarios mas in
influyentes y leidos del pais —La Nacion, Clarin, Pagina 12y Ambito Financiero-10, y en
cada uno se destacan el subdesarrollo actual de la disciplina a nivel oficial y la nueva
“tendencia” de jugar al fatbol tanto entre las mujeres como entre las nifas, pero en
ninguno se menciona el pasado de la practica. Esta transiciéon cultural hacia un futbol
“neutral” sin marcas de genero esta en gran parte ligada a un tema de clase” (Hijos,
2020: 1).

Hemos venido desarrollando los capitulos anteriores con un sentido de reparacion a
esta invisibilidad. Segun citan Garton e Hijés(2018), en una nota en Ambito Financiero se
destaca que “El mundo del futbol mueve miles de millones de ddlares y ante la explosidn de
mujeres que se suman dia tras dia no parece un negocio para dejar de lado. La FIFA lo
entendid”. En una nota publicada en la pagina web de FIFA donde se hace un resumen de
los “highlights” del campeonato, se mencionan los logos de sus “socios”, marcas que

acompanaron el campeonato mundial®?:

FIFA SOCIOS

R\ N Gl Qi

adidas

& van QATAR VISA

Segun se explica en Los dias del mundia2020) se dieron modificaciones
significativas en FIFA cuando lanzaron la campafia “Live your goals” para ampliar el mercado

al publico femenino. El objetivo era insertar el fUtbol en sus vidas cotidianas ya sea como

%2 |magen extraida de https://www.fifa.com/es/news/una-nueva-dimension-con-las-mismas-campeonas
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espectadoras o practicantes. Asimismo, partian de un diagndstico que proponia que la
expansion del futbol estaba limitada si seguia siendo un mercado masculino. Es decir, la
estrategia de alcanzar mas mujeres significaba extender los dominios mercantiles de la FIFA
a nivel mundial. Una de las grandes medidas que se desprendieron de esta iniciativa fue la
obligacidn a los clubes de tener equipos de futbol femenino basados en la premisa de que si
la disciplina no crecia no era por falta de interés del publico sino de los dirigentes.

Asimismo, Infantino anuncié que la cifra de inversion para 2023 sera de 60 millones
de dodlares. A esto, Megan Rapinoe, la capitana del equipo campedn, le contestd que, si su
deseo era continuar achicando la brecha con respecto al masculino, por qué esperar cuatro
afnos para tal inversion. Pese a las desigualdades internas entre las potencias y el resto, es
un reclamo generalizado la necesidad de mayor atencidon por parte de la FIFA. Antes de la
final, Rapinoe se pasd horas exponiendo sobre la “coincidencia” en la final del mundial

femenino con la de la Copa América y Copa de Oro de Europa.

5.2.2, Las marcas y el seleccionado femenino

Hasta hace dos o tres afios, los partidos no se transmitian, o debian buscarse en
television de cable o algun streaming. En este Ultimo mundial, los encuentros fueron
televisados por tv abierta y aunque estaba previsto que la seleccion iba a tener un
panorama muy dificil, y con la Copa América masculina en simultaneo, la selecciéon logrd
meterse en la agenda deportiva. O/€ publicd un articulo® con los nimeros de rating y los

récords:

El interés, al menos televisivo, fue creciendo con el correr del Mundial. En el debut
frente a Japon, el rating alcanzo6 3,1 puntos y logré la mayor audiencia del dia (lunes 10
de junio) para la Television Publica. El viernes 14, en la derrota 1-0 vs. Inglaterra, llegd
hasta 6,6 puntos.

A pesar de la eliminacién en primera ronda, el Mundial de Francia fue histérico para la
Seleccion femenina. Por el empate ante Japon, actuales subcampeonas del mundo. Por
el empate milagroso ante Escocia, tras ir perdiendo 3-0 a 20 minutos del final. Pero
sobre todo por lo que generaron en la gente, algo inédito hasta acad. Y eso se vio
reflejado en el rating, donde hubo récord.

Como muestran estas cifras y como explica Hijés (2018), el futbol femenino se
encuentra en un momento donde paso a ser casi desconocido a significar posibles unidades

de negocio. Por eso, segun esta autora:

63 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/rating-mundial-femenino-historico 0 tSx1nmmu8.html
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(...) se estan desarrollando estrategias de marketing y de publicidad para transformar
esta disciplina en un estilo de “alternativa” al hockey, un deporte que ya no es de
“negras, machonas y villeras” sino que se puede jugar “sin perder la feminidad”.
Estamos viendo la emergencia de un nuevo futbol femenino de “mujeres lindas”, un
futbol “hiper-feminizado” en todo sentido, por lo menos eso es lo que quieren vender los
medios y las marcas, que se evidencia en las jugadoras “élite” elegidas como referentes
(Hijos, 2018:11).

Sobre estrategias de marketing, Dantas (2020) afirma que desde hace algun tiempo
imponer directamente la compra de un producto al consumidor final no es lo mas usado sino
la creacion de lazos. Para poder fidelizar a sus clientes a partir de la identificacion, las
marcas cada vez invierten mas en vender estilos de vida personificados. Esto sucede desde
las grandes multinacionales hasta los microemprendimientos pasando por las personas
publicas cuya marca es la propia persona: su imagen. Entonces, para cualquiera de los

casos, que las jugadoras tengan nombre y apellido es relevante, como afirman en O/

Las chicas pasaron a tener nombre y apellido para la gente en general. De repente, la
gente empezo a enterarse de que hay varias que estan jugando en el exterior, que la 10
que tira fantasias se llama Estefania Banini, que la arquera figura es Vanina Correa, que
el golazo y el penal lo hizo una tal Florencia Bonsegundo, que Soledad Jaimes tiene
presencia, que... Se ganaron un lugar.

Un ejemplo de esto es la participacion de Soledad Jaimes, delantera del seleccionado
en un evento de Nike donde se lanzaba la primera coleccion femenina de esta marca para
hacer deportes, y sobre todo, practicar fatbol. Es importante destacar como este

lanzamiento y la profesionalizaciéon aparecen condensados en un mismo parrafo en O/:

En el marco de un evento de Nike, que presentd la primera coleccion de futbol inspirada
en la mujer, Jaimes se expreso sobre la profesionalizacion del futbol femenino y sobre el
papel que juega la Seleccion en la lucha por la igualdad: “La gente tiene que ser
consciente de que el futbol femenino recién se hace profesional en Argentina, de a
poquito va cambiando y esta teniendo mas visibilidad, pero una no siente presion, una
trabaja con gusto. Hay que hacer lo mejor para ayudar y aportar a futuro a las chicas
que vengan”.

Otro caso emblematico es Vanina Correa, arquera del seleccionado. Como hemos
citado, expresd en testimonios a la prensa como asi también en Guerreras (2019) los
sacrificios que ha tenido que hacer “por amor al futbol”. Mas alla de que las realidades no se
modificaron por arte de magia, seguramente en el momento que pronunciaba esos reclamos
no se imaginaria que llegaria a protagonizar una publicidad de una marca como La

Serenisima.

64 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/argentina-vs-escocia-mundial-femenino-paris-2019-
tercera-fecha_0_NMqgfa4269.html

% Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/soledad-jaimes-mundial-futbol-

femenino 0 Sh15TYG2F.html
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5.2.3. El caso de Brasil

Brasil es un caso paradigmatico donde se entrecruzan todos los fendmenos que
estamos mencionando: prohibiciones por ley, reglamentos de estética femenina, la mejor
jugadora del mundo... y marcas. Luego del recorrido que resefiamos en 2.4, segun cuenta
Rial (2013), a partir de la década de 1980 aparecieron equipos de futbol de mujeres que
comenzaron a realizar vinculaciones en los departamentos de futbol de los clubes
tradicionales, pero también a negocios independientes. Pero aun tenian barreras. Por un
lado, el Consejo Nacional de Deportes impartia reglas de proteccidon corporal y tiempo mas
corto que de los varones, entre otras®®. Ademas, se arbitraron medidas de belleza y

feminidad para pertenecer y dar imagen positiva:

Las mujeres que ingresan en el universo del futbol deben ser capaces de atraer las
miradas de los hombres no por su desempefo atlético sino por sus muy especificos
atributos fisicos. Deben ser «femeninas», y serlo, segun la Federacion de Futbol de San
Pablo (fpf), signica responder a un estandar de belleza bien determinado, que busca
evitar todo lo que parezca masculino: deben usar largas coletas y evitar el cabello corto,
pantalones cortos cefidos y no boxers, y maquillaje en lugar de cara «lavada». Otro
documento de la fpf remarca la importancia de iniciar acciones para asesorar a las
jugadoras sobre imagen, estilo personal y desenvolvimiento en los medios.

Sin sonrojarse, la fpf sefiala que la belleza es un requisito basico para seleccionar a las
chicas que jugarian en la competicion. El embellecimiento de las atletas es uno de los
«objetivos principales» para lograr el «éxito del torneo», el cual, segln el presidente de
la Federacion, Eduardo Farah, deberia «mostrar una nueva imagen del fitbol femenino,
que esta sojuzgado por una actitud machista. Debemos intentar combinar la imagen de
futbol y feminidad». Otro director de la fpf, Renato Duprat, fue incluso mas categorico:
«Ninguna futbolista juega aqui con cabello corto, eso consta en el reglamento». Asi,
debido a esta regla discriminadora y chauvinista, una estrella del equipo brasilefio, Sissi,
que estaba jugando entonces en EEUU, no podria jugar en el campeonato de San Pablo
por llevar el cabello corto.

(Rial, 2013:10)

Como cuentan en Los dias del mundial (2020), aunque la atencion de los medios de
comunicacion es reciente, desde la década de 1990 hay intentos de que el futbol de mujeres
se convierta en un producto comercializable. Un ejemplo fue la revista Placar quien
transformo su linea editorial: de un cubrimiento que se basaba en la critica de los malos
desempefios a promover el futbol de mujeres para el publico masculino. Entre algunas notas
de denuncia de las malas condiciones de profesionalizacién, se mostraba la sensualidad del

cuerpo femenino (incluso con modelos vestidas como jugadoras) y la inferioridad de su

66 Otras de las cuestiones eran: el partido debia durar 70 minutos, divididos en dos etapas de 35 minutos cada
una y 15 minutos de intervalo; a las jugadoras se les requeria el uso de protectores pectorales, los botines no
podian tener tapones en punta y el balén no podia ser detenido con el pecho, lo cual podria ser considerado
equivalente a tomarlo con la mano.
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desempefio. Lejos estaban de promover el desarrollo de la disciplina y fomentar la
participacion de las mujeres en ella. Pese a todo estos contextos tan desalentadores, en
Brasil nacid y se desarrolld Marta Vieira Da Silva, mas conocida por su primer nombre®’. Fue
elegida mejor jugadora del afo seis veces y obtuvo titulos de clubes de todo el mundo como
medallas en participaciones con su seleccionado -aunque aun no pudo conquistar el titulo
mundial. Con 33 afos, en Francia 2019 se convirtié en la primera jugadora en anotar en
cinco ediciones del torneo y en la maxima goleadora en mundiales (17 goles) superando al

aleman Miroslav Klose (16 goles). Asi lo contaba OIé®e:

Con la anotacion frente a las de Oceania (era el 1-0), la cinco veces elegida como mejor
jugadora del mundo por la FIFA se transformé en la primera futbolista (incluyendo a los
masculinos) en convertir goles en cinco Copas del Mundo. Como agregado especial, la
idola del Orlando Pride de Estados Unidos logrd la racha histérica en Mundiales
consecutivos. Ojo, hay mas: Marta alcanzd a Miroslav Klose en el lote de los maximos
goleadores en la historia del certamen.

Mas alla de los logros individuales, segin expone Diantas(2020), este mundial
también fue histérico para Brasil por su visibilidad: los partidos fueron transmitidos en O
Globo, la emisora mas grande del pais. Estas repercusiones ya habian ocurrido, como por
ejemplo en los Juegos Olimpicos de 2016, cuando recibieron la atencidon que habian perdido
los hombres por haber tenido una mala actuacién. En ese entonces, trascendié una imagen

de un chico con el nombre del jugador Neymar tachado y escrito con marcador: Marta®.

57 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/marta-brasil-practica-mundial-
femenino 0 kGMoF5xH8.html

%8 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/marta-brasil-mundiales-
klose 0 sfglOOYIU.html

59 Fotografia de Bruna Muraro, extraida de www.globoesporte.com

80


https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/marta-brasil-practica-mundial-femenino_0_kGMoF5xH8.html
https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/marta-brasil-practica-mundial-femenino_0_kGMoF5xH8.html
https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/marta-brasil-mundiales-klose_0_sfglOOYlU.html
https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/marta-brasil-mundiales-klose_0_sfglOOYlU.html
http://www.globoesporte.com/

Ahora bien, si exponemos el caso de Marta es porque mas alla de que fue una de las
atletas con mas apariciones en articulos de OJ€, encarna las contradicciones que se dan
entre ser imagen de las grandes marcas y representante de los valores y reclamos de las
futbolistas. A partir de ella surgieron campafias de equidad que, segun Diantas (2020),
generaron desconfianza en las redes sociales sobre la fidelidad y la coherencia de esas
empresas y atletas. Primeramente, Guarand Antartica y Nike lanzaron publicidades en pos
de derribar estereotipos de género. Luego fue Marta quien difundié la causa de la cual ella
misma “es producto”: una mujer brasilera que pese a las adversidades se convirtié en la
mejor jugadora del mundo y que fue elegida como embajadora de buena voluntad para
mujeres y chicas en el deporte por la ONU en 2018.

Puntualmente en el mundial, no aceptd vestir ninguna marca en sus botines en
reclamo de no ganar lo mismo que los hombres, y en el segundo partido protagonizd6 Go
Equal una campafia que tiene como objetivo la equidad de género. En los siguientes
enfrentamientos aparecio con los labios con colores fuertes, iniciativa de la marca Avon, que
luego lanzé los maquillajes utilizados por Marta.

Diantas (2020) propone que se produce una cuestion entre la responsabilidad social
de la publicidad y sus limites: mas alld de la autenticidad de los dichos de Marta, se
encuentra el desafio de las atletas por la busqueda por la visibilidad y la valorizacion, no
solamente econdmica sino de la modalidad. Ahi es donde, seglin esta autora, podemos
encontrar en estas declaraciones de Marta en su Ultimo partido del mundial la condensacién
de transformar una causa en visible y producir comportamientos comercializables en un

llamado a la patria:

En un partidazo que duré 120', Francia le gand 2-1 a Brasil en Le Havre y se metié en
los cuartos de final del Mundial femenino. Tras el 1-1 en tiempo reglamentario, la
seleccion anfitriona logrd desnivelar en el alargue y suefa con levantar la Copa del
Mundo en casa. Sin embargo, en medio de los festejos en la cancha, Marta se robd
todos los flashes.

"Es un momento especial y la gente lo tiene que aprovechar. La gente pide tanto, pide
apoyo, pero también tiene que valorizar. La gente esta sonriendo aca y creo que eso es
lo primordial: llorar al principio para sonreir al final". Y luego, entre lagrimas, agregé:
"Cuando digo eso es querer mas, entrenar mas, estar lista para jugar 90 y todos los
minutos que sean necesarios. Eso es lo que pido para las nifias. El fatbol femenino
depende de ustedes para sobrevivir. Piensen en eso, valoren mas. Lloren al principio
para sonreir al final”.

Diantas (2020) cuestiona este discurso adjudicandole atributos meritocraticos: un
llamamiento para que cada jugadora dé su maximo en busqueda de sus suefios y con

énfasis en el esfuerzo individual de las atletas. De esta forma, continla, se invisibilizan las
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condiciones ofrecidas por los responsables de las organizaciones para que sea posible

“sonreir al final”.

Por todo lo dicho anteriormente, el vinculo que se da entre las mujeres y las ldgicas
comerciales no es simple. Como plantea Diantas (2020), por cuestiones de posicionamiento
de marca, las voces de las atletas reconocidas son importantes y ahi es donde tienen
agencia en pensar qué hacen con sus imagenes y qué quieren hacer con eso. Este
“marketing activista”, como lo llama ella, si bien puede traer visibilidad al futbol femenino,
generar valor, no es sinénimo de crear respeto. En Qué jugadora (2019), Evelina Cabrera
habla sobre esta problematica exponiendo sobre la supervivencia de AAFAR, la Asociacion
Femenina del Futbol Argentino, que ella preside. La misma posee un financiamiento mixto
entre socios y sponsors. En consonancia con lo que exponiamos sobre las marcas y las
personalidades (ahora devenidos influencers para las redes sociales), Evelina representa un
iman para las grandes marcas por su historia de vida de superacion vy visibilidad de género.
Cuando es cuestionada sobre sus ingresos, justifica en que es un camino valido para
hacerse escuchar.

Como veremos en el siguiente apartado a partir de los mecanismos de la hegemonia,
lo econdmico pacifica las luchas y las deportistas no deberian ser enlazadas por las amarras
que las marcas quieren crear con sus consumidores. Sin embargo, es cierto que para que la
disciplina sobreviva y se expanda no lo puede hacer por fuera. En otras palabras, como

afirman Hijés y Garton(2018):

Asimismo, hay que reconocer que el deporte no es un mundo encerrado en si mismo,
sino que influye en (y es influido por) practicas, ideales y jerarquias sociales, culturales y
de consumo. Es decir, el deporte es consumido por un publico —como participante y/o
espectador—, es promovido por entidades cuya finalidad es el lucro, ademas de la
publicidad mediatica que se debe disefiar para incentivar un escenario de oferta y
demanda en relacidon con el contexto nacional. En definitiva, el campo deportivo es un
espacio donde a nivel representativo se siguen reproduciendo las estructuras y las
prenociones que delimitan a las mujeres a ser representantes de ciertos estereotipos e
ideales, pero que a la vez ofrece posibilidades para desarmar a esas mismas estructuras
hegemonicas (Hijés y Garton; 2018; 17-18):

5.4. Continuidades y rupturas

En este apartado nos dedicaremos a hacer una sintesis de los avances que se han
venido desarrollando en el futbol femenino para poder dar cuenta, a partir de categorias de

analisis especificas, como estos fendmenos pueden considerarse de ruptura. Asimismo, si
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bien podremos mostrar las mejoras, es preciso dar cuenta de las complejidades y

condicionamientos de las estructuras econdmicas, sociales y culturales donde se insertan.

5.4.1 Agencias

A continuacion, nos propondremos hacer una actualizacion de los avances que han
logrado las mujeres en estos Ultimos cinco anos en Argentina en materia de practicas y
representaciones. Para ello, nos seguiremos apoyando en el cubrimiento mediatico de O/E.
Podemos comenzar con unos de los progresos mas significativos que es desbloquear la
entrada para ingresar a un territorio masculino: “la presencia de las mujeres no implica una
alteracion de ese espacio, que permanece cerrado, pues solo los varones, Unicos capaces de
practicar el juego, pueden vivir la verdadera pasion. Son ellos quienes guardan la llave”
(Conde, 2008: 1). Hasta las mujeres mas fanaticas experimentaban la ajenidad en el
espectaculo futbolistico: eran conscientes de que no podian obtener un derecho a la
igualdad —vieja reivindicacion del feminismo, que en Argentina se remonta a fines del siglo
XIX— y mantenian el status quo aun al costo de alterar la misma légica moderna: las
mujeres no podian ser racionales con tal de pertenecer al privilegio social. Pero ahora que
ingresaron ya no quieren hacerlo, como hasta entonces, de manera lateral. Ahora, quieren
jugarlo... y hasta cambiar las reglas.

Por otro lado, al tener en cuenta las representaciones, se puede hacer referencia al
trabajo desarrollado por Daniel Salerno (2005). Es significativo ya que expone el rol de los
medios y, a su vez, sus teorizaciones estan basadas en productos culturales de entonces,
cuentan sobre un contexto de época. En el mismo se toma como disparador el hecho de que
desde la década de los ‘90 en la presencia central del futbol en los medios de comunicacion
de masas se empezd a dedicar mas pantalla a las hinchadas. En este contexto, surge su
objeto de estudio, “El Aguante””?, y su propdsito, en las palabras del autor es: “analizar los
modos en que el dispositivo televisivo construye y prescribe comportamientos y sujetos
legitimos e ilegitimos dentro de la arena futbolistica a través de la representacion que el

programa realiza de las practicas de los hinchas de futbol durante los partidos” (2005:1). En

0| Aguante es emitido desde 1997 a través de la sefial de television por cable TyCsports, propiedad de Artear
(Canal 13, grupo Clarin) y del empresario Carlos Avila, quien también es duefio, entre varias propiedades, del
Canal 2 de La Plata, del programa Fdtbol de Primera (Canal 13) y posee el monopolio sobre los derechos
televisivos de las transmisiones de los campeonatos organizados por la A.F.A. El conductor del programa lleva
la cuenta de la cantidad de programas realizadas y lo anuncia al principio de cada nueva emision. sSus nombres
son: Duelo de Hinchadas, Yo quiero a mi bandera, Superhincha, Sub-80, Raulitos, Cantanifio, En concierto,
Himnos de mi corazén, Encuesta y ¢De qué cuadro sos? Todas las secciones son estables, aunque algunas
pueden no aparecer en todas las emisiones.
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este sentido, es de destacar la relacién histérica entre futbol y medios masivos de
comunicacién que menciona el texto, y que va en linea con los postulados de la presente

tesina:

El fatbol y los medios masivos de comunicacién tuvieron un desarrollo paralelo e
interrelacionado durante el siglo XX. En ese proceso, las industrias culturales -
primeramente, la prensa grafica y luego la radio- cumplieron un papel central, no solo de
difusion sino proponiendo y expandiendo nuevas significaciones en torno al deporte. A
partir de 1950 se sumara la television, que desde el comienzo de las transmisiones
evolucioné generando una relaciéon de interdependencia con el fitbol cada vez mas
creciente: los mayores niveles de audiencia suelen ser los de las transmisiones de
partidos y los clubes dependen cada vez mas de la television para sostener su economia.
Durante la década de 1990 la oferta de television se expandid a través de los sistemas de
cable. En este nuevo panorama el futbol incrementd su presencia en la pantalla aun mas
partir de la existencia de canales dedicados exclusivamente a los deportes. La oferta se
amplia con los servicios de transmisién en directo de los partidos.

En esta interdependencia se mantiene vigente “la construccion de un mundo y un
orden masculino” (Archetti 1985:30). En los canticos y testimonios expuestos en el
programa la masculinidad se expresa en la virilidad y la madurez, donde lo contrario a lo
masculino no es lo femenino, si no lo homosexual (maricon, puto) y lo inmaduro (nifio, hijo).
Si bien la mujer no esta ausente en el programa, es tratada de un modo diferente: con
menor pantalla y se la representa a través de sus cuerpos y la ubicacién en la tribuna,
considerandolas como hinchas, pero nunca subsidiarias del saber ni poder para disputarle el
lugar a los hombres. Si bien notamos que en O/€, siguen teniendo un lugar subalterno (ver
apartado 4.4), existe cubrimiento de mujeres jugadoras y, sobre todo, se las representa con
vOz propia.

Un ejemplo para ilustrar estos fendmenos en O/€ es el de los reclamos de la mejor
jugadora del mundial, Megan Rapinoe. Con un tratamiento digno de casuistica’* (Ford y
Longo, 1997) los movimientos y las declaraciones de la futbolista fueron cubiertos desde
antes de arrancar el mundial y hasta que concluyeron. Un hito en este caso fue cuando
insultd directamente al presidente de Estados Unidos de ese entonces, Donald Trump, y el

mismo le respondié’?:

1 “Comienza, asimismo, lo que Ford y Longo (1997) han descripto como "la exasperacién del caso", un
crecimiento de la informacion bajo la forma narrativa mas que argumentativa o informativa que "se agrupa o se
mueve de manera erratil en la agenda de los medios a partir de su valor como 'noticia™. Y que en la
discursividad mediatica tienen "casi siempre, un nivel ejemplar o modelizador". Por otro lado, sefalan los autores
que el caso "tiene una fuerte conexidn con el discurso didactico o moralizante, o con el discurso ideoldgico. (...)
La narracion de casos pone en juego, entonces, diversos sistemas de generalizacion. Es aqui donde, sin tener la
estructura interna de la argumentacion (exposicién, conclusion, justificacién/demostracion de la conclusién), un
texto narrativo puede cumplir con el mismo propdsito de la argumentacion: dar origen a una interpretacion, y en
muchos casos imponer una regla de accion" (Conde, 2001: 10).

"2 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/trump-megan-rapinoe-fucking-casa-

blanca 0 VWY8PFKE-.html
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El presidente de Estados Unidos utilizd sus redes para apuntar contra Megan Rapinoe,
capitana de la seleccion femenina, quien habia asegurado que no iria a la “fucking Casa
Blanca en el caso de consagrarse en el Mundial. ” Megan deberia ganar algo antes de
hablar", le contesté el mandatario.
A nivel local, si bien es cierto que en momentos de hablar sobre tactica (en el
sentido futbolistico) o de conflictos, se privilegié darle voz el entrenador del seleccionado
nacional, luego del mundial, las futbolistas pudieron demostrar su descontento en primera

persona’’:

Para cerrar, agregd: "Es un momento de crisis, porque es un problema grave que se
queden jugadoras afuera solo por pedir una mejora. No estamos pidiendo sueldo de
millones, solo pedimos algo para el futuro y una mejora para la Seleccion. Es momento
que alcemos la voz y que realmente pidamos lo que tenemos que pedir, porque de la
boca para afuera todos queremos un futbol femenino profesional, mas fuerte y jugar con
potencias, pero si no empezamos desde ahora las mas chicas van a pasar lo mismo que
nosotras".

Garton (2019) expresa que, sin perder de vista el poder de agencias de las
jugadoras, las mismas cuentan con recursos limitados cuando se trata de luchar por mejorar
condiciones. Sin embargo, es de vital importancia retomar las palabras finales de esta
publicacién donde se destacan ciertos acontecimientos que lograron dar visibilidad y son
considerados como levantadores de barreras. El impacto en la prensa, la cobertura
mediatica y el acompafamiento del movimiento feminista son clave a la hora de poder

continuar estudiando estos fendmenos tan recientes -como aqui nos proponemos.

5.4.2. Otros valores

Ahora bien, podemos decir que se les da voz a las protagonistas, porque ellas la
alzan, es decir, ejercen agencia. Como postula Mariana Ibarra (2018) “La jugadora mas
habilidosa de la seleccion nacional no es “la Messi” del futbol. Cada una porta su apellido y
construye una identidad propia y su carrera mas alla de los estigmas que impone un deporte
reglado historicamente desde una mirada masculina. El futbol estd en disputa porque las
mujeres ganan espacio e impulsan ldgicas propias (Ibarra, 2018: 6). En este sentido, en el
presente apartado veremos cuales son estas propuestas que introducen.

José Garriga Zucal (2005)”* indaga en las relaciones de poder que se entablan entre
las hinchadas y otros actores sociales -sobre todo dirigentes de los clubes. En este sentido,

expone que entre ambos existen vinculos de interdependencia donde las hinchadas poseen

3 Disponible en: https://www.ole.com.ar/futbol-femenino/potassa-grave-mejoras-futbol-
femenino_0_TDdZz]3h3.html

74 Capitulo del libro Alabarces, P. y otros: Hinchadas. Hinchas, policias y periodistas en el fiitbol argentino,
Buenos Aires, Prometeo, 2005.
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el aguante como principal bien simbdlico. El aguante es entendido como el capital violencia
“ganado” en enfrentamientos frente a otras hinchadas. Es para destacar que en ningun
momento del texto se menciona a mujeres porque es un terreno de hombres donde
practican la masculinidad entendida desde el sistema patriarcal. Asi, el varén se construye a
partir de su fuerza y valor para ejercerla.

En este sentido, Ayelén Pujol (2019) cuenta otra de las vicisitudes de este futbol “En
el futbol de varones también esta el dueno de la pelota, que soélo juega por esa posesion, y
el gordito, porque el futbol hegemdnico tal y como lo conocemos discrimina: es al que en
general mandan al arco. En el futbol de mujeres, este puesto no existe, porque somos todas
o ninguna” (Qué jugadora, pp 91).

Como materializacion del contraste a esta cultura del aguante se pueden encontrar
los “nuevos cantos de canchas” que proponen las mujeres en los partidos de futbol
femenino. En el ya mencionado partido de repechaje para el mundial Francia 2019 (ver
apartado 4.1.2), se vociferaron los siguientes’:

Y dale alegria alegria

Mi corazdn

Una cancha disidente

Es mi obsesion

Que entren todos los
cuerpos

Gritemo' gol

Un cafio al patriarcado y

la opresion

Ya vaaas a ver

El fatbol va a ser de todes
O no va ser

Y si

Chabdn

Llevamo en los botines...

Revolucion

S https://lavaca.org/notas/una-cancha-disidente-es-mi-obsesion-gano-la-seleccion-femenina-de-
futbol-y-la-tribuna-fue-una-fiesta/
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Asimismo, Mariana Ibarra(2018) cuenta que la construccion de la liga saltefia se dio
en un movimiento de abajo para arriba donde los equipos de mujeres impulsaron esta

medida con el impulso del companerismo entre ellas.

Asi, este ingreso tardio por parte de las deportistas es determinante para caracterizar el vinculo
gue generan con la institucion. La identidad no se construye en funcidén a un club sino entre
companeras. El torneo de futbol femenino en la que la cientifica analiza y estudia la
construccion de los procesos identitarios se viene realizando de forma ininterrumpida en la Liga
Saltefia desde el 2014 y si bien hubo una decision politica e institucional para la incorporacion
de equipos femeninos, la iniciativa y el trabajo de articulacién surgié de abajo hacia arriba:
primero se conformaron los equipos de mujeres y luego se sumaron a los clubes.

De esta forma, frente a la cultura machista del aguante como asi también a las
expresiones que circulaban entre las mujeres con la légica de la competencia y la
desconfianza como imperantes, comienzan a surgir nuevas formas de relacion en la cancha,
en las tribunas y en las calles. Por Ultimo, Pujol (2019) cuenta sobre la periodista deportiva
Viviana Vila: “Para ella, al igual que para Angela[Lerena], el fitbol es un lugar de integracion
maravilloso, un espacio de igualdad... la pelota se socializa” (Qué jugadora: 2019, 89).

5.4.3. Terreno abierto

La hegemonia es una categoria analitica que Antonio Gramsci considerd necesaria
para superar el reduccionismo economicista de ciertas teorias marxistas. De esta forma, le
asignd un rol central a la cultura al considerar que para que se produzca una crisis politica
no sblo es necesario que existan crisis econdmicas, si no también rupturas en el sentido
comun. Es aqui donde nos parece crucial para desentrafar como se resignifican las
creencias que circulaban sobre la mujer en el futbol. Raymond Williams (2000) define a la
hegemonia como “un proceso. Es un complejo efectivo de experiencias, relaciones y
actividades que tiene limites y presiones especificas y cambiantes. En la practica, la
hegemonia jamas puede ser individual. Sus estructuras internas son sumamente complejas.
Debe ser continuamente renovada, recreada, defendida y modificada. Asi mismo, es
continuamente resistida, limitada, alterada, desafiada por presiones que de ningin modo le
son propias” (Williams, 2000: 172.). Lo hegemonico es lo dominante pero no de un modo
cerrado, si no que estd alerta hacia las alternativas que podrian cuestionarlas para
controlarlas, transformarlas o incluso incorporarlas. En esta instancia, trataremos de indagar
hasta qué punto el lugar de las mujeres en el futbol actual se halla vinculado a lo
hegeménico y cuando produce rupturas significativas respecto de ello.

Como hemos ido resefando a lo largo de todo este trabajo, prohibir a las mujeres

jugar al futbol significo ejercer un poder de género (Conde, 2008) que no sdlo les impidié
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hacer ejercicios corporales y situarse en un lugar de dominadas. En palabras de Rial (2013)
esta censura que integraba género, nacion e imaginario las excluia de practicas sociales y, al
no poder representar a la nacion, las convertia en ciudadanas de segunda clase. Entonces,
la cuestion es ver como se da esta transicion de pasivas a tener agencia para generar
rupturas. Una de las principales que rastreamos se tratd del sentido comdn. Como han
expresado Conde y Rodriguez (2002) este ha sido uno de los grandes obstaculos para el
ingreso de las mujeres al futbol:

En realidad, encubre la coexistencia de dos apreciaciones masculinas respecto de la practica de
las aficionadas femeninas, apreciaciones que forman parte, inorganica y sistematicamente
(parafraseando a Gramsci) del sentido comdn del mundo moral de las hinchadas y que es,
fundamentalmente, una construccién masculina.

De modo que podemos hablar de una tension entre las representaciones y las practicas
femeninas, generada a partir de una articulacion compleja entre la necesidad expansiva de
captura del medio televisivo y el sentido comun que subyace al mundo moral del apasionado
del futbol -tradicional- masculino: mientras que la representacion, aun con sus contradicciones,
es finalmente inclusiva, la practica es excluyente y en el interior de esta articulacion se
reproduce el orden de los géneros (Conde, Rodriguez; 2002:105).

A partir del contraste con este fragmento, podemos ver como lo distinto a lo que cuenta el
texto de aquellas épocas es que, como vimos mas arriba (apartado 4.1), las practicas ahora no sélo
son alternativas, sino contra hegemonicas desde la perspectiva de género. Primero, cuando las
mujeres se hicieron un lugar para entrar y luego, como vimos en el apartado anterior, a partir de la
construccion de otros valores, no sin contradicciones, para plantear otra perspectiva de observacion y
construccion posible. Ademds, lo logran mediante el derribo de estereotipos y estigmas
historicamente impuestos a las mujeres jugadoras (ver apartado 3.4). Otra de las grandes rupturas
gue impulsd el movimiento de mujeres se cristalizd en la legislacion. Por un lado, se sanciond la ley
de interrupcion de embarazo (ver apartado 2) y en el ambito del futbol, la AFA sanciond la
profesionalizacion del futbol femenino (ver apartado 2).

A modo de cierre, Stuart Hall nos permite indagar en el rol politico de los medios y el poder
de las industrias culturales: “tienen efectivamente el poder de adaptar y reconfigurar constantemente
lo que representan; y, mediante la repeticién y la seleccién, imponer e implantar aquellas definiciones
de nosotros mismos que mas facilmente se ajusten a las descripciones de la cultura dominante” (Hall,
1984: 101). Desde este giro gramsciano en los estudios sobre cultura popular, Hall incorpora la
hegemonia entendiéndola como un proceso inacabado, inestable y propenso a cambiar. Porque las
crisis econdmicas no son de por si motor de cambio, es necesario que existan modificaciones

culturales para producir cambios sociales, y la cultura popular es arena de lucha por la hegemonia.

La lucha cultural, por supuesto, adopta numerosas formas: incorporacion, tergiversacion,
resistencia, negociacion, recuperacion. Raymond Williams nos ha prestado un gran
servicio al bosquejar algunos de estos procesos, con su distincion entre momentos
emergentes, residuales e incorporados. Necesitamos ampliar y desarrollar este esquema
rudimentario. Lo importante es examinarlo dinamicamente: como proceso historico. Las
fuerzas emergentes reaparecen bajo disfraces historicos antiguos; las fuerzas
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emergentes, sefialando hacia el futuro, pierden su poder anticipatorio y quedan reducidas
a mirar hacia atras; las rupturas culturales de hoy pueden recuperarse para apoyar el
sistema de valores y significados que domine manana. La lucha continda: pero casi
nunca se libra en el mismo lugar, en torno al mismo significado o valor. A mi me parece
que el proceso cultural—el poder cultural—en nuestra sociedad depende, en primera
instancia, de este trazar la linea divisoria, siempre, en cada periodo, en un lugar distinto,
entre lo que se debe y lo que no se debe incorporar a «la gran tradicion». Las
instituciones docentes y culturales, junto con las muchas cosas positivas que llevan a
cabo, también ayudan a disciplinar y vigilar esta frontera (Hall, 1984:5-7).

Entonces, si aplicamos estas teorizaciones a la tematica analizada podemos decir que
el rol de los medios ha sido fundamental para visibilizar las demandas de las mujeres en el
terreno social y de las futbolistas en el ambito del futbol. Estos fendmenos se consideran
como una conquista y de reivindicacién de derechos por las mujeres. Sin embargo, no estan
exentos de contradicciones y condicionamientos -sobre todo en el plano del mercado (ver
apartado 3.4). Al tratarse de emergentes, podemos ver cdmo se presentan desafios, pero

también, hasta ahora inimaginables, oportunidades.
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6. Conclusiones

Nos mueve el deseo de cambiarlo todo (Consigna del colectivo de mujeres #NiUnaMenos)

El dolor como transformador y motor de lucha. Esa premisa que se hace mantra, que
tanto nos ensefaron las abuelas’. Porque si hablamos de mujeres y lucha en lo nacional y
contemporaneo, para mi generacion ellas aparecen como las primeras. Justamente mi
primer encuentro cara a cara con ellas fue en una cobertura para la carrera de la presente
tesina. Escribo esto mientras tomaba un café antes de retomar con un tema antiguo de tesis
y me entero que por una cuestion de nimeros nos quedamos afuera del mundial de futbol.
La tristeza me invadié por completo. éPor qué? Sobre todo, por pensar en que queria seguir
compartiendo esta energia colectiva que se habia creado. Querer que las jugadoras, a
quienes reconocia por sus nombres, sigan alla. Y seguir con ellas su aventura. Ahi fue
cuando llegaron los antidotos: el personal de la escritura y las ganas de seguir con todo
esto. Asi es como con esta investigacion sobre la importancia de este mundial de futbol lo

personal se vuelve colectivo. La lucha sigue.

6.1. Premisas de trabajo

En el presente trabajo partimos de realizar una historizacién del futbol en el
entramado socio-historico de la Argentina desde una perspectiva de género. Mediante los
estudios culturales del deporte y la sociologia de la cultura, pudimos indagar cémo a partir
de la modernidad y la creacion de los estados nacionales se da una exclusién de las mujeres
del terreno de lo publico (y de juego). A través de nuestro corpus de analisis intentamos
mostrar cdmo esto se va revirtiendo en una de las arenas centrales de nuestro pais, el
futbol. Hace cinco afos atras, en 2015, las mujeres, con el movimiento feminista, tomaron
las calles (terreno publico) y las canchas (terreno de juego).

Para armar este recorrido, en el segundo capitulo realizamos una resefia historica
sobre el repliegue de lo femenino a la vida privada en la época moderna a nivel global,
regional y nacional. Asimismo, vimos como esto impactd en la exclusidon de las mujeres del

ambito del fatbol y en su invisibilizacion por parte de la prensa. Luego, en el tercero

6 Abuelas de Plaza de Mayo es una ONG que se dedica a encontrar a los nietos de los
desaparecidos de la Ultima dictadura militar de la Argentina.
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recapitulamos como con el socavamiento de los relatos modernos y los movimientos
feministas se produjeron hitos en la feminizacion del futbol. Posteriormente, en el siguiente
capitulo analizamos la cobertura del diario Olé en la participacion del seleccionado femenino
nacional durante el mundial 2019. Finalmente, en el quinto desarrollamos el analisis de
nuestro corpus a partir de los ejes de patria, globalizacion y mercado. Asi pudimos rastrear
continuidades y rupturas con respecto a periodos anteriores.

En el pasaje de la premodernidad a la modernidad, desde el siglo XVIII, en Europa
se sucedieron modificaciones en el modelo de produccidon y los sistemas politicos que
afectaron a las culturas populares y tuvieron un correlato en las vidas intimas de las
personas. El paradigma eurocéntrico, racionalista, homocentrado y patriarcal, se desplegd
por todo el globo y en América Latina hubo tendencias regionales (Gonzalez Stehphan,
1996). Hubo una domesticacion de las pasiones (Bauman, 1977) y un disciplinamiento de
los cuerpos (Foucault, 1975). En relacién a los fines de este trabajo, se dio un retraimiento y
repliegue de la mujer al hogar, alejada de los ambitos publicos y de toma de decisiones. Asi,
luego de las matrices colonizadoras, los estados modernizadores intensificaron las jerarquias
comunitarias prehispanicas: casta, status y sobre todo los roles de género (Segato, 2010).

En Argentina, esto se vio sobre todo en el ambito del futbol, que fue reservado
exclusivamente para los hombres y se convirtid en un terreno vedado para las mujeres
hasta hace pocos afios. Asimismo, el futbol fue el lugar donde se construyeron las
masculinidades (Archetti, 1984). Sin embargo, como muestra la evidencia (Pujol, 2019)
hubo mujeres que juegan futbol desde principios de siglo, pero se encontraban
invisibilizadas. En esto jugd un rol importante la prensa, quien fomentd el espectaculo
futbolistico masculino (Frydenberg, 2017) e invisibilizd al femenino.

Con el advenimiento de la posmodernidad, se produjo el socavamiento de los
grandes relatos modernos (Ortiz, 1995). A su vez, emergieron movimientos
contrahegemoénicos como el feminismo. En Argentina, tuvo repercusién a partir de la
campana #NiUnaMenos desde 2015 (Hang, 2018). La misma, que nacid como respuesta a
los femicidios en el pais, fue el disparador que concentrd a los movimientos de mujeres en
la lucha por la igualdad de género. Un hito fue la despenalizacién del aborto en 2020 y, en
el ambito del futbol, la profesionalizacién de la categoria femenina en 2019.

6.2. Puntos de llegada... y de partida

Ahora bien, intentamos demostrar estos avances en nuestro corpus de analisis: las

representaciones del diario deportivo hegemonico del pais, con anclaje en el mundial de
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futbol femenino de Francia 2019. En el cubrimiento mediatico pudimos notar subalternidad,
pero no mas invisibilizacion. A partir de un andlisis cuantitativo, pudimos observar que
existié una subrrepresentacion con respecto al seleccionado masculino que en simultaneo se
encontraba disputando la Copa América y sin embargo una visibilidad en la cobertura del
femenino sin precedentes. Este mundial fue histérico en el sentido de que los medios dieron
voz a los reclamos universales de las mujeres, quienes conquistaron terrenos como nunca
antes.

Olé, por su parte, hizo un cubrimiento de todos los momentos. Para poder dar
cuenta de estos avances, hicimos un racconto sobre su fundacién y caracteristicas a lo largo
de los afos (Araoz Ortis, Moreira, 2015). Ademas de su readecuacidon digital, y de su
permanencia en el contrato de lectura (escrito mayoritariamente por hombres para
hombres), las coberturas sexistas sobre las mujeres deportistas disminuyeron. Asimismo, la
mujer se corrid de secciones como la Diosa del dia (actualmente no existe) donde, era
tratada como objeto de belleza hegeménica, para posicionarse como atleta. En la web existe
una seccion propia de Futbol Femenino y aparecen noticias del seleccionado y los clubes
grandes.

Dentro de las continuidades en las representaciones pudimos rastrear sobre todo el
androcentrismo. Por un lado, en las comparaciones constantes del seleccionado femenino
con respecto al masculino, que es tomado como parametro. Esto puede verse notoriamente
en el titulo que da nombre a la presente tesina: segin O/€ la 10 del equipo es /a Messi.
Asimismo, cuando se refieren al plantel se las mencionan como /as chicas. Otra cuestion que
sigue vigente es la creencia que exponian Conde y Rodriguez (2003) de que los varones son
quienes histdricamente poseen el capital del saber: académicos, periodistas, futbolistas,
técnicos. Cuando en el diario se publicaron notas sobre tactica, se citaron fragmentos de
entrevistas al entrenador, por ejemplo.

Ahora bien, si nos remitimos al corpus para poder dar cuenta de la hipdtesis
planteada pudimos delinear una serie de argumentos en relacion al fatbol femenino y la
patria. En primer lugar, en un contexto de globalizaciéon y crisis de representacion, el
emergente de Dalila Ippdlito nos permitid poder teorizar la figura de la piba, como nuevo
eslabon en la cadena de Diego Maradona a Lionel Messi. El seleccionado femenino se meti6
en la agenda noticiosa con interacciones con otros actores: desde el presidente de la Nacion
hasta el mismo Diego Armando Maradona.

Por otro lado, un ambito donde se presentan avances pero que también es fuente de
condicionamientos es el mercado. Ya desde 1984, Archetti expresaba que el futbol estaba
vinculado a las ldgicas mercantiles, y actualmente las estrategias de marketing pesan tanto
como las deportivas (Conde, 2008). El futbol, como espectaculo, amplié sus fronteras y en
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su afan de expandirse hacia nuevos publicos comenzé a tener en cuenta a las mujeres como
audiencias -sobre todo en las copas mundiales masculinas. Luego, con el desarrollo de los
movimientos feministas a escalas mundiales, las mujeres empezaron a ser tenidas en cuenta
ya no como meramente consumidoras. Esto puede verse desde el punto de vista
institucional con las campanas de FIFA y la traccion de sus grandes sponsors para el sector
femenino (como se vio en el ultimo mundial). El futbol femenino comenzd a ser considerado
como una nueva unidad de negocio y las atletas (sobre todo aquellas que aplican al ideal
hegemonico de belleza) a ser convocadas por las grandes marcas -no sélo las deportivas. De
esta forma, se pudo romper el prejuicio que, argumentado en fundamentos biologicistas,
proponia que el futbol femenino no era una inversidon sino un gasto que no generaba
ganancias. Pero, por otro lado, se debe tener en cuenta los condicionamientos que estas
estructuras generan en la voz de los reclamos de las futbolistas, como mostramos con el
caso de la brasilefia Marta.

Con todo lo dicho anteriormente, si se tienen en cuenta las complejidades
economicas, sociales y politicas, se puede afirmar que, pese a que el futbol femenino en
Argentina sigue teniendo un lugar subalterno con respecto al masculino, tuvo avances que
significaron rupturas en el sentido contrahegemdnico (Williams, 2000). Las futbolistas
demostraron tener agencias, levantaron la voz con reclamos, pero también propusieron
nuevos valores en contraste a los estereotipos y estigmas que recayeron histéricamente
sobre ellas. En este sentido, como demostramos con nuestro caso de analisis, fue vital el rol
de los medios masivos para la difusidon y visibilidad de estas demandas. Con todo este
panorama, entre continuidades y rupturas encontramos un terreno abierto para el avance de
las mujeres en el fltbol, y para seguir investigando. Como orientaciones para el trabajo
posterior se pueden abordar ciertas problematicas recientes que no fueron abordadas en
este analisis: la participacion de personas trans en los equipos, el futbol sin separaciones

binarias, o mixto.

Las lineas del comienzo de este apartado de cierre fueron escritas un 20 de junio de
2019 a dias de que se termine la actuacion del seleccionado femenino de flutbol en el
Mundial Francia 2019. Ahi también fue cuando se activd una representacion que me llevé al
viaje transformador de la realizacién de este trabajo: de la angustia al deseo de la escritura.
Hoy, 23 de febrero de 2022, con una pandemia mediante, es la fecha de entrega donde
encuentro otro hito condensador de todo el camino recorrido. Esta mafiana, al abrir
Instagram me enteré que el seleccionado estadounidense de fltbol femenino recibié un fallo
judicial a favor para recibir la equidad con respecto al salario de los varones. Asimismo,
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recibiran una compensacion de 24.000.000 de ddlares. Pese a que este hecho no se trata de

la seleccion nacional, y no fue cubierto por O/€ marca un precedente como un faro.
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