.UBASOCiaIeS Repositorio Digital Institucional

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

Tipo de documento: Tesis de Doctorado

Titulo del documento: El Iazo nivelador de Ia alegria : multitudes, masas y entretenimientos en la ciudad de Buenos
Rires entre finales del siglo KIXy comienzos del XX

- = - =

n t d d- i0 [' II d-t i II

fecha de defensa para el caso de tesis): 2022

Documento disponible para su consulta y descarga en el Repositorio Digital Institucional de la

Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires.
Para mas informacion consulte: http://repositorio.sociales.uba.ar/

Esta obra esta bajo una licencia Creative Commons Argentina. @ @@

Atribucion-No comercial-Sin obras derivadas 4.0 (CC BY 4.0 AR) N MO
La imagen se puede sacar de aca: https://creativecommons.org/choose/?lang=es_AR

Repositorio Digital Institucional

£ JUBASOCIales

FCACUITAR DF 2IFMCISS SCOIA TS



“El 1azo nivelador de la alegria”
Multitudes, masas y entretenimientos

en la ciudad de Buenos Aires
entre finales del siglo XIX y comienzos del XX

Tesis para optar por el titulo de Doctora en Ciencias Sociales

Facultad de Ciencias Sociales

Universidad de Buenos Aires

Mg. Lucrecia Gringauz

Directora: Dra. Maria Graciela Rodriguez

Buenos Aires

2021






Jardin Zoologio - Una calle S B é A A FoT. OLoS,
ﬁ:M LA A en ?‘_’, ;A)V\Aa\_, .1

Bs. Aires. Rep. Argentina, . . KN oo~ Loa }\4 7/"

%w; 5e YV o @ AR a\m 7 G ,H)b NS0 MWM/QO. Editores Pita & Cat;'-’land




Resumen

Esta investigacion indaga sobre los procesos historicos de conformacion de la dindmica
masiva.

Con el foco sobre Buenos Aires en las décadas del pasaje del siglo XIX al XX, el analisis
se dedica a unos ambitos para el entretenimiento que habilitan para los heterogéneos pobladores
de la ciudad, de forma inédita pero cada vez mas cotidiana, espacios y momentos susceptibles
de ser compartidos, y signados por la tension entre la uniformidad y la distincion.

Pabellones, salas y salones, jardines zoologicos, parques de diversiones, son abordados
en tanto que agentes y emergentes de unos procesos modernizadores y masificadores en los que
confluye la apertura de multiples zonas culturales y la revolucion del mercado de consumo, con
la configuracion de un novedoso cosmopolitismo, popular y masivo.

Lejos de replegarse sobre unas dimensiones pretendidamente simbdlicas, los procesos
de masificacion de las multitudes, la cultura y la sociedad se manifiestan también en torno de
la expansiva metropolizacion urbana y de la tangible materialidad de los predios y sus

programas de atracciones.

Abstract

This investigation is directed to the historical processes of conformation of mass
dynamics.

Focusing on Buenos Aires in the decades of the passage from the 19th to the 20th
century, the analysis is dedicated to some ambits for entertainment that create, in an
unprecedented but increasingly everyday way, spaces and moments marked by the tension
between uniformity and distinction, to be shared by the heterogeneous inhabitants of the city.

Pavilions, halls, zoological gardens, and amusement parks, are approached both as
agents and emergents of modernizing and massifying processes, in which the opening of
multiple cultural zones and the revolution of the consumer market converge with the
configuration of a novel popular and massive cosmopolitanism.

Far from retreating into supposedly symbolic dimensions, the processes of
massification of multitudes, culture and society are also manifested around the expansive urban

metropolization and the tangible materiality of the venues and their attractions programs.
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Introduccion

Las mayorias silenciosas si piensan. Si no hablan puede ser porque les
hemos arrebatado su discurso y las hemos despojado de los medios de
enunciacion, no porgue no tengan nada qué decir. Yo argumentaria que, a
pesar del hecho de que las masas populares nunca han sido capaces de
convertirse, en un sentido completo, en los sujetos-autores de las
practicas culturales en el siglo XX, su presencia constante, como un tipo
de fuerza historico-cultural pasiva, ha interrumpido, limitado y afectado
constantemente todo lo demas. Es como si las masas hubieran mantenido
un secreto para ellas mismas, mientras los intelectuales siguen andando
en circulos tratando de descubrir cual es, qué es lo que esta pasando.

Stuart Hall, Sin garantias

Esta investigacion pretende tender un puente hacia -y desde- esas mayorias populares
que, tal como revela Stuart Hall, se destacan como una presencia constante y una fuerza potente,
aunque silenciosa; o silenciada.

No se trata aqui, sin embargo, de una accion de reconocimiento; tampoco de un mero
gesto de visibilizacion. Lo que esta tesis propone es focalizar sobre algunas de las dimensiones
del proceso histérico cultural que, progresivamente, ha otorgado a esas inconmensurables
masas su ambiguo pero innegable protagonismo.

Como también afirma Hall, en general entre las masas y los abordajes que las han
tomado como objeto es posible identificar un insistente desacople. El hiato parece provenir de
-y reenviar a- una imprecision constitutiva. Bajo el prisma que ha tendido a adecuar las
multitudes a la categoria y el formato de las masas, se fue consolidando la idea, la sensacién, la
certeza (como tempranamente advirtiera Williams -2001-) de que las masas son siempre alguien
mas: se trata de unos imprecisos pero constantes otros.

Acaso el desajuste provenga, entonces, de ese impulso que, al tiempo que construy6 una
categoria para dar cuenta de la conformacion de las nuevas mayorias y la dindmica que las
organizaba, establecié con ella (con la categoria, aunque también con las mayorias y sus
dindmicas) la insondable distancia de la otredad.

La modernidad supo crear unas masas a las que configur6 como potentes insignias,
“emblemas de la cristalizacion de un conjunto de preocupaciones” (Ortiz, 1996: 89). Como un
no concepto (Baudrillard, 1978), o como un problema persistente, las masas ofrecieron la

oportunidad a los mas diversos enfoques académicos de convertirse en insumo o aporte para su



resolucion (De Marinis, 2014). Articuladas sobre esa complejidad tedrica,® las masas se
erigieron, sobre todo, como notables diluyentes de algunas categorias previas mucho més
solidamente afianzadas y legitimadas, como proletariado, o incluso pueblo (Montaldo, 2016).
Las masas contribuyeron a difuminar, ademas, la nitidez de las fronteras de clase.

Colaboro en esa condicion diluyente el hecho de que las masas adoptaran valencias
distintas segun fueran articuladas con -o configuradas desde- las dimensiones politicas,
econdémicas o culturales de los procesos historicos (Martin-Barbero, 1991). Fundantes e
indispensables para cualquier forma de organizacién politica moderna, tanto como para los
procesos ligados a la industrializacion y al despliegue capitalista, esas masas, aunque se
desprendieron de la impronta inmanejable de la turba, recogieron sin embargo la herencia del
populacho para erigirse en “una amenaza perpetua a la cultura” (Williams, 2001: 247). Asi,
lejos de cualquier oportunidad de sutura, las masas han puesto en escena el desacuerdo
constitutivo entre la esfera politica y la cultural (Montaldo, 2016).

Sin pretender adentrarme en esa desavenencia fundante, esta indagacion dejara de lado
las dimensiones politicas de los procesos de masificacion para centrar la atencion de manera
privilegiada sobre -algunas de- sus dimensiones sociales y culturales. Para ello, ubicaré a los
entretenimientos multitudinarios en el centro de la escena, con el propoésito de analizar alli (en
el marco de sus emplazamientos y de sus programas y propuestas) los procesos de masificacion.

La presuncion es que en la ciudad de Buenos Aires, en los afios comprendidos entre
finales del siglo XIX y principios de la siguiente centuria, los ambitos para el entretenimiento
resultan espacios (materiales y simbélicos) centrales para abordar y concebir la masificacion de
las multitudes, de la sociedad y de la cultura. Incluiré centralmente entre esos entretenimientos
y en este analisis a los jardines zoologicos, los parques de diversiones, los pabellones de
exhibiciones y las salas y salones destinados al despliegue de atracciones diversas y
heterogéneas, a los que concibo participes o hacedores de ese “lazo nivelador de la alegria” que
da titulo a mi tesis.

Aunque desplegados por fuera de las areas de impronta civica y mas formalmente
destinadas a la interaccién y la participacion de las mayorias (entre las que caben sin tension

las instituciones educativas, junto a las organizaciones mutuales o los clubes deportivos y las

3 Cabe sefialar que, a pesar de la indiscutida centralidad que tuvieron las multitudes y las masas en los momentos
fundacionales y de institucionalizacion de la sociologia, no hubo en las obras de los padres fundadores de la
disciplina -como Durkheim o Weber- una detallada elaboracion conceptual sobre esas categorias. Tampoco se
consolidaron luego como categorias socioldgicas centrales. Como De Marinis enfatiza, “masa o multitud no han
sido palabras claves en ninguno de los mas grandes esfuerzos-proyectos de teorizacién socioldgica de ambiciones
generales tan tipicos del tramo final del siglo XX, tales como los de Luhmann, Habermas, Giddens, Bourdieu,
etc.” (De Marinis, 2014: 3).



asociaciones de connacionales, entre otras), y retomados sélo desde cierta periferia de los
estudios académicos dedicados a analizar la integracion y las sociabilidades, los
entretenimientos se revelan -tal como mostraré a lo largo los capitulos- como agentes y
emergentes de esa masificacion a la que esta investigacion se dedica.

En relacion con el planteo general y antes de avanzar con el desarrollo de mi caso y de
mi indagacion, recuperaré en las paginas que siguen una sucinta presentacion del tema, junto
con algunas necesarias aclaraciones de cardcter metodolégico. Ofreceré también una
justificacion del lugar y el momento elegidos (la ciudad de Buenos Aires, en los afios
comprendidos, aproximadamente, entre 1890 y 1914, como explicaré unas paginas mas
adelante). Expondré, ademas, algunos planteos relativos a las fuentes utilizadas para el anélisis.
Finalmente, presentaré un brevisimo adelanto de los temas abordados en cada uno de los cinco

capitulos que componen la tesis.

Lo masivo y los entretenimientos

Como he dicho, el foco de esta indagacion esté en la ciudad de Buenos Aires, en los
afios del cambio del siglo XIX al XX. Concretamente, para analizar los procesos de
masificacion mi mirada se posa sobre los &mbitos para el entretenimiento, a los que concibo
como potentes emergentes y notorios agentes de dichos procesos.

Si mi mirada se dirige concretamente a ellos, es porque asumo la necesidad de un
abordaje eventualizador y desustancializante que, siguiendo la propuesta de Restrepo, recupere
“los discursos efectivamente pronunciados y las préacticas articuladas en lugares y por gentes
concretas” (Restrepo, 2012: 118). Lo que me propuse, entonces, fue reconstruir
representaciones y practicas sobre las que corporeizé la zona cultural del entretenimiento para
ligarlas -en consonancia con lo que propone Segura (2015)-, a la produccion de espacios y
momentos colectivos, urbanos y, una vez mas, concretos.

Sin duda, toda practica social es, en alguna de sus dimensiones constitutivas, una
practica de produccion de sentidos, es decir, una practica simbdlica (Veron, 1987). No obstante
ello, y como muestra Grimson (2011), aunque toda practica o institucion social resulta plausible
de encuadrarse como una creacion, ello no oblitera ni sus efectos ni el hecho de que estos

desbordan por completo al dominio imaginativo e individual.
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Por eso, y siguiendo a Grossberg, “la cultura no puede analizarse en término puramente
culturales” (Grossberg, 2009: 32).% Y ese planteo conduce a la idea williamsiana relativa a un
proceso material total (Williams, 2000), que nos previene de reducir la cultura a una serie de
efectos simbolicos, o0 a una condicion accesoria o secundaria respecto del mundo real, o material
(Hall, 2014).

En linea con ello, una de las ideas que sustenta esta tesis es que el pasaje de las
multitudes a las masas no puede analizarse Unica, ni centralmente, en torno de la ausencia o la
pérdida de la materialidad de las aglomeraciones (ya sea por la via de la privatizacion de las
interacciones, o de la reduccion de esas relaciones a afinidades afectivas o intelectuales).

Los procesos de masificacion, en sintesis, no se circunscriben a una presunta dimension
de lo simbolico o de lo imaginario. Como veremos, el pasaje hacia las masas no se consagra en
la desaparicion de los agrupamientos visibles que caracterizara la conformacion de las
multitudes (Ortiz, 1996); sino, en todo caso, en una nueva modalidad de organizacion de esas
muchedumbres, de esas multitudes (cuya materialidad permanece, visible, tangible, audible, en
el espacio urbano), signada progresivamente por la impronta de la masificacion. Esa modalidad,
tal lo que propongo, es plausible de reconstruccion analitica a partir de representaciones y
précticas concretas, situadas.

Como plantea Montaldo (2016), el efecto de la masividad puede identificarse, antes que
con una serie de productos, con el despliegue de nuevas logicas y dindmicas. Esas logicas y
dindmicas se hallan profundamente ligadas a los procesos de conformacion del estado, el
mercado Yy la cultura nacionales (Martin-Barbero, 1991). Y esos procesos implican la accion
concurrente de muy variados actores y fendmenos, en diversos planos (Williams, 2003).

Volviendo, concretamente, al momento y lugar que esta tesis prioriza para analizar los
procesos de masificacion (el cambio de siglo X1X al XX en la ciudad de Buenos Aires), resulta
posible identificar alli y entonces -como han hecho ya otras indagaciones-, un incuestionable y
expansivo movimiento de apertura de mdltiples zonas culturales (Bruno, 2014). Ese

movimiento aparece ligado a la diversificacion: de la poblacion, de los espacios para la

4 No desconozco que la “esferizacion” moderna (dentro de la que cabe la identificacion de dimensiones politicas,
econdmicas, o culturales de manera independiente unas de otras) no es mas que un efecto analitico, producto
asimismo de una construccion histérica. Tal como se ha enfatizado desde la perspectiva de los estudios culturales
(Richard, 2010), el propio proceso de esferizacion es producto de la configuracion de unos sentidos sociales
hegemonicos que se articulan constitutivamente en y por la cultura y terminan por conformar una suerte de
arbitrario cultural. Si bien es cierto que no hay practica humana fuera de la cultura (Grimson, 2011), a los fines
analiticos, la diferenciacion sigue ofreciendo la posibilidad de un analisis parcelado, que ain sin perder de vista la
condicién de la cultura como proceso total (Williams, 2000), permite discriminar —tal lo que esta indagacion
propone- algunas dimensiones como centralmente ligadas a lo cultural (Eagleton, 2001).
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interaccidn de esos pobladores, y de las trayectorias institucionales disponibles para ello, entre
otras. La expansion se articula también con la insoslayable impronta de los procesos de
metropolizacion urbana (Liernur y Silvestri, 1993).

La trasformacion ha sido reiteradamente tematizada, también, en el marco de la
expansion de competencias y saberes que se desplegaban progresivamente sobre esas nuevas
mayorias que, sobre todo a causa de los fendbmenos migratorios, poblaron la ciudad capital. Una
serie de dispositivos e instituciones ligados a la participacion formal —las mas de las veces en
torno del despliegue de esos saberes y competencias- concretaban la integracion de esas
muchedumbres bajo nuevas dinamicas, también —o sobre todo- en el plano cultural.®

Sin embargo, la expansion o, mejor dicho, el ensanchamiento que mi enfoque propone
como constitutivo de los procesos de masificacion, no es ni Unica ni principalmente un
movimiento de extension -o derrame- de los saberes, competencias y modalidades de
integracion consolidadas y legitimadas en el centro o en la cumbre de la sociedad, hacia sus
margenes o sus fondos.

Lo que postulo es que en torno de los entretenimientos es posible reconstruir un
movimiento (material y simbdlico) que conlleva la apertura de esa vasta zona cultural y
mercantil que tiende a integrar a los mas en una misma dindmica, que se construye sobre todo
en latension entre la busqueda de uniformidad y la de distincion que es constitutiva de lo masivo
(Ortiz, 1996). En esa zona cultural y mercantil, otras competencias y valoraciones organizaron
los eclécticos programas que dotaban de unidad a la conjuncidén y (re)articulacion de
ingredientes de la “vieja” cultura popular junto a otros de la cultura culta, y a las mas novedosas
manifestaciones de la vida moderna.

Sin embargo, méas que a una innovadora renovacion y combinacion de los contenidos,
la progresiva centralidad de las propuestas desplegadas por los jardines zooldgicos, los parques
de diversiones, los pabellones de exhibiciones o las salas y salones de atracciones, conduce a la
progresiva conformacién de unos espacios y momentos que habilitan cruces y contactos cada
vez mas diversificados y disponibles para las mayorias.

Lejos de resumirse como una avanzada expansiva desde el centro hacia la periferia,
considero que el movimiento de ensanchamiento que propiciaron los entretenimientos, aunque

sinuoso Yy dificil de asir, asistematico y sin ajuste a plan, permite identificar la emergencia de

® Dan cuenta de ese enfoque, entre muchos otros planteos, los que postulan la ampliacion de los horizontes y las
competencias ligadas a la revolucion en la lectura (Sarlo -1985-; Romano -2004-); o los relativos al estallido
asociativista (Di Stefano, Sabato, Romero, y Moreno, 2002) y los abocados a las nuevas formas de sociabilidad
gue pueden identificarse con ello (Bruno, 2014).
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unos espacios (materiales y simbdlicos) producidos por y productores de nuevas trayectorias
que serén culturales, tanto como mercantiles y urbanas.

Lo que esta tesis propone es que también sobre esos anchos caminos, las multitudes o
las muchedumbres (a las que aludiré de manera indistinta) surcaran, legitimamente, su pasaje y
su integracién en una dindmica que las comprende y las necesita; a la vez que las excede y, en

general, las silencia.

Estos entretenimientos y -algunos- otros abordajes

Asumo, con Martin-Barbero (1991) que la masificacion supuso un conjunto de procesos
ligados a la conformacion del estado, el mercado y la cultura nacionales. Considero, ademas,
siguiendo a Montaldo (2016), que lo masivo refiere antes 0 mas que a productos, a una serie de
I6gicas y dinamicas (que son culturales, pero también mercantiles). La idea aqui es que la zona
cultural y mercantil del entretenimiento destaca como emergente a la vez que agente de esos
procesos, de esa dinamica.

Asi, en el lugar y momento abordados, caracterizados -como veremos a lo largo de la
tesis-, por la presencia de vastas y heterogéneas muchedumbres y también por una expansiva
revolucion del mercado y del consumo (Rocchi, 1998; 2000a), y por una rotunda trasformacion
urbana a instancias de los procesos de metropolizacion (Liernur y Silvestri, 1993), la zona del
entretenimiento se ofrece como una entrada apropiada, fructifera y original al andlisis de
algunas de las dimensiones constitutivas, nodales (materiales y simbolicas) que intervinieron
en la paulatina masificacion de las multitudes y de la cultura.

El tiempo libre, el ocio, el entretenimiento, ya se han articulado no sélo como un &rea
convocante para el interés académico, sino ademas, como un campo sociohistérico autonomo

y despegado de su condicion de esfera meramente subsidiaria de la del trabajo y la produccion.®

6 Uno de los més relevantes aportes en ese sentido ha sido la obra de Elias (1992). Aun cuando para el autor las
actividades del tiempo libre no dejan de ser contrapartida de lo que sucede en los espacios mas rutinizados y
despojados de emocionalidad, su perspectiva logré (re)ubicar a las actividades recreativas dentro de las
experiencias, emociones, imaginaciones y sociabilidades también constitutivas de los procesos de civilizacién. En
términos historicos, interesantes debates se han generado a este respecto. Burke (1995) ha afirmado que, si bien se
ha establecido una distincion entre una festival culture de la edad media y la leisure culture de los tiempos
modernos, la causalidad que suele establecerse entre el ascenso del capitalismo industrial y la emergencia de una
nueva concepcidn del tiempo libre, no resulta suficiente como variable explicativa. Por ello, expone como la
recreacion habia ido cobrando gradual entidad y reconocimiento desde tiempos medievales, a través de cuatro
tipos de discursos (educativo, legal y politico, teoldgico y moral, y médico). Su configuracion definitiva, asume el
autor, se conecta “con el proceso o los procesos que Norbert Elias ha denominado como el auge de la "civilizacion”
y Michel Foucault el de la "disciplina™ (1992: 149). Aunque Burke refiere al problema de unas fuentes que
documentan esta escalada de visibilidad y respetabilidad para el tiempo libre casi exclusivamente centradas en las
actividades recreativas masculinas de los miembros de la elite, asume que ello no impide considerar las evidencias
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Diversas indagaciones previas han atendido a esta zona de la vida social, en el contexto
local y también en el resto del mundo. En esa variedad de propuestas, sin embargo, ningin
enfoque ha reunido a los &mbitos para el entretenimiento urbano con el fin de analizar su accion
conjunta en tanto que emergentes y participes de los procesos de modernizacion masificadora.
A pesar de ello, buena parte de esos trabajos me han brindado valiosos insumos para mi propia
indagacion.

Entre esos abordajes se cuenta la variada serie de investigaciones dedicada a
compendiar, en general de manera cronoldgica, el devenir de las practicas y/o de los
emplazamientos en los que se desarrollaron alguna clase de entretenimientos. Con anclaje en la
escena local, nacional o portefia, destacan los analisis abocados tanto al teatro como al
despliegue circense, asi como a las diferentes clases de exposiciones y exhibiciones, a los
parques de diversiones y a los jardines zoologicos.

Sobre todo por su exhaustividad, resultan indispensables investigaciones como las de
Seibel (1993; 2002), dedicadas a la reconstruccion cronoldgica de las salas y representaciones
circenses y teatrales del periodo. Similar es el aporte que algunas indagaciones hacen para el
caso del cine, entre las que destaca la indagacion de Caneto et.al. (1996).

El enfoque de Gonzélez Velazco (2012) constituye una valiosa excepcion: dedicado a
historizar algunas manifestaciones del teatro local, el foco se desplaza de los titulos, los elencos
y las salas, para adentrarse en las relaciones entre el teatro, el mercado, la cultura y la politica.
Aunque exclusivamente dedicada al género chico teatral, su indagacion ofrece una importante
apertura hacia dimensiones tales como las estrategias empresariales para la convocatoria de los
publicos, o la agremiacion y participacion politica de actores y trabajadores teatrales.

Esa misma indagacion, ademas, y junto con la de Gomez (2009) permite una interesante
reconstruccion de la ubicacion, dentro de la grilla urbana, de las salas y emplazamientos
dedicados a algunos de los entretenimientos.

En el cruce de varias de las investigaciones consultadas, de hecho, es posible reconstruir,
al menos de manera parcial y provisoria, el proceso de configuracion -y expansion, tal lo que
propongo aqui- de circuitos y recorridos urbanos, cotidianos y cada vez mas imbricados con

una cartografia del placer.

que refieren a la gradual emergencia de la vivencia del tiempo “libre” para las personas comunes (Burke, 1995)
No obstante, en el debate que al respecto se ha plasmado en Past and Present, uno de los puntos centrales en la
respuesta de Marfany es que Burke sélo esta atendiendo a las practicas ociosas de aquellos que no debian trabajar
para vivir. (Marfany, 1997).
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A pesar de esa sugerente entrada cartogréafica, es preciso tener en cuenta la advertencia
de Mantecon acerca de que ni los &mbitos para el entretenimiento son objetos fijos, ni los
discursos e imagenes que los narran componen el cuadro como una totalidad. Mas bien al
contrario, los datos “se hallan dispersos en periodicos, documentos diversos, libros, revistas,
que ofrecen datos no siempre coincidentes” (Mantecon, 2009: 371). En ese contexto, espacios
mas efimeros, menos formales, 0 méas distantes respecto del modelo candnico teatral o circense,
tienden a ser sub representados.

Entradas como las de Rodriguez (2011) o Miller (2003) me han permitido un acceso
anélogo al que las obras anteriores ofrecen para los teatros y circos (en cuanto a la pretension
de cronologia y exhaustividad acerca de la progresion y los contenidos de los entretenimientos)
pero enfocado sobre los parques de diversiones portefios. En linea similar —aunque con una
marcada impronta conmemorativa y celebratoria- la obra de Grassi (2011) ofrece un buen
acercamiento al despliegue de las diferentes exhibiciones y exposiciones de la época. En cuanto
a los zoolégicos, los primeros afios del zooldgico de Palermo (junto con alguna mencioén al zoo
del sur) se hallan descriptos en el volumen gue la propia municipalidad de la ciudad de Buenos
Aires publicé en el afio 1979.

Junto con esas indagaciones, algunas biografias de personalidades destacadas aportan a
la reconstruccién general de la zona cultural y mercantil del entretenimiento. Entre otras, las
dedicadas a figuras del cine de los inicios, como la de Augusto Alvarez (Manfredi, 1989) o al
devenir del teatro, como en el relato autobiografico de Podesta (2003). Para el caso del
zooldgico, tanto Eduardo L. Holmberg, el primer director del establecimiento, como quien lo
sucediera en el cargo, Clemente Onelli, han sido objeto individualizado de un reiterado interés
sociohistérico. El primero, por su condicion de participe y hacedor de multiples canales de
intervencion cultural, cuya accion puede resumirse en la idea de “pionero cultural”, tal como
propone Bruno (2011). Mas ecléctica aun, la figura de Onelli ha sido abordada por indagaciones
como las de Perrone (2012) y Muiioz Azpiri (2011), entre otros.

Mas alla de esas obras especialmente dedicadas a la reconstruccion (cronologica,
tematica o biografica) de algunos de los entretenimientos y sus mas emblematicos
representantes, otros trabajos, de focos mas diversificados, también aportaron valiosas
dimensiones para mi propia indagacion. Entre ellos, los analisis que han dedicado algin
apartado o articulo a las dimensiones ligadas al “tiempo libre” en relacion con un topico mayor
(como los de Troncoso -1971; 1982-), generalmente anclados sobre el recorte de un periodo y
una mirada que ha priorizado o bien “la vida privada” (como en el caso de Devoto y Madero -

2000-; Cicerchia -2001-) , o “la vida cotidiana” (como en la propuesta de Carretero -2013-); 0
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una serie de procesos politicos, sociales y culturales que, en conjunto, dan cuerpo al momento
y componen un analisis general del periodo (por ejemplo, los trabajos de Lobato -2000- o
Academia Nacional de Historia -2001-, entre otras).

También proveen valiosas aproximaciones algunas obras méas genéricas, dedicadas a
historizar procesos méas amplios, propios de la configuracién de la ciudad capital (como el
trabajo de Molinari -1983- o el de Romero -2000-); y otras enfocadas sobre alguna coyuntura
especifica, como es el caso de la investigacion de Watson, Rentero, y Di Meglio (2010) que se
detiene particularmente sobre el momento de la conmemoracion del Centenario.

Entre otros, analisis como el de Archetti (2003), dedicado al futbol y al polo; o el de
Pastoriza (2002) enfocado sobre las actividades en las localidades balnearias; o los de Gayol
(2000; 2007) en relacién con la honorabilidad, la sociabilidad y los cafés; han contribuido no
solo a dar visibilidad y relevancia a las actividades recreativas, de entretenimiento, ocio, o
tiempo libre, sino también a ligar esas actividades y esos momentos con la articulacion de
formas particulares de interaccion entre sus participantes (participantes que, en los casos
escogidos por estos autores, se hallaron en general delimitados por razones de clase o género,
0 ambas, tal como sus propias indagaciones demuestran).

A pesar de haber abierto un fructifero campo de interés académico, esos estudios que
han privilegiado las zonas libres (Archetti, 2000; 2003), es decir, las zonas de relativa
autonomia respecto de las pautas de integracion formal y distantes respecto de las instituciones
de adoctrinamiento estatal (Sarlo, 1999), han tendido a subestimar las potencialidades
prescriptivas y proscriptivas de esos espacios y momentos. Nada permite sostener (mas bien las
evidencias van en contrario) que en momentos de distension y diversion como los que habilitan
los espacios Y las practicas volcadas al entretenimiento, las personas no asuman (asumamaos) e
internalicen (internalicemos) pautas, roles, saberes, prescripciones Yy proscripciones
indispensables para la interaccidn con otros y para la intervencion en la vida social de un tiempo
determinado.

En relacién con esto ultimo, pueden sefalarse dos lineas divergentes entre los diversos
abordajes dedicados a los entretenimientos. La una es la que los liga con el despliegue y/o la
adquisicion de novedosas competencias. Entre esas indagaciones, las que destacan la
emergencia de nuevas formas de ver (y ser vistos) ligadas tanto a la sociedad del espectaculo
(Montaldo, 2016) como a la estética de la disyuncion (Bentley, 2009), y a los novedosos
regimenes escopicos (pandpticos, panoramicos y planetarios) propios de la modernidad
(Gonzalez-Stephan, 2006).
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La otra linea es la que liga centralmente a los entretenimientos con una serie de
prescripciones y proscripciones, e inscribe el despliegue de estos ambitos en un amplio
movimiento de incorporacién al orden social dominante de nuevas areas de la vida y de las
practicas mayoritarias (Williams, 2003). Si, siguiendo a Merklen (2013), las sociedades
masivas modernas son aquellas que han logrado maximizar el alcance de las normas que
integran a los individuos, entonces, como postula Montaldo, es posible identificar también con
los entretenimientos la manifiesta voluntad de visibilizar para confinar, es decir, de “contener
la dispersion de las masas en el espacio urbano” (Montaldo, 2016: 67).

Mi propia indagacion asume que los entretenimientos fueron espacios para la
adquisicién y la puesta en uso de novedosas competencias disponibles y compartidas, y también
los concibe como dmbitos para la integracion y la consolidacion de un (re)ordenamiento de la
cultura y la sociedad. En el marco de una potente y expansiva accion del mercado y de una
voluntaria participacion de las méas heterogéneas multitudes, los entretenimientos anudaron su
placentero despliegue con el de los sinuosos y multidimensionales procesos de masificacion.

Como plantearé a continuacion, Buenos Aires se ofrece como un privilegiado escenario

para recuperar y analizar esos procesos en torno de los entretenimientos.

Privilegiado escenario

Como he adelantado, el foco de esta investigacion esta en la ciudad de Buenos Aires, en
los afos del pasaje desde el siglo X1X hacia el siglo XX. La eleccion de Buenos Aires responde
a varias razones. Una de ellas es la relativa a la destruccion y (re)construccion (Zunino Singh,
s/d) de la ciudad y de lo urbano que ocurrié alli durante el periodo priorizado.’

Durante los afios que nos ocupan, la condicion de Buenos Aires como una ciudad en
constante construccién permite incluso concebirla como una ciudad efimera, caracterizada por
la superposicién, no solamente de espacios divergentes, sino también de tiempos alternos
(Liernur y Silvestri, 1993; Fara, 2020). Sin embargo, sera sobre esa precaria estabilidad que ird
a configurarse, a partir de las décadas finales del siglo XIX una “densa red de motivos urbanos”

(Fara, 2020: 67) con potentes y duraderos efectos sobre la construccion de los espacios y de sus

representaciones mas emblematicas.

" Siguiendo a Segura, “la ciudad hace referencia a la forma y la materialidad, [y] lo urbano refiere a las relaciones,
las practicas y los usos” (Segura, 2015: 28); es decir, a aquello que escapa a la planificacion pero que colabora
asimismo en la construccién de la ciudad (Delgado, 2007).
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De hecho, una particularidad de la capital argentina fue la configuracion de un potente
imaginario urbano (Garcia-Canclini, 1997) ligado a la transformaciéon. Dos dimensiones
concurren alli. La primera es la relativa a la tension entre la nostalgia por un presunto pasado
perdido y la celebracion por un presente que se proyectaba constantemente hacia el porvenir.
La nostalgia portefia se resumia en la imagen de la gran aldea, como un reiterado fondo sobre
el que se recortaba la figura de la ciudad en ciernes; mientras que la celebracién por ese futuro
que Yya estaba llegando se articulaba con la metropolizacion y con una serie de anticipaciones
del porvenir (Gutman, 2011) que ligaban indefectiblemente la modernizacion a la conquista de
la altura (Liernur y Silvestri, 1993; Gorelik, 2004; Gutman, 2011; Fara, 2020; Zunino Singh,
s/d). Como veremos en esta indagacion contra (0 bajo) esa ciudad que se proyectaba en sentido
vertical, lo que ocurria con los recorridos y circuitos cotidianos y disponibles para las multitudes
portefias era un notable ensanchamiento, sobre el plano horizontal.

La otra dimensidn constitutiva del imaginario urbano portefio, también se estructuraba
sobre una ambivalencia. Me refiero a la que ubicaba a la ciudad capital como manifestacion de
la modernizacion y el progreso nacionales y, al mismo tiempo, como version local de un devenir
progresivo y modernizador que emanaba directamente desde Europa (o -en menor medida-
también de los Estados Unidos). Buenos Aires funcionaba entonces como sinécdoque de la
nacion toda (Gorelik, 2004) mientras tomaba distancia de su “interior” para concretar Su
valorada inclusion en la presunta red mundial (o al menos occidental) de las “grandes ciudades
del mundo”.

Ambas tensiones (la que se daba entre la nostalgia por el pasado perdido y la confianza
en que el presente era una puerta de entrada a un futuro prometedor; y la que se organizaba
entre la consagracién de Buenos Aires como condensacion del progreso nacional y como
manifestacion de la modernidad global) se articulaban en una serie de discursos que
consagraban a la vida moderna, ya como realidad o como promesa.®

Condicionada por la existencia de las multitudes en el espacio urbano (multitudes que,
en la ciudad de Buenos Aires eran extraordinariamente recientes, cuantiosas y heterogéneas,
sobre todo a causa de los procesos de inmigracion de ultramar), el despliegue de la vida
moderna conllevaba sobre esas mismas multitudes que le daban entidad, una necesaria y
constante accion pedagogica. Esa accion, que se desplegaba por los mas variados discursos y

soportes -tal como muestran las fuentes abordadas, a las que me dedicaré en esta misma

8 Tan estabilizada y extendida se hallaba la vida moderna que entre los Gltimos afios del siglo XI1X y los primeros
del XX existieron diversos semanarios ilustrados con ese titulo, no s6lo en la ciudad de Buenos Aires sino también
en ciudades como Barcelona (Espafia), Montevideo (Uruguay) y Porto (Portugal), entre otras.
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introduccidn, unas péaginas mas adelante-, tendia a la integracion de esas mismas multitudes
dentro del sentido global y modernizador de los cambios en los espacios y en las practicas
disponibles para las mayorias.

Justamente, ubico a los entretenimientos entre esos espacios y esas practicas que a la
vez que requerian de la presencia de las multitudes, coadyuvaban a configurar unas experiencias
urbanas (Segura, 2015) indisolublemente ligadas a una dimensién moderna -y modernizadora-
y global —y globalizante- de esa participacion.

El distanciamiento de la capital portefia respecto de su “interior” era un movimiento
compatible con el que ocurria en diversas metropolis americanas, en las que, como ha sefialado
(Romero, 2000), la ciudad puerto se alejaba —real y simbdlicamente- de los enclaves nacionales
mas lejanos del intercambio con el exterior, que eran, asimismo, los mas relegados respecto de
la expansidn economica que este intercambio propiciaba. Pero, a diferencia de lo que sucedia
en otros centros urbanos de la region, Buenos Aires aspiraba, ademas, a convertirse en la Paris
de Sudameérica.

La idea de una ciudad europea en América del Sur enlazaba una serie de
representaciones signadas por la modernidad que, en general, partian de la vinculacion de las
reformas urbanisticas de Haussman en la capital francesa, con los cambios en el trazado céntrico
portefio, para extrapolar inmediatamente esas pretendidas semejanzas mucho mas alla de lo
arquitectonico, hacia dimensiones sociales, culturales o politicas. Al respecto, sigo a Gorelik
en su planteo de que la constante apelacién a la Buenos Aires del fin de siécle como una ciudad
europea, “no permite entender la peculiaridad de lo que aqui se produjo como ciudad y como
sociedad, que esta lejos de ser una version degradada, incompleta o parddica de ‘modelos
originales’” (Gorelik, 2004: 28).

Entonces, sostengo que para pensar las transformaciones ocurridas en Buenos Aires
durante los afios finales del siglo XIX y los iniciales de la siguiente centuria, resulta
indispensable dudar tanto de las imagenes “importadas”, como de algunas de las que,
consagradas en el escenario local, tienden a representar a los espacios y las dinAmicas urbanas
y sociales alrededor de oposiciones dicotomicas. Por el contrario, en una ciudad caracterizada
por las superposiciones (Ansolabehere, 2016) y por una homogénea distribucion de las
heterogeneidades (Gorelik, 2004), parece necesario mantener cierta suspicacia frente a planteos

que asumen que fueron fronteras infranqueables las que organizaron las distancias y las
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diferencias entre, por ejemplo, la épera y el circo; los palacios y los conventillos; el centro y
los barrios; o el bucolismo del norte y la marginalidad del sur de la ciudad; entre muchas otras.®

Lo que mi propia investigacion viene a aportar es el analisis del despliegue de la zona
cultural y mercantil de los entrenamientos para analizar, alli también, los procesos que
colaboraron, en la ciudad de Buenos Aires, a la integracion de sus heterogéneas multitudes en
unos espacios, unas temporalidades, unas pautas y unos ritmos de interaccion y participacion
expandidos, que se inscribian en -a la vez que profundizaban a- los procesos de metropolizacion

urbana y de masificacion cultural.

Un recorte

Una de las cuestiones complejas de esta indagacion ha sido el recorte temporal: es decir,
el —necesario- establecimiento de una periodizaciéon fructifera, a partir de una razonada
justificacion.

En general, las décadas finales del siglo XIX y las iniciales de la centuria siguiente
aparecen estrechamente ligadas a ciertos fendmenos que pueden, sin dificultad, ligarse a la
masificacion de la cultura (Williams, 2001), considerando categéricamente a esa masificacion
y ese anclaje dentro de un proceso irreversible (Hall, 1984).

Atendiendo a esos planteos, y frente a la busqueda de concretar un andlisis eventualizado
y situado especificamente en la ciudad de Buenos Aires, resulta imperiosa la particularizacion
y el recorte, también temporal, de aquello que habra de analizarse aqui.

No desconozco que, por un lado, la vision historiografica candnica tiende a concebir a
las décadas que van desde 1880 a 1920 como las mas apropiadas para analizar las diversas
dimensiones de los procesos —entre los que puede incluirse la masificacion- de paulatina
modernizacion de la ciudad y de la nacion. La denominada generacion del 80 funge alli, en
general y de manera indiscutida, como la gran impulsora de los proyectos y las reformas que

tendran como resultado una rotunda e innegable transformacion de la sociedad local. Sin

% Una serie de investigaciones ha planteado ya importantes objeciones a algunas de las postales urbanas portefias
maés consolidadas. Entre ellas, las que han relativizado la periodizacion que ubica al “aldeanismo” como un rasgo
tipico de la urbe previa a los afios 80 (Aliata, 1992); o las que han cuestionado la centralidad de la
“haussmanizacion” para concebir los fundamentos de las reformas (Gorelik, 2014); o las que han revisado los
modos de habitar, aportando a la revision de la magnitud y distribucion urbana de los conventillos. Respecto de
esto Ultimo, a pesar de la extendida idea de que la mayor parte de la clase trabajadora residia en conventillos, ni
aun en su momento de mayor despliegue estos superaron el 25% de las viviendas totales de la ciudad, y su
distribucion sobre el entramado urbano, lejos de circunscribirse exclusivamente al sur, se mantuvo pareja incluso
hasta las dos primeras décadas del siglo XX. Para ampliar, puede consultarse, entre otros, Armus (2007), Liernur
y Silvestri (1993), Gorelik, (2004 y 2014), Korn, (2001).
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embargo, mas que ahondar en las motivaciones y objetivos de los sectores dirigentes y
gubernamentales, el foco estd aqui en areas de la vida social desplegadas con relativa autonomia
de esos grandes proyectos de modernizacién formal y que, por su propia dinamica, dificilmente
pueden ser enmarcadas en la misma logica temporal.

Por otro lado, el hecho de ubicar la indagacion sobre un centro urbano como Buenos
Aires, trae a primer plano la temporalidad propia de los procesos de conversion de la ciudad en
una gran metropolis. Y, de acuerdo con Gorelik, “el cambio fundamental que permite comenzar
a hablar de metropolis (...) es la expansion territorial de 1887 por la transformacion y
complejizacién que produce del mercado —urbano, politico y cultural-, introduciendo la
masividad de los nuevos sectores populares a la ciudad y la ciudadania” (Gorelik, 2004: 21).
Sin embargo, el mismo autor matiza la efectiva posibilidad de anudar la transformacion portefia
a mojones de inicio y finalizacion estables, tanto como de circunscribir los cambios —ya sea
infraestructurales, politicos, o mercantiles- a una década o a un momento especifico, dado que,
como afirma, “siempre se puede retroceder un poco mas y encontrar que la ciudad habia
iniciado su transito modernizador un poco antes” (Gorelik, 2014: 32).1°

Mi propio abordaje, si bien se solapa y se trama con los procesos de reforma y
modernizacion impulsados por las elites y los diversos sectores dirigentes, tanto como con los
de trasformacion urbana (Liernur y Silvestri, 1993; Gorelik, 2004; 2014), se dedica
especificamente a la accion de una serie de ambitos para el entretenimiento que se integran,
como postulo, en una dinamica concurrente, a pesar de sus despliegues relativamente
autobnomos e independientes unos de otros.

De hecho, es posible plantear que los ambitos analizados (los zooldgicos, los parques
de diversiones, las salas y salones de exhibiciones, entre otros) se organizaron sobre sus propias
materialidades, continuidades —y discontinuidades-. Para cada uno de ellos podria trazarse una
cronologia especifica, ni necesariamente congruente ni absolutamente sincronizada con la de
los demaés (de hecho, y como he descripto mas arriba, una serie de indagaciones ha optado ya

por la reconstruccion cronoldgica de cada uno de esos entretenimientos por separado).

10 Otros trabajos, en cambio, han sugerido la posibilidad de anudar a un afio o a una serie de eventos determinados
el pasaje que presuntamente condujo a Buenos Aires de la “gran aldea” a “la metrépolis moderna”. Dos obras —de
diferentes enfoques y procedencias- para mencionar, en ese sentido son Buenos Aires 1886. El Gltimo afio de la
gran aldea, de Rafael Longo (1986), de corte autobiografica; y Buenos Aires 1895. Una ciudad moderna, de
Francis Korn, de impronta académica, historiografica, en la que la autora afirma que “de alguna manera, Buenos
Aires comenz6 en 1895” (Korn, 1981: 12). En otro de sus trabajos, Korn también alude a este momento liminar,
diciendo que, para entonces, en Buenos Aires “se habia acabado la ciudad alrededor de la plaza, ‘la ciudad de la
siesta”™ (Korn, 2001: 236).
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Lo que planteo es que los entretenimientos multitudinarios fueron parte integrante —y
fundamental- de un vasto proceso, conformado por una serie de capas que pueden superponerse,
alternarse o intersectarse, e incluso contravenirse momentanea o parcialmente unas con otras.
Su despliegue no responde a una planificacion previa ni a una accion conjunta, explicita y
premeditada. Precisamente, de lo que se trata aqui es de analizar cbmo en la conjuncion de
dimensiones portadoras de temporalidades diferentes (Williams, 2001) y desarrollos
relativamente autonomos, fue cobrando cuerpo el proceso de masificacion; y como en el devenir
de ese proceso, sin ajuste a plan, es posible sefialar dimensiones concurrentes de relativa
coherencia, que coadyuvaron a esa masificacion de las multitudes, la cultura y la sociedad.

Por eso, una de las dificultades estriba en la imposibilidad de sefialar un punto de partida
0 uno de culminacién de aquel devenir, y de ubicar —y hacer coincidir- en torno de hitos
temporales a cada uno de los entretenimientos dentro de ese proceso. Mas que en las
temporalidades particulares de cada uno de estos &mbitos (aunque sin desconocerlas), el énfasis
esta puesto en las adaptaciones, sinergias, convergencias y también desajustes y readaptaciones
que se produjeron de forma relativamente simultanea en estos espacios.

Asumiendo como prioritaria una periodizacion interna a los emplazamientos que
integran la zona cultural y mercantil de los entretenimientos en su conjunto, me centraré
principalmente en los afios que van desde 1890 a 1914.

Me resulta dificil establecer un Gnico o principal mojon significativo para anudarlo al
inicio del periodo de manera taxativa. En términos generales coincide con un momento signado,
no so6lo por la apertura de multiples zonas culturales, como ha mostrado Bruno (2014), sino
también, y como ha descripto Montaldo (2016), por un notable desarrollo de précticas culturales
ligadas al ocio; lo cual iria a propiciar también una “modificacion de los usos y costumbres —
mas diferenciados en los grandes centros urbanos-, que dieron cuenta asi de novedosas formas
de vinculos y sociabilidades” (Barrancos, 2010: 555).

El cierre sera alrededor del afio 1914. Aunque por su condicion de cifra “no redonda”,
el nimero parece sumamente arbitrario, lo cierto es que el recorte obedece a una serie de eventos
concretos de influencia —mas directa o algo indirecta- sobre los entretenimientos. 1914 marca,
antes que nada, el inicio de la Gran Guerra. Sin dudas, la primera guerra mundial sell6 el fin de
una época signada por la confianza férrea en el efecto progresista y perpetuo de la modernidad
y por la voluntad de una armonizacion global que se manifestaba —como realizacion o como
anhelo- por las mas variadas zonas de la vida social, y también por los entretenimientos (como

mostrara sobre todo el capitulo quinto de esta tesis).
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Por lejano que parezca el conflicto (de la geografia y de los entretenimientos), lo cierto
es que una serie de consecuencias habran de influir de manera puntual, e incluso cuantificable,
sobre los entretenimientos. Como veremos en el capitulo segundo, el director del Zooldgico
atribuiria la baja en la cantidad de visitantes que se produjo a partir de 1914, al menos en parte
a la preocupacion de la gente y al hecho de que “muchos voluntarios han ido al frente” (del
Pino, 1979: 111).

Ademas, también a partir de mediados de la segunda década del siglo XX los
entretenimientos consolidaron la preeminencia de un nuevo modelo del que el fin del auge del
criollismo y los payadores que destaca Seibel (2002) podria considerarse como una de las
contracaras de la creciente centralidad de las propuestas norteamericanas, que no iria sino a
incrementarse en los afios siguientes y a consagrarse definitivamente en torno del star system
surgido de la industria de Hollywood a partir de los afios veinte.

Aunque el carécter procesual de los fenémenos aludidos me llevard a momentos previos
o ulteriores relacionados al desarrollo de las practicas abordadas, el anclaje en esos afios me
permite enfocar sobre el despliegue de los entretenimientos multitudinarios, para dar cuenta de
la impronta y los efectos en relacién con unos procesos de masificacion que no pueden
analizarse Gnicamente en torno de esos entretenimientos, pero que, segin propongo, tampoco

pueden comprenderse cabalmente prescindiendo de ellos.

Acerca de las fuentes

Ademas de la revision bibliografica a la que ya he referido, me he valido de fuentes
numerosas y muy diversas. Destacan entre ellas los documentos censales y estadisticos, junto
con algunas obras literarias, y variadas producciones periodisticas.

A pesar de los multiples accesos al periodo que las fuentes habilitan, no desconozco que
las vivencias y las sensaciones de las masas populares se mantienen relativamente opacas,
cuando no inaccesibles. Entre otras cosas porque, como ha afirmado Adamovsky: “la enorme
mayoria de la poblacién no tiene la ocasion o el interés de dejar sus impresiones” y en cambio,
“los que si lo hacen —intelectuales, academicos, politicos, periodistas, etc.- no pueden tomarse
sin mas ni mas como representativos de esa mayoria, ya que son testigos ’interesados””’
(Adamovsky, 2009: 217).

Efectivamente, las voces autorizadas no producen discursos desinteresados. No obstante
ello, el sesgo de las fuentes -a las que investigaciones como la de Ginzburg han incluso definido

como “filtro deformante” (Ginzburg, 1981)- no invalida el acceso a un tiempo del que ya no
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contamos con protagonistas capaces de dar testimonio. Por otra parte, no se trata aqui, de
cualquier manera, de recuperar percepciones individuales, sino de dar cuenta de mecanismos y
pautas generales, modos de funcionamiento e interaccion para las mayorias, prescriptos y
proscriptos en y por los entretenimientos (desplegados, ademas, en marcada sinergia con la
accion de otras zonas de la vida social de aquel periodo).

La advertencia respecto de las fuentes resulta acaso mas evidentemente pertinente para
el caso de las memorias, los relatos de viaje, las cartas, e incluso las obras literarias. Si alli la
riqueza principal estd en la articulacion de un narrador atento a la confeccion de un relato
organizado en pos de la intervencion publica més que de los imperativos de la reconstruccion
historica; esa misma voluntad puede distanciar las vivencias escogidas y enfatizadas por el
narrador de las condiciones de contexto general. E incluso, de la pretension de verdad de lo
narrado.

Al respecto, y particularmente en torno de las décadas finales del siglo XIX, Gorelik
(2014) ha aludido a un “corpus memorialista” que incluye escritos como el de José Antonio
Wilde, Buenos Aires desde setenta afios atras, publicado en 1881; o la paradigmatica La gran
aldea, de Lucio Lépez, de 1882; Mis memorias, de Lucio V. Mansilla, e incluso el trabajo de
Santiago Calzadilla, Las beldades de mi tiempo, escrito en 1891.1! Junto a estas piezas, pueden
incluirse las célebres novelas de Eugenio Cambaceres, entre las que destacan En la sangre, de
1887; o Potpurri, de 1882; y también La Bolsa, escrita en 1891 por Julian Martel.

Cabe para cualquiera de estas novelas la advertencia de Cicercchia: “toda la literatura
personal oculta sus riesgos y tienta a los menos preocupados por la reconstruccion de aquellos
climas culturales. Aun cuando son testimonios irreemplazables de lo intimo, responden a reglas
de escenificacion del estatuto de la ficcion” (Cicerchia, 2001: 18). Concretamente, y como
destaca Espdsito (2006), obras como las de Lopez o Cambaceres, entre otras, han contribuido
a representar un mundo de relaciones domeésticas y politicas a la vez, en el que sus protagonistas
son quienes saben con quiénes y como relacionarse.

Gorelik agrupa a ese corpus memorialista en torno de un propésito central, que es el de
“procesar el manojo contradictorio de sentimientos con que los miembros de la elite cultural
percibian las transformaciones que experimentaba la ciudad, y que en casi todos los casos ellos
mismos estaban impulsando” (Gorelik, 2014: 29). En ese sentido, es posible afirmar que el

topico saliente de esas obras es, en sintesis, “la desarticulacion, la turbulencia, la crisis de las

11 Hay quienes, con menos complacencia que Gorelik han juzgado a esta obra de Calzadilla como “una lacrimosa
coleccion de recuerdos” (Rocchi, 2000b:18).
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categorias tradicionales” (Ramos, 1989: 120). El énfasis oscila alli entre la nostalgia y el pavor
de quienes tienen la oportunidad de ficcionalizarlo.

En relacion con la representatividad de aquellas percepciones, es preciso recordar que
en la Buenos Aires de los afios finales del siglo X1X y de los iniciales de la centuria siguiente,
los efectos de una transformacion que la literatura describe desde el desconcierto y la afioranza,
no pueden haber sido sentimientos mayoritarios, sino s6lo entre quienes se asumieran herederos
0 portadores de un cuerpo de relaciones y formas sociales que se pretendian a la vez auténticas,
tradicionales y legitimas. Buena parte de la poblacion portefia, en cambio, carecia del apego por
un pasado del que nunca habia participado, ya fuera por su caracter subalterno, o por su
condicion de recién llegados, en el contexto de los profundos procesos inmigratorios que
(re)definieron la fisonomia y la composicion de la ciudad.

Muchas de esas producciones propiciaron, ademas, entre sus duraderos efectos, una
suerte de reordenamiento (acaso una reaccion no premeditada de sus autores, frente a su propia
vivencia ante el desorden) que en algunos aspectos se ha consolidado luego como la
representacion candnica de la sociedad de antafio. Me refiero a la naturalizada asociacion entre
ciertas trayectorias sociales y determinados circuitos culturales y urbanos, que en ocasiones
contribuyera a la construccion de la ciudad y de lo urbano en torno de oposiciones dicotémicas
infranqueables (y a las que ya he hecho mencion més arriba, al referir a algunas particularidades
de la ciudad de Buenos Aires). Asi, como afirma Esposito, en el periodo “hay una ciudad que
no se ve y otra que persiste en ser representada. Esta percepcidn distorsionada de los fenémenos
urbanos se manifiesta tanto en los diarios como en las novelas. Por esta razon, los espacios
urbanos representados en ellas son la calle Florida, el Club del Progreso, el teatro Colén, el
Tigre, Palermo, La Bolsa, es decir, los lugares donde la elite portefia se encuentra y se reconoce
y que, a su vez, son los mismos que aparecen caracterizados en la prensa” (Espdsito, 2006:
161).

Como contracara de la reiterada representacion de ciertos sectores, personajes, &ambitos
y circuitos, un amplio espectro de eventos habituales -jy sumamente populosos!- tendieron a
ser subrepresentados, o directamente omitidos, en las paginas de la literatura. No fue sélo alli.
Algo similar sucedia en las primeras vistas cinematograficas. Como ha sefialado Marrone para
el cine de los inicios: “inutiles resultan los intentos por encontrar en algun catalogo de filmes
del periodo cualquier evento que remita a la oposicion al régimen o huelgas, o imagenes de
movimientos sociales y politicos alternativos como el socialismo, el anarquismo o el
sindicalismo” (Marrone, 2003: 36).
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Sobre todo ante a esa recurrente invisibilizacidn de ciertas manifestaciones populares,
es que la representacion y caracterizacion de las multitudes y de los sectores populares en los
discursos e imagenes que esta indagacion recupera, abre una zona sumamente fructifera y
todavia escasamente aprovechada.'?

Para acceder a esos textos e imagenes he acudido a una nutrida cantidad de ejemplares
de la prensa, diaria y periddica, de distintos afios. He consultado, entre otros, los de los diarios
Tribuna, La Nacion, La Razon, El Diario; y los de revistas como Caras y Caretas, PBT, La
vida moderna.®®> No me propuse confeccionar un corpus formal con estos materiales, sino que
realicé un visionado de la prensa relativamente sinuoso y bastante aleatorio. En general, me
basé en la mencidn a eventos, efemérides, sucesos destacados o hitos de algunas trayectorias
vitales de personalidades relevantes que iban surgiendo de la revision bibliografica.

Las producciones periodisticas de antafio, en tanto que guias urbanas (Fritzsche, 2008),
intervenian en la provision y expansion de pautas cotidianas para la participacion en la sociedad,
sobre todo atendiendo a la excepcionalmente vasta profusion de ejemplares de gran circulacion
en el escenario local (tal lo planteado por, entre otras, las indagaciones de Saitta -1998-, Rivera
-1998-, Priamo -1999-, Szir -2009a; 2009b-, Tell -2009-, Romano -2004-). Los semanarios
ilustrados, a través de un didactismo casi omnipresente, colaboraron en ampliar los margenes
de la actualidad (Gringauz, 2011), mientras que construian los mojones que la organizaban y
ofrecian a sus destinatarios pautas y lineamientos para habitarla y recorrerla, de acuerdo con lo
que han postulado desde distintas perspectivas, los trabajos de Rogers (2008), Gorelik (2004),
Szir (2009b), Romano (2004), Gutman (2011), entre otros.

La prensa en general y las revistas ilustradas en particular resultan, entonces, una fuente
invaluable de acceso al periodo, y en particular a los entretenimientos multitudinarios. No sélo

por la evidente superposicion entre los destinatarios de unas y otras empresas (como ya lo han

12 Respecto de la invisibilizacion, aunque relativamente poco estudiado, tampoco pueden ignorarse prohibiciones
y censuras, que en ocasiones fueron explicitas. S6lo a modo de ejemplo, vale mencionar que en su portada interna
del 14 de octubre de 1905, bajo el titulo “Cinematografo criollo”, Caras y Caretas hacia publica la misiva que le
enviara la Policia Federal, a la que “proyectaba” a pagina entera cual si se tratara de una pantalla frente a un
auditorio cinematogréafico ante cuyas cabezas, el responsable de la proyeccidn (es una caricatura, pero podria ser
el propio Pellicer), en didlogo con un sujeto con capa y casco (¢;policia? ¢comisario? aunque su rostro es visible,
no he podido identificarlo) recibia la orden de “Apagé y vamonos”. El contenido de la carta era el siguiente: “Al
Sr. Director de la Revista “/Caras y Caretas” / Habiéndose promulgado la ley sancionada por el Honorable
Congreso, declarando al territorio de la Republica en estado de sitio por el término de noventa dias, prevengo &
Vd. que la revista que dirige debe abstenerse de publicar comentarlos que se refieran & esa ley, como asimismo
cualquier informacidn que se relacione con el movimiento obrero y la marcha de las huelgas. Saluda & Vd. atte.”

13 Concreté la consulta de ejemplares de diarios y revistas en diversas hemerotecas pUblicas de la ciudad de Buenos
Aires. La revision de lo publicado por el semanario Caras y Caretas, se vio facilitada por el hecho de que la
coleccion completa se encuentra disponible en la plataforma de la Hemeroteca digital de la Biblioteca Nacional
de Espania, en el siguiente sitio web: http://hemerotecadigital.bne.es/
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mostrado, entre otros, Hall -1984-; Rivera -1998-; Martin-Barbero -1991-; Romano -2004-),
sino también por el solapamiento entre algunas figuras relevantes del campo periodistico que
fueron a una misma vez empresarios de variedades o cinematograficos (como es el caso del
célebre fundador de Caras y Caretas, Eustaquio Pellicer), y por la recurrente organizacion de
actividades conjuntas. La prensa colaboraba en la inclusion de sus lectores en unos ritmos y
dinamicas colectivos y seculares (Caimari, 2015) a cuyo establecimiento aportaban también los
ambitos para el entretenimiento multitudinario, tal lo que veremos a lo largo de esta tesis.

Junto con los ejemplares de la prensa, me he valido también de almanaques, guias
urbanas y guias de viaje. De formatos y objetivos diversos, publicadas en castellano o en otros
idiomas y dirigidas tanto a habitantes permanentes como a visitantes eventuales, estos
materiales podian incluir informacion muy diversa de la ciudad, o del pais. Desde fines del siglo
XIX esas guias solian incorporar datos relativos a teatros, parques, salones, o inclusive modas
locales.'*

En tiempos de la conmemoracion del Centenario y del arribo de visitantes de las més
distantes regiones, proliferaron estas publicaciones y tuvieron una difusion mayor que en
cualquier otro momento. Junto con esas guias, surgieron entonces una serie de volumenes
conmemorativos. Entre ellos, por ejemplo, el Centenario Argentino. Aloum Historiografico de
Ciencias, Arte, industria, Comercio, Ganaderia y Agricultura. También el trabajo de Manuel
Chueco, titulado La Republica Argentina en su Primer Centenario, editado en 1910 por la
Compafiia Sudamericana de Billetes de Banco, de profusa circulacion en la época.

Ademas del material literario y de las producciones ficcionales, y junto a las guias de
viaje, los volimenes conmemorativos y los ejemplares de la prensa diaria y periddica, otro
material de consulta fueron los cuerpos normativos de la época. Por ejemplo, y entre otros, las
disposiciones municipales sobre el trazado urbano, o sobre las pautas para la construccién de
los salones y los teatros, o las reglamentaciones legislativas sobre el descanso dominical, los
juegos de azar o las apuestas.

Junto a esos documentos, un aporte fundamental fue el de los abundantes y exhaustivos
materiales censales y estadisticos. Destacan entre ellos los Censos de la Ciudad de Buenos Aires
realizados en 1887, 1904, y 1909; publicados, respectivamente, en 1889, 1906 y 1910. El censo

de 1910, considerado un volumen especial a instancias de su coincidencia con la celebracion

14 _a edicion de estos materiales era una practica habitual, de larga data, en el mundo entero. Como expone Burke:
“Alrededor del siglo diecisiete, las guias de las grandes ciudades, ya fueran compiladas para viajeros o para
residentes, empezaron a incluir las principales atracciones y sus locaciones. En el caso de Londres, es bien
conocida la ubicacion de areas para el ocio como los Vauxhall Gardens” (Burke, 1995: 147, la traduccion es mia).
En Buenos Aires, una de las mas exitosas y conocidas publicaciones de este tipo fueron los Almanaques Peuser.
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del Centenario patrio, se publicd también en francés e inglés, a tono con la impronta de la
conmemoracion.

De extraordinaria valia han resultado los Anuarios Estadisticos que publicé la Direccién
de Estadisticas del Municipio de Buenos Aires en el periodo comprendido entre 1891 y 1914,
En su funcién como Director de Estadistica Municipal, Alberto Martinez fue el encargado de
la realizacion de los Censos municipales del periodo y también de la confeccion de todos los
anuarios estadisticos publicados hasta 1914, por lo que son de su autoria los comentarios
introductorios y analiticos de las cifras (algunos de los cuales son citados en esta
investigacion).™® La publicacion anual de estos documentos se discontinué luego de ese afio y
se retomd en 1923, cuando se publicé un compendio de los datos de 1915 hasta ese momento.

Antes de cerrar este apartado relativo a las fuentes consultadas, debo destacar que de la
revision conjunta del material resulta la sensacion de una llamativa sinergia, no sélo en cuanto
a ajustes seménticos y valorativos entre los més variados discursos y soportes. También es
notoria la complementariedad que articula a estos materiales: los distintos discursos se
convalidan entre si, se explican y justifican mutuamente. Asi, por caso, si los censos aluden a
la prensa, también la prensa incluye datos estadisticos. Y las guias de viaje y los almanaques
recuperan cualquiera de esas informaciones. Confluye en esos textos, de manera recursiva, una
relacion sinuosa pero constante -presente en la “prensa seria”, tanto como en los anuarios
estadisticos o en los ejemplares de las revistas populares y de las guias de viaje- entre los
entretenimientos, la vida moderna, el progreso y el cosmopolitismo. Los discursos se citan entre
si, como si buscaran complementarse, y al hacerlo colaboran en su legitimidad, y en su rol como
configuradores de un universo coherente de sentidos que coadyuva a la reivindicacion de un
mundo compartido, basado en la participacion en una cultura comdn (Williams, 2001).

También por ello, el abordaje conjunto de esta serie de documentos diversos y
contemporaneos, aunque asistematica, habilita una fructifera posibilidad de reconstruccion de
las valoraciones que se intersectaban y articulaban para dar entidad a lo decible y cognoscible
y a las categorias legitimas para su comprension. Las fuentes consultadas y analizadas me
permitieron la reconstruccion de aquello que Hall (1970) ha definido como un momento,
constituido por una serie de paradigmas destacados que son los que esta tesis se propone

iluminar.

15 El mismo Martinez era el responsable de la confeccion de una de las mas populares guias urbanas de la época,
a la que se conocid como “pseudo- Baedeker”, ya que emulaba el formato y el tipo de contenidos de las guias
alemanas Baedeker. En Argentina, las pseudo-Baedeker tuvieron cuatro ediciones entre 1900 y 1914 (Fara, 2020).
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Los capitulos

La investigacion que se despliega a continuacion se organiza en cinco capitulos, en los
que junto con los argumentos que dan cuerpo al escrito, presento algunas imagenes, textos y
tablas que, o bien apoyan o ilustran de manera directa la reflexion, o bien acompafian el planteo
de forma general.

El primero de los capitulos, “Multitudes y entretenimientos”, describe los comienzos de
una relacion fundante para esta tesis. Luego de recuperar algunas caracteristicas -y
limitaciones- de los entretenimientos de épocas previas, el andlisis se vuelca a la paulatina
emergencia, a partir de los afios finales del siglo XIX y a instancias del desembarco de
cuantiosas multitudes, de unos &mbitos capaces de convocar —no ya de manera estacional o
excepcional sino de forma permanente- a unos heterogéneos participantes en torno del
compartido placer por el entretenimiento. El capitulo analiza, entonces, las condiciones de
posibilidad y la conformacion de los “ambitos para el despliegue de atracciones masivas”, entre
los que se ubicardn los jardines zooldgicos, los pabellones y salones y los parques de
diversiones.

Los tres capitulos siguientes estan dedicados, respectivamente, al ensanchamiento
cultural, mercantil y urbano que esta investigacion liga de manera ineludible con los procesos
de masificacién de las multitudes, la cultura y la sociedad.

“Atracciones masivas”, el segundo capitulo, vincula, precisamente, la masificaciéon con
el despliegue de unas eclécticas propuestas que, a pesar de su diversidad y desajuste (respecto
de las categorias clasificatorias de la época tanto como de las iniciativas de integracion tutelada
que promueven las diversas elites y dirigencias), se erigen como las mas exitosas opciones para
el entretenimiento. Asi, los &mbitos para el despliegue de esas atracciones consolidan no sélo
su recurrencia y previsibilidad (a pesar de su heterogeneidad constitutiva), sino ademas su
legitimidad al interior de una zona cultural cada vez més vasta y convocante, que ellos mismos
colaboran en configurar.

El tercer capitulo, “El mercado del entretenimiento”, ubica a los entretenimientos en el
centro de una revolucion mercantil y del consumo que, aunque los excede, los comprende como
agentes y emergentes fundamentales. Lo que se plantea aqui es que, a instancias de unas
novedosas estrategias y pactos, los entretenimientos concretaron la posibilidad de convocar en
sus predios, y frente a los mismos programas de atracciones, a los mas diversos sectores de la
sociedad. Al ritmo del doble movimiento de estandarizacion y de distincion que propone la

dindmica masiva, los entretenimientos abrian, asi, amplios espacios de friccion en los que la
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convivencia (simbolica y material) de los més, se concretaba en la ausencia de sutura tanto
como en la de la cristalizacion de los conflictos.

“La ciudad horizontal”, el cuarto capitulo, estd dedicado a analizar la intervencion de
los entretenimientos en la construccion de unos espacios y momentos urbanos cada vez mas
amplios y accesibles a las mayorias. Valiéndose principalmente de ese gran agente
metropolizador que fue la electricidad, los entretenimientos propiciaron no so6lo la
conformacidn de nuevos circuitos y trayectorias disponibles (a ras del suelo, aunque a la sombra
de la presunta verticalidad del porvenir) sino también la integracion de sus propias propuestas
con la vida moderna.

En relacion con esto ultimo, “Cosmopolitas, masivos y populares”, el quinto y ultimo
de los capitulos, da cuenta de cdmo, en torno de una particular combinatoria de ingredientes,
los entretenimientos proveyeron a sus cuantiosos destinatarios una entrada alternativa a esa
modernidad que se ofrecia como indeclinablemente global, y que se sustentaba en la
sincronizacion y armonizacion planetaria. Lo hicieron a partir de la configuracion de un
cosmopolitismo popular y masivo que cobraba encarnadura en el despliegue de sus
heterotdpicos predios.

Para terminar, a modo de conclusion, se presentan algunas reflexiones que recuperan las

principales ideas planteadas a lo largo de todo el escrito.
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Capitulo 1
Multitudes y entretenimientos

La muchedumbre, de pronto, se ha hecho visible, se ha
instalado en los lugares preferentes de la sociedad. Antes, si
existia, pasaba inadvertida, ocupaba el fondo del escenario
social; ahora se ha adelantado a las baterias, es ella el
personaje principal.

José Ortega y Gasset, La rebelion de las masas

En la Buenos Aires de las décadas finales del siglo X1X las muchedumbres eran mucho
menos una realidad que un anhelo. Como la senda hacia la modernidad y el progreso se concebia
poblada de cuantiosas y heterogéneas multitudes (Gorelik, 2004), en la capital argentina el
pasaje de la carencia al exceso fue un hecho buscado, un movimiento deliberado, incluso con
pretensién de politica de estado de corto y largo plazo (Lobato, 2010).

Pronto, las multitudes serian foco de multiples preocupaciones para las elites locales,
autopercibidas agentes tutelares de la nacion (Sarlo, 2003). Agrupadas en torno de la “cuestion
social” (Zimmermann, 1994), un frondoso conjunto de disquisiciones politicas, filosoficas,
culturales y sociolodgicas se dedicaria a lidiar con los efectos no deseados de la transformacion
de la composicidn social local. Una bateria de acciones de jardineria social (Bauman, 1998)
guiaria la voluntad de las diferentes dirigencias politicas y culturales de encauzar la integracion
de las multitudes en y por carriles articulados centralmente sobre précticas letradas e higiénicas.

Ni fuera ni lejos: lo que postulo aqui es que dentro de ese movimiento de modificacion
drastica e irreversible, los entretenimientos se consolidarian como una zona cultural (Bruno,
2014) fundamental para la interaccidn e integracion de esas polivalentes multitudes, que alli se
vincularian entre si y con las multiacentuadas valoraciones que las definian.

Lo harian cada vez menos bajo el halo de lo extraordinario y excepcional: los
entretenimientos irian a erigirse en cotidianos ambitos para el encuentro de las mayorias, méas
alld y méas aca de las practicas letradas e higiénicas, mas alla y mas acé de las prescripciones y
proscripciones que pretendian establecer las diferentes dirigencias politicas, gremiales, o

educativas.
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Las proximas paginas focalizan, concretamente, sobre las condiciones de posibilidad
para la emergencia de los &mbitos multitudinarios para el despliegue de atracciones masivas a
los que se dedica centralmente esta indagacion, y sobre los que se configurd la zona mercantil
y cultural del entretenimiento en las décadas del pasaje del siglo XIX al XX en la ciudad de
Buenos Aires.

Para ello abordaré, a continuacidn, algunas de las caracteristicas del escenario sobre el
cual iba a desarrollarse esa zona cultural caracterizada por la elasticidad y la expansion, que -
como mostrare a lo largo de toda esta tesis- se estructurara sobre criterios mercantiles, modernos
y cosmopolitas, y se desplegara como legitimo d&mbito de participacion para las multitudes
urbanas, bajo dindmicas masivas.

En primera instancia, daré cuenta de algunas caracteristicas de la ciudad de Buenos
Aires en las décadas previas al momento focalizado, particularmente en relacién con los
entretenimientos. La intencién es sefialar dimensiones contextuales que oficiaron de
condicionantes para el despliegue de &mbitos con capacidad de generar convocatorias vastas y
heterogéneas que habilitaran, con continuidad y recurrencia, interacciones entre personas de
diversas procedencias y trayectorias. Entre esos factores, los hubo econdmicos, sociales y
culturales, tanto como infraestructurales y demogréficos, tal lo que analizaré.

Luego, el capitulo se dedicaré a recuperar algunos de los factores que propiciaron una
irreversible transformacion, concebida a partir de la efectiva presencia de las multitudes en la
ciudad y de la concomitante preocupacion de las diferentes dirigencias por regular y encauzar
los procesos de integracion, también en los aspectos ligados a los espacios y las practicas
destinadas al esparcimiento y la diversion.

Paulatinamente, como veremos en las paginas que siguen, los entretenimientos pasarian
de ser propuestas estacionales, restringidas y acotadas (en cuanto a su despliegue y a sus
participantes), a convertirse en espacios y momentos cotidianos, disponibles y accesibles a las
mayorias. De hecho, adelantandonos un poco, podemos afirmar que sin desafiar las acciones
reformistas ni las voluntades dirigenciales, entretenimientos como los que aqui abordaremos,
lograran estructurar bajo pautas mercantiles y con propdsitos comerciales, unas exitosas
convocatorias destinadas a la reunion e interaccion de sectores mas vastos y diversos que en

ningun otro espacio contemporaneo de la ciudad.
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Dicen que soy aburrida

En 1883, Carlos Pellegrini le envio una carta a Torcuato de Alvear. Uno de los
propdsitos era recordarle al intendente de la ciudad que si algo le faltaba a Buenos Aires eran
entretenimientos multitudinarios. Decia alli “toda capital ha de tener muchos atractivos que,
aungue parezcan frivolos y de puro lujo para algunos son, sin embargo, agentes poderosos de
prosperidad” (en del Pino, 1979: 43). Afirmaba en la misiva que “para el extranjero dificilmente
habra ciudad mas aburrida que Buenos Aires. Piense qué hara el infeliz viajero al tercero o
cuarto dia de permanencia, si acierta a llegar en verano, cuando ni teatro tendré donde ir a matar
su noche” (en del Pino, 1979: 43). No se trataba solo de un problema para los visitantes
ocasionales, también “esa gran parte de nuestra poblacion que trabaja toda la semana, necesita
y debe tener donde pasar su dia de descanso alegremente” (en del Pino, 1979: 40).

Ademas de las voces oficiales, los relatos de viajeros, y las cronicas periodisticas, el
frondoso “corpus memorialista” -al que refiere Gorelik, (2014), tal lo que puntualicé en la
introduccidn- reforzaba los estertores de un lamento recurrente a finales del siglo XIX, centrado
en el interminable aburrimiento portefio. Junto con la de Pellegrini, la voz de Wilde, describia
su pesar durante esas décadas de la centuria, cuando “no teniamos paseos publicos, circo de
carreras, juegos atléticos, ni tanto otro atractivo que ofrece distraccion a los habitantes de la
ciudad” (Wilde, 1917: 219). Lo desolador del panorama quedaba en evidencia ante la asuncion
de que las mejores opciones de entretenimiento decimonoénicas eran las que provenian de los
gauchos y los negros: “tan escasas eran, en fin, las distracciones para el pueblo, que a veces
concurrian las familias a presenciar alguna corrida de sortija; a pasear a pie por las quintas y
aun a pararse a cierta distancia a ver bailar los negros en sus candombes.” (Wilde, 1917: 219,

italicas en el original).®

16 Aunque cada vez mas relegados a los margenes sociales, geograficos -y morales- de la ciudad, a lo largo de todo
el siglo XI1X se mantuvieron con bastante empecinamiento juegos camperos como las cinchadas, las carreras de
sortijas, las rifias de gallo, los juegos del pato, la taba, el sapo, y hasta las corridas de toros. A mediados del siglo
XIX narraba un visitante europeo de visita en Buenos Aires entre 1831 y 1834: “el gobierno de 1832 tuvo la feliz
idea de reestablecer las corridas [que habia prohibido Rivadavia]: escogieron el barrio de Barracas para el hermoso
espectaculo, y la primera vez hubo mucha concurrencia por la novedad, pero, poco a poco, las personas decentes
dejaron de asistir, y al fin el mismo pueblo acabd por condenar esta veleidad de caracter barbaro” (Arsene, 1959:
125; citado por Carretero, 2013: 163). A partir de entonces, aunque generalmente confinadas a alguna periferia,
diversiones como esas cobraban esporadica notoriedad publica. Por caso, cuando la promulgacién de la Ley 2786,
en 1891 declar6 como actos punibles los malos tratos ejercidos contra animales. La normativa, impulsada por la
recientemente constituida Sociedad Protectora de Animales, convirtié desde entonces en ilegales las corridas de
toros y las rifias de gallos y cualquier otra competencia que involucrara especies faunisticas, lo que obligé a muchos
espectaculos que incluian mostraciones con animales a sentar posicion publica. La afamada compafiia Podesta,
ofrecia en 1899 una serie de representaciones de dramas criollos en el teatro San Martin, que incluian una lidia
simulada entre cinco novillos y nifias toreras. Con un gesto que seria —como veremos- recurrente, la prensa popular
tomaba partido desembozadamente por los entretenimientos: “bonitas caras, bonitos trajes y mucho coraje.
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Sin embargo, en contraste con las voces de Pellegrini, Wilde y otros, las crdnicas del
periodo relatan una notable variedad de pasatiempos y diversiones en Buenos Aires. La ciudad
contaba con una serie de espacios teatrales en los que se desplegaban desde payadas y funciones
circenses, hasta Operas, zarzuelas, operetas y sainetes, entre otros géneros.’ Como ha afirmado
Seibel (1993; 2002), la capital argentina fue, tempranamente, una ciudad de mudltiples
teatralidades coexistentes.

Paulatinamente, a esas funciones se habian ido sumando (muchas veces en los mismos
espacios de exhibicion) otras clases de divertimentos. Junto con las propiamente liricas, cada
vez mas las salas se fueron poblando hasta desbordar de espectaculos visuales. Juegos épticos,
linternas mégicas y fantasmagorias se integrarian con pantomimas, juegos de prestidigitacion e
ilusionismo. Y con ellas, también, demostraciones de gladiadores y forzudos, exhibiciones de
automatas y mufiecos mecanicos, (que remedaban -con dudosa exactitud y fluidez- los
movimientos humanos).

Marrone sefiala que en 1838 ya existian el Salon de las delicias y el Museo Diordmico,
en los que “‘se apreciaban vistas opticas acompafiadas de musica en vivo” (Marrone, 2003: 30).
Juegos visuales como esos, consistian en general en algun tipo de ilusion oOptica, basada en
movimientos y/o cambios de luces sobre imagenes, para generar sensacion de devenir. Aunque
ya habia habido otros similares en la ciudad, bajo el argumento publicitario de lo novedoso, en
1854 se anunciaba como innovacion absoluta, con “un sistema enteramente nuevo” el Gran

espectaculo de Poliorama (Seibel, 2002: 134).

Invitamos al presidente de la sociedad protectora de animales & que asista & una de estas corridas de mentirijillas
y lo desafiamos & que se quede sin aplaudir” (“En el Teatro San Martin”, Caras y Caretas, 18 de noviembre de
1899). Algo similar sucedia frente a la incorporacién de corridas de toros en el pabellén de la Exposicion Nacional.
En una nota del mismo afio, Caras y Caretas transcribia la opinién del presidente de la Sociedad Protectora de
Animales: “No puede preciarse de civilizado un pueblo que consienta entre sus espectaculos las corridas de toros,
en cualquier forma que se ofrezcan; y acusa, al mismo tiempo, la inmoralidad mas completa cuando apela a estos
espectaculos para sostener las instituciones de caridad”, para luego agregar que “nos duele presentarnos desacordes
con el doctor Albarracin en estas teorias sobre la civilizacion en sus relaciones con la tauromaquia, pues aun esta
por averiguar si Dios hizo los toros para que nos los comamos 6 para que los pasemos de muleta y les adornemos
con banderillas.” (“El doctor Albarracin y las corridas de toros”, Caras y Caretas, 7 de enero de 1899). El Doctor
Ignacio Albarracin (1850-1926), presidente de la Sociedad Protectora de Animales, era una figura habitual en la
prensa. Luego de reiteradas apariciones todavia en 1908, el semanario aludia al “popular doctor Albarracin” en la
crénica por la fiesta del dia del animal que se desarrollaba en el Zooldgico (“La fiesta del animal”, Caras y Caretas,
9 de mayo de 1908).

" Historias del teatro como la de Seibel (2002) o la de Ordaz (1957) ofrecen un detalle pormenorizado de estos
espacios. En general, el enfoque se centra en los contenidos (los géneros, los protagonistas, los temas, las obras).
Aqui, en cambio, me interesan las practicas y los emplazamientos como un todo, independientemente de sus
contenidos especificos en cada funcién. Al respecto, en linea similar a la que esta indagacion propone, caben
destacarse los aportes de Gonzélez Velazco (2012), que ahonda en el “género chico” para analizar contextualmente
no solo las obras y los protagonistas, sino también y sobre todo los circuitos y dindmicas que organizaban el
mercado teatral en su conjunto.
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Ninguna de las fuentes parece sugerir que espectaculos como esos no contaran con la
preferencia del pablico. Al contrario, su continuidad y diversificacion da cuenta de una oferta
en expansion (coincidente, ademas, con la situacién en otras ciudades del mundo). Pero hasta
las décadas finales del siglo XIX, en Buenos Aires esa ampliacion se veia limitada al estrecho
circulo de los sectores pudientes, lo que configuraba a estos divertimentos, sobre todo -y a
diferencia de lo que ocurriria pocos después- como ambitos destinados de manera casi
excluyente al encuentro de pares y a la articulacion de una sociabilidad signada antes que nada
por la pertenencia de clase (Montaldo, 2016).

Las limitaciones de las convocatorias no referian solamente al valor de las entradas: la
propia ciudad resultaba una barrera material muchas veces infranqueable. Geografias hostiles
y distancias urbanas imposibles de recorrer limitaban la posibilidad de que sectores de diversas
pertenencias y procedencias convivieran, aunque fuera circunstancialmente, en los
entretenimientos. A esas restricciones del espacio, se sumaban las del tiempo: recordemos, en
ese sentido, que los eventos con propositos de entretenimiento estuvieron hasta finales del siglo
XIX acotados a las horas diurnas, dada la carencia de sistemas eficientes y confiables que
permitieran iluminar los espacios compartidos (volveré a referir con detalle a estas cuestiones
en el capitulo cuarto).

Muy probablemente fueran esos obstaculos los que sellaron la ruina del primer parque
de diversiones de la ciudad, el Parque Argentino o Vauxhall, que fue disefiado y gestionado por
Santiago Wilde, financiado con capitales britanicos e inaugurado en 1827 (Wilde, 1917). Se
trataba de un jardin publico a la usanza europea (de ahi su mote de Vauxhall, tal como lo
popularizaron los residentes ingleses, por homologacion con el que se proponia como su par
londinense) que estaba ubicado en la manzana delimitada por las actuales calles Cordoba,
Parand, Viamonte y Uruguay. De acuerdo con las descripciones disponibles, “dentro de sus
limites se instalaron salones de baile, un circo con capacidad para 1500 espectadores (donde se
ofrecian numeros traidos del exterior), un pequefio teatro que brindaba funciones por la tarde,
un esbozo de zooldgico (en el que se exhibian algunos animales exaticos) y un buen hotel
francés” (Troncoso, 1982: 6). Ademas, el vauxhall contaba con salones de baile,
entretenimientos como tiro al blanco, linterna mégica, y también con un circo al aire libre con
capacidad para 2000 espectadores (Seibel, 2002: 83).

Nada permite dudar del potencial éxito de ese programa de atracciones, similar al que
desplegarian pabellones salones, salas, y parques pocos afios mas adelante. El fracaso del
Parque Argentino més bien se emparentaba con “el hecho de encontrarse rodeado por calles

cenagosas y hondonadas que lo aislaban casi por completo en los dias de lluvia. En ese caso,
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durante las jornadas que estaba habilitado, se colocaba en lo alto de un edificio situado frente a
la plaza de las Artes (...) una bandera blanca o roja, indicando si habia o no paso libre, para que
la gente no hiciera el viaje inttilmente” (Troncoso, 1982: 6).

En sentido similar, el primer paseo pablico de la ciudad en la ribera del rio, La Alameda,
(que luego se llamo Paseo de Julio y hoy es la Avenida Leandro Alem), se enfrentaba, sobre
todo antes de la construccion de la muralla que puso coto al rio a mediados de la década del
cuarenta del siglo X1X, con insalvables dificultades de acceso. En general, todavia en la década
de 1870, de acuerdo con la mirada de un contemporaneo, “las damas distinguidas de nuestra
sociedad deben permanecer recluidas en sus propias quintas, o vagar sin objeto por las poco
atendidas calles de la ciudad, llenarse de polvo o de barro y exponerse al peligro de hacerse
pedazos con el coche, entre los baches de las carreteras” (Cominges, 1916).

Por supuesto que la posibilidad material de transitar la ciudad no deviene condicion
suficiente para la interaccion y convivencia de grupos sociales diferentes. EI conjunto de
recorridos y trayectorias que configuran el espacio urbano se ordena de acuerdo con una serie
de regulaciones y reglamentaciones, explicitas e implicitas, que prescriben y proscriben
acciones y usos en y de la ciudad, més alla y mas acé de las infraestructuras.®

Asi, cuando en Buenos Aiires el Rio de la Plata ain cumplia las funciones de un vasto
bafo publico (“mas refrescante que de limpieza”, de acuerdo con Scobie (1977: 70), incluso en
un espacio tan presuntamente irrestricto como el de la ribera, “la baja orilla barrosa frente a la
ciudad [estaba] claramente dividida por mutuo entendimiento en diferentes secciones, una para
hombres y otra para mujeres, una para pudientes y otra para mas pobres” (Scobie, 1977: 70).

A pesar de que los intentos de regulacidon y control nunca estabilizan ni agotan de
manera definitiva los multiples modos de practicar y significar el espacio urbano, un orden que
es tacito distribuye un lugar y un tiempo para cada cosa, y para cada clase, grupo, género, edad,
etc. (Segura, 2013). Esas tacitas prescripciones, no obstante, se anudaban a requisitos o

restricciones expresas y conocidas.®

18 De acuerdo con Delgado “el espacio urbano resulta de un determinado sistema de relaciones sociales cuya
caracteristica singular es que el grupo humano que las protagoniza no es tanto una comunidad estructuralmente
acabada (...) sino mas bien una proliferacion de marafias relacionales compuestas de usos, componendas,
impostaciones, rectificaciones y adecuaciones mutuas que van emergiendo a cada momento, un agrupamiento
polimorfo e inquieto de cuerpos humanos que s6lo puede ser observado en el instante preciso en que se coagula,
puesto que esta destinado a disolverse de inmediato” (Delgado, 2007: 11-12). En adelante estaremos concibiendo
de ese modo al espacio social urbano: como una red de inestables y sinuosas interacciones colectivas que a la vez
se configuran en y configuran a el territorio de la ciudad.

19 Condicionantes explicitos plasmados en normativas formales regulaban muchas veces, durante este periodo, la
interaccion entre los habitantes de la ciudad. Incluso para ocasiones ligadas al ocio y al entretenimiento: el
“Reglamento de bafios para el Puerto de Mar del Plata”, de 1888, regulaba las distancias e instancias que
habilitaban la convivencia entre sefiores, sefioras, familias, y establecia entre otras cosas que: “Es prohibido
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Lo que esta tesis afirma, asumiendo la complejidad de las relaciones entre espacio y
practicas sociales (Segura, 2015), es que las caracteristicas urbanas resultaron condicionantes
de la emergencia de entretenimientos multitudinarios, a la vez que esas caracteristicas se vieron
afectadas por la progresiva expansion de la zona mercantil y cultural del entretenimiento. Esa
mutua interaccion redundard —como veremos en los capitulos venideros- en un notorio
ensanchamiento de los circuitos materiales de la ciudad, y de las trayectorias de sus habitantes,
que colaborara en su insercion (de los circuitos urbanos, de los &mbitos para el entretenimiento
y de las trayectorias personales y colectivas) en una vida moderna que se asume necesariamente
multitudinaria.

Antes de avanzar hacia los ambitos para el despliegue de atracciones masivas,
retomemos la cuestion del aburrimiento, pues todo indica que el tedio decimondnico se fundaba,
mas que nada, en la falta de espacios y momentos que habilitaran y convalidaran la interaccion
de esas anheladas multitudes. Aunque no podemos afirmar que situaciones festivas para la
participacién multitudinaria no hayan sido propiciadas en tiempos previos al periodo que aqui
focalizamos, si podemos mostrar que el celebrado despliegue de esas multitudes con fines de
entretenimiento se basaba, precisamente, en su excepcionalidad. A esa excepcionalidad se

dedica el proximo apartado.

(Fiesta para todos y todas?

Si hasta aqui el hilo argumental parece sostener que los entretenimientos del siglo X1X
solo reforzaban segmentaciones urbanas y resaltaban distancias sociales, es preciso recordar
que algunos espacios y momentos, bienes y practicas culturales que eran las Gnicas alternativas
para las mayorias, funcionaban desde largo tiempo atras como una segunda cultura para los
sectores altos de la sociedad. La biculturalidad de la elite (Bajtin, 1987; Burke, 1978) resuena

en numerosos testimonios. Como ya vimos, Wilde narraba que las corridas de sortijas y los

bafiarse desnudo”, “el traje de bafio admitido por este reglamento es todo aquel que cubra el cuerpo desde el cuello
hasta la rodilla”, “en las tres playas conocidas por del Puerto, de la Iglesia y de la Gruta no podran bafarse los
hombres mezclados con las sefioras a no ser que tuvieran familia y lo hicieran acompafiando a ella”, “es prohibido
a los hombres solos aproximarse durante el bafio a las sefioras que estuvieren en él, debiendo mantenerse por lo
menos a una distancia de 30 metros”, “se prohibe en las horas del bafio el uso de anteojos de teatro u otro
instrumento de larga vista, asi como situarse en la orilla cuando se bafien sefioras”, y que “Es prohibido bafiar
animales en las playas destinadas para el bafio de familias” (disponible en http://blogs.lanacion.com.ar/historia-
argentina/tag/reglamento-de-banos-en-mar-del-plata/, consultado en octubre de 2021). Lo que postulo aqui es la
progresiva accion de la zona mercantil y cultural del entretenimiento en pos de la expansion de la participacion,
bajo la pretensién —implicita y explicita- de convocar dentro de sus predios y programas de atracciones, a unos
destinatarios tan vastos como fuera posible (lo cual, como veremos, no supone la abolicion plena de diferencias y
distancias, sino su rearticulacion bajo nuevos criterios).
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candombes de negros, contaban -ante la carencia de otras opciones- con la participacion de las
familias encumbradas.

Mi planteo vincula a los entretenimientos de los afios del cambio de siglo con la
progresiva expansion de las ocasiones para las interacciones entre personas de diversas
procedencias y trayectorias. Pero es preciso puntualizar que, como condicion de posibilidad de
esa notable expansion, en el siglo XIX pueden identificarse ya algunos espacios y practicas
vinculados a la recreacion y organizados sobre el soslayamiento provisorio de algunas
categorias generalmente consideradas fronterizas.?°

Para referir a un ejemplo concreto: al menos para la parte masculina de la sociedad los
frontones o canchas de pelota vasca, que se basaban en “en el varonil e higiénico juego de la
pelota” (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1896: LXX), fueron espacios de
encuentro notoriamente policlasistas. Cuando en 1882 se inaugurd la cancha Euskara, al evento
acudieron, entre otros, el intendente portefio Torcuato de Alvear y el presidente de la Nacion,
Julio Argentino Roca. Afios mas tarde, en 1888, en un atestado partido de pelota se produjo el
fallecimiento de Martin Irigoyen Dodagaray, el padre de quien seria el primer presidente
elegido por voto —masculino- secreto y obligatorio, que se encontraba entre los asistentes al
evento. Alli, como ha afirmado Seibel “se hallaba tan crecida como heterogénea concurrencia,
en la que se veia confundido el opulento rentista con el pobre obrero” (2002: 234).

Lo cierto es que incluso siglos atras existian en Buenos Aires momentos y espacios
celebratorios y festivos especialmente dispuestos para el encuentro irrestricto de los
participantes. Los habia oficiales y profanos. Entre las celebraciones formales, las

conmemoraciones religiosas y civicas eran las mas destacadas y exitosas ocasiones para el

20 Para los andlisis del mundo contemporaneo o del pasado reciente, la perspectiva académica ha colaborado
muchas veces en una suerte de dicotomizacion de la cultura que concibe los encuentros policlasistas Unicamente
como excepcion. Solo en ese marco es posible concebir a la dpera y al circo como dos ambitos no sélo distantes
sino escindidos y contrapuestos (a modo de ejemplo, el analisis de Pasolini, 2000). En general, el efecto de frontera
ha actuado Gnicamente en un sentido. Y aunque probablemente un nifio pobre viviendo la Buenos Aires de
comienzos del siglo XX sélo haya conocido el circo, la nifia que en esos afios era mi abuela hubiera desconocido
la escision. Y no fue ella la Gnica que en simultaneo fue habitué del Colon y fanatica de las funciones de
“frambron”. Como describe Montaldo (2016) Mitre, Sarmiento, Roca y Pellegrini disfrutaban de las funciones
circenses incluso mientras fueron presidentes. Sarmiento llegé a resefiar para EI Censor, la funcion de Frank Brown
del 23 de julio de 1886, diciendo que “el talento de Frank Brown es de maravillosa extension: es un clown
enciclopédico, es saltarian, juglar, equilibrista, bailarin de cuerdas. Es un Hércules con pies de mujer y manos de
nifio” (citado por Montaldo, 2016: 94,). Para ampliar sobre la figura polivalente que encarné el payaso Brown
puede consultarse, entre otros, el trabajo de Iriart (2013). Lo que sostengo es que en torno de los entretenimientos,
las fronteras sociales parecen haber sido muchas veces mas flexibles de lo que tiende a pensarse en los analisis
gue proponen una reconstruccion a posteriori. Fue sobre esa elasticidad y esa porosidad que el mercado consolido
la expansion de la zona cultural del entretenimiento. Por otra parte, es oportuno sefialar que en relacion con el
complejo intento analitico de correlacionar preferencias y practicas culturales con clases sociales, Benzecry (2012)
ya ha mostrado, para el caso de la épera y partiendo del concepto bourdiano de habitus, las dificultades y
limitaciones que esa perspectiva puede presentar.

38



encuentro multitudinario desde tiempos de la colonia (no olvidemos que en Buenos Aires
Ilegaron a celebrarse fiestas reales, como por ejemplo la de la coronacién de Carlos 111, en 1760,
que incluyé manifestaciones teatrales y bailes al aire libre durante semanas).

Luego de la revolucién y la independencia, las Fiestas Mayas -consagradas como festejo
civico por excelencia-, se convirtieron en las mas convocantes de entre las ocasiones que
sorteaban fronteras sociales, etarias, de género e incluso étnicas. EI programa de actividades de
la conmemoracion patria se mantuvo casi inalterado por mas de un siglo: la fiesta del 25 de
mayo incluyo una variedad de actividades entre las que se cuentan representaciones teatrales,
canciones e himnos, fuegos de artificio, salvas o cafiones a la salida del sol, vivas a la libertad,
misas en la Catedral, desfiles, bailes, juegos y luminarias.

Si una de las caracteristicas distintivas de esta conmemoracion es la persistencia con
gue se ha mantenido la rutina celebratoria originalmente establecidos por la Asamblea de 1813,;
la otra es el carécter incluyente y convocante de esta efeméride, que contribuy6 a “marcar” el
espacio y ligarlo con intensidad a la configuracion de una memoria nacional de largo alcance y
amplias fronteras (Amati, 2011; Gonzales Bernaldo de Quirds, 2000). Cabria agregar a esa
persistencia y a esa marcacion, la reiteracion de sus representaciones bajo la forma de relatos e
imagenes que condensaron estética y espectacularmente los modos de integrarse las multitudes
al espacio (material y simbdlico) de la nacion.?

De la diversidad incluida en la celebracion patria del 25 de mayo da cuenta, por ejemplo,
la litografia de 1841 “Fiestas Mayas”, de Carlos Enrique Pellegrini (padre de quien manifiesta
al inicio de este capitulo su pesar por el aburrimiento portefio), en la que aparecen retratados
hombres y mujeres, adultos y nifios, personas vestidas a la usanza campera y otras ataviadas
con peinetas, levitas y fracs, compartiendo el espacio de la Plaza, con sus conversaciones y
juegos. A juzgar por esa representacion pictdrica, juegos como el sapo o el palo enjabonado,
integraban los momentos festivos de las celebraciones, incluso de las mas significativas desde

la mirada oficial (ver imagen Nro. 1).22

2L Acaso por su constitutiva tendencia a la “esferizacion” del mundo (Grimson, 2011), los abordajes académicos
maés destacados tienden a ponderar lo politico sobre lo artistico, lo que ha llevado a obliterar la potencia de esos
rituales nacionales en sus dimensiones estéticas, como mostraciones espectaculares, igualmente prescriptivas de
los modos de participar de la nacion (Montaldo, 2016). Una excepcion a esta mirada es la de Amati (2011).

22 Sin olvidar el caracter artistico y no necesariamente testimonial de esta obra, un analisis contemporaneo y oficial
de sus connotaciones, puede consultarse en el sitio del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires:
https://www.buenosaires.gob.ar/areas/educacion/bicentenario/primaria/primaria5.php?menu_id=32635 (visitado
en octubre de 2021).
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IMAGEN NRO. 1
“Fiestas Mayas”, de Carlos E. Pellegrini

El carnaval fue la méas policlasista de las festividades, y también las méas profana
(Barrancos, 2010: 593). En el ultimo cuarto del siglo XIX, el baile mas importante se
desarrollaba en el teatro Colon, “al que todos podian ir y en el que no habia diferencia de precio
en las entradas ni porteros o acomodadores que dirigieran a los asistentes” (Scobie, 1977:
281).2%

A pesar de esa descripcion, no parece prudente exacerbar aqui la idea de mezcla
indiferenciada: “las masas trabajadoras ocupaban la pista principal, con sus ruidosas comparsas
y sus bailes, mientras la gente decente se ubicaba en los palcos y salones en busca de una
diversion mas refinada” (Scobie, 1977: 281). Ademas de esa segmentacion también regia entre
los diferentes salones de la ciudad un esquema —no necesariamente explicitado en cada ocasion-

de clasificaciones y fronteras urbanas (Segura, 2015). De acuerdo con lo publicado en una

23 Recordemos que hubo un primigenio teatro Coldn, erigido en la manzana que ocupa hoy en la Plaza de Mayo el
Banco Nacién, que funciond entre 1857 y 1888 con capacidad para 2500 espectadores. La construccion del nuevo
edificio llevé alrededor de 20 afios: su piedra fundamental se colocé el 25 de mayo de 1890, y su funcién inaugural
se brindé el 25 de mayo de 1908 (aunque la intencion original de inaugurarlo antes del 12 de octubre de 1892 en
coincidencia con el cuarto centenario del descubrimiento de América). Ambos teatros Colén fueron gestionados
por concesionarios privados durante el periodo que aqui nos ocupa. Como sefiala actualmente el sitio web de esta
sala: “En 1931 los ediles portefios decidieron municipalizar de manera definitiva al Teatro Coldn, en forma de
servicio publico, con patrimonio propio” (en http://www.teatrocolon.org.ar/es/historia, consultado en octubre de
2021).
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cronica del El Diario en el verano de 1890, “segtin los anuncios y los precios "puede clasificarse
desde ya la concurrencia’, en el Onrubia y el Nacional los sectores més altos, aunque en el
segundo estard “buena parte de la juventud calavera’; en el Politeama habra “de todo pero
predominara el elemento bullanguero”; en conclusion, habra bailes “a la altura de todos los
bolsillos y para todos los gustos™ (citado por Seibel, 2002: 239).

A finales del siglo X1X una nota de la prensa proponia igualar las carnestolendas locales
con los carnavales de Niza o Roma. Para ello, era preciso dar muerte a “la barbara costumbre
del balde de agua” (Tribuna, 26 de abril de 1896).2* En directa relacion con esa afirmacion, el
carnaval representa una incipiente muestra de como el mercado serd un agente central tanto
para la reinsercion higiénica y moral de algunas practicas recreativas de origen popular, como
para el expansivo efecto de esas practicas sobre destinatarios cada vez mas diversos y
cuantiosos.

Ampliaré lo antedicho con el ejemplo de los pomos de carnaval, que probablemente hayan
sido el primer articulo masivo producido por la industria local y destinado especificamente al
entretenimiento multitudinario. En 1870 el farmacéutico Guillermo Cranwell habia querido
congraciarse con su distinguida clientela regalandole pomos vacios -por entonces importados-
para rellenar y jugar con agua, en tiempos de carnaval. Un tiempo después la empresa dio un
salto a la produccion industrial y su devenir fue un éxito rotundo.

Sobre esos pomos Yy esa produccion, en 1887 el censo portefio afirmaba:

en ningdn pueblo del mundo la fabricacién de pomos con agua perfumada para el juego de
carnaval ha tomado las proporciones que en Buenos Aires: las 4 fabricas que funcionan en
la actualidad, provistas de buena maquinaria y ocupando en la época de mayor actividad a
mas de un millar de operarios, producen anualmente millones de pomos de varios tamafios
y clases. Ahora ya no se juega al carnaval con agua en la ciudad, como antiguamente, pero

24 a oscilacion en las apreciaciones y valoraciones sobre el carnaval fue una constante del periodo. En 1900 los
festejos se multiplican “y son de gran lucimiento, los de la calle Artes —hoy Carlos Pellegrini- desde Rivadavia
hasta Cordoba, con dos formidables baluartes: el teatro Comedia, con todos los artistas hispanos que en él actuaban,
y en la vereda opuesta a la sala, el antiguo Mercado del Plata, cuyos puesteros formaban pintorescas mascaradas”
(Seibel, 2002: 317). Esos festejos también incluyen un desfile oficial con fines benéficos “se realiza en la calle
Corrientes y es conocido como “el corso de los locos alegres’, especialmente iluminado y con millares de
banderitas” (Seibel, 2002: 317). Poco tiempo después, la prensa lamentard la decadencia del carnaval: “poco
entusiasmo y escasisima animacion con que las gentes se preparan para los proximos festejos. Los corsos seran
pocos y pobres. Las comparsas seran contadisimas (...) Bailes se anuncian unos cuantos (...) es que el carnaval ha
perdido el encanto y los atractivos de otros afios (...) Pocos afios mas, y tendremos la pena de asistir al velorio, a
la misa de cuerpo presente y al entierro del carnaval” (El Diario, 9 de febrero de 1911). Sin embargo, al mismo
tiempo, el carnaval era foco de las mas diversas voluntades de reforma: entre otros, los socialistas compartian con
los sectores gobernantes la preocupacion frente a la incivilidad, ya que también vinculaban al carnaval con la
barbarie: son fiestas barbaras, que despiertan los dormidos instintos ancestrales y hacen que -por aquello de que
los extremos se tocan- de la alegria desenfrenada se pase stbitamente a la ferocidad sin limites (La Vanguardia,
22 de febrero de 1909; citado por Iriart, 2013: 105).
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la produccidn de estas fabricas es casi la misma, porque envian los pomos a las provincias
y & Chile, Per(, Bolivia y Paraguay (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 336).

En 1904 funcionaban todavia dos fabricas dedicadas a este articulo en la ciudad. Una vez
agotada la rentabilidad de los pomos en el escenario local, el mercado se encargaria de ensalzar
otro novedoso articulo destinado al entretenimiento carnavalesco, tan higiénico y estético como
aquellos: habia llegado la hora de las serpentinas (aunque esta vez Cranwelll se quedaria
reorientado a la perfumeria y los cosméticos).

Volvamos a los entretenimientos multitudinarios y, sobre todo, a su excepcionalidad, pues
lo que he pretendido mostrar en las paginas previas es que tanto los carnavales como las fiestas
civicas y religiosas de populosa y variada concurrencia, condensaron durante décadas, incluso
siglos, antes que nada, la condicion de lo extraordinario, de la que el mismo encuentro entre
habitantes diversos era el mas ensalzado indicador.

Lo que surge de las distintas fuentes consultadas es que al menos hasta fines del siglo
XIX, experiencias urbanas (Segura, 2013) y propuestas culturales se estructuraban en espacios
surcados por fronteras y categorias muchas veces inapelables, que s6lo con caracter de
excepcion podian ser ignoradas, sorteadas, o temporariamente desestimadas.?

Distancias culturales y también geograficas, tendian a segmentar las interacciones
sociales, cuando no a circunscribirlas a grupos de pares, de acuerdo con pertenencias,
membresias o clasificaciones (ligadas a la educacién, la clase, el género, la militancia, el pais
de procedencia, la edad, etc.), establecidas antes o fuera de los espacios y momentos dedicados

a los entretenimientos.

2 A partir del desembarco de los inmigrantes hubo otras ocasiones de excepcion basadas en el entretenimiento:
las romerias. Si su acepcién primigenia las ligaba a las peregrinaciones (en su origen, las que iban a Roma, pero
por extensidn a todas ellas), pronto se vincularian semanticamente con los encuentros festivos y multitudinario en
torno de la instalacion de un tinglado o un kiosco de musica. En los afios de entresiglos las romerias se ligaban a
diversas comunidades, y entre las mas exitosas se contaban las espafiolas, que se realizaban en varias ciudades del
pais (por caso, una nota de Caras y Caretas del 20 de febrero de 1904, titulada “Romerias Espafiolas” resefiaba,
entre otras, las de Tandil y las de Moreno). En noviembre de 1894, cuando las romerias fueron organizadas por la
Asociacién Espafiola de Socorros Mutuos de la Boca, La Nacion narraba con detalle el éxito de las serenatas de
gaitas, tamboriles y dulzainas, los bailes, los concursos, los desfiles, las competiciones de regatas, y los fuegos de
artificio. Convocadas por organizaciones de connacionales, la procedencia, como requisito, se iria diluyendo
paulatinamente, aunque no el carcter popular y multitudinario de estos eventos. En las romerias espafiolas de
1899 “pululaban los vehiculos de toda especie, acarreando romeros y curiosos, gente de toda clase social, humildes
y encopetados, espafioles de todas las provincias y criollos aficionados a terciar en toda ocasion que brinda la vida
alegre. Familias argentinas iban en cantidad & gozar & la vez el buen sol y el hermoso espectaculo de todo un
pueblo de fiesta. Porque habia un pueblo, sin exageracion, entre aquellos rumorosos arbolados -habia 50.000 almas
cruzando y recruzando, subiendo y bajando, en encontradas corrientes” (“Romerias espafiolas”, Caras y Caretas,
16 de septiembre de 1899). Entrado ya el siglo XX, el término comenzaria a utilizarse para cualquier conglomerado
de personas respecto del que se pretendiera acentuar el caracter desordenado y tumultuoso de su concertacion.
Entre otros ejemplos, Montaldo cita un testimonio del afio 1907 en el que —acaso por primera vez- una protesta de
tejedoras era descripta como una romeria (Montaldo, 2016).
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Lo que esta tesis aborda es, justamente, la paulatina pero rotunda modificacién de esa
situacion. A partir de la profunda transformacion en la composicion de la poblacion, los afios
finales del siglo XIX, permiten concebir a Buenos Aires como una ciudad caracterizada por la
“homogénea distribucion de las heterogencidades” (Gorelik, 2004) que conforma una “sociedad
inestable” (Romero, 2000) y fluida en sus relaciones (Gutiérrez y Romero, 1995). La zona
cultural y mercantil del entretenimiento, como veremos, se valdré de esa fluidez y de esas
heterogeneidades para desplegar los mas concurridos ambitos para el encuentro, la interaccion
y la diversion, que, ademas, se configurardn como informales pero potentes canales para la
integracion de las mayorias.

Por supuesto, para que eso sucediera, fue necesario primero el arribo de esa pluralidad
de hombres y mujeres diversos y cuantiosos que, entre otras cosas, también participarian de la
sociedad a través de su entusiasta intervencion en los entretenimientos. Al desembarco de esas

multitudes se dedica el proximo apartado.

El mal necesario

La carencia de entretenimientos aparecia en realidad como un apéndice a otra
preocupacion, central, fundante, que era la escasez de poblacion. Miguel Cané, consternado
como Pellegrini por “los pocos atractivos para la vida que presenta Buenos Aires”, decia en
1885: “nos falta la aglomeracion de gente indispensable para que el individuo y sus actos
desaparezcan en el conjunto” (citado por Gorelik, 2004: 164).

La dilucidn de las individualidades en la multitud, lejos de ligar con la barbarie, conduce
aun a la consolidacion de una sociedad civilizada, progresista, que se prefigura en la época
como horizonte proximo y unanimemente deseado (Sabato, 1998; Sarlo, 2003; Gorelik, 2014).
Por sobre la amenaza disolutoria y el sesgo de la invasion que iria a dominar buena parte las
perspectivas socioldgicas e intelectuales dominantes de comienzos del siglo XX (tal el enfoque
de Ortega y Gasset que aparece en el epigrafe), y opacada aun la relacion de las multitudes y
las masas con una suerte de “lado oscuro” de la modernizacion de las sociedades (De Marinis,
2014), lo que destaca es la reivindicacion de esas multitudes como agentes insoslayables para
la conquista de la modernidad (en cualquiera de sus polisémicas ramificaciones). Lo que
prevalece en los afos finales del siglo XIX, en todo caso, es la valoracion de las multitudes
como “el mal necesario para construir un futuro pleno” (Montaldo, 2016: 59).

En ese marco, diversos anhelos modernizadores se plasmaban en una serie de politicas

tendientes a paliar la escasez de habitantes en general y la carencia de mano de obra en
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particular. El resultado fue, a la vez, un éxito y un fracaso. Fue un éxito porque, como
consecuencia de los procesos migratorios, la proporcion de extranjeros respecto de la poblacion
originaria fue aqui “la mas alta conocida en ¢l planeta” (Halperin Donghi, 1987: 191). De
acuerdo con el Censo municipal, en 1887 habia en la ciudad de Buenos Aires apenas algo mas
de 400.000 pobladores, pero en 1904 superaban los 950.000; y en 1910, la cifra era de alrededor
de 1.200.000. Tomando un lapso méas amplio que el del periodo que esta indagacion focaliza —
pero que muestra el proceso completo, para avalar la idea de la excepcionalidad del crecimiento
poblacional portefio- de la comparacién entre el nimero de residentes contabilizados por el
primer Censo Nacional, en 1869, y los registrados por el tercero, en 1914, surge que la
poblacion de la ciudad de Buenos Aires habia crecido, en cuatro décadas, mas de un 700%, al
pasar de poco mas de 180.000 habitantes, a mas de un millon y medio (y la proporcion de
habitantes extranjeros en la ciudad rondaba el 50%). En sintesis, la poblacién de la ciudad de
Buenos Aires crecid mas rapido que en ningun otro momento de su historia (Gutman y Hardoy,
2007). Entonces, las multitudes fueron no sélo cada vez méas abundantes, sino también diversas
como no lo habian sido nunca antes (y, probablemente, como no volverian a serlo después).
Casi como si fuera imposible soslayar la centralidad que irian adquiriendo los
divertimentos en la cotidianeidad de las muchedumbres, curiosamente el arribo de ultramar a
la ciudad implicaba un primer contacto con el entretenimiento. El primigenio hotel de
inmigrantes, que entre 1887 y 1911 aloj6 a alrededor de 1.300.000 pasajeros, era el edificio
relativamente precario (“el viejo barracon de zinc que todos hemos conocido”, de acuerdo con
la descripcidn que se hacia de “La inmigracion”, en el Almanaque Peuser de 1913), de llamativo
volumen y formato poligonal, cuya funcion original habia sido la de ser sede de un afamado

divertimento conocido como la “Rotonda del Panorama del Retiro” (ver imagen Nro. 2).2

% |_os panoramas, que a posteriori fueron (re)clasificados como “antecedentes” y “precursores” del cinematografo,
formaban parte de una serie de dispositivos visuales que inscribian la temporalidad en el proceso receptivo, pero
a partir del movimiento del espectador. EI panorama del Retiro se correspondia con los del tipo circular o de
rotonda, que como explica Cuarterolo, “consistia en extensas pinturas sin solucion de continuidad que eran
exhibidas en el interior de enormes edificios de 360 grados especialmente construidos para ese fin” (Cuarterolo,
2013: 80). En estos panoramas el pablico iba girando una vez que entraba y se acomodaba en la plataforma central,
sobre la que una luz cenital contribuia al efecto de movimiento buscado, intensificado con elementos
escenograficos y sonidos diegéticos que intentaban aumentar el poder de la ilusion. Hubo dos clases méas de
espectaculos panoramicos en este periodo. Uno de ellos, el giratorio, en el que “la audiencia se sentaba en un
recinto, muy similar al de un teatro, enfrentandose a un semicirculo concavo sobre el que se ubicaba el panorama.
Mediante un sistema de cilindros verticales el lienzo iba girando y deteniéndose en diferentes momentos para que
el ptblico pudiera apreciarlo adecuadamente” (Cuarterolo, 2013: 81). El otro era el de tipo movil, que consistia en
un lienzo -aunque este era plano, no concavo- conectado a un sistema de cilindros, cuya extension, y por ende las
posibilidades narrativas, eran mucho mayores que en los otros dos. Para ampliar sobre los panoramas y su
despliegue, puede acudirse a Bastida de la Calle (2001) o a Gonzalez-Stephan (2008).
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IMAGEN NRoO. 2
Antiguo panorama del Retiro, devenido Hotel de Inmigrantes,
visto desde el rio, c. 1875. Archivo General de la Nacién.

Sin embargo, el resultado de las acciones tendientes a modificar la composicion de la
sociedad a través de politicas migratorias, puede asumirse al mismo tiempo, como ya adelanté,
como un fracaso (Lobato, 2010; Torrado, 2007; Devoto, 2002). Por un lado, porque la
planificada radicacion rural, no ocurrid: entre el censo de 1869 y el de 1914, Argentina habia
pasado de tener un 29% de poblacion urbana, a un 53%, instalada mayoritariamente en Buenos
Aires. Por otro lado, porque a pesar de las politicas de pasajes subsidiados, como afirma Cibotti,
“los inmigrantes siguieron pagando sus pasajes en segunda y tercera clase, pues esto aseguraba
su condicion de tales, por oposicion a la del simple extranjero que viajaba en primera clase y
no recibia proteccion de la Ley de Inmigracién” (Cibotti, 2010: 369).2” De acuerdo con el
Anuario Estadistico de la Ciudad, para el largo periodo comprendido entre 1857 y 1911, sobre

un total de 3.924.952 inmigrantes arribados, solo 12.168 lo hicieron con pasajes subsidiados

7 La insistencia de las elites en la nacionalizacion se ligaba, al menos en una de sus dimensiones, a la voluntad de
transformar el sistema politico. Pero, desde el punto de vista de los inmigrantes, la nacionalizacion no parecia la
alternativa mas racional. La ciudadanizacion formal los habilitaba a la participacion politica institucional, pero esa
misma participacion “conllevaba el riesgo de perder el tacito apoyo de su red diplomatica y de la red institucional
étnica que muchas veces (en especial la prensa comunitaria) actuaban como un muy eficaz instrumento de presion
para defenderlos de las arbitrariedades del estado o de los otros grupos nativos o extranjeros” (Devoto, 2002: 324).

45



por el estado (Anuario Estadistico de Buenos Aires, 1911). Estos datos dan cuenta de la escasa
voluntad de los nuevos pobladores de integrarse a la comunidad local por la via de la
ciudadanizacion formal.?®

Casi en simultaneo con el arribo de los migrantes de ultramar, la “cuestion social”
comenzaria a definir, eclécticamente, el conjunto de efectos no deseados de esos procesos
inmigratorios (Zimmermann, 1994); no tanto como la consecuencia de la expansion y la
trasformacion, sino como el sesgo de una anomalia que podia abordarse desde uno o varios de
los lugares —simbdlicos y materiales- de normalizacion, regulacion y reconfiguracion de la
sociedad (entre otros, desde los discursos y andamiajes cientifico, escolar, legal, punitivo, etc.).
En un gradiente que iba desde las mejores intenciones asimilacionistas a los mas recalcitrantes
sectarismos y chauvinismos, se emprendieron procesos de ecualizacion cultural (Segato, 1998)
que fungian como requisito de inclusion para los mas en la configuracion cultural de la nacién
(Grimson, 2011).

Ese es el contexto en el que cobrd centralidad la regulacion del tiempo de descanso de
las mayorias, que inmediatamente se convertia en tiempo susceptible de ser destinado al

entretenimiento, tal lo que expondré a continuacion.

Descanso legal

El relevamiento de los debates de la época pone en evidencia las abruptas variaciones
en los imaginarios hegemonicos, incluso en lapsos muy breves de tiempo. La ponderacion sobre
el descanso de los trabajadores fue torsionandose de manera notable entre los Ultimos afios del
siglo XIX y los primeros del XX. En el inicio de las discusiones, primaba la idea de que “la
holganza en el domingo enjendra (sic) el vicio”, tal lo que afirmaba el concejal municipal
Tamini, a principios de la década de 1880, durante el debate por el cierre o la apertura de los
comercios en los dias domingos (citado por Scobie, 1977).

A pesar de ello, muy pronto se construirian consensos en torno del descanso como
legitimo y necesario; y finalmente, legal. El viraje iba acompafiado por los discursos de la
prensa: “los mismos periddicos que en la década del ochenta habian rechazado el cierre del

domingo como un ataque a la libertad individual, ahora lo aceptaban como una necesidad basica

28 Aunque estamos aludiendo aqui a las consecuencias directas de las estrategias politicas basadas en el subsidio
de pasajes y en la pretendida radicacion rural de los inmigrantes, no puede desestimarse el hecho de que, en
términos generales, la politica de argentinizacion sustentada en la compulsidn asimilacionista y en la ecualizacion
desetnicizadora del contingente inmigratorio (Segato, 1998) tuvo una potencia y unos resultados indiscutibles
(Grimson, 2001).
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de la clase trabajadora” (Scobie, 1977: 184-185). Después de arduos debates, en 1904 se
estableci6 el descanso dominical legal. De manera en extremo andmala, el alcance de la ley
4661 —que era una ley nacional- se circunscribio a la ciudad de Buenos Aires. Recién en 1913
se ampliaria el descanso hebdomadario al resto del territorio y se agregaria el descanso legal
durante las fiestas patrias.?®

Probablemente a causa de los sinuosos -y hasta contradictorios- sentidos que se
articulaban en relacion con el tiempo libre y el entretenimiento, el cumplimiento de las
regulaciones y la efectiva consagracion del derecho al descanso fueron mas ambiguas y tardias
que lo que se desprende del cuerpo normativo. Numerosos ejemplos de ello ofrecen los diarios
del periodo, que incluso titulaban algunas de las noticias al respecto como “Descanso
dominical. Infracciones comprobadas” (La Nacion, 27 de febrero de 1911). Por caso, en febrero
de 1911 publicaba EIl Diario bajo el titulo “Descanso dominical. Cumplimiento de la ley”, que:
“no ha sido pequefia la tarea de la policia en el dia de ayer, para que se diera cumplimiento
extricto [sic] & la ley sobre descanso dominical. Sus diversos representantes han tenido que
librar una verdadera batalla, pues entre el comercio de expendio de bebidas se habia arraigado
ya el habito de no respetar en lo mas minimo las prescripciones de la ley respectiva, que es
terminante en la mayoria de las clausulas” (El Diario,13 de febrero de 1911).

Junto a la discusién que se sald6 en torno de la legitimidad y la legalidad del tiempo de
descanso, otro foco de controversias fue el relativo a qué préacticas cabrian alli licitamente; o,
lo que era practicamente lo mismo, de manera higiénica y moral, es decir, civilizada. En el
marco de una serie de acciones de jardineria social (Bauman, 1998) surgidas de la voluntad de

las elites de ejercer su presunta potestad tutelar, la sancién reprobatoria expresa de algunas

29 Vale consignar aqui que la conquista del derecho al descanso, asi como otros derechos laborales no fueron fruto
del esponténeo afan de debate legislativo, sino que, en todo caso, esas discusiones parlamentarias oficializaron
algunas de las demandas que los trabajadores enarbolaban desde afios atras. Junto a las relativas al descanso
semanal y la reduccién de las jornadas laborales, se reiteraban las que bregaban por mejoras de las condiciones en
los lugares de trabajo, por la regulacién del empleo de mujeres y nifios y, por supuesto, por las mejoras de los
ingresos. La primera huelga local fue encabezada por los tipografos en 1878. Se obtuvo a partir de entonces una
jornada de 10 horas en invierno y de 12 en verano para ese sector. Durante los diez afios siguientes a la
preocupacion central -que era la salarial- gremios como los de los albafiles, yeseros, panaderos, ferroviarios,
carpinteros, fueron agregando demandas vinculadas a la reduccion de las jornadas, la mejora en las condiciones y
la organizacion de los trabajadores (para méas detalles puede conusltarse a Dorfman -1982- o a Lobato -2010-,
entre otros). EI Anuario Estadistico de 1906 sentenciaba que las huelgas eran el mayor problema para el desarrollo
economico local. Ese afio, se consignaban 23 huelgas generales “motivadas por aumento de salario, disminucién
de horas de trabajo, y por otras causas mas o menos ostensibles”. (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos
Aires,1906: 49). El Censo municipal de 1910 ain enumeraba cada huelga habida desde 1907, con datos provistos
por el recientemente creado Departamento Nacional de Trabajo, detallandose el rubro y la cantidad de huelguistas
y la duracién de la medida de fuerza. De acuerdo con ese documento, hubo 231 huelgas en 1907, 118 en 1908 y
138 en 1909. Recién en 1929 el limite de 8 horas diarias y 48 horas semanales al trabajo asalariado seria fijado por
ley para todo el pais. En el afio 1932 se legislaria también el sabado inglés. Aun habiéndose legalizado y legitimado
el descanso de los trabajadores, sus vinculos con la mala vida seria una constante en los discursos publicos.
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actividades se combinaba con la apertura de otras a las que se adjudicaba un beneficioso influjo
en pos de la elevacién de las mayorias.

Ni unas ni otras serian las que mas exitosamente cautivarian el interés de las multitudes
mas diversas en la ciudad: la expansion de los entretenimientos —tal lo que demostrara esta
indagacion- configuré una zona cultural que, sin entrar en conflicto con las higiénicas y morales
valoraciones hegemonicas, habilitaba la diversion en espacios y momentos que iban mucho méas

alla de la incuestionada reivindicacion de parques, museos, teatros y bibliotecas.

Como polipo venenoso

Las dirigencias locales, en su manifiesta voluntad de convertirse en instrumento de
purificacion de la sociedad argentina (Sarlo, 1996), se encontraban embarcadas en una avanzada
de dos movimientos. El primero, centripeto, estaba ligado a la necesidad de consolidacién de
nuevos espacios para la sociabilidad e interaccion de quienes pretendian participar de los
nticleos de la elite local.*® En el nuevo contexto multitudinario, ese movimiento amalgamaba la
carencia de espacios de “sociabilidad intelectual” que reclamaban la vanguardia y la bohemia
—tal lo que muestra Ansolabehere (2016), con la necesidad de enfatizar la cercania de los
propios y la distancia con los ajenos, articulando membresias y preeminencias de algunas
individualidades y apellidos destacados, por sobre el conjunto cada vez mas vasto, indistinto,
de los sectores populares.*

El otro movimiento, centrifugo, se basaba en una avanzada reformista, en la que
confluian los esfuerzos de las mas diversas dirigencias. Esfuerzos tendientes, en general, a
adecentar, higienizar, civilizar, modificar o abolir los entretenimientos populares considerados

perniciosos o incluso catalogados como ilegales.®? La casi unanime pretension disciplinaria de

%0 En ausencia de casas gobernantes, sangre azul o blasones nobiliarios, los espacios para la exclusiva sociabilidad
de las elites debieron recortarse y justificarse aqui sobre unos imprecisos requisitos ligados a la posesion y
circulacién de capitales socioculturales excedentes. De esa avanzada surgirian, en la pretensién de remedar los
linajes y manifestaciones asociativas aristocraticas europeas, los clubes. Entre los mas antiguos, el del Progreso,
que data de 1852 y el Club del Plata, de 1860. Por entonces surgieron también numerosos espacios de sociabilidad
para las elites extranjeras (el Club Espafiol, de 1866; el Club Francés, de 1867; el Circolo Italiano, de 1880; la
English Literary Society, de 1867, entre otros). En la década del ochenta se establecen dos de los mas distintivos
simbolos de la exclusividad social local: el Jockey Club y el Circulo de Armas. En general, como ha mostrado
Losada (2006), espacios como estos se estructuraron en la tensién entre ser un “club a la francesa”, mas
decididamente orientado a un perfil civico-politico; o un “club a la inglesa”, es decir, mas bien volcado al ocio.

31 Son multiples las dimensiones en las que pueden sefialarse, en este periodo, operaciones tendientes a discriminar
las figuras del “fondo”. Marrone (2003), por ejemplo, realiza un sugerente analisis a partir de algunas piezas
cinematograficas documentales del comienzo del siglo XX en las que lo que destaca es la individuacion de algunas
personalidades o grupos emblematicos, que se recortan sobre un fondo difuso, coral, de sectores populares.

32 Como sefiala Gonzalez Bernaldo de Quirés, desde tiempo atras y en incontables ocasiones la reglamentacion
sobre “vagos y malentretenidos” -que provenian de la época colonial- fue “un medio eficaz para controlar los
espacios de sociabilidad popular” (Gonzales Bernaldo de Quir6s, 2003: 669). Junto con esas regulaciones
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las dirigencias da cuenta de la centralidad que adquiria el ocio entre los trabajadores, a la vez
que reafirma el hecho de que la recreacién fue un factor aglutinante, en el contexto de la enorme
diversidad del mundo del trabajo.*

La mayor parte de los trabajadores se involucraban en algun tipo de actividad recreativa
“fueran estas deseables 0 no para sus vanguardias politicas” (Suriano, 2004: 145). Como ha
planteado Suriano “reformistas liberales, catolicos sociales, funcionarios estatales, médicos
higienistas o socialistas intentaban desde perspectivas diferentes operar de diversas formas
sobre el tiempo libre y determinaban qué era lo deseable o indeseable” (2004: 146). A pesar de
que partian de cosmovisiones disimiles (en ocasiones contrapuestas) las intervenciones de los
diferentes reformismos tendian mas a la confluencia que al desacople. Incluso bajo el ideario
anarquista -que bregaba por la construccion de un mundo social, politico y cultural alternativo-
las zonas de interseccidn con el oficialismo en lo que a reforma cultural se refiere, eran notables,
tal como lo han demostrado ya otras indagaciones (entre las que destacan las de Suriano -2004-
0 la de Barrancos -1991-). Mé&s aln, “la voluntad de reforma moral que domina tanto el mensaje
socialista como el anarquista se esfuerza por difundir conductas que haran de sus catecimenos
mejores militantes, pero también -aunque ese no sea su proposito- mejores trabajadores”
(Halperin Donghi, 1999: 62-63).34

Las apuestas y los juegos de azar destacaban como opuestos a la moral, la higiene y el
civismo, tanto como a las virtudes del trabajo y el ahorro, indispensables para la consolidacion
y el engrandecimiento del pais (Figueiro, 2014). Por ello, hipddromos y frontones condensaban,
como ningun otro divertimento, la condicién de “pasion funesta” (tal como lo definia el censo

portefio de 1910). La efusiva condena verbal no guardaba, sin embargo, necesaria relacién con

explicitas, un sinnimero de acciones sutiles y dispersas confluian en permanentes procesos de jardineria social
(Bauman, 1998).

33 La diversidad del mundo del trabajo a la que aludo remite a modalidades de contratacion y relacion entre
empleados y empleadores, tanto como a regulaciones laborales, y por supuesto, también a los ingresos de los
trabajadores. Como han analizado Gutiérrez y Romero: “hasta 1910 predomina en los sectores populares portefios
una fisonomia marcadamente heterogénea: diversidad de origenes, de tradiciones y de lenguas, prolongadas por la
afiliacion a distintas asociaciones de colectividad; diversidad de condiciones laborales en un mundo de pequefios
establecimientos, de fuerte rotacion en el empleo, de escasa demanda especializada...” (Gutiérrez y Romero, 1995:
10). En consonancia con ello, afirma Suriano que “en los veinte afios transcurridos entre 1890 y el centenario, la
ocupacion laboral de los trabajadores portefios presentaba un panorama desigual: una parte de ellos gozaba de
buenos sueldos y empleo regular y seguro; otros, con menos suerte, percibian salarios de subsistencia; habia
muchos que trabajaban esporadicamente y una significativa porcion sufria alternadamente de periodos de empleo
y desocupacion” (Suriano, 2004: 145).

34 Diversos trabajos han analizado la contribucion de los idearios contestatarios a la conformacién de unas
cosmovisiones e idiosincrasias alternativas (a partir de una cultura del trabajo centrada en la organizacion colectiva
y la solidaridad de clase), pero también su aporte a la integracion social por los canales establecidos, dado “el
impulso que brindaron al mito del ascenso social por medio de la instruccion, la disciplina y el esfuerzo individual”
(Buonuome, 2018: 184). Algunos otros puntos representan también instancias de confluencia entre idearios
divergentes, como por ejemplo las posiciones respecto del rol de las mujeres en la sociedad: aunque con matices,
hogar y maternidad aparecen como destinos privilegiados por todos, para todas.
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la préctica: la sancion discursiva y la entusiasta participacion de las elites en los juegos de
apuestas fue una constante a lo largo de todo el periodo. Acaso la més evidente contradiccion
se manifestara en los hipédromos, escenarios predilectos de los poderosos desde las décadas

finales del siglo XIX.*® Ironizaba al respecto el editorialista de Caras y Caretas en 1905:

Sabiamos todos que alli hay un casino, un magnifico casino, con una magnifica ruleta y
espléndidas instalaciones en materia de salas de juego. Pero también sabiamos que la
sociedad que en el veraneo se retine en Mar del Plata esta constituida por lo mas selecto y
principal de la créme; es decir por personas & quienes sus altas cualidades han asignado un
puesto eminente en el grupo social. Y como el juego es considerado feo y muy reprobable
vicio, todos estdbamos en la seguridad de que tales personas se mantenian dignamente
inmunes de toda viciosa contaminacion, entregados a los honestos € higiénicos placeres de
la “onda amarga” y de la causerie dulce; hasta hubiéramos puesto las manos en el fuego
sosteniendo que no ponian ellas los pies en aquellas salas y nos hubiéramos quemado con
la mejor buena fe del mundo por meternos & prejuzgar sobre lo que la gente superior hara
0 dejara de hacer, que eso ella lo sabe y & ella sola incumbe decidirlo, no & los humildes
individuos de la plebeya multitud (...) Aqui nos encontramos con un dilema cerrado: 6 bien
el juego es un feo é indigno vicio, y entonces esas personas de la mayor circunspeccién y
respetabilidad que lo practican no tienen mayor circunspeccion ni respetabilidad, ¢ bien,
puesto que lo practican personas tales, el juego no es feo é indigno vicio sino una noble
actividad de espiritus superiores (“Sinfonia”, Caras y Caretas, 4 de febreo de 1905).

En 1891 en las carreras de caballos (a las que se llamaba todavia sports) se habian jugado
en la ciudad més de 12 millones de pesos, y en los frontones de pelota méas de 5 millones. Con
el correr del tiempo, las apuestas y los apostadores no harian mas que incrementarse. EI Anuario
Estadistico de la ciudad de Buenos Aires de 1896 advertia sobre la “reagravacion en la marcada
tendencia al juego” (1896: LXIX) respecto de las loterias y quinielas. Entre 1896 y 1906 los
montos apostados en el turf pasaron de cerca de 13 millones de pesos a mas de 47 (Anuario
Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1906: LV).

Esas cifras, por supuesto, solo daban cuenta de los movimientos legales. Las apuestas
marginales parecen haber sido igualmente convocantes y conocidas en la ciudad. El propio
comentarista del anuario mencionaba “la innumerable profusion de casas clandestinas para el

pago de la pesada patente con que la ley las grava, pero publicas para los traviesos jugadores

35 En realidad, era el juego de los sectores populares, y no el juego en general, lo que suscitaba sancién, dada su
disfuncionalidad dentro de la percepcion del ethos econémico de la elite gobernante (Figueiro, 2014). Es preciso
sefialar, no obstante, que las valoraciones reformistas, mas alla de sus coincidencias y sus superposiciones, no
conformaban un bloque compacto de prescripciones y proscripciones, sino que incluian oscilaciones y
contradicciones. En lo que refiere al turf, su principal enemigo ideoldgico fue sin lugar a dudas la izquierda politica
y sindical. El socialismo oficié de abanderado de la impugnacion moral, bajo la concepcion de que en las carreras
de caballos los trabajadores no sélo perdian su dinero en algo poco edificante para el cuerpo y el espiritu, sino que
encima “lo hacian en homenaje y en beneficio de los plutdcratas que dominaban el espectaculo” (Hora, 2014: 24).
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gue por toda la ciudad se hallan desparramados, en las que, & juzgar por las aglomeraciones que
presentan en los dias de carrera, debe jugarse sumas considerables, que vienen a aumentar las
ya muy fabulosas del hipédromo” (Anuario Estadistico de Buenos Aires, 1900: XXX). En 1906
el hipddromo de Buenos Aires habia recibido mas de medio millar de concurrentes. Ese afio, el
Anuario sentenciaba que “el juego en los hipédromos se extiende como pélipo venenoso”
(1906: LV).%®

Sin embargo, el turf acaso haya sido por décadas el principal terreno pablico para el
encuentro de la alta sociedad y las clases populares (Hora, 2014). Esos encuentros en el espacio
de los hipédromos —por cierto, multitudinarios- funcionaban, antes que nada, como una vitrina
de exhibicion. Alli donde, como en pocos espacios de la ciudad de finales del siglo XIX se daba
ya la convivencia esporadica pero simultanea de grupos de procedencias y trayectorias distintas,
la escena no hacia, sin embargo, mas que enfatizar las distancias y las fronteras que realzaban

los privilegios de unos en detrimento de otros. Siguiendo a Hora,

el hipédromo fue el gran teatro en el que los grupos mas encumbrados del pais se hicieron
visibles para las mayorias. Sus ceremonias y rituales —el propietario que conducia el caballo
ganador al pesaje en medio del aplauso de la multitud; la tribuna de socios que imponia su
elegante presencia la vista de todos; las mujeres de clase alta que exhibian su belleza y
distincion en la pelouse [tal como se denomina al sector en el hipédromo con tribuna
reservada a los socios]— sirvieron para representar y afirmar esa superioridad (Hora, 2014:
27).

36 Recordemos que, junto con la sancién moral sobre el efecto del pdlipo venenoso que representaban las apuestas
y los juegos de azar, las elites propiciaban una serie de regulaciones y sanciones formales que, por un lado,
pretendian reservar al estado el monopolio de la recaudacion, y por otro lado, intentaban convalidar el caracter
legitimo del dinero generado, a través de su destino para la utilidad publica (Figueiro, 2014). Al respecto, y como
ha afirmado Cecchi: “durante el periodo de 1890-1902, se sancionan en la ciudad de Buenos Aires una serie de
leyes sobre juego que -a partir de 1900- redefinen las pautas de legalidad hasta entonces admitidas en el &mbito
urbano. La legislacion sobre Maltratamiento de animales (1891) prohibe las rifias de gallos; la Ley de Loteria de
beneficencia Nacional (1895), que consolida la institucidn de la loteria, y la Ley de Represion del Juego (1902),
gue habilita el allanamiento de domicilio; garantizan el monopolio estatal del juego legitimo y asignan a la Policia
de la capital nuevas funciones en relacion con un estado mas complejo, que renovara sus formas e administracion,
de recaudacion, de asistencia y de definicion de lo legal” (Cecchi, 2012: 14). Sin embargo, la efectiva
implementacion de estas regulaciones fue lo suficientemente laxa como para que los juegos de apuestas, concursos
y canjes continuaran durante mucho tiempo (Rocchi, 2000a). En relacién con la utilidad publica que legitimaba el
producto de las apuestas, de acuerdo con Losada, uno de los mas importantes clubes para la sociabilidad de la elite,
el Jockey, dio a conocer que desde la promulgacion de las leyes que habian regulado la distribucion de los
beneficios por las competencias hipicas, su aporte habia representado “$28.904.330 al gobierno nacional y
32.019.072 a la Municipalidad de Buenos Aires, asi como $36.484.657 para la construccién de escuelas en la
ciudad” (Losada, 2006: 552). Por otro lado, la loteria habia financiado la renovacion edilicia y las adquisiciones
biograficas del segundo edificio de la Biblioteca Nacional (que fuera antes el palacio de la Loteria) inaugurado en
1901. A pesar de ello, Paul Groussac, el director de la Biblioteca nacional, en el discurso inaugural del nuevo
emplazamiento declamaba, entre otras cosas, que “el peligro mayor del juego consiste en la fascinacion que la
lucha personal ejerce y pronto salva todo limite: su verdadera inmoralidad se funda en el placer propio extraido
del dolor ajeno, y es con razon que cada lance suele llamarse “golpe™” (citado por Cecchi, 2012: 66).
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Convocando a multitudes, la accion de los &mbitos para el despliegue de atracciones
masivas coadyuvara, en cambio, y tal lo que postula esta indagacion, a la configuracién de
espacios para la efectiva interaccion entre personas de diversas procedencias. Lo hara
consolidando una zona cultural convocante, compartida y legitima, basada en la heterogeneidad
de unos programas en los que, incluso cabrén las propuestas ligadas a las competencias y
concursos, adecentados por la accion, no ya de las dirigencias, sino de un mercado de consumo,
moderno y masivo (tal lo que mostraré en el capitulo tercero).

Tal sera la potencia expansiva e integradora del mercado del entretenimiento que
habilitara inclusive el despliegue de préacticas tan controvertidas como las corridas de toros.
Entrado ya el siglo XX, en 1908 la tauromaquia recuper6 una efimera pero potente popularidad
-y legitimidad- en Buenos Aires, cuando Nicolas Mihanovich solicito y obtuvo la concesién
del Real de San Carlos, en Colonia, Uruguay (donde las corridas de toros aun no estaban
prohibidas), con el fin de construir alli un lugar de recreo para la explotacién del turismo. El
complejo comprendia una gran Plaza de Toros (con capacidad para cerca de 10.000
espectadores), un fronton de pelota, un hotel, un casino, una usina eléctrica, y un balneario con
muelles para el atracadero de los barcos que ya poseia Mihanovich, a instancias de la exitosa
empresa naviera paterna.3” El muelle contaba con dos brazos paralelos, con rieles por donde
circulaban pequefios vagoncitos que transportaban a los pasajeros y al equipaje desde alli hasta
la Plaza de Toros y el hotel. La primera corrida fue el 9 de enero de 1910 con toros y toreros
traidos de Espafia. En total fueron solo ocho encuentros, ya que durante ese mismo afio, por
decreto del gobierno uruguayo, también alli se prohibio ese tipo de espectaculo.®®

En este caso a instancias de la accion de la empresa de Mihanovich, se reconfiguraba
(aunque por poco tiempo) un entretenimiento relativamente marginal en relacién con las
valoraciones hegemdnicas, incluso denostado y abolido por la legislacion local. Aunque la
propuesta era prohibitiva para los sectores populares, igualmente se integraba a la actualidad
portefia y al repertorio de opciones para el entretenimiento conocido y legitimo.® Ello ocurria

gracias a la abundante difusion de la travesia, y la lujosa alegria de los participantes, retratados

37 Nicolas Mihanovich (1875-1920) era hijo de Nicolas Mihanovich (1846-1929), un empresario naviero de origen
austrohdngaro que se convertiria en el armador mas importante de América del Sur. Nicolés (hijo) fracasé en su
emprendimiento comercial del Real de San Carlos y luego del cierre, se mudo a Londres, ayudado por su padre.
38 El Real de San Carlos continud funcionando como sede de diversos espectaculos —sin animales- por algin
tiempo mas, antes de quedar cerrado y luego abandonado. En la actualidad (més de cien afios después), hay un
proyecto para ponerlo en valor y volver a convertir el predio en sede de entretenimientos para visitantes de la
turistica ciudad de Colonia de Sacramento.

%9 El traslado hasta Colonia en alguno de los vapores de Mihanovich costaba entre 4 y 6 pesos por persona, y las
entradas al espectaculo taurino que complementaba la excursion iban desde los 3 hasta los 25 pesos. Para comparar,
en ese entonces la entrada al cine tenia un costo de 1 peso la funcidn entera (de aproximadamente 45 minutos) o
de $0,25 la seccion, segln diversas fuentes de la época.
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cada semana en las revistas ilustradas de mayor circulacién, como fueron Caras y Caretas y
PBT (Gringauz, 2011).

Por supuesto, no eran alternativas como estas las que las dirigencias proponian para las
mayorias. La pretension casi excluyente, como veremos a continuacién, era encauzar las
preferencias populares hacia los mas higiénicos, civilizados y morales espacios y atractivos que
la ciudad pudiera ofrecer.

La soledad de los parques

Entre los ambitos privilegiados por las ambiciones civilizadoras destacan como pocos
los parques y las bibliotecas. No sorprende tanto la casi absoluta coincidencia de las
aspiraciones de reformistas liberales, religiosos, socialistas o anarquistas, como el desajuste
entre esas abultadas expectativas y la realidad.

Los documentos y los testimonios del periodo no hacen mas que corroborar la
sobrevaloracion que ha tendido a otorgarse a las précticas de esparcimiento compatibles con el
ideario hegemonico y con las competencias letradas.*® Como ya he planteado, ese sesgo tendio
a opacar no solo el despliegue de entretenimientos como los que aqui analizamos, sino ademas
la pronta articulacion de las rutinas mayoritarias con un modo de participacion urbana y cultural
que, lejos de cualquier disrupcion excepcional, ligaba de manera habitual y cotidiana a las
multitudes con el placer del entretenimiento.

Aunque asumo que la zona cultural del entretenimiento no se conformé como un espacio
antagénico ni desafiante de las cosmovisiones hegemonicas, no podemos sostener que el
vinculo entre las mayorias y la diversion se haya estructurado en un todo de acuerdo con las
practicas y ambitos que la impronta higiénica y civilizatoria de las décadas finales del siglo

XIX reivindicaba.*!

40 Con connotaciones diversas, varias indagaciones han sefialado esta sobrerrepresentacion en detrimento de otros
espacios. Entre ellas, las de Pastoriza (2002) para los balnearios, o las de Hora (2014) para los hipédromos, y las
de Archetti (2003) para el futbol. Ademas, otros trabajos, de impronta variada, han mostrado ya algunos de los
desajustes entre los contenidos, discursos y espacios morales 0 moralizantes, y las preferencias de los pablicos
populares (por ejemplo y entre otros, los de Karush -2013- y Montaldo -2016-).

41 Me permito una digresion para sefialar que, curiosamente, y a pesar de que la valoracion “higiénica” articulaba
con las cosmovisiones de los mas diversos sectores vernaculos, la mayor parte de las practicas que articulaban el
saludable higienismo con el deporte fueron organizadas y fomentadas institucional y formalmente por
comunidades extranjeras. Los britanicos, espafioles e italianos inauguraron en sus clubes, canchas, pistas,
asociaciones y academias buena parte de las practicas deportivas que irian a integrarse a la sociedad local. En los
afios sesenta y setenta del siglo XIX se crearon las primeras pistas de atletismo y los primeros clubes de remo.
También el tenis y el golf tuvieron sus clubes y courts desde los afios finales del siglo XIX. Junto a estas actividades
proliferaron la natacion (y enseguida el waterpolo), el ciclismo, el rugby, el polo, el tiro, de manera cada vez mas
sistematicas y convocantes. Y por supuesto, no podemos dejar de mencionar la descomunal expansion del futbol:
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Respecto de las bibliotecas, el Anuario Estadistico de la Ciudad en cada edicion repetia
que “el movimiento de las bibliotecas publicas que existen en Buenos Aires deja mucho que
desear”, para luego agregar alguna frase que avalaba la decepcion: “los dos establecimientos
existentes en la capital, la Biblioteca Nacional, sostenida por el tesoro publico, y la Biblioteca
del Municipio, costeada por una asociacion particular, presentan cifras de lectores de que se
avergonzaria la mas modesta biblioteca de una pequefia ciudad de los Estados Unidos de la
América del norte” (Anuario Estadistico de Buenos Aires,1908: XXXV —la frase aparece casi
sin variaciones en las diferentes ediciones del compendio estadistico-).

El desengafio parecia plenamente justificado: los nimeros relativos a los visitantes de
las bibliotecas (al menos de las dos que computaba el Anuario, que eran las gestionadas por el
estado) eran francamente insignificantes en comparacion con los de casi cualquier otro espacio
destinado al ocio o la recreacion. 42

Tomemos aleatoriamente cualquiera de los afios incluidos en mi periodo. Por ejemplo,
1908. Ese afio a las bibliotecas concurrieron en total 53.245 personas. Durante esos mismos
doce meses se consignaban 4.000.000 de asistentes a alguna de las mas de 6000 funciones en
“teatros y lugares de diversion”; ademas de 1.800.000 espectadores en los cinematografos; y
casi 1.300.000 visitantes al jardin zooldgico.

En linea con las bibliotecas se ubicaban los museos. Si bien sabemos que estas
instituciones pretendian abrirse al gran publico (Mantegari, 2000), es como minimo impreciso

el alcance de sus convocatorias.*® Afortunadamente algunos discursos periodisticos hacen su

en la primera década del siglo XX ya habia alrededor de “300 protoinstituciones autodenominadas "clubes”
(Frydenberg, 1997: 10). Estas précticas —en las que no nos detendremos en esta indagacion- sélo excepcionalmente
cruzaron la frontera de la integracién y la participacién masculinas. Estuvieron destinadas a los hombres (en un
comienzo sesgadas ademas por el componente de la connacionalidad), y en general organizadas en funcion de
segmentaciones implicitas o explicitas segln clases y sectores sociales. Diversos autores han ahondado en las
précticas deportivas para pensar su imbricacion con la construccion de identidades colectivas y/o con los atributos
de pertenencia nacional para el ambito local. Entre ellas, y con énfasis en el ftbol, indagaciones como las de
Frydenberg (1997), Alabarces (2002) o Archetti (2003). Justamente, uno de los mas estacados de entre esos
trabajos dedicados a analizar la configuracion de subjetividades a partir de esas practicas, lleva por titulo
Masculinidades (Archetti 2003), lo que resulta del todo ilustrativo del sesgo al que aludo.

42 No desconozco que ademas de las bibliotecas de gestion estatal, fueron las bibliotecas populares la gran apuesta
de las dirigencias obreras. Gutiérrez y Romero (1995) dan cuenta de ello, aunque sobre todo para el periodo de
entreguerras, que es inmediatamente posterior al que estoy focalizando aqui. De cualquier manera, desde fines del
siglo XIX las organizaciones obreras desplegaron una serie de actividades disefiadas no sélo para la formacién
militante sino también para la elevacidn y la recreacion de sus miembros. Las veladas anarquistas ofrecen un claro
ejemplo de ese énfasis, a la vez que muestran que las preferencias mayoritarias de los trabajadores no se ajustaban
plenamente a las prescripciones y valoraciones de sus dirigencias. De hecho, fue como una concesion a las
preferencias populares, que a esas veladas se incorporaran los bailes, que funcionaban como una estrategia “para
atraer gente no habituada a la aridez de las conferencias™ (Suriano, 2004: 152).

4 Como han sefialado otras indagaciones, no se dispone de las fuentes necesarias para analizar la composicion
social de las audiencias con anterioridad a la década de 1920 (Mantegari, 2000.). En la actualidad existe una guia
de museos portefios que lleva al menos tres ediciones lanzadas por el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, y

99 C CEINNY3 CEINNT3

presenta a los museos como espacios “para compartir”, “para regalar”, “para disfrutar”, “para aprender”, “para
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aporte para al menos conjeturar una suerte de clima de época en relacion con el rol de esas
instituciones. Como caricaturizaba Caras y Caretas, en un ficticio dialogo entre dos hombres
vinculados a la politica de finales de 1908: “Fijese, doctor: mientras al jardin zoologico ha
concurrido un millon de personas, a la biblioteca y & los museos no ha ido casi nadie. Créame,
cuando usted sea diputado, haga agrandar el Jardin y suprimir esas antiguallas” (“Los hombres

practicos”, Caras y Caretas, 12 de diciembre de 1908. Ver imagen Nro. 3).

escuchar”, “para enamorar”. Si se me permite una (otra) leve digresion, que de todos modos no nos aleja de la
relacion entre estos &mbitos y las diversas practicas ligadas al ocio, y que incluso nos devuelve a la amalgama
entre lo culto y lo popular por la via de lo masivo: en las paginas de esa guia se menciona al Museo de Anatomia
Patolégico (que funciona en la Universidad de Buenos Aires) cuya coleccion de piezas anatémico-patoldgicas se
origind en la catedra de Anatomia Patoldgica del profesor Dr. Telémaco Susini, en 1887. Susini, renombrado
protagonista de la Reforma Universitaria de 1918, fue ademas el padre de Enrique Telémaco Susini, uno de los
cinco “locos de la azotea”, y figura pionera no solo de la radiodifusion sino también de la cinematografia en
Argentina.  (Guia de museos de Buenos Aires, tercera edicién, 2014, disponible en
https://www.buenosaires.gob.ar/sites/gcaba/files/guia_museos 2015 15 0.pdf, consultada en octubre de 2021).

55


https://www.buenosaires.gob.ar/sites/gcaba/files/guia_museos_2015_15_0.pdf

Los hombres practicos

Fiyso, doetor: miostras al jonlin =ooligieo ha voscwrsido o millin de geasonms, A la bblio
Lva v @ Jus museer oo ba ldo cast madie. Ovéame, cnando nsted sen diputade, haga agrondar ol
andin v 3w i exan wntigualias

na e Zervttory

IMAGEN NRO. 3
“Los hombres practicos”, Caras y Caretas, 12 de diciembre de 1908.
(El didlogo se da entre un hombre del que no me ha sido posible reconstruir su identidad,
y Figueroa Alcorta, por entonces presidente de la Nacién).
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Junto con las bibliotecas -y en menor medida los museos-, los parques destacan entre
los espacios privilegiados por los diversos reformismos para encauzar el tiempo de ocio de las
mayorias. Como encarnacion de un salubre, comunitario y bucolico revés de una grilla urbana
concebida para el desarrollo econdémico y privado, los parques se convertian en incuestionados
escenarios de los intereses colectivos y comunitarios.

A los paseos publicos se los imagindé aqui -en consonancia con la valoracion
internacional- como omnipotentes artefactos: propiciadores de experiencias civicas y
republicanas, pulmones higiénicos, centros de reunién democraticos, maquinas educativas, y
hasta espacios para la construccion de la nueva sintesis nacional, social y cultural (Gorelik,
2014). Como ha resumido Armus: “tres imégenes del verde urbano fueron recurrentes entre
fines del siglo XIX y la primera mitad del XX: el verde como pulmon, el verde civilizador y el
verde para la recreacion” (Armus, 2007: 48).

A tono con ello, enfatizaba el comentarista del censo municipal de 1887: “nada hay que
levante méas el espiritu, que el espectaculo de esos lugares de distracciones y de higiene,
concurridos por personas de todas las edades y de todas las posiciones sociales, alegres,
contentos, reconociéndose iguales ante el aire puro, la frescura y la luz” (Censo de la Ciudad
de Buenos Aires, 1889: 111). En ese sentido, el higienismo colocaba a los parques como
escenarios para la resolucion de los desajustes entre las exigencias de trabajo y laboriosidad de
la moderna sociedad, y los posibles “desvios” que se compendiaban en la ya aludida cuestion
social.

La accion que configuraba a los parques como imprescindibles pulmones para la
civilizacion y la integraciéon, al mismo tiempo desactivaba los multiples y autogestivos
propdsitos que las plazas habian tenido hasta antes de la avanzada reformista formal.** En ese
sentido, cabe recordar que en Buenos Aires cuando en 1883 el municipio demolio la recova que
atravesaba la plaza principal de la ciudad, el gesto tendiente a disefiar y organizar bajo nuevas
reglas y propdsitos ese espacio urbano, termind con la funcién de la plaza como ambito de
encuentros discimiles. Si bien la plaza fue siempre el sitio preferencial para la fiesta civica, el
desfile ceremonial o la protesta publica (Gorelik, 2014); a instancias de la existencia de la
recova que desde 1802 dividia la Plaza de la Victoria de la Plaza 25 de mayo, era al mismo

tiempo un lugar plagado de interacciones ordinarias, vinculadas a las mas diversas

44 Esta no fue una caracteristica distintiva del escenario portefio. Sennett ha narrado cémo las acciones planificadas
para el trazado de los parques en las grandes urbes de Europa fragmentaron y dispersaron la previa existencia de
plazas en las que la multitud podia reunirse para concretar distintas actividades en el mismo lugar (Sennett, 1978:
72).
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transacciones pecuniarias. La recova habia sido, de hecho, la primera galeria comercial de la
ciudad, ocupada por vendedores que alquilaban el espacio al Cabildo para ofrecer alli ropas,
objetos de bazar, velas, y otros articulos (de procedencias no siempre declarables).*
Volvamos a los parques, para enfatizar que en este caso tampoco la insistencia
dirigencial estaba necesariamente destinada a coincidir con las preferencias de las mayorias.
Hubo entre los reformistas quienes intentaron ampliar las propuestas de los parques hacia
alternativas de entretenimiento mas convocantes. En un temprano informe de 1882, Juan
Cominges (funcionario de la Direccion de Bosques Nacionales y asesor del intendente Alvear,
ademas de miembro de la Unidn Industrial Argentina) sugeria que el Parque Tres de Febrero

debia ofrecer

desde bafios publicos mixtos hasta cable carril, feria de diversiones (con montafia rusa y
viajes en globo), teatros y coros populares, acuarios y estanques para piscicultura,
gimnasios y parques deportivos (con juegos como la sortija), salones bailables para
“costureras y estudiantes’, huertas productivas y lecherias, zooldgico y botanico con gran
despliegue de arquitectura pintoresca y tranquilos prados para la practica de caminata, todo
ello para combinar el “gran salon aristocratico” que era la Avenida Sarmiento con los clubes
y sociedades nacionales de inmigrantes (en Gorelik, 2014: 153-154).

El parque conocido como Prado Internacional era ya descripto en 1887 en el Censo
general de poblacion, edificacion, comercio e industria de la Ciudad de Buenos Aires, de la

siguiente manera:

Inaugurado el 1 de noviembre de 1888, esta situado en la manzana de terreno
comprendida entre las calles de Herrera, Salta, San Juan y San Ricardo. Tiene una
montafia rusa, un sal6n, dividido en dos secciones, en el que estan instaladas las canchas
de bochas y el que podra transformarse en sala para baile, un sal6n de confiteria, otro
de billar y juegos de salon, y otro de gimnasia y esgrima. En el mismo local existe un
circo para velocipedos [es decir, bicicletas] y carreras & pié, y un teatro mecanico,
construido en Alemania. Esta iluminado con luz eléctrica, y la entrada en él cuesta, los

4 La accion modernizadora que emprendid la municipalidad en torno de la demolicién de la recova se imbricaria
por una parte con la garantia de accesibilidad de un espacio que a partir de entonces se llam6 Plaza de Mayo y, por
otra parte, con la manifiesta voluntad de limitar la espontaneidad de las practicas y los encuentros de las
muchedumbres. ElI mismo acontecimiento de la demolicion se estructuré como una atraccién que, gestionada en
este caso por el propio estado, cont6 con los medios de prensa para consolidar la participacion de los destinatarios
de ese evento, como publico del espectaculo: “con toda la iluminacion de la plaza a giorno, repleta de curiosos,
con la prensa participando del conflicto y dando parte de la reforma dia a dia y con Alvear, como un general en
batalla, trepado a los escombros dirigiendo personalmente toda la operacion” (Gorelik, 2004: 122). Por parte de la
concurrencia todo fue entusiasmo: “los trabajos de demolicion fueron presenciados por un crecidisimo namero de
curiosos, que saludaron con exclamaciones la caida de cada uno de los grandes trozos de arco” (La Nacion el 16
de agosto de 1883, citado en Priamo, 2014: 194).
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dias de fiesta, en que hay concierto, tan solo 20 centavos; en los demas, es gratis (Censo
de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 115).46

Sin embargo, el mismo censo de 1887 aseveraba que ‘“nuestros paseos, con pocas
excepciones, y en la generalidad de los dias, estan todos desiertos” (Censo de la Ciudad de
Buenos Aires, 1889: 110). Incluso Palermo, uno de los mas emblematicos paseos publicos,
aungue bien conocido por la mayor parte de los pobladores, se mantenia relativamente
inaccesible para los més. Antes que un espacio de populosa y diversa concurrencia, se erigia
como un selecto reducto, en el que sectores encumbrados de la sociedad exhibian —a la vez que
ratificaban- sus privilegios; y los sectores medios se afanaban en la mimesis.

Esa es la imagen que componen -entre otras fuentes testimoniales-, dos de las novelas
emblematicas del periodo (que dan cuenta, asimismo, de la existencia de otras atracciones en
los parques, ademas de los lagos, los arboles y el pasto). Narraba Julidn Martel, en La Bolsa,
obra originalmente lanzada en forma de folletin entre agosto y octubre de 1891 y publicada

como libro en 1898:

Los paseantes burgueses que van a respirar un poco de aire, solazandose bajo los arboles,
contemplando la superficie de los lagos poblados de cishes y patos de colores varios,
recorriendo el interior de la fantasmagérica gruta, probando las emociones del
derrumbamiento en los declives de la montafia rusa, y extasiandose ante la caida de aguas
gue vetea con hilos de plata los flancos de la roca artificial, se detienen absortos a
contemplar la avalancha de carruajes que desemboca por la Avenida Alvear (...) jPobres
burgueses! Mozos de tienda, de almacén, empleadillos de todas clases, es inutil que
vuestros o0jos devoren a las lindas damas que cruzan como hechiceras visiones ante
vosotros. Es preciso gastar coche, trampear al sastre, si no hay con qué pagarlo, frecuentar
teatros y salones, para que ellas os hagan la gracia de una mirada o una sonrisa (Martel,
1981 [1898]: 153-154).4

46 Comentario al margen merece el curioso hecho de que el censo de 1887 se aludiera a un parque inaugurado en
1888 sin hacer mayores aclaraciones al respecto (dado que los resultados de ese censo fueron publicados en 1889,
probablemente ese dato haya sido agregado luego de la recoleccion de informacion, que habia sido efectuada en
los dias 17 de agosto, 15 y 30 de septiembre de 1887, como especifica el mismo material). Otro aspecto a destacar
es la mencién a la luz eléctrica, que como veremos en el capitulo 4 se convertiria en un factor central para la
modernizacion de la ciudad y para la ampliacién en la capacidad de convocatoria de los entretenimientos (que
asimismo colaboraba en esa impronta modernizadora).

47 El llamativo uso del término burgués para aludir a un tendero o una empleada parece ratificar las conclusiones
de la investigacion de Adamovsky (2009), que afirma que las primeras décadas del siglo XX representan un
momento todavia previo a la existencia de la clase media en los discursos pablicos. El autor refiere a la aparicion
de la clase media como el efecto de recorte de un sector decente, de “trabajadores de cuello blanco” y de “gente
bien” sobre el populacho; que es también y antes de la encarnacion de una identidad social, la aparicidn, desde el
punto de vista de la elite, de los primos caidos en desgracia y de los guarangos; y, desde el punto de vista de los
sectores populares, de los engrupidos.
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Eugenio Cambaceres, por su parte, reafirmaba en En la sangre esta vision de un Palermo

selecto y lejano. Narraba asi las desventuras del protagonista:

solo en Palermo no se le veia; jamas iba. ;Y cdmo habria ido, en coche de plaza, en un
cascajo rofioso, tirado por dos sotretas mosqueadores con algun bachicho de sombrero de
panza de burro o algin mulato compadre en el pescante? jNi a palos bonito, lindo papel,
un papel fuerte iria a hacer a los ojos de la otra que se largaba de todo lujo, en calesa
descubierta con cochero de librea y una yunta de buenos pingos! ¢A caballo? Tampoco,
estaba mandado guardar, era de guarangos eso. ¢En carruaje alquilado en corral6n?
Menos aln, peor que peor, quiero y no puedo, era mostrar la hilacha, era miseria y
vanidad. Preferia quedarse en su casa (Cambaceres, 2014 [1887]: 64).

En ambos relatos, la inaccesibilidad destacaba como uno de los principales obstaculos.
Casi como respondiendo mercantilmente a las disquisiciones literarias que ficcionalizaban
Martel y Cambaceres, la empresa Lazaro Costa todavia a comienzos del siglo XX usufructuaba
la inaccesibilidad del principal parque de la ciudad, ofreciendo sus carruajes bien “atalajados”.
Describia en el anuncio publicado en Caras y Caretas el 27 de agosto de 1904 a “los
espectaculos publicos” como “una necesidad sentida por todo el pueblo culto, viril y
trabajador”. Y entre esos espectaculos y esa necesidad destacaba la preferencia por las fiestas
hipicas de Palermo, y la conveniencia (“el buen tono”) de llegarse alli en los carruajes de la

compafiia (ver imagen Nro. 4).
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I§S indiscutible que los espec-

taculos publicos son una necesidad
sentida por todo pueblo culto, viril y
trabajador. En nuestra gran metro-
poli, donde la poblacion se eleva a un
millon de habitantes, hay personas que
prefieren las fiestas hipicas al teatro;
Palermo a cualquier otra diversion.
Siendo de buen tono concurrir a todas
ellas en carruaje bien atalajado, reco-
mendamos a nuestros lectores los de
nuestra cocheria.

Lizaro Costa & C*

TELEFONOS: o RIOJA, 280

UNION, 23 (Once).
COOP., 2125,

IMAGEN NRO. 4
Publicidad de Lazaro Costa & Cia, en Caras y Caretas del 27 de agosto de 1904
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Lo que me interesa resaltar de este discurso —de evidentes objetivos publicitarios- es la
interrelacion que se establece alli entre la multitud, la metropolis y las diversiones. Lo que la
empresa no admite alli es que la relacion entre esos elementos de la triada que Palermo condensa
(y que Lazaro Costa usufructda) estan a punto de transformarse de manera irreversible. A partir
de esos afios el transporte publico ir4, poco a poco -y tal como detallaremos en el capitulo
cuarto- relegando la centralidad de los carruajes y, al mismo tiempo, habilitando el parque Tres
de Febrero a las multitudes. %8

No casualmente serdé la revolucion de los tranvias la que propiciard, alli en Palermo, entre
otras cosas, el auge del zoolégico. Y ello nos devuelve, para terminar este capitulo, a Pellegrini,

sus lamentos, sus anhelos y, sobre todo, sus propuestas.

48 De cualquier manera, para entonces la empresa seguird interpelando a su selecta clientela a partir de otro viraje
significativo: Lazaro Costa ofrecerd en poco tiempo mas sus servicios finebres a través de “Automdviles
electromoviles" (tal lo que puede verse, por ejemplo, en la publicidad de la compafiia incluida en el Almanaque
Peuser, de 1913).
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Paseo matinal por Palermo. 1 de agosto de 1915
Vistas tomadas por Casa Lepage de Max Glucksmann.
Archivo General de la Nacion

(en https://youtu.be/zskfn96_aM8)

63


https://youtu.be/zskfn96_aM8
https://youtu.be/zskfn96_aM8

Para empezar, el zoologico

Pellegrini le decia al intendente Alvear, en la misma misiva que ya he citado: “Ud., que
ha viajado, sabe que en todo el continente europeo no hay ciudad de mediana importancia que
no tenga un Zooldgico, que es el punto favorito de reunion de las multitudes” (en del Pino,
1979: 40). A continuacion, le ofrecia ocuparse personalmente de la adquisicion de las fieras,
por lo que “si Ud. consigue interesarlo al Presidente, el problema quedara resuelto” (1979: 41-
42,

Efectivamente, Alvear convenceria a Julio Roca y Pellegrini compraria en Hamburgo
una primera coleccion faunistica, que se completaria con los ejemplares donados por diversas
familias portefias de renombre (entre ellas, la del propio Pellegrini, la familia Unzué, los Séenz
Valiente, los Bunge). Mientras tanto, el municipio rescindia el contrato que tenia con el Buenos
Aires Gun Club (regenteado por miembros de la comunidad inglesa, antecedente del Tiro
Federal) para hacerse del predio con el que contaba en el Parque Tres de Febrero, y quedar
relevado de la obligacion de proveer con regularidad a la organizacion britanica palomas para
abatir.

Y asi se concretaria el zooldgico portefio en Palermo, cuya apertura ocurrié en 1888. La
inauguracion del zooldgico podria asumirse como un punto de llegada, como el cierre de una
coyuntura marcada, entre otras cosas, por una doble ausencia insistentemente declamada y
lamentada (me refiero a las multitudes y los entretenimientos). El zooldgico funge aqui,
entonces, como cristalizacion de un conjunto de ambiciones, preocupaciones y valoraciones
dirigenciales y reformistas que ligaban la resolucién de esas cuestiones con la voluntad de
modernizacion social y cultural.*®

Sin embargo, lo que propone esta indagacion es que la apertura de ese espacio cultural
no es un punto de llegada sino, en todo caso, una linea de partida. Se trata del inicio de un

despliegue que —como mostrara esta tesis- fue visibilizando a la vez que organizando y

4 Ese énfasis signa, asimismo, la necesaria condicién rupturista del zooldgico con sus propios antecedentes
locales. EI mismo espacio en el que se erigié habia sido el de la residencia de Juan Manuel de Rosas, quien tuviera
“numerosas jaulas donde podia exhibir animales que le obsequiaban los gobernadores del interior: Ilamas, alpacas,
maras, vizcachas, zorros, yaguareté y monos entre otros” (Historia y Patrimonio Cultural del Jardin Zool6gico de
la Ciudad de Buenos Aires "Eduardo Ladislao Holmberg", s/d: 2). A pesar de ello, el zoolégico surgia contra y no
sobre sus antecedentes. Como narraba el semanario ilustrado Caras y Caretas: “Cuarenta y siete afios resistio de
pie, desafiando hasta la colera popular, que es arrasadora, y las apasiones embravecidas, que son irrespetuosas, la
casa que ocupo el general Don Juan Manuel de Rozas [escrito asi en el original] -el mas poderoso de nuestros
caciques de levita y el mas tipico de nuestros caudillos de la época barbara, inexplicable ya para varias
generaciones, en que los gobernantes eran gauchos con exterioridad europea- en el tradicional Palermo de San
Benito, en lo que es hoy el parque 3 de Febrero”. (“Rozas. Lo que queda en pie”, Caras y Caretas, 4 de febrero de
1899).
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legitimando procesos de masificacion de la ciudad, la sociedad y la cultura en y por los
entretenimientos.

Unos pocos afios mas tarde, en 1912, el entonces director del zooldgico, Clemente
Onelli, hizo una caminata desde el puerto de Buenos Aires hasta la sede del Zoologico de
Palermo que convocd la maravillada atencidn de los paseantes y de los cronistas de la prensa,
que convirtieron ese paseo en un acontecimiento (Veron, 1981).

La méxima autoridad del Zooldgico llevaba tras de si, con la excusa de que el carro
previsto no tenia el tamafio adecuado, y apenas atada con una soguita, a la jirafa Mimi, recién
desembarcada de Dakar. Onelli ya era una figura publica, un idolo del entretenimiento
(volveremos a esto mas adelante, en el capitulo 3), y sus habituales gestos dadores de
popularidad a la institucion que presidia se consagraban en la presencia de unas vastas y
diversas multitudes y en la efectiva posibilidad de que estas habitaran y recorrieran la ciudad
también en busca del placer, la diversidad y la expansion del entretenimiento (ver imagen Nro.
5).

La girafa “Mimi"

'l =
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, tdquirida en  Registrado su equipaje, <3
Dakar para ol Zoo de Buenos Alres

Formacion de la wcomitivar co Ja Dirsena Norte Paseo triuntal de Ja girafa por las calles de la capital

IMAGEN NRO. 5
“La girafa ‘Mimi””, Caras y Caretas, 4 de mayo de 1912
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Si esta indagacidn organizara su recorrido exclusivamente en torno del zooldgico, acaso
su devenir iria de la carta de Pellegrini al paseo de Onelli con Mimi; e identificaria en ese pasaje
el de las multitudes concebidas como objeto de reformas y regulaciones, a su condicion de
participes y protagonistas de unos incipientes circuitos urbanos ligados al entretenimiento.

Pero el fendmeno al que nos dedicamos aqui no se circunscribe al zooldgico, sino que,
por el contrario, se manifiesta en una multiplicidad de espacios que permiten plantear la
emergencia y consolidacion en el periodo analizado de una amplia, eléstica, porosa, zona del
entretenimiento que, aunque sin refiir abiertamente con ellas, no se cefiiria a las valoraciones
reformistas y a las voluntades de las dirigencias politicas. Si el punto de partida que el zoolégico
configura se cifie a la accion estatal (en ese caso, a cargo de la municipalidad de la ciudad), mi
intencion es componer una serie de entretenimientos que, antes que nada, se organizaron bajo
criterios mercantiles, pautas comerciales y afan de lucro.

En adelante, me referiré a esos espacios como “ambitos para el despliegue de atracciones
masivas”. Como he planteado en la introduccidn, dentro de esos &mbitos incluiré a zooldgicos,
parques de diversiones, salones y pabellones destinados a exhibiciones varias, todos los cuales
caben también dentro de la caracterizacion de entretenimientos multitudinarios, como veremos

en los siguientes capitulos.

Recapitulando

Como vimos en las paginas precedentes, durante buena parte del siglo XIX las mas
multitudinarias précticas y convocatorias que se desplegaban en la ciudad de Buenos Aires se
organizaron como eventos esporadicos y excepcionales (tal el caso de las fiestas civicas o los
carnavales).

De hecho, su potencial —y fugaz- capacidad de acortar distancias y franquear fronteras
entre grupos y clases, resultaba una de las mas evidentes muestras de esa excepcionalidad.
Hacia finales de la centuria, y en buena medida a instancias de la transformacion en la
composicidn social de los pobladores (principalmente a causa de la inmigracion de ultramar),
la integracion de esas multitudes comenzaba a articularse a la vez como expectativa y como
preocupacion entre los mas diversos sectores dirigentes.

Lo que este primer capitulo ha enfatizado, luego de un recorrido por las condiciones de
posibilidad y los procesos de transformacion ligados a la nueva condicion de multitudinaria que

puede atribuirse a la ciudad capital, es la paulatina emergencia de unos ambitos cuya mas
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disruptiva caracteristica sera su capacidad —ni estacional ni esporadica, sino permanente- para
reunir a personas sumamente cuantiosas y sobre todo heterogéneas (acaso mas heterogéneas
gue nunca antes ni después) en torno del compartido placer por el entretenimiento.

Como he esbozado -y enfatizaré en los capitulos que siguen-, los “ambitos para el
despliegue de atracciones masivas” consolidaran la ampliacion cultural en alguna temprana
interseccion entre las ambiciones modernizadoras, la legalidad del descanso, los preceptos
morales e higiénicos hegemonicos y la dindmica del mercado.

A continuacién, el proximo capitulo se dedica a la descripcion de la zona cultural del
entretenimiento como parte del movimiento expansivo basado en la gran capacidad de

convocatoria de las atracciones.
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Capitulo 2
Atracciones masivas

Imaginaos una muchedumbre inmensa que mira, que
circula, que rie, que espera; gentes llevadas por aquellas
cosas que corren y se precipitan; mas gentes ocupando
otros artefactos curiosos que saltan y danzan; imaginaos el
estrépito de orquestas lejanas y de conversaciones distintas.

“El escalofrio por poco dinero”,
Caras y Caretas, 4 de febrero de 1911

Este capitulo esta dedicado a analizar la expansion de los entretenimientos a partir de la
creciente centralidad de lo que aqui denominaré atracciones masivas.

El despliegue de estas atracciones da cuenta de la posibilidad, cada vez mas habitual, en
el espacio y momento focalizado, de una inédita composicion: la que ira a reunir, dentro de los
predios y propuestas de los entretenimientos multitudinarios, a un heterogéneo conjunto de
divertimentos populares y entretenimientos tradicionales, a los que de manera permanente se
adiciona ademas una serie de diversas -y muchas veces imprecisas e inespecificas- novedades.

En la ciudad de Buenos Aires, en los afios del pasaje del siglo XIX al XX, la ecléctica
combinacion de atracciones que configuraba la zona cultural del entretenimiento cobraba
unidad en el marco de unos programas (Gunning, 2015) que, aunque siempre abiertos y
cambiantes, dotaban de previsibilidad y coherencia a esos entretenimientos. Esos programas,
como enfatizaré, lejos de refiir con los valores de la cultura culta (Montaldo, 2016), los
integraban como parte de sus propuestas.

Las paginas que siguen estan dedicadas, entonces, a analizar el auge de las atracciones
masivas Y su creciente capacidad de convocatoria, junto con su impronta disruptiva, respecto
de las teatralidades tradicionales que coexistian en la ciudad de Buenos Aires desde largo
tiempo atras (tal lo que ha mostrado Seibel -2002-). Ambos aspectos (el éxito y el caracter
disruptivo) pueden, en buena medida, reconstruirse a partir de los abundantes materiales
censales y estadisticos de la apoca, sobre todo en el contexto de la “fiebre de la taxonomia”
(Gonzalez Stephan, 1996) que habitaba todos los resquicios del saber.

Los documentos estadisticos se inscriben en el impulso epistémico de clasificacion

(Foucault, 2005) que, en este caso, forma parte de la pretension de maximizar el alcance de las
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normas que regulan las areas de interaccion social de los individuos en la modernidad (Merklen,
2013). Esos mismos documentos evidencian notables desajustes y tensiones también, o sobre
todo, alrededor de los entretenimientos.

Asi, mi planteo es que las diversas dimensiones de la disrupcién que implica el auge de
las atracciones (que consolida, ademas, a los entretenimientos como multitudinarios), pueden
recuperarse en buena medida a partir del “crujido” de los sistemas clasificacion y valoracion
que resuena en los discursos de la época, y que alude a unos procesos de transformacion (que
aqui vincularé centralmente con la masificacion) de la sociedad y la cultura que esos sistemas

y esos discursos pretenden, a la vez, describir, configurar y regular.

Atracciones

El 25 de septiembre de 1896 el diario Tribuna anunciaba en el Pabellon Argentino un
despliegue de atracciones que incluia “La gran gruta de oro -plata y cobre- conciertos, teatros,
bailes criollos, lucha de paisanos, rifas, carreritas, ruedas de la fortuna, cabezas parlantes,
academia de billar”.>® Apenas comenzado el afio siguiente, en su ejemplar del 1 de enero de
1897, La Nacién promocionaba el Parque Lezama, con sus “paseos en burritos, calesitas,
espejos magicos, Dinerconcert [sic] y fuegos artificiales.”

Ese mismo dia se promocionaba en Arcadia “el gran invento yankee Lhootthe Chute
[sic], Gnico en Sud América.®! La cartelera de ese diario listaba también, entre compafiias
cOmicas, de zarzuelas o dramadticas, la “exposicion permanente del museo anatdmico y
etnologico de Enrique Desort”, que se exhibia en el teatro San Martin (La Nacion, 1 de enero

de 1897).52 Alli mismo se enumeraban las dos funciones del Circo Anselmi, las romerias en el

S0 El Pabellon Argentino era una gran estructura de hierro y vidrio, que habifa oficiado de sede nacional en la
Exposicion Universal de Paris de 1889 y que, una vez traida de vuelta al pais, fue emplazada —en 1894- en la actual
Plaza San Martin, y utilizada como centro de exhibiciones y sede de diversas actividades recreativas. A partir de
1910 —y hasta 1932- funcion6é como Museo de Bellas Artes. Finalmente fue demolido para ampliar la Plaza.

51 La Arcadia era un salon emplazado en Florida 870. A pesar de la confusa grafia del anuncio, puede inferirse que
se refiere al juego conocido por entonces como shooting the chute, que habia sido inventado en la década del 80
del siglo X1X en Estados Unidos y que —cual antecesor de las montafias rusas acuéticas- consistia en una rampa
que llevaba un bote, con capacidad para varias personas, en bajada hacia una laguna artificial. EI mismo juego iba
a convertirse, unos afios mas tarde, en una de las principales atracciones del Parque Japonés. Puede verse un video
de la época con la version yankee del invento emplazado en Coney Island en https://www.loc.gov/item/00563608/
(consultado en octubre de 2021).

52 E| Teatro San Martin, inaugurado en 1887, estaba en Esmeralda 257. Luego de un incendio que lo destruyd, fue
reinaugurado en 1892. Era una sala similar a la del Politeama, con plateas y butacas moviles que permitian su
conversion en Picadero. Para ampliar, véase Seibel (2002: 218 y siguientes).
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Prado Espafiol (en la actual zona de Recoleta), y los partidos que se jugarian en el Frontén
Buenos Aires.>

El 4 de enero de 1897, en el Parque Lezama se anunciaban “funciones de circo de la
compafia Anselmi, feria, cinematografo, fuente luminosa, calesita y otras novedades” (La
Nacién, 4 de enero de 1897). Poco después, en junio de ese afio, la cartelera del diario Tribuna
enumeraba entre las representaciones teatrales, una sesion de “antiespiritismo” junto a una
exhibicion de “Fabrica de hilo y tejido de cristal”, de la que precisaba que “se ve hacer el hilo
de cristal y su tejido y se fabrican objetos de adornos a la vista” (Tribuna, 8 de junio de 1897).
En esa época, el Pabellén Argentino hacia las veces de salon de patinaje, sala de conciertos
orquestales, escenario de un teatro mecanico y de grandes juegos (Seibel, 2002: 287).

Al afio siguiente, en 1898 se inauguraba la Exposicion Nacional en el mismo Pabellén:
“fue una verdadera y animada feria presentada a la manera de las tradicionales europeas, con
juegos y entretenimientos de todo tipo. Se ofrecieron representaciones teatrales, zarzuelas y
comedias, cinematografo, conciertos (...). Hubo tiro al blanco, palo enjabonado, rompecabezas,
burritos, un acuario y un estanque de pesca milagrosa, donde los nifios en lugar de peces
pescaban juguetes” (“El Pabellon Argentino y la Exposicion Nacional de 1898, La Nacion, en
Caneto, y otros, 1996: 43).

Mientras tanto, el zool6gico de Palermo incluia entre sus propuestas, segin lo que
narraba Caras y Caretas, “tranvias liliputienses, cabalgatas en camello, exhibicion de
charlatanes comedores de viboras, y otras lindezas de género “casinesco™ (“El Jardin
Zooldgico”, Caras y Caretas, 13 de diciembre de 1904). Tiempo mas tarde se sumarian no sélo
mas especies animales, sino también otras propuestas como las funciones teatrales y de titeres,

la confiteria del Aguila-, y una vuelta al mundo, entre otras (ver imagen Nro. 6).5*

53 |os frontones, lejos de ser meras canchas para el juego de pelota, solian ofrecer una diversidad de opciones. El
Frontdon Buenos Aires tenia capacidad para 5500 personas, con “68 elegantes palcos”, segun el censo municipal
de 1887, que también decia que “cuenta con un gran restaurant con pieza para servicio especial, con una "montafia
rusa" para las personas jévenes dedicadas a este ejercicio, muy en boga en la capital; con un departamento de
bafios y con un globo cautivo, traido de Europa, que puede remontarse hasta una altura de 1500 metros” (Censo
de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 216).

4 No me fue posible reconstruir con exactitud durante qué periodo la vuelta al mundo se integré al programa de
atracciones del zooldgico de Palermo, pero la postal que aparece a continuacién permite ubicarla alli en el afio
1911. Como muestra esa imagen —y en consonancia con los relatos de la época- el zooldgico estaba lejos de ser de
la exclusiva preferencia de los publicos infantiles.
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IMAGEN NRoO. 6
Postal de la vuelta al mundo en el Jardin Zooldgico de Palermo, “circulada de Buenos
Aires a Barcelona el 30 de marzo de 1911”
(en http://www.flickriver.com/photos/jordipostales/3427090491/).
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Carasy Caretas, en 1909, en una nota titulada, precisamente, “Las grandes atracciones”,
celebraba la diversidad de divertimentos que ofrecia el Palacio Novedades.>® Decia alli que
“aparte del patinaje y de los cinematografos, el primero de los cuales constituye actualmente el
punto de reunién de nuestra mas distinguida sociedad, funcionan también con hermosos
premios para los ganadores, los billares japoneses, ejercicios fisicos, tiro al blanco, etcétera, y
el ya famoso tren de recreo, cuya ilusion es perfecta, puesto que transporta al pseudo viajero &
las tierras mas lejanas, haciéndole admirar precipicios, valles y montafias en excursion rapida
pero interesante” (“Las grandes atracciones”, Caras y Caretas, 5 de junio de 1909).

Poco més de un afio después, el 3 de febrero de 1911 anticipaba El Diario la Exposicion
Industrial del Centenario: “habra diversos entretenimientos y como de costumbre las reuniones
seran amenizadas por la orquesta del maestro Galeani, ubicada & la entrada del salon principal.
En el teatro de marionetas se daran funciones, variando los programas de los dias anteriores”,
y luego agregaba a la enumeracion “un tobogan de agua, kioscos de diversas empresas,
conciertos publicos, proyecciones cinematograficas, un tranvia aéreo, espectaculos de
marionetas, los llamativos stands de las grandes tiendas de moda y otros entretenimientos” (en
Watson, Rentero y Di Meglio, 2010: 155).

También en 1911, la prensa presentaba al parque de diversiones nombrado como Parque
Japonés, augurando que “no se habré ofrecido jamés al publico de Buenos Aires un conjunto
de atractivos mas novedosos y revestidos de mayor esplendor”, para luego sumar a la
descripcion, algunas de sus principales propuestas: un recorrido en ferrocarril paseando entre
montafias, el espectaculo del volcan Freshi Jama [sic], una proyeccion pirotécnica, la
oportunidad de navegar por lagos artificiales, mas de un centenar de kioscos “entre los cuales
el magnifico restaurant y el club del Mikado constituyen el “clou” [sic] de las atracciones méas
fantasticas” (El Diario, 2 de febrero de 1911).

Si algo destaca en la precedente recopilacion -ademas de su arbitraria seleccion, apenas
regida por alguna débil pretension de cronologia- es la combinatoria de una serie de
divertimentos variados, que se intercalaban y combinaban, tanto en sucesion como en
yuxtaposicion o simultaneidad, dentro de cada uno de los -también heterogéneos- predios y

emplazamientos.

%5 En el afio 1908 se inaugurd el Palacio Novedades en Florida 146, en el mismo sitio donde habia estado el teatro
Nacional, destruido por un incendio en 1895. El Palacio contaba con cuatro salas de teatro y dos de cine (en las
gue un piano musicalizaba la accion proyectada en pantalla) y estaba, ademas, dedicado a las variedades y al
patinaje. Para ampliar, véase Seibel (2002: 418 a 457).
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Esa diversidad, esa heterogeneidad, iria, sin embargo y tal lo que propongo aqui,
conformando una zona cultural —la del entretenimiento- de cierta recurrencia y previsibilidad,
cada vez mas accesible a los habitantes metropolitanos. Sin dudas se trataba de una oferta
sinuosa, de limites imprecisos, de margenes plasticos, cuya principal caracteristica parece haber
sido la posibilidad -siempre abierta- de adicion, supresion o reconfiguracion de ese conjunto de
atracciones cuya reunion se presentaba a distancia de cualquier légica lineal, textual, narrativa,
0 portadora de sentidos conclusivos (Montaldo, 2016).

Escojo aqui la nominacion de atracciones para dar cuenta de la ecléctica combinatoria
de divertimentos cuya unicidad estaba dada por la simultaneidad espacial y temporal que les
proveia su insercion en el entretenimiento y en los entretenimientos (el primero en relacion con
su intangible condicion de diversién, y los segundos imbricados en la materialidad de los
emplazamientos destinados al entretenimiento y la diversion).

Si bien la prensa y los discursos de la época aludian con recurrencia a las atracciones,
también referian a las diversiones, los divertimentos o las variedades. Bajo el mote de
variedades, de hecho -tal como propone (Schettini, 2012)-, es posible agrupar una serie de
numeros diversos, que podian incluir, entre otras, las demostraciones de animales salvajes, las
exhibiciones de acrébatas y luchadores romanos, las imitaciones, las bailarinas y cantantes, los
nameros de magia e ilusionismo. También bajo esa categoria es plausible considerar la reunién
de forzudos, equilibristas, clowns, tonys, écuyéres o prestidigitadores, en una misma funcion,
junto a dramas criollos y proyecciones de cinematografo (Pasolini, 2000).

Sin embargo, la idea de variedades permanece demasiado apegada a las demostraciones
que se desplegaban en torno de un escenario 0 una pista. Asi, el teatro de variedades, o los
espectaculos de variedades reenvian a la concatenacion de presentaciones en el marco de una
funcién y en el espacio del proscenio.

En cambio, aunque bastante mas sinuosa, la categoria de atracciones permite incluir a
la totalidad de las alternativas que se ofrecian en cada uno de los ambitos para el
entretenimiento, dentro y fuera de un escenario, un salén principal, una arena, o una pista. Las
atracciones, entonces, permiten sortear el sesgo teatral o circense que portan las funciones, para
considerar la expansién del entretenimiento como un movimiento desbordante respecto de las
propuestas y circuitos de las “multiples teatralidades coexistentes” a las que, entre otros, ha
abordado exhaustivamente la obra de (Seibel, 2002).

Si bien volveremos a dedicarnos a la expansion de la cartografia del entretenimiento
sobre el espacio urbano en el capitulo cuarto, vale destacar aqui la apertura que las atracciones

supusieron en términos de circuitos y espacios que, mucho mas alla de los anclajes privilegiados
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sobre salas y teatros, se desplazaban con plasticidad por pabellones, carpas, canchas de pelota,
parques, jardines, y también clubes o cafés (estos ultimos, de exponencial proliferacion, tal lo

que ha demostrado Gayol -2000; 2007- en sus indagaciones).

La impronta masificadora

Hago extensiva la idea de Gunning, que él aplica principalmente al cine de los inicios,
acerca de la centralidad de unas propuestas para el entretenimiento basadas en “una variedad
de atracciones interrelacionadas” (2015: 176), que se concatenaban y sucedian en un mismo
espacio y momento a instancias de la unidad que proveian para ellas los programas.

Concibo también, junto con Schettini (2012), a esa composicion como el resultado,
sobre todo, de decisiones empresariales y comerciales. Asi, propésitos mercantiles, antes o
junto con los artisticos, signaban la definicion de los programas de atracciones, susceptibles de
innumerables modificaciones y adiciones.

Los programas se componian en la alternancia, sucesion o simultaneidad de diversas
atracciones, que se integraban en cada ocasion en un préacticamente ilimitado repertorio, que
podia incluir —como vimos en la enumeracion del apartado precedente- la convivencia de
forzudos y automatas, con representaciones teatrales y funciones de cinematografo,
Kinetoscopios, rayos X, presentaciones de titeres o circenses; demostraciones ecuestres, magos
y prestidigitadores.®® A esas atracciones, segun las particularidades y dimensiones del predio,
solian yuxtaponérseles o intercalarseles, entre otras, exhibiciones de animales, panoramas,
norias, montafias rusas, 0 juegos acuaticos. Ademas, podian integrarse alli también
personalidades que, provenientes de la cultura culta e intelectual, o de los campos cientifico y
literario, y progresivamente devenidas celebridades, sumaban sus presentaciones, disertaciones

y conferencias como una atraccion mas dentro de los programas.®’

% Respecto de los prestidigitadores, el censo de 1910 registraba en la ciudad 17 ilusionistas de esta clase. Eran
todos hombres, 8 de ellos argentinos, el resto extranjeros. Aunque la cifra pueda parecer abultada, es infima en
comparacion con la cantidad de artistas registrados en el mismo censo municipal, que computaba nada menos que
1162 (de los cuales 173 eran hombres argentinos y 542 extranjeros; 86 eran mujeres argentinas y 361 extranjeras).
57 El auge de las celebridades, como destaca (Montaldo, 2016) se hizo particularmente notorio en 1910, cuando
numerosos visitantes ilustres se acercaron a participar de la fiesta patria en caracter de conferencistas. A pesar de
que la espectacularizacién mercantil que conllevaria la emergencia de celebridades ligadas al entretenimiento no
haria mas que expandirse, y aun cuando algunas figuras gozaban de indiscutida fama y prestigio, sus intervenciones
no fueron necesariamente exitosas, en términos econdmicos y de convocatoria (dos dimensiones que comenzaban
a ser determinantes). Por caso, Montaldo (2016) describe la “fallida tourneé” de Anatole France en ocasion del
Centenario. France visito la region con el objetivo de replicar funciones de sus conferencias sobre la obra de
Rabelais en ciudades argentinas, uruguayas y brasileras. La empresa que lo trajo, carente de solvencia econdmica,
pensaba pagarle con el fruto de la recaudacion. Como narra Montaldo, “France ha hecho un viaje de negocios a
América del Sur; ha ido a ganar plata” (Montaldo, 2016: 150). Pero la gira resulta un fracaso: las conferencias
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Uno de los planteos que sustenta esta tesis es que esas heterogéneas atracciones,
reunidas dentro de la unicidad que les brindaban los programas y articuladas en sucesion o
yuxtaposicion dentro de la diversidad de espacios y predios destinados al entretenimiento,
intervinieron en una expansiva transformacion de la cultura de la época.

Sobre ese planteo baso la idea de que las atracciones, en su ecléctica combinacion y bajo
la novedosa l6gica que daba sistematicidad a su sinuoso despliegue, portaban la impronta
masificadora, responsable de la transformacion tanto como de la expansion a las que acabo de
aludir. Asumo, antes que nada y junto con Montaldo (2016) que la masificacion refiere mas a
una serie de ldgicas y dindmicas, que a un inventario de productos o précticas.

La masificacion remite aqui, concretamente, a la concurrencia de varias dimensiones.
Una de ellas, ligada a la composicion de los programas que, si por un lado se fundaba en
criterios mercantiles antes o junto con los artisticos; por otro lado se estructuraba no tanto a
partir de la coherencia narrativa y lineal, sino en base a una suerte de novedosa disyuncion que
irfia a constituirse como un elemento central de la cultura masiva, en sus mas variadas
manifestaciones (Bentley, 2009).58

La intervencion de las atracciones en la transformaciéon cultural supuso, en ese sentido,
la conformacion de una vasta clase de propuestas susceptibles de ser integradas a la zona del

entretenimiento. Si, de acuerdo con Bruno “la novedad central de esta etapa es la apertura de

previstas en el teatro Odedn de Buenos Aires no tienen el éxito esperado, de hecho, casi no tienen puiblico. La
situacion de competencia, en un momento plagado de visitantes dispuestos a conferenciar para oyentes de diversa
laya, no colabora. Los organizadores le piden a France que cambie a Rabelais por temas mas atractivos. El autor,
presionado por las circunstancias, decide acceder a “que sea el interés del publico el que guie su itinerario cultural”
(Montaldo, 2016: 153). Entonces prepara —con mucho mejor resultado- una conferencia sobre Argentina, tal lo
que la hora reclama. En linea con ese ejemplo, Korn y Sigal (2010) analizan la también malograda visita de otra
celebridad, Giacommo Puccini, en el marco de una ambiciosa gira sudamericana. Puccini habia sido invitado a
asistir a varias de las representaciones de sus obras por la empresa Nardi-Bonetti, propietaria del teatro Opera de
Buenos Aires, y por el diario La Prensa, que le dio alojamiento en su departamento para huéspedes célebres, en el
afamado edificio de Avenida de Mayo. Pucini terminé su estadia enemistado con quienes lo habian traido, luego
de desconocer lo que sus patrocinadores asumian que estaba organizado como un contrato de exclusividad, que no
daba libertad al misico de participar de otros eventos y agasajos mas que los organizados por los empresarios; que
por cierto parecen haber sido infinitos: “jSon tantas y tales las fiestas y agasajos que estoy verdaderamente
abrumado! [...] {Tengo en vista 72 banquetes!” (Otero y Varacalli, 2006, citado en Korn y Sigal, 2010: 78). La
aparicion de esas celebridades da cuenta de como la reconfiguracion cultural se enlazaba con la expansion
mercantil y con la creciente autonomia de unos empresarios y gestores que tomaban sus decisiones con relativa
independencia de las elecciones y preferencias de los propios artistas e intelectuales, con el propdsito de “dar con
el gusto del publico” (Montaldo, 2016: 142), que era un publico cada vez mas vasto y diverso, tal lo que estamos
planteando aqui.

%8 Bentley analiza, para el caso de los estados Unidos, en el periodo comprendido entre 1870 y 1920 la
configuracion de una cultura de masas creadora, antes que nada, de novedosos estilos y estéticas. Lo que postula
es que el efecto de esta transformacion lejos de circunscribirse a las manifestaciones culturales populares, se
desplegd también sobre artistas consagrados e indubitablemente insertos en la dindmica de la creacion artistica
tradicional. De acuerdo con la autora, el vértigo, la velocidad, o el shock (a los que integra dentro de la estética de
la disyuncién) proveyeron estructuras creativas incluso para los trabajos mas refinados y cerebrales.
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una multiplicidad de zonas culturales en el &mbito portefio” (Bruno, 2014: 17)°°, la expansion
transformadora sobre la que focaliza mi indagacion —a diferencia de lo que propone Bruno- no
se sustenta en practicas y espacios articulados en torno del dominio de competencias dialogicas
y saberes lectoescriturarios, sino que renvia a &mbitos y propuestas signadas por el despliegue
de las atracciones (una zona, por eso mismo, relativamente soslayada en los estudios
académicos dedicados a este periodo).®°

Como veremos unas paginas mas adelante, sin desestimar ni desafiar los valores
hegemanicos de la cultura culta (me refiero no solamente a los saberes letrados, sino también a
la centralidad de unos entretenimientos “familiares”, “higiénicos” o “morales” -aceptables, en
sintesis- que se contraponian discursivamente a aquellos otros que, como he analizado en el
capitulo anterior, portaban la connotacion de lo nocivo, lo inmoral o venenoso), la convocatoria
de las atracciones iria a ampliar los margenes de lo que cabria en la zona del entretenimiento.
Ese movimiento ampliatorio, transformd las disposiciones (Sarlo, 1985) y las practicas
disponibles y habilitadas para participar legitimamente en la cultura portefia de entresiglos.

La impronta masificadora de esta clase de entretenimiento refiere también, entonces, al
hecho de que los programas se configuraban sobre la convocante combinacion de los valores
estéticos de la cultura tradicional, y las mas populares atracciones (Montaldo, 2016). A los
sesgos populares, tradicionales y cultos, iria a sumarse, ademas, la reivindicacion de lo
novedoso y lo moderno (incluso a través de la incorporacion de artefactos y dispositivos de
inéditas e imprecisas posibilidades, tal como profundizaré en el capitulo cuarto, al describir la
intima imbricacién entre la electrificacion urbana y la expansién de la zona mercantil y cultural
de los entretenimientos). Esa combinatoria permitia la articulacion de unas atracciones
provenientes de diversas series culturales, dentro de una misma y Unica dindmica, masiva y

masificadora.5!

5% Bruno concibe tres momentos para pensar el despliegue cultural de la ciudad capital. La apertura corresponde al
segundo de esos periodos, que la autora ubica —en consonancia con mi propio planteo- en el giro del siglo XIX al
XX.

60 En general, en las indagaciones locales, la del entretenimiento ha sido una zona desatendida, tanto en términos
de su intervencién en la masificacion de la cultura como de su accion tendiente a la provision de formas de
integracién y de sociabilidades especificas. Entre las excepciones a esa marginacién, destaca la pionera obra de
Prieto (1988) con su exhaustiva mirada sobre un criollismo —y con él sobre los centros criollos- al que entre otras
cosas atribuye una contribucion central a ese pacto de asimilacién que, para el caso argentino él mismo describe
como “veloz y sentimental”. También vale mencionar los aportes de Archetti (2000; 2003) para pensar la
conformacion de la nacionalidad desde las “zonas libres”, entre las que ubica central -pero no Unicamente- al
fatbol. Asimismo, algunos otros trabajos, entre los que caben destacar los reunidos en el libro coordinado por
Pastoriza (2002) han focalizado sobre espacios y momentos de ocio y placer para ligarlos a la integracion social
de las mayorias.

®1 La consideracion de las diversas series culturales (Ford y Longo, 1999) de las que provienen las diferentes
atracciones alude aqui a la coexistencia simultanea de elementos residuales, es decir de aquello que, proviniendo
del pasado, “todavia se halla en actividad dentro del proceso cultural” (Williams, 2000: 144) y que, por eso mismo,
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Unas de las mas explicitas evidencias que brindan las fuentes del periodo acerca de esta
transformacion masificadora a la que estoy aludiendo —y que fue para los contemporaneos una
disrupcion, que se manifestaba entre el desconcierto, la reprobacion y la celebracion- es la que
proveen los compendios estadisticos y censales. A ellos me dedicaré a continuacion, para dar
cuenta de la emergencia de esta zona de dificil aprehension dentro de las categorias disponibles
y, al mismo tiempo, de indudable preeminencia entre las preferencias de los habitantes

metropolitanos.

Estadisticamente hablando

Los anuarios estadisticos y también los censos portefios elaborados entre las décadas
finales del siglo XI1X y las primeras del XX dan cuenta, ante todo, de un persistente afan de
intervencion sobre la inconmensurabilidad de la vida social, a través de las categorias
administrativas dedicadas al inventario.

La accion censal se intersectaba con espacios y practicas diversas; no sélo porque los
comentarios y datos que Alberto Martinez, el Director de la Estadistica Municipal, volcaba en
los materiales estadisticos eran citados recurrentemente por otros textos y discursos; sino
también porgue esa informacion era, en la época, unanimemente valorada como representacion
privilegiada, “real”, de la sociedad. También por eso, los censos y anuarios estadisticos abren
una productiva via de acceso a los modos en que esa realidad era concebida en el contexto que
estamos abordando.®?

Esas categorias e inventarios se entramaban con una miriada de textos e imagenes de
amplia circulacion, lo que colaboraba en afianzar la produccion de la realidad. Tal era el efecto
de la construccion estadistica sobre la realidad, que en la Exposicién Industrial del Centenario,
en 1910, a modo de souvenir se entregaba a los visitantes nacionales y extranjeros una serie de

tarjetas postales con datos censales de ese afio (Grassi, 2011: 167).62 Como si la propia accion

puede ser activado en el presente. Y, en este caso, transformado a instancias de su incorporacion dentro de una
novedosa dindmica.

62 Un ejemplo sencillo de esta afirmacion: cuando los compendios estadisticos que aqui analizamos presentan el
apartado relativo a la demografia, no lo hacen bajo la denominacion de “poblacion™ sino bajo el titulo de
“Crecimiento de la poblacion” que evidentemente se configuraba en alguna interseccidn entre la descripcion y la
voluntad construccion de lo real cuantificable.

63 Esta manifestacion de la consolidacion de las categorias oficiales como representaciones no mediadas y
altamente valoradas de la realidad, coincide con una escena descripta por Segura (2015), respecto de la
inauguracion de la ciudad de La Plata, en la que se repartieron a los presentes, también como souvenir, pafiuelos
de seda con la reproduccion del trazado fundacional de la urbe. Si alli la identidad entre la ciudad y su
representacion hegemonica se afianzaba sobre el valor iconogréafico de una imagen, analoga relacion cabe plantear
para la ciudad de Buenos Aires y las categorias estadisticas a las que estoy aludiendo aqui.
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de estos artefactos culturales pasara inadvertida, era la realidad la que aparecia alli susceptible
de ser aprehendida sin mediaciones (Caggiano, 2013).

A la distancia -en este caso, cronologica tanto como analitica- la mediacion queda en
absoluta evidencia, al punto de perder buena parte de su eficacia: los censos y los anuarios
proponen un conjunto de categorias que se nos presentan hoy por momentos completamente
antojadizas y arbitrarias. Sin embargo, no es el punto desentrafiar el caracter de artificio de estos
instrumentos, sino aprovechar su valiosa exhaustividad cuali y cuantitativa.®* La pretension
aqui es reconstruir a partir de esa informacion —aunque no Unicamente- la intervencion de las
atracciones y de los ambitos en que se desplegaban, en los procesos de masificacion de la
sociedad y de la cultura.

En los documentos estadisticos oficiales, los entretenimientos (al menos buena parte de
ellos) no quedaban al margen del impulso de clasificacion. Por caso, los anuarios portefios
incluian en su enumeracion de cada una de las obras teatrales puestas en escena, segin su
género, junto con la discriminacion del nimero de representaciones, la cantidad de concurrentes
y el producido bruto en pesos moneda nacional.®

Sin embargo, en lo que refiere a la zona de los entretenimientos estructurada sobre la
oferta de unas atracciones sinuosas e inestables, lo que subyace a las estadisticas es la tension.
La tensién entre unos &mbitos, atracciones, programas -jy también destinatarios!- en
permanente renovacion, trasformacién y expansion (tal lo que he mencionado mas arriba), y la
omnipresente voluntad censal de registro y captura.

La forma que asumié esa tension fue la de la inestabilidad de las categorias. Las
referencias al “esparcimiento”, el “recreo”, los “divertimentos”, las “atracciones”, los
“entretenimientos”, las “distracciones”, o los “espectaculos”, permiten develar parte del
atribulado andamiaje categorial que hacia plausible la convivencia —bajo alguna o todas esas

nominaciones- de practicas como las carreras de caballos, el patinaje, las competencias de

64 El detalle de las estadisticas portefias de antafio permite conocer, para cada mes de cada afio, los “nacimientos
clasificados por las horas del dia en que tuvieron lugar”; o los “alimentos inspeccionados € inutilizados” (en el
apartado “Hacienda vacuna” se consignaba que en enero de 1894, por ejemplo, se inutilizaron 2 lenguas y 336
kilos de higado, aunque en todo el afio no se inutilizé ningln seso); junto a la cantidad de “ebrios aprehendidos”
o el “nombre de los caballos que dieron mejor record en las carreras”; los metros cubicos de “materia fecal
extraida”; el “servicio de alumbrado publico de la ciudad, especificando nimero de faroles encendidos en las
calles, metros cubicos de gas consumidos, y costo del servicio”; la “cantidad de cartas enviadas™ (incluso en el
Anuario Estadistico de la ciudad de Buenos Aires de 1890 estaba contabilizado el intercambio epistolar realizado
jdesde el afio 1858!), entre muchas otros datos.

651896 fue el Gltimo afio en que se consignaron los titulos de las obras teatrales. Luego, sélo se contabilizaron por
un lado los géneros teatrales y, por otro lado, los lugares de exhibicién. Se mantuvo el conteo de la cantidad de
funciones, el ndmero de concurrentes y el producto dinerario. En algunas ediciones del anuario estadistico
municipal se sumé la cantidad de personal de los establecimientos teatrales y/o las horas de funcionamiento cada
mes. Veremos mas adelante en este capitulo algunos cuadros confeccionados en base a esa informacion.
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pelota, los bailes, y los juegos en parques de diversiones; pero también -a partir de su aporte a
una presunta condicion ornamental de la vida-, la incorporacion de objetos como “accesorios
de carey”, “articulos de esgrima”, “paraguas” 0 “anteojos” dentro de esas mismas secciones.

La seccion “Recreo del espiritu” del Censo de la Ciudad de Buenos Aires de 1887
incluia “21 almacenes de musica, 98 librerias, con y sin papeleria anexa, y 131 teatros” (1889:
296-297). El siguiente apartado en el mismo compilado se denominaba “Distraccion material”
y computaba “cafés, con y sin billar: 202; Confiterias (venta de masas y licores solamente): 94;
Despachos de bebidas: 230; Gabinetes Opticos: 8; Plazas para el juego de pelota y baile: 537”
(1889: 296-297).

Un poco mas tarde, cuando en 1904 se publicé el siguiente censo portefio, los criterios
habian cambiado. El rubro, denominado en esa ocasion como “Articulos, adornos y recreo”,
incluia una enumeracion de “49 Almacenes de musica, 2 articulos de esgrima; 3 articulos de
fotografia; 208 bazares y jugueterias; 19 canchas de bochas; 5 canchas de pelota; 24 casas de
coronas; 9 casas de tiro al blanco; 13 depdsitos de pianos; 4 empresas teatrales; 14 gabinetes
oOpticos; 8 pajarerias; 13 paraguerias y abaniquerias; 174 relojerias y joyerias; 2 venta de
articulos de carey; 4 venta de articulos religiosos; 3 venta de articulos de alfareria; 83 venta de
flores; 1 venta de fondgrafos”®® (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1906: 142-143).

Esta clasificacion emparentaba los espacios para ir a divertirse -los gabinetes 6pticos,
las canchas de pelota, etc.- con los agentes de esa diversion -por caso, empresas teatrales, pero
también fabricas de juguetes- y los intermediarios mercantiles -como las casas
comercializadoras de productos tales como joyas, flores, o camaras fotograficas, todos
presumiblemente destinados a embellecer o alegrar-. En esas categorias, lo que se identifica
antes que nada es la voluntad de agrupar aquello que, aunque difuso, se presenta ligado a las
dimensiones estetizantes, creativas, decorativas y hasta religiosas del hacer cotidiano; todas
ellas asumidas como revés de otras dimensiones, acaso mas formalizadas (como la del trabajo,

la produccion, o la ensefianza).

% Hasta antes de la invencion del fondgrafo estadounidenses de Edison (que lefa cilindros de cera) y del graméfono
aleman de Berliner (que usaba discos planos), la Gnica alternativa para escuchar muisica era estar en presencia de
un intérprete. Fueron los almacenes de musica y las casas de audiciones de fonografos, pero también algunos
salones y cafés, los que primero pusieron al alcance de los habitantes portefios esas maravillas modernas. Asi, en
espacios compartidos fue donde estos artefactos se hicieron en un primer momento accesibles a los méas. En el
Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires de 1912 se contabilizarian ya 49.960 unidades de fon6grafos y
graf6fonos dentro el rubro “Artefactos de metales”, y 174.039 docenas de discos y cilindros para graf6fonos entre
las importaciones del rubro “articulos y manufacturas diversas” (1912: 220). El hecho de que las casas de mdsica
fueran disminuyendo en inversa proporcion al aumento de las importaciones de artefactos, parece ser una evidencia
de la paulatina incorporacion de fondgrafos y graféfonos a la privacidad doméstica (a diferencia de lo que ocurriria
con el kinetoscopio y sus variantes).
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S6lo un poco més adelante algunos de los entretenimientos se (re)integraran a las
dimensiones productivas del conteo, en una incipiente contribucion al relevamiento de la
economia de la cultura. Asi, en el Censo de 1909, listadas por orden alfabético apareceran las
ramas de comercio y la cantidad de locales en cada una. Alli figuraron ya, mezcladas con otras
casas comerciales, “agencias teatrales, 1; alquiler de articulos para teatro, 2; alquiler de cintas
cinematogréficas, 1; cinematografos, 26; y también, tiros al blanco, 8; venta de gramdfonos,
graféfonos y cinematografos, 15; canchas de bochas, 7; almacenes de musica, 70” (Censo de la
Ciudad de Buenos Aires, 1910: 117 y siguientes). Ese afio, se consignaba también la presencia
de 116 empresarios de cinematografos.

Por su parte, el Anuario Estadistico de la Ciudad, realizaba sus propios recuentos y
compilados -no necesariamente idénticos a los de los censos-. En 1896 proponia el rubro de
“Diversiones, fondgrafos, tiros, gabinetes opticos, calesitas, bochas”, y contabilizaba un total
de 23 (1896: 651). En la edicion del afio 1900 figuraban 2 casas de audiciones de fondgrafo, 8
gabinetes Opticos, 15 de tiro al blanco, 5 con argollas. Dos afios més tarde, entre los comercios
se encontraban también 2 cinematografos, pero, curiosamente, no se imbricaban con las
actividades para el entretenimiento sino con las comerciales (faltaban unos afios para que los
cinematografos integraran el listado de “teatros y lugares de diversion” junto a —entre otras- las
representaciones operisticas o las zarzuelas).

Aunque sin invalidar el aporte que suponen estos datos, es preciso sostener una dosis de
permanente suspicacia, para evitar la tentacion de las generalizaciones concluyentes. No sélo
porque, obviamente, el mapa no es el territorio (Bateson, 1972); sino ademas porque es posible
advertir notorios desajustes, que podriamos definir como “intracartograficos”, en el sentido de
gue presentan disonancias al interior de los propios compendios estadisticos. Vale recuperar lo
expresado por el propio comentarista del Anuario portefio, que al comienzo de la centuria
refiere a que “las dificultades financieras y comerciales del afio 1900, han tenido una sensible
repercusion en los teatros” por la que “ha habido baja notable en los concurrentes y en el
rendimiento pecuniario de los espectaculos” (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos
Aires, 1900: XXIX); para unos parrafos mas adelante reconocer que es dificil saber si tan
pronunciada merma no implica una deliberada adulteracion de la informacién por parte de los
propietarios de las salas. Las dudas no harian méas que incrementarse: s6lo asi se entiende la
promulgacion de una ordenanza municipal, en1906, que conminaba a los empresarios teatrales
a entregar los talonarios correspondientes a entradas, localidades y abonos, para ser selladas y

numeradas por la Intendencia, antes de que las pusieran en circulacién (Pasolini, 2000).
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Lo real (no) registrado

Si bien las compilaciones estadisticas, al igual que los archivos, pretenden la ilusion de
acceso a lo real como si ese acceso no estuviera mediado por su propia accion (Caggiano, 2013),
el devenir de ciertos espacios y actividades en esos documentos oficiales pone en evidencia el
insalvable desajuste entre la voluntad de clasificacion y regulacion, y el constitutivo desborde
de las précticas sociales. En el momento y lugar sobre el que esta indagacion focaliza, las
tensiones y desacoples (que se traducen en la inestabilidad de las categorias, como he mostrado,
pero también en la subrepresentacion o en la ausencia de ciertas actividades en los registros
censales, como veremos) dan cuenta —tal lo que postulo aqui- del caracter disruptivo de unas
atracciones masivas que estaban transformando, y ensanchando, la zona cultural del
entretenimiento.

Sobre los teatros, por ejemplo, sabemos que en los conteos estadisticos se han omitido
algunas de las actividades que, aunque desarrolladas en sus salas, tal vez no fueran concebidas
por los hacedores de esos recuentos como compatibles con el rubro de la diversion. Por caso
las conferencias —pedagogicas, politicas o de cualquier otra indole- que fuentes incuestionables
ubican en salas teatrales y salones diversos, no aparecen discriminadas ni en los censos ni en
los anuarios estadisticos. Por citar s6lo un ejemplo: es harto conocido el hecho de que Leopoldo
Lugones dio en mayo de 1913 una serie de conferencias en el Teatro Odedn de Buenos Aires,
que fueron la base de su influyente libro EI Payador, y de la entronizacion del gaucho como
arquetipica figura nacional .®” Sin embargo, actividades como esa no aparecen consignadas en
las estadisticas del periodo. ElI Anuario estadistico portefio para ese afio de 1913 registra en la
sala teatral del Odeon 59 funciones operisticas, 54 de comedias y dramas en espafiol, 23 de
comedias y dramas en italiano, 39 en francés y, finalmente, 22 funciones de atracciones varias.
Resulta imposible dilucidar si las alocuciones de Lugones pueden haber cabido dentro de esas
atracciones, o si quedaron excluidas de todo recuento. ldéntica situacion aplica a otras
conferencias y conferencistas (por ejemplo, a Anatole France y sus presentaciones de 1910, a

las que ya he aludido).

67 Lugones, a través de El payador, proponia la inversion de los términos de la ideologia que habia fundado la
argentinidad en las décadas previas, al desestimar la supremacia del inmigrante sobre le nativo, y la del campesino
sobre la del gaucho (Devoto, 2002). Para ampliar pueden consultarse los clésicos trabajos de Ludmer (1988) o de
Prieto (1988). También el analisis de Rogers (2001) que plantea que El payador, ademas de consolidar un gaucho
prototipico, registra indirectamente la existencia de un publico amplio y heterogéneo, que no fue destinatario
directo del discurso, pero si era el objeto imaginario de la reforma cultural.
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Algunas actividades recreativas desaparecieron sin explicaciones, luego de haber
resplandecido en los recuentos. Por ejemplo, sabemos por los Anuarios que los “Oratorios del
abate Perosi” convocaron a mas de 9000 concurrentes en las 22 funciones del afio 1899. No
puede confirmarse, pero acaso el espectaculo (cuyas caracteristicas y detalles se nos escapan
por completo) haya sido solo la moda de una temporada, pues no reincide en las estadisticas.

Para el caso de otras propuestas, en cambio, queda fuera de duda que la desaparicion del
recuento no ha tenido correlato con el declive de la actividad. Ese parece ser el caso de practicas
como las payadas, de las que conocemos su reinsercion contemporanea y posterior en espacios
diversos: “en bares, cines, glorietas, en la radio, en gira por barrios y en el interior” (Seibel,
2002: 742), aunque sin correlato estadistico.

Un ejemplo aun mas llamativo es el de las veladas dedicadas al patin con fines
recreativos. Aungue invisibilizadas en los recuentos estadisticos después del afio 1898, lejos de
mermar, no hicieron mas que incrementar su asiduidad, concurrencia y popularidad. Seguir el
devenir de las pistas de patinaje de la época resulta sencillo, dado que la prensa diaria publicaba

precios y horarios de cada una de ellas con frecuencia.®®

6 |_os semanarios ilustrados abundaban en croénicas e imagenes de las veladas de patinaje, exaltando antes que
nada su abultada concurrencia. Entrado ya el siglo XX, Caras y Caretas afirmaba, refiriéndose a la adopcién
generalizada de esta practica por parte de los portefios: “Realmente sorprende 4 cuantos extranjeros nos visitan la
facilidad con que el criollo, neto 6 con mezcla, se adapta a sports y ejercicios fisicos que hasta no hace muchos
afios podian considerarse como exéticos en nuestra tierra, pero que poco & poco van tomando carta de ciudadania
y echando raices. Primero fué el foot ball [sic], mas tarde el golf, el tenis, el polo y las gymkanas [sic], y ahora es
el patin” (“El sport de moda”, Caras y Caretas, 10 de abril de 1909). Destaquemos que, aunque la cronica enfatiza
el potencial integrador del patin, terminaba ubicandolo en linea con los ejercicios y deportes, lo cual —podemos
conjeturar- acaso explique el cambio de valoracién que hizo que esta practica dejara de incluirse entre los lugares
de diversion.
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Entre los salones mas destacados estuvieron el Palacio Novedades®, el Skating Rink,”
y el Pabellon de las Rosas’t. También el Pabellon Argentino’?, “el mas elegante salon de
patinaje”, seglin la descripcion de La Nacion del 28 de junio de 1895 (en Seibel, 2002: 286).
Todavia en 1910 se inauguro el lujoso Palais de Glace, en el que se patinaba sobre hielo (de ahi
su nombre, que persiste hasta hoy aunque las instalaciones hayan sido reconvertidas en
museo).”® Seguir el devenir de las pistas de patinaje de la época resulta sencillo, dado que la

prensa diaria publicaba precios y horarios de cada una de ellas con frecuencia.’

%9 Como ya he descripto, el Palacio Novedades, ubicado en la calle Florida, contaba con cuatro salas de teatro y
dos de cine (en las que un piano musicalizaba la accion proyectada en pantalla) y estaba, ademas, dedicado al
patinaje.

0 El Sakting Rink, inaugurado en 1893, ubicado en Charcas al 1000 y ademas de pista de patinaje, oficiaba de
arena de circo y sala para la exhibicién de diversas atracciones. Hubo un breve periodo en el que el mismo predio
alojo a la Casa del pueblo anarquista, durante el afio 1902, pero pronto la relacion entre los acratas y el propietario
del lugar naufragd. Suriano (2004) menciona al Ing. Peduzzi como duefio del Skating Rink. No me fue posible
hallar informacién ampliatoria para este dato.

"L El Pabellon de las Rosas estaba en Av. Alvear y Tagle. Se organizaban alli veladas diurnas y nocturnas que
excedian al patin e incluian funciones de circo y teatrales, orquestas, desfiles, entre otras cosas. En 1905 describia
Caras y Caretas: “El lago veneciano ha sido arreglado de nuevo. Actualmente lo pueblan numerosas gondolas y
otras embarcaciones destinadas para el publico (...) El elefante de la domadora Elsa Philadelphia constituye el
principal atractivo del Pabellén. Buen nimero de familias que no pudieron verlo en el Casino [se refiere a una sala
teatral de la época que llevaba ese nombre, y que era del mismo duefio] han tenido ocasion de admirar sus
prodigiosos ejercicios, aumentados ahora por algunos nuevos que realiza en el agua y que provocan gran hilaridad.
El mamifero de referencia se encuentra a sus anchas en el Pabellén de las Rosas. Cuando no trabaja, pasea con
orgullo por los jardines, creyéndose duefio de aquellos dominios” (“Las fiestas del Pabellon de las Rosas”, Caras
y Caretas, 5 de febrero de 1910). El duefio del predio era Charles Seguin (1877- 1930), un empresario de gran
fortuna y notoria capacidad de diversificacion y concentracion de negocios. Caras y Caretas lo definia como “el
iniciador de los trusts en Buenos Aires y uno de los mas espectables [sic] hombres de negocios del pais”
(“Evoluciones del comercio argentino. El iniciador de los trusts en Buenos Aires”, Caras y Caretas, 2 de enero de
1909). Tuvo acciones, entre otras, en la Compafiia Nacional de Carruajes Electromoviles S.A., la Compaiiia de
Tranways “Eléctricos Buenos Aires”, la Compafiia Argentina de Teléfonos SA., la South American Mining
Company, el Banco Francés del Rio de la Plata, la Cerveceria Quilmes, la Compafiia General de lluminacién y
Ornato, la Sociedad Anénima Publicidad “TENA”, etc. Con estas dos Gltimas empresas se dedicaba a la produccion
de espectaculos para sus propios locales: Seguin fue un exitoso empresario de los entretenimientos. Vinculado a
la Sociedad Teatral italo-Argentina, regented el Teatro Circo Coliseo Argentino, el Teatro Casino, el Opera, el
Odéon, el Excelsior, el Portefio, el Maipo, entre otros. Ademas, fue accionista en diversas empresas y espectaculos
de circo, teatro, box, lucha, danza, y patinaje (como el Palais de Glace). Manejé también los primeros casinos y
ruletas en Mar del Plata. Para méas detalles de la trayectoria de este empresario, puede consultarse:
https://cronoscultural.blogspot.com/2014/08/charles-sequin-un-asombroso-empresario.html (visitada en
septiembre de 2020)

2 Como he puntualizado antes, el Pabellon Argentino era una gran estructura que, en 1894, una vez traida de la
Exposicion Universal de Paris de 1889 fue emplazada en la actual Plaza San Martin, y utilizada como centro de
exhibiciones y sede de diversas actividades recreativas.

3 El Palais de Glace, ubicado en Av. del Libertador 1248, tomé como modelo su homénimo de Paris. Fue
construido en terrenos cedidos por el municipio, y contaba con una pista de patinaje circular, que ocupaba el salén
central, y a sus alrededores se distribuian palcos y salones de tertulias. Como se menciona en el sitio web del
Palacio, “en el subsuelo del edificio se instalaron las maquinas que fabricaban el hielo que abastecia la pista, y en
el primer piso nuevos palcos, confiteria y un drgano completaban las instalaciones, cuyo techo abovedado
culminaba en una clpula con un gran lucernario central que ain hoy se conserva, destinado a darle luz natural a la
pista de patinaje.” El emprendimiento no fue muy duradero. Promediando la década de 1910 se reconvirtié en
saldn de baile. El edificio fue remodelado en los afios treinta y luego de cumplir otras funciones, a partir de la
década del sesenta se destino a sala de exposiciones. Hoy en dia el espacio esta bajo la drbita del ministerio de
Cultura de la Nacion (en https://palaisdeglace.cultura.gob.ar/info/el-palacio/ visitada en mayo de 2020).

74 Los semanarios ilustrados abundaban en crénicas e imagenes de las veladas de patinaje, exaltando antes que
nada su abultada concurrencia. Entrado ya el siglo XX, Caras y Caretas afirmaba, refiriéndose a la adopcion
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Posiblemente varias de las actividades desglosadas en los conteos estadisticos, pasaron
luego a integrar la difusa categoria de las atracciones (tal como veremos en los cuadros de
algunas paginas mas adelante), que iria, precisamente a “hacerse cargo” de ese conjunto de
propuestas sinuosas, diversas y, como pretendo mostrar aqui, de dificil ajuste a las categorias
previas.

Entre esos casos parecen estar los panoramas, que se armaban en los mas diversos
espacios: en el afio 1900, la investigacion de Seibel alude a que “una nueva version de Panorama
sigue atrayendo mucho publico: se trata del salon del Columbia Skating Rink, transformado en
estacion de trenes (...) el viajero instalado en los coches del tren que simula ponerse en marcha,
parte de la estacion de Kaifha y recorre hasta Jerusalem, desfilando ante su vista el paisaje de
la Palestina; la ilusion resulta completa” (Seibel, 2002: 233).

Otro ejemplo de la ambigua consideracion oficial es el de los circos. Tempranamente
las estadisticas anunciaban su progresivo e inexorable declive, que coincidia con el envio de las
pistas a los méargenes culturales y geograficos metropolitanos. En 1887 el censo municipal
afirmaba que “muy en boga en otra época, este género de espectaculos en Buenos Aires, en
tiempos en que el payaso, personaje obligado en estas compafiias, anunciaba por las calles, en
zancos 0 & caballo, vestido con su traje caracteristico y seguido por banda de musica y numerosa
multitud, la préxima funcién, hoy ha quedado relegado & los barrios extremos de la ciudad"
(Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 217). A pesar de ello, el mismo censo atribuia
imas de 200.000 asistentes! a las funciones circenses de ese afio.

El ejemplo de los circos es llamativo porque su decrecimiento fue mencionado con
recurrencia en diferentes discursos, no s6lo en los censales u oficiales. Y, no obstante ello, las
cifras muestran que fue en espacios concebidos como picaderos donde se desarrollaron buena
parte de las atracciones que exitosamente interpelaban a los muy diversos publicos portefios del
comienzo del siglo XX. De hecho, las mismas estadisticas ofrecen otros indicios que ponen en
duda la extincion de la actividad: todavia en 1910 se computaban entre los oficios urbanos el
de los domadores, y se consignaban 36 hombres dedicados a ese oficio en Buenos Aires (6

extranjeros y 30 argentinos, segun detalla el censo).

generalizada de esta practica por parte de los portefios: “Realmente sorprende 4 cuantos extranjeros nos visitan la
facilidad con que el criollo, neto é con mezcla, se adapta a sports y ejercicios fisicos que hasta no hace muchos
afios podian considerarse como exéticos en nuestra tierra, pero que poco & poco van tomando carta de ciudadania
y echando raices. Primero fué el foot ball [sic], méas tarde el golf, el tenis, el polo y las gymkanas [sic], y ahora es
el patin” (“El sport de moda”, Caras y Caretas, 10 de abril de 1909). Destaquemos que, aunque la cronica enfatiza
el potencial integrador del patin, terminaba ubicandolo en linea con los ejercicios y deportes, lo cual —podemos
conjeturar- acaso explique el cambio de valoracién que hizo que esta practica dejara de incluirse entre los lugares
de diversion.
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Ese mismo afio de 1910, ademas, durante los festejos del Centenario patrio, ocurri6 el
sonado caso del incendio intencional del circo de Frank Brown, lo que permite ubicar a esa
practica tanto como a esa figura en una insoslayable centralidad en los debates por la
conformacion de la identidad nacional.” En general, mientras cronicas y relatos varios
lamentaban -o festejaban- el declive de las actividades circenses, la fama de personajes como
Pepino 88 y Cocoliche -creaciones de los Podestd y su compafiia- parece remitir mas a una
reconversion y mixtura que a una inminente desaparicion de las atracciones de tipo circense
(ver imagen Nro. 7).7% Y esa reconfiguracion conduce, una vez mas, a la heterogeneidad
expansiva de los programas, en este caso de aquellos que bajo la denominacion de “circo
criollo” combinaba las atracciones en la pista, con nimeros con animales, payasos, acrébatas,
etc., y las funciones en el escenario, con representaciones teatrales, muchas veces dramaticas

(Gambaccini, 1994), pero también, por ejemplo, con los novedosos cinematografos.

S Iriart en su investigacion (a la que ya aludi en el capitulo anterior, también respecto del circo y su lugar en la
culturay la sociedad portefias) avanza en el analisis acerca de como fue posible que un artista como Frank Brown,
admirado publicamente por miembros de la elite, se convirtiera en destinatario de “un acto de fanatica iracundia,
protagonizado por los hijos de esa misma elite que lo veneraba” (2003: 97).

76 Los afamados hermanos Podesta hicieron ademas exitosa sociedad con el payaso Frank Brown. Cuando la
asociacion termind, porque Brown y la ecuyére Rosita que habia sido la mujer de Armando Podestéa se enamoraron,
el duo que conformo la nueva pareja se mantuvo vigente por otros treinta y cinco afios. Para ampliar sobre los
circos, véase Seibel (1993). No me detendré aqui en el analisis de los contenidos de estos entretenimientos en
particular, aunque no puede obviarse la contribucion de los Podesta al éxito de los dramas criollos y la de estos a
la configuracion identitaria nacional (Prieto, 1988); como tampoco el hecho de que esos espectaculos fueron
generalmente despreciados por la intelectualidad portefia (Montaldo, 2016). No obstante, y a tono con un
movimiento multiple y complejo, que cristaliza en la entronizacién del gaucho realizada por Lugones -y que ya
hemos mencionado-, una vez anudado el criollismo con la construccion de la nacionalidad argentina, “existira una
creciente produccion cultural que, aplaudida o producida por la élite, intentara retomar la simbologia criollista con
el fin expreso de borrar de ella todo rasgo anarquico, popular y articulatorio” (Legras, 2003: 35).
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EN EL TEATRO SAN MARTIN

Una rouaion 40 gauchss alradadar 44l Togén

La compaiiia Fodests ena dando en ¢l San Martin sna serie de representacioones de dramas criollos,
Hamados asi porque toman su argumenta on castumbees ¥ esconns CAMpPEras ¥ resucitan pe najes
I amente de (o tier

en '
El dado ol domingo por la tarde se titula «Fiesta Campostres ¥ ¢l cundro de que da cuenta Is foto
grafia que publicamos v gue pertenece & esta pieza, repeesenta una reunidn, en el rancho del prota
gonista rvu“.- o5 concurrentes, rodeando ¢ x yen i s payadores ¥ guitarreros

La segundas parte ¢ e la misma funcidn del domingo Ia o« upd woa idla de cince nevillos por ins nls
fas toreras

Bonitas caras, bonitos trajes y mucho coraje

Invitamos al presidente de ln sociedad proteviora de animales & que asista § won do estas corridas
de mentivlijillas y 1o desafismos & quu s¢ quede sia aplaudir

Deovkin Ge |a centrilla de ninas targran

IMAGEN NRoO. 7
Sobre la representacion de dramas criollos a cargo de la Compafiia Podesta,
"En el Teatro San Martin", Caras y Caretas, 18 de noviembre de 1899
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Cine atraccion

Poco a poco el cine pasaria de ser un complemento de los nimeros mas consolidados, a
convertirse en la razon principal de muchos espectaculos teatrales.”” Esa creciente centralidad
fue la que condujo al progresivo desacople entre ofertas de compafiias teatrales y de salas
cinematogréficas, pues, entre otras cosas, “si por un defecto técnico no funcionaba el proyector,
el empresario resolvia levantar toda la funcion, incluyendo a los nimeros vivos” (Caneto, y
otros, 1996: 47). '8

En 1906 el Anuario habia presentado por primera vez la categoria de “Cinematdgrafos
y atracciones varias” (aunque ambas se disociaron nuevamente en el anuario de 1907), y habia
consignado 760 funciones y mas de 130.000 concurrentes Desde entonces, el rubro cada afio
marcaria un record en cantidad de asistentes: en 1908, 1.870.620 (ese mismo afio las zarzuelas,
el siguiente rubro en convocatoria, habia tenido 1.312.360 espectadores). En 1910 —tal lo que
aparece consignado en el cuadro que presento méas adelante- fueron casi tres millones y medio
de personas, que en 1911 ya se habrian multiplicado, hasta llegar a mas de 4.650.000. Ese
mismo afo, incluso las compilaciones de las comunidades extranjeras (que con ocasion del
Centenario fueron muchas), dedicaban algunas lineas a sefalar su supremacia: “para el
entretenimiento nocturno ordinario, el cinematdgrafo parece ganar el campo casi sin rival”
(Hirst, 1910: 153-154, la traduccion es mia).

En 1912 el anuario estadistico establecio sin ambigledades la existencia de tres tipos de
salas portefias como espacios diferenciados: los teatros, los circos y los cinematdgrafos. En el
texto, después de lamentarse —una vez més- por el “movimiento de lectores que presentan las
bibliotecas publicas en Buenos Aires”, el comentarista se encargaba de sefialar que “en los 28
teatros, 2 circos y 78 cinematografos que funcionan en Buenos Aires en 1912, se representaron

38.576 funciones, a las que concurrieron 12.444.537 personas” (Anuario Estadistico de la

" La autonomizacion del cine se produjo, muy paulatinamente, luego del primer lustro del siglo XX. En las
estadisticas municipales, recién en 1905 el Cinematoégrafo Nacional aparece entre los “teatros 0 lugares de
diversion”. Alrededor del afio 1906 en Buenos Aires “hubo una verdadera avalancha de aperturas de nuevas salas,
muchas edificadas especialmente para dicha funcion” (Caneto, y otros, 1996: 74). Aqui también, ademas de la
apertura de salas, otros datos provistos por los compendios estadisticos brindan soporte para confirmar el
progresivo y creciente auge de la actividad. Por ejemplo, en el afio 1913 entre los productos de importacion se
contabilizaban 3410 kilos de cintas cinematograficas (afortunadamente el comentarista tiene la deferencia de
explicitar la conversion entre kilos y metros, y entonces sabemos que cada metro de cinta equivale a 7 gramos de
peso. jO sea que se importaron casi 500.000 metros de cintas!).

8 El desacople del cinematdgrafo respecto de otros espectaculos y atracciones respondié también a la
autonomizacion progresiva de sus dindmicas productivas. Entre otras cosas, por caso, la especializacion de la
actividad cinematogréafica propicio el surgimiento de nuevos oficios y puestos laborales hasta entonces
inexistentes. Si en un primer momento se perfeccionaron los traductores de carteles de las peliculas luego se
profesionalizaron paulatinamente guionistas y camardgrafos, entre otros (Caneto, y otros, 1996).
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Ciudad de Buenos Aires, 1912: XXXI). En 1914, cuando la ciudad contaba con alrededor de un
millén y medio de habitantes, mas de 12 millones de entradas se habian vendido exclusivamente
en los cinematdgrafos.”

La primigenia inclusion estadistica de los cinematografos entre las “atracciones” es
destacable. Por un lado, esa incorporacion convalida la relacion del cine de los inicios con la
idea de “cine atraccion” (Gaudrealt, 2007; Rivera, 1997), que refiere a algo completamente
diferente de su posterior estabilizacion anclada tanto en su funcion narrativa, como en el
despliegue de formas sociales especificas. Como ha mostrado Williams, “hasta que el éxito fue
capitalizado en una version de una forma social establecida, la sala de cine” (Williams, 1996:
162), las funciones se llevaban a cabo en toda clase de lugares (plazas, parques, playas, circos,
teatros, salitas, salones, bares, hoteles) y eran seguidas por toda clase de publicos. Asi, por caso,
las exhibiciones portefias del primigenio Odeon formaban parte del espectaculo de la Compafiia
de Zarzuela y Comedia regenteada por la empresa de Francisco Pastor “y eran ofrecidas como

remate de cada una de las cuatro secciones, a razon de cinco peliculas distintas por seccion”
(Rivera, 1997: 4).8°

™ Es preciso, sin embargo, recordar la dificultad de leer ese nimero en términos de cantidad de personas que
asistieron a ese entretenimiento, pues es imposible reconstruir la frecuencia y reiteracion de la concurrencia a las
mismas o0 a diferentes salas. Quiero decir que la cantidad de entradas vendidas no da necesaria cuenta de la cantidad
de concurrentes diferentes. Por otra parte, tampoco es posible acceder a los modos de interaccion entre los
concurrentes y los entretenimientos. Como ha mostrado Benzecry (2012) para el registro de las practicas de
consumo, las estadisticas resultan bastante limitadas en la posibilidad de comprender las formas que adquiere la
relacion entre quienes consumen y aquello que es consumido. Es por eso que tomé aqui la alternativa de vincular
el relevamiento estadistico con otros discursos de la época, que ofrecen pistas para conjeturar y reconstruir qué
hacian los concurrentes en y con los entretenimientos y qué hacian los entretenimientos para y con los
concurrentes.

8 |a inestabilidad de los usos y apropiaciones del cinematégrafo se presenté originariamente como inquietud, y
no sélo entre los responsables de establecer categorias censales bajo arbitrio estatal. La prensa lo incorporaria en
el final las listas de espectaculos, después de los “Rayos X de Réentger” y el de los “Kinetifonos [sic] y fondgrafos
de Figner”. (Tribuna, 18 de julio de 1896). Recordemos que Federico Figner (1866-1947) habia presentado en
1895 el primer jugador de damas automatico “que manejaba el juego con una perfeccion tal, que desafia a los
aficionados con la casi seguridad de vencerlos” (Caneto, y otros, 1996: 18). También fue él quien introdujo en el
pais el kinetoscopio: compré 6 aparatos a Edison, en Nueva York y realizé en Buenos Aires las primeras
exhibiciones sudamericanas del kinetoscopio (que en el diario aparece anunciado como “kinetifono”). La primera
sala donde los instal0 estaba en Suipacha 334; luego se mudd a Cuyo entre San Martin y Florida y terminé el afio
1894 en Florida 81, en el zaguan del teatro de ese nombre. Alli exhibié también sus aparatos de Rayos X (Caneto,
y otros, 1996: 21).
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El 18 de julio de 1896 en el teatro Odedn, Eustaquio Pellicer y
Francisco Pastor presentaban por primera vez en la ciudad de
Buenos Aires el cinematdgrafo de los Lumiere.

Unos dias antes, alli mismo habia sido exhibido el novedoso y
aun “inclasificable” vivomatdégrafo:

“En la sala se pueden instalar unas 50 personas sentadas. Se
ve una tela blanca, y cuando la concurrencia se ha instalado,
queda por espacio de unos segundos a oscuras, comenzando
a funcionar el vivomatdgrafo, al cual podemos comparar con
una linterna magica, pero que presenta la gran novedad de
dar movimiento a las imagenes.”
(El Tiempo 7 de julio de 1896).

“Se nos figura que el espectdculo inaugurado anoche con el
nombre de vivomatodgrafo, cabe sin violencia en esta seccién
destinada & los teatros y los artistas.”

(Tribuna, 7 de julio de 1896).
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Un motivo adicional para detenernos en el hecho de que el cine estuvo en sus comienzos
incluido entre las atracciones, tiene que ver con la claridad cuantitativa con que los cuadros
exponen que el afianzamiento del espectaculo cinematografico se produjo antes que nada a
costa de la zarzuela, el género chico espafiol y el teatro de variedades. Solo a medida que el
cine se fue autonomizando, el rubro de las atracciones —como muestran los cuadros que
presentaré a continuacion- decrecid en funciones y concurrentes, lo que permite conjeturar que
mas que un cambio en las elecciones de los publicos, lo que se daba era una modificacién en
los modos de registrarlas, una vez que se reconocio autonomia al cinematografo y a sus salas,

dentro del material estadistico.

Los numeros

Para completar el detalle y el analisis acerca de la creciente centralidad de unas
atracciones de difusa categorizacion y de —cada vez mas- amplia capacidad de interpelacion y
convocatoria, a las que he ligado con la potestad transformadora y expansiva de la masificacion
sobre la zona cultural del entretenimiento, presento algunos indicadores cuantitativos.

Como ya adelanté, he confeccionado unos cuadros cuya informacién fue organizada en
base a los géneros de los entretenimientos tal como los presentara el Anuario estadistico portefio
en sus distintas ediciones. Aunque los datos disponibles estan compendiados de manera anual,
a fin de simplificar y resumir, construi la serie en intervalos de cinco afios, dentro del periodo
gue esta indagacion prioriza.

El proposito de estos cuadros es, por un lado, avalar la condicion de multitudinarios que
estoy adjudicando a los entretenimientos y, por otro lado, corroborar el cada vez méas sélido
vinculo entre las multitudes y esa zona de las diversiones y el ocio organizada en torno de las
mas heterogéneas atracciones.

Sobre todo dos datos destacan en los cuadros que ofrezco a continuacion. Uno refiere a
la progresiva centralidad de esas actividades de difusa categorizacion, que los anuarios
intentaban circunscribir dentro de las “variedades”, las “diversiones varias” y las “atracciones
varias”, o simplemente los “varios”. El otro remite a la relacion de inversa proporcionalidad
entre el éxito de esas atracciones y el declive, en numero de funciones y en cantidad de
asistentes, de los programas ofrecidos en el marco de las teatralidades mas establecidas y méas

formalmente organizadas (y, por supuesto, mucho méas abordadas académica y analiticamente).
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Asi, segun los anuarios portefios, durante los primeros afios computados, las
teatralidades tradicionales (me refiero a, entre otras, comedias, zarzuelas, Operas, dramas)
convocaban una indiscutida mayoria. Tal lo que se ve en los gréficos, en 1890 mas de dos
tercios de los asistentes totales escogian esa clase de entretenimientos. Y, si en el comienzo del
siglo XX las preferencias parecen repartirse de manera equilibrada entre los géneros
establecidos y las difusas atracciones varias; en el afio 1914, el rubro de esas atracciones ya
convocaba a mas del 85% del total de los concurrentes a algin “teatro y lugar de diversion”.
Las cifras que presento en el Cuadro Nro. 1 y en el Cuadro Nro. 2 dan cuenta, entonces, de la
creciente y sostenida preferencia por los entretenimientos basados en el despliegue de
atracciones, en inversa relacién con las opciones por los géneros de las teatralidades
tradicionales.

Aunque hubo quienes se lamentaban por el paulatino desplazamiento de esas
teatralidades, el proceso parece aqui —al menos en el periodo priorizado- como francamente
irreversible. Si bien La Nacién, en 1898, admitia su incipiente consternacion al afirmar que “se
comprende que algunos empresarios, como por ejemplo Pastor, cambien de direccion y tanteen
el género frivolo de las variedades, excentricidades y atracciones con que este fin de siglo
distrae o engafa su mortal aburrimiento” (La Nacion, 5 de febrero de 1898, en Caneto, y otros,
1996: 46-47), lo cierto es que el viraje de Pastor resulta una opcion no sélo véalida, sino ademas
en absoluto congruente con los procesos de trasformacion expansiva la zona cultural que esos

entretenimientos basados en el despliegue de atracciones estan propiciando. &

8 |os empresarios Francisco Pastor y Eustaquio Pellicer fueron los que inauguraron las proyecciones
cinematograficas en Buenos Aires. Tal lo publicado en el sitio del Ministerio de Cultura de Argentina, “el Odeon
fue el lugar elegido para que la sociedad pudiera ver de qué se trataba aquello de las imagenes animadas. Toda
clase de publico asistié durante los primeros meses a las funciones de cinematografo, desde grupos de escolares
hasta el presidente Carlos Pellegrini quien, segln las cronicas, "qued6 subyugado por el encanto de las vistas™ (en
https://www.cultura.gob.ar/como-fue-la-primera-proyeccion-de-cine-en-nuestro-pais-9261/ consultado en enero
de 2021).
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CuADRO NRO. 1: Cantidad de representaciones por género de los espectaculos
(de acuerdo con los Anuarios Estadisticos de la Ciudad de Buenos Aires)

GENEROS
DE LOS ESPECTACULOS

CANTIDAD

DE REPRESENTACIONES

\ 1890

1895

1900

1905

1910

Operas, operas cémicas y operetas 497 621 180 558 1.316 657
Zarzuelas 700 711 1.317 1.247
Zarzuelas por secciones 4.734 2.890

Comedias por secciones 666

Comedias y dramas en espafiol 235 1.086 880 997 1.065
Comedias y dramas nacionales 1011 1.234 1.071
Dramas criollos 174 548

Dramas, operetas, vaudevilles y 86 59 37 119 253
comedias en francés

Dramas y comedias en italiano 181 270 155 414 237
Zarzuelas, operetas y vaudevilles 842 12

en italiano

Patines y diversiones varias 135

Conciertos 324 601

Acrébatas 309 439 286 446 840 94
Prestidigitacion 30 32

Panorama 369

Pelota 84

Magia 29 7

Bailes 39 122 18 15

Fantoches 91

Museo Anatémico 27

Payadores

Misceldneas 8

Telepatia y fascinacion 42

Transformistas 63

Cuadros vivos 21

Cinematdgrafo 16.413 65.504
Atracciones varias 85 437 | 1.395 2.573 2.031

25.223

72.159
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CuADRO 2: Cantidad de concurrentes a los entretenimientos, segln géneros de los espectaculos
(de acuerdo con los Anuarios Estadisticos de la Ciudad de Buenos Aires)

GENEROS DE LOS

ESPECTACULOS

CANTIDAD DE CONCURRENTES

1900

1905

1910

1.073.747

2.276.192

1.488.529

2.638.334

10.082.994

Operas, operas codmicas 428086 166.030 459.288 1.490.760 355.646
y operetas

Zarzuelas 361.653 1.392.940 612.504
Zarzuelas por secciones 772.175 443.809

Comedias por secciones 102.160

Comedias y dramas en 388.938 422.860 1.001.638 445.718
espafiol

Comedias y dramas 357.710 468.738 420.530
nacionales

Dramas criollos 21.664 73.356

Dramas, operetas, 17.200 17.466 28.261 245.265 110.649
vaudevilles y comedias

en francés

Dramas y comedias en 106.427 107.985 68.889 580.848 404.525
italiano

Zarzuelas, operetas y 302.465 5.587

vaudevilles en italiano

Patines y diversiones 8.057

varias

Conciertos S/D 251.204

Acrébatas S/D 145.974 54541 165.730 190.460 142.644
Prestidigitacién 2.994 9.707

Panorama 54.215

Pelota 48.482

Magia S/D 3951

Bailes S/D 21.746 7.151 21.820

Fantoches 15.686

Museo Anatémico 4.485

Payadores 134

Miscelaneas 2.979

Telepatia y fascinacion 20.126

(sic)

Transformistas 16.317

Cuadros vivos 3.948

Cinematdgrafo 3.469.243 | 12.138.729
Atracciones varias 28.414 213.959 752.123 1.243.102 625.401

15.256.346
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Alegres, bulliciosos y cultos

A pesar del exhaustivo nivel de detalle de los compendios estadisticos, sus criterios
dejaban fuera de los “Teatros y lugares de diversion” (tal como aparece consignado el rubro en
los Anuarios la mayor parte de los afios) a algunos entretenimientos que aqui resultan centrales,
por su capacidad de convocatoria tanto como por su efecto transformador y expansivo. Me
refiero, entre otros, a los jardines zoologicos (sobre todo el de Palermo, al que ya hemos aludido
en el capitulo primero) y a los parques de diversiones, entre los que destaca el Parque Japonés.

Ambos entretenimientos permiten mostrar —tal como haré a continuacion- que alli lo
habitual era la combinacidn de unas atracciones que condensaban el valor de la novedad, con
la valoracion de los tradicional, junto a las prescripciones higiénicas, morales, y “cultas”, y a la
inclusion de los divertimentos populares. Ambos espacios me permiten también postular que
esa reunion ecléctica y convocante se asimilaba legitimamente a una cultura compartida, comun
(Williams, 2001) en y por la zona del entretenimiento.®?

Inaugurado en 1911, el Parque Japonés debia su nombre al hecho de que las
instalaciones replicaban un paisaje nipon, con el monte Fuji y un lago artificial en el centro del
predio. Casi todas las semanas la prensa ilustrada destacaba el éxito de sus convocatorias, la

baratura de las entradas y la variedad de sus atracciones.

82 Indagaciones del hemisferio norte, enfocadas sobre todo a los parques de diversiones, han debatido acerca de
esos emplazamientos en su relacion con una cultura pretendidamente desafiante, o bien como instrumentos para
la aculturacion integradora de los sectores populares, en torno del placer del entretenimiento. A grandes rasgos,
las investigaciones centradas en los parques de diversiones europeos los han concebido o bien como
manifestaciones liminares (en términos geogréficos y simbolicos) ligadas a una cultura carnavalesca -en el sentido
bajtiniano- cuyas caracteristicas claves serian la suspension de las rutinas y las disciplinas habituales y la
relativizacion de los ordenamientos jerarquicos (para ampliar, puede consultarse Chapman & Light, -2017-; o bien
como instrumentos para la regulacién moral y la integracién ordenada de los sectores trabajadores a la vida
moderna ). La investigacion de Kane (2013) recoge algunas de estas disquisiciones y contrapuntos. Bajo la postura
de Bennett (1988), espacios como los parques de diversiones han articulado una buffer region entre la cultura
oficial y la cultura popular; es decir que han sido espacios que, propiciando los encuentros entre representantes y
portadores de culturas diferentes, han tendido a amortiguar los impactos y desajustes surgidos de esos encuentros.
Aplicando la idea de Bennett a mi propio caso, postulo en todo caso que los &mbitos para el entretenimiento
multitudinario han tendido a integrar esos impactos y desajustes en los amplios y elasticos margenes de la cultura
de masas.

8 Aungque no es el tnico medio de prensa que promocionaba al Parque Japonés con asiduidad, la frecuencia y el
tono siempre celebratorio de las notas que aparecian en el semanario ilustrado Carasy Caretas llevan a preguntarse
por la relacién entre la revista y el parque de diversiones. Mas ain cuando del seguimiento de lo publicado (durante
y més alla del periodo aqui abordado) se desprenden algunas actividades que parecen ser organizadas o
publicitadas en conjunto entre el Parque y la empresa periodistica. Por ejemplo, en el nimero del 9 de febrero de
1918 Caras y Caretas anunciaba a pagina completa los “Festivales Infantiles en el Parque Japonés” con motivo
del carnaval de ese afio, e invitaba a “Las fiestas de Caras y Caretas” a los nifios menores de doce afios vestidos
con disfraces, que entrarian gratis entre las 2 y las 7 de la tarde, para ser retratados por los fotografos de la revista.
El anuncio terminaba diciendo: “jTodas las mascaras infantiles a divertirse y retratarse en el Parque Japonés,
durante las fiestas del gran Dios Momo! La entrada al Parque Japonés se permitira a los nifios con sélo invocar
estas paginas de "Caras y Caretas"”. No es este, sin embargo, el tinico ambito con el que Caras y Caretas
coorganiza actividades para el entretenimiento (volveremos a detenernos en esto en el proximo capitulo). Pero en
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A pesar de la absoluta omision del Parque Japonés en las estadisticas y si bien referiré
a la relacion entre la baratura de las entradas y la maximizacion de las convocatorias en el
préximo capitulo —dedicado a abordar las dimensiones mercantiles de los entretenimientos- ,
vale destacar aqui, al respecto, algunos datos cuantitativos y cualitativos de los que proveen las
fuentes periodisticas.

Apenas abierto el predio, en la nota Caras y Caretas aseguraba ya que “en solo seis
dias” habian visitado las instalaciones “mas de 150.000 personas” (“Inauguracion del Parque
Japonés”, Caras y Caretas, 11 de febrero de 1911). En adelante, esas impresiones no harian
mas que profundizarse, para sellar seméanticamente el éxito del emprendimiento con las
preferencias de sus destinatarios: “El éxito de concurrencia que tiene el Parque Japonés es
extraordinario y muy superior al éxito que alcanzara en afios anteriores. ES un éxito que se
justifica. El pablico, supremo juez que nunca se equivoca, ha consagrado a ese centro de
diversiones como el lugar predilecto y el més agradable que existe para distraerse en verano”
(“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 31 de diciembre de 1915).

En cuanto a la variedad de las atracciones un recorrido por los anuncios y notas de la
prensa permite recuperar buena parte de la supernumeraria oferta que se desplegaba alli. Esa
heterogeneidad que incluso convalida la verosimilitud de la afirmacion que hacia Caras y
Caretas en la nota titulada “Vida social. En el Parque Japonés”, incluida su edicion del 5 de
febrero de 1916, en la que sentenciaba que el predio ofrecia “ciento y una atracciones”.

Dentro de esas atracciones, entre los juegos mecanicos y eléctricos, destacaban el
“water chute”, “Las olas” y el “Looping the loop”. El water chute inaugurado en 1913, era
similar al shooting the chute y consistia en el descenso simultaneo de varias personas montadas
en unas cabinas propulsadas mecanicamente por una rampa que terminaba en el lago artificial.
“Las olas” era descripto por Caras y Caretas de este modo: “tratase de una diversion ingeniosa
y agradable que da la impresion exacta de navegar por el mar, en medio de todas las alternativas

del balanceo de las olas” (“Parque japonés”, Caras y Caretas, 13 de diciembre de 1913). El

el semanario ilustrado, ademas, “Parque Japonés” aparecié practicamente como una seccion fija durante los
primeros afios del emprendimiento. De cualquier manera, tampoco parece ser un vinculo exclusivo de Caras y
Caretas: al momento de la inauguracion del Parque diferentes diarios y periédicos aludieron a la apertura “con
funcion magna, & beneficio de los vendedores de diarios” (tal el anuncio que, entre otros medios, publicara El
Diario el 4 de febrero de 1911) Lamentablemente, no pude dilucidar el caracter de la relacion entre el parque y los
canillitas, ni entre el parque y los diferentes medios de prensa. Consulté personalmente a dos investigadores Flavio
Rodriguez y Otto Miller -a quienes agradezco su predisposicion- ambos dedicados a la historia de los parques de
diversiones argentinos, pero ninguno de ellos manejaba hip6tesis concluyentes al respecto.
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Looping the loop era una montana rusa como la que “funcionaba en todas las ciudades

europeas” (“Parque japonés”, Caras y Caretas, 23 de marzo de 1918).84
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IMAGEN NRO. 8
“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 11 de enero de 1913

8 En el capitulo 5 me voy a referir una la construccion de una clase de cosmopolitismo —al que denominaré masivo
y popular- que al menos en una de sus dimensiones, recogia la pregnante idea del parentesco entre Buenos Aires
y algunas ciudades europeas a partir de rasgos de contigiiidad o similitud, entre los que era posible incluir la
emergencia de entretenimientos analogos.
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Los juegos mecanicos de vértigo y frenesi, se combinaban en los programas de
atracciones del Parque japonés con competencias de tiro al blanco, paseos en ferrocarril,
funciones de circo romano, teatro para adultos y teatro infantil, equilibristas y malabaristas,
atletas y forzudos, demostraciones acrobéticas y circenses -con leones, elefantes, tigres,
cocodrilos, cebras, gatos, cabras, caballos, dromedarios, entre otras fieras- (ver imagenes Nro.
8 y Nro. 9). Habia ademas exhibiciones temporales como las de “Mozelle, la mujer en el aire”,
0 de “La momia patagénica”, las de una aldea de pieles rojas, la “doma de potros salvajes y
bufalos bravos” 0 el “combates entre pieles rojas y cowboys”. Junto con esas atracciones, se
montaron en distintos momentos en el predio muestras fotograficas, de caricaturas y de
panoramas. Tambieén se organizaron shows de fuegos artificiales, festivales musicales,
orquestas y bailes -los domingos por la tarde-, fiestas de colectividades, reuniones sociales,
jornadas de beneficencia y “dias de moda” (ahondaré en el capitulo proximo sobre los dias de
moda).

Cada afio habia alli, de manera estacional, ademas, concursos de disfraces y desfiles de
carnaval. Segun la descripcion de Caras y Caretas, el parque no hacia mas que transformarse
y mejorar para garantizar la diversion de los méas. En 1913, decia el semanario que: “el Parque
Japonés esta renovado y ampliado notablemente. La concurrencia se vio sorprendida de una
manera muy grata al admirar las nuevas instalaciones y los nuevos festejos de ese popular y
delicioso centro de diversiones, bautizado, muy acertadamente por [sic] «El lugar de la

diversion y de la alegria»” (“Parque Japonés™, Caras y Caretas, 22 de noviembre de 1913).
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IMAGEN Nro. 9
“Teatro nocturno”, Caras y Caretas, 28 de diciembre de 1912
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A partir de la construccion propuesta por las cronicas periodisticas es posible concebir
al Parque japonés no sélo como un espacio multitudinario y popular, sino también como uno
de los mas exitosos escenarios para el despliegue de la alegria, el bullicio y el placer de la
diversion. Todo ello sucedia alli sin desafiar las valoraciones y prescripciones hegemanicas de
la cultura culta, higiénica y moral.

Describia —una vez méas- Caras y Caretas, en ocasion de la nochebuena de 1913:

Por los jardines pululaba ademas, un pablico compacto que entre alegres carcajadas y culta
pero bulliciosa algarabia, celebraba la Nochebuena, contenta y satisfecha, tomando parte
activa en todos los entretenimientos que el parque japonés ofrece, y escuchando al propio
tiempo los selectos trozos musicales con que las dos bandas militares regalaron los oidos
de la concurrencia. Sin embargo y & pesar de haber tanto publico no se produjo incidente
desagradable de ninguna especie, reinando el méas perfecto orden en todos los momentos
(“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 4 de enero de 1913, el destacado es mio).

Aunque el tono es enfatico y la celebracion es lo que prima, las consideraciones del
cronista, no omiten sus elipticos temores: a pesar del compacto y supernumerario publico
presente en el parque japonés, no se produjo incidente desagradable alguno, y ha reinado el mas
perfecto orden en todos los momentos. Mas aln: a pesar de las voces, las carcajadas, el
movimiento y el jolgorio, ha primado la cultura. El ruido de esa bulliciosa algarabia ni siquiera
ha tapado el sonido de “la” cultura, consagrada sobre todo en los selectos trozos musicales de
las bandas.

Vemos en este fragmento, en consonancia con mi planteo, cdmo estos &mbitos
materializaron tempranamente la posibilidad de una armonica reunion de esas diferencias que
la dinamica masiva venia a integrar en y por la cultura a través del mercado del entretenimiento.

La articulacion de las diversas atracciones bajo la unidad del programa y dentro de los
limites (materiales y temporales) del entretenimiento, permitia y promovia una armonica
conciliacién entre el estrepitoso placer de la diversién popular y la contemplativa y ordenada
interpelacion de la cultura, conviviendo (conviviendo las atracciones y conviviendo los
participantes) e integrandose sin tensién bajo la novedad de unas propuestas signadas —tal lo
que postulo aqui- por la dindmica masiva.

Algo similar puede postularse —también a partir de los relatos periodisticos del periodo-
para el caso del zooldgico. Desde ya, el zooldgico mantenia —a diferencia del resto de los
entretenimientos abordados aqui- una explicita vinculacion, no sélo con el municipio, del cual
dependia, sino ademas con la cultura legitima y con el campo educativo formal. No se trataba
solo de una reivindicacion declamativa: el zoologico propiciaba y organizaba actividades
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conjuntas con instituciones escolares y promovian insistentemente las visitas de docentes y
alumnos al predio.

Sin embargo, junto con esas actividades, el zooldgico se abocd cada vez mas a la
organizacion de eventos y a la permanente incorporacion de atracciones. El caracter instructivo
de la institucion habia sido reforzado sobre todo por el primer Director de la “Seccion
Zoolodgica” del Parque Tres de Febrero, Eduardo Holmberg, que ocupd el cargo desde 1888
hasta 1904. El reemplazo de Holmberg, por Clemente Onelli®® puede leerse como evidencia de
un cambio de paradigma.®’

Asi, al recambio casi constante de las especies faunisticas se sumaba la regular
organizacién de concursos, fiestas, paseos, sorteos y actividades especiales (como los del “dia
del arbol” o del “dia del animal”). Al respecto, decia una nota de 1904 que “por iniciativa del
director del Jardin Zooldgico, sefior Clemente Onelli, se ha llevado & efecto un interesante
concurso de vistas fotogréficas obtenidas dentro del establecimiento por los amateurs que en
tan crecido nimero lo recorren diariamente” (“Jardin Zoologico, el concurso fotografico”,
Carasy Caretas, 15 de octubre de 1904). Ese mismo afo, “con un éxito como no se ha conocido

hasta ahora, llevdse & efecto la fiesta del arbol, dando motivo & escenas regocijantes y tan

8 Eduardo Ladislao Holmberg (1852-1937) fue médico y naturalista, un intelectual, hombre de las ciencias y de
las letras. Como destaca Bruno (2011), Holmberg fue artifice y participe de la apertura y ampliacion de esas
multiples zonas culturales en la Buenos Aires finisecular; “escribia novelas de fantasia cientifica, al mismo tiempo
gue recolectaba y catalogaba arafias y, mas tarde, fue director del Jardin Zooldgico, redactor de secciones de los
censos y novelista de policiales” (Bruno, 2011: 201). Ademas, Holmberg impulso la publicacién de la revista
cientifica, Revista del Jardin Zool6gico. Pero el material impreso méas exitoso del zool6gico no fue ese, sino la
Guia ilustrada del jardin Zooldgico, “un material verdaderamente popular”, que habia alcanzado una tirada anual
de 120.000 ejemplares en 1910 (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, Tomo 111, 1910: 387).

8 Clemente Onelli (1864, 1924) fue el director del Zooldgico desde 1904 hasta su repentino fallecimiento en 1924.
Antes habia sido cronista y corresponsal de El Diario, naturalista y colaborador de Perito Moreno en sus
exploraciones patagénicas, funcionario de la Direccidn de Tierras de la Nacion y asesor de la comision de limites
argentino-chilenos. Ademés de su escritura periodistica y de sus publicaciones en las revistas del Zooldgico,
publicé varios volimenes literarios, entre los que se cuentan los dedicados a las Idiosincrasias de los pensionistas
del Jardin Zoolo6gico (Onelli, 1999), en los que narr6 episodios de la vida de las fieras que estaban bajo su cuidado
y responsabilidad. Ademas, Onelli emprendié una de las pioneras iniciativas locales ligadas al cine didactico, con
la realizacién del film El Misionero de Atacama, que se basaba en las peripecias y en la labor educativa y
evangelizadora de un monje franciscano en Salta en épocas de la colonia,

87 La version oficial dice que el alejamiento de Holmberg del cargo se debié a enfrentamientos con las autoridades,
particularmente a disidencias con el entonces intendente de la ciudad de Buenos Aires, Alberto Casares. Sin
embargo, otras fuentes afirman que el conflicto decisivo comenzé con la visita del presidente de la republica, Julio
A. Roca, al zoolégico, en 1902: “De acuerdo con esa version, todo comenzd luego de que el general Roca,
valiéndose de su investidura, recorriera los senderos del paseo con su mylord (un tipo de carruaje). A raiz de ello,
Holmberg mand6 a colocar un molinete en la entrada (que impedia el ingreso de vehiculos) con una leyenda que
decia: “el Jardin Zoolodgico es un paseo publico, pero no ha sido formado para solaz de los funcionarios publicos”
(Esparrach, 2003: 6). La respuesta del presidente de la nacién cobré la forma de una Comisién consultiva que el
intendente Casares establecid a modo de intervencion. Poco tiempo después, la Municipalidad decidié cesantear
al director. En cualquier caso, el desvinculamiento de Holmberg ocasion6 una tensa situacion. Prueba de ello es
gue en el conmemorativo Censo de la ciudad de Buenos Aires de 1910 aparece un articulo escrito por el entonces
Director del Zool6gico, Clemente Onelli, en el que evita mencionar a su predecesor, incluso cuando relata la
historia de la institucion que preside.
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caracteristicas que solo los nifios en circunstancias iguales, podrian reproducir (...) Alli asistio
el presidente de la republica y ¢l mismo plant6 un arbolito que sera... histérico” (“La fiesta del
arbol” Caras y Caretas, 17 de septiembre de 1904).

En 1908, la crénica de Caras y Caretas relataba otro de estos eventos especiales y su

multitudinario efecto:

El presidente de la sociedad protectora de animales debe estar satisfecho y sonriente por el
éxito que alcanzo el sabado ultimo la fiesta del animal, celebrada en el Jardin Zool6gico.
A las 9 de la mafana toda una muchedumbre infantil acudi6 al paseo citado con el objeto
de rendir 4 los huéspedes del zoo el homenaje de su fiesta. (...) El popular doctor
Albarracin, lleno de orgullo ocupé la tribuna durante un cuarto de hora para hacer la
apologia de todos los animales preexistentes, existentes y subsistentes. El orador fue
interrumpido varias veces por los aplausos infantiles. En seguida, los invitados & la fiesta
pasaron al pabellon del Aguila donde se sirvié un lunch, al cual asistieron el presidente de
la republica, el ministro de la guerra y los miembros del Consejo Nacional de Educacion.
(“La fiesta del animal”, Caras y Caretas, 9 de mayo de 1908).

Junto a la exhibicion permanente de animales y a los eventos y actividades especiales,
el zooldgico ofrecia a sus visitantes la posibilidad de realizar paseos en tren y en camello.
También se vendian in situ productos de granja recién obtenidos, como huevos o leche.
Ademas, contaba en su predio con una confiteria y una vuelta al mundo (tal lo que vimos al

inicio de este capitulo).
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"Fiesta del arbol", 3 de septiembre de 1911.
Vistas tomadas por Casa Lepage de Max Glucksmann.
Archivo General de la Nacién

https://youtu.be/5BOBSB6SWDo
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Lejos de aparecer todo ello refiido con la impronta educativa de la institucion, también

aqui es posible destacar la declamada integracion armdnica de esas propuestas:

Hacer que los nifios se encarifien con el estudio, uniendo amablemente lo que distrae con
lo que ensefia; lograr que los pequefios estudiantes se interesen, con toda la viveza de sus
cerebros virgenes de preocupaciones, por el asunto de la leccion, habilmente explicada con
el modelo al frente, para que la aprendan, mas que en el libro, en el hecho (...) y nada mas
eficaz que una leccion de zoologia dada en los jardines de Palermo, & la vista de los
gjemplares vivos que siempre atraen a los nifios (“En el jardin zooldgico”, Caras y Caretas,
27 de agosto de 1904, el destacado es mio. Ver imagen Nro. 10).
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IMAGEN NRo. 10
“En el Jardin Zooldgico”, Caras y Caretas, 27 de agosto de 1904
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Onelli, como retomaremos en el proximo capitulo, se valdria de todas las estrategias
disponibles para concitar las preferencias de los méas en torno del zoolégico. En realidad de los
zooldgicos, pues Onelli seria el responsable también de la apertura del Zoo del Sur, en Parque
de los Patricios.

La impronta que el segundo director le daria a la institucion se basaba en una constante
expansion de las atracciones disponibles. Ese énfasis parece haberse correlacionado aqui
también de manera directa con el aumento en la concurrencia al zoologico de Palermo, tal lo
que muestran las cifras que presento a continuacion.

El Cuadro Nro 3 esta basado, nuevamente, en las estadisticas oficiales del municipio. A
pesar de que los Anuarios estadisticos no contabilizaron los asistentes hasta 1903, me fue
posible reconstruir para esta indagacion las cifras de los afios previos tomando en cuenta la
informacién relativa a las finanzas del municipio, cuyos ingresos si aparecen detallados desde
1893, e incluyen, junto a la recoleccion de impuestos o el cobro de concesiones, lo recaudado
por el zooldgico en concepto de entradas vendidas. Lo que ha quedado absolutamente silenciado
en la documentacion oficial es el nimero de concurrentes al zooldgico del sur. Algunas cronicas
periodisticas consignan en 30.000 la cantidad de visitantes por cada fin de semana %

La més palpable conformacién que surge de los datos cuantitativos es la del crecimiento
y posterior estabilizacion, en casi un millén y medio de visitante, de la concurrencia anual al
zooldgico de Palermo. Como decia el segundo director del zoo acerca de la incidencia de esas
cifras en relacion con la poblacion total de la metropolis: “es verdaderamente digno de atencion
el caso unico en el mundo que los visitantes a un establecimiento zooldgico superen el nimero
de los habitantes de una ciudad” (Onelli, 1910: 47).

El Gltimo afio de la publicacién de los anuarios coincide, como muestra el cuadro, con
la primera merma en los asistentes al zooldgico, en 1914. Onelli identificaba dos causas
determinantes para ese descenso. Una era el estallido de la guerra en Europa: “la gente esta
preocupada y no quiere pasear; muchos voluntarios se han ido al frente” (del Pino, 1979: 111).
La otra eran esas nuevas “diversiones que van apareciendo en Buenos Aires” (del Pino, 1979:
111). Y aunque no podamos constatarlo, lo méas probable es que sea el cinematdgrafo —a juzgar
por las cifras que ya hemos analizado- la competencia en cuestion. Ambos factores influyeron
en la ralentizacion de la expansion de ese espacio en el que, segun se solazaba su director en
1910, eran “veinte y seis mil personas [las] que en un solo domingo y en las cuatro horas de la

tarde invaden sus caminos y praderas” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1910: 387).

8 Para ampliar, puede consultarse “;Sabias que en Parque Patricios funcioné el Zooldgico del Sur?”, disponible
en https://www.barriada.com.ar/en-parque-patricios-funciono-zoo-del-sur/ (consultado en mayo de 2020).
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CuADRO NRO. 3: Cantidad de concurrentes al Zooldgico de Palermo
(segun datos de los Anuarios Estadisticos de la Ciudad de Buenos Aires)

CANTIDAD DE ASISTENTES

AL ZOOLOGICO
1893 49.810
1894 109.680
1895 168.840
1896 169.990
1897 169.340
1898 134.000
1899 168.780
1900 164.000
1901 181.800
1902 160.500
1903 248.700
1904 445.875
1905 524.081
1906 1.022.614
1907 1.135.730
1908 1.220.390
1909 1.276.051
1910 1.401.449
1911 1.419.679
1912 1.478.461
1913 1.538.025
1914 1.302.648
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Para cerrar el planteo, debo recordar que, a pesar de la insistencia en las cifras (que me
permiten despejar cualquier suspicacia respecto del efectivo caracter multitudinario de los
entretenimientos), lo que he pretendido plantear aqui refiere sobre todo a las dimensiones
cualitativas del fenomeno masificador que he atribuido a las atracciones reunidas en los
emplazamientos que fui describiendo a lo largo de este capitulo.

Lo que las fuentes convalidan es la convivencia, dentro de los entretenimientos y a partir
de sus programas de atracciones, de una vasta diversidad de propuesta en las que se combinaron
manifestaciones de la diversion popular con valoraciones de la cultura junto a la permanente
capacidad convocante de la novedad. La zona cultural y mercantil del entretenimiento habilito,
asi, la armonica participacién de unas mayorias convocadas a instancias de una culta pero
bulliciosa algarabia, tanto como de la amable unién de lo que distrae y lo que ensefia.

A diferencia de lo que ira a ocurrir -en otros espacios y un poco mas adelante- con el
silencio burgués concebido como “un derecho, una proteccion contra la sociabilidad, y también
en signo de distincion” (Mantecdn, 2009: 175); aqui el movimiento, la excitacion y el ruido, no
se desagregaba dentro de los emplazamientos como una diferenciacion por niveles.

En los ambitos para el entretenimiento multitudinario que analiza esta indagacion la
diversion rezumaba un estrépito legitimo en y por la cultura (no lejos o fuera de ella). Esa
diversion se ofrecia disponible y accesible —cada vez mas, como veremos también en los
préximos capitulos- a las muy diversas muchedumbres que habitaban el espacio urbano
portefio, dispuestas a volcarse al placer del entretenimiento atraidas por el mismo —aunque

siempre cambiante y renovado- programa de atracciones.

Recapitulando

Como hemos visto en las paginas precedentes, la exhaustiva construccion de categorias
y clasificaciones estadisticas, junto con la abundante narracion y descripcion periodistica
permite recuperar, para el periodo que esta investigacion privilegia, la expansiva trasformacion
(en términos cuantitativos tanto como cualitativos) que se produjo en la zona cultural del
entretenimiento.

En el centro de esa transformacion se encuentra el supernumerario despliegue de unas
eclécticas y convocantes atracciones —a las que aqui adjudiqué la condicidn de masivas- que se
organizaron dentro de surtidos programas en los predios para el entretenimiento multitudinario.

La dimension mas notoria de la transformacion fue la diversificacion (de las propuestas,

tal como analicé aqui, y también de los destinatarios, tal y como veremos en el proximo
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capitulo), basada en la potestad de los programas de atracciones y de ambitos para el
entretenimiento de incorporar -y dar recurrencia, previsibilidad y hasta cierta sistematicidad- a
una diversidad de practicas ligadas a la diversion popular, a la cultura culta y al omnipresente
valor de la novedad, combinadas dentro de la dindmica masiva y masificadora, volcada a
convocar la atencion de lo més cuantiosos y diversos destinatarios posibles.

En tanto que agentes y emergentes de la expansion mercantil, estos entretenimientos
desplegaran, como veremos a continuacion en el capitulo tercero, una bateria de estrategias y
recursos que redundaran en novedosas interacciones de los méas heterogéneos participantes en

el marco de sus predios y propuestas.
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Capitulo 3
El mercado del entretenimiento

Pero ese momento de miedo profundo...
iQué lindo es ir a ver

la mujer,

la mujer més gorda del mundo!

Y no se inmute, amigo, la vida es dura,
con la filosofia poco se goza.

Eche veinte centavos en la ranura

si quiere ver la vida color de rosa.

Raul Gonzalez Tufion,
Eche veinte centavos en la ranura®

Las paginas que siguen estan dedicadas a dar cuenta de como los ambitos para el
entretenimiento multitudinario fueron agentes a la vez que emergentes de la expansion
mercantil y de la revolucion del consumo (Rocchi, 1998) que caracteriza al periodo abordado.

Un factor determinante de la condicién de multitudinarios que adjudico a los
entretenimientos, refiere a su capacidad de interpelar, a través de sus propuestas y programas,
a vastos y cuantiosos sectores de la poblacion. Ademas de los discursos de la época que
enfatizaban esa condicién, prueba de esa convocatoria ampliada es, como mostraré en este
capitulo, no solo el progresivo abaratamiento de los entretenimientos, sino el despliegue de unas
estrategias de convocatoria dirigidas a los mas diversos integrantes de la sociedad.

El planteo se sustenta en la idea de que los entretenimientos coadyuvaron al despliegue
de unas dinamicas masificadoras que implicaban procesos de abstraccion y uniformizacién, de

homogeneizacidon y estilizacion (Martin Barbero, 1991). Al respecto, y como ha mostrado Mata,

8 | a ranura que pide veinte centavos para ver la vida color de rosa en la obra de Gonzalez Tufidn refiere a un
artefacto para el visionado individual de iméagenes que se hallaba emplazado en el Parque Japonés. A ese mismo
dispositivo alude la obra de Bioy Casares, NoUmeno, que narra:

era la hora de la siesta de un dia muy caluroso, el 8 o el 9 de enero. En cuanto al afio, no caben
dudas: 1919. Los muchachos no sabian qué hacer y decian que en la ciudad no habia un alma, porque
algunos amigos ya estaban veraneando. Salcedo convino en que el Parque Japonés quedaba cerca.
Agrego: -Sera cosa de ponerse el rancho e ir en fila india, buscando la sombra. -;Estan seguros de
que en el Parque Japonés funciona el Néumeno? -preguntd Arribillaga. Carlota dijo que si. El
No6umeno era un cinematdgrafo unipersonal, que por entonces daba que hablar (Casares, 1986: 105)
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la masificacion supone no solo la recepcién simultanea y colectiva de productos sino también
la introyeccion en una matriz generalizada de comportamiento (Mata, 2000).

Por eso, los pactos del entretenimiento (Mantecon, 2009) refieren aqui al despliegue de
una serie de prescripciones y proscripciones generalizadas y abstractas para la participacion, y
también a un reanclaje de esas pautas mercantiles y seculares, en el marco de las interacciones
concretas que se daban entre los multitudinarios participantes de los ambitos destinados al
despliegue de las atracciones masivas. Asi, como mostraré, los pactos del entretenimiento
colaboraron en la provision de mojones, ritmos y dindmicas compartidas, y cada vez mas
habituales -y necesarias- para la participacion colectiva.

En relacién con esto Gltimo, asumo que los entretenimientos pueden concebirse,
retomando la nocion de Briones (2007), como espacios de friccion. Estructurados por y para el
encuentro y la interaccion relativamente indiferenciada de los mas diversos concurrentes, se
ofrecieron como arena no conflictiva para la convivencia de las diferencias, sin pretension de
suturas ni de establecimiento de fronteras y sesgos excluyentes.

Por el contrario, como mostraré con el ejemplo de los dias de moda, la segmentacion
qgue los entretenimientos tendieron a configurar, lejos de establecer pautas y criterios
diferenciados para la participacion, colaboraron en maximizar el alcance de sus dinamicas hacia
el conjunto de los destinatarios. Los dias de moda, aunque en el marco de idénticas propuestas
que el resto de los dias, se abrian como un acotado refugio para aquellos sectores que se resistian
a ser identificados con las masas (Mantecon, 2009), y a los que las estrategias de los
entretenimientos también —y exitosamente- se volcaban a convocar.

Como contracara de esas pautas para la participacion cultural y mercantil indiferenciada,
se sefialara la emergencia de unas figuras a las que concibo en una interseccion entre los idolos
de la produccion y los del consumo (Lowenthal, 1961), a las que aqui referiré, concretamente,

como idolos del entretenimiento.

Sumas y restos

Para que el entretenimiento contara con la efectiva capacidad de convocar a
heterogéneos destinatarios, mas alld de la composicion de sus atractivos programas y
propuestas, fue necesario ademas que vastos sectores dispusieran de recursos excedentes para
dedicar al placer del entretenimiento. Uno de esos recursos, el tiempo liberado de las
obligaciones laborales y reproductivas, comenzaba a ser en este periodo contemplado
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legalmente y sancionado como una necesidad legitima y un derecho para las mayorias
trabajadoras (tal lo que ya hemos expuesto en el primer capitulo).

Para el caso del otro recurso indispensable, el dinerario, su condicion de excedente
resulta algo dificil de establecer en base a las fuentes oficiales. Afortunadamente, otros
discursos se refieren a esa cuestion insistentemente. Los ejemplares de la prensa enfatizan con
ahinco la relacion inversamente proporcional entre la supernumeraria concurrencia y el valor
de las entradas a los mas afamados entretenimientos.

Al respecto, en 1913, Caras y Caretas afirmaba, refiriéendose al Parque Japonés que “no
es extrafio que se cuenten por miles las personas que diariamente concurren & tan agradable,
ameno y barato lugar de esparcimiento” (“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 11 de enero de
1913). Volvia a reivindicar, la misma revista, ese mismo afio, la baratura del parque, mientras

enfatizaba la renovacion permanente y su relacién con la vida metropolitana:

El Parque Japonés ha llegado a ser entre nosotros algo asi como una institucién
indispensable a nuestra vida metropolitana, y realmente no sabriamos qué hacer ni dénde
pasar el rato agradablemente y gastando poco los dias festivos por la tarde, si la empresa
no hubiese tenido el admirable acuerdo de mantener las puertas abiertas e introducir
constantemente novedades durante los meses de invierno (...) No tiene pues nada de
extrafio que sea el parque japonés la dimension dominguera por excelencia de nuestra gran
urbe. ¢Quién no se divierte y pasea con semejante presupuesto? (“Parque japonés”, Caras
y Caretas, 12 de julio de 1913)

A pesar de que el semanario planteaba la pregunta en términos retoricos, lo cierto es que
no es facil articular una réplica explicita y justificada, aunque algunas investigaciones se han
dedicado a determinar el poder adquisitivo de los trabajadores y los excedentes disponibles para
invertir en entretenimiento. Asi, por caso, Korn y Sigal (2010) desglosaron los gastos habituales
de una familia asalariada para definir la incidencia de algunos rubros en los ingresos de los
sectores populares. Su indagacién destaca que lo que mas afectaba la economia de los
trabajadores era el valor de la vivienda. En 1907, “segun el Departamento Nacional del Trabajo,
un obrero con mujer y dos hijos, y un ingreso mensual de 100 pesos, gasta en alquiler unos 22”
(Korn y Sigal, 2010: 166). En sentido similar, Scobie decia (refiriendo al afio 1910) que “los
costos de habitaciones humildes eran ocho veces mayores que en Paris o Londres” (1977: 199).

Korn y Sigal definen que —en el afio 1907- ademas de lo destinado a vivienda, los gastos
fijos de los trabajadores se completaban con “8,10 pesos en pan; 19,50 en almacén; 2,40 en
carbon; 2,25 en leche a razon de medio litro diario; 1$ en jabén para el lavado; 2,50 para el

tranvia, etc.” (2010: 177), y a eso agregan 0,50 para la sociedad de resistencia. La misma
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indagacion estima que una entrada a una funcion de 6pera por entonces no llegaba al 5% de los
ingresos mensuales de un trabajador en el rango de los salarios méas bajos.

Analisis como estos ponen en evidencia que, en realidad, la mayor dificultad no estriba
en pretender establecer el costo de los entretenimientos, sino en definir los ingresos promedio

de un trabajador. Como sefiala Suriano,

en los veinte afios transcurridos entre 1890 y el centenario, la ocupacion laboral de los
trabajadores portefios presentaba un panorama desigual: una parte de ellos gozaba de
buenos sueldos y empleo regular y seguro; otros, con menos suerte, percibian salarios de
subsistencia; habia muchos que trabajaban esporédicamente y una significativa porcion
sufria alternadamente de periodos de empleo y desocupacion (Suriano, 2004: 145).%°

Seglin Scobie: “la depresion de comienzos de la década del noventa redujo los salarios
a la mitad; en 1892 el jornal por trabajo no especializado oscilaba entre los 0,30 y 0,50 pesos
oro, y el del especializado entre 0,75 y un peso (...) el obrero no especializado percibid cerca
de un peso oro por dia en 1905 y el especializado podia llegar a un tope de dos pesos oro”
(Scobie, 1977: 174).°! Mientras tanto, en la primera década de esa centuria el ingreso promedio
de cualquier obrero calificado rondaba los 100 pesos mensuales (Korn y Sigal, 2010: 164).

Coincide esa cifra con el abordaje de Rivera respecto de los escritores profesionales: en su

% A pesar de esa desigualdad, lo que queda fuera de duda es la progresiva expansion del empleo asalariado en la
ciudad de Buenos Aires, y su incidencia en el mercado de consumo. En 1887 segln los recuentos estadisticos de
la ciudad, los 6.128 establecimientos industriales instalados daban trabajo a mas de 42.000 personas. La industria
en 1895 contabilizaba 8.469 establecimientos (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1896: 591). En
1910 esos establecimientos empleaban a casi 100.000 personas (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1910). Junto
a la industria, el comercio era el otro gran sector con empleados asalariados. Segun el censo municipal, en 1887 el
comercio empleaba a 34.000 trabajadores en la ciudad, la mayoria de los cuales se dedicaba al rubro textil. En
1895 se contabilizaban 12.798 casas comerciales, entre las que destacaban por su nimero los almacenes, tiendas,
carnicerias y barberias, y luego las carbonerias y verdulerias. (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires,
1896). En 1904, ya eran 17.985 locales y por entonces “todas las casas de comercio existentes tenian & su servicio
un personal de 79.547 empleados, de los que 64.154, 6 sea el 80% eran varones, y 15393, 6 el 20%, eran mujeres”
(Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1906: CXXXVI). Por razones de pertinencia y espacio no me detendré en
las modalidades de integracién de las mujeres como trabajadoras (para ampliar, puede consultarse, entre otros a
Lobato -2007-), como tampoco en la diferencia entre empleos de argentinos y extranjeros. Sin embargo, para
conformar un cuadro mas completo de la época, vale citar que: “si el comercio y la industria estaban en manos de
los que hablaban un castellano defectuoso o con acento de algin lugar peninsular, la pregunta que cabe es de qué
estaban ocupandose los que, por haber nacido en estos lares, custodiaban el castellano local. No, seguramente, de
las profesiones méas bajas de cualquier escala: no eran, salvo en proporciones infimas, ni los mendigos, ni las
prostitutas, ni los jornaleros sin trabajo fijo, ni los rufianes (...) Pues para 1895, los locales eran 91% de los
militares, bastante més que la mitad de los empleados administrativos, el 63% de los que de una manera u otra
repartian justicia, el 73% de los educadores y también algo mas de la mitad de los rentistas” (Korn, 2004: 18).

%1 Una complejidad adicional en estas comparaciones es la coexistencia en el periodo de los pesos moneda nacional
y los pesos oro. En 1899 se adopt6 una ley de convertibilidad que estableci6 el respaldo del patron oro, pero su
efectiva vigencia comenzo en 1901 y se mantuvo solo hasta el inicio de la Gran Guerra, cuando no s6lo termina
nuestro recorte temporal, sino que ademas se produce un marcado descenso en los ingresos de la mayor parte de
la poblacion.
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analisis de los salarios de los periodistas de La Tribuna en 1904 afirma que iban desde los 30
pesos a los 300 mensuales (este ultimo pago sélo para el ya famoso Florencio S&nchez), con la
mayor parte del staff en 100 pesos por mes (Rivera, 1998).

En cuanto a lo que mas nos interesa aqui, es decir, la incidencia de los entretenimientos
en los ingresos de las mayorias, describe Seibel que en el afio 1895 “en los teatros de zarzuela
por secciones se hacen 4 funciones diarias y 6 o 7 los domingos” antes de conjeturar que “el
hortera, las criadas, los llegados de la campafa, hasta el humilde obrero, y aun el que no lo es,
podian con 50 centavos, pasar una hora de risa...” (Seibel, 2002: 291). Mientras que para el
afio 1906, “segun La Nacion, los precios de las entradas en el Rivadavia, Apolo y Nacional
oscilan entre 0.60% el primero y 1$ ¢ 1.50% los segundos para las funciones tarde o noche. Si
consideramos que en el mismo diario los pedidos de personal doméstico ofrecen 40$ de sueldo
a cocineras y mucamas, parece una entrada de facil acceso para sectores populares” (Seibel,
2002: 395).

Si no es posible determinar con precision la relacion entre ingresos y sumas destinadas
a la diversién, lo que aparece fuera de toda controversia es el movimiento acompasado entre el
ensanchamiento de la zona cultural dedicada al entretenimiento (sobre todo en torno de las
atracciones, tal lo analizado en el capitulo previo) y el progresivo abaratamiento de las
propuestas que surgian alli, a instancias del intencionado despliegue de unas estrategias cada
vez mas convocantes.

Sabemos, por ejemplo, que el precio de las exhibiciones de juegos 6pticos, panoramas
e imagenes en movimiento durante buena parte del siglo X1X, como también el de las entradas
a las primeras funciones cinematograficas, era prohibitivo para las mayorias (Montaldo, 2016;
Ferreira, 1995), y que eso se iria modificando paulatinamente en los afios de entresiglos.

Por ejemplo, aunque el acceso al kinetoscopio tuvo un costo uniforme de 1 peso, algunas
fuentes sefialan la posibilidad de asistir a funciones completas por apenas 50 centavos desde los
primeros afos del siglo XX (Caneto, y otros, 1996). Los propios anuncios publicaban valores
de entre 20 y 60 centavos, incluso en salas exclusivamente dedicadas a las proyecciones. A
pesar de la variedad de &mbitos, horarios y situaciones para acceder a las “vistas” durante el
periodo que aqui se indaga, es posible afirmar que en términos generales los precios de las
entradas a los ambitos para el despliegue de atracciones fueron muy inferiores que los de los

teatros tradicionales.®?

%2 Para sumar un ejemplo concreto: una publicidad del Teatro de la Victoria (que anunciaba la gran compaiiia
cémico-lirica italiana de dperas, dperas comicas y operetas) aparecida en un ejemplar de la revista Caras y Caretas
de 1899 incluia, ademas del plano de la sala y las diferentes localidades, un exhaustivo detalle de los precios de
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Al igual que las proyecciones cinematograficas, las exposiciones en los grandes salones
y pabellones también hicieron un recorrido decreciente y en inversa proporcion con el caudal
de visitantes que lograron convocar. La entrada a la Exposicion Industrial Sudamericana en
1882 habia costado 30 pesos —y a pesar de ese alto valor, habia albergado a mas de 250.000
asistentes, en tiempos en que la poblacién total de la ciudad rondaba los 200.000, de acuerdo
con la Revista Ferias y Congresos (2013: 48). En 1898 la entrada a la Exposicion Nacional tuvo
un valor de 1 peso, que luego se redujo a la mitad, en buena medida debido a la insistencia de
la prensa (Grassi, 2011). Las entradas a las exposiciones del Centenario costaron bastante
menos: “habiéndose fijado la entrada de 20 centavos y el horario de 2 4 7 pm”, segin decia El
Diario en su edicion del 3 de febrero de 1911, respecto de la Exposicion Industrial. Ese mismo
afio, La Razon, pedia “dar una vez por mes en las exposiciones internacionales libre acceso al

pueblo”, argumentando que

el pueblo tiene derecho como el que mas a conocer y admirar obras de industria y de arte
gue le ensefien y le moralicen (...) Se objetara que el precio de la entrada es reducido y que
cualquier jornalero, por modesto que sea, puede abonarlo. Cierto. Pero no esta todo el
mundo dispuesto, ni puede hacerlo, & gastar seis o siete pesos en entradas para la familia,
los chicos, etc. (La Razén, 19 de agosto de 1910).

El Parque Japones, desde su apertura en 1911, cambid los precios de sus entradas en un

rango descendente de entre 1 peso y 30 centavos. Como decia Caras y Caretas en 1913:

si consideramos que el precio de la entrada es de 50 centavos por la tarde y de $1 por la
noche, con opcion en ambos casos & teatro y otras diversiones, tales como un viaje en el
Ferrocarril 6 en Aeroplano se comprendera que no exageramos en los mas minimo cuando
en cronicas anteriores deciamos que no registraba la historia de los espectaculos publicos

sudamericanos caso ninguno de baratura semejante. (“Parque Japonés”, Caras y Caretas,
11 de enero de 1913).

Un par de afios mas adelante el semanario ilustrado insistia: “El Parque es hoy un lugar
de diversiones abundantes, sanas y, sobre todo, econdmicas. Encarna el ideal popular” (“Parque
Japonés. Diversiones sanas y econdmicas. Grandes fiestas al aire libre. Por un peso, entrada al

Parque, al teatro y a una atraccion”, Caras y Caretas, 27 de noviembre de 1915).

cada una. En ese teatro, solo el paraiso resultaba accesible por menos de un peso. Decia el anuncio, textualmente:
“Palcos avant-scene [sic], bajo y balcdn con entrada $15; Palcos bajos y balcon sin entrada $12; Palcos principales
sin entrada $ 8; Palcos altos sin entrada $6; tertulia de platea con entrada $ 3; Tertulia principal con entrada $ 2.50;
Tertulia alta con entrada $ 2; Delantera de paraiso con entrada $ 1.50; Entrada al paraiso $ 0.50; Entrada & palcos
$ 1. La boleteria del teatro estara abierta todos los dias desde las 9 1/2 a. m. Funcion todas las noches. Matinées
todos los domingos 4 las 2 1/2 de la tarde” (Caras y Caretas, 23 de septiembre de1899).
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Mas alla de la taxativa valoracion, lo que me interesa destacar — y con ese proposito
presenté los datos que integran este aparatado- es el hecho de que, dadas estas variaciones
descendentes, que ocurria en simultdneo con una paulatina mejora en las condiciones laborales,
los sectores populares han de haber tenido una creciente participacion en las convocatorias de
los @mbitos para el despliegue de atracciones masivas.

Cada vez més accesibles, tanto desde el punto de vista econémico como en términos de
infraestructura urbana (como mostraré en el préximo capitulo), entretenimientos como los que
aqui analizo se desplegaban como posibilidades de esparcimiento legitimo para los mas
diversos sectores de la sociedad, al tiempo que las diferentes elites dirigenciales enfatizaban
cada vez més (como vimos en el primer capitulo) el rol del ocio y el esparcimiento como
dimensidén deseable y necesaria para la integracion de las mayorias.

A pesar de que en su investigacion Montaldo (2016) concluye que las elites y los
sectores de mayores recursos se fueron alejando progresivamente de los entretenimientos a
medida que, en el pasaje hacia el siglo XX, estos se hicieron més baratos y concurridos, diversos
datos cuali y cuantitativos permiten enfatizar, por el contrario, que una notoria heterogeneidad
de concurrentes convivieron e interactuaron a través de esta expansiva zona mercantil y cultural
de manera relativamente indiferenciada (sobre esta relativa indiferenciacion ahondaré mas
adelante en este capitulo).

Como mostraré a continuacion, el fendmeno se imbricaba directamente con la
conformacién del mercado masivo. Me detendreé en las paginas que siguen sobre algunas de las
caracteristicas generales de la expansion mercantil. El objetivo es mostrar como los
entretenimientos recogieron, replicaron y expandieron algunas novedosas estrategias vy, al
hacerlo, no so6lo afianzaron su expansion, sino que ademas se erigieron como proveedores de
modernos y seculares mojones mercantiles (Rocchi, 2000a) que colaboraron en la organizacion
de las dindmicas cotidianas y las rutinas colectivas de las mayorias. A la vez —como también
veremos- los entretenimientos propiciaron la emergencia de nuevas segmentaciones y criterios

de distincion, estructurados al interior de sus propias propuestas masivas y masificadoras.
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La revolucion del consumo

En general, la economia argentina se multiplico nueve veces entre 1880 y 1916 (Rocchi,
2000b).% La poblacion, que a causa de la inmigracion de ultramar se habia triplicado entre 1877
y 1910, era ademas, y en promedio, dos veces y media mas rica (Rocchi, 1998). La expansion
del mercado interno tomo en ese periodo un vertiginoso impulso, que se evidenciaba en la
produccion local de una serie de bienes antes importados, entre los que se contaban vinos,
fésforos, zapatos, galletitas, muebles, clavos, alpargatas, tornillos, cacerolas, dulces, alfileres,
velas, cerveza, cigarrillos y ropa manufacturada. Acaso la fabricacion de prendas de vestir fuera
la manifestacion mas evidente de esa “revolucion del consumo” que se consagraba en la
creciente serializacion de la produccion (Rocchi, 1998 y 2000a).

De alguna manera, todo habia comenzado con los figurines franceses. Durante la
primera mitad del siglo XIX, los primeros figurines llegados de Paris imprimieron un cambio
decisivo en los tradicionales habitos del vestir “a la espafiola” (Figueroa, 1982: 5). Por entonces,
como recordaba Wilde, las sefioras eran “ellas mismas quienes cortaban, armaban y cosian sus
trajes” (Wilde, 1917: 208). No se trataba solo de una sesgada y nostélgica percepcion.
Efectivamente, las modistas representaban todavia un rubro marginal entre las ocupaciones
consignadas por las estadisticas hacia mediados del siglo XIX. En los afios sucesivos, el
crecimiento de esa especialidad fue exponencial; al punto que el Censo de la Ciudad de Buenos
Aires de 1887 resaltaba: “verdaderamente estrambdtico pareciera el aumento de modistas, si el
conocedor de Buenos Aires y de sus cosas no supiera como interpretar estas cifras. jEn 1869
habia 194 modistas, y en 1887, 2434! La poblacion crecié durante los ultimos 18 afios en un

130%, y el nimero de modistas en 1155%, 6 sea en una proporcién 9 veces mayor que la

9 No desconozco que, entre los especialistas, no hay unanimidad sobre la magnitud y velocidad del despliegue del
mercado argentino, ni tampoco respecto de los agentes intervinientes en la expansién economica y la
industrializacién local. Para una primera aproximacion a algunas cuestiones en debate, pueden consultarse las
obras de Ferrer (1981) y Dorfman (1982). Hay quienes afirman que no es pertinente concebir al crecimiento
industrial en Argentina como un proceso expansivo antes del siglo XX (Cortés Conde, 1963; 1979). Por supuesto
gue, aun confirmando el avance industrial, Buenos Aires siguid siendo una metrépolis burocratica, administrativa
y de servicios (Scobie, 2000). No obstante ello, lo que me interesa enfatizar es, por un lado, la innegable
modificacion -por la via del crecimiento y la expansion cuanti y cualitativa- del mercado de consumo local, y por
otro, la inapelable creencia contemporéanea de que la ampliacion industrial y comercial era una senda al progreso
que Argentina ya habia decidido recorrer. Esa percepcion local se articulaba con las mas hegemobnicas
representaciones de la expansion global: “El estudio de los recursos, presentes y, sobre todo, futuros de paises con
porvenir, tales como la Republica Argentina, ha de concitar toda nuestra atencion porque es indiscutible que el eje
del mundo se desplaza. La civilizacidn penetra por todas partes, y trae consigo la industria perfeccionada y los
rapidos medios de fabricacion y de produccion. Dentro de poco, todos estos nuevos paises de América del Sur,
ayer estados de cuarta categoria, si siguen el ejemplo de los Estados Unidos en la via del progreso constante,
alcanzaran un poderio igual a los estados seculares de la vieja Europa” (de acuerdo con el Informe oficial de la
Exposicion Internacional de 1889, citado por Mattelart -2007: 153-).
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poblacion!” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 20). La tendencia no declinaria. En el
Censo de 1904 se consignaron 10.717 modistas, y en el de 1910, cuando las tiendas y mercerias
registradas en la ciudad eran mas de 1.400, el rubro modistas incluia a mas de 16.000
representantes. En 1918 la confeccion de ropa en serie satisfacia ya a méas de la mitad de la
demanda total del mercado (Rocchi, 1998).

El devenir de la confeccion de prendas manufacturadas ilustra, ademas del crecimiento
de este sector de la economia y la paulatina industrializacion de la produccién, la progresiva
centralidad de la moda, en relacion con el surgimiento de un sistema moderno del gusto
(Montaldo, 2016) que trastocé las clasificaciones tradicionales e introdujo criterios de
distincion (Bourdieu, 1979) anudados a novedosas valoraciones estéticas.®

Si esto nos interesa es porque para que la moda y el moderno sistema del gusto se
articulara con la masividad, fue necesario no solo el auge de los sistemas de produccion en
serie, sino también ““crear consumidores y persuadir a los individuos de abrazar el nuevo estilo
de vida del consumismo” (Felix-Didier y Szir, 2001: s/d).

Resulta entonces particularmente significativa esa progresiva centralidad del consumo
y del rol del consumidor. Extendida a la totalidad de las areas de intercambio de bienes y
servicios, esa centralidad fue fruto de la imbricacion de maltiples procesos y actores —entre los
que, por supuesto, ubico a los entretenimientos- que intervinieron de manera directa e
intencional, y también indirecta e involuntariamente.®

Como resultado, el consumo se convirtid en una actividad puablica privilegiada
(Gluzman, 2018), y cada evento colectivo fue estructurandose como un engranaje del mercado.
Inclusive las ceremonias mas intimas, como los casamientos o los entierros, quedaron en esta

época por primera vez articulados por la competencia entre servicios, proveedores y marcas

% La transformacidn en el escenario local coincide con un proceso de alcance mayor. En ese sentido, Sennett ya
ha planteado c6mo, en las grandes ciudades de Europa, la vinculacion entre la apariencia y el rol y caracter de las
personas dio un vuelco irreversible desde mediados del siglo XIX cuando, bajo la pretensién de neutralidad, las
prendas incluso “aburrieron a la mayoria de los historiadores de la moda y el vestir” (Sennett, 1978: 202). Al
menos dos factores resultan fundamentales para concebir esa transformacion: uno fue la aparicion y sobre todo la
produccion en serie de la maquina de coser (disefiada en 1825, y patentada un par de décadas mas tarde por Singer);
el otro fue la circulacion de los “figurines de moda” a través de las paginas de la prensa. Hasta entonces, la moda
habia sido algo producido en el contacto directo entre las personas, 0 en la circulacién de mufiecas que replicaban
los atuendos de las figuras femeninas de la nobleza francesa o inglesa. El viraje también colabor6 en desplazar el
rol del tendero y la situacion de intercambio con sus clientas a un lugar secundario, detrds del progresivo
protagonismo que, como veremos también en este capitulo, adquiririan los intermediarios comerciales y
publicitarios.

% Entre las contribuciones involuntarias a la configuracion del consumidor como actor social relevante, caben
mencionar las multiples acciones de boicot contra empresas productoras o comercializadoras que, asumidas como
medida de protesta por los sectores contestatarios, daban al consumidor la potestad de incidir en una dinamica que
iba mucho mas alla de la accién puntual e individual de comprar. En Buenos Aires, en tiempos de alta
conflictividad social y laboral, este recurso fue utilizado con frecuencia, por ejemplo en 1907, en ocasion de la
“huelga de los conventillos” o “huelga de las escobas” (Korn y Sigal, 2010).
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comerciales. Guerra (2018) afirma, en linea con ello, que en los albores del siglo XX fue una
compafiia dedicada a los sepelios, la cocheria Mirés, la primera empresa en aplicar de manera
sistematica el concepto de marca y pensar, bajo el paraguas de esa misma marca, ofertas
diferenciadas segun el poder adquisitivo de los distintos consumidores.®® En sentido analogo,
Armus (2007) conjetura que fueron los productos medicinales los que méas tempranamente
crearon consumidores modernos, al ofrecer una variedad de articulos de similares atributos,
pero bajo distintas marcas, y precios.

Mas alla de si le cabe la funcion pionera a la rama de productos dedicados a mejorar la
vida o a dignificar la muerte, lo que resulta indiscutible es el movimiento mercantil expansivo
y su avance sobre todas las dimensiones de la sociedad. También, por supuesto —y como

veremos a continuacion- sobre la del entretenimiento.

Los pactos del entretenimiento

Los entretenimientos colaboraron en el establecimiento de mojones y rutinas
disponibles, tanto como en la provisién de pautas de comportamiento, y modos de participacion
para las mayorias urbanas. Lo hicieron, tal lo que propongo aqui, a traves del establecimiento
de sus propios pactos, sus pactos del entretenimiento.

Siguiendo a Mantecon (2009) la idea refiere, precisamente, a la voluntaria —aunque no
simétrica- inscripcion de las multitudes dentro de unas dinamicas y circuitos que colaboran en
el establecimiento de prescripciones y proscripciones para la participacion colectiva, a través

de los entretenimientos.®’

% Esta caracterizacion de la firma Mirds no supone que sus prestaciones —ni tampoco las de la competencia-
pudieran haber tenido un alcance masivo. Su valor de mercado era inaccesible para las mayorias. Sin embargo, los
semanarios ilustrados Caras y Caretas y PBT publicaban numerosos avisos de carruajes y otros servicios fanebres.
Miras ofrecia un coche con 2 caballos por 50 pesos y otro con 4 por 180 (esos valores aparecen en una publicidad
de Caras y Caretas del 18 de octubre de 1902). En la misma época Léazaro Costa cobraba 200 pesos por todo el
servicio. Lo que pone de manifiesto este ejemplo es la emergencia de un mercado amplio y elastico, en el que era
posible no s6lo competir entre diferentes marcas comerciales, sino también establecer segmentaciones al interior
de la oferta de servicios similares de una misma marca.

% Mantecon analiza particularmente estos pactos del entretenimiento en torno de las salas y espacios para la
proyeccion cinematografica en los inicios del cine en México. Alli y entonces, el factor diferencial, resulta de la
intervencion activa de los publicos en el establecimiento de los ritmos y pautas de la propia proyeccion
cinematografica. Explica Mantecon que la autonomizacion de la oferta cinematografica “fue incrementando las
posibilidades de una relacion intensa entre los espectadores y el filme” (2009: 88). Sin embargo, y como analiza
la autora, la transformacion de ese pacto redundara, rapidamente, en la “demanda de un comportamiento especifico
por parte de los espectadores (sentados, en silencio y en la oscuridad) y la aceptacion de una oferta cultural
programada de antemano” (2009: 122). A diferencia de lo que estamos exponiendo aqui, en la practica de consumo
cinematografico el pacto se sellaria, finalmente, en torno de unas pautas —civilizatorias y coercitivas- ligadas al
silencio, que son las que en principio habilitaban la asimilacion de los mas a los criterios estéticos y modélicos de
la cultura culta: “para los burgueses, el silencio se transformo en un derecho, una proteccion contra la sociabilidad,
y también en signo de distincion. En el caso de los sectores populares, el silencio significé obediencia, orden y
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Aqui los pactos del entretenimiento reenvian a una interaccion que se organizaba sobre
la progresiva abstraccion mercantil, al tiempo que se concretaba y materializaba en el efectivo
encuentro de las multitudes, no s6lo con las propuestas que articularon los programas de
atracciones, sino también con el resto de los concurrentes que participaban de manera
simultanea y relativamente indiferenciada, que se encontraban e interactuaban en los predios
para el entretenimiento. Por eso mismo, los pactos del entretenimiento propiciaron a la vez un
movimiento de desanclaje (Giddens, 1994) y uno de reacompasamiento -0 reanclaje- de las
rutinas y de las pautas de intercambio, en torno de mojones mercantiles y seculares (Rocchi,
2000a).

Si, como afirma Mantecon, los pactos del entretenimiento se realizan “en confluencia o
conflicto con otros pactos” (2009: 85) que los integran en procesos sociales generales, es
posible sefialar la notoria sintonia, no solo con pactos de consumo (Mantecén, 2009) como los
que proponen, en el mismo momento y lugar, otros grandes agentes mercantiles (como las
tiendas departamentales, a las que aludiré a continuacion);*® sino también con los pactos de
lectura (Romano, 2004) que propone la prensa, sobre todo la prensa popular ilustrada.

En general se ha atribuido al despliegue de la prensa la potestad de capitalizar y
consagrar el movimiento de desanclaje y secularizacion, propio de la modernidad. El diario,
concebido como “la gran usina del ritmo colectivo de la vida moderna” (Caimari, 2015: 127),
se recorta con insistencia sobre el surgimiento de un espacio publico racional, y dialégico
(Habermas, 1994). La prensa también se erige como agente insoslayable —y muchas veces

excluyente- en la configuracion de las identidades nacionales modernas (Anderson, 1993).%°

ausencia de interaccion social” (2009: 134). En cambio, los pactos que articularon los ambitos aqui analizados se
estructuraron insistentemente sobre la “culta pero bulliciosa algarabia” que, como he analizado en el capitulo
anterior, se desplegaba como atributo saliente, legitimo y disponible en los entretenimientos multitudinarios

% Como explica también Mantecén, “se entablan pactos de consumo -también llamados de lectura, de
inteligibilidad, de entretenimiento- en torno a la comprensién y apropiacion de los textos (literarios,
cinematograficos, televisivos, musicales, dramaticos) e igualmente en torno a las modalidades de relacién con
ellos” (Mantecdn, 2009: 58, italicas en el original). Asi, aunque bajo una definicién bastante ligada a la
organizacion textual de la oferta cultural, a través de los “pactos de consumo” la autora se propone -y logra-
reinsertar el consumo cultural en el contexto de una compleja trama de actividades que exceden la relacién estrecha
del consumidor con lo que se le ofrece, para configurar, en la materialidad de los productos pero también de los
admbitos y las précticas de interaccidn con otros consumidores, unos modos de relacién que implican la integracién
entre personas y espacios, publicos y compartidos, que se insertan en circuitos y transacciones situadas, y por ende,
también cambiantes.

% El modelo de la ciudad letrada (Rama, 1998) es el que ha organizado buena parte de los anélisis en torno de la
integracion de las mayorias a las sociedades modernas, en el contexto de una indiscutida hegemonia de las
competencias lectoescriturarias y de sus acciones a la vez integradoras y disciplinarias, inclusivas a la vez que
excluyentes (Gonzalez-Stephan, 1996). Esa centralidad, que en general oblitera la coexistencia de diferentes
vecindarios, dentro de los cuales las practicas letradas pueden cumplir funciones diversas y portar imaginarios y
cosmovisiones diferentes (incluso contrahegemonicas, tal lo que postula Castro Gémez -1997-); tampoco permite
analizar el hecho de que la integracion secular moderna no puede concebirse como confinada a los limites de las
naciones, sino que remite a una estructura global de comunicacidn por la que circulan saberes desterritorializados
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En linea con lo que quiero mostrar aqui, cabe recordar que fue sobre todo en torno de
las revistas ilustradas que, como ha afirmado Batticuore (2007), se produjo la integracién de la
lectura y el consumo en un mismo paradigma “ligado al deleite, a la satisfaccion o el placer de
“adquirir”” (Batticuore, 2007: 125). Vale enfatizar también que unos y otros destinatarios (los
de la prensa popular ilustrada y los de los entretenimientos multitudinarios) se presentan como
parte de un universo congruente.

Si me detengo aqui en la relacion entre los entretenimientos y la prensa popular
ilustrada, es porque la insoslayable impronta didactica de esta tltima (Romano, 2004) colaboro
en consolidar, para sus maltiples destinatarios, la integracion de los entretenimientos en ese
(legitimo) paradigma que ligaba al consumo con el placer. A su vez los entretenimientos
contribuyeron en dotar de materialidad, recurrencia y acompasamiento a las rutinas que se
establecian en notoria sinergia con esos novedosos pactos de lectura y consumo.

Como ha mostrado Appadurai (2001), el consumo produce el tiempo, a travées del
establecimiento de eventos y estacionalidades, que luego se articulan con rutinas colectivas que
mientras periodizan el presente, naturalizan esa periodizacion. En ese sentido, lo que propongo
aqui, es que la construccion de rutinas y mojones compartidos fue una dimension central de los
pactos del entretenimiento que contribuyeron a la integracion de las mayorias a una dinamica
masiva. Y que esa construccion se realizo en evidente y explicita confluencia con las mas
novedosas estrategias propias de un mercado en exponencial crecimiento, y con las propuestas
de las revistas ilustradas (que a su vez abrevaban de ese crecimiento mercantil). Como
resultado, fue ganando centralidad y legitimidad la dimension del placer colectivo surgido del
entretenimiento —incluso de aquel organizado por el bullicio, el vértigo y el frenesi (Bentley,
2009) en su articulacion con el mas intimo placer de consumir (Rocchi, 1998).1%°

Los pactos del entretenimiento se estructuraban, entonces sobre multiples dimensiones
coexistentes: la de lo colectivo y la de lo individual, la de la exterioridad y la de la intimidad
del placer, la de la universalizacion de unas pautas abstractas para la participacion y la de la

concrecion de unas interacciones materiales y situadas. Sobre la interseccion de esas

(Castro-Gomez, 1997). Ademas, el énfasis casi exclusivo en la reflexividad dial6gica y escrituraria soslaya la
confluencia de otro tipo de précticas y competencias nodales para la integracion de las multitudes en la sociedad,
tal lo que esta tesis propone.

100 Respecto del placer ligado al consumo, a pesar de que esta tesis se centra mucho mas en las dindmicas que
proscriben y prescriben interacciones que en las experiencias de los sujetos, asumo con Appadurai no sélo que el
placer es el “principio organizador del consumo moderno” (2001: 97), sino ademas que “donde hay placer hay
agencia” (2001: 23). Esta asuncion me permite dejar planteada aqui —como disparador para posibles futuras
indagaciones- la intervencidn de estos placeres colectivos en la ampliacion de la capacidad de accion y de
construccién colectiva de los sujetos implicados en las préacticas de consumo de la zona cultural del
entretenimiento.
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dimensiones se configuraban los eventos y mojones que fueron proveyendo hitos para el acople
de unas dindmicas colectivas expandidas y organizadas al ritmo del abstracto mercado.

Las confluencias y efectos que he descripto pueden recuperarse a partir de lo publicado
en los propios ejemplares de los semanarios ilustrados. Presento un ejemplo a continuacion: la
velada que patrocinaba Caras y Caretas, para un domingo de diciembre de 1907 en el Pabellon
de las Rosas (ver imagen Nro. 11).1°2 Como puede verse en el anuncio, el semanario ponia a
disposicion de sus lectores entradas gratuitas al predio y a sus atracciones, que se entregarian a
los primeros dos mil que acudieran al quiosco de Caras y Caretas en el mismo Pabellon,
portando el vale que aparecia en la revista. Por medio del canje de ese cupdn, al menos dos mil
lectores del magazine podrian sumarse, a partir de las 15 horas de aquella jornada, a las
actividades del Pabellon, para gozar no sélo del teatro gratis, sino también de los grandes
conciertos que darian la orquesta de profesores y la orquesta de damas, del cinematografo, los
nameros de circo y de un gran etcétera, etcétera (que lamentablemente no nos deja conocer mas
detalles del programa). Y, seguramente, también disfrutarian de la interaccion con otros,
lectores y lectoras del semanario ilustrado y concurrentes al pabellon.

En este caso, la posesion de un cupdn era garantia de acceso a la velada del Pabellén de
las Rosas, independientemente de cualquier atributo de su poseedor, del mismo modo que las
coordenadas espacio temporales del evento respondian a una definicién genérica y universal
para todos los destinatarios. S6lo una vez concretado el pacto —a través de la posesion y canje
del cupdn- los concurrentes se vinculaban a partir de concretas interacciones especificas y
situadas, particulares y multitudinarias, habilitadas por el espacio y el momento desplegado
para ello por los gestores del Pabellon. Asi, entonces, los entretenimiento convocaban a sus
destinatarios en tanto que consumidores abstractos, y realizaban y concretaban sus propuestas
en la intervencién conjunta y multitudinaria, acompasada y relativamente sincronizada dentro

del espacio y las propuestas que desplegaban en sus predios.

101 Como ya hemos descripto, el predio del Pabellén de las Rosas estaba ubicado en Av. Alvear y Tagle, y se
realizaban alli regularmente actividades diurnas y nocturnas que incluian veladas de patinaje, funciones de circo,
exhibiciones de animales, representaciones teatrales, orquestas y desfiles, entre muchas otras.
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Eventos como esos no sélo habilitaban unos inéditos encuentros entre personas
cuantiosas y diversas en un mismo tiempo y lugar, convocadas ante idénticos programa de
actividades; sino que, ademas, al hacerlo, colaboraban en insertar a esas multitudes en una
dindmica que era a una misma vez mercantil y masiva. El éxito de esos eventos era fruto, como

veremos a continuacion, de la implementacion de novedosas estrategias mercantiles.

Grandes tiendas, grandes estrategias

Las estrategias de convocatoria de los entretenimientos multitudinarios retomaban y
profundizaban pautas publicitarias y de marketing inauguradas poco tiempo antes en otras zonas
del mercado de consumo. He mencionado ya la recurrencia de los anuncios de los
entretenimientos en las paginas de la prensa diaria y periédica. También es preciso recuperar
“los grandes carteles de colores fijados en las paredes” que describia la nota “Buenos Aires
nocturno” en Caras y Caretas el 11 de marzo de 1899.

La voluntad de innovacion publicitaria también puede ser reconstruida a partir de
algunas controversias, como la suscitada por la colocacion de anuncios en los respaldos de las
sillas de algunas salas y salones. Segun lo que describia La Razdn en su ejemplar del 13 de
febrero de 1909:

se estd tramitando en la Municipalidad el permiso indispensable para fijar avisos en el
respaldo de las sillas de los teatros y biografos. La Inspeccion General ha informado que
nada prohibe esa concesion, pero observa que significa un atentado a la estética, que
resultaria enormemente lesionada (...) La observacion de la inspeccién municipal es digna
de tenerse en cuenta. La colocacion de avisos en el respaldo de las sillas de los teatros daria
a estos un aspecto tan curioso como desagradable; demasiados son ya los avisos que cubren
los telones en los cuales ha desaparecido todo rastro de belleza y de arte para permitir que
se cubran también las sillas de manera que mas que teatros, esas salas pareceran locales
destinados & operaciones de rematador (citado en Caneto, y otros, 1996: 80).

Sin embargo, las nuevas logicas que conformaron el mercado de consumo en general y

el del entretenimiento en particular no remitian sélo a la novedad de los anuncios y al auge de

las campafias publicitarias.%?

102 |_as campanias publicitarias no eran una avanzada exclusiva de los entretenimientos. De hecho, en términos de
hitos, resulta fundante en la escena local la pionera campafia de la Hesperidina, de 1864. Por entonces, Melville
Sewell Bagley, el duefio de la empresa productora de la Hesperidina cubri6 la ciudad con carteles que prometian
“Se viene la Hesperidina”. Bagley se tomo6 dos meses antes de develar el misterio y presentar su producto en
sociedad. La Hesperidina (una bebida amarga, a base de cortezas de naranja, con mas de 20% de gradacion
alcoholica) sali6 al mercado como “un elixir supremo” y alcanz6 un éxito inusitado. Desde entonces, NUMErosos
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Una verdadera bateria de recursos se desplegaba para consolidar un nuevo tipo de
consumo independizado de las transacciones a uno y otro lado de los mostradores y las
boleterias. El despliegue de esas estrategias no podria analizarse ni comprenderse sin atender a
la accion transformadora que por entonces diseminaron las grandes tiendas departamentales.

Las tiendas departamentales, a las que también se conocia como grandes almacenes, no
fueron concebidas ni eran aludidas en la época que analizamos como ambitos para el
entretenimiento. Aun asi, las considero actores insoslayables para analizar los procesos de
masificacion del consumo y la cultura.’®® Como veremos en las paginas que siguen, entre otras
cosas pero sobre todo, la accion y despliegue de estas tiendas fue decisivo para la integracién
de las mujeres al mercado de consumo, como actores autbnomos y —cada vez mas- liberados de
la necesidad de tutela (masculina, familiar o institucional).

Organizadas a partir de la produccion a escala y seriada, las tiendas se valieron de las
mas innovadoras estrategias para la comercializacion masiva. Entre ellas se cuentan la
renovacion constante de articulos, las ofertas, las promociones y descuentos especiales, las
liquidaciones de temporada, el innovador packaging de los productos, las campafias
publicitarias, las vistosas marguesinas, ademas de la produccién de Ilamativos catalogos (que

se enviaban por correo postal a los potenciales clientes, muchas veces sin cargo), y los

productos y servicios se valieron de creativas practicas de comercializacién. Entre las mas destacadas impulsoras
de campafias originales y con pretensién de masividad cabe mencionar a las empresas productoras de cigarrillos,
gue organizaban en los afios finales del siglo XIX y los iniciales del XX concursos literarios y pictoricos, canjes
de marquillas, lanzamientos de empaques coleccionables, y hasta sorteos de lotes de pueblos enteros, entre muchas
otras (para ampliar, puede verse Gringauz -2018-). La Compafiia Argentina de Tabacos Ltda. lleg6 a instalar una
oficina para “el canje de los cupones de sus acreditados cigarrillos, por infinidad de mercaderias, de selectos y
multiples articulos, que comprenden desde los objetos de primera y urgente necesidad en una casa 0 para uso
personal, hasta aquellos de mas lujo o de fantasia” segin una nota de evidente acento publicitario aparecida en
Caras y Caretas del 13 de junio de 1914. En concordancia con este inusitado despliegue, el Censo municipal
contabilizaba ya en 1904, “33 agencias de publicidad, colocacion y mensajeros”, a las que computaba en la seccion
correspondiente a las industrias (en el rubro “Empresas e industrias varias”), que se dividian en 3 agencias de
publicidad, 17 de colocacién, y 13 de mensajeria (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1906: 174). EI mismo
material registraba 2 Fabricas de carteles para reclame y 3 de maniquies. A tono con ello, Caras y Caretas
publicaba por entonces un anuncio de la casa Ortiz, que se promocionaba como “Unica casa del ramo en la
especialidad de articulos importados para réclame” [sic], y describia su “Exposicion permanente de mas de 3.000
objetos diversos destinados para la propaganda; primas y obsequios de fin de afio con inscripciones réclame y las
ultimas novedades de la feria de Leipzig” (Caras y Caretas, 30 de mayo de 1903).

103 Aunque el principal propdsito de las tiendas era el intercambio de productos, estos portentos de la
comercializacion se esmeraron en incorporar tempranamente el entretenimiento en sus propuestas (para lo cual
fueron sumando terrazas, cafés, eventos especiales, funciones de orquestas, etc.) y se convirtieron asimismo en
centros de atracciones, dada su condicion de exposiciones permanentes. En la memoria de quienes habitaron el
siglo XX —mi abuela entre ellos, por supuesto- las “salidas” a las tiendas -entre las que destacaban Harrod’s y Gath
y Chaves- recurrentemente combinaban el placer de consumir con el de la diversion y el entretenimiento, y en
muchos casos suponian el acceso a unos circuitos urbanos ampliados respecto de las habituales trayectorias
cotidianas. A posteriori las tiendas serian reconfiguradas como antecedentes y antecesores de los shoppings
vernaculos.
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deslumbrantes escaparates (jpara los que incluso incorporaron maniquies!); todo ello en el
marco de unos palaciegos emplazamientos.

En general, aqui y en el resto del mundo el modelo tuvo su auge entre 1880 y 1910. Los
grandes almacenes replicaban el esquema que la casa Au Bon Marche habia inaugurado en Paris
en 1852. A grandes trazos, las innovaciones introducidas alli se centraban en la apuesta por los
grandes volumenes de ventas, en vez de por lo grandes margenes de ganancia sobre cada
producto; en el establecimiento de precios fijos; en el ingreso libre e irrestricto al local (incluso
para quienes no iban a comprar); y en la novedosa potestad de los consumidores de cambiar o
devolver la mercaderia que no los satisficiera (Pasdermadjian, 1954).

La primera manifestacion portefia de ese esquema fue la de “A la ciudad de Londres”,
que se presentaba como la “tienda mas vasta y mejor surtida de Buenos Aires”.'% La sucedieron
algunos de los mas afamados y duraderos exponentes de este modelo, como las casas Gath y
Chaves, y Harrod’s, fundadas en 1883 y 1914 respectivamente (y fusionadas ambas bajo la
denominacion de Harrod’s y Gath y Chaves un poco mas adelante, en 1922). En sus grandes y
lujosos edificios se comercializaban prendas de vestir y accesorios (camisetas, guantes,
calzados, bastones, trajes, vestidos, corbatas, pafiuelos, etc.), junto con ropa blanca, productos
cosmeéticos, cigarrillos (Gath y Chaves tenia incluso una marca propia de cigarros), juguetes,
joyas, artefactos y articulos para el hogar, entre otras cosas.'®

En 1910, el censo municipal comparaba las tiendas efectivamente existentes en Buenos
Aires con una novela ficcional de autoria de Emile Zola. El material estadistico tomaba “el
ejemplo de ese establecimiento comercial, denominado “Au bonheur des dames” que un famoso
escritor francés presentd, hace algunos afios, en un libro muy leido” (Censo de la Ciudad de
Buenos Aires, 1910: LXXVII). La analogia le servia para afirmar que ese mismo fendmeno “se
repite todos los dias, en Buenos Aires. Las tiendas Gath y Chaves, A la Ciudad de Londres, El

Progreso, A la Ciudad de Méjico, la de Avelino Cabezas, la Tienda San Juan, y muchas otras,

104 A la ciudad de Londres” era propiedad de los hermanos Jean y Hugo Brun. En 1878 se instalaron en el local
que pertenecia entonces a la conocida tienda del francés Arnal, llamada “La Portefia”, que se extendia por la calle
Per(, desde Avenida de Mayo a Victoria (hoy Hipdlito Yrigoyen). Luego de un incendio que la destruyo
completamente, en 1910 reabrid sus puertas en un suntuoso edificio en Carlos Pellegrini y Corrientes, en el que
los diferentes departamentos se distribuyeron en cinco plantas, en las que entre otras cosas se contaban las
secciones de sederia, lenceria y blanqueria, confecciones, literie (que incluia cunas y coches, mosquiteros, articulos
de viajes, mufiecas y juguetes para sport), y el bazar y menage. EIl evento inaugural incluyo, entre otras cosas,
regalos de juguetes para nifios y nifias.

105 Sj las publicidades permiten en general imaginar la vastedad y renovacion que supusieron estas tiendas en la
ciudad, otros datos disponibles dan cuenta ademas del éxito econémico de ese nuevo modelo comercial. En Gath
y Chaves las ventas pasaron de $738.000 a $24.038.000 entre 1893 y 1909 (Rocchi, 1998).
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son una reproduccion, mas o menos reducidas, del caso tipico referido por el romanticista
francés” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1910: LXXVII).10®

Volviendo a la cuestion de la expansion de las estrategias de comercializacion, si
intentdramos reconstruir, en el escenario portefio, los antecedentes de esa masificacion
mercantil deberiamos enfocarnos sobre un hecho concreto, puntual, y habilitado —justamente-
por el esquema de las tiendas departamentales. Me refiero al momento de la década de 1880 en
el que “A la Ciudad de Londres” introdujo el revolucionario sistema de precios fijos. Fue esa
propuesta la que termind con la centralidad de la relacién que hasta entonces se establecia
indefectiblemente entre vendedores y compradores; y por eso mismo, la que colabor6 en la
abstraccion, la disociacion, y el desanclaje de las transacciones comerciales respecto de sus
circunstancias y protagonistas particulares.

La innovacién fue lo suficientemente disruptiva como para requerir multiples
explicaciones. Y su consolidacion llevé varios afios. Ejemplo de ello es el hecho de que, luego
de contabilizar las 541 tiendas existentes en la ciudad, el Censo de 1887 ofreciera todavia la
siguiente aclaracion: “las principales tiendas venden todos sus géneros a precio fijo, es decir,
que cada articulo se ofrece al comprador, por un precio de antemano escrito, en una tarjeta,
colocada en el mismo articulo, y cuyo precio es invariable y del que la casa no hace rebaja
alguna. Esta practica, no ha muchos afios establecida, ha concluido con la costumbre del
regateo...” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 221).17

106 |_a alusidn refiere a la novela de Emile Zola, conocida en espariol bajo el titulo de El paraiso de las damas.
Publicada en 1883, la obra describia las desventuras de una joven huérfana que llegaba a la ciudad de Paris desde
un pueblo de provincia con sus dos hermanos a cargo. Ante la imposibilidad de emplearse con un tio tendero que
va camino a la quiebra, ingresa como vendedora a la gigantesca tienda departamental, cuya permanente expansion
lo engulle todo. Literalmente, “el coloso habia circunvalado el nimio obstaculo, lo tenia apresado entre sus ciimulos
de mercancias, amenazaba con tragarselo, con sorberlo al tomar aire con la gigantesca fuerza de sus pulmones”
(Zola, 2006 [1883]: 123). La mencion de esta ficcion en las estadisticas locales da cuenta, entre otras cosas, del
éxito que algunos escritores franceses tenian entre cierto sector de la clase media y alta de los centros urbanos
locales (0 al menos de la presuncion que al respecto hacia el comentarista oficial). Me interesa sefialar, ademas, la
curiosa analogia que habilitaba el censo entre un relato literario claramente ficcional y la realidad que las
estadisticas pretendian describir (y construir) con apego a los hechos y al contexto local.

107 A la entrada del siglo XX, explicaba otra tienda, “The New York”, que “vende buena mercaderia y & precio
fijo, el cual estd marcado en nimeros perfectamente claros en cada articulo” (Caras y Caretas, 30 de diciembre de
1899 y numeros siguientes). Entre las modificaciones que la innovadora politica de precios fijos generd cabe
mencionar una pequefia pero significativa del cambio de época: la irrupcion de los letrografos como un producto
del mercado. Explicaba la publicidad de una de las comercializadoras, “La casa amarilla de articulos americanos”
(que también importaba bicicletas para adultos y nifios, entre otras cosas), que “El Letrografo es un aparato 4 la
vez sencillo y perfecto para imprimir en casa carteles y tarjetas de precio. A ningin comerciante le conviene estar
sin uno (...) Su precio es de $ 10 m/n, entregado libre de porte en cualquier punto de la Reptblica Argentina.
Durara una vida entera. Mandaremos gratis nuestro catalogo con reproducciones fotogréaficas del trabajo de los
ocho modelos que tenemos en venta, Escribanos 6 venga 4 examinar estos aparatos” (Caras y Caretas, 19 de mayo
de 1900). “La casa amarilla”, como emergente y propiciador del nuevo mercado de consumo, se empefiaba en
destacar dos de sus innovadores ingredientes: los precios fijos y los destinatarios distintos pero masificados:
“tenemos un solo precio para todo hombre, sefiora 6 criatura en la Argentina”, decia en una publicidad de ese
mismo afio (Caras y Caretas, 26 de mayo de 1900).
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Hasta poco tiempo antes, si damos verosimilitud a la narrativa de Lopez, en La gran

aldea:

No pasaba una sefiora ni una nifia por la calle sin tributar los méas afectuosos saludos a la
rueda de contertulianos sentados comodamente en sillas colocadas en la calle y presididos
por el duefio del establecimiento. Y cuando las lindas transelntes penetraban a la tienda, el
duefio dejaba a sus amigos, saludaba a sus clientas con un efusivo apreton de manos,
preguntaba a la mama «por ese caballero», echaba algunos requiebros de buen tono a las
sefioritas, tomaba el mate de manos del cadete y lo ofrecia a las sefioras con la mas exquisita
amabilidad; y sélo después de haber cumplido con todas las reglas de este prefacio de la
galanteria, entraban clientas y tenderos a tratar de la ardua cuestion de los negocios (Lopez,
2003 [1882]: 22)

La desaparicion de escenas como esa, caracterizadas por la discusion sobre precios y
calidades entre tenderos y compradores -y con esa desaparicion, la de los saludos efusivos, los
apretones de manos, los mates y las galanterias-, dejé paso a unos intercambios de nuevo tipo
en el “sin igual mercado de Buenos Aires, donde el publico paga lo que se le pide, ostentoso y
sin regateos”, que describia Caras y Caretas en “Buenos Aires nocturno”, el 11 de marzo de
1899.

La nostalgia de Lopez y la celebracion de la prensa popular encarnaban, probablemente,
dos modos de abordajes de la misma ruptura de la comunidad portefia cognoscible o al menos
imaginariamente cognoscible. Ambas versiones (la nostalgica y la celebratoria) daban cuenta
de la drastica modificacion del escenario a instancias de la conquista del anonimato que
caracteriza la experiencia social moderna en el espacio publico urbano (Segura, 2013).

En ese contexto, sobre este trasfondo —que es urbano, mercantil y cultural- los
entretenimientos incorporaron la homogeneizadora uniformidad de los precios fijos, y
profundizaron esa dinamica al proponer, ademas, los pases libres y las tarifas planas. También
aqui fue necesaria la impronta didactica, y la asistencia de las revistas ilustradas para garantizar
su divulgacion. Como explicaba Caras y Caretas, en relacion con el nuevo sistema que

aplicaba el Parque Japonés:

Con criterio norteamericano, la empresa ha fijado la suma de 0.50 como méaximo para
cualquier espectaculo completario [sic]. Se estableceran carnets familiares & precios
reducidos. Podrén obtenerse libretas de vales a 20 pesos validos para toda la temporada y
que podran ser empleados como entrada al Parque Japonés, teatro romano, ferrocarril,
Water Chute, etc. Estas libretas de vales de 20 pesos se venderan a las familias a 15 pesos,
de modo que cada persona saldra pagando 0.75 (“Parque Japonés. Proxima inauguracion
de los espectaculos”, Caras y Caretas, 16 de noviembre de 1912).
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La uniforme abstraccion que las tarifas planas suponian en relacion con los destinatarios
de los entretenimientos, se ligaban de manera directa e inequivoca a la expansion a la que he
venido aludiendo. Precisamente, los &mbitos para el despliegue de atracciones masivas basaron
sus estrategias en la aclamada pretension de reunir en y por el mercado “a todo el abanico
social” (Rocchi, 1998): sectores altos, medios, populares; nacionales y extranjeros, nifios, nifias,
adultos y ancianos; hombres, y mujeres fueron Illamados a participar, alegremente, de los
entretenimientos. Tal como resumia Caras y Caretas en una cronica sobre el Parque Japonés
de 1912: “todos, jovenes, nifios y viejos, encontraran alli su hora de felicidad” ("Parque

Japonés", Caras y Caretas, 30 de noviembre de 1912).

Las mujeres y los nifios primero (y los demas también)

Fueron en primera instancia también las tiendas departamentales las que habilitaron la
inclusion de la poblacién femenina en los espacios publicos urbanos mas concurridos y
convocantes. Los grandes almacenes las incorporaron al mercado, no s6lo como trabajadoras,
sino sobre todo como consumidoras y clientas (roles que estarian entre los primeros que se

ofrecian, legitimos, para las mujeres, sin requerimiento de tutela masculina).'%

108 Algunas investigaciones han sefialado el rol de las tiendas como agentes de socializacion femenina a partir de
la incorporacion masiva al mercado de las mujeres, no sélo en calidad de compradoras, sino también como
trabajadoras. Respecto de esto Gltimo, y a pesar de las escasas indagaciones a nivel local, la insercion laboral
femenina en torno de las tiendas parece haber tenido un efecto mas moderado en Buenos Aires que en otras
ciudades. Algunas notas de la prensa permiten acercarse al fenémeno y a la valoracién que de él hacian los cronistas
de la época. Por ejemplo: “En el Prince George” s Hall, llevose & cabo el jueves de la semana anterior el banquete
dado por todo el numeroso personal de la casa Gath y Chaves & los propietarios y fundadores de la misma, sefiores
Alfredo H. Gath y Lorenzo Chaves. La amplia sala habia sido adornada profusamente con luces y guirnaldas de
flores. En el salén central se instalaron varias filas de mesas, y el escenario y las salitas adyacentes fueron también
habilitadas para la fiesta. Asistieron al banquete méas de mil comensales, entre los cuales numerosas sefioritas,
empleadas del establecimiento, que daban la nota més simpética del acto”, decia Caras y Caretas en “Un banquete
monstruo”, el 6 de junio de 1908 (en las fotos de la nota, pueden verse largas mesas de comensales, entre los que
destacan los fracs y resultan practicamente imperceptibles los atuendos femeninos). Un enfoque cuantitativamente
detallado lo brinda el Almanaque Peuser de 1913, que en su articulo “Nuestras grandes casas comerciales” explica
que en Gath y Chaves “trabajan en la Casa Matriz, entre cuya clientela prevalece el sexo feo [sic], como empleados
1656 hombres y 37 mujeres; en el Anexo, donde las clientas son mayoria, 488 hombres y 494 mujeres; en el
Palacio de los Nifios 218 y 111, respectivamente. Afiadiendo a esto los empleados y obreros de los talleres de
confeccion, depositos y muebleria, tenemos un total de 2862 hombres y 764 mujeres que se ganan el sustento
trabajando a sueldo de la casa”. La incorporacion de las mujeres como vendedoras y tenderas, conllevd, asimismo,
el establecimiento de estrictas pautas de conducta (entre muchas otras, por ejemplo, primaba el excluyente requisito
de ser solteras). Por otro lado, cabe destacar que la integracion de las mujeres por la via del consumo, junto con la
autonomia femenina bajo el rol de clientas, produjo nuevos discursos disciplinadores. Fue, casualmente, cuando
las mujeres comenzaron a comprar prescindiendo de la vigilancia masculina que se articularon discursos
patologizantes ligados al auge de la cleptomania, considerada en la época como una enfermedad propiamente
femenina. Fue también en ese momento que surgieron nuevas formas de sensualidad femenina —y a la vez,
sanciones a esas formas-, vinculadas, por ejemplo, a la exhibicion de las manos o al contacto entre estas y las de
los vendedores de las tiendas. Al respecto, ofrece interesantes imagenes y reflexiones el documental ”El origen
del shopping”, producido por WobiTV, cuyo tréiler puede verse aqui:
https://www.youtube.com/watch?v=s0pZgwkNY30 (consultado en septiembre de 2020).
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Los anuncios de los almacenes incluian frecuentemente un parrafo de “aviso a las
sefioras”, con el que ligaban exclusivamente las ofertas y promociones a la potestad decisora
femenina.

De manera analoga a la accion de las tiendas, los entretenimientos consideraron a las
mujeres desde el comienzo entre sus destinatarios posibles y deseables. En ocasiones, incluso,
como destinatarias excluyentes. Asi, por ejemplo, en la cartelera de El Diario del 16 de marzo
de 1911, se anunciaba el “salon feminista” [Sic] para proyecciones cinematograficas, al que se
definia como: “Gnico bidgrafo con dos entradas” y “atendido por sefioritas uniformadas con el
elegante y moderno traje "hanem’ [sic]”. Aclaraba el anuncio que las vistas eran explicadas por
el “célebre Calinez” (de cuya aclamada celebridad nada he podido reconstruir a partir de las
fuentes consultadas, lamentablemente), y que se trataba de la seccion vermouth, “a las 5 y a las
6 p.m. y de la funcion nocturna de las 8.45” (El Diario, 16 de marzo de 1911).

AUn si sus publicidades no siempre se dirigian directamente a las mujeres, las cronicas
en cambio sefialaban su presencia con insistencia y detalle -¢acaso con asombro?- en cada uno
de los emplazamientos dedicados a la diversidn colectiva. Asi, por caso, “los aeroplanos
comparten con el Ferrocarril el favor del mundo femenino y, en efecto, no es posible dar nada
mas agradable que el reconfortante fresco que en dicho aparato se experimenta” (“Parque
Japonés”, Caras y Caretas, 22 de noviembre de 1913). Narraba otra crénica del mismo
semanario; “el domingo y el lunes...las barquillas no daban abasto para conducir a las sefioras
y nifias que deseaban probar la emocion de una vuelta por Las olas” (“Parque Japonés”, Caras
y Caretas, 13 de diciembre de 1913) (Ver imagen Nro. 12).

Meses mas tarde, el énfasis en la concurrencia femenina seguia marcando el tono de las
notas de Caras y Caretas: “El "Looping the Loop” que funciona desde hace una semana en el
Parque Japonés, sefiala un record de éxito de concurrencia. Esa diversion parece estar
predestinada a ser la favorita del pablico que acude al acreditado lugar de diversiones nombrado
[...] sefioras, sefioritas y hombres se disputan los primeros coches desocupados™ (“Parque

japonés. Gran éxito de la atraccion looping the loop”, Caras y Caretas, 13 de abril de 1918).
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IMAGEN NRO. 12

“Parque Japonés”

, Caras y Caretas, 13 de diciembre de 1913
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Acaso haya sido el zooldgico el espacio que introdujo la propuesta mas avanzada e
innovadora en términos de inclusién femenina. En 1909 se inaugurd dentro del predio de
Palermo un edificio denominado Templo de Vesta. Se trataba nada menos que de un espacio
destinado con exclusividad a que las madres pudieran amamantar a sus hijos: una sala de
lactancia que ademas incluia la presencia de enfermeras especialmente dedicadas a asistir a las
sefioras en su tarea.

Por supuesto, los nifios y las nifias se convirtieron también en destinatarios privilegiados
de las convocatorias de los ambitos para el entretenimiento. Los descuentos y precios
preferenciales para infantes dan evidente cuenta de ello. “El fomento del Jardin Zoologico exige
que la entrada no sea gratuita” (del Pino, 1979: 63) decia el reglamento del primer zool6gico
portefio. Sin embargo, el texto especificaba la gratuidad de las entradas para menores de tres
afios y para los soldados, en cualquier dia y horario. También determinaba que “el precio
habitual seré de diez centavos. Los jueves: veinte centavos para las escuelas con sus profesores
a la cabeza, y el primer domingo de cada mes, asi como en las Fiestas Patrias, la entrada sera
libre” (del Pino, 1979: 63).

Las entradas sin cargo para los mas pequefios, tanto como los precios reducidos para los
colegios, tenian un efecto publicitario y comercial que no era desconocido por los empresarios
del entretenimiento de ese entonces. Como afirmaba contempordneamente el pionero
internacional de los zooldgicos, Carl Hagenbeck: “estas representaciones extraordinarias,
quiero descubrirlo, resultan un reclamo [tal el término con que se aludia a la publicidad] de
valor inapreciable. Los nifios no estan nunca contentos con ver las cosas una sola vez (...) los
nifios instan & los padres, abuelos, tios, tias 6 demas parientes hasta conseguir que vayan con
ellos a visitar la exhibicion...” (Hagenbeck, 1910: 94).1%°

El zooldgico portefio se valia asi de la que seria luego una estrategia generalizada de los

entretenimientos y atracciones: pases libres, entradas gratuitas, jornadas especiales, que

109 El empresario aleman Carl Hagenbeck (1844-1913) habia heredado de su padre el negocio dedicado a introducir
rarezas del mundo animal en las ferias, cuando s6lo existian tres jardines zoolégicos en todo el planeta. Pronto se
dedicé al comercio de animales, atendiendo pedidos de distintas ciudades de Europa y luego también de
Norteamérica, e incluso de los rincones mas alejados del mundo (como por ejemplo, Argentina). Ademas, se ocup6
por si mismo de montar exhibiciones, ferias, circos, y zoolégicos, siempre con gran osadia y la mayoria de las
veces con una notable capacidad de convocatoria, aunque con resultados econdmicos dispares. En 1907 Hagenbeck
inauguro el parque que serviria de modelo a los zooldgicos a lo largo de todo el siglo que recién se iniciaba: el
Stellingenpark, en su Hamburgo natal. Basaba su innovador concepto en la mostracion de los animales en sus
propios héabitats (alli si se trataba de los habitats faunisticos, no arquitectdnicos, a diferencia de lo que propondria
el zoolégico de Buenos Aires), recreados con mucha vegetacion, cual si fueran espacios abiertos. Un estudiado
sistema de fosas y unos elaborados materiales escenogréficos dotaban a ese zoolégico de una notable
ambientacién, que parecia ofrecer mayor libertad a las fieras y gran atractivo a los visitantes. Al respecto afirmaba
Hagenbeck en sus memorias, que “la libertad de que disfrutan todas estas criaturas, es 4 la vez apariencia y verdad”
(Hagenbeck, 1910: 384).
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habilitaba un primer acercamiento sin cargo a la vez que propiciaba la reincidencia, en
complementariedad con el atractivo que suscitaba la diversidad de atracciones que se
yuxtaponian —y renovaban- cada vez en el marco de los diferentes programas que se
organizaban en el mismo predio.

La estrategia rendia abundantes frutos. Describia en 1905 la crénica “Los nifios

domingueros™:

donde los nifios estdn como en pais conquistado gozando & sus anchas, es en el Jardin
Zooldgico. Los que mas se entretienen en ver como los animales presos en sus jaulas,
pasean su aburrimiento de dioses desterrados de la selva. Otros nifios se dedican & pasear
latarde & caballo en los petizos [sic] y los méas valientes no trepidan en subir en los camellos
y llamas. El guifiol todos los dias festivos esta “augrandcomplet” [sic] y la concurrencia
infantil se extasia ante las gracias de Mosquito que la emprende con todos los personajes
guifiolenses & garrotazo limpio. La chiquilinada aplaude entonces con entusiasmo y pide
como en los teatros grandes que se repita (“Los nifios domingueros”, Caras y Caretas, 18
de noviembre de 1905) (Ver imagen Nro. 13).

Ante el soomigo

o

kil

Un Tulure sporteen Jugnr Eatasibn contral recliglca

IMAGEN NRo. 13:
“Los nifios domingueros”, Caras y Caretas, 18 de noviembre de 1905
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La convocatoria amplia de los entretenimientos (que interpelaba, sin distingos, como
estamos viendo, a nifios, nifias, jovenes, adultos, mujeres, hombres; personas de sectores
pudientes y trabajadores) resulta una manifestacion probada de la emergencia, en la expansiva
Buenos Aires, de espacios y momentos compartidos, de practicas colectivas, que propiciaban
-y lograban- la reunién sincrénica y acompasada de “todos los gustos y niveles sociales”
(Watson, Rentero y Di Meglio, 2010: 121).

Vuelvo al ejemplo de las tiendas para dar cuenta de la transformacion, que sucedia
también, o sobre todo, a instancias de la ampliacién del mercado. En la Gran aldea “la
vanguardia sur de las tiendas estaba representada por el establecimiento del Sefior Bolar, local
de esquina, mostrador democrético al alba, cuando cocineras y patronas madrugadoras acudian
al mercado; y burgués, si no aristocratico, entre las 7 de la noche y el toque de las &nimas”
(Lépez, 2003 [1882]: 21). En cambio, bajo la dindmica del mercado masivo metropolitano, tal

lo que se preguntaba y respondia Caras y Caretas, la situacion ya era muy otra:

¢Quién en Buenos Aires no conoce la casa Gath y Chaves? (...) EI hombre de trabajo, el
obrero, como el profesional y el dandy & la moda y la encopetada dama y la mujer de
humilde condicién social, todos se detienen al paso por el establecimiento y recorren sus
dependencias para adquirir el articulo que satisface ya sus necesidades apremiantes, ya sus
gustos (...) Alli una persona adquiere todas las prendas necesarias para su vestido,
modestas si su bolsillo es tal, y ricas y lujosas y de gusto exquisito si & ello responden sus
fuerzas pecuniarias. Sin salir de los limites del vasto local establecido en la esquina de
Florida y Bartolomé Mitre, pueden adquirirse también todos los objetos necesarios para
instalar una casa, desde los muebles modestos hasta los de estilos mas puros y sefialados
como exquisitos, sin dejar a un lado las prendas de adorno, verdaderas obras de arte, que
responden a todos los gustos (“El comercio moderno” (“El comercio moderno”, Caras y
Caretas, 30 de mayo de 1903). 10

La masificacion del mercado se sustenta, entre otras cosas, en la convivencia
indiferenciada de los iguales y los diferentes. O, mejor dicho, en la posibilidad de concebir, a
priori y en abstracto, como iguales a los diferentes. Retomando estrategias que estaban

entronizando por la misma época las tiendas departamentales, en particular, y como he venido

mostrando, los ambitos que en general esta indagacion aborda, tendieron a configurar la

110 | as grandes tiendas, mientras se configuraban y presentaban a si mismas como palacios o imperios (por
ejemplo, Harrod’s fue, segin sus propios slogans, el “palacio de la venta” y el “imperio de la elegancia™) se
constituian como agentes centrales del proceso de masificacion del gusto. Devenidas “las mejores versiones del
cielo en la tierra” (Rocchi, 2000b: 53), o los nuevos “templos laicos” (Liernur, 2010) se convertian en
propiciadores y emergentes principales de la revolucién del consumo basada también en la democratizacion del
lujo. Darian continuidad a ese “lujo democratizado™ (Lancaster, 1995) las salas de cine (una vez estabilizado el
formato a partir de mediados de la década de 1910); que se consagrarian como los mas fastuosos “palacios
plebeyos” (Cozarinsky, 2006).
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masificacion sobre unas convocatorias presuntamente irrestrictas y universales, organizadas por
criterios uniformes, fijos y generales. Ello implicaba una novedad rupturista, tanto en relacion
con épocas previas como con otros espacios contemporaneos al del despliegue de los
entretenimientos multitudinarios. Es por ello que asumo, como detallaré a continuaciéon, que los
entretenimientos pueden ser concebidos como espacios de friccion, en los que la convivencia
de la diferencia se despliega sin conflictos, organizada al interior de las propias propuestas y

bajo sus mismas dinamicas
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Garufa
(1928)

Del barrio La Mondiola sos el mas rana
Y te llaman Garufa por lo bacan,
Tenes mads pretensiones que bataclana

Que hubiera hecho suceso con un gotan.

Durante la semana, meta al laburo
El sabado a la noche sos un doctor.
Te encajas las polainas y el cuello duro,
Y te venis pa' centro de variador.
iGarufa!

Mira que sos divertido

iGarufa!

Ya sos un caso perdido

Tu vieja

Dice que sos un bandido

Porque supo que te vieron,

La otra noche

En el Parque Japonés.

Caes a la milonga en cuanto empieza
Y sos para las pibas el bareador;
Sos capaz de bailarte La Marsellesa
La marcha Garibaldiy El Trovador.
Con un café con leche y una ensaimada
Rematas esa noche de bacanal,

Y al volver a tu casa de madrugada
Decis: "Yo soy un rana fenomenal."
Garufa!

Pucha que sos divertido.

Garufa!

Ya sos un caso perdido.

Tu vieja

Dice que sos un bandido

Porgue supo que te vieron,

La otra noche

(Te pashaste viejo)

En el Parque Japonés.

Compositores: R. Fontaina / V. Solino / J.A. Collazo

134



Espacios de friccion y dias de moda

La idea de los entretenimientos como “espacios de friccion” me permite focalizar sobre
la miriada de contactos e interacciones que sucedian alli, a los que es plausible asumir como
desentendidos de toda pretension de sintesis o de confrontacion. Como he mostrado hasta aqui,
en esos emplazamientos la reunion de lo diverso habilitaba una dinamica que no se condecia ni
con la enfatizacion de los contrastes ni con la basqueda de suturas. De hecho, anudo aqui de
manera directa a la capacidad masificadora de los entretenimientos con su potestad de “poner
en contacto las diferencias” (Montaldo, 2016: 15).

El efectivo y recurrente encuentro entre personas no sélo de diferentes edades y géneros,
sino también de distintas clases y de disimiles trayectorias sociales, geograficas, nacionales,
resultaba una verdadera novedad. Esa disrupcion que habilitaban los entretenimientos, sin
embargo, no cristalizaria alli en la configuracion de categorias y sesgos excluyentes sino, en
todo caso, en la expansion de esos variados cruces, didlogos, contactos, interacciones que esos
ambitos propiciaban -cada vez mas- de manera permanente en la ciudad.

Briones (2007) propone la friccion para definir situaciones de contacto e interaccion que
no cristalizan en fusiones ni conflictos estructurados por la emergencia de un par nosotros/otros
antagonicos o excluyentes.!! Entonces, en la Buenos Aires de los afios del cambio de siglo, el
espacio de friccion que conformaron los entretenimientos abrié de forma cotidiana y habitual,
la posibilidad de una convivencia relativamente indiferenciada de los mas, convocados por los
programas de atracciones y reunidos, de manera concreta, visible y palpable, en los mismos
predios y emplazamientos. Todo ello, ademas, y como he mostrado, no sucedia ni contra ni
fuera del ideario hegemdnico y las valoraciones dominantes.

Diversos analisis han destacado ya, entre las caracteristicas salientes de la ciudad de
Buenos Aires en las décadas del cambio de siglo, la coexistencia de espacios de encuentro,
reunion y sociabilidad diversos, originada esa coexistencia en la apertura -a la que ya he hecho

mencién- de una multiplicidad de zonas culturales. En linea con ello, es posible afirmar que

11 El interés de Briones (2007) se centra en analizar los posicionamientos subjetivos de sus entrevistados e
informantes mapuches que en principio “hacen friccion” en diversas dimensiones ligadas a su pertenencia y su
configuracion identitaria (friccionan con el sistema y sus valores hegemonicos, friccionan con otros “otros” -
jévenes que actuan el estigma de la pobreza dentro de otro conjunto de recursos- friccionan con la mapuchidad de
los adultos, entre otras). Al respecto, afirma Briones “que la idea de friccion resulta méas elocuente que la de fusion
para explicar no sdlo cdmo cuestionan lugares de identidad que examinan desde fuera, sino como desestabilizan
los que habitan provisoriamente desde dentro” (2007: 78). Aqui me permito, en cambio, recuperar la idea de
Briones para concebir la friccion no tanto en su ligazén con la dimension subjetiva de la construccion identitaria,
sino con las caracteristicas de las interacciones entre diferentes.
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durante las décadas finales del siglo XIX y las primeras del XX, se ofrecia en la ciudad “un
paisaje inédito de recursos para la sociabilidad” (Barrancos, 1991: 556).1

En general los abordajes de las formas de interaccion colectiva decimononicas, han
tendido a privilegiar su imbricacion con lo que dio en llamarse “estallido asociativista” (Sabato,
1998), marcado por la emergenciay la diversificacion de sociedades y asociaciones desplegadas
con los més diversos propdsitos (Di Stefano, Sabato, Romero y Moreno, 2002). En ese marco,
la expansion de los recursos para la sociabilidad se ha ligado principalmente a las interacciones
organizadas, primero, sobre la explicita voluntad de reunirse de los involucrados y, luego, sobre
la primacia de un intercambio racional, instrumental, estructurado en gran medida por la
existencia de valores, habitos u objetivos compartidos. Bajo esa impronta se han trazado en
general los fundamentos para analizar las pautas y practicas que dieron forma a las
sociabilidades modernas.'*? Sin embargo, es evidente que las formas asociativas no resumen el
universo relacional de los actores. Mas aln, y como sefiala Gayol “pensar la sociabilidad
teniendo en cuenta la edad, la pertenencia étnica, el estado civil, el sexo o la ocupacion, es sin
duda pertinente, pero es claramente insuficiente para explicar la experiencia de sociabilidad”

(Gayol, 2007: 242).

112 No desconozco que sociabilidad resulta un concepto no sélo polisémico sino ademas central en la filosofia y la
sociologia, y también en el lenguaje politico del siglo XIX. Sin embargo, no es mi intencion ahondar en las
disquisiciones tedricas sobre el particular. De manera genérica, podemos concebir aqui a la sociabilidad como las
formas y préacticas a partir de las cuales un grupo de individuos entra en relacion. Dentro de los abordajes
historiograficos candnicos, la sociabilidad ha quedado anudada centralmente al vinculo racional, a la trasmision
de saberes y la comunicacién de ideas entre las personas; y ha tendido a circunscribirse de manera privilegiada —
aunque no excluyente- a las formas compatibles con el asociativismo o la sociabilidad asociativa (tal la definicién
cléasica de Agulhon, -2009-). Para el escenario local, las nuevas formas de sociabilidad se ligaron durante buena
parte del siglo X1X con la discusidn de los asuntos de interés publico en estrecha relacion con la emergencia de la
palabra impresa que organizo el despliegue de las sociedades literarias y patridticas (tal como lo ha mostrado
(Gonzéles Bernaldo de Quirds -2003-). En ese marco, muchas veces la sociabilidad ha sido una caracteristica
subsidiaria o complementaria de la construcciéon de una “opinidon publica” llamada a coincidir con la opinién
ilustrada y practicamente inseparable del imperativo de la intervencion politica. Aqui, en cambio, estamos
poniendo el foco sobre sociabilidades encarnadas en formas y practicas en principio desligadas del imperativo de
intervencion politica formal.

113 El movimiento asociacionista fue, efectivamente, vasto y diverso, y de notable crecimiento y diversificacion en
las décadas de entresiglos en Argentina, particularmente en la ciudad capital. No s6lo por la consolidacién de los
clubes y circulos destinados a agrupar a las elites (tal lo que hemos mencionado someramente en el primer
capitulo), sino también por la proliferacion de asociaciones de socorro y de mutualidad entre los sectores
trabajadores y migrantes. Ya el Censo de 1887 afirmaba que entre las asociaciones portefias “hay 10 que pueden
Ilamarse de utilidad pablica, porque persiguen fines cientificos, 6 practicas de mera civilizacion, como sucede con
la Sociedad Protectora de los Animales” para luego detallar que otras “25 sociedades ejercen el socorro mutuo
entre sus asociados, y las 26 restantes cifran su existencia en razones de recreo” (Censo de la Ciudad de Buenos
Aires, Tomo 11,1889: 550). Respecto de las sociedades de socorros mutuos, resume Korn que “en 1880 llegaron a
107, en 1890 a 220, en 1900 a 275 y en 1914 a 559 (Korn, 2001: 251), y que “las asociaciones voluntarias no se
dedican sélo a la salud y la asistencia: en 1895 hay en la Capital 54 clubes sociales, 8 sociedades de gimnasia,
esgrima y deportes y 27 sociedades literarias” (Korn, 2001: 252). En el censo de 1904 se consignaba la existencia
de 288 asociaciones de diverso tipo en Buenos Aires.
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Sin pretender entrar en detalle sobre los margenes de esas sociabilidades ni ahondar en
unas experiencias subjetivas y colectivas que se mantienen inevitablemente opacas, lo que
sefialo es la inconveniencia de circunscribir los modos de interaccion y participacion colectivas
de manera central o excluyente a esas formas canonizadas de participacion social. No es bajo
ese modelo que pueden analizarse las modalidades que los ambitos para el entretenimiento
prescribian y proscribian para la participacion multitudinaria.**

En jardines zooldgicos y parques de diversiones, en pabellones y salones, en esos
espacios de friccidn, la interaccion entre los muchos diferentes se configuré sobre la
heterogeneidad de las atracciones y sobre la homogeneidad de las propias pautas para la
participacién, organizada -como he expuesto con anterioridad en este capitulo- por la
universalidad secular y abstracta del mercado.

A diferencia de lo que ocurria en otros ambitos contemporaneos, la convocatoria de los
entretenimientos multitudinarios no ponia condiciones de membresia o adherencia previas, y
no estaba condicionada por criterio de admisién alguno (excepto la disposicion del tiempo y
dinero a los que ya he aludido). La consecucion del propdsito principal de estos espacios (es
decir, el entretenimiento) aunque requeria de manera ineludible de la fugaz e insistente
interaccion con otros, no exigia la posesion de credencial alguna, ni exigia la construccion de
vinculos duraderos entre los participantes. Asi, la friccién se concretaba bajo la forma de
esporadicos contactos que, estructurados sobre el intercambio de miradas, risas, gritos, ruidos,
palabras, daban cuerpo, formay sonido a un legitimo y compartido disfrute. Como ha enfatizado
(Bennett, 1983) no habia alli lugar para el placer solitario.'?®

Si, bajo la misma oferta y en los mismos términos, los entretenimientos desplegaban sus
convocatorias para los mas diversos sectores de la poblacion, ello los ubicaba sobre una tension
(que ya ha sefialado Mantecdn -2009-, para el caso del cine de los inicios) propia de la expansion

masificadora: la busqueda de legitimacion de los entretenimientos apelaba contradictoriamente

114 Aunque sin relacionar la sociabilidad con la idea de friccion, otras indagaciones ya han avanzado, en el
escenario local, sobre agrupamientos desligados de cualquier componente asociativo. Es el caso de Gayol (2007),
que emplea el concepto de sociabilidad para pensar formas vinculares (mayoritariamente masculinas) articuladas
en torno de la respetabilidad y el honor. Més cercana al anélisis de las multitudes en sus interacciones estructuradas
por el afan de entretenimiento y ocio, Korn alude a las “formas de sociabilidad que muchos argentinos aprendieron
en los hoteles de verano” (2001: 246). La autora también infiere, para los lugares de veraneo, a partir de los datos
cuantitativos la necesidad de concebirlos como espacios de convocatoria vasta y de interacciones entre sectores y
personas heterogéneas. Como sefiala: “Mar del Plata recibe un ingreso de 1415 pasajeros en el verano entre 1886
y 1887, y ese ingreso, que en la temporada 1889-1890 es de 3604, va creciendo hasta que, en la de 1912-1913,
llega a 32.573. Demasiados estos Ultimos para ser todos parte de la élite...” (2001: 246)

115 E] anlisis de Bennet, refiere a los amusement parks. La idea, textual, dice: “no place for the solitary, and least
of all for the leisurely, flaneur, its pleasure are pleasures only if shared by a group or, as its minimal “pleasure
unit’, a couple” (Bennett, 1983: 150).
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a su caracter masivo y a su capacidad de convocatoria también sobre sectores que no querian
ser identificados con las masas.

Sin desactivar su condicion de espacios de friccion, y lejos de proponer pactos diferentes
a los diversos destinatarios, los ambitos para el entretenimiento multitudinario irian a recortar,
sobre el devenir continuado de sus propuestas, apenas unos momentos selectos, para la
participacion de sectores presuntamente distinguidos de la sociedad. Los dias de moda (o
también las noches de moda) ofrecian a sus destinatarios pretendidamente selectos, las mismas
propuestas y programas, desplegados en los mismos predios y bajo la misma dinamica de la
yuxtaposicion, adicion y concatenacion de sinuosas atracciones, bajo el sesgo de la expulsion
—fugaz- de las mayorias indiferenciadas. Los “dias de moda” fueron, entonces, el provisorio
refugio que la zona del entretenimiento construyd para quienes pretendian que la dilucion de
las individualidades en la indiferenciada multitud no podia alcanzarlos.®

Pero, sobre todo, los dias de moda fueron un ingrediente dador de prestigio y legitimidad
a los entretenimientos en su conjunto. De hecho, el establecimiento de esas veladas puede
asumirse como una exitosa estrategia mercantil y masiva: se tratd de una notable captura y
reconversion de pautas tradicionales bajo la accion y la I6gica del expansivo mercado del
entretenimiento.

Como los trabajadores (al menos buena parte de ellos) habian conquistado ya el derecho
al descanso en las tardes de los sabados, y durante los dias domingos y feriados, para que las
reuniones de moda surtieran su efecto en términos de distancia y distincion, fue preciso que
transcurrieran en dias de semana, en horarios laborables (Rocchi, 2000a). Entre muchos otros
ejemplos, el Palacio Novedades se reservaba “a un nucleo escogido de familias” los viernes de

noche y los martes de tarde, mientras que sabados y domingos eran “los dias populares”, segiin

116 por un lado, resulta sugerente que haya sido el término “moda” el que habilitara el novedoso cruce entre unos
criterios de distincién pretendidamente tradicionales, y la centralidad del mercado para la reelaboracién de esos
criterios. Podria trazarse, en ese sentido, una linea de contigiiidad con aquel pionero material grafico, intitulado
precisamente La Moda que, fundado por Juan Bautista Alberdi en 1837, tendia un explicito puente entre la
inteligentzia romantica portefia y la presunta frivolidad que implicaba el abordaje “de musica, de poesia, de
literatura, de costumbre”, tal lo que el propio medio grafico anticipaba por entonces. Algunos trabajos han
analizado la intervencion de ese medio de prensa en las transformaciones en las sociabilidades urbanas. Para
ampliar puede verse Iglesia y Zuccotti (1997) y Labra (2017). Por otro lado, en general, en adelante la emergencia
de los “dias de...” puede leerse no tanto bajo el sesgo de la segmentacion restrictiva del mercado, sino de la
ampliacién de destinatarios y experiencias. Para el caso de los “dias de damas” de las salas cinematogréficas, por
ejemplo Conde (2009) ha planteado que “El dia de damas fue, en este sentido, un espacio clave de la sociabilidad
femenina, porque permitia experimentar esa actividad social sin tutelaje, es decir, se presentaba como un momento
con el mayor grado de permisividad social” (Conde, 2009: 6). De acuerdo con ese abordaje, a partir de la década
del treinta, “el consumo cinematografico dio acceso a un dispositivo que implico un conjunto variado de
experiencias culturales que brindaron multiples perspectivas para experimentar ser mujer, incluyendo aquellas
ofrecidas por la polisemia de las peliculas y también por las propias del orden social con respecto a las mujeres”
(Conde, 2009: 7)
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describia “El sport de moda”, en Caras y Caretas, el 10 de abril de 1909.1" Se maravillaba el
cronista de Caras y Caretas ante la apasionada participacion del publico distinguido en algunas

de “Las grandes atracciones” de ese Palacio:

En nuestro nimero anterior publicamos la fotografia de los valiosos premios que se
entregaran a los ganadores del concurso de patinaje que actualmente se celebra en el Palacio
Novedades, pero jamas pudimos imaginar que fuera tan grande el entusiasmo despertado
por este torneo (...) La inscripcion alcanza muy buenas proporciones, haciéndose notar
especialmente el nimero crecido de sefioritas y caballeros de apellidos conocidos, que
aspiran & conseguir por su propio esfuerzo, un regalo artistico (“Las grandes atracciones”,
Caras y Caretas, 5 de junio de 1909).

Dos ingredientes destacaban particularmente en la composicion de esas jornadas
pretendidamente selectas y restringidas. Uno era la construccion de esa distincién sobre
criterios previos o0 ajenos a la propia zona de los entretenimientos, el otro era la abundante
representacion y mostracion de esas veladas selectas, por todos los medios disponibles.

Respecto de la distincion, los dias de moda (al igual que el resto de los dias) no exigian
a los convocados ningun requisito de membresia o participacion mas alla del pago del mismo
monto requerido al resto de los asistentes en las demas jornadas y horarios, ni ofrecian —como
ya he puntualizado- a esos selectos concurrentes programas de atracciones que fueran diferentes
de los que se desplegaban en esos predios durante las demas jornadas y horarios.!8

En cuanto a la sobre-representacion de esas veladas, como ha descripto Grassi para el
caso de las exposiciones, noches de moda eran aquellas “en las que se daban cita las familias
mas aristocraticas del Buenos Aires de fin de siglo, y su presencia era relatada en detalle por
las secciones de sociales de los diarios” (Grassi, 2011: 128). Este elemento aparecia como
contracara del anterior: la exacerbada mostracién publica de esos remedos de tertulias, junto a
la insistente individualizacidn de sus participantes que realizaban los ejemplares de la prensa

(sobre todo de la prensa popular ilustrada) resultaba la mas enfatica accion tendiente a disipar

117 De cualquier manera, habia excepciones a esta alternancia de los dias de semana: “El Pabellon de las Rosas se
ve concurrido noche por noche por una concurrencia extraordinaria. Los jueves, sdbados y domingos, dias
indicados como de moda, la sala y los jardines ofrecen un aspecto de animacion...” (“Las fiestas del Pabellon de
las Rosas”, Caras y Caretas, 5 de febrero de 1910).

118 Aunque vale destacar que en ocasiones al propésito principal de esos encuentros que vinculaban la moda con
las elites para construir un criterio de distincion particular, podia adosarsele algin fin benéfico que -como ha
sefialado Marrone (2003) refiriéndose al protagonismo de las elites en los protonoticieros- la aristocracia local
solia emplear como argumento para la mostracion de sus propios privilegios, mas alld y mas acd de los
entretenimientos.
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cualquier posible confusion respecto de los intangibles criterios que sustentaban la
segmentacion.®

La distincion se convalidaba, entonces, sobre un notable énfasis en las dimensiones
estéticas de los criterios de segmentacion, tanto como sobre una (re)forzada individuacion de
los concurrentes. Sobre la sincronica convivencia de la diferencia y la estandarizacion (Ortiz,
1996), los entretenimientos construyeron una temprana y exitosa legitimidad, enfatizando a la
vez su caracter moderno y multitudinario, y la entusiasta participacion de unos sectores que
basaban su distincidn en tradicionales criterios, ajenos a la impronta mercantil y masificadora
de los entretenimientos.

En “El sport de moda”, de Caras y Caretas, se aclaraba que “las fotografias que sacamos
el viernes por la noche, desgraciadamente, se velaron, y las que acompafian las obtuvimos el
sébado, primer dia popular” (la nota estaba ilustrada por dos fotografias en las que se veia a una
enorme multitud de hombres -vestidos de traje, muchos de ellos con sombrero- frente a la
camara, en la pista). Luego, para compensar la falta, se enumeraban todos y cada uno de los
apellidos de las familias que habian estado ese dia “realzando con su presencia la distinguida
reunion” (“El sport de moda”, Caras y Caretas, 10 de abril de 1909). En la publicacion de la
siguiente semana, bajo el titulo “Notable reunion social”, finalmente el semanario incluia la
imagen de unas sefioras apoyadas en las barandas de un primer piso que, a modo de tribuna
rodeaba la pista (llena de hombres) bajo la aclaracion: “el viernes por la noche (noche de moda)
estaba el ring [sic] del Palacio Novedades materialmente repleto de damas y sefioritas cuyos
apellidos més abajo consignados bastan por si solos para dar brillantez 4 cualquier acto” (Ver
imagen Nro. 14).

119 En general, en esta época de trastrocamiento de los criterios de distincion y de expansion de los dispositivos de
integracién, destacan particularmente algunos gestos destinados a reforzar el lugar de la elite a partir de la
representacion desembozada de algunas manifestaciones de su estatus o de su pretendido carécter de patriciado
aristocratico. Por contraste frente a esa exacerbada individualizacion de la elite, representaciones graficas, pero
también cinematogréficas del periodo, tendian a reservar un modo “coral (es decir, grupal e indiferenciado, en
absoluta ausencia de voces y nombres individuales) para los sectores populares, tal lo que ha mostrado Marrone
(2003) para el caso de los primeros protonoticieros cinematograficos. La reiterada representacion en la prensa de
los suntuosos banquetes de los sectores pudientes, articula perfectamente con aquel ejemplo analizado por
Marrone. Los banquetes se habian vuelto en Buenos Aires, a comienzos de siglo pasado, sucesos de copiosa
envergadura y llamativa frecuencia. Se oficiaban banquetes para agasajar a un invitado, para despedir a quien
iniciaba un viaje por Europa (y también para recibirlo a su regreso), para celebrar algin premio, para festejar el
éxito de alguna representacion teatral o musical, y por tantos otros motivos. Cada uno de ellos adquiria ampliada
entidad a través de su descripcion discursiva y grafica en los ejemplares de la prensa popular ilustrada. En esa
visibilidad publica como dimension de los eventos sociales antafio privados, también es plausible notar, como hace
Kohen (2005), que el poder devenia en espectaculo y sus portadores en modelo, para una miriada de personas de
diversa condicion. Y que las revistas ilustradas colaboraban en esa pedagogia de la mostracion. Como afirma Paez
(2007) en los primeros afios del siglo XX ya habia un modo convencional de representar eventos sociales
frecuentes, asumido y compartido tanto por quienes cumplian la labor de tomar el retrato como por los que posaban
y por quienes luego accedian al evento a través de las fotografias alusivas. EI magazine PBT solia colocar el
sugerente titulo de “demostracion” a las representaciones de los banquetes que publicaba cada semana.
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Similar era la dinamica en el Parque Japonés, que ofrecia sus reuniones distinguidas

durante las tardes de los martes y de los viernes:

Las reuniones de moda de los dias martes y viernes en el Parque Japonés, han quedado
definitivamente consagradas por nuestra alta sociedad. Son indispensables en la presente
estacion de verano para las familias, por cuanto en los hermosos y amplios jardines del
Parque transcurren agradablemente las horas. Las ciento y una atracciones que ofrece ese
lugar, los conciertos musicales, las grandes funciones en el teatro al aire libre, el ferrocarril,
el canal misterioso, el Water Chute, etc., son cosas que ofrecen mucho esparcimiento. Los
martes y viernes tienen lugar estas brillantes reuniones sociales, a las que concurren
nuestras principales familias, formando un conjunto de animacién agradable y de buen
tono. Mafiana, viernes, habra programa especial en el teatro (“Vida Social — En el Parque
Japonés”, Caras y Caretas, 5 de febrero de 1916) (Ver imagen Nro. 15).

Como he dicho, en un momento de “fenomenal reformulacion de jerarquias y fronteras
sociales” (Losada, 2006: 569), la insistencia en los dias de moda se recorta como presunto
resguardo de aquellas sociabilidades tradicionales organizadas sobre el terreno de la
familiaridad, en las que todos sabian quién era quien.'?® Asimismo, esa insistencia resulta una
evidente manifestacion de la recomposicion de esas relaciones a instancias de la masificacion
del mercado vy la cultura. La necesidad de enmarcar y destacar esos encuentros que, dentro de
unos jardines, pabellones y salones que se contaban entre los mas multitudinarios y concurridos
de la ciudad, se ofrecian durante algunas horas de manera relativamente exclusiva a los sectores
encumbrados de la sociedad, no hacia méas que convalidar el irreversible trastocamiento de las
interacciones disponibles en un momento previo.

En relacion con ese trastocameniento y para terminar este capitulo, dedicaré las paginas
que siguen a dar cuenta de la emergencia de unas novedosas figuras cuya individualizacion se
recortaba sobre -y desde- la propia indiferenciacion que configuraba el mercado del

entretenimiento.

120 podemos asumir incluso cierta pretension de continuidad entre la dindmica de los dias o las noches de moda y
la I6gica de las tertulias de antafio. Al respecto, y de acuerdo con las nostélgicas remembranzas de Calzadilla: “Es
fuera de duda que la sociabilidad de ayer hacia mas llevadera nuestra vida. Las tertulias se improvisaban sobre el
nlcleo de los intimos; y los verdaderos saraos ponian de manifiesto la familiaridad culta, sencilla y digna que
mediaba entre las nifias y los mozos, como consecuencia de la vida social que frecuentaban” (Calzadilla, 1891:
99).
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idolos del entretenimiento

La Nacién publicaba el 26 de febrero de 1911 un anuncio de grandes dimensiones, que
ocupando todas las columnas promocionaba el “concurso de trajes asiaticos” del Parque
Japonés. Se aclaraba alli que, aunque la entrada tenia un valor de un peso, los menores de 10
afios que estuvieran acompafiados ingresarian gratis. ElI derecho a concursar costaba 50
centavos, pero daba la opcién a los participantes de hacerse de un premio en dinero (jen libras
esterlinas!): 50 libras para el primer premio, 30 para el segundo y luego decreciendo hasta 2

para el décimo premio (ver imagen Nro. 16).

IMAGEN NRO. 16
Publicidad del Parque Japonés en La Nacidn, 26 de febrero de 1911

Dentro del “jurado calificador” el anuncio identificaba a Alfredo Zucker, a Luis de
Villalobos, a Ricardo Sawade, al Dr. José Ledn Suarez, y a Vicente I. Fanelli, de quienes
podemos presumir su condicion de figuras publicas, o personalidades conocidas, que para los

lectores de la “tribuna de doctrina” no requerian mayor descripcion ni detalle.?

121') amentablemente, a mas de cien afios de aquellas menciones, a los lectores actuales se nos escapa la funcién y
lugar precisos que en la sociedad ocupaban algunas de estas personalidades. Sabemos que Alfredo Zucker fue el
arquitecto vinculado con la construccién del propio Parque Japonés, ligado a los negocios de la familia Torrnquist
desde algun tiempo atrés. Ricardo Sawade fue un hombre del circo, mencionado en la prensa local y en la de Brasil
como eximio formador de domadores: Sawade aparece homenajeado con motivo del 60 aniversario de su natalicio
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Lo que esta publicidad de La Nacion permite introducir aqui es el gesto por el cual los
entretenimientos comenzaron a valerse del prestigio de algunas figuras conocidas (por su accion
en otros campos del quehacer y de la vida social) para incrementar la legitimidad de sus propias
propuestas. Lo que este ejemplo permite reconstruir, entonces, es la paulatina emergencia de
identificacion y reconocimiento de personalidades publicas que ligaban de maneras diversas,
aungue de forma explicita y voluntaria, su popularidad con la zona cultural y mercantil del
entretenimiento (a la que, por tanto, podemos asumir como dadora de prestigio, popularidad y
reconocimiento a su vez).

Si un rasgo central de los procesos expansivos del mercado, es que los consumidores se
vuelven desconocidos para el productor (Simmel, 1986), lo que planteo aqui es la concomitante
aparicion de figuras publicamente reconocidas, ligadas de un modo u otro a la produccién o a
la gestion —mercantil- de los entretenimientos. Se trata, por ende, de incipientes figuras
interseccionales, entre los idolos de la produccion y los idolos del consumo (Lowenthal, 1961).
Sin embargo, lo que propongo es que esta interseccionalidad se produjo también -0 incluso
antes que en la zona de las industrias culturales y los medios de comunicacion, tal como
enfatizara Lowenthal-, en la zona cultural y mercantil del entretenimiento, a instancias de estas
figuras que muchas veces ocupaban roles en la produccion y en el consumo simultaneamente. 22

La interseccionalidad se tejia, ademas, en otro cruce que estas figuras corporeizaban,
entre la materialidad de los espacios para el entretenimiento y su mas simbolico rol de “pioneros

de un nuevo imaginario” (Rivera, 1997: 30).1%

por el Circo Hagenbeck, el 2 de octubre de 1928 en el diario A manha, de Brasil (véase la pagina 8 de este diario:
http://memoria.bn.br/pdf/116408/per116408 1928 00861.pdf, visitado en octubre de 2020). En Buenos Aires -
nombrado como Richard o como Ricardo, Sawade o0 Savade-, se desempefié como organizador del Parque Japonés.
Vicente Fanelli y José Ledn Suarez fueron dos hombres de la politica. No logré desentrafar el rol de Luis de
Villalobos en la sociedad de antafio.

122 owenthal (1961) describid, a partir del anélisis cualitativo de articulos biograficos publicados en la prensa
popular estadounidense, la transformacion de los idolos de masas. En su indagacion identifico un pasaje que iba
de los referentes politicos, empresariales y cientificos, a las figuras ligadas al deporte y a las industrias culturales
(entre ellas el cine y la radiofonia). Lowenthal defini6 esa transformacion como un pasaje de los idolos de la
produccion a los idolos del consumo. Lo que asumo aqui es la existencia de una categoria intermedia, estructurada
por la relacidn de estas figuras con el mercado del entretenimiento multitudinario y masivo.

123 podriamos ademas relacionar a estas figuras con el rol de mediadores culturales que propone Karush (2013)
para los empresarios del entretenimiento representativos del auge de la radio y la television. Sin embargo, Karush
circunscribe la accion de esos mediadores a la configuracién de unos productos nacionales cuyos contenidos
resultan de la “indigenizacion” (Appadurai, 2001) de las creaciones globales para su integracion en el mercado
local. Como ya he enfatizado, no son los contenidos de las atracciones y espectaculos lo que nos interesa aqui,
sino en todo caso, su aporte a las dindmicas mercantiles, masivas y modernas. De cualquier manera, en el capitulo
quinto abordaré la relacion de estos ambitos para el despliegue de atracciones y la conformacion de un
cosmopolitismo popular y masivo. En lo que respecta al surgimiento de estas figuras interseccionales que aqui
concibo como idolos del entretenimiento, las evidencias sugieren que el fenémeno no era exclusivo de estas
latitudes. Como afirma Kane, para el caso de los parques de diversiones britanicos ubicados en localidades
costeras, en el comienzo del siglo XX: “the owners themselves often became high-profile figures, cultivating
public images which emphasised their education, philantropy and commitment to local affairs” [los mismos
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Bruno (2011) ha planteado ya la relacion entre la apertura de maltiples zonas culturales
y la emergencia de “pioneros culturales”, en un contexto de profundas trasformaciones que
habilitaban nuevas trayectorias socioculturales. Aunque basada en la centralidad de las letras,
Bruno esboza la relacion entre la accion de estas figuras sefieras y el despliegue de “objetos
culturales consumibles en los mercados que iban surgiendo” (2011: 212).124

En ese sentido, estas figuras cuyas biografias intersectan las esferas politica, de negocios
y del entretenimiento (Lowenthal, 1961) pueden concebirse sin tension como las “caras
visibles” de esos abstractos pactos que la zona mercantil y cultural proponia a sus destinatarios
y concurrentes en el marco de los ambitos que estamos indagando.

Se trataba, entre otros, de emprendedores como Francisco Pastor (que -como vimos en
el capitulo previo- para indignacién de La Nacién se habia volcado al “género frivolo de las
variedades, excentricidades y atracciones”); o Federico Figner, que habia traido al pais las
innovaciones que Edison presentara en Estados Unidos y habia abierto sus locales para
exhibirlas; o incluso de empresarios como Ernesto Tornquist, que diversificaba sus
emprendimientos comerciales para volcarse también a los mas novedosos ambitos para el

entretenimiento, como los parques de diversiones.?®

propietarios a menudo se convirtieron en figuras de alto perfil, cultivando una imagen publica que enfatizaba su
educacidn, filantropia y compromiso con los asuntos locales] en Kane (2013) . Excede las posibilidades de esta
indagacion el ahondar en las similitudes y diferencias entre los idolos locales y foraneos vinculados al
entretenimiento, aunque cabe destacar que la filantropia no se cuenta entre los rasgos realzados en el contexto
portefio.

124 Respecto del reconocimiento de nuevas figuras anudadas al mercado en general, otras indagaciones han
mostrado que una particularidad del escenario local en este mismo periodo fue el hecho de que los méas exitosos
argumentos publicitarios no recurrieran a hombres comunes sino a personalidades destacadas y conocidas. Rocchi
(2000a) alude a esos “héroes de las publicidades” que acrecentaban su previa popularidad cuando le transferian
parte de su prestigio a los mas variados productos y servicios del mercado. Thomas A. Edison y Bartolomé Mitre
ocupaban el podio entre los personajes capaces de conducir las preferencias de los consumidores hacia los méas
diversos articulos que se valieran de sus nombres-marca. Edison aparecia con llamativa frecuencia en los anuncios
publicitarios de la prensa. Ademas de gozar de un prestigio incuestionable, ligado a las modernas invenciones que
llevaban su apellido como marca (entre ellas el fondgrafo y el kinetoscopio) Edison fue en Buenos Aires el nombre
de un saldn con mesas y cinematdgrafo, inaugurado en 1906, en Rivadavia al 2900. La popularidad de Mitre en su
época (larga época, dada la longevidad de Mitre, que vivio entre 1821 y 1906) se tradujo, asimismo, en una amplia
gama de productos de consumo masivo que llevaban su apellido como marca, entre los que se contaban vinos,
galletitas, cigarrillos y habanos. Como decia uno de los anuncios en la prensa ilustrada, “todas las clases sociales,
desde el rudo trabajador hasta el mas encumbrado personaje, han aceptado con una rapidez y con un entusiasmo
que no reconoce precedentes, nuestros Cigarrillos y Habanos MITRE, a 20 y 30 centavos” (Caras y Caretas, 22
de enero de 1910). Para ampliar puede consultarse Gringauz (2018).

125 Tornquist ha sido profusamente abordado en su condicion de pionero econémico, ya que fue quien comandé
uno de los primeros grupos economicos diversificados del pais y fue el primer hombre en vincular en Argentina
su apellido con un banco (Rocchi, 2006). En la época que estamos focalizando, su figura era asiduamente mentada
en la prensa. El Almanaque Peuser de 1913, lo presentaba como “un creador de industrias argentinas”. Rodriguez
(2011) le adjudica a Tornquist, ademas, la inversion inicial del Parque Japonés que, de acuerdo con lo que
publicaba El Diario al momento de la inauguracion, ascendia a mas de 2 millones de pesos (El Diario, 2 de febrero
de 1911).
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Entre esos tempranos idolos podriamos ubicar también la figura de Jorge Newbery. Su
consolidacién como referente en varios campos simultdneamente remite a una trayectoria que
resulta indisociable de las transformaciones metropolitanas, sociales y culturales que estamos
analizando aqui. Newbery fue ingeniero electricista, formado en Estados Unidos (donde tuvo
como profesor a Edison), y estuvo a cargo de la compafiia de luz eléctrica, antes de ser -en
1900- el Director General de alumbrado de la municipalidad portefia. Sin embargo, su
reconocimiento publico se ligaba mayormente a su condicién de pionero de la aviacion, y sobre
todo, a su intervencion en la promocién de las actividades deportivas a través de la Sociedad
Sportiva Argentina.*?® Su fama se acrecentd también a partir de su rol como organizador de las
ascensiones en globo en la concurrida Exposicion Internacional de Ferrocarriles y Transportes
Terrestres, desarrollada con motivo de la conmemoracion del Centenario.

Los rostros y las actividades de esos idolos emergentes del mercado del entretenimiento
cobraban recurrente visibilidad en los diarios, y mas aun en la prensa popular, en ecléctica
alternancia o yuxtaposicion con personalidades de la politica o de la vida econémica.t?” Asi
sabemos, por ejemplo, de la congratulacion que Caras y Caretas dedicaba a Zucker, el
constructor del Parque Japonés: “felicitacion que haremos extensiva al director general, sefior
Richard Savade [a quien también se refria la prensa como Sawade, de manera indistinta], por
el acierto demostrado en la organizacion interna del parque” (“Parque Japonés”, Caras y
Caretas, 11 de diciembre de 1911).

Si entre los méas destacados pioneros culturales del periodo, Bruno (2011) identifica a
Eduardo Holmberg (quien fuera el primer director del Zool6gico, ademas de un afamado
naturalista, profesor universitario, elocuente orador y divulgador, promotor y redactor de
revistas cientificas, participe en la confeccion de censos, autor de cronicas, poemas, novelas y
narraciones de ficcidn); sin desestimar su rol, debemos afirmar que no fue Holmberg sino Onelli
quien did encarnadura a un idolo del entretenimiento tal como lo concibo aqui.

Clemente Onelli, el sucesor de Holmberg, se propuso hacer del zooldgico no solo un

emprendimiento rentable, sino ademas un &mbito en el que “la poblacion siempre encontrara

126 Newbery también presidia el Aero Club Argentino, cuya sede se encontraba en la Quinta de los Ombues (que
era propiedad de la familia Tornquist), en Luis Maria Campos y Olleros, desde donde se realizaban ascensiones
en globo. Newbery muri6 tragicamente el 1 de marzo de 1914 cuando su avién cayd mientras se encontraba
haciendo una demostracion previa a cruzar la Cordillera de los Andes. Decia Caras y Caretas respecto de la
ceremonia de despedida que se realiz6 en una capilla ardiente erigida en la Sociedad Sportiva, que “por ella desfild
todo el pueblo de Buenos Aires” (Caras y Caretas,7 de marzo de 1914).

127 Dar a conocer estas personalidades era casi una estrategia editorial y de intervencidn politica, que el semanario
Caras y Caretas explicitaba sin eufemismos: “Desde hace varios afios nos hemos propuesto la tarea de dar a
conocer todos aquellos hombres que verdaderamente han contribuido & dar realce & nuestro comercio sin mas que
su honradez cimentada en un asiduo trabajo” ("Un centro de modas", Caras y Caretas, 2 de enero de 1909).
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nuevos motivos de distraccion”, tal lo que ¢l mismo describia (“El jardin Zooldgico Municipal”,
en Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1910: 387). Si Holmberg no habia podido comprender
ni consentir a los multitudinarios concurrentes al zooldgico que -segun él mismo declarara- se
comportaban como “huéspedes de garra y casco” sin respetar letreros ni indicaciones (Bruno,
2011: 165), en cambio Onelli se aboco a esa nueva actividad especializada que era la gestion
de las multitudes (Sennett, 1978) por la via de su incorporacién en y por las sendas del
zoologico. Para ello se valio de la bateria completa de estrategias que el mercado habia puesto
a su disposicion: la renovacion permanente de los programas y las atracciones, la organizacion
de eventos, las promociones y pases gratuitos, las visitas y celebraciones especiales (como el
dia del arbol o el dia del animal, entre otras).

Ademas, como el méas reconocido referente de entre los idolos del entretenimiento que
estamos mencionando aqui, Onelli se dedicé personalmente a construir la popularidad que
queria darle al zoolégico. Lo hizo, por un lado, vinculando de manera constante al zoo con
eventos convocantes, noticiables (Martini, 2000) que, a repeticién, la prensa convertia en
acontecimientos (Veron, 1981). Y, por otro, lado, construyendo su propia excentricidad y fama,
para anudarla a la popularidad del establecimiento que dirigia.

De entre los acontecimientos noticiables, ya hemos citado el paseo de la jirafa Mimi
desde el puerto hasta el zoo, aunque a decir verdad esta no habia sido la primera caravana
excéntrica de Onelli. En 1907, a instancias de la apertura del Zoo del sur, en Parque de los

Patricios, la gesta era reconstruida con notorio entusiasmo en la prensa popular:

El sabado por la tarde atravesé la ciudad de norte & sud una caravana «extraordinaria». A
la cabeza iba un filoséfico dromedario rematado por una figura humana, defendida por
anteojos oscuros, gque resulto ser la del sefior Onelli. A los flancos y & retaguardia, un grupo
de bichos feos, y, formando una cola a esta coleccion, un camello de maneras cultas. No
era la inmigracién de todos los habitantes de todos los desiertos del mundo. Era que el sefior
Onelli, & la cabeza de un grupo de pensionistas del zoo de Palermo, iba & colonizar el nuevo
zoo del Parque de los Patricios. Los miembros de la caravana, con las excepciones del caso,
tomaron posesion de sus respectivos lotes en el Parque, y al dia siguiente la muchachada
del barrio admiro, abriendo los ojos y la boca, las interesantes estampas de los colonos. El
intendente Alvear fué también & verlos; y después de impartirles su bendicion municipal,
quedod inaugurada la colonia” (“En el nuevo zoo”, Caras y Caretas, 28 de septiembre de
1907).1%8

128 |_a apertura de ese zoo surefio (sobre la que volveremos en el proximo capitulo, en relacién con su contribucion
a la expansion urbana) puede ligarse, tal como hace la cronica periodistica de Caras y Caretas, a tres actores
principales: Onelli, el autor de la gesta; el intendente Alvear, que ha promovido y bendice la iniciativa; y la
muchachada del barrio que ird a disfrutar de este entretenimiento. A juzgar por el énfasis de la época, un cuarto
actor serian los pensionistas. La alusion a los animales como “pensionistas del zoo” era habitual y el propio Onelli
se valio de ese mote para dar titulo a sus narraciones, en ldiosincrasias de los pensionistas del Jardin Zoolégico.
Sin embargo, el mote es previo a las obras literarias del director del zoologico. El 3 de marzo de 1900 -cuatro afios
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Onelli fue ademas factétum de su propia y trabajada conversion en idolo. A sus
llamativas apariciones junto a sus “pensionistas” por las calles de la ciudad se sumaban las
recurrentes apariciones del director del zooldgico en la prensa, ya en caracter de testigo,
anfitrion, o protagonista de las cronicas. Asi, por caso, en 1912, Caras y Caretas publicaba una

nota que, bajo el recurso de “un dia en la vida de”, comenzaba diciendo:

El director dice al rep6rter: “No teniendo en mis colecciones ni chinches ni sanguijuelas,
me someteré gustoso a llevar tras de mi la sombra de los Madgyares: & las 7 de la mafiana
estaré & su disposicion, cerca del kiosco de la musica y bajo la estatua de Antinous, para
hacer pendant” [“hacer pendant” significa hacer pareja, en términos artisticos]. Onelli nos
esperaba, puntual & la cita. Observacién importante del repérter: & las 7 de la mafiana el
director del Zoo estd muy paquete, muy limpio y huele exageradamente & agua de colonia:
es ésta una observacion de importancia para sus admiradoras. (“El dia de un director”,
Caras y Caretas, 4 de mayo de 1912).

Onelli incluso forjo su inclusion en los dichos populares: “son cosas de Onelli” fue una
frase de extendida coloquialidad, que durante afios compendi6 semanticamente las pintorescas

excentricidades del segundo director del zooldgico.*?°

antes de que Onelli dirigiera la institucidn- una crénica de Caras y Caretas aludia a los “nuevos pensionistas de
Palermo” (se trata, en ese caso, de dos elefantes —una hembra y un macho- que llegaron en barco al puerto de
Buenos Aires desde el de Hamburgo).

129 Mas alla de las caracteristicas del director del zoolégico, lo que me interesa enfatizar es que también a través
de los dichos populares el entretenimiento proveia mojones y cadencias para acompasar las rutinas colectivas,
cuando anclaba en sentidos compartidos como el de las cosas de Onelli (y junto a ese podriamos citar otros como
por ejemplo aquel que pide que “no te hagas el Moreira”).
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¢A qué referia exactamente aquello de las “cosas de Onelli”?
En buena medida, a episodios como los que narro a continuacion:

En busca de rastrear agua en las napas, la Municipalidad de Buenos Aires hizo durante
varios afios perforaciones en el predio del zooldgico de Palermo. Onelli insistid en que
multiplicaran los analisis, hasta que en 1919 se establecié que el agua hallada en la Ultima
napa tenia ciertas propiedades minerales particulares, que la hacian “ligeramente laxante
y estimulante”. Entonces, el director del zooldgico la promovid intensamente e hizo
construir en el predio un artistico surtidor, al que denomind “Fuente de la salud”.

Cuando el agua medicinal llamé la atencion del barrio entero, Onelli ordend que dejara
de entregarse en forma gratuita: a partir de entonces, cada vaso costé 20 centavos, y

toda la recaudacién se destind a implementar nuevas obras en el zooldgico.

Sin embargo, la empresa mas famosa de Onelli probablemente haya sido la del
Plesiosaurio:

En 1922 el norteamericano que habia trabajado como baqueano para Onelli y Moreno
en sus incursiones patagoénicas, Martin Sheffield (de quien se decia que habia llegado al
sur persiguiendo al célebre pistolero Butch Cassidy), envid una carta al Director del
Zooldégico en la que afirmaba haber encontrado huellas de un animal de gran porte y
haber divisado un espécimen con cuerpo de cocodrilo y cabeza parecida a un cisne de
formas descomunales en la zona del lago Epuyén en Chubut.

Mientras los hombres de ciencia especulaban sobre la veracidad del asunto, Onelli llamd
a conferencia de prensa para anunciar el envio a la Patagonia de una expedicién para
atrapar a la bestia.

Encabezado por el gedgrafo Emilio Frey, en marzo de 1922 partié el equipo, que contaba
con dos expertos tiradores armados de rifles para elefantes, varios baqueanos, un
embalsamador profesional y dos periodistas (de La Nacion y de Caras y Caretas). Una
interesante mezcla de curiosidad, escepticismo, y diversion tifié las cronicas de la prensa
del momento, que no se decidia por reafirmar la seriedad del evento o enviarlo al terreno
de lo fantastico. Asi, La Nacion informaba que los exploradores iban equipados con botas,
impermeables y un nutrido botiquin que incluia una buena provision de bicarbonato, para
afrontar los peligros del cordero patagdnico asado; y Caras y Caretas aseguraba que iban
vestidos como si fueran a conquistar el Polo, y luego publicaba una jocosa carta en la cual
el monstruo pedia la proteccién del Dr. Albarracin, de la Sociedad Protectora de
Animales.

A instancias de las “cosas de Onelli”, el mercado aprovechaba la ocasion: mientras la
Editorial Atlantida se convertia en el patrocinador oficial de la expedicion, aparecian
lapiceras sauriformes y cigarrillos marca Plesiosauro; junto con un tango en homenaje al
fosil viviente.

Finalmente, cuando el grupo llegd a Bariloche fue recibido con un desfile carnavalesco,
presidido por un enorme dinosaurio de cartén.

Un tiempo después, el propio Onelli confesé en una carta privada que habia recurrido a
la historia del plesiosaurio para despertar interés por la Patagonia. Sugeria alli que tal vez
buscando agua, algun dia se podria encontrar petrdleo.

Para ampliar, puede consultarse, entre otros, del Pino (1979), Capanna (2009), Mufioz
Azpiri (2011), Perrone (2012).
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Recapitulando

El énfasis de este capitulo estuvo en la consideracién de los entretenimientos como
agentes y emergentes de una expansion mercantil que, anudada a la apertura de una
multiplicidad de zonas culturales (Bruno, 2014), redundaria en Buenos Aires en la
consolidacién de los entretenimientos multitudinarios como espacios capaces de convocar las
preferencias de los més diversos sectores de la sociedad y de contribuir en el despliegue de
pautas y mojones que irian acompasando las rutinas y experiencias urbanas de las mayorias.

Para concretar sus cuantiosas convocatorias, como vimos, los entretenimientos se
valdrian de las mas innovadoras estrategias publicitarias y de marketing (muchas de ellas
surgidas de la innovadora propuesta comercial de las grandes tiendas departamentales).

A través de esas estrategias, propondrian a sus heterogéneos destinatarios, unos pactos de
entretenimiento que a la vez que colaborarian en la progresiva abstraccion y estandarizacion
secular y mercantil (Rocchi, 2000a) habilitarian espacios y momentos para el encuentro
relativamente indiferenciado de las heterogéneas multitudes convocadas.

En ese sentido, recuperando y adaptando la idea de Briones (2007) he propuesto que los
entretenimientos pueden concebirse como espacios de friccion, en los que la tensién entre la
estandarizacion y la distincién habita sin la pretension de delimitar fronteras estrictas o
conformar membresias excluyentes.

Por el contrario, he mostrado cémo la tension entre la distincion y la estandarizacion
(Ortiz, 1996), dio forma a una nueva estrategia mercantil que fue la de los dias de moda, cuyo
efecto fue el de delimitar momentos —dentro de las mismas propuestas y bajo las mismas
dinamicas- que colaboraron en una segmentacion de la concurrencia. Esa segmentacion, sin
embargo, representa antes que nada una notoria evidencia del arrollador efecto transformador
del mercado del entretenimiento sobre los modos de participar e interactuar en y por la cultura.

Sobre el efecto de uniformizacion y abstraccion que despliega el mercado, es posible
identificar la emergencia de figuras destacadas, individualizadas, aunque no ya —o no tanto-
entre los concurrentes a los entretenimientos, sino del lado de la gestion de esas propuestas.
Referi a los idolos del entretenimiento, para dar cuenta de estas personalidades que en una
temprana interseccién entre los idolos de la produccion y los del consumo (Lowenthal, 1961)
ligaron su propia fama y prestigio a su hacer como gestores de las multitudes dentro de la zona
cultural y mercantil de los entretenimientos.

El proximo capitulo esta dedicado a analizar otra de las dimensiones que da cuenta de la

accion expansiva y transformadora de los entretenimientos. Me refiero a su condicion de
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emergentes y agentes de un ensanchamiento que, como mostraré, fue también el de la

metropolis en la que estaba convirtiéndose Buenos Aires.
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Capitulo 4
La ciudad horizontal

La modernidad es lo que se ha hecho en hombre
(o en contra) de la modernidad.

Eduardo Restrepo, Intervenciones en teoria cultural.

Cronicas periodisticas, relatos populares, planes reformistas, proyectos progresistas y
escritos oficiales -entre otros-, auguraron y propusieron, en las décadas del pasaje del siglo XIX
al XX, que la modernizacion consistiria principalmente en realzar, material y simbdlicamente,
la vida de y en la metropolis. Sobre todo, la reiterada apelacién a la elevacion se presentaba
como plausible respuesta frente al insistente diagnostico de la chatura de Buenos Aires.

Sin embargo, y tal lo que muestra esta indagacion, la resolucion no sobrevendria por
elevacion, sino por ensanchamiento. La expansion sera producto de la concurrencia e
interaccion de varios procesos simultaneos. Uno de ellos, relativo a la consolidacion del
mercado masivo Yy la apertura de diferentes zonas culturales (tal lo que ya he analizado en los
capitulos previos). Otro, estructurado por la transformacion del espacio publico urbano, en
torno de las modificaciones y (re)construcciones (Zunino Singh, s/d) sobre las que corporeizara
la metropolizacion de Buenos Aires (Liernur y Silvestri, 1993), tal lo que analizaré con
detenimiento en las préximas paginas.

En ese sentido, los entretenimientos reenvian también a la dimension material
(Williams, 2001) de esa expansiva diversificacion cultural que se consagraba en la palpable
articulacién de nuevos circuitos y trayectorias que daban forma a una sinuosa, difusa, a la vez
gue novedosa, legitima y convocante, cartografia del entretenimiento, en y por la ciudad.

Este capitulo se dedica, entonces, a los ambitos para el entretenimiento multitudinario
considerandolos como emergentes a la vez que como agentes fundamentales del
ensanchamiento expansivo de esa ciudad —horizontal- en la que se convertia Buenos Aires en
los afios de entresiglos. Como veremos, el despliegue horizontal se concretaba a la sombra de
las potentes proyecciones de la ciudad vertical (Gutman, 2011; Fara, 2020), y de un aura técnica
(Sarlo, 1992) que consolidaba la relevancia insoslayable de las tecnologias destinadas a

conquistar (material y simbdlicamente) las alturas.
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A su vez, si la electrificacion urbana fue un factor nodal dentro del fendmeno
modernizador de la metropolis, los entretenimientos se valdran tempranamente de sus dos
aplicaciones principales, que fueron la iluminacion y la traccion, para consolidar la emergencia
de unos espacios y momentos cada vez mas vastos y accesibles para las heterogéneas multitudes
que habitaban Buenos Aires. En efecto, los ambitos para el despliegue de atracciones masivas
imbricaran las diversas aplicaciones de la electricidad con la modernidad, y también con la
belleza y con el placer compartido, y legitimo, del entretenimiento. Al hacerlo, como expondré
en las paginas que siguen, se erigiran ellos mismos, a traves de sus ambitos y sus programas de
atracciones, como potentes canales para la participacion de las multitudes en la vida moderna;
una vida moderna que se desarrollaba material y concretamente a ras del suelo, en esa
metrdépolis cada vez mas ancha que los mismos entretenimientos estaban contribuyendo a

habilitar y consolidar.

El aura del futuro

Las decadas comprendidas entre el final del siglo XIX y el comienzo del siglo XX
fueron las de una insoslayable alteracion espacial de la ciudad de Buenos Aires: la propia
destruccion del escenario urbano representaba la mas visible constatacion de la fuerza del
progreso (Zunino Singh, s/d). En esa modificacion del presente se garantizaba también la
conquista del futuro.

Asi, sobre una omnipresente relacion entre “lo viejo y lo nuevo” (Fara, 2020), las
superposiciones temporales y las representaciones espaciales concretaban una realidad en la
que, mientras el futuro se convertia en un tema de candente actualidad (Gutman, 2011), se
habilitaba la conformacion de una pretérita “edad dorada”, que funcionaba como una
“estructura de sentimiento” (tal lo que, retomando el planteo de Williams, ha propuesto Sarlo,
2003).

Escritos e ilustraciones periodisticas, relatos ficcionales, manifestaciones pictoricas y
también proyectos oficiales tramaban un imaginario urbano (Garcia Canclini, 1997)
estructurado sobre unos multidimensionales y multiacentuados vinculos del presente con la
modernidad que dirigia su halo hacia el porvenir. Los medios de prensa, en particular los
semanarios populares, lejos de ser meras cajas de resonancia de las transformaciones materiales
(presentes y futuras) de la metropolis, se consolidaban como unos de los mas potentes
productores simbdlicos de esas dimensiones de la vida moderna a las que estoy aludiendo aqui.

En ese marco, y con la inefable voluntad didactica de la prensa ilustrada, los logros de la
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edificacion portefia y las veloces transformaciones urbanas se anudaban inequivocamente con

el progreso:

El incesante progreso mecéanico que ha venido expresando Buenos Aires desde hace
algunos afios, lejos de detenerse, continta acrecentandose siguiendo una linea de victoria
definitiva (...). Ya no es sdlo Norte-América el pais de las fabulas mecénicas y edilicias; el
nuestro lo acompafa y acaso dentro de poco llegue a aventajarlo (...). Esta en la memoria
de nuestros lectores la rapidez con que se levanto el enorme y suntuoso edificio que ocupa
actualmente el Plaza Hotel (...) Otro caso parecido y aun mas interesante todavia es la obra
realizada recientemente para la sociedad andnima Gath y Chaves, en la esquina de la calle
Per y Avenida de Mayo, edificio, ocupado, como se sabe, por el anexo de la nombrada
sociedad. El palacio del doctor Luis Ortiz Basualdo, de acuerdo con los planos del
arquitecto sefior Mirante, fue demolido, transformado y unido al que se hallaba, lindero en
un tiempo de cuatro meses, rapidez sin precedente alguno en la edificacion argentina. (“La
edificacion en Buenos Aires. La gran rapidez de las construcciones”, Caras y Caretas, el
15 de enero de 1910).

La mencion al Plaza Hotel conduce nuestra atencién hacia los nuevos portentos que, en
ese presente, fungian como manifestacion palpable del futuro. Me refiero a los rascacielos, de
entre los que ese hotel aspiraba a erigirse como insignia. El edificio habia sido encargado por
el prolifico empresario Ernesto Tornquist al arquitecto aleman Alfred Zucker (quien habia
construido el que hasta entonces era el edificio méas alto del mundo, el Park Row Buildin de
Nueva York, y que seria ademas el artifice del Parque Japonés). Con sus 1600 habitaciones y
sus 16 suites, se contaba entre las mas lujosas construcciones de la ciudad. Fue uno de los
primeros hoteles que puso a disposicion de sus huéspedes dispositivos como las escaleras
mecanicas, los placards (a los que entonces se llamaba “roperos americanos”), los sistemas de
calefaccion central, la electricidad de alta y baja tensién, los ascensores y una conexion
telefonica en las habitaciones, desde donde se podia hablar a distintos puntos de la ciudad, e
inclusive jhasta Rosario! (Contreras, 2005: 47).1%° A pesar de todo eso, el rasgo mas destacado

del Plaza Hotel era su altura: sus nueve pisos lo ubicaban como el primer rascacielos portefio.*3

130 |_as primeras lineas telefonicas de Buenos Aires databan de 1881. La ciudad habia pasado de 5751 teléfonos en
1890, a 12.474, en 1900, repartidas entre las dos compafiias existentes: la Unidn Telefénica y la Cooperativa
Telefonica (Anuario estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1900). En 1914 Buenos Aires se convertiria en la
ciudad con mas teléfonos de Sudamérica (Korn, 2001). Sin embargo, primaba aun la ambigtiedad sobre los usos y
campos de aplicacion de los teléfonos. En relacion con ello, en los censos de 1904 y 1909 el oficio de telefonista,
tanto como el de telegrafista, se computaban atn en el rubro “transportes”.

131 En realidad, no hay plena unanimidad acerca de cudl edificio “hizo punta” entre los rascacielos de Buenos
Aires. Watson, Rentero y Di Meglio (2010), le conceden ese titulo a la Galeria Gliemes, aunque en disputa con el
Plaza Hotel y con el Edificio de ajustes de los Ferrocarriles, al que se conocio como Railway Building, que fue el
primero en superar los diez pisos en la ciudad. En cambio, el Censo municipal de 1909, le concede la condicion
de pionero al Hotel de Tornquist.
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La emergencia de edificios como aquel concretaba la participacion de Buenos Aires en
la serie de las grandes ciudades del mundo; a la vez que profundizaba la distancia con su propio
“interior” (volveremos sobre este doble movimiento de cercania y alejamiento en el proximo
capitulo). De acuerdo con el Censo local de 1904, Buenos Aires contaba con 72.092 casas de
planta baja, 8499 de 1 piso, 961 de 2 pisos, 262 de 3 pisos, 60 de 4 pisos, 40 de 5 pisos y 38 de
6 pisos 0 mas. Asi, a pesar de que la ciudad capital seguia siendo baja a comienzos del siglo
XX, no solo era una de las pocas y primeras metropolis fuera de Estados Unidos donde ya se
habia corporeizado el rascacielos (Fara, 2020); sino que ademas, podia asumirse como una
version futurista del resto del pais: “hacia 1906 so6lo Rosario se destacaba con unas 30 casas de
3 pisos altos, en tanto que para 1913 San Miguel de Tucumén tenia solamente un 1% de
construcciones de 2 pisos altos. En las demas capitales provinciales ninguna casa sobrepasaba
las 2 plantas™ (Liernur y Silvestri, 1993: 43).

Sarlo define al aura técnica como el producto de “un desfasaje entre lo efectivamente
incorporado a la vida cotidiana y lo que s6lo es una promesa” (Sarlo, 1992: 133).1%2 En ese
desfasaje, se instala la imaginacién ficcional, que nos permite aqui analizar la vinculacion entre
unas anticipaciones del provenir que se desplegaban indefectiblemente en la altura, y unos
procesos que redundaban en el ensanchamiento horizontal de Buenos Aires.

Las mas potentes y extendidas representaciones del porvenir se configuraron en la
época, como han mostrado ya, entre otros, Gorelik (2004 y 2014), Gutman (2011) y Fara (2020),
en torno de la conquista vertical (de la que los primeros rascacielos se ofrecian como notorias
evidencias). Ya fuera por traslacion o por elevacién, al futuro se accedia —se ascendia, mejor
dicho- por medio de aviones, globos, torres, puentes aéreos, y una diversidad de -en muchos
casos indefinidos- dispositivos para habitar o recorrer las alturas. A pesar de ello, y como
contracara de ese prodigio préximo (Sarlo, 1992) que iba inscripto en la ciudad vertical futura,
las mas rotundas transformaciones de la grilla y, especialmente, de las experiencias urbanas
(Segura, 2015), se vinculaban con procesos expansivos que ocurrian, decidida e

inequivocamente, a ras del suelo.

132 En el planteo original de esta autora, la imaginacion ficcional se articula principalmente en la relacion entre la
radio y la television. A pesar del énfasis de Sarlo -segun el cual es la consolidacion de la radio la que propicia el
imaginario despliegue de la televisidn-, resulta posible rastrear apariciones reiteradas de la television antes de la
década del veinte. El dispositivo para la trasmision de imagenes ya era imaginado y representado en afios previos
a su concrecion. Por ejemplo, en 1910, el articulo periodistico titulado “La television”, afirmaba, entre otras cosas
que “intentar reproducir de manera instantinea en una pantalla, los rasgos de una fisonomia, los movimientos y
gestos de una persona situada lejos, y los objetos que la rodean, parecia un suefio imposible de realizar en el estado
actual de la ciencia. Sin embargo, ese suefio ha llegado a ser realidad” (“La television”, PBT del 5 de marzo de
1910). Como buena parte de los relatos vinculados a los usos de la tecnologia en este periodo, el texto apela a un
presente que se configura, antes que nada, como via de acceso a una vida moderna que convalida la concrecion
del futuro.
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La electricidad fue un ingrediente central, tanto en las imaginarias anticipaciones, como
en las efectivas trasformaciones que conllevaba la metropolizacion de Buenos Aires (Liernur y
Silvestri, 1993). Fue la electricidad la que posibilitd la construccion en altura, a partir de dos
innovaciones fundamentales, como el ascensor y el teléfono. Ni siquiera en estas aplicaciones
concretas, la elevacion que propiciaba la electricidad resignaba sus potentes simbolismos en
aras de su dimension utilitaria: antes de ligarse a la modernizacion por la via de la optimizacion
de los recursos, la inclusion de estas tecnologias a la vida urbana se articuld con su dimension
de distincion y estatus.**

Las contribuciones que la electricidad aportaria al inminente porvenir se relataban tan
prolificas como difusas.'® A pesar de ello, fueron dos aplicaciones concretas y especificas de
la electricidad las que modificaron al espacio plblico urbano en todos en todos sus niveles.'*®
Me refiero, siguiendo a Liernur y Silvestri (1993), a la iluminacién y la traccion. Luminarias y
tranvias irian a metropolizar la ciudad en un proceso que, como mostraré, se articulaba

estrechamente con el despliegue (material y simbdlico) de los &mbitos multitudinarios para el

133Aunque el despliegue de las lineas telefénicas fue concebido como rasgo relativamente independiente de la
verticalizacion urbana, sin dudas fue condicidn necesaria: “en 1902 alguien calcul6 que si las oficinas tenian que
seguir confiando en los mensajeros, como habian hecho en el pasado, el trafico para subir y bajar en los ascensores
de un edificio alto habria sido el doble de lo que fue. Con un ascensor de la medida necesaria para soportar ese
trafico, un edificio alto habria resultado poco rentable. Asi, el uso de los rascacielos se mantuvo gracias a la
invencion de los armazones de acero y del ascensor, desde luego, pero también del teléfono” (De Sola Pool, 1982:
86). Sin embargo, incluso una vez que ascensores y los teléfonos comenzaron a expandirse, las implicancias de
estos adelantos en la maximizacion de ganancias, o0 en la explotacion vertical intensiva de la renta sobre los
terrenos, fue soslayada, detras de su evidente cualidad de simbolo de distincién social, lujo y poder econémico (tal
lo que han sefialado Liernur y Silvestri -1993- para el caso del ascensor, o Sayal -2018- para el del teléfono).

134 |_a electricidad se asociaba a un inexplorado y cada vez mas vasto fondo de recursos y potenciales aportes al
progreso. Asi, por ejemplo, en “La electricidad salvando de la muerte™, se explicaba en Caras y Caretas que “uno
de los grandes adelantos futuros consistira en la posibilidad de desinfectar y salvar en un dia, en horas tal vez, & la
victima de cualquiera de las enfermedades contagiosas que hoy merman a la humanidad. Hay un experimento de
electricidad, por el que se demuestra que si se introduce un diafragma en un hectolitro y se hace pasar una corriente
eléctrica suficientemente poderosa, el contenido de una de las camaras de electrodos puede penetrar en la otra
camara a través del diafragma, hasta que se establece cierta diferencia de presion entre las soluciones que llenan
ambos compartimentos. De este fendmeno llamado electrésmosis, 6 cataforesis, hacen hoy uso los curtidores, para
hacer penetrar el curtiente en las pieles lo cual ahorra tiempo y dinero. Ahora bien: empleando el cuerpo humano
como diafragma para la electrésmosis, acaso se llegara a poder introducir poderosos desinfectantes a través de los
tejidos, de la linfa y de la sangre” (“El mundo de mafiana. Profecias de un sabio”, Caras y Caretas, 16 de enero de
1909).

135 Aungue no pretendo adentrarme en la definicion del espacio publico ni en sus habituales vinculaciones con la
esfera politica, no desconozco que esta puede ser una categoria puente que engloba diversas dimensiones, que se
articulan de modos diferentes segun cada encuadre tedrico (Segura, 2013). Esta indagacion toma distancia de la
funcidn de lo pablico preeminente o Gnicamente ligada a la construccion y al ejercicio de la ciudadania, ya que
aqui el espacio publico no es solo el de lo politico en sentido tradicional. Mas bien recurro a la nocién de espacio
publico como aquel susceptible de ser utilizado y re-apropiado por los habitantes de la metrépolis, con maltiples
propositos. Es decir, concibo al espacio publico, en linea con lo que postula Segura, como una “interseccion entre
la forma urbana y la practica social” (2013: 19).
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entretenimiento, y se concretaba a la sombra de los rascacielos, puentes aéreos, aviones y
maquinas voladoras que se inscribian en una inminente ciudad del porvenir (Gutman, 2011).1%®
En buena medida a instancias de la electrificacion urbana, los &ambitos para el despliegue
de atracciones masivas contribuyeron a ensanchar, tal lo que postulo aqui, los espacios y
momentos habilitados y disponibles para la interaccion relativamente indiferenciada de las
mayorias. Al hacerlo, propiciaron la emergencia de circuitos y trayectorias compartidos que se
ofrecian como una tangible via de ingreso (colectiva y cotidiana) a una vida moderna que, mas
alla de las prefiguraciones verticales, también —y sobre todo- se desplegaba a ras del suelo.
Para el andlisis de ese proceso que es inescindible del de la metropolizacion urbana y
que, como sostengo, habilitdé un ensanchamiento horizontal de Buenos Aires, debemos

comenzar por el principio. Y, por supuesto, en el comienzo esta la luz.

Buenos Aires, ciudad (con) luz

En realidad, antes que a las posibilidades luminicas, la electricidad se habia asociado a
las comunicaciones. El telégrafo eléctrico empez6 a incorporarse al mundo a mediados del siglo
XIX, y su potencialidad global se consagro en la década de 1860 con el tendido de cables
subacuaticos que permitieron la conexion entre continentes. Faltaban unas pocas décadas para
que la electricidad se convirtiera en capacidad luminaria; y apenas algin tiempo mas, como
veremos, para que se despojara de su caracter de disruptiva y espectacular excepcion.

En Buenos Aires, las primeras pruebas sistematicas que aplicaron la corriente eléctrica
a la iluminacion se llevaron adelante en 1882, a partir del reemplazo de los sistemas previos de
gas y de velas de sebo. Ya en 1854 se habia concretado el primer uso de la luz eléctrica en la
ciudad, durante la conmemoracion del 25 de mayo, en la Plaza Victoria. El experimento, segin
la descripcion del diario La Crdnica, contd con “dos aparatos de luz eléctrica (...) sobre la
concurrencia que aténita de la belleza de aquella “aurora boreal”, volvia los ojos hacia esos
focos brillantes, verdadera maravilla de la ciencia humana” (en Molinari, 1983: 368).

El proceso de electrificacion fue luego bastante lento, plagado de marchas y
contramarchas. Todavia a fines del siglo XIX la municipalidad dudaba del nuevo sistema, y

seguia enviando funcionarios a Europa para contrastar o corroborar sus ventajas y desventajas.

136 A pesar de que aeroplanos, aviones, globos o zepelines poblaban mucho mas el imaginario porvenir que el
presente, lo cierto es que las estadisticas consignaban la existencia en Buenos Aires de una empresa, denominada
“Compaiiia Aérea Argentina”, que declaraba haberse instalado en la ciudad para “fomentar la locomocion aérea
en todas sus formas” (Anuario de la Ciudad de Buenos Aires, 1910: 269). Lamentablemente no me ha sido posible
recabar logros comerciales o técnicos de esa compafiia.
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La inflexion definitiva e irreversible en favor del sistema eléctrico de iluminacion urbana no se
consagro sino hasta comienzos del siglo XX, a partir de la instalacion de las usinas.™*’

La prensa seguiria magnificando con recurrencia acontecimientos que vinculaban la
iluminacién, tanto con la celebracion colectiva como con las situaciones de excepcion. Asi
describia Caras y Caretas, en 1900, los arreglos luminicos de la sede presidencial en ocasion

de la reciente conmemaoracion del 25 de mayo:

Excepcional ha sido este afio la iluminacion de la casa de gobierno, y por fin se ha roto la
tradicional monotonia de los cafios de gas y de las bombitas de colores colocadas de
distancia en distancia é imitando con lineas groseras, ya los contornos del escudo de la
nacion, con sus armas y banderas. El nimero total de lamparas colocadas por el sefior
Bobbio, representante de la Compafiia Alemana de Electricidad, fué de 7.800 repartidas
asi: frente a Rivadavia 2.000, frente a Balcarce 2.900, escudo y estrella 2.900. El consumo
total fué de 550 amperes, lo cual requiere una fuerza de 400 caballos. En las fachadas se
usaron lamparas de 10 bujias de 210 volts, y en lo demas lamparas de 5 bujias de 100 volts.
La instalacion se hizo sobre una armadura de hierro, cuyos tirantes oficiaban de
conductores, al propio tiempo que de portaldmparas. El escudo y los laureles eran de
madera pintada, incombustible. El escudo media tres metros de altura por tres y cuarto de
ancho. El peso de toda la armadura era de 500 kilos. La estrella, formada por diecinueve
rayos divergentes del centro del sol, contenia 900 lamparas (“Tluminacién de la Casa
Rosada”, Caras y Caretas, 2 de junio de 1900).

Seria el mercado el que operaria centralmente para despegar la maravilla luminica de su
impronta oficial, que la ligaba asimismo a su condicién de excepcionalidad y celebracion.**®
En diciembre de 1899, Caras y Caretas narraba asi el deslumbramiento general, con motivo de

la iluminacién de las vidrieras navidefias:

Las calles y las plazas de Buenos Aires se brindaban, en verdad, para las lentas e
interminables promenades del gentio de todas las clases sociales que las invadié en un ir y
venir incesante, curioseando sobre todo, y hasta abriendo la boca ante las estupendas
exposiciones de obras de arte y juguetes que desbordaban en las vidrieras de los grandes
magasins (sic) y bazares, bajo el torrente deslumbrador de la luz eléctrica que echaba en

137 El proceso de electrificacion de la ciudad puede concebirse en tres etapas: la primera, entre 1882 y 1907, signada
por la diversidad de emprendimientos (compafiias nacionales y extranjeras, y avances y retrocesos por parte del
municipio); la segunda, entre 1907 y 1912, cuando se homogeneizaron los servicios dada la unificacion de las
compafiias que instalaron sus usinas hacia el sur de la ciudad (como la CATE o la italo); y la tercera, desde entonces
hasta la década del 30 (Liernur y Silvestri, 1993). Liernur y Silvestri sefialan que, aunque habitualmente se
establece 1886 como afio de iniciacion del alumbrado eléctrico de Buenos Aires, ese primer proyecto de red en el
Parque Tres de febrero, fue reemplazado luego, entre 1889 y1890, por faroles de gas.

138 No desconozco que la electrificacion de la ciudad con fines de iluminacién estuvo también vinculada a
propositos que poco tenian que ver con la celebracion. De hecho, las primeras zonas en las que se completo el
tendido eléctrico de Buenos Aires no fueron las vinculadas al centro ceremonial y festivo (Gorelik, 2004), sino la
de los Corrales del Abasto -actual Parque Patricios- y la del Riachuelo (en 1889 y 1895 respectivamente). Ello da
cuenta de la funcidn relativa a la vigilancia que también se asignaba a esta innovacion.
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las calles una tenaz reminiscencia del dia (“Las fiestas de la Navidad”, Caras y Caretas,
30 de diciembre de 1899).

Al afio siguiente el mismo semanario insistia en exaltar la atraccion que la luz de las
vidrieras producia en los habitantes que, convocados frente a los escaparates “fijan sus 0jos en
los globos de gas, en las bombas de luz eléctrica y hasta en los faroles & la veneciana. Tanta
iluminacion reflejandose en los espejos de las tiendas, en los cristales de los escaparates y en
los ojos brillantes de los pequefios paseantes, parece doble” (“Nifios y juguetes”, Caras y
Caretas, 29 de diciembre de 1900).

Para comprender mejor el efecto de la novedad, hay que recordar que en Buenos Aires
todavia no habia marquesinas luminicas, por lo que las vidrieras eran las Unicas fachadas
iluminadas en la ciudad (de acuerdo con Aprile, Borrini, Daschuta y Martinez, 2009) recién en
1915 se instalarian las primeras marquesinas con luz propia, que un afio después ya sumarian
una veintena).

Aunque en 1912 ya estaba iluminado el 50% del municipio, s6lo un 22,5% de los
usuarios particulares contaba con acceso a electricidad. ElI 77,5% restante se iluminaba con
otros sistemas, entre los cuales el méas extendido era el gas, que proveia al 48,3% de los usuarios
(Edesur, s/d: 34). La zona cultural y mercantil del entretenimiento fue una de las méas enféticas
en la vinculacion de la accion modernizadora y embellecedora de la electricidad con el placer
compartido, y multitudinario. Mucho antes que en los espacios de la privacidad doméstica y
bastante mas alla de las marquesinas, los efectos de la luz eléctrica se propagarian a través de
clubes, sociedades y asociaciones, salones de reunion, espacios deportivos, restaurantes, cafés,
y por supuesto, parques, jardines, salas, salones y, en general, &mbitos para el despliegue de
atracciones.

La luz eléctrica, como palmaria manifestacion de la vida moderna, ademas traducia sus
efectos en normas de buen gusto susceptibles de admiracion -y sancion- en esos espacios

compartidos.

Una de las causas de la enorme popularidad del Aue's Keller es, & nuestro juicio, la division
del gran salon (...) A mas, el alumbrado es simplemente magnifico y la instalacion de luz
eléctrica dispuesta con el mejor gusto y de tal manera, que la difusién de la luz es
absolutamente uniforme. Digno de mencion nos parece, que toda la casa, Unica en su género
bajo este concepto, esta servida por dos usinas eléctricas independientes una de otra, de
modo que es imposible que el local quede & obscuras por tan sélo un minuto. (“La noche
de San Pedro”, Caras y Caretas 9 de julio de 1904 [La descripcion refiere al restaurant que
funcionaba en Bartolomé Mitre 650, en el centro de la ciudad]).
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Como vemos, el relato incluia los artefactos productores de luz dentro del mejor gusto.
En sintonia con ello, cuando en 1901 se inaugur6 el Circulo Italiano, Caras y Caretas narro:

si particularmente todos los pormenores de la decoracion revelan un excelente gusto guiado
por las leyes suntuarias modernas, aln hay espacio para que los amantes de la estética se
deleiten observando la primorosa labor que revelan los aparatos de iluminacion. Esta
industria, en lo que tienen de artistico, ha sufrido una transformacion completa, originada
por la necesidad de crear nuevas formas para el alumbrado eléctrico (“Circulo italiano. La
inauguracion de su nueva casa”, Caras y Caretas, 26 de octubre de 1901).%*°

Por supuesto que —aunque tacita- la ley que inscribia en los objetos y los espacios
atributos de modernidad, tejia al mismo tiempo sus fronteras y exclusiones. La incorporacion
de la electricidad a la vida urbana se insertaba en una de esas atiborradas tramas culturales que
mientras abria espacios simbdlicos novedosos, configuraba efectos bien reales, sobre los
objetos y los sujetos (Merklen, 2013).

Como el mas emblematico de los flujos modernos, la electricidad portaba a la vez una
serie de valoraciones ligadas al progreso, junto con las tensiones y pujas que se desarrollaban
sobre ese mismo ideal.**? Seria justamente ese complejo entramado de valoraciones y efectos
de frontera el que, durante los festejos del primer Centenario de la Revolucién de Mayo,
convertiria a la iluminacion en uno de los focos del conflicto. Reivindicada la potencia luminica
como mostracion de progreso, ese mismo emblema fue el elegido para sabotear las

celebraciones. Cuando el 25 de mayo de 1910 el despliegue luminico proyectado sobre los

139 En linea con esa suerte de didactismo maravillado que, a la vez que describia con detalle los alcances de esa
modernidad conquistada, la articulaba con la belleza y el confort urbanos, los medios graficos se encargaban de
explicar las innovaciones que sus propias rutinas periodisticas incorporaban a partir de la iluminacién eléctrica:
“Tienen las vistas sacadas en el regio local de nuestro opulento colega [se refiere a La Prensa], la particularidad
de haber sido obtenidas de noche, empleando la luz de magnesio combinada con la iluminacion eléctrica, segin
ya lo ensayamos en el Ultimo baile del sefior Tornquist. Por igual procedimiento fue obtenida la instantanea que
presentamos en el baile del Club Espafiol, debiéndose especialmente a la gentileza y cultura de la sociedad que &
aquel centro concurre y de su Comision Directiva, la cortés deferencia con que accedieron & la realizacion de este
nuevo ensayo de fotografia nocturna, que estd empefiada la empresa en llevar 4 la mayor perfeccion posible”
(“Cronica carnavalesca”, Caras y Caretas, 18 de febrero de 1899). Mas alla de la descripcion acerca de los cambios
en los modos de produccion o las rutinas periodisticas o fotograficas, en general la incorporacion de la electricidad
a laindustria y al comercio permitié aumentar las horas de trabajo via iluminacién de los establecimientos, e incluir
una nueva fuerza motriz a los procesos. Sin embargo -y aunque a partir de 1910 el abaratamiento y la difusion de
los motores diésel propiciaron la electrificacion masiva de la infraestructura fabril- recién en el afio 1927 el
consumo de electricidad como fuerza motriz superé a su uso para el alumbrado publico y privado de la ciudad
(Edesur, s/d).

140 L a electricidad, como haz de luz, se anudaba también a otro atiborrado nicleo de sentidos vinculados al
movimiento ininterrumpido, y a la circulacion. La cuestion de la circulacion, que estaba en el centro de la escena,
implicaba una serie de derivas, que la vinculaban tanto con los flujos capitalistas (tal como plantearia Adam Smith
en relacién con la riqueza de las naciones), como con los trazados urbanos surgidos del cientificismo ilustrado y
las analogias organicistas. En relacion con ello, como sefialara Sennett, “aunque fuera una pésima anatomia, los
planificadores se guiaron por la mecanica sanguinea: pensaban que si el movimiento se bloqueaba en algin punto
de la ciudad, el cuerpo colectivo sufria una crisis circulatoria como la que experimenta el cuerpo individual durante
un ataque en el que se obtura una arteria” (Sennett, 1997: 283).
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edificios mas importantes del centro s6lo se mantuvo por unos minutos, las versiones de boicot
recorrieron la ciudad, y no fueron acalladas a pesar de que la empresa eléctrica negé el estrago.
El presunto sabotaje coincidia no s6lo con los altos niveles de conflictividad, sino también con
las quejas airadas que anarquistas y socialistas esgrimian frente a una fiesta que habia
implicado —a partir de la adquisicion de 180.000 lamparas- la consolidacion de las
exportaciones ultramarinas de la empresa Siemens hacia la Argentina (Liernur y Silvestri,
1993: 33).14

Maés alld del evento puntual del Centenario, la trama que articulaba modernidad con
electricidad era tan potente que hasta invisibilizaba cualquier efecto destructivo que pudiera
adjudicarse a la nueva maravilla. Lo cierto es que la electrificacion solia ser la causa directa de
los accidentes méas devastadores y recurrentes de la época: los incendios.**? Algunos ambitos
para el entretenimiento, como los teatros, se vieron particularmente afectados por estos

siniestros.'*® También el Parque Japonés paso largas temporadas en refaccion a causa de

141 Los idearios socialistas y anarquistas apelaban a la misma potencia eléctrica como analogia para pensar la
energia transformadora y liberadoras de la sociedad. Sin embargo, las protestas articuladas sobre la conquista de
la fuerza luminica, se dirigian al “Centenario burgués” y, en todo caso, a su apropiacién de la electrificacién con
fines espurios. Con la excusa de impedir que huelgas y protestas obreras opacaran la fiesta, el estado de sitio bajo
el que se llevd adelante el festejo oficial mas importante y multitudinario que hubiera ocurrido hasta entonces en
el pais y la ciudad, fue asimismo un buen pretexto para el boicot silencioso; pero el boicot “fue la excusa perfecta
gue necesitaba la prensa para justificar el inexplicable atraso en la organizacién de los festejos y la finalizacion de
los pabellones (debido en realidad al descontrol de gastos y los problemas internos de las respectivas comisiones).”
(Watson, Rentero y Di Meglio, 2010: 150).

142 A tal punto eran habituales los incendios, que en los matutinos y vespertinos se incluian columnas tituladas “El
incendio de hoy” o “El incendio de esta tarde”. Sin embargo, lejos de enfatizarse la implicacion de la electricidad
en los siniestros, los discursos que narraban esos accidentes se centraban en la magnitud del fuego y de las pérdidas,
y en el caracter emblematico de algunos edificios arrasados. Asi sucedi6 en casos como los de la antigua Estacién
Central de Ferrocarril, que se encontraba en el Paseo de Julio, hacia el norte de la casa de Gobierno, y que por la
accion del fuego desaparecio por completo en febrero de 1897; o de algunos teatros, como el Nacional, que se
incendié -y también desaparecio- en 1895, o el San Martin, que se quemo integro en 1891 pero fue reconstruido
al afio siguiente. Otro caso muy sonado fue el del edificio de la tienda “A la Ciudad de Londres”, en Pert y Av. de
Mayo, que se destruyé completamente a causa de un incendio, el 19 de agosto de 1910. Al respecto, publicé Caras
y Caretas: “La grande y vieja tienda donde se proveyeran varias generaciones de familias portefias, se incendio
totalmente en la noche del 19 del corriente. (...) Colosal fué el siniestro. Las llamas ascendieron hasta las
bohardillas devorando cuanto hallaban a su paso, y una vez arriba, coronaron la obra de destruccion,
despenachando [sic] al edificio de sus torres. Buenos Aires no recuerda otro incendio tan grande, en cuanto al
monto de las pérdidas. No se pudo establecer a punto fijo el origen del fuego. Como siempre ocurre en casos
analogos, se hablé de un corto circuito. (...) La Casa Gath & Chaves resolvid dar trabajo 4 buen nimero de
empleados y empleadas de los que, como resultado del desastre, quedaron sin trabajo, y ademas se levant6 una
subscripcion entre la banca y el comercio. Tomadas estas medidas, se supo que la tienda "A la Ciudad de Londres"
conservaria sus empleados y reabriria sus salones de ventas en otra parte.”(la nota, titulada “El incendio de "A la
Ciudad de Londres"”, que ocupé varias paginas del ejemplar del 27 de agosto de 1910 de Caras y Caretas, incluia
fotos de la “hoguera” y del estado del edificio luego del incendio, ademas de los rostros y nombres de los heridos
del cuerpo de bomberos y de los marineros que prestaron ayuda para lograr la extincién del fuego).

143 Habia sido, en efecto, el gran incendio de la Opera Cémica de Paris, en 1887, el acontecimiento decisivo para
la incorporacién de nuevos sistemas de iluminacion eléctrica. A pesar de que la electrificacion suponia un salto
cualitativo en cuanto a riesgo ignifugo, los teatros siguieron siendo unos de los ambitos mas peligrosos e
inflamables en cualquier ciudad del mundo. El dato era conocido por todos. El propio censo municipal de 1887
advertia: “sera muy dificil que los desgraciados mortales que se encuentren en este teatro la noche que se produzca
un incendio, puedan escapar con vida” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 210; se refiere al del Teatro
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diversos incendios originados cortocircuitos y fallas eléctricas en sus juegos. Incluso apenas
abierto, en 1911, debi6 volver a cerrar por culpa del fuego.

Los datos estadisticos computaban alrededor de cien incendios anuales durante las décadas
de entresiglos. A pesar de la recurrencia y gravedad de estos hechos, la lectura de las cronicas
permite identificar como el tono tragico de los discursos deslizaba en pocas lineas hacia la
reivindicacion: de la eficaz accion de los bomberos, de algunas iddneas intervenciones oficiales,
de las posibilidades de reconstruccion, de las medidas tendientes a paliar las pérdidas, o de
todos esos factores combinados.** Inclusive los documentos oficiales ofrecian, en torno de los
incendios, una via semantica de reinsercion de la ciudad en la senda de la modernidad
cosmopolita. EI Anuario estadistico de 1896, luego de ofrecer una pormenorizada descripcion
de la cantidad de bomberos, su equipamiento, sus salarios en el escenario local, y después de
compararlos con las cifras de otras urbes del mundo, concluia que “como se ve la comparacion
internacional es sumamente favorable para Buenos Aires, tanto por lo que respecta al nimero
de los bomberos, cuanto al costo del servicio de los mismos.” (Anuario Estadistico de la Ciudad
de Buenos Aires, 1896: LXXXVII).

A pesar de la evidencia material de la destruccion, el régimen de lo decible y visible
apenas admitia la articulacion de la electricidad con efectos perniciosos, o con eventos que la
disociaran de su accion modernizadora, su efecto embellecedor y su ligazén con el placer. Las

del Recreo). Todavia en 1910 explicaba una investigacion especialmente dedicada a la seguridad de las salas
teatrales que: “en los teatros (sean estos grandes o pequefios), donde todo, absolutamente todo, ya sea publico,
construcciones, elementos de escena, alumbrado, vestimentas, y hasta rencores y monomanias, contribuye a que
exista constante peligro de incendios, 6 de grandes panicos que casi son equivalentes & un verdadero siniestro, es
de todo punto ineludible extremar precauciones y llevar las previsiones a sus ltimos limites” (Calaza, 1910: VIII-
1X).

144 56lo unas pocas excepciones reenvian los siniestros a la necesidad de mayores controles y sanciones, y refieren
preocupacion y temor por la gravedad de estos episodios. El 3 de febrero de 1911, el diario La Prensa publicaba
una nota titulada “Sobre una diversion publica. Conveniencia de realizar una inspeccion”, que advertia: “Inspirada
en loables fines de seguridad publica, una persona entendida en tales asuntos, nos ha hecho ver la conveniencia de
indicar a la Intendencia Municipal, la necesidad de realizar una detenida inspeccion técnica en las instalaciones
del local de diversiones titulado Parque Japonés, que segln se anuncia, se inaugurard mafiana. Parece que la
empresa que ha construido los edificios de los citados jardines y que se prepara a explotarlos, ha hecho caso omiso
de las ordenanzas a cuyos términos debe sujetarse esa clase de construcciones, lo que entrafiaria toda una serie de
grandes y casi inevitables peligros para el pdblico, en caso de un siniestro. En primer lugar, se ha hecho uso y
abuso de la madera liviana, lona y paja en las construcciones que representan montafias del Japon, las cuales
forman un verdadero dédalo de pasadizos, corredores y estrechas galerias, todo destinado a la circulacién del
publico, en trenes denominados panoramicos e iluminados con lamparillas de luz eléctrica. Después, no se ha
consultado a nadie para establecer el servicio contra incendios, el que segin los empresarios “de sistema
norteamericano” y consiste en unos cajones de madera forrados por dentro de zinc y colocados en el interior de la
montafia, por la que circulan unos pequefios trenes eléctricos”. Continuaba la nota —que destaca por lo excepcional
del sefialamiento y del tono- dando detalles referentes a defectos del sistema hidraulico, que consideraba no apto
para utilizar en caso de incendios. Cuestionaba, ademas, la instalacion eléctrica, advirtiendo que los cables habian
sido colocados sobre la madera sin tubos aisladores con el peligro de un eventual cortocircuito. Finalizaba con una
acusacion de negligencia a las autoridades municipales y exigiéndoles una inmediata inspeccion, como asi también
el cumplimiento de las reglamentaciones vigentes.
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tres dimensiones serian recuperadas y amplificadas en y por los &mbitos para el despliegue de
atracciones masivas, que bien pronto irian a anudar su propio devenir expansivo con el de la

electricidad y sus efectos, tal lo que analizaremos a continuacion.

La luz nuestra de cada dia. Y de cada noche

La electricidad seguiria concibiéndose por mucho tiempo no s6lo como la mas potente
y moderna, sino también como la mé&s bella de las alternativas luminicas. Uno de los méas
notorios efectos de su articulacion con los &mbitos para el despliegue de atracciones masivas
fue la progresiva imbricacion de esa modernidad que era también valia estética, con placeres
no solo cotidianos sino ademas accesibles y disponibles para las mayorias. Si en sus comienzos
la iluminacion eléctrica supuso desborde y excepcion (Liernur y Silvestri, 1993),
progresivamente la iluminacion se articul6 con la diversion de manera habitual, ya fuera en su
version diurna o nocturna.

Los ambitos para el entretenimiento incorporaron pronto la electricidad como luz y
como energia (y, al mismo tiempo, como argumento publicitario). Fue la electricidad la que
hizo posible el despliegue de buena parte de las atracciones. Me refiero a los juegos del parque
de diversiones, tanto como a cualquiera de los dispositivos para la proyeccion de imagenes o
sonidos, entre otros. Por eso, por ejemplo, “la mayor preocupacion de Figner era que los locales
contaran con energia eléctrica, ya que, cuando esto no ocurria, €l mismo debia cargar los
motores de dinamo de los kinetoscopios en las usinas” (Caneto, y otros, 1996: 21).

Pero ademas, los &mbitos para el entretenimiento, al incluir la electricidad como luz,
realizaron un inédito movimiento de ensanchamiento, que consolidaba la noche como momento
posible para la fiesta, para el encuentro y para la interacciéon multitudinaria e indiferenciada.
Las horas vespertinas destinadas al ocio y al placer no eran, en si, una vivencia desconocida en
Buenos Aires. Relataba en 1883 Cambaceres, en su Potpourri: “A las dos de la mafana, el high-
life se manda mudar a su casa en todas partes donde se cuecen habas; pero, segln parece, para
nuestro high-life es de high-life hacer las cosas al revés del high-life. El high-life, entre nosotros
no asoma las narices a los bailes sino a las dos de la mafiana” (Cambaceres, 1924: 142).

Lo verdaderamente transgresor de la aplicacion de la electricidad a los &mbitos para el
despliegue de atracciones masivas, fue que el disfrute nocturno se expandio hacia otros sectores
de la sociedad, ajenos al high life. Por la via de la electrificacion aplicada a la iluminacion, los
entretenimientos operaron una ampliacion de sus fronteras y destinatarios, ofreciendo nuevas

cartografias y sociabilidades, también nocturnas, que extendian la invitacion -al menos
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potencialmente- a cualquier habitante de la ciudad. Incluso para los trabajadores asalariados, la
opcion de que las practicas y espacios compartidos en la ciudad prolongaran su funcionamiento
hasta la madrugada, ensanchaba las posibilidades de combinar las actividades laborales y
recreativas en una misma jornada, como no habia sucedido antes.

La iluminacion emergia como perfecta met&fora de una modernidad que transformaba
la noche en dia (Fara, 2020), convirtiendo la oscuridad natural en claridad tecnoldgica (y con
ello, en manifestacion del efecto racionalizador iluminista sobre la sociedad). Esos haces
visibilizaban y daban fulgor al mercado masivo en general, y al del entretenimiento en
particular. La prensa popular se volcaba con insistencia a ese sefialamiento en sus cronicas. En

1899 Caras y Caretas, bajo el titulo “Buenos Aires nocturno” narraba:

las bombas de la luz eléctrica, semejantes & un inmenso collar de perlas enormes, iluminan
las calles con claridades de luna; resplandecientes estan las tiendas y bazares, ostentando
en sus amplios escaparates las novedades de la estacion con sus mil articulos que las
grandes fabricas europeas envian & este excelente y sin igual mercado de Buenos Aires.
(“Buenos Aires nocturno”, Caras y Caretas, 11 de marzo de 1899).

¢Y qué hacian los consumidores portefios? De acuerdo con la descripcion admirada del

cronista:

La animacion empieza "con el Gltimo bocado™ y en breve la circulacion se activa: a eso de
las ocho las gentes pindonguean [sic] en todas direcciones; comienzan a desfilar pequefios
grupos de hombres, vestidos por lo general de negro, graves y serios, palidos y
melancélicos, Ilevando unos instrumentos enfundados en finebres tela: son los masicos de
los teatros con sus clarinetes larguruchos [sic], sus violoncelos solemnes, sus trombones y
flautas, que se dirigen & la Opera, al San Martin, la Comedia, al Olimpo, al Casino, etc.,
donde dentro de media hora se dara principio & las representaciones anunciadas en los
grandes carteles de colores fijados en las paredes; los tramways, repletos de pasajeros,
cruzan las calles haciendo sonar & cada instante sus campanas y deteniéndose 4 cada paso
para recibir a los que esperan en las puertas y aceras, entre los que dominan las cocineras
con sus canastas al brazo que apestan a cebolla y levantan con sus olores insoportables mas
de una protesta entre los viajantes; los biciclistas [sic] cruzan rapidos como deudores en
dia s&bado, haciendo zig-zag entre los demas vehiculos; suenan las campanillas y sirenas
con toques agudos y vibrantes, van y vienen los carruajes en todas las direcciones
atropellandose unos a otros, en medio de gritos y exclamaciones de protesta de los
peatones; pasa a escape la Ambulancia de la Asistencia Pablica, & la cual abre cancha todo
el mundo al oir el sonido de la campana que agita nervioso el conductor; los organitos y
aristones rompen el timpano con la Verbena de la Paloma 6 el Wéshington [sic] Post; de
las escuelas de tiro salen los ecos de mil disparos estrepitosos de pistolas y carabinas, que
asustan al transeunte desprevenido y arrancan mas de un grito agudo & alguna vieja 0
muchacha pretenciosa; van y vienen en incesante pesca, halconeando aqui y aculla las
noctdmbulas de formas opulentas y miradas insolentes que nos envia la Hungria y el
Montenegro, y caminan presurosas las artistas descocadas de los casinos y circos, seguidas

165



de tal o cual viejo verde que entrevé una "gran bolada" 6 de marinos recientemente
desembarcados que se marean en las calles y pierden el rumbo; gritan los floristas con sus
canastas enormes, alineadas en las esquinas; y los vendedores de fosforos, "helata fresca”,
cigarrillos y baratijas, pregonan la bondad de sus mercaderias; se agrupan los gentes aqui
y alla, en las puertas de las confiterias y restaurants, frente & los escaparates y avisos
luminosos, en los bares y cafés, en las agencias de loteria, en los almacenes, en las tiendas,
en todas partes...” (“Buenos Aires nocturno”, Caras y Caretas, 11 de marzo de 1899).

Gracias a la electricidad, entonces, la noche se volvia cada vez més festiva, llamativa,
animada, fulgurante, convocante. Y, sobre todo, compartida, tal como lo evidenciaban los
teatros, y salones, las tiendas, los cafés, los restaurantes.

Con similar deslumbramiento frente al novedoso fendmeno, la maravilla que la
electricidad condensaba era promocionada junto a cualquiera de sus espacios de aparicion.
Incluso los tranvias, con coches “que son mas confortables, y espléndidamente iluminados, a
punto tal, que su circulacion durante la noche, presenta un hermoso espectaculo, pues llevan un
torrente de luz por las calles donde circulan”, tal la descripcion del Censo de la Ciudad de
Buenos Aires de 1904 (1906: 429).

Como sefalan Liernur y Silvestri (1993), la noche como momento con posibilidades de
divertimento legitimas y la ciudad como fiesta y como espectaculo permanente, adquirié una
connotacidn positiva sobre todo a partir de la década del “80 del siglo XIX. A expensas de la
expansion del mercado del entretenimiento, y a la luz de la electricidad (valga la redundancia)
la relacion entre los entretenimientos y la nocturnidad se desprendié de sus lazos con la
ilegalidad, el exceso, el derroche y la disipacion, para entramarse centralmente con las estéticas
y placeres de la vida moderna. Se fue configurando, entonces, una nocturnidad simultdneamente
adecentada, embellecida y extendida, que se imbricaba con el ensanchamiento de las
experiencias urbanas de las mayorias.

La zona cultural del entretenimiento colaboraria de manera notoria en esa
resignificacion de la nocturnidad como momento primero posible y, casi inmediatamente,
deseable. El desplazamiento semantico que asociaba la noche a précticas legitimas, ofrecia a
los gestores del entretenimiento una buena estrategia para maximizar los ingresos de esos
espacios, aprovechando las noches y muchas veces también las madrugadas. Armonizaba con
ese interés comercial la cosmovision oficial, y ese acople colaboraba en la configuracion de
potentes mojones y rutinas colectivas. Muestra de ello es la progresiva extensién horaria de los
entretenimientos.

Los ambitos para el entretenimiento se encargaban de realzar su inscripcion en esa

nocturnidad que asumian derivada de la potencia luminica de la electricidad. El Parque Japonés
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promocionaba sus juegos nocturnos “todos los dias de 2 a 7 pm y de 8 a 1.30 am” y Caras y
Caretas narraba en una de sus recurrentes crénicas, escenas como aquella en que “cientos de
veces habiamos contemplado el espectaculo maravilloso que por la noche ofrece con sus
maultiples luces, sus fuegos artificiales, y el kaleidoscépico [sic] desfile de la concurrencia”
(“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 22 de febrero de 1913). El semanario insistia en la
revalorizacion del entretenimiento nocturno: “quizas contribuya mucho al éxito nocturno del
Parque el hecho de que aun en las noches frescas se esté alli agradablemente, pues se halla el
jardin perfectamente resguardado de los vientos fuertes” (“Parque Japonés”, Caras y Caretas,
22 de marzo de 1913).

Yaalgunos afios antes, otro espacio de diversion, como era el Pabellon Argentino, habia
extendido también sus veladas hasta la madrugada: “era casi la una y la concurrencia no pensaba
aun en retirarse” enfatizaba La Nacion (“En el Pabellon Argentino. Otro éxito brillante”, La
Nacién, 6 de noviembre de 1894). Durante esa noche en los salones del Pabellon se habian
ofrecido, ademas de carreras, tiro y el columpio diabdlico [sic], un concierto y una charla de
Eduardo Holmberg, el director del zooldgico de esos afios, de cuya pertinencia se permitia dudar
el diario, al considerarla “quiza harto cientifica para un publico que habia acudido a divertirse”
(“En el Pabellon Argentino. Otro éxito brillante”, La Nacion, 6 de noviembre de 1894). La
prensa relataba la creciente visibilidad de las multitudes en estos espacios luego de la puesta
del sol; y la propia visibilizacion suponia, asimismo, una accion legitimadora. Asi, “el Pabellon
de las Rosas se ve concurrido noche por noche por una concurrencia extraordinaria.” (“Las
fiestas del Pabellon de las Rosas”, Caras y Caretas, 5 de febrero de 1910). Como vemos, la
concurrencia podia ser extraordinaria, y la velada maravillosa, aun si el publico habia ido a
divertirse antes que a escuchar la exposicion de Holmberg.

En general, la revision de los ejemplares de diarios y revistas de la época da cuenta de
gue la mencidn a la iluminacién eléctrica era reiterado argumento publicitario de cualquier
espacio para el entretenimiento. Asi, en abril de 1897, la cartelera de espectaculos de La Nacion
anunciaba, entre otras cosas: ‘“Museo anatomico y etnoldgico, fronton, Cancha Moreno,
partidos a luz eléctrica.” (La Nacion,2 de abril de 1897). También los documentos oficiales
consideraban que la existencia de iluminacién nocturna era un dato digno de mencion. Por
ejemplo, y segun el Censo de 1887, “el Prado internacional esta iluminado con luz eléctrica, y
la entrada en él cuesta, los dias de fiesta, en que hay concierto, tan solo 20 centavos; en los
demas, es gratis” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 115).

A medida que la maravilla luminica se volvia algo habitual y esperable, lo llamativo

pasaba a ser, no ya su presencia en los entretenimientos, sino su interrupcion. Como en la
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inauguracion de la exhibicion de la Industria en 1898, en la que “poco después del discurso de
apertura, cuando la concurrencia se habia diseminado en los salones para apreciar los objetos
en exhibicion, se corto la luz eléctrica, dejando la exposicion completamente a oscuras, lo cual
provocé un reclamo de la organizacion de la muestra hacia la compaiiia de luz” (Grassi, 2011:

129). O, como reportaba el diario Tribuna en 1896:

Lleno completo obtuvo el Odedn en las dos funciones de ayer, atraido el publico por las
vistas del cinematdgrafo que son de un efecto que verdaderamente sorprende al espectador.
Por la tarde la exhibicion fué interrumpida por la falta de luz eléctrica. De pronto quedo el
teatro a oscuras, por haberse quemado uno de los fusibles del dinamo en la usina que hace
ese servicio de alumbrado. También quedaron a oscuras el San Martin y la Comedia.
(Tribuna 27 de julio de 1896).

Y aunque esa nota en particular no enfatizaba los inconvenientes provocados por el corte
de luz, otra cronica nos recordaba las dificultades que ahora implicaba ese déficit de luz para la
concurrencia, sobre todo para la femenina (¢mas propensa a inquietarse? ¢mas temerosa?
¢menos agil y hébilpara iniciar una salida abrupta?): “cualquiera que haya visto la confusién
que suele reinar en un lugar frecuentado por muchas personas donde se apaga de golpe la luz y
la inquietud que se apodera de todos, especialmente de las sefioras, sabra apreciar esta ventaja”
(“La noche de San Pedro”, Caras y Caretas, 9 de julio de 1904).

La nueva nocturnidad, ademas, habria de cambiar la dindmica de muchos de los
entretenimientos, al propiciar un funcionamiento ininterrumpido, como no habia sucedido hasta
entonces. El Palacio Novedades, en la calle Florida al 146, que tenia cuatro teatros y dos cines,
inauguraba en 1909 la idea de cine continuado (aunque aun no se llamaba asi). Asumiendo, una
vez mas, su rol de agente didactico para la introduccion a la vida moderna, la nota que lo

promocionaba en Caras y Caretas, explicaba:

La nueva empresa del Palacio, progresista en extremo, ha introducido también en la planta
baja grandes mejoras, especialmente en lo que a cinematdgrafos se refiere, pues se propone
que funcionen éstos desde las 2 de la tarde hasta las 12 de la noche, sin intervalos ni
interrupciones, pudiendo el pablico entrar 6 salir cuando le dé la gana, quedandose en el
teatro tanto tiempo como guste y abonando (aqui viene la innovacién mas practica de todas)
solo treinta centavos por entrar en el Palacio con opcidn al cinematografo por “tiempo
indeterminado’”’(“Las grandes atracciones”, Caras y Caretas, 5 de junio de 1909, comillas
en el original).

Esta innovacion, no sélo conllevaba una nocturnidad ampliada, sino que ademas
habilitaba nuevas potestades de los concurrentes, quienes a partir de su condicion de

consumidores y bajo la Unica prerrogativa de un pago general, universal y previamente
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establecido, podian elegir no solo el horario, sino la duracion de su participacién en los
entretenimientos. Como vimos en el capitulo anterior, esta situacion hacia sinergia con la
conformacién de un mercado de consumo que propiciaba la masificacion en torno de, entre
otras cosas, los precios fijos y las tarifas planas, que habilitaba la conformacion de dindmicas
colectivas en las que la abstraccion del mercado se combinaba con la corporeizacion de las
interacciones en espacios y momentos para el encuentro y la participacion multitudinaria.

La idea de encuentro y participacién multitudinaria nos lleva directamente a la otra
funcién de la electricidad que transformaba el espacio y que seria a la vez causa y efecto de la
expansion urbana. Me refiero a la electrificacion aplicada a la traslacion. Méas concretamente, a
la traccion eléctrica, como se la llamaba en la época, por analogia con la hasta entonces habitual

“traccidn a sangre”.

A traccion eléctrica

Como he afirmado al inicio de este capitulo, mientras el avién y una serie de aparatos
voladores acaparaban, bajo el aura técnica del porvenir, casi todos los anhelos de modernidad,
el proceso de metropolizacion se concretaba en la efectiva y exponencial ampliacion del trazado
tranviario y ferroviario. Entre 1895 y 1914 se construyeron nada menos que 14.000 kilémetros
de vias (y como sefiala Dorfman -1982-, en los 15 afios siguientes no se alcanzo ni la mitad de
ese kilometraje).

Afirmaba el Censo en 1887, que “en ninguna ciudad europea, y en pocas de la América
del Norte, presentan los tramways un desarrollo mas grande que en Buenos Aires” (Censo de
la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 248). Para que ello ocurriera, primero fue necesario un viraje
idiosincratico que llevo a los usuarios desde la absoluta desconfianza a la plena aceptacion. Al
comienzo, un generalizado temor se extendia entre quienes se imaginaban atropellados y
mutilados por esos vagones a los que un caballo o una tropilla conducia a la temeraria velocidad

de 10 kilometros por hora. Explicaba el mismo censo municipal:

los tramways fueron autorizados por ley de 26 de octubre de 1868; y como toda institucion
nueva, destinada & cambiar radicalmente los habitos de una colectividad, no nacieron, por
mas benéficos que fueran sus fines, sin una viva oposicion en Buenos Aires, que subia
desde las capas sociales hasta las columnas de la prensa y que llegaba hasta los poderes
publicos. Cuando se trat6 de establecer una de las primeras lineas de tramways, se levant6
una alarma entre gran parte de la poblacion por el peligro que corria de ser aplastada por
los coches; y hasta se elevd una protesta a la municipalidad, suscrita por vecinos
respetables, quejandose de la depreciacion que tal servidumbre ocasionaria & sus
propiedades (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 248).
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Las concesiones otorgadas a las lineas de Lacroze Hermanos y de Méndez Hermanos,
en 1870, habian tenido que vérselas con ese resquemor. Ademas de cumplir a rajatabla con la
ordenanza que exigia que un jinete marchara treinta metros delante de cada coche haciendo
sonar una estridente trompeta en las esquinas, los Lacroze intentaron ganarse la confianza de
los portefios anunciando la participacion de los integrantes de la comparsa “Progreso del Plata”
en el viaje inaugural (Molinari, 1983).

Una vez establecido el sistema, el crecimiento del volumen de viajeros recorriendo la
ciudad gracias a los tramways no tendrian parangon. En 1887, 277 coches trasladaron a mas de
36 millones de pobladores. En 1891, fueron casi 60 millones de pasajeros, con s6lo 392 coches
disponibles (de acuerdo con lo publicado en el Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos
Aires, 1891). En 1900 las estadisticas municipales sentenciaban que “en ninguna capital se hace
con la facilidad, rapidez y baratura que aqui la traslacion de enormes masas de gente” (Anuario
Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1900: 20). EI Anuario Estadistico publicaba que ese
aflo se habian trasladado 122.886.803 personas, antes de celebrar: “jqué enorme movimiento!”
(1900: 21).

Por supuesto que ferrocarriles y tranvias no eran los Unicos medios de locomocién de la
metropolis.}*® Ni siquiera eran los Gnicos transportes publicos: ya en 1887 el Censo destacaba
la coexistencia de los tramways con los carruajes particulares y de alquiler y con los 6mnibus,

gue eran carruajes especiales que se adaptaban a los rieles de los tramways y que segun el

145 En 1900 las estadisticas computaban ademas los carruajes y las bicicletas —que en los documentos oficiales
dejaron de Ilamarse velocipedos recién en 1899-, en 5053 y 5816 unidades respectivamente. Ese mismo afio
circulaban ademas los primeros ocho automaoviles (el primer automévil lo habia introducido en el pais Dalmiro
Varela Castex, en 1895). Al afio siguiente se importarian otros 13 automdviles. En 1904, en la ciudad habia ya 138
automaviles particulares y 25 de alquiler. Por entonces se consignaban 377 vehiculos motorizados, que en 1913
ascendian a mas de 7.000. A partir de esa expansion, en 1910, aparecid la primera empresa registrada para la
fabricacion de llantas y ruedas neumadticas (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1900). Las cifras
del parque vehicular se multiplicaban en cada recuento estadistico. Al respecto afirmaba el Censo municipal de
1910: “existian en circulacion el 31 de diciembre de 1910, 11.413 carruajes de los que 4.092 se estacionaban en
las plazas, 3.747 pertenecian a cocherias y 3.584 estaban al servicio de sus propietarios particulares. Ademas,
circulaban 1.998 automoviles, de los que 1800 eran particulares y 198 dedicados al servicio publico con taximetro.
Un afio después, en igual fecha de 1911, el nimero de los carruajes habia aumentado hasta 12.500 y el de los
automoviles hasta casi tres mil” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires,1910: 42). De hecho, la Argentina llegé a
ser, entre las décadas de 1920 y 1930, el pais latinoamericano con méas automdviles, y oscil6 entre el cuarto y el
séptimo lugar en el mundo (Piglia, 2014). Tanto las bicicletas como los automoviles se imbricaban con propésitos
utilitarios, recreativos y competitivos. Tempranamente, en 1901 se corrié la primera carrera de vehiculos a motor,
en Palermo, en favor de la Sociedad de Beneficencia y ya en 1905 se aludia al “automovilismo” (Carretero, 2013).
En los afios que nos ocupan, también el auge del ciclismo como actividad recreativa fue notable. A tal punto que
las “lecciones de bicicleta para sefioritas” de la pista Columbia Skating Rink, se promocionaron en la seccion de
la cartelera de espectaculos de los diarios (durante el afio 1896, por ejemplo, en el diario Tribuna y en La Nacién
los anuncios fueron constantes). En cambio, la vinculacion de las “sefioritas” con los automoviles fue mucho
menos promocionada y generalizada: la primera mujer que tuvo licencia para conducir un automovil en el pais,
fue Violeta Gath -la hija de uno de los socios fundadores de las tiendas Gath & Chaves-, en 1912. La segunda fue
su hermana, Ofelia.
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vaticinio —no muy visionario- del comentarista: “después de algunos fracasos, acaban de
establecerse, al parecer definitivamente” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 248). A
pesar de las ventajas que el sistema tranviario iba incorporando, toda mejora parecia
insuficiente. Como destacaba el comentarista del Anuario Estadistico de la Ciudad una década

mas tarde:

por enorme que sea el movimiento de pasajeros que circulan por las lineas de
tramways movidos por la traccién de sangre, y por extraordinario que parezca el
acrecentamiento anual de este mismo movimiento, él estd muy lejos de servir a las
necesidades de una rapida y econémica traslacién que experimentan los habitantes,
sobre todo, los que viven en barrios relativamente apartados del movimiento
comercial U oficial; y para subsanar esta deficiencia, se han establecido ya diversas
lineas de tramways movidos por la electricidad, y otras estan & punto de construirse
(Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos Aires, 1897: XX).

Tal lo anticipado, en 1904 la traccion eléctrica ya superaba, en cantidad de viajes y de
pasajeros, y en generacion de ingresos, a los tranvias tirados por caballos. Las cinco compafiias
existentes transportaron ese afio a mas de 82 millones de pasajeros (Anuario Estadistico de la
Ciudad de Buenos Aires, 1904).14

En 1907, el 97% de los traslados empleaban ya electricidad (Liernur y Silvestri, 1993).
La traccion eléctrica hizo que por ejemplo un recorrido desde Plaza de Mayo a Flores, 0 a
Belgrano, se redujera de dos o tres horas, a modicos 40 minutos (Caneto, y otros, 1996). Ello
colabord, por ende, para que las personas emplearan menos tiempo de sus jornadas en
trasladarse y tuvieran mas disponibilidad para otros fines, por ejemplo, para los
entretenimientos (disponibilidad que, ademas, era compatible con la regulacién tendiente a
promover, para la mayoria de los trabajadores, el descanso dominical y hebdomadario, como
vimos en el primer capitulo).

La aplicacion de la electricidad al transporte posibilitd también la construccion del
subterraneo, cuyo primer tramo, iniciado en septiembre de 1911 e inaugurado en 1913, incluyd

9 estaciones que requerian apenas 10 minutos de viaje (casi 4.000 metros de recorrido, desde

146 Por entonces, una nueva preocupacion fue la relativa a los accidentes: el material estadistico exponia esta
inquietud, junto con la comparacion cuantitativa de los siniestros de cada empresa tranviaria. Adn habia lugar para
dudar de las ventajas de esta aplicacion de la electricidad, también “desde el punto de vista economico” (Censo de
la Ciudad de Buenos Aires, 1906: 431). Finalmente, la eliminacion de caballos y caballerizas redund6 en una
merma en los costos para las empresas, pero también en una mejora sustancial en la comodidad de los viajes, y la
velocidad —que se increment6 a 12 kilémetros por hora-, y contribuy6 a que la ciudad fuera considerablemente
mas limpia y menos olorosa (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1906).
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Plaza de Mayo hasta Plaza Miserere).'*’ Para poner en perspectiva el impacto que tuvo el
subterraneo en la ciudad, recordemos que hasta esa fecha se habian construido s6lo once lineas
en todo el planeta (en Londres, en 1863; en Atenas, en 1869; en Estambul, en 1875; en
Budapest, en 1896; en Glasgow, en 1896; en Boston, en 1897; en Viena, en 1898; en Paris, en
1900; en Berlin, en 1902; en Nueva York, en 1904; en Filadelfia, en 1907; y habia un doceavo
en construccion, en Hamburgo).

Asi, resultaba dificil dudar del espacio destinado a Buenos Aires entre las grandes
ciudades del mundo. “The trams penetrate almost everywhere” decia Argentina, el libro escrito
desde y para la comunidad inglesa (Hirst, 1910: 147). Sin dudas, la accion de los tranvias
intervino para que los margenes de ese everywhere metropolitano se ampliaran cada vez mas.
La grillay los pargues se conectaban por medio de la electricidad aplicada a unos tranvias que,
ademas, permitian como nunca antes la circunstancial convivencia de personas diferentes
recorriendo, disfrutando y habitando los mas diversos espacios de la ciudad.#®

En su viaje inaugural en Buenos Aires del 11 de abril de 1897 el tranvia eléctrico arribd
a la “Estacion Portones”, que no era otra que aquella signada por tres amplias entradas para
carruajes y jinetes y dos para peatones, en el terreno de la plazoleta de “Los Portones” (hoy
Plaza Italia, en Av. Santa Fe al 4100) a la entrada del jardin zoolégico de Palermo.*°

Desde entonces, la expansion tranviaria fue decisiva para que la soledad de los parques

virara hacia escenas como aquella en la que “los wagones [sic] del tranway eléctrico se sucedian

147 En términos simbdlicos, la conquista del subsuelo resultaba mucho mas ambivalente que la incuestionada
apelacion a la prefigurada ciudad vertical. La metafora de la ciudad destripada, junto con las atavicas
connotaciones del submundo como dimensién de lo oscuro, prohibido o mortuorio, convivian en tensién con las
acciones destructivas-constructivas de la modernizacion urbana. Tal lo que ha mostrado Zunino Singh, en general,
“una combinacion de temor y fascinacion habia sido la reaccion tipica frente al subterraneo durante el siglo XIX,
tanto en América como en Europa” (Zunino Singh, s/d: 198, la traduccion es mia). La efectiva implementacion de
los viajes debajo de la tierra, también requirié del despliegue de unas pedagogias para la vida moderna. Un folleto
de la empresa constructora explicaba como seria el descenso a ese nuevo subsuelo que se pretendia incorporar a
la cotidianeidad urbana “el acceso a las estaciones esta ubicado en las veredas y circundado por una artistica verja
de hierro forjado, con un letrero luminoso en la parte superior de la portada, cada una de las cuales tiene una
escalinata de 2,50 metros de ancho que da acceso a un vestibulo intermedio donde estan las boleterias (...) Las
paredes de las escalinatas asi como el interior de las estaciones han sido revestidas de azulejos claros con grandes
marcos de diferente color para cada estacion” (Korn, 2001: 239).

148 Esa convivencia circunstancial, que hoy resulta habitual, implico una verdadera y disruptiva novedad en el
periodo que esta indagacién focaliza. Al respecto, y como sefiala Zunino Singh en relacién con la presencia de las
multitudes en el transporte subterraneo: “La tensidn entre la proximidad corporal y la distancia social fue un tropo
cultural que surgi6 de la experiencia ordinaria y se incorpord gradualmente al imaginario urbano de Buenos Aires”
(Zunino Singh, s/d: 276, la traduccidn es mia).

149 vale recordar que los arcos que durante todo el siglo XX hicieron de entrada del Jardin Zooldgico no son los
originales, sino una réplica de los de 1875 (que fueron demolidos en 1917). La estacidn Portones pasé a llamarse
Plaza Italia en 1906 a requerimiento de la Comision del Monumento a Garibaldi (colocado en 1904).
Datos disponibles en:
http://www.buenosaires.gob.ar/ambienteyespaciopublico/mantenimiento/espaciosverdes/jardinbotanico/espacios
verdes/plazaitalia, consultada en noviembre 2021.
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repletos hasta el imperial y descargaban sin solucién en las portadas, cubriendo de gente en
adorable confusion democratica las avenidas del jardin zooldgico y las del parque” (“Caballeria
rusticana”, Caras y Caretas, 20 de mayo de 1899).

Arena privilegiada para el despliegue de un imaginario urbano (Garcia Canclini, 1997)
que en la época se ligaba con insistencia a la democratizaicén, los tranvias hicieron visible,
palpable e inapelable, la opcion de que personas de procedencias sociales y geogréaficas -e
incluso etarias y de género- diferentes intervinieran en la ciudad e interactuaran entre si de
manera indistinta,*>

Con esa novedosa situacion se articularon los entretenimientos que aqui analizamos.
Transportes y entretenimientos propiciaron, a instancias de la creciente electrificacion, la
conformacién de un espacio publico urbano que legitimaba inéditas interacciones, bajo
ambiguas y simultaneas dosis de espanto y admiracién de los contemporaneos.

Recordemos a las “cocineras con sus canastas al brazo que apestan & cebolla y levantan
con sus olores insoportables mas de una protesta entre los viajantes”, que ya leimos en “Buenos
Aires nocturno” (Caras y Caretas, 11 de marzo de 1899); y recuperemos la idea de que no solo
los altos y los bajos desdibujaban sus limites, sino que también hombres y mujeres transgredian
sus distancias tradicionales.™! Los tranvias era, asi, también esos “dispositivos cambalacheros

y de mezcla social”, en los que

se vé muchas veces en la méas intima apostura y codeandose una gran dama con su riquisima
toilette, al lado de una fregona con su canasta y sus chismes, un peén de fabrica al lado de
un teniente general, un sacerdote austero frotdndose con una lavandera, la modista, la
verdulera, la mucama, la planchadora, cada una con su atadillo, bandeja o canastillo,
simbolo del oficio, frotdndose con un gerente del Banco, con un sportman, con un director
0 presidente de la Sociedad Rural, 0 una hermana de caridad al lado del empresario de
conventillo... jjOh triunfo de la democracia!! (Calzadilla, 1891: 179).

La verdadera revolucidn del transporte llegaria con el establecimiento de la tarifa plana

(que ademas no hacia mas que recuperar la dindmica de los precios fijos que el mercado de

150 Garcia Canclini afima que las ciudades no sélo se habitan, sino que ademas se recorren, y que son esas travesias
las que conllevan las méas potentes formas de apropiacion urbana y de creacién de imaginarios acerca de aquellos
que se conoce y se desconoce en la ciudad. En ese sentido, plantea que los recorridos por la metrépolis a partir de
la expansion del transporte publico, y las “violentas interacciones que provocan” estos “encuentros que la vida
moderna propone con la alteridad y la diferencia” (1997: 110), deberian ser privilegiado objeto de estudio de la
antropologia.

151 Sj bien, como ha afirmado Simmel (2014) los tranvias y los trenes inauguraron para los habitantes urbanos la
novisima circunstancia de tener que mirarse mutuamente largos minutos, horas incluso, sin dirigirse la palabra
unos a otros, las fuentes analizadas, lejos de sefialar la carencia de interaccidn, enfatizan los multiples intercambios
sensorios (visuales, tactiles, auditivos, olfativos) entre personas cuantiosas y diversas, compartiendo un mismo
espacio
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consumo habia expandido a través de la pionera iniciativa de las tiendas departamentales, como
ya hemos visto). Si en un comienzo se pagaban 10, 15 o 20 centavos, segun tramos y compafiias
de transporte, la empresa Anglo-Argentina fue la que introdujo el cambio de modalidad, que
iba a generalizarse para todas las demas: la tarifa plana fijé el monto de 10 centavos por viaje,
de forma independiente de los tramos y de los pasajeros. En 1904 el censo sentenciaba que “a
esto tendrén que llegar las demas compaiiias, con evidente ventaja para el publico y para ellos
mismos” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1906: 430). Y efectivamente, en 1908 esa
modalidad ya se habia concretado en todas las lineas.

La tarifa plana, entonces, no solo se engarzd con la impronta expansiva del mercado
masivo de consumo -que por la via de la universalizacion, desanclaba el precio de cualquier
atributo particular que pudiera ligarse a las trayectorias y los usuarios-; sino que ademas
colaboré en la conformacion de unos circuitos horizontales y ensanchados para el

entretenimiento urbano

La cartografia del entretenimiento

En 1902 (pocos afios después de aquel lamento de Pellegrini sbre la ausencia de
atracciones en la ciudad) el diario La Nacion afirmaba categdéricamente que “exceptuando Paris,
ninguna de las grandes ciudades europeas 0 americanas suele presentar un conjunto tan
numeroso y variado de diversiones publicas” (en Seibel, 2002: 350). En ese entonces, alrededor
de cuarenta salas, salones y espacios recreativos diversos formaban parte de la oferta portefia
permanente. EI fendmeno no haria més que expandirse. Como contabiliza Montaldo “ya en
1913 habia en la ciudad, con la autorizacién correspondiente, 21 teatros, 130 cines, 4 cafés con
shows, 35 cafés que exhibian peliculas, 2 teatros de marionetas, 5 circos, 6 cines al aire libre, 2
mutoscopes, 15 carruseles, 2 pistas de esqui, 33 sociedades, 7 academias de baile, 12
espectaculos de variedades y 39 locales donde pasaban musica hasta después de la medianoche”
(Montaldo, 2016: 84).152

Cuando en la década del ochenta del siglo XX se construyo el Teatro Apolo por encargo

de la familia Podesta —al 1300 de la todavia angosta calle Corrientes-, Buenos Aires ya contaba

152 Como vemos en la enumeracion, la mayor parte de esas actividades se ha mantenido a lo largo del tiempo,
inclusive hasta hoy. El Gnico nombre absolutamente ajeno al siglo XXI es el del mutoscope, 0 mutoscopio. Se
trataba de un artefacto para la proyeccion de imagenes, un dispositivo considerado, luego, como antecesor de la
cinematografia de los hermanos Lumiere. Al igual que el kinetoscopio -patentado por Edison-, el mutoscopio
habilitaba la proyeccidn para un visionado individual. (Para ampliar, puede consultarse el siguiente documental
gue ofrece imagenes del artefacto y de las proyecciones de los primeros tiempos —aunque no en Argentina-, en
este link: https://www.youtube.com/watch?v=BBNwiPgknn8, consultado en agosto 2020).
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con més de una decena de salas teatrales en el centro. Antes del final de la centuria se habian
ubicado alli, entre otras, también la sala Variedades, que luego seria demolida y reconstruida
por el empresario cervecero Bieckert, y rebautizada Odeon; el Teatro San Martin, el Teatro de
Mayo, el Teatro Argentino, el de la Zarzuela, el Teatro Apolo, el Politeama, el Ateneo, el Teatro
Nacional (Longo, 1986). También el primer kinetoscopio fue montado por Finger (el
importador directo de la casa norteamericana Edison) en un local céntrico, en Suipacha 334. El
primer cinematografo, el Salon Nacional, estaba en Maipu al 400, en la misma cuadra de un
salon de espejos deformantes.

Buena parte de los teatros, las salas de rayos y de fondgrafos, como también las de trucos
Opticos y de demostraciones de autdmatas, junto a los primeros salones de exhibiciones
cinematogréficas, poblaron las vias aledafias al centro, especialmente alrededor de la calle
Corrientes.’™® En poco tiempo mas, el centro de la ciudad se convertiria en zona privilegiada
de la “cartografia del ocio”, tal como lo describié Gonzalez Velazco , quien también puntualizé
que “durante la década de 1910 y mas claramente a partir de los afios veinte, esa zona que pasé
a denominarse “el centro”, se convirtié en uno de los principales lugares de la ciudad destinados
al esparcimiento” (Gonzalez Velazco, 2012: 30).

Sin embargo, esa era por entonces el area privilegiada para todas las actividades
compartidas que se desarrollaban en la ciudad. El “centro” incluia tanto el espacio del transito
y de las actividades econdmicas, como el del paseo y la sociabilidad, ademas de ser el lugar de

residencia de mas de la mitad de la poblacién urbana (Gayol, 2000) (Ver imagen Nro. 17).

153 Como he adelantado en la introduccién, no es la intencién de esta indagacion reconstruir la ubicacién de cada
uno de los diferentes &mbitos para el entretenimiento. Otras investigaciones han avanzado en la descripcién
topografica de algunos de los principales emplazamientos. Tal es el caso de la obra de Gonzalez Velazco (2012),
para el teatro chico, -que incluye un mapa de las salas y su ubicacion en los primeros tiempos del siglo XX- o de
Gomez (2009), que ha reconstruido y mapeado la distribucion de las salas entre 1880 y 1914 y su creciente
concentracion en los barrios de San Nicolas y Monserrat. También algunos sitios dedicados al teatro se han afanado
en esa tarea. Entre ellos, por ejemplo, http://teatrosdebuenosairesdelsigloxviialxxi.blogspot.com/2012/11/
(consultado en marzo de 2020).
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IMAGEN NRO. 17
Distribucién de la poblacién en la superficie de Buenos Aires,
Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1910.
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A pesar de esa concentracion, como vengo mostrando aqui, el “mapa del placer” (Fara,
2020) se estaba expandiendo —material y simbdlicamente- mucho maés alla de las propuestas y
emplazamientos de las salas y teatros céntricos. Entre otros, nuevos trayectos conducian al
parque tres de Febrero, con su zooldgico de Palermo, o desembocaban en la zona de los
pabellones, como el de las Rosas (en Alvear y Tagle) o el Argentino (en la actual Plaza San
Martin). También ganaria rapida centralidad el Parque Japonés (en el actual Parque Thays), y
destacaba la emergencia del Zooldgico del sur (en Parque de los Patricios).*>
En el caso del zooldgico del sur, el entretenimiento parecia empefiarse en la conquista de
los confines urbanos y en la ampliacién de las fronteras de la metropolitana civilizacion. La
apertura de este espacio suponia a la vez una avanzada del entretenimiento y de la cultura sobre
los margenes yermos de la ciudad. Tal como lo describia por entonces la revista de la propia

institucién dedicada a la exhibicién de animales:

El lugar elegido para esta parte es el mas adecuado Yy significativo. Un terreno elevado y
seco y bien barrido por todos los vientos y con su ubicacion en los antiguos corrales de
Matanza, sefiala la transformacion civilizadora y culta de la ciudad que adelanta (...) La
fértil tierra de Buenos Aires, su clima impagable y el director general de Paseos, daran
pronto la grata sombra que haga sentir al agobiado hijo del trabajo en dulces dias
primaverales, el verdadero goce de la vida” (Revista del Jardin Zooldgico, Namero 11,
octubre de 1907).

El aumento de la cantidad de emplazamientos destinados al entretenimiento reenvia no
solo a la diversificacién de las propuestas, sino también a la expansién de los circuitos urbanos
disponibles, gracias a la accion de la electricidad aplicada a la traccidon. Los inmensos predios
y pabellones de las exposiciones como también el jardin zool6gico o el parque japonés eran
todos ellos espacios relativamente alejados del que entonces era el centro de la ciudad.* Sélo

154 El zooldgico del sur, inaugurado el 22 de septiembre de 1907, fue pensado como una sucursal surefia del de
Palermo. Funciond hasta la muerte de Onelli en 1924. Luego fue abandonado progresivamente y cerrd de manera
definitiva en la década del treinta. Al momento de su apertura consistia en un predio con un recinto circular (en
las actuales avenida Caseros y Pepiri) en el que se exhibia un camello asiatico, un dromedario, algunos cebues,
dos guanacos, dos avestruces y un casoar de Australia. En 1912, se incorpor6 una “cabreria municipal”, donde
“una multitud de personas formaba fila para tomar leche de cabra fresca. En 1914 se lo reinaugur6 con una serie
de edificios que eran copias exactas de edificios romanos. Entre ellos el Templo de la Fortuna Viril, donde funcioné
una confiteria”, segun explicaba la nota titulada ”El viejo Zoologico del Sud renace en el barrio de Parque
Patricios” (disponible en https://www.infonews.com/sociedad/el-viejo-zoologico-del-sud-renace-el-barrio-
parque-patricios-n10547, consultada en mayo de 2020).

155 Entre esas exhibiciones, la exposicion Internacional de Arte se desplego en el Pabellon Argentino ubicado en
plaza San Martin; mientras que la exposicion de Agricultura y Ganaderia se desarrollé en el que luego fuera el
predio de la Sociedad Rural Argentina, en la actual Plaza Italia, en un area que abarcaba 190.000 m2 totales: “hoy

177


https://www.infonews.com/sociedad/el-viejo-zoologico-del-sud-renace-el-barrio-parque-patricios-n10547
https://www.infonews.com/sociedad/el-viejo-zoologico-del-sud-renace-el-barrio-parque-patricios-n10547

pueden concebirse como los ambitos multitudinarios que fueron a instancias de la proliferacion
de los transportes publicos, eléctricos, baratos. Y de la accién de unos pioneros, idolos del
entretenimiento, que pronto ligaron explicitamente sus predios y propuestas con las nuevas
posibilidades de convocatoria y de locomocién.

El Parque Japonés publicaba en los diarios y semanarios las lineas de tranvias que iban
hasta su predio, en Callao y Libertador, y la prensa se encargaba de vincular esa posibilidad de
movilidad con la baratura y la expansiva accesibilidad de los entretenimientos. Como enfatizaba
una nota de Caras y Caretas: “el costo minimo de la entrada y la ubicacion central del jardin
(que ahorra gastos de tranvia) hace posible que aun las familias mas numerosas puedan
concurrir sin que se resientan los bolsillos” (“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 21 de junio de
1913).

De manera similar, el Pabellon de las Rosas en sus habituales publicidades a pagina
entera en la prensa ilustrada, usaba una parte del espacio para especificar qué compariias de
tranvias llegaban hasta alli. Recordemos que se trataba del predio de Av. Alvear y Tagle que en
1910 seria utilizado para la Exposicion internacional de Higiene del Centenario; y que la zona
-gque también alojaba al restaurant d”Armenonville, de reminiscencias parisinas- era una de las
mas elegantes de la ciudad. Anuncios como esos destacaban la “vialidad y locomocion que el
publico puede utilizar para la ida y el regreso al Pabellon de las Rosas” antes de detallar:
“Tranvias de la Compaifiia Gran Nacional -De Plaza Mayo-. Por Cdrdoba: nims. 64 y 65.-Por
Tucuman: nims. 70 y 71, con combinacion por Callao y Las Heras hasta Pereira Lucena, frente
al hospital Rivadavia, a una cuadra del PABELLON. Compafiia Buenos Aires y Belgrano. De
la Plaza Mayo por Las Heras directo, tablero verde.” (Caras y Caretas, 14 de diciembre de
1907).

La relacion entre tranvias y ambitos para la diversion era tan estrecha que, en épocas de
auge de estos ultimos, el sistema de locomocion de la ciudad colapsaba por completo. Eso
ocurrid, como pocas veces, en 1910, con la ciudad colmada de visitantes y atracciones, en torno

de las temporarias pero convocantes exposiciones del Centenario.'®® La reconstruccion del

el local de Palermo es Unico en el mundo por el lujo y la magnificencia de sus instalaciones”, segun aclaraba La
Nacion al dia siguiente de la apertura de la exhibicidn, en 1910 (en Grassi, 2011: 136). La Exposicidn Internacional
de Ferrocarriles y Transportes Terrestres estaba emplazada entre el arroyo Maldonado, y las actuales avenidas
Santa Fé, Luis M. Campos, Virrey Vertiz e Intendente Bullrich Esta Exposicion ofrece una palmaria manifestacion
de la relacidn que se tejia entre los transportes terrestres que trastocaban las vivencias urbanas y los aéreos que las
articulaban con nuevos y potentes imaginarios. Asi, uno de los mas convocantes atractivos de la Exposicion
Internacional de Ferrocarriles y Transportes Terrestres -que se desarrolld en la ciudad entre julio de 1910 y enero
de 1911-, fueron las competencias de acrobacias en aeroplanos, y las ascensiones en globo para los concurrentes
al pabellén, bajo la supervision del idolo y pionero de la aviacién Jorge Newbery.

1%6 De acuerdo con la indagacion de Grassi, (2011) la Exposicién Internacional de Agricultura y Ganaderia recibia
alrededor de 7.000 visitantes diarios, y entre 20.000 y 25.000 los fines de semana; la de Exposicion Internacional
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colapso del transporte es posible gracias a las reiteradas denuncias y quejas que afloraban en
las paginas de la prensa, junto con la demanda de intervencion de un estado al que se concebia
como garante de un derecho ya adquirido: el de que las multitudes pudieran viajar de manera

confortable, también para entretenerse. Asi lo describia La Razén:

Continda pésimamente organizado el servicio de transporte de pasajeros a las
exposiciones. Los coches contintan abusando del pablico como les viene en gana y sin
gue ninguna fiscalizacién ponga fin 4 sus demasias. El saberse de antemano que los
domingos se aglomeran muchos millares de personas en los alrededores de la Plaza de
Italia debia merecer a la Intendencia alguna atencién y, mientras se estudian buenos
medios de comunicacién que no pueden organizarse exigir & las compafiias de tranvias
gue pongan remedio cuando un coche sufra una averia (...) el espectaculo que ofrece en
los dias feriados la multitud agolpandose a los coches es realmente vergonzoso. Las
plataformas delanteras y traseras de los coches son tomadas por asalto y no hay forma de
que los guardas puedan hacer respetar la ordenanza del completo (...) al publico, cansado
de esperas que se prolongan durante una 6 dos horas (...) no se le puede exigir tampoco
tanta paciencia (La Razon, 16 de agosto de 1910).

En el momento focalizado, previo a la consolidacién de los suburbios y de las
idiosincrasias barriales (Gorelik, 2004 y 2014) y a su red de motivos y representaciones
emblematicas (Fara, 2020),%® la dindmica urbana configuraban a Buenos Aires como una
ciudad de superposiciones (Ansolabehere, 2016), en la que los mismos escenarios e itinerarios

se ofrecian a diversas trayectorias individuales e interacciones colectivas.'®®

de Higiene convocaba alrededor de 3.000 a 4.000 asistentes por dia; la de Arte, cerca de 3.000, aunque reunié
12.000 en la inauguracién; también 12.000 personas se congregaron para la apertura de la Exposicion Internacional
de Ferrocarriles y Transportes Terrestres; la Exposicion Industrial del Centenario tuvo 25.000 visitas el dia de
mayor concurrencia. Lamentablemente, los datos de la época no permiten discernir qué proporcion de locales y de
visitantes conformaron la concurrencia de estas muestras celebratorias. Tampoco los balances y libros financieros
ayudan a terminar de componer el cuadro de la asistencia ya que, a pesar de su éxito de convocatoria, las
exposiciones fueron deficitarias a casusa de desmanejos e inoperancias de diferente indole. Para ampliar, véase,
Watson, Rentero y Di Meglio (2010: 154).

157 Aunque la dimensién de la representacion urbana escapa a los alcances de esta investigacion, el sefialamiento
apunta a la ausencia de unos motivos consagrados y constitutivos del pregnante sentido comdn urbano que se
configuraria en el siglo XX en torno de rasgos y topos reiterados en las mas diversas cartografias visuales (Fara,
2020). En el periodo que estamos focalizando, por ejemplo, los faroles no eran todavia una manifestacion
consagrada de frontera y de nostalgia, y las luces del centro no representaban atin una fuente de perdicion (aunque
bien pronto, como ha mostrado Rivera -1997-, la luz tenderia sus lazos con el hedonismo y el consumismo
capitalista). Antes de la consolidacion de los motivos consagrados que organizarian las representaciones canénicas
de la ciudad durante el siglo XX, cuando el censo municipal de 1887 enumeraba los teatros existentes y sus lugares
de emplazamiento, referia al Teatro Iris diciendo que “esta ubicado en La Boca, uno de los barrios mas curiosos
de la Capital Federal (...) compuesto de pocas familias acomodadas y de la humerosa poblacién flotante de la
tripulacion de los buques surtos en aquel puerto” (Censo de la Ciudad de Buenos Aires, 1889: 212).

1% Como muestra de esas superposiciones, la indagacion de Ansolabehere (2016) aborda la bohemia portefia del
comienzo del siglo XX y enumera sus sitios preferidos de reunidn, entre los que se cuenta el restaurant Aue’s
Keller. Con sentido similar, Bruno (2011) refiere a ese espacio como centro de reunion de una bohemia que incluia
la participacion de Eduardo Holmberg. Ese espacio era el mismo que, como hemos visto, Caras y Caretas ofrecia
a sus publicos lectores como ejemplo de modernidad gracias a la iluminacion eléctrica.
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En general, la evidente complementariedad entre una red tranviaria amplia y barata, y
unos entretenimientos de convocatoria creciente, redundaron en la apertura de unas trayectorias
urbanas -temporales y espaciales- y de una cartografia, ain en formacion, que iba corriendo los
margenes (materiales y simbdlicos) de lo que legitimamente cabia en la zona mercantil y
cultural del entretenimiento. Asi, junto o sobre los circuitos de la celebracién y los de la protesta
(Gorelik, 2004), aunque mucho mas sinuoso y difuso, acaso también mas transitado que ningln
otro, el circuito del entretenimiento fue marcando —y ensanchando- el espacio y las experiencias
urbanas (Segura, 2013).

A pesar de las anticipaciones y proyecciones del porvenir, la imbricacion de los
entretenimientos con la metropolizacién y con la vida moderna sucedia por multiples vias, todas

ellas a ras de suelo.

La vida (moderna) de los artefactos

Dentro de aquel movimiento por el que la imaginacién ficcional construia un prodigio
proximo distante y distinto de las efectivas transformaciones tecnoldgicas del presente, el
futuro que anticipaba la prensa popular en general auguraba unas ilimitadas posibilidades de
entretenimiento con relativa independencia de los espacios y locaciones en los que se
desplegara la diversion.'®® Es decir que, mientras los ambitos para el despliegue de atracciones
masivas consolidaban su capacidad de reunir en sus predios de manera simultanea y
acompasada, en torno de sus propios hitos y mojones, a multitudes diversas; las anticipaciones
del porvenir construian unas inminentes diversiones en las que, sobre todo, se diluian las
aglomeraciones y las interacciones, y también la materialidad de los espacios compartidos. Asi

lo narraba Caras y Caretas, en 1909:1%°

El campesino de la méas apartada aldea tendra su teatro, aunque los actores viviran y
representaran en Madrid, en Londres 6 en Nueva York. El escenario de la aldea serd un
telén donde el teléfono, el telecinematdgrafo y el telarmonium reproduciran fielmente la

159 Por ello, entre otras cosas, y como ha mostrado Gutman (2011), en las anticipaciones de la prensa popular, los
escenarios del porvenir eran intercambiables. El efecto era el de la construccion de un espacio internacional
compartido, acaso replicable e indistinto, entre las grandes ciudades del mundo, dentro las que Nueva York se
consagraba como la mas emblematica. Esas prefiguraciones se imbricaban con los ambitos para el despliegue de
atracciones heterogéneas. Tal lo que abordaremos en el préximo capitulo, esos entretenimientos colaboraron en la
materializacion de un cosmopolitismo masivo y popular, a partir de sus modalidades particulares de inscripcion de
lo global en sus propios programas y ambitos; y, a través de ellos, en las vivencias de sus multitudinarios
destinatarios y participantes

160 Aunque al margen del tema de esta indagacion, merece sefialarse que ese futuro imaginado, ya llego. Van a
continuacion dos ejemplos de ello: https://twitter.com/i/status/1100783261792567296 y, mas recientemente,
https://twitter.com/Oprah/status/1329245292152188929?s=09
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Opera 0 el drama que se esté representando en la capital. Las grandes actrices no necesitaran
sufrir las molestias de una "tournée", pues desde un escenario podran ser vistas y oidas en
todas las partes del mundo. Una noche se las aplaudira en Milan, y & la noche siguiente
podra ovacionarlas el publico de Madrid ¢ de Barcelona (“El mundo de mafiana. Profecias
de un sabio”, Caras y Caretas, 16 de enero de 1909).

El futuro resolveria —también para el caso de los entretenimientos- por la via de la
ascension o de la privatizacion doméstica de las rutinas colectivas uno de los mas acuciantes
problemas del presente: el de la circulacion y el trafico urbano.'®* En general, el ingrediente
decisivo para esa resolucion era, una vez mas, la electricidad, a través de alguna de sus
ilimitadas y promisorias aplicaciones.

Asi, los semanarios ilustrados ofrecian escenas como la de “La casa eléctrica”, en la que
el sefior Exigencio, en busca de un hogar que le permitiera satisfacer sus necesidades, elegia
uno en el que era posible hacerlo todo con tan solo apretar botones, casi en total ausencia de
interacciones humanas (ver imagen Nro. 18). De manera similar, en “Casamiento eléctrico” la
maravilla de la electricidad permitia a un hombre, desde la comodidad y soledad de su sillon y
a partir del acceso a dispositivos para la reproduccién de imagenes y sonidos, buscar,
seleccionar y elegir a su futura esposa, y finalmente conocerla en persona y casarse por medio

de otro artefacto eléctrico (ver imagen Nro. 19).16?

161 En la prensa popular de la época, el recurrente problema del trafico se resolvia en unas posibilidades futuras de
conquista de la altura, que sélo a instancias del humor se volvian fallidas. En “La ciudad del cielo” PBT exhibia
una serie de vifietas en las que se ilustraban ciudades analogas a las conocidas, pero aéreas. En ellas todo -edificios,
personas, etc.- iban sostenidos por globos aerostaticos, y alli uno de los principales problemas a resolver era, una
vez mas, el trafico. Afirma el texto que acompaiia las ilustraciones que “también se pondra la ciudad intransitable
con tantos trabajos de embellecimiento como en la Buenos Aires terrestre. Ni en el cielo vamos a pasarlo bien.”
(“La ciudad del cielo, PBT, 8 de enero de 1910).

162 Ambas imagenes correspondientes al semanario ilustrado PBT son replicadas por Gutman (2011), en paginas
286 y 289 respectivamente.
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IMAGEN NRo. 18
“La casa eléctrica”, PBT, 24 de diciembre de 1904
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IMAGEN NRo. 19
“Casamiento eléctrico”, PBT, 8 de septiembre de 1906
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Si la “prospeccion imaginaria popular” (Rivera, 1997) remitia a una interconexion que
prescindiria de los espacios urbanos y de las multitudes, en la materialidad metropolitana de
Buenos Aires, el mas probable, o acaso el Unico de los contactos con escenas como esas,
plagadas de inciertos artefactos, se producia en los mismos &mbitos para el entretenimiento que
—como muestra esta indagacion- se contaban entre los mas multitudinarios de la metrépolis.
Fueron esos espacios los que habilitaron la materializacion de una vida moderna compartida
que incluia a la tecnologia (mucho mas como novedad moderna que como instrumento Util)
como parte del programa de atracciones.

El diario Tribuna del 3 de agosto de 1896 anunciaba para esa jornada, por ejemplo, el
Cinematdgrafo del Odeodn, el Vivomatdgrafo (al que se describia como “exhibicion de la
fotografia animada, tamafio natural”), junto al “Vitascopio de Edison, los kinetdfonos, el
automato jugador de damas (sic), fondgrafo y los rayos X”.

Y respecto de estas atracciones que representaban los rayos X, describia Caras y Caretas:

El general Roca acompafiado del Ministro de Instruccién Publica doctor Magnasco, visitd
en la semana anterior el laboratorio de electricidad que en la calle Corrientes entre Florida
y Maipu, tiene establecido el sabio doctor Miguel Ferreyra, un joven argentino oriundo de
la provincia de Catamarca con quien la RepuUblica esta en deuda por mas de un concepto,
pues él fué quien, de su propio peculio y sin recibir por ello ni las gracias del gobierno 6 de
las corporaciones cientificas, introdujo en el pais el suero antidiftérico de Roux, que tantas
preciosas vidas ha salvado, y mas tarde las maquinas productoras de la luz Roentgen, siendo
el Unico argentino que sigue los descubrimientos diarios en ese orden del saber humano,
haciendo ensayos de ellos y aun produciendo otros verdaderamente maravillosos que él
cree pueden operar una verdadera revolucién industrial en el pais, beneficiandolo de una
manera positiva (...) El general Roca, que nunca habia experimentado rayos Roentgen,
quiso ver su mano a través de ellos y lo logré (...) Después de la fotografia de la mano, el
doctor Ferreyra obtuvo la del térax del sefior Presidente, en la que se pone de manifiesto
gue el general tiene corazdn -aunque no se sabe si duro 6 blando- y que los pulmones y la
espina dorsal auguran a su duefio una existencia de centenario, contra las esperanzas de
algunos quirnocostistas (...) Luego el modesto sabio mostr6 & los visitantes un pequefio
aparato que es el éxito del momento en el mundo femenil, puesto que se trata nada menos
gue de contribuir & su embellecimiento, corrigiendo la naturaleza: hace desaparecer el vello
importuno (sic) de la cara, destruyendo por el sondaje eléctrico la raiz del pelo, que
desaparece para siempre sin el menor inconveniente ¢ la mas minima molestia (“Roca y
Magnasco ante la luz Roentgen”, Caras y Caretas, 18 de noviembre de1899).163

163 En pocos afios, todavia las radiaciones admitian ambiguas aplicaciones, aunque cada vez mas acotadas al campo
de la medicina. El 1 de enero de 1906, un anuncio en Caras y Caretas promocionaba el poder y la modernidad de
los rayos X y ultravioletas de este modo: “trata todas las enfermedades SIN OPERACIONES! Por los sistemas
modernos! Revisaciones y diagnosticos por los rayos! Curacion garantida de la tuberculosis y del Asma por los
rayos X, las afecciones de la piel y toda clase de Ulceras y tumores por los rayos ultra violetas! La Sordera nerviosa
acomparfiada con ruidos fastidiosos se cura rapidamente con el aparato AUDIOGENO” [sic].
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Mas alla de la accion de mediacion de la prensa ilustrada para la construccién de una
amplia zona de actualidad (Romano, 2004) en la que, en este caso, cabian representantes de la
politica, las cuestiones “femeniles”, el deber republicano, y ¢l placer de divertirse —todo ello
articulado en y por los Rayos X-; lo que me interesa sefialar es que artefactos como estos,
propiciados por la accion modernizadora de la electricidad, se insertaban de alguna manera (o,
mejor dicho, de muchas y diversas maneras) en la cotidianeidad de las mayorias en espacios
organizados en torno de la yuxtaposicién de atracciones y multitudes heterogéneas. Y, al
hacerlo, imbricaban esas mismas rutinas cotidianas con la vida moderna de la que los mismos
artefactos eran manifestacion y emblema.

Ni esa primigenia modalidad de apropiacion social (Williams, 1996) de caracter
compartido y multitudinario, ni su ligazén con el entretenimiento, iban inscriptas en las
prescripciones de inventores, productores o reguladores de aparatos y dispositivos como los
rayos, o0 los fonografos, autdmatas, o kinet6fonos. Por el contrario su imbricacién con el
entretenimiento fue consecuencia de las dimensiones de la representacion y del consumo (Du
Gay, y otros, 2003).1%* En ese sentido, la accion expansiva y horizontalizadora de los &mbitos
para el despliegue de atracciones masivas, fue crucial.

Recordemos que el propio Edison, al inventar el fonografo, habia advertido
explicitamente que “utilizar la maquina parlante para la diversion seria un “error fatal”” (Flichy,
1993: 100). El gran inventor habia concebido al dispositivo para almacenar las palabras -mas
que para reproducirlas publicamente- en complementario funcionamiento con el telégrafo o el
teléfono, cuya aplicacion principal preveia en la administracion y el comercio. Por eso afirmaba
que “la principal utilidad del fonografo es permitir que se escriban cartas, dictar textos. Con

esta finalidad se ha construido” (citado en Flichy, 1993: 93).

184 Dy Gay, y otros (2003) proponen un modelo desde el enfoque de los estudios culturales para el analisis de la
“cuestion de la cultura” a partir de los artefactos culturales. El caso que toman es el del walkman, del que se valen
para plantear la necesidad de pensar la interrelacion entre los artefactos y la cultura a partir de procesos que hacen
circuito y se superponen permanentemente. Se trata de los procesos relativos a la representacion (o sea, cOmo esos
artefactos son representados en los diversos textos, en sentido amplio); la configuracién identitaria que se liga a
esas representaciones; la produccion (no sélo en cuanto a la produccién técnica de los objetos sino a su
“codificacién” cultural); su insercion en la vida ordinaria de los més a partir de sus modalidades de apropiacion en
el consumo; y por ultimo los impulsos reguladores que operan sobre esos artefactos (tanto en aspectos de
produccion como de consumo). Lo que sostengo aqui es que incluso en contra de las propuestas y prescripciones
de los productores, y en ausencia de definiciones regulatorias, antes de sus estabilizacion en torno de formatos y
espacios consolidados, la primera y mas pregnante forma de apropiacion social (Williams, , 1996) de artefactos
como los kinetoscopios, automatas, kinetofonos, o Rayos X, se defini6 en el consumo (y muchas veces frente a
oscilantes prescripciones de los comercializadores), a través de dinamicas masificadoras que los ligaron casi de
manera excluyente con las multitudes, en &mbitos para el despliegue de atracciones heterogéneas.
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La Bicicleta, de Angel Villoldo
(compuesto al inicio del siglo XX)

Yo tengo una bicicleta
que costo 2.000 pesetas
y que corre mas que un tren.

Por la tarde, yo me monto,

y mas ligero que un rayo,

voy a lucir este cuerpo

por la Avenida de Mayo.

A Palermo muy temprano,

los domingos suelo ir,

y se quedan embobados
muchos ciclistas que hay por ahi.

()

Los sombreros a la moda
que ahora llevan las sefioras
son una barbaridad.

Tienen todos grandes cintas,
y luego la mar de lazos,

con plumas de pavo arriba

y plumas de pavo abajo.

()

Porque hay sombreros,
de algunas damas,

con lechugas y coles,
troncos y ramas.

Y con jilgueros

y Con canarios,

con palomasy loros

y campanarios.

En la época presente
no hay nada tan floresciente
como la electricidad.

El teléfono, el micrdfono,

el tan sin rival fondgrafo,

el pampirulintintéfono,

y el nuevo cinematégrafo.
El bidgrafo, el caustigrafo,
el pajalacaflunchincofono,
el chincatapunchincografo
y la asaura hecha con arroz.

Todos estos nombres
y muchos mas,

tienen los aparatos

de electricidad,

qgue han inventado
desde hace poco,

con idea que el mundo
se vuelva loco.
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No obstante, en Buenos Aires el 6 de noviembre de 1894 La Nacion relataba de la
siguiente manera la irrupcion de ese artefacto en una velada que habia tenido lugar en el
Pabellon Argentino: “el fonografo despertd6 mucha curiosidad en el publico (...) ese aparato
maravilloso, que realiza el suefio de las almas inmortalizando la mas fugaz de las
manifestaciones de la vida, que es la palabra hablada”. Y agregaba luego que entre ese publico
se hallaba Bartolomeé Mitre, de quien se habian grabado y reproducido unas palabras esa noche.

No se trataba sélo del fondgrafo. Al momento de presentar su kinetoscopio (analogo y
contemporaneo al del cinematdgrafo de los Lumiere, pero de visionado individual) explicaba
Edison que “si hacemos esta maquina de pantalla esto lo estropeard todo. Fabricamos la
maquina actual en cantidad y la vendemos con un confortable beneficio. Si sacamos una
méaquina de pantalla quizas se vendan diez ejemplares de ella para la totalidad de Estados
Unidos. Y estos diez ejemplares bastaran para que todo el mundo vea las imagenes. Y después
se habra acabado. No hay que matar a la gallina de los huevos de oro” (Flichy, 1993: 107). Si
algo no pudo hacer el gran inventor fue anticipar las dindmicas mercantiles que irian a
estructurar las dimensiones sociales de sus propios desarrollos tecnoldgicos.

De cualquier manera, y como ya hemos mencionado, Edison gozaba en Argentina de un
prestigio inigualable, y de una incuestionada capacidad de articular su nombre con el consumo
masivo e incluso, y aunque esta no fuera su intencion, con el entretenimiento multitudinario.
Ante la primera funcién del kinetoscopio decia el cronista de La Nacion, igualmente fascinado

por el dispositivo tecnoldgico como por el prestigio de su inventor:

Edison, el gran mago de la electricidad, ha realizado por fin la obra que desde hace algun
tiempo le tenia preocupado y después de haber logrado encerrar en una maquina y
reproducir todos los sonidos que el oido humano puede percibir, ha complementado
dignamente esta invencién con la de un nuevo aparato que quizas es el mas notable que
hasta ahora haya creado. Llamase Kinetdscopo y su objeto es reproducir con su movimiento
propio, escenas de la vida real tomadas por medio de la fotografia. Galantemente invitados
por su propietario [se refiere a Federico Figner], asistimos anoche a un ensayo privado que
éste ofrecia & los miembros de la prensa. Aunque por tratarse de Edison y de la electricidad
ibamos preparados & cualquier impresion de sorpresa, no pudo menos que causarnos la
grande el kinetoscopo [sic] (...) A primera vista nada descubrimos de notable: una gran caja
de madera de un metro de alto por medio de ancho, algunas chapas nikeladas [sic] en ella,
a los costados dos pequefias puertas y en la parte superior una lente: tal era el kinetdscopo
(...) aplicamos la vista a la lente indicada y comenz6 el espectaculo (...) Hubiera creido
por un momento que se asistia a una escena de la vida real, vista a través de una lente de
disminucion, tal era la exactitud con que aquella se desarrollaba ("El “Edison Kinetoscope™

187



en Buenos Aires”, La Nacion, 19 de septiembre de 1894, citado en Caneto, y otros, 1996:
23).165

Ninguna opcién era obvia, y de hecho en este primer momento los agentes de
comercializacion intentaron simultdneamente todos los caminos para colocar sus artefactos
importados, ya a familias adineradas, ya a gestores y propietarios de salones y entretenimientos.
La tienda Gath y Chaves incluia en sus publicidades la venta de cinematografos “para pequefios
salones” en un listado que decia ser de “juguetes”, y combinaba mufiecas y payasos con
linternas, gramofonos y cinematografos, pero también (ejemplificando la inestabilidad
categorial a la que he aludido en el capitulo segundo) con ventiladores y termdmetros (Caras y
Caretas, 19 de diciembre de 1908). En la misma época, la firma Pathé anunciaba:

Cinematografo para familia. El teatro en casa! No es un juguete! Construido por la
acreditada casa PATHE Fréres (Paris) Especial para familias, pequefios cafés, bars, etc.,
etc. Pueden utilizarse las cintas de los grandes cinematografos. Proyecta las vistas con gran
nitidez. — No oscila. — No cansa la vista. Se emplea luz eléctrica para la proyeccion pero
no requiere instalacion especial, bastando cualquier toma corriente de casa de familia 6
casa de negocio. Precio $ 450, listo para funcionar. Alquiler de cintas & precios reducidos.
Casa Lepage de Max Gliicksmann.(Caras y Caretas, 17 de septiembre de 1910).1¢

“No hay necesidad de ir al teatro para reirse”, decia Caras y Caretas en una publicidad
del kinetoscopio en 1900 (Caras y Caretas, 30 de junio de 1900), para luego describir algunas
caracteristicas que presumian la posible inclusién del dispositivo de proyeccién de iméagenes en
la sala de estar familiar (un gabinete hecho de caoba pulida & mano con manija de niquel, de 29
x 29 x 10 cm. para dar cabida & la cinta de vistas que forma una correa sin fin, segln se describe
en una publicidad, en el ejemplar de 30 de junio de 1900). Sin embargo, la casa Lepage
anunciaba “a los propietarios de Bars [sic], Hoteles y Confiterias”, que “una mina de oro
inagotable es un cinematografo Pathé Fréres, instalado en un hotel, bar, teatro o salon. Se
aproxima el verano. Instale en su establecimiento un cinematédgrafo Pathé fréres — Paris, y con
seguridad aumentara cien veces sus entradas. Casa Lepage, de Max Gliicksmann (Bolivar 375,
Av de Mayo 638, Victoria 637, Buenos aires)” (Caras y Caretas, 11 de abril de 1908).

165 |_a presentacion se realizd en un local en Suipacha 334, que apenas un par de meses después, segln la
investigacion de Seibel (2002) brindaba ya funciones diarias y para todos los pablicos.

166 Como muestran estas y otras publicidades de la época, Las variaciones en los valores de esto artefactos, segln
marcas y prestaciones, son enormes. Costaba 450 pesos el de Glitksman pero era posible conseguir pathéfonos que
comercializaba la casa Ortuflo por mucho menos (en 1908, por ejemplo se publicita uno a $250 y otro “para
pequefios salones”, a $160).

188



Si en principio —como ya he planteado- la portacién de modernidad se anudaba con el
status y la distincion de los adelantos eléctricos, su temprana inclusion en los &mbitos para el
entretenimiento habilitdé su conversion en atracciones, convocantes y accesibles. Incluso para
el caso del cine, especialmente durante el periodo inicial, las audiencias iban a las exhibiciones
para maravillarse con las maquinas y sus efectos antes o al mismo tiempo que para disfrutar de
las proyecciones (Hansen, 1991).1¢7

Entonces, a pesar de Edison y de algunos énfasis publicitarios y comerciales,
definitivamente no fue en los livings familiares ni en los espacios oficinescos donde las
mayorias conocieron los sistemas de almacenamiento y proyeccién de imagenes y sonidos, ni
los pianos eléctricos, ni las linternas magicas, como tampoco los novedosos juegos mecanicos,
ni los autdmatas, entre muchos otros artefactos que ligaron, de manera concreta y tangible, a la

modernidad con el entretenimiento (ver imagen Nro. 20).%68

167 De hecho, los kinetdfonos, los cinematdgrafos, o los graméfonos, antes que en virtud de los contenidos a los
gue permitian acceder, competian por las preferencias del publico en funcion de su halo de modernidad, tanto
como de la fama de sus inventores, fabricantes o comercializadores, paulatinamente convertidos en referentes e
idolos del entretenimiento. En la mayor parte de las publicidades de la época, los titulos de las vistas
cinematograficas estan absolutamente ausentes. Hay apenas algunas excepciones. Por ejemplo las publicidades
como la de el “Unico concesionario en las republicas Argentina, Uruguay y Paraguay, de los cinematografos y
vistas Pathé Fréres, Paris y de la Sociedad 'Film D"Art, de Paris”, en las que anuncia “las vistas cinematograficas
que ya han llegado y cuya introduccion es EXCLUSIVA para mi casa, son: “El asesinato del Duque de Guisa”,
“La Arlesiana”, “La Sefial Reveladora”, que han obtenido y siguen obteniendo un éxito colosal en los mas grandes
teatros y salones de la reptblica” (Caras y Caretas, 16 de enero de 1909). Pero fuera de ellas, en general no
podemos saber qué fueron a ver los primeros espectadores ademas de los propios kinetéfonos y cinematdgrafos.
Como ha sentenciado Mantec6n “nadie fue a ver una pelicula en particular antes del segundo lustro del siglo XX”
(Mantecon, 2009: 89).

168 Ni siquiera el televisor, que en la segunda mitad del siglo XX quedaria firmemente arraigado en el centro de la
escena familiar, hizo su irrupcién en sociedad en espacios domésticos (a pesar de que también en este caso las
publicidades enfatizaran esa posibilidad desde el inicio). Varela ha mostrado que en sus primeros afios solamente
razones de status y distincién podian justificar la adquisicién de un artefacto tan costoso y que ademas s6lo unas
pocas horas al dia ofrecia contenidos, y de factura precaria (Varela, 2005). De manera analoga a lo que aqui
planteo, sefiala Mangifesta para la television, que “el modo de recepcion que tuvieron las primeras transmisiones
estuvo vinculado con el espacio publico y reuniones masivas” (Mangifesta, 2018: 185). Posiblemente esas
modalidades de recepcién -de la tecnologia y de los contenidos- en &mbitos multitudinarios también esté ligada a
la historia que estoy contando aqui, que puede concebirse como antecedente y referencia para un consumo que
surgié como instancia de apropiacion colectiva de una vida moderna que se desplegaba, antes que en cualquier
otro espacio urbano, en los habilitados por clubes, bares, teatros, salones y predios de todo tipo, entre otros
previstos para las muchedumbres.
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EN EL TEATRO SAN MARTIN

EL CINFMATOGRAFO PATHE FRERES Y EL GRAMOFONO VICTOR
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IMAGEN NRoO. 20

“En el teatro San Martin. El Cinematdgrafo Pathé Freres y el Gramdfono Victor”,

Caras y Caretas, 12 de enero de 1907
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Incluso algunos instrumentos luego destinados a la construccion de entornos
privatizados, tendientes a anular todo “contacto humano significativo entre clases” (Sennett,
1997: 360), como los sistemas de ventilacion, calefaccion o iluminacion, fueron antes una
excusa para la convocatoria multitudinaria que una forma de garantizar el confort por la via del
aislamiento individual (Benjamin, 1980). !%° Hasta los “suceddneos mecéanicos de la
servidumbre” (Liernur y Silvestri, 1993: 74) que luego se agruparian bajo la clasificacion de
“clectrodomésticos”, se integraron en un primer momento a la vida urbana como dispositivos
de reconocimiento publico, desplegados, mas que en la privacidad hogarefia, en espacios
ligados al ocio compartido.

Entonces, y para cerrar este aparatado, como contracara de las anticipaciones del
porvenir en las que la verticalidad urbana y la privacidad doméstica eran las privilegiadas
dimensiones del entretenimiento; en el presente de la Buenos Aires de entresiglos, fue a través
de las méas multitudinarias interacciones surgidas de unas trayectorias y cartografias
ensanchadas, que las mayorias tomaron contacto con la electricidad como ingrediente
fundamental del proceso de modernizadora metropolizacion. La electricidad representaba y
concretaba, a una misma vez, la vida moderna, la belleza y el placer. Ello sucedia de manera
privilegiada, como he mostrado aqui, en los horizontales ambitos para el despliegue de
atracciones masivas. Todo, a ras del suelo.

Recapitulando

El interés principal de este capitulo fue analizar y comprender la accion de los
entretenimientos como emergentes a la vez que como agentes insoslayables de unos procesos
de ensanchamiento urbano que, asimismo, colaboraron en vincular la modernidad con la vida
cotidiana de las mayorias.

A pesar de que los discursos de la época sellaban esa relacion en torno de una elevacion
que se concretaria de manera definitiva en la conquista de las alturas, lo que he planteado aqui

es que las mas drésticas y disruptivas transformaciones modernizadoras ocurrian a instancias

189 Respecto de la relacion entre el confort y el aislamiento individual, Sennett ha afirmado que “las carreteras
coémodas para viajar, igual que los muebles y lugares cémodos para descansar, inicialmente tenian la funcion de
facilitar la recuperacién de los excesos corporales que marcaba la sensacion de fatiga. No obstante, la comodidad
tomo desde el principio otro rumbo, en el que se convirti6 en sinénimo de comodidad individual. Si la comodidad
reducia el grado de estimulacion y receptividad de una persona, podia servir para aislarse de los demas” (Sennett,
1997: 361). Sin embargo, como he mostrado, para el momento y lugar abordado, es insoslayable la insistencia en
la condicion de multitudinarios de los escenarios para el despliegue de los adelantos ligados a la vida moderna,
que sélo en un imaginario futuro se dirigen a la reclusion hogarefia.
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de unos procesos de metropolizacion que sucedian a ras del suelo. El gran agente de esa
metropolizacion urbana, como he descripto detalladamente, fue la electricidad, a partir de sus
dos aplicaciones principales, la traccion y la iluminacion.

Entonces, ese ensanchamiento del que los entretenimientos resultaron agentes y
emergentes fue el que, a instancias de la electrificacion urbana, permitié la ampliacion de
espacios y momentos susceptibles de ser compartidos de manera relativamente indiferenciada
en la ciudad capital por esas multitudes incorporadas en un progresivo proceso de masificacion.

La paulatina conformacion de una cartografia del entretenimiento cada mas vasta y
convocante, articulaba ademéas su efecto expansivo con la emergencia de unos artefactos,
también eléctricos, de inestables aplicaciones pero de evidentes conexiones con la vida moderna
y, durante el periodo que esta indagacion aborda, con las multitudes reunidas en y por los
entretenimientos. Alli, la configuracion de una vida moderna susceptible de ser compartida, se
volvia no solo posible y deseable sino también y sobre todo, legitima.

Como abordaremos en el siguiente capitulo, esa inscripcion de los entretenimientos —y
de sus participantes- en una cultura comun (Williams, 2001) contaba con la dimension global

y cosmopolita entre sus ingredientes méas destacados.
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Capitulo 5
Cosmopolitas, masivos y populares

El cosmopolitismo, la mezcla de razas, la civilizacion, en
fin, ha cambiado totalmente la fisonomia del argentino.
Ya no hay payadores que giman sobre las guitarras
llorosas sus cuitas legendarias, ni Juanes Moreiras que
vivan sin consuelo desbaratando partidas en holocausto &
la pasion por Vicenta. Todo eso se acabo.

“Sinfonia”, Caras y Caretas,
21 de noviembre de 1908.

El siglo X1X puede concebirse como el gran momento de la interconexion universal.
Una suerte de armonizacion de alcance planetario se manifestaba y consagraba a través del
despliegue de tecnologias para la comunicacion y el contacto entre regiones, tanto como a través
del establecimiento de acuerdos y consensos internacionales que tenian incidencia en las méas
diversas dimensiones de la vida social. Paises y ciudades de diferentes regiones y continentes
se integraban en una red de interacciones e intercambios en el marco del hegemdnico sistema
productivo y comercial capitalista. El siglo XIX fue, ademas, el tiempo en el que grandes
eventos mundiales se erigieron como reconstruccion y representacion —pretendidamente
mimeética- de esa realidad global.

Este capitulo se dedica a analizar, con el foco en la ciudad de Buenos Aires en las
décadas finales del siglo X1X y en los afios previos al estallido del primer gran conflicto bélico
mundial (que iria a terminar con la ilusion de un vinculo pacifico y duradero entre las naciones),
de qué manera los entretenimientos multitudinarios intervinieron en ese acompasamiento y esa
construccion global. Y como, al mismo tiempo, la zona cultural y mercantil del entretenimiento,
habilitaba una suerte de desvio respecto de las formas consagradas del cosmopolitismo
organizado en y por las dinamicas productivas.

Por una parte, como veremos, los entretenimientos retomaban y reforzaban la serie
dentro de la cual Buenos Aires se afianzaba como una de las grandes capitales del mundo, al
presentarse sus propuestas como anélogas a las que en Europa y Estados Unidos convocaban
las preferencias mayoritarias. Por otra parte, al mismo tiempo los ambitos para el despliegue de

atracciones masivas consolidaban un modo otro de imbricacion en la interconexién planetaria.
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Lo hacian en torno de la ecléctica combinacién de atracciones representativas de diferentes
lugares y momentos, cuya articulacion (en sucesion, alternancia o simultaneidad) se
desentendia de las relaciones (crono)lédgicas que organizaban la sincronizacion global en otras
zonas de la vida social.

Una de las dimensiones de la tesis que surge de esta investigacion se relaciona,
precisamente, con el hecho de que la experiencia social en el ambito de los entretenimientos de
entresiglos contribuy6 a conformar un cosmopolitismo masivo y popular cuyas caracteristicas
permiten plantear el contraste con la dindmica que organizaba a los méas relevantes eventos
mundializados, entre los que destacaban las grandes exhibiciones universales.

A través de los predios y programas de atracciones destinados al entretenimiento
multitudinario, analizaré en las paginas que siguen el despliegue de ese cosmopolitismo -
masivo y popular- en el que se combinaron diferentes modos de concebir y configurar la
inscripcion local en el marco de la modernidad global. La alusion a esos diferentes modos de
configuracion implica diversos aspectos. En primer lugar, remite a las formas que asumia la
interaccion global en los ambitos para el despliegue de atracciones, que se contraponia a la
inclusion sistematica y jerarquica de las diferentes localias en el marco de las grandes ferias
mundiales, en las que cada pais, region o ciudad, estaba destinada a integrarse a la exhibicion
—material y simbdlicamente- de acuerdo con un ordenamiento previo, que condicionaba la
I6gica de la propia exposicion. Por el contrario, en la composicion global que desplegaban los
entretenimientos, las atracciones sumaban su representatividad nacional o regional dentro de
una ecléctica reunién de ingredientes, cuya composicion se consagraba -no antes ni fuera sino-
dentro del programa propuesto por los mismos entretenimientos.

Asi, los ambitos multitudinarios para el entretenimiento convertian a Buenos Aires en
la sede de una ecléctica composicion, también global, en la que la coexistencia de oriente y
occidente, o de las civilizaciones mas antiguas y las naciones recién conformadas, podia no s6lo
desplegarse armonicamente, sino ademas consagrarse a una composicion congruente,
desentendida de las jerarquias y ordenamientos sistémicos que daban sustento a las ferias
mundiales. Emplazamientos como el del zooldgico o el del Parque Japonés configuraban un
escenario portefio y global, en el que, por ejemplo, un templo hindd y una casa africana, un
monte japonés y unos gladiadores romanos, junto con unos pieles rojas del far west
norteamericano, podian integrarse sin tension en un mismo, Unico y atractivo programa.

Luego, esa configuracion reenvia al hecho de que, a diferencia de lo que sucedia en las
grandes ferias mundiales, en los entretenimientos multitudinarios las diversas manifestaciones

se relacionaban a partir de una sinuosa temporalidad que prescindia de la necesidad de
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establecer relaciones cronolégicas entre las atracciones que se combinaban. Pero ademas, y
también en torno de la imbricacion temporal de estos eventos con unas dinamicas sociales que
los excedian, si las exposiciones globales se caracterizaron por su caracter eventual y esporadico
-que era al mismo tiempo el méas evidente sello de su excepcionalidad- los entretenimientos
multitudinarios ofrecian, en cambio, la inmersion en el cosmopolitismo, masivo y popular, de
manera permanente. Abrian, en ese sentido, espacios y momentos estructurados por el placer
del entretenimiento, susceptibles de ser habitados practicamente en cualquier ocasién (como
vimos en capitulos previos, una caracteristica central de la expansion de los entretenimientos
en los afios de entresiglos remite a sus modalidades y horarios de funcionamiento cada vez méas
amplios y continuados). Lo hacian, asimismo, en el marco de una temporalidad divergente de
la de las dindmicas ordinarias, propias de las rutinas cotidianas, tal lo que —como expondré mas
adelante en este capitulo- prescribia la heterocrénica potencialidad de estas heterotopias
(Foucault, 1984).

Finalmente, otra de las diferencias con las ferias internacionales refiere a los objetivos.
Si las exhibiciones mundiales se estructuraban de manera casi exclusiva para la mostracion y
consolidacién de unos posicionamientos que eran ante todo productivos y mercantiles -y que
cada pais, ciudad o regidn, a través de sus pabellones y stands, se afanaba en enfatizar- en los
entretenimientos el eje, lejos de relacionarse de manera central con la division internacional del
trabajo, estaba en la expansion diversificadora y en la cambiante combinacion de las mas
variadas experiencias, placenteras y entretenidas.

A continuacion, y antes de adentrarme en el analisis concreto de los entretenimientos y su
incidencia en la conformacién del cosmopolitismo masivo y popular en Buenos Aires,
comenzaré por recuperar algunos datos relacionados con esas ferias internacionales a las que
concibo entre los mas significativos eventos mundiales del periodo. Luego, repasaré el
posicionamiento de la ciudad de Buenos Aires en relacion con su emplazamiento global y
nacional; para continuar y finalizar recuperando estos puntos en la argumentacion acerca de la
configuracién de ese cosmopolitismo otro, alrededor de unos entretenimientos a los que
concebiré aqui, siguiendo a Foucault (1984), como las mas felices heterotopias que se

desplegaban en la capital argentina a partir de los afios finales del siglo XIX.

El mundo como exhibicion

La segunda mitad del siglo XIX estuvo signada por una inédita interconexion global, ya

como anhelo o como concreta posibilidad. Producto de una miriada de procesos de diferentes
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implicancias, como nunca antes el mundo podia concebirse como un escenario no solo accesible
y cognoscible sino ademas susceptible de ser conectado y coordinado espacial y temporalmente.
Esa pretendida armonizacion (Mattelart, 2007), a la vez que vinculaba a las diferentes regiones,
se estructuraba sobre la oportunidad de establecer acuerdos y acciones conjuntas de vasto
alcance, fruto de debates consensuados y pacificos.

Las méas diversas dimensiones contribuian a reforzar y garantizar el ideario de una
coexistencia vinculante y acompasada de las diferentes naciones y regiones. Respecto de los
aspectos materiales de la interconexion, hemos aludido ya al telégrafo y su expansion, que fuera
un factor crucial de este proceso. La potencialidad globalizadora del telégrafo eléctrico se
consagrd en 1865, con el tendido de los cables submarinos que, a través del océano Atlantico,
conectaron Europa con Ameérica.

Ademas, el establecimiento de unidades de peso y patrones de medida convalidados
globalmente, y la division del mundo en 24 husos horarios, sellarian una conexién sincrénica
nunca antes realizada, ni siquiera concebida. Los estados nacién se relacionaban asi a través de
un complejo sistema tendiente a organizar las interacciones (Appadurai, 2001) tanto como a
regular y morigerar cualquiera de sus desajustes. De hecho, la voluntaria accion armonizadora
no cancelaba las tensiones, sino que, precisamente, se estructuraba sobre ellas!’.

Y junto con esa innovadora concrecion de la vinculacion entre regiones, pueden
considerarse, entre otras cosas, el despliegue de organizaciones cientificas y académicas
universales, la consolidacion de los juegos olimpicos, o incluso la internacionalizacion del
movimiento obrero.

En general, los husos horarios, asi como las unidades de peso y medida consensuadas
universalmente, junto con muchas de las organizaciones de escala planetaria, se prolongarian
mas alla de siglo XIX, e incluso mas alla de la eclosion del sistema en torno de la primera guerra
mundial a comienzos del siglo XX. En cambio, la potente ilusion de un pristino vinculo

universal terminaria de manera definitiva al desencadenarse el primer conflicto bélico global.1"

170 1 as propias disquisiciones de la Conferencia Internacional del Meridiano que en 1884 culminaron con la
eleccion de Greenwich para la fijacion del grado cero de la temporalidad planetaria, emergia a la vez como
evidencia y resolucion de algunos de esos conflictos. Mientras Londres centralizaba y distribuia las grandes redes
técnicas y productivas, Paris se consolidaba como la “capital del siglo XIX” por su potestad de irradiar, con
pretension de universalidad, los modelos de alta cultura (Mattelart, 2007).

171 Como hemos mencionado ya, ni siquiera la zona cultural de los entretenimientos se mantendria ajena al efecto
disolutorio del despliegue bélico en Europa, incluso en Argentina. Si por una parte la afluencia de atracciones
mermo a instancias de su dificultad para circular por el mundo; por otro lado, la guerra tifié de preocupacion los
animos de muchos, que en el pais tenian por patria a alguna de las naciones involucradas en la contienda. Por eso,
entre otros el director del zooldgico portefio reconoceria en 1914 una suerte de cambio de época para los
entretenimientos locales, que influia negativamente en la afluencia de visitantes. De ahi, entre otras cosas, que -
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La gran guerra implico también un definitivo cimbronazo a la reflexividad que proponia la
racionalidad moderna, basada en la confianza en la revision y reformulacién ad infinitum de las
practicas y las convenciones humanas globales.

Mientras tanto, lo que me interesa presentar aqui es la emergencia de unas de las mas
notables manifestaciones de esa interconexion, que se cuentan entre las mas convocantes y
deslumbrantes, y que, ademas, nos inducen a considerar la simultanea imbricacion econémica,
politica, social y cultural de esa configuracion global. Me refiero a las exposiciones
internacionales, en tanto que palpables representaciones de esa sincronizacion articulada a una
misma vez sobre la conexion permanente y la division organizada. Es decir, la relacion
configurada tanto sobre la interconexion del sistema mundo (Wallerstein, 1979) como sobre las
diferencias y divisiones que sellaban las posibilidades y limitaciones de esa misma interaccion
sistémica.’

Las tan extraordinarias como multitudinarias exhibiciones universales resultaban la
manifestacion cultural hegemonica de un cosmopolitismo que se realizaba en la posibilidad de
reunir y ordenar la heterogeneidad de lo global Esa manifestacion cultural, —que era simbdlica
y material (Williams, 2000; 2001), colaboraba, asimismo, en inscribir esa cohesion y esa logica
planetaria en la cosmovision dominante, de connotacion internacionalista, mundializadora,

universalista.l’®

como ya he explicado- el inicio de la primera guerra mundial funcione como momento de cierre del periodo que
esta indagacion (re)construye y analiza.

172 Sjguiendo a (Wallerstein, 1979; 2005) el sistema mundo opera la conexion de lo multiple, configurando una
zona sistematicamente conectada. Bajo su perspectiva, no obstante, la dimensién cultural de la interconexién
sistémica resulta mas bien un suplemento que otorga coherencia a lo que se ha desplegado fuera de ella, en la
politica o la economia mundo. La cultura es alli el espacio-tiempo de la conciliacion de las heterogeneidades que
habitan -antes o fuera de ella-, la politica o la economia. Considero aqui, en cambio, que méas que actuar sobre los
desajustes generados en otros pliegues del sistema, u operar en una dimensién distante de los procesos de
interconexion politica-econémica, la dimension cultural —ni externa ni ajena a la economia y la politica de la
modernidad mundo- no sélo realiza la articulacion de las l6gicas que dan cohesidn a la heterogeneidad de lo global,
sino que ademas colabora en inscribir esa cohesidn y esa l6gica planetaria en la vida cotidiana de las mayorias
(Williams, 2001),tal lo que veremos para el caso concreto de las multitudes portefias deseosas de divertirse en los
afios de entresiglos.

173 Dentro de diferentes marcos explicativos, la interconexion a la que estamos aludiendo se ha ligado a la
mundializacion, al internacionalismo, a la globalizacion, al cosmopolitismo, al universalismo, entre otros términos
gue conciben ya sea los vinculos o los resultados -econdémicos, politicos y culturales- de esas interacciones entre
las dimensiones que la propia asuncion de esa interconexion construye, que son las de lo local y lo global. Algunos
de los abordajes tendientes a conceptualizar la mundializacién y la globalizacién, enfatizan una distincion entre
los aspectos econdmicos o productivos, y las dimensiones culturales de ese mismo proceso. Entre otros, Ortiz
(2002) por caso, refiere a la globalizacion como las dimensiones econdmicas y tecnoldgicas de la modernidad
mundo, para reservar la mundializacion a las implicancias del despliegue global de y en la cultura. En linea con
esa distincion, también Garcia Canclini (1997), ha separado la globalizacidon econémica de la internacionalizacion
cultural. Eagleton (2001) propone una diferencia entre el internacionalismo, el universalismo y el cosmopolitismo.
Mientras que el internacionalismo comprende, bajo su perspectiva, los movimientos de resistencia de alcance
global; el universalismo reenvia a la expansion que se da en y por la cultura elevada; y el cosmopolitismo refiere
a las acciones y efectos del capitalismo global sobre la cultura. Sin embargo, en el entramado del cosmopolitismo
con los entretenimientos —como mostraré en las paginas que siguen- las valoraciones de la cultura culta (que
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En ese sentido, las ferias internacionales se ofrecian como representacion légica y
sistémica (incluso con pretension mimética) de aquella interconexion global consagrada
exitosamente a lo largo del siglo XIX. La primera Exposicion Universal se celebro en Londres
en 1851, en el deslumbrante edificio que seria recordado como el Palacio de Cristal. A esa
exposicion le siguieron una serie de eventos de tipo similar, en diversas ciudades de Europa y
Estados Unidos. Entre las mas famosas de estas exhibiciones se cuentan la Gran Exposicion
Universal de Paris de 1889, la Exposicién Universal Colombina, en Chicago, en 1893, o la
Exposicion Universal de Paris del afio 1900. Para la muestra de 1889 se construyd la torre
Eiffel, y 32 millones de personas fueron a conocerla (Bennett, 1988). Pocos afios més tarde, en
1900, en la siguiente exhibicion de este tipo que la tuvo como sede, Paris recibié 50 millones
de visitantes (Romano, 2012). A pesar de la distancia (temporal y geogréafica) entre unas y otras,
I6gicas y criterios similares guiaban la organizacién y el emplazamiento de estas exhibiciones;
a tal punto que es posible concebir su devenir a modo de concatenacion dentro de una suerte de

“comunicacion episédica” (Mattelart, 2007).

Eagleaton reenvia al universalismo) son retomadas y en todo caso reconvertidas, aunque no desafiadas por la
accion de esa zona de la cultura popular-masiva que los entretenimientos multitudinarios conforman.
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En otofio de 1850, en el Hyde Park de Londres se levantd una estructura extraordinaria: un
invernadero gigante de hierro y cristal que ocupaba siete hectareas y media de terreno y en cuya
liviana inmensidad podian albergarse cuatro catedrales de San Pablo. Durante su breve existencia,
fue el edificio mas grande del planeta. Conocido formalmente como el Palacio de la Gran
Exposicion de los Productos de la Industria de Todas las Naciones, era incontestablemente
majestuoso, pero mds alin por ser tan repentino, tan asombrosamente cristalino, por estar tan
gloriosa e inesperadamente alli. Douglas Jerrold, columnista del semanario Punch, lo apodd el
Palacio de Cristal, y con ese nombre pasé a la historia. Tardaron cinco meses en construirlo. Y fue
un milagro que llegara a edificarse. Menos de un afio antes, ni siquiera existia como concepto

(-..)

A muchos les preocupaba la posibilidad de que el edificio resultara insoportablemente caluroso
cuando le azotara el sol abrasador y las multitudes se abrieran paso a empellones en su interior.
Otros temian que los montantes que sujetaban las cristaleras se dilataran con el calor del verano
y que los gigantescos paneles de cristal cedieran como resultado de ello y cayeran sobre la
muchedumbre. Pero la principal preocupacion era que una tormenta acabara llevandose aquel
edificio de fragil aspecto. De modo que los riesgos eran considerables y se percibian claramente,
pero aun asi, después de escasos dias de malhumor y dudas, los integrantes de la comision
aprobaron el plan de Paxton. Nada -absolutamente nada, la verdad- expresa mejor la Gran Bretafia
victorianay su brillantez que el hecho de que el edificio mas osado e icénico del siglo fuera confiado
a un jardinero. El Palacio de Cristal de Paxton no necesitaba ladrillos; de hecho, ni mortero, ni
cemento, ni cimientos. Era cuestion de tornillos y quedaba plantado sobre el suelo como una
tienda. Fue no sdélo una solucién ingeniosa a un reto monumental, sino que también supuso un
alejamiento radical de cualquier cosa que hasta entonces se hubiera intentado. La principal virtud
del etéreo palacio de Paxton era que podia prefabricarse a partir de piezas estandar. Su corazon
estaba integrado por un Unico componente -un armazén triangular de hierro fundido de noventa
centimetros de ancho por siete metros y siete centimetros de largo- que iba encajandose con otros
armazones hasta construir un esqueleto del que colgar el cristal del edificio (casi cien mil metros
cuadrados, o lo equivalente a una tercera parte del cristal que se producia en Gran Bretafia en
todo un afio)

()

El proyecto era una maravilla en todos los sentidos. Paxton tuvo la suerte de elegir el momento
adecuado, pues justo en la época de la Gran Exposicion la produccion de cristal era mayor que
nunca. El cristal siempre habia sido un material complicado. Era dificil fabricarlo bien, y no
especialmente facil producirlo, razdn por la cual habia sido un producto de lujo durante gran parte
de su historia. Por suerte, dos recientes innovaciones tecnoldgicas habian cambiado el panorama.
En primer lugar, los franceses inventaron el vidrio cilindrado, llamado asi porque el cristal fundido
se extendia sobre unas mesas de hierro y se alisaba luego con un rodillo cilindrico. Esto permitié
por vez primera la creacién de paneles de cristal de gran tamafio, lo que hizo posible la aparicién
de los escaparates. El vidrio cilindrado, sin embargo, necesitaba enfriarse durante diez dias antes
de desmoldarse, lo que significaba que las mesas estaban fuera de servicio durante la mayor parte
del tiempo, y el resultado obtenido exigia después un intenso trabajo de esmerilado y pulido. Esto
lo hacia caro. En 1838, se inventd un sistema de refinado mas barato: la ldmina de cristal. La [dmina
tenia la mayoria de las virtudes del vidrio cilindrado, pero se enfriaba mas rapidamente y
necesitaba menos pulido, por lo que su fabricacion resultaba mas barata. De pronto se hizo posible
fabricar de forma econdmica cristal de gran tamafio en cantidades ilimitadas. Junto con esto se
produjo la oportuna aboliciéon de dos impuestos de gran tradicion: el impuesto sobre las ventanas
y el impuesto sobre el cristal (que, en el sentido mas estricto, era un impuesto sobre el consumo).

Bill Bryson
“1. El aflo”, En casa. Una breve historia de la vida privada
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¢ Qué comunicaban estos eventos a través de sus propuestas y espacios de exhibicion?
Antes que nada, las propias potencialidades del sistema. Como la “quintacsencia de las
manifestaciones de la nueva cultura material de la modernidad” (Gonzalez-Stephan, 2006: 199),
estas exposiciones emergian a la vez como representacion y como concrecion ratificadora de la
globalizacion capitalista (Benjamin, 1980). En ese sentido, las exhibiciones ofrecian “una
prueba material del perfeccionamiento de la division del trabajo que Adam Smith acababa de
teorizar” (Mattelart, 2007: 149). Lo hacian al desplegar -a través de la reunién, en un mismo
predio, de los diversos pabellones de las diferentes naciones- una pretendidamente iconica
representacion de la dinamica que organizaba las relaciones productivas y comerciales dentro
de un sistema que, tal como se lo concebia, propiciaba la integracién de esas interacciones
(principalmente a través de sus intercambios mercantiles) dentro de un marco légico, racional
-y capitalista- global.

De acuerdo con Bennet (1988), el espacio que construia este tipo de exposiciones era el
que habilitaba la configuracion de un orden cuyo potencial totalizador se sustentaba en su
metonimica capacidad de representar no sélo las cosas (mercancias, artefactos, obras de artes,
etc.), sino también las personas y las sociedades, en sus interacciones a través del tiempo. Las
exhibiciones universales ponian en escena a la vez que contribuian a consolidar una modalidad
de armonizacion global que se sustentaba sobre la consagracion capitalista tanto como sobre
los gestos de conquista imperial. En relacién con esto Gltimo, estos ambitos portaban y
(re)construian la asimetria de unos vinculos sustentados en histéricas aunque naturalizadas
relaciones de dominacién (naturalizacion a la que las propias exhibiciones coadyuvaban). Lo
que se exponia también en esos espacios era la interaccion entre imperios y colonias,
conviviendo ahora pacificamente dentro un sistema que reubicaba sus relaciones, en torno de
sus posiciones ya como potencias industriales, ya como proveedores de materias primas. La
economia colaboraba asi, en la consagracion de una modernidad capaz incluso de integrar a sus
otros.

Acaso entre las dimensiones mas convocantes de esos fastuosos eventos se encontraba
la posibilidad de admirar como la complejidad del mundo sucumbia a la potestad humana de
organizacion y clasificacién. Las ferias internacionales encarnaban la dominacién del caos bajo
unos criterios que volvian cognoscible y aprehensible la propia interconexion universal, junto

con las ldgicas que la posibilitaban. La capacidad de ordenamiento y categorizacion era la que
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emergia, finalmente, como motivo principal de las exhibiciones.'’* En tanto que mapas
mundiales, estos espacios resituaban las diferentes localias -junto con las relaciones que
vinculaban unas con otras- dentro de una perspectiva ya mundializada (Gonzalez-Stephan,
2006).

Las grandes exposiciones eran a la vez que simulacros de lo real, espacios performativos
de una mirada que iria a construir las formas canoénicas de representacion de lo real. Junto con
una implicita vocacién pandptica, las exposiciones universales habilitaban un novedoso énfasis
panoramico, y una nueva vision planetaria, que se sustentaba, tal lo que propone Gonzalez-
Stephan (2006) en la coexistencia de puntos de vista méviles y de diferentes alcances, que
desplegaban perspectivas multiples (por ejemplo, a partir de la convocante posibilidad de mirar
el horizonte parisino desde lo alto de la torre Eiffel).

El énfasis en esos inéditos modos de ver desbordantes y multidimensionales (que eran,
al mismo tiempo, modos de ser visto), tanto como la coexistencia de las multitudes en los
predios, parecen trazar lineas de contigliidad entre los grandes complejos de exposicidn
internacionales y los ambitos para el entretenimiento que esta indagacion privilegia. Sin
embargo, mas que adentrarnos en esas superposiciones —tal como adelanté- me interesa enfocar
sobre algunas de sus divergencias. Particularmente y sobre todo la que refiere a las maneras de
construir dentro de un anclaje indefectiblemente local, la interconexion y armonizacion de
escala global.

Si las grandes exhibiciones internacionales estructuraban la idea de conexion en torno
de unos criterios racionales, productivos y utilitarios (y esos mismos criterios modelaban la
materialidad de los predios y espacios, construidos especialmente para esa mostracion), la
centralidad de esa ldgica confinaba al entretenimiento a los margenes de los complejos de
exhibicion. En las exposiciones universales, el entretenimiento fue antes que nada una zona
marginal y accesoria, incluso en ocasiones una verdadera disrupcion del modelo. De hecho, la
progresiva conversion de las ferias internacionales en “empresas de placer” fue leida

generalmente como la “desviacion de la formula por la 16gica del espectaculo” (Mattelart, 2007:

174 En el centro de la escena, la propia potencialidad clasificatoria y organizativa que se consagraba en la capacidad
de ordenar y representar la complejidad de la dindmica global, resultaba el leit motiv omnipresente de estas
exhibiciones. Como describe Mattelart: “en 1867, la Exposicion universal de Paris comprendera 10 grupos y 95
clases. Y el principio de clasificacion tendra su trascripcion en el espacio de la exposicion (...) El resultado es que,
en el Champ-de-Mars, se alza un palacio, estacién terminal, sin aduana, de mercancias procedentes del mundo
entero, compuesto por dos semicirculos se unos 190 m de radio, unidos por un rectangulo de 380 m de largo y 110
de ancho (...) Cada anillo contiene una rama de la produccion, cada sector radial la produccién de una nacion...”
(2007: 149).
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166) que inauguraba “una fantasmagoria en la que se adentra el hombre para dejarse disipar”
(Benjamin, 1980: 180).17

Lo que sostengo es que, efectivamente, en la articulacion de esa fantasmagoria y en la
centralidad del placer del entretenimiento, primaban otros criterios, sobre los que se articularon
otros modos de la interconexion global; otros cosmopolitismos. Los &mbitos para el despliegue
de atracciones masivas -como ya hemos sefialado en esta indagacion- prescindian de la voluntad
de erigirse como representacion de alguna totalidad pues, justamente, era la incompletitud y la
inagotable capacidad inclusiva de sus programas lo que garantizaba la permanente adicion de
novedades, y también de destinatarios.

La zona mercantil y cultural del entretenimiento conllevaba una légica otra, respecto
tanto del devenir cotidiano como de las propuestas de globalizacion que articulaban las
exposiciones universales. Aungue ni sucesivo ni secuencial, el entrelazamiento de las
atracciones en los predios, constituia unos programas que, sin embargo, no se desentendian de
la construccion de lo global. Por el contrario, dentro de la plasticidad propia de esa zona del
entretenimiento, se configuraban otros modos de despliegue de la armonizacion universal y de
imbricacion de cada localia dentro de la interconexion planetaria.

Asi, por caso, alguna representacion del lejano oeste norteamericano (que era lejano en
términos espaciales y temporales) podia convivir en los parques de atracciones con un viaje en
ferrocarril que invitaba a recorrer paisajes orientales y ser, a la vez, el complemento de un
panorama que remedaba alguna batalla europea, o de las vistas proyectadas en el cinematografo
de los Lumiere. Batallas, vaqueros, ferrocarriles, cinematdgrafos componian una atractiva
globalizacion, también moderna y modernizadora que, en el marco de los entretenimientos
podia prescindir de expresarse como un devenir cronolégico 0 como una composicion
representativa de cualquiera de las posibles interacciones sistémicas planetarias.

Si en las ferias universales, la capacidad local se consagraba en la posibilidad de reunir

y representar en el espacio de la metrépolis que oficiaba de anfitriona, la mas completa y

175 En la emblemética exposicion internacional de Parfs, junto con las manifestaciones de la produccion industrial
capitalista se organizaron desfiles y concursos de ciclismo, aeronduticos, de florete, de fotografia. Hubo también
alli un gran despliegue de imégenes animadas: junto a los cineoramas y panoramas, los Lumiere instalaron un
cinematdgrafo gigante y Melies incluyé un dispositivo para rodar vistas panordmicas durante la propia exposicion.
En ese mismo espacio es posible identificar el que seria un paulatino pero irreversible viraje: Estados Unidos
comenzaba a posicionarse como el mas potente productor de una cultura global transnacional cuyo epicentro se
alejaba de la ciudad luz, y de Europa. De acuerdo con los lamentos de algunos testigos de entonces, “los muros de
Paris estan recubiertos de gigantes carteles de William Cody, alias Buffalo Bill, el “Napoleon de la Padrera”. Con
sus “pieles rojas” y sus bufalos, ocupa la primera plana de L llustration" (Mattelart, 2007: 167). Vale recuperar
aqui la idea de Romano, respecto de que la industrializacion cultural que entre ambas guerras consagraria la
preeminencia expansiva norteamericana “en realidad tuvo varios nacimientos y conoci6 diversas metamorfosis”
(Romano, 2012: 22).
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ordenada manifestacion de la interaccion global; en los ambitos para el despliegue de
atracciones masivas, en cambio, la localia resultaba un elemento integrado en y por la
asistematica reunién de unos programas cambiantes y siempre susceptible de ser renovados o
modificados. Programas que eran, a una misma vez opciones cambiantes y permanentes. Pues,
a diferencia de las ferias internacionales que eran estacionales y esporadicas, los
entretenimientos estaban disponibles practicamente de manera permanente y continuada.

La ciudad anfitriona se integraba, entonces, de forma constante, aunque ni Idgica ni
cronoldgica, dentro de la ecléctica estructura de unos programas que se asumian globales,
cosmopolitas. La localia surgia atravesada, asi, por ese cosmopolitismo masivo que implicaba
una asistematica simultaneidad de ingredientes que se integraban en programas a la vez
permanentes y cambiantes, y que contribuian a la integracion de la metrépolis y de sus
habitantes-destinatarios de los entretenimientos a la vida moderna global. Asi, a través de sus
entretenimientos, Buenos Aires podia convertirse en sede constante de una tan atractiva como
ecléctica composicion global.

El objetivo de las paginas que siguen consiste en analizar el modo como los
entretenimientos multitudinarios a través de sus predios, sus programas de atracciones y sus
dinamicas, disponibles y accesibles para sus multitudinarios y heterogéneos concurrentes
portefios intervinieron en la consolidacion de un tipo de cosmopolitismo al que defino como
masivo y popular. Aludiré primero a la excepcional configuracion de la ciudad de Buenos Aires,
para luego analizar de qué manera los &mbitos para el despliegue de atracciones masivas
combinaron la particularidad de esa configuracion con sus propias ldgicas, signadas por el afan

de entretenimiento.

Localia cosmopolita

En general, la més asentada y extendida vinculacién de Buenos Aires con el resto del
mundo era la que se articulaba, con tanta insistencia como pregnancia, en la presentacion de la
capital portefia como una ciudad europea en América del Sur. Esa representacion se tramaba
exitosamente con una de las mas evidentes manifestaciones del proceso de modernizacion local.
Asi, eran las reformas urbanisticas de Haussman en la capital francesa las que ligaban sin
tension con los cambios en el trazado céntrico portefio (sobre todo a partir de la apertura, en

1894, del Grand Boulevard que fue la Avenida de Mayo, destinado a conectar elegantemente
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dos de los espacios civicos mas importantes de la ciudad: la sede del poder ejecutivo nacional
y el &mbito legislativo en torno del palacio del Congreso).'"

En pleno proceso de expansion metropolizadora, la ciudad se afanaba en vincular su
impulso transformador con la integracion a un progreso gue era indiscutidamente moderno vy,
por eso mismo, global (Giddens, 1994). Como complemento de un proceso de produccion local
de lo global (Appadurai, 2001), Buenos Aires estructuraba también su propia localia desde una
especifica modalidad de integracion planetaria.

La particularidad de la capital argentina no se sustentaba solo en la reivindicacion de su
parentesco con algunas potencias de ultramar a través de la incorporacion local de las Gltimas
innovaciones europeas (que podian ser arquitectonicas, pero también econdémicas y politicas).
Se basaba también en la inédita composicion de la poblacion portefia, y sobre todo en la
voluntad de hacer de esa excepcionalidad una marca cuyo diferencial se convertia en distancia
—geogréfica, pero también cultural, civilizatoria, y hasta temporal- con el resto del pais. La
construccion de la cercania de Buenos Aires con otras metrépolis del mundo requirié de un
voluntario y determinante alejamiento respecto de su propio “interior”. Asi, la vida moderna
metropolitana se configuraba de manera dual como puente con el resto del orbe y como frontera
con las demas regiones, provincias y ciudades del mismo pais.

En términos discursivos, abundan en el periodo abordado los ejemplos que dan cuenta
de esto ultimo. Entre muchos otros, se afirmaba en el Anuario de 1899 que “Buenos Aires entra
a figurar en el cuadro de las grandes capitales modernas pertenecientes a la civilizacion
cristiana, ocupando el 11° puesto entre aquéllas” (Anuario Estadistico de la Ciudad de Buenos
Aires, 1899: 10). Buenos Aires, con 800.000 pobladores, era presentada alli como la onceava
ciudad en cantidad de habitantes, de acuerdo con un listado que incluia a Londres, Nueva York,
Paris, Berlin, Viena, Filadelfia, San Petersburgo, Chicago, Filadelfia [que, extrafiamente,
aparecia dos veces en el cuadro] y Moscou [con esa grafia en el original].

Las estadisticas municipales en cada edicion del anuario se abocaban a las
comparaciones de Buenos Aires con Londres, Nueva York, Paris, Berlin, Viena, o Chicago. No

176 Al respecto, y como he planteado en la introduccion de esta tesis, sigo a Gorelik en su planteo de que la
insistente apelacion a Buenos Aires como una ciudad europea no permite entender la peculiaridad de la ciudad ni
las propias particularidades de una sociedad que no puede concebirse como versién degradada, incompleta o
parddica de un modelo original (Gorelik, 2014). No obstante, estimo que la propia integracion de Buenos Aires en
una serie como la de las grandes capitales -0 las grandes ciudades- de occidente desde un lugar politica y
geograficamente ligado al resto (Hall, 2013), pone en evidencia no tanto el éxito de la mimesis, sino la amplitud
de la categoria de europeo u occidental que permite la inclusién de una ciudad periférica como Buenos Aires. Por
eso, considero que la carencia evidente de un pasado imperial y de un acervo histérico milenario ligado a
tradiciones nacionales consolidadas, no resulta en un requisito excluyente para el movimiento retdrico y politico
que pretende -y logra- después de la segunda mitad del siglo XIX la integracién de la metrdpolis portefia en la
serie global.

204



era solo el volumen de la poblacién el que habilitaba las analogias: mortandad, natalidad,
criminalidad, o hasta habitantes por teatros eran indicadores utilizados para confirmar la
integracion local a una modernidad que se asumia global. Rara vez trazaban, en cambio,
paralelismos con Cordoba, Santa Fé, Mendoza o Salta.

No es dificil reconocer cierto acompasamiento entre esta hegemdnica cosmovision
consolidada en los documentos oficiales, y los sentidos privilegiados por la prensa. Aungue
despojados del tono serio de aquellos, y muchas veces construidos en torno de los “datos
curiosos”, numerosas cronicas, publicidades, reportajes, editoriales periodisticos, confluian en
una insistente construccion en la que se reservaba a Buenos Aires un espacio de insercion global
que suponia, al mismo tiempo, su distanciamiento con el resto de las ciudades de la nacion. Por
ejemplo, en 1909, en una nota sobre las bondades del agua (titulada justamente “La bendicion
del agua”), luego de aseverarse que “en Buenos Aires la multitud no huele mal o hiede poco”
su autor, Augusto Bunge (médico higienista, diputado socialista, padre de Mario Bunge)
sentenciaba que “lejos de Buenos Aires, la banadera suele ser un refinamiento del lujo que brilla
por su ausencia. No olvidemos que las aguas corrientes, que no faltan en ninguna villa de
Alemania, Inglaterra, Holanda, etc., y que, en Estados Unidos, se construyen casi antes que las
ciudades mismas, esas aguas corrientes que vienen a ser asi, un exponente del grado de cultura,
son todavia desconocidas en la mayor parte de nuestras ciudades.” (“La bendicion del agua”,
Caras y Caretas, 27 de noviembre de 1909).

Discursos periodisticos como esos colaboraban en la configuracion de unos puntos de
mira que eran prismas para conocer lo nuevo, lo distante, lo inaccesible y para al mismo tiempo
integrar a los lectores a ese “paisaje” aprehendido. El propio lugar era representado como parte
de un encadenamiento amplio, geografico, pero también social, cultural, politico y econémico,
dentro de un circuito que era, cada vez mas, global (Masan, 2019). Un movimiento dual, de
dislocacién vy reterritorializacién, integraba asi las pertenencias a espacios simbolicos
compartidos dentro del escenario mundial. Como resultado de aquello, personas socializadas
en espacios y tiempos diferentes, se concebian integradas en un marco de accion transnacional
(Castro-Gomez, 1997).

No obstante, y mas alla de esos énfasis discursivos y retdricos que tenian como objeto
la integracion “por arriba”, un rasgo especifico, distintivo, de Buenos Aires, era el caracter
aluvional e inmigratorio de la composicion de la poblacion local. A ello refiere Ford cuando
caracteriza la metropolis como un “conventillo global” (Ford, 1996) en el que, por ende,
también “por abajo” es posible reconocer la heterogeneidad de unos procesos que configuraban

la integracion en una vida moderna globalizada y cosmopolita. La metafora del conventillo
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global refuerza la centralidad de los multiples y cotidianos modos dentro de los que se reunian,
vinculaban, interactuaban y convivian de manera habitual las heterogeneidades de origen de los
sectores populares en la ciudad de Buenos Aires.

De acuerdo con los acentos de la época, los componentes extranjeros de la sociedad
metropolitana no hacian méas que fortalecer y consagrar la sincronica participacion en la
interconexion planetaria, pues la insercion de Buenos Aires en un mundo cuyo epicentro
europeo era indiscutido, se relacionaba con aquel otro movimiento que, en sentido inverso, ya
habia realizado buena parte de los ahora residentes portefios.

“Cosmopolitismo” seria uno de los términos privilegiados por los medios de prensa para
nombrar la excepcionalidad portefia y a la vez encauzar esas particularidades dentro de unos
procesos que la excedian. Decia el semanario ilustrado Caras y Caretas en un articulo cuya
finalidad ultima era promocionar la casa del Sr. Olmi, y su “maravilloso tocador de piano

eléctrico”:

Buenos Aires no tiene porque quejarse en lo relativo a los grandes inventos. En esta gran
ciudad cosmopolita compuesta de elementos extranjeros de todos los paises del orbe los
grandes descubrimientos fueron siempre introducidos aqui al propio tiempo que en Paris,
Berlin, Nueva York, Viena, Roma, 6 cualquier otro de los grandes centros de poblacion, y
todo ello por el elemento extranjero conservador y de ponderacién que nos favorece con su
propaganda en el exterior dandonos el lugar que nos corresponde de nacién progresista y
encarrilada definitivamente en las anchas vias del progreso moral y material. ;Qué invento
existe en las artes, ciencias 6 en cualquier otra manifestacion del saber humano, descubierto
recientemente que no haya sido introducido en Buenos Aires? (“Un invento maravilloso”,
Caras y Caretas, 3 de septiembre de 1904, el destacado es mio).

El cosmopolitismo podia reunir -y hasta saldar- los desajustes que producia la integracion
de una Buenos Aires conformada por multitudes pluriculturales (Ford, 1996) a los procesos de
sincronizacién global, en ese mundo pretendidamente armonizado. Cosmopolitismo era un
atributo disponible para la cultura, las costumbres, el buen -0 mal- gusto y para casi cualquier
cosa que existiera en el espacio urbano; y sobre todo para la propia metrdpolis, en su
singularidad y excepcion.t’’

Con él o sobre él, se tramaba la omnipresente tension entre la voluntad general de
reivindicar, construir o fortalecer una tradicion, y la perentoria necesidad de integrarse a la

modernidad mundo. Asi, el cosmopolitismo que se desplegaba en la Buenos Aires de

177 Entre las multiples derivas que podrian analizarse para el “cosmopolitismo”, cabe mencionar que
“Cosmopolita” era también la marca comercial de una moderna maquina de escribir, segiin un anuncio que aparecia
en el almanaque Peuser de 1913.
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entresiglos podia conllevar la disolucion de las més valoradas tradiciones, o la fuerza
irrefrenable de la trasformacion civilizatoria. Y también ambas cosas, simultaneamente.!’®

En 1903 afirmaba también Caras y Caretas que “Buenos Aires es sin duda alguna
uno de los centros mas propicios & los refinamientos de la cultura, gracias al cosmopolitismo,
que es nuestra caracteristica” (“Exquisites’s Saloon”, Caras y Caretas, 17 de octubre de 1903);
y que “Buenos Aires, en suma, es un fenomeno unico en el mundo civilizado. Realiza la
metropoli cosmopolita” (“Reportaje al General Mansilla. Un articulo de Don Lucio”, Caras y
Caretas, 14 de noviembre de 1903).

En 906 el mismo semanario publicaba que “en este carnaval se ha comprobado / que
el cosmopolitismo predomina / - y que hoy en la Argentina / todo anda trastocado. / Asi, hasta
el menos lince, habra encontrado / un gran hombre con cara de Roseti / un japonés tocando la
mufieira / y & Moreira vestido de Sardeti / y & Sardeti vestido de Moreira.” (“Menudencias”,
Caras y Caretas, 3 de marzo de 1906).

La realizacion del cosmopolitismo asumia, en los discursos de los documentos
oficiales tanto como en los escritos periodisticos, alguna forma de insercion en la diversidad
global (que era asimismo susceptible de ser ordenada y por eso mismo comprendida y narrada).
Uno de los componentes centrales del cosmopolitismo era, entonces, su indisoluble relacién
con lo diverso y cambiante!’®.

Por ello, la zona cultural y mercantil del entretenimiento permite abordar de manera
privilegiada las formas concretas que asumio ese cosmopolitismo signado por la combinatoria
de lo heterogéneo y diverso, tanto como de lo inhabitual y extrafio. Los entretenimientos

multitudinarios —como veremos a continuacion- desplegaban en el contexto de la omnipresente

178 |_a compleja y sinuosa vinculacion de la modernidad con la tradicion, y su articulacion con el progreso y con
el cosmopolitismo excede las posibilidades de andlisis de esta investigacion. Mas all& de la somera recuperacién
del término y los sentidos que la prensa privilegiaba en los afios de entresiglos, el cosmopolitismo ir4 a articularse
con una serie de debates, ligados a cudl es el internacionalismo legitimo y cual una perversién de aquellas
tendencias que falsamente se revindican universales (Sarlo, 2003) y que se vincularian, sobre todo en las décadas
del veinte y treinta, con las méas abigarradas disquisiciones acerca del mal nacional y el fracaso argentino. Mientras
tanto, el cosmopolitismo transitaria, al igual que el “orden” y el “progreso”, la imposibilidad de seguir designando
un valor univoco y autosuficiente (Altamirano y Sarlo, 1983). Al respecto, decia por ejemplo a fines del siglo XIX
el famoso prologo de Rafael Obligado para la obra de Joaquin V. Gonzalez, Mis Montafias: “desgraciadamente la
electricidad y el vapor, aunque cémodos y Utiles, llevan en si un cosmopolitismo irresistible, una potencia
igualatoria de pueblos, razas y costumbres, que después de cerrar toda fuente de belleza, concluira por abrir cauce
a lo monotono y vulgar” (citado por Altamirano y Sarlo, 1983: 129).

179 Siguiendo a Sennett (1978), la condicidn subjetiva de un “cosmopolita” refiere a la posibilidad de las personas
de interactuar con la diversidad en el escenario de las grandes ciudades, y de hallarse cdmodas en situaciones no
familiares. Sin embargo —a diferencia de lo que proponemos aqui- su énfasis se aleja de la materialidad de esas
experiencias de contacto con aquello que es extrafio y distante, para remitir a las posibilidades imaginativas de las
personas. Por eso, afirma, “un cosmopolita esta dispuesto a creer s6lo en aquello que puede imaginar acerca de 10S
modos de vida y las personas de las que todavia no tiene una experiencia concreta” (Sennett, 1978: 56).
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polisemia del término, un cosmopolitismo masivo y popular que se articulaba en la
concatenacion de los programas de atracciones y cobraba materialidad en los propios
emplazamientos de los predios para el entretenimiento. En sus emplazamientos, la ciudad de
Buenos Aires se integraba dentro de un despliegue que, despojado de cualquier pretension
sistémica, mimética o (crono)ldgica, reunia de manera simultanea algunas de las mas diversas
(y atractivas) manifestaciones masivas de lo global. En los emplazamientos para el
entretenimiento multitudinario sucedia, a un mismo tiempo, la conversion de lo inhabitual y
exotico en atraccion masiva, y la imbricacion de ese extrafiamiento y ese exotismo —que era
cosmopolita- en la vida cotidiana de las mayorias.

Al andlisis de ese cosmopolitismo popular y masivo que se configuraba en y por los

entretenimientos portefios se dedica el siguiente apartado.

Japonés, sudamericano, portefio y mundial

En febrero de 1911 abrio sus puertas el Parque Japonés en la ciudad de Buenos Aires.
Desde varios dias antes de la gran apertura, la prensa diaria y periodica, escrita e ilustrada, se
volco a promocionarlo sin ambages. Por entonces, El Diario auguraba que “No se habra
ofrecido jamés al publico de Buenos Aires un conjunto de atractivos mas novedosos y
revestidos de mayor esplendor (...) los espectaculos reunidos asi en los Jardines Japoneses [sic]
y que se abriran al publico en la noche del sabado, son la reproduccion en Buenos Aires de las
grandiosas atracciones que han obtenido en Europa un éxito colosal durante varios afios” (El
Diario, 2 de febrero de 1911).

Luego, en la jornada inaugural, con un anuncio que ocupaba la mitad de la pagina, el
mismo medio grafico pregonaba el “Acontecimiento Sudamericano. Hoy se abre al publico el
Parque Japonés, el primer centro de atracciones del mundo”. La apertura -segun el aviso- estaba
ademas patrocinada por el sefior Anchorena, quien era por entonces el intendente de la ciudad,
y ofrecia “Ave César” como niimero central de la funcidon magna en el circo romano. Ademas,
se promocionaba la exhibicion de una famosa coleccion de animales, y un show de fuegos
artificiales. El programa iba a repetirse también al dia siguiente, domingo, por la tarde y por la

noche (El Diario, 4 de febrero de 1911, ver imagen Nro. 21).
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IMAGEN NRo. 21
Anuncio del Parque Japonés, El Diario, 4 de febrero de 1911

Respecto del anuncio, por un lado, cabe destacar el hecho de que el estado y el mercado
combinaban su potencial en la apertura del emprendimiento —privado- que era el Parque
Japonés (y lo hacian granjedndose ademas algun apoyo del gremio de los vendedores de diarios
al que la funcion —segun afirmaba la publicidad- iba a beneficiar directamente). Las Unicas dos
personas mentadas alli con sus apellidos eran “el intendente de la capital, sefior Anchorena” y
Hagenbeck, el proveedor de su “famosa coleccion”. Se trataba de dos personalidades publicas
y conocidas que sin dudas funcionaban como garantia de convocatoria, ambos en pie de
igualdad en el anuncio, como promotores de un evento que con esa misma inclusion
individualizada, capitalizaba su insercién entre las acciones legitimadas por el estado local y
su imbricacion con el prestigio de un mercado —el de los animales para exhibicion- que se
reconocia global (que ya habia tenido otras expresiones locales, en los zoologicos, circos y
exposiciones con fieras en pabellones y otros salones) .

Por otro lado -y esto es lo que nos interesa aqui particularmente- la convivencia de lo
japonés, lo sudamericano y lo mundial aparecia no s6lo como un atributo convocante, sino

ademéas como absolutamente coherente. La combinacion, ademas, lejos de basarse Unica o
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centralmente en las capacidades imaginativas de los concurrentes, cobraba materialidad visible
y tangible en el predio. Recordemos que la escenografia del parque se esmeraba en remedar un
paisaje japonés en el que destacaban el monte Fuji y a sus pies un lago artificial (ver imagen
Nro. 22).180

Y recordemos también que, a pocos metros de ese paisaje, se desplegaba el circo
romano, y méas alld o0 més acé podia haber -en esa funcién o en cualquiera de las siguientes,
una vez abierto el parque-, un panorama, una noria, una montafa rusa acuatica, una proyeccion
del cinematdgrafo, alternada con una exhibicion de la compafiia estadounidense Oklahoma
Ranch Wild West, con su “doma de potros salvajes y bufalos bravos”, y su “simulacro de
ataque a una diligencia” en el lejano oeste norteamericano (tal la descripcion de Caras y Caretas
del 13 de diciembre de 1913).

180 Nij gestores ni inversionistas del Parque tenian ascendencia asiatica. No obstante, la simbdlica articulacién con
Japon fue tan importante como para comprometer su continuidad en tiempos de la segunda guerra mundial. Cuando
Argentina tomo posicion por el bando de los aliados el espacio (que se hallaba ya emplazado en otra parte de la
ciudad) cambi6 su nombre y paso a llamarse Parque del Retiro.
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En directa relacion con lo anterior es que asumo que entretenimientos como estos
habilitaron diversos tipos de cosmopolitismos, a los que aqui concibo integrados en la categoria
de cosmopolitismo masivo y popular.'8! Entre esos cosmopolitismos, hay uno congruente con
discursos como los que he analizado mas arriba: Buenos Aires se integraba, a partir de ciertos
rasgos que tendian nexos, por similitud o cercania a una presunta serie compuesta por las
grandes (modernas o importantes) ciudades del mundo, al tiempo que se distanciaba de su
propio “interior”, absolutamente ausente en los entretenimientos. Aportaban a ese efecto
generado por la zona cultural del entretenimiento las incontables atracciones que en los
programas se (re)presentaban luego de haberse consagrado su éxito en otras urbes del globo,
tal las insistentes promociones al respecto.

En ese contexto, la sola emergencia de un espacio como un parque de diversiones
funcionaba como una potente constatacion cosmopolita, que ligaba a la ciudad -y a sus
habitantes- con el placer, la imaginacion y la diversién que, a tono con el clima contemporaneo,
se asumian asimismo como planetarios. En directa conexion con el éxito que emprendimientos
—a los que se percibia como- andlogos tenian en muchas ciudades de Europa y Estados Unidos,
el Parque Japonés coadyuvaba a la insercion de Buenos Aires en esa serie.

Esa integracion a través de los entretenimientos no sélo daba centralidad a la ciudad
como actor fundamental de esa accidn sincronizadora, sino que ademds garantizaba la
integracion de sus habitantes en una suerte de acompasamiento general signado por la
participacion en unas “comunidades de sentimiento” (Appadurai, 2001) que trascendian (o
prescindian de) las fronteras nacionales.!®?

Al respecto, al dia siguiente de la inauguracion, 3 de febrero de 1911, El Diario se

encargaba de recordar a sus lectores que “Buenos Aires cuenta desde hoy con un centro,

181 Abu Lughod (2005) ha propuesto la coexistencia de multiples cosmopolitismos, considerando las diferentes
intersecciones posibles entre las experiencias subjetivas y aquello que se percibe como parte de un escenario ajeno,
ubicado espacial y temporalmente fuera de la cotidianeidad (en su analisis, se trata de las diversas relaciones que
establecen algunas mujeres de una zona semi rural de Egipto con productos televisivos desarrollados en El Cairo).
Si bien me resulta oportuna y pertinente la idea de una multiplicidad de cosmopolitismos, el énfasis de Abu Lughod
estd en las experiencias de los sujetos —en su caso, mujeres creadoras a la vez que creadas por esos diversos
cosmopolitismos-. Aqui, en cambio, ante la irremediable opacidad de esas experiencias, la multiplicidad de
cosmopolitismos alude al efecto de las diversas representaciones sociales encarnadas en discursos, practicas y
espacios concretos y situados, tales como los ambitos para el entretenimiento multitudinario y sus programas de
atracciones masivas.

182 Appadurai (2001) propone la categoria de comunidades de sentimiento para analizar grupos que imaginan y
sienten colectivamente y que a diferencia de lo que plantea Anderson (1993) en torno de las comunidades
imaginadas, lo hacen en el marco de comunidades trans 0 pos nacionales. Aqui, sin embargo, mas que en la
desterritorializacion y en la transnacionalizacion de las (sensaciones de) pertenencias, el énfasis esta en unas
relaciones efectivas, concretas, que se articulan sobre las distintas modalidades de participacién metropolitana,
antes que nacional.
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establecido al aire libre -a igual de los similares instalados dentro de proporciones gigantescas
en Paris, Londres y Norte América- y donde se han reunido los mas originales atractivos”. En
linea con esa aseveracion, a una semana de la apertura, Caras y Caretas sostenia que el parque
de diversiones, lejos de ser una réplica menor de sus homdlogos europeos 0 estadounidenses,
seria una version superadora de aquellos. Declamaba el semanario ilustrado que “el Parque
Japonés es mejor y méas completo que el Coney Island, el Luna Park de Paris, o la gran White
City, de Londres” (“Parque Japonés”, Caras y Caretas, 11 de febrero de 1911).182

Los parques de diversiones en general se caracterizaban por un doble movimiento de
acercamiento y exotizacion de aquello que era presentado como ajeno y lejano, extranjero o
extrafio. '8 Asi, por caso, cuando Caras y Caretas realizaba una genérica descripcion de
entretenimientos como estos, luego de aclarar que “Los principales sitios de este género son

Coney Island, en la América del Norte, y White City, en Londres”, proponia:

Imaginaos una multitud de torres blancas, de minaretes, de cipulas, de edificios de todas
clases y ornamentados con los mas variados estilos arquitecténicos desde el prototipo de
la gran mezquita de Moscou [sic] hasta los fantasticos kioskos chinos y japoneses:
imaginaos alla dentro cosas que dan vueltas, que se mueven vertiginosamente, y unos
sefiores que, vestidos con trajes ostentosos, anuncian vigorosamente las manifestaciones
de toda esta actividad (...) Y tendréis entonces una idea aproximada de las diversiones
veraniegas, tales cuales las apetecen las gentes de hoy dia (“El escalofrio por poco
dinero”, Caras y Caretas, 4 de febrero de 1911).

La inclusion de Buenos Aires a partir de los entretenimientos requeria, no obstante,
soslayar algunas notorias diferencias entre los parques de diversiones, pabellones de exhibicion
0 zooldgicos de otras regiones y las iniciativas locales. A pesar de que, efectivamente, las
atracciones guardaban notorias similitudes, para el caso de los parques de diversiones, cabe
sefialar que tanto Coney Island en Estados Unidos como el White City -y buena parte de los
primigenios parques de diversiones britanicos-, eran espacios costeros, balnearios. Se trataba,

por eso mismo, de entretenimientos veraniegos ligados casi exclusivamente a las vacaciones.

183 Aqui, el afamado Luna Park portefio no era adn siquiera un proyecto. El estadio (que primero fue un predio
descubierto, destinado a usos recreativos maltiples) se construiria recién durante los primeros afios de la década
del treinta.

184 Sj bien no es la intencion detenernos en los contenidos de los programas de atracciones, vale sefialar que como
en pocos otros espacios, la zona cultural del entretenimiento ha habilitado la convivencia de lo no habitual, lo no
familiar, lo extrafio, que podia ser tanto lo lejano y distante como lo novedoso o inédito, y también lo desviado o
monstruoso, a lo que la propia incorporacion en alguno de los heterogéneos programas y espacios para el
entretenimiento, mutaba en atraccion. Como en pocos otros ambitos, entonces, en los entretenimientos se ha
legitimado una simultanea propension al exotismo fascinante y a la repulsion frente la otredad radical (ya
encarnado en artefactos o en emplazamientos, ya en grupos humanos o individuos particulares).
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Esas caracteristicas no eran homologables con la propuesta del Parque Japonés, ni con ninguno
de los entretenimientos que estamos analizando aqui.

Pero las disonancias refieren también a las connotaciones y valoraciones que portaban
ambitos de este tipo. Y es que la indigenizacion -o adaptacion nacional- de los fendmenos
culturales, “es casi siempre producto de experimentos colectivos y espectaculares con la
modernidad y no necesariamente de la afinidad subyacente de las nuevas formas culturales con
las pautas preexistentes en el repertorio cultural de una sociedad dada” (Appadurai, 2001: 102).
Acaso la mejor evidencia de esto ultimo sea el caso de los zooldgicos. Alvear habia basado,
como vimos, su voluntad de transferir el modelo a la capital argentina afirmando que “en todo
el continente europeo no hay ciudad de mediana importancia que no tenga un Zooldgico, que
es el punto favorito de reunion de las multitudes” (del Pino, 1979: 40). Sin embargo, una parte
del éxito de estos espacios en Europa resultaba de su ligazon con las gestas de conguista
imperial y colonial. En cambio en Buenos Aires la construccion de las atracciones, lejos de
configurarse con campafas pretéritas de conquista externa, debia articularse sobre un doble y
simultaneo movimiento de acercamiento y exotizacion.®

Otro tipo de cosmopolitismo -ligado con este-, asumia una dindmica diferente.
Estructurado también a partir de esa armonizacién global que se basaba en una suerte de ajuste
planetario que signaba la preferencia de las multitudes por estas clases de entretenimientos en
diversas latitudes, esa interaccion sincronizada se manifestaba, sin embargo, sobre procesos que
se desplegaban dentro de cada espacio para el entretenimiento (y no por contiglidades o
analogias entre ellos). A lo que me refiero es a que la configuracién particular y especifica de
cada uno de los predios y de sus programas para el entretenimiento, estructurados por una logica
de permanente adicién y renovacion, habilitaba sinuosas relaciones entre la multiplicidad de
atracciones que sélo a instancias de su reunién bajo un mismo programa, conformaban una

totalidad interconectada.

185 Esto se volvia particularmente evidente en torno de los “zooldgicos humanos”, esas exhibiciones de personas
consideradas representantes de pueblos salvajes y/o en vias de extincion (entre los que se exhibieron lapones,
patagones, mongoles, etc.), que gozaban de un éxito similar al de la exhibicion de colecciones faunisticas. Fue
también Carl Hagenbeck el encargado de proveer los “ejemplares” para estas exposiciones. Tal lo que él mismo
cuenta en su autobiografia: “el interés por los pueblos extrafios y también por los animales exoticos, parece
dominar por igual a todos los hombres, tanto si son poderosos como insignificantes” (Hagenbeck, 1910: 412).
Cuando en Buenos Aires la Exposicién Nacional de 1898 incorporé entre sus atracciones a dos parejas de “indios
onas” acompafiadas de sus hijos, su exdtica otredad era permanente destacada en las crénicas. Por ejemplo, Caras
y Caretas sefialaba que “en su wigwamo toldo propio (...) permanecen impasibles, mirandolo todo y no temen 4
nadie ni & nada (...) les causa gracia el uso del sombrero y los atavios de las damas (...) y tratan de explicarse al
ver la luz eléctrica, el gas y las lamparas 4 kerosene, como se hace fuego sin lefia” (“Los indios fueguinos”, Caras
y Caretas, 12 de noviembre de 1898). El exotismo se articulaba alli sobre una distancia que no era tanto geografica
o temporal, sino relativa a la (im)posibilidad de integracion a la modernidad.
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En los &mbitos para el entretenimiento multitudinario, la coexistencia y la sucesion de
atracciones prescindia de cualquier encadenamiento ligado a la narracién lineal, como también
a la presentacion légica o cronoldgica de las relaciones entre las atracciones, en su caracter de
manifestaciones representativas de otro tiempo o de otras latitudes. La clave indiscutida en esa
configuracién y en ese cosmopolitismo era la simultaneidad.

Entonces, lo que habilitaba el cosmopolitismo masivo y popular era la sincronica
concatenacion, alternancia y yuxtaposicion de manifestaciones de diferentes localias, que
componian un programa —nunca conclusivo o definitivo- cuya globalidad se consagraba en la
combinacidn ecléctica de las atracciones que se ofrecian como recreacion de diferentes espacios
y momentos del mundo. Los criterios de esa combinacion se distanciaban de las relaciones
(crono)ldgicas, tanto como de los sesgos utilitarios o productivos.

Por eso, en un mismo espacio y momento, en absoluta y armonica simultaneidad, el
circo romano, el far west norteamericano, y los fuegos artificiales resplandeciendo sobre la
ladera del monte Fuji, componian un programa convocante, atractivo, entretenido y coherente.
Al hacerlo, colaboraban en la incorporacion de la propia ciudad de Buenos Aires —y de sus
habitantes- en ese devenir que se asumia simultaneo y acompasado.

Estructurados integramente por la l6gica del entretenimiento y ajenos a cualquier intento
de representacion que por mimesis o analogia reenviara a las dindmicas y criterios del mundo
“real” (tal lo que proponian otros dmbitos, como es el caso, entre otros, de las grandes
exposiciones internacionales que ya analizamos), aqui la ambientacion y las atracciones se
integraban en un programa que establecia un orden y unas relaciones otras entre sus
ingredientes, habilitando asi un cosmopolitismo organizado por la propia dinamica
masificadora del entretenimiento. Una dinamica que, lejos de ser mero desorden respecto del
orden de lo real, ofrecia una propuesta alternativa respecto de las logicas y narrativas que
construian series y vinculos —por analogia, sucesion, cronologia, etc.- entre las ciudades del
mundo, y entre la dindmicas locales y globales.

A instancias del despliegue de los ambitos para el entretenimiento y sus programas de
atracciones, esas dindmicas y ese cosmopolitismo (que, como digo, se organizaba en la adicion
y superposicion ni cronoldgica ni secuencial de ingredientes) resultaban cada vez mas
disponibles y cotidianos para las mayorias que habitaban la metropolis portefia. Lejos de
aparecer como una disrupcion, en los discursos de la época esta representacion —otra- de la
interconexion planetaria y sus modalidades de ajuste y armonizacién, y esa configuracion de

una localia portefia atravesada por su ecléctica interaccién con manifestaciones representativas
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de otras latitudes (tal el ejemplo del circo romano, o de la jirafa de Dakar) surgia como una
manifestacion legitima y valida de la vida moderna. Y por supuesto, también cosmopolita.

La legitimidad de estos espacios alternos, se consolidaba en el hecho de que esas
relaciones otras respecto del ordenamiento que por analogia o isomorfismo presentaba la
interconexidn como ingrediente central de la configuracién de cualquier localia —en este caso,
la de Buenos Aires-, quedaban circunscriptas a unos ambitos, los del entretenimiento
multitudinario, a los que no necesariamente se les exigia continuidad con el espacio y el tiempo
de lo habitual y ordinario. Me refiero a esos espacios que Foucault (1984) ha incluido en su

categoria de heterotopias felices.

Heterotopias felices

Foucault (1984) concibe a los ambitos para el entretenimiento dentro de la categoria de
heterotopias, a las que define como divergentes y excepcionales respecto de los espacios
sociales y culturales ordinarios. El autor parte de la asuncién de que en todas las sociedades
existen espacios que suspenden, neutralizan o invierten las relaciones habituales. Entre ellos,
las utopias, que mantienen con el mundo real una relacion de analogia directa o inversa, como
reverso ideal, e irreal, de lo efectivamente existente. Las heterotopias, en cambio, refieren a
todos aquellos emplazamientos que “tienen el poder de yuxtaponer en un solo lugar real varios
espacios” (Foucault, 1984: 437). Tal es el caso, segun los ejemplos del propio Foucault, de los
teatros, los cinematdgrafos, las ferias de atracciones, o los jardines; todas ellas “heterotopias
felices” (Foucault, 1984: 438).18

En consonancia con ese planteo, una de las principales caracteristicas de espacios como
los que estoy analizando aqui, es la combinacion no sélo de lugares sino también de tiempos
distantes (y aqui la distancia refiere en realidad a dos aspectos: distantes entre si, y con respecto
a las rutinas de lo habitual y cotidiano de los espacios no heterotopicos). Y mas que una
combinacion genérica de lo distante, podemos afirmar que se trata de una articulacion
estructurada por la simultaneidad de lo diverso.

Respecto de esa simultaneidad, heterotopias como las de los ambitos multitudinarios

para el despliegue de atracciones masivas, tienden a abrir también —y siguiendo en esto a

18 Dentro de la clasificacion que propone Foucault, ademas de las ferias, jardines, parques teatros y
cinematografos (que liga a las heterotopias felices), se incluye a las bibliotecas y museos (a los que presenta como
heterotopias de acumulacién perpetua propias, de la cultura occidental del siglo XIX); los burdeles y colonias
(estos ultimos como ejemplos de heterotopias de ruptura radical); y los asilos, prisiones y casas de reposo (como
heterotopias de desviacion destinadas a sujetos que transgreden la norma).
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Foucault- sus heterocronias. Es decir: situaciones de ruptura con el tiempo tradicional y su
devenir habitual, que es compartimentado, secuenciado, lineal.

De hecho, para el caso de los entretenimientos sobre los que se despliega esta
indagacion, podemos decir que ellos habilitaban una suerte de devenir permanente, un tiempo
continuado, o hasta circular (recordemos que los programas se repetian en distintos horarios y
en distintas jornadas), en el que la simultaneidad de atracciones representativas de diferentes
lugares y momentos, componian un programa también posible, también coherente, también
cosmopolita.

Estos heterotOpicos espacios proponian una ecléctica concatenacion de atracciones que
suponian la coexistencia de tiempos diversos en una sucesion no cronoldgica. Una vez mas, a
modo de ejemplo, vale el de la convivencia del circo romano junto al monte Fuji, antes, durante
o después del halo de los fuegos de artificio, o de los “combates entre pieles rojas y cowboys”,
que ofrecia el Parque Japonés.

Asi, los heterotopicos dmbitos para el entretenimiento no sélo habilitaban una
alternativa al devenir cotidiano de las rutinas de los habitantes portefios, sino que también
proponian la construccion de series otras respecto de la cronologia que permitia vincular
diferentes sucesos de distintos lugares del mundo. Pasados, presentes —e incluso futuros- de
diversas latitudes se integraban en los programas que la zona cultural del entretenimiento
proponia a sus destinatarios.*®’

Esta representacion otra respecto de la temporalidad y espacialidad habitual resulta un
ingrediente constitutivo del cosmopolitismo masivo y popular que aqui estoy definiendo. En el
marco de los ambitos para el despliegue de atracciones, ademas, ese cosmopolitismo -a
diferencia de muchas otras representaciones contemporaneas, textuales o visuales- no se
realizaba como una cuestion abstracta, ni como una dimension exclusivamente simbdlica. Al

contrario, la particularidad de estos ambitos —y acaso una de las razones principales de su éxito-

187 No pretendo asumir que las relaciones que estas series alternas componian fueran aleatorias o por completo
ajenas a las relaciones que estructuraban la interconexion global en otros ambitos y zonas de la sociedad y la
cultura. Al contrario, es posible rastrear lazos (ni univocos ni determinantes) con las jerarquias y tensiones que
organizaban la sincronizacion global en otras zonas de la sociedad. Por caso, la paulatina presencia de Estados
Unidos en los entretenimientos da cuenta de aquello. Si la aparicion de pieles rojas y cowboys puede ligarse con
la construccion de hitos relevantes del pasado global, esa misma globalizacion del pasado colaboraba en proyectar
la accion norteamericana hacia un futuro —también global- en el que Estados Unidos se reservaba un rol
modernizador protagdnico. Como ha demostrado Gutman (2011), de entre las mas importantes ciudades del
mundo, Nueva York era la que desplegaba su aura futura con mayor pregnancia en los afios finales del siglo XIX
y del comienzo del XX. Como también ha destacado esa autora, la insistente construccion de Estados Unidos como
pilar de la configuracion del futuro global, debia soslayar en Buenos Aires algunas condiciones contextuales: por
entonces las relaciones de Argentina con la potencia norteamericana eran ya, cuando menos, complejas.
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era la oportunidad de inmersion en esa otra realidad distante de las rutinas, ldgicas y
cronologias cotidianas y habituales.

Las heterotopias felices que componian los entretenimientos multitudinarios podian ser
vistas (dentro de los novedosos regimenes escopicos de impronta panoptica, panoramica o
planetaria a los que hemos mencionado antes, siguiendo a Gonzélez-Stephan -2006-), pero
también palpadas, recorridas, olidas, escuchadas, habitadas. La interconexion, la
yuxtaposicion, la adicion y la composicion de esos espacio-tiempo alternos habilitados por los
entretenimientos, propiciaban una inmersion que potenciaba la integracion de los concurrentes
en ese “nuevo universo que no tenia una escala de medidas compatible con el antiguo”
(Bentley, 2009: 258, la traduccion es mia).

No se trataba solo de saber, como un dato de directa o indirecta relacion con otros, que
la jirafa Mimi que paseara atada con una soguita de la mano del director del zooldgico, habia
venido de Dakar —cosa que la prensa se habia encargado de repetir incesantemente-. Ademas,
en el espacio que abria y componia el zool6gico portefio para sus multiples y diversos
concurrentes, Dakar se incorporaba en esa simultaneidad cosmopolita de manera material y
concreta (al tiempo que imbricaba a Buenos Aires en esa composicion). Como sabemos, Mimi
moraba en el predio dentro de una casa africana que podia, si no tocarse ni habitarse, si verse y
conocerse de primera mano.

De hecho, en el zooldgico de Palermo, por decision de Holmberg y bajo la premisa de
gue cada animal debia tener un albergue relacionado con su lugar de procedencia, las jirafas se
hospedaban en recintos de impronta africana, los dromedarios habitaban una casa arabe, y los
elefantes un templo hindd (ver imagen Nro. 23). Y asi para todos los “pensionistas”
permanentes, como Mimi.*®8 Cada uno de esos espacios guardaba una relacion con pretension
de iconicidad o simbolismo respecto de sus regiones de procedencia real. Asi, Mimi era Dakar
y era también un puente de relacidén imprecisa pero cercana y simultanea con India, dada la

vecindad contemporéanea con el elefante.

188 |_a materialidad de los espacios dedicados al entretenimiento no era un dato soslayado o menospreciado en las
crénicas de la época. Por el contrario, es notorio el énfasis descriptivo a este respecto. Por citar solo un ejemplo,
que ademas da cuenta de la importancia que el sucesor de Holmberg dio también a la dimensién material de las
atracciones zooldgicas, vale traer un fragmento de la crénica de Caras y Caretas titulada, justamente, “Novedades
edilicias”. La nota —que ademas refuerza la centralidad de la propia figura de Onelli como gran hacedor de los
entretenimientos- decia que “El jueves de la semana pasada el intendente sefior Gliraldes inaugur6 en el Zoo del
Sud un pabellon para aves acudticas constante de una gran jaula y de una pileta y un templete que se hallan
cubiertos por aquella. La jaula esta armada sobre una extension de 145 & 150 metros cuadrados. La numerosa
colonia de aves acuéticas que ha ido a poblar la nueva instalacion del Zoo del Sud procede del jardin central.
Servira de plantel para dotar de habitantes a futuras jaulas que saldran de la cabeza del sefior Onelli, en cuyos
compartimentos se conoce que ya han empezado a bullir”. (“Novedades edilicias”, Caras y Caretas, 13 de junio
de 1908).
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IMAGEN NRoO. 23
Palacio hindu de los elefantes, inaugurado en 1904.
Archivo General de la Nacién

Todo ello era parte nodal de la zona cultural en la que se desplegaban los &mbitos para
el entretenimiento. Entre los ingredientes centrales de esa zona sitlo a este cosmopolitismo de
maltiples dimensiones que, sin desconocer los vinculos y las tensiones que determinaban las
connotaciones de las diferentes localias, proponia a su vez una yuxtaposicion signada por la
I6gica masiva y heterotdpica (que podia prescindir de la exigencia de secuencialidad o
sistematicidad -geogréfica, historica, econdmica o politica-) de estos espacios y sus propuestas.

Una de las caracteristicas distintivas de esta zona era la simultaneidad de
manifestaciones de lugares y momentos otros, que daban cuerpo a un programa y unos espacios
que, lejos de presentarse como la representacion de un ordenamiento externo o previo,
configuraba sus propios parametros para la insercion de la metrépolis y de sus habitantes —
participantes de los entretenimientos- en una modernidad que se asumia indefectiblemente
global.

Recapitulando

Lo que he expuesto en este capitulo es como, en un contexto signado por la
interconexidn y la armonizacion planetaria, los entretenimientos multitudinarios configuraron
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en Buenos Aires en los afios de entresiglos, un tipo particular de cosmopolitismo accesible y
disponible a las mayorias.

Recuperando y combinando ingredientes relativos a la particularidad de Buenos Aires
(sobre todo en relacion a su composicion social y a su prevalencia de pobladores nacidos en
otras regiones del planeta) y, al mismo tiempo, a su inclusion en la serie que componian las
grandes capitales o las grandes ciudades del mundo (inclusion que requeria un concomitante
distanciamiento respecto de su propio “interior”), buena parte de los discursos acerca de los
entretenimientos colaboraban en el afianzamiento de una modernidad que se asumia
indefectiblemente global.

Sin embargo, y a pesar de la combinacién con esos énfasis presentes en otros espacios,
en su despliegue los entretenimientos componian un cosmopolitismo otro, que aqui he definido
como masivo y popular. EI cosmopolitismo masivo y popular de los entretenimientos
implicaba, por una parte, un modo de imbricacion de lo local en lo global que lejos de afianzarse
Unica o centralmente en el plano de lo discursivo, cobraba encarnadura concreta en la
materialidad de los predios para el entretenimiento. Alli, la construccion de las diferentes
localias se consolidaba en la combinacién visible y palpable de algunas manifestaciones
pretendidamente representativas de las méas diversas regiones del globo. No obstante, y por
otra parte, esa combinacion prescindia en los entretenimientos, de la concatenacion
(crono)ldgica que estructuraba las representaciones candnicas (materiales y simbolicas) de la
interconexion global (tal el caso de las grandes ferias internacionales que he presentado al
comienzo del capitulo). La condicion heterotopica y heterocronica de estos entretenimientos
coadyuvaba a la construccion de este cosmopolitismo masivo y popular que permitia la
configuracién de la totalidad sobre todo a partir de la simultaneidad de lo diverso.

Asi, los ambitos multitudinarios para el despliegue de atracciones masivas colaboraban,
a través de sus propias dinamicas y de sus originales emplazamientos, en la configuracién de
este cosmopolitismo que se ofrecia como vivencia disponible accesible, horizontal y expandida
para los heterogéneos habitantes de la Buenos Aires del cambio de siglo.

En el siguiente y ultimo apartado, recuperaré sintéticamente lo analizado hasta aqui para
formular algunas consideraciones generales relativas a la relacién de los entretenimientos

multitudinarios con los procesos de masificacion que son objeto central de esta investigacion.
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Para cerrar, algunas ideas

El punto de partida de esta indagacién fue, en realidad, una certeza incuestionada. Me
refiero a la idea de que lo masivo es nuestro hébitat contemporaneo, ineludible e insoslayable.

Nuestras experiencias estan organizadas e integradas en y por la l6gica masiva, que
determina, entre muchas otras cosas, el ritmo de nuestras acompasadas rutinas, el devenir de
las expectativas subjetivas y compartidas, nuestros consumos y placeres y las pautas para la
participacion colectiva.

Asumiendo, entonces, esa masificacion como marco y contexto inevitable, la pregunta
que orienté mi indagacion fue la del como: ¢como fue sucediendo esto?

Para responder, debo recurrir antes que nada a la idea de proceso. Como he analizado
en los capitulos precedentes y como retomaré en estas paginas, el proceso que esta investigacion
recupera fue motorizado por potentes agentes culturales, estaduales y mercantiles. Esa
afirmacion viene a convalidar la tesis de Martin Barbero (1991) segun la cual el despliegue y
afianzamiento progresivo de la dinamica masiva fue fruto de un devenir histérico en el que
confluyeron la gestacion del mercado, del estado y de la cultura nacionales. Y, asimismo, fue a
instancias de ese proceso que se selld la integracion de las mayorias en las sociedades
contemporaneas. &

Mi concepcion del proceso de progresiva masificacion parte de las multitudes, para
desentrafiar como los entretenimientos colaboraron en concretar su integracion a la que seria
luego la dindmica, la logica y el contexto de nuestras vivencias de la masividad
contemporaneas.

Esta investigacién sobre el como de la histdrica conformacion de lo masivo, entonces,
sorted dos desplazamientos habituales en las ciencias sociales, que atraviesan de manera
particular -aunque no Unicamente- a los estudios del campo de las ciencias de la comunicacién
(del que provengo y que por eso mismo me resulta el méas cercano y conocido).

Al respecto, haciendo una breve digresion de impronta comunicacional, me permito
recordar que uno de esos desplazamientos es el que conduce desde la masividad hacia los
medios de comunicacion; movimiento que termina muchas veces ajustando o reduciendo la

primera a la accién o efecto de los segundos.

189 A diferencia de mi propio énfasis —centrado en la accion de los ambitos para el entretenimiento multitudinario-
bajo la impronta barberiana ese largo despliegue que culminaria por interpelar e integrar a las mayorias dentro de
una férrea —aunque implicita- identificacion con la masa, iria a articularse, centralmente, sobre los dispositivos de
la massmediacion y su incidencia en la vida cotidiana.
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Sobre todo a partir de la Gltima mitad del siglo XX, las mas diversas versiones de un
mediocentrismo, ya evidente, ya latente, han tendido a explicar a través de los medios masivos
de comunicacién, no solo la manipulacion o la alienacion, sino también la textura general de
las experiencias y la produccion social de los sentidos.

Sin desestimar a los medios, ni en sus dimensiones socioculturales ni en las politicas,
considero més fructifero recuperar las ideas de Schmucler (1992), y acaso parafrasearlo aqui
para afirmar que la gente hace algo con la I6gica masiva después de que ella hizo a la gente de
una manera determinada.*

En estrecha vinculacion con las diferentes versiones del mediocentrismo, el otro
deslizamiento que evité en esta indagacion es el que infiere de la progresiva masificacion de la
sociedad y la cultura una identificacion primordial —muchas veces excluyente- con el publico.

La categoria de publico tiende a portar al menos dos acentuaciones poco fructiferas para
el abordaje que esta tesis comporta.’®! La primera de esas entonaciones es la que basa la
historica emergencia de el publico o los publicos en la ampliacion de los horizontes de lectura
(Sarlo, 1985), principalmente a partir de la extension de la repablica de las letras (Ramos, 1989)
y de la ciudad letrada (Rama, 1998). Bajo enfoques como esos, los procesos de configuracion
y progresiva expansion de los publicos parecen circunscribirse a los efectos de la masificacion
de los dispositivos de integracion, concebidos de manera practicamente excluyente en torno de
la distribucidn de unos saberes articulados sobre la posesion de competencias lectoescriturarias.

Al respecto, y como ya ha mostrado Castro-Gomez (1997), la entronizacién de la ciudad
letrada tiende a difuminar u opacar la coexistencia de diferentes vecindarios, dentro de los
cuales esos saberes pueden cumplir funciones bien diversas, incluso divergentes de las
prescripciones configuradas desde la perspectiva ilustrada. Ademas, esa misma entronizacion

cercena la posibilidad de analizar la masificacion a partir de unas competencias y saberes

190 a frase original del autor dice que “la gente hace algo con los medios, después de que los medios hicieron a la
gente de una manera determinada” (Schmucler, 1992: 2). Lejos de cualquier determinismo mediocéntrico, la
relevancia del pensamiento de Schmucler resulta de su temprano y pionero interés por aquello que la gente hace
con los medios y sus discursividades pero siempre a partir de los diversos contextos de significacion en los que
habita, a los cuales les da suma importancia.

191 E| pdblico, como categoria analitica (o los pablicos, aunque probablemente el plural no resuelva aqui la
cuestién) habilita también algunos desplazamientos hacia otros campos mas vinculados con la mirada que esta
investigacion privilegia. Se intersectan alli cuestiones que -si bien exceden el alcance de este abordaje- permanecen
abiertas y en fructifera tensién. Una de ellas es la que permite solapar a los publicos con lo publico, y que conlleva,
en parte, la reinsercion en la materialidad del espacio urbano, y también la de la politicidad de los vinculos (para
ampliar ver Fernandez, et. al.,2013). Otra es la que permite revisar la categoria de publico en el contexto actual,
signado por nuevas modalidades de consumo y produccién de discursos, representaciones y bienes culturales,
resultantes de la mediacion de nuevas tecnologias y plataformas (para ampliar puede verse Jenkins, 2015).

222



diferentes respecto de aquellos establecidos de manera fundante y disciplinaria (Gonzélez-
Stephan, 1996) en las sociedades tradicionales y pre masivas.%

La segunda caracteristica que habita en la categoria de publico -a la que también es
factible vincular con enfoques basados en la centralidad de los medios masivos de
comunicacion y de las industrias culturales- es la abstraccion. Las més de las veces el publico
se escinde y desentiende tanto de las personas que lo componen, como de la materialidad de los
espacios y momentos que habilitan esa configuracion colectiva.

Asi, como contracara de un presunto debilitamiento de los vinculos con los cercanos
fisicamente, se estrechan los que se forjan “con aquellos con quienes no compartimos el lugar
pero nos unen afinidades electivas” (Simmel, 2012: 12). En esa linea, los publicos incluso
pueden devenir en constructos invisibles e inasibles, ligados antes que nada a la conformacion
de artefactos imaginarios (Anderson, 1993).

En relacién con lo anterior, y mas alld de esos procesos imaginarios, resulta también
incuestionable que “se puede formar parte de varios publicos, pero se pertenece a una sola
multitud en cada momento” (Mattelart, 2007: 310). Sin dudas, la materialidad de la multitud
requiere una copresencia indelegable e indisoluble. La multitud implica encuentro, contacto,
vinculo, cercania, lo que conforma una entidad material tangible y visible. Como ha enfatizado
Ortiz, una multitud es “una aglomeracion de personas en un determinado lugar” (Ortiz, 1996:
75).

Estas reflexiones me conducen al foco de esta indagacion, que ha sido el pasaje de las
multitudes a las masas, concebido como un proceso con multiples dimensiones, temporalidades,
espacialidades y agentes.

La certeza que emerge de ese proceso Yy de esta tesis es que los ambitos para el
entretenimiento se recortaron como espacios nitidos para el agrupamiento de esas multitudes a
la vez que como potentes dispositivos intervinientes en la produccién y despliegue de las
dindmicas y pautas masivas y masificadoras.

Al respecto, en esta indagacion asumi, por un lado, que los procesos de masificacion
conllevaron una ampliacion de las competencias (ni forzosa ni Unicamente letradas)

disponibles, y necesarias, para la integracion de las mayorias en esa nueva matriz. Me refiero a

192 Gonzalez Stephan (1996) ha analizado el caracter fundacional de la escritura en la configuracion histérica de
las sociedades nacionales latinoamericanas. Resumidamente, su planteo es que la escritura ha sido un mecanismo
nodal para la conformacién e integracion ciudadana (y, al mismo tiempo, para la delimitacién de fronteras y para
la conformacién de otredades no asimilables a la nacion). Bajo su enfoque, las mas emblematicas manifestaciones
de la escritura disciplinaria fueron las gramaticas, las constituciones y los manuales; todas ellas producciones
letradas dedicadas a organizar y moldear las pautas para la legitima participacion ciudadana en la vida social,
publica y privada.
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las competencias y disposiciones que se articularon en —y configuraron a- las prescripciones y
proscripciones para una integracion que, en la zona de los entretenimientos, fue multitudinaria
y fue masiva, tal lo que he descripto en los capitulos segundo y tercero de esta tesis.

Por otro lado, sostuve que el analisis de esa articulacion -que, vale la pena insistir, no
se produjo de manera excluyente en la intimidad solitaria de la lectura ni tampoco en la abstracta
comunion de los lectores- requiere de la consideracion de los fendmenos también, o sobre todo,
en su materialidad. Entonces, dentro de un enfoque eventualizado y desustancializante
(Restrepo, 2012) que recupera las dimensiones materiales de la cultura (Williams, 2000; 2001),
aqui los procesos de masificacion, lejos de desentenderse de las multitudes y de sus &mbitos de

encuentro e interaccion, los comprenden y requieren.

Multitudinarios y masivos

Si la multitud (multitud que rara vez se acomoda a un singular, y que deviene casi
inmediatamente en las multitudes) resulta una presencia fundante de los procesos de
masificacion, entonces esos procesos no pueden analizarse fuera o antes de la emergencia de
los conglomerados urbanos, en los que las multitudes resultaron empiricamente observables, al
tiempo que se configuraban como una presencia imaginable y decible, por primera vez.

Antes que en otras ciudades argentinas, fue en Buenos Aires donde las multitudes se
convirtieron simultdneamente —entre otras cosas- en categoria socioldgica, descripcion
periodistica y objetivo mercantil, mientras se volvian parte de un novedoso paisaje.

Como he mostrado en el capitulo primero, hacia las ultimas décadas del siglo XIX las
multitudes fueron ese “mal necesario” al que cada voluntad dirigencial, de manera individual o
de forma institucional pretendié convocar e interpelar, en aras de una integracion que se
prometia ordenada y se asumia como indefectiblemente modernizadora. En las iniciativas de
las diferentes dirigencias politico-gremiales y de las autopercibidas elites intelectuales y
tutelares, el énfasis en el potencial modernizador fue combinandose con el temor por la amenaza
disolutoria que esas mismas multitudes portaban. Acciones explicitas de jardineria social
(Bauman, 1998) de impronta estatal se combinaban con esas maltiples y diversas expectativas
y aspiraciones dirigenciales, y se volcaban, también a través de emprendimientos privados, cada
vez mas a las préacticas y los momentos presuntamente liberados de las obligaciones laborales
y de la participacion formal en la vida colectiva.

En la Buenos Aires de las décadas del pasaje del siglo X1X al XX los entretenimientos

sobre los que esta investigacion centra su atencidn se configuraron en la interseccion de varios
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fendmenos concurrentes, que resultaron fundamentales para el exitoso e irreversible proceso de
masificacion.

Ante todo, por primera vez estaban alli, en buena medida gracias a unos procesos
migratorios de inédita magnitud, unas populosas multitudes a las que se reconocia como
indispensables vectores de modernidad. Esas multitudes irian, pronto, a distribuirse y habitar,
de manera fluida, una ciudad caracterizada por las superposiciones y por la homogénea
distribucion de las heterogeneidades. Surgid entonces la posibilidad concreta de que esos vastos
y diversos pobladores (més vastos y -sobre todo- mas diversos que nunca antes) se cruzaran,
interactuaran, se encontraran y participaran de los mismos espacios, momentos y actividades
que ofrecia la ciudad.

Si, como he descripto en el primer capitulo, durante buena parte del siglo XIX la reunion
de personas de pertenencias y trayectorias diferentes se veia limitada o directamente impedida
por causas infraestructurales tanto como socioculturales, la confluencia de una serie de
transformaciones haria que esos encuentros —hasta entonces sélo excepcionales y disruptivos-
se integraran a las rutinas cotidianas de la ciudad; y a las vivencias habituales de sus habitantes.
También, o de manera preferencial, en el marco de los entretenimientos.

Lejos de la excepcionalidad de las celebraciones civicas o religiosas, tanto como de la
de los carnavales o las romerias, los &mbitos que esta tesis ha privilegiado se configuraron como
unos de los primeros y mas notorios espacios organizados deliberadamente para esos encuentros
signados, ademas de por el placer del entretenimiento, por la diversidad de la multitud.

Como sefialé en el capitulo cuarto, a la sombra de unas anticipaciones del porvenir que
auguraban inminentes procesos de elevacién material y simbolica de la ciudad y que eran
asimismo anhelos de una progresiva superacién moral y cultural de sus habitantes; a ras del
suelo los entretenimientos concretaron una expansion que, en realidad consistié en multiples
ensanchamientos concurrentes. Me refiero a la confluencia de una ampliacion que fue cultural,
mercantil y urbana, tal lo que he mostrado en los capitulos segundo, tercero y cuarto,
respectivamente.

El ensanchamiento se realizaria, ademas y como ya he mencionado, no de manera
estacional o extraordinaria, sino de forma continuada, permanente, aunque en torno de un
depsliegue relativamente asistematico y sinuoso, como fue el de los entretenimientos. El
movimiento expansivo tuvo notorias implicancias en las dindmicas urbanas de las mayorias y
en la emergencia de momentos y espacios efectivamente habilitados y disponibles para ser

compartidos por personas de diversas procedencias y trayectorias.
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Muchos de los aspectos materiales mas evidentes del ensanchamiento pueden
computarse a la accion de la electricidad, como agente central de la metropolizacion urbana,
principalmente en sus aplicaciones a la iluminacién y al transporte publicos. Entre las
rearticulaciones de esas aplicaciones con el entretenimiento —como mostré en el capitulo cuarto-
destacan las que refieren a la ampliacion de los circuitos urbanos (a partir de las nuevas zonas
accesibles a los mas, gracias a la electrificacion tranviaria), que dieron cuerpo a una expandida
cartografia del entretenimiento, junto con la conquista de una cada vez mas legitima
nocturnidad, propiciada por la iluminacion de los espacios compartidos, antes solo reservada a
los sectores privilegiados de la sociedad.

Junto con esas dos aplicaciones (sobre el transporte y la iluminacion) la electricidad
sumaria a los entretenimientos también la posibilidad de convertir en atracciones a unos
novedosos artefactos de muchas veces imprecisos, o incluso de inverosimiles alcances y
funciones. En ese sentido, la descripcion y anélisis realizados en el capitulo cuarto dan cuenta,
a la manera williamsiana, de las implicancias de las dimensiones materiales sobre la cultura. Y
viceversa.

Respecto de la legitimidad del movimiento expansivo propiciado por -y propiciador de-
los entretenimientos multitudinarios, es preciso enfatizar que la reunion relativamente
indiferenciada de esas nuevas mayorias heterogéneas que poblaban la ciudad capital se concreto
en los entretenimientos sin refiir con las valoraciones morales o higiénicas hegemonicas.

De hecho, como he mostrado en los capitulos segundo y tercero, los entretenimientos
pueden concebirse como exitosos y pioneros emergentes y agentes masificadores por su
temprana potestad de articular las valoraciones de la “cultura culta” con las méas convocantes
atracciones populares, a caballo de la contemporéanea apertura de multiples zonas culturales,
tanto como de la revolucion del consumo y la exponencial ampliacion del mercado.

Bajo la inconmovible presuncion de que ni lo cultural ni lo mercantil pueden
independizarse de lo material, sostengo que los entretenimientos habitan y construyen una doble
dimensién, cultural y mercantil fundamental para abordar los procesos de masificacion. Estos
procesos pueden asumirse como complementarios de aquellos que provenian de estrategias
estaduales y formales tendientes, en el mismo periodo, al ordenamiento y la inclusién civico-
social de las mayorias (a los que puede identificarse no solo en torno de la escolarizacion sino
tambien alrededor de un andamiaje institucional y normativo dedicado a la integracion y

unificacion —territorial, linguistica, legal, cultural- de la sociedad nacional).
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Una zona cultural y mercantil

La zona cultural y mercantil del entretenimiento a la que me he dedicado se caracteriza
por la reunion de sus propuestas dentro de unos eclécticos, sinuosos, y nunca conclusivos
programas. Programas que, como describi en el capitulo segundo, resultaban de la confluencia
de una inacabada serie de atracciones que, en general, combinaba divertimentos populares y
propuestas tradicionales y “cultas”, junto con las mas novedosas manifestaciones de la vida
moderna y cosmopolita, encarnadas, entre otras cosas, en artefactos y juegos mecénicos y
eléctricos.

Asi, las atracciones reunidas en esos programas y desplegadas en los ambitos para el
entretenimiento que esta indagacion priorizo, configuran una cabal manifestacion de la
pregnante articulacion de lo popular y lo masivo: aquello que Martin Barbero (1991) ha
renombrado como lo popular-masivo.'®3

Esos programas y esas atracciones, que hacian crujir los sistemas clasificatorios de la
época (tal como he recuperado en el capitulo segundo, sobre todo en relacion con las
disquisiciones dentro de los censos y anuarios estadisticos) se organizaban dentro de unos
entretenimientos que retomaban y adaptaban la bateria de estrategias y recursos que el mercado
de consumo estaba desplegando ya en otras esferas de la vida social (y que, como vimos en el
capitulo tercero, tenia a las grandes tiendas departamentales como sus actores mas dinamicos,
influyentes y exitosos).

Esta zona simultdneamente cultural y mercantil de los entretenimientos, como he
mostrado, tuvo como caracteristica su intervencion, a una misma vez, en los procesos de
uniformadora abstraccién del mercado de consumo (y esto resulta particularmente notorio, por
ejemplo, en sus estrategias ligadas al establecimiento de tarifas planas, horarios continuados o
pases libres, entre otras); y en los de reanclaje de esas dindmicas en torno de espacios y
momentos concretos, especialmente disefiados para el efectivo encuentro de las multitudes. Los
entretenimientos colaboraron en la construccién de mojones seculares y modernos, y también
en su articulacion con las interacciones concretas de los destinatarios de sus propuestas. Asi,
contribuyeron a acompasar el ritmo de las mayorias en torno de eventos y dindmicas
configuradas por el abstracto e impersonal despliegue mercantil, a la vez que abrieron espacios
y momentos concretos para la reunion e interaccion multitudinaria dentro de la tangible

materialidad de sus predios.

193 Para ampliar ver Rodriguez (2011; 2014).
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A juzgar por los datos estadisticos y las fuentes periodisticas del periodo, los
entretenimientos se afanaron de manera bien exitosa en concretar unas convocatorias amplias
que, inscriptas en el ensanchamiento cultural y mercantil mencionado, habilitaron y propiciaron
la presencia, la convivencia, la interaccion —acaso fugaz, pero a la vez constante- de sectores
altos, medios y populares.

Si, por razones obvias, las experiencias y emociones de esos concurrentes se mantienen
relativamente opacas a mi investigacion, la nocion de pactos del entretenimiento (Mantecon,
2009) me permite recuperar la existencia de pautas colectivas y universales, que prescribian y
proscribian los modos de participacion y de integracion de las mayorias en el marco de esos
ambitos y esos programas.

Como analicé en el capitulo tercero la universalidad de las propuestas se combinaba con
segmentaciones y distinciones, las mas de las veces deudoras de diferencias sociales
establecidas antes o fuera de esta zona cultural y mercantil. No obstante, esos gestos de
distincién al interior de la masificacion de las propuestas para el entretenimiento prescindieron
por completo de cualquier establecimiento de membresias o0 exigencia de acreditaciones
exclusivas o excluyentes. Por el contrario, y a diferencia de lo que ocurriria en otros espacios
de la vida social, las segmentaciones habilitadas por los entretenimientos y sus pactos carecian
de la demarcacion de pautas de conducta diferenciales para unos u otros concurrentes.

En los entretenimientos el bullicio, la algarabia y en ocasiones el vértigo o el frenesi
eran parte de las propuestas de manera general, indistinta; y lejos de aparecer en los discursos
de mayor circulacion del periodo como atributos refiidos con el buen gusto, la moral, la familia
-0 la “cultura”-, podian articularse sin tensiones en una zona del ocio que era, asimismo, la de
un placer legitimo y susceptible de ser compartido.

Como planteé en el capitulo tercero, los “dias de moda” (o las noches de moda), con su
pretension de circunscribir las convocatorias a las familias encumbradas de la ciudad, y con su
habitual amplificacién en la prensa popular ilustrada de la época, resultaban méas una evidencia
de los procesos que propiciaban la masificacion de las propuestas y de los destinatarios, que
una modalidad de real instauracion de pautas diferenciadas para la participacién de unos u otros
sectores de la sociedad en los entretenimientos.

En ese sentido, tal lo que ha sefialado Ortiz (1996), y como mi propia indagacion viene
a reafirmar, estandarizacion y distincion se presentan como ingredientes constitutivos e
insoslayables de los procesos de masificacion; también en torno a los entretenimientos

multitudinarios de la Buenos Aires de las décadas de entresiglos.
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Junto a la presentacion de una serie diversa de datos cuanti y cualitativos que me
permitieron sustentar mi afirmacion, les otorgué a los entretenimientos la incuestionada
condicion de multitudinarios. Asimismo, les dediqué a las atracciones el caracter de masivas,
para dar cuenta con ello tanto de su constitutivo eclecticismo, como de su potencial convocante,
bajo unas dindmicas regidas por los criterios de abstraccion, de sincronizacién y de
universalizacion propios del mercado de consumo.

La combinacién de estos ambitos multitudinarios y sus propuestas organizadas en torno
de la articulacion de numerosas y heterogéneas atracciones, me permitié iluminar un momento
y una dimension de un proceso que excede a los entretenimientos de los afios de entresiglos en
Buenos Aires, pero que sin embargo cristaliza alli (en esos afios, en esa ciudad, en esos
entretenimientos) de manera notable, tal lo que mostrado a lo largo de mi indagacion.

Mi planteo es que en los afios del pasaje del siglo XIX al XX en la ciudad de Buenos
Aires, los entretenimientos multitudinarios, los ambitos para el despliegue de atracciones
masivas, fueron agentes fundamentales de los procesos de progresiva masificacion de las
multitudes, de la cultura y de la sociedad.

Esos procesos, que pueden sin esfuerzo concebirse como parte de un impulso diluyente,
de las categorias, fronteras y dinamicas previas; caben asimismo en un movimiento aglutinante
de rutinas, ritmos y localias, de novedosa configuracion.

Como ha afirmado Williams (2001) y ha reivindicado Ortiz “masa fue una palabra usada
para sustituir multitud. De hecho, no hay masas; existen apenas maneras de ver a las personas
como masas” (Ortiz, 1996: 69). Asi, sobre el fondo de las multitudes decimononicas, al inicio
del siglo XX se fue recortando la silueta de las masas. Las masas, que comenzaran su derrotero
como inestimables garantes de la modernizacion de las sociedades, terminaron por configurarse
sobre el protagonico rol de licuar o de negar categorias previas. En ese sentido, como afirma
Montaldo para dar cuenta de la potencia diluyente de la masa, que “no remite a un sujeto social,
ni siquiera llegan a ser una categoria politica” (Montaldo, 2016: 41).

Lo que propongo aqui es que la dilucion categorial que conllevo la creciente centralidad
de las masas —y de lo masivo- dio lugar a esa manera de integracion y sincronizacion desplegada
de forma privilegiada en la cultura y el mercado. Y, sobre todo, en la zona de confluencia
mercantil y cultural que conformaron los entretenimientos multitudinarios.

Si la dilucion remite a algo que se licla, el efecto —retorico- no ira a disgregar a las
multitudes que, efectivamente conformadas, asumiran una nueva forma para sus (re)uniones.
La dilucién y el aglutinamiento conviven alli. Se aglutinan, se aglomeran, se unen y se juntan

en los predios de los entretenimientos unas multitudes mas diversas y heterogeneas que las que
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suelen convivir e interactuar en otros espacios urbanos (incluso mas diversas que las que se
congregan en los &mbitos destinados a la integracion formal, como la escuela, o los dedicados
al ocio recreativo que se va organizando alrededor de los deportes, donde clasificaciones y
segmentaciones etarias, de clase o de género suelen ser determinantes).

Estos espacios de friccion (Briones, 2007) habilitan unos modos de convivencia e
interaccion dentro de los que las diferencias, lejos de cristalizar en una tension manifiesta o en
criterios de distincion infranqueables, configuran novedosas formas de reunion y participacion.
Por eso afirmo que la dilucion de las categorias que propicia la dindmica masiva conlleva,
asimismo, una impronta aglutinante.

Concretamente, es posible identificar al menos dos aspectos de esta accién aglutinante
de los entretenimientos multitudinarios y masivos. EIl uno -ya mencionado-, esta ligado a la
integracion de las mas heterogéneas multitudes a través de mojones, ritmos y dindmicas
colectivas y compartidas, cada vez méas expandidas y universalizadas entre los diversos sectores
de la sociedad.

El otro se vincula a una integracion de distinta clase, que va mas alla de la cotidianeidad
y las rutinas habituales de los pobladores metropolitanos. Me refiero a la accién de los
entretenimientos en torno de la incorporacion de esas rutinas y ritmos dentro de una dindmica
que se ofrecia como de alcance planetario. Se trata, entonces, de la inclusion de los més dentro
de los procesos de armonizacién y sincronizacion global, sobre todo a instancias del despliegue
de un cosmopolitismo popular y masivo. Como he mostrado, ese cosmopolitismo resultaba un
cosmopolitismo-otro respecto de aquel que se organizaba en torno de la sistematicidad de las
relaciones productivas y de intercambio entre regiones, que se exhibia, a la vez que se
consagraba, en espacios de hegemdnica armonizacion global, como los de las exposiciones
internacionales, segun lo describi en el capitulo quinto.

Una vez mas, lejos de desafiar o desestimar los ingredientes y connotaciones que
habilitaban la insercién de Buenos Aires en la serie de las grandes ciudades del mundo y que
convalidaban las versiones hegemonicas de su participacion en la modernidad global, lo que
ocurria dentro del cosmopolitismo masivo y popular era una combinatoria material y simbolica
diferente de esos ingredientes dentro de unos predios y unas propuestas signadas no sélo por el
placer del entretenimiento, sino también por su condicion de heterotopias (Foucault, 1984). En
esos espacios, la simultaneidad de una diversidad que era geografica y cultural, pero tambien
historica y social, se organizaba ademas heterocrénicamente, a la vez que se integraba a las
vivencias de los numerosos y diversos pobladores de la ciudad, muchos de los cuales fueron

habituales o esporadicos concurrentes a los entretenimientos.
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Al final

Para concluir, propongo recuperar aquella reflexion de Stuart Hall que ocup0 el lugar

de epigrafe en las primeras péaginas de esta tesis, y que sostiene que:

Las mayorias silenciosas si piensan. Si no hablan puede ser porque les hemos arrebatado su
discurso y las hemos despojado de los medios de enunciacion, no porque no tengan nada qué
decir. Yo argumentaria que, a pesar del hecho de que las masas populares nunca han sido
capaces de convertirse, en un sentido completo, en los sujetos-autores de las practicas
culturales en el siglo XX, su presencia constante, como un tipo de fuerza historico-cultural
pasiva, ha interrumpido, limitado y afectado constantemente todo lo demas. Es como si las
masas hubieran mantenido un secreto para ellas mismas, mientras los intelectuales siguen
andando en circulos tratando de descubrir cual es, qué es lo que estd pasando (Hall, 2014:
106).

Mi propia indagacién se dedico a comprender cémo la masividad a la que hoy, de
manera naturalizada, asumimos como contexto, contorno y habitat insoslayable -tal lo que
planteé al inicio de estas conclusiones- se recort6 como un factor central en la poderosa
dinamica de inclusion para esas mayorias silenciosas que han sido una presencia constante, y
una fuerza historico-cultural determinante de todo lo demés, como afirma Hall.

En el marco de esa dindmica, en esta tesis privilegié el analisis situado y concreto de los
procesos que ocurrieron en y por la zona mercantil y cultural de los entretenimientos, que
comenzaba a configurarse, e inmediatamente a expandirse, desde las décadas finales del siglo
XIX en la ciudad de Buenos Aires.

El recorrido me condujo a la certeza de que los entretenimientos colaboraron en la
interseccion y el acople de la cotidianeidad de las multitudes en torno de unos ritmos y mojones
colectivos configurados por la sincronizacién y la abstraccion secular y mercantil, moderna,
global y cosmopolita. Y, por supuesto, masiva. Lejos de concretarse sélo en un plano simbélico
0 imaginario, esa inclusién se consolid6 a partir de espacios y momentos concretos, organizados

para el encuentro y la interaccion, relativamente indiferenciada, de las mayorias.

Contactos corporales, roces, miradas, sonrisas, palabras, dialogos, ruidos, gritos,
algarabia, movimiento, disfrute, bullicio, surcaban de forma audible, visible y palpable esos
encuentros, esos ambitos y esas interacciones. Alli y entonces, en y por los entretenimientos,
las multitudes se encontraron, se divirtieron, interactuaron y se integraron, bajo el potente efecto

del lazo nivelador de la alegria.
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