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Producto digital de recomendaciones



TESINA DE PRODUCCiÓN

link a bitácora

Link a 
Instagram.com/YoSoyTuDatita

https://drive.google.com/file/d/1c5KgpfLuEIU19z2pt85FwZ5gWZ3SMTSB/view?usp=sharing
https://www.instagram.com/yosoytudatita/


¿QUÉ SOMOS?

YSTD es un producto digital que comparte datita
sobre consumos de todo tipo 

(desde culturales hasta gastronómicos) 
y reflexiona sobre las formas de relacionarnos 

-ahora más que nunca-
mediadas por las pantallas. 



Toma elementos de diferentes universos como el pop, el 
reggaetón y la generación millennial y confluye en una cuenta 

ecléctica cuyo tono es fresco, irónico, descontracturado y 
divertido.

Es una forma de ver el mundo y sobrevivir al 
2020, como Britney sobrevivió al 2007 😉



👉 Personas de 18 a 36 años, CABA

👉 C3

👉 Le gustan las cosas nuevas. Se informan, socializan 
y consumen a través de internet

👉 Comparten valores por lo emprendedor, under, 
sustentable

TARGET



Para estas personas la eficiencia no es necesariamente buena… 
A veces las cosas buenas pueden tardar un poco más 👏

Le interesa conocer cosas buenas y nuevas, más si se lo 
recomienda alguien en quien confía 😉. No tiene la capacidad de 

invertir mucha plata pero sí gastar en pequeños placeres 
cotidianos o microgastos que lo ameritan por la oferta. 
Se interesa por consumir productos de emprendedorxs 

autogestivxs, pero no siempre sus ingresos se lo permiten, por lo 
que accede a otros donde prima el beneficio del bajo precio.



👉ProblemaIzan cuesIones sexoafec?vas, o tal vez les gusta leer al respecto. 
Mismo con la perspecIva de género. El feminismo les atraviesa directa o 
indirectamente.

👉 Se sienten interpeladxs por un lenguaje y tono amigable y relajado

👉 Aman los memes

👉Son seguidorxs y consumidorxs de divas y figuras populares en el mundo del 
pop, reggaetón y ritmos urbanos.

TARGET



MAPA DE LA COMPETENCIA





YSTD es el detodito polirrubro curado 
con glitter, fantasía y amor, para 
sobrevivir al caos del mundo.

POSICIONAMIENTO



TAGLINE

Porque la datita buena se comparte.



ESLOGAN

Detodito curado con amor.



VISIÓN MISIÓN
Hacer de las redes un lugar 
más amable y colaborativo.

Brindarle a lxs seguidorxs un 
espacio donde encontrar data de 
todo ?po: desde info de clases 
virtuales, series, películas, 
emprendimientos, hasta lecturas 
que nos hagan repensar el 
mundo.



VALORES

FEMINISTA

AHORRADOR

COLABORATIVO

CONSCIENTE

PERSPECTIVA DE GÉNERO



OBJETIVOS
👉Generar un producto de comunicación que funcione a 
modo de agenda de recomendaciones, datas y cosas 
polirrubros 

👉y al mismo Iempo proponga una catarsis 2.0 inspirada 
en los pensamientos que nos movilizan tanto la 
cuarentena como la vida digital en general.



👉Sociabilizar la data para crear una red más amable de 
contenidos que sirvan para lxs demás, contrarrestando el 
mundo hosIl que -nosotras creemos- plantean las redes 
sociales.

👉Brindar una mirada con sensibilidad social y 
perspec?va de género sobre disIntas problemáIcas que 
nos atraviesan.



EL NOMBRE

Surgió a partir de la canción de reggaetón “Yo soy tu gatita”* 

👉 El juego de palabras entre datita/gatita es divertido, pegadizo y 
popular (nuestra cuenta es para todxs) y da cuenta del espíritu que 
queremos transmitir. 

* Canción de La Factoría. h^ps://www.youtube.com/watch?v=DpzvPfTdnXk

⚠ ALERTA: ESTA CANCIÓN ES PEGADIZA ⚠

https://www.youtube.com/watch?v=DpzvPfTdnXk


NUESTRO ESTILO

Descontracturado, informal, catárIco, 
millennial, coloquial, irónico, 

hilarante, ansioso, compulsivo, pop, 
sobrecargado.



¿CÓMO HABLAMOS? NUESTRO TONO

Usamos lenguaje inclusivo fijando posición política a favor del mismo.

Buscamos interpelar a nuestro alocutario con un tono descontracturado e
informal, cargado de palabras deformadas y neologismos que utiliza nuestro
target (como “same”, “datuchi”, “amichis”, “mega” y “cuarentini”, entre otras).

Enunciamos desde un nosotras como “amigas”, y producimos cercanía con el
receptor desde el lenguaje y la elección de ciertos recursos como los emojis.



¿CÓMO HABLAMOS?

Y CON EMOJIS, 

MUUUUCHOS EMOJIS



UNIVERSO DE PERSONAJES

Nuestro universo de personajes está compuesto por muchas
mujeres, divxs, diosxs, emblemas. Tanto del pop, como Rihanna y
Britney Spears, del reggaetón, como Ms Nina e Ivy Queen, y de la
escena local, por ejemplo Nathy Peluso y NaI Oreiro.

También incluímos influencers del mundo digital, como el Dj
Shuubas y la youtuber Contrapoints, y personajes icónicos como el
astrólogo Walter Mercado.





Supone un llamado de atención desde lo estéIco y lo lingüísIco e implica una 
idenIficación con el alocutario. La intención es hacer piezas compar?bles. 
Creamos imágenes de este esIlo con nuestro tono y universo de personajes 

tanto para las recomendaciones como para piezas exclusivamente meméIcas. 

FUNCIONA COMO CÓDIGO COMPARTIDO Y COMO EXCUSA 
PARA HABLAR DE LO QUE NOS IMPORTA

LO MEMÉTICO



PALETA Y 
TIPOGRAFÍAS



NOS PERMITIMOS AGREGAR
TEXTURAS

AGUA

ANIMAL PRINT

PATRONES PROPIOS

CIELOS

GLITTER



ESQUELETO DE CONTENIDOS

1.DATITA RECOMIENDA
2.CATARSIS

3.MEMÉTICO
4.FORMATOS EXTRA



1.



DATITA RECOMIENDA. EJEMPLOS.

Para escucharLecturas Compras Para ver Para hacer

https://www.instagram.com/p/CFvHCbug3mo/
https://www.instagram.com/p/CGGktC6A4aK/
https://www.instagram.com/p/CFaZX8TAXxt/
https://www.instagram.com/p/CE5WAiTADmP/
https://www.instagram.com/p/CGiwb0vgYjL/


2.



2. CATARSIS. EJEMPLOS
👉HABLAMOS DE TEMAS SOCIALES QUE NOS ATRAVIESAN
👉TERMÓMETRO DE ASUNTOS DE AGENDA

Sobre lxs influencersSobre el deseo

https://www.instagram.com/p/CDzloDSAepQ
https://www.instagram.com/p/CESZFx9A96L/


3.

4.



3. CONTENIDO MEMÉTICO. 
EJEMPLOS

Con caja

4. FORMATOS EXTRA. 
EJEMPLOS

MoodboardSin caja Ruleta de twitts

En algunos casos usamos este recurso para realizar
recomendaciones, pero también lo usamos como un
formato aparte.

https://www.instagram.com/p/CFimMvuAojF/
https://www.instagram.com/p/CEkw1VXAmjA/
https://www.instagram.com/p/CGLgPcRgXc1/
https://www.instagram.com/p/CGYdPnMAaOq/


¿Cuál es el criterio para compartir una datita?

Recomendamos cosas que nosotras consumimos manteniendo el 
criterio con respecto a nuestros valores. Privilegiamos lo 

emprendedor, independiente, barrial y sustentable. 

Aunque preferimos estos circuitos alternativos, no estamos 
completamente por fuera de lo mainstream. Aparece así Netflix, 

supermercado Día%, algunos comercios con Rappi, pero con 
ciertos límites y recaudos.



EL FEED



DECONSTRUYENDO 
POSTEOS



DATITA RECOMIENDA – PARA VER

Usamos un álbum comparIble de una de sus lineas icónicas en la serie.

Siempre una ubicación ad hoc, este caso el barrio donde vive la protagonista

EJEMPLO RAZONES PARA REWATCHEAR THE NANNY



DATITA RECOMIENDA – PARA VER
ADEMÁS DEL CHISTE EN LA IMAGEN, EN EL COPY COMPLETAMOS EL SENTIDO



CATARSIS

En este posteo hicimos un editado propio con nuestra paleta incluyendo un álbum de placas de  
recomendaciones para cuidarse durante la pandemia. Era coyuntural de un momento donde la gente 
empezaba a salir más por el aumento de las actividades permitidas. Tuvo 25 compartidos.

Juego de sentido con la ubicación

Call to ac/on en el copy

EJEMPLO SEXO EN CUARENTENA



CATARSIS

Contenido diverIdo meméIco de elaboración propia al final del álbum

EJEMPLO SEXO EN CUARENTENA



DATITA RECOMIENDA – X QUE SÍ
EJEMPLO NEWSLETTERS QUE SÍ

En la foto fue un editado de la diva Mariah 
Carey con la leyenda que caracteriza al 
formato “X que sí”. 

Le dedicamos un breve párrafo a 
cada recomendación.



DATITA RECOMIENDA – X QUE SÍ

Se arma una portada y luego se despliega un álbum con fotos de cada 
recomendación desarrollada en el copy. Este formato se repite en todos los 
contenidos de esta categoría. 

Todas las fotos van con etiqueta a la recomendación



USAMOS UBICACIONES CREATIVAS



3 CASOS DE ÉXITO



LINK AL POSTEO

https://www.instagram.com/p/CDzloDSAepQ/


Los posteos “catárticos” nacen a partir de un termómetro de agenda y como un
gesto personal e íntimo de reflexión sobre estos temas que nos afectan (a partir
de una frase inspiracional, se interpela al alocutario poniéndonos como unas
iguales). En particular el tema de los influencers y los conflictos que disputan en
las redes venía siendo esa semana un tema de agenda.

Seleccionamos el tema para hacer este posteo editorial con nuestra opinión,
trayendo una cita de Nicolás Cuello, un filósofo muy interesante que debate sobre
la diversidad corporal y la “militancia” en redes sociales. Este posteo tuvo gran
cantidad de compartidos en historias alcanzando a 60% de cuentas que no nos
seguían.



LINK AL POSTEO

https://www.instagram.com/p/CF-hJntghFi/


LINK AL POSTEO

USAMOS FOTO DE LO RECOMENDADO CON ETIQUETA PARA 
LLAMAR LA ATENCIÓN DE LAS MARCAS

https://www.instagram.com/p/CF-hJntghFi/


Es un spico posteo de recomendaciones en el que seleccionamos cuentas para
comparIr (en este caso de indumentaria vintage). La imagen es un guiño a la
película Clueless, icónica por los looks que ahora son considerados a la moda.
Reeditamos el logo con nuestra paleta y usamos en el álbum una foto producto
de cada una.
Hacemos referencia al consumo sustentable y a una elección de bajo precio,
enfocado en las posibilidades de nuestro target.



LINK AL POSTEO

https://www.instagram.com/p/CFsE3CJA5gc/


Un tema tan importante de agenda como es el Aborto Legal funcionó
muy bien en métricas. Realizamos un posteo con foto propia y
tratamiento estéIco de nuestra paleta que marca nuestro
posicionamiento polí?co en relación a la discusión.



ESTRATEGIA DE STORIES
En stories no solo hay venta del contenido de feed, sino también
contenidos exclusivos e independientes del posteo del día

👉 Recomendaciones aisladas
👉 Se comparte posteos de otras cuentas
👉 Venta de nuevos posteos para dirigir al público
👉 Re-venta de nuestros posteos viejos para redirigir nuevamente

😜Muchas recomendaciones se encuentran en historias destacadas



.
Siempre con eIqueta a las cuentas involucradas para dar mayor alcance.

El color de fondo es similar a la paleta, solo trabajamos con las herramientas de Instagram.



Trabajamos con encuestas, caja de preguntas y barras de votación a través de 
emojis para generar interacción.



EJEMPLO DE VENTA DE POSTEOS EN STORIES

Las primeras stories son para calentar los 
motores y que haya interacción con el 
perfil, creando así una expectaIva del 
posteo. 

Luego comparImos el enlace al feed y uno a uno los disIntos 
recomendados con eIqueta a quien corresponde para amplificar la voz y 
que sea sencillo comparIr.

EJEMPLO NEWSLETTERS QUE SÍ



OTRO CASO DE ÉXITO
JUEGO DEL DIVA%. EDICIÓN Y JUEGO DE STORIES

Contenido de edición propia con nuestra 
paleta. Tuvo un gran alcance por la 
canIdad de interacción del posteo y la 
estrategia de stories asociada. 

Lo posteamos un fin de semana, donde 
este Ipo de contenidos para jugar 
funcionan muy bien. 



Contenidos diversos 
para mejorar la 
interacción en nuestra 
página. 



ESTRATEGIA VIRAL: POSTEOS MEMÉTICOS COMPARTIBLES



👆 Postear emprendimientos tanto en feed como en historias 👆 hace que nos 
reposteen y comenten. Esto nos genera una mayor visibilidad.

REPERCUSIONES



ALGUNAS CONCLUSIONES

👉 Trabajamos bajo la premisa “todo comunica”. Lo más importante es siempre crear 
sentido a través de todos los elementos de un posteo: desde la imagen, los recursos 
estéticos, el copy, su tono y todos los elementos que se suman (ubicación y etiquetas).

👉 Funcionan los posteos que son replicables, compartibles o generan contenido 
novedoso

👉 No se trata solo de compartir una recomendación, sino también de darle nuestro 
propio sello, tono y curaduría.



ALGUNAS CONCLUSIONES

👉 Nos propusimos crear un discurso que se aleje de la banalidad de Instagram para 
poner en agenda temas que nos parece necesario hablar. No siempre el medio hace 
al esIlo. Podemos hacer buen contenido en un perfil con personalidad.

👉 Nos parece importante generar circuitos alterna?vos de consumo recomendando 
emprendimientos y productos autogesIvos. Al mismo Iempo criIcar el consumo 
compulsivo para pensarlo con una mirada más social.

👉 Construímos un discurso de cercanía y logramos interpelar al alocutario con 
temas que nos atraviesan.



🔮 EL FUTURO 🔮
La idea es dejar una puerta abierta para seguir 

recomendando cosas que nos encantan.

Por ahora el proyecto es autogestivo y del corazón, demanda 
mucho trabajo pero la satisfacción es mucha. Se podría 

sostener en el tiempo solamente con algún tipo de 
financiación.



Lucía y Brenda
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