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1. Introduccién

El trabajo de investigacién que realizaremos se enfocara en el tema de la representacion de
la belleza a través de las apps de edicidon de belleza que en la actualidad colaboran en la
manera en que los usuarios de las redes sociales se presentan en la virtualidad. Decimos
que colaboran ya que lo que se considera bello esta condicionado por cuestiones sociales,
culturales, politicas y econdmicas y actualmente las redes sociales juegan un papel
importante en estos ambitos. Naomi Wolf en El mito de la belleza’ sostiene que se utilizan
imagenes de belleza femenina como arma politica para frenar el progreso de la mujer y que
el mito de la belleza “tiene existencia universal y objetiva (...) y prescribe en realidad una
conducta y no una apariencia” En este sentido entendemos que el mito de la belleza trabaja
de manera imperceptible y que cualidades como ser delgado, tener una cara y cuerpo
proporcionado, que se consideran bellas, son impuestas por el contexto imperante. Y si bien
las apps a analizar también contemplan cuerpos masculinos, pondremos especial énfasis
en la belleza femenina, ya que creemos que el cuerpo femenino es el que ha sido sometido
social y culturalmente a preceptos que validan un cuerpo bello, perfecto y proporcionado en
detrimento de cuerpos que no cumplen esos requisitos y son invisibilizados. Los medios de
comunicacion tradicionales tales como la television y el cine, asi como las publicidades, nos
bombardean con imagenes de mujeres esbeltas que cumplen con los parametros
hegemonicos de 90-60-90 y que generan un malestar en las mujeres de cuerpos reales
provocando rechazo al cuerpo que se habita; las somete a dietas estrictas y cirugias
riesgosas. En esta investigacion utilizaremos el término mujeres reales para designar a
aquellas que no entran dentro de los parametros normativos de belleza. Entendemos que
estos patrones traspasan los medios tradicionales y se adaptan al mundo digital.

El consumo de prototipos de belleza se da en la televisién, en novelas como Betty la fea, en
la que la felicidad y el amor se alcanzan cuando se produce un cambio de look que
convierte en bella a la protagonista o cuando en el afan de vengarse de aquellos que la
despreciaron la protagonista se somete a un régimen exhaustivo y rutinas de ejercicios
riesgosas para adelgazar como en la novela Mi gorda bella. La belleza se traduce en la
obtencion de status, amor y felicidad. Lo mismo sucede en publicidades donde las
celebridades aparecen al "natural" en poses incobmodas y exhibiendo curvas y tonalidades
de piel sin una arruga. Si bien las publicidades tienen por obligacién aclarar que las

imagenes fueron retocadas?, todavia establecen los parametros desde los cuales las

"WOLF, Naomi, El mito de la belleza, Barcelona, Emecé Editores, 1991, p.15-17.

2 En agosto del afio 2017 se aprobd la ley “Anti- Photoshop” en la provincia de Buenos Aires que
incluye publicidades estaticas y las que aparecen en los medios graficos. Asi mismo, en CABA rige la
ley N.° 3960 que sefiala que “Toda publicidad estatica difundida en via publica, en la cual intervenga
una figura humana utilizada como soporte o formando parte del contexto o paisaje que haya sido



mujeres definen su cuerpo y belleza; asi mismo el hecho de que sean retocadas implica que
no hay una belleza “real” posible de alcanzar.

La expansion de internet y la proliferacion de redes sociales no escapan a este ideal de
cuerpo femenino, el entorno virtual se hace imprescindible a la hora de configurar la
identidad de los usuarios. Las redes se llenan de imagenes de mujeres con cuerpos
perfectos, dietas para lograr pertenecer a ese grupo privilegiado, asi como también ofrecer
la posibilidad de modificar caracteristicas del cuerpo con un simple clic. Esto ultimo lo
analizaremos a partir de las apps de edicion de cuerpos femeninos. La trascendencia al
ambito virtual trae aparejado nuevas maneras de constituirse por parte del usuario y junto a
ella, nuevas herramientas para que la exhibicion en las redes cumpla con las exigencias
impuestas por el canon de belleza.

Los programas de edicién no son algo nuevo, el programa de edicién de fotos mas conocido
es el Photoshop, creado en febrero de 1990 por Thomas y John Knoll, este programa
permite retocar fotografias digitales de manera rapida y eficaz, muy utilizado en las
publicidades que editan los cuerpos de las mujeres, sacando o aumentando, aclarando u
oscureciendo partes del cuerpo para llegar al ideal de belleza. Esta imagen es consumida a
través de diarios, revistas, programas de television, peliculas y hasta musica; trasciende
€s0s escenarios a internet y pasa especialmente a las redes sociales en donde los usuarios
desarrollan un rol activo, seleccionan de qué manera mostrarse y qué mostrar.
Consideramos que las apps en este sentido son aliadas a la hora de validar el cuerpo
femenino en las redes y median en la representacion de la belleza femenina que rige en la
actualidad, dando la posibilidad, al usuario, de mejorar su imagen o hasta cambiarla por
completo.

Una cuestién que resulta relevante mencionar, y que potencia la presentacién virtual, es el
actual contexto de aislamiento social que se esta viviendo en el pais debido a una pandemia
a nivel mundial. El virus COVID-19 fue reportado el 31 de diciembre del 2019 luego que los
primeros sintomas aparecieran en la ciudad de Wuhan (China) y el 3 de marzo del 2020 se
confirmé el primer caso de Coronavirus en Argentina. El 20 de marzo el presidente de la
Nacioén Alberto Fernandez decreté la cuarentena en todo el territorio nacional basandose en
protocolos de prevencién como lavarse las manos, usar mascarilla y el distanciamiento
fisico. Esto ultimo implico la prohibicidn de salir de sus casas a aquellas personas que no
cumplieran actividades esenciales salvo excepciones, provocando que el contacto social se

tradujera en mas horas frente a plataformas y redes sociales. Un estudio realizado desde

retocado y/o modificado digitalmente mediante programas informaticos, debe exhibir con tipografia y
en un lugar suficientemente destacado la siguiente leyenda: La imagen de la figura humana ha sido
retocada y/o modificada digitalmente”



Bellamente® en el marco de un proyecto de UBACyT dirigido por la profesora Dra.
Guillermina Rutsztein, analiz6 el impacto del uso de Instagram en la imagen corporal
durante el aislamiento social. En el mismo se relevo que el 46% de las mujeres sostienen
que la percepcion de su imagen corporal cambié de manera negativa durante el aislamiento
social y que el 68% de las mujeres encuestadas usa aplicaciones o filtros para editar fotos
en las que aparecen, antes de publicarlas. Creemos que el contexto actual profundiza la
dicotomia bello/feo ya que, al no poder acceder fisicamente a espacios de estética como la
pelugueria o salén de belleza, la virtualidad se potencia como espacio de idealizacion del

canon de belleza.

1.1 Objetivos e hipdtesis

La investigacion tiene como objetivo principal dar cuenta de qué manera las apps de edicion
de cuerpos participan en la representacion de la belleza femenina imperante. Consideramos
pertinente este analisis teniendo en cuenta que en el contexto actual se lleva a cabo un
debate en torno a la representacion de la mujer en cuestiones de género y sus estereotipos.
Surgen cuestionamientos a los estereotipos de belleza que son fomentados por los medios
de comunicacion tanto impresos como electronicos. Se alzan voces activistas como Mujeres
que no fueron tapa que utilizan las redes sociales como medio para deconstruir los ideales
de belleza que se consumen diariamente. Por otro lado, el activismo gordo también
encontré un espacio para reivindicar los cuerpos grandes, por ejemplo, Brenda Mato es una
referente de tal movimiento y utiliza su cuenta de Instagram para luchar contra la
estigmatizacién de los cuerpos grandes. Sin embargo, y pese a la presencia de estos
movimientos que reivindican los cuerpos reales, todavia persisten en gran medida sentidos
que reproducen estos prejuicios que son normalizados y aceptados porque son parte del

imaginario social y tomados como validos por las mujeres que los consumen.

Teniendo en cuenta lo expuesto y para cumplir con el objetivo general mencionado
consideramos pertinente encaminarnos a través de los siguientes objetivos especificos:
e Dar cuenta de las caracteristicas de las apps moviles de edicién de belleza en el

marco de la presente investigacion

3 @bellamentearg es una cuenta de Instagram de Candela Yatche estudiante de psicologia de la
Universidad de Buenos Aires. Se trata de un proyecto social que tiene como objetivo deconstruir el
concepto de belleza mediante un activismo de diversidad corporal. El estudio fue realizado entre el 9
y 16 de julio de 2020 sobre 6596 personas que se autoperciben como mujer, de 18 a 35 afios que
cumplen el aislamiento social.



e Describir los estereotipos de belleza femenina representados en las apps y dar
cuenta qué idea de mujer bella proponen.
e Analizar qué construcciones identitarias femeninas se visibilizan y cuales no en las

apps de belleza.

Partimos de la hipétesis de que las apps generan discursos e imagenes que adhieren a la
representacion de la belleza femenina hegemonica invisibilizando a los cuerpos reales. Asi
mismo las apps se configuran como espacios para la reproduccién de estereotipos y

construyen, en la virtualidad de las redes, identidades editadas.

1.2 Metodologia

La metodologia de investigacion que utilizaremos para analizar las apps de edicién de
belleza es el analisis de contenido a través del enfoque interpretativo. Como el objetivo es
analizar la representacion de la belleza femenina que proponen, tomaremos las
descripciones de seis apps de edicion de belleza que surgen de la busqueda en las tiendas
mencionadas anteriormente, en este caso la seleccion se hizo desde la Play Store de un
smartphone. Las apps se presentan mediante textos e imagenes por lo tanto se analizaran
tanto las imagenes como el lenguaje utilizado para dar cuenta de qué manera se describe la
belleza femenina, qué identidades configuran y a qué estereotipos adhiere.
Como mencionamos, el corpus seleccionado consta de seis apps de edicion de belleza
femenina, las mismas ofrecen la posibilidad de borrar imperfecciones como asi también
reducir o aumentar partes del cuerpo para que sean bellas en términos del canon ideal de
belleza. El criterio de seleccion de las apps se basd en la cantidad de descargas de la
PlayStore y las puntuaciones positivas de los usuarios. Nos posicionamos del lado de la
produccién ya que no vamos a indagar en los usos particulares que cada usuario le da a la
app de edicion, sino que lo que nos interesa es analizar qué ofrece la app como medio para
lograr la belleza ideal.
Siguiendo estos lineamientos, seleccionamos las siguientes apps:
- Air Brush- Camara PRO de Fotos: App de fotografia, version 4.7.1, ultima
actualizacién, 01/09/2020; fecha de lanzamiento 23 de octubre 2015, desarrollador
Meitu (China) Limited.
- Facelab- Editor de fotos: App de fotografia, version 2.4.101, ultima actualizacion
25/08/2020; fecha de lanzamiento 07/12/2017; desarrollador EXOSMART; tamario
de descarga, 61.15 MB.



- Retocar me: cuerpo, cara & piel editor de fotos: App de fotografia, version 5.16,
ultima actualizacion 08/07/2020; fecha de lanzamiento 22/08/2014; desarrollador
Oleksandr Lozytskyi; tamafio de descarga 17.84 MB.

- Facetune2- Editor de fotos con filtros de belleza: App de fotografia, 8° de mayor
recaudacion; version 2.3.8.1 free-, ultima actualizacion 16/09/2020; fecha de
lanzamiento 21/04/2018; desarrollador Lightricks Ltd; tamafio de descarga 101 MB.

- Perfect me- Editor de cara y cuerpo y foto tune: App de entretenimiento, version
5.3.2, Uultima actualizacion 09/09/2020; fecha de Ilanzamiento 16/08/ 2017;
desarrollador Ryzenrise; tamafio de descarga 65.97 MB.

- Photolift Editor de Cara & Cuerpo: App de fotografia, version 1.4.4; ultima
actualizacion 28/04/2020; fecha de lanzamiento 06/04/2019; desarrollador
MmzApps,; tamaio de descarga 87.96.

2 Estado de la cuestidon

Para comenzar con la investigacidon realizamos un relevamiento de investigaciones que se
llevaron a cabo acerca del topico belleza; hemos encontrado varias intervenciones que
analizan la construccion del modelo de belleza femenina hegeménica en diferentes medios
de comunicacion. Si bien la seleccion de nuestro corpus no toma a los medios de
comunicacion tradicionales, consideramos que las apps son medios por los que accedemos
a la construccién de sentido sobre la belleza hegemoénica; un modelo estandarizado,
excluyente, de los cuerpos femeninos y que, teniendo en cuenta el contexto de
confinamiento, condicionan la autopercepcion de las mujeres influyendo mas que los
medios tradicionales. Para citar encontramos la tesina de grado de las egresadas de la
Facultad de Ciencias Sociales de la UBA, Maria Inés Ruitti y Maria Rodriguez Lamotne®* que
analizan esta construcciéon en suplementos del diario Clarin y La Nacién y sostienen que si
bien la concepcion de belleza femenina se presenta de manera natural, obvia e
incuestionable en realidad es una construccidon social caracteristica de un momento
historico y un contexto cultural determinado. En este sentido adherimos a esta descripcion
ya que para nuestro analisis nos resulta pertinente dar cuenta de que la utilizacién y
popularidad de las apps se dan en el marco de una cultura visual en la que ser aceptable o
pertenecer deriva de como uno se muestre. Relacionado a esta cuestion retomamos la

tesina de Maria Florencia Cacchione y Gabriela Testini® quienes realizan un analisis

4 La concepcidn de la belleza femenina, su construccion en los suplementos de moda de Clariny La
Nacién, Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires, 2007.

5 Impresiones corporales. Una mirada semibtica en la construccion del cuerpo en publicidades
televisivas de estética femenina, Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires, 2005.



semiotico que tiene como objeto de estudio la imagen de la mujer en las publicidades de
Slim y Compania dermoestética y como a través de las publicidades interpelan a las
mujeres en base a un esquema bipolar, el cuerpo legitimo e ilegitimo. Adherimos a esa
dicotomia ya que en nuestra investigacion planteamos esa diferencia en términos de
bello/feo y delgado/gordo.

Por otro lado, la tesina de grado de Antonella Raquel Babor® egresada de la Universidad de
Palermo, se refiere a los estereotipos de belleza femenina y realiza una critica a dichos
estereotipos, remarca el papel de las empresas y los medios de comunicacién que
promueven un cuerpo perfecto, transmitiendo una imagen distorsionada con relaciéon a las
mayorias de las mujeres reales. Nos resulta pertinente ya que compartimos el concepto de
estereotipo al que adhiere esta tesina y que nosotros definiremos en el marco tedrico.

Un trabajo que nos resulta oportuno agregar es el de Ernesto Licona Valencia y Gabriela
Velazquez Ruiz’ quienes analizaron la construcciéon simbdlica de la belleza femenina en el
salén de belleza. Queremos destacar principalmente dos cuestiones, primero, que sostienen
que el discurso de la belleza femenina se cimienta alrededor de las imperfecciones del
cuerpo que deben ser corregidos, es decir, no hay parte del cuerpo que por medio de
técnicas médicas o productos estéticos no pueda ser modificada. Por otro lado, sostienen
que el rostro es como la carta de presentacion de la mujer ya que identifica a la persona, es
fragmentado en ojos, cejas, labios, nariz, pémulos, frente y barbilla y al mismo tiempo se la
construye integramente “el maquillaje es fundamental para el arreglo personal, el maquillaje,
el gloss y la base o polvo compacto, son los principales enseres para edificar el rostro
femenino” Nos resultan interesantes estas afirmaciones ya que se entiende a esos
productos de belleza como herramientas “no virtuales” para arreglar, edificar y corregir

partes del cuerpo reafirmando representaciones sociales hegemoénicas de belleza.

3 Marco tedrico

La presente tesina tiene como objetivo general dar cuenta de qué manera las apps de
edicién del cuerpo femenino participan en la representaciéon de la belleza femenina
hegemonica. Para entender la representacion de la belleza femenina, vamos a partir
definiendo como entendemos en esta investigacion el concepto de cuerpo. Histéricamente
el cuerpo fue analizado desde distintas vertientes de las Ciencias Sociales, Foucault en su

libro Vigilar y castigar, explica que en la edad clasica se descubrié al cuerpo como objeto y

6 Estereotipos de belleza del cuerpo femenino, Universidad de Palermo, Buenos Aires, 2014.

" LICONA VALENCIA, Ernesto y VELAZQUEZ RUIZ, Gabriela. “La construccion simbodlica de la
belleza femenina. Acercamiento etnografico al salon de belleza en la ciudad de Puebla”, Memorias V
Congreso Internacional de Ciencias, Artes y Humanidades. El Cuerpo Descifrado, Ciudad de México,
2011, p.10.
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blanco de poder. En él, se imprime un control minucioso basado en la relacién de
docilidad-utilidad, “El cuerpo humano entra en un mecanismo de poder que lo explora, lo

desarticula y lo recompone™

Dentro de esta idea de cuerpos ddciles es donde se configura
el control de los cuerpos femeninos, ya que cada sociedad tiene sus regimenes de verdad,
discursos que son aceptados y que posibilitan que se distingan enunciados verdaderos de
los falsos®. Paula Sibilia™ siguiendo a Foucault sostiene que son tecnologias de biopoder;
es decir, de un poder que apunta directamente a la vida, administrando y modelandola para
adecuarla a la normalidad. El cuerpo es construido dentro de estos discursos estableciendo
sentidos y materializandose en representaciones que son tomadas como reales,
naturalmente aceptadas. Sandra Araya Umaria'' sostiene que en las representaciones
sociales se pueden distinguir la presencia de estereotipos, opiniones, creencias, valores y
normas que se constituyen como sistemas de valores clasificatorios, que conforman limites
y posibilidades que las mujeres y hombres tienen para actuar en el mundo. En este sentido
la representacion de la belleza femenina hegemonica en nuestros tiempos se cristaliza de
manera tal que la dualidad entre cuerpos hegemonicos y cuerpos reales se profundiza
generando insatisfaccion y la busqueda de soluciones tales como dietas estrictas, cirugias
estéticas o la adquisicidon de productos milagrosos para bajar de peso. Retomando a
Foucault en Microfisica del poder’? Adherimos a la existencia de mecanismos de control
que domestican y regulan los cuerpos de tal manera que para las personas no les resulten
cuestionables. Asi, en la actualidad la dicotomia delgado/gordo y bello/feo vienen de la
mano, el cuerpo que no adhiere a los patrones normativos es catalogado, encasillado en
estereotipos y prejuicios que lo denigran, provocando que la gordofobia, término que
expresa el odio a los cuerpos que no encajan en los parametros corporales normativos,
vaya en aumento; Alvarez Castillo™ sostiene que la gordofobia conlleva discriminacion
tanto directa a través de insultos, como indirecta por medio de las publicidades y programas
gue aconsejan adelgazar estigmatizando a los cuerpos gordos.

Asi mismo, en El desnudo femenino, Lynda Nead sostiene que “la mujer desempefia a la

vez el papel del objeto visto y del sujeto que ve, forma y juzga su imagen contrastandola

8 FOUCAULT, Michel, Vigilar y castigar, Buenos Aires, Siglo XXI editores, 1975, p.126p.

® HALL, Stuart (ed.), Representation: Cultural Representations and Signifying Practices. London,
Sage Publications, 1997, Cap. 1, p.13-74, Traducido por Elias Sevilla Casas

' SIBILIA, Paula, EI hombre postorgéanico. Cuerpo, subjetividad y tecnologias digitales, Buenos Aires,
Fondo de Cultura Econdémica, 2005.

" ARAYA UMANA, Sandra, Las Representaciones sociales: Ejes teéricos para su discusion, Facultad
Latinoamericana de Ciencias Sociales (FLACSO) Sede Académica Costa Rica, 2002, p.11.

2 FOUCAULT, Michel, Microfisica del poder, Buenos Aires, Siglo veintiuno, 1977.
¥ ALVAREZ CASTILLO, Constanza, La cerda punk. Ensayos desde un feminismo gordo, lesbiko,
antikapitalista y antiespecista, Valparaiso, Trio editorial, 2014, p.38
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”14 De esta manera el control de

con ideales culturales y ejerce una enorme autorregulacion
los cuerpos femeninos y la identidad que en ella se definen son condicionados por
imagenes que definen la feminidad; las categorias gorda y delgada no son innatas, fueron
constituidos socialmente al igual que las definiciones de belleza que se fueron instalando a
lo largo de la historia.

Debido a esto, la mujer cuestiona constantemente su cuerpo e internaliza un ideal de
belleza que consume no sélo en los medios tradicionales sino también a través de los
perfiles de Facebook o Instagram, principalmente, en los que las famosas, modelos o
influencers exhiben sus rutinas de ejercicios y dietas que le dan como resultado un cuerpo
considerado bello.

Por otro lado, para los fines de este trabajo, es pertinente dar cuenta del concepto de
género. Lagarde retoma a Seyla Benhabib quien entiende “por [género] la construcciéon
diferencial de los seres humanos en tipos femeninos y masculinos. El género es una
categoria relacional que busca explicar una construccién de un tipo de diferencia entre los

seres humanos”'®

En este sentido, Lagarde afirma que tanto la mujer como el hombre son
definidos como tales desde el nacimiento, en el momento del parto, que se los presenta
como nifio o nifia marcandolos arbitrariamente y por el resto de sus vidas con atributos y
rasgos que conforman su identidad posterior. Debido a esto, consideramos que lo femenino
como género, es una construccidn sociocultural que otorga ciertas caracteristicas a los
hombres y unas muy distintas a las mujeres; asi mismo, las instituciones tales como la
familia, la escuela, la religion y los medios de comunicacion son los encargados de difundir

y normalizar tales caracteristicas estereotipadas.

3.1 Apps para verte mejor

Como bien mencionamos en la introduccién, la investigacion se realiza tomando como
corpus aplicaciones maéviles que son utilizadas para modificar partes del cuerpo y hacerlos
bellos cumpliendo asi con el estandar de belleza que prima en la actualidad. Las
aplicaciones moviles, también llamadas apps, funcionan como softwares que se utilizan en
dispositivos méviles como smariphones o tablets. Las primeras apps estaban encargadas
de mejorar la productividad de los teléfonos celulares a través de la alarma, calendario y
correo, pero con las demandas y mejoras actuales las funciones se fueron diversificando,
surgiendo asi un mercado de aplicaciones como por ejemplo App Store, Google Play y

Windows Phone Store.

“NEAD, Lynda, EI desnudo femenino. Arte, obscenidad y sexualidad, Madrid, Tecnos y Alianza
editorial, 1998, p.25.

® | AGARDE, Marcela, Género y feminismo. Desarrollo humano y democracia, Madrid, Horas y
horas, 1996, p.26.
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Encontramos entonces por un lado las apps denominadas nativas que estan hechas para
un dispositivo especifico y por el otro, las apps web movil'® las cuales son las que nos
interesan para el analisis.

A propésito de la investigacion y en pos de cumplir con los objetivos planteados, tomaremos
las apps de edicion de belleza siguiendo las caracteristicas del mensaje publicitario, un
discurso persuasivo que no se limita sélo a informar, sino influir en el comportamiento del
consumidor para lograr la adquisicién del producto.

Honrubia Hurtado plantea que la publicidad:

“es una forma de comunicacién en la que el emisor (anunciante), no
soélo intenta informar sobre un producto, un servicio o una idea (mensaje),
sino también persuadir a un receptor colectivo (posibles consumidores),

para que compre este producto, cambie de opinion y modifique su

pp.6.

comportamiento™”

Consideramos que las apps de edicidn de belleza cumplen con esta definicion ya que crean
una necesidad, el poder cumplir los parametros de belleza, que se satisface cuando se
adquiere la aplicacién y se lo utiliza para retocar las imagenes y subirlas a las redes
sociales.

Creemos atinado afirmar que detras de las apps de edicién de belleza funcionan estrategias
publicitarias tales como el caracter persuasivo a través de adjetivos y la implicacion del
receptor mediante recursos retéricos; promoviendo entre los usuarios la adquisicion del
servicio y la naturalizacion de ideas y valores que modifican las conductas y habitos
sociales.

Como bien mencionamos, las apps a analizar pueden ser descargadas en cualquier
smartphone y a su vez las imagenes que son editadas pueden ser compartidas en las redes
sociales, Facebook, Instagram, entre otros, al instante que son tomadas o posteriormente
teniendo la posibilidad de elegir la mas apta para editar y compartir.

Segun el informe de We are social’® en la actualidad Argentina cuenta con 35 millones de
usuarios de internet de los cuales 34 millones son usuarios activos de redes sociales. Asi
mismo el analisis sefiala que el tiempo que cada usuario invierte en las redes sociales es un

promedio de 3 horas y 11 minutos diariamente y establece que cada usuario posee

' PALOS SANCHEZ, Pedro R, et al., “Factores condicionantes del marketing mévil: estudio empirico
de la expansion de las apps. El caso de la ciudad de Céaceres”, Revista de Estudios Econémicos y
Empresariales, Num. 28, 2016. p.44-45.

" HONRUBIA HURTADO, Pedro Antonio, La publicidad comercial como propaganda de la ideologia
consumista capitalista, Texto perteneciente a la bibliografia del Taller de publicidad, catedra
Rosenthal, Universidad de Buenos Aires, 2015, p.6.

'® Para mas informacion visitar: https://yiminshum.com/social-media-argentina-2020/ Ultimo acceso
06/10/2020


https://yiminshum.com/social-media-argentina-2020/
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alrededor de 9 cuentas en redes sociales. Si bien estas estadisticas no se refieren
directamente a las apps de edicidon nos dicen mucho de cobmo se comportan los usuarios y
cémo internet atraviesa sus vidas.

Consideramos que la posibilidad de compartir o usar como perfil imagenes con filtros o con
ediciones de partes del cuerpo configuran identidades dentro del espacio virtual. En relacion
con el analisis es pertinente definir identidad y dar cuenta la manera en que se redefine en
estos ambitos. Stuart Hall"® sostiene que no se puede hablar de la identidad como algo fijo
sino que las identidades son construidas de multiples maneras a través de discursos,
practicas “estan sujetas a una historizacion radical, y en un constante proceso de cambio y
transformacion” Es asi que en este proceso de virtualizacion, en el que los usuarios de las
redes se presentan en sus perfiles, se da la posibilidad en términos de Drenkard de:
“multiplicar y diversificar nuestros “yo/es” a través de las ficciones creadas por el celular, el
chat, el mail, las weblogs, y las redes sociales. Podemos experimentar la plasticidad de
nuestra identidad e inventarnos diferentes mascaras o roles (papeles) segun nuestro interés

o nuestro interlocutor’®

Entendemos que, pese a esta plasticidad y la posibilidad de inventar
varias mascaras, los usuarios terminan pareciéndose unos a otros en una especie de

homogeneizacién de identidades.

3.2 La belleza en tiempos virtuales

Naomi Wolf definié al mito de la belleza como “una de las varias ficciones sociales”’

, en
estos términos entendemos a la belleza como una construccion en la que la sociedad
considera un conjunto de caracteristicas como hermoso o atractivo. Este ideal de belleza se
ha adaptado segun los gustos y preferencias de cada época; los hombres y mujeres en el
afan de verse y sentirse bien consumen productos de belleza como cosméticos y alimentos
dietéticos, asi como también rutinas estéticas como el ejercicio fisico y cirugias®. En este
sentido consideramos que la mujer es la que mas exigencias sufre en cuanto a los
parametros de belleza. John Berger® sostiene que la mujer desde temprana edad se
convence que debe examinarse constantemente, es examinadora y examinada y se

convierte a si misma en un objeto visual.

" HALL, Stuart. Cuestiones de identidad cultural. “Introduccion: ¢ Quién necesita identidad?” Buenos
Aires- Madrid, Amorrortu editores, 2003.

20 DRENKARD, Paula, Interfaces y pantallas, Modos de ser y estar en los tiempos posmodernos:
sujetos, cuerpo, virtualidad, UNR editora, 2011.

2 WOLF, Naomi, op.cit., p.19.

2 En términos de la investigacion no consideramos que estas actividades sean perjudiciales siempre
y cuando no se realicen en exceso, a lo que apuntamos es al uso desmedido y perjudicial para la
salud y el autoestima.

2 BERGER, John. Modos de ver, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, 1972, p.46.
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Por otro lado, siguiendo a Sibilia entendemos que “Las redes sociales son el emblema de la
transformacién de la intimidad en extimidad. Estamos todo el tiempo en el mundo online: las
redes son canales que se han inventado para exhibir publicamente esto que podemos llamar
extimidad. Son un ejemplo de las relaciones sociales mediadas por las imagenes. Hoy,

"24 E| modo de ser es afectado no solo por

buena parte de nuestra sociabilidad pasa por ahi
una inmensa cantidad de imagenes que circulan en las redes sociales, sino también por la
exhibicion de celebridades o influencers que corporizan el canon de belleza vigente. Lo
fisico y lo visual conforman dos pilares de cdmo entendemos la belleza en este trabajo, ya
que la exhibicién de la intimidad en internet genera una nueva presién sobre los cuerpos y
condiciona la autopercepcion femenina.

La belleza también la entenderemos en términos de numeros; Leonardo Da Vinci con El
hombre de Vitruvio postulé los calculos matematicos que configuraban la idea de un cuerpo
perfectamente proporcionado y arménico. Actualmente una de las cuestiones que determina
el cuerpo bello proporcionado es el IMC (indice de masa corporal) que es utilizado para
clasificar el sobrepeso y obesidad en adultos. El célculo se realiza dividiendo los kilos por la
altura en centimetros, si el resultado es igual 0 mayor a 25 se habla de sobrepeso y con un
resultado de 30 o mas, de obesidad. Esta medida es universalizable a cualquier cuerpo y
establece que para estar dentro del “intervalo normal” el IMC debe ser de 18.5 a 24.9
relativizando factores como la edad, etnia o sexo. De ahi que, los estereotipos de belleza se
encuentran tan arraigados en el imaginario social. Walter Lippmann en su obra Opinién

publica se refirié al estereotipo como:

“Se dice sobre el mundo antes de verlo, se imagina la mayoria de las cosas
antes de experimentarlas. En lugar del conocimiento profundo de algun
grupo o actor social, se complementa con ideas preconcebidas
caracteristicas de los estereotipos, conocidas desde el prejuicio. Estas

ideas o imagenes preconcebidas, que conforman los estereotipos, marcan

todo el proceso de percepcion”®

Se tratan de representaciones cristalizadas, es decir naturalizadas, que cuanto mas valida
en la realidad es su representacion, se auto reproduce y forma parte del sentido comun, en
términos de Gamarnik®® distorsiona lo que representa ya que se basa en una seleccion,
categorizacion y generalizacion donde se pone énfasis a unos atributos en detrimento de

otros.

24 C|ta extralda deI articulo:

LmaQLQn_de_La_LniLdead_en_exthMad[ Ultlmo acceso: 25/09/2020

% LIPPMAN, Walter, Opinion publica, Editorial Langre, Madrid, 2003 (1922), p.43.

% GAMARNIK, Cora Edith, “Estereotipos sociales y medios de comunicacion: Un circulo
vicioso”, Revista Question, 2019.


http://noticias.unsam.edu.ar/2017/08/07/paula-sibilia-las-redes-sociales-son-el-emblema-de-la-transformacion-de-la-intimidad-en-extimidad/
http://noticias.unsam.edu.ar/2017/08/07/paula-sibilia-las-redes-sociales-son-el-emblema-de-la-transformacion-de-la-intimidad-en-extimidad/
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4 Analisis de corpus

Cuando realizamos el recorte del corpus asumimos que las seis apps de edicion se dirigian
de la misma manera a los potenciales usuarios, en este caso, principalmente mujeres. Sin
embargo, a medida que realizamos el relevamiento de las descripciones e imagenes,
encontramos especificaciones propias de cada aplicacion que, si bien no distan demasiado,
son necesarias analizar.

Como mencionamos en el apartado 3.1 existe un mercado de aplicaciones, las tiendas mas
comunes son App World de Blackberry, App Store de Apple, Play Store de Android y
Marketplace de Windows. El corpus se descargdé desde un Smartphone de Android por lo
tanto se utilizo la tienda Play Store, para ello se necesitd conexion a internet. La seleccién
del corpus se baso en la cantidad de descargas y puntuacion; una vez que decidimos cuales
seleccionar, escribimos el nombre en el buscador de la tienda y cliqueamos sobre el mismo,
esto nos llevd a otra pantalla (Figura 1) donde encontramos el nombre de la app, la cantidad
de resenas, el peso, la clasificacion del contenido y la cantidad de descargas. En la parte de
abajo encontramos el boton de “instalar’, las imagenes que promocionan retoques de las
apps y un link “Acerca de esta app” para acceder a la descripcion completa de las
herramientas.
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Fig. 1

Vamos a comenzar analizando los iconos de las apps ya que nos dan los primeros indicios

de cdmo representan la belleza femenina.

Fig. 2 Airbrush Fig. 3 Facetune Fig. 4 Photolift

Fig. 5 Facelab Fig. 6 Perfect me Fig. 7 Retocar me
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La app Airbrush (Fig. 2) es la Unica que utiliza la inicial de su nombre como logo, podriamos
pensar que es una “V” invertida o una figura geométrica, pero entendemos que es una “A”, el
fondo es naranja en degradé. A simple vista sin saber que es una aplicacion de edicién de
belleza podriamos confundirla con cualquier otra app, por ejemplo, Airbnb, una app de
hospedaje, tiene en el logo una “A” muy similar. Facetune (Fig. 3) es particularmente
diferente, el icono es un circulo que representa un rostro, se ve solo el ojo izquierdo ya que
el derecho es tapado por el cabello, tiene color celeste y rosado, quizas aludiendo a ambos
sexos, sin embargo, eso no lo podemos determinar con exactitud. Por otro lado, las apps
Photolift (Fig. 4) y Facelab (Fig. 5) utilizan iconos similares, Photolift usa el tipico icono del
obturador de una camara de fotos, en este caso en color azul; en cuanto a Facelab en
principio podriamos decir que representa un obturador, pero también nos remite a un
encuadre, la seleccidon que realiza el fotégrafo segun el angulo y la distancia. Si bien son dos
apps que se asocian a la fotografia, tampoco se las reconoce como apps de edicién de
belleza. Por ultimo, las apps Perfect me (Fig. 6) y Retocar me (Fig. 7) remiten mas
claramente a la edicién de cuerpos, cuerpos femeninos. Ambas muestran la figura de una
mujer, Perfect me la muestra de costado, destacando las curvas, pechos y cola
principalmente, con un fondo rosado y Retocar me, con un fondo verde, centra la atencion
en la figura femenina de frente, con un vestido blanco y flechas que rodean la cintura
indicando la posibilidad de reducirla, resulta interesante que la figura no tiene cara, se
realiza un recorte que se centra en el cuerpo, dejando afuera el rostro que suele ser
representativo de la identidad del usuario. Estas dos ultimas apps no solo se refieren, por
medio de los iconos, a una edicion del cuerpo femenino en términos de representar a la
mujer delgada y con una figura proporcionada, sino que también sus nombres indican tal
edicién, se apela a la perfeccién y a los retoques para ser bella.

Las puntuaciones indican cuan conformes estan los usuarios que descargan las apps, asi
mismo tienen la posibilidad de dejar un comentario que puede ser respondido por el
desarrollador de la app. Airbrush es la que mas puntuacion tiene con 4.7 estrellas, la sigue
Perfect me con 4.5, Facetune y Retocar me coinciden con 4 estrellas, por ultimo, Facelab
con 3.8 vy Photolift con 2.8 siendo el mas bajo de todos, pero interesante a la hora de
analizar ya que es la unica app que explicita el costo del servicio pago; esto lo veremos en
detalle a lo largo del analisis.

El siguiente icono que nos interesa explicar es el de clasificacidon de contenido, segun la
informacion de ayuda de Google Play “Las clasificaciones de contenido se utilizan para
describir el nivel de madurez minimo que deben tener los usuarios del contenido de las

27»

aplicaciones“” Esta clasificacion se basa en factores que incluyen contenido sexual,

27 La informacion completa se encuentra en el anexo.
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violencia, drogas, juegos de azar y lenguaje vulgar. Las apps analizadas se encuentran

catalogadas de la siguiente manera:

E Airbrush

Retocar me

Facelaby

Fig. 8

El contenido “E” aclara que incluye a todos, es decir, esta permitido el uso por cualquier
persona sin importar la edad, sin embargo, encontramos diferencias cuando cliqueamos
sobre el icono para ver la informacién. En Airbrush aclara: “En general, el contenido es apto
para todo publico. Puede incluir, caricaturas, fantasia o violencia leve, o uso poco frecuente
de lenguaje moderado” en cambio en Facetune y Retocar me al cliquear en la “E” s6lo dice
“Compras digitales” y en Photolift “Los usuarios interactuan, compras en la app” En cuanto al
contenido “T” Adolescentes, solo Facelab esta dentro de esta clasificacion, la misma aclara
“Violencia, sangre, temas provocativos. Compra en la app” y por ultimo Perfect me se
clasifica como “M” para mayores de 17 anos y en la informacién aclara “Violencia, sangre
temas provocativos, lenguaje fuerte. Los usuarios interactuan, compras en la app” En
general y pese a la clasificacion de contenido no encontramos diferencias entre las apps,
todas proponen un modelo de cuerpo a mujeres de cualquier edad, contextura fisica, altura o
peso, es mas Perfect me aclara que es para mayores de 17 afios sin embargo no hay
manera de controlar quién utiliza la app. El medioambiente visual impone, no sélo en
ambitos tradicionales sino también en el entorno virtual, imagenes que definen la formacion
de identidades y relaciones sociales en base a un ideal de belleza artificial y las apps
aportan a este entramado con una imposicion de imagenes de cuerpos estereotipados que

coartan la visualidad de otros cuerpos.
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Por otro lado, y siguiendo con el analisis, notamos que las apps Facelab y Facetune tienen
la particularidad, a diferencia de las demas, que se presentan con el propésito de realzar la

LT

belleza que ya poseen las usuarias. “Mejora tus fotos y realza tu belleza facial” “Realza tu
belleza y comparte lindas fotos en las redes sociales” estas dos frases son lo primero que se
lee en la descripcién de las apps. Se dirigen a los potenciales usuarios ofreciendo
herramientas para mejorar la belleza que ya poseen, sin embargo, a lo largo de la
descripcion esto se pierde y el discurso se centra en un cambio radical del cuerpo femenino,
entre filtros de retoque y correccion de fotos, pulir, agrandar o achicar, se hace hincapié en
retoques que pueden cambiar en extremo el rostro y el cuerpo en general. Entendemos que
el problema no son los filtros que se usan para mejorar imagenes oscuras o crear un efecto
nostalgico en sepia o blanco y negro sino cuando el cambio es hasta el extremo en partes
del cuerpo, como rasgos étnicos, que transforma al usuario en otro, sea cambiando la nariz,
el tamafo de los ojos, pomulos o labios.

El resto de las apps analizadas (Airbrush, Perfect me, Photolift y Retocar me) se presentan
de manera mas directa al usuario, sin disfrazar sus propositos, presentandose como “las
mejores herramientas de edicién” (Airbrush) y ser una herramienta eficaz para la selfie
perfecta, para lucir la bikini increible y como potenciador facial y del cuerpo.

Habiendo finalizado esta primera aproximacién al corpus, profundizaremos el analisis con
relacion a las imagenes y al lenguaje que utilizan las apps; como mencionamos en la
metodologia, el recorte del corpus en seis apps se hizo en base a la cantidad de descargas,
las puntuaciones y teniendo en cuenta los objetivos que planteamos al principio de la

investigacion. Posteriormente al analisis, compartiremos las conclusiones pertinentes.

4.1 Mujeres al natural

Teniendo en cuenta lo planteado anteriormente, en este apartado vamos a partir de un
relevamiento de frases que se repiten en las apps como una suerte de slogans que apelan y
se dirigen al usuario, estos nos dan la pauta de los puntos claves de las apps y cudles son

sus prioridades.

Grupo 1 Grupo 2 Grupo 3

- Resultado natural.
- Belleza natural.
- Realza tu belleza.

- Ahora comienza a
recrearte a ti mismay a
quien quieras.

- Cambia la forma del

- Belleza instantanea con
simples clics.

- Verte sexy en pocos
segundos.

- Perfeccion al instante
- Ediciones rapidas
- Filtros magicos.

cuerpo sin tener que
hacer ejercicio.
- Ponte guapa y consigue




20

- Magica herramienta. el look que quieras.

La divisién por grupos se refiere principalmente a similitudes entre las frases, sin embargo,
los tres grupos guardan relacion ya que en todos, se destacan los aspectos natural,
instantaneo y magico. En este sentido es interesante observar qué concepto de belleza real
sostienen las apps, teniendo en cuenta como construyen su discurso. En primera instancia
la inmediatez de las ediciones nos da la pauta de que para lograr una belleza real o
parecerse a las celebridades, no es necesario perder tiempo en maquillarse o ir al gimnasio,
con so6lo unos clics se puede tener un cuerpo perfecto. Esto resulta importante en el
contexto actual de aislamiento social, hoy en dia aun los gimnasios en Gran Buenos Aires y
CABA no se encuentran habilitados, las peluquerias por su parte si lo estan aunque es
necesario cumplir con un protocolo de higiene y solicitar turno; esta cuestién las famosas lo
tienen resuelto, ya que tienen un asistente que se encarga de esos pormenores o tienen la
posibilidad de ser asistidas a domicilio, en cambio para el resto puede ser engorroso asistir a
€S0S espacios.

Retomando el analisis, lo rapido se asocia a lo magico, la magia se traduce en la posibilidad
de tener los rasgos, la piel y el cuerpo que se necesita en un instante, consiguiendo
popularidad en las redes sociales y mas likes. Esto solo se obtiene mediante un truco
extraordinario que por si misma una mujer no puede conseguir, salvo que ella misma use
determinados retoques de la app.

De esta manera, las apps apelan al usuario presentandola como defectuosa y en busqueda
constante de la perfeccién. Lo mismo sucede con “belleza instantanea con simples clics” se
refiere no so6lo a que la foto se publica al instante sino también a los tiempos en internet,
24/7 se puede disponer de los servicios de las app con una variedad de filtros magicos que
nos remiten a los suplementos dietarios que prometen eliminar magicamente las grasas
antiestéticas, en este caso, sin hacer esfuerzo, en pocos segundos se tiene el cuerpo
habilitado para mostrarse y ser aceptada en las redes.

“Ponte guapa y consigue el look que quieras” por medio de esta frase, la app se dirige
directamente al usuario e implicitamente esta sugiriendo que la mujer no posee las
cualidades suficientes para ser bella; necesita usar la app para serlo, prima el exterior en
contraposicion al interior, jugando con el autoestima y la visidn que tienen las mujeres hacia
si mismas.

Oftra cuestién importante que destacar es que las apps ejemplifican la belleza natural por
medio de recursos artificiales, exhibiendo imagenes de mujeres que cumplen con los
estereotipos de belleza de medidas proporcionadas invisibilizando a las mujeres reales, no

sblo aquellas mujeres de talles grandes o que tienen rollos, celulitis 0 acné sino también
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aquellas mujeres delgadas que no llenan los estandares del cuerpo 90-60-90, la falta y el
exceso son condenados, las apps promueven una perfeccién que dista mucho de ser natural
o real.

De manera que hay un doble mecanismo de censura en el cual las mujeres se encuentran
atrapadas, tal imposicién no sélo exige que la mujer sea delgada para ser bella, sino
también proporciones y formas especificas. La app Perfect me constantemente manifiesta
esta caracteristica en diferentes partes del cuerpo: cintura delgada, cuerpo delgado, cara
mas delgada, etc. Equipara delgadez con perfeccion, sin embargo, este delgadez no debe
ser en exceso y debe estar acompanada por otros rasgos como “nariz mas alta, ojos mas
grandes, labio grueso (sic) y brillante y cara lisa”

Del mismo modo si nos referimos al exceso, un claro ejemplo es la app Retocar me,
sostiene que para tener el cuerpo perfecto hay que reducir las grasas, sin embargo, los
pechos perfectos son los pechos grandes. Asi mismo cuando la app define el cuerpo ideal
detalla: cintura firme, pechos grandes y atractivos, barriga plana, gluteos tersos, brazos
finos, largas piernas, atractivo y uniforme tono de piel, aumentar masa muscular, piel suave
y elastica sin celulitis ni bolsas de grasa.

“Ponte guapa y consigue el look que quieras” nos remite nuevamente a la imperfeccion, a la
carencia de atributos propios de cada mujer para ser guapa; nuevamente resulta
contradictorio ya que por un lado se apela a la belleza natural y por el otro se proponen
herramientas artificiales. Entendemos los propésitos de la app ya que en la virtualidad el
usuario se despoja del material corpéreo y asume una identidad virtual diferente. No
obstante, en esta investigacion creemos que, aun asumiendo una identidad virtual, el
usuario no puede desprenderse de lo fisico; entendido como cuerpo deficiente o cuerpo con
una falta al que hay que retocar. Puesto que lo real de ese cuerpo es lo que define, en

contraposicion, a su cuerpo virtual.

Continuando con el analisis, en el estado de la cuestién retomamos el trabajo de Ernesto
Licona Valencia y Gabriela Velazquez Ruiz que analizan el salon de belleza como espacio
fisico y simbdlico en donde, como espacio femenino, se llevan a cabo determinadas
actividades y acciones sobre partes especificas del cuerpo, sea corte de pelo, tintura,
depilacién, manicura entre otros. Es interesante comparar las actividades que se realizan en
un centro de estética o en un salén de belleza con las herramientas de las apps y como
estas disponen los retoques. La investigacion sostiene que “las mujeres se encuentran
dentro de una especie de umbral hacia una nueva percepcion de ellas mismas. Es un

»28

espacio que permite imaginarse como otra persona”™® En este sentido entendemos que ese

2 LICONA VALENCIA, Ernesto y VELAZQUEZ RUIZ, Gabriela, op.cit., p.5.
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espacio se configura como el lugar donde las mujeres van por un cambio, ven a través del
espejo el antes y después; eligen un look o reciben las sugerencias de los profesionales
estilistas. Por su parte, las apps se configuran como espacios virtuales de cambios de
apariencia, vemos que la sugerencia de la app Photolift “Ahora comienza a recrearte a fi
misma y a quien quieras” es interesante ya que propone modificar la apariencia de un otro
que quizas no se identifique con esa apariencia impuesta. “Ponte guapa y consigue el look
que quieras” remite a un cambio de look mediante las herramientas de las apps que va de
maquillajes a diversos estilos de cabello y colores. En cuanto a la app Facetune, se
presenta como “Tu propio estudio de maquillaje personal” “increibles funciones de cambio
de look” apelando a la utilizacién de herramientas como pinceles de maquillaje para retocar
los rasgos. La app Perfect me aludiendo a un peeling facial”® ofrece embellecer la cara,
alisar la piel y eliminar el acné con un “fantastico limpiador facial” y Retocar me ofrece un
cambio de imagen con el editor de maquillaje y detalla cada posible herramienta “Crea el

mejor maquillaje para pestafias con la nueva opcién Pestafias” “Maquilla tus labios con
nuestra aplicacion Lipstick” “Resalta tus pdmulos con la opcion de belleza blusher” “Opcién
de sombra de ojos para que tus ojos luzcan increibles” Estas opciones de maquillaje
refuerzan los estereotipos de belleza al asociar feminidad con el uso de productos
cosmeéticos.

Las apps mencionadas son las que explicitamente se refieren a productos de estética y
maquillaje, sin embargo, todas las apps ponen foco en retocar, corregir o reducir alguna
parte del cuerpo que se podrian hacer fisicamente en un centro de estética o mediante una
cirugia plastica. Tradicionalmente, los cirujanos plasticos, antes de realizar la operacion,
modifican imagenes para luego presentarlas al interesado, sin embargo, con la emergencia
de las redes sociales y apps se presenta un nuevo desafio. La “Dismorfia de Snapchat’ se
denomina al fenédmeno por el cual los pacientes de cirugia estética a la hora de decidir una
intervencion presentan a los cirujanos, una foto editada por ellas mismas con filtros de las
redes sociales, solicitando modificaciones corporales en base a esos filtros artificiales. Esto
reafirma lo que venimos analizando en esta investigacién, los filtros se cuelan en este
ambito configurando la imagen corporal, trascendiendo la virtualidad. Genera insatisfacciéon y
una idealizacion hacia caracteristicas irreales y artificiales que atentan contra su salud fisica
y mental.

Con las herramientas de las apps el usuario puede cumplir las funciones de un estilista
profesional o derivar tal funcion a los profesionales de edicion “Los filtros de belleza de
Airbrush fueron disefiados por profesionales para mejorar incluso los mejores retratos” Los

iconos de las funciones también se refieren a estos cambios de looks, por ejemplo, Airbrush

2 Peeling facial se refiere a un tratamiento que se hace en centros de estética en el cual se realiza
una exfoliaciéon con sustancias quimicas para eliminar imperfecciones.
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(Fig. 9) tiene el icono Make up con opciones como mi look, brillo, efecto gotas, entre otros.

Por su parte, Perfect me (Fig. 10) ofrece la opcion de bronceado con los iconos Piel y brillos.

;‘ i ] Skin Glitter

>
Sparkle

Makeup l ’- ‘

Fig. 9 App Airbrush Fig. 10 App Perfect me

4.2 La construccion de la belleza on line: identidades editadas

Remitiéndonos al marco tedérico, con Drenkard consideramos que las identidades que se
construyen en las redes se dan en base a una plasticidad, inventando mascaras con las que
los usuarios se presentan, se perciben y son percibidos por otros usuarios que se posicionan
de la misma manera. Con esto entendemos que la identidad en las redes es dinamica, los
usuarios pueden asumir identidades multiples dependiendo qué red social utilizan y qué
efecto se quiera lograr en otros usuarios. No obstante, si bien las apps ofrecen una gran
gama de opciones de filtros, retoques y ediciones, encontramos que estos conforman limites
de posibilidades, es decir que la variedad de identidades editadas va a estar coaccionada
por los parametros de belleza imperante y por los recursos que ofrecen las apps analizadas,
no importa cuantas opciones de filtros o retoques se puedan realizar, lo que va a pesar sera
cuan aceptables o funcionales son para presentarse en la virtualidad.

Teniendo en cuenta esto, observamos que las imagenes que usan las apps en sus
descripciones se centran en imagenes de mujeres, solo Retocar me y Photolift Editor de
Cara & Cuerpo ponen como ejemplo ediciones de cuerpos de hombres. A continuacion,
analizaremos estas imagenes ya que encontramos cuestiones referente al género

pertinentes para el analisis.
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Foto Accesoros E M

Cara
Hombro Afadir

Hombiras o
mas estrecha bronceada

Cuerpo
Biceps

Fig. 11 App Photolift Fig. 12 App Retocar me

En la figura 11 podemos observar en un recuadro la imagen ya retocada del hombre en traje
de bano, en el extremo izquierdo, dentro de un circulo esta la imagen antes de la edicién, la
atencion se centra en los pectorales y, por ultimo, en la parte de abajo, opciones de pechos
y abdominales, tres de hombres y dos de mujeres. En este caso la herramienta proporciona
abdominales marcados, en las tres opciones se puede ver que es lo Unico que ofrece y so6lo
varia la intensidad de los musculos. No obstante, consideramos que no hay mucha
diferencia entre el antes y después de la edicion ya que el modelo antes de la edicién tiene
panza chata y lo Unico que cambia es que las abdominales estan mas trabajadas. También
encontramos claro en este caso que las abdominales, musculos muy marcados, son para
cuerpos masculinos siendo propio para las mujeres, abdominales chatos, pero no
extremadamente marcados.

En cuanto a la app Retocar me (Fig. 12) utiliza como modelo a un hombre; tenemos al
extremo izquierdo, un recuadro con la imagen del modelo antes de la edicion ya que se ve
que en la imagen principal luce mas delgado. La leyenda que acompafia la imagen dice
“‘parametros de recorte del retoque de cuerpo” y abajo los iconos de cuerpo, cara y
accesorios. Se despliega la solapa “cuerpo” detallando biceps, hombros, hombro mas

estrecho, afadir bronceado y quitar enrojecimiento del cuerpo. Es decir, la herramienta
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establece los parametros de como debe ser el cuerpo masculino, en este caso muestra el
antes y después de la edicion, sin embargo, lo Unico que notamos de diferente es el ancho
del cuerpo que a simple vista se ve ya ensanchado groseramente a propésito para
ejemplificar el retoque. En ambas imagenes vemos que no hay otros retoques tan radicales
como vemos en las modelos femeninas que si sufren cambios extremos, pese a ello, si se

reafirma un estereotipo sobre el hombre, de delgadez y rasgos masculinos.

Prueba la Ultima Tendencia
en Barbas en Tu Cara

e

° Bigote Perilla Circulo

e i

Barba

Fig. 13 App Photolift

El tema de los vellos en hombres y mujeres es interesante de observar, la revista Hola en la
seccion “Belleza, cara y cuerpo” reza: Depilacion facial: jNi un pelo mas en tu rostro! y
proporciona toda la informacién para “eliminar el antiestético vello de tu rostro” Las apps que
analizamos ofrecen editar las piernas, caras, abdomen para dejar la piel lisa, sin
imperfecciones, una de ellas, los vellos. La depilacion data de la antigiedad, con las
tradiciones egipcias, era sinénimo de pulcritud y belleza; el ideal de belleza femenina se
alcanzaba al emular a la mujer del faraén quien era considerada ejemplo de pureza por,
entre otras cosas, no tener vellos en el cuerpo. Algo similar sucedia en la cultura
grecorromana ya que se tomaba la ausencia de vellos como indicador de juventud, belleza e

inocencia. En la actualidad, el estereotipo de belleza femenino indica que las mujeres deben
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estar depiladas para ser mujeres y ser visibles; desde temprana edad a la mujer se le exige
depilarse, sea por el entorno familiar, amistades o también para evitar ser excluida y sufrir
bullying. Con relacién a esto, en la figura 13 podemos ver en el extremo izquierdo, en un
circulo, la imagen de un hombre sin barba, pero con una leve sombra de vello, en la parte
inferior de la imagen la app ofrece diferentes tipos de barbas con opciones como bigote,
perilla y circulo. Consideramos que la depilacidon es una cuestion relativa al género, ya que si
bien en la actualidad muchos hombres optan por usar sistemas de depilaciéon es comun ver
a hombres con barba, vellos en las piernas, brazos, espalda y panza, en cambio el sentido
comun equipara en la mujer depilacién con belleza siendo antihigiénico que las mujeres
lleven vellos en las axilas, piernas o cualquier parte del cuerpo ya que se cree que le resta
feminidad. En general, en las imagenes que se utilizan en las apps, las modelos se
presentan depiladas y sin imperfecciones tanto en el antes como en el después de cualquier
edicion. En los hombres es un rasgo de masculinidad, asi como también tener canas que se
consideran sinénimo de belleza y virilidad, las apps profundizan esta diferencia, no hay
modelo femenina que utilicen en sus descripciones que no luzcan la piel lisa sin vellos, tanto
en la cara, como en el cuerpo en su totalidad.

Esta dualidad que reafirma la idea de género como construccién sociocultural establece un
sistema binario que excluye a quienes no se sienten identificados con esos roles de género.
Con relacion a lo analizado, las apps se posicionan desde esta vertiente, identificando a la
mujer con caracteristicas femeninas como el tener que estar depilada, delgada, con la piel y
cabello perfecto, lista para gustar y ser aprobada por la mirada del resto.

Elige el Tatuaje Que Te Gusta

y Ajustalo a Tu Cuerpo Elige Tus Accesorios y
Disefia Tu Propio Estilo

s N
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Accesarios

Fig. 14 App Photolift Fig. 15 App Photolift
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Continuando con el analisis, otra caracteristica que advertimos fue que, en la descripcion de
la app, Photolift ofrece una gama de accesorios como tatuajes y sombreros. Observamos
que la eleccién que utilizdé la app para mostrar los accesorios fue usar la imagen de una
mujer para los tatuajes y la imagen de un hombre para los sombreros. Por un lado, vemos
que la modelo luce en el brazo un tatuaje de una rosa roja, la postura es de costado mirando
hacia la camara con la boca entreabierta, mientras que en la otra imagen vemos al modelo
luciendo un sombrero floreado, sonriendo con una postura relajada.

Goffman en “La ritualizacion de la femineidad”*

analiza imagenes de revistas y de
publicidades y sostiene que son escenificaciones de escenificaciones, es decir, las mujeres
que salen en esas revistas y publicidades deben adoptar posiciones que son tomadas como
espontaneas, aunque en realidad se trata de rituales que representan los estereotipos
femeninos y estilos que se consideran inherentes a las mujeres. En este caso observamos lo
artificial de la postura femenina en la figura 14, por mas que el rostro esta parcialmente
cubierto, la postura de costado, la mirada fija hacia el espectador y los labios entreabiertos
connota la feminidad, sensualidad y coqueteria que se considera propia de una mujer, en
cambio en la imagen del hombre (figura 15) no prima la sensualidad sino mas bien una
postura descontracturada en tono divertido y comico luciendo un sombrero de colores vivos
y floreado. Ambos escenifican, mediante la postura, caracteristicas que definen a los sexos.
Por otro lado, nos preguntamos ;Se pueden usar los accesorios de tatuajes y sombreros
indiferentemente del sexo en las apps? Seguramente si, pero la eleccién de la app en esta
ocasion fue acentuar caracteristicas que se consideran femeninas en la modelo por medio
de la exhibicién del tatuaje.

En cuanto a la tecnologia, la configuracion de identidades virtuales se da gracias a las
herramientas que proporcionan las redes sociales (por ejemplo, Instagram ofrece filtros
propios) asi como también el uso de apps, como las que analizamos, que ofrecen la
posibilidad de compartir las selfies editadas en Facebook, Instagram, Twitter, entre otros.
Esta posibilidad de exhibirse en las redes propone ser parte y pertenecer al mundo virtual,
esto lo observamos especialmente en la app Facetune con frases como “Realza tu belleza 'y

” W

comparte lindas fotos en las redes sociales” “Consigue un look de belleza natural en pocos
segundos y compartelo con tus seguidores” y “iPreparate para ganar nuevos likes y
seguidores en tus fotos!” La app ofrece la posibilidad de compartir las imagenes con sus
seguidores apelando a una suerte de autopromocién y también la opcién de que las fotos
retocadas sean enviadas a la pagina de la app, www.facetuneapp.com para aparecer de

forma gratuita y ganar seguidores. Por su parte Facelab también alude a una comunidad

% GOFFMAN, Erving, Los momentos y sus hombres, “La ritualizacion de la feminidad”, Buenos Aires,
Ediciones Paidds, 1996.
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global dirigiéndose al usuario “iTe estamos esperando! Unete a nuestra familia creativa
global. Alardea de tus MEJORES fotos y comparte tus ediciones con el mundo” Del mismo
modo Retocar me se remite al pertenecer “Ya somos mas de 20 MILLONES de usuarios de
esta aplicacion, unete a nosotros” y por su parte Perfect me ofrece 365 estilos perfectos, es
decir uno para cada dia del afno.

Continuando con el analisis, tanto Facelab como Perfect me y Retocar me utilizan las
imagenes para ejemplificar un antes y después de la edicién, las imagenes (Fig. 16y 17) se
centran en mujeres de cuerpo entero; por un lado, el resultado post edicién y por el otro la
imagen que es descartada. La imagen editada de la app Retocar me muestra el cuerpo de
una mujer con abdominales pronunciados en bikini, “Increibles musculos de abdominales”
reza la aplicacion y da varias opciones de abdominales. La app Perfect me también utiliza
este recurso apelando a la obtencion de “abs y figura perfecta” y presentando opciones en

cuanto al tipo de panza que se quiere lucir, va de abdominales muy marcados a una panza

chata.
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Fig. 16. App Retocar me Fig. 17 App Perfect me
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El cuerpo femenino que las apps usan para ejemplificar la belleza femenina es aquel que
posee una cintura fina, panza chata con abdominales marcados y piel perfecta. Estas
imagenes ya son consumidas en los medios tradicionales, provienen de ellos, un claro
ejemplo es la edicion especial de fin de afio de Gente o Las ondas del verano® en las que
mujeres con cuerpos esculturales y editados por profesionales se muestran sin rastro de
imperfeccion. Las apps seleccionadas utilizan imagenes de mujeres que representan el
estereotipo femenino y aun asi se les aplican los filtros para reducir la cintura, remodelar la
cara achicando la nariz y agrandando los labios, iluminando la piel u ofreciendo diversas
tonalidades. Ninguna de las apps utiliza imagenes de mujeres con cuerpos reales, en ese
sentido consideramos que el estereotipo sigue presente en el antes y el después de la

edicién y se considera que un minusculo rollito o pancita no puede ser perdonado bajo la

lupa del canon imperante.

REMODELA
TU CARA
super facil y sencillo

Fig. 18 App AirBrush Fig. 19 App Facelab

En la figura 18 observamos que utilizan la imagen de una mujer que tiene acné en el rostro y
como queda después de aplicar la edicién. A simple vista podemos ver que la imagen
anterior no dista mucho de la editada salvo por las manchas del acné; asi mismo en la figura
19, la imagen resalta con un delineado blanco las imperfecciones que deben ser
remodeladas en la cara. Teniendo en cuenta esto, consideramos que las apps de edicion de
belleza aun utilizando imagenes de mujeres con “imperfecciones” siguen invisibilizando los

cuerpos reales usando como ejemplo de un antes de la edicion mujeres delgadas y bellas.

31 Las tapas de Gente de Los personajes del afio y Las ondas del verano se encuentran en el anexo.
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Es mas, nos resulta un tanto dudosa la imagen anterior a la edicion ya que no podemos
asegurar que no haya sido editada antes, agregando esas manchas, asi como también el
perfilado de cejas y labios gruesos que emulan la perfeccion que representan las apps.

Otro aspecto pertinente es la representacién en términos de género femenino y masculino
en relacién con los estereotipos y las normas que establecen identidades y como se
entiende la belleza. Por un lado, observamos que las apps se dirigen al usuario femenino,
establecen que los retoques de cuerpo, cara, pechos y cola son claves para ser sexy,
aceptada y mujer. Consideramos que, si bien en la actualidad hay un interés por parte de los
hombres en la estética y cuidado del cuerpo, no es prioritario; las mujeres, en mayor medida,
siguen siendo el blanco de las publicidades y revistas, que promueven un cuerpo ideal. Esto
se debe a que los estereotipos que condicionan a cada sexo son diferentes, el hombre que
se cuida estéticamente puede ser catalogado como metrosexual o afeminado, del mismo
modo las mujeres que no adoptan lo que se consideran caracteristicas femeninas son
relegadas y estigmatizada, catalogadas como poco femeninas o marimachos.

Martin Barbero® considera que hay tres tipos de cuerpos que estan ausentes en la
televisién; en el mismo sentido creemos que sucede en las apps analizadas ya que no
muestran cuerpos del trabajo (rutinario u ordinario), cuerpos enfermos ni cuerpos viejos.
Esos cuerpos son invisibilizados, no son funcionales al dispositivo de belleza, al contrario,
siempre se muestran cuerpos activos, joviales, en espacios abiertos o0 en compafia de
amistades. Se genera una exigencia mayor que provoca que quienes no entren en esos
parametros se sientan relegados no solo con la sobreexposicion de imagenes de cuerpos
perfectos en la television o revistas sino también en el mundo virtual con la utilizacién de
filtros propios de las redes o los que ofrecen las apps analizadas.

Concluyendo este apartado, sostenemos que, si bien las apps usan imagenes de hombres,
son pocas Y el discurso en general va dirigido a las mujeres, se promueven valores como
juventud, alegria y salud en contraposicidon a vejez, tristeza y enfermedad. No sélo se
profundiza la dicotomias bello/feo, delgado/gordo sino también juventud/vejez. Todas las
apps proponen implicitamente detener el tiempo, eliminando las arrugas, reafirmando
gluteos, piernas o cualquier parte del cuerpo que delate la edad. Nuevamente la propuesta
de juventud va dirigido al sexo femenino, los hombres en cambio son aceptados con arrugas
considerandolos mas atractivos; hay un grupo de celebridades estadounidenses que se los
denomina Grey foxes (zorros grises) ya que exhiben orgullosos sus canas “se mantienen en
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forma, visten con estilo y envejecen mejor que un buen brandy™’ Las mujeres de cualquier

edad no pueden mostrar sus canas de la misma manera, envejecer no es opcion, la Unica

2BARBERO, Jesus Martin, “La imagen del cuerpo en los medios y el cuerpo mediado”, Posiciones,
Revista de la Universidad del Valle, 2008.

% Cita extraida de https:/smoda.elpais.com/celebrities/el-club-de-los-zorros-plateados/ Ultimo
acceso: 25/09/2020.
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manera de ser bellas es eliminando cualquier signo de envejecimiento, las apps ponen
especial hincapié en esto ya que la herramienta mas promocionada es la que sirve para pulir
la piel, iluminar y darle un color uniforme, asi como eliminar la celulitis, estrias y manchas
que también delatan la edad. La mujer esta en constante vigilancia no solo por los ojos que

la miran sino también por la autoexigencia que se impone ella misma.

4.3 Cuerpos que importan en un clic y una suscripcion

Jean Baudrillard en su libro La sociedad de consumo Sus mitos, sus estructuras® plantea
que el objeto de consumo mas importante en la sociedad capitalista es el cuerpo, el cuerpo
femenino particularmente. Sostiene “que las estructuras actuales de la producciéon/consumo
inducen al sujeto a realizar una practica doble, vinculada con una representacién desunida
(pero profundamente solidaria) de su propio cuerpo: la de cuerpo como CAPITAL vy la del
cuerpo como FETICHE (u objeto de consumo)” Nos resulta interesante este planteo en
relacion al analisis que hacemos de las apps de belleza ya que da cuenta del papel de los
cuerpos femeninos como objeto de consumo, con un valor que sube si es que consume
productos de belleza o como es nuestro caso, si se utilizan apps de edicion para asemejarse
al patron de belleza establecido.

Las apps analizadas son productos de consumo que tienen un costo monetario, por un lado,
observamos que todas las apps aclaran que contienen anuncios, es decir que para acceder
a los filtros se deben consumir publicidades que el desarrollador de la app coloca, por otro
lado, también esta la opcion de calificar la app, esto implica que los usuarios puedan calificar
la calidad de la misma siendo la opcion de cinco estrellas como la mejor y de una estrella
como la peor. El objetivo es tomar las sugerencias para corregir cualquier problema que
pudiera causar la desinstalacion del producto.

Todas las apps poseen la leyenda “compras integradas” esto se refiere a la posibilidad de
adquirir contenido y caracteristicas extras dentro de la aplicacion, es decir que, si bien las
apps en general se pueden utilizar gratuitamente, también ofrecen una suscripcion para
obtener mas opciones de edicion. De las apps analizadas sélo una no se puede utilizar de
forma gratuita; la app Refocar me se presenta como un servicio de correccion de cara y
cuerpo y como tal tienen un equipo de disefiadores fotograficos que corrigen las
imperfecciones de las imagenes para que no parezcan retocadas. Lo particular de esta app
es que el trabajo de edicién no lo hacen los usuarios, sino profesionales disponibles 24/7
que, de forma manual, retocan las imagenes. En la descripcidon no aclara el costo del

trabajo, ni ningun ejemplo de cuanto cuestan los retoques, sélo apelan al usuario por medio

3 BAUDRILLARD, Jean, La sociedad de consumo. Sus mitos, sus estructuras, Madrid, Siglo XXI de
Espafa editores, 2009, p.156..



32

de un listado de “principales tratamientos de imagenes” que pueden realizar los
profesionales para obtener un cuerpo ideal y una cara atractiva.

Como mencionamos anteriormente todas las apps de edicidon de belleza aclaran que tienen
anuncios y compras integradas, es decir ofrecen la posibilidad de pagar por filtros o
ediciones, pero sélo Photolift aclara los precios de las suscripciones. Ofrece un periodo de
prueba de 7 dias y compras en la aplicaciéon con un costo especifico para funciones
adicionales. Pasado los 7 dias se puede acceder al paquete mensual, Version Premium; al
momento de este analisis el precio mensual era de 12.99 por mes, délar estadounidense. La
app aclara que dentro de los 7 dias de prueba se puede cancelar el producto en cualquier
momento, pero si se mantiene, las suscripciones seran automaticas hasta que el usuario
decida cancelarlo.

Podemos entender que los patrones hegemonicos de belleza estan ligados a la cultura de
consumo como un valor de cambio, las mujeres pueden adquirir productos cosméticos,
acudir a centros de estética o gimnasios para asemejarse al ideal de belleza o contratar una
suscripcion mensual que le garantiza un sin fin de opciones para presentarse en la
virtualidad, lucir cuerpos delgados, maquillaje y cutis perfecto.

Creemos que la idea de cuerpo ideal es funcional a la cultura de consumo ya que el sistema
capitalista potencia las conductas consumistas promoviendo la transformacion de los
cuerpos en un ideal que es dificil, quizas imposible, de alcanzar por vias naturales. Asi
mismo, las apps apelan a las mujeres como consumidoras y también las utilizan como
objetos para potenciar las ventas del producto a través de la sexualizaciéon de sus cuerpos.
Las apps promocionan las herramientas de belleza mediante la cosificacion de la mujer
como un objeto sexual para el deleite del otro, resaltando visualmente partes del cuerpo
como los pechos, las piernas y la cola.

Siguiendo esta linea y para profundizar el analisis, en términos de la belleza como objeto de
consumo, analizaremos las apps de edicion de belleza poniendo el foco en cémo
representan a la mujer en relacion con las herramientas que ofrecen. Susang Sontag en su
ensayo Belleza de mujer*® sostiene que el ideal de belleza se traduce en una auto-opresion
ya que las mujeres son educadas para ver sus cuerpos en partes, de forma separada y ser
sometida, bajo la vara de la perfeccién, al ojo critico que indica las deficiencias e
imperfecciones del cuerpo femenino. Bien dijimos en el marco tedrico, existe una dualidad
entre cuerpo ideal y cuerpo real en el que el primero prima debido a que se lo considera
representativo del canon de belleza y funcional a la cultura de consumo, asi mismo

observamos que las apps mediante las herramientas de edicion alimentan la gordofobia, el

% El ensayo de Susan Sontag se encuentra en el siguiente link:
Jlvistelacalle.com je
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miedo y el rechazo a engordar. Teniendo en cuenta esto, realizamos el analisis
centrandonos en tres categorias, tal division responde a que todas las aplicaciones

analizadas focalizan su edicion en esas partes del cuerpo femenino.

e Cara
e Piernasy cola

e Abdomen, curvas y busto

4.3.1 Cara

Observamos en las descripciones de las apps que la cara es el sector que mas opciones de
retoque presenta. Como mencionamos en el estado de la cuestion, la cara es la carta de
presentacion de las personas, en Argentina tanto el DNI como el pasaporte tienen en la
parte frontal una foto del rostro que identifica y da a conocer los datos personales. Hoy en
dia en las redes sociales se utilizan fotos de perfil como presentaciéon personal para dar a
conocer la identidad de los usuarios o mas bien la identidad que asumen en esa red
particular ya que mediante las imagenes que muestran estan comunicando algo, comunican
la forma en que quieren ser vistos y representados. Con respecto a las apps, AirBrush en la
mayoria de las imagenes que utiliza se centra en la cara de la modelo, mostrando el antes y
después de la edicién y junto con la app Facelab, tienen la particularidad de que la
descripcion se enfoca en herramientas para modificar la cara. Remover imperfecciones,
manchas, eliminar espinillas con un toque de los dedos, puliendo las areas indeseables para
lograr un cutis perfecto. También ofrece blanquear los dientes apelando al usuario “; Amas
tus dientes?” y agrandar, achicar o ajustar ojos y cara en instantes. Observamos que toda la
descripcion se centra en corregir retratos para compartir las imagenes en las redes sociales
apelando al usuario de manera que considere que si utiliza los retoques digitales va a
conseguir mas popularidad y seguidores.

La app Facelab tiene mas imagenes que descripcion textual. Son primeros planos que
enfocan principalmente la cara, se observan rostros de mujeres que ya fueron editadas y en
cada imagen en la parte de arriba hay leyendas como “filtro con emociones” (Fig. 20) o
“Editor de caras” (Fig. 21) Asi mismo en la parte de abajo se encuentran iconos con
diferentes opciones de edicion de ojos, nariz, boca, barbilla e iluminacién. En cuanto a la
descripcion textual se destaca el caracter instantaneo y facil de las ediciones faciales que
van de filtros rapidos para adelgazar la cara y editar los ojos hasta hacer la nariz mas

pequefa y los labios mas grandes.
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FILTROS EDITOR DE CARAS
CON EMOCIONES de Facelab

para tus estados de animo

Fig. 20 App Facelab Fig. 21 App Facelab

Por otro lado “filtros con emociones” nos remite a la idea de pensar que ser bella trae
felicidad y que frente a la insatisfaccion corporal las apps sirven para llegar a ese ideal tanto
en la imagen compartida como en lo emocional “te ves bien, te sentis bien”. La visidn propia
es parte indispensable para la autoestima, no es un factor de poco peso ya que el aspecto
personal repercute en la relacion con el otro, a la hora de conseguir un puesto de trabajo o
generar amistades; en cuanto al entorno virtual la manera en que el usuario se vea informa
sobre cémo quiere ser tratado y como quiere sentirse buscando una validacion constante en
las redes sociales.

En el estudio que mencionamos en la introduccion, realizado por Bellamente, en el marco
del aislamiento social, sobre 6596 mujeres encuestadas, mas de la mitad informé que siente
emociones negativas (frustracion, angustia, ansiedad, enojo, aburrimiento, envidia) después
de mirar Instagram y que el 55% ante una imagen de lo que se considera un cuerpo ideal,
terminan buscando paginas para cambiar partes de su cuerpo. Esto lo corroboramos al ver
la cantidad de descargas que tienen las apps analizadas con un promedio de 5.350.000 de
descargas.

El resto de las aplicaciones también utiliza el mismo lenguaje, remodelar, pulir, quitar,
agrandar son las opciones para modificar el rostro, la app Perfect me alude a la perfecciéon

del rostro a través del término quirdrgico Lifting facial: “Haz que tu cara sea pequena,
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delgada y en forma” equiparando belleza con delgadez. Del mismo modo, en la figura 22 la
app se refiere a “embellecer su cara” utilizando los adjetivos delgado y suave reafirmando
que para ser bella se debe ser flaca y sin imperfecciones; en la figura 23 con la leyenda
“Caras multiples” muestra a dos mujeres jovenes que tienen la cara seleccionada por la app
para realizar ediciones segun las herramientas de las que se dispone. Lo que no podemos
asegurar es si las imagenes son el antes o después de los retoques, sin embargo, creemos
que nuevamente nos encontramos con el hecho de que los cuerpos reales son
invisibilizados utilizando modelos acordes a los parametros de belleza.
]

Fig. 22 App Perfect me Fig. 23 App Perfect me

4.3.2 Piernas y cola

Piernas bellas se traduce en piernas sin celulitis, sin vellos, delgadas y suaves. Las apps
aluden a esas caracteristicas tanto con relacién a las imagenes como a lo textual. En la
descripcion de la app Perfect- me (figura 24) se muestra la imagen de una mujer de cuerpo
entero, lleva la leyenda “Retocar su cuerpo Cintura & gluteos & pechos” y en la imagen se
remarca con lineas blancas las partes del cuerpo que se puede editar, se centra en los
gluteos y el busto. En cuanto a los gluteos las rayas blancas marcan el efecto de agrandar
esa zona. En la figura 25 Retocar me realiza una comparacion entre el antes y después de
la edicion donde se ve que las piernas son mas delgadas y la cola mas pronunciada. Nos

surge la duda de cual es el limite de agradar o adelgazar que tienen las apps de edicion
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teniendo en cuenta que se ofrecen cuerpos sexis y bellos. En cuanto a la descripcién de
esta app, se detalla: alargamiento de piernas, correccién de cadera y correccion de contorno
de gluteos, nuevamente encontramos el imperativo de equiparar el cuerpo delgado con un
cuerpo bello. La delgadez de las piernas crea el efecto de altura que es también otro
requisito para cumplir los estandares de belleza que se ven comunmente en las pasarelas,

revistas, redes sociales, entre otros.

Fig. 24 App Perfect me Fig. 25 App Retocar me

4.3.3 Abdomen, curvas y busto

La app Retocar me describe al cuerpo ideal con cintura fina, pechos grandes y atractivos,
barriga plana y piel lisa y elastica sin celulitis ni bolsas de grasa. El abdomen y busto son las
partes del cuerpo que mas van cambiando a medida que pasa el tiempo o en periodo de
embarazo y lactancia. Como sostiene Lynda Nead*® “dentro de esta estética, grasa, es
exceso, materia de mas (...) algo que es adicional al verdadero marco del cuerpo y que
precisa ser arrancado” Las apps se ocupan de esas partes del cuerpo no sélo ofreciendo
editarlos sino también a través de las imagenes que representan lo que se puede lograr con
los retoques. El aspecto de la sexualizacion, que ahondaremos en el proximo apartado,
también esta presente en cémo se exhiben las curvas, el abdomen plano y el busto
pronunciado en las imagenes. Las figuras 26 y 27 son un claro ejemplo, la primera imagen
pertenece a la app Airbrush, en la misma se presenta una mujer con un sombrero y una
remera con hombros al descubierto que deja ver la curva del busto, la pose connota
sensualidad y si bien la imagen quiere mostrar el efecto de iluminacién lo que destaca son
las curvas de los hombros y el busto. En la figura 27 sucede algo parecido, el titulo de la
imagen es “Impresiona a cualquiera con tu nuevo e impresionante tatuaje” sin embargo lo

que se destaca es la posicién de la modelo mostrando las curvas de su cuerpo de manera

% NEAD, Lynda, op.cit, p.24.
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sensual, luciendo un short corto que deja ver una parte de sus gluteos, destacando sus

piernas, el abdomen plano y cabello largo, caracteristico de una mujer bella y femenina.

Relight (@

Fig. 26 App Airbrush Fig. 27 App Retocar me

4.4 ;Me ven sexy? Follow me

Belleza y sexualidad suelen equipararse a la hora de definirlas, el ideal de belleza femenino
que se cimienta, entre otros factores, en los medios de comunicacion, indica que la mujer
para ser bella debe ser sexy. En lo que atafie a las redes sociales y la virtualidad hemos
visto que los usuarios pueden crear identidades editadas eligiendo como mostrarse en cada
perfil segun la red social y un factor que indica el éxito de la imagen son los likes (o el
simbolo corazén en Instagram) Las apps juegan con esta calificacion, la app Facetune apela
al usuario para mejorar el alcance en las redes sociales “consigue que todas tus fotos sean
100% glamurosas (sic) y que todos paren en ellas. Crece en las redes sociales y comparte
tus fotos”

Por otro lado, la app Photolift explicita el caracter sexual en las ediciones de belleza “Es
muy facil crear tu apariencia sofada y verte sexy” De esta manera vemos que se apela a la
mujer bella en cuanto a sensualidad y popularidad en las redes, asi mismo observamos que
las apps se remiten a la sexualidad mediante las imagenes que usan, las poses que
destacan las curvas y las miradas sugestivas. Las apps reproducen no solo la dicotomia

entre hombres y mujeres sino también entre las mujeres mismas ya que aquellas que no
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exhiben sensualidad ni se someten a los patrones de belleza, quedan excluidas, sin likes ni
seguidores.

Un proyecto denominado Selfie Harm®, que fue realizado por el fotografo John Rankin,
muestra la obsesion de las nuevas generaciones por editar o retocar las fotos que suben a
las redes sociales. Rankin fotografio a 15 adolescentes y les entregé las imagenes para que
las editaran hasta que sintieran que eran aptas para subir a las redes sociales. El resultado
fue que las adolescentes imitaban a las celebridades, agrandando los ojos, reduciendo la
nariz e iluminando la piel con el objetivo de conseguir mas “me gusta” en las redes sociales.
En tal sentido, observamos que las mujeres que aparecen en las descripciones de las apps,
la gran mayoria, son muy parecidas, no sélo porque sean delgadas sino porque las
modificaciones que se les realizan son las mismas, esto también sucede con las cirugias, los
cambios estéticos mas solicitados son los labios carnosos de Angelina Jolie, la cola de Kim
Kardashian o la cara en forma de corazon de Scarlett Johansson®

Vemos entonces de forma repetitiva, rostros delgados, ojos grandes, labios gruesos, pieles
sin marcas ni arrugas, las mismas ediciones aplicadas a diferentes mujeres reafirmando la
existencia de un tipo de belleza sensual o cuerpo erético, el cuerpo joven, blanco, delgado
con curvas.

Con la emergencia de los TICS y la espectacularizaciéon de la vida a través de las redes
sociales se abren nuevas posibilidades de verse y exhibirse. No es algo irrelevante que
existan tantas apps de edicién de cuerpos y que los desarrolladores realicen actualizaciones
para satisfacer las demandas de los usuarios. Si bien en el apartado 4.3 realizamos el
analisis de las principales partes del cuerpo, en los siguientes collages queremos mostrar las
similitudes entre las modelos en cuanto a los labios y los ojos, partes del cuerpo que se
exhiben y que profundizan la dicotomia bello/feo, al colaborar en la construccion de
subjetividades femeninas que consideran que la popularidad en las redes se basa en cuan
parecidas se vean a sus idolas, dejando de lado particularidades que hacen a cada mujer,

dandole un valor sexual y cosificado.
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Fig. 29 Collage Ojos

En el primer collage vemos una seleccién de labios de las mujeres presentadas en las apps,
labios gruesos y carnosos, entreabiertos o con una amplia sonrisa, dientes blancos y piel sin
rastro de vellos o cualquier imperfeccion. Por otro lado, en el segundo collage la seleccién
se hizo en base a los ojos de las modelos, las miradas son sumamente similares,
angelicales o sensuales, ojos grandes con colores claros en su mayoria, sin imperfecciones,
cejas y pestafias prolijas y delineadas.

Finalizando este apartado, observamos que las apps no sélo colaboran con el dispositivo de
belleza a través de la edicion de los cuerpos segun parametros de retoques especificos, sino

que también penetran en la formacién de los mismos en cuanto a la vestimenta. Las
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imagenes de las mujeres en las apps imponen moda y estilo, el vestido corto luce mejor con
un buen busto, cola y piernas delgadas. El traje de bafo debe ser de dos piezas para
mostrar el cuerpo con curvas y panza chata, lo mismo con las musculosas o shorts cortos,
s6lo se ve bien en la mujer si las pieles son lisas y las piernas se muestran sin celulitis ni
vellos. Implicitamente el discurso de la moda se cuela, excede a las hojas de revistas,

peliculas, novelas o publicidades graficas y se extiende a las apps analizadas.

4.5 ;Son racistas las apps de belleza?

Una cuestién que resulta relevante para el analisis es observar la existencia de racismo en
las apps que construyen la subjetividad femenina y apelan a la representacion de belleza
ideal. Antes de ahondar en el analisis es preciso determinar la procedencia de las apps; en
cada descripcion se detalla la informacion de la app: la versién, la ultima actualizacion,
cantidad de descargas, tamafio de descarga, la empresa que ofrece la app y la fecha de
lanzamiento. Con relacién a la empresa detras de las apps resulta un tanto confuso
determinar el pais de origen, cada app detalla el nombre de la empresa: Airbrush, Meitu
(China); Facelab, Exosmart; Facetune, Lightricks, Ltd; Perfect me, Ryzenrice; Photolift, Mmz
Apps y Retocarme, Oleksandr Lozytskyl. Buscando informacion al respecto, encontramos
que Lightricks, Ltd*® es una compaiiia de desarrollos mdviles procedente de Jerusalén, Israel
y si cliqgueamos en la descripcion de la app nos redirecciona y sugiere otras apps del mismo
desarrollador, lo mismo sucede con las demas apps. Esta es la unica informacién que
brindan las apps, sin entrar en detalle sobre su procedencia, salvo Airbrush que tiene su
origen en China. También observamos que las descripciones de las apps estan en espanol,
excepto Facelab, Facetune y Retocar me que también tienen partes en inglés, sin embargo,
esto no puede indicarnos la procedencia ya que la traduccién segun la locacién es una
estrategia comercial para fidelizar a los clientes y personalizar la experiencia de los
mismos*® Teniendo en cuenta esto, podemos suponer que las apps se comercializan en
cualquier parte del mundo que disponga de la tecnologia necesaria, un smartphone con
acceso a internet y tiendas moviles, estableciendo globalmente una belleza ideal y
restandole importancia a cuestiones étnicas y raciales.

En cuanto al analisis, observamos que el caracter eurocéntrico de la belleza se hace

presente a través de los filtros que ofrecen las apps que analizamos, Alvarez Castillo
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sostiene que “Las diferentes cuerpas de nosotras, latinoamericanas, son modificadas
constantemente, no sélo por la industria de la dieta y la cirugia, también existe todo un
entramado fuertisimo de racismo y horror al ser morena™' Las apps en general ofrecen
diversos filtros para iluminar la cara o modificar el tono de la piel. Las modelos son
mayoritariamente rubias y castanas, lo que prima en las descripciones son una variedad de
ofertas de iluminacion, tanto del rostro, ofreciendo difuminar el entorno, como también partes
del cuerpo “Con la herramienta de aclarar, mejora la luz de tus ojos al instante” (Airbrush)
“llumina las fotos oscuras y corrige la luz y el color de tus fotos” (Facelab) En cuanto a las
imagenes, en la figura 30 y 31 podemos ver en extremo la iluminacion en los rostros. En la
figura 30, que corresponde a Perfect me, la leyenda se refiere a la posibilidad de cambiar el
fondo con un “efecto fantastico” sin embargo lo mas llamativo es el rostro de la modelo
sumamente iluminado; en un circulo en el extremo derecho del recuadro vemos la imagen
anterior a la iluminacion, luego la imagen ya editada generando un efecto liso en la piel que
difumina los rasgos y expresiones. Lo mismo sucede en la figura 31 de Facetune, en el
recuadro se ve el rostro de una mujer, con la piel aclarada vy lisa, efecto de la iluminacion.
Esto podemos comprobarlo comparandolo con la imagen en un recuadro pequeio en el
extremo derecho y si bien la herramientas que se detalla es para promocionar una

remodelacion facial facil lo que prima es la blanquitud del rostro.

Quick & easy face
Reshape

Fig. 30 App Perfect me Fig. 31 App Facetune

“t ALVAREZ CASTILLO, op.cit., p.196.
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En relacion a las imagenes que utilizan las apps, la mayoria son mujeres blancas, solo las
apps Airbrush y Facelab (figura 32 y 33) presentan mujeres de color, pero al contrario de lo
que se podria pensar, los filtros que se utilizan no son para blanquear el rostro sino para
crear un efecto con colores vivos, podemos entender que se debe al publico al que se
dirigen las apps, usuarios, mujeres en este caso, que se presentan en la virtualidad

mediante selfies o imagenes de ellas mismas mejoradas.
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Fig. 32 App Facelab Fig. 33 App Airbrush

Otro aspecto que observamos en las imagenes relevadas es que ambas tienen rulos
perfectamente armados; el sentido comun asocia al pelo ondulado con desprolijidad o con
falta de higiene. El cabello hegemonico es lacio y sin frizz, pero si los rulos se exhiben
peinados “controlados” como lucen en las modelos, estan habilitados para ser mostrados y
deseados. No obstante, no podemos afirmar que el pelo ondulado se presente sdélo en
mujeres de color ya que en las herramientas de las apps hay una gran variedad de opciones
de cabello, ondulados y lisos e imagenes de mujeres de tez blanca con ondas perfectamente
armadas, aunque la mayoria presenta cabello lacio sin frizz.

También observamos que se ofrece cambiar el color de cabello a rosado en tres ocasiones,
en Photolift utilizan la imagen de una mujer de tez blanca con pelo ondulado color rosado

“

claro “ Encuentra el color y estilo de cabello que te queda mejor” por su parte en la app
Facetune, la modelo también de tez blanca, luce un cabello rosado intenso pero en este

caso el titulo de la imagen no se refiere al cambio de color sino a los retoques posibles “Best
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retouchig on Android” ( Mejor retoque en Android) por ultimo Retocar me ofrece “consigue el
peinado de tus suenos en un abrir y cerrar de 0jos” la modelo se muestra sonriente y luce un
cabello corto, lacio tornasolado verde a rosado, en el extremo derecho un recuadro con la
imagen anterior a la edicién y abajo diferentes opciones de cabello, corto u ondulado, uno
particularmente, color del arcoiris. Estas cambios de color de pelo denominados de fantasia
se pueden realizar en cualquier saléon de belleza, implica someterse a quimicos para
decolorar el pelo y obtener el color deseado, sin embargo, entendemos que probablemente,
la posibilidad de utilizar unas herramientas de edicion que permite estos cambios en un clic y
sin tener que salir de la casa, puede ser mas llamativo. Del mismo modo, cabe la posibilidad
de que los usuarios quien mostrarse con un color diferente exclusivamente en la virtualidad,
seleccionando en qué red social exhibir su ook y no en la vida cotidiana. Como estuvimos
analizando, el ambito virtual posibilita crear identidades editadas teniendo en cuenta cémo el
usuario quiere ser visto y valorado, debido a esto, consideramos que las apps ofrecen esta

opcion de retoque.
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Fig. 34 App Photolift Fig. 35 App Facetune Fig. 36 App Retocar me

Otro aspecto con respecto al pelo color rosado es que culturalmente se asocia el color rosa
con las nifias y el color celeste con los nifos, en este sentido podriamos pensar que la
eleccion de las apps para elegir mostrar una mujer con el pelo rosado adhiere a esta idea.

Sin embargo, no es el Unico color que tienen como opcion, la app Photolift tiene varias
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opciones de rubios, rojizos, castafios o azulado. La eleccion en rosado puede adherirse a

este precepto o quizas ser un simple ejemplo entre la variedad de opciones que ofrecen.

Asi mismo otra cuestion interesante es que Facetune para ejemplificar una herramienta, usa
la imagen de una modelo pelirroja que luce sensualmente su color y sus pecas. Observamos
la imagen (figura 37) un primerisimo primer plano del rostro de la modelo, el titulo reza
“Swipe away blemishes” o “Elimina imperfecciones” abajo detalla las opciones de suave,
mas suave, detalles y borrar. Estas opciones estan para eliminar o suavizar imperfecciones,
pero particularmente en la imagen vemos que no se eliminan las pecas, sino que se resaltan

como caracteristica de belleza.
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Fig. 37 App Facetune

En cuanto a los rasgos, también sufren modificaciones para parecer mas europeos, no sélo
el ofrecer borrar el brillo de la piel grasa (Facetune) o los filtros con correccién de luz que
iluminan por demas los rostros y le dan un tono sepia o tornasolado, sino también la
reduccion de la nariz, pdmulos, cambio de color de ojos, una paleta de colores para la piel,
son herramientas que establecen que un tipo de piel o determinados rasgos connotan
feminidad.
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Con relacién a las herramientas podemos dar cuenta de aspectos racistas en algunas apps
observando con atencién los iconos que presentan cada edicidén, se muestran rostros y
partes del cuerpo con color de piel casi blanco, no hay iconos de piel morena o mas oscura

ni tampoco hay rasgos asiaticos o indigenas en las opciones de edicion.
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Fig. 38 App Perfect me
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Fig. 40 App Perfect me

Fig. 41 App Retocar me

Las tres primeras imagenes son de Perfect me y la ultima de Retocar me, ambas muestran
partes del cuerpo siempre de color piel claro, si bien son tonos distintos ninguno se asemeja
a un color oscuro. Esto confirma que por medio de las apps se naturaliza la blanquitud, la
delgadez y la juventud como mandato y practica social que se asocia al ideal de belleza y se
traduce en una intencionalidad recurrente de mostrar cuerpos blancos con rasgos

estandarizados.
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5 A modo de conclusion

A lo largo de esta investigacion indagamos acerca de la representacion de la belleza
femenina en las apps moviles de edicion de cuerpos, no fue facil realizar el recorte del
corpus ya que a la hora de hacerlo nos encontramos con una variedad de apps que ofrecen
retoques digitales. Esto nos indic6 que la gran cantidad de oferta responde a una gran
cantidad de demanda y que no estdbamos tan errados en sostener la hipétesis de la cual
partimos: las apps generan discursos e imagenes que adhieren a la representacion de la
belleza femenina hegemodnica invisibilizando a los cuerpos reales y se configuran como
espacios para la reproduccién de estereotipos, construyendo en la virtualidad de las redes,
identidades editadas.

En el intento de abordar lo propuesto, lo primero que hicimos fue dar cuenta de lo
investigado hasta el momento acerca de las apps méviles y sobre la representacion de la
belleza femenina en diferentes espacios tales como revistas, diarios y salones de belleza,
asi mismo establecimos que las mismas, comparten caracteristicas con el mensaje
publicitario ya que no soélo informan sobre un producto y persuaden a los potenciales
consumidores, sino que también son formadores de valores y sentidos que se naturalizan en
el imaginario social.

Nos encontramos con muy pocos trabajos con relacién a apps méviles lo que indicé que hay
mucho que decir sobre tal herramienta; en cuanto a la representacién de la belleza
femenina, encontramos varios estudios de los cuales incluimos ejemplos en el estado de la
cuestion. Por otro lado, decidimos centrar el analisis en las descripciones e imagenes que
poseian las apps moviles ya que son la primera informacién con respecto a las apps que
aparece en la busqueda en la tienda del smariphone y es el primer acercamiento al potencial
usuario.

Consideramos que la hipotesis planteada se afianza a lo largo de la investigacion, asi mismo
los objetivos de la tesina, que fueron puestos en cuestidon a lo largo del andlisis; resulta
necesario especificar las conclusiones a las que hemos arribado con relacién a las apps
moviles analizadas.

Una de ellas es que comparten caracteristicas similares en cuanto a cémo se dirigen al
potencial usuario, el discurso persuasivo que utilizan, apela a la carencia, la falta de
atributos propios y presenta como solucién aditamentos artificiales para presentarse en la
virtualidad con atributos que configuran identidades en las redes sociales, afianzado valores
que asocian la belleza con popularidad, pertenencia y aceptacion.

En relacion con las imagenes que utilizan para ejemplificar las herramientas de edicién, en
su mayoria son de mujeres, siendo solo Photolift y Retocar me las que presentan modelos

masculinos. Pese a esto, las apps se constituyen por lo general como una apelacién dirigida
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a las mujeres, ofreciendo una gran variedad de retoques para acentuar la feminidad,
reafirmando estereotipos de belleza que condicionan los cuerpos no soélo fisicamente sino
también emocionalmente, generando baja autoestima y una comparacion constante con
cuerpos irreales. Consideramos que el discurso de las apps incitan constantemente al uso
de los correctores como paliativo ante el disgusto por el propio cuerpo que provoca la
constante exposicién de imagenes que se presentan como reales aunque distan mucho de
serlo. Asi mismo observamos que el lenguaje que se utiliza en las descripciones crea
subjetividades configurando un usuario que debe ser construido, pulido, achicado, alargado,
ajustado o afinado para encajar.

En cuanto a las oposiciones bello/feo, delgado/gordo que planteamos en los objetivos,
encontramos que son atravesados profundamente por la oposicién juventud/vejez, siendo el
perpetuar la juventud lo que prima en las apps de edicidon. Las ediciones que ofrecen las
apps son para mostrarse jovenes, por ende, bellas; es mas, aun antes de las ediciones las
modelos son jévenes, no hay lugar para las arrugas. De esta manera, las apps colaboran
con los medios tradicionales, las publicidades y las redes sociales donde el cuerpo ideal
bello y joven, se convierte en la zanahoria que persigue el conejo sin llegar a alcanzarla.

La cultura de consumo encuentra un nuevo espacio de accién en las apps de edicién de
cuerpos, no solo en relacién al costo monetario que implica el utilizar las ediciones, sino que
también se intensifica su uso y adquisicién teniendo en cuenta el aislamiento social
preventivo que condiciona la posibilidad de acceder, en un primer momento, a un centro de
estética, peluqueria, gimnasio y posteriormente, el exhaustivo protocolo que requiere. De
esta manera, las apps se configuran como espacios de retoques, en los que los usuarios,
especialmente las mujeres, pueden editar sus imagenes sin moverse de su casa, a unos
clics de distancia. Esto genera una creciente imposicién visual de cuerpos autorizados para
exhibirse.

Por otro lado, los roles de género se ven reforzados en las apps de edicion, definiendo a las
mujeres como las mas interesadas en tener el cuerpo perfecto, pese a que también se
dirigen a los hombres. Algo particular que observamos con respecto a las ediciones, es que
las apps ofrecen tonos de piel sin imperfecciones como celulitis o vellos en cualquier parte
del cuerpo, sin embargo, en las imagenes antes de las modificaciones no se muestran
mujeres con vellos, ni celulitis; los rostros, las piernas, lucen sin ningun rastro de defectos.
Creemos que las apps refuerzan la representacion de la belleza femenina aun incluso antes
de las ediciones, en los casos en que encontramos imperfecciones, notamos que fueron
antes editadas para resaltarlas. No hay nada de natural ni siquiera en las imagenes antes de
la edicion.

Otro tema que queremos senalar es la sexualizacion del cuerpo femenino que observamos

en las apps de edicion, casi todas las imagenes muestran mujeres en posiciones sugestivas,



48

nada naturales, que alimentan la cosificacién de la mujer. Hay un dicho que dice que el sexo
vende y con relacién a lo analizado consideramos que se apela a los potenciales usuarios
mediante este recurso debido a que hay una sobreexposicidon de imagenes en la cultura
visual en la que se considera a la mujer como objeto de exhibicién y goce para satisfaccion
de un otro. Asi mismo, como las apps no tienen restricciones de edad ni control de uso de
las herramientas de edicién, nos preguntamos ¢Las apps incitan a una sexualizacién y
exposicion a temprana edad de los cuerpos? Dejaremos esta pregunta pendiente para
préximas investigaciones.

Como bien planteamos, factores econdmicos, politicos, sociales y culturales sostienen el
ideal de belleza que se ha adaptado segun los gustos y preferencias de cada época, por
ello, creemos que en el contexto actual de virtualidad, las apps de edicion de cuerpos
pueden llegar a posicionarse como una de las herramientas mas prometedoras que hoy en
dia configuran los ideales de belleza debido a la variedad de filtros y retoques que ofrecen

acorde a las exigencias de los usuarios.
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de patentes instrumentas de retogue fotografica
remodels la cara, mejora los lablos gruesos, ajusta los
njos y mejora tu belleza natural. Con solo unos pocos
toques!

Foto editor fazil de usar pero potente para tus fotos,
Aplica filtros répidos, sfectos en las imagenes y
retoque facial. Mejora la calidad ¥ los colores de las
fotos, arregla e desenfoque, lluming las fotos y crea
ediclonas rapidas sobre ls marchal

Anade efectos y fillros magicos a los selfies. Haz
alustes rapidos, aumenta la nitldez de las Imagenss
borrasas, lumina las fotos oscuras v corrige |a luz y el
color de tus fotos

La opcion de edicion facial & la que recurir si quieres
adelgazar |3 cars, editar los ojos, hacer la nariz mas
pequefia y los labios més grandes. jTodo en sequndaos!

FUNCIONALIDADES

* Foto editor de selfie gue van desde la remodelacion
cempleta de fa cara hasta los retoques rapidos,

- Realza w belleza natural con herramientas de belleza:
hez mas fiacs |a care, remodela tus ojos y haz tu nariz
mas delgacia y tus labios mis gruesos

- Edita ima: con solo unos togues. j5in malestias!




- Facelab - Editor de Fotos
€« rJ Detalles

jEfectos genizles! Retoques faciales! jSin nada
aburrida!

= Aumenta l2 nitidez, gira y recorta las imagenes, ajusta
el brillo, la claridad, ef contraste y el color, arregla las
fotos borrosas. Mejora la calidad de la imagen con un
paguets esencial de todo en uno.

iTe estamos esperando! Unete a nuestra familia
creativa global. Alardea de tus MEJORES fotos y
comparle tus ediciones con el mundo.

-~ El equipo de Facelab

Novedades ®

Adjust, brighten, and beautify your photos with a set of
quick and easy-to-use tocls!

This time we've prepared a lot for you!

= Slim face? Smaller nose? Bigger eyes? Lip plumper?
Reshape your face, eyes, nose & lips!

— Adjust the light and colors on your pics. Add shadow,
contrast, saturation, or a tint of seme celor. Mix the
effects to reach the perfect result!

= Avariety of new stunning filters for any mood and
occasion.

Stay twned! There's much more coming scont

Love,
Facelab Team

Mas informacion

- Facelab - Editor de Fotos
« " Detalles

Facelab Team

Mas informacion

‘ Adolescentes
Violencia, Sangre, Temas provocativos
Compras en la app
Més informacidn

E Contiene anuncios
El desarroliador de la app es quien coloca los
anuncios,
Mas informacion

Informacién de la app

Versidn 22
Actualizacién 9 jun. 2020
Descargas Mas de 100,000 descargas
Temafio de descarga 60.63 MB
Ofrecido por EXOSMART
Lanzamienta 7 dic. 2017
Permisos de la app Ver mds
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"~ REMODELA
EDITOR DE CARAS TU CARA

de Facelab

super facil y sencillo

. I
ARREGLATE

MEJORAS
EN 1 MINUTO Y ARREGLOS

y haz selfies perfectos

con herramientas rapidas




FILTROS
CON EMOCIONES
para tus estados de animo

FILTERS

Retocar me
& Q
Retocar Me: cuerpo,
cara & piel editor de
fotos

Oleksandr Lozytskyl
Contlene anunclas = Campras infegradas

Instalar

Califica esta app

Gomparie o oplnion con otros usdarios

S+ S+ S S ¢

Escribe una opinidn
Contacto del programador v

4.0% B | 1M+

46 K reseflas 18 MB Todos © Descargas

Ararca rda asta ann 5

<« F Retocar Me: cuerpo, cara & piel e...
Detalles

MNovedades ®

Added new examples of photo processing like body
correction, face retouching, muscle gaining, facial
makeup, items remaving from the phaoto, hair color
changing, fun templates and background changing.
Implementation of the promo code functionality.
Minor bug fixes and performance improvements.
Thanks for choosing selfie editor Retouch Me, We
are constantly working en making the content and
functionality of our beauty app better for you!

Acerca de esta app

RetouchMe es un servicio de correccion de imagenes
de cara y cuerpo

RetouchMe es un servicio de correccian facial y
corparal, con unos resultados tan excelentes y de
tan alta calidad, jgue nadie sabré que u folo se ha
procesado!

Ya somos mas de 20 MILLONES de usuarios de esta
aplicacion, Gnete a nosotros

Nuestra aplicacion de belleza corrige |las
Imperfecciones del cuerpo, perfecciona el rostro y
maguilia la plel.

En unos minutos, RetouchiMe convertira cualquier folo
de tu teléfono movil en una auténtica obra de artel

¢Quieres conseguir cara y cuerpo atractivos en las
fotos? Ya no tiene que aprender a usar editores de
fotogradia profesionales. Ya no tlenes que estudiar el
funcionamiento de los editores de fotoarafia complejos
y editar personalmente tus imagenes.
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& 2 Retocar Me: cuerpo, cara & piel e...
Detalles

Todo esto puede hacer por ti un equipo de disefiadores

fotogréaficos, que corrige todas |as imperfecciones del

cuerpo v la cara sin que se note de modo alguno que la

irmagen haya sido retocada

Silo tienes que elegir los criterios de retogue y los
prafesionales de RetouchMe te ayudaran a redicur |a
cintura, quitar la barriga, aumentar los pechos, quitar
los granos, ance, disminuir fa nariz, hacer desaparecer
las arrugas, quitar celulitis, bolsas de grasa, blanguear
los dientes, hacer |a cara mas fina y mucho mas!
Fotoshop editor, retocar fotos gratis, ratocar cara,
retocar cuerpe, foto perfectos, retogue de fotos,
retoque folografice, vientre plano, gliteos perfectos,
cintura fina, guita granos, foto editor, cintura pequena,
cuerpo perfecto, piel perfecta, reducir cintura, pechos
grandes, pechos perfectos, uamento pechos, grandes
pechos, hermosos pechos, pechos perfectos, reducir
cuerpo, reducir culo, reducir grags, quita granos
RetouchMe es la aplicacidn perfecta para hacer

un cambio deimagen virtual completo, Base para
maquillaje, |apiz labial, cejas, delineador de ojos,
sombra de ojos, pestafias, rubor.

Nuestros disefiadores trabajan las 24/7 tratando y
retocando las imagenes de forma manual,

Caracteristicas principales de tratamiento de Imagenes:
aumento de pechos

+ reducclon de cinturs

+ disminucién de barriga

¢+ correccién de cadera
correccion del contornos de ghiteos

+ eliminacicn de bolsas de grasa y celulitis

+ alargamiento de plernas

< l; Retocar Me: cuerpo, cara & piel e...

Detalles

Consigue un cambio de imagen con nuestro editor de
manuillaje:

= Cambia el color de tus ojos

- Corrector de ojos rojos

= Tono de plel liso

« Crea el mejor maquillaje para pestafias ton la nueva
opcion Pestarias

- Maquilla tus labios con nuastra aplicacion Lipstick

* Resalta wus pemulos con la opoion de belleza Blusher
« Opeién de sombra de ojos para gue tus ojos luzean
increibles

CARA ATRACTIVA:

= eliminamos granos, arrugas y lunares

» suavizado de piel, eliminacion de manchas y faltas
enlacara

+ hacemos pequena y atractiva nariz

- quitamos ojeras y corregimos ojos cansados
- tucara sera fina y tersa

+ haremos tus dientes blances y quitaremos los
brackets

- eliminamaos al efecto de ajos rojos

* tefiiremos canas

fotoshop, retogue, vientre, plano, piel, perfecta, cintura,
delgada, pechos, grandes, reducir, grasa, arrugas,
gliteos, pequena, hermosos; granas

Mas informacion

e Todos
Mas informacion

« Retocar Me: cuerpo, cara & piel e...

Detalles
+ gorreccion del grosor de brazos
« correccion del grosor de piernas
« retoque de lunares, arrugas y grancs
« aumento de musculas
+ aumentar |abios
*  erear sonrisa
+ quitar sombra
* wvolumen de pelo
+ quitar brillo
* -aumentar cjos
« quitar tatuaje
« reduclr orejas
+ reduccion de nariz
« eliminacion de brackets
+ ajuste del tono de piel
« afinacion de |a cara
*  blangueamiento de dientes
+ eliminacidn de ojos rojos
+ eliminacidn de ojeras
« eliminacién de canas
+ planchar ropa

;Qué resultados de tratamiento te ofrece RetouchMe?

CUERPD IDEAL

-+ eintura fina

+ pechaos grandes y atractivos

- barriga plana

« gliteos tersos

+ brazos finos

+ largas plernas

« atractivo y uniforme tono de piel
+ aumentar masa muscular

+ piel lisa y elastica sin celulitis ni bolsas de grasa

¢ E Retocar Me: cuerpo, cara & piel e...
Detalies

+ tefiiremas canas
fotashop, retoque, vientre, plano, piel, perfecta, cintura,

delgado, pechos, grandes, reducir, grasa, arrugas,
glitecs, pequena, hermosos, granos

Mas informacién
e Todos
Més informacidn

@ Contiene anuncios
El desamollador de la app es quien coloca los
anuncics.
Mds informacian

Informacién de la app

Versidn 515
Actualizacidn 19 jun. 2020
Descargas Mas de 1,000,000 descergas
QOfrecido por Qleksandr Lozytskyi
l.anzamiento 27 age. 2014

Permisos de la app Ver mas

61



Cusrpo Cara Foto Artpaniios l M

Farme Mo
a5 Quiar granos  Elim 5 oz i

Ebminar amag

e e ..ﬂ"‘-- - ==
Cuerpo Cara Foto ,\m.-..;-.mﬂ W

Harmal Maxeng
Abdominalss Modida Forma
de mujer ded pecho los ghs

Mea s o

Cintura mis fira  Muenas barlga

Chituramis v Meros barriga  APgIS(TRales




Fato Accesorios M Mascotas B Para he

Cara

Agrega L L ——— Apragar Agreg
un tocade dw angel pigrcings pendie

Facetune

Cuarmpo

0

e

Reemphazi
dignles

Cara Foto

06
'@

Peinados
i priujes

ol colar

o Ca
el cabelio

Valimen
o pio

Accesarios H M

»

63



&« facetune 2 Q 9

Facetune? - Editor de f..
Lightricks Ltd

Contizne anuncios *

Compras integradas

0% 1 10 M+
178 K resafias a1 MB Tados @ [escargas

=1z

Realza tu belleza y comparte lindas fotos n las redes
socialas

anuncies - Relacionados con tus busqued...

e

PicsArt Phato Facetune2 - Editor  AdrBrush - Camara
Editor Editorde .. de fotos con filtr . PRO de Fotos

a9 ME 91 MB 50 MB

Puede que también te guste... >

Facetune2 - Editor de fotos con fil...
< ﬁ Detallas

Acerca de esta app

Realza tu belleza y comparte lindas fotos en las redes
sociales

Facetune2 es un editor de fotos féeil de usar que
te ayuda a retocar tus selfies, tu propio estudio de
magquillaje persenal. Consigue un look de belleza
natural en pocos sequndos y compértelo con tus
seguidores.

La actualizacién de dltima generacion de la premiada
app Facelune editor de selfies, viene con una nueva
coleceion de filtros de retoque y sorprendentes
funciones de correccidn de fotos. (Prepdrate para ganar
nuevas likes y seguidores con tus fotos!

& @ ¥ Mejora tu alcance en las redes sociales con al
editer de selfies de ultima generacian FacetuneZ ahora!

a8

B Potentes herramientas para selfie y edicion de fotos
- Retoca tus selfies, elige entre docenas de filtros gratis,
difumina tu fondo y retoca e rasgos con increibles
herramlentas de edicidn de fotas

- Ponte guapa y usa los vibrantes filtros de brillo para
migjorar cada foto y conseguir un look mas modermo

- Compara facilmente el antes & después

- Obtén resultados Impecables con fotos de aspecto
profesional

- Edita tu selfie en tiempo real |usto después de tomario

& Increibles funciones de cambio de look y correceion
de imagen
- Una gran varieded de Nitros de belleza de alls calidad
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- ™ Facetune2 - Editor de fotos con fil...

Detalles

- Una gran variedad de filtros de belleza de alta calidad
para tener una edicion y estilo unicos

- Usa pinceles de maquillaje para retocar tus rasgos

- Reajusta como se vera tu selfie

- Recorta, desenfoca y ajusta tus fotos para tener un
look hermoso

- Disfruta de increibles herramientas de edicion como
efectos de |uz de colores

- Usa diferantes detalles para acentuar los rasqos que
te gustan, llumina tus ojos y hazlos brillar

B Quita Ios granos, espinillas & manchas

- Deshazte de granos, espinillas y manchas en
segundos

- En pocos pasos, nuestras avanzadas herramientas
eliminaran cualquier poro, mancha o grano y suavizaran
la piel.

8 Suaviza tu plel

- Usa herramientas pare suavizar tu piel y tener un lock
mas suave

- Edita, retoea y refina cualquier parte de tu piel para
que se vea naturalmente suave en cada foto

- Borra el brillo de |a piel grasa

Facetune?, la aplicacion de mejora de selfies, consigue
que tadas tus fotos sean 100% glamurasas y que todos
paren en ellas. Crece en las redes sociales y comparte

tus fotos.

iComparte |as fotos retocadas con tus segquidores
y mantente al tanto de las ultimas tendencias de
bellezal jEnvianos s fotos retocadas y selfies
para tener la oporfunidad de aparecer gratis!
httne:/fwiww farstuneann rom/

P ] Facetune2 - Editor de fotos con fil...

Detalles

F3. If you iove Facetune, we'd be thankful If you rated
usl

Mas informacion

E Todos

Compras digitales
Mas informanian

@ Contiene anuncios
El desarrollador de la app es quien coloca los
anuncios.
Mas informacian

Informacién de la app

Version 234 free
Arctualizacion 4 may. 2020
Descargas Mas de 10,000,000 descargas
Tamano de descarga 91.18 MB
Ofrecido por Lightricks Ltd
Lanzamienta 21 abr. 2018

Permisos de la app Ver mas

e ™ Facetune2 - Editor de fotos con fil...

Datalles

iComparte las fotos retocadas con tus seguidores
y mantente al tanto de las dltimas tendancias de
belleza! {Envianos tus fotos retocadas y selfies
pars tener la oportunidad de aparecer gratis!
https://www.facetuneapp.com/

- Términes de uso del editor de fotos Facetune2: hitp.//

- Politica de privacidad del editor de fotos Facetune?:
hitpfwww Facetuneapp.com/files/facetune-privacy, pdf

Novedades *

Here's what's new in this update

- Tones Just Got an Upgrade! Say Hello to Makeup.
Enhance your look with Base, Blush, Shadow, Liner and
Glitter

Daniel & The Facetune Team

BS. If you love Facetune, we'd be thankful if you rated
us!

Mas informacion

e Todos

Compras digitales
Mas informacion

Contiene anuncios
El desarrollader de la app es guien coloca los
anunclos.

Best retouching
on Android
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Quick & easy fac
Reshape

Perfect me

< Q i

Perfect me - editor
de cara y cuerpoy

foto tune

ryzenrise
Contiene anuncias = Compras integradas

E W

B2 MB Paia mayores de 17 afios ¢

Acerca de esta app >

Retoque cuerpo delgado, piernas largas, rostro flaco,
Editor de folos cuerpo

Entretenimiento

Calificaciones y opiniones © >

AR e

66

Swipe away
blemishes

(4] b A

Gmecen  Smodthar Deteds

< Perfect me - editor de cara y cuer...
Datalles
Acerca de esta app

Retogue cuerpo delgade, piernas largas, rostro flaco
Editor de fotos cuerpo

Perfect Me - Body reteque y editor de cara es un
fantastico editor de fotos, aplicacion gratuita para
editar cara y cuerpn, facil de adelagazar y modificar sus
fotos y cuerpos. Puede ayudarlo a remodelar las curvas
del cuerpo para ohtener un cuerpo deigado, una figura
perfecta, cintura deigada, piernas largas, abdominales
iy latuajes. y retoca lu care o cara delgada, cara més
delgade; nariz mds alta, ojos mas grandes, labio grueso
v brillante y cara lisa

Esta aplicacidn para mejorar el cuerpo y |a cara

ez perfecta para el entretenimiento personal o la
exhibicidn en linea. |Con unos simples clics, puade
obiener su belleza Instantanea ahoral Yen y haz que te
veas como una celebridad, $A quién me parece? Podria
edilar come guiera, Make you lock like celebrity.

caracteristicas:
Retocar cuerpo
- Cintura delgada para tener un cuerpo delgado, hacerte
delgado y flaco. Haz que tu bikini e vea Increible. La
forma perfecta hace su folo brillante bajo la camara
360° ¥ avatan con W belleza selfie.

Piernas largas y hermosas. Edita lu propia foto
raravilia
- Construye misculos abdominales para ganar seis
paguetes de abdominales. Retaca tu foto y avatan con

la belleza.
Afiadir tatuajes artisticos y fuentes
“Heforma el area que quieres facilmente



« Perfect me - editor de cara y cuer...

0% Doalles

Embellecer la cara

- Alisa tu piel y elimina el aené. Rostro profesional mas
suave y editor. Fantastico limpiader facial. Ya no hay
que preccuparse por el acné. Y avatan su propia foto
anul,

- La pintura de |a piel te ayuda a corregir &l color detu
piel. Ya no tiene que preocuparse por el tono desigual
de |a'piel, La pintura con brilla hace que tu selfie sea
excepcional, Cambia tu fote en maravilla fotografica,
Make your insta size foto perfect.

- Lifting facial: haz gue tu cara sea pegquefa, delgads y
en forma. Adelgaza tu cara, Maestro en |a selucion de
los problemas faciales come . Podria borrar acne, las
bolsas de njos y nasolabiales,

- Ajuste las caracteristicas faciales: blanguee los
dientes, empuje suU sonrisa, engorde los labios, haga
crecer un puente nasal mas alto, remodele fas cejas
para obtener una forma perfecta Perfecio animador de
cars, editor de o|os, labios y nariz y editor de forma de
cara. Puedes editar la cara como fuieras y avatan tu
foto perfecta.

Embellecer fotos

- Agregue fitros elegantes para embellecer sus folos.
Maravilloss editor de belieza para 1l Insta beauty

es facil de conseguir, Haz que tu foto y selfie sean
perfectos los 365 dias.

- Agregue calcomanias de disfraces: puede agragar
rubor, sombrero, corona y galas para vestir su cara.

- Reemplazar magicamente los fondos, Podria cambiar
los fondos de sus fotos facilmente.

- Desenfoque de objetos no deseados, cara o cualnquier
cosal

P [ 4 Perfect me - editor de cara y cuer.
2P Dpetslles

Més informacidn

“ Para meyores de 17 afios
Viotencia, Sangre, Temas provecalivos,
Lenguaje fuerte
Los usuarios interactuan, Compras en la app
Mas informacion

E Contiene anuncios
El desarrollador de ia app es quien coloca los
anuncios.
Mas infarmacion

Informacicn de fa app

Versidn 46
Actualizacion 16 jun. 2020
Descargas Mas de 10,000,000 descargas
Tamano de descarga 62 35 MB
Dfrecido por ryzenrise
Lanzamiente 16 ago. 2017

Permisos de la app Ver més

« [ Perfect me - editor de cara y cuer...
9% Demlies

Alustes de fotos

- Pegatinas de varios temas para decorar tus fotos. Los

365 estilos perfectos estan esperandn que o pruebes.

- Recorte fotos para adaptarse & los temafios

requeridos de las plataformas de redes sociales;

Caompartelas en Instagram, Snapchat, Facebook, avatan

y elc.

- Un montdn de disefos de collage para mezclar

multiples fotos.

Descarga Perfect Me'y haz que tus retratos se
destaquen y se vean como tu quieres ser, |Es tan facil
tener una figura perfectal |Deja que te guste editar folos
1d mismo!

Esla aplicacion es un potenciador del cuerpe que
permite retocar tu cuerpo y obtener una figura perfecta;
Esta aplicacion también es un potenciador facial que
le permite retecar suU rostro para ablener un rostro
delgado y suave Esta aplicacion también es un
potenciader de fotos que le permite decorar, recortar y
mezclar fotos:

Movedades ®

Optimizado suavidad y belleza.

Se agregaron mas plantillas de collage.

Se agregarnn pegatinas populares, disfraces,
abdominales, filtros y tatuajes

Puede quardar la imagen editada mas rapido que antes.

Mas informacion

AN Perameyores de 17 aiios

Retocar Su Cuerpo
Cintura & GlUteos & Pechos
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Photolift

¢ a 3

. Photolift Editor de

Cara & Cuerpo
MmzApps

Contiene anuncios - Compras integradas

28% B3} A 1M+

7 Kresefias 28 MB Todos @& Descargas

Acerca de esta app =¥

iAhora comienza a recresrte a i mismo © 8 quien
quieras!

Fotografia

Califica esta app

Comparte I opinion con oo Gsuanos

- S S S * SE 46

< . Photolift Editor de Cara & Cuerpo

Detalles
Acerca de esta app

yAhora comienza a recrearte a ti mismo o a guien
quieras!

Photolift te permite crear tu propio estilo faciimente,
probando estilos de cabello v barba de moda, taluajes,
sombreros y muchos accescrios mas.

Ademas, Photelift s una magica hermramienta de
edicidn de fotas para camilarle la forma a tu cuerpo
sin tener que hacer ejercicios. Si no tienes tismpo libre
para el gimnasio pero guieres tener unos abdominales
o un pecho sexys, asta-app magica le ayudard a
tenerlos todos

Es muy facll crear tu apariencia sofiada y verte sexy
en pecos segundos con Photolift, que te ofrece una
interfez de usuano sencilla y placentera, sdemas de
contenido nente lo y desarrollado
Photolift es una excelenta herramienta para editar tus
totos para tu perfil de Instagram o Facebook, o para
publicar en muchas otras redes soclales.

Algunas excelentes funciones de la aplicazidn Photolift;

- Capacidad de tener musculos realistas con pocos
togques;

- Diversos estilos de cabello y barba para aplicar,

- Numerasos accescrios, sombreros, gafas, piezas
para el cuello y mucho mads para probarse,

- Una seleccicn de cientos de estilos de tatuajes con
Ig capacidad de hecer ajustes finos & cualguier tipo de
cuerpe,

- Diversas opciones de corles para redes sociales y
fondos de pantalla

- Filres profesionales de fotos y opolenes de ajustes
para pulir tus fotos
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« . Photolift Editor de Cara & Cuerpo

Detalles

e e

- Salida de alta resolucion
- Diversas opciones para guardar y compartir tu
trabajo...

jAhora comienza a recrearie a ti mismo o a quien
quieras!

Acerca De Compras En La Aplicacion y Subscripciones

Ofrecemos un periodo de prueba durante 7 dias y
compras en |a aplicacion que pueden requerir un costo
especifico para acceder a funciones adicionales

Paguete Mensual: El precio actual de subseripcion
es $12.99 /mes. Nuestro Paguete Mensual ofrece un
periodo de prueba de 7 dias, dentro de este periodo
puedes cancelar en cualquier momento sin ningun
compromiso. Sin embargo, las Subscripciones serdn
automaticamente renovadas cada mes si decides
no cancelar tu plan y continuar disfrutando nuestras
funciones Premium. (Los precios son en Délares
Estadounidenses, estos pueden variar en paises
diferentes a E.U. y estdn sujetos a cambiar sin aviso)

Version Gratis: Permite el uso limitada.

Version de Prueba: Con la version de prueba gratuita de
la aplicacién Photolift, puedes tener acceso ilimitado

@ todas las funciones de la aplicacicn. Después de
finalizar el periodo de prueba, el pago del paquete serd
cobrado, y serds ascendido a la version de pago.

Version de Pago (Version Premium): Puedes comprar
un paquete de suscripcidn y mejorar a la version de

e i - v
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7 . Photolift Editor de Cara & Cuerpo

Detalles

Version de Pago (Version Premium): Puedes eomprar
un paquete de suscripcion y mejorar a la versidn de
pago de Photaolift en cualquier momento. En nuesira
subscripcidn de pago puede tener acceso ilimitado a
todas las funciones de |a aplicacion sin ninglin anunzio.

Cuando compres un paquete de subscripcidn, el pago
es cobrado a tu cuenta de Google Play y este variara de
pals a pais.

Se te informard claramente el maonto a pagar antes de
completar la compra,

Para terminar la renovacidn automatica de
subscripeion, tienes gue deseleccionar la opcidn de
renovacion de subscripeidn automatica 24 horas antes
de que tu subscripcion expire.

Puedes cancelar la renovacion automatica desde la
configuracion de tu cuenta de Google Flay en cualquier
momento que quieras
https://support google. com/googleplay/answer
[7018481

Privacidad: http://photolift.mi bilgi.com/privacy/
Terminos de Uso: hitp://photolift. mimozabilgi.com/tos
aoogle/

Mas informacion

ﬁ Todos

Los usuarios interactian, Compras en la app
Mds informacion

Caontiene anuncios
Fl desarrallador de la ann es anien colaca los



¢ [ PhotoliftEditor de Cara& Cuerpo Ten el Cuerpo Musculoso
que Siempre Has Querido

Dedalles
Términos de Uso: http:/photalift mimozabilgi.com/tas
_google/

Mas informacion

e Todos
Leos usuarios interactian, Compras en |a app
Mas informacion

E Contiene anuncios
El desarrollador de la app es quien coloca los
anungios.
Mas mformacién

Informacion de la app

Version 1.4.4

Actualizacion 28 abr. 2020

Descargas Mas de 1,000,000 descargas

Tamafo de descarga §7.96 MB " 4 |
© @EEIIE ooy sbicoindes

Ofrecido por Mmzapps

Lanzamiento 6 feb, 2019 <N ' .m m Q
< Pecho y abdominales ~

Permisos de la app Wer mias




Elige el Tatuaje Que Te Gusta
y Ajustalo a Tu Cuerpo

Borrar

Editar Tatuaje

Prueba la Ultima Tendencia
en Barbas en Tu Cara

e Bigote Paritia

H"’Q W

Barba

Encuentra el Color y Estilo de
Cabello que Te Queda Mejor

Elige Tus Accesorios y
Disefia Tu Propio Estilo
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