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Capitulo 1

Objetivo General: Determinar las caracteristicas que asume el discurso politico de
las cuentas institucionales y de los principales candidatos y candidatas de La
Libertad Avanza y el Frente de Izquierda Unidad en la red social Twitter, prestando
especial atencién al modo en que el formato de la red moldean el mismo.

Objetivos Especificos:

e Determinar el modo en que las cuentas se expresan en la red social y
utilizan las herramientas y recursos que ofrece Twitter.

e Observar la interaccion con otros usuarios, especialmente al tipo de
usuarios de los que se trata, su ubicacidn politico-ideoldgica en relacion
con el candidato o cuenta institucional y la forma en que se da esa
interaccion.

e Determinar el nivel de polemicidad de sus discursos y las formas de
confrontacién con sus adversarios.

e Establecer una comparacion entre ambos espacios politicos.

Capitulo 2 - Marco metodologico, teérico y estado del arte

2.1 - Abordaje Metodolégico

Para esta Tesina, Twitter fue el medio elegido para analizar la mediatizacion del
discurso politico en las redes sociales, particularmente haciendo foco en la izquierda
y en las “nuevas derechas”. Para ello, se seleccionaron dos tipos de cuentas, las
cuentas oficiales (institucionales) de La Libertad Avanza (@LLibertadAvanza) y el
Frente de lzquierda Unidad (@Fte lzquierda) y las cuentas de sus principales
representantes en la en las elecciones de 2021 en la Ciudad De Buenos Aires:
Javier Milei (@JMilei), candidato a diputado y Victoria Villarruel (@VickyVillarruel),
candidata a legisladora por el lado de La Libertad Avanza y Myriam Bregman
(@miriambregman), candidata a diputada y Gabriel Solano (@Solanopo), candidato

a legislador por parte del Frente de Izquierda y de los Trabajadores Unidad.



De acuerdo al periodo que fue seleccionado para delimitar el marco temporal, los
Tweets relevados comprenden aquellos que fueron publicados por las 6 cuentas
elegidas desde el 8 de agosto hasta el 14 de noviembre del 2021, es decir, en el
periodo que comprende desde el inicio de la campafa electoral para las PASO en
los medios de comunicacion hasta el dia de las elecciones. El analisis se hace con
una metodologia cualitativa interpretativa a partir de la seleccién de los Tweets
publicados por las 6 cuentas relevadas, filtrados a partir de la herramienta de
busquedas de la plataforma, que permite delimitar no solamente los tweets de un
determinado usuario, sino ademas el rango de fechas deseado y el “tipo” de posteo (
Fotos, Videos, Tweets Recientes o Destacados). Los tweets mencionados fueron
seleccionados de entre los publicados entre enero y abril del 2022, mientras que las
capturas de pantalla de diferentes Tweets con fines ilustrativos fueron tomadas entre
octubre de 2022 y marzo del 2023.

Debido al cambio de propiedad de Twitter que se dio el 22 de octubre del 2022
cuando el empresario Elon Musk se convirtié en el nuevo duefio de la red social, es
considerable remarcar que las herramientas y caracteristicas mencionadas en este
trabajo fueron analizadas entre junio del 2022 y marzo del 2023; desde dicho cambio
de propiedad, algunas caracteristicas de Twitter fueron modificadas y es posible que
haya mas ajustes con el correr del tiempo.

La Tesis se organiza a partir de un marco tedrico y 5 dimensiones de andlisis
comparativo; en cada una de ellas se aborda cémo las cuentas utilizan
determinados recursos y herramientas de la plataforma y qué similitudes, diferencias
y observaciones se pueden delimitar a partir de su uso. Posteriormente, como
corolario del analisis de todas las dimensiones mencionadas, se presentan una serie

de conclusiones finales a modo de corolario del trabajo realizado.



2.2 Marco Teorico

La campana electoral de Barack Obama en 2008 en su candidatura para la
presidencia de Estados Unidos produjo una novedad mediatica: fue reconocida
como aquella en que la que por primera vez Internet y las redes sociales fueron
protagonistas en las campafas electorales en particular y en la comunicacién
politica en general (Garcia Beadoux y D’adamo, 2013).

En Argentina, fue a partir de la década de 2010 y especialmente de las campanas
electorales de las elecciones presidenciales de 2011 que las redes sociales se
comenzaron a dimensionar como plataformas relevantes para la difusion de
discursos politicos (Slimovich, 2018). La campana electoral 2015 es, posiblemente,
aquella en la que con mayor énfasis los espacios politicos y sus respectivos
candidatos utilizaron a las redes sociales como un complemento de las mediaciones
tradicionales (television, radio, medios graficos) y las actividades “territoriales” de

campana electoral.

Si en los ultimos 40 afos, la forma en la que la politica se fue articulando con los
avances tecnoldgicos produjo diversos analisis y debates sobre el devenir de los
discursos politicos (B.Sarlo, 1996), el fendbmeno de hipermediatizacién de la politica
los reeditd e impulsé el desarrollo de nuevos estudios acerca del modo en que el
discurso politico se relaciona con la nueva dimension tecnologica, las caracteristicas

que adquiere y sus posibilidades argumentativas, entre otros factores.

Diversos analisis han hablado, entre otros efectos, de la sensaciéon de ausencia de
mediacion producido en la mediatizacion televisiva, del estilo espectacular que fue
tomando el discurso politico y de la llamada “desacralizacion de los politicos”, en un
proceso de “desjerarquizacién” que los ubica en un plano aparentemente mas
cercano e inclusive de igualdad con los votantes (Sarlo, 1996; Mazzeloni, 2010;
Lopez Garcia et al, 2005).

En anos mas recientes, la construccion de escenografias intimas como el mostrarse
con la familia, el fatbol, el barrio y las historias de vida fueron parte del proceso de
acercamiento de los politicos al electorado, que los fueron alejando de aquellos

lugares consagrados para la politica en el pasado.



Con el paso de los afios y la aparicion de nuevas tecnologias digitales a través de
las cuales se expresan estos discursos, las redes sociales, se actualizaron los
analisis acerca del modo en que se observan estos efectos en el discurso politico y
la manera en que los mismos se profundizan. La presente tesina, que se propone
estudiar el discurso politico de dos fuerzas politicas argentinas en Twitter, se inscribe

dentro de estas inquietudes.

2.2.1 Twitter

Mijail Bajtin en “el problema de los géneros discursivos” establece que son las

determinaciones genéricas son las que moldean las regularidades del estilo:

En la gran mayoria de los géneros discursivos (salvo los literarios) un estilo
individual no forma parte de la intencion del enunciado, no es su finalidad unica
sino que resulta ser, por decirlo asi, un epifendbmeno del enunciado, un
producto complementario de éste. [...]. El estilo esta indisolublemente vinculado
a determinadas unidades tematicas y, lo que es mas importante, a
determinadas unidades composicionales; el estilo tiene que ser con
determinados tipos de estructuracién de una totalidad, con los tipos de su
conclusion, con los tipos de la relacidon que se establece entre el hablante y
otros participantes de la comunicacién discursiva (los oyentes o lectores, los
companeros, el discurso ajeno, etc.). El estilo entra como elemento en la unidad

genérica del enunciado. (M. Baijtin, p4, 1982)

Es posible pensar entonces al Tweet como un género discursivo en si ya que esta
red social funciona como un espacio estructurado donde los usuarios pueden
expresar sus opiniones y emociones dentro de los margenes que propone el medio
(cantidad de caracteres, herramientas disponibles, tipo de lenguaje que se puede
utilizar y tipo de opiniones que se pueden manifestar). Esto establece formas
relativamente estables de enunciados que los hablantes utilizan en los diferentes

ambitos de la comunicacién humana.

El estilo de cada tweet se vincula entonces directamente con los recursos Iéxicos y

gramaticales de la lengua tanto como con la relacion entre el hablante y los otros



participantes de la comunicacion discursiva: Por ejemplo, el estilo de los tweets de
un politico no sera el mismo si esta interactuando con un usuario afin a su

candidatura que si esta confrontando a un adversario.

Lo que se vera en la tesina son las formas particulares en la que las cuentas
elegidas polemizan y argumentan en Twitter a partir de las caracteristicas de la red
que establecen la regularidades y que consecuentemente, permiten hablar de un
tecno-género discursivo (Paveau, 2012)

Teniendo en cuenta que desde que Paveau enumero los recursos que hacen de
Twitter un tecno-género han pasado 11 afios, se pueden establecer las siguientes

caracteristicas actuales de la red social para dar cuenta de una regularidad:

Los usuarios que no estén suscritos a “Twitter Blue” tienen hasta 280 caracteres por
Tweet (este numero se duplico en 2017 de 140 a exactamente el doble). Para
aquellos que tengan Twitter Blue, el limite se modificé en 2023 y permite utilizar
hasta 10.000 caracteres por Tweet.

En segundo lugar, se menciona la herramienta del hashtag, que permite agrupar
temas y salvar, parcialmente, la descontextualizacion de los tweets que no son
leidos en el momento en que son producidos o conociendo el contexto al cual hacen
alusion (Longhi, 2013)

En tercer lugar, la identificacion y agrupacion de tendencias; es decir, los topicos
sobre los cuales mas se esta “twitteando” (puede segmentarse a nivel nacional o
incluso global).

En cuarto lugar, el uso de “hilos” para agrupar y encadenar varios tweets
relacionados y de alguna manera, extenderse por sobre el limite de caracteres que
permite un tweet individual.
Y finalmente es importante mencionar recursos que si bien no son excluyentes de
Twitter, frecuentemente son utilizados en la red social en los discursos de campania,;
entre ellos se pueden identificar tanto el uso de imagenes, videos y la insercion de
links externos a la red social.

Retomando este ultimo punto, en la tesina se analizaran las inserciones de otros
discursos en los tweets de las cuentas analizadas como forma de interdiscursividad,
siguiendo el planteo de Gerard Genette, que define en su libro “Palimpsestos:

Literatura en segundo grado”(1989) el concepto de Transtextualidad como “todo lo



que pone al texto en relacion, manifiesta o secreta, con otros textos’(p.9). Mas
especificamente, el autor habla de un tipo de Transtextualidad definido como la
Intertextualidad, en el cual se da “una relacion de copresencia entre dos o0 mas
textos, es decir, eidéticamente y frecuentemente, como la presencia efectiva de un
texto en otro.”(p.10).

Por lo tanto, se tomaran los enunciados en Twitter como un género en si mismo (o

tecno género) y como un modo original de discurso politico (Longhi, 2013).

Para el analisis de sus modos argumentativos y polémicos, se tomaran perspectivas
y herramientas del del Analisis de discurso politico de Charadeau, asi como también
se hara foco en el caracter polémico del discurso en Twitter para establecer los
modos en que los candidatos y las candidatas seleccionados confrontan con sus
adversarios. Adicionalmente, se retomara el estudio del discurso politico desde la
propuesta de Eliseo Verdn, para estudiar las formas en que construyen a las

entidades destinatarias del discurso .

2.2.2 Razoén y Emocioén

Retomando a Charaudeau, quién en “La argumentacién persuasiva: El ejemplo del

discurso politico” escribi6:

La observacion de cierto numero de discursos en su circulacién social,
particularmente aquellos que pertenecen a la comunicacion politica, publicitaria,
mediatica o didactica, evidencia que esos discursos no hacen referencia sélo a una
argumentacion légica, sino mas bien a una puesta en escena persuasiva en la que,
con imaginarios de verdad en el fondo, ethos y pathos obtienen la mejor parte,
dejandole al logos la peor. De hecho, los hablantes cuyo objetivo es incitar a sus
interlocutores a hacer, a decir o a pensar, estan mas preocupados por el impacto de

su discurso que por el rigor de su razonamiento.(Charaudeau, 2009, p.278)

Segun el autor, la legitimidad buscada por el politico no se obtiene solamente a partir
del logos, es decir, la logica del argumento presentado, sino que necesita del ethos
(los rasgos destinados a presentar cierta imagen propia) y del pathos (la influencia

del publico a partir de la dramatizacion de la puesta en escena). Una puesta en



escena por parte de los candidatos y las candidatas radica en la oscilacién entre
estos 3 frentes, comprendiendo que no es suficiente con presentar argumentos
sélidos si no hay una percepcion de credibilidad y confianza por parte de los
interlocutores.

Charaudeau indica que un discurso politico no debe apuntar solo a convencer, sino
a despertar las pasiones y los deseos de sus votantes (es decir: a conmoverlos)
para gozar de la mencionada legitimidad, que después pueda traducirse en una
“incitacion a hacer, decir o pensar” exitosa.

En ese sentido, Twitter es una plataforma en la que tendria mas lugar lo “persuasivo”
que la “argumentacion légica” en términos del autor. No obstante, las
argumentaciones no quedan totalmente relegadas en el plano de las redes sociales
pero se ven a si mismas transformadas por el contexto: Autores como Ana Slimovich
(2016) rastrean en Twitter la posibilidad de establecer “micro argumentaciones”
l6gicas y “micro argumentaciones” pasionales, que se encuentran comprimidas vy
condensadas debido a las posibilidades que ofrecen las redes y que nacen en la
confluencia de estas con los medios masivos de comunicacion. Beatriz Sarlo (2011)
planteé que Twitter, en relacion con la politica, presenta enunciados no solamente
mas cortos, sino diferentes: al prescindir de la argumentacion, el foco no esta puesto
en la demostracion, si no en la produccion de una imagen linguistica o visual,
otorgando un valor predominante a la subjetividad de quién enuncia: Segun Sarlo, la
politica de clips depende casi por completo del poder de persuasion del sujeto y no
del discurso. Como los argumentos no pueden extenderse demasiado por las
limitaciones de caracteres y la lectura de Twitter es de por si rapida, los politicos se
ven obligados a recurrir a una simpleza semantica que condiciona sus discursos y
puede llegar a inclinarnos hacia la ironia, los agravios, los memes vy las figuras
retéricas que apuntan a conmover a los usuarios y a despertar sus pasiones,
dejando a un lado argumentaciones mas extensas y complejas.

Mientras que Sarlo hace énfasis en la limitacién de la capacidad argumentativa que
la red social ofrece, Alice Byrd (2018) de manera contraria considera que Twitter es
ideal para compartir informacién politica por su nivel acotado de caracteres: No hay
lugar para terminologia demasiado compleja ni parrafos extensos que puedan
resultar abrumadores; es por ello que los politicos que deseen realizar publicaciones
relevantes dentro de esta red deben lograr hacerlo de una manera concisa y clara a

la vez.



En el plano de las argumentaciones, el desafio de los politicos actualmente es el de
lograr adaptar su discurso a los nuevos formatos digitales, no solamente debido a
las limitaciones técnicas que pueden plantear determinadas redes sociales, sino
también porque el publico (especialmente los sectores mas jévenes) es interpelado
de manera diferente a cdmo sucedia afios atras. Puede pensarse que Twitter, lejos
de socavar y restringir razonamientos logico-argumentativos, marca el camino para
que los politicos puedan conectar de una manera mas efectiva con un publico digital
que presenta rasgos y caracteristicas propias y que responde a estimulos diferentes

a los de un publico mas familiarizado con los medios tradicionales.

2.2.3 Confrontacion y polémica

Es posible identificar candidatos y candidatas que encuentran en Twitter no solo una
plataforma ideal para difundir un discurso propio, sino también para confrontar con
otros: Si bien la red logra ser muy efectiva en generar un efecto burbuja a través de
un “feed” personalizado y un algoritmo efectivo en el cual los usuarios reciben
solamente informacion publicada por cuentas con la que estan de acuerdo (Byrd,
2018), también es importante destacar que los mismos politicos pueden introducir
intencionalmente dentro de su propia linea de comunicacion un mensaje de algun
usuario o medio opositor (mediaticamente conocido o no) para establecer ante la
audiencia una confrontacién desde el lugar del adversario.

La plataforma entonces, ademas de ofrecer la posibilidad de redactar
argumentaciones propias, se presta para dar lugar a una funcién “polémica” donde
también se muestran aspectos que no necesariamente se vinculan con lo
I6gico-argumentativo: Para ahondar en el discurso de la agresiéon que se puede
encontrar en Twitter, es importante contemplar que no todos los discursos polémicos
funcionan de la misma manera ni utilizan las mismas herramientas retéricas para su
articulacion; es por ello que resulta de utilidad retomar los diferentes subgéneros que
puede adoptar el discurso violento: la polémica, la invectiva y la satira (Castelo,
2014).

Explicando brevemente las diferencias entre estos tres subgéneros, la polémica,
categorizada como un discurso que puede asumir el modo de “guerra verbal’
(Amossy, 2018), se construye a partir de un despliegue de argumentos que

descalifican un discurso antagénico, que modula en diferentes dosis lo racional y lo



pasional. La invectiva, en cambio, refiere a un discurso netamente violento,
caracterizado por la agresion y la injuria, sin suponer argumentacion alguna y
socavando la posibilidad de articular discursos complejos basados en racionalidades
o evidencias. La satira, por su parte, alude a la utilizacién de humor con el fin de
ridiculizar al adversario y persuadir a los usuarios afines; no hay una voluntad de
demostrar tener razon sino de desvalorizar y degradar al otro a partir del humor.

Es a partir del andlisis de la satira en donde Twitter se presenta como una
plataforma idonea para el uso ciertos enunciados caracteristicos de internet como
son, por ejemplo, los memes y su articulacion con la politica: si bien en el pasado
este tipo de contenido se encontraba mayoritariamente en foros de internet de
humor (como 4chan o 9gag), los memes ocupan actualmente un espacio emergente
dentro de la comunicacién y en la proliferacion de un imaginario politico definido
(Burroughs, B, 2020). Segun Burroughs en su texto “Fake Memetics, Political
Rhetoric and Circulation in Political Campaigns”, los memes actuan como
‘guardianes ideoldgicos”: facilitan la familiarizacién y transforman argumentos
complejos en informacién facil de interpretar y consumir; se puede pensar que los
memes en Twitter conectan a la politica (y a los politicos) con lo popular y lo
emocional, valiéndose del humor visual como un medio de transmision ideoldgico de
facil interpretacion. También, cabe mencionar que entre una serie de componentes
negativos que conllevan los memes, el autor menciona que éstos pueden limitar
debates y argumentaciones mas complejas mientras que contribuyen al refuerzo de
estereotipos ya existentes. Es posible encontrar politicos y cuentas institucionales
que ocasionalmente recurren al uso de memes para referirse a un determinado tema
0 para interactuar con otras cuentas: Este estilo se contrapone con una
comunicacion mas desarrollada, que si bien puede ser de utilidad en otras
plataformas para plantear una argumentacion compleja y elaborada, puede no ser
tan efectiva para persuadir a los usuarios de Twitter. A partir de la consolidacion de
los formatos mediaticos, el discurso politico se volvid mas coloquial, amistoso y
familiar y los memes se presentan como un nexo consolidado para reforzar los
vinculos entre los politicos y los usuarios, especialmente en los segmentos mas
jovenes.

Continuando con el analisis del discurso polémico, Ruth Amossy (2018) destaca la
polémica, comunmente ignorada y deslegitimada en los estudios de la retorica por

parte de las ciencias sociales y la reivindica “por su virulencia y por apelar a un



arsenal de procedimientos retoricos”. La autora identifica una operacién de
polarizacion en donde la argumentacién entre tesis antagdnicas puede tomar
diferentes rumbos: Puede inclinarse hacia la persuasiéon no confrontativa o bien
puede ir hacia un extremo opuesto constituido por el choque de supuestos
antagonicos que finalmente den lugar a la polémica; esta concepcion modular de la
argumentacion plantea que la confrontacion no es binaria, sino que puede inclinarse
hacia cualquiera de los extremos variando de intensidad en el proceso. Diferentes
recursos que son comunes en la polémica y a su vez, hallados en el discurso politico
tales como la burla,la ironia, la contra-argumentacion, los argumentos ad hominem o
la utilizacién de elementos doxicos para marcar el caracter irracional del adversario
pueden usarse en diferentes “grados”, aunque de todas formas, todos en si tienen
una misma finalidad y es la de persuadir a los que dudan o reforzar las creencias de
los que ya tienen una posicidn opuesta tomada. En esta polarizacién hacia la
polémica, comunmente se intenta poner en accibn un mecanismo de
reagrupamiento entre participantes buscando formar “conjuntos antagoénicos”. En
estos espacios, sus miembros se aglutinan y construyen su identidad social en

oposicion a un otro al cual se buscara descalificar ante la mirada de los demas.

Las cuentas institucionales, los candidatos y las candidatas de protesta hacen un
uso particular de las plataformas socio digitales como Twitter porque consideran que
los medios tradicionales no les brindan la cobertura mediatica adecuada (Maurer,
Sharma, 2017). Para los espacios “antisistema”, el advenimiento de redes sociales
como Twitter, Facebook o Youtube y su vinculo indisoluble con la politica permitio la
existencia de un equilibrio en cuanto a la llegada a los votantes que jamas hubiese
sido posible solamente con los medios tradicionales. Sin embargo, el interés
especifico de Twitter radica en el caracter “controvertido” de su espacio, que permite
a ciertos politicos desarrollar libremente su discurso y muchas veces confrontar con
miembros de la politica establecida: Para estos espacios, esta red social es una
herramienta esencial no solo en sus campafas si no en su vinculo con los
electores-usuarios.

El autor Arnaud Mercier en “Twitter, espacio politico, espacio polémico” (2015)
menciona que la integracion de Twitter en el repertorio de la accién electoral
convierte a la red social no solo en un espacio politico, también lo transforma en un

escenario polémico donde todo parece estar permitido. Esta situacion se da porque



Twitter es tanto una tecnologia para la “autoafirmacion” como para la movilizacion
social y por ello, es extremadamente apropiada para atacar personalmente a los
adversarios politicos, para denunciar supuestas confirmaciones o para manifestar
indignacion. Haciendo foco el concepto de “autoafirmacion” que menciona el autor,
se hace referencia a la posibilidad que tienen los candidatos y las candidatas de
exponer una parte de su intimidad, sus gustos, su personalidad y sus indignaciones
con un marco considerado como liberador e “informalizado”.

Cada red social tiende a imponer normas de comportamiento que los usuarios
pueden luego santificar o transformar; Mercier (p.150) pone como ejemplo a
Linkedln y Viadeo como redes sociales que no inducen a los mismos
comportamientos a los que por ejemplo incita Twitter, que se constituye como un
espacio mas “extravagante”.

Con respecto a la nociéon de movilizacion social, cabe mencionar que en un periodo
en el cual las democracias (p.154) estan experimentando debilidades en términos de
participacion tradicional y aumentos en la abstencién electoral, las nuevas
tecnologias como Twitter pueden promover una movilizacion renovada, no solo por
parte de determinados usuarios que, organizandose en grupos virtuales, puedan
incitar a una convocatoria 0 a militancia sino también por parte de las cuentas
institucionales o de los candidatos y las candidatas incitando a participar de
marchas, eventos y actos de campana. El caracter flexible de Twitter lo convierte,
segun Mercier, en una elemento util a la hora de crear comunidades de intercambio,
incluidas aquellas que solo estan unidas temporalmente por un hashtag y asi
construir un hilo conversacional critico sobre un evento o tema especifico que por lo
general tiende a ser controvertido y polémico. De todas maneras, el caracter
“organizacional” y su influencia en la generacién de espacios colectivos de Twitter
sera abordado mas adelante.

Dentro del analisis de las confrontaciones politicas, se destaca la articulacion entre
la “burla politica” e internet; gracias a la posibilidad de acceder a tweets viejos, es
mas facil para cualquier usuario (incluidos obviamente los candidatos y las
candidatas en campana) valerse de tweets previos para poner a los funcionarios
electos o a los adversarios politicos en evidencia al marcar una contradiccidon entre
sus palabras del pasado y sus palabras o acciones del presente. Todos estos
factores, indica Mercier, hacen de Twitter una verdadera caja de resonancia para la

polémica en la politica. (p.168)



El recurso de la polémica dentro de los discursos politicos claramente no nacié con
el advenimiento de los medios digitales, pero cabe destacar que este ecosistema
ofrecid en los ultimos afios nuevos modos de confrontacion que se fueron sumando
y acoplando a las polémicas ya existentes en los medios tradicionales. La
inmediatez, las ya mencionadas modificaciones en la mediacién de un tercero y la
condensacion de un mismo espacio que contenga diferentes soportes (escrito, visual
y audiovisual) pueden ser aprovechados por todos los partidos politicos a la hora de
polemizar. Es considerable remarcar que algunos partidos mas pequefios, de menor
representacion politica y con menos recursos econdmicos, se ven notablemente
beneficiados por estas caracteristicas; afirmar que Twitter “equilibra la balanza” para
todos los partidos en cuanto a su comunicacion digital seria un error ya que las
redes sociales son una parte mas de un gran entramado interconectado con una
gran cantidad de variantes, pero no por ello resultaria pertinente ignorar que los
medios digitales han generado una arena de disputa y confrontacion mucho mas

igualitaria de lo que jamas lo han hecho los medios tradicionales.

2.2.4 Articulacion entre Twitter y otros espacios mediaticos

La importancia de Twitter no esta solamente anclada en su vinculo con los usuarios,
sino también en la relacion que se gesta con otros medios de comunicacion. Por un
lado, los partidos politicos han encontrado en Twitter un espacio conveniente para
promocionar y viralizar sus intervenciones en television, diarios, radio y cualquier
otro contenido sobre ellos que haya sido generado en medios de comunicacion
tradicionales. De este modo, “emplean esta red social como un espacio hibrido en el
que usan indistintamente las logicas de los viejos y los nuevos medios de forma
simultanea.” (Marcos Garcia,Alonso Mufoz, Lopez Meri 2021, p4). Asimismo, los
medios de comunicacién tradicionales encuentran y ofrecen a su vez una gran
cantidad de contenidos generados en Twitter y los y las periodistas han pasado a
considerar esta red social como una fuente relevante para encontrar informacién y
como una via para la curacion de contenidos especializados. Mas aun, los medios
tradicionales de comunicacion masiva, como diarios o portales de noticias, pueden

lograr identificar topicos de interés a partir del analisis de tendencias y “hashtags” de



Twitter, lo que Van Dijck denomina “pulsos de sentimientos” (Alonso-Mufioz, L.,
Marcos-Garcia, S., & Casero-Ripollés, 2017).

Entonces estamos en condiciones de afirmar que los politicos y las politicas, cuando
tuitean, no lo hacen solamente para establecer un vinculo directo con los usuarios
de Twitter, sino también porque al tuitear, se despliega un movimiento
trans-mediatico donde otros portales pueden valerse de esa informacion y amplificar
la llegada de su discurso; incluso, los candidatos y las candidatas a una eleccién
cometerian un error concentrando demasiado sus esfuerzos en las redes sin
dimensionar la importancia vital que tiene la television, ya que como indica Jenkins,
“Los candidatos pueden establecer su base en Internet, pero necesitan la television
para ganar las elecciones” (2006,p.215). Si bien el texto mencionado fue escrito en
un momento en que las redes sociales tenian una menor masividad en comparacion
al presente, es considerable que la television aun se mantiene como una
herramienta de captacion esencial, especialmente para votantes indecisos (p.215).
Una campafia en Twitter acoplada con una estrategia propagandistica televisiva, no
solo es util para mantener alineados diferentes frentes de comunicacién mediatica, si
no también para potenciar sus respectivas comunicaciones con contenidos
‘compartidos” Asi como la television puede tomar Hashtags instalados por un
politico para ampliar aun mas su llegada, también una cuenta de Twitter puede
incluir entre sus publicaciones, posteos audiovisuales tomados de la television como
pueden ser recortes de entrevistas o fragmentos de un debate transmitido por TV.
Los politicos y las politicas también pueden crear hashtags propios, buscando
instalar un tema en la agenda mediatica o retomar hashtags existentes para
participar de un tépico en discusion; de ambas maneras, el hashtag es una
herramienta clave no solamente para desarrollar una idea dentro de Twitter, sino
también para introducir otro medio y otra discursividad en los medios tradicionales

de comunicacién masiva. (Carlén, 2016).

Como indica Logan Molyneux en su articulo “What journalist retweet: Opinion,
humour and brand development on Twitter” (2015), la red social permite la
generacion de una “marca personal’, es decir, una eleccion de usar determinadas
herramientas no solamente con la finalidad de compartir informacion, sino de
ademas establecer un sello distintivo que los haga destacar y los diferencie de otros

usuarios; si bien el articulo fue pensado sobre las marcas personales de los



periodistas, este concepto puede ser util para ahondar en cdmo ciertos candidatos y
candidatas buscan generar una modalidad propia en Twitter que los distinga de sus
adversarios electorales a partir de las noticias que ellos eligen compartir en su feed.
Un ejemplo que sera analizado en este trabajo es cémo los perfiles relevados
seleccionan noticias digitales de diferentes portales/diarios para construir un sello
discursivo y cdmo asi logran generar una “marca personal” que puede acercarlos o
distanciarlos de su audiencia.

La convergencia entre medios tradicionales y medios digitales cred nuevos formatos
hibridos de comunicacioén con los que los politicos pueden obtener un enorme rédito
a la hora de hacer llegar su mensaje a la mayor cantidad de gente posible. Hacer
foco en una estrategia mayoritariamente digital o, por el contrario, inclinarse
netamente por los medios tradicionales descuidando las redes puede considerarse
como un enfoque erroneo no solamente por que existen votantes que solamente
consumen uno de estos tipos de medios, sino también porque se pueden perder de
vista las posibilidades de combinar y potenciar ambas opciones con una estrategia
transmediatica: Por ejemplo, si un hashtag o una confrontacion en twitter se hace
viral, es muy probable que medios tradicionales como la televisién hagan eco de ello
y asi, esa informacion también sea recibida por una audiencia no digital. De la
misma manera, si una tematica adquiere relevancia y notoriedad en la TV, es
probable que en las redes sociales se hable de ella y esto es particularmente
conveniente para los candidatos y las candidatas, que pueden retomar esos topicos
en Twitter y pronunciarse al respecto. A continuacion se analizara como ciertos
partidos y sus representantes politicos utilizaron sus cuentas de Twitter para generar
contenido de cara a la campana electoral de las elecciones legislativas del 2021 y
cémo articularon (si es que lo hicieron) sus posteos con otros medios y que lecturas

pueden extraerse al respecto.

Corresponde mencionar, concluyendo con el marco teérico, que no hay estudios

previos que analicen a los perfiles de Twitter tomados en cuenta para esta tesina.



Capitulo 3 - Desarrollo Comparativo

A continuacién se analizaran y contrastaran ambas cuentas institucionales, asi como
también las cuentas de Javier Milei y Victoria Villarruel como representantes de La
Libertad Avanza y las de Myriam Bregman y Gabriel Solano en representacion del
Frente de lzquierda de los Trabajadores.

Analizando cuantitativamente el uso que se le di6 a Twitter durante el periodo de
campafa electoral, en el caso las cuentas institucionales hay una diferencia evidente
dado que el perfil institucional del Frente de lzquierda publicé 432 Tweets (4.5
tweets por dia en promedio) en comparacion con los 286 que la cuenta de La
Libertad Avanza publicé (casi 3 tweets por dia). Aunque el perfil institucional del FIT
predomina en cuanto a tweets publicados, esta diferencia no esta tan marcada
analizando el volumen de tweets de los candidatos y las candidatas: Al comparar a
Myririam Bregman con Javier Milei, quienes concentran la mayor cantidad de
seguidores de ambos espacios, la candidata de izquierda supera al candidato liberal
con 789 tweets (8 tweets diarios en promedio) por sobre 685 (7 tweets diarios). Por
otra parte, al contrastar la cantidad de tweets publicados por Victoria Villarruel con la
de Gabriel Solano, se observa una mayoria de publicaciones por parte de la
candidata de La Libertad Avanza con 451 tweets (4,6 tweets diarios en promedio)
comparados con los 368 del candidato del FIT (casi 4 tweets por dia).

A nivel institucional, se aprecia una predominancia marcada en cuanto a la cantidad
de tweets publicados de la cuenta del Frente de Izquierda de los Trabajadores en
comparacién a la cuenta de La Libertad Avanza con un 33% mas de tweets
publicados por el partido de izquierda, tendencia que también se registra al
comparar a los dos candidatos a diputados de ambos espacios: Myriam Bregman,
con 789 tweets supera a Javier Milei por 15% de publicaciones. En el caso de los
candidatos a la legislatura porteia, la relacion se invierte a favor de la candidata de
La Libertad Avanza: Victoria Villarruel supera a Gabriel Solano por un 18% de

Tweets.
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Asimismo, Myriam Bregman y Javier Milei son quienes mas utilizan la cuenta en
contraste con Gabriel Solano y Victoria Villarruel. En el caso del partido de izquierda,
Myriam Bregman publicd 789 tweets, frente a 368 de Gabriel Solano (mas del doble)
y en el caso de Javier Milei, 685 frente a 451 de su compariera de férmula (un 50%

mas).
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Al sumar los posteos de los espacios y sus respectivos candidatos, se denota que
los 1598 tweets totales del FIT superan por un 10% a los 1422 totales de La Libertad
Avanza.

A modo de conclusion de este analisis cuantitativo, se puede afirmar que las 6
cuentas relevadas estuvieron activas en la plataforma durante el periodo previo a las
elecciones y fueron utilizadas con frecuencia.

Si bien la sumatoria total entre las respectivas cuentas de ambos espacios politicos
no muestra una disparidad significativa en una mayor o menor cantidad de
publicaciones por parte de un espacio politico, en cada nivel -institucional,
candidatura a jefatura de gobierno y candidatura a la Camara de Diputados-, la
relacion es diferente. Hay una clara predominancia en favor del FIT en cuanto a las
cuentas institucionales, aunque luego las distancias se reducen; se observa un 15%
mas de tweets por parte Myriam Bregman en comparacion con Javier Milei (son los
candidatos con la mayor frecuencia de uso), mientras que en el caso de los
representantes de la candidatura a la Legislatura portefia, se aprecia una diferencia
ligeramente mayor en términos porcentuales en favor de Victoria Villarruel sobre
Gabriel Solano, pero ambos en un nivel menor de uso que sus respectivos
companeros de formula.

Cabe aclarar que una mayor cantidad de Tweets publicados no necesariamente se
relaciona de manera directa con la consideracién que dichos espacios politicos

le dan a Twitter, ya que como se vera mas adelante, cada espacio tiene formas y

estilos diferentes a la hora de vincularse con la plataforma.



A continuacion, se abordaran en profundidad algunos recursos que caracterizan las
estrategias discursivas en Twitter tanto de las cuentas institucionales como de sus

representantes en su campana electoral.

3.1 Hilos

Si bien Twitter es un espacio caracterizado por mensajes breves e inmediatos, es
relevante destacar que la red social permite encadenar una serie de tweets en
“hilos” para interconectar varios mensajes relacionados. Cuando un usuario necesita
extenderse mas alla de los 280 caracteres disponibles para una publicacién, puede
valerse de esta herramienta para extender su posteo por sobre ese limite.

Podemos asi considerar que el estilo de las cuentas seleccionadas puede definirse

como “mas extenso” o “mas conciso” en gran parte por si utilizan o no hilos.

Mientras que en el periodo analizado la cuenta institucional de La Libertad Avanza
no uso ni un solo hilo podemos encontrar un estilo muy diferente, casi opuesto, en el
caso de la cuenta institucional del Frente de Izquierda: Esta uso hilos para agrupar
varios tweets 29 veces, siendo la cuenta que mas recurre a esta herramienta de
todas analizadas, uniendo hasta 7 tweets en un mismo hilo.

La cuenta del FIT no utiliza este recurso para desarrollar argumentos sino para
replicar salidas mediaticas, encadenando y destacando diferentes citas extraidas a
partir de entrevistas en medios tradicionales (radiales, televisivas o notas en diarios)
que se le hicieron a sus principales referentes. La funcion de estos hilos es la de
ilustrar aquellos enunciados pronunciados a partir de las diversas tematicas sobre
las que el candidato habla en la entrevista; por lo general se cubren diferentes
topicos aislados y no hay uno solo en particular que actue como un aglutinante
dentro de un mismo hilo, ni tampoco hay una conclusiéon que englobe y retome las
diferentes ideas postuladas.

Esta manera de utilizar hilos le permite a la cuenta redactar enunciados mas largos,
pero también demanda que los lectores tengan suficiente tiempo para leer toda la

cadena.



@ =myrizm man dosvoces tn: "Niguns de les dos principsles
fu=rzas tienen propuestes pars sscar &l pusaln trebefador oz ests
situscidn, sdlo == tiran palos entre sllos'

o Frente de lzguierds Unidad st
BFle Trjuiesta . Frente de lnguiend Unidad
Fie In (gt

TODOS EN"A DOS VOCES

=

; Q {8} ]
. Twittes tu respussie

fmedelmf.ugrdat.h.dad 1w ey ' ’ Twittes tu respuesta

. Frente de brulenda Unidad
ar

—ETT

v MOMENTOS MIHU'JEI]DRLS BNEL ?lll

Se puede pensar que el estilo discursivo de la cuenta de La Libertad Avanza en la
red tiende a ser mayoritariamente conciso y breve, con tweets “de impacto” mientras
que lo apreciado en el perfil del Frente De Izquierda de los Trabajadores parece
diferente: La gran cantidad de informacion agrupada en hilos lleva a la cuenta a
mostrar una tendencia al desarrollo y la extension en su comunicacion, no hay una
busqueda de brevedad y concision, el eje esta puesto en compartir toda la
informacion relevante que sea posible. Si bien se ha mencionado que Twitter
encuentra en la inmediatez una caracteristica intrinseca, también cabe resaltar que
la funcion de los hilos radica justamente en poder brindarle a los usuarios la

posibilidad de un mayor desarrollo en su argumentacion.

' https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1458616551595196417
2 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1452411323116134401



Con respecto a los candidatos y las candidatas, podemos identificar ciertas
distancias entre el uso de hilos de la cuenta institucional de La Libertad Avanza y
sus principales referentes, Javier Milei y Victoria Villarruel: a diferencia de la cuenta
institucional del partido, ambos politicos mencionados hacen uso de este recurso.
En el caso de Javier Milei, éste us6 13 hilos donde encadend varios Tweets,
destacando que de estos, mas del 80% estan constituidos por sélo 2 tweets
“hilados”.

La finalidad de este recurso por parte del candidato mayoritariamente fue para
fundamentar criticas hacia determinados politicos o espacios rivales a partir de

sucesos concretos®.
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En el caso de Victoria Villarruel, la candidata a legisladora utilizé 9 hilos en el

periodo contemplado. Entre los tépicos mas recurrentes se encuentran la ocupacion

3 https://twitter.com/JMilei/status/1451518507082940421
https://twitter.com/JMilei/status/1456389755478978564

* https://twitter.com/JMilei/status/1458222384104755202

® https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1453134077746466820



ilegal de territorios por parte de comunidades mapuches, el cuestionamiento a la
cifra de 30.000 desaparecidos en la ultima dictadura militar, la Convencion

Interamericana de Derechos Humanos y la Educacion Sexual Integral.

En cuanto a Myriam Bregman y Gabriel Solano, representantes del FIT, se observa
que en el caso de la candidata a diputada, ella directamente no utiliza hilos para
enlazar los posteos, mientras que el candidato a legislador recurre a ellos con cierta
frecuencia (11 relevados), todos ellos usados con el fin de elaborar criticas hacia los
otros espacios y representantes politicos con un desarrollo y contenido mayor al que

puede entrar en 280 caracteres.

£ Gabriel Soleno &

Estamos llegando al fin de la campafa electoral. Una
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centro del poder politico.

pudimos hablar con miles de trabajadores, de Hilo
mujeres y de jovenes

El estilo de Gabriel Solano, por lo menos en cuanto a uso de hilos y a la extension
en la comunicacion que estos facilitan, pareciera asemejarse mas al de Victoria

Villarruel que al de su companiera de formula, Myriam Bregman.

8 https://twitter.com/Solanopo/status/1459114287515922438
" https://twitter.com/Solanopo/status/1451577544717873154



A su vez, es posible afirmar que los estilos de comunicacion que utilizan Javier Milei
y Victoria Villarruel no parecen ser tan inmediatos y acotados como el de la cuenta
de La Libertad Avanza; esto puede estar vinculado con que su finalidad no sea tanto
el pragmatismo y la economia de caracteres como el desarrollo de polémicas y
argumentaciones para respaldar sus criticas hacia otros espacios politicos.

Pareciera que en el caso de Javier Milei hay un caracter verborragico y no-guionado
que lo lleva a profundizar desarrollos sobre tematicas relevantes para él con una
extension que no solamente no resulta habitual para un medio caracterizado por la
inmediatez como lo es Twitter, sino que tampoco se acopla al estilo de la cuenta de

su propio espacio politico.

3.2 Recursos de intertextualidad: La insercion del hipertexto

Twitter le brinda la posibilidad a sus usuarios de insertar contenido en diferentes
formatos dentro de sus propios Tweets para que el lector, en caso de desearlo,
pueda acceder inmediatamente a la fuente mencionada por el autor. Este recurso no
solo facilita una ampliacion considerable de la informacién compartida en
comparacién con lo que puede ser publicado dentro de los 280 caracteres de un
Tweet, sino que también es posible utilizar otros discursos como forma de
legitimacion del propio, para asociarse a ellos o convocarlos para polemizar.

A continuacion se veran 3 formatos diferentes de intertextualidad: Incorporaciéon de

informacion periodistica, apariciones mediaticas y spots propagandisticos.

3.2.1 Incorporacién de informacion periodistica

Un recurso que todas las cuentas relevadas usan es el de compartir las noticias o
articulos periodisticos con la intencidbn de presentar ante otros usuarios cierta
informacion que por extension y/o por no ser de su autoria, no es escrita en el

espacio del texto de tweet, sino incorporada como archivo o formato de link.

En el caso de la cuenta de La Libertad Avanza, se incorpora informacion periodistica
mediante las capturas de pantalla de titulares de distintos medios en el formato de
imagen (no se incorporan noticias mediante links). La cuenta subidé 52 imagenes en

el periodo relevado y dentro de ellas, el recurso mas utilizado es el de mostrar titulos



de portales digitales o de noticieros, en la mayoria de los casos para confrontar a
otros partidos/representantes a partir de sus propios dichos o de alguna noticia que
los involucre; es decir, se utilizan portales y canales de noticias como sustento para

las polémicas contra otros espacios.

La Libestad Awanza 8

La Libertad Avanza @

. Por eso vamos a
Argentinas. jUstedes
ta?

POLITICA

Maria Eugenia Vidal: “Yo

14 -"\ .\A(: I (‘)N SUSCRIBITE
soy pro cuarentena”
iloasegurd enuno de los zoomde la LANACION ~ Politica
ada y en medio de las fuertes
el ala dura del PRO al gobierno Horacio Bodriguez Larreta,
S sobre la inflacién: “Tenemos
L) . Ma“’ia N que ir sobre los monopolios
\ W oioivan o para que haya una

@ Maria Eugenia Vidal § =

verdadera competencia”

Fonemos Una ley de emergencia educathe que Io garentice 8 A0 Rt 2 Tt s . L0 M 9

En el caso de la cuenta del FIT, 31 hipervinculos a portales de noticias fueron
relevados dentro del periodo tomado en cuenta.

De esa cifra total, mas del 90% son links a noticias de www.laizquierdadiario.com

que actuan a modo de denuncia frente a medidas del oficialismo o también como
comunicados oficiales del partido. Esto puede indicar que para el caso de esta
cuenta en particular, Twitter funciona como una plataforma de difusion de una pagina
web con el fin de atraer lectores y generar una mayor difusién de sus notas.
Ademas, esta eleccion puede entenderse a partir de la utilizacion organica de un
aparato politico digital que, como no existe (o no se utiliza de igual manera) en la

cuenta de La Libertad Avanza, ésta metodologia no se aplica en dicho espacio.

8 https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1455929734416592899
% https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1453371975410278402
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Se observa que, con respecto a los hipervinculos compartidos, el perfil institucional
de Frente de Izquierda de los Trabajadores apela a que sus lectores puedan contar
con el tiempo de leer textos de mayor extension, mientras que en el caso del perfil
de La Libertad Avanza, la ausencia de informacion periodistica compartida por
medio de links a noticias puede pensarse como una busqueda de un feed con
contenido conciso,breve y de impacto que no implique grandes cantidades de

informacion.

En el caso de Javier Milei se registran 58 links a portales digitales compartidos, lo
que marca una clara diferencia con respecto al estilo de la cuenta institucional de La
Libertad Avanza que como fue mencionado, no usé este recurso ni una sola vez.

A diferencia del estilo que utiliza la cuenta institucional del FIT y su afinidad con el
sitio La lIzquierda Diario, no hay una predominancia de un solo portal de noticias
elegido por parte de Javier Milei, si no que dentro de su feed se pueden encontrar
links a noticias de TN, Clarin, Infobae, Data 24 y Continental.com. El candidato a
diputado recurre al uso de noticias no solamente para compartir informacioén sobre
su campana electoral sino que también utiliza este recurso en funcion de polemizar

contra otros espacios rivales.

10 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1453698451166965761
" https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1438549454592880642



9 Javier Milei
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Mientras hablan de bajar impuestos crean el Fondo de
Desarrollo Sostenible para capturar la riqueza urbana y
redistribuirla.

Estafadores seriales.

Se aprobo el fondo que permitiria reconvertir las

oficinas vacias del microcentro en viviendas
lanacion.com.ar/propiedades/ca... via @LANACION

Crean el Fondo de Desamollo Sostenible para facliizar el ac...

De las 47 imagenes compartidas por Javier Milei, mas del 50% son titulos de notas
de portales de noticias digitales (recurso utilizado con frecuencia en la cuenta
institucional de La Libertad Avanza), con la salvedad de que en el caso del
candidato, estos posteos que incluyen imagenes suelen ir acompafadas de un texto
mas extenso en comparacion a los que se pueden encontrar en el perfil de La
Libertad Avanza, que funciona a modo de explicacion de la imagen. El candidato usa
este recurso a menudo con el fin de confrontar con otros espacios usando ciertas
notas periodisticas (de diferentes medios) como respaldo. Con menor frecuencia,
también hace uso de imagenes para hacer referencia a su candidatura, o para

difundir un evento en el cual participara.

12 https://twitter.com/JMilei/status/1458985886729732105
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Diego Santilli dijo que Juntos
por el Cambio apoyaraun
acuerdo con el FMI y afirmé:
"Elrol de la oposicién es dar
gobernabilidad”

El candidato a diputado nacional de
Juntos en Buenos Aires expuso ante los
empresarios mas poderosos del pais en el
encuentro del Consejo Interamericano de

Javier Milei Milei - 14 sept. 2021
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portefias en el marco de las PASO y
logro el 13,647 % de los votos, y dejo
claro que Juntos por el Cambio es el
unico espacio que puede "frenar las
iniciativas" del Gobierno nacional.

"Es muy importante consolidar una
oposicion y lo digo incluso por
algunas expresiones minoritarias.
Los tinicos que podemos frenar las
iniciativas del kirchnerismo, los
unicos que podemos decirles basta
somos nosotros"”, afirmo Rodriguez
Larreta en una conferencia de prensa

Comercio y Produccion desde el complejo de Costa Salguero, en

la Ciudad de Buenos Aires.

6 de octubre de 2021 - 20:10
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Por el lado de Victoria Villarruel, la candidata usé en 3 posteos links a portales de
noticias (2 veces en infobae para hacer referencia al “fenémeno Milei” y uno en
relacion a la condena del mapuche Jones Huala). En cuanto a la cantidad de
imagenes compartidas que contienen informacion periodistica, el numero también es
bajo en comparacion con el resto de los candidatos; recurri6 a 2 posteos con
capturas de pantalla de notas de medios digitales, en ambas ocasiones para hacer

referencia al accionar de la justicia frente a movimientos mapuches.

Victoria Villarruel &
o/ @VickyVillarruel
latercera.com/nacional/notic...

Ya en suelo chileno, con un amplio dispositivo de
seguridad a su alrededor, el argentino lleg6é primero
ante la Corte de Apelaciones de Valdivia.
"¢Nacionalidad?", le preguntaron los jueces, a lo que
Jones Huala respondi6: "Mapuche”.

1:55 p. m. - 18 oct. 2021 desde Ciudad Auténoma de Buenaos Aires, Argentina
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Te cuento 1 historia de los mapuches. En el 2001 los mapuches
vendieron tierras en Bariloche. Luego las usurparon. El duefio tuve gira
la justicia y el INAI de @magdalenaodarda hizo 1 resolucidn
reconociéndoselas a los delincuentes. Hoy la Justicia anuld esa
resalucidn,

La Justicia anul6 una decision
del Gobierno que reconocia
derechos a mapuches sobre
tierras en Bariloche

Este aspecto marca una clara diferenciacion con su companero de formula y la
acerca mas al estilo breve y conciso de la cuenta institucional de La Libertad
Avanza.

En el caso de Myriam Bregman, de las 31 notas y articulos de medios digitales
compartidos, mas del 80% son de www.laizquierdadiario.com. El resto de las
noticias son de diferentes portales (Clarin, Télam y Pagina 12) que contienen
entrevistas a ella o tratan sobre proyectos de ley (o leyes recientemente aprobadas)
que involucran al FIT. En este aspecto, es posible identificar una concordancia entre
el modo que la candidata utiliza este recurso con la manera en que lo hace la cuenta
institucional del partido. Las notas elegidas tratan sobre diversas tematicas tales
como la contaminacion de los suelos, la quema de pastizales, reclamos de
trabajadores y reclamos de justicia por femicidios.

Gabriel Solano también comparte noticias en Twitter, pero su eleccion de medios

digitales es diferente a la de Myriam Bregman: Las notas del medio digital

'¢ https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1458555032035545097
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Prensaobrera.com, el periddico organico del partido al que pertenece el candidato
(Partido Obrero), ocupan un lugar destacado en sus publicaciones en este periodo,
pero en menor medida que en el caso de Myriam Bregman y La Izquierda Diario.
Solamente comparte cuatro notas de prensa obrera, la misma cantidad que la de
otros portales como Infobae: De las 21 noticias que inserta en sus tweets, los
diarios/portales mas elegidos por Solano son Prensa Obrera e Infobae con 4 noticias
cada uno, aunque también se destacan notas y articulos de La Nacién, Clarin,
Pagina 12, Perfil, Cronista, Télam y EI Diario Argentino. Lo que suelen tener en
comun estas noticias y que muestra una similitud con Myriam Bregman, es que
todas refieren hablan o de él, o del Frente de Izquierda. En este sentido, tanto la
candidata a diputada como el candidato a legislador del FIT comparten en la red
social las entrevistas periodisticas o notas realizadas en medios de comunicacion, lo
que les otorga status y jerarquia a sus candidaturas y sus planteos. Ahora bien, la
diferencia entre ambos radica en el modo de polemizar: Mientras que en el caso de
Gabriel Solano, las entrevistas periodisticas hechas a él que comparte en su cuenta
de Twitter destacan con algun tipo de reclamo politico, social o confrontacién hacia
el resto de los partidos y candidatos rivales por parte suya, en el caso de Myriam
Bregman, las polémicas son introducidas a través de los autores que escriben en las
notas que ella comparte y con un estilo informativo. Las notas periodisticas que
comparte Gabriel Solano, que si bien estan intermediadas por la mediacion del
periodista que realiza la nota y el medio que la publica, presentan un grado de
polémica en términos politicos y a través de su propia palabra; en el caso de Myriam
Bregman, la polémica estd puesta en palabras de un tercero. Por esto, es
considerable afirmar que la manera en la que Gabriel Solano comparte noticias
digitales en su perfil de Twitter se acerca mas al estilo de Javier Milei que al del resto
de las cuentas, incluso a la de Myriam Bregman o la del FIT, ya que si bien utiliza las
noticias digitales para desarrollar su retorica, no elige un solo medio sino que retoma
diferentes portales, de diferentes orientaciones politicas, en tanto se mencionen
temas que él considere funcionales para su discurso electoral.

Myriam Bregman suele compartir noticias “de impacto” via laizquierdariario.com que,
por lo general, implican denuncias de determinados sectores vulnerables de la

sociedad contra en contra del gobierno o de grandes corporaciones; algunos



ejemplos son noticias respecto a pueblos victimas de la contaminacion ambiental’” o

la falta de apoyo del Estado en determinados barrios™.

Myriam Bregman &
@myriambregman

Mar Del Pla*a y la expl otac on pe rolera
aizquierdadiario.com/Mar-Del-Plata-... @, via @izquierdadiario

laizquierdadiario.com

Myriam Bregman &
@myriambregman

Fallo judicial desmiente a Larreta y I lo Ubluga a |esolve la faltade
-.facartes esculares aizquierdadiario.com/Fallo-judicial... @, via
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En el caso de Javier Milei, él utiliza el recurso de la informacion periodistica
producida por terceros no como si se tratara de una adhesién a las palabras sino
como refuerzos de sus argumentos para polemizar en Twitter directamente y con
cierta agresividad. En una suerte de continuum, si bien los tres candidatos usan
informacion periodistica inserta mediante links para polemizar con sus adversarios,
Myriam Bregman se podria inscribir en un estilo mas persuasivo, Gabriel Solano en
un estilo polémico pero mediado por la instancia del medio elegido, que solamente
se repone en Twitter y por ultimo, Javier Milei en un extremo, en una polémica
directa en que usa notas periodisticas —o incluso videos como se dice en la parte
siguiente- para polemizar con ellas o con otros candidatos, con cierta apelacién a la
violencia. Victoria Villarruel no entraria dentro de esta comparacion por su escaso
uso de este recurso en comparacion con los demas politicos analizados.

Todos los candidatos buscan construir una “marca personal” a la hora de compartir
noticias con un cierto patron que los caracteriza; si bien los recursos que utilizan en
si son los mismos, es la manera de hacerlo es la que los diferencia y los posiciona

como usuarios que no solamente insertan informacién periodistica en su perfil para

7 https://twitter.com/myriambregman/status/1455298834305802247
'8 https://twitter.com/myriambregman/status/1455281347019345922
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compartir con sus seguidores determinados acontecimientos, sino que también
encuentran rédito en esta herramienta tanto para la legitimacion de sus postulados,

como para la confrontacién con sus adversarios politicos.

La cuenta institucional de La Libertad Avanza y la de Javier Milei pueden variar en el
uso de los recursos en los cuales comparten informacién periodistica, pero hay una
similitud en cuanto a su estilo polémico y confrontativo frente a espacios rivales
(estilo que, nuevamente cabe mencionar, no adopta Victoria Villarruel en esta
instancia). Algo similar ocurre con el perfil institucional del Frente de lzquierda y el
de Myriam Bregman; aunque los recursos técnicamente puedan variar, hay una
tendencia similar hacia la difusion de noticias de un mismo portal (La lzquierda
Diario) que puede ser usado tanto para la confrontacion con otros espacios como

para la denuncia de ciertos acontecimientos relevantes para el Frente de Izquierda.

3.2.2 Apariciones mediaticas

La difusion de salidas mediaticas de candidatos que se dieron por fuera de Twitter
son retomadas dentro de la plataforma con el fin de obtener una mayor
amplificacion, asi como también para darle jerarquia al candidato mediante la
difusion de su presencia en algun medio de comunicacién con determinada
relevancia politica, o también para lograr alcanzar a electores que no son
necesariamente audiencia del medio donde se produjo originalmente ese discurso

pero si lo son de la red social.

Como ya fue mencionado previamente, el hecho de que tanto las cuentas
institucionales del FIT como de La Libertad Avanza retomen entrevistas realizadas a
sus representantes en television y radio es una estrategia de hibridacion recurrente

entre medios tradicionales y redes sociales:

[...] partidos y politicos utilizan esta red social para compartir con el resto de
usuarios sus colaboraciones o apariciones en medios, con el objetivo de
viralizar las entrevistas y noticias en las que son protagonistas, y que
previamente han difundido periédicos, emisoras de radio o canales de

televisiéon (Alonso-Mufioz & Casero-Ripollés, 2018)



Es posible que este recurso no sea solamente usado para citar dichos
relevantes, tanto de los discursos propios en el caso de querer reforzar un
mensaje o de adversarios en el caso de formular una critica, sino que ademas
cabe considerar que se pueden utilizar fragmentos de entrevistas televisivas o
radiales para darle un cierto “status” a los candidatos y las candidatas y dotar
a estos espacios de una relevancia multimediatica: Si bien las redes sociales
logran acercar exitosamente a los politicos a ciertos usuarios que consumen
noticias de manera digital, la television y la radio continuan teniendo un papel
crucial en la comunicacion politica (Marcos Garcia,Alonso Munoz, Lépez Meri,
2021) por lo que no sorprende que para un cierto segmento de la audiencia
digital, los medios tradicionales impliquen un nivel de legitimacién aun mayor

del que se puede obtener en las redes sociales.

Con respecto al uso de fragmentos de entrevistas de medios tradicionales subidas a
Twitter en formato de video, es importante mencionar que Twitter le ofrece a sus
usuarios la posibilidad de compartir videos directamente en su perfil a través de la
plataforma en tanto estos cumplan con determinados protocolos 'y no excedan los
2 minutos y 20 segundos de duracion. Si un usuario desea subir un video de otra
plataforma (como Youtube o Vimeo) este puede hacerlo, pero se no se abrira con el

reproductor de Twitter si no con el reproductor original.

La cuenta institucional de La Libertad Avanza utilizé este recurso 10 veces (todos
con una duracién menor a 2:20) y en 7 de estos videos aparece la figura de Javier
Milei en el piso de diferentes programas periodisticos de canales como Crodnica, La
Nacién+, América, TN o A24. El perfil institucional practicamente no usa imagenes
para ilustrar salidas mediaticas.

La cuenta institucional del FIT presenta una estrategia diferente en cuanto al uso de
videos para mostrar salidas mediaticas: subié 28 videos a su feed con una duracién
menor a 2:20 minutos y también compartié links de videos externos 19 veces. Cerca

del 90% de estos posteos tuvieron como finalidad mostrar emisiones en vivo de sus

% https://help.twitter.com/es/rules-and-policies



referentes en programas de television, con transmisiones que podian llegar a durar

hasta media hora.
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Ademas, se destaca que mas del 70% de las imagenes subidas por la cuenta
institucional corresponden a recortes de entrevistas o notas que tanto Myriam
Bregman como Nicolas Del Cafio dieron para distintos programas de television y
radio. El uso de la imagen en estos casos funciona a modo de acompafiamiento o
complemento de un texto ya que por lo general, los posteos incluyen citas de algun
postulado que sus representantes hayan mencionado en dichas notas o entrevistas.
Las tematicas de dichos posteos abarcan desde criticas y confrontaciones contra
sus adversarios politicos como menciones a proyectos e iniciativas del Frente de

Izquierda.

En el caso de Javier Milei, él subié a su feed 24 videos y ninguno de ellos supera los
2 minutos con 20 segundos. También retoma entrevistas de TV en su perfil pero lo
hace con un estilo diferente a la cuenta institucional de La Libertad Avanza: Mientras
el perfil institucional sube mayoritariamente recortes de él en television, el politico
liberal subié 7 fragmentos de programas televisivos o radiales donde en 5 de ellos
aparecen politicos de partidos rivales a La Libertad Avanza. Lo mismo ocurre
analizando las imagenes subidas en donde se ilustran salidas mediaticas; del total
de las imagenes publicadas por los candidatos, cerca de un 25% son usadas para
formular una critica o un agravio hacia politicos de otros partidos, mientras que solo

un 5% lo muestran a él en programas de radio o TV.

20 https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1438881235166711812
2 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1445551796051537925



Puede afirmarse entonces que Javier Milei sube tanto imagenes como videos de
salidas mediaticas con un fin mas confrontativo que de autodifusion, de manera

similar a como utiliza la informacion periodistica.

’ Javier Milei @10
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Victoria Villarruel por su lado, subié 32 videos dentro del feed de Twitter y ademas
compartio 11 videos externos, todos ellos con una duracion mayor a 2:20. De estos
11 videos externos, 8 son fragmentos de entrevistas que se le hicieron en programas
de television donde ella habla sobre la campana de La Libertad Avanza, su vinculo
con Javier Milei y remarca falencias del gobierno nacional. La candidata también
utiliza imagenes para mostrar sus apariciones en programas de television,
mostrando una tendencia mas cercana al uso de este recurso para la difusién de sus
propias salidas mediaticas que para confrontar con otros candidatos; si bien es
cierto que en sus apariciones en medios ella a menudo polemiza contra sus
adversarios politicos, se remarca la diferencia entre por un lado, aquellos tweets
donde quién se muestra es ella apuntando contra sus rivales, en comparacién con el
uso que, por ejemplo le da Javier Milei al recurso, en donde no es él quién aparece
en los programas sino que los tweets directamente muestran a sus adversarios

apareciendo en diferentes medios.

2 https://twitter.com/JMilei/status/1433099468442849282
= https://twitter.com/JMilei/status/1455505704 198889478
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Con respecto a los representantes del FIT, Myriam Bregman subié 15 videos desde
el reproductor de Twitter con menos de 2:20 de duracidn, aunque también poste6 35
videos con links externos, todos de Youtube y con duraciones mayores al maximo
que brinda el reproductor de la plataforma. Estos ultimos estan compuestos
practicamente en su totalidad por recortes de entrevistas o apariciones en TV.
Myriam Bregman subié 44 tweets con imagenes adjuntadas en donde casi el 80%
del total esta constituido por apariciones de ella en marchas, encuentros y eventos
que pueden estar vinculados al FIT o también pueden referir a una militancia
personal, como por ejemplo la marcha del orgullo LGTBIQ+, debates abiertos sobre
feminismo o marchas de reclamo de trabajadores. Si bien hay tweets con imagenes
que ilustran apariciones mediaticas, estos son tomados mas como una excepcion
que como un patrén reiterativo.

Ademas, a diferencia de Javier Milei, la candidata a diputada practicamente no
utiliza el recurso de retomar salidas mediaticas para confrontar con sus rivales

politicos.

24 https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1451378771999686662
% https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1437864119277924352



En el caso de Solano, 21 videos fueron subidos a través del reproductor de
multimedia de Twitter con una duracién menor a 2:20 minutos. Los videos implican
tanto recortes de programas de TV en donde aparecido el candidato como
fragmentos del debate oficial de campana.

Ademas, compartio links de 5 videos de Youtube que sobrepasan los 2:20, pero
como sucedié con el perfil institucional de La Libertad Avanza, 4 de estos posteos
refieren al mismo video (un debate con Carlos Maslaton de mas de una hora y
media de duracion).

En cuanto al uso de imagenes para ilustrar salidas mediaticas de Gabriel Solano,
cabe mencionar que a diferencia de su companera de férmula, el candidato a
legislador practicamente no muestra imagenes de sus apariciones en programas de
radio y TV; el 95% de sus apariciones en medios estan subidas en formato de video.
Una similitud que presenta con Myriam Bregman es que de los 42 tweets subidos
que incluyen imagenes, mas de la mitad lo muestran en marchas y eventos, algunas
veces organizadas desde el FIT en campafa electoral, y otras vinculadas a

reclamos y marchas en contra de la precarizacion laboral.
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El recurso de compartir imagenes para hacer eco de diferentes salidas mediaticas
parece ser mas usado por Javier Milei y Victoria Villarruel que por Myriam Bregman
y Gabriel Solano, lo que no implica que el perfil institucional del FIT ni sus
representantes en campana posteen menos imagenes: En el caso de Myriam
Bregman y Gabriel Solano, las imagenes compartidas estan mas enfocadas en
mostrarlos a ellos participando de eventos, marchas y reuniones de lo que se busca
hacer eco de otras salidas mediaticas. Podemos concluir con que ambas cuentas
institucionales asi como todos los candidatos y todas las candidatas, usando
diferentes soportes, hacen uso de contenidos mediaticos ya sea para mostrarse en
campana en todos los medios posibles, para reforzar sus argumentaciones con citas
de terceros o para polemizar contra sus adversarios politicos; lo cierto es que no hay
una formula a seguir por parte de ninguno de los dos partidos y esto se aprecia con
que cada cuenta hace eco de las salidas mediaticas de la manera que prefiere, sin

un lineamiento detectable en otros perfiles de su mismo espacio politico.

Si bien el contenido audiovisual es una herramienta valiosa para transmitir un
mensaje de campafia, como ya hemos visto, la inmediatez que caracteriza a Twitter
hace que no solo su tematica, sino también su duracion resulte un fendmeno de
interés para analizar la extensién de los discursos de los politicos en esta red social.
Se puede pensar que la eleccion de compartir videos dentro del feed de Twitter por
sobre los links a videos externos que superen los 2 minutos con 20 segundos forma
parte de una estrategia de una comunicacion mas breve y concisa por parte de la
cuenta de La Libertad Avanza con la intencién de generar impacto.

Mientras que en el caso de Myriam Bregman se puede apreciar una tendencia hacia
el uso de videos de mayor extension que la maxima permitida por el reproductor de
la plataforma (similar al de la cuenta institucional del FIT), en el caso de Gabriel
Solano vemos una mayor inclinacion a la brevedad a partir del uso de videos cortos,
lo que en este aspecto lo acerca mas a Javier Milei que a su companera de formula

electoral.



3.2.3 Spots de campana

Si bien en el apartado anterior se hizo mencion al recurso de compartir videos como
una posibilidad para los partidos y sus representantes de difundir salidas mediaticas,
en este segmento se analizaran concretamente los spots de campafa que las
cuentas eligieron para subir a sus feeds. El spot propagandistico implica una
modalidad comunicativa en la cual “no solo se dan a conocer las caracteristicas de
un partido o de un candidato en un proceso electoral, sino que implica el intento de
inducir y persuadir al voto a partir de las caracteristicas fisicas, reales o ficticias de
los candidatos.” (Kuschick, 2011) El autor afirma ademas que los spots cuentan con
una base ubicada en los mensajes publicitarios a través de los cuales, bajo una
serie de estimulos visuales y acusticos, se busca una comunicacion breve y concisa
donde se logre valerse de un sentido, un significado y causar un determinado efecto
en la audiencia. Al tener un tiempo acotado para lograr este objetivo, los spots
usualmente se valen de un slogan, es decir, es un mensaje conciso, que busca dar
estimulos a un publico, para la realizacién de un proposito comun.(p.55) Si bien hay
varias maneras de categorizar un spot propagandistico, en este caso se tomara en
cuenta la division de Kuschick de spots “positivos”, es decir, aquellos que resaltan y
enaltecen las virtudes del partido o candidato y los “negativos”, aquellos que atacan
la propuestas o caracteristicas de los adversarios. Resulta importante aclarar que
estas categorias no se tomaran para el analisis de manera absoluta (es decir, no
todos los spots seran enteramente positivos o enteramente negativos) pero de todas
maneras se podran identificar determinadas tendencias mas orientadas a destacar
aspectos positivos de los enunciatarios y otras en donde definitivamente el eje de la

comunicacion esta puesto en la desvalorizacion de los adversarios.

El 13 de agosto del 2021 la cuenta de La Libertad Avanza subié un primer spot de
campana en el cual aparecen Javier Milei, Victoria Villarruel y Ramiro Marra
relatando los danos que “la clase politica” le ha hecho al ciudadano portefio; los tres
hablan a camara como si se estuvieran dirigiendo directamente al destinatario del
video, usando expresiones como “los gobiernos que pasaron nos fueron
defraudando” o “vos no podias progresar’. Mas adelante en el spot se destaca que

“se viene un pais nuevo” con una serie de caracteristicas diferentes al pais que



existe desde hace tiempo. Finalmente se hace énfasis en una consigna/slogan que

los tres representantes de La Libertad Avanza repiten: “Primero estas vos”
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Primero estas vos, La Libertad Avanza
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El 11 de octubre el perfil institucional de La Libertad Avanza publica un segundo spot
que contiene varias similitudes con el previo: Aparecen los tres representantes del
partido hablando a camara dirigiéndose directamente al usuario/votante, destacando
los aspectos negativos de una Argentina que tiene a “los politicos” como principales
responsables de estas circunstancias y nuevamente se habla de cambiar el pais; en
palabras textuales de Javier Milei, de “transformar la Argentina”. Al igual que en el
spot previo, se marca claramente una frase o slogan al principio que se repite varias

veces y es el de “Estas pidiendo vivir en libertad”.

Mas alla de las similitudes mencionadas entre ambos spots, se aprecia que hay una
tendencia marcada en ambas piezas audiovisuales por hacer responsables a los
politicos de los males del pais, pero sin hacer referencia a ningun espacio en
particular: La desvalorizacion abarca a todos aquellos que ocupan o han ocupado
cargos de poder en los ultimos afios. No se detecta un énfasis particular en destacar
virtudes y medidas concretas por parte del partido, por lo que si bien se han
mencionado que las caracteristicas de spots “positivos y negativos” no son
absolutas, se aprecia una tendencia a una comunicacioén negativa en la que prima la

degradacion de los adversarios.
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Por el lado del FIT, el 3 de octubre la cuenta institucional del partido subié un spot
con en el cual se destacan, a partir de recortes de diferentes medios, el
posicionamiento del espacio de izquierda como “la tercera fuerza nacional” (frase
que se repite dos veces y se menciona en el tweet de la publicacién) . A
continuacion, aparecen diferentes referentes del partido hablando a camara entre los
cuales se destacan Myriam Bregman (Ciudad de Buenos Aires) y Nicolas Del Cafo
(Provincia de Buenos Aires) marcando claramente una contraposicion contra el
ajuste, el acuerdo con el FMI y “los duefios del pais”.

Si bien es posible suponer a partir de las dos primeras premisas que hay una parte
de la clase politica a la cual se estan dirigiendo, ni Myriam Bregman ni Gabriel
Solano hacen referencia explicita a un espacio politico puntual, sino que apuntan a
un grupo de personas con poder, definidas como los responsables de una
mencionada “decepcidén” contra la cual el partido propone una lucha a partir de la

ocupacion de puestos de diputados y diputadas.

Frente de lzquierda Unidad e
@Fte_fzquierda e Frente de lzquierda Unidad
&Fte_lzquierda

[ #Elecciones2021 ] [ #Elecciones2021 ]

P Unidos y desde abajo, logramos que la izquierda P’ Logramos ser 3ra fuerza nacional. La fuerza que
sea la tercera fuerza politica nacional. Transformemos siempre esta con el pueblo trabajador, para enfrentar
la decepcion en lucha contra el ajuste, el FMI y los el ajuste y al FMI.

duerios del pais.
Para transformar la decepcion en lucha, la izquierda es
tu fuerza en el Congreso.
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5 dias después, el 7 de octubre, el perfil institucional del FIT subié otro spot pero
que, a diferencia del anterior, esta centrado en las elecciones de la Ciudad de
Buenos Aires y tiene a Myriam Bregman como protagonista. La candidata no
aparece hablando a camara como en el spot previo sino que en éste se utiliza el

recurso de una voz en off femenina que destaca los mismos mensajes mencionados

30 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1444668711168839681
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en el spot previo: El posicionamiento luego de las PASO como la tercera fuerza
nacional, ser el partido encargado de enfrentar el ajuste y el fmi y “transformar la

decepcién en lucha”.

El 22 de octubre la cuenta institucional del FIT subié un spot mas largo y con una
caracteristica diferente a los demas spots relevados: No aparece ni se hace
referencia a ningun candidato ni representante del espacio, sino que la publicacion
consiste en una ficcién que incluye actores y actrices con una trama que implica el
robo de las bancas del congreso para devolverlas al pueblo. Nuevamente se habla
de lucha contra el ajuste y el FMI, pero en esta ocasion se menciona explicitamente
al gobierno de turno y a la oposicion de derecha como principales adversarios (un
nombramiento que no se habia hecho en los spots previos). Ademas, se enumeran
medidas concretas a tomar entre las cuales figuran la reduccion de la jornada laboral

y la generacion de empleos a partir de un aumento del salario minimo.

9 Frente de lzquierda Unidad

% Silas bancas son del pueblo... jdonde deberian
estar?

Mira el nuevo spot del Frente de Izquierda Unidad:
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En cuanto a las similitudes que se pueden encontrar entre los spots compartidos por
ambas cuentas institucionales, se demarca una tendencia hacia la confrontaciéon con
un enemigo que representa al poder sistematizado pero que no esta caracterizado
por pertenecer a un partido politico en especial; a excepcion del spot de “Se llevaron
las bancas” del FIT, en los demas no se hacen referencias concretas a adversarios
politicos sino que se apela a la construccién de una figura que concentra el poder

hace afios e incide en las vidas de los argentinos. Esta figura anénima que es

32https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1451534787261440053



categorizada como “los politicos” en los spots de la cuenta de La Libertad Avanza 'y
“los duefios del pais” en los spots de la cuenta del FIT es valiosa en ambos
escenarios para una estrategia de comunicacién negativa ya que encarna al
“sistema” como el enemigo, el antagonista, y la posiciona como una fuerza dafiina
que parece cooptar y amalgamar a todos los demas partidos politicos; esta logica
deja al enunciatario, sea el Frente de Izquierda de los Trabajadores o La Libertad
Avanza, como los unicos que se posicionan por fuera de este esquema y es desde
alli, desde un lugar de resistencia épica, desde donde se dirigen al pueblo trabajador
que se encuentra oprimido, castigado y engafiado presentandose como la unica
alternativa. Es importante mencionar de todas maneras que para cada espacio y sus
representantes, “el sistema” representa algo diferente: Mientras que para La Libertad
Avanza, el antagonista ubica un lugar meramente politico (de alli la denominacion de
“casta politica”), el Frente de lzquierda de los Trabajadores confronta contra una
figura constituida por empresarios que, gracias a alianzas y a vinculos corruptos con
politicos que ocupan lugares de poder, buscan su propio beneficio en desmedro del

pais de los sectores mas vulnerables del pais.

Para marcar algunas diferencias, la cuenta institucional de La Libertad Avanza
tiende al uso de una frase repetida que actua como slogan y conduce el spot hacia
el mensaje final; la frase varia segun cada video, pero todos los spots tienen una. El
perfil institucional del Frente de Izquierda de los Trabajadores, en cambio, no usa
esa estrategia sino que recurre a enunciar las mismas premisas en todos sus spots,
apelando a la repeticion de una serie de conceptos clave en la campafa como lo
son, por ejemplo, la lucha contra el ajuste y el rechazo al acuerdo con el FMI. Podria
pensarse a raiz de esto que la cuenta institucional de La Libertad Avanza evita
entrar en un terreno tan especifico como lo hace el espacio que representa a la
Izquierda ya que para los primeros, el eje central de la comunicacién en los spots
radica en las consecuencias, en el dafo que los politicos le han hecho al pais, en
donde no resulta tan importante quienes son dichos politicos como si lo es el peso
de sus acciones y es a causa de ellas que surge la necesidad de transformar el pais.
La cuenta institucional del FIT, por su lado, se inclina mas por mencionar las causas
dentro de su estrategia de comunicacion entrando ya en un terreno mas especifico
al hacer mencidn a implicancias concretas como son la deuda, el ajuste o la

precarizacion laboral, o que luego les da el pie para mencionar alguna de sus



propuestas como la reduccién de la jornada laboral y el aumento del salario minimo.
Este ultimo punto se vera repetido también en los spots compartidos por Myriam

Bregman y Gabriel Solano.

En lo que respecta a Javier Milei, el candidato no solamente subi6 los mismos spots
que la cuenta institucional de La Libertad Avanza, sino que ademas publico el 10 de
noviembre (4 dias antes de las elecciones) un Spot que no habia sido compartido
por la cuenta institucional. En este video, aparecen nuevamente los tres
representantes mas populares del partido liberal (Javier Milei, Victoria Villarruel y
Ramiro Marra) hablando a camara y marcando las diferencias entre su “idea”, que
no nacio de encuestas y no se financié con la maquinaria del estado en comparacion
con las propuestas de otros partidos con mas poder politico, mientras que el
destinatario mencionado en el video es la clase trabajadora y “el ciudadano de a
pie”. Como en los spots anteriores del partido, los candidatos y la candidata hablan a
camara como si se estuvieran dirigiendo al usuario/votante y vuelven a referirse a
adversarios politicos que atacan a La Libertad Avanza pero sin mencionar
particularmente espacios ni nombres propios. La diferencia mas destacable de este
spot con los anteriores es que, por su proximidad a las elecciones, cierra con un
pedido por parte de Javier Milei hacia el destinatario para que vote a La Libertad
Avanza el 14 de noviembre (en otros spots el mensaje estaba dado por una voz en

off junto con la imagen de la boleta del partido).
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Victoria Villarruel publicé un spot de campana el 2 de septiembre, 10 dias antes de
las PASO, en el cual aparece sola explicando cémo funciona la instancia electoral y
hace referencia explicita tanto al “kirchnerismo” como a Cambiemos, mencionando
como ambos espacios buscaran desalentar los votos hacia La Libertad Avanza para
evitar que el espacio se posicione como una alternativa con capacidad de consolidar
poder politico.
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La candidata publicé otro spot una semana previa a las PASO en el cual aparece
mirando a camara junto a Javier Milei y en donde ambos, hablandole al
usuario/votante, hacen referencia al dafio que “los politicos le hicieron” y concluyen
con la frase “Primero estas vos”; este lema ya habia sido usado en otros videos,
hashtags e incluido en tweets no solo de Victoria Villarruel sino de la cuenta del
partido.

Posteriormente, el 10 de noviembre publicé el mismo spot que usoé Javier Milei para

cerrar la campania y pedir el voto de los electores en las elecciones legislativas.

En cuanto a quienes representan al FIT, el unico spot que Myriam Bregman publicé
en el periodo analizado es el corto titulado “se robaron las bancas” el 3 de
noviembre. Sorpresivamente, no compartio el video que posted la cuenta
institucional el 7 de octubre que la tiene a ella como protagonista.

Gabriel Solano, por su parte, fue el candidato que mas spots publico: El 13 y el 20
de octubre subi6 dos spots a su cuenta que comparten una dinamica similar y que lo
muestran a él dialogando con trabajadores que le cuentan sobre sus condiciones de
precarizacion laboral. Luego del relato, el candidato mira a camara y plantea un
proyecto de ley del Frente de lzquierda para hacer frente a las condiciones

mencionadas previamente.

z Gatyriel Solano & t Gabeiel Solano &
Como Elias, en Argentina mas del 40% de los El gobiermo dice que los jubilados viven del Estado,
trabajadores estan precarizados. ¥ ahora las distintas pero es al revés, Es el Estado el que vive de los
listas piden una reforma laboral para terminar con los jubilados

derechos de todos

Digamosle basta al ajuste y al FMI. Sumate al

Otro spot similar fue subido por el candidato el 25 de octubre con las mismas

caracteristicas, solo que la tematica tratada no gir6 en torno a la precarizacion
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laboral sino a las condiciones de los jubilados en el pais, con un dialogo mostrado
entre Gabriel Solano y una jubilada de CABA. Ademas, tanto el 18 de octubre y el 2
de noviembre publicé spots de campafa que mencionan su candidatura como
legislador para CABA como asi también las candidaturas de Myriam Bregman y
Mercedes Trimarchi como diputada y legisladora, respectivamente. El primer spot®
consiste en un recopilado de eventos ocurridos a partir de las PASO narrados por
una voz en off mientras se despliegan imagenes de los mismos, para luego concluir
con que la presencia de la izquierda es aquella que defiende los derechos del
trabajador. El segundo spot*® muestra a Gabriel Solano hablando frente a camara y

pidiéndole a los votantes que fiscalicen por el FIT en las elecciones legislativas.

Observando cémo se articulan los spots elegidos en cada cuenta con aquellos
publicados por los otros perfiles afines al mismo partido, se destaca el hecho de que
aunque algunos spots se repiten, la eleccion de qué videos sube cada cuenta
parece guiado por la eleccion de cada perfil mas que parte de una estrategia en
conjunto dentro del partido politico; un ejemplo de esto puede ser que en el perfil de
Myriam Bregman no aparece un spot que la tiene a ella como protagonista y que
comunica su candidatura en las elecciones legislativas, pero si podemos encontrar
ese spot en el perfil del Frente de Izquierda de los Trabajadores. Otro ejemplo es
que mientras que la cuenta institucional FIT y Myriam Bregman postearon el spot de
“Se llevaron las bancas”, Gabriel Solano no lo hizo, sino que publicé spots tanto de
su candidatura personal como de la candidatura del partido en CABA.

En el caso de la cuenta institucional de La Libertad Avanza, se puede inferir que a
diferencia de la cuenta del Frente de lzquierda, hay una coordinacién o una
estrategia: Si bien los spots subidos por las cuentas no son exactamente los mismos
y no hay un patron detectable en cuanto a sus fechas de subida, la gran mayoria de
los spots subidos por la cuenta institucional, Javier Milei y Victoria Villarruel
presentan similitudes: La musica de fondo que actua como cortina es la misma, el
modo en el que diferentes representantes del partido, mirando a camara, le hablan
al elector con frases cortas mientras se van turnando, la repeticion de algunos
términos como “los politicos”, “el trabajo” y “transformar a la Argentina” y la figura del

“ciudadano/trabajador” como un extra que aparece tanto detras de los protagonistas
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en uno de los spots o en recortes en los cuales se ve a Javier Milei saludando
trabajadores por la calle, muestran una serie de patrones en comun en la direccion
de los spots que las 3 cuentas que representan al partido libertario que no se
aprecia en el Frente de Izquierda, donde como ya fue mencionado, no se aprecia

una coordinacion similar.

3.3 Hashtags

Una herramienta que Twitter brinda a sus usuarios es la implementacion de
Hashtags, es decir, palabras clave que se agrupan sin espacios y con un signo de
numeral al comienzo y que tienen como finalidad darle un mayor alcance a una
tematica determinada que puede ser replicada facilmente por un gran niumero de
usuarios para generar una tendencia, denominada como trending topic.

En resumidas cuentas, algunas de las virtudes que implican los Hashtags son las de
facilitar la busqueda de contenidos asociados, otorgar una mayor visibilidad al tuit,
propagar su contenido y fomentar la conversacién y participacion entre usuarios.
(Small, 2011)

Ademas, como sefala Silvia Marcos Garcia en su analisis de las estrategias
mediaticas en Twitter de Podemos en Espafia (2017), el Hashtag permite “enmarcar”
determinados mensajes mediante la creacion de significados compartidos y de
estructuras comunes de referencia a nivel discursivo; a través de este recurso, es
posible seleccionar determinados aspectos de la realidad para lograr destacar un
problema, una interpretacion o una recomendacidon de medidas que deberian
tomarse.

Esta herramienta resulta de gran ayuda en los discursos de campana, no solamente
para convertir tematicas funcionales a su discurso en tendencias, sino también para
intervenir en Hashtags que ya se son virales, participando y opinando sobre

tematicas que nuclean y atraen a grandes cantidades de usuarios.

Para poder marcar una diferenciacion interna, los Hashtags que fueron generados
por los candidatos, candidatas o espacios analizados con el fin de instalar un tema
en la agenda de Twitter seran denominados Hashtags propios, mientras que los

Hashtags virales que son retomados por estas cuentas con el fin de pronunciarse



respecto a una tematica que atrae a grandes cantidades de usuarios seran

denominados Hashtags generales.

En el caso de La Libertad Avanza, se destacan 11 Hashtags utilizados durante el
periodo analizado, ordenados cronolégicamente del mas reciente al mas antiguo:
#argentinaconmilei

#lalibertadavanza

#eldomingotodosconmilei

#batacazodemilei

#afiscalizarpormilei

#vivirenlibertad

#mileimarra

#sonlomismo

#mileiteniarazon

#mileienlarioja

#marraprocer

Como podemos ver, los 11 Hashtags usados por la cuenta institucional de La
Libertad Avanza son propios, es decir, palabras clave generadas dentro del espacio

de LLA; mas aun, en 7 de los 11 aparece el nombre de Javier Milei.

Por otro lado, en el caso del perfil del FIT, también se pueden encontrar uso de
Hashtags, con el detalle de que los 23 relevados, mas del 80% son propios: entre
estos, se destacan “#Laizquierdalcongreso” y “#Myriamalcongreso”, asi como
también ubicaciones de los actos o movimientos del partido, ordenados
cronolégicamente del mas reciente al mas antiguo:

#Pilar

#Mardelplata

#PuentePueyrredon

#Mordn

#LaMatanza

#BahiaBlanca

#Burzaco

#Guernica



#Romero
#Junin

#Jujuy
#Neuquén
#SanNicolas
#Chacabuco
#VillaDominico

#Montegrande

El casi 20% restante de los Hashtags esta compuesto por tendencias generales en
donde la cuenta participa de tematicas que ya estan instaladas dentro de la agenda
de Twitter como por ejemplo #Jubilaciones, #Deuda, #LeyDeEtiquetado,
#Humedales y otros. Estas tendencias no fueron promovidas por el perfil del Frente
de Izquierda de los Trabajadores, pero al referirse a tematicas que estan alineadas
con su programa politico, el partido logra encontrar en dichos Hashtags una
posibilidad de difusién y de alcance mayor al que usualmente podria obtener al
dirigirse solamente a sus seguidores si unicamente impulsara Hashtags propios. Un
ejemplo de esto data de cuando la cuenta del FIT uso el Hashtag #LeydeEtiquetado
el 21 de octubre, la semana previa a la aprobacion de la ley (26 de octubre), en un
momento en el que la tematica era debatida en las redes sociales y diferentes

medios cubrian el avance del proyecto®'.

Si bien en ambos casos predominan los Hashtags propios, la cuenta institucional de
La Libertad Avanza no utiliza el recurso de retomar tematicas que se hayan vuelto
virales por ser temas de discusion para tomar partido o mostrarse hacia aquellos

usuarios que sigan dichos temas.

En cuanto al uso de esta herramienta por parte de los candidatos y las candidatas

de cada partido, se puede apreciar que Victoria Villarruel hace uso de Hashtags,
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pero son todos propios, es decir, creados por ella o por algun otro miembro del
partido.

Por el lado de Javier Milei, éste directamente no utilizd6 ningun Hashtag en todo el
periodo analizado.

Esto que marca que si bien no hay un claro lineamiento en comun en cuanto al uso
de esta herramienta, es posible destacar que ninguna de las 3 cuentas que
representa a La Libertad Avanza usa Hashtags generales, ni tampoco muestran
interés en analizar ni debatir sobre tematicas que estan siendo tendencia, mas bien
buscan instalar ellos mismos una agenda propia. Se destaca unicamente que tanto
la cuenta institucional del partido como la de Victoria Villarruel encuentran en esta
herramienta un recurso valioso para buscar iniciar debates o llevar ciertos tépicos

hacia la viralizacion, algo que no ocurre con el caso de Javier Milei.

Myriam Bregman, por su parte, utiliza Hashtags de creacidén propia y generales,
repartidos equitativamente, y activamente cita o comenta temas del dia y tendencias
para intervenir en dichos topicos.

Como Gabriel Solano al igual que Javier Milei practicamente no utiliza Hashtags,
Myriam Bregman es la unica candidata relevada que activamente usa Hashtags

generales y la que mas interviene en tematicas virales en Twitter.

0 Myriam Bregman & @myriambregman - 26 oet. 20

Basta de presos por cultivar.
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El caso de Myriam Bregman es el mas ilustrativo para pensar como se pueden

construir en Twitter estas ya mencionadas estructuras comunes de referencia a nivel
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discursivo a partir de tematicas que estan siendo tratadas y debatidas en la red
social.

Tomar postura en tépicos debatidos como la legalizacion del cultivo de cannabis o
los incendios de humedales puede ser de por si funcional tanto para Myriam
Bregman como para el FIT en cuanto a su candidatura politica, pero el hecho de que
ella participe en esos debates mediante el uso de Hashtags generales y retome
tematicas del dia denota un elemento clave en la construccion de una estrategia
comunicativa propia en redes sociales que no se aprecia en el caso de Javier Milei
ni Victoria Villarruel, asi como tampoco en el caso de su compariero de formula.
Tanto Gabriel Solano como Javier Milei usan twitter para polemizar, sin embargo, el
caso de Myriam Bregman es el unico en el cual se usa la herramienta del Hashtag
para intervenir en conversaciones ya instaladas en la red, opinando sobre distintos
tépicos a modo de candidata twittera. Este recurso entonces no es usado solamente
para plantear tematicas relacionadas al FIT , sino que Myriam Bregman se destaca

ademas por usar Hashtags en tweets de una indole mas personal.

. Myriam Bregman € @myriambregman - 20 oct. 2021
@ Aca esta el aguante de @NicolasdelCano #DebateBuenosAires
#LalzquierdaAlCongreso 45
Myriam Bregman € @myriambregman - 13 sept. 2021
Felicitaciones @vilcalejandro y a todo el Frente de lzquierda #Jujuy. Ante
tanta persecucidn, supieron hacer una campafia excepcional alcanzando el
23% y un enorme reconocimiento popular. 46

3.4 Interaccién y confrontacién.

Las cuentas elegidas suelen usar diferentes recursos no solamente para comunicar
informacion sobre su propia campafa electoral (como compartir entrevistas, fotos y
convocatorias), sino también para interactuar con otros usuarios, ya sea a partir de
respuestas amistosas hacia sus seguidores como también interacciones
confrontativas tanto con usuarios afines a otros espacios politico como con sus

adversarios politicos de manera directa (es decir, sin intermediarios).

4 https://twitter.com/myriambregman/status/1450986709097725955

“6 https://twitter.com/myriambregman/status/1437398546618146821



Como senala Eliseo Verdén en La Palabra Adversativa:

La cuestion del adversario significa que todo acto de enunciacion politica supone
necesariamente que existen otros actos de enunciacion, reales o posibles, opuestos
al propio. [...] Metaféricamente podemos decir que todo discurso politico esta

habitado por un Otro negativo. (Verén, 1987, p.16)

El enunciador politico en Twitter puede vincularse con las nociones que Verdn define
como prodestinatarios (o destinatarios positivos) y contradestinatarios (o
destinatarios negativos), donde dicho enunciador articula en su discurso una cita o
un retweet relevado desde otra cuenta (afin u opositora) para retomar una tematica
publicada desde ese perfil. En el caso de los prodestinatarios, esta red social
permite al enunciador reforzar sus mensajes citando no solamente tweets de otros
politicos con discursos afines, si no también interactuando tanto con personalidades
reconocidas por fuera de la politica como con usuarios sin renombre que comparten
una vision en comun. Con respecto a los contradestinatarios, el proceso
técnicamente es el mismo: a partir de una cita o un retweet, se puede retomar un
mensaje de un adversario politico para criticarlo o exponer una falencia, y asi,
reforzar un mensaje hacia los prodestinatarios.

Veron, en el mismo texto, desarrolla un tercer tipo de destinatario; aquel que se
puede definir como el “votante indeciso”, quién no esta asociado ni a la
presuposicion de una creencia, ni tampoco a la inversién de ella, y es el llamado
paradestinatario: un sujeto que debe de ser persuadido para lograr una
transformacién en un prodestinatario.Los paradestinatarios pueden leer en su pagina
de inicio los tweets de las cuentas analizadas a través de algunas de las
herramientas que ofrece Twitter, ya que por ejemplo, los candidatos y las candidatas
pueden hacer un seguimiento de los Hashtags actuales (las tendencias del
momento) para dar su opinidon sobre un tema que sea relevante para muchos
usuarios, asi como también pueden proponer Hashtags propios para buscar instalar
una tendencia en particular en Twitter.

Es importante de todas maneras marcar que estas categorias planteadas por el
autor fueron pensadas contemplando destinatarios “pasivos” que, a diferencia de los

usuarios de Twitter, no le pueden responder al enunciador por el mismo canal por el



que fueron interpelados. En ese sentido podria imaginarse que una nueva categoria
de destinatario, que tenga en cuenta la progresiva articulacion entre ambas partes,
podria adecuarse de mejor manera para ilustrar las interacciones de Twitter.

No obstante a lo ya mencionado, estas categorias siguen resultando pertinentes y
continuan siendo utilizadas en analisis de discurso politico en la actualidad,
especificamente para estudiar la enunciacion en redes sociales con las
modificaciones y las mutaciones de los discursos politicos. Viabilidad que sostiene el
propio Verdn (2001) quien de todas maneras menciona que la irrupcion de Internet
ha actuado también como condicionante en la construccion de colectivos. Las
posibilidades democratizadoras para la participacion politica de las redes sociales y
la construccion de colectivos politicos, especialmente entre los jovenes, (Palenzuela,
2018) ha sido un tema de analisis desde distintas perspectivas y que ha valido tanto
miradas optimistas como pesimistas. Las primeras, presentes especialmente en los
primeros afos cuando aparecieron las redes sociales, sin embargo fueron cediendo
terreno a otras, mas escépticas respecto de las posibilidades de revitalizacion

democratica que traerian estas tecnologias y la participacién politica.

El advenimiento de las tecnologias digitales en la comunicacion politica trajo por un
lado esperanzas de restaurar la confianza publica en las instituciones y aumentar la
participacion politica de los ciudadanos (especialmente de los segmentos mas
jévenes) y por otro, una preocupacion ante un potencial “autoaislamiento social” y
una radicalizacion ideologica. En cuanto al primer concepto, se entiende por parte
de los autores Lopez Garcia, Gamir Rios y Valera Ordaz (2018). como la “idea de
que el uso de Internet contribuiria a convertir al individuo en un ser mas atomizado,
alejado de sus grupos sociales de referencia y progresivamente alienado por la falta
de vinculos sociales fuertes.” (p.90). Se concibe la preocupacion de que los
ciudadanos, ante los efectos de las redes sociales, se vinculen solamente con
aquellos usuarios que tengan ideas afines a él, escapandole a cualquier tipo de
disidencia cognitiva y a toda aquella informacién que no esté alineada con sus
concepciones politicas.

Segun los autores es complejo hacer un analisis de las redes sociales como un

unico concepto debido a la polisemia del mismo:



Son redes sociales sistemas de mensajeria privada o en grupo (WhatsApp o Telegram);
sistemas de microblogging (Twitter); sistemas de publicacion de imagenes (Instagram) o de
difusién efimera de archivos audiovisuales (Snapchat); y todo tipo de comunidades virtuales,
o bien de caracter genérico (Facebook), o bien con propdsitos especificos (como LinkedIn o
Meetic, por ejemplo). Su denominador comun es que todas ellas estan compuestas por el
conjunto de perfiles de usuarios que participan cuyo propdsito principal es ofrecer

informacién sobre si mismos e interactuar con otros usuarios (p.98)

Es posible pensar que si se analizan todas estas redes, Twitter no sea aquella que
mas facilite la construccion espacios colectivos, sino que su funcion primaria sea la
de consolidar estructuras en donde cada usuario de manera individual genera sus
propios tweets, y es a través de dichas publicaciones donde puede o no interactuar
con otros usuarios o con tendencias determinadas; esta caracteristica incluso marca
una diferencia con otras redes sociales denominadas como “comunidades virtuales”
como Facebook donde existe la posibilidad de reunir a muchos usuarios en “grupos”.
A continuacién se analizara cdmo cada espacio y cada candidato relevado

interactud con otros usuarios.

En el caso de La Libertad Avanza, la cuenta institucional interactua con otras
cuentas, no solamente con aquellas que se manifiestan como afines al liberalismo
sino que también le responde a los opositores: casi el 10% de los tweets totales de
la cuenta son respuestas a publicaciones de otros usuarios. Las respuestas refieren
mayormente a aquellas situaciones en las cuales la cuenta es “arrobada”
(mencionada con un @ antes del nombre para que el perfil reciba una notificacion) o
uno de sus tweets es citado, es decir, donde hay una enunciacion directa contra el

adversario.



W Mariano Heller @ % @mariancheller - 8 nov. 2021
MNada mas funcional al Kirchnerismo que estos cachivaches gue de liberales
tienen lo que yo tengo de trosko...

CONSERVADORES, VAMOS NO TENGAN MIEDO DE DECIRLO.

i _J:}

La Libertad Avanza @@ @LLi dAvanza - 7 nov. 2021

Hace casi 24 horas que los radicales estan llorando por un video de 9
segundos. Y te quieren convencer de que ellos son la oposicion fuerte
que necesitamos. El 14 de noviembre vamos todos con Javier Milei.

11 2z L) 306

La Libertad Avanza &

@LLibertadAvanza

il

n respuesia a @marianoneiie

Funcionales son los radicales, que les votaron todas
las leyes al kirchnerismo. Nosotros venimos a ser la
oposicion fuerte que el pais necesita y por eso nos
votan, porque se cansaron de la oposicion complice.
No subestimes a la gente.

2:40 p. m. - 8 nov. 2021 - Twitter Web Apy

47

De todas formas también ocurre, aunque en menor medida, que la cuenta
institucional le responde a tweets que hablan del liberalismo o de alguno de sus
representantes sin que necesariamente ningun referente de La Libertad Avanza
haya sido “arrobado” o citado.

En cuanto a su estilo de confrontacion frente a otros espacios, cabe mencionar que
la cuenta institucional de de La Libertad Avanza utiliza memes, material de archivo,
agravios y falacias ad hominem para polemizar diferentes situaciones con
representantes de otros movimientos, tanto es asi que mas del 30% de los tweets
totales refieren a ataques, agravios o burlas a otros espacios.

7 imagenes fueron subidas como memes, la mayoria con la finalidad de confrontar a
otros espacios desde el lado del humor y la burla, mientras que otras 7 son capturas

de pantalla de Twitter, tanto para mostrar trending topics asociados con el

47 https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1457764938181660681



liberalismo y también a modo de agravio de otros espacios politicos.

, Lalibertad Avanza § CLLibertadfAvanza - B nov. 202

La Libertad Avaszn @
Los kirchneristas ahora ertacidunras

Cristina Kirchner @

@CFKArgentina te
bloqued
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Al realizar una comparacion con el perfil institucional del FIT en base a sus
interacciones con otras cuentas, es notorio que no hay comunicaciéon con otros
usuarios, ni partidarios ni opositores: La cuenta del FIT tiene un estilo totalmente
unilateral en cuanto a respuestas a otras publicaciones. Su estilo a la hora de
confrontar con otros espacios politicos esta anclada sobre denuncias de corrupcion,
pagos al FMI, burocracias sindicales, cambios en la justicia, complicidad de sectores
oficiales con grandes empresas, entre otras. Cuando se hace referencia a los
partidos politicos, los mencionan directamente®®, en cambio, cuando mencionan a
otros actores en sus denuncias, no hay nombres ni referencias especificas. Un
ejemplo de esto puede apreciarse remitiéndose a las denuncias por la quema de
humedales, se menciona al “agronegocio” sin dar indicaciones especificas de
quienes estan involucrados.®’ Otro ejemplo, cuando se mencionan a las “familias

poderosas del pais” sin dar nombres ni referencias de quienes son.*?

8 https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1457859819797291010
49 https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1459366222022197252
%0 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1457480932210921475
51 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1455924436377481220
52 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1454966509185470470
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En cuanto al debate realizado previamente a las elecciones, hubo un notorio énfasis
por parte del perfil institucional FIT que no se aprecia en el perfil de La Libertad
Avanza: el perfil del partido de izquierda subié 18 videos con fragmentos de debate
tanto de Myriam Bregman como de Nicolas Del Cafio, frente a solo 3 videos subidos
por parte del partido liberal. Esto puede estar vinculado no solamente a la
performance de ambos en el debate, sino también se alinea con el tono de la cuenta
institucional del FIT, que profundiza y desarrolla mas en contenidos extensos (como
videos) en comparacion con la cuenta de La Libertad Avanza.

Mientras que el estilo de La Libertad Avanza se caracteriza por agredir a la
oposicion a través de un estilo satirico e invectivo constituido por el uso frecuente de
memes, falacias ad hominem y provocaciones, la cuenta del FIT polemiza a partir de
denuncias con mayor desarrollo en cuanto a su contenido, que por lo general son
retomadas a partir de dichos que proclaman sus representantes en programas
radiales o de television y que son subidos a la cuenta de Twitter mediante hilos.
Retomando las categorias planteadas por Veron y buscando adaptarlas al entorno
de Twitter, se puede afirmar que si bien ambos espacios se vinculan con sus
respectivos contradestinatarios, la manera de hacerlo es diferente: La cuenta
institucional de La Libertad Avanza intenta a menudo ridiculizar y provocarlos desde
un lugar anénimo, mientras que la cuenta del FIT lo hace sin humor ni ironias, con

criticas y denuncias concretas que estan respaldadas por sus representantes.



Frente de lzquierda Unidad @Fte Izquierda - 29 oct. 2021
A un afio del desalojo de las familias de #Guemica, ®NicolasdelCano y

@myriambragman acompaniaron esta mafiana el reclamo para que el
gnbmrnn {:umﬂla con las actas dénde se comprometian a entregar lotes
en un plazo de 180 dias, firmadas hace mas de 6 meses.

53

A partir de esto, se aprecia una diferencia notable: La cuenta de La Libertad Avanza
confronta (y a diferencia del FIT, también interactua con prodestinatarios) con un
sello personal, poniéndose tanto a favor como en contra de determinadas
situaciones que suceden en la red; el perfil del FIT en cambio no tiene ese rasgo, no
hay una voz detras de la cuenta con “opinion propia” sino que lo que la manera de
transmitir informacion remite a la comunicacion de hechos concretos y en el caso de

confrontar con otros espacios, es citando a alguno de sus representantes.

g LB Libertad Avanza @ @LLibertadAvanza - 12 oct. 2021

10ALA DRGGA

O a7 b 54

Ademas de confrontar con polémicas respaldadas por argumentos, el hecho de que
la cuenta institucional del Frente de Izquierda de los Trabajadores no interactue con
otros usuarios puede interpretarse como que su estilo es completamente

premeditado, sus posteos tienen un trabajo de investigacion detras y su agenda no

%3 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1454101832825966592
% https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1447987545178927109



esta condicionada por la actividad de otros usuarios, ni afines o adversarios, que
puedan llegar a interactuar con la cuenta. En el caso de La Libertad Avanza, la
lectura es diferente: Al ser un perfil institucional con numerosas interacciones, se
aprecia un estilo mas espontaneo y veloz, que no solamente se rige por una agenda
de temas propia sino que se nutre a partir de diferentes tweets que puedan llegar a
vincularse no solamente con el partido y sus candidatos, sino con el liberalismo en
general.

El uso de imagenes por parte de La Libertad Avanza esta centrado mayoritariamente
en la confrontacién debido a la facilidad con la que este recurso se articula tanto con
la satira (memes) como con la polémica (titulos de notas periodisticas de portales
reconocidos), dos subgéneros del discurso violento habituales en dicha cuenta de
Twitter. En el primer caso, es de utilidad retomar a Burroughs para mencionar que
los memes transforman argumentos complejos en informacion facil de interpretar y
consumir, por lo que los memes resultan altamente convenientes para plantear una
confrontacién de una manera sencilla y con contenido humoristico/satirico. En el
segundo caso, el recurso de los titulos de notas digitales actua como una
legitimacién de una polémica planteada, y el hecho de que se usen imagenes facilita
una recepcion rapida de la informacion en comparacion a si, por ejemplo, citaran la
nota entera.

En el caso de la cuenta institucional del FIT, el recurso de las imagenes se utiliza de
una manera similar a como este mismo espacio usa los videos y los links a noticias:
se retoman entrevistas de TV y de radio ya que a través de ellas se intenta destacar
a los medios tradicionales dentro de Twitter como una forma de ganar cierto “status”
con una determinada parte de la audiencia que considera que este tipo de medios le
otorga una relevancia mayor a sus representantes de lo que puede hacerlo Twitter.
Es posible que éste sea el motivo por el que la cuenta del FIT se centra
mayoritariamente en usar este tipo de imagenes para destacar valores y propuestas

propias, sin darle entidad a los espacios adversarios.

Por el lado de Javier Milei se aprecia una comunicacion a partir de los siguientes
ejes:

Suele tener intercambios amistosos caracterizados por saludos y agradecimientos
con usuarios afines a él y a la Libertad Avanza; de las 63 respuestas relevadas del

candidato liberal en Twitter, solamente entré en 6 ocasiones fueron confrontaciones,



y ocurrieron tanto con figuras conocidas como Tetaz®® o Juan José Campanella® asi
como con usuarios sin renombre®. Cabe mencionar también que el candidato
frecuentemente arroba o menciona a politicos adversarios para confrontar vy
polemizar, pero éstos, salvo por el caso de Martin Tetaz®®, no le brindan ninguna
respuesta.>® En total, 21 Tweets del politico liberal mencionan directamente a otras
figuras de partidos rivales.

En el estilo de confrontacion que Javier Milei muestra frente a otros espacios
politicos, se destaca el uso de contenido audiovisual (mayormente imagenes de
titulos de notas de portales de noticias digitales) y noticias compartidas para criticar
al Frente de Todos y a Juntos por el Cambio. Del total de fotos y videos subidos en
la cuenta durante el periodo analizado, mas del 50% de este tipo de posteos son
utilizados como una manera de polemizar y agraviar a sus adversarios politicos, y el
estilo de estos mensajes confrontativos rara vez se corresponde por satiras o
invectivas, sino que por lo general son polémicas con alguna argumentacion o
fundamento que las respalda (a diferencia del estilo de la cuenta institucional de La
Libertad Avanza. Analizando las interacciones de Victoria Villarruel, se puede
apreciar que de las 68 respuestas relevadas, mas del 70% son hacia usuarios afines
a su partido y al liberalismo: Si bien la actual diputada ocasionalmente entra en
polémicas con usuarios opositores, la mayoria de las veces sus intercambios y

respuestas se conforman por agradecimientos, saludos y mensajes de apoyo.

- Javier Milei @IMilel - 4 nov. 2021
r .@gabicerru te doy una mala noticia. Las grandes crisis se precipitan

(ademas de la mala macro) por |a caida de la demanda de dinero derivada
de una crisis politica.
xD

Gabriela Cerruti: "El aumento no es del ddlar, el aumento es del délar blue”
- Infobae 60

Shttps://twitter.com/JMilei/status/1442727023429001216

%6 https://twitter.com/JMilei/status/1443698249387462658
57 https://twitter.com/JMilei/status/1451193201335832584 y
https://twitter.com/JMilei/status/1448282774473953281

%8 https://twitter.com/JMilei/status/1455882762720669701
% https://twitter.com/JMilei/status/1449505308896759809
https://twitter.com/JMilei/status/1456616335400529921
https://twitter.com/JMilei/status/1456774249801125888

80 https://twitter.com/JMilei/status/1456393149664743425



Guillermo Castello 2grcastello - 8 ny 0
En Claromeco, Pariido de Tres visitando al amigo Arturo
Larrabure, con guien haolamos de |2 necesidad de deciarar de lesa

humanidad e imprescriptibles los crimenes del tefrorismo, la MajoMéndezCasariego il ©\MIMandezCasarie - 13 nov. 2021
relvindicacidn de sus victimas y terminar para slampre con el curro de los Es tiempo de votar a personas honestas con c.v. impecable. En éste caso,
DDHH, serd para lainigualal ick armuel gue la conozeo desde el afio

2008, y jamés cambid su discursc. Te admiro! Leona como pocas!

VIDAL VICTORIA

LA
Juntos por el LIBERTAD
KAMBIO AXAREN
Q 5 T3 188 O mes ik &
Q 0 Q = ihi L -
Victoria Villarruel &
EVickyViltarruel
p Victoria Villarruel
2VickyVillamuel En respuesta @ @WUIMen
Respondiendo a @grcastello @aclamabure y B mas Gracias M
Un abrazo fuerte a ambos @aclarrabure 8:28 p. m. - 13 nov. 2021 desde Ciudad Autdnoma de Buenos Aires, Argentina

61

62

Con respecto a su estilo para confrontar con otros partidos, es importante mencionar
que si bien Victoria Villarruel utiliza ocasionalmente memes o ridiculizaciones contra
sus rivales politicos, cerca del 60% de sus posteos de indole confrontativo cuentan
con argumentaciones desarrolladas y referidos a temas en debate. Mientras que la
cuenta institucional de La Libertad Avanza se caracteriza por confrontar a partir de
memes, burlas e injurias y Javier Milei a su vez se destaca por generalmente
polemizar a partir del desarrollo de argumentos, Victoria Villarruel parece alternar

entre ambos recursos a la hora de confrontar con otros espacios.

Myriam Bregman, por su parte, es la candidata que mas interactua con otros
usuarios en comparacion con el resto de los perfiles relevados: Sobre mas de 350

respuestas relevadas, mas del 90% de las interacciones son con usuarios afines al

& https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1457804867360247808
62 https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1459664454002651138



FIT y por lo general se encuentran agradecimientos, saludos, emojis e incluso
chistes.

El resto de las respuestas son dirigidas a usuarios opositores, sin importar si son o
no reconocidos en el mundo de la politica. En cuanto a su estilo, Myriam Bregman
se diferencia claramente de la cuenta del FIT y plantea un tono confrontativo hacia
los otros espacios politicos, comentando incluso posteos de sus adversarios y
combina polémicas con satiras e invectivas, algo similar a Victoria Villarruel, solo

que sin usar memes.

0 Myriam Bregman &

Tetaz la Unica lucha que conoce es |la del dedo de
Lousteau para ponerlo ahi pero se atreve a criticar una
gestion obrera de 20 afios, g recupero cientos de
puestos de trabajo y es un ejemplo mundial. Generar
trabajo es eso, no chamullo empresarial para rogar
subsidios y beneficios

@ Martin Tetaz @ @martintetaz - 4 oct

5. Produce menos de

Zandn esun de . como toda
50% de lo que se fabricaba bajo ges
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0 Myriam Bregman &
@myriambregmar

Esta pensando: ya hice un spot con Cristina, otro con
mi mama... jahora qué hago?

4 : .
6 (en referencia a un tweet sobre Florencio Randazzo)

Gabriel Solano usa retweets y citas tanto de politicos como de usuarios militantes de
otros partidos para confrontar, no necesariamente retomando posteos en los cuales
se interactud con él o nadie del FIT. Del total de las 115 respuestas del candidato,
cerca del 70% tienen un estilo critico y confrontativo; Gabriel Solano es la unica
cuenta relevada que responde mas a Tweets de usuarios opositores que a aquellos
que apoyan a su partido. Sobre el total de tweets confrontativos con otros espacios,
mas del 60% contiene a criticas al Frente de Todos, y cerca del 30% restante son

dirigidas hacia La Libertad Avanza (un dato a destacar ya que ni Javier Milei ni

8 https://twitter.com/JMilei/status/1456393149664743425
5 https://twitter.com/myriambregman/status/1449098985512263686



Victoria Villarruel registran posteos relacionados con el FIT). En cuanto a su estilo,
se encuentran tanto Tweets con desarrollos argumentativos como ironias, memes y

burlas, presentando ciertas similitudes con Victoria Villarruel a la hora de confrontar.

Por como se dan las interacciones entre ambos espacios, puede considerarse que el
perfil institucional del FIT le da mas entidad a La Libertad Avanza a la hora de
confrontar que viceversa: Ni la cuenta institucional del partido libertario, ni Javier
Milei ni Victoria Villarruel hacen practicamente referencia a la izquierda ni a ninguno
de sus representantes, probablemente ya que como este partido no tuvo
representantes a nivel presidencial ni gubernamental en los ultimos afos, no entren
dentro de la categoria de “casta politica” que los representantes del partido liberal
(especialmente Javier Milei) suelen usar. Una interaccién entre Gabriel Solano y
Ramiro Marra, actual legislador de La Libertad Avanza en la Ciudad de Buenos Aires

sirve a modo de ilustracion:

Ramiro Marra £
HRAMIROMARRA
2RAMIROMARRA

No hablamos de ustedes que ni pinchan ni cortan.

Hablamos de |la casta politica que implenta medidas
socialistas.

% Gabriel Solano & @Solanopo - 21 ago. 2021
Che @IMilel los zurdos n enemos miedo, como andas cantando por ahi. Te
desafio a un debate ddnde quieras y cuando quieras. Voy a mostrar que sos un

facho, no un libertario.
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El perfil institucional del FIT y sus representantes, en cambio, encuentran en La
Libertad Avanza un espacio conveniente para confrontar en polémicas vy
argumentaciones ya que en el arco politico se posicionan en un extremo opuesto en
diferentes topicos tales como la intervencion estatal en la economia,su nocién de
casta politica o la ultima dictadura militar (especialmente en el caso de Victoria

Villarruel).

8 https://twitter.com/RAMIROMARRA/status/1429496119357288452



e Myriam Bregman &

Y la casta bla bla bleta Gabriel Solano &
£ @Solanopo
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e ue tiene “afinidades” con Patricia . . . . "
ula compartida con ella en 2023. 66 Sivotas a Mileil te sale Videla o7

Haciendo mencion nuevamente de las categorias planteadas por Verdn, se aprecia
la ubicaciéon del Liberalismo como un contradestinatario principal en los discursos
confrontativos del FIT, pero no esto no sucede a la inversa: En el caso de la cuenta
institucional de La Libertad Avanza y sus representantes, el “otro negativo” esta
ubicado por representantes de partidos que concentran actualmente un mayor poder
politico, tales como el oficialismo y la primera oposicién.

Un dato relevante que comparten ambos espacios (asi como también sus
representantes) es que hay pocas interacciones hacia posibles “paradestinatarios”,
es decir, no se relevaron citas 0 comentarios a usuarios a los cuales busquen
convencer a partir de un argumento o un acercamiento directo; las intervenciones de
las cuentas de Twitter parecen ser usadas para confrontar contra los ya identificados
contradestinatarios o para reforzar vinculos con los prodestinatarios. Es posible que
la parte de convencer a usuarios indecisos y generarles interés en las propuestas
del partido sea algo que se delegue mas a otras herramientas o recursos dentro de
la plataforma como pueden ser los Spots, las Imagenes o los Hashtags para
intervenir en los temas del dia.

Por otra parte, las interacciones (tanto las amistosas como las confrontativas)
pueden tomarse como otro indicador de “humanizacion” y “desacralizacion” de los
politicos en su intencion de acercarse y generar afinidad con los usuarios de Twitter.
A partir de los comentarios que los politicos hacen y reciben de otros usuarios, sean
reconocidos o0 andénimos en la Orbita politica, se genera una sensacion de
familiaridad, de cercania y de inmediatez que posiciona al candidato-usuario como

“uno mas” dentro de la red.

% https://twitter.com/myriambregman/status/1442118457496162308
57 https://twitter.com/Solanopo/status/1426911291990581255



3.5 Como otros medios se reponen en Twitter

Marié Carlén plantea en su teoria de la circulacion discursiva (2020), que el cambio
de sociedades mediatizadas a sociedades hipermediatizadas da lugar a diferentes
direcciones comunicativas: Ademas de contemplar la ya conocida direccion
descendente (top down), que se desarrolla desde los dispositivos institucionales a
los actores individuales, es necesario contemplar la direccidbn ascendente (que
emerge desde abajo, es decir, desde los actores individuales hacia los medios
institucionales) y la direccién horizontal, que establece intercambios entre pares.

Ya se ha mencionado previamente como las cuentas seleccionadas han hecho uso
de fragmentos de entrevistas de diferentes medios para generar y compartir
contenido dentro de Twitter. En cambio, en este segmento, se hara énfasis en como
movimientos generados o estimulados por las cuentas elegidas han logrado
impactar en medios en una direccidn comunicativa ascendente, es decir, en como
los medios se han repuesto de diferentes cuentas de Twitter en el periodo previo a

las elecciones para generar un contenido propio.

Seran tomadas en consideracion notas de medios digitales que refieran a tweets
generados por las cuentas relevadas desde el 8 de agosto hasta el 14 de noviembre
del 2021. Un ejemplo de este fendmeno remite al 9 de octubre, cuando dos portales
reconocidos como La Nacién® y A24% hicieron eco de la confrontacion entre Javier
Milei y Elisa Carrid, lider de la Coalicion Civica. Elisa Carri6 trato al candidato liberal
como “un kirchnerista de derecha” en una entrevista realizada dentro de su espacio
politico, y él le respondié via Twitter con una foto de ella con Nestor Kirchner,
denotando una afinidad con el kirchnerismo. Tanto La Naciéon como A24 crearon un
articulo a partir de la respuesta del candidato liberal, como un ejemplo de
comunicacién ascendente que emerge desde una cuenta de Twitter de un candidato

hacia un medio masivo digital.

®https://www.lanacion.com.ar/politica/elisa-carrio-trato-a-javier-milei-de-kirchnerista-de-derecha-y-el-e
conomista-la-cruzo-por-twitter-nid09102021/
Shttps://www.a24.com/politica/javier-milei-le-respondio-dureza-elisa-carrio-y-le-recordo-una-polemica-
foto-su-pasado-n868264



Elisa Carrio trato a Javier Milei de “kirchnerista de
derecha” y el economista la cruzo por Twitter

La lider de la Coalicién Civica cuestiond la ideclogla del postulante liberal en una conversacion il
con un legislador; la reaccion an la red social >
i l L La

Nacion

EN TWITTER

Javier Milei le respondi6 con dureza a Elisa Carrio y le
recordo una polémica foto de su pasado

La referente de Juntos por el Cambio sostuvo que el candidato libertario propone "kirchnerismo de derecha”.

09 de octubre de 2021 - 20:34

A24

Otros escenarios que involucran una nota periodistica a partir de un Tweet de Javier
Milei ocurrieron en primer lugar, el 1 de octubre cuando el diario Perfil”® se refirié a la
respuesta del candidato liberal hacia un tweet del director de cine Juan José
Campanella en el que éste comparaba al candidato liberal con el actual presidente
de la Camara de Diputados, Sergio Massa; ante esto, Javier Milei “arrobd” al director

de cine y lo acuso, entre otras cosas, de “arrastrarse por la caja de Larreta”.

Otro caso analizado ocurrié el 6 de noviembre, cuando A24”" subié una nota a partir
de un tweet de Javier Milei donde acusa a la diputada de Cambiemos y ex
Gobernadora de la Provincia de Buenos Aires, Maria Eugenia Vidal, de ser una
“‘paloma socialdemdcrata” y ser parte de la casta politica.

En cuanto a Myriam Bregman y Gabriel Solano, dos ejemplos fueron relevados: El
primero ocurrio el 25 de agosto cuando Perfil”? subié una noticia a su portal digital en
la cual se monstraba como la candidata a diputada califico, via Twitter, un Tweet del
integrante del partido “Valores Para Mi Pais”, Alejandro Fargosi, como

‘profundamente antisemita y agresivo”, luego de que Fargosi compartiera una
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https://lwww.a24.com/politica/javier-milei-le-respondio-dureza-elisa-carrio-y-le-recordo-una-polemica-f
oto-su-pasado-n868264
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mente-antisemita-y-agresivo.phtml



imagen de Bregman donde se la describia como “militante judia del frente de
izquierda”. El segundo ejemplo ocurrié cuando el portal de noticias Ambito”™ genero
una nota a partir de una denuncia de Gabriel Solano en su cuenta de Twitter a partir
de una denuncia de que seguidores de Alejandro Biondini, candidato del Frente

Patridtico, atacaron a militantes del Partido Obrero.

Myriam Bregman le respondid a Alejandro Fargosi:
"Es profundamente antisemita y agresivo"

Tras el flyer discriminatorio que el exconsejero de la Magistratura compartié en Twitter, la precandidata a diputada nacional del FIT
recibid el respaldo de varios dirigentes politicos, entre ellos, el de Alberto Ferndndez.

Diario Peffil

EL PO denuncio que seguidores de
Biondini golpearon a militantes del
FIT

04 Septiembre 2021

El hecho fue relatado por el precandidato a Legislador porteno del Frente
de lzquierda, Gabriel Solano, desde su cuenta de Twitter.
Ambito

En todos estos escenarios, es posible apreciar como los portales de noticias se han
valido de Tweets de los candidatos para publicar articulos periodisticos en los que

se busca brindarle una mayor difusién a sucesos ocurridos dentro de la red social.

Capitulo 4 - Conclusiones finales

A lo largo de la presente tesis se analizé el uso de Twitter en sus campafias
electorales de dos partidos que se ubican en los extremos del arco politico con un
discurso que puede definirse como “antisistema” en tanto, como fue visto, la
delimitacién de un gran adversario anénimo como puede ser “la casta politica” o “los
sectores poderosos” fue crucial en la construccién de su identidad de cara a los

votantes. En el estudio de los sentidos construidos en los discursos de estos
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espacios, de algun modo opuestos ideolégicamente pero similares en su
autoproclamada oposicién al status quo politico, es que se han extraido las

siguientes conclusiones.

Un rasgo distintivo que tienen las redes sociales, y especialmente Twitter, es que los
enunciadores politicos no necesitan de un canal o un periodista que medie entre
ellos y los usuarios: El politico esta alli, al alcance de un tweet, y la posibilidad de
una interaccién inmediata, “real” y personalizada hace que Twitter se destaque como
un medio caracterizado por la cercania que ofrece entre politicos-usuarios.

Beatriz Sarlo (1996) reflexionaba hace mas de 20 afios sobre la desjerarquizacion
de la videopolitica en pos de una horizontalidad donde todos, al menos
tedricamente, son iguales: La politica de video avanzaba sobre una version de si
misma en donde los ciudadanos y los politicos son equivalentes. De todas formas, si
bien es crucial marcar que la videopolitica a la que se refiere Sarlo es previa al
advenimiento de las redes sociales, puede afirmarse que las redes sociales de hoy
en dia poseen formatos y herramientas que permiten un acercamiento a este ideal
de presentar una “horizontalidad” entre politicos y votantes y que por supuesto,
presentan ciertas implicancias: Una nocién de igualdad entre politicos y ciudadanos
representa para los primeros una potencial herramienta de cercania para
humanizarse, mostrandose ya no como “celebridades” inaccesibles si no como
miembros de una comunidad, pero también implica que los usuarios, al poder
responderle cualquier tweet a un candidato (en tanto este tenga la seccién de
comentarios esta habilitada) y manifestar una critica, un reclamo o un agravio,
generen un efecto negativo para el politico y que incluso en caso de desearlo, este
ultimo pueda responder y asi iniciar una confrontacion que involucre a ambas partes.
Dentro de la busqueda de un vinculo mas transparente con los usuarios a traves de
la interfaz de Twitter, en estos espacios definidos como “antisistema” se observaron
discursos que por momentos pueden presentarse como ajenos a la politica, con el
fin de captar votos de aquellos que se sienten alejados de la figura del “politico”
tradicional. Como indican Contursi y Tufré analizando la comunicacién del partido El

Campo Popular:

No hay ningun argumento que justifique esta exclusion del candidato de la clase

politica, mas que lo que podriamos llamar el argumento deictico inscrito en el



dispositivo enunciativo: el candidato nombra a los politicos como un ellos, se
posiciona fuera del colectivo, e implicitamente propone un nosotros que lo une a vos.
Este movimiento, ya caracterizado por Bourdieu (1981) como la estrategia del hereje,
suele ser utilizado por quienes son de alguna manera recién llegados al campo
politico [...] y, a través de estos recursos antipoliticos, busca transformar esa

ajenidad en capital politico. (Contursi y Tufré, p.113, 2012)

En los spots de campana de ambos espacios se puede apreciar una busqueda de
mostrarse por fuera del colectivo politico: Mientras que la cuenta institucional de La
Libertad Avanza lo hace de un modo mas explicito, confrontando contra todo el
sistema politico en esta aglomeracion que ellos definen como “la casta”, el perfil del
Frente de lzquierda denuncia la existencia de un grupo referido como “los duefios
del pais” que goza de poder e impunidad gracias a una complicidad con la politicos
que gobiernan al pais. Se habla de un poder anénimo y responsable de una
situacién que ambos partidos, cada uno a su manera, vienen a cambiar. Es probable
que este sea un recurso pensado con la finalidad de obtener una ventaja de la
indignacion de los votantes y su decepcion con la clase politica, sostenida sobre el
hecho de que tanto La Libertad Avanza como el Frente de lzquierda De los
Trabajadores tienen un capital politico y econdmico considerablemente menor al del
oficialismo y la primera oposicion, lo que no hace mas que contribuir a reforzar este

discurso de presentarse como marginados del colectivo politico.

Por otro lado, observando la manera en la que ambos espacios confrontan y
polemizan con sus adversarios politicos, se destaca un hecho que aglutina tanto a la
cuenta institucional de La Libertad Avanza como a sus representantes, Javier Milei y
Victoria Villarruel: Unicamente confrontan con espacios que concentran el poder
politico en el pais, es decir, el oficialismo y la primera oposicién (o como ellos lo
denominan, la “casta”. En la estrategia del partido libertario por encontrar un
contradestinatario frente al cual posicionarse y al cual poder calificar como el
responsable de las situaciones desfavorables del pais, resulta un requisito
indispensable que los adversarios ocupen o hayan ocupado cargos politicos de
relevancia, principalmente la presidencia de la nacion. Es por ello que no se registro
en ninguna de las cuentas vinculadas a La Libertad Avanza confrontaciones o

polémicas destinadas al Frente de lzquierda; sencillamente el FIT no es efectivo



para caracterizar como contradestinatario, ya que hacer responsable a la izquierda
de los problemas de la Argentina no tendria el mismo efecto que hacerlo con el
Frente de Todos o Juntos por el Cambio.

Las polémicas y confrontaciones de las cuentas relacionadas al Frente de Izquierda
de los Trabajadores se caracterizan, por su parte, no solamente en dirigirse hacia
los sectores que estan o estuvieron recientemente en el poder, sino también a
aquellos espacios que comunican y promueven ideales politicos contrarios como la
quita de subsidios, la reduccion del gasto publico o la negacion del cambio climatico,
por nombrar algunos.

En este punto radica la principal explicacion de por qué quienes representan al
Frente de Izquierda de los Trabajadores confrontan con La Libertad Avanza pero no
ocurre lo mismo a la inversa: Mientras que el Frente de lzquierda de los
Trabajadores encuentra un espacio antagonico ideal para polemizar desde el plano
de los ideales politicos para disputar el lugar de “la tercer fuerza nacional”’, La
Libertad Avanza no encuentra ningun rédito en tomar a la izquierda como adversario

ya que no han ocupado espacios de poder dentro del gobierno.

Al puntualizar en la extensién que ambas cuentas institucionales habitualmente usan
en su comunicacién, mas alla de las ya mencionadas limitaciones técnicas de la
plataforma, se delimita una diferencia marcada: Tanto en el uso de hilos, como en
las noticias compartidas y en los videos subidos, La Libertad Avanza presenta un
caracter mucho mas breve, conciso e inmediato a la hora de comunicar en
comparaciéon a como lo hace el Frente de Izquierda. La cuenta institucional del
espacio libertario, que no recurre a hilos, no comparte links a noticias de medios
digitales y postea unicamente videos con una duracién menos a los 2:20 no parece
mostrar interés en el desarrollo de argumentaciones extensas ni de agrupar grandes
cantidades de informacion, ni para promover sus propias iniciativas y promesas de
campana, ni tampoco para confrontar y polemizar contra otros espacios: Las
premisas son breves y directas y las confrontaciones no suelen estar respaldadas
por argumentos desarrollados sino que por el contrario, priman las provocaciones,
las invectivas y las ridiculizaciones. La cuenta que representa al partido de izquierda,
por el contrario, hace un uso remarcable de las herramientas previamente

mencionadas: usa frecuentemente hilos, comparte links a streamings en vivo para



escuchar entrevistas completas a sus representantes y a menudo cita notas de
laizquierdadiario.com.

Mas aun, se puede apreciar que si bien la cantidad de imagenes utilizadas es similar
y ambos se valen de este recurso tanto para brindar informacion del propio espacio
politico como para confrontar con otros, nuevamente se percibe que La Libertad
Avanza busca un estilo discursivo mas inmediato y de lectura veloz, no es de
sorprender que las graficas compartidas sean acompafadas por pocas palabras (el
80% de los posteos con imagenes tienen textos de 90 caracteres o menos) que
actuan como un complemento de una imagen que funciona de manera protagonica
en el posteo. Por el lado del FIT, se destaca que en todos los posteos compartidos
de recortes de entrevistas en televisidbn y radio, la imagen funciona a modo
secundario acompariando textos extensos (100 caracteres en adelante)’™® que por lo

general son citas de dichas entrevistas.

% . 4 Lalibertad Avanza @
DL ibertacivanza

GRACIAS A TODOS @

Frente de lzquierda Unidad
&Fte Izquierda

Wl P Gran cierre de campaiia del Frente de Izquierda Unidad frente al
Congreso de la Nacién

Por mas bancas para defender los derechos de las y los trabajadores, las
mujeres y la juventud. Contra el ajuste del FMI y los gobiernos

| FRENTEDE *
IZQUIERDA
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Comparacién de posteos de cierre de campania.

Al analizar los formatos utilizados se aprecia que mientras que La Libertad Avanza

utiliza mayormente visuales con titulos de diarios, memes y capturas de Twitter (3

™ https://www.charactercountonline.com/
7S https://twitter.com/LLibertadAvanza/status/1457166163914330113
76 https://twitter.com/Fte_lzquierda/status/1458567590368874503



recursos de rapida lectura) donde por lo general se muestran a adversarios politicos,
el FIT muestra imagenes -en gran medida, entrevistas de TV y de Radio- que
destacan a los representantes de su propio espacio politico (Myriam Bregman y
Nicolas Del Cano).

Si bien como se desarrollé anteriormente Twitter es una plataforma que invita a la
brevedad, a la inmediatez y la concision, no resulta propicio hacer un juicio de valor
sobre si un espacio usa mas adecuadamente los recursos de la plataforma que otro;
en la eleccion de un estilo mas o menos extenso entra en juego no solamente la
voluntad de los usuarios, sino también las caracteristicas de su publico (su edad,
geénero, intereses, rasgos de personalidad y uso habitual de las redes) y como cada
partido encuentra la manera de conectar con su audiencia de manera mas o menos
efectiva.

Ahora bien, resulta clave para este analisis comprobar si los candidatos y las
candidatas usan Twitter de la misma manera que las cuentas institucionales de los
partidos que representan, es decir, si hay adherencia a un programa o una
metodologia a la hora de “twittear”. Es importante destacar una diferencia esencial
entre las dos cuentas institucionales y las de sus representantes: Las primeras son
usadas con el solo propdsito de difundir contenido que represente al partido politico
y si bien detras de cada tweet hay un community manager que puede agregar una
impronta personal al manejo de la red, toda la comunicacion gira alrededor del
partido, de sus representantes, de sus adversarios y de cualquier suceso que ocurra
que pueda ser usado para un posicionamiento politico. En el caso de los candidatos
y las candidatas, la situacion es diferente ya que pueden usar su perfil en el periodo
de campafa tanto para una difusion explicita de su candidatura politica y también
pueden darle un uso mas “propio” a la plataforma, difundiendo contenido relacionado
a militancias personales que pueden no necesariamente formar parte de una agenda
de su partido. En este aspecto, se aprecia una diferencia entre Javier Milei y el resto
de los perfiles analizados: El politico liberal es el unico que no realizé posteos para
tomar posicion ante sucesos o debates que no estuvieran relacionados con la
agenda politica de La Libertad Avanza en campaina, mientras que Victoria Villarruel,
Myriram Bregman y Gabriel Solano activamente publicaron tweets sobre topicos que
podemos definir como “militancias personales”.

Algunos ejemplos para mencionar incluyen posteos de Victoria Villarruel en

referencia a los montoneros y su involucramiento en la ultima dictadura civico-militar,



participaciones de Myriam Bregman en marchas del orgullo LGTBIQ+ o
convocatorias de Gabriel Solano a eventos por la separacion de la iglesia y el
Estado.

p Wictoria Villarrual €

Hoy @s un aniversario mas del atague terrorista de
Montoneros a Formosa. 13 argentinos fueron
asesinados x los terroristas en plena democracia.
Lamentablemente no puedo viajar a Formosa para
estar con las familias pero desde @celtyv siempre los

llevamos en el corazon. #Justicia

77 Qs 11 3 . 78

Resulta propicio aclarar que al hacer mencién de este tipo de tweets no se busca
marcar una diferenciacion entre publicaciones vinculadas a la campana vy
publicaciones ajenas a ella ya que seria imposible trazar una linea divisoria, sino
que la intencién es analizar la funcion esta clase de posteos dentro de los discursos.
Dos hipétesis se desprenden al relevar este tipo de Tweets por parte de Victoria
Villarruel, Myriam Bregman y Gabriel Solano, en los cuales muestran militancias
personales que no estan directamente vinculadas con el discurso de sus espacios:
La primera es que este recurso los humaniza y los “desacraliza” frente a una
audiencia digital que ya no se rige con la idea de que los politicos ocupan un lugar
tradicional sino que por el contrario, valora ver a sus representantes comunicando
relatos personales para generar un vinculo mas intimo con el publico (Van Dijck,
2016). La segunda hipotesis, que puede perfectamente convivir con la primera,
radica en que este tipo de posteos ayudan a los politicos a acercarse a
determinados segmentos de la poblacién a los cuales la comunicacion del partido tal
vez no refiere directamente; por ejemplo, si bien el perfil del FIT no hace referencia
directamente a marchas del Orgullo LGTBIQ+ o charlas sobre feminismo, Myriam
Bregman se muestra involucrada y vinculada con eventos relacionados como una

posible busqueda de adhesion de un segmento de los votantes comprometido con

" https://twitter.com/VickyVillarruel/status/1445418575326494723
"8 https://twitter.com/myriambregman/status/1457092024751038465



estas causas. Cabe mencionar de todas formas que la formulacion de estas
hipotesis no excluye un interés genuino por parte de los candidatos y las candidatas
en los topicos mencionados, pero como fue mencionado previamente, corresponde
dimensionar qué implicancias pueden tener este tipo de tweets en el marco de una
candidatura politica.

Estos no son los unicos escenarios en donde se aprecia como los candidatos no
muestran una alineacién planificada con la comunicacién que llevan adelante las
cuentas institucionales de los partidos que representan: A partir de las ya
observadas diferencias de extension, uso de salidas mediaticas y spots compartidos,
aplicacién de hashtags y estilos de confrontacion, puede afirmarse que no hay una
adherencia a un programa que dicte como los representantes del espacio deben
utilizar la red social para su candidatura. Cada candidato/candidata parece usar los
recursos y herramientas de la red social a su voluntad y con una impronta propia
que lo/la caracteriza; no se logra apreciar una alineacion en la comunicacion ni una
estrategia clara en redes de parte de ninguno de los dos espacios politicos. Este
escenario puede ser producto de que, si bien en ambos partidos se le dié una
importancia y un uso notorio a Twitter durante las elecciones, puede no haberse
considerado la posibilidad de obtener un rédito alineando la comunicacion de la
cuenta institucional con la de sus principales referentes dentro de una estrategia

conjunta en redes sociales.

A raiz de estas conclusiones se buscé delimitar el modo en que se desarrollaron los
discursos de campafa en Twitter de dos espacios politicos que, con sus similitudes
y sus diferencias, se presentaron como una alternativa frente a los dos partidos que
han disputado el poder no solo en la Ciudad de Buenos Aires sino en la presidencia
del pais en la ultima década. De cara a las préximas elecciones presidenciales del
2023, se espera que Twitter sea una plataforma de donde se pueda obtener un
valioso analisis de las caracteristicas que presente el discurso politico de ambos

espacios, articulado con las posibilidades y las limitaciones que la red social ofrece.
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