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1. Objeto de estudio: propuesta de abordaje

1.1. Presentación del Problema de Investigación

El colectivo avanza a paso lento. La fila que mantiene su distanciamiento protocolar

es larga. En un momento de distracción de la rutina, los celulares hacen su aparición. Entre

las apps que decoran las pantallas existe un acceso recurrente: Instagram. Mientras se

scrollea entre imágenes de influencers y videos chistosos de gatitos, cada vez aparecen

más y más noticias. Luego se comentará sobre las noticias del día, lo que de ellas dijeron

las cuentas periodísticas que se siguen en Instagram. Hay un modo de acceder a las

noticias que está cambiando, hay un modo en que las noticias se presentan que también lo

hace.

El cambio es evidente en la cotidianidad y las investigaciones realizadas en el

campo del periodismo también lo demuestran. En los últimos años, redes sociales como

Twitter y Facebook comenzaron a ganar terreno como espacios donde los lectores

buscaban fuentes noticiosas, por lo que los mecanismos de difusión de las noticias

dependen cada vez más de su circulación en las redes sociales y de la colaboración de los

usuarios (Gobbi, 2017). Los contenidos propuestos en cada red y sus modos de

presentación varían de acuerdo a los perfiles de las audiencias, las características de las

interfaces y las de sus algoritmos. En el último año se ha detectado que Facebook perdió

relevancia, mientras que el uso de Instagram, TikTok y Telegram para consumir noticias ha

crecido (Newman, 2021). Instagram ha casi duplicado la cantidad de usuarias y usuarios

que dice consumir noticias en la misma: de 13% en 2018 a 25% en 2021 (Mitchelstein y

Boczkowski, 2021). A partir de observar los cambios en la cotidianidad y de la lectura de

estos datos surge la pregunta central que guía este trabajo: ¿cómo utilizan la red social

Instagram los medios periodísticos Infobae, Clarín, La Nación y Filo.news? A raíz de este

interrogante, se plantea la hipótesis de que los medios están utilizando Instagram como

plataforma periodística.

Esta tesina de licenciatura aborda la temática del periodismo en las redes sociales,

tomando puntualmente el caso de Instagram y el uso que hacen de la misma los medios de

comunicación Infobae, Clarín, La Nación y Filo.news, durante los meses de diciembre del

año 2021 y enero del año 2022. La selección de estos medios se debe a que Infobae,

Clarín, La Nación y Filo.news fueron los medios con mayor cantidad de seguidores en sus

cuentas de Instagram. Asimismo, Infobae, La Nación y Clarín fueron los sitios web más

visitados de Argentina en el periodo analizado. Las cifras son de 21.164.368, 19.980.788,

17.477.247 visitantes respectivamente (Totalmedios, 2022). Filo.news se incluye porque

nació como medio periodístico en Instagram y permite la comparación con los medios que

no son nativos de Instagram.
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1.2. Objetivos de Investigación

Esta investigación tiene como objetivo general analizar los usos que hacen de la red

social Instagram los medios periodísticos durante el período de 7 días no consecutivos en

diciembre del año 2021 y enero del año 2022. A su vez, como objetivos específicos se

incluyen: a) identificar aspectos vinculados a criterios de noticiabilidad y modos de

clasificación de los contenidos publicados por Infobae, Clarín, La Nación y Filo.news en sus

cuentas de Instagram, b) describir sus rasgos retóricos, temáticos y enunciativos, c) indagar

las formas de apropiación de la interfaz de Instagram por parte de estos medios

periodísticos.

1.3. Metodología

El recorte empírico para la construcción del corpus a analizar comprende los

contenidos publicados por los medios Infobae, Clarín, La Nación y Filo.news en sus cuentas

de Instagram durante diciembre de 2021 y enero de 2022. Se utilizó el método de la

semana construida, que consiste en elegir el domingo de la primera semana del período

designado, el lunes de la segunda semana y así sucesivamente hasta cumplir una semana

calendario (Krippendorf, 2018). El motivo de esta elección es que permite obtener una

muestra representativa de la información sin el riesgo de un sesgo temático a partir de

acontecimientos puntuales como una campaña electoral.

La selección de estas cuentas fue realizada según el criterio de mayor cantidad de

seguidores. Al inicio del relevamiento del corpus, según los datos proporcionados en sus

perfiles, la cantidad de seguidores de la cuenta @infobae era 2.1 millones, la de

@clarincom era de 1.3 millones, la de @lanacion era de 1.3 millones y la de @filonewsok

era de 726 mil. A pesar de que @filonewsok no supera el millón, es el cuarto con mayor

cantidad de seguidores y se distingue del resto por generar contenidos para Instagram

desde sus inicios, ya que es un medio nativo de la plataforma.

En el primer relevamiento, se registró la cantidad de contenidos publicados por los

medios durante el período seleccionado. De esta totalidad, se identificó que el 58% eran

publicaciones y el 42% eran historias. Se decidió hacer un relevamiento de las

publicaciones y descartar las historias por los siguientes motivos: la proporción que las

historias representan dentro de los contenidos publicados, su carácter efímero (sólo duran

24 h en la red) y la simplicidad de su composición. Dentro de las publicaciones, se encontró

que el 10% eran reels, el 23% videos y el 68% eran imágenes o galerías de imágenes.

Como estas últimas eran mayoritarias, se decidió trabajar con las imágenes y las galerías

de imágenes, y con sus respectivos textos de publicación. A partir de esta selección se

definieron las unidades de análisis.
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Siguiendo a Chitarroni (2008), una investigación puede requerir más de una unidad

de análisis para dar respuesta a los distintos interrogantes que componen la cuestión

general. En la presente investigación, hay tres unidades de análisis:

A. Publicación: es la imagen o galería de imágenes con su respectivo texto de

publicación. En esta investigación, también se la denomina posteo. La

cantidad de estas unidades de análisis es 330. El motivo por el cual se toma

la publicación como unidad de análisis es que en los primeros dos objetivos

específicos se analizan aspectos vinculados a la forma de construcción de la

noticia, los cuales son transversales a ambos componentes del posteo

(imagen y texto de la publicación).

B. Imagen de la publicación: es la representación gráfica que compone la

publicación. Por cada publicación puede haber más de una imagen (galería

de imágenes). Dado que dentro del corpus, hay 79 publicaciones que

contienen galerías de imágenes, la cantidad de estas unidades de análisis es

719. El motivo por el cual se toma la imagen como unidad de análisis es que

en el tercer objetivo específico se indagan las formas de apropiación de la

interfaz, la cual se produce mediante ambos componentes de la publicación,

pero de una manera específica a través de la imagen.

C. Texto de la publicación: es el cuerpo escrito que compone la publicación. Por

cada publicación hay un solo texto. La cantidad de estas unidades de análisis

es 330. El motivo por el cual se toma el texto como unidad de análisis es que

en el tercer objetivo específico se indagan las formas de apropiación de la

interfaz, la cual se produce mediante ambos componentes de la publicación,

pero de una manera específica a través del texto.

Las unidades de análisis se recolectaron en siete días durante los meses de

diciembre del año 2021 y enero del año 2022 (domingo 05-12-21, lunes 13-12-21, martes

21-12-21, miércoles 29-12-21, jueves 06-01-22, viernes 14-01-22, sábado 22-01-22).

Con el fin de cumplir con el objetivo general de la presente investigación, se realizó

un análisis de contenido cuantitativo. Para cumplir con los objetivos específicos, y dado el

volumen del corpus, se procedió a confeccionar una matriz de análisis para cada uno. La

matriz de análisis:

Es una tabla de doble entrada con el formato de una planilla de cálculo. En cada fila

hay un registro que corresponde a un caso o unidad de análisis (que puede ser una

persona encuestada, una vivienda o un país o muchas otras cosas). Y en cada

columna hay una variable operacionalizada: un indicador (la edad o el sexo de la

persona, el tipo de vivienda o la tasa de analfabetismo del país). Finalmente, cada
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celda contiene el registro del valor o categoría que asume esa unidad de análisis en

la variable. (Chitarroni, 2008, p. 205)

Para abordar el objeto de estudio es necesario realizar un proceso de

operacionalización, el cual consiste en elaborar conceptos empíricos que representen a los

conceptos teóricos. Es por eso que en cada una de las matrices se crearon aspectos

propios, basados en conceptos del periodismo y las mediatizaciones, detallados en el

contexto conceptual.

Para la matriz I, dado que el primer objetivo específico se basa en los criterios de

noticiabilidad y los modos de clasificación de las noticias, se elaboraron los siguientes

aspectos, vinculados a estos conceptos: Fuente, Cita textual, Título, Ámbito geográfico,

Temporalidad, Relación con el interés público y Género. Para la matriz II, se tomaron

conceptos del segundo objetivo específico y se delimitaron los aspectos que se detallan a

continuación: Retórico, que abarca la estructura textual de los discursos periodísticos;

Temático, que contempla Clasificación del acontecimiento y Tópico; y Enunciativo, que

aborda la estrategia discursiva. La matriz III A contempla la apropiación de la interfaz

mediante la imagen, por lo que se elaboró el aspecto Modo de construcción de la imagen,

vinculado al tipo y grado de edición de la misma. La matriz III B abarca aspectos

relacionados a la apropiación de la interfaz a través del texto, por lo que se elaboraron los

aspectos: Extensión, Hashtag, Emoji, Arroba, Convocatoria a la interacción y Relación con

la imagen.

Luego de confeccionar las matrices, se procedió a disponer los datos obtenidos del

corpus. La primera columna de cada matriz contiene la fecha en que las unidades de

análisis fueron publicadas, la segunda contiene un código de identificación de cada unidad

de análisis. El código se compone de las primeras tres letras del nombre del medio y tres

números, comenzando del 001, separados por un guión medio (por ejemplo, INF-001). En el

caso de la matriz III A, se agregó una letra luego del número para identificar cada imagen de

una galería de imágenes (por ejemplo, CLA-001A). El resto de las columnas se componen

de los aspectos anteriormente mencionados. Las matrices I y II constan de 330 filas, una

por cada unidad de análisis Publicación. La matriz III A se compone de 719 filas, una por

cada unidad de análisis Imagen de la publicación. La matriz III B consta de 330 filas, una

por cada unidad de análisis Texto de la publicación.

Cada una de las filas se completaron siguiendo los sistemas de categorías

elaborados para cada aspecto, los cuales serán detallados más adelante, en el apartado

Diseño metodológico. Una vez completadas las matrices, para una mejor lectura de los

resultados, se decidió elaborar gráficos de torta con los porcentajes correspondientes a

cada categoría, y de esta manera identificar las tendencias para el análisis.
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1.4. Estado del Arte

Desde que los medios masivos comenzaron a incorporar las redes sociales a la práctica

periodística, surgieron diversos estudios sobre las transformaciones producidas en el nuevo

ecosistema mediático. Dentro de estos estudios, se han abordado diversos aspectos: las formas

de intervención de las redes sociales en la esfera pública y sus posibles beneficios y

riesgos, el peso que las redes adquirieron en la labor periodística y los usos que los medios

tradicionales les dan a sus perfiles en las redes sociales. Dentro de estas investigaciones,

se hará un relevamiento de aquellas que se centran en los tipos de noticias, modos de

publicación y usos de distintas narrativas por parte de los medios en sus perfiles.

En el artículo de investigación de Natalia Raimondo Anselmino et al. (2017), se hace

un análisis sociosemiótico de los posteos de las cuentas de Facebook de los diarios

argentinos Clarín y La Nación a lo largo del período 2010-2015. Concluye en que la

configuración discursiva de los posteos ha pasado de replicar el título de la nota del

periódico online y agregar un sintagma de corte interpelativo, a construir complejas

relaciones transtextuales entre el texto del posteo y el titular de la nota enlazada. Encuentra

también que predominan notas que le permiten a su público de usuarios-seguidores

conocer hechos y compartir emociones, en detrimento de la expresión de la opinión.

Por otra parte, el artículo de José Luis Rojas Torrijos y Antonio Panal Prior (2017)

compara el uso de Instagram por parte de tres grandes medios europeos deportivos, dos

tradicionales (Marca y L’Equipe) y uno nativo digital (Bleacher Report), durante dos

semanas de 2017. Pone el foco en las posibilidades periodísticas de Instagram en el ámbito

deportivo y en las variaciones de tipo de contenidos compartidos por los medios analizados,

la frecuencia de publicación, las prácticas y formatos innovadores introducidos, así como las

técnicas que utilizan las empresas periodísticas para lograr una mayor interacción con los

usuarios. Concluye en que los medios analizados se encuentran en una fase de adaptación

de sus contenidos a Instagram, que varía según se trate de medios tradicionales o nativos

digitales.

También se contemplan trabajos como el de Vanessa Kannenberg y Maíra

Evangelista de Sousa (2017). En este caso se investiga cómo el diario estadounidense The

Washington Post y el portal de noticias brasileño UOL se han apropiado del sitio de redes

sociales Snapchat para la circulación de contenido de noticias. El estudio aborda las stories

de Snapchat de los medios citados durante dos semanas de 2016. Concluye en que existen

algunas iniciativas pensadas para Snapchat, que predominan dos tipos (“Historias narradas

en imágenes” y “Narradores hablan con los usuarios”) y que la aplicación aporta elementos

que reconfiguran las formas convencionales de contar historias con potencial para llegar a

nuevas audiencias.
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Un aporte significativo es el trabajo realizado por Lucía De Dominicis (2020) sobre

los medios periodísticos en Instagram. Esta tesina de licenciatura en Ciencias de la

Comunicación Social de la Universidad de Buenos Aires es un estudio comparativo de las

cuentas de Instagram de los medios argentinos Clarín, Crónica y Tiempo Argentino. Con un

enfoque cualitativo, aborda las características del proceso de producción de contenido

mediante un análisis de discurso de las historias de Instagram de un mes de 2018 y realiza

entrevistas en profundidad a los responsables de su publicación. Concluye en que la

producción periodística en Instagram se encuentra en un proceso de experimentación

constante con la plataforma y en que existe cierta independencia del medio gráfico y las

redes sociales, ya que en ellas parecen permitirse mayores libertades y recursos que no

pertenecen al universo discursivo del medio.

El presente trabajo se distingue de los antecedentes mencionados en varios

aspectos. En primer lugar, dos de las cuentas a analizar no se encuentran entre los casos

citados (Filo.news e Infobae, ambas pertenecientes a medios digitales). Por otra parte, el

recorte temporal se ubica en los años 2021 y 2022. Esta elección modifica el contexto

notoriamente por un hecho de gran relevancia histórica como la aparición de la enfermedad

COVID-19, el aumento de interacción con la virtualidad que esto produjo en los primeros

momentos de confinamiento; y particularmente por el creciente uso de las redes sociales.

Por último, en cuanto a la perspectiva, esta investigación aborda la producción periodística

en Instagram, tema que se enmarca en una de las transformaciones de la opinión pública

más significativas de los últimos años, que es el creciente acceso a las noticias a través de

las redes sociales. Dado que se analizan las formas de presentación de las noticias en

Instagram por parte de los cuatro medios con mayor cantidad de seguidores, la tesina es útil

para pensar en una tendencia del uso de esta red por parte de otros medios.

1.5. Contexto Conceptual

1.5.1. La Labor Periodística

Dado que se analiza el uso de Instagram por parte de cuatro medios periodísticos,

en este apartado se darán algunas definiciones conceptuales que subyacen al análisis.

En primer lugar, en línea con lo que plantea la doctora en Ciencias Sociales

(Universidad de Buenos Aires) Stella Martini, se considera al periodismo como una

profesión, un oficio, una práctica, que selecciona acontecimientos y los transforma,

mediante ciertos criterios, en discurso periodístico. Esta práctica está caracterizada por

desarrollarse en tiempo real, atravesada por las actividades sociales cotidianas, con el fin

de construir información de interés público. Las tareas que comprende para tal fin, implican

la búsqueda de información, el acceso y verificación de las fuentes, la investigación y la
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interpretación del conjunto de datos. Esta labor se organiza mediante rutinas de producción,

en las que “no sólo se incluyen las formas organizativas del trabajo cotidiano, sino también

una forma de pensar la realidad, una visión del mundo” (Martini, 2000, p. 78).

El discurso periodístico comienza con la selección de un acontecimiento, que es

“una ruptura (en cualquier ámbito, privado o público) sobre un fondo uniforme, con efectos

en el tiempo y en el espacio en los que ocurre. Sólo cobra sentido en una serie, y en

relación con los sujetos sociales” (Rodrigo Alsina, 1996, p. 82). Sin embargo, no todos los

acontecimientos se vuelven discurso periodístico. Esta construcción “es el resultado de un

trabajo en producción cuyo primer paso consiste en la aplicación discrecional de los criterios

de noticiabilidad establecidos por el medio” (Martini, 2000, p. 84). Estos criterios permiten al

periodismo identificar la densidad significativa de los acontecimientos. Son claros y útiles,

por su naturaleza pragmática (organizan el trabajo cotidiano). A su vez presentan matices y

márgenes de flexibilidad, producto de una negociación. “Se trata de una negociación que

implica varios niveles y en la que operan las relaciones entre el medio, los periodistas y la

opinión pública” (Martini, 2000, p. 85).

Los criterios actúan relacionados y pueden clasificarse según los valores-noticia, que

son las cualidades significativas que construyen la relevancia de un acontecimiento. El valor

informativo de un acontecimiento depende de su importancia y gravedad, y de la magnitud

con la que afecte a una parte notable de la población. Los criterios pueden sistematizarse a

partir de dos variables básicas: “el efecto del acontecimiento sobre la sociedad y sobre otros

medios en términos de transformaciones, y la cualidad del acontecimiento en términos de

trabajo periodístico y de percepción por los sujetos sociales” (Martini, 2000, p. 89).

Dentro de la variable efectos, los valores-noticia más importantes son la novedad, la

originalidad, imprevisibilidad e ineditismo, la evolución futura de los acontecimientos, la

importancia y gravedad, la proximidad geográfica del hecho a la sociedad, la magnitud por

la cantidad de personas o lugares implicados, la jerarquía de los personajes implicados y la

inclusión de desplazamientos. Dentro de las cualidades que el acontecimiento presenta en

relación con los procesos productivos, los criterios más importantes son: la comprensión e

inteligibilidad, la credibilidad, la brevedad, la periodicidad y la exclusividad o la primicia.

Como aclara Martini, esta distinción es analítica, ya que en la práctica periodística estos

valores suelen funcionar en conjunto y no es necesario que un acontecimiento cumpla con

todos ellos para ser relevante.

Si los acontecimientos cumplen con estos criterios, mediante la labor periodística

pasan a ser noticias. Una noticia es “la construcción periodística de un acontecimiento cuya

novedad, imprevisibilidad y efectos futuros sobre la sociedad lo ubican públicamente para

su reconocimiento” (Martini, 2000, p. 33).
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Las noticias se construyen a partir de diversos géneros periodísticos. Según Mar de

Fontcuberta, doctora en Periodismo por la Universidad Autónoma de Barcelona, los géneros

periodísticos producen orden y concierto en el material informativo, aportan racionalización,

recogen la complejidad de lo que acontece para exponerlo a los receptores. Los géneros

periodísticos son: la información, el reportaje, la crónica y el artículo o comentario. La

información recoge los elementos básicos de los acontecimientos, acompañados de sus

circunstancias explicativas, su estilo es sobrio y escueto; no hay sitio para el yo del

periodista. El reportaje es la explicación de hechos actuales que ya no son estrictamente

recientes (aunque a veces pueden serlo), e intenta explicar lo esencial de los hechos y sus

circunstancias explicativas. La crónica es la narración directa e inmediata de un

acontecimiento con ciertos elementos valorativos y puede plasmar la personalidad del

periodista. El artículo o comentario es la exposición de ideas y de juicios valorativos

suscitados a propósito de hechos más o menos recientes (De Fontcuberta, 1993).

Las noticias pueden clasificarse de diversas maneras. Una de ellas es según su

relación con el interés público. De acuerdo con Ramón Tijeras (2011), doctor y licenciado en

Periodismo (Universidad Complutense de Madrid), que retoma el criterio de Warrenix, hay

noticias que aunque no suelen ser atractivas para el público, tienen una gran importancia

para la sociedad (como las relacionadas a la política y la economía). A estas noticias se las

denomina duras. A su vez, hay noticias que no tienen tanta importancia a nivel social pero

suelen suscitar el interés del público (como las relacionadas a espectáculos y farándula).

Estas son noticias blandas.

Otra manera de clasificación es según los ámbitos de ocurrencia de los

acontecimientos. Pueden corresponder a las actividades de las instituciones públicas

(política y economía), a problemáticas de la sociedad (salud, medio ambiente) o a un interés

general (deportes, espectáculos).

Parte de la labor periodística es responder preguntas: qué, quiénes, cuándo, dónde,

por qué, cómo. Señala De Fontcuberta:

Para formar una secuencia sobre un relato desde que empieza a construirse el tema

hay que saber qué acontecimientos, acciones e ideas serán materia de relato y en

qué términos se anuda el conflicto; quiénes son los protagonistas, sus antagonistas,

los terceros involucrados; cuándo comenzarán y terminarán los hechos, y cuándo

habrá que marcar, entre el comienzo y el término, tiempos, ritmos, ocasiones; dónde

está el escenario principal y dónde los otros escenarios en los que se desarrollan

acciones paralelas; hay que comenzar a preguntarse por qué se ha producido el

hecho, se comportan de tal manera los actores o protagonistas y llega la trama a ese

desenlace; cómo se van a explicar esos acontecimientos y acciones, cuáles son sus
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antecedentes, cuáles sus consecuencias, cuál el pronóstico que a partir de todo esto

puede hacerse. (De Fontcuberta, 1993, p. 106)

En cuanto a su estructura textual y las respuestas que predominan, los discursos

periodísticos pueden clasificarse en narrativos, descriptivos y argumentativos. Según De

Fontcuberta, la forma primaria de un discurso periodístico es narrativa, ya que siempre se

parte del relato para responder al qué, quién y cuándo. En cambio, las formas descriptivas y

argumentativas necesitan de una secuencia narrativa previa. La forma descriptiva responde

al qué, quién y dónde, mientras la argumentativa al por qué y cómo.

En cuanto al plano de la enunciación, los discursos periodísticos pueden presentar

distintas estrategias discursivas. Según el semiólogo argentino Eliseo Verón, las estrategias

discursivas son formas en las que los medios construyen “una relación particular con el

lector” (Verón, 1995, p.108), respuestas que dan los medios a la pregunta: ¿cuál es la

legitimidad del enunciado, por qué se dirige a mí y me habla?. El autor distingue dos

estrategias, cada una construida sobre una hipótesis. La estrategia de la simetría se basa

en la hipótesis de que enunciador y destinatario se parecen, busca la complicidad. La

estrategia de la distancia se basa en el supuesto de una diferencia entre enunciador y

destinatario, tiene una intención pedagógica.

1.5.2. Mediatizaciones: la Relación entre los Medios y la Sociedad

Otra dimensión pertinente para esta tesina es el soporte donde se presentan las

noticias. Retomando a Martini, “el soporte que difunde la noticia es también una variable a la

hora de su definición” (Martini, 2000, p. 33).

Para profundizar en el rol de la materialidad, resulta conveniente abordar la

distinción entre dispositivo tecnológico y medio. El doctor en Ciencias Sociales (UBA) José

Luis Fernández profundiza la organización conceptual propuesta por el semiólogo y

sociólogo Eliseo Verón y define al dispositivo como un “campo de variaciones que posibilita

en todas las dimensiones de la interacción comunicacional (variaciones de tiempo, de

espacio, de presencias del cuerpo, de prácticas sociales conexas de emisión y recepción,

etc.), que 'modalizan' el intercambio discursivo cuando este no se realiza 'cara a cara'”

(Fernández, 1994, p. 37). Asimismo, define al medio como un:

Dispositivo técnico o conjunto de ellos que —con sus prácticas sociales

vinculadas— permiten la relación discursiva entre individuos y/o sectores sociales,

más allá del contacto 'cara a cara' (entendiendo a este último como coincidencia

espacio-temporal y posibilidad de contacto perceptivo pleno entre los individuos y/o

sectores vinculados). (Fernández, 1994, p. 37)

Es decir, el medio requiere de un dispositivo tecnológico, pero lo excede. En este

sentido, resulta clave pensar en los usos. Según Verón, “el medio se referencia como una
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instancia de lo que denomina dispositivo tecnológico al que se le suman usos o prácticas

sociales” (Cingolani, 2014, p. 5). Dado que una nueva tecnología de comunicación no

determina linealmente las prácticas sociales de producción y consumo, los usos pueden ser

variados.

Realizada esta distinción, es pertinente abordar los estudios sobre mediatizaciones,

que explican las relaciones entre los medios de comunicación, la cultura y la sociedad.

Como señala Verón, el término mediatización fue adoptado por investigadores tanto de

América Latina como de Europa en sus trabajos sobre los cambios en las sociedades

postindustriales a partir de las tecnologías de comunicación. La mediatización de las

sociedades industriales se produce en un cierto punto del cambio acelerado de la

comunicación mediática, entendida como una “configuración de medios de comunicación

resultantes de la articulación entre dispositivos tecnológicos y condiciones específicas de

producción y de recepción” (Verón, 1997, p. 6). En esta línea, el profesor Stig Hjarvard

(2016), especialista en medios, plantea que la mediatización y la mediación son los

procesos fundamentales mediante los que se producen las relaciones entre los medios de

comunicación, la cultura y la sociedad. La mediación es lo que hacen los medios (sean

masivos, interpersonales o redes sociales) en cada situación específica de comunicación e

interacción, en tanto tecnologías que permiten extender la comunicación humana en tiempo,

espacio y/o modalidad. Los cambios acumulativos en las prácticas de mediación pueden

contribuir a la mediatización y la mediatización puede crear nuevas condiciones de

mediación. Sin embargo, la acción de los medios no se ciñe a la esfera de las prácticas

comunicativas, ya que se relacionan con otras instituciones a través de la superposición y

adaptación recíproca de sus lógicas, entendidas como reglas y recursos institucionales,

materiales y simbólicos. En este proceso, los medios se ven afectados por las otras lógicas,

y a su vez influyen en las instituciones implicadas, produciendo su mediatización, que son

los procesos por los cuales se intensifica y transforma el significado de los medios de

comunicación en la cultura y la sociedad (Hjarvard, 2016, p. 239). En el caso de los medios,

por su condición tecnológica ineludible, se desagrega su lógica en tres modos de

funcionamiento típicos: la dimensión tecnológica, estética e institucional. La dimensión

tecnológica hace referencia a las tecnologías mediáticas específicas (comunicación masiva,

en red, móvil o fija, online u offline), la dimensión estética refiere a las prácticas

comunicativas (usos sociales, géneros y estilos populares), y la dimensión institucional

refiere a legislaciones, estructuras organizativas y a la financiación.

Para distinguir el rol de las redes sociales en los procesos de mediatización, resulta

útil retomar el concepto de plataforma planteado por Fernández. Define a las plataformas

como “complejos sistemas multimodality de intercambios discursivos mediatizados que

permiten la interacción o, al menos, la copresencia entre diversos sistemas de intercambio
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(cross, inter, multi o transmedia)” (Fernández, 2016, p. 76). De esta manera las redes

sociales se han ido convirtiendo en complejas plataformas de mediatización.

De acuerdo a las clasificaciones propuestas por Fernández en base a sus

especificidades mediático-discursivas, puede incluirse a Instagram dentro de las

plataformas con contenidos generados por los usuarios. Estas se caracterizan por tener

más espectadores que productores y contar con individuos produciendo contenidos

(muchos de ellos presentes también en otros sistemas de intercambio discursivo). En estas

plataformas también conviven posteos individuales con posteos corporativos y publicitarios,

y se propone una gran vida interaccional (a través de los Me gusta, comentarios y

compartidos).

Por último, Fernández también establece una tipología de plataformas a partir de sus

interfaces, entendidas como la “copresencia de diferentes alternativas de intercambio

mediático y de servicios” (Fernández, 2016, p. 82). Es posible incluir a Instagram como una

plat-faces (plataforma de interfaces) de interacciones múltiples, ya que son las más

complejas y con más posibilidades de desarrollo: permiten cierto grado de edición por cada

usuario (en tensión con las ofertas y presiones que los diversos diseñadores y

desarrolladores de aplicaciones ofrecen), suelen ser más sencillas en smartphones que en

tablets y computadoras, y pueden albergar tanto sistemas de intercambio privados como

semipúblicos.

De acuerdo a los conceptos abordados en estos apartados se puede concluir que

los intercambios discursivos en las plataformas implican nuevas condiciones de mediación

cuya acumulación deriva en la mediatización de la labor periodística.
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2. Contexto General

2.1. Entre los Dueños de Internet y la Sociabilidad en Red: el Surgimiento de la
Cultura Digital

Si bien para finales del milenio Internet se había consolidado como una red de

interconexión donde convivían buscadores de contenido, casillas de correo electrónico,

transmisiones de archivos y mensajería instantánea, entre otros servicios, no fue hasta el

cambio de milenio cuando el surgimiento de nuevas plataformas englobadas bajo el

concepto de web 2.0 produjo una reconfiguración del ecosistema comunicacional virtual. El

principal cambio que se percibe con la web 2.0 es la posibilidad de interacción y

colaboración entre los usuarios a través de medios sociales. Según José Van Dijck,

investigadora holandesa especialista en medios masivos de comunicación y cultura digital,

“los medios sociales, definidos en términos generales como “un grupo de aplicaciones de

internet construidas sobre los cimientos ideológicos y tecnológicos de la web 2.0 para

permitir la creación e intercambio de contenido generado por los usuarios” (Kaplan y

Haenlein, 2010: 60), conforman un nuevo estrato de organización de la vida cotidiana en

internet” (Van Dijck, 2016, p. 11).

Con el foco puesto en la participación, la interconexión de usuarios y la posibilidad

de generación de contenidos en conjunto, estas nuevas plataformas conllevan el principio

de sociabilidad en la red. “A medida que la web 2.0 maduraba y se convertía en una

infraestructura funcional, los usuarios desplazaron un número cada vez mayor de sus

actividades cotidianas a entornos online” (Van Dijck, 2016, p. 13). Estas interacciones

sociales llevadas al entorno digital, promovieron la generación de comunidades online,

estas interacciones y comunidades fueron generando su propio matiz de comportamiento,

sus propias reglas de juego, en un tablero donde conviven las estructuras propias de las

plataformas, es decir, las posibilidades técnicas que las aplicaciones habilitan para que los

usuarios puedan interconectarse, la apropiación que de las mismas hacen los usuarios y las

coyunturas de las sociedades offline. Este surgimiento de sociabilidad en red, contemplando

las particularidades de cada plataforma, es lo que denominaremos cultura digital. “En su

evolución conjunta con las tácticas desarrolladas por sus usuarios habituales, un medio

contribuye a moldear la vida cotidiana de las personas, y al mismo tiempo esta socialidad

mediada se integra al tejido institucional de la sociedad en su conjunto” (Van Dijck, 2016, p.

13).

Hay plataformas que contribuyeron al crecimiento de esta cultura digital, algunos

ejemplos son SixDegrees (1997), Blogger (1999), Myspace (2003), Facebook (2004), Flickr

(2004), YouTube (2005), Twitter (2006) e Instagram (2010). Al conjunto de estas plataformas

se las denomina redes sociales. Estos sitios son:
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Servicios basados en la web que permiten a las personas construir un perfil público

o semipúblico dentro de un sistema delimitado, articular una lista de otros usuarios

con los que comparten una conexión, y ver y recorrer su lista de las conexiones y de

las realizadas por otros dentro del sistema. La naturaleza y la nomenclatura de estas

conexiones pueden variar de un sitio a otro. (Boyd y Ellison, 2007, p. 211)

Una de las novedades de estos sitios es que permiten a sus usuarios articular y

hacer visibles sus redes de contactos. Además de transformarse según los objetivos de los

propietarios y las necesidades de los usuarios, las plataformas de los medios sociales

cambian por reacción a las otras plataformas con las que compiten y según la

infraestructura económica y tecnológica en que se desarrollan. Por ende, toman forma de

objetos dinámicos y no de productos acabados (Van Dijck, 2016).

Estas invenciones son las que amplían la discusión alrededor de la cultura digital.

Por ejemplo, Federico Rey Lennon, consultor en comunicación y docente de la Universidad

Católica Argentina, asegura que las redes sociales son “un medio de comunicación

completamente de dos vías simétricas, en el que la clave está en cultivar el arte de

escuchar, aprender y compartir” (Rey Lennon, 2013, p.18). De esta manera las empresas

que se suman a determinada red social, no solo deben ofrecer sus productos o servicios,

sino que también deben aprender a dialogar y ofrecer aquello que las personas están

buscando en los medios sociales. Considera que los usuarios de redes sociales poseen

“acceso ilimitado a fuentes de información”, una “perspectiva global” que les permite obtener

una visión planetaria sobre lo que ocurre en el mundo y una “inteligencia social” por los

enlaces de red que estas plataformas permiten. De este modo sugiere que “hay que

desmembrar las páginas web y que ese contenido institucional se distribuya a través de la

Web social […] ‘se debe pescar donde están los peces’, y en este caso esos peces están

nadando en las redes sociales” (p. 20).

Para el autor, la sociedad real es soporte material de la sociedad virtual, pero existe

una rica y compleja dialéctica entre ambas, que muestra el avance de la sociedad virtual.

Hay un potencial de posibilidades para Rey Lennon en la sociedad virtual, posibilidades de

democratización en la participación social que sintetiza en una cita de Carlos Monsiváis

sobre Internet: “democratizó la vida social, no sé aún si alcanzó para democratizar la

cultura. De todas maneras, creo que es lo mejor que nos podría haber pasado” (Moreiro, L.,

2008).

Existen posturas que son más cautelosas respecto a cómo evoluciona la cultura

digital. Entre ellas se encuentra la del periodista Luciano Galup, quien afirma que “la ilusión

de un flujo igualitario, interactivo y solidario de la información que circule aceitadamente

sobre las autopistas de las redes sociales hoy se ve bloqueada por un cúmulo de factores y

actores” (Galup, 2019, cap.3).
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Entre algunos de los factores que forman parte de la cultura digital actual, se pueden

mencionar por ejemplo el uso de Big Data, una “inacabable base de datos generada a partir

de la información y los rastros que deja a su paso cada usuario en redes, aplicaciones y

servicios online” (Galup, 2019, cap. 2), a su vez esto nutre a otro factor, el algoritmo,

formado por cálculos que operan con la información sobre la actividad en red del usuario y

mediante los cuales proporciona contenido que se adapte a sus preferencias. Se puede

inferir entonces que la gratuidad sobre la que se proyectan muchas de las plataformas de la

web 2.0, tienen como principal insumo productivo la información otorgada por sus usuarios.

Esto afecta, por un lado, la privacidad de los usuarios, ya que toda interacción queda

registrada en la Big Data, y por otro permite una fuerte segmentación de las audiencias con

altos niveles de detalle. En este sentido, el acceso ilimitado a fuentes de información puede

verse reducido por las plataformas al intensificar la oferta de contenidos de acuerdo a las

preferencias de cada usuario.

En cuanto a los actores que intervienen y complejizan esta sociedad en red, se

encuentran las empresas dueñas de las plataformas, por ejemplo, el caso de Meta

Platforms Inc. (nombre comercial Meta), conglomerado estadounidense de tecnología y

redes sociales, empresa matriz de Facebook, Instagram, WhatsApp, entre otros productos,

y encargada de diagramar las posibilidades y restricciones de sus plataformas. Dentro de

los usuarios de estas plataformas, también actores de la sociedad en red, la diversificación

se vuelve más compleja, ya que conviven tanto ciudadanos, como empresas, ONG,

asociaciones civiles, e incluso medios tradicionales como radios, diarios y canales de TV,

entre otros. Pese a la “igualdad” que presupone el concepto usuario dentro de una

plataforma, hay que comprender que las redes sociales se incorporan a dinámicas

complejas de una sociedad:

En esta incorporación traen novedades pero también reproducen muchas de las

desigualdades que conocimos, ahora sobre nuevas interfaces. En este sentido

resulta mucho más rico pensarlas como una ampliación de la esfera pública y sus

instancias de interacción que como una nueva intensidad democrática o

participativa. (Galup, 2019, cap.3)

La cultura digital es dinámica, fluye en una dialéctica con la sociedad offline, lo cual

genera un constante cambio y reformulación de su alcance y sus posibilidades. En ella, las

redes sociales aportan nuevas formas de interacción, que exigen a las diversas instituciones

de la sociedad real confluir en esta negociación participativa en la sociabilidad virtual. No

obstante:

Creer que ese territorio es un mercado de ideas del que todos los logueados

participan en igualdad de condiciones y que cada uno puede ofrecer sus puntos de

vista con la expectativa de trascender es una ilusión. Similar a otra, que las redes
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sociales tienen como fin democratizar la palabra u ofrecer a los usuarios

experiencias más democráticas de interacción.  (Galup, 2019, cap.3)

2.2. De la Foto Estilo Polaroid al Contenido Audiovisual: la Historia de
Instagram

Imagen 1

Logos de Instagram a lo Largo de su Historia

Fuente: Logos-Marcas.com

Instagram es una aplicación lanzada el 6 de octubre de 2010 en la ciudad

estadounidense de San Francisco. Concebida por dos jóvenes estudiantes de la

Universidad de Stanford, Kevin Systrom y Mike Krieger, fue originalmente diseñada para

iPhones, con el fin de compartir imágenes cuadradas, al estilo de las fotografías de las

cámaras Kodak Instamatic y Polaroid (Amaro Ribeiro Picoreli Montanha et al., 2013, p.5).

El 9 de abril de 2012, Instagram fue adquirida por Facebook por mil millones de

dólares, tras un mes de que ésta comenzara a cotizar en Bolsa (Redacción La Nación,

2012). Poco después, Instagram dejó de ser sólo para IPhone y comenzó a poder utilizarse

en el sistema Android, lo que aumentó su popularidad. Aunque también es posible acceder

desde una computadora, sus funciones están limitadas respecto al móvil.

Desde ese entonces, Instagram introdujo otros formatos para las publicaciones:

videos, más formatos de fotos (además de las cuadradas), transmisiones en vivo, historias,

reels e IGTV (videos de hasta una hora de duración). Instagram Stories, lanzado a escala

mundial en agosto de 2016 (Instagram, s.f.), es una herramienta que permite subir fotos o

videos (con una duración máxima de un minuto) que permanecen visibles durante 24 horas,
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similar a la que ofrecía Snapchat. Las historias pueden ser fotos o videos, y llevar filtros de

imagen, música, texto, emojis, stickers animados, etiquetas de geolocalización y menciones

de otras cuentas. Para que permanezcan más de 24 horas, deben guardarse como

destacadas. Los reels, videos breves, se incorporaron como prueba en 2019 y se

extendieron durante 2020, para no perder mercado frente al éxito mundial de TikTok. Las

imágenes y los reels pueden ser acompañados por textos, que suelen ser breves e incluir

emojis, hashtags y arrobas. Los emojis (🙂) son signos utilizados en la cultura digital para

representar emociones e ideas. El hashtag (#) es un símbolo utilizado en las redes sociales

para reunir publicaciones sobre un tema particular. El arroba (@) es un símbolo utilizado en

las redes sociales para mencionar a otro usuario.

Al igual que Twitter y a diferencia de Facebook, Instagram es una red social

asimétrica (Hu et al., 2014). La relación principal entre las cuentas se produce a través de la

acción “seguir”, que permite a una cuenta permanecer actualizada de lo que publica la

cuenta de la que es seguidora. La configuración de privacidad de las cuentas puede ser

abierta o cerrada. En caso de que sean cerradas, debe esperarse la confirmación del

usuario para poder ver el contenido de su cuenta.

La interfaz de Instagram permite visualizar el contenido de las cuentas a las que

sigue un usuario de dos formas. La primera es mediante el feed, la pantalla que aparece al

ingresar a la aplicación, que muestra en la parte superior una fila de círculos por cada

cuenta que ha actualizado su historia en las últimas 24 horas. Puede accederse a las

historias de la cuenta en orden cronológico al tocar su círculo correspondiente. En caso de

que haya alguna transmisión en vivo, aparece primero. Debajo de la sección de historias, en

el feed, aparecen de forma vertical las publicaciones (en cualquiera de sus formatos) de las

cuentas a las que sigue un usuario, mezcladas con anuncios publicitarios. Todo lo que

aparece en el feed, incluyendo los anuncios, está seleccionado y ordenado de acuerdo a

algoritmos que contemplan las preferencias del usuario. La segunda forma de acceder al

contenido de otras cuentas es de forma individual, mediante el acceso al perfil de otro

usuario.

Por otra parte, el contenido propio del panel del perfil del usuario de Instagram se

organiza de forma narrativa, ya que las publicaciones aparecen en orden cronológico, desde

la más reciente hasta la más antigua. En la parte superior se encuentran la foto, el nombre

del usuario y la presentación, llamada usualmente bio o biografía, que tiene un límite de 150

caracteres.

En cuanto a la interacción, Instagram posee diversas funciones: se puede etiquetar a

otras cuentas en las publicaciones propias, se puede dar Me Gusta (likes) y comentar las

publicaciones ajenas (en los que también se puede etiquetar a otras cuentas). Además, se

puede mantener contactos de tipo privado, mediante el intercambio de mensajes directos
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que pueden incluir fotos y videos, y comprar productos mediante Instagram Shopping, que

permite vender y adquirir productos promocionados en el feed o en las historias de un

usuario. También Instagram recomienda contenido a los usuarios a través de sugerencias

de cuentas, anuncios y de una sección específica a la que se accede mediante el ícono de

una lupa, que muestra diversas publicaciones (en todos sus formatos) en mosaico.

Según cifras de enero de 2022, Instagram se posiciona como la cuarta red social

con mayor cantidad de usuarios activos diarios, 1.3 millones, después de Facebook,

YouTube y WhatsApp (McLachlan y Enriquez, 2022).

Imagen 2

Ejemplos de Interfaz de Instagram

Fuente: globo.com

2.3. Periodismo en Tiempo de Redes Sociales

Según el último estudio del Instituto Reuters realizado por la Universidad de Oxford,

se puede confirmar “cómo las diversas crisis de los últimos años, entre ellas la pandemia,

han acelerado aún más los cambios estructurales hacia un entorno mediático más digital,

móvil y dominado por las plataformas”, puede destacarse también cómo “el smartphone se

ha transformado en la forma dominante en que la mayoría accede a las noticias por primera

vez cada mañana” y que en todos los países, “casi la mitad de los menores de 35 años

(47%) afirma que su jornada informativa comienza usando el teléfono inteligente, frente a

sólo una cuarta parte (28%) de los mayores de 35 años y apenas el 15% de los mayores de

65”. De este mismo informe se desprende una especie de punto de inflexión en cuanto al

modo en que acceden a las noticias los usuarios, ya que en todos los países “desde 2019

las redes sociales (39%) han superado a los sitios web y las aplicaciones (31%)” (Newman,
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2022, sección de Dispositivos y vías de acceso a las noticias), convirtiéndose las redes

sociales en el canal más utilizado para el acceso a las noticias desde el teléfono al

comienzo del día. En Argentina, por ejemplo, el uso de Instagram para el consumo de

noticias alcanzó al 31% de la población (Mitchelstein y Boczkowski, 2022).

Esta tendencia corrobora las afirmaciones de Luciano Galup, quien sostiene que “las

redes sociales son hoy un lugar donde las personas, entre múltiples interacciones y

consumos, también se informan”, y a fines de esta investigación se podría agregar que “lo

hacen desde una diversidad de fuentes. Entre ellas hay medios tradicionales adaptados a

las lógicas en red – las cuentas oficiales de diarios, radios o canales de televisión- “(Galup,

2019, cap. 3).

Partiendo de estas observaciones, resulta pertinente analizar el concepto de agenda

setting. Según Jorge Gobbi, doctor en Ciencias Sociales (Universidad de Buenos Aires), “en

la hipótesis tradicional de la agenda setting, los medios podían instalar una serie de temas a

discutir en la sociedad” (Gobbi, 2017, p. 32). Es decir, los grandes medios tradicionales, con

reputación y gran audiencia, lograban instalar temas en la agenda mediática, que luego

circulaban en la sociedad. Con la tendencia al mayor consumo de noticias a través de redes

sociales, el concepto de agenda setting atraviesa una transformación, ya que las cuentas

oficiales de medios tradicionales conviven con otra serie de actores que disputan su

audiencia en el ecosistema mediático, como por ejemplo, periodistas con sus propias

cuentas difundiendo información, influencers (usuarios con grandes cantidades de

seguidores) que pueden instalar un tema en agenda por su llegada a una gran audiencia y

otros medios informativos que se originan en las propias redes sociales.

Si bien estos ejemplos parten desde la producción de noticias, dentro de las redes

sociales también influyen en la agenda mediática las repercusiones o circulaciones de

temas específicos que logran relevancia por la cantidad de usuarios amplificando su

preeminencia. En este punto cabe destacar algunos factores que pueden contribuir a una

mayor circulación de un tema, como el uso de hashtag. También existen modos artificiales

de lograr la circulación de un tema, como los bots que son “software que buscan interactuar

con los usuarios y replicar comportamientos, como por ejemplo publicar de manera

automatizada para dar la sensación de que mucha gente está participando de una

conversación”, o la práctica de seeding “destinada a dejar comentarios muy concretos pero

falsamente espontáneos” (Gobbi, 2017, p. 31) manifestándose a favor o en contra de

determinado tema.

Estos aspectos hacen que deba repensarse cómo se configuran las temáticas que

circulan en la sociedad. En este sentido, Gobbi plantea que:

La hipótesis de la agenda-setting sostenía que la mayor parte de la agenda de

temas a discutir socialmente era configurada por los medios periodísticos. Esto debe
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ser rediscutido a la luz de los cambios recientes y los cambios en las relaciones

entre plataformas de publicación. (Gobbi, 2017, p. 35)

Esta cuestión es relevante en tanto que los temas que circulan en la sociedad

forman la denominada opinión pública. Según el abogado y sociólogo Manuel Mora y

Araujo, egresado de la Universidad de Buenos Aires, este concepto toma forma cuando:

La gente habla entre sí y pone en circulación sus opiniones en el espacio social,

contribuye a la formación de un tejido social específico, intangible y a la vez

aprehensible para casi todos. Ese plano de la vida social constituido por las

opiniones que las personas emiten y circulan entre ellas es llamado opinión pública.

(Mora y Araujo, 2005, p. 24)

Esta noción se torna relevante en la vida en sociedad ya que contribuye a incidir o

influir en la configuración de las instituciones sociales, en las perspectivas políticas,

culturales y organizacionales de una sociedad. La hipótesis de la agenda-setting colocaba a

los medios tradicionales en una posición de mayor jerarquía a la hora de poner en

circulación temas en el plano de la vida social, cuando Mora y Araujo hace referencia al

diario (y podríamos extenderlo a los medios tradicionales) destaca que “miles de millones de

personas comparten su condición de receptores de la misma información, cada uno en su

propio ámbito privado, y comienzan a hablar casi al mismo tiempo todas de lo mismo” (Mora

y Araujo, 2005, p. 30). Pero como se mencionó al comienzo del apartado, el modo en que

acceden a las noticias esas personas está cambiando.

Es hoy en las redes sociales donde las noticias conviven con diferentes formas de

acceso a las mismas y cohabitan en las plataformas con otros discursos. Son las redes

sociales, entonces, uno de los terrenos donde se disputa la preeminencia en la opinión

pública.
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3. Contexto Particular

3.1. Contexto Diciembre 2021 / Enero 2022

El corpus de esta tesina se compone de publicaciones de Instagram realizadas

durante los meses de diciembre de 2021 y enero de 2022 en Argentina. A continuación se

realiza un resumen de las noticias más relevantes en base a las publicaciones recolectadas

en el corpus y a las tapas de los diarios La Nación y Clarín, por formar parte de los medios

analizados y tener correlato en papel; y Página 12 y Crónica, con el fin de evitar el sesgo

editorial.

Han transcurrido casi dos años del inicio de la pandemia por SARS-CoV-2 que

produce la enfermedad COVID-19, y se ha registrado una suba de casos a nivel nacional,

que genera una demora considerable en los testeos y produce la aceleración de la

aprobación del auto-test. Se habilita el pase sanitario para el ingreso a algunos sitios como

por ejemplo a bancos o bares y se comienzan a aplicar las terceras dosis de la vacuna.

Dado el avance de la vacunación, se reducen los días de aislamiento. La OMS sigue

autorizando vacunas para su uso de emergencia como la del laboratorio estadounidense

Novavax. Un porcentaje menor de la población decide no vacunarse: a nivel internacional

trasciende la decisión de Novak Djokovic de no hacerlo, pese a que esto lo deja fuera del

Abierto de Australia.

A nivel político, este recorte temporal se sitúa en la presidencia de Alberto

Fernández, a mitad de su mandato. Se realiza la asunción legislativa, entre los diputados y

diputadas que ocuparán bancas se encuentran Javier Milei por el espacio Libertad Avanza y

Myriam Bregman del espacio Partido de los Trabajadores Socialistas (PTS). Se discute el

Presupuesto 2022 y no es aprobado por la Cámara de Diputados. En el país vecino de Chile

asume la presidencia Gabriel Boric. En el plano económico, tras el aumento del dólar y de la

inflación, se toman medidas tendientes a regularizar la situación, en un clima de tensión por

la falta de acuerdo con el Fondo Monetario Internacional.

Durante el período de recolección del corpus, se cumplen 200 años de la

Universidad de Buenos Aires (UBA) y se realiza un concierto gratuito en las escalinatas de

la Facultad de Derecho con un centenar de músicos de la Orquesta Sinfónica Nacional, la

Filarmónica de Buenos Aires, la Estable del Teatro Colón, la Estable del Teatro Argentino de

La Plata y la Orquesta de la UBA, que acompañan a una variedad de artistas populares

nacionales. Se conmemoran también 20 años del estallido social de diciembre de 2001 y 17

años de la tragedia de Cromañón.

Comienza el verano con fuertes olas de calor, produciendo cortes de luz masivos en

la Ciudad de Buenos Aires e incendios forestales en varias zonas del país, desatando

alertas por los ecosistemas en peligro. En cuestiones medioambientales, se producen
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manifestaciones en Chubut tras la aprobación por parte del gobierno provincial de la

megaminería a cielo abierto, logrando luego de varios días de protesta que se dé marcha

atrás con la medida tomada. También surgen reclamos en Mar del Plata contra la posible

exploración marítima para la extracción de petróleo en el mar argentino, logrando que se

frene el proyecto. Mientras en las costas de Perú se produce el derrame de más de 11.900

barriles de petróleo en el mar de Ventanilla, lo que según la ONU es el peor desastre

ecológico que ha afectado al país en su historia reciente.

3.2. Breve Historia de los Medios Analizados

3.2.1. Infobae: con el Ojo en lo Digital

Infobae surgió en 2002 como el portal de noticias del diario financiero Buenos Aires

Económico (BAE), tras la compra del 75% de su paquete accionario por el periodista y

empresario Daniel Hadad, Sergio Szpolski y Fernando Sokolowicz (entonces accionista

mayoritario de Página/12). Sin embargo, fue en 2007 cuando lo digital tomó centralidad en

este medio, ya que Hadad le vendió a Szpolski el BAE económico y mantuvo Infobae Diario

(más Infobae.com), convertido ya en uno de los más visitados del país. Ya no tuvo nada

más que ver con el papel.

En 2012, Hadad vendió la mayoría de sus medios y comenzó a construir su

multimedios digital a partir de Infobae, el portal más leído del país (disputando el liderazgo

con Clarín en el segmento digital). Luego sumó sitios de deportes, espectáculos y

tecnología, un canal digital (Infobae TV) y la versión regional Infobae América.

En 2018, “Hadad le vendió el 20% de Infobae América a Tomás Eurnekian, director

de Asuntos Públicos de la Corporación América y sobrino de su dueño, Eduardo Eurnekian,

uno de los hombres más ricos del país” (Registro Mundial de Medios y Cooperativa Por Más

Tiempo, 2018, p. 33). En 2018 comenzó a producir documentales.

En una charla sobre medios en 2018, Hadad reconoció un cambio de paradigma de

los medios de comunicación por una revolución en la que todo se comparte y no importa

desde dónde se hace la noticia, y afirmó que su sueño era “conquistar el algoritmo de

Google”, por lo que “en cada nueva red, Infobae está” (MediaMorfosis, 2018, 46:39). En esa

misma charla, manifestó no tener ningún plan para el papel y que los recursos serían para

innovación.

Otra de las claves del desarrollo de Infobae ha sido su expansión en el mercado

hispanoparlante. Su sede principal está en Buenos Aires y cuenta con corresponsalías en

ciudades como Miami y Ciudad de México. En 2019, Infobae comenzó a experimentar con

el audio con una plataforma de podcast, contrató la plataforma de publicación de The

Washington Post (Recalt y Berisso, 2019), empezó a publicar contenidos de The New York
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Times y presentó el vertical Infobae Económico. También anunció verticales para gaming

(Prensario, 2019).

A la fecha en que se realizó esta tesina, Infobae pertenece a la empresa THX

Medios S.A., controlada por el empresario Daniel Hadad, su cuñada Eleonora Zocco y

Sandro Scaramelli, entre otros. El contenido de Infobae es gratuito y su mayor fuente de

ingreso es la publicidad, tanto privada como pública (Registro Mundial de Medios y

Cooperativa Por Más Tiempo, 2018, p. 33). Además de ser el sitio de noticias más visitado

del país, su cuenta de Instagram tiene 2.1 millones de seguidores.

Imagen 03

Cuenta de Instagram de Infobae

Nota: imagen de elaboración propia basada en la cuenta de Instagram de Infobae.

3.2.2. Clarín: de la Conveniencia a la Convergencia

Clarín salió por primera vez la mañana del 28 de agosto de 1945, con una tirada de

150.000 ejemplares entregada sin cargo a los canillitas (luego su precio regular fue de 5

centavos). “Un toque de atención para la solución argentina de los problemas argentinos”

fue su lema (Sciutto, 1979, p. 48). Además de abogado y periodista, su fundador, Roberto

Noble, era político. Impulsado por la angustia de no tener más espacio político, fundó el

diario para recuperar imagen pública y ver encaminadas sus ideas nacionalistas. Sin

embargo, durante sus primeros años, coincidente con las dos primeros gobiernos

peronistas, el diario construyó un perfil independiente entre la prensa oficialista y la férrea
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oposición, que hizo que no destacara por motivos políticos. En cambio, fueron su formato

tabloide, cómodo para el transporte y poco usado en la época, y el espacio que dedicaba a

informar sobre farándula y deportes (considerado superficial por otros diarios) lo que

hicieron que fuera aceptado rápidamente entre los lectores. Además, gracias a su menor

tiraje, podía salir antes a ganarse la noche porteña. En 1950 se promovía con una leyenda

inscripta en cada página junto a la fecha: “el diario de mayor circulación de Capital Federal”.

Al año siguiente, Clarín adquirió una piedra fundamental para su base económica: gran

parte de los avisos clasificados y de los lectores que se habían “liberado” tras la

expropiación de La Prensa. Durante el gobierno de Arturo Frondizi, asumió un rol político

más preponderante, ya que Noble apoyaba a ese gobierno. Además, entre los numerosos

cambios implementados a partir de 1957, estuvo la inclusión de un suplemento económico

los días domingos, cuando en esa época lo clásico era uno cultural, y el refuerzo de las

secciones de información política con figuras reconocidas de otros diarios como Bernardo

Neudstadt y Jacobo Timerman. También creó la sección Sociales (Ramos, 1993). A lo largo

de los años, Clarín incorporó suplementos y revistas emblemáticos, como la dominical VIVA,

la cultural Ñ y el deportivo Olé.

Mantuvo una “línea editorial generalista que aspiraba a representar –como lo hizo

durante décadas- a un público policlasista que contenía expresiones variadas dentro del

sentido común, eludiendo el alineamiento partidario explícito tanto como la confrontación

abierta con un sector político” (Becerra, 2018, párrafo 5) y una postura acomodaticia con los

gobiernos, hasta que rompió su alianza con el kirchnerismo en 2008. Este hecho marcó aún

más el descenso de sus ventas, ya disminuidas por la retracción global de la industria de

diarios, representada en los nuevos consumos digitales –principalmente móviles- de noticias

y entretenimientos.

De aquella “marca en circulación, sin grandes activos detrás” (Ramos, 1993, p.78)

que alquilaba unas oficinas en Moreno 840, Clarín se ha convertido en uno de los grupos

multimedia más importantes de Argentina. Su crecimiento fue, en muchas ocasiones,

favorecido por los gobiernos de turno, de los que obtuvo créditos, privilegios en licitaciones

e incluso modificaciones en la normativa que limitaba sus negocios (Mastrini, 2005).

A la fecha de realización de este trabajo, el Grupo Clarín controla radios, provisión

de TV por cable y de banda ancha para acceso a Internet, derechos para la transmisión

televisiva del fútbol argentino, licencias de TV y radio en todo el país, producción de señales

de TV distribuidas por sistemas pagos, edición de periódicos, revistas, la principal empresa

de provisión de papel para diarios (Papel Prensa) y algunos otros negocios conexos como

la producción cinematográfica, la edición de libros y la venta al exterior de contenidos

enlatados y de formatos. El diario cuenta con un portal web desde 1995 (Grupo Clarín,

2019), y su cuenta de Instagram (@clarincom) registra 1.3 millones de seguidores.
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Imagen 04

Cuenta de Instagram de Clarín

Nota: imagen de elaboración propia basada en la cuenta de Instagram de Clarín.

3.2.3. La Nación: Conservadurismo y Vanguardia

El diario La Nación se lanzó el 4 de enero de 1870, fundado por Bartolomé Mitre a

dos años de finalizar su mandato como presidente de la República Argentina. Según su

editorial publicado en su aniversario número 145, Mitre como su fundador se ocupó de la

defensa de las instituciones republicanas. “En el primer editorial, "Nuevos horizontes",

explicó su voluntad de hacer un diario en el que se pusiera el acento en lo permanente y no

en lo circunstancial; que sea una ‘tribuna de doctrina’'' (La Nación, 2015, párrafo 1). En este

sentido, “el diario fue un espacio de discusión intelectual y de mediación política que trató

de formular en sus páginas un proyecto de ordenación para el país. En algunas ocasiones,

utilizó sus páginas para respaldar los intereses de los sectores propietarios con los que se

identificaba, pero en otros casos subordinó sus objetivos económicos inmediatos a una

formulación de desarrollo global contemplada a largo plazo” (Ruiz Jiménez, 1993, p. 1).

Su intención fue contar siempre con grandes firmas, por sus páginas han pasado

textos escritos por Joaquín V. González, Rubén Darío, Leopoldo Lugones y Jorge Luis

Borges, entre otros.

Como especifica su editorial en los 150 aniversarios, “hubo una gran evolución

tecnológica desde los primeros números del diario, que se imprimieron en la casa de José
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María Gutiérrez, en la calle San Martín, con una tirada de 1000 ejemplares. En 1879, el

diario tuvo su primer corresponsal en Europa. En 1900, se publicó el primer retrato

fotográfico. En 1978, llegaron las primeras computadoras al diario, y en diciembre de 1995

se lanzó la edición digital, la primera para un diario del país, que ya cuenta con 260.000

suscriptores. Al diario y a la plataforma digital se les sumaron el canal de televisión LN+ y la

división de revistas” (La Nación, 2019, párrafo 2).

A la fecha de realización de este trabajo, la cuenta de Instagram de La Nación

(@lanacioncom) registra 1.3 millones de seguidores.

Imagen 05

Cuenta de Instagram de La Nación

Nota: imagen de elaboración propia basada en la cuenta de Instagram de La Nación.

3.2.4. Filo.news: Pescar donde están los Peces

A mediados de 2018, el empresario de medios Mario Pergolini lanzó Filo.news (en

Instagram @filonewsok). Según Pergolini, Filo.news es un pool de empresas dedicadas a

los documentales y la tecnología. Con fuerte presencia en las redes sociales, el objetivo

principal fue la construcción orgánica de la audiencia, mediante la generación de contenidos

relacionados con la actividad cultural, turística, social, internacional, económica y política de

la República Argentina y del Mundo con foco en Instagram y redes sociales en general.

Según Pergolini: “Filo.news va dirigido a un grupo etario muy concreto de entre 18 y 40

años. Entendemos que nosotros vamos a donde está la gente. No hemos generado un
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medio nuevo, sí nuevos artilugios tecnológicos para poder aprovechar estos medios”

(Amoroso, 2019, párrafo 13). En sus comienzos Filo.news lanzó un noticiero diario, un

informativo digital por medio de Instagram Live con una duración de 10 o 12 minutos que

quedaba disponible en la plataforma hasta la mañana siguiente (Filo.news, 2018). En

simultáneo utilizaba las historias de Instagram para informar de manera rápida. Con el pasar

del tiempo fue generando diversos contenidos pero siempre partiendo de esta lógica de “ir

donde está la gente”. Si bien Filo.news tiene su sitio de Internet (www.filo.news), propiedad

de Cuales Records S.A. (Filo News, s.f., sección Términos y condiciones), desde sus

comienzos apuntó a ir en búsqueda de la audiencia. Para Pergolini, “las audiencias

cambiaron y siguen cambiando. Además, ellas son sus dispositivos. No hay que entenderlas

como generales y no podemos llegar a todas. Y, sobre todo, no van a venir a nosotros.

Nadie abre una app que hayas creado especialmente para ver lo que querés mostrar; si

están todos en Youtube o Facebook, ahí es donde tenemos que ir” (Redacción Forbes

Argentina, 2018, párrafo 6).

Es considerado un medio periodístico multiplataforma, con contenidos específicos

tanto para Instagram (como por ejemplo Sexipedia y Rankinsta), YouTube (como por

ejemplo el ciclo de entrevistas Caja Negra) e incluso para su sitio web (donde se publican

redacciones de diversas temáticas de los periodistas del medio). A la fecha en que se

realizó esta tesina, Filo.news cuenta con 726 mil seguidores en su cuenta de Instagram.

Imagen 06

Cuenta de Instagram de Filo.news

Nota: imagen de elaboración propia basada en la cuenta de Instagram de Filo.news.
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4. Análisis del Corpus

4.1. Diseño Metodológico

Como se mencionó anteriormente en el apartado Metodología, se confeccionaron

cuatro matrices para el análisis. Cada una cuenta con aspectos y categorías propios,

elaborados en base a conceptos desarrollados en el contexto conceptual.

Para la matriz I se seleccionaron los aspectos más relevantes al fin de la

investigación, ya que es un primer acercamiento al análisis de publicaciones de medios

periodísticos en Instagram. Estos aspectos están vinculados a los criterios de noticiabilidad

y a los modos de clasificación de las noticias. Se detallan a continuación:

- Ámbito geográfico: este aspecto está basado en uno de los criterios de

noticiabilidad y contempla las siguientes categorías:

A) Nacional: si el acontecimiento identificado en la publicación se produjo

en territorio argentino.

B) Internacional: si el acontecimiento identificado en la publicación se

produjo en otro país o involucra actores internacionales (organismos o

figuras de la cultura popular internacional).

- Relación con el interés público: este aspecto está basado en uno de los

modos de clasificación de noticias y contempla las siguientes categorías:

A) Duras

B) Blandas

- Temporalidad: este aspecto está basado en los criterios de noticiabilidad de

periodicidad y primicia, y contempla las siguientes categorías:

A) Súbita: si el acontecimiento irrumpe en la agenda. En estas noticias

prima la novedad.

B) Seriada: si el acontecimiento que da lugar a la noticia es habitual y

tiene una aparición periódica en los medios. Estas noticias son más

fáciles de construir y de interpretar por el público, ya que posibilitan una

cobertura sustentada en lo conocido.

- Género: este aspecto está basado en uno de los modos de clasificación de

noticias y contempla las siguientes categorías:

A) Información
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B) Crónica

C) Entrevista: se basa en el reportaje.

D) Publinota: publicación que es un híbrido entre discurso periodístico y

publicitario.

- Fuente: este aspecto contempla la referencia a una fuente y comprende las

siguientes categorías:

A) Virtual: si la publicación contiene referencias a cuentas de redes

sociales.

B) Otro medio: si la publicación contiene referencias a otros medios.

C) Propia: si la publicación no contiene referencias.

- Cita textual: este aspecto contempla la inclusión de citas textuales.

- Título: este aspecto contempla la inclusión de título.

Para la matriz II se seleccionaron aspectos retóricos, temáticos y

enunciativos. Se toman como punto de partida las nociones propuestas por Oscar

Steimberg en sus estudios sobre géneros. La retórica se entiende "no como un

ornamento del discurso, sino como una “dimensión esencial a todo acto de

significación", abarcativa de todos los mecanismos de configuración de un texto que

devienen en la “combinatoria” de rasgos que permite diferenciarlo de otros”. La

dimensión temática es la que “en un texto hace referencia a “acciones y situaciones

según esquemas de representabilidad históricamente elaborados y relacionados", de

existencia previa al texto. La enunciación es “el efecto de sentido de los procesos de

semiotización por los que en un texto se construye una situación comunicacional, a

través de dispositivos que podrán ser o no de carácter lingüístico” (Steimberg, 1993,

pp. 52-53). Se detallan a continuación:

- Retórico: dentro de este aspecto se toma en cuenta la estructura textual de

los discursos periodísticos, y se contemplan las siguientes categorías:

A) Narrativo

B) Descriptivo

C) Argumentativo

- Temático: dentro de este aspecto se toman en cuenta dos subaspectos:
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- Clasificación del acontecimiento: este aspecto toma en cuenta el ámbito

de ocurrencia de los acontecimientos, y se contemplan las siguientes

categorías:

A) Política

B) Deporte

C) Economía

D) Espectáculos

E) Sociedad

F) Policiales

G) Salud

H) Ambiental

I) Farándula

J) Ciencia y tecnología

K) Publicidad

- Tópico: este aspecto contempla la recurrencia de acontecimientos que

devienen en la formación de bloques de informaciones.

- Enunciativo: dentro de este aspecto se toman en cuenta las estrategias

discursivas, y se contemplan las siguientes categorías:

A) Simétrico

B) Asimétrico: se basa en la estrategia de la distancia.

Para la matriz III A se contempla un aspecto relacionado a la imagen de la

publicación. Se detalla a continuación:

- Modo de construcción de la imagen: este aspecto contempla la composición

de la imagen en cuanto a cantidad de texto y edición de imagen, y

comprende las siguientes categorías:

A) Fotografía: es la imagen que no contiene texto agregado por medio de

edición.

B) Pieza gráfica: es la imagen que combina una fotografía con texto

agregado por medio de edición.

C) Placa: es la imagen creada íntegramente por medio de edición.

Predominan el texto, las cifras y los gráficos.
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Para la matriz III B se contemplan aspectos relacionados al texto de la publicación.

Se detallan a continuación:

- Extensión: este aspecto contempla la cantidad de párrafos que contiene el

texto de la publicación y comprende las siguientes categorías:

A) Breve: un párrafo.

B) Medio: un párrafo de más de una oración o dos párrafos.

C) Extenso: tres o más párrafos.

- Hashtag: este aspecto contempla el uso de hashtag en el texto de la

publicación y comprende las siguientes categorías:

A) Temática: alude a un tópico o ámbito de ocurrencia del

acontecimiento.

B) Autorreferencial: alude al propio medio.

C) Lugar: alude al ámbito geográfico.

D) Sujeto de la nota: alude a los sujetos involucrados en el

acontecimiento.

- Emoji: este aspecto contempla el uso de emojis en el texto de la publicación y

comprende las siguientes categorías:

A) Refuerzo de lectura: guía la lectura del texto.

B) Emocional: representa sentimientos.

C) Referencial: representa el significado de las palabras incluidas en la

publicación.

- Arroba: este aspecto contempla el uso de arrobas en el texto de la

publicación y comprende las siguientes categorías:

A) Autorreferencial: menciona al propio medio.

B) Periodista: menciona a quién elaboró la noticia.

C) Sujeto de la nota: menciona sujetos involucrados en el

acontecimiento.

D) Tercero: menciona sujetos no directamente involucrados en el

acontecimiento.

- Convocatoria a la interacción: este aspecto contempla la intención del medio

de que el enunciatario realice una acción determinada, y comprende las

siguientes categorías:
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A) Posteo: cuando el medio convoca a dejar un comentario en la

publicación.

B) Sitio web: cuando el medio convoca a ingresar a su sitio web.

C) Historias: cuando el medio convoca a ingresar a sus historias.

D) Link en bio: cuando el medio convoca al link que tiene en su biografía.

E) Canal de YouTube del medio: cuando el medio convoca a su canal de

YouTube.

F) Terceros: cuando el medio convoca a ingresar a otras cuentas de

Instagram.

G) Sin convocatoria a la interacción.

- Relación con la imagen: este aspecto contempla la función del mensaje

lingüístico. Se toman como punto de partida las nociones propuestas por el

filósofo y semiólogo Roland Barthes (1971) en sus estudios sobre retórica de

la imagen, y comprende las siguientes categorías:

A) Anclaje: cuando el mensaje lingüístico se relaciona solo con un

sentido de los que propone la imagen.

B) Relevo: cuando el mensaje lingüístico está en una relación

complementaria con la imagen.

4.2. Análisis General

4.2.1. Tendencias del Periodismo en Instagram

De la matriz I se desprende que la mayor parte de las publicaciones corresponden a

géneros periodísticos. Tal como muestra el gráfico 1, el 87,5% pertenecen al género

Información, el 9,7% son crónicas y el 1,5% entrevistas. El 1,2% restante corresponde a un

híbrido entre periodismo y publicidad (publinota), realizado por el medio La Nación.

En cuanto a la temporalidad de las publicaciones, tal como refleja el gráfico 2, un

60,9% son súbitas y el 39,1%, seriadas. El predominio de las noticias súbitas, de último

momento, podría dar cuenta de un aprovechamiento de los rasgos de instantaneidad y

velocidad de Instagram. A su vez, las noticias seriadas implicarían la apelación a un

destinatario que sigue las temáticas noticiosas, es decir, que está informado. Como puede

apreciarse en el gráfico 3, respecto al ámbito geográfico sobre el que tratan las

publicaciones, el 72,9% corresponden al territorio nacional y el 27,1% al internacional. En

cuanto a la relación con el interés público, tal como muestra el gráfico 4, las publicaciones

duras conforman el 55% y las blandas, el 45%.
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Las fuentes, como se puede observar en el gráfico 5, se componen por un 76,6% de

fuentes propias, 17,9% de fuentes virtuales y 5,5% de otros medios. La cita textual, como se

evidencia en el gráfico 6, se utiliza en un 43,2% de las publicaciones. Del gráfico 7 se

desprende que las publicaciones con título son del 86,3%.

Gráfico 1

Género de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 2

Temporalidad de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y

Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 3

Ámbito Geográfico de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y

Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 4
Relación con el Interés Público de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín,

La Nación y Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 5
Fuente de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 6

Cita Textual en las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y

Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 7

Título en las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022

De la matriz II, tal como puede observarse en el gráfico 8, se desprende que las

clasificaciones de acontecimientos se conforman de la siguiente manera: para Sociedad, un

30,3%; Salud, 21,8%; Política, 18,8%; Espectáculos, 8,5%; Deportes, 5,8%; Policiales,

3,6%; Farándula, 3,3%; Ambiental, 3%; Economía, 2,4%; Publicidad, 1,2% y Ciencia y

tecnología, 1,2%. Los tópicos más frecuentes, como refleja el gráfico 9, remiten a Covid con

un 22,1% y Declaración con un 11,8%. Tópicos como Redes sociales, que abarca un 10,6%

de las publicaciones; Historia de vida (6,4%); Animales (3,3%) y Ciberbullying (1,5%), si
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bien no tienen un porcentaje significativo, se destacan por no ser recurrentes en otras

formas de periodismo.

En cuanto al aspecto retórico, tal como refleja el gráfico 10, el 66,4% corresponde a

Narrativo, el 29,7% a Descriptivo y el 3,9% a Argumentativo. Sobre el aspecto enunciativo,

como figura en el gráfico 11, un 58,8% corresponde a la estrategia discursiva simétrica y un

41,2% a la asimétrica.

Gráfico 8

Clasificación de Acontecimientos de las Publicaciones de las Cuentas Infobae,

Clarín, La Nación y Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 9

Tópico de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 10

Aspecto Retórico de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y

Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 11

Aspecto Enunciativo de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación

y Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

De la matriz III A los datos analizados muestran que en cuanto al tipo de imagen que

se publica, el 47,7% son piezas gráficas, el 31,9% fotografías y el 20,4% placas, como

refleja el gráfico 12.
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Gráfico 12

Posteo de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022

De la matriz III B puede concluirse que en cuanto a los textos de las publicaciones,

predominan los extensos con un 40,9%, le siguen los de extensión breve con un 30% y

continúan los de extensión media con un 29,1%, como refleja el gráfico 13.

Como se evidencia en el gráfico 14, si bien predominan las publicaciones sin uso de

hashtag, con un 59,4%, es significativo el uso del mismo con un 40,6%. Entre los tipos de

hashtag que se utilizan se encuentran: Sujeto de la nota, Temática, Autorreferencial, Lugar y

Tercero. La mayoría de las veces suelen utilizarse combinados.

En el gráfico 15 puede apreciarse que el 61,2% de las publicaciones usan emojis en

sus textos. Predominan los de refuerzo de lectura con un 56,4%. No obstante, suele

utilizarse combinado con otros como los referenciales y emocionales.

Los resultados del gráfico 16 ponen de manifiesto que predominan las publicaciones

sin uso de arrobas con un 61,5%, pero que hay un uso significativo de arrobas con un

38,5%. Dentro de estos, predomina el autorreferencial con un 23,6%. También se utilizan

arrobas a periodistas, terceros y sujetos de la nota.

Como se observa en el gráfico 17, la mayoría de las publicaciones no tienen

convocatoria a la interacción (67,3%). Las que realizan convocatoria a la interacción lo

hacen hacia el sitio web (24,8%), terceros, posteo o canal de YouTube.

En cuanto a la relación del texto con la imagen, como refleja el gráfico 18, un 73,6%

refiere a anclaje y un 26,4% a relevo.
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Gráfico 13

Extensión de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y

Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 14

Hashtags de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y

Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 15

Emojis de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 16

Arrobas de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 17
Convocatoria a la Interacción de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín,

La Nación y Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 18

Relación Texto e Imagen de las Publicaciones de las Cuentas Infobae, Clarín, La

Nación y Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022

4.2.2. Rasgos del Uso Periodístico de Instagram

Se identifica en este análisis que las cuentas de Instagram de Infobae, Clarín, La

Nación y Filo.news publican contenidos de género periodístico, dando una relevancia mayor

al género Información, a las noticias súbitas y de ámbito nacional. En cuanto a la relación

con el interés público no se identifican diferencias preponderantes entre noticias duras y

blandas. Si bien predomina el uso de fuentes propias, es destacable el porcentaje de uso de

fuentes virtuales, lo cual se asocia a una coyuntura virtual en ascenso en la esfera pública,

como se mencionó en el apartado Cultura digital. Se observa un uso significativo de citas

textuales, empleadas para dar legitimidad a la noticia, y un uso de título en prácticamente la

totalidad de las publicaciones, ambos aspectos característicos del discurso periodístico.
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El aspecto temático da cuenta de una continuidad entre las clasificaciones

habituales que los medios utilizan sobre los acontecimientos. El aspecto retórico da cuenta

del predominio de la forma narrativa, que como fue mencionado en el contexto conceptual,

es la forma primaria de un discurso periodístico. El aspecto enunciativo da cuenta de un

mayor uso de estrategia discursiva simétrica, asociada a la plataforma.

Con respecto a los modos de construcción de la imagen, se destaca la pieza gráfica,

que combina una fotografía con texto agregado por medio de edición. Esto es un emergente

en dos aspectos, por un lado es una pieza propia del periodismo en Instagram, ya que en

otros soportes no es habitual el uso de texto y fotografías convergiendo en una misma

pieza. Por otro lado, el uso de fotografías y texto en una misma pieza tampoco predomina

en la plataforma.

Con respecto a los textos de la publicación, predominan las extensiones mayores a

dos párrafos, lo cual es otro emergente de un uso periodístico de la plataforma, ya que en

Instagram no suelen realizarse publicaciones con textos tan extensos. Si bien predominan

las publicaciones que no incluyen hashtags ni arrobas, es destacable su uso en un

promedio de 40%. El uso de emojis, por su parte, asciende a un 61,2%. Esto se considera

una apropiación de la interfaz, ya que los arrobas, los hashtags y los emojis forman parte

del lenguaje de la cultura digital. En lo que concierne a la convocatoria a la interacción, es

baja la intención de los medios de obtener una acción por parte del enunciatario. Se verifica

que este recurso característico de la plataforma es el que menos apropiación recibe por

parte de las cuentas analizadas. Una lectura posible de este emergente es la escasa

propensión del discurso periodístico a la inclusión de otras voces (a menos que sean

testimonios de una noticia), así como a la voluntad de evitar convertir sus perfiles en un

terreno fértil para la proliferación de comentarios violentos, usuales en las redes sociales.

Con respecto a la relación del texto con la imagen, el alto porcentaje de la función de

anclaje da cuenta de una mayor intención de que se interprete un sentido específico de la

imagen, muy habitual en el discurso periodístico.

4.3. Análisis de Cada Medio

4.3.1. Infobae: Instagram como Vidriera del Sitio Web

De la matriz I se desprende que la totalidad de las publicaciones corresponden a

géneros periodísticos. Tal como puede apreciarse en el gráfico 19, el 88,5% pertenecen al

género Información, el 6,9% son crónicas y  el 4,6% son entrevistas.

En cuanto a la temporalidad de las publicaciones, como refleja el gráfico 20, un

57,5% son súbitas y un 42,5% seriadas. De los datos analizados del ámbito geográfico

sobre el que tratan las publicaciones, tal como refleja el gráfico 21, el 70,1% corresponden

al territorio nacional y el 29,9% al internacional. Respecto a la relación con el interés
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público, tal como muestra el gráfico 22, las publicaciones duras conforman el 66,7% y las

blandas, el 33,3%.

Los resultados del gráfico 23 ponen de manifiesto que las fuentes se componen por

un 87,4% de fuentes propias y 12,6% de fuentes virtuales. Del gráfico 24 puede concluirse

que la cita textual se utiliza en un 33,3% de las publicaciones. El 83,9% de las publicaciones

tienen título, tal como da cuenta el gráfico 25.

Gráfico 19

Género de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 20

Temporalidad de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 21

Ámbito Geográfico de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 -

Enero 2022

Gráfico 22

Relación con el Interés Público de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 23

Fuente de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 24

Cita Textual de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 25

Título de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero 2022

En la imagen 7, un posteo de Infobae del 5 de diciembre de 2021, se pueden

observar ejemplos de las tendencias de Infobae para los aspectos analizados en la matriz I:

género información, temporalidad súbita, ámbito geográfico nacional, relación con el interés

del público dura, fuente propia, sin cita textual y con título.

Imagen 7

Posteo de @infobae (INF-010) del 5 de diciembre de 2021

De la matriz II, tal como muestra el gráfico 26, se desprende que las clasificaciones

de acontecimientos se conforman de la siguiente manera: para Salud, un 23%; Sociedad,

21,8%; Política, 20,7%; Policiales, 8%; Ambiental, 8%; Deportes 5,7%; Economía, 4,6%;
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Espectáculos, 3,4%; Farándula, 2,3% y Ciencia y tecnología, 2,3%. Los tópicos más

frecuentes, como refleja el gráfico 27, remiten a Covid con un 23%, Historia de vida con un

10,3% y Declaración con un 6,9%.

En cuanto al aspecto retórico, tal como se aprecia en el gráfico 28, el 59,8%

corresponde a Narrativo, el 36,8% a Descriptivo y el 3,4% a Argumentativo. Sobre el

aspecto enunciativo, como figura en el gráfico 29, un 73,6% corresponde a la estrategia

discursiva asimétrica y un 26,4% a la simétrica.

Gráfico 26

Clasificación de Acontecimientos de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 27

Tópico de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 28

Aspecto Retórico de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 -

Enero 2022

Gráfico 29

Aspecto Enunciativo de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 -

Enero 2022

En la imagen 8, un posteo de Infobae del 29 de diciembre de 2021, se pueden

identificar ejemplos de las tendencias de Infobae para los aspectos analizados en la matriz

II: clasificación de acontecimientos Salud, tópico Covid, aspecto retórico Narrativo y aspecto

enunciativo Asimétrico.
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Imagen 8

Posteo de @infobae (INF-049) del 29 de diciembre de 2021

De la matriz III A se puede desprende que en cuanto al tipo de imagen que se

publica, el 74,3% son piezas gráficas, el 16,8% fotografías y el 8,9% placas, como refleja el

gráfico 30.

Gráfico 30

Posteo de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero 2022
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En la imagen 9, un posteo de Infobae del 14 de enero de 2022, se puede observar

un ejemplo de la tendencia de Infobae para el modo de construcción de la imagen: el uso de

la pieza gráfica, que combina una fotografía con texto agregado por medio de edición. Esta

es una pieza propia del periodismo en Instagram, ya que en otros soportes no es habitual el

uso de texto y fotografías convergiendo en una misma pieza.

Imagen 9

Posteo de @infobae (INF-072) del 14 de enero de 2022

De la matriz III B se puede concluir que en cuanto a los textos de las publicaciones,

como refleja el gráfico 31, predominan los de extensión media con un 44,8%, le siguen los

de extensión breve con un 40,2% y continúan los extensos con un 14,9%. Como se muestra

en el gráfico 32, sólo el 5,7% utiliza hashtags. Como se identifica en el gráfico 33,

predomina el uso de emojis en las publicaciones, con un 89,7%. Particularmente, se utilizan

el de refuerzo de lectura con un 87,4%. El emoji emocional sólo se usa en un 2,3%. Como

se evidencia en el gráfico 34, predominan las publicaciones con uso de arrobas en un

88,5%. La totalidad de ellos son autorreferenciales. Como se manifiesta en el gráfico 35,

predominan las publicaciones que realizan convocatoria a la interacción, con un 88,5%.

Todas ellas convocan a interactuar con el sitio web (un ejemplo puede verse en el anexo,

imagen INF-081 del 22 de enero de 2022). En cuanto a la relación del texto con la imagen,

como refleja el gráfico 36, un 69% refiere a anclaje y un 31% a relevo.
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Gráfico 31

Extensión de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 32

Hashtags de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 33

Emojis de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 34

Arrobas De Las Publicaciones De La Cuenta De Infobae, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 35

Convocatoria a la Interacción de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 36

Relación Texto e Imagen de las Publicaciones de la Cuenta de Infobae, Diciembre

2021 - Enero 2022

En la imagen 10, un posteo de Infobae del 22 de enero de 2022, se pueden

identificar ejemplos de las tendencias de Infobae para los aspectos analizados en la matriz

III B: textos de extensión media, sin hashtags, con emojis, con arrobas, con convocatoria a

la interacción y relación de anclaje con la imagen.
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Imagen 10

Posteo de @infobae (INF-083) del 22 de enero de 2022

4.3.2. Clarín: Hablando de lo que Hablan los Demás

De la matriz I se desprende que la totalidad de las publicaciones corresponden a

géneros periodísticos. El 85,5% pertenece al género Información, el 13,6% son crónicas y el

0,9% son entrevistas, como se evidencia en el gráfico 37.

En cuanto a la temporalidad de las publicaciones, como se refleja en el gráfico 38,

un 70,3% son súbitas y un 29,7% seriadas. Al observar el ámbito geográfico sobre el que

tratan las publicaciones, tal como muestra el gráfico 39, se identifica que el 69,1%

corresponden al territorio nacional y el 30,9% al internacional. En cuanto a la relación con el

interés público, como evidencia el gráfico 40, las publicaciones blandas conforman el 60% y

las duras, el 40%.

Las fuentes, como se manifiesta en el gráfico 41, se componen por un 67,3% de

fuentes propias, 24,5% de fuentes virtuales y 8,2% de otros medios. Del gráfico 42 puede

concluirse que la cita textual se utiliza en un 40,9% de las publicaciones. La totalidad de las

publicaciones tienen título.



57

Gráfico 37

Género de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 38

Temporalidad de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 39

Ámbito Geográfico de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 -

Enero 2022

Gráfico 40

Relación con el Interés Público de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 41

Fuente de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 42

Cita Textual de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero

2022

En la imagen 11, un posteo de Clarín del 6 de enero de 2022, se pueden observar

ejemplos de las tendencias de Clarín para los aspectos analizados en la matriz I: género

información, temporalidad súbita, ámbito geográfico nacional, relación con el interés del

público blanda, fuente propia, sin cita textual y con título.
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Imagen 11

Posteo de @clarincom (CLA-063) del 6 de enero de 2022

De la matriz II, como refleja el gráfico 43, se desprende que las clasificaciones de

acontecimientos se conforman de la siguiente manera: para Sociedad, un 44,1%; Salud,

18%; Política, 11,7%; Espectáculos, 8,1%; Deportes, 9%; Farándula, 5,4%; Policiales, 0,9%;

Ambiental, 0,9%; Economía, 0,9% y Ciencia y tecnología, 0,9%. Los tópicos más

frecuentes, como muestra el gráfico 44, remiten a Redes sociales con un 18,9% (un ejemplo

puede verse en el anexo, imagen CLA-093 del 22 de enero de 2022), Covid con un 18% y

Declaración con un 9%.

En cuanto al aspecto retórico, como se evidencia en el gráfico 45, el 58,6%

corresponde a Narrativo, el 36,9% a Descriptivo y el 4,5% a Argumentativo. Sobre el

aspecto enunciativo, como se identifica en el gráfico 46, un 62,2% corresponde a la

estrategia discursiva simétrica y un 37,8% a la asimétrica.
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Gráfico 43

Clasificación de Acontecimientos de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 44

Tópico de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 45

Aspecto Retórico de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 -

Enero 2022
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Gráfico 46

Aspecto Enunciativo de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 -

Enero 2022

En la imagen 12, un posteo de Clarín del 21 de diciembre de 2021, se pueden

observar ejemplos de las tendencias de Clarín para los aspectos analizados en la matriz II:

clasificación de acontecimientos Sociedad, tópico Redes sociales, aspecto retórico Narrativo

y aspecto enunciativo Simétrico.

Imagen 12

Posteo de @clarincom (CLA-032) del 21 de diciembre de 2021
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De la matriz III A se desprende que, en cuanto al tipo de imagen que se publica, el

53,4% son piezas gráficas, el 41,7% fotografías y el 4,9% placas, como refleja el gráfico 47.

Gráfico 47

Posteo de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022

En la imagen 13, un posteo de Clarín del 5 de diciembre de 2021, se puede

identificar un ejemplo de la tendencia de Clarín para el modo de construcción de la imagen:

el uso de la pieza gráfica.

Imagen 13

Posteo de @clarincom (CLA-006) del 5 de diciembre de 2021
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Como se refleja en el gráfico 48, los datos analizados en la matriz III B dan cuenta

de que predominan los textos de la publicación extensos con un 45%, le siguen los de

extensión media con un 36,9% y continúan los de extensión breve con un 18%. Predominan

las publicaciones que usan hashtags, con un 71,2%, tal como muestra el gráfico 49. La

mayoría de su uso es de forma combinada. Como se manifiesta en el gráfico 50, sólo el

27% de las publicaciones usan emojis en sus textos, dentro de los que predominan los de

refuerzo de lectura. Del gráfico 51 puede concluirse que si bien predominan las

publicaciones sin uso de arrobas con un 69,4%, hay un uso significativo de arrobas que

refieren a los sujetos de la nota. Como se evidencia en el gráfico 52, sólo un 13,5% de las

publicaciones realizan convocatoria a la interacción. Dentro de las que lo hacen, un 9%

convoca a interactuar con el posteo y un 4,5% hacia el sitio web. En cuanto a la relación del

texto con la imagen, puede apreciarse en el gráfico 53 que un 68,5% refiere a anclaje y un

31,5% a relevo.

Gráfico 48

Extensión de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 49

Hashtags de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 50

Emojis de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 51

Arrobas de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 52

Convocatoria a la Interacción de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre

2021 - Enero 2022

Gráfico 53

Relación Texto e Imagen de las Publicaciones de la Cuenta de Clarín, Diciembre

2021 - Enero 2022

En la imagen 14, un posteo de Clarín del 14 de diciembre de 2021, se pueden

identificar ejemplos de las tendencias de Infobae para los aspectos analizados en la matriz

III B: extensión extensa, con hashtags, sin emojis, sin arrobas, sin convocatoria a la

interacción y relación texto e imagen de anclaje.
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Imagen 14

Posteo de @clarincom (CLA-082) del 14 de diciembre de 2021

4.3.3. La Nación: Alimentando el Modelo de Negocio

De la matriz I se desprende que la mayoría de las publicaciones corresponden a

géneros periodísticos. Como se observa en el gráfico 54, el 83,5% pertenece al género

Información y el 11,8% son crónicas. Aparece un género híbrido entre periodismo y

publicidad, con un 4,7%: la publinota (un ejemplo puede verse en el anexo, imagen

LAN-015A del 13 de diciembre de 2021).

En cuanto a la temporalidad de las publicaciones, como refleja el gráfico 55, un

55,3% son súbitas y el 44,7% seriadas. Respecto al ámbito geográfico sobre el que tratan

las publicaciones, tal como muestra el gráfico 56, se identifica que el 83,5% corresponden al

territorio nacional y el 16,5% al internacional. En cuanto a la relación con el interés público,

como se manifiesta en el gráfico 57, las publicaciones duras conforman el 64,7% y las

blandas, el 35,3%.

Las fuentes, como refleja el gráfico 58, se componen por un 85,9% de fuentes

propias, 11,8% de fuentes virtuales y 2,4% de otros medios. La cita textual, como se
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evidencia en el gráfico 59, se utiliza en un 51,8% de las publicaciones. Del gráfico 60 se

puede concluir que el 64,7% de las publicaciones tienen título.

Gráfico 54

Género de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 55

Temporalidad de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 -

Enero 2022
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Gráfico 56

Ámbito Geográfico de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021

- Enero 2022

Gráfico 57

Relación con el Interés Público de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 58

Fuente de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 59

Cita Textual de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 -

Enero 2022
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Gráfico 60

Título de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero 2022

En la imagen 15, un posteo de La Nación del 6 de enero de 2022, se pueden

identificar ejemplos de las tendencias de La Nación para los aspectos analizados en la

matriz I: género información, temporalidad súbita, ámbito geográfico nacional, relación con

el interés del público dura, fuente propia, con cita textual y con título.

Imagen 15

Posteo de @lanacioncom (LAN-049) del 6 de enero de 2022

De la matriz II, como puede observarse en el gráfico 61, se desprende que las

clasificaciones de acontecimientos se conforman de la siguiente manera: para Política, un
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30,6%; Sociedad, 27,1%; Salud, 22,4%; Publicidad, 4,7%; Farándula, 3,5%; Espectáculos,

3,5%; Economía, 2,4%; Deportes, 2,4%; Policiales, 2,4% y Ciencia y tecnología, 1,2%. Los

tópicos más frecuentes, como refleja el gráfico 62, remiten a Covid con un 22,4%,

Declaración con un 20% e Historia de vida con un 7,1%.

Sobre el aspecto retórico, como se manifiesta en el gráfico 63, el 77,6% corresponde

a Narrativo, el 17,6% a Descriptivo y el 4,7% a Argumentativo. En cuanto al aspecto

enunciativo, como se evidencia en el gráfico 64, un 74,1% corresponde a la estrategia

discursiva simétrica y un 25,9% a la asimétrica.

Gráfico 61

Clasificación de Acontecimientos de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 62

Tópico de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 63

Aspecto Retórico de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 -

Enero 2022

Gráfico 64

Aspecto Enunciativo de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre

2021 - Enero 2022

En la imagen 16, un posteo de La Nación del 5 de diciembre de 2021, se pueden

observar ejemplos de las tendencias de La Nación para los aspectos analizados en la matriz

II: clasificación de acontecimientos Política, tópico Declaración, aspecto retórico Narrativo y

aspecto enunciativo Simétrico.
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Imagen 16

Posteo de @lanacioncom (LAN-005) del 5 de diciembre de 2021

De la matriz III A se desprende que en cuanto al tipo de imagen que se publica, el

51,6% son placas, el 40,6% piezas gráficas y el 7,8% fotografías, como refleja el gráfico 65.

Gráfico 65

Posteo de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022
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En la imagen 17, un posteo de La Nación del 21 de diciembre de 2021, se puede

identificar un ejemplo de la tendencia de La Nación para el modo de construcción de la

imagen: el uso de la placa.

Imagen 17

Posteo de @lanacioncom (LAN-029) del 21 de diciembre de 2021

De la matriz III B se puede concluir, como refleja el gráfico 66, que predominan los

textos de publicación breves con un 51,8%, le siguen los extensos con un 29,4% y

continúan los de extensión media con un 18,8%. Como se muestra en el gráfico 67, sólo el

3,5% utiliza hashtags. En el gráfico 68 se evidencia el predominio del uso de emojis con un

55,3%, particularmente del de refuerzo de lectura. Continúa el uso combinado de emojis.

Como da cuenta el gráfico 69, sólo el 8,2% de las publicaciones usan arrobas. Sólo el 4,7%

de las publicaciones realizan convocatoria a la interacción, como se manifiesta en el gráfico

70. En cuanto a la relación del texto con la imagen, como puede apreciarse en el gráfico 71,

un 72,9% refiere a anclaje y un 27,1% a relevo.
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Gráfico 66

Extensión de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 67

Hashtags de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 68

Emojis de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 69

Arrobas de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre 2021 - Enero

2022
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Gráfico 70

Convocatoria a la Interacción de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 71

Relación Texto e Imagen de las Publicaciones de la Cuenta de La Nación, Diciembre

2021 - Enero 2022

En la imagen 18, un posteo de La Nación del 22 de enero de 2022, se pueden

observar ejemplos de las tendencias de La Nación para los aspectos analizados en la matriz

III B: extensión breve, sin hashtags, con emojis, sin arrobas, sin convocatoria a la

interacción y relación texto e imagen de anclaje.
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Imagen 18

Posteo de @lanacioncom (LAN-079) del 22 de enero de 2022

4.3.4. Filo.news: Nacido y Criado en Instagram

De la matriz I se desprende que la totalidad de las publicaciones corresponden a

géneros periodísticos. Como se identifica en el gráfico 72, predomina el género Información

con un 97,9%. El 2,1% son crónicas.

En cuanto a la temporalidad de las publicaciones, como refleja el gráfico 73, un

55,3% son súbitas y el 44,7% seriadas. De los datos analizados sobre el ámbito geográfico

de las publicaciones, como muestra el gráfico 74, el 68,1% corresponden al territorio

nacional y el 31,9% al internacional. Respecto a la relación con el interés público, tal como

se evidencia en el gráfico 75, las publicaciones duras conforman el 51,1% y las blandas, el

48,9%.

Las fuentes se componen por un 61,7% de fuentes propias, 23,4% de fuentes

virtuales y 14,9% de otros medios, como se manifiesta en el gráfico 76. Se puede concluir

del gráfico 77 que la cita textual se utiliza en un 51,1% de las publicaciones. En el gráfico 78

se aprecia que el 97,9% de las publicaciones tienen título.
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Gráfico 72

Género de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 73

Temporalidad de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 -

Enero 2022
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Gráfico 74

Ámbito Geográfico de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021

- Enero 2022

Gráfico 75

Relación con el Interés Público de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 76

Fuente de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 77

Cita Textual de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 78

Título de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero 2022
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En la imagen 19, un posteo de Filo.news del 22 de enero de 2022, se pueden

identificar ejemplos de las tendencias de Filo.news para los aspectos analizados en la

matriz I: género información, temporalidad súbita, ámbito geográfico nacional, relación con

el interés del público dura, fuente propia, con cita textual y con título.

Imagen 19

Posteo de @filonewsok (FIL-043) del 22 de enero de 2022

De la matriz II, tal como puede observarse en el gráfico 79, se desprende que las

clasificaciones de acontecimientos se conforman de la siguiente manera: tanto para Salud

como para Espectáculos, un 27,7%; para Sociedad, un 19,1%; Política, 10,6%; Ambiental,

Policiales y Deportes, 4,3% y Economía, 2,1%. Los tópicos más frecuentes remiten a Covid

con un 29,8%, a Aniversario y a Declaración con un 12,8% y a Redes sociales con un

10,6%, tal como refleja el gráfico 80.

En cuanto al aspecto retórico, como se evidencia en el gráfico 81, el 76,6%

corresponde a Narrativo, el 21,3% a Descriptivo y el 2,1% a Argumentativo. Sobre el

aspecto enunciativo, como se muestra en el gráfico 82, un 83% corresponde a la estrategia

discursiva simétrica y un 17% a la asimétrica.
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Gráfico 79

Clasificación de Acontecimientos de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Gráfico 80

Tópico de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 81

Aspecto Retórico de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 -

Enero 2022
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Gráfico 82

Aspecto Enunciativo de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre

2021 - Enero 2022

En la imagen 20, un posteo de Filo.news del 22 de enero de 2022, se pueden

observar ejemplos de las tendencias de Filo.news para los aspectos analizados en la matriz

II: clasificación de acontecimientos salud, tópico covid, aspecto retórico narrativo y aspecto

enunciativo simétrico.

Imagen 20

Posteo de @filonewsok (FIL-045) del 22 de enero de 2022
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De la matriz III A se puede concluir que en cuanto al tipo de imagen que se publica,

el 56,4% son fotografías, el 35,9% piezas gráficas y el 7,7% placas, tal como refleja el

gráfico 83.

Gráfico 83

Posteo de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero

2022

En la imagen 21, un posteo de Filo.news del 5 de diciembre de 2021, se identifica un

ejemplo de la tendencia de Filo.news para el modo de construcción de la imagen: el uso de

la fotografía.

Imagen 21

Posteo de @filonewsok (FIL-001J) del 5 de diciembre de 2021
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De la matriz III B se desprende que la totalidad de los textos de las publicaciones

son de extensión extensa. La totalidad de las publicaciones usa hashtag. Prevalece el uso

combinado de hashtags, entre los que se encuentran Sujeto de la nota, Temática, Lugar y

Autorreferencial. Asimismo, la totalidad de las publicaciones usa emojis. Prevalece el uso

combinado de emojis, entre los que se encuentran los de refuerzo de lectura, referencial y

emocional (un ejemplo puede verse en el anexo, imagen FIL-008A del 13 de diciembre de

2021). En cuanto a los arrobas, como se manifiesta en el gráfico 84, sólo el 19,1% de las

publicaciones utilizan este símbolo. Prevalecen los que refieren a los sujetos de la nota y a

los terceros. Como evidencia el gráfico 85, el 74,5% de las publicaciones realiza

convocatoria a la interacción. Predomina la convocatoria a la interacción con el posteo. En

cuanto a la relación del texto con la imagen, como refleja el gráfico 86, un 95,7% refiere a

anclaje y un 4,3% a relevo.

Gráfico 84

Arrobas de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre 2021 - Enero

2022

Gráfico 85

Convocatoria a la Interacción de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News,

Diciembre 2021 - Enero 2022
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Gráfico 86

Relación Texto e Imagen de las Publicaciones de la Cuenta de Filo.News, Diciembre

2021 - Enero 2022

En la imagen 22, un posteo de Filo.news del 29 de diciembre de 2021, se observan

ejemplos de las tendencias de Filo.news para los aspectos analizados en la matriz III B:

extensión extensa, con hashtags, con emojis, sin arrobas, con convocatoria a la interacción

y con relación texto e imagen de anclaje.

Imagen 22

Posteo de @filonewsok (FIL-030D) del 29 de diciembre de 2021
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4.3.5. Comparaciones del Uso de Instagram por parte de cada Medio

Como se ha mencionado anteriormente, el análisis da cuenta del uso periodístico de

Instagram por parte de Infobae, Clarín, La Nación y Filo.news. Con el fin de enriquecer el

análisis, resulta interesante comparar las especificidades de cada medio.

En cuanto a las particularidades del uso de Instagram por parte de Infobae, se

destaca el predominio de la estrategia enunciativa asimétrica. Sus textos son

mayoritariamente de extensión media, mientras que los extensos son minoritarios, el uso de

hashtags es particularmente escaso y la utilización de emojis es en especial mayor al

promedio, utilizándose generalmente el mismo emoji de refuerzo de lectura. Resulta notorio

el alto uso de arrobas de forma autorreferencial y de convocatoria a la interacción con el

sitio web. No se destaca una apropiación de la plataforma por parte del medio, ya que

mantiene distancia con el enunciatario y cuando utiliza los recursos propios de la cultura

digital, como los arrobas y la convocatoria a la interacción, lo hace casi exclusivamente de

forma autorreferencial, para redirigir al sitio web. Es posible atribuir estos rasgos al modelo

de negocio, ya que el contenido de Infobae es gratuito y su mayor fuente de ingreso es la

publicidad.

En cuanto a las particularidades del uso de Instagram por parte de Clarín, se

destaca una mayor cantidad de publicaciones de noticias blandas respecto de las duras. El

tópico predominante es redes sociales, hay un uso mayoritario de hashtags y un uso menor

de emojis en las publicaciones. Todos los rasgos señalados implican diferencias con la

tendencia general. Puede destacarse una mayor apropiación de la plataforma mediante el

uso de hashtags, símbolo utilizado por el medio para que encuentren sus publicaciones con

facilidad. A su vez no parecería explotar la potencialidad del emoji, propio de la cultura

digital. En el caso de las publicaciones de noticias blandas, y del predominio del tópico de

redes sociales, resulta pertinente una investigación más profunda sobre ellas, ya que se

observa la línea editorial del medio en su contenido.

En cuanto a las particularidades del uso de Instagram por parte de La Nación, se

destaca la aparición de un género que no es utilizado por los demás medios analizados. Se

trata de la publinota, un género híbrido entre periodismo y publicidad, identificada por el

propio medio como “colaboración pagada”. Es decir, aparece parte del modelo de negocio

mediante la publicidad. La mayoría de las imágenes de sus publicaciones son placas, lo que

implica un aprovechamiento periodístico de la imagen. Los textos de la publicación son

breves y el uso de hashtags es particularmente escaso.

En cuanto a las particularidades del uso de Instagram por parte de Filo.news, la

totalidad de las publicaciones utiliza hashtags y emojis de forma variada. Se destaca la

convocatoria a la interacción mediante el posteo. Es el medio que realiza una apropiación
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más completa de la interfaz, lo que se puede vincular con su origen, ya que es nativo de la

plataforma.

Para concluir con este análisis comparativo, se incluyen a continuación cuatro

cuadros que reflejan los modos predominantes de uso de Instagram por parte de cada

medio.

Cuadro 1

Criterios de Noticiabilidad y Modos de Clasificación Predominantes en los

Contenidos Publicados por Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News en sus Cuentas de

Instagram, Diciembre 2021 - Enero 2022

Medio Ámbito
geográfico

Relación con
el interés
público

Temporalidad Género Fuente Cita
textual Título

Infobae Nacional Dura Súbita Información Propia No Sí

Clarín Nacional Blanda Súbita Información Propia No Sí

La Nación Nacional Dura Súbita Información Propia Sí Sí

Filo.news Nacional Dura Súbita Información Propia Sí Sí

Cuadro 2

Aspectos Temáticos, Retóricos y Enunciativos Predominantes en los Contenidos

Publicados por Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News en sus Cuentas de Instagram,

Diciembre 2021 - Enero 2022

Medio
Temático

Retórico EnunciativoClasificación de
acontecimientos Tópico

Infobae Salud Covid Narrativo Asimétrico

Clarín Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico

La Nación Política Covid Narrativo Simétrico

Filo.news Salud
Espectáculos Covid Narrativo Simétrico
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Cuadro 3

Modos de Construcción de la Imagen Predominantes en los Contenidos Publicados

por Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News En Sus Cuentas De Instagram, Diciembre 2021 -

Enero 2022

Medio Modo de construcción
de la imagen

Infobae Pieza gráfica

Clarín Pieza gráfica

La Nación Placa

Filo.news Fotografía

Cuadro 4

Modos de Construcción del Texto de la Publicación Predominantes en los

Contenidos Publicados por Infobae, Clarín, La Nación y Filo.News en sus Cuentas de

Instagram, Diciembre 2021 - Enero 2022

Medio Extensión Hashtag Emoji Arroba Conv. a la
interacción

Relación con la
imagen

Infobae Medio Sin
hashtags

Con
emojis Con arrobas Con

convocatoria Anclaje

Clarín Extenso Con
hashtags Sin emojis Sin arrobas Sin

convocatoria Anclaje

La Nación Breve Sin
hashtags

Con
emojis Sin arrobas Sin

convocatoria Anclaje

Filo.news Extenso Con
hashtags

Con
emojis Sin arrobas Con

convocatoria Anclaje
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5. Conclusiones

Como se mencionó al comienzo de este trabajo, el punto de partida de esta tesina

es la siguiente hipótesis: los medios están utilizando Instagram como plataforma

periodística. Para constatar o refutar la hipótesis, se propone como objetivo general analizar

los usos que hacen de la red social Instagram los medios periodísticos durante el período

de 7 días no consecutivos en diciembre del año 2021 y enero del año 2022. Para cumplir

con ese objetivo, se plantean como objetivos específicos: a) identificar aspectos vinculados

a criterios de noticiabilidad y modos de clasificación de los contenidos publicados por

Infobae, Clarín, La Nación y Filo.news en sus cuentas de Instagram, b) describir sus rasgos

retóricos, temáticos y enunciativos, c) indagar las formas de apropiación de la interfaz de

Instagram por parte de estos medios periodísticos.

Se verifica que los medios están utilizando Instagram como plataforma periodística,

esto puede ser constatado porque casi la totalidad de las publicaciones analizadas

corresponden a géneros periodísticos (exceptuando algunas pocas publicaciones de La

Nación que son híbridos entre periodismo y publicidad), por el uso de títulos, fuentes y citas

textuales y por la aplicación de criterios de noticiabilidad como el ámbito geográfico, la

periodicidad y la primicia. Asimismo, las publicaciones se clasifican según criterios

habituales en el periodismo, como la relación con el interés público.

Al describir los rasgos retóricos, temáticos y enunciativos, se corroboran rupturas y

continuidades con el discurso periodístico en otros soportes. Se mantiene el predominio de

la estructura textual narrativa y el foco en los mismos tópicos y ámbitos de ocurrencia de los

acontecimientos. Se destaca como ruptura la preponderancia del uso de la estrategía

discursiva simétrica, lo cual se vincula con una búsqueda de complicidad por parte del

enunciador, relacionada al uso de la plataforma.

En cuanto a la apropiación de la interfaz de Instagram por parte de los medios

periodísticos, puede verificarse la convergencia entre el discurso periodístico y la propuesta

de la plataforma. Por ejemplo, en el modo de construcción de la imagen se puede identificar

la intervención de texto sobre las fotografías, dando como resultado un tipo de imagen

novedosa, no utilizada hasta el momento ni en la plataforma ni en el discurso periodístico.

En cuanto a los textos de las publicaciones, pueden verificarse rasgos más vinculados al

discurso periodístico, como una extensión atípica en la plataforma, la relación de anclaje

con la imagen y la escasa convocatoria a la interacción, pero también se distinguen el uso

de hashtags, arrobas y emojis, propios del lenguaje de la cultura digital.

Vale aclarar que existe una heterogeneidad entre los medios, por ejemplo Infobae es

quien menor apropiación realiza de la plataforma, y en los casos en que utiliza sus recursos,

como la convocatoria a la interacción y los arrobas autorreferenciales, lo hace para redirigir
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al sitio web. Una posible lectura de este hallazgo tiene que ver con su modelo de negocio,

ya que el contenido de Infobae es gratuito y su mayor fuente de ingreso es la publicidad.

Otro ejemplo destacable es el de Filo.news, que al ser nativo de la plataforma realiza una

apropiación mayor de los recursos, por ejemplo la totalidad de sus publicaciones utiliza

variedad de hashtags y emojis.

Sin embargo, se observan rasgos homogéneos entre las publicaciones de los

medios, por ejemplo la utilización de la pieza gráfica como un hallazgo fundamental de la

apropiación que realizan los medios periodísticos de la plataforma. También existe un

predominio del género información y de la configuración textual narrativa, así como una alta

tendencia al uso de título y citas textuales en las publicaciones.

Si bien cada medio presenta sus particularidades en sus formas de usar Instagram,

e incluso en los casos en los que se verifica una menor apropiación de la plataforma, lejos

de sólo buscar el tráfico a los sitios web de los medios, las publicaciones demuestran un

uso periodístico por parte de los cuatro medios analizados. Son el resultado de la puesta en

juego de criterios de noticiabilidad y configuraciones textuales habituales en el discurso

periodístico, con los recursos y reglas (materiales y simbólicos) característicos de

Instagram, como el peso de la visualidad, los elementos gráficos no textuales y la búsqueda

de la complicidad con el enunciatario. De esta forma, se verifican nuevas condiciones de

mediación que derivan en la mediatización de la labor periodística, y que permiten

vislumbrar un “periodismo de Instagram”.

En el transcurso de esta investigación, surgieron algunos interrogantes que

permitirían líneas de investigación a futuro, como un estudio comparativo del uso que hacen

los medios periodísticos de distintas redes sociales, así como un análisis de las maneras en

las que el surgimiento de un periodismo en Instagram puede afectar a otras formas de

periodismo. Por otra parte, esta tesina aborda el periodismo en redes sociales desde el lado

de la producción, por lo que resultaría interesante un análisis que parta desde la recepción.

En otra línea de investigación, también cabe preguntarse qué riesgos y oportunidades

implica la llegada de los medios a Instagram y cuánta reciprocidad hay en la relación entre

ambos.
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7. Anexo 

7.1. Tapas de diarios período semana construida diciembre 2021 - enero 2022 
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Sábado 22-01-2022 
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 7.2. Matrices de análisis 

Matriz I 

 

Fecha 
Código de 

posteo 
Ámbito 

geográfico 

Relación con 
el interés 
público 

Temporalidad Género Fuente 
Cita 

textual 
Título 

05-12-2021 CLA-001A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 CLA-002A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 CLA-003 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

05-12-2021 CLA-004 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

05-12-2021 CLA-005 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 CLA-006 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 CLA-007 Nacional Dura Seriada Entrevista PROPIA NO SI 

05-12-2021 CLA-008 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 CLA-009 Nacional Blanda Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 CLA-010 Nacional Dura Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 CLA-011 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

05-12-2021 CLA-012 Nacional Dura Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 CLA-013A Internacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 FIL-001A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 FIL-002A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 FIL-003A Nacional Blanda Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 FIL-004 Nacional Dura Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

05-12-2021 FIL-005A Internacional Dura Súbita Información 
OTRO 
MEDIO NO SI 

05-12-2021 INF-001 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 
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Fecha 
Código de 

posteo 
Ámbito 

geográfico 

Relación con 
el interés 
público 

Temporalidad Género Fuente 
Cita 

textual 
Título 

05-12-2021 INF-002 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

05-12-2021 INF-003 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 INF-004 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 INF-005 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 INF-006 Nacional Dura Súbita Entrevista PROPIA SI SI 

05-12-2021 INF-007 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

05-12-2021 INF-008 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 INF-009 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

05-12-2021 INF-010 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 INF-011 Nacional Dura Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 INF-012A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 INF-013 Nacional Dura Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 LAN-001A Nacional Blanda Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 LAN-002 Nacional Dura Seriada Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 LAN-003 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

05-12-2021 LAN-004 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 LAN-005 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

05-12-2021 LAN-006 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI SI 

05-12-2021 LAN-007 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

05-12-2021 LAN-008 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 LAN-009A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

05-12-2021 LAN-010 Nacional Blanda Seriada Información PROPIA SI SI 
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13-12-2021 CLA-014 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 CLA-015 Internacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 CLA-016 Nacional Dura Súbita Información 
OTRO 
MEDIO NO SI 

13-12-2021 CLA-017 Nacional Dura Súbita Información VIRTUAL NO SI 

13-12-2021 CLA-018A Internacional Blanda Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

13-12-2021 CLA-019A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

13-12-2021 CLA-020 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 CLA-021A Internacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 CLA-022 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 CLA-023 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 CLA-024 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 CLA-025A Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

13-12-2021 CLA-026 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 CLA-027 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 FIL-006A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

13-12-2021 FIL-007A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 FIL-008A Internacional Blanda Seriada Información VIRTUAL SI SI 

13-12-2021 FIL-009 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 FIL-010 Internacional Blanda Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

13-12-2021 FIL-011A Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 FIL-012A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 
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13-12-2021 FIL-013A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 INF-014 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 INF-015 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 INF-016 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 INF-017 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 INF-018A Internacional Blanda Seriada Información PROPIA SI SI 

13-12-2021 INF-019 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 INF-020 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO NO 

13-12-2021 INF-021 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

13-12-2021 INF-022 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO NO 

13-12-2021 INF-023 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA SI NO 

13-12-2021 INF-024 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

13-12-2021 LAN-011 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 LAN-012 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

13-12-2021 LAN-013 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 LAN-014 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

13-12-2021 LAN-015A Nacional Blanda Súbita Publinota PROPIA NO NO 

13-12-2021 LAN-016 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 LAN-017A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

13-12-2021 LAN-018 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

13-12-2021 LAN-019 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

21-12-2021 CLA-028A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 
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21-12-2021 CLA-029A Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

21-12-2021 CLA-030A Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

21-12-2021 CLA-031 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-032 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

21-12-2021 CLA-033A Nacional Dura Súbita Información VIRTUAL SI SI 

21-12-2021 CLA-034 Nacional Blanda Súbita Información 
OTRO 
MEDIO NO SI 

21-12-2021 CLA-035 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-036 Internacional Dura Seriada Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

21-12-2021 CLA-037 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-038 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-039 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-040 Internacional Blanda Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

21-12-2021 CLA-041 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-042 Nacional Blanda Seriada Crónica PROPIA NO SI 

21-12-2021 CLA-043A Nacional Blanda Seriada Crónica PROPIA NO SI 

21-12-2021 FIL-014A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO NO 

21-12-2021 FIL-015 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 FIL-016 Nacional Dura Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

21-12-2021 FIL-017A Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 FIL-018A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 
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21-12-2021 FIL-019 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 FIL-020 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

21-12-2021 INF-025 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-026 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-027 Nacional Dura Súbita Entrevista PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-028 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-029 Nacional Blanda Súbita Entrevista PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-030 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 INF-031 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-032 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 INF-033 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 INF-034 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

21-12-2021 INF-035 Internacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 INF-036 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 LAN-020 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

21-12-2021 LAN-021 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

21-12-2021 LAN-022 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

21-12-2021 LAN-023A Nacional Blanda Súbita Publinota PROPIA NO NO 

21-12-2021 LAN-024 Nacional Dura Súbita Información VIRTUAL SI SI 

21-12-2021 LAN-025 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

21-12-2021 LAN-026 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 LAN-027 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 
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21-12-2021 LAN-028 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

21-12-2021 LAN-029 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 FIL-021A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 FIL-022 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 FIL-023A Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 FIL-024A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 FIL-025 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 FIL-026 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 FIL-027 Internacional Blanda Seriada Información VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 FIL-028A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 FIL-029A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

29-12-2021 FIL-030A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

29-12-2021 INF-037A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 INF-038 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 INF-039 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

29-12-2021 INF-040 Internacional Dura Súbita Entrevista PROPIA NO SI 

29-12-2021 INF-041 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 INF-042 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

29-12-2021 INF-043 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 INF-044 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 INF-045 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 INF-046 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 
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29-12-2021 INF-047 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO NO 

29-12-2021 INF-048 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO NO 

29-12-2021 INF-049 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

29-12-2021 INF-050A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO NO 

29-12-2021 INF-051 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 LAN-030 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI SI 

29-12-2021 LAN-031 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

29-12-2021 LAN-032 Nacional Dura Seriada Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

29-12-2021 LAN-033 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

29-12-2021 LAN-034 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

29-12-2021 LAN-035A Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

29-12-2021 LAN-036 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 LAN-037 Nacional Dura Súbita Información 
OTRO 
MEDIO NO SI 

29-12-2021 LAN-038A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 LAN-039A Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 LAN-040A Nacional Blanda Súbita Publinota PROPIA NO NO 

29-12-2021 LAN-041 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 LAN-042A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 LAN-043A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI NO 

29-12-2021 LAN-044 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

29-12-2021 LAN-045A Internacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 
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29-12-2021 LAN-046 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-048 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

29-12-2021 CLA-049 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 CLA-050 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-051 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

29-12-2021 CLA-052 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-053 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-054 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-055 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-056A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 CLA-057 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 CLA-058 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

29-12-2021 CLA-059A Nacional Blanda Súbita Crónica VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 CLA-060 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

29-12-2021 CLA-061 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 CLA-044 Nacional Blanda Súbita Crónica VIRTUAL SI SI 

29-12-2021 CLA-045 Internacional Blanda Súbita Crónica 
OTRO 
MEDIO SI SI 

29-12-2021 CLA-046 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

29-12-2021 CLA-047A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

06-01-2022 CLA-062 Internacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 CLA-063 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 
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06-01-2022 CLA-064 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 CLA-065 Nacional Blanda Súbita Crónica VIRTUAL SI SI 

06-01-2022 CLA-066A Internacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI SI 

06-01-2022 CLA-067 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 CLA-068 Nacional Dura Seriada Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

06-01-2022 CLA-069 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 CLA-070 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 CLA-071 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 CLA-072 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 CLA-073 Nacional Blanda Súbita Crónica 
OTRO 
MEDIO SI SI 

06-01-2022 CLA-074 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

06-01-2022 FIL-031A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 FIL-032 Nacional Dura Seriada Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

06-01-2022 FIL-033A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 FIL-034 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 FIL-035 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 FIL-036 Nacional Blanda Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

06-01-2022 INF-052 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-053 Internacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-054 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 
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06-01-2022 INF-055 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-056 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-057 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

06-01-2022 INF-058 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-059 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

06-01-2022 INF-060 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-061 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 INF-062 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 INF-063 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO NO 

06-01-2022 INF-064 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 LAN-047 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

06-01-2022 LAN-048 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

06-01-2022 LAN-049 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 LAN-050 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

06-01-2022 LAN-051 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 LAN-052 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

06-01-2022 LAN-053 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

06-01-2022 LAN-054 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

06-01-2022 LAN-055 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

06-01-2022 LAN-056A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 LAN-057 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 LAN-058 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 
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06-01-2022 LAN-059A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI NO 

06-01-2022 LAN-060 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

06-01-2022 LAN-061A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

06-01-2022 LAN-062A Internacional Blanda Súbita Publinota PROPIA NO NO 

14-01-2022 CLA-075A Nacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-076 Internacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-077 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-078 Nacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-079 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

14-01-2022 CLA-080 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-081A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI SI 

14-01-2022 CLA-082 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

14-01-2022 CLA-083 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI SI 

14-01-2022 CLA-084 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-085 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

14-01-2022 CLA-086A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-087 Internacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-088 Nacional Dura Seriada Información 
OTRO 
MEDIO NO SI 

14-01-2022 CLA-089 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-090 Nacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 CLA-091 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 
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14-01-2022 CLA-092A Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 FIL-037A Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

14-01-2022 FIL-038A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

14-01-2022 FIL-039 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 FIL-040 Nacional Dura Súbita Información VIRTUAL SI SI 

14-01-2022 FIL-041 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-065 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-066 Internacional Blanda Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-067 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-068 Internacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

14-01-2022 INF-069A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-070 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-071 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-072 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-073 Nacional Dura Seriada Información VIRTUAL SI NO 

14-01-2022 INF-074 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI NO 

14-01-2022 INF-075 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-076 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 INF-077A Nacional Blanda Súbita Crónica VIRTUAL NO SI 

14-01-2022 INF-078 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-063 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

14-01-2022 LAN-064 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 
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14-01-2022 LAN-065 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI NO 

14-01-2022 LAN-066 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-067 Internacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-068 Internacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

14-01-2022 LAN-069A Internacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-070 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

14-01-2022 LAN-071 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-072 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-073A Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-074A Nacional Dura Seriada Crónica PROPIA NO NO 

14-01-2022 LAN-075A Nacional Dura Seriada Crónica PROPIA SI SI 

14-01-2022 LAN-076A Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

14-01-2022 LAN-077 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

14-01-2022 LAN-078A Internacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-093 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

22-01-2022 CLA-094A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-095 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

22-01-2022 CLA-096 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-097A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

22-01-2022 CLA-098 Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-099A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-100 Nacional Blanda Seriada Información VIRTUAL SI SI 
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22-01-2022 CLA-101 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-102 Nacional Dura Seriada Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 CLA-103 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-104 Internacional Blanda Seriada Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 CLA-105 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

22-01-2022 CLA-106 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-107 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

22-01-2022 CLA-108 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI SI 

22-01-2022 CLA-109 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 CLA-110 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 CLA-111 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 FIL-042A Internacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 FIL-043 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 FIL-044 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

22-01-2022 FIL-045 Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 FIL-046A Internacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 FIL-047 Internacional Blanda Súbita Información 
OTRO 
MEDIO SI SI 

22-01-2022 INF-079A Nacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 INF-080 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

22-01-2022 INF-081 Internacional Dura Seriada Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 INF-082A Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 
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Fecha 
Código de 

posteo 
Ámbito 

geográfico 

Relación con 
el interés 
público 

Temporalidad Género Fuente 
Cita 

textual 
Título 

22-01-2022 INF-083 Nacional Dura Súbita Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 INF-084 Internacional Blanda Súbita Información VIRTUAL NO SI 

22-01-2022 INF-085 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

22-01-2022 INF-086 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

22-01-2022 INF-087 Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA NO SI 

22-01-2022 LAN-079 Nacional Blanda Súbita Información VIRTUAL SI SI 

22-01-2022 LAN-080A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 LAN-081 Nacional Blanda Súbita Información PROPIA SI SI 

22-01-2022 LAN-082A Nacional Blanda Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 LAN-083 Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO SI 

22-01-2022 LAN-084A Nacional Dura Súbita Información PROPIA NO NO 

22-01-2022 LAN-085A Nacional Blanda Súbita Crónica PROPIA SI NO 

 

Matriz II 

 

Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

05-12-2021 CLA-001A Espectáculos Show Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-002A Sociedad Homenaje Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-003 Espectáculos Declaración Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-004 Sociedad Accidente Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-005 Sociedad Maltrato infantil Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-006 Sociedad Animales Descriptivo Asimétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

05-12-2021 CLA-007 Salud Covid Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-008 Sociedad Redes sociales Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-009 Sociedad Ciberbullying Narrativo Simétrico 

05-12-2021 CLA-010 Política Acusación Narrativo Simétrico 

05-12-2021 CLA-011 Política Declaración Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 CLA-012 Sociedad Declaración Descriptivo Simétrico 

05-12-2021 CLA-013A Espectáculos Efeméride Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 FIL-001A Espectáculos Show Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 FIL-002A Espectáculos Aniversario Narrativo Simétrico 

05-12-2021 FIL-003A Sociedad Ciberbullying Narrativo Simétrico 

05-12-2021 FIL-004 Política Declaración Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 FIL-005A Sociedad Desastre ambiental Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 INF-001 Espectáculos Ciberbullying Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 INF-002 Política Dictadura Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 INF-003 Política FMI Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 INF-004 
Ciencia y 
tecnología Robots Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 INF-005 Política Acusación Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 INF-006 Política Declaración Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 INF-007 Policiales Crimen Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 INF-008 Salud COVID Argumentativo Asimétrico 

05-12-2021 INF-009 Política Declaración Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 INF-010 Policiales Robo Narrativo Asimétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

05-12-2021 INF-011 Sociedad Declaración Descriptivo Simétrico 

05-12-2021 INF-012A Sociedad Redes sociales Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 INF-013 Policiales Crimen Descriptivo Simétrico 

05-12-2021 LAN-001A Sociedad Ciberbullying Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-002 Política Acusación Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-003 Política Acusación Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-004 Deportes Campeonato Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-005 Política Declaración Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-006 Sociedad Discriminación Narrativo Asimétrico 

05-12-2021 LAN-007 Espectáculos Obituario Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-008 Salud COVID Narrativo Simétrico 

05-12-2021 LAN-009A Espectáculos Show Descriptivo Asimétrico 

05-12-2021 LAN-010 Sociedad Género Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-014 Sociedad Curiosidades Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-015 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-016 Sociedad Accidente Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-017 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-018A Sociedad Distinción Argumentativo Simétrico 

13-12-2021 CLA-019A Sociedad Redes sociales Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-020 Política Declaración Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-021A Sociedad Desastre ambiental Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-022 Política CFK Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-023 Espectáculos Acusación Narrativo Simétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

13-12-2021 CLA-024 Espectáculos Historia de vida Narrativo Simétrico 

13-12-2021 CLA-025A Sociedad Redes sociales Argumentativo Simétrico 

13-12-2021 CLA-026 Política Distinción Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 CLA-027 Salud Declaración Argumentativo Asimétrico 

13-12-2021 FIL-006A Espectáculos Show Narrativo Simétrico 

13-12-2021 FIL-007A Espectáculos Aniversario Narrativo Simétrico 

13-12-2021 FIL-008A Deportes Redes sociales Narrativo Simétrico 

13-12-2021 FIL-009 Salud COVID Narrativo Simétrico 

13-12-2021 FIL-010 Sociedad Distinción Narrativo Simétrico 

13-12-2021 FIL-011A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

13-12-2021 FIL-012A Ambiental Animales Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 FIL-013A Espectáculos Lanzamiento Narrativo Simétrico 

13-12-2021 INF-014 Sociedad Homenaje Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 INF-015 Policiales Crimen Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 INF-016 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 INF-017 Sociedad Distinción Descriptivo Simétrico 

13-12-2021 INF-018A Deportes Campeonato Narrativo Simétrico 

13-12-2021 INF-019 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 INF-020 Política CFK Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 INF-021 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 INF-022 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 INF-023 Ambiental Animales Descriptivo Asimétrico 

13-12-2021 INF-024 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

13-12-2021 LAN-011 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

13-12-2021 LAN-012 Política Declaración Narrativo Simétrico 

13-12-2021 LAN-013 Policiales Robo Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 LAN-014 Economía Declaración Narrativo Simétrico 

13-12-2021 LAN-015A Publicidad Inmobiliario Narrativo Simétrico 

13-12-2021 LAN-016 Política CFK Narrativo Simétrico 

13-12-2021 LAN-017A Policiales Crimenes Narrativo Asimétrico 

13-12-2021 LAN-018 Política Declaración Narrativo Simétrico 

13-12-2021 LAN-019 Política Declaración Narrativo Simétrico 

21-12-2021 CLA-028A Sociedad Curiosidades Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 CLA-029A Sociedad Animales Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 CLA-030A Sociedad Solidaridad Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 CLA-031 Ambiental Minería Narrativo Simétrico 

21-12-2021 CLA-032 Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

21-12-2021 CLA-033A Política CFK Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 CLA-034 Deportes Rankings Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 CLA-035 Salud COVID Narrativo Simétrico 

21-12-2021 CLA-036 Salud COVID Narrativo Simétrico 

21-12-2021 CLA-037 Política Educación Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 CLA-038 Sociedad Fallo judicial Narrativo Asimétrico 

21-12-2021 CLA-039 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 CLA-040 Sociedad Animales Narrativo Asimétrico 

21-12-2021 CLA-041 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

21-12-2021 CLA-042 Deportes Campeonato Narrativo Simétrico 

21-12-2021 CLA-043A Deportes Campeonato Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 FIL-014A Espectáculos Aniversario Narrativo Simétrico 

21-12-2021 FIL-015 Ambiental Minería Narrativo Simétrico 

21-12-2021 FIL-016 Política Declaración Narrativo Simétrico 

21-12-2021 FIL-017A Política Declaración Argumentativo Asimétrico 

21-12-2021 FIL-018A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 FIL-019 Salud COVID Narrativo Simétrico 

21-12-2021 FIL-020 Espectáculos Lanzamiento Narrativo Simétrico 

21-12-2021 INF-025 Sociedad Curiosidades Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 INF-026 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 INF-027 Policiales Secuestro Narrativo Simétrico 

21-12-2021 INF-028 Ambiental Minería Narrativo Simétrico 

21-12-2021 INF-029 Farándula Historia de vida Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 INF-030 Política Educación Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 INF-031 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

21-12-2021 INF-032 Política Rosca Descriptivo Asimétrico 

21-12-2021 INF-033 Salud COVID Argumentativo Simétrico 

21-12-2021 INF-034 Política Leyes/Impuestos Narrativo Simétrico 

21-12-2021 INF-035 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

21-12-2021 INF-036 Salud COVID Argumentativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-020 Política Declaración Narrativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-021 Política Declaración Narrativo Simétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

21-12-2021 LAN-022 Salud COVID Argumentativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-023A Publicidad Salud Narrativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-024 Política CFK Descriptivo Simétrico 

21-12-2021 LAN-025 Política Declaración Narrativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-026 Sociedad Fallo judicial Narrativo Asimétrico 

21-12-2021 LAN-027 Sociedad Historia de vida Narrativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-028 Política Leyes/Impuestos Narrativo Simétrico 

21-12-2021 LAN-029 Salud COVID Narrativo Simétrico 

29-12-2021 FIL-021A Espectáculos Lanzamiento Narrativo Simétrico 

29-12-2021 FIL-022 Policiales Femicidio Narrativo Simétrico 

29-12-2021 FIL-023A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 FIL-024A Deportes Discriminación Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 FIL-025 Salud COVID Narrativo Simétrico 

29-12-2021 FIL-026 Economía Índices Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 FIL-027 Espectáculos Declaración Narrativo Simétrico 

29-12-2021 FIL-028A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 FIL-029A Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

29-12-2021 FIL-030A Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

29-12-2021 INF-037A Sociedad Distinción Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 INF-038 Sociedad Robo Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 INF-039 Farándula Redes sociales Descriptivo Asimétrico 

29-12-2021 INF-040 Política Declaración Narrativo Simétrico 

29-12-2021 INF-041 Política Declaración Narrativo Asimétrico 
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Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

29-12-2021 INF-042 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 INF-043 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

29-12-2021 INF-044 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

29-12-2021 INF-045 Deportes Historia de vida Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 INF-046 
Ciencia y 
tecnología Descubrimientos Descriptivo Asimétrico 

29-12-2021 INF-047 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 INF-048 Política Leyes/Impuestos Narrativo Simétrico 

29-12-2021 INF-049 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 INF-050A Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

29-12-2021 INF-051 Ambiental Incendios Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-030 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-031 Política Declaración Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-032 Sociedad Accidente Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-033 Política Declaración Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-034 Salud COVID Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-035A Política Encuestas Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-036 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-037 Sociedad Accidente Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-038A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 LAN-039A Salud COVID Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-040A Publicidad Automotor Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-041 Salud COVID Descriptivo Simétrico 
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Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

29-12-2021 LAN-042A Farándula Redes sociales Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-043A Sociedad 
Violencia 

adolescente Argumentativo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-044 Salud COVID Narrativo Simétrico 

29-12-2021 LAN-045A Sociedad Educación Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 LAN-046 Espectáculos Historia de vida Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-044 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 CLA-045 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 CLA-046 Salud COVID Argumentativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-047A Sociedad Redes sociales Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 CLA-048 Farándula Redes sociales Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 CLA-049 Política Declaración Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-050 Salud COVID Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-051 Farándula Redes sociales Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 CLA-052 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 CLA-053 Economía Índices Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-054 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 CLA-055 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

29-12-2021 CLA-056A Deportes Declaración Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-057 Farándula Redes sociales Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-058 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

29-12-2021 CLA-059A Farándula Redes sociales Narrativo Simétrico 

29-12-2021 CLA-060 Sociedad Redes sociales Descriptivo Simétrico 
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Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

29-12-2021 CLA-061 Deportes Discriminación Narrativo Simétrico 

06-01-2022 CLA-062 Sociedad Declaración Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 CLA-063 Sociedad Solidaridad Descriptivo Asimétrico 

06-01-2022 CLA-064 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 CLA-065 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 CLA-066A Sociedad Curiosidades Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 CLA-067 Salud Declaración Narrativo Simétrico 

06-01-2022 CLA-068 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 CLA-069 Farándula Salud Narrativo Simétrico 

06-01-2022 CLA-070 
Ciencia y 
tecnología Satélite Descriptivo Asimétrico 

06-01-2022 CLA-071 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 CLA-072 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 CLA-073 Sociedad COVID Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 CLA-074 Sociedad COVID Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 FIL-031A Espectáculos Aniversario Narrativo Simétrico 

06-01-2022 FIL-032 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 FIL-033A Política Aniversario Narrativo Simétrico 

06-01-2022 FIL-034 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 FIL-035 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 FIL-036 Sociedad COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 INF-052 Política Educación Descriptivo Asimétrico 

06-01-2022 INF-053 Política Geopolítica Descriptivo Simétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

06-01-2022 INF-054 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 INF-055 Política Declaración Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 INF-056 Economía Índices Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 INF-057 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 INF-058 Política Actos Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 INF-059 Economía Índices Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 INF-060 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

06-01-2022 INF-061 Sociedad Animales Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 INF-062 Política Violencia Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 INF-063 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 INF-064 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

06-01-2022 LAN-047 Política Declaración Narrativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-048 Política Declaración Narrativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-049 Política Declaración Narrativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-050 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 LAN-051 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-052 Salud COVID Narrativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-053 Sociedad Animales Descriptivo Asimétrico 

06-01-2022 LAN-054 Salud COVID Argumentativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-055 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 LAN-056A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 LAN-057 Economía Índices Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 LAN-058 Salud COVID Narrativo Simétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

06-01-2022 LAN-059A Sociedad Familia Narrativo Asimétrico 

06-01-2022 LAN-060 Política Declaración Narrativo Simétrico 

06-01-2022 LAN-061A Política Sorteo Descriptivo Simétrico 

06-01-2022 LAN-062A Publicidad Inmobiliaria Narrativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-075A Sociedad Ola de calor Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 CLA-076 Deportes Djokovic Narrativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-077 Sociedad Animales Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 CLA-078 Sociedad Ola de calor Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 CLA-079 Espectáculos Show Narrativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-080 Sociedad Ola de calor Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 CLA-081A Sociedad Animales Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 CLA-082 Espectáculos Redes sociales Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 CLA-083 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 CLA-084 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 CLA-085 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 CLA-086A Sociedad Curiosidades Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 CLA-087 Deportes Djokovic Narrativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-088 Política Acusación Narrativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-089 Política Curiosidades Narrativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-090 Sociedad Ola de calor Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 CLA-091 Deportes COVID Argumentativo Simétrico 

14-01-2022 CLA-092A Salud COVID Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 FIL-037A Política Declaración Narrativo Simétrico 
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Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

14-01-2022 FIL-038A Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

14-01-2022 FIL-039 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 FIL-040 Policiales Delito informático Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 FIL-041 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 INF-065 Ambiental Ola de calor Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 INF-066 Deportes Campeonato Narrativo Simétrico 

14-01-2022 INF-067 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 INF-068 Política Diplomacia Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 INF-069A Sociedad 
Animales/Ola de 

calor Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 INF-070 Ambiental Ola de calor Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 INF-071 Salud COVID Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 INF-072 Ambiental Ola de calor Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 INF-073 Espectáculos Obituario Narrativo Simétrico 

14-01-2022 INF-074 Policiales Delito informático Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 INF-075 Ambiental Incendios Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 INF-076 Deportes Campeonato Narrativo Simétrico 

14-01-2022 INF-077A Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 INF-078 Salud COVID Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 LAN-063 Farándula Romance Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-064 Política Declaración Argumentativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-065 Política Declaración Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-066 Sociedad Ola de calor Descriptivo Simétrico 
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Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

14-01-2022 LAN-067 
Ciencia y 
tecnología Astronomía Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-068 Salud COVID Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-069A Deportes Curiosidades Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 LAN-070 Política Declaración Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-071 Salud COVID Descriptivo Simétrico 

14-01-2022 LAN-072 Salud COVID Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-073A Sociedad Accidente Narrativo Asimétrico 

14-01-2022 LAN-074A Sociedad Ola de calor Descriptivo Asimétrico 

14-01-2022 LAN-075A Sociedad Historia de vida Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-076A Política Observatorios Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-077 Política Curiosidades Narrativo Simétrico 

14-01-2022 LAN-078A Sociedad Curiosidades Descriptivo Asimétrico 

22-01-2022 CLA-093 Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-094A Sociedad Curiosidades Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-095 Espectáculos Redes sociales Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-096 Política Encuestas Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-097A Sociedad Animales Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 CLA-098 Deportes Salud Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-099A Sociedad Historia de vida Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-100 Farándula Ciberbullying Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-101 Policiales Mapuches Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-102 Política Declaración Narrativo Simétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

22-01-2022 CLA-103 Política Guerra Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-104 Deportes Campeonato Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-105 Espectáculos Redes sociales Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-106 Salud COVID Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-107 Sociedad Redes sociales Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 CLA-108 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 CLA-109 Salud COVID Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-110 Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

22-01-2022 CLA-111 Sociedad Curiosidades Descriptivo Simétrico 

22-01-2022 FIL-042A Espectáculos Aniversario Narrativo Simétrico 

22-01-2022 FIL-043 Sociedad Violencia de género Narrativo Simétrico 

22-01-2022 FIL-044 Sociedad Redes sociales Narrativo Simétrico 

22-01-2022 FIL-045 Salud COVID Narrativo Simétrico 

22-01-2022 FIL-046A Espectáculos Accidente Narrativo Simétrico 

22-01-2022 FIL-047 Espectáculos Declaración Narrativo Simétrico 

22-01-2022 INF-079A Salud COVID Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 INF-080 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 INF-081 Economía Índices Narrativo Simétrico 

22-01-2022 INF-082A Sociedad Animales Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 INF-083 Policiales Mapuches Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 INF-084 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 INF-085 Espectáculos Historia de vida Narrativo Simétrico 

22-01-2022 INF-086 Economía Deuda externa Descriptivo Simétrico 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Temático 

Retórico Enunciativo Clasificación de 
acontecimientos 

Tópico 

22-01-2022 INF-087 Deportes Curiosidades Narrativo Simétrico 

22-01-2022 LAN-079 Farándula Redes sociales Narrativo Simétrico 

22-01-2022 LAN-080A Sociedad Distinción Narrativo Simétrico 

22-01-2022 LAN-081 Sociedad Historia de vida Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 LAN-082A Sociedad Curiosidades Narrativo Simétrico 

22-01-2022 LAN-083 Política Observatorios Narrativo Asimétrico 

22-01-2022 LAN-084A Salud COVID Narrativo Simétrico 

22-01-2022 LAN-085A Sociedad Historia de vida Narrativo Simétrico 

  

Matriz III A 

 

Fecha Código de posteo Posteo 

05-12-2021 CLA-001A Fotografía 

05-12-2021 CLA-001B Fotografía 

05-12-2021 CLA-001C Fotografía 

05-12-2021 CLA-001D Fotografía 

05-12-2021 CLA-001E Fotografía 

05-12-2021 CLA-001F Fotografía 

05-12-2021 CLA-002A Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-002B Fotografía 

05-12-2021 CLA-002C Fotografía 

05-12-2021 CLA-002D Fotografía 

05-12-2021 CLA-003 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

05-12-2021 CLA-004 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-005 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-006 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-007 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-008 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-009 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-010 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-011 Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-012 Fotografía 

05-12-2021 CLA-013A Pieza gráfica 

05-12-2021 CLA-013B Fotografía 

05-12-2021 CLA-013C Fotografía 

05-12-2021 CLA-013D Fotografía 

05-12-2021 CLA-013E Fotografía 

05-12-2021 CLA-013F Fotografía 

05-12-2021 CLA-013G Fotografía 

05-12-2021 CLA-013H Fotografía 

05-12-2021 FIL-001A Fotografía 

05-12-2021 FIL-001B Fotografía 

05-12-2021 FIL-001C Fotografía 

05-12-2021 FIL-001D Fotografía 

05-12-2021 FIL-001E Fotografía 

05-12-2021 FIL-001F Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

05-12-2021 FIL-001G Fotografía 

05-12-2021 FIL-001H Fotografía 

05-12-2021 FIL-001I Fotografía 

05-12-2021 FIL-001J Fotografía 

05-12-2021 FIL-002A Fotografía 

05-12-2021 FIL-002B Fotografía 

05-12-2021 FIL-002C Fotografía 

05-12-2021 FIL-002D Fotografía 

05-12-2021 FIL-002E Fotografía 

05-12-2021 FIL-002F Fotografía 

05-12-2021 FIL-002G Fotografía 

05-12-2021 FIL-002H Fotografía 

05-12-2021 FIL-002I Fotografía 

05-12-2021 FIL-002J Fotografía 

05-12-2021 FIL-003A Pieza gráfica 

05-12-2021 FIL-003B Pieza gráfica 

05-12-2021 FIL-003C Pieza gráfica 

05-12-2021 FIL-004 Pieza gráfica 

05-12-2021 FIL-005A Fotografía 

05-12-2021 FIL-005B Fotografía 

05-12-2021 FIL-005C Fotografía 

05-12-2021 FIL-005D Fotografía 

05-12-2021 FIL-005E Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

05-12-2021 FIL-005F Fotografía 

05-12-2021 FIL-005G Fotografía 

05-12-2021 FIL-005H Fotografía 

05-12-2021 FIL-005I Fotografía 

05-12-2021 FIL-005J Fotografía 

05-12-2021 INF-001 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-002 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-003 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-004 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-005 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-006 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-007 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-008 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-009 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-010 Pieza gráfica 

05-12-2021 INF-011 Fotografía 

05-12-2021 INF-012A Fotografía 

05-12-2021 INF-012B Fotografía 

05-12-2021 INF-012C Fotografía 

05-12-2021 INF-012D Fotografía 

05-12-2021 INF-013 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-001A Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-001B Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

05-12-2021 LAN-002 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-003 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-004 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-005 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-006 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-007 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-008 Pieza gráfica 

05-12-2021 LAN-009A Fotografía 

05-12-2021 LAN-009B Fotografía 

05-12-2021 LAN-009C Fotografía 

05-12-2021 LAN-009D Fotografía 

05-12-2021 LAN-009E Fotografía 

05-12-2021 LAN-010 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-014 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-015 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-016 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-017 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-018A Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-018B Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-019A Fotografía 

13-12-2021 CLA-019B Fotografía 

13-12-2021 CLA-019C Fotografía 

13-12-2021 CLA-019D Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

13-12-2021 CLA-020 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-021A Fotografía 

13-12-2021 CLA-021B Fotografía 

13-12-2021 CLA-021C Fotografía 

13-12-2021 CLA-021D Fotografía 

13-12-2021 CLA-021E Fotografía 

13-12-2021 CLA-021F Fotografía 

13-12-2021 CLA-021G Fotografía 

13-12-2021 CLA-021H Fotografía 

13-12-2021 CLA-021I Fotografía 

13-12-2021 CLA-021J Fotografía 

13-12-2021 CLA-022 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-023 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-024 Pieza gráfica 

13-12-2021 CLA-025A Fotografía 

13-12-2021 CLA-025B Fotografía 

13-12-2021 CLA-025C Fotografía 

13-12-2021 CLA-025D Fotografía 

13-12-2021 CLA-025E Fotografía 

13-12-2021 CLA-025F Fotografía 

13-12-2021 CLA-025G Fotografía 

13-12-2021 CLA-025H Fotografía 

13-12-2021 CLA-026 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

13-12-2021 CLA-027 Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-006A Fotografía 

13-12-2021 FIL-006B Fotografía 

13-12-2021 FIL-006C Fotografía 

13-12-2021 FIL-006D Fotografía 

13-12-2021 FIL-006E Fotografía 

13-12-2021 FIL-006F Fotografía 

13-12-2021 FIL-006G Fotografía 

13-12-2021 FIL-006H Fotografía 

13-12-2021 FIL-006I Fotografía 

13-12-2021 FIL-006J Fotografía 

13-12-2021 FIL-007A Fotografía 

13-12-2021 FIL-007B Fotografía 

13-12-2021 FIL-007C Fotografía 

13-12-2021 FIL-007D Fotografía 

13-12-2021 FIL-007E Fotografía 

13-12-2021 FIL-007F Fotografía 

13-12-2021 FIL-007G Fotografía 

13-12-2021 FIL-007H Fotografía 

13-12-2021 FIL-007I Fotografía 

13-12-2021 FIL-007J Fotografía 

13-12-2021 FIL-008A Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008B Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

13-12-2021 FIL-008C Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008D Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008E Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008F Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008G Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008H Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008I Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-008J Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-009 Placa 

13-12-2021 FIL-010 Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-011A Placa 

13-12-2021 FIL-011B Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-011C Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-011D Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-011E Pieza gráfica 

13-12-2021 FIL-012A Fotografía 

13-12-2021 FIL-012B Fotografía 

13-12-2021 FIL-012C Fotografía 

13-12-2021 FIL-012D Fotografía 

13-12-2021 FIL-012E Fotografía 

13-12-2021 FIL-012F Fotografía 

13-12-2021 FIL-012G Fotografía 

13-12-2021 FIL-012H Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

13-12-2021 FIL-012I Fotografía 

13-12-2021 FIL-013A Fotografía 

13-12-2021 FIL-013B Fotografía 

13-12-2021 FIL-013C Fotografía 

13-12-2021 FIL-013D Fotografía 

13-12-2021 FIL-013E Fotografía 

13-12-2021 FIL-013F Fotografía 

13-12-2021 FIL-013G Fotografía 

13-12-2021 FIL-013H Fotografía 

13-12-2021 FIL-013I Fotografía 

13-12-2021 FIL-013J Fotografía 

13-12-2021 INF-014 Fotografía 

13-12-2021 INF-015 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-016 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-017 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-018A Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-018B Placa 

13-12-2021 INF-019 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-020 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-021 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-022 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-023 Pieza gráfica 

13-12-2021 INF-024 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

13-12-2021 LAN-011 Pieza gráfica 

13-12-2021 LAN-012 Placa 

13-12-2021 LAN-013 Pieza gráfica 

13-12-2021 LAN-014 Pieza gráfica 

13-12-2021 LAN-015A Fotografía 

13-12-2021 LAN-015B Fotografía 

13-12-2021 LAN-015C Fotografía 

13-12-2021 LAN-015D Fotografía 

13-12-2021 LAN-016 Pieza gráfica 

13-12-2021 LAN-017A Pieza gráfica 

13-12-2021 LAN-017B Placa 

13-12-2021 LAN-017C Placa 

13-12-2021 LAN-017D Placa 

13-12-2021 LAN-017E Placa 

13-12-2021 LAN-017F Placa 

13-12-2021 LAN-018 Pieza gráfica 

13-12-2021 LAN-019 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-028A Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-028B Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-028C Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-029A Fotografía 

21-12-2021 CLA-029B Fotografía 

21-12-2021 CLA-029C Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

21-12-2021 CLA-029D Fotografía 

21-12-2021 CLA-029E Fotografía 

21-12-2021 CLA-029F Fotografía 

21-12-2021 CLA-029G Fotografía 

21-12-2021 CLA-030A Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-030B Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-031 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-032 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-033A Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-034 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-035 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-036 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-037 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-038 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-039 Placa 

21-12-2021 CLA-040 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-041 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-042 Pieza gráfica 

21-12-2021 CLA-043A Fotografía 

21-12-2021 CLA-043B Fotografía 

21-12-2021 CLA-043C Fotografía 

21-12-2021 CLA-043D Fotografía 

21-12-2021 CLA-043E Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

21-12-2021 FIL-014A Fotografía 

21-12-2021 FIL-014B Fotografía 

21-12-2021 FIL-014C Fotografía 

21-12-2021 FIL-014D Fotografía 

21-12-2021 FIL-014E Fotografía 

21-12-2021 FIL-014F Fotografía 

21-12-2021 FIL-014G Fotografía 

21-12-2021 FIL-014H Fotografía 

21-12-2021 FIL-014I Fotografía 

21-12-2021 FIL-014J Fotografía 

21-12-2021 FIL-015 Placa 

21-12-2021 FIL-016 Pieza gráfica 

21-12-2021 FIL-017A Pieza gráfica 

21-12-2021 FIL-017B Pieza gráfica 

21-12-2021 FIL-017C Pieza gráfica 

21-12-2021 FIL-018A Placa 

21-12-2021 FIL-018B Placa 

21-12-2021 FIL-019 Placa 

21-12-2021 FIL-020 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-025 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-026 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-027 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-028 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

21-12-2021 INF-029 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-030 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-031 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-032 Fotografía 

21-12-2021 INF-033 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-034 Pieza gráfica 

21-12-2021 INF-035 Fotografía 

21-12-2021 INF-036 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-020 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-021 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-022 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-023A Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-023B Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-023C Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-023D Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-023E Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-023F Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-024 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-025 Placa 

21-12-2021 LAN-026 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-027 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-028 Pieza gráfica 

21-12-2021 LAN-029 Placa 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 CLA-044 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-045 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-046 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047A Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047B Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047C Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047D Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047E Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047F Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-047G Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-048 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-049 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-050 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-051 Fotografía 

29-12-2021 CLA-052 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-053 Placa 

29-12-2021 CLA-054 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-055 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-056A Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-056B Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-057 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-058 Placa 

29-12-2021 CLA-059A Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 CLA-059B Fotografía 

29-12-2021 CLA-059C Fotografía 

29-12-2021 CLA-059D Fotografía 

29-12-2021 CLA-059E Fotografía 

29-12-2021 CLA-060 Pieza gráfica 

29-12-2021 CLA-061 Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021A Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021B Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021C Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021D Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021E Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021F Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021G Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021H Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021I Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-021J Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-022 Placa 

29-12-2021 FIL-023A Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-023B Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-023C Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-023D Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-024A Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-024B Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 FIL-024C Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-025 Placa 

29-12-2021 FIL-026 Placa 

29-12-2021 FIL-027 Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-028A Placa 

29-12-2021 FIL-028B Placa 

29-12-2021 FIL-028C Placa 

29-12-2021 FIL-029A Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029B Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029C Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029D Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029E Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029F Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029G Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029H Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029I Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-029J Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030A Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030B Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030C Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030D Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030E Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030F Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 FIL-030G Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030H Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030I Pieza gráfica 

29-12-2021 FIL-030J Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-037A Fotografía 

29-12-2021 INF-037B Fotografía 

29-12-2021 INF-037C Fotografía 

29-12-2021 INF-037D Fotografía 

29-12-2021 INF-037E Fotografía 

29-12-2021 INF-038 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-039 Fotografía 

29-12-2021 INF-040 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-041 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-042 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-043 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-044 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-045 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-046 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-047 Placa 

29-12-2021 INF-048 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-049 Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-050A Pieza gráfica 

29-12-2021 INF-050B Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 INF-051 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-030 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-031 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-032 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-033 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-034 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-035A Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-035B Placa 

29-12-2021 LAN-035C Placa 

29-12-2021 LAN-035D Placa 

29-12-2021 LAN-036 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-037 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-038A Placa 

29-12-2021 LAN-038B Placa 

29-12-2021 LAN-038C Placa 

29-12-2021 LAN-038D Placa 

29-12-2021 LAN-038E Placa 

29-12-2021 LAN-039A Placa 

29-12-2021 LAN-039B Placa 

29-12-2021 LAN-039C Placa 

29-12-2021 LAN-039D Placa 

29-12-2021 LAN-039E Placa 

29-12-2021 LAN-039F Placa 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 LAN-039G Placa 

29-12-2021 LAN-040A Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-040B Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-040C Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-040D Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-040E Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-040F Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-041 Placa 

29-12-2021 LAN-042A Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-042B Fotografía 

29-12-2021 LAN-043A Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-043B Placa 

29-12-2021 LAN-043C Placa 

29-12-2021 LAN-043D Placa 

29-12-2021 LAN-043E Placa 

29-12-2021 LAN-043F Placa 

29-12-2021 LAN-043G Placa 

29-12-2021 LAN-043H Placa 

29-12-2021 LAN-043I Placa 

29-12-2021 LAN-043J Placa 

29-12-2021 LAN-044 Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-045A Pieza gráfica 

29-12-2021 LAN-045B Placa 
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Fecha Código de posteo Posteo 

29-12-2021 LAN-045C Placa 

29-12-2021 LAN-045D Placa 

29-12-2021 LAN-045E Placa 

29-12-2021 LAN-045F Placa 

29-12-2021 LAN-045G Placa 

29-12-2021 LAN-045H Placa 

29-12-2021 LAN-045I Placa 

29-12-2021 LAN-045J Fotografía 

29-12-2021 LAN-046 Placa 

06-01-2022 CLA-062 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-063 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-064 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-065 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-066A Fotografía 

06-01-2022 CLA-066B Fotografía 

06-01-2022 CLA-066C Fotografía 

06-01-2022 CLA-066D Fotografía 

06-01-2022 CLA-066E Fotografía 

06-01-2022 CLA-066F Fotografía 

06-01-2022 CLA-066G Fotografía 

06-01-2022 CLA-066H Fotografía 

06-01-2022 CLA-066I Fotografía 

06-01-2022 CLA-066J Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

06-01-2022 CLA-067 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-068 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-069 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-070 Fotografía 

06-01-2022 CLA-071 Placa 

06-01-2022 CLA-072 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-073 Pieza gráfica 

06-01-2022 CLA-074 Pieza gráfica 

06-01-2022 FIL-031A Fotografía 

06-01-2022 FIL-031B Fotografía 

06-01-2022 FIL-031C Fotografía 

06-01-2022 FIL-031D Fotografía 

06-01-2022 FIL-032 Pieza gráfica 

06-01-2022 FIL-033A Fotografía 

06-01-2022 FIL-033B Fotografía 

06-01-2022 FIL-033C Fotografía 

06-01-2022 FIL-033D Fotografía 

06-01-2022 FIL-033E Fotografía 

06-01-2022 FIL-033F Fotografía 

06-01-2022 FIL-033G Fotografía 

06-01-2022 FIL-033H Fotografía 

06-01-2022 FIL-033I Fotografía 

06-01-2022 FIL-033J Fotografía 
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06-01-2022 FIL-034 Pieza gráfica 

06-01-2022 FIL-035 Placa 

06-01-2022 FIL-036 Fotografía 

06-01-2022 INF-052 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-053 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-054 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-055 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-056 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-057 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-058 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-059 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-060 Placa 

06-01-2022 INF-061 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-062 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-063 Pieza gráfica 

06-01-2022 INF-064 Placa 

06-01-2022 LAN-047 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-048 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-049 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-050 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-051 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-052 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-053 Pieza gráfica 
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06-01-2022 LAN-054 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-055 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-056A Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-056B Placa 

06-01-2022 LAN-056C Placa 

06-01-2022 LAN-056D Placa 

06-01-2022 LAN-056E Placa 

06-01-2022 LAN-056F Placa 

06-01-2022 LAN-056G Placa 

06-01-2022 LAN-056H Placa 

06-01-2022 LAN-056I Placa 

06-01-2022 LAN-057 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-058 Placa 

06-01-2022 LAN-059A Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-059B Placa 

06-01-2022 LAN-059C Placa 

06-01-2022 LAN-059D Placa 

06-01-2022 LAN-059E Placa 

06-01-2022 LAN-059F Placa 

06-01-2022 LAN-059G Placa 

06-01-2022 LAN-059H Placa 

06-01-2022 LAN-059I Placa 

06-01-2022 LAN-059J Placa 
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06-01-2022 LAN-060 Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-061A Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-061B Placa 

06-01-2022 LAN-061C Placa 

06-01-2022 LAN-061D Placa 

06-01-2022 LAN-061E Placa 

06-01-2022 LAN-062A Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-062B Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-062C Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-062D Pieza gráfica 

06-01-2022 LAN-062E Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-075A Fotografía 

14-01-2022 CLA-075B Fotografía 

14-01-2022 CLA-075C Fotografía 

14-01-2022 CLA-075D Fotografía 

14-01-2022 CLA-075E Fotografía 

14-01-2022 CLA-076 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-077 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-078 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-079 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-080 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-081A Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-081B Fotografía 
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Fecha Código de posteo Posteo 

14-01-2022 CLA-081C Fotografía 

14-01-2022 CLA-081D Fotografía 

14-01-2022 CLA-081E Fotografía 

14-01-2022 CLA-082 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-083 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-084 Placa 

14-01-2022 CLA-085 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086A Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086B Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086C Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086D Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086E Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086F Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086G Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086H Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086I Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-086J Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-087 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-088 Placa 

14-01-2022 CLA-089 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-090 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-091 Pieza gráfica 

14-01-2022 CLA-092A Placa 
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Fecha Código de posteo Posteo 

14-01-2022 CLA-092B Placa 

14-01-2022 CLA-092C Placa 

14-01-2022 FIL-037A Pieza gráfica 

14-01-2022 FIL-037B Pieza gráfica 

14-01-2022 FIL-038A Fotografía 

14-01-2022 FIL-038B Fotografía 

14-01-2022 FIL-039 Pieza gráfica 

14-01-2022 FIL-040 Placa 

14-01-2022 FIL-041 Placa 

14-01-2022 INF-065 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-066 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-067 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-068 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-069A Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-069B Placa 

14-01-2022 INF-069C Placa 

14-01-2022 INF-070 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-071 Placa 

14-01-2022 INF-072 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-073 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-074 Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-075 Fotografía 

14-01-2022 INF-076 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

14-01-2022 INF-077A Pieza gráfica 

14-01-2022 INF-077B Fotografía 

14-01-2022 INF-078 Placa 

14-01-2022 LAN-063 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-064 Placa 

14-01-2022 LAN-065 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-066 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-067 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-068 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-069A Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-069B Placa 

14-01-2022 LAN-069C Placa 

14-01-2022 LAN-070 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-071 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-072 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-073B Placa 

14-01-2022 LAN-073C Placa 

14-01-2022 LAN-073D Fotografía 

14-01-2022 LAN-073E Placa 

14-01-2022 LAN-074A Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-074C Placa 

14-01-2022 LAN-074D Placa 

14-01-2022 LAN-074E Placa 
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Fecha Código de posteo Posteo 

14-01-2022 LAN-074F Placa 

14-01-2022 LAN-074G Placa 

14-01-2022 LAN-075A Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-075B Placa 

14-01-2022 LAN-075C Placa 

14-01-2022 LAN-075D Placa 

14-01-2022 LAN-075E Placa 

14-01-2022 LAN-075F Placa 

14-01-2022 LAN-075G Placa 

14-01-2022 LAN-076A Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-076B Placa 

14-01-2022 LAN-076C Placa 

14-01-2022 LAN-076D Placa 

14-01-2022 LAN-076E Placa 

14-01-2022 LAN-076F Placa 

14-01-2022 LAN-076G Placa 

14-01-2022 LAN-077 Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-078A Pieza gráfica 

14-01-2022 LAN-078B Placa 

14-01-2022 LAN-078C Fotografía 

14-01-2022 LAN-078D Placa 

14-01-2022 LAN-078E Fotografía 

14-01-2022 LAN-078F Placa 
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14-01-2022 LAN-078G Fotografía 

14-01-2022 LAN-078H Fotografía 

22-01-2022 CLA-093 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-094B Fotografía 

22-01-2022 CLA-094D Fotografía 

22-01-2022 CLA-095 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-096 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-097A Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-097B Fotografía 

22-01-2022 CLA-098 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-099A Fotografía 

22-01-2022 CLA-099B Fotografía 

22-01-2022 CLA-099C Fotografía 

22-01-2022 CLA-099D Fotografía 

22-01-2022 CLA-099E Fotografía 

22-01-2022 CLA-099F Fotografía 

22-01-2022 CLA-099G Fotografía 

22-01-2022 CLA-100 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-101 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-102 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-103 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-104 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-105 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

22-01-2022 CLA-106 Placa 

22-01-2022 CLA-107 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-108 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-109 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-110 Pieza gráfica 

22-01-2022 CLA-111 Fotografía 

22-01-2022 FIL-042A Fotografía 

22-01-2022 FIL-042B Fotografía 

22-01-2022 FIL-042C Fotografía 

22-01-2022 FIL-042D Fotografía 

22-01-2022 FIL-042E Fotografía 

22-01-2022 FIL-042F Fotografía 

22-01-2022 FIL-042G Fotografía 

22-01-2022 FIL-042H Fotografía 

22-01-2022 FIL-042I Fotografía 

22-01-2022 FIL-042J Fotografía 

22-01-2022 FIL-043 Pieza gráfica 

22-01-2022 FIL-044 Fotografía 

22-01-2022 FIL-045 Pieza gráfica 

22-01-2022 FIL-046A Fotografía 

22-01-2022 FIL-046B Fotografía 

22-01-2022 FIL-046C Fotografía 

22-01-2022 FIL-047 Pieza gráfica 
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Fecha Código de posteo Posteo 

22-01-2022 INF-079A Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-079B Placa 

22-01-2022 INF-080 Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-081 Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-082A Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-082B Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-083 Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-084 Fotografía 

22-01-2022 INF-085 Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-086 Pieza gráfica 

22-01-2022 INF-087 Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-079 Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-080A Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-080B Placa 

22-01-2022 LAN-080C Placa 

22-01-2022 LAN-080D Fotografía 

22-01-2022 LAN-080E Placa 

22-01-2022 LAN-081 Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-082A Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-082B Placa 

22-01-2022 LAN-082C Placa 

22-01-2022 LAN-082D Placa 

22-01-2022 LAN-082E Placa 



188 

Fecha Código de posteo Posteo 

22-01-2022 LAN-082F Placa 

22-01-2022 LAN-083 Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-084A Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-084B Placa 

22-01-2022 LAN-084C Placa 

22-01-2022 LAN-084D Placa 

22-01-2022 LAN-084E Placa 

22-01-2022 LAN-084F Placa 

22-01-2022 LAN-085A Pieza gráfica 

22-01-2022 LAN-085B Placa 

22-01-2022 LAN-085C Placa 

22-01-2022 LAN-085D Placa 

22-01-2022 LAN-085E Placa 

22-01-2022 LAN-085F Placa 

22-01-2022 LAN-085G Placa 

22-01-2022 LAN-085H Placa 

22-01-2022 LAN-085I Placa 

22-01-2022 LAN-085J Placa 
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Matriz III B 

 

Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

05-12-2021 CLA-001A Breve 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-002A Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-003 Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-004 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-005 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

05-12-2021 CLA-006 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

05-12-2021 CLA-007 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-008 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

05-12-2021 CLA-009 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-010 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-011 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-012 Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 CLA-013A Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 
FIL-001A Extenso 

Con 
hashtags Con emojis Sin arrobas 

Con convocatoria a 
la interacción 

Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

05-12-2021 FIL-002A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción 
Anclaje 

05-12-2021 

FIL-003A Extenso Con 
hashtags Con emojis 

Con 
arrobas 

Sin convocatoria a la 
interacción Anclaje 

05-12-2021 FIL-004 
Extenso 

Con 
hashtags Con emojis Sin arrobas 

Sin convocatoria a la 
interacción Anclaje 

05-12-2021 FIL-005A 
Extenso 

Con 
hashtags Con emojis Sin arrobas 

Sin convocatoria a la 
interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-001 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-002 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-003 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-004 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

05-12-2021 INF-005 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-006 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-007 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-008 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

05-12-2021 INF-009 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 INF-010 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

05-12-2021 INF-011 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

05-12-2021 INF-012A Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

05-12-2021 INF-013 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-001A Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-002 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-003 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-004 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-005 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-006 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

05-12-2021 LAN-007 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-008 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-009A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

05-12-2021 LAN-010 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-014 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-015 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

13-12-2021 CLA-016 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

13-12-2021 CLA-017 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-018A Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-019A Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-020 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-021A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

13-12-2021 CLA-022 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-023 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-024 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-025A Breve 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-026 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 CLA-027 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 FIL-006A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 FIL-007A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 FIL-008A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 FIL-009 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

13-12-2021 FIL-010 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 FIL-011A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 FIL-012A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

13-12-2021 FIL-013A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-014 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-015 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-016 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-017 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-018A Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

13-12-2021 INF-019 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-020 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-021 Medio 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

13-12-2021 INF-022 Medio 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

13-12-2021 INF-023 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

13-12-2021 INF-024 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

13-12-2021 LAN-011 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

13-12-2021 LAN-012 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-013 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-014 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-015A Breve 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-016 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-017A Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-018 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

13-12-2021 LAN-019 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-028A Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-029A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-030A Medio 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-031 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-032 Breve 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-033A Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

21-12-2021 CLA-034 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-035 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-036 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-037 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-038 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-039 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-040 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-041 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 CLA-042 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 CLA-043A Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 FIL-014A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 FIL-015 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 FIL-016 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 FIL-017A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 FIL-018A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

21-12-2021 FIL-019 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 FIL-020 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-025 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-026 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

21-12-2021 INF-027 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-028 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

21-12-2021 INF-029 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-030 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

21-12-2021 INF-031 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

21-12-2021 INF-032 Medio 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-033 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

21-12-2021 INF-034 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-035 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 INF-036 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-020 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

21-12-2021 LAN-021 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-022 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-023A Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-024 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-025 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-026 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

21-12-2021 LAN-027 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-028 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

21-12-2021 LAN-029 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-021A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-022 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-023A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-024A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-025 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-026 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

29-12-2021 FIL-027 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-028A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-029A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 FIL-030A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-037A Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-038 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 INF-039 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-040 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-041 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-042 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-043 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 INF-044 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 INF-045 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-046 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 INF-047 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

29-12-2021 INF-048 Medio 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-049 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 INF-050A Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 INF-051 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 LAN-030 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-031 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-032 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-033 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-034 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

29-12-2021 LAN-035A Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-036 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

29-12-2021 LAN-037 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

29-12-2021 LAN-038A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-039A Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-040A Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

29-12-2021 LAN-041 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-042A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-043A Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

29-12-2021 LAN-044 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-045A Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 LAN-046 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-044 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-045 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-046 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

29-12-2021 CLA-047B Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-048 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-049 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-050 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

29-12-2021 CLA-051 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-052 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

29-12-2021 CLA-053 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-054 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

29-12-2021 CLA-055 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-056A Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-057 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-058 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-059A Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-060 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

29-12-2021 CLA-061 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

06-01-2022 CLA-062 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-063 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-064 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-065 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-066A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-067 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Fecha 
Código de 

posteo 

Texto de la publicación 

Extensión Hashtag Emoji Arroba 
Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
con la 

imagen 

06-01-2022 CLA-068 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-069 Breve 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-070 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

06-01-2022 CLA-071 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-072 Breve 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

06-01-2022 CLA-073 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 CLA-074 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 FIL-031A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 FIL-032 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 FIL-033A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 FIL-034 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 FIL-035 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 FIL-036 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-052 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

06-01-2022 INF-053 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 
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Convocatoria a la 

interacción 

Relación 
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06-01-2022 INF-054 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-055 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-056 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-057 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-058 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-059 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-060 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-061 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-062 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

06-01-2022 INF-063 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 INF-064 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-047 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-048 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-049 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-050 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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06-01-2022 LAN-051 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

06-01-2022 LAN-052 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-053 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

06-01-2022 LAN-054 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-055 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-056A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-057 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

06-01-2022 LAN-058 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-059A Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

06-01-2022 LAN-060 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-061A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

06-01-2022 LAN-062A Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-075A Breve 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-076 Breve 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-077 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 
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Convocatoria a la 

interacción 
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con la 
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14-01-2022 CLA-078 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-079 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-080 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-081A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-082 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-083 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-084 Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-085 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-086A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-087 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-088 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-089 Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 CLA-090 Breve 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-091 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 CLA-092A Breve 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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Relación 
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14-01-2022 FIL-037A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 FIL-038A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 FIL-039 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 FIL-040 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 FIL-041 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-065 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

14-01-2022 INF-066 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-067 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-068 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

14-01-2022 INF-069A Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 INF-070 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

14-01-2022 INF-071 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-072 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-073 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-074 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 
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14-01-2022 INF-075 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

14-01-2022 INF-076 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-077A Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 INF-078 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-063 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-064 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-065 Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-066 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 LAN-067 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-068 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-069A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 LAN-070 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-071 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 LAN-072 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 LAN-073A Breve 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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14-01-2022 LAN-074A Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 LAN-075A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-076A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

14-01-2022 LAN-077 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

14-01-2022 LAN-078A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-093 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-094A Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-095 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-096 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-097A Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-098 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-099A Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-100 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-101 Extenso 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-102 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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22-01-2022 CLA-103 Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-104 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-105 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-106 Breve 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-107 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-108 Extenso 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-109 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 CLA-110 Medio 
Con 

hashtags Sin emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 CLA-111 Breve 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 FIL-042A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 FIL-043 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 FIL-044 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 FIL-045 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 FIL-046A Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 FIL-047 Extenso 
Con 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 
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22-01-2022 INF-079A Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Relevo 

22-01-2022 INF-080 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-081 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-082A Medio 
Sin 

hashtags Sin emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-083 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-084 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-085 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-086 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 INF-087 Medio 
Sin 

hashtags Con emojis 
Con 

arrobas 
Con convocatoria a 

la interacción Anclaje 

22-01-2022 LAN-079 Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 LAN-080A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

22-01-2022 LAN-081 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 LAN-082A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 LAN-083 Extenso 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 

22-01-2022 LAN-084A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Relevo 
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22-01-2022 LAN-085A Breve 
Sin 

hashtags Con emojis Sin arrobas 
Sin convocatoria a la 

interacción Anclaje 

  

7.3. Corpus de análisis 

Domingo 05-12-2021 

Clarín: CLA-001A, CLA-001B, CLA-001C, CLA-001D, CLA-001E, CLA-001F, CLA-
002A, CLA-002B, CLA-002C, CLA-002D, CLA-003, CLA-004, CLA-005, CLA-006, CLA-007, 
CLA-008, CLA-009, CLA-010, CLA-011, CLA-012, CLA-013A, CLA-013B, CLA-013C, CLA-
013D, CLA-013E, CLA-013F, CLA-013G, CLA-013H 

.
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Filo.news: FIL-001A, FIL-001B, FIL-001C, FIL-001D, FIL-001E, FIL-001F, FIL-001G, 

FIL-001H, FIL-001I, FIL-001J, FIL-002A, FIL-002B, FIL-002C, FIL-002D, FIL-002E, FIL-002F, 

FIL-002G, FIL-002H, FIL-002I, FIL-002J, FIL-003A, FIL-003B, FIL-003C, FIL-004, FIL-005A, 

FIL-005B, FIL-005C, FIL-005D, FIL-005E, FIL-005F, FIL-005G, FIL-005H, FIL-005I, FIL-005J. 
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Infobae: INF-001, INF-002, INF-003, INF-004, INF-005, INF-006, INF-007, INF-008, 

INF-009, INF-010, INF-011, INF-012A, INF-012B, INF-012C, INF-012D, INF-013. 

 



251 



252 



253 



254 



255 



256 



257 

 

 

 

 

 

 

 



258 

La Nación: LAN-001A, LAN-001B, LAN-002, LAN-003, LAN-004, LAN-005, LAN-006, 

LAN-007, LAN-008, LAN-009A, LAN-009B, LAN-009C, LAN-009D, LAN-009E, LAN-010. 
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Lunes 13-12-2021 

 

Clarín: CLA-014, CLA-015, CLA-016, CLA-017, CLA-018A, CLA-018B, CLA-019A, 

CLA-019B, CLA-019C, CLA-019D, CLA-020, CLA-021A, CLA-021B, CLA-021C, CLA-021D, 

CLA-021E, CLA-021F, CLA-021G, CLA-021H, CLA-021I, CLA-021J, CLA-022, CLA-023, 

CLA-024, CLA-025A, CLA-025B, CLA-025C, CLA-025D, CLA-025E, CLA-025F, CLA-025G, 

CLA-025H, CLA-026, CLA-027. 
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Filo.news: FIL-006A, FIL-006B, FIL-006C, FIL-006D, FIL-006E, FIL-006F, FIL-006G, 

FIL-006H, FIL-006I, FIL-006J, FIL-007A, FIL-007B, FIL-007C, FIL-007D, FIL-007E, FIL-007F, 

FIL-007G, FIL-007H, FIL-007I, FIL-007J, FIL-008A, FIL-008B, FIL-008C, FIL-008D, FIL-008E, 

FIL-008F, FIL-008G, FIL-008H, FIL-008I, FIL-008J, FIL-009, FIL-010, FIL-011A, FIL-011B, 

FIL-011C, FIL-011D, FIL-011E, FIL-012A, FIL-012B, FIL-012C, FIL-012D, FIL-012E, FIL-

012F, FIL-012G, FIL-012H, FIL-012I, FIL-013A, FIL-013B, FIL-013C, FIL-013D, FIL-013E, 

FIL-013F, FIL-013G, FIL-013H, FIL-013I, FIL-013J. 
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