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1.INTRODUCCION

La Iglesia Catolica es una institucion que ya tiene méas de 2 mil afios, y uno de los principales
motivos de su existencia se basa en el mandato misionero (CIC, 849): "Vayan y hagan que
todos los pueblos sean mis discipulos” (Mt 28, 19)*. Para lograr este mandato, la institucion
ha necesitado la adaptacion a las distintas formas de comunicacion a lo largo de la historia.
Scolari, en una entrevista a un medio digital santafesino (Cable&Diario, 2015, 13m48s) se

refirio a la Biblia como una de las primeras narrativas transmedia.

En este sentido, el interés de este trabajo surge a partir de la pregunta por la relacion entre la
Iglesia Catolica y las redes sociales. En particular, nos interesa estudiar la transmedialidad
(Jenkins, 2006) en la evangelizacion, es decir, como el mensaje del Evangelio que cuenta la
historia de Jesis de Nazaret va expandiendo su narrativa y adaptandose a los distintos

formatos mediaticos.

Sabemos que la Iglesia Catdlica se ha constituido como emisora e intérprete legitima de las
Sagradas Escrituras, aunque en los Gltimos siglos se ha visto desplazada por la Reforma
Protestante y el surgimiento de las Iglesias evangélicas. Sin embargo, la institucién catélica
continta teniendo influencia a nivel mundial; en lo que se refiere al ecosistema digital
(Scolari, 2015), la méxima autoridad de la Iglesia, el papa Francisco, tiene casi 19 millones
de seguidores solo en su cuenta en espafiol, y para diciembre de 2022, en el décimo aniversario
de su inauguracion, sus nueve cuentas sumaban un total de 53.528.097 seguidores. Incluso, la
productora Disney Plus ha querido estrenar “Amén. Francisco responde”, un documental

sobre el dialogo entre el Sumo Pontifice y 10 jovenes.

Sabemos que dentro de la Iglesia Catdlica existe una jerarquia rigida que contribuye al nivel
de influencia que tienen en la difusion y legitimidad de su interpretacion religiosa. Sin
embargo, la expansion de los nuevos medios digitales, el fendmeno de la hipermediatizacién
(Scolari, 2015) y la aparicion del sistema networking frente al broadcasting (Fernandez, 2015)
ha dado lugar a nuevas interpretaciones, ya no solo por parte de las altas autoridades de la
institucion eclesial, sino también por parte de los enunciadores individuales (Carlén, 2019)

que no cumplen un rol jerarquico.

! Las citas biblicas que estan referenciadas en este trabajo fueron extraidas de la version El libro del Pueblo de
Dios. La Biblia (1990). Traduccion argentina. https://www.vatican.va/archive/ESL0506/ INDEX.HTM#fonte
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Por ello, nos interesa analizar la produccion de los influencers catdlicos argentinos en
Instagram. En la investigacion esperamos detectar sus objetivos, conocer sus procesos de
creacion y como adaptan los ritos religiosos a las nuevas formas de mediatizacion. Nos

focalizaremos en la evangelizacion destinada a un publico juvenil.

Las preguntas que guian este trabajo son: ;Como adaptan los creadores de contenido el
mensaje (“kerygma”) de la Iglesia en los nuevos entornos digitales? ;De qué manera estos
evangelizadores hacen uso de la interfaz de Instagram? ¢De qué forma los influencers
catolicos argentinos ajustan las practicas tradicionales catélicas al nuevo ecosistema digital?

¢COmo esta mediatizada la religion catélica y sus ritos?

Como método de investigacion, luego de un proceso previo de exploracion, se realizd una
seleccién de cuatro evangelizadores digitales: la hermana Jose Cattaneo, y el padre Jorge
Reinaudo, personas religiosas consagradas en la Iglesia; y Pablo Martinez y Aldana Canale,
fieles catolicos laicos. Para el estudio de su contenido tomaremos como unidad de andlisis las
historias, las publicaciones y los vivos de Instagram, y presentaremos categorias de analisis
clasificadas segln su género, estilo y funciones del lenguaje.

Para comenzar nuestro punto de interés, haremos un recorrido por los trabajos previos sobre
la tematica que compete a nuestro trabajo. Algunos aportes que presentaremos forman parte
de la disciplina de la ciberteologia, una nueva rama de la teologia que se dedica a estudiar la
relacion entre la religion y la tecnologia digital. Los mismos nos haran reflexionar no solo
sobre la digitalizacion como herramienta, sino también sobre la conformacion de
comunidades de fe virtuales. A su vez, tomaremos estudios precedentes que hayan
incursionado sobre el modo de crear contenido de los enunciadores individuales en las redes

sociales.

En nuestro estudio se reflexionara, en primer lugar, sobre la mediatizacion de la
evangelizacion a lo largo de la historia, pasando por los medios masivos como la prensa
gréfica, radio y television, hasta llegar a la actual hipermediatizacion a traves de las redes
sociales. Luego, se mencionara la transmedialidad que ha tenido la Biblia desde sus primeras
transmisiones hasta la época contemporanea, y se analizaran los contenidos transmediaticos
producidos por los evangelizadores que estudiamos. Seguido a esto, se explorara el traslado
de lo sagrado desde los templos hacia la propia habitacion conectada a través de las

plataformas digitales.



Posteriormente se indagara sobre la categoria de influencers y se verificara si los
evangelizadores digitales se ajustan a las caracteristicas de estas figuras. Asi, se tendra en
cuenta su capacidad de comportarse como lideres de opinion, su especializacion vy
segmentacion en un publico especifico, su habilidad de transmitir confianza a través de un
pacto autobiografico con una narracion de si mismos, y su posibilidad de construir comunidad.
Ademas, se estudiard como los enunciadores individuales hablan en nombre, no solo de si

mismos, sino también de Dios y de la Iglesia como institucion.

Por dltimo, se hara un analisis del contenido especifico de los influencers. Para su
categorizacion en géneros, estilos, y funciones del lenguaje se tendré en cuenta la observacion
de las iméagenes, los memes, los discursos de referencia que se comportan como sus
condiciones de produccion, sus conceptos religiosos o coloquiales, el uso de deicticos

personales, entre otros aspectos.

En definitiva, consideramos que es pertinente poner en observacion y analisis la comunicacion
de la Iglesia en este siglo XXI, desafiada por la hipermediatizacién y las redes sociales. El
fendmeno medidtico de los influencers llega también al mundo religioso, en particular en la
red social Instagram, plataforma especialmente utilizada por los jovenes. Asimismo, la
poblacidn argentina, de tradicion y confesidn catolica, esta inserta en este ecosistema digital.
Por tanto, es necesario un aporte a los estudios de comunicacion que vincule estos dos
mundos: la evangelizacion cristiana con la produccion de contenido realizada por influencers

digitales.



2.ESTADO DEL ARTE

Antes de adentrarnos en el andlisis de nuestra investigacion, realizaremos un recorrido por los
trabajos académicos previos en torno a la temética elegida. Con este objetivo, haremos lo que
en términos de Althusser (2015) se define como el Gran Rodeo. De acuerdo con este autor,
para conocer sobre lo que se esta trabajando es necesario salir del propio mundo y ver lo que

acontece en el mundo exterior.

Una filosofia que quiera verdaderamente, honestamente conocerse, saber qué lugar ocupa en
el mundo filosofico y lo que la distingue como propia de las demas, tiene que hacer el Gran
Rodeo por la historia de la filosofia, meterse con las obras proximas y lejanas (...) para poder
regresar a casa cargada de comparaciones y descubrir un poco mas lo que ella misma es.
(Althusser, 2015, p.63).

A continuacion, haremos mencién de algunos trabajos antecedentes que analizan la
comunicacion de la Iglesia y de lo religioso, en relacion con los nuevos medios de

comunicacion digital.

Un aporte reciente en nuestro campo de interés es el del tedlogo Edson S&nchez (2023), quien
realiza un planteamiento significativo en Ciberteologia, concepto teérico que fue planteado
por primera vez en 1990 por el antropdlogo claretiano Enrique Marroquin. En su tesina, “La
evangelizacion digital desde la ciberteologia. Reconsideracion tecnoldgica de la transmision
del Evangelio”, Sanchez (2023) reflexiona sobre esta rama de la teologia y los diferentes
aportes realizados, y destaca en especial el trabajo de Spadaro (2014) que se mencionara en
lineas siguientes. Edson sefiala la importancia, en primer lugar, de la teologia como ciencia
para la evangelizacion, ya que la misma se encarga de elaborar constructos l6gicos- racionales
expresados en un lenguaje comunicable para un contexto histoérico determinado (p. 49). La
funcion de esta es la de hacer inteligible la fe, contextualizarla e inculturarla, es decir, adaptar

el mensaje evangélico a una cultura local.

En primer lugar, lo que este tedlogo intenta superar es la dualidad entre lo virtual y lo real,
como si la realidad virtual fuera “artificial”, y plantea que no existe tal division, sino que es
una misma realidad continuada. En palabras de Sanchez, la “Ciberteologia es una
interdisciplina académica emergente conformada por la ciencia de la Cibernéticay la teologia,

insertas en el actual contexto social, cultural e historico de las TICs” (p. 68).



Empero, el te6logo propone superar el mensaje de “conquista” de un cristianismo que busca
imponer, y presenta los conceptos de indigitalizacion e interdigitalizacion. Esto no implica
simplemente llevar un mensaje doctrinal al plano tecnoldgico digital, sino que consiste en
construir un espacio de didlogo, experiencial. Asi, el tedlogo reflexiona sobre las nuevas
experiencias religiosas que se desarrollan en las redes sociales, especialmente acrecentadas a
partir de la pandemia, como las misas online, o las apps para la direccion espiritual. En cuanto
a esto, advierte sobre el riesgo de que se genere un “servicio a la carta” incentivado por esta
“sobreoferta espiritual” y el individualismo y la comodidad que se propician en las redes
digitales. Por eso, concluye en la importancia de que se amplie el interés por la Ciberteologia

dentro de la ciencia teoldgica, para asi profundizar en su aspecto conexial abierto al dialogo.

Otro aporte contemporaneo es el trabajo para la Universidad Francisco de Vitoria, Espafia
“Analisis de perfiles catdlicos en Instagram como nuevo canal para acercar la fe a los jovenes”
de Larissa Garay Gomez (2021) donde se analizan cuatro influencers catélicos espafioles;
especialmente su auge durante y posterior a la pandemia de Covid-19. Se realiza un recorrido
sobre la comunicacion de la Iglesia desde el Papa Juan Pablo I, hasta la actualidad donde las

redes sociales dominan la escena.

Ademas de estudiar en detalle las publicaciones, formas y modos en que estos influencers
crean contenido en Instagram, la autora establece la importancia de la naturalidad como
estrategia para llegar a los jovenes frente a la superficialidad de las redes sociales, la
creatividad para transmitir el evangelio, la necesidad obligatoria de que la fe catélica esté
presente en el ambiente digital y la promocion de proyectos solidarios.

Un antecedente en el estudio de la evangelizacion digital es el trabajo de investigacion de
Cirilo Flores (2020), para la Universidad San Ignacio de Loyola de Per( sobre Evangelizacién
Digital en Facebook e Instagram. Este trabajo es valioso por su alcance muestral y por su
actualidad. Toma para el estudio el caso de la Iglesia Movimiento Misionero Mundial y su
uso de las redes sociales. Se analiza como esta Iglesia evangélica busca tener una mayor
comunicacion con sus feligreses, fidelizandolos, y la capacidad de captar nuevos publicos a

través de la web.

Cabe mencionar la metodologia que emplea para profundizar como se lleva a cabo esta

evangelizacion digital, analizando distintos datos tanto cuantitativos como cualitativos. Se



realizé un abordaje triangulado mediante la entrevista al community manager de la iglesia, el
analisis de contenidos de sus cuentas de Facebook e Instagram, y alrededor de 200 encuestas
que permitieron conocer demogréficamente a los feligreses en sexo y edad, asi como también
su uso de la redes sociales e interacciones que estos realizan. La investigacion constd de la
observacién de una semana de noviembre de 2019, para su posterior examen en cinco
variables: cantidad de seguidores, nivel de participacién, alcance total, tono del mensaje v,
por ultimo, el mensaje. A su vez, se estudio la recepcion a través de un monitoreo de medios

y encuestas a los seguidores de las redes de la Iglesia.

La principal conclusion a la que llega el investigador es que “la comunicacion digital ha tenido
un desemperio positivo frente a la comunidad e, incluso, se ha convertido en el principal medio
de comunicacién de los feligreses (...) que no pueden acudir a una iglesia presencialmente”
(p-10). Es posible observar como, en una iglesia particular, las redes cada vez adquieren mayor
protagonismo y permiten que aun en el espacio digital los feligreses estén conectados a la
informacidn y contenido creado. Segun el autor, hay una respuesta positiva a los esfuerzos de

esta iglesia por fidelizar a su publico objetivo e ir ganando seguidores a lo largo del tiempo.

Como se menciond a partir del trabajo de Sanchez (2023), el escritor jesuita Antonio Spadaro
(2014) se ha especializado en la vinculacion entre la comunicacién y el cristianismo, en
particular en relacion con el ciberespacio; busca puntos donde la teologia se introduce en el
espacio digital para hacer una ciberteologia. Se intenta pensar la fe en tiempos de red y no
solo hacer teologia “del” ciberespacio sino “para” el ciberespacio, entendiendo que la red
marca el modo de pensar, conocer, comunicar y vivir. El autor va a fundamentar todo su
trabajo a partir de la base de que el cristianismo es un evento comunicativo y que la
evangelizacion cristiana tiene su impulso en el mandamiento de Jesus: “Vayan por todo el
mundo y prediquen el Evangelio a toda la creacion” (Mc 16,15). Con relacion a esto, propone

que el reto es vivir bien en tiempo de red méas que usar bien la red.

Cuando se habla de Evangelio como mensaje a ser transmitido, Spadaro plantea que es central
pensar como se esta comunicando: el Evangelio no se debe mostrar como una noticia mas
entre muchas otras, y su transmision tiene que ser distinta a otras informaciones. El jesuita
espafol, tomando al papa Benedicto XVI, expone que la Iglesia en el mundo digital esta
llamada no solo a ser “emisora” de contenidos, sino a “dar testimonio” a todos los que alli
habitan. Asi, sefiala que la forma de evangelizar en las redes no se sostiene en su mero uso

para transmitir un mensaje, sino que se basa en vivir en ellas.



En consonancia con esto, Moisés Shardelotto (2014) se especializa en el analisis de la
mediatizacion de lo religioso en el ambiente digital. Entiende a los nuevos medios no como
meras herramientas al servicio de una evangelizacién mas eficiente, sino como sistemas que
se “interpenetran”, volcando su complejidad uno sobre el otro. De esta forma, las religiones
“evolucionan y se complejizan cada vez mas en su relacion con las practicas y los procesos

socio-mediaticos” (Sbardelotto, 2014: 150).

En definitiva, este autor concibe a la mediatizacion como un metaproceso comunicacional
que nos ayuda a entender la sociedad contemporanea a partir de la transformacién social que
surgen de procesos mediaticos. En ese sentido, afirma que la religion pasa a mediatizarse a si
misma y asi surgen nuevas modalidades de experiencia religiosa. Por eso, plantea que “lo

digital esta haciendo a lo religioso” (p 155).

Este académico brasilefio se dedica a analizar las interacciones fiel-Iglesia-Dios como
sistemas interpenetrados, en términos de Niklas Luhmann (1996). Por eso, estudia la relacion
fiel- sistema catdlico online, en tres aspectos: la religiosidad en la interfaz, el plano del
discurso (lo narrado), y el ritual (operaciones, actos y précticas del fiel). En cuanto a la
interfaz, sostiene que existe una interposicion de la técnica en la interaccion entre el fiel y los
sitios catolicos. El sistema indica al fiel una forma de leer lo sagrado y de manipularlo. Es

decir, que la interfaz rara vez es neutra.

En resumen, Shardelotto concluye que, en esta circulacion del sentido de lo religioso que se
da en los sistemas digitales, se producen transformaciones dentro del mismo sistema y, a su

vez, sobre el ambiente macrosocial.

Ademas, en Sbardelotto (2016) manifiesta que existe una reconexion entre lo humano, lo
social, lo tecnoldgico, lo simbdlico, lo sagrado a partir de las redes comunicacionales online.
Sin embargo, aclara, tomando a Verdn (2014), que esta mediatizacion de lo religioso es un

fendmeno que siempre existid, y lo que ocurre ahora es una complejizacion.

En esta nueva complejidad social, Sbardelotto advierte que las religiones y sus instituciones
van siendo impulsadas a modificar sus propias estructuras comunicacionales y sistemas
internos y externos de significacion de lo sagrado, mediante procesos de adopcion,

adaptacion, apropiacion, negociacion y reconstruccion de los fendmenos mediaticos.
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De esta forma, sefiala que no existe una distincion dicotomica entre lo religioso y lo mediético,
tal como podria existir entre lo sagrado y lo profano, sino que advierte la dimension
comunicativa de la religién. Por lo tanto “la interfaz media/religion es un fenémeno cultural

simbidtico, hibrido, complejo” (Sbardelotto, 2016: 24).

En definitiva, segun este autor, el fendmeno mediatico amplia los sentidos construidos por las
religiones y sobrepasa asi al control de las instituciones. El desplazamiento de las practicas

de fe al ambiente online complejiza el fendmeno religioso.

En su libro Personalizar el vinculo con la tecnologia (2013), Francisco Albarello toma a
McLuhan (1964) para expresar que, para que la tecnologia funcione como una extension
humana, debe modificar su naturaleza ya que se vuelven "extensiones del hombre". La
tecnologia modifica los indices sensoriales y pautas de percepcion, y los seres humanos
tienden a hacerla invisible. Asi, cada vez que se produce una falla se manifiesta la dependencia

de las personas hacia esta tecnologia.

En esta linea, cita a McLuhan y su frase trascendental: "EI medio es el mensaje" y luego lo
relaciona con los dichos de Juan Pablo 11 que aclara que esta nueva cultura de comunicacion

nace "antes que los contenidos™ (Redemptoris missio, 37).

Luego, el autor propone la inculturacion de la fe en esta cultura digital de la convergencia, de
la comunicacion colaborativa, del consumo multitarea, y de la movilidad de los dispositivos
moviles. Citando a Benedicto XVI en su Mensaje para la XLVII Jornada Mundial de las
Comunicaciones Sociales de 2013, que especifica: "Si la Buena Noticia no se da a conocer
también en el ambiente digital podria quedar fuera del &mbito de la experiencia de muchas

personas".

Mariel Caldas (2016), licenciada en Teologia y especializada en tecno- teologia, analiza el
concepto de comunidad, una palabra que se utiliza con frecuencia en la praxis pastoral
catblica. Segun la autora, para que haya comunidad es necesario que aparezcan experiencias
compartidas, aunque no exista cercania territorial. Con relacion a esto, cita al sociélogo
Zygmunt Bauman (2000), quien define a la comunidad como un lugar célido, acogedor, donde
no hay ningun rincon oscuro y existe la seguridad, aplomo y confianza. Caldas concluye que

la comunidad es el “colectivo ideal”.
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La especialista en religion y tecnologia prefiere referirse a las comunidades que se desarrollan
en la red como comunidades digitales. Entre ellas, propone una tipologia especifica: las
comunidades de debate y discusion en tiempo real, que no suelen ser mantenidas en el tiempo,
y usan nicknames o avatares; las comunidades de socializacion, informacion, discusion o
juego, en la que entablan relaciones mas estables y proporcionan datos personales, aunque
pueden no ser reales; las comunidades tematicas de investigacion o accion politica, en las que
se generan intercambios de ideas concretas y son agrupaciones mas cerradas; y las
comunidades de organizaciones e instituciones que surgen para crear redes internas al servicio

de ellas y tienen presencia tanto fisica como digital.

Ademas, dentro de las comunidades digitales distingue dos caracteristicas: la horizontalidad,
que refiere a la transmision de informacion y conocimiento; y la solidaridad, por la que se
trascienden intereses particulares para el bien de la comunidad, y en relacién con este Gltimo

caso, menciona a Red Solidaria, Change.org y Un Techo para mi Pais.

Caldas agrega que la pertenencia a uno de estos colectivos digitales implica compartir el
constructo simbdlico- cultural que lo diferencia de otros, y coincidir en el nucleo de las

representaciones sociales que lo definen.

Luego, analiza algunas posturas con respecto a las comunidades conformadas en la
virtualidad, entre ellas, aquellas que le atribuyen problemas de identidad, caracter efimero o
precariedad en las relaciones. En desacuerdo con esto, respecto a las comunidades digitales
pastorales, las define como “un grupo de creyentes que comparten fe, espacios, constructos
simbdlicos, de manera estable o sostenido en el tiempo en un espacio digital, y no siempre de

manera exclusiva” (p 53).

En tanto, resalta que hasta hace no mucho tiempo las tecnologias digitales eran utilizadas solo
como herramientas y no como espacios de conformacion de comunidad. En la actualidad, hay
una emergencia de estos entornos pastorales digitales como espacio propio, como “nuevos
espacios de evangelizacion”. Para ejemplificar con casos concretos, Caldas hace referencia a
las aulas virtuales de formacion pastoral como www.cefyt.edu.ar, www.buenasnuevas.com o

www.catholic.net, entre otros.

Para concluir, rescata que las comunidades pastorales digitales estan conformadas por
afinidad mas que por cercania geografica. Asi, agrega que, a los clasicos lugares religiosos

desde lo geografico (parroquia, colegio, lugar de mision, templo), se agrega el ciberespacio
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en donde no prima lo tecnoldgico por sobre lo vincular. Por ello, considera importante
visualizar a las tecnologias digitales como un ambiente en el cual convivir en lugar de

considerarlas como mero instrumento.

Julieta Villar (2016), licenciada en Comunicacion Social y periodista en la Agencia
Informativa Catdlica Argentina y en ACI Prensa, analiza la relacion entre las practicas

tradicionales de la Iglesia Catolica y el uso de las redes sociales con fines religiosos.

Para ello, realiza una reconstruccion historica de la importancia que le otorga la Iglesia a los
modos de comunicacion. Asi, Villar toma el rol de Jesucristo como el “perfecto
comunicador”. En primer lugar, reconoce que la relacion entre la institucion y la radio como
medio masivo es ya antigua, promovida ya por el papa Pio XI en 1931. En cuanto a la
television, advierte que la Iglesia pentecostal y neopentecostal adquirié fuerza con los
Ilamados teleevangelizadores.

La Iglesia Catdlica vio en internet una oportunidad de bajo costo que incluso cuenta con la
posibilidad de participacion. Asi, Villar menciona que en 1995 el papa Juan Pablo 1l cred la
primera pagina web catdlica oficial: Vatican.va. Ademas, informa que Benedicto XVI fue el
primer Papa en iniciar su participacién en redes sociales como Twitter (actual X), y el papa

Francisco continu6 por el mismo camino.

Villar sostiene que la Iglesia catolica apuesta a acercarse al mundo online con el objetivo de
mantener su mensaje y llevar las practicas tradicionales a este entorno digital. En cuanto a
esto, evidencia “el conocimiento que tiene la Iglesia de que, en los nuevos modos de

comunicacion, la forma importa mas que el mensaje” (pag 41).

La comunicdloga especializada en periodismo observa que se han expandido los usos de
internet con fines religiosos, desde versiones online de la Biblia, pedidos de oracién,
programas de audio y video, hasta misas en vivo. En particular, investiga como estudio de
caso a la red social Mayfellings que tiene como objetivo el rezo colaborativo de los usuarios.
En su andlisis, encuentra que la pagina surge a partir de una préactica tradicional catolica, el
rezo del rosario, pero fomentada entre los jovenes a través de Instagram. Mayfellings consiste
en una plataforma de intercambio de oraciones a través de la cual las personas se

comprometen a rezar por otras.
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Segun Villar, la Iglesia advierte que “si la Evangelizacion no se traslada al ambiente digital,
podria quedar fuera del &mbito de la experiencia de muchas personas para las que este espacio

existencial es importante, especialmente de los mas jovenes” (pag 43).

Otro antecedente para tener en cuenta es el trabajo del magister en comunicacion de Ernest
Muraria Njeru (2016), de la Universidad de Medellin, Colombia sobre la Convergencia
digital. Este comunicologo toma como caso de estudio los Misioneros de La Consolata en
Colombia para analizar y crear un modelo de Convergencia Digital como opcién para la nueva

evangelizacion.

En un primer apartado, el autor hace un minucioso trabajo de investigacion sobre la mision
que tiene la iglesia de evangelizar y cdmo éste trabajo se lleva a cabo en los misioneros de La
Consolata desde sus comienzos y expansion hasta nuestros dias, tomando, en particular, el
contexto de la Iglesia local colombiana.

Luego continta explicando cudles son las estrategias de comunicacion para la nueva
evangelizacion y cudl es su importancia. Muraria entenderd a la comunicacion estratégica
como “un eje transversal que con su correcta y efectiva gestion permite el logro de los
objetivos institucionales de manera que tiene un sentido claro del, por qué y para qué
comunicar, generando una intencion estratégica” (p. 57). El autor afirma que la nueva
evangelizacion debe incorporar el modelo de la convergencia digital ya que esta permitird una
mejora en las estrategias de la transmision de la Buena Noticia. Ademas, sefiala que la Iglesia
debe usar todas las oportunidades que dan los instrumentos de comunicacion para tal fin,

especialmente con las nuevas tecnologias que permiten una mayor interactividad.

En cuanto a estudios precedentes de la creacion de contenidos en redes sociales no
relacionados a lo religioso, tomaremos el trabajo de Scolari y Fraticelli (2016) que analizan,
a partir de los postulados de Carlon (2012), como los youtubers espafioles se convirtieron en
nuevos sujetos mediaticos. Si bien los creadores de contenidos que exploran estos
investigadores no se dedican a la evangelizacion digital, su aporte en las categorias analiticas

es de gran avance para el campo de estudios de los influencers digitales.

Asi mencionan que los usuarios cada vez que abren sus paginas personales de Facebook se

constituyen enunciativamente en sujetos mediaticos. Acerca de los Youtubers en particular,
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Scolari y Fraticelli sostienen que se construyen a si mismos en el ecosistema de medios, y
ponen en juego su identidad en esos videos. En su ponencia, realizan un analisis de los 100
videos mas vistos de youtubers espafioles. A partir de ellos, presentan una clasificacion, desde

una perspectiva semiotica, de los géneros que identifican en la muestra.

En su exploracion, dan cuenta de que los youtubers estdn aumentando su especificidad en
cuanto a su contenido, por lo que encuentran un desafio al intentar clasificarlos en pocos
géneros. Ademas, observan que los videos pueden tener una duracion desde un par de minutos
hasta tres horas, y que no existe una correlacion entre su longitud y su género. El punto en

comun que encuentran es que todos estos canales estan gestionados por jovenes.

En el reconocimiento de las estéticas de estos youtubers, 0, en términos de Veron (2004), de
sus gramaticas de produccion, destacan una enunciacion edificada en el contacto entre los
youtubers y sus espectadores. Esta la califican como una funcion fatica, segin los
lineamientos de Jackobson (1960) que se ve demostrada, desde el nivel discursivo, a través
de la mirada a cdmara, las apelaciones constantes al enunciatario; y, desde el nivel del
dispositivo mediatico, los contadores de la interfaz de vistas y suscriptores, los likes, dislikes

y comentarios, y las articulaciones hipermédiaticas con otros medios.

A pesar de la mirada a cAmara como marca representativa, existen muchos videos en los cuales
ni siquiera aparecen estos youtubers con su cuerpo: el caso de las partidas de videojuegos. Sin
embargo, la voice over? cinematografica nunca deja de aparecer y tiene como destinatario al
espectador. Estas son similitudes que encuentran con la television y el cine, pero la
especificidad de YouTube es la individualizacion del enunciatario. En particular, destacan
que cada enunciatario individualmente deja una marca en la interfaz de acceso pablico. Segun

estos autores, este contacto individualizado es la razon de su éxito.

Ademas, otra caracteristica de la enunciacién en estos videos es la funcién emotiva (Jakobson,
1960), a partir del habla, movimientos corporales y gestos que giran en otro a su afectividad:
cuentan sus sensaciones, entusiasmo, reacciones, entre otras emociones. Esta funcion emotiva

resalta el estilo personal de cada youtuber y reafirma el caracter no institucional de su

2 El voice — over es un narrador que no coincide con el enunciador diegético en términos de Benveniste (1970).
Este término anglicista se usa para referirse a la técnica de produccién conocida como voz superpuesta.
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produccién. En resumen, tanto el enunciador youtuber como el enunciatario espectador se

construyen como individualidades.

Respecto a los géneros, distinguen los casteos (de partidas de videojuegos), tutoriales,
videoclips, entrevistas (respuestas a sus fans), vlogs, y géneros semejantes a los televisivos.
Con relacion a los estilos, reconocen el ladico profesional (que se centra en videojuegos, y su
enunciacion del contacto es mas didactica) y el ludico neofito (predominan los vlogs y géneros

televisivos, y prima la funcién emotiva).

Para concluir nuestro Estado de Arte, resaltamos que los trabajos previos sobre la tematica
que abordaremos en este trabajo han puesto énfasis en el hallazgo de este entorno digital a
modo de ambiente, y no como mera herramienta de predicacién. Por lo tanto, partimos de
considerar a este Ecosistema digital como un entorno, lugar virtual y concreto que se

comporta como tierra fértil en la cual sembrar el Evangelio.
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3. MARCO TEORICO

3.1. EL CATOLICISMO MEDIATIZADO

La Iglesia catdlica v los medios masivos

Larelacion entre la Iglesia 'y los medios de comunicacion masiva no fue siempre igual (Gomes
y Fausto Neto, 2005). Los primeros documentos eclesiales sobre la tematica adoptaron una
postura defensiva, es decir, se mostraron criticos frente a la libertad de prensa que atentaria
contra la fe, y buscaban brindar herramientas para que los fieles sepan cémo actuar frente a

las ideas que contrariaban la moral cristiana.

A partir del papado de Ledn X111 (1878-1903), la Iglesia Catélica comienza a visualizar a los
medios masivos como una oportunidad para evangelizar, y se empieza a notar el
“desplazamiento del espacio tradicional, retraido y restricto de los templos, hacia un campo
abierto y multidimensional” (Gomes y Fausto Neto, 2004: 161). Ledn XIII exhorta a poner
en préctica la libertad de expresion para la evangelizacion.

Para las primeras décadas del siglo XX es notable la participacion de la Iglesia en la prensa
(Mujica, 2008). En Argentina en particular, la prensa catélica acompafié al movimiento
liberal propio de la época de fines del siglo XIX y principios del XX (Lida, 2005). Como
ejemplo, podemos mencionar La América del Sud (1876-1880), La Uni6on (1881-1889), La
Voz de la Iglesia (1882-1911) y El Pueblo (fundado en 1900). Ademas, también florecieron
periddicos locales que representaban a las parroquias de una misma zona y que muchas veces

eran impulsados por los mismos clérigos (Lida, 2005).

En las décadas siguientes, los catélicos comenzaron a adquirir mas protagonismo en los
nuevos medios masivos, como la radio, incluso desde la comunicacion papal, como
ejemplifica el caso de Radio Vaticana, fundada en 1931, en un hecho histérico en el que el
papa Pio XI inaugurd la primera radio catélica con la presencia de su inventor técnico,
Guillermo Marconi. “Nos dirigimos primeramente a todas las cosas y a todos los hombres,
diciéndoles, aqui y en adelante, con las mismas palabras de la Sagrada Escritura: ‘Escucha,
cielo, y hablar¢, oiga la tierra las palabras de mi boca’”, fueron las palabras pronunciadas en
latin por el papa Pio XI. En su discurso deja en claro que el mensaje es el mismo (la Sagrada

Escritura) pero que pasa a ser mediatizado a través de la radio.
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Ya en la segunda mitad del siglo XX, con la instruccion pastoral Communio Et Progressio
(1971), la Iglesia afirmaba que “no podria considerarse fiel al mandato de Cristo quien
desaprovechara las facilidades y oportunidades que estos medios proporcionan para hacer
llegar las verdades y preceptos evangélicos a los mas posibles” (126). Este documento surge
en 1971 en el contexto de la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, y por

disposicion del Concilio Ecuménico Vaticano 1.

En cuanto a la Argentina, en lo que respecta a las radios catolicas, la Resolucion 858/90, que
llevaba la firma del interventor del Comité Federal de Radiodifusion, COMFER, Leon
Guinsburg, logro que las radios de baja potencia, que transmitian bajo la responsabilidad de
algunos sacerdotes o laicos comprometidos, encontraran un marco legal (Blasco, 2022: 24).
La multiplicidad de radios locales generd la necesidad de una entidad que centralizara las
emisoras catolicas del pais: asi surgio A.R.C.A., en 1992. El primer punto del articulo segundo
del estatuto de esta organizacion explica que su mision es: “Evangelizar, esto es anunciar la

Buena Noticia de la Salvacion en Cristo” (Blasco, 2022:25).

En cuanto al desarrollo de la comunicacion catolica a traves de la television, el caso més
representativo fue la fundacién de EWTN en 1981 por iniciativa de una religiosa clarisa, la
madre Angélica de la Anunciacién. El canal comenz6 en Estados Unidos y se ha ido
expandiendo a nivel mundial, no solo como medio de television, sino también como

radiodifusora, y a partir de 1996 como sitio de Internet.

En estos medios se transmitian la misa diaria y dominical, el rezo del rosario, el santoral,
momentos de oracidn, y noticias sobre la actualidad de la Iglesia y el mundo desde una mirada

cristiana.

El ecosistema de medios digitales como espacio de didlogo en la lglesia

La Iglesia ha pasado de considerar a los medios como amenaza a considerarlos como
oportunidad y como beneficio para dar a conocer su mensaje. En cuanto a la particularidad de
internet, se destaca que “proporciona al publico un acceso directo e inmediato a importantes
recursos religiosos y espirituales: grandes bibliotecas, museos y lugares de culto, documentos

del Magisterio, y escritos de los Padres y Doctores de la Iglesia” (Foley, 2002: 3).

A la hora de entrar en el estudio de los medios es necesario traer a Marshall McLuhan (1964)
con su afirmacion “el medio es el mensaje”. Con esto quiere decir que las consecuencias

individuales y sociales que provocan y generan los medios son el resultado de los parametros
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de las nuevas tecnologias. El autor quiere resaltar que el “mensaje” a través de cualquier

tecnologia “es el cambio, ritmo o patrones que introduce en los asuntos humanos (p. 30)”.

En relacion con esta idea se sefiala que el estudio de los medios no se debe centrar solo en el
“contenido”, sino en el medio y la matriz cultural en la que opera dicho medio; en los efectos
sociales y psicologicos que estos producen. Afirma que “el efecto de un medio solo se
fortalece e intensifica porque se le da otro medio que le sirva de «contenido»” (p. 39). Y estos
mismos efectos de las tecnologias se producen no tanto en las opiniones o conceptos, sino en
los indices sensoriales, y pautas de percepcion, sin oponer resistencia. Ha advertido también
McLuhan sobre el poder de los medios, capaz de destruir o influir en otros medios o grupos.

Siguiendo a la teoria mcluhaniana, los aportes de Neil Postman y del jesuita Walter Ong,
Scolari retoma la metafora de la ecologia de los medios, (2015) para desarrollar dos
interpretaciones, una sobre los medios como ambiente y otra de los medios como especies. La
primera entiende que las tecnologias de la comunicacidn generan ambientes que afectan a los
sujetos que las utilizan. Es decir, que “los medios crean un ambiente que rodea al sujeto y
modela su percepcion y cognicion” (p. 29). El segundo se enfoca en la evolucién de los
medios; lo central es la relacion entre los medios y la competencia que hay entre ellos. Esta
concepcidn sostiene que los medios interactian entre si y no operan de manera aislada, sino
que adquieren su existencia en vinculacion con otros. Esta es una dimension intermedial de
la ecologia de los medios donde “los medios de comunicacion son como ‘especies’ que viven

en el mismo ecosistema y establecen relaciones entre si” (p.30).

Con este nuevo entorno de tecnologias digitales, convergencias culturales, especies
mediaticas y paradigmas emergentes, las interpretaciones que aportan la Ecologia de los
medios son Utiles para pensar la relacion entre la religion cat6lica y su insercion en las redes

sociales como Instagram.

En la actualidad, los dicasterios de la curia romana disponen cada vez mas de portales en
internet, y la Santa Sede posee sus propias paginas webs con variada presencia en redes

sociales (Mujica, 2008). Podemos mencionar a vatican.va, vaticannews.va, synod.va, y tantas

otras especificas de congregaciones, consejos, oficinas y obras pontificias. En diciembre de
2012 se cre0 la primera pagina de Twitter perteneciente a un Papa, Benedicto XVI, marcando
un precedente que en adelante todos deberian cumplir. Durante su pontificado la cuenta
alcanzé los 3 millones en sus nueve idiomas, y asi se abrié una nueva etapa en la comunicacién

de los papas, cabezas de la Iglesia. Su sucesor, el papa Francisco (@franciscus) siguié este
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camino, logrando tener 8.9 millones de seguidores en Instagram. Estos pasaron también a
funcionar como canales de comunicacion oficiales de la Iglesia junto con Vatican News, el

medio oficial del Vaticano que cuenta con mas de 660 mil seguidores en redes sociales.

Se rescata como beneficio de este ecosistema digital, la capacidad de convocar distintas voces
y lograr el acercamiento, ain en la distancia. En tan solo unos pocos clics los fieles pueden
leer un tuit del papa o una noticia sobre la Virgen de Guadalupe en cualquier momento y lugar
del mundo. La especificidad de Internet es, para la Iglesia, “convocar un didlogo mas vivo y
participativo, mas alla de las restricciones espacio-temporales de los encuentros presenciales”,
(Bustamante Donas, 2015: 56). La presencia de distintas voces en internet diluye la diferencia
entre las personas “bien informadas”, las practicas particulares de devocion, los postulados

doctrinales, y las interpretaciones “desviadas” (Foley, 2002).

La comunicacién y el mensaje de la Iglesia Catolica poco a poco ha esparcido su semilla,
crecido y llegado a todos los medios, comenzando por la radio, la television para luego dar el
salto a internet y los medios digitales hasta desembarcar en las redes sociales, Facebook,
Twitter (actual X), Tik Tok, e Instagram, ambiente donde se desarrolla esta investigacion. Es
por eso que hablamos de un ecosistema donde los medios interactian entre si y se vinculan

unos con otros como si fueran “especies”, tomando la metadfora mcluhaniana de ecologia.

Frente a los nuevos escenarios culturales de este siglo, la Iglesia Catélica esta repensando su
dimensién comunicacional desde una pastoral que no sea exclusiva de los medios
profesionales. Segun el pbro. Lic. Fernandez Buils (2021) “la cultura digital requiere una
pastoral en clave de comunicacion-comunion, (...) por medio de un lenguaje comprensible a
los hombre y mujeres de hoy” (p.11). De aqui surge la necesidad de analizar las figuras de
evangelizadores digitales que desde esta clave pastoral buscan transmitir el mensaje de Jesus;
convirtiéndose en representantes publicos de la Iglesia Cat6lica, pero que - al mismo tiempo-
portan su propia voz. Ya no son solamente los obispos o grandes autoridades eclesiasticas
quienes tienen la posibilidad de acceder a los medios de comunicacion. A partir de la
conformacion de este ecosistema digital renacen y se oyen las voces de los fieles laicos, asi

como también de los religiosos que no forman parte de las altas jerarquias clericales.

La mediatizacion de la fe

La palabra Kerygma significa anuncio, proclamacion. En la religion cristiana es el anuncio de
Jesus como salvador. Jesucristo es, para los catdlicos, el “perfecto comunicador”, y la mision

de la Iglesia es universalizar el mensaje de Cristo y llevar a los hombres la salvacion (Villar,
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2016). Podemos decir que la religion cristiana es, desde sus comienzos, en su dimensién

kerygmatica, una religion mediatizada.

Ademas de la ecologia de los medios de Scolari (2015), tomaremos los aportes de la teoria de
las mediatizaciones, con los postulados sobre los discursos sociales de Eliseo Veron (1996).
El académico parte de la concepcién de la red semiética conceptualizada como sistema
productivo. El andlisis de los discursos se da a partir de las huellas que este sistema deja en

los productos.

Ver6n menciona que los discursos forman parte de los modos de funcionamiento de la
semiosis social, es decir, la dimension significante de los fenémenos sociales. En resumen,

parte de una doble hipdtesis que sera central en toda su teoria:
- Toda produccion de sentido es necesariamente social.

- Todo fendmeno social es, en una de sus dimensiones constitutivas, un proceso de produccion
de sentido. (Veron, 1996, p. 125).

El soci6logo aclara que esta doble hipdtesis solo se puede considerar si se conceptualiza a la

produccion de sentido como discursiva.

Ademas, toda produccion de sentido tiene una manifestacion material. Este soporte material
es una configuracion espacio- temporal de sentido. Asi, Veron menciona las condiciones de
produccién y de reconocimiento bajo las cuales circulan los discursos sociales. Por lo tanto,
el conjunto discursivo no puede ser analizado “en si mismo", sino que, de lo que se trata es de

analizar las huellas de las condiciones de produccidn y reconocimiento en los discursos.

Esto quiere decir que los objetos de analisis de los discursos no estan en ellos ni fuera de ellos,
sino que son sistemas de relaciones que el producto significante mantiene con sus condiciones

de generacién y con sus efectos.

3.2. EL NUEVO SISTEMA MEDIATICO: INTERACTIVIDAD, PARTICIPACION Y
CONECTIVIDAD

Del sistema broadcasting al networking: las nuevas logicas interactivas

J. L. Fernandez (2015) explica que cuando hablamos de mediatizacion en las redes, nos

referimos a un sistema networking, que vino a plantear una nueva forma de comunicacion en
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comparacion al broadcasting que es analdgico y esta centralizado. Con el cambio de épocay
las nuevas tecnologias de informacién y comunicacion se produjo una digitalizacién y
horizontalidad, con una mayor inmediatez e interaccion con el publico. Mé&s alla de esta
dualidad, ambos sistemas conviven e interacttan entre si, al mismo tiempo que compiten y se

contaminan mutuamente.

Ante este nuevo contexto, el autor propone hablar de dos tipos de intercambio dentro de la
comunicacion masiva, el espectatorial donde el receptor esta practicamente fijo frente la
emision de su mediatizacion, ya sea elegida o aceptada, y la interactiva, que es propia de las

nuevas mediatizaciones, donde la comunicacion es mas fluida entre productor y receptor.

Francisco Albarello (2017) reconoce también que nos encontramos frente a un nuevo modelo
de comunicacién. Existe un pasaje de la era del contenido, en la cual el mensaje de los medios
era como un todo empaquetado que se distribuia a los consumidores (sistema broadcasting),
a una era del flujo en la que el contenido adquiere liquidez y diversidad al llegar a los
consumidores a través de un sistema de circulacion (networking). Es decir, estamos en un

cambio de la distribucion a la circulacion (p. 225).

Segun postula Albarello, el flujo del contenido sigue la I6gica de una conversacion. La
particularidad de esto es que ya no se rige por los criterios de noticiabilidad tradicionales, sino

por el interés particular de quienes participan en ese dialogo.

En nuestro analisis veremos que esta interactividad y l6gica conversacional se vuelve central

para los evangelizadores a la hora de planificar su contenido.

En linea con estos cambios que se distinguen en los sistemas mediaticos, Carlos Scolari (2008)
sostiene que no podemos seguir hablando de nuevos medios, sino de hipermediaciones, que
implica un conjunto de caracteristicas mas amplio. Estas formas de comunicacion se
diferencian de los tradicionales debido a la digitalizacion, reticularidad, hipertextualidad,
multimedialidad e interactividad. Este tedrico de la comunicacion lo define como “un proceso
de intercambio, produccion y consumo simbdlico que se desarrolla en un entorno
caracterizado por una gran cantidad de sujetos, medios y lenguajes interconectados

tecnologicamente de manera reticular entre si” (p.113).

La digitalizacion fue la base de internet con su cddigo binario que dejé atras el sistema
analogico. Esta transformacion ha facilitado la reproduccion y distribucion sin pérdida de
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calidad, asi como también la fragmentacion, manipulacién, combinacion y recomposicién de
elementos (p. 82). Hoy en dia, todas las comunicaciones mediatizadas son digitales. Y es
gracias a esto que surge la hipertextualidad, una estructura compleja no secuenciada que
crea una red infinita que permite el ingreso a cualquier cosa registrada en la red. Otra
caracteristica clave es la reticularidad; el antiguo modelo de “uno a muchos” pasa a ser de
“muchos a muchos” donde los usuarios interactiian entre si mediatizados por contenidos

compartidos y dispositivos de comunicacion (p. 93).

Cuando se habla de interactividad, Scolari explica que puede ser entendida de distintas
maneras, COmo comunicacion sujeto a sujeto, o0 como intercambios entre un sujeto y un
dispositivo tecnologico que tiene como lugar de interaccion la interfaz. Como vimos, para
muchos investigadores, la interactividad es el rasgo que mas define a los “nuevos medios”,
que se diferencia del modelo broadcasting (p.97). Esto se da porque la interaccion genera un
nuevo tipo de usuario mucho mas poderoso con control y poder, por un lado, pero limitado al
entorno que le impone la interfaz creada por el otro lado. Es el usuario el que se ve obligado
aamoldarse a las funciones que le propone ese entorno de interaccion. Es en este marco donde
se genera la figura hibrida del prosumidor, una combinacién entre el productor y el
consumidor. Hoy el usuario produce contenido y a la vez se convierte en parte de ese
contenido; en esta hueva comunicacion digital Scolari afirma, parafraseando a McLuhan, que

“el usuario es el mensaje”.

Por altimo, un elemento fundamental es la multimedialidad que ha permitido la convergencia
en un Unico soporte; imagen, sonido, palabra en un mismo lugar. Esta convergencia retérica
deja de ser una suma de medios en una Unica pantalla, y pasa a ser un espacio en donde
“interactuan entre si y emergen espacios hibridos que pueden dar origen a nuevas formas de

comunicacion” (p. 104).

Siguiendo a la teoria de este autor, podemos decir que actualmente la religion pasé de estar
mediatizada a hipermediatizada. En nuestro trabajo analizaremos las cinco caracteristicas de
las hipermediaciones que aparecen en el contenido de los evangelizadores digitales que

estudiamos.

La religiosidad participativa y transmedia

Para entender esta participacion de los fieles catolicos a través del nuevo sistema de medios,

tomaremos el concepto cultura participativa de Henry Jenkins (2006) para contrastar con
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las antiguas concepciones de espectadores pasivos. Ahora, productores y consumidores ya no
desempefian roles separados. El investigador diagnostica una nueva logica en el sistema de
medios a partir de la aparicion de Internet, caracterizada por la convergencia que se produce
en el cerebro de los consumidores individuales y mediante sus interacciones sociales con

otros.

Jenkins analiza esta convergencia en los estudios de las comunidades de fans de Star Trek,
Star Wars, Harry Potter, y Matrix; y resalta la capacidad de las comunidades virtuales para
procesar la informacion, expresarse y hacer conjeturas. Esta nueva forma de comunicarse es
una afiliacion voluntaria, temporal y tactica que sucede al interior del colectivo virtual. La
particularidad de esta cultura participativa es que instala muchas formas no autorizadas e

imprevistas de relacién con los contenidos mediaticos.

En su teorizacién sobre la cultura participativa, distingue la diferencia conceptual entre el
término interactividad del de participacion. La interactividad esta relacionada al plano
tecnoldgico, y a las posibilidades que ofrece la red al consumidor. Las acciones que el usuario
puede realizar estan preconfiguradas por el disefiador. En cambio, como se menciono, la
participacion tiene que ver con los protocolos culturales y sociales, y esta sujeta a menos

control por parte de los productores.

El concepto de Narrativa Transmedia (NT) surge del tedrico Jenkins a partir de la
introduccién de la nueva era de convergencia de medios que permite que confluyan los
canales. Scolari (2013) toma y profundiza la NT que define como “una particular forma
narrativa que se expande a través de diferentes sistemas de significacién (verbal, iconico,
audiovisual, interactivo, etc.) y medios (cine, comic, television, videojuegos, teatro, etc.)” (p.
24). Este autor recalca, que las NT no son una simple adaptacion de un lenguaje a otro, sino
que es una estrategia que va mas all4, incluyendo diferentes medios y lenguajes. El relato se
expande con nuevos personajes Yy situaciones que amplian el mundo, siempre desde una

narrativa como hilo conductor.

En este fendmeno de la NT, con la llegada de la digitalizacion y la red de Internet, fueron los
consumidores que convertidos en prosumidores los que comenzaron a tomar el control de
estas narrativas expandiendo aln mas sus limites; y sin control alguno por parte de los
productores. Se sefiala que esta participacion de las personas es hoy una de las caracteristicas
de la expansion transmedia, escribiendo Fanfiction en blogs, haciendo parodias audiovisuales

o gréficas y subiéndolas a plataformas como YouTube, Instagram o Facebook.
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Es asi que se puede también hablar de una Cultura Transmedia (Jenkins, Henry, Ford, Sam y
Green Joshua, 2013), donde la cultura participativa no es solo de individuos aislados, sino

dentro de comunidades especificas, como los fans.

Siguiendo a José Van Dijck (2013) podemos tomar la idea de la sociabilidad en el marco de
una cultura de la conectividad, que parte de la base de que los medios sociales generan una
interaccion a nivel individual y comunitario a través de plataformas en la web 2.0. En ella se
da la creacion e intercambio de contenido donde el mundo online y offline estan cada vez mas
interpenetrados (p.18). En esta nueva infraestructura funcional, los usuarios fueron

desplazando un numero cada vez mayor de sus actividades al mundo online.

La autora destaca que la gran novedad que trajeron los nuevos medios es la interactividad y
participacién mas directa y democratica que gener6 una cultura basada en el usuario y en la
colaboracion. Las redes se han socializado y el usuario ha tomado el protagonismo, es asi
como hoy los medios sociales no hacen mas que facilitar y potenciar, dentro de la web, las
redes humanas. Son entramados de personas que se interconectan por un valor comuin, sin
olvidar que son sistemas automatizados que disefian y manipulan las conexiones (p. 29). En
estos medios sociales la economia online se mide en popularidad por cantidad de seguidores

y “me gusta”.

Se ha producido una normalizacion de las caracteristicas de las tecnologias y los términos, a
punto de llegar a ser habitos cotidianos. Se ha naturalizado las nuevas tecnologias que
permiten hoy entenderlo como una cultura de la conectividad que tiene diversos aspectos,
entre ellos que sus codificaciones se desplazan del mundo digital a las interacciones humanas
y que los botones con sus nociones de “compartir” y “me gusta” son valores sociales que tiene
efectos sobre las practicas culturales. Un segundo aspecto de esta cultura de intercambios
sociales es que esta muy arraigada al principio de la popularidad y a un ideologia que valora

la jerarquia, la competencia y el lugar ganado (p. 43).

Segun Van Dijck, las plataformas estan estructuradas por protocolos que establecen un
conjunto de instrucciones que los usuarios estan obligados a usar si quieren interactuar (p.58):
son los protocolos los que se esconden detras de las interfaces visibles e invisibles. Asi es
como la autora define a las interfaces como areas de control donde “el sentido de la

informacién codificada se traduce en directrices que imponen acciones especificas a los
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usuarios” (p.58). Se puede entender con todo esto que el usuario y la tecnologia son

indivisibles y se deben estudiar y analizar en conjunto.

Los colectivos: el rol de las instituciones, el sistema mediatico y los medios individuales

Para analizar la conformacion de colectivos, comunidades digitales que aparecen en internet
en torno a un mismo interés -en este caso, el seguimiento de la religiosidad catolica- nos

serviremos de otros aportes de la teoria sociosemidtica de Eliseo Veron (2013).

Un colectivo es, segun el socidlogo, “una clase de actores sociales que una sociedad reconoce
como tal en un momento dado” (2013: 491). Este reconocimiento social implicaria que se le
atribuye a esta clase determinadas cualidades o comportamientos especificos. Para VVeron, las
instituciones son la fuente de generacion de colectivos, pero a su vez los fendbmenos
mediaticos funcionan como refuerzos de la produccién y de la estabilidad de colectivos
producidos por los subsistemas de un sistema social.

Ademas, el especialista observa que, con la crisis de las instituciones politicas, se cuestiono
la capacidad de las mismas para administrar identidades colectivas, por lo que los medios
comenzaron a ser percibidos como los Unicos en condiciones de controlar la evolucion de

estas identidades.

En cuanto a Internet, resalta que es una mutacion en las condiciones de circulacion de los
fendmenos mediaticos y que hace materialmente posible, por primera vez, la introduccion de

los sistemas socioindividuales en el espacio publico.

En relacion con esto Gltimo, el investigador doctorado en Ciencias Sociales Mario Carlon
(2018) plantea la carencia, en los estudios de la mediatizacion, de la atencién por los actores
individuales y su rol no solo en reconocimiento, sino también en produccion. Reconoce a las
redes sociales como “redes de medios” porque aglutinan diversos medios de comunicacion y
los diferentes enunciadores pueden apropiarse y resignificar los contenidos. En especifico,
pone su mirada en los “medios individuales”. Este enfoque nos servira para analizar como los
influencers, es decir, medios individuales, crean colectivos en torno a un seguimiento comun

de la fe.

Carldn se detiene a estudiar la circulacién de sentido en la era contemporanea que incluye
nuevas complejidades, en particular, la l6gica de la circulacion transversal. La especificidad

de esta Idgica es que los individuos se encuentran mediatizados e intercambian discursos entre
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si a través de las redes sociales, pero, al mismo tiempo, estan inscriptos a colectivos, medios
e instituciones. En cuanto a esto, el académico resalta que la publicacion de discursos online

continda su circulacién en el mundo offline.

El espacio construido por los influences

La portabilidad de los dispositivos con acceso a Internet llevd a que, desde los espacios de
intimidad, sea posible estar conectados. Remedios Zafra (2010) hace mencién del fenémeno
de la hipermovilidad, de los desplazamientos constantes incluso estando en el cuarto propio.
Y, ademas de la reconfiguracién de lo espacial en este nuevo escenario biopolitico, también
se modifica la percepcién del tiempo. La ensayista comenta que existe un criterio de la
busqueda del gerundio del presente continuo, es decir, de la instantaneidad constante, al

mismo tiempo que convive con el criterio del archivo, de la memoria del pasado.

El tiempo de la extrema sincronia estaria llevando a una saturacion de datos e imagenes para
llenar esos espacios conectados que impedirian el espacio vacio para la autogestion del yo (p.
166). En ese sentido, afirma que estamos frente a la ansiedad como sintoma de época frente a
la presion del instante y de la velocidad.

Una de las caracteristicas de estos cuartos conectados es que “estamos solos sintiendo que no
lo estamos del todo” (p. 20). Las habitaciones propias funcionan como el lugar de lo intimo,
de lo secreto, lo que nadie ve. En el cuarto conectado, segun profundiza Zafra, podemos ver
sin que nos vean, y el 0jo es un 0jo maquinico: nosotros gestionamos lo que queremos ensefar,

ver o confesar. Es un cuarto que nos protege sin aislarnos.

En otro punto, la autora hace mencién de los cambios fisicos que sufren las habitaciones, hoy
llenas de cables y enchufes, que se convirtieron en escenarios de usos diversos: trabajo,
descanso, vida publica, vida privada.

Asimismo, Zafra se pregunta si la circulacion por los espacios virtuales desde el cuarto
conectado nos permite crear lazos de pertenencia; y en respuesta afirma que es la circulacién
por esta Red la que lleva a asentar un valor, un significado colectivo a partir de la repeticion

de una asociacion compartida (p. 35).

Ademas, otro concepto que tomaremos para analizar esta exposicion de los influencers dentro
de su propia habitacién es el de extimidad, abordado por la antropéloga Paula Sibilia (2008).

Este téermino lo desarrolla para explicar el fendmeno de la exhibicidon de la intimidad en
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internet, y “el show del yo” que se construye para ser visto. Asi, se espectaculariza lo banal,
lo cotidiano, lo que se conoce como “Broadcast yourserlf”. Estos creadores de contenido en

13

la Web, segun sefiala Sibilia, “parecen decir lo siguiente, sin pudores y hasta con cierto
orgullo: ‘Mi vida es como la suya, entonces tranquilicese, estamos todos en la banalidad de

lo cotidiano’” (p. 307).

En linea con esto, tomaremos la investigacion sobre el caso particular de los booktubers
presentada por Albarello, Arri y Garcia Luna (2020), en la que declaran que estos se
diferencian de los criticos literarios 0 maestros porque le hablan a su publico de igual a igual,
no desde una posicion de especialistas (p. 28). En su analisis resalta como los booktubers
eligen su propio cuarto como escenario para sus videos, en particular con bibliotecas de fondo,

que ayudan a construir ese verosimil personal e intimo.

El pacto autobiografico

Para analizar la credibilidad de los creadores de contenido en redes sociales y su identidad
con su nombre propio, nos serviremos del concepto de pacto autobiogréafico descrito por
Lejeune, Philippe (1991). En su definicidn de autobiografia expresa que se trata de un “relato
retrospectivo en prosa que una persona real hace de su propia existencia, poniendo énfasis
en su vida individual y, en particular, en la historia de su personalidad” (p. 48). Una
caracteristica central es que, para que exista autobiografia, es necesario que coincida la

identidad del autor, del narrador, y del personaje.

La identidad comun entre el narrador y el personaje principal es indicada por lo que Gérard
Genette llama narracion “autodiegética”. En otros términos, siguiendo a Benveniste (1966) ,
Philippe aclara que el sujeto del enunciado (personajes) coincide con el sujeto de la

enunciacién (narrador).

Philippe coincide en que el pronombre personal (yo/td) tienen referencia real al interior del
discurso y que no hay concepto del yo, sino que el yo envia al que habla la enunciacion. Es
decir, que el yo carece de referencia fuera de su propia enunciacion; sin embargo, el autor
agrega que este enunciador también puede ser designado por un nombre propio. Tal es el caso
del discurso escrito, a través de la firma que designa al enunciador. Y en ese nombre propio
de la firma es la que, unida por una convencion social a una persona real, encontramos al

autor. Por lo tanto, la existencia de esta persona real queda fuera de duda.
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Lo que Lejeune denomina pacto autobiografico es aquella coincidencia incuestionable entre
la identidad del autor, narrador y personaje. Este contrato de identidad es sellado por el

nombre propio. Por lo tanto, una autobiografia no podria ser anénima.

En relacion con esto, volveremos a tomar a Sibilia (2008), cuando sefiala que “el yo que habla
y se muestra incansablemente en la Web suele ser triple: es al mismo tiempo autor, narrador
y personaje. Pero ademas no deja de ser una ficcion, ya que, a pesar de su contundente
autoevidencia, el estatuto del yo siempre es fragil” (p. 37). Esta narrativa autobiografica del

yo acaba por realizar la subjetividad de la persona: el “yo” se construye cuando se narra.

3.3. USOS DEL LENGUAJE. RASGOS RETORICOS, TEMATICO Y ENUNCIATIVO

Los géneros v estilos

Para nuestro andlisis del contenido publicado en redes sociales, nos serviremos de los
postulados de Oscar Steimberg (1994). Ante las nuevas tecnologias y los medios que surgen
a partir de estas, se pueden crear nuevos géneros o adscribirse a moldes de género ya
existentes. El autor plantea que los moldes de previsibilidad social se encasillan en los nuevos
medios con rapidez, no solo creando géneros nuevos, sino importando y adaptando los que ya

circulaban a estos nuevos discursos.

Asi es como Steimberg llega a la definicion de géneros como “clases de textos u objetos
culturales, discriminables en todo lenguaje o soporte mediatico, que presentan diferencias
sistematicas entre si y que en su recurrencia histérica instituyen condiciones de previsibilidad
en distintas areas de desempefio semidtico e intercambio social” (p.36). EI componente
cultural es clave para entender que los mismos no son universales, y lo que permite diferenciar
o describir un género son los factores retdricos, tematicos y enunciativos, mientras que el
estilo es un modo de hacer que caracteriza al texto u objeto, que también se define por estos
mismos factores. En ambos son los conjuntos de regularidades los que permiten asociar los

componentes.

En los géneros son los rasgos retdricos y tematicos los que se articulan con mayor claridad,
sobre una base de regularidad enunciativa. En cambio, en el estilo, explica Steimberg, se
organizan en un hacer; el componente enunciativo tiene un lugar principal. Para esbozar una

breve descripcion de lo se refiere como retorico, tematico y enunciativo sefiala lo siguiente:
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e Se entiende el concepto de retorica como aquello que es esencial en el acto de
significacion, que es “abarcativa de todos los mecanismos de configuracion de un

texto” (p.38) permitiendo que estos rasgos sean los diferenciales.

e La dimensién temética es aquello que histdrica y culturalmente esta circunscrito a
ciertos esquemas de representatividad en textos previos, que va mas allad de un
contenido especifico. El tema, a diferencia del motivo, se define por los sentidos del

texto en su globalidad y no solo en un fragmento.

e Se define como enunciacion “al efecto de sentido de los procesos de semiotizacion
por los que en un texto se construye una situacion comunicacional” (39). Esta
situacion comunicacional puede tener caracteres linguisticos o no, y puede o0 no tener

un “emisor” y un “receptor” explicitados.

Las funciones del lenguaje

Otra base tedrica que nos servira para nuestro analisis de contenidos sera la clasificacion en
las funciones linguisticas, postuladas por Roman Jakobson (1985). El autor afirma que toda
conducta verbal se orienta a un fin, y que, para cada comunidad lingistica, existe una unidad
de lenguaje, pero este cddigo representa un sistema de subcodigos interconexos. En definitiva,
llega a la conclusion de que "cada lengua abarca varios sistemas concurrentes que se

caracterizan por una funcion diferente" (p 351).

Para investigar el lenguaje, se aboca a analizar el lugar de todas las funciones, no solo la
funcion poética. En primer lugar, repasa los factores que constituyen todo hecho discursivo:
el destinador que envia un mensaje al destinatario, mensaje que requiere de un contexto de
referencia, un codigo comun, y un canal fisico de conexion entre el destinador y destinatario.
Cada uno de estos seis factores determina una funcién del lenguaje. No existe un mensaje que

satisfaga una Unica funcion, sino que en cada uno existe una funcién predominante.

La funcion referencial es aquella que se orienta hacia el contexto, también llamada
cognoscitiva. La funcion emotiva o expresiva recae sobre el destinador, y alude a cierta
impresion u emocién del hablante. Este tipo de mensajes son distinguibles por las
interjecciones que aparecen en el mensaje y no unicamente por los rasgos no linguisticos

atribuibles al modo de transmision de este mensaje.
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La funcién conativa se orienta hacia el destinatario y encuentra su expresion gramatical en
el modo imperativo, que tiene la particularidad de que no puede ser sometido a una prueba de

veracidad, como, por ejemplo, la oracién: "iBebe!".

Ademaés, hay mensajes que tienen como fin establecer, prolongar o interrumpir la
comunicacion para llamar la atencién o confirmar la atencion del interlocutor: "Oye, ¢me
escuchas?". Esta es la funcion fatica, que recae sobre el canal de comunicacién entre el

destinador y el destinatario.

La funcion metalingiistica es aquella que se orienta al cddigo, y busca confirmar si el
destinador y destinatario estan usando un cédigo comun; por ejemplo: ";Se entiende lo que

quiero decir?".

Por ultimo, la funcién poética es aquella que recae sobre el mensaje, pero esto no se reduce
a la poesia, aunque es cierto que, aclara Jakobson, es la predominante en el arte verbal. Esta
funcidn se relaciona con el orden del mensaje, segun los criterios de seleccion y combinacion,

y su consideracion fonica.
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4. MARCO METODOLOGICO

El presente trabajo fue realizado a través de una metodologia etnografica; comprendemos que
la misma es “una concepcion y practica de conocimiento que busca comprender los
fenomenos sociales desde la perspectiva de sus miembros (entendidos como ‘actores’,
‘agentes’ o ‘sujetos sociales’)” (Guber, 2001: 11). Sin embargo, no realizamos etnografia
presencial, ya que el ambiente estudiado es meramente virtual. Por tal motivo, hicimos lo que
se conoce como “etnografia digital” o netnografia, en términos de Del Fresno (2011): “Las
ciencias sociales no pueden considerar el contexto social online como algo ajeno a su objetivo
y praxis” (p. 45). En ese sentido, entendemos a las redes sociales como parte de un universo
Ilamado ecosistema digital (Scolari, 2015) en donde las personas se mueven y habitan; y es

en esos ambientes en donde es también necesario hacer etnografia.

Para realizar esta netnografia sobre la evangelizacion catdlica tomamos una muestra
cualitativa. La seleccion de muestreo estd inclinada hacia aquellos casos ricos en
informacidn, para revelar los procesos y estructuras productoras de sentido, que son de interés
para el analista (Lindlof, 1995). En nuestra investigacion, utilizamos el muestreo de
construccion tedrica que segun Lindlof (1995) usa propiedades del constructo bajo estudio
para orientar la seleccién de casos. El argumento tedrico que define un fenémeno debe ser
traducido en criterios para identificar y seleccionar sus manifestaciones en el campo. Por ello,
consideremos una muestra acotada de cuatro creadores de contenido que cumplen con los

criterios de ser hispanoparlantes, argentinos y catélicos.

Entre los evangelizadores elegidos para la muestra, se tomaron especificamente aquellos con
un publico objetivo basado en poblacién joven. Esta decision fue tomada bajo la premisa de
que las nuevas generaciones, también conocidas como millennials, se ven inclinadas a habitar
este contexto digital (Belanche, 2017). Segun la antrop6loga Reguillo (2000), para estudiar
las identidades juveniles se debe tener en cuenta los aspectos simbolicos que se utilizan para
igualarse o diferenciarse de otros: la vestimenta, el uso de tatuajes, las formas de llevar el
pelo, entre otras cuestiones. “Los objetos, las marcas y los lenguajes corporales, los
sociolectos, la relacion con el espacio y el tiempo, no son materiales desechables en el analisis
de las identidades sociales, especialmente en las identidades juveniles” (2000: 98). Por lo
tanto, para seleccionar la muestra hicimos un analisis exploratorio previo del contenido de los

influencers, en el que decidimos descartar algunas cuentas por considerarlas de un pablico
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infantil o adulto. Nos limitamos a los cuatro seleccionados porque coincidian en un uso del
lenguaje perteneciente al lunfardo juvenil argentino, la utilizacion de memes y referencias a
distintos consumos culturales propios de las identidades juveniles: series como Stranger

Things o Los Simpson, canciones de Quevedo y Bzrp, y los podcast de Migue Granados.

Otro criterio de seleccion fue que los cuatro tuvieran realidades de vida heterogénea dentro
de la iglesia (laicos®, sacerdotes, consagradas) para que haya diversidad y, de esa forma,
representatividad en el muestreo. Al mismo tiempo, tuvimos en cuenta la cuestion de género,
eligiendo la misma cantidad de representacion masculina y femenina. Por ultimo, tomamos
también en consideracion la cantidad de seguidores (al menos 20k) ya que es un factor
importante en cuanto al alcance y llegada de su contenido, como mudltiples estudios que
incursionaron en esta materia (Chen 2023, Tartullo-Garcia 2020, Bracco 2019, Holmbon
2015).

En cuanto a la manera de analizar el contenido, se integraron dos métodos diferenciados,
orientados a una comprension holistica de la creacion de contenidos dentro de la plataforma
de Instagram. Por un lado, como herramienta para sumergirse y comprender la experiencia de
los evangelizadores digitales, se llevaron a cabo entrevistas en profundidad
semiestructuradas, que se realizaron por medio de videollamadas pactadas ya que “este tipo
de entrevista se dirige al aprendizaje sobre acontecimientos y actividades que no se pueden
observar directamente” (Flores, 2021). La entrevista en profundidad permite la obtencién de
una gran riqueza informativa, integral y contextualizada, en las palabras del entrevistado
como también posibilita la clarificacion y seguimiento en el flujo de la conversacién (Valle,
1999, p.196). El hecho de realizar las entrevistas de manera virtual, a su vez, cumple dos
funciones. Primero, la comprension de las practicas e interpretaciones de los actores
seleccionados en su espacio de accion derribando barreras psicoldgicas y sociales de la
comunicacion (Hernandez-Sampieri 2014, Valle 1999), asi como también superar las

restricciones geograficas existentes (Berg-Howard, 2017,).

Por otro lado, sobre los evangelizadores realizamos un analisis de contenido, que segln

Pifiuel Raigada (2002) es “un conjunto de procedimientos interpretativos de productos

3 Laico: cristiano que no es miembro del clero; fiel que no es clérigo y no sigue la vida consagrada (CIC , c.
207). pero participa plenamente del estatuto juridico fundamental de los miembros de la Iglesia como
bautizado y es corresponsable de la mision de la Iglesia (Dpej, RAE).
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comunicativos que proceden de procesos singulares de comunicacion previamente
registrados, y que, basados en técnicas de medida (...) tienen por objeto elaborar y procesar
datos relevantes sobre las condiciones mismas en que se han producido aquellos textos, o
sobre las condiciones que puedan darse para su empleo posterior” (p.2). Este procedimiento
lo aplicaremos a los contenidos de Instagram de cuatro influencers catolicos. Perseguimos
como objetivo la emergencia del sentido latente de los productos comunicativos, que proceden
de précticas sociales y cognitivas. Se busca aquello no manifiesto en el texto dado también
por las condiciones contextuales del producto comunicativo y al proceso de comunicacién en
el que se inscribe (p. 4). Nuestro analisis tiene un enfoque cualitativo y descriptivo en
profundidad del contenido  publicado en la red social Instagram.
Siguiendo la metodologia de andlisis de Pifiuel Raigada tomaremos en primer lugar como
seleccion de la comunicacion a cuatro influencers catolicos segun los criterios ya descriptos,
siendo estos los elegidos: Aldana Canale (@aldicanale), Jorge Reinaudo (@jlreinaudo),

Josefina Cattaneo (@joseecattaneo), y Pablo Martinez (@pablomartinezoficial).

En segundo lugar, como unidades de anélisis tomaremos dos formatos de comunicacion
dentro de la interfaz de Instagram: publicaciones, que perduran en el tiempo en el feed* o

tablero de cada usuario, y las historias, que duran solo 24 horas publicadas visibles.
En cuanto a la unidad de publicaciones pertenecientes al feed encontramos diversos formatos:

e Elvivoesunvideo que sale publicado en Instagram de manera sincrénica; este formato
busca imitar el estilo de los directos televisivos. A su vez, estos vivos pueden ser
subidos al tablero fijo de la red y, de este modo, ser vistos de manera asincronica. En
nuestra investigacion, solo tomamos aquellas transmisiones en vivo que también

fueron publicadas y guardadas en el feed.

e El carrusel es un formato de publicacién de esta red social donde se pueden compartir

hasta 10 imagenes al mismo tiempo, creando una secuencia narrativa.

e El reel es un video corto en orientacion vertical que dura hasta 90 segundos y que
puede contener musica, audios, texto y distintos tipos de edicion. Muchas veces los

videos de TikTok se publican también en este formato de Instagram.

* N.del. A. El uso de anglicismos en este trabajo se debe a no hallar terminologia adecuada en su traduccion al
espafiol o a reconocer el uso comin de estos términos en inglés como parte del fendmeno de la
hipermediatizacion en el ecosistema digital.
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e El copy es el texto que acomparia a una publicacion y tiene referencia directa hacia la
misma. En Instagram se usa el copy para afiadir o aclarar informacion, aplicando la
transmedialidad y multimedialidad, en la que se expande la narrativa de un mismo

mensaje, desde la imagen hasta lo textual.

Decidimos hacer un recorte temporal para ser registrado y sistematizado a modo de corpus
oportuno de un conjunto de publicaciones e historias del mes de agosto de 2022. EI periodo
elegido para el analisis del feed consta entre el 1 de agosto y 31 de agosto de 2022 y fue
recolectado de forma manual a través de capturas de pantalla. EI uso de este mes se debe a su
valor dentro del calendario litirgico como Tiempo Ordinario dentro del rito romano de la
Iglesia Catolica, que se distingue de los tiempos especiales de Pascua y Navidad y sus
respectivos tiempos de preparacion como Cuaresma o Adviento. Esto permite la comprension
de la elaboracién de contenidos en un periodo de tiempo neutral dentro del universo de
sentidos en que se mueven los evangelizadores. A su vez, durante este mes hay una fiesta
solemne relevante, el 15 de agosto, dia de Asuncion de la Virgen Maria, que servird como

contrapartida para analizar un hecho relevante que se sale del contenido ordinario.

En el caso de las historias de Instagram, se tom6 como material desde el 1 de agosto al 7 de
agosto, considerando que, por su interfaz, este formato permite y propicia la habitualidad y,
por lo tanto, con solo una semana de seleccion, ya se duplicd la cantidad de contenido de

analisis en relacion con lo recolectado en el feed durante todo ese mes

En tercer lugar, como seleccidn del sistema de recuento, este corpus fue organizado en una

matriz de datos para su analisis que tuvo como objetivo principal organizar la informacion

disponible a medida que esta era recabada. Cuenta con un total de 131 contenidos que fueron
descriptos y analizados, de los cuales 41 publicaciones son del feed y 90 son historias.
Respectivamente 6 y 14 de @aldicanale, 19 y 18 de @joseecattaneo, 5y 21 de @jlreinaudo,
11 y 37 de @pablomartinezoficial. Aqui llevamos a cabo un recuento del contenido de cada
influencer donde para las publicaciones del feed registramos, la fecha de publicacion, la
cantidad de likes, comentarios y reproducciones (para los videos), asi como el formato al que
pertenece cada publicacion: reel, carrusel, imagen o vivo. De las historias hay menos datos a

nuestro alcance, por lo que solo relevamos fecha de publicacion.

En cuarto y ultimo lugar llevamos a cabo una seleccion de categorias de analisis, segun su

género y estilo, siguiendo a Steimberg (1994) y las funciones del lenguaje planteadas por
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propuestas por Jakobson (1985). En las categorias de género y estilo analizamos los actores
retoricos, tematicos y enunciativos, realizando una descripcién en profundidad de los
contenidos, asi como el copy que lo acomparfia, entendiéndolo como un todo conjunto.
Esta clasificacion se realizé6 manualmente una vez recopiladas todas las producciones, y, parte
de su categorizacion fue tomada de géneros y estilos ya existentes, otras fueron categorias de

analisis aplicadas especificamente para la tematica que compete a este trabajo.

Por tanto, clasificamos la produccion de los cuatro evangelizadores en los siguientes géneros

gue agrupamos segun patrones comunes gque encontramos en el corpus analizado:

e El género humoristico, que tiene como principal objetivo alcanzar la risa de su

audiencia y, a partir de la misma, transmitir un mensaje evangelizador.

e EIl género autorreferencial, que se distingue por la presencia de contenido
relacionado directamente a la vida personal de los influencers més alla de su mensaje

cristiano.

e El género reflexivo, que busca comunicar ideas y pensamientos de una manera
persuasiva, con el propoésito de incentivar a las audiencias a la reflexiéon y la mirada

critica sobre distintos fendbmenos contemporéneos tanto religiosos como seculares.

e El género formativo didactico, que se basa en la transmision de saberes teoldgicos

con el fin de catequizar de forma pedagdgica al publico.

e EIl género orante, es aquel que genera espacios de oracion y rezos en las redes
sociales, buscando trasladar la misma experiencia espiritual que los fieles tienen en

los templos al mundo digital.

e EIl género promocional que busca dar a conocer eventos, productos, cuentas, o

contenido de valor de si mismos o de terceros.

Por otro lado, en cuanto al estilo, segun Oscar Steimberg (1994) hablamos de modos de hacer
que caracterizan al hecho comunicacional, donde lo enunciativo tomé un papel clave que
permite distinguir un estilo de otro. Al igual que en el analisis de género, tomaremos de los
influencers tanto lo observado en las publicaciones e historias, asi como sus dichos en las

entrevistas. Distinguiremos dos estilos en la situacién comunicacional de los influencers, que
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comprende todo el contenido, ya sea su caracter lingistico o no. Analizaremos dos categorias

de estilo, cada una en un binomio excluyente:
e Predomina el lenguaje religioso o laico.
e Predomina la produccién espontanea o planificada.

Esta primera diferenciacion segun el predominio de un lenguaje tiene su sostén en la
enunciacion, en decir, palabras, expresiones, modismos y formas que caracterizan al uso del
discurso. También se tendra en cuenta lo que se comunica con la musica, vestimenta,

imagenes y dibujos.

Con lenguaje religioso nos referiremos directamente a lo relacionado con todo lo que esta
inscripto en el sistema cultural y simbolico de la Iglesia Catolica. Segun Corpas de Posada
(2010) asi como el lenguaje humano permite interpretar y expresar la experiencia humana, el
lenguaje religioso permite interpretar y expresar la experiencia religiosa que “se expresa en
palabras y acciones correspondientes al universo religioso en el que la experiencia es vivida
y tematizada.”. Y agrega que los componentes de este lenguaje “correspondientes al nivel de
las creencias y las practicas rituales son el mito y el rito, (...) pero también la dimension ética
y la dimension estética” (p. 79). Siguiendo a este autor, el comportamiento tanto individual
como comunitario del hombre religioso tiene una dimension ética que se ve reflejada en
practicas, valores y conductas comunes. La dimensién estética la encontramos en imagenes,
esculturas, templos, capillas, catedrales, oraciones, misales y corales. Ambas dimensiones
integran el lenguaje simbolico religioso, en especifico de la Iglesia Catolica, que se tendra en

cuenta para el estudio de este trabajo.

Laico, segun la RAE, se define por la negativa, es todo aquello que sea independiente de
cualquier organizacién o confesion religiosa, en este caso el Cristianismo, especificamente la
Iglesia Catolica. Asi, el lenguaje laico seran todos los lenguajes que tiene un modo de hacer

propiamente laicos, donde predominen formas que no tienen un mensaje religioso intrinseco.

Cabe aclarar, como salvedad, que partiremos de la base de que los influencers son catdlicos
practicantes con una fe en JesUs sobre la cual sustentan su contenido, es por esto que todos
tendran un de sustento religioso en su lenguaje. Enunciados como “Jesus”, “Dios”, “Maria” o

“Fe” entre otros, seran considerados comunes en los cuatro influencers y no seran motivo de
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la categorizacion aqui presentada. Se tendra en cuenta que dos de los influencers son
consagrados (Josefina y Jorge) y por el estilo de vida que optan deben utilizar elementos
especificos que distinguen su vocacion, como lo son el manto velo en la cabeza y el cuello
clerical; pero tampoco esto serd tomado en cuenta como factor diferencial en la siguiente

categoria de analisis.

La segunda diferenciacion es en la produccion, que la entendemos como la creacion de
contenido y el trabajo previo que hay detras de cada publicacién en las redes sociales. Al
referirnos, a un predominio de produccion planificada, hablamos de aquella que denota en
su modo de hacer que ha sido mas elaborada y premeditada, llevando mayor tiempo, horas de
edicion y planificacion, escritura y revision de guion, intencionalidad y cuidado en la estética.
Por el contrario, estan los contenidos donde predominan rasgos de una produccion
esponténea, que se distingue por su creacion casi inmediata, natural y no deliberada, de algo
que sucedio sin qué esté programado; un modo de hacer que puede identificarse por lo
cotidiano, sin intervencion externa mas que la del influencer con tu smartphone.
Hacemos la salvedad, de que entendemos que en los creadores de contenido siempre hay una
intencionalidad de transmitir un mensaje previamente elaborado y nada es pura
improvisacion. En estos cuatro influencers su intencionalidad base es trasmitir a Dios, pero

cada uno desde su propio estilo y género.

Otro aspecto a tener en cuenta en el estilo es el formato de la interfaz que brinda Instagram,
en historias, fotos, carrusel, reels y vivos, asi como las nuevas interfaces de comunicacién que
se siguen sumando dentro de la plataforma, como los canales de difusion. La légica de las
historias, como ya comentamos, muestra lo cotidiano, lo que se vive en el momento ya que
dura solo 24 hs (mas alla de que después se puedan destacar y quedar visibles al publico). Es
por esto que en su mayoria estas tendran un estilo espontaneo, inmediato y no deliberado. Al
igual que los vivos de Instagram, donde lo que se dice en el momento es transmitido y no hay
posibilidad de cortes o ediciones. A diferencia, los contenidos subidos al feed, ya sean

iméagenes o videos al ser permanentes, tienen otro nivel de implicacion.

En cuanto a las funciones del lenguaje analizadas en el contenido, se observaron los siguientes

factores para categorizar el contenido segun cada caso:
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e Funcidn referencial: se analizé la apelacion a pasajes biblicos, oraciones, canciones,

o peliculas como condicién de produccion para las publicaciones o historias.

e Funcién metalingiistica: se tuvo en cuenta los elementos educativos o explicativos

con respecto al lenguaje especifico catolico.

e Funcion emotiva: se observo la utilizacion de deicticos personales en referencia al
“yo0” y la menciéon o manifestacion de sentimientos como el enojo, la alegria, el

cansancio, entre otros.

e Funcién conativa: se registraron los saludos a los enunciatarios, la utilizacion de
herramientas propias de la interfaz que convocan a cliquear, dar like, comentar o

compartir; asi como el uso de la segunda persona o la primera persona del plural.

e Funcidn poética: se relacioné a la aparicion de recursos retéricos como las metaforas,

la ironia, la hipérbole, asi como los chistes, refranes, reflexiones, o memes.

e Funcidn fatica: se considerd el contacto entre los creadores de contenido y sus
seguidores para verificar si el mensaje emitido se estaba recibiendo correctamente. En
este caso, pueden aparecer frases o preguntas como "¢ me escuchan?", ";se ve bien?"

que tienen el objetivo de chequear las condiciones del canal de comunicacion.

Al mismo tiempo, se realizé una metodologia sociosemiética (Verdn, 1996) teniendo en
cuenta las condiciones de produccién y reconocimiento de los discursos generados por los

influencers, asi como también sus gramaticas, es decir, reglas de produccién.

La teoria de los discursos sociales de Veron se sostiene en dos premisas, la primera es que
todo produccién de sentido es necesariamente social y otra que todo fendmeno social es, en
una de sus dimensiones constitutivas, un proceso de produccion de sentido. Es asi que
podemos inscribir los discursos evangelizadores de los influencers como sociales y que
producen sentido con una materialidad concreta posible gracias a la interfaz de una red social

como Instagram.
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5. ANALISIS DE EVANGELIZADORES CATOLICOS EN
INSTAGRAM

El interés que motivo el presente analisis surge de la pregunta por el rol del influencer,

también llamado evangelizador digital, en la Iglesia Catdélica. Como ya se menciono,
evangelio significa buena noticia, es decir, se presenta como un enunciado que busca ser
comunicado, y la Iglesia, como institucion milenaria, ha buscado adaptar sus lenguajes para

hacer este mensaje mas efectivo.

Ya en el 2013, en la XLVII Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, el papa
Benedicto se refirio a las redes sociales como “espacios”, y no solo herramientas, que pueden
propiciar la construccion de una comunidad solidaria. Recientemente, un documento
publicado por el Dicasterio para las Comunicaciones afirma que, a pesar de que utilizamos la
web para buscar informacion o entretenimiento, “acudimos a ella para una sensacion de
pertenencia y afirmacion” (2023, 10). Es decir, la institucion catolica reconoce oficialmente
en las redes no solo un recurso para buscar, explorar o dar a conocer un mensaje sino como

un espacio donde compartir experiencias comunitarias.

Esto dispone a la Iglesia a concebir al mundo digital como “un lugar de encuentro”, es decir,
ya no como una herramienta, sino como un espacio en si mismo donde habitar en comunidad.
Por lo tanto, en la actualidad, para los catélicos, la web podria compararse méas a un templo
virtual que a una herramienta digital. Ya no solo se transmite un mensaje en la red, sino que

se vive la experiencia de ser comunidad eclesial.

A su vez, el documento del Dicasterio reconoce que las personas buscan orientacion y guia:
“Estan hambrientas de guia moral y espiritual, pero a menudo no la encuentran en los lugares
tradicionales. En nuestros dias es comun dirigirse a los “influencers” (influentes), individuos
gue consiguen y mantienen un gran nimero de seguidores; adquieren asi mayor visibilidad y
logran inspirar y motivar a los demas con sus ideas o experiencias” (Dicasterio para la
Comunicacion, 2023, 72). Estos individuos influentes, cuando se dedican a temaéticas

relacionadas a la fe cristiana, son los que se conoce como evangelizadores digitales.

Sin embargo, la Iglesia no concibe a estos individuos como seres individuales aislados, sino
que los presenta como “fejedores de comunion”. ES decir, que no entiende a los
evangelizadores como comunicadores de sus propias ideas, sino como miembros de la
comunidad eclesial que comparten sus “talentos, habilidades, conocimientos y sugerencias”,

(Dicasterio para la Comunicaciéon, 2023, 48).
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A continuacion, presentaremos una breve biografia de los cuatro influencers de nuestro
corpus, caracterizados tanto por su heterogeneidad como por sus puntos en comdn que

devienen de pertenecer a una misma institucion religiosa.

Podemos afirmar, haciendo uso de las metaforas que acompariaran este trabajo, que la Iglesia
Catdlica encuentra en los medios de comunicacion, en particular en las redes sociales, una
nueva tierra fértil en donde plantar y hacer experiencia de la semilla del mensaje de Cristo.
Debemos explorar, por lo tanto, qué ocurre con este ecosistema digital en el que hoy
habitamos (Scolari, 2006); un ambiente que demanda nuevos apdstoles, los que hoy llamamos
influencers o evangelizadores digitales.

Biografia de los evangelizadores digitales

Jorge Reinaudo tiene 32 afios y es sacerdote por la didcesis de Villa de la Concepcidon de Rio
Cuarto, Cérdoba, desde hace seis. Comenzé a crear contenido para las redes sociales hace 7
afios, cuando todavia era seminarista, y su primera plataforma fue Instagram. Actualmente ,

tiene cuentas en Twitter, TikTok, YouTube y Facebook. Ademas del tiempo que invierte en

la evangelizacion digital, es presbitero encargado de tres comunidades: una parroquia y dos

capillas.

En Instagram comenzé con grabaciones destinadas a los chicos que asistian a catequesis en
su parroquia, y hoy su cuenta esta verificada y tiene méas de 126 mil seguidores; en Tik Tok
lo siguen mas de 586 mil personas. El primer nombre de su proyecto fue “#EvangelioJoven”
porque segun explicd “sabia que tenia que meterle un hashtag” y realizar videos con

reflexiones sobre el evangelio del domingo con un lenguaje infantil - juvenil.

Reinaudo reconoci6 que, al principio, su contenido era para nifios; aparecia con una peluca,
nariz de payaso y un filtro que la agrandaba la boca. En una de las primeras entrevistas
medidticas que le realizaron, explicé que su cuenta "es una propuesta de humor”. Al poco
tiempo, se percatd de que su publico objetivo paso a ser de jovenes entre 15 y 35 afios que no

practican su fe de forma activa ni son parte de la Iglesia.

Es un referente de la evangelizacién digital en Argentina, y suele ser invitado a eventos en
donde se le solicitan charlas o simplemente su cobertura digital. En el Encuentro Nacional de
Jovenes (ENJ) que se realizo en la ciudad santafecina de Rosario en 2018, participd como

orador en un stand dirigido a los misioneros digitales. Mas recientemente, fue convocado a la
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Jornada Mundial de la Juventud (JMJ) de 2023 en Lisboa, Portugal, donde se realizo el Primer
Encuentro Mundial de Influencers Catdlicos. Su viaje a la JMJ fue costeado por una seguidora
de Buenos Aires, segun inform¢6 un medio local de Cordoba. Jorge también participo del
Primer Encuentro Nacional de Evangelizadores Digitales, que se realizé en julio de 2023, en

la Ciudad de Buenos Aires.

Padre Jorge Reinaudo [@jlreinaudo]. Instagram.

https://www.instagram.com/p/ChMxcn6jjbr/

Josefina Cattaneo es una religiosa de 28 afios nacida en Magdalena, provincia de Buenos
Aires, perteneciente a la familia de las Mercedarias del Nifio Jesus, Orden de la Merced, que
se dedica al apostolado educativo y asistencial, y a compartir la vida fraterna. Ingresé a la
congregacién hace mas de 10 afios, y fue migrando por distintas comunidades locales; hasta

estuvo un tiempo en Ecuador, y hoy se encuentra en Tunuyan, Mendoza.

Josefina comenzo su proyecto digital en 2020, en la época de la pandemia del Covid- 19, con
su aparicion en TikTok, donde actualmente tiene méas de 183 mil seguidores. De esta forma,
con videos cortos en los que aparecia ella o sus hermanas religiosas con el habito, bailando o
sumandose a desafios virales, es que se gano el apodo mediatico de “la monja tiktokera” y su
historia fue compartida por medios masivos como América TV, Telefe o CNN en espafiol,

entre otros.

En la entrevista en profundidad que se le realiz6 para este trabajo, Jose sefialé que

anteriormente usaba las redes como “dlbum de fotos” y nunca habia tenido en cuenta la
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dimension misionera. A partir de la pandemia, con el cierre de los institutos escolares, la
hermana se sinti6 “atada” e impedida de llevar a cabo lo que mas le gustaba hacer:
evangelizar. Asi, a partir de los videos que le enviaban sus amigas de toda la vida, se sintio
cautivada por el humor de TikTok y decidi6 hacer lo mismo.

Ademas de ser tiktoker, utiliza Instagram como red de evangelizacion, y tiene casi 80 mil
seguidores y la cuenta verificada. Aparte de estas dos plataformas, tiene X (antes Twitter)
donde comparte algunas frases espirituales pero no tiene gran repercusion. Ya hace mas de
tres afios que la religiosa comenzd su mision digital, y durante el plazo de tiempo que llevo la
produccion de la presente investigacion, Josefina estuvo algunos meses alejada de la
mediatizacion en redes sociales, e incluso cerro su cuenta de Instagram por ese periodo. En
enero de 2023 publico una foto de sus pies descalzos, y sefial6 en el copy: “Que mis pisadas
no tengan tanto ruido, pa’ que solo resuene lo unico que siempre quise: tu evangelio Jesus”.
Luego de esto, reabrio6 su cuenta el 31 de agosto del mismo afio: “Dios me ha mostrado que

es tiempo de volver por aca” y solicitd a sus seguidores que rezaran por ella. A partir de

entonces, reanudo su contenido habitual tanto en Instagram como en TikTok.

Foto tomada de pagina web https://hermanasmercedarias.com/

Aldana Canale es una cantante catélica y evangelizadora digital argentina, nacida en
Piamonte, Santa Fe. Ademas, es profesora de Ciencias Sagradas y Community Manager y a
sus 24 afios, se define a si misma como “una joven enamorada de Jesus que busca transmitirlo
a través de la musica y sus redes sociales”. Si bien tiene formacion teologica, es una feligresa
laica, lo que significa que no realizd ningun voto religioso pero vive su fe de forma

comprometida y activa.
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En 2020 Aldana comenz6 a fusionar su pasion por la educacion en la fe y su conocimiento de
las redes sociales para crear un proyecto de evangelizacion que denominé “Pantallazos de
Fe” y lo transform6 en hashtag en Instagram. Su pagina busca, sobre todo, incentivar a los

cristianos catolicos a comprender mas su religion.

Actualmente Canale tiene més de 43 mil seguidores en Instagram, pero no tiene ain su cuenta
verificada. En cuanto a otras redes, dispone de un canal de Youtube y de Spotify, donde
publica su contenido musical. Tiene una cuenta en X (antes Twitter), pero alli solo alcanza
los 1100 seguidores. En la biografia de Instagram, la red que compete a este trabajo, Aldana
invita a “conocer tu fe en segundos”. Asimismo, ofrece una pagina web donde presenta sus
proyectos, entre ellos el de “Fe activa”, una comunidad catdlica digital creada por ella misma,
que tiene como objetivo leer y estudiar las Sagradas Escrituras y profundizar en el
entendimiento de la propia fe. En la web dispone de un enlace de contacto en el caso de que

quieran solicitar su asistencia a conciertos, talleres, eventos religiosos, o realizar consultas.

Imagen extraida de su pagina web. https://aldicanale.com/
ALDANA ar [@aldicanale]. (5 de mayo de 2023). [Fotografia]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CpbUc0drRUG/

Como Reinaudo, la joven también fue invitada a participar del festival mundial de influencers
digitales realizado en la JMJ de Lisboa 2023, donde participd de la composicion e
interpretacion de la musica del evento. A su vez, se dedica a dar charlas de formacion en

eventos religiosos donde es convocada.
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Pablo Martinez es un conferencista, catequista, escritor, autor y cantante catolico
argentino, oriundo de Rosario, Santa Fe. Hoy tiene 45 afios y vive en su ciudad natal con su
familia, su esposa y su hija. Es licenciado en Ciencias de la Educacion, con postitulo en
Pastoral Educativa y otro de Educacién, Imagenes y Medios. Asimismo, se desempefia

como profesor de Teologia.

En 1996 a sus 18 afios comenzd a componer musica catolica y hoy tiene méas de 20 discos
publicados. La cancion mas escuchada de su discografia es Hasta la locura, compuesta e
interpretada por él en 2016, que hoy alcanza mas de 8 millones de visualizaciones. Desde el
2000 participa de festivales y eventos como cantante, y fue el compositor de himnos eclesiales
oficiales, como el de la ENJ de Rosario 2018, llamado Con vos renovamos la historia.
Su primer acercamiento a las redes sociales fue con el objetivo de difundir su mdsica. En su

canal de Youtube tiene méas de 144 mil suscriptores y dispone de cuenta en Spotify, Facebook,

X (antes Twitter), Instagram y TikTok, donde se suele identificar como
@pablomartinezoficial. Su cuenta de Instagram esta verificada y dispone de méas de 200 mil

seguidores. Al igual que Canale, Pablo también cuenta con su pagina web personal.

Sus videos de reflexion sobre el evangelio del dia, que son su produccién mas iconica,
comenzaron en 2016 cuando él era catequista en 5to afio del Nivel Medio, y se dio cuenta de

que sus alumnos frecuentaban mucho Instagram.

Al igual que Canale y Reinaudo, Martinez participd de la JMJ en Lisboa 2023, como
influencer invitado, asi como también del Encuentro Nacional de Evangelizadores Digitales
realizado en Argentina. Se dedica de forma profesional a dar conciertos y conferencias por

todo el pais y latinoamérica.

Imagen extraida de su Facebook https://www.facebook.com/pablomartinezar
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5.1 LA RELIGION HIPERMEDIATIZADA

La evangelizacién o transmision del evangelio es un proceso comunicacional sobre la vida 'y
dichos de JesUs de Nazareth y su confesiébn como Mesias, y esta transmision es mediada a

través de lenguajes, culturas y tecnologias especificas (Real Edson, 2023).

La religion catdlica ha sido mediatizada en el sistema tradicional (prensa, radio y television),
y en la actualidad se esta llevando a cabo una hipermediatizacion en las redes sociales. Nos
encontramos ante una transicion de un sistema de distribucion broadcasting a un sistema
networking que, como explica Fernandez (2015), se caracteriza por la inmediatez e
interaccion con el publico, generando una comunicacion mas fluida. En otros términos,
Scolari (2008) va a referirse a este traspaso de un sistema mediatizado a uno
hipermediatizado como un proceso de intercambio, produccion y consumo simbélico

caracterizado por nuevos rasgos.

Los influencers analizados en este trabajo son parte de esta hipermediacion que se caracteriza
por la digitalizacion, basada en internet y plataformas donde hoy habitan y generan
contenido. De esto surge la posibilidad de la hipertextualidad, utilizada por los influencers
que crean redes infinitas cuando comparten links o publicaciones, interaccionan con otras
cuentas, dan a conocer una ubicacion o utilizan hashtags, entre otras formas. Como ejemplo
de esto, podemos ver la Historia D18, donde Pablo Martinez menciona a @cfonessj
anunciando el Live que realizaron juntos, y generando hipertextos con un nuevo perfil y con
el link que aparece en su biografia www.pablomartinez.ar; esto abre nuevas posibilidades de

navegacion en la red de manera exponencial.

Scolari explica que la multimedialidad es otro de los rasgos de la hipermediacion que permite
unir, en un solo espacio, una imagen, video o sonido. Hoy, mucho mas que en sus comienzos,
Instagram se pobld de videos cortos que se pueden grabar, recortar, editar desde la misma
interfaz de la plataforma; incluso agregar textos y stickers desde los mismos teléfonos

moviles. Es posible reconocer este aspecto en la Publicacién D6 de Pablo Martinez, donde en

un pequefio video fusiona distintos planos, transiciones y el audio de su voz, o en las Historias
D24 y D25, donde el influencer habla a camara y se combinan video, audio, y un filtro que

agrega un efecto “retro”.

46


https://l.instagram.com/?u=http%3A%2F%2Fwww.pablomartinez.ar%2F&e=ATPJkQzEhmZniK8k6N2xoTzc8tJr0yDUi9S85MSQtTgEAOkcCrSRP66gLQgIOKym-fJ8ocehZKQLtpUgTx0X00s&s=1
https://www.instagram.com/p/Cg1YUOuFM_0/
https://www.instagram.com/p/Cg1YUOuFM_0/
https://www.instagram.com/p/Cg1YUOuFM_0/

Otro ejemplo de multimedialidad se puede ver en la Publicacion

A2 de Aldana Canale, en formato reel, donde sincroniza un texto

que aparece al ritmo de la musica. Todo esto se combina en una

IGLESIA
63000 UNA
INSTITUCION?

solo produccion audiovisual, mientras ella acompafia con
expresiones de indicialidad hacia los textos que explican en unas
pocas palabras lo que es la Iglesia. El reel también cuenta con una
fotografia disefiada por ella misma donde introduce una imagen

suya y el titular “Iglesia, ;solo una institucion?”.

Otro de los rasgos de esta hipermediacion explicada por Scolari

Publicacion A2

(2008) es la reticularidad, a través de la cual los usuarios pueden
interactuar entre ellos de “muchos a muchos”. Si bien se podria pensar que el influencer, en
su posicion de mayor exposicion, mantiene algo de la antigua logica de “uno a muchos”, los
comentarios en las publicaciones son publicos, donde cualquiera puede leer y responder a

otro, generando en ocasiones dialogos entre los seguidores. En la Publicacion D9 vemos a los

seguidores de Pablo Martinez comentar pablicamente, abriendo la posibilidad de que

cualquiera le pueda

pablomartinezoficial @ « Seguidos

responder.

En relacion con esto, uno de
los rasgos principales de los
nuevos medios es la
interactividad entre los

productores y consumidores

de manera simple y sencilla,

Publicacion D9 casi instantanea, aunque
limitado al entorno que le impone la interfaz, aclara Scolari (2008). Los influencers analizados
son prosumidores, consumen productos culturales, peliculas, series, programas de TV,
musica, bailes, contenido de las redes, memes, historias, entre otras cosas, de las que se

apropian y utilizan para producir contenidos propios.
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El diferencial de estos creadores de contenido es que suman un mensaje evangelizador en esta

interactividad, por ejemplo, en la Publicacion B13,

en la fecha en la que la Iglesia Catdlica celebra la
solemnidad de la Asuncidn de la Santisima Virgen,
Josefina Cattaneo tomd una escena clasica de la
pelicula humoristica Esperando la Carroza (1985)
como condicion de produccion (Veron 1996),
donde una anciana pregunta: “;A dénde estd mi
amiga?”’, ante la supuesta muerte de Ia
protagonista. Josefina responde con una edicién de

la imagen, poniéndose a ella dentro de la escena y

D Le’gusta a agusgrespo y 1,558 personas
mas

sosteniendo una estampita de la Virgen Maria. El

joseecattaneo Arriba ~ Se nos jue pa’ rriba

copy de la publicacion aclara: “Arriba ~ Se nos jue

iFeliz dia de la asuncion!

pa rriba '/'FellZ dia de la asuncion!”. Es asi que Ella sabe lo que es estar por entera en el cielo...
En ella nuestra esperanza de un reino aqui y

Josefina como consumidora Se convierte en |[ENNSSESSeN
Con ella hoy nuestras intenciones y deseos mas

mensaje, como lo propone Scolari (2013) en su [EISEY

relectura de Jenkins: “El usuario es el mensaje”. La Publicacion B13
religiosa toma un producto de la cultura popular e

interactta con él creando algo nuevo, transformandose en productora.

A su vez, también podemos ver la interactividad que genera Josefina cuando en el copy
pregunta: “Argentinos... ;Qué pelicula es?”, para llamar a sus seguidores a responder. A
partir de su call to action (Ilamado a la accidén), la religiosa recibié comentarios que
especificamente aluden a su pregunta o hacen otras referencias a la popular pelicula. En esta
misma publicacién, se puede distinguir la reticularidad ya mencionada, donde entre los
usuarios se generan didlogos, con expresiones de afecto, afirmacion, emojis o discusiones

sobre la Virgen Maria.

En cuanto a la relacion del padre Reinaudo con su audiencia, en la entrevista nos comenta
que, en general, no responde los mensajes, ya que no tiene tiempo por sus otras
responsabilidades como sacerdote. Por eso, evita contestar en el momento, para no entrar en
una conversacion o debate y para “cuidar su salud de lo demandante que pueden ser los
seguidores”, segun él mismo manifestd. Lo que nos aclara es que si lee mucho, tanto los
comentarios como los mensajes privados. Esto lo hace para saber los temas que la gente espera

que él hable en su contenido. “A veces las noticias me las entero por los mensajes que me
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mandan privado. ‘Padre, diga algo de lo que esta pasando en Nicaragua, padre diga algo’.
Entonces es como que me voy enterando también asi.” (Jorge Reinaudo, conversacion
personal, 18 de agosto de 2022). Que la interaccion en las RRSS sea casi inmediata se adapta
al contenido “dinamico y veloz” que él busca crear, al comentar las noticias y temas de
actualidad en el momento que suceden o se dan a conocer al mundo, como -por ejemplo- sus

comentarios sobre los dichos de Papa o sobre dia de la Pachamama (Publicacion C2). Asi

logra que sus seguidores le confiesen que estaban esperando que €l hablara sobre el tema,
expresd en la entrevista. Aqui se da la hipermediatizacion del catolicismo, donde el

intercambio genera una nueva produccion y consumo simbaélico.

Para concluir este primer apartado, sabemos que, desde el comienzo de los medios de
comunicacion masivos, la religion comenzd a mediatizar sus practicas; el rezo del rosario se
puede encontrar en una radio o canal de television cat6lica, como EWTN o Radio Maria. En
estos tiempos, gracias a la digitalizacion, podemos ver cdmo también se han hipermediatizado
estas practicas. Tomando el mismo caso del rosario, la hermana Josefina realiza, desde su
celular, transmisiones multimediales en vivo por Instagram, y asi habilita lo que, en palabras
de Scolari es una mayor interaccién y reticularidad entre los consumidores. Son sus
seguidores quienes suman intenciones a través de los comentarios que al instante son leidos
y rezados por la hermana y sus colaboradores: “Rezo yo y le hago un bien a la gente, y asi

empecé” (J. Cattaneo, conversacion personal, 5 de septiembre de 2022).

5.2 EL EVANGELIO TRANSMEDIA

En este contexto de una religion hipermediatizada, gracias a la red, se ha desarrollado y
profundizado el concepto de Narrativa Transmedia (Jenkins, 2008) donde el relato se
expande en diferentes medios y plataformas, y cuenta con la participacién de las audiencias
que colaboran en dicha expansiéon. Jenkins explica que estas creaciones y expansiones no son
individuales, sino de una comunidad especifica; en los casos analizados de los influencers
catdlicos, la creacion de contenido se da dentro de un grupo reducido conformado por

personas con fe en Dios y con un objetivo evangelizador.

Uno de los especialistas en esta tematica, Carlos Scolari sefiala en una entrevista (2015) que
la Biblia y el Nuevo Testamento, que se escribieron hace 2 mil afios en rollos manuscritos,
fueron unas de las primeras narrativas transmedia, que han perdurado en el tiempo y adoptado

maultiples formas; desde esculturas, pinturas, literatura, obras de teatro, musica, artes plasticas,
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pequefios exvotos, peliculas, parodias, y hasta musicales de Broadway, como “Jesucristo
superstar”. Segun recalca Scolari, no es una adaptacion de un género a otro, sino una

expansion con nuevos personajes e historias, como los mértires, los santos o apariciones.

El nuevo sistema networking lleva a la narrativa transmedia al siguiente nivel, donde la
participacion en extension de estos mundos narrativos es ain mayor. En las redes sociales, los
catdlicos siguen expandiendo la vida de Jesus de Nazaret como Hijo de Dios. Los influencers
crean nuevo contenido, ampliando la historia de los personajes y buscando adaptarse a los

lenguajes de estos tiempos, a sistemas de significacion que entiendan sus publicos.

En la antigiiedad, “la gente no sabia leer y escribir, habia que contarselo con imagenes por
eso narraban y ampliaban las historias de la Biblia en los vitrales de las Iglesias", dice Scolari
(entrevista, 2015). En esta misma sintonia, en 2013 el Papa Benedicto XVI en el mensaje
para la Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales, hace referencia a las redes sociales
que traen nuevos lenguajes para compartir el Evangelio, y recuerda que el mismo JesUs
utilizaba parabolas como estilo narrativo para transmitir su mensaje. El papado sefiala que
“la tradicion cristiana ha sido siempre rica en signos y simbolos: pienso, por ejemplo, en la
cruz, los iconos, el belén, las imagenes de la Virgen Maria, los vitrales y las pinturas de las
iglesias” (Benedicto X VI, 2013). Las formas de expresar las mismas verdades de fe han sido
reproducidas por cientos de artistas y musicos de todos los tiempos y formas, agrega. Hoy son
los creadores de contenido los que siguen expandiendo la historia de JesUs y la Iglesia a través

de nuevos lenguajes.

Asi, podemos observar y analizar cémo los

influencers crean nuevos horizontes de sentido a
EN MEDIO DE LA TORMENTA MANTEN Tu

partir de los pasajes del Evangelio. Por ejemplo, nos
M‘?HDH centraremos en las producciones que realizaron los
F'J ﬂEN creadores de contenido a partir del episodio biblico
3Es 0.9:5 en el que Jests camina sobre las aguas y se encuentra

con sus apastoles y Pedro (Mt. 14, 22-36). Este relato
acontece durante la madrugada, en el que las aguas

comienzan a movilizarse y la barca en la que se
Publicacion Al encontraban los discipulos corre peligro. En ese
contexto, ven a un hombre caminando sobre el agua

y piensan que es un fantasma. Pedro le expresa: “Sefior, si eres ti, mandame a ir a tu
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encuentro”. Asi, el discipulo inicia su caminata sobre el agua hacia Jesus, pero por falta de fe,

comienza a hundirse y le ruega que lo salve.

Con respecto a este Evangelio, Aldana Canale en la Publicacion A1, con una frase imperativa

en forma de recomendacion sobre un fondo sencillo, logra crear algo nuevo. Esta imagen es
acompafada por un copy que va desmenuzando parte por parte una cita biblica y generando
nuevas significaciones con emojis, acotaciones sobre lo que podrian pensar los personajes,

preguntas para que el usuario reflexione, y el recurso de la primera persona del plural:

“..(DPedro desconfia y lo desafia: “Sefior si eres tu...” (jcudntas veces
desconfiamos!)

Jesus tranqui le dice “Veni Pedro”

@ PEDRO COMIENZA A CAMINAR SOBRE LAS AGUAS (Me imagino a los

discipulos asi: &)
(Copy de Publicacion A1)

Por otra parte, Pablo Martinez, abordando el mismo Evangelio correspondiente al dia 2 de

agosto de 2022 del calendario litargico, genera algo novedoso; expande hacia nuevas

@ pablomav\mezaﬁcmlc Segt
dio original

pablumarnnemflclal © Evangelio
‘ seguin San Mateo 14,22-36.

Después que se sacié la multitud,

Jesus obligd a los discipulos que

subieran a la barca y pasaran antes

que ¢l a la otra orilla, mientras €l

despedia a la multitud

Después, subio a la montana para orar

asolas. Y al atardecer, todavia estaba

alli, solo.

La barca ya estaba muy lejos de la

costa, sacudida por las olas, porque

tenian viento en contra.

A la madrugada, Jests fue hacia ellos

caminando sobre el mar.

narrativas este pasaje, en la Publicacion D3.

El influencer, en su actuacion de no mas de
40 segundos, expresa lo que otras personas
podrian haber dicho o criticado del apostol
Pedro y luego de reflexionar y defender su

accionar, concluye invitando a sus

Los discipulos, al verlo caminar sobre
el mar, se asustaron. "Es un fantasma®,
dijeron, y llenos de temor se pusieron
a gritar.

Pero Jesus les dijo: “Tranquilicense, soy

Qv W

o 2881 Me gusta

seguidores a imitar el ejemplo del apdstol en

sus vidas.

Publicacion D3

Con estos casos vemos como, de dos
maneras, con lenguajes y formatos distintos,
cada creador de contenido genera una narrativa transmedia expandiendo el universo narrativo

de la religion catdlica y la Biblia.

En las narrativas transmedia hay una circulacion social del sentido, como propone Veron
(1996), donde cada publicacion e historia tiene condiciones de produccion; en estos casos es

el Evangelio del dia lo que los influencers toman para crear su contenido.
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5.3 LA HABITACION CONECTADA COMO ESPACIO DE FE AUTOGESTIONADO

La preocupacion por lo sagrado ha sido una caracteristica de la tradicion cristiana. La
sacralidad expresa la idea de separacion, segregacion, distincion de lo divino.

A partir de esta idea de sacralidad como separacion de lo que es puro, es que los cristianos
destinan edificios especificos para la celebracion del culto, caracterizados por su arquitectura
de amplias dimensiones y especifica distribucion del espacio. “Desde siempre, el hombre
religioso segrega del mundo profano zonas dotadas de realidad numinosa, fijando asi tiempos
y lugares sagrados, en los que la realidad divina se manifiesta mediante objetos o

acontecimientos extraordinarios” (Richter, 200, p.143).

Incluso, para acentuar la sacralidad del culto litargico, antes del Concilio Vaticano Il el
sacerdote oficiaba la misa de espaldas a los fieles, y la lengua que se utilizaba era el latin. Es
decir, el latin era considerada la lengua ideal para lo sagrado, separada de la lengua profana,

porque la misma mantendria la pureza del culto tradicional de los primeros siglos de la Iglesia.

En tiempos de la religion hipermediatizada, la sacralidad extrema de los templos dejo lugar a
la vivencia de las practicas de fe desde la propia habitacién. En estos cuartos conectados
(Zafra, 2010) los fieles pueden rezar, catequizar y ser catequizados, e incluso, presentarse a
la misa o rosario online. Empero, frente al fendmeno de la hipermovilidad de desplazamientos
constantes que se dan en estos cuartos conectados, se podria observar que los fieles viven en
continua peregrinacién por distintas manifestaciones de fe, y, de esta manera, la fe pasa a

vivirse cada vez de forma mads “autogestionada” cuanto mas “conectada” esta.

A la par de esta religion autogestionada, se experimenta una saturacion en las opciones que
aparecen en la Red (Zafra, 2010), y asi, toman su lugar los evangelizadores digitales o
influencers que los catolicos necesitan para poder confiar sus elecciones. Los evangelizadores
toman este nuevo espacio de instantaneidad constante y de saturacion de opciones como una

oportunidad para ofrecer el mensaje cristiano:

“Nunca fue tan facil anunciar el evangelio como en esta era digital que tenemos todo al
alcance para anunciar a Jesus a la gente” (J. Cattaneo, conversacion personal, 5 de
septiembre de 2022)

“Evangelizar es habitar los espacios que los otros habitan, y si los otros habitan, si hay un
ser humano, siempre Dios estd, es ir y compartir una propuesta” (P. Martinez, conversacion

personal, 25 de septiembre de 2022)
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Asi, los creadores de contenido catélico comprenden que para evangelizar deben habitar los
espacios que los otros habitan, y este es el espacio de las redes sociales. Jose Cattaneo confeso
que no tenia planeado misionar en la virtualidad, pero la pandemia causada por el Covid - 19
que llevd a la confinacion de la poblacion mundial y al cierre de los templos religiosos, motivo

a la hermana a buscar estos espacios porque eran los unicos lugares de posible “vida publica”.

De la misma forma en que la habitacion se convierte, en sus multiples usos, en sitio de trabajo,
descanso, de vida publica o privada (Zafra, 2010), también se vuelve un sitio donde confluye
lo pagano y lo religioso. El te6logo Richter (2000) afirma que un lugar o un espacio no tiene,
por si mismo, ninguna significacion sagrada, sino que es la comunidad cristiana reunida en
torno a Cristo lo que santifica el espacio. Desde esta perspectiva teoldgica, esa misma

sacralidad puede ser vivida en las redes sociales si esta presente la comunidad de fieles.

@ Jrervoe - s Jorge Reinaudo entendié la
4‘ Buchardo, Cordoba, Argentina

importancia del cuarto propio

e jlreinaudo @ Pachamama, cafa con
ruda y el mes de mi cumpleafos..

agenden! como habitacion conectada,
g blonde.angelk Se han sacrificado V) y reaIIZé una mOdIficaCIGn en
personas a la pachamama...si eso no
es diabolico digame que es H H
e SU pPropio espacio para
@ 00088 o utilizarla como escenografia
Aires.Invasion 2022
n Responder para presentarse ante Ssu
Q o o pblico. En la entrevista
desconocimiento se juzga, nos
©oQv ™ comentd que fue uno de los
26.797 reproducciones .
proneros entre los
@ iade s comentaro evangelizadores digitales en

Publicacién C2
colocar luces led y establecer

un set up especial. “De acé para alla tengo las paredes sin revocar” (J. Reinaudo,
conversacion personal del 18 de agosto de 2022), expreso. Esto demuestra que el disefio que
recred en el cuarto, que solia significar un espacio de intimidad, hoy esta expuesto (Sibilia,
2008). Sin embargo, esta exposicion esta controlada, protegida. Reinaudo controla qué parte

de su cuarto desea mostrar, la cual fue disefiada especialmente para ser mostrada.

Ya Albarello (2020) en su investigacion sobre los booktubers, encontré que, para ellos, “la
biblioteca de fondo parece ser un escenario indiscutible” (p. 95), de la misma manera que los
creadores de contenido catolico tienen su propio set up en su habitacion. Albarello afirma que

es a partir del cuarto propio que se construye este verosimil visual del mundo personal. Tanto
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Jose Cattaneo como Jorge Reinaudo tienen de fondo en muchos de sus videos una estanteria
con distintos objetos decorativos como juegos, libros, dibujos, o algin instrumento musical.
En el caso de Jorge Reinaudo, su escenografia es similar a la de youtubers famosos como
EIRubius, con iconos de las redes sociales, gorras, luces led, videojuegos, cubos rubiks,
algunas plantas y hasta una silla gamer. Segun
Reinaudo nos comentd, su publico apunta a
gente que no esta dentro de la Iglesia. Esto
explica por qué su set up no dispone de ninguna

imagen religiosa y es tan similar a la de los

influencers no catdlicos.

EIRubius

En sintesis, la habitacion propia, que se

consideraba un espacio de intimidad, se vuelve publica, podriamos decir, éxtima (Sibilia,
2008). La sacralidad propia de los templos, caracteristicos por sus altas clpulas y
dimensiones, hoy se puede encontrar dentro de las paredes de un cuarto personal. El rezo del
rosario, o la prédica de un sacerdote ya no se hacen desde los pulpitos, sino desde la “silla

gamer” de una habitacion conectada.

5.4 (,INFLUENCER O EVANGELIZADOR DIGITAL?

5.4.1 ; Influencers de Dios?

“La palabra Influencer no es el término que yo uso. Si me gusta un concepto nuevo que
hemos trabajado que es el de misionero digital o evangelizador digital” (P. Martinez,
conversacion personal, 25 de septiembre de 2022). Pero, ¢qué significa ser influencers, y
queé es ser evangelizadores digitales?

Influencers es un anglicismo, utilizado a nivel mundial. Segun el diccionario LID de
Marketing Directo (2015) citado en Muifios Morales (2017), los influencers son: “Personas
que generan informacion de productos, servicios o, gracias al fendbmeno de las redes
sociales, de cualquier tema de actualidad”. Segun Dario Laufer (2017), el influencer digital
es: “Alguien que puede construir una comunidad alrededor suyo a través de la creacion y
curacion de contenidos. Cuenta con un saber determinado sobre un tema y , desde ese lugar,
comienza a relacionarse con pares con los que construye comunidades de afinidad y

pertenencia” (pag. 62).
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Montero Corrales (2019) compara este concepto con el de lideres de opinion de Katz y
Lazarsfeld (1955), aunque en la actualidad los Ilama lideres digitales. Estos influenciadores
digitales son perfiles que aparecen en las redes sociales como Twitter (ahora X), Facebook,
Instagram o Youtube y que son capaces de incidir en la socializacion, creencias, motivaciones,

actitudes o consumos de las personas.

Ademas, la particularidad de los lideres de opinion en internet es que se dirigen hacia
audiencias mas segmentadas (Montero Corrales, 2019), y “regularmente se especializan o

hablan de un tema o categoria en especifico”, agrega el diccionario.

También, otra caracteristica que se destaca de los influencers es su capacidad de transmitir
confianza, una experiencia de cercania (Muifios Morales, 2017) y “la mejor manera de generar
esa confianza es compartir la propia experiencia con los usuarios de forma sincera y

transparente” (p. 69).

Para esto, es importante que los creadores de contenido digital generen un contrato de lectura
(\Verdn, 1985) con sus seguidores que contribuya a aumentar su credibilidad. En el caso de
los influencers, estan atravesados por un pacto autobiografico (Lejeune, 1991), a través del
cual deben coincidir el autor, el narrador y el personaje. En definitiva, el contenido que crean,
es decir, su enunciado, suele ser sobre sus propias vidas: narran su cotidianidad, sus lazos

familiares y amistades, sus anécdotas, sus opiniones.

Las redes sociales se comportan como redes de medios, y se caracterizan por la aparicion
especifica de los individuos mediatizados (Carlén, 2019). Estos individuos, que en el esquema
tradicional de circulacion mediatica se encontraban en una posicion de reconocimiento, en la
actualidad se encuentran, como enunciadores, en la produccién, y son capaces de producir

discursos publicos y construir colectivos.

Es posible afirmar, por lo tanto, que los influencers son personas individuales que son capaces
de crear colectivos en torno a sus ideales, potestad que, en el sistema mediatico previo al
actual sistema hipermediatico, pertenecia solo a las instituciones y medios masivos. El
contacto y la reciprocidad con sus seguidores es uno de los aspectos mas cuidados por los
influencers (Muifios Morales, 2017) y este punto es vital para la construccion de una

comunidad digital.

En resumen, se puede sintetizar cuatro caracteristicas de los influencers de las redes sociales:
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e Su capacidad de liderar la opinion de sus seguidores
e Su especializacidn y segmentacion en un publico especifico

e Su habilidad de transmitir confianza a traves del pacto autobiogréafico con la

narracion de si mismos
e Su posibilidad de construir comunidad en el ecosistema digital

A pesar de que algunos de los evangelizadores analizados manifestaron en las entrevistas que
prefieren no ser referidos como influencers, buscamos comprobar si se ajustan a estas

caracteristicas propias de estos sujetos mediaticos.

e Lideres de opinion

Como ya se menciono, los lideres de opinion pueden influir en las practicas de socializacion
y consumo de sus seguidores. Estos lideres, segun Montero Corrales (2019), son personas
“especialmente interesadas en ciertos temas, con un uso de los medios significativamente

mayor al promedio” (p. 3).

En el caso de los evangelizadores entrevistados, ellos mismos han admitido que visualizan

cierta incidencia de su parte en la toma de decisiones de sus seguidores:

“Sé que muchas de las cosas que uno hace tiene impacto en la vida de los otros y en cierta
medida se genera esa influencia” (P. Martinez, conversacion personal, 25 de septiembre de
2022)

“Muchas veces me paso de promocionar algo o invitar a seguir a alguna pdgina y que
después digan que ‘te empecé a seguir porque Aldi Canale te recomendo’ y decir: ‘Wow, la

gente me hace caso’” (A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto de 2022)

“Por numeros me podria considerar un influencer, pero yo le pongo un plus a eso. Porque
hay repercusiones cuando hablo, o porque buscan o me han dicho esto: ‘Estabamos
esperando que hablaras sobre esto”” (J. Reinaudo, conversacion personal, 18 de agosto de
2022)
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Se puede ver como en la Historia A13 de Aldana Canale realizé una invitacion a sus
seguidores para que se suscriban a un canal en Telegram; justifico los
motivos de su recomendacion, y ella misma agrego el link de la pagina
para conducir a su publico. De igual manera, en la Historia A2 avisa

que “esta mafnana” empez6 con @HallowsApp, y menciona la cuenta.

En la entrevista, Aldana confesé que muchas veces le propusieron SIS IEMETS

promocionar algo a cambio de algin porcentaje econdmico o del canje

de productos, una caracteristica representativa de los influencers.

Ademas de este contenido promocional, segln lo relevado, observamos

Historia A13

que, en ciertas ocasiones, ella da a conocer su opinién sobre temas de
la actualidad, como en el caso de la Historia A12, en la que hace mencion de la persecucion

a los cristianos en Nicaragua.

En el caso de Jose Cattaneo, en la Publicacion B17, también aludi6 a lo que vivieron los

nicaraglienses, aunque lo hizo de otra forma: posteé un conocido meme en el que una mujer
enojada reclama diciendo “me dijiste que...” y aparece un gato que responde con ironia a su
pregunta. En este caso, la hermana da a entender con este meme que ella es un mal ejemplo
para la Iglesia. Seguido a esto, en una segunda foto del carrusel aparece, contrastando con el
humor, la foto del obispo de Nicaragua de rodillas frente a la policia que lo quiere detener. En
el copy, la hermana hace referencia al meme diciendo “;y pa’qué les voy a mentir?”, pero
luego expresd que “algunos como el obispo de Nicaragua son para nuestro hoy ejemplos de

servicio, de jugarse la vida por la gente, de amar y estar con quienes sufren”. Asi, demuestra

IDUISTE QUE
SERVIAS A LA
14LESIA!
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[
'S

3!

>

Publicacion B17
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una forma de usar el humor para Ilamar la atencion de sus seguidores y dar su opinion sobre

un tema de la actualidad.

Por otra parte, a pesar de no hacer referencia a este Ultimo hecho, en cuanto al seguimiento de
temas actuales, el padre Reinaudo es quien sefial6 que presta especial atencion a los
emergentes sociales. Expresd “que una semana y media es mucho tiempo cuando hablamos
de comunicacion”, dando a entender su valoracion por la noticiabilidad de los sucesos
recientes. Para tratar los asuntos de agenda suele realizar transmisiones en vivo de Instagram:
“Si yo prendo la camara, no lo hago de manera planificada a veces. Aviso dos horas antes.
Anoche habia 500 personas conectadas. La gente lo quiere, me lo pide porgque es como una

marca registrada” (J. Reinaudo, conversacion personal, 18 de agosto de 2022).

En la Publicacion C2, hizo un vivo sobre el Dia de la Pachamama, que se celebra el 1 de

agosto, y la tradicion de tomar cafia con ruda. Previo a esto, habia interactuado con sus
seguidores en sus historias para promocionar ese vivo, anunciando
gue en pocos minutos hablaria de este tema controversial en el

ambito eclesial (ver Historia C1).

Ademas, Reinaudo en la misma semana hizo un vivo reaccionando

a un podcast de “La Cruda” (producido por Miguel Granados) que

trata sobre una ex monja carmelita, Florencia Luce (Publicacion

C4). Con respeto a este contenido, el sacerdote se muestra con una

Historia C1 actitud de enojo, y da argumentos para debatir: “Hago esta
transmision por el dolor que siento principalmente cuando hay personas que me comparten
este podcast diciendo ‘yo me senti dolido por lo que dice esta monja’”, comentd. Esto
demuestra que busca responder a las inquietudes y pedidos de sus seguidores, y dar respuesta
a estos porque ellos valoran su opinion: “Hablo de ciertos temas que creo que son
importantes, que dan mucho criterio o intento eso. Dejar criterio en la gente” (J. Reinaudo,

conversacion personal, 18 de agosto de 2022).

Pablo Martinez, por su parte, sefialé que “muchas de las cosas que uno hace tiene impacto en
la vida de los otros y en cierta medida se genera esa influencia” (P. Martinez, conversacion
personal, 22 de septiembre de 2022). Su especialidad es explicar, interpretar, teatralizar o
dejar una ensefianza a partir del Evangelio de cada dia a través de sus videos. Los comentarios

de sus seguidores agradecen por su labor, que les ayuda a entender la Palabra de Dios. Asi lo
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ejemplifican en los comentarios de una publicacion del 2 de agosto de 2022 (Publicacion D3):

“Siempre me sorprende con otra mirada del evangelio. No habia pensado en las criticas de

los otros”.

En sintesis, los cuatro evangelizadores cumplen con las caracteristicas de los lideres de
opinidn: influyen en la socializacion, creencias, motivaciones, actitudes o consumos de las
personas. En el caso de Aldana, se manifiesta en la influencia de los consumos en redes
sociales. Con relacion al padre Reinaudo y Jose Cattaneo, se demuestra esto en su seguimiento
por temas de actualidad y su intencidn por dejar un impacto en el posicionamiento de sus
seguidores sobre ciertos asuntos sociales. Por altimo, Pablo Martinez influye en la

interpretacion de las citas biblicas.

e Segmentacion de publico

La particularidad de los lideres de opinion en internet es que se dirigen hacia audiencias
segmentadas (Montero Corrales, 2019). Respecto a los evangelizadores digitales analizados,
observamos que tienen en claro el publico especifico al que se dirigen. Por ejemplo, el padre
Jorge Reinaudo sefialé: “El publico que yo tengo, gracias a Dios, y en eso es estratégica mi
cuenta, es gente que no estd cerca de la iglesia”. (J. Reinaudo, conversacion personal, 18 de
agosto de 2022)

El mismo admite que el hecho de que su pulblico sea gente que no esta dentro de la Iglesia,
influye en su contenido. Por esta razon, por ejemplo, no postea misas en vivo, como suelen
hacer otros evangelizadores digitales catdlicos porque "no quiere cansar a su ptblico”. Aclara:
“Yo no hago jaméas una adoracion (eucaristica) en vivo, pero es por una estrategia también.
Voy trabajando ciertas cosas, cuidando ciertas cosas, siempre apuntando a este publico” (J.

Reinaudo, conversacion personal, 18 de agosto de 2022)

Por el contrario, Aldana Canale subrayé que los seguidores a los que se direcciona son
“catdlicos, jovenes, pero catdlicos que ya estan caminando en la fe, que ya estan en la Iglesia,
que ya se sienten parte y que busquen conocer mds sobre lo que creen” (A. Canale,

conversacion personal, 25 de agosto de 2022).

La hermana Jose Cattaneo comentd que en su publico encuentra “un poco de todo”, pero

considera que los que mas la siguen son personas no catolicas: “Si, son personas de fe que

59


https://www.instagram.com/p/CgwwbI8li8k/

creen en Dios y que buscan a Dios, pero no especificamente catélicos practicantes” (J.
Cattaneo, conversacion personal, 5 de septiembre de 2022) Y, por ultimo, Pablo Martinez
explico que el publico al que apunta es “a personas que estin en proceso de buisqueda y
también aquellos que tiene un recorrido de la fe” (P. Martinez, conversacion personal, 25 de
septiembre de 2022).

En definitiva, vemos que los cuatro tienen una orientacion catolica en su contenido, pero
tienen un publico distinto. Hay una segmentacion, por parte de los evangelizadores digitales,
entre los catdlicos practicantes y los no practicantes, es decir, aquellos que se consideran que
forman parte activa de la Iglesia como institucion y aquellos que no asisten a ella. En resumen,
Aldana Canale se dirige a un publico 100% practicante que busca conocer mas su fe, Jose
Cattaneo y Pablo Martinez tienen una inclinacion hibrida, y el padre Jorge Reinaudo se orienta

hacia aquellos que tienen una bulsqueda religiosa pero no estdn dentro de la Iglesia.

e Lanarracion de si mismos (y de la Iglesia de Dios)

Una caracteristica que debe cumplir un creador de contenido digital es que el contrato de
lectura (Verdn, 1985) que lo relaciona con sus seguidores implica que sea el mismo, es decir,
que se cumpla el pacto autobiografico (Lejeune, 1991) a través del cual deben coincidir el
autor, el narrador y el personaje. En el caso de los influencers, sucede que el contenido que
crean, su enunciado, suele ser sus propias vidas: narran su cotidianidad, sus lazos familiares
y amistades, sus anécdotas, sus opiniones. Por tanto, ellos se convierten en autores, narradores

y personajes de su propia historia en redes sociales.

“En Instagram me doy el lujo de publicar algunas cosas de mi familia, de mis amigos. De
personas que quiero. Me comparto mas desde lo que soy. Es como algo mucho mas personal”

(J. Cattaneo, conversacién personal, 5 de septiembre de 2022).
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“Yo voy compartiendo todo. No comparto todo, todo, todo. Pero si, como eran redes sociales
mias personales, sigo compartiendo cosas mias, de mi vida personal. Quiza no tanto como

antes, pero voy compartiendo lo que vivo en el dia a

¥© 3

dia. Voy a misa y subo una foto, o estoy con mi novio &
y subo una foto, o estoy con una amiga tomando mate |
vy capaz subo una foto” (A. Canale, conversacion
personal, 25 de agosto de 2022). B1

En la historia C18 y C19 de Jorge Reinaudo vemos

© [TALG, CORDOBA, ARGENTINA

fotografias de sus viajes por la ruta, algo que retrata

vi rsonal rabaj m r r L L
su vida personal, y su trabajo como sacerdote po Historia C18 Historia C7
fuera de las redes sociales (&1 menciond que esta a

cargo de tres comunidades). A su vez, también publica imagenes de festejos por su
cumplearios, y comparte los mensajes de saludos de sus amigos por el dia del sacerdote el 4

de agosto (Historia C13, e Historias C5 a C12).

— En las Historias D19 a D21 de Pablo Martinez se lo ve contando la
@pablomamnemhcul 1wh I Ay e

experiencia de un videoclip que grabaron recientemente mientras
muestra a su hija en los juegos en el parque probando una nueva
funcidn del celular de grabar con ambas camaras y, que hacia poco,

también habia habilitado Instagram.

En la Historia B7 de Jose Cattaneo se la puede ver con alumnos del

colegio donde trabaja como preceptora. En esta linea, en la Historia
Historia D20

B1 podemos observar una publicacion compartida de una foto con
una amiga, en la que agradece por los afios vividos juntas desde su
infancia. A su vez, en la Historia B12 visualizamos la foto de un mate
con un cuaderno debajo. En el mate que se ve en la fotografia, agregd
una frase: “Si nos permitimos afligirnos por nuestras perdidas, heridas
y decepciones estamos condenados a revivirlos. Esta en vos la
capacidad de curarte”. En este caso, usé una situacion de su vida

cotidiana -como puede ser el estar tomando mate mientras escribe o

estudia algo- para dar un mensaje motivacional. Compartir su vida

cotidiana no la sustrae de su objetivo principal: evangelizar.

Historia B12
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Otro aspecto a resaltar, en relacion con la coincidencia entre el narrador, el autor y el personaje
que se da en estos evangelizadores digitales, es la eleccion de un autorretrato como foto de

perfil. Otras cuentas catolicas como @catholiclink @iglesiamillennial @agenciaaica

@aciprensa tienen una fotografia de perfil de un logotipo o isotipo. En el caso de las cuentas

de evangelizacion analizadas, su foto de perfil es una imagen de si mismos.

Fotos de perfil

e Crear comunidad en Instagram

Un concepto central en el lenguaje catolico es el de comunidad. Incluso, la misma palabra
Iglesia significa convocacion. “En el lenguaje cristiano, la palabra ‘Iglesia’ designa no solo
la asamblea litdrgica, sino también la comunidad local o toda la comunidad universal de los
creyentes” (Catecismo de la Iglesia Catolica, #2, 752).

Ademés de las comunidades locales, en la actualidad, los fieles se congregan en el
ciberespacio, y se conforman por afinidad mas que por cercania geografica (Caldas, 2016).
Estos medios digitales moldean la vida de las personas, hay una mediatizacion de la vida (Van

Dijck, 2016), y la religidn no es la excepcion.

La red social Instagram es pensada por los evangelizadores como una red social valiosa para
construir comunidad y alcanzar a su publico. Incluso, Reinaudo compar6 a esta plataforma
con una comunidad parroquial, a diferencia de TikTok que la mencioné como una red “mas
misionera”. Aldana también reconoce esta distincion: “En Instagram estaba acostumbrada a
leer comentarios positivos, no tanto negativos, pero cuando entré a TikTok eran todos
comentarios negativos, o la mayoria” (A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto de
2022). En linea con esto, Jose Cattaneo destaco: “Creo que mi vinculo con la gente de
Instagram es distinto. En TikTok publico los videos y nada mas. En Instagram me doy el lujo
de publicar algunas cosas de mi familia, de mis amigos. De personas que quiero. En
Instagram me comparto mds desde lo que soy.” (J. Cattaneo, conversacion personal, 5 de
septiembre de 2022).

62


https://catholic-link.com/
https://catholic-link.com/
https://iglesiamillennial.com/
https://aica.org/
https://www.aciprensa.com/

Dy e Una forma de construir comunidad es dirigirse al publico de manera

Elvjmiyudl;gu ‘ directa mostrando un interés por la audiencia: demostrar que tienen

estds en AGOSTO...

TUREACN £ EXODS: un vinculo interpersonal con ella y querer saber su opinion, invitando
a participar e interactuar. En el caso de Aldana Canale, esto lo
encontramos en sus historias cuando convoca a la opinion a través de
encuestas, como en la Historia Al, donde invita a sus seguidores a

expresar como se sienten con emojis. En

Q joseecattaneo ® 20 h
@ Ver traduccién
Queridos amigos hoy no tuvimos
transmicion del Rosario

Pablo Martinez lo vemos en sus videos

Historia A1 cuando le habla de forma directa y cercana
a su audiencia. Incluso en la Historia D1 les pide “perdon” y les
avisa: “Me olvidé de mandarles el video, chicos. Buen comienzo
de semana”. De igual manera, Jose Cattaneo muestra su cercania
en la Historia B8, donde comparte un vivo ya publicado dias antes,
junto con el mensaje: “Queridos amigos, hoy no tuvimos ————

Rosario, ya transmitido,

transmision del rosario. Pero les dejo este tan lindo rosario, ya GG e AR
Historia B8

transmitido, con los misterios de hoy C’

Es posible ver en estos dltimos dos ejemplos como los influencers buscan satisfacer con
contenido a sus seguidores, que estan acostumbrados a su reflexion diaria del Evangelio o su
rezo del rosario. Podemos ver también en los vivos, “marca registrada” de Jorge Reinaudo, la

referencia a su publico como comunidad. En la Publicacion C2, cuando una seguidora le

comenta que es su primer vivo viéndolo, él responde llamandola por su nombre y tratando de
hacerla sentir incluida: “Bienvenida Devora, no te perdiste de nada, bienvenida’.
La clave para formar comunidad en la red es la relacionalidad que generan los creadores de
contenido con su audiencia a través del dialogo por mensajes directos o comentarios. Es este
rasgo de la cultura digital el que pastoralmente® se debe utilizar como herramienta para abrir
caminos de evangelizacion, indica el licenciado en teologia especializado en comunicacion,
Fernandez Buils (2021). El sacerdote y académico propone llevar adelante en la cultura digital
una relacionalidad al estilo de Jesus que se caracterice por su proximidad con Dios y con los
hombres: “No es simplemente una cercania fisico-espacial, sino que es una proximidad que

se hace proximidad”. (p. 7)

> En la Iglesia Cat6lica la palabra pastoral es muy utilizada para hacer referencia a la figura de Jests, como
pastor que guia a sus ovejas (Juan 10, 11-15).
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En cuanto a esta proximidad, Jose Cattaneo asequré: “Intento dedicarle una horita o dos
horitas por semana para responder mensajes y ver publicaciones.” (J. Cattaneo, conversacion
personal, 5 de septiembre de 2022). Ademas, sefialé que, aunque no llega a leer todo, cuando
hay personas que estan pasando un mal momento se toma el tiempo de contestar. En tanto,
Aldana Canale sefal6 que trata de responder a sus seguidores, y que incluso se cre6 un canal
de Telegram para poder tener una relacion mas cercana con ellos. Jorge Reinaudo, por su
parte, reconocio que es dificil dar respuesta a todos, pero que al menos trata de dar like a los

comentarios, o una breve palabra como “gracias”.

Otra forma de reforzar el sentimiento de comunidad en el ecosistema digital es a través de los
Hashtags que permiten a los comunicadores afianzar su identidad como influencers y
convocan a su audiencia de forma mas segmentada. Reinaudo sefiala que esta orgulloso de
saber que son siete afios de #EvangelioJoven”. En cuanto a Canale, sefiald6 que empezd a
proponer los viernes de #CatoliCover y que la gente se fue acostumbrando a eso y lo esperaba.
En esto observamos como las personas se van construyendo habitos y préacticas dentro del

mundo virtual, donde los influencers y sus seguidores piden, dan y reciben.

Asi constatamos como los evangelizadores, que en tanto enunciadores son individuos, se
vuelven capaces de crear colectivos (Carlon, 2018). A su vez, estos individuos forman parte

de colectivos, medios e instituciones; en este caso, de la Iglesia como institucion.

Estas comunidades digitales que se crean dentro de Instagram convocan a una nueva cultura
participativa (Jenkins, 2006) dentro de la religiosidad. Si bien la misa es la asamblea por
excelencia para los catolicos, existen nuevos espacios de participacién, como por ejemplo, la
oracién del rosario a la que cada tarde convoca Jose Cattaneo a través de los vivos. Esta
oracion comunitaria habia comenzado como una propuesta suya de una novena, es decir, por
solo nueve dias, pero la hermana Cattaneo decidi6 prolongarla por pedido de sus seguidores:
“Cuando 50 personas te piden el rosario, vos no podés decirle que no” (J. Cattaneo,

conversacion personal, 5 de septiembre de 2022)

La particularidad de esta modalidad de oracion es que la interfaz permite la interaccion con
los sequidores que tienen la posibilidad de realizar sus comentarios con sus peticiones, lo cual
lleva a que el rezo sea participativo a pesar de ser en modalidad virtual. Asi, vemos que, como
explicaba Van Dijck (2016), el mundo online y offline estan cada vez mas interpenetrados. El

rosario se suele rezar en las parroquias en el horario de las 18, previo a la celebracién de la
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misa. Cattaneo organiza los rosarios a esa misma hora, por lo que observamos un

desplazamiento del habito comunitario presencial al entorno digital.

Como sefiala Van Dijck (2016), hoy el usuario ha tomado el protagonismo. En el caso de la
religiosidad catdlica vivida en redes sociales son los fieles quienes toman el protagonismo.
Como se expuso, los creadores de contenido organizan sus practicas de acuerdo a la fidelidad
y compromiso que se cred con sus seguidores, a partir de habitos comunes construidos en este

nuevo ecosistema de medios conectivos.

4.4.2 Hablar en nombre de la lglesia-Institucion

En la complejizacién de la sociedad, a medida que avanza el proceso de mediatizacién, vemos
cdémo aparece un nuevo actor mediatico: los individuos (Carldon, 2016). Los evangelizadores
digitales se comportan como medios individuales dentro de lo que Carlén llama redes de
medios porque aglutinan varios medios de comunicacion. Carlon plantea que, a partir de la
aparicion de estas redes, se dio un cambio en la circulacion mediatica, que comenzo a ser
transversal. Esta circulacion es la que sucede entre los individuos y las instituciones, la que

se da, en nuestro caso de andlisis, entre los evangelizadores y la Iglesia Catdlica.

Lo que sucede en particular con los evangelizadores digitales es que no hablan en nombre de
si mismos, sino que lo hacen en representacion de la institucién- Iglesia. Es decir que, son
actores individuales y actores - institucion. Cuentan historias de su vida personal, pero al
mismo tiempo hablan en nombre de Dios y la Iglesia, referencian a dichos oficiales de la

institucion.

En la Historia B16 Jose Cattaneo publica una foto de la Biblia y cita
un discurso del papa Francisco: “A veces nos sentimos presos de un
sentimiento de desconfianza y angustia, o del miedo a no lograrlo, a
no ser amados. Nuestra historia estd en las manos de Dios (...)”. Con
este ejemplo, observamos como busca dar a conocer el mensaje de la

maxima autoridad de la institucién catélica, al mismo tiempo que

4,"'%% menciona “las manos de Dios”.
3 Sangys )
&f'&lﬂl. P . . . .
 HistoriaBls En la Historia A5, Aldana Canale busca interactuar con sus seguidores

y realiza una encuesta en la que pregunta si leyeron “el Evangelio de

hoy”. El Evangelio del dia hace referencia al calendario litargico impuesto por la Iglesia
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Catolica, basado en tres ciclos: A, B y C. La Iglesia segun el rito romano tiene definido
lecturas biblicas para cada dia a lo largo de tres afios. Por lo tanto, Aldana esta proponiendo,

a los usuarios que la siguen, estar atentos a la propuesta de lectura que establece la institucion.

De igual manera, Pablo Martinez, realiza cada dia una reflexion
sobre el Evangelio propuesto por el calendario litdrgico, a través de
distintos recursos, y en el copy transcribe el pasaje biblico

completo. En la Publicacion D4 medita sobre el texto de Mateo

15,21-28 donde Jesus sana a la hija de una mujer cananea, a pesar
de los prejuicios y enemistades con los extranjeros no judios. El
influencer reflexiona sobre las etiquetas que las personas se van
poniendo entre si, y lo acompafia con la estrategia visual de

colocarse él mismo varias etiquetas autoadhesivas en el rostro.

Publicacion D4

Jorge Reinaudo, en la Publicacién C1 realiza una reflexion sobre el

“pietismo” y senala:

“Existen modos enganosos de vivir la fe. Pietismo y puritanismo son
acercamientos intimistas para buscar a Dios. Pero, ¢ realmente llevan a EI? La
exageracion de lo individual, nos deja un sabor amargo en la boca y es una
desvirtuacion de la fe. Frases como ‘@ mi Dios me dijo’, ‘vo hablo con El y
arreglo todo’, ‘aun espero que Dios me responda’, desembocan en creer que
podemos prescindir de la vida en coman. EIl Evangelio de Jesus se funda en la
vida comunitaria (Mc 1,16) EIl pietismo hace irreal nuestro vinculo con Dios,

intenta sustentarlo con ritos no plenos sino formales”.

En esta exhortacion, Reinaudo explica a sus seguidores como debe (0 no debe) ser la relacion
con Dios. Por lo tanto, vemos como, no solo los evangelizadores referencian a la Iglesia como

institucion, sino que también brindan sus propias reflexiones sobre Dios mismo.

En conclusion, los evangelizadores cumplen las caracteristicas de los influencers
convencionales: son capaces de liderar la opinion, tienen un publico especifico, se narran a si
mismos y son capaces de construir colectivos. Asimismo, como medios individuales, tienen

una particularidad, hablan en nombre de Dios y la Iglesia- Institucion.
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5.5 UN CUERPO, MUCHOS MIEMBROS: LA DIVERSIDAD EN EL CONTENIDO
CATOLICO

En este apartado analizaremos los géneros y estilos a los que pertenecen los contenidos de
cada influencer, asi como también las funciones del lenguaje que utilizan, categorizando su
produccidn para, de esa manera, dar cuenta de lo que los iguala y los diferencia entre si. Como
dice el apdstol Pablo en la carta a los Corintios, la Iglesia es un cuerpo conformado por
muchos miembros (1 Cor. 12,14). Esto significa que la institucidn se caracteriza por la unidad,
sin perder la diversidad entre sus integrantes. De igual manera, los influencers que representan

a la Iglesia comparten esta unidad sin perder la diversidad en sus formas.

Los cuatro evangelizadores digitales crean contenido de manera regular en la plataforma
Instagram como medio principal, ademas de tener otros medios secundarios como TikTok,
Facebook o Telegram. A través de su interfaz, Instagram permite diversos formatos que son
usados de maneras creativas por los influencers y dan lugar a determinados espacios de
interaccion (Scolari, 2018). Utilizan fotos, videos, reels, carrusel en el feed; y en la seccion
de historias aprovechan los textos y stickers, como enlaces, ubicacién, preguntas, musica,

encuestas, hora, gif, etc.

5.5.1 Diferentes géneros, un mismo mensaje

Para comenzar este andlisis de categorizacion del contenido, tomaremos la definicidn clasica
sobre género y estilo de Oscar Steimberg (1994). En las redes sociales y en particular en
Instagram, a pesar de tener nuevos lenguajes e interfaces, vemos presentes géneros que son
historicos y facilmente diferenciables entre si por su retorica, tematica y enunciados. Cabe
recordar que ningn género es puro, en algunos casos un género predominan sobre otros, tanto
en su tematica, como enunciados, pero aun asi se pueden ver rasgos y caracteristicas de otros
géneros.

Los géneros analizados son: el humoristico, el autorreferencial, el reflexivo, el formativo
didactico, el orante y el promocional. Algunos de los géneros como el humoristico son
preexistentes, y otros se establecieron como categorias de analisis aplicadas especificamente
para la tematica que compete a este trabajo, como el orante, el formativo didactico o el

reflexivo.

Género humoristico: este género tiene la intencidn clara del autor de hacer reir o causar

gracia a sus lectores, es decir, comparte una base de regularidad enunciativa, lo reidero, segun
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Damian Fraticelli (2021). Se puede entender a lo reidero desde un marco metacomunicativo
que habilita multiples procedimientos enunciativos reflexivos, como los memes, chistes,
ironias, sarcasmos, comparaciones, explica Fraticelli y recuerda que no siempre hay una
concepcion lineal de la produccion de sentido. En lo reidero, el efecto del sentido no siempre
se concreta por lo que no alcanza a provocar un reconocimiento risible, ya sea por los gustos
personales o por no compartir los mismos codigos culturales. Por eso, se debe tener en cuenta
las condiciones de produccion y reconocimiento, a través de la observacion de las marcas

presentes en la superficie del discurso analizado (Verén, 1996).

La hermana religiosa
expresa: “Creo que el
humor y estos memes son
una forma de captar la

atencion de la gente. Tenés

N A GENTE CON Sus pOSTEDS que desconcertarlos
GVERDAD? ,
cuando  publicas.”  (J.
QUE biof
€ APIADE DE .,
& Cattaneo,  conversacion

personal, 5 de septiembre
de 2022). Un ejemplo de

este género humoristico se puede ver en la Historia B17 de Jose Cattaneo donde utiliza la

Historia B17 Publicacion B7

ironia como recurso, al apropiarse de dos memes de Los Simpson, con la intencion de satirizar
los comentarios de los seguidores que se refieren a ella como “provocadora”. Es decir que, la
opinion de su audiencia y el episodio de Los Simpson son condiciones de produccion del
discurso de Josefina. Ademas, es importante sefialar que esta historia surge después de una

publicacién (Publicacion B7) donde se la podia ver a la hermana con una pistola en mano

L bl

personificando a un “matén”, gracias a un montaje fotografico. La intencion de la religiosa
era provocar la risa, pero ante la falta de comprensién del tono humoristico de su posteo,
Josefina decide continuar con la misma linea de humor, a través de la historia mencionada,
desafiando el marco metacomunicativo de una parte de su audiencia como parte de su

estrategia.
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El sacerdote Reinaudo también utiliza una retdrica y enunciacion humoristica, que -segun €l
mismo mencioné- es parte de su identidad
cordobesa, y hacer reir fue su primer objetivo en
las redes sociales. En cuanto a esto, él reconoce
al humor como uno de los tres ejes que
atraviesan su lenguaje porque “cualquier video
de humor que sea gracioso uno lo reproduce

dos, tres veces, y las

reproducciones en las

redes nos dan gente,

Historia C14 Historia C15 nos dan alcance” (J.
Reinaudo, conversacion personal, 18 de agosto de 2022). Tanto en
sus vivos, como en sus historias maneja un inequivoco género
humoristico, como en las secuencias de Historias C14 y C15, donde

se muestra de manera grotesca con un enorme alfajor en la boca que

le impide hablar, para luego comentar de manera histrionica lo

Historia C16

interesante del evangelio del domingo sobre el cual esta preparando

su homilia. Aqui vemos cOmo construye “una Situacion comunicacional, a través de
dispositivos que podran ser o no de caracter lingiiistico” (Steimberg, 1993, como se cit0 en
Fraticcelli, 2021). Asimismo, podemos ver como escapa de lo linguistico en la Historia C16
cuando invita a los seguidores a visitar su TikTok, haciendo una performance con una peluca

y simulando estar llorando de emocién.

En los casos de Pablo Martinez y Aldana Canale, existe una ausencia de contenidos de género
humoristico; aunque en ciertos videos puede haber ciertos recursos pertenecientes a lo
reidero, como la imitacién, la exageracion o lo performativo, esta no es la intencion
predominante de sus producciones. Con respecto a esto, Aldana Canale comento: “Yo no me
veo ni ahi haciendo videos graciosos. No es mi perfil. O sea, soy muy mala con eso”; y
comparandose con el padre Reinaudo sefialo: “Es como que cada uno, a partir de su propia
personalidad, transmite su mensaje de Jesus” (A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto

de 2022) ella tiene claro su objetivo, formas y personalidad, por eso se ancla en otro género.

Género autorreferencial: este género se distingue por tener como protagonista la

cotidianidad de la persona. Como ya se menciond anteriormente, esta narracion del yo es una
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de las caracteristicas propias de las influencers donde, desde su propia individualidad, son
autores, narradores y personajes de su propia historia (Lejeune, 1991) , logrando asi una
mayor cercania y autenticidad con su publico. Con la distincion de este género buscamos
sefialar como, en algunos de los creadores analizados, en mayor o menor medida separan su
vida personal del anuncio del evangelio. Como observacion general, podemos identificar que
los contenidos de vida personal estan mucho mas presentes en las historias de Instagram, que
duran 24 horas, que en las publicaciones del feed, que son permanentes. Esta particularidad
de la interfaz de Instagram genera que lo cotidiano se tienda a publicar en las historias, y
reservar para el feed aquellos contenidos que son mas atemporales, que tienen una mayor

produccidn y significacion evangelizadora.

La cantidad de contenidos de la vida personal de la hermana Josefina es comparativamente
mayor al de los otros tres influencers. Con respecto a separar su vida personal de la
evangelizacion, ella confeso: “No lo divido. Lo que soy
es lo que muestro. No oculto nada de lo que soy en
Instagram ni en las redes. No me da tener una careta.
Lo que soy y lo que puedo y lo que tengo lo doy” (J.
Cattaneo, conversacion personal, 5 de septiembre de
2022) Es asi que podemos observar varias
publicaciones e historias con amigos, familias, jévenes
que acompafia, asi como también videos donde se la
puede ver jugando con su sobrino, hermanas de su
congregacion y otros jovenes. (Publicacion B14,
Publicacion B18, Publicacion B19)

Publicacion B14

~) Jlreinaudo @ 241

e hduocion .

En efecto, podemos ver un menor porcentaje de contenidos de
vida personal en Aldi Canale, Jorge Reinaudo y Pablo Martinez,
y estos se hallan casi Gnicamente en historias. Como por ejemplo

en la Historia Al donde la joven laica saluda a su publico al

Historia C13
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comenzar el dia y mes, la Historia C13 donde el padre Jorge
muestra los festejos de su cumpleafios (ademas de varios reposteos
de saludos por el dia del sacerdote) y la Historia D14 donde el Pablo

repostea una foto de una planta que le regalé a un amigo.

Historia D14

Género reflexivo: es posible distinguir este género porque posee una evidente retérica que
transmite sus pensamientos, ideas y propuestas con una finalidad persuasiva. En el contenido
de los evangelizadores digitales vemos presente regularmente esta busqueda de convencer y
dar su opinién. Entendemos que esta es una caracteristica propia de los influencers que, como
se desarroll6 en el apartado anterior, son lideres de opinion, y cumplen con su rol de compartir
una idea o reflexion que puede causar impacto en los seguidores. Como ya hemos visto, en
ocasiones son los mismos seguidores quienes esperan o solicitan a estos evangelizadores que

se pronuncien sobre determinados temas especificos.

Este género es el unico que aparece y persiste en los cuatro creadores de contenido; ellos
tienen y forman una comunidad que espera y valora sus reflexiones. Este género y sus
caracteristicas se fusiona y mezcla con otros: hay reflexiones con humor, con contenidos
formativos, con oraciones, 0 con mensajes promocionales, a veces en la misma foto o video
y otras en el copy, que en muchos casos se utiliza para compartir o profundizar un

pensamiento.

Los aqui analizados tienen una intencion de buscar que sus interlocutores piensen y mediten
sobre diversos temas, como la iglesia, la vocacion cristiana, el pietismo, la fe, la cultura, y las
tradiciones. También hacen invitaciones y cuestionamientos mas personales y espirituales, de
autoconocimiento e introspeccidn, de los sentires y vinculo con Dios. Y no solo eso, sino que
abordan temas mas seculares como los haters, las etiquetas y prejuicios, los cambios, los

miedos, el valor propio, etc.
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Un contenido de este género lo vemos en la Historia A6 de RERNECSESE

@ Ver traduccién

Aldi Canale, donde expresa: “Me dejo pensando mucho... asi

que les comparti una reflexion aqui” y en su historia
\

. MizADA

Me dejo pensando mucho... asi que

promociona su propia publicacion (Publicacion A1) para que

sus seguidores puedan leer su opinion con respecto al

evangelio de ese dia. Ella le genera preguntas al texto biblico,

les comparti una reflexion aqui

. . v
a ella misma, y a sus lectores, para concluir con una JEouy
exhortacion y recomendacion: “Mantengamos siempre la
mirada firme en Jesus, a pesar de la tormenta, a pesar de

nuestras miserias”.

Historia A6

Lo mismo sucede con Pablo Martinez, en la Publicacion D4 donde medita a raiz del evangelio

del dia, sobre los prejuicios: “No importan las etiquetas que te pongan los demas, para Jestis
ya no sirve. Aungue si de algunas cuesta desprenderse, es verdad, pero que no te detengan
en tu encuentro con Jesus . Busca compartir la reflexion para exhortar a sus seguidores a una

determinada conducta: seguir a Jesus a pesar de lo que piensen los demas.

Como ya se menciono, los vivos de Instagram son fundamentales para el Padre Reinaudo
como parte de su estrategia de comunicacion. EI mismo resalté la importancia de hacer pensar

criticamente a sus espectadores:

“Yo creo que [0S hago porque hablo de ciertos temas que creo que son
importantes, que dan mucho criterio o que intento eso: dejar criterio en la
gente. Y también la gente lo ve porgue yo mezclo lo del humor. Tengo un

estilo”’(J. Reinaudo, conversacion personal, 18 de agosto de 2022).

En todos sus vivos se puede apreciar este estilo propio que menciona, en los que, a través del

humor, busca transmitir sus ideas con el objetivo de “hacer pensar” a sus seguidores.
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Por su parte, en varias de sus publicaciones, la hermana Josefina invita a la reflexion, muchas
’A

gonocer K acept?r el pasado

veces desde su vida personal, y no tanto desde las
Escrituras o el magisterio de la Iglesia. Como

ejemplo de esto, podemos resaltar la Publicacion

B9 donde comparte un Tweet que invita pensar y

tomar acciones en la  propia  vida,

nuestra historia) no es suficiente.
ara cambiar las "cosas" debemos

sin miedo animarnos y comenzar a

dar nuevos pasos.

#confiar #intentar #diostieneunplan

® QY

complementando con unas palabras en el copy:

“Dame paciencia pa’ esperar tus tiempos, fuerza

pa transitar lo que tenga que ser (...)".

Publicacion B9

Género formativo didactico: la retérica de este género implica la bisqueda de ensefiar e
instruir sobre algun conocimiento determinado, predomina una intencionalidad por la
formacion, mediante la transmision de saberes catequisticos y teoldgicos. En los casos
analizados, se puede identificar la intencion de transmitir conceptos, ideas y dogmas catolicos,
asi como experiencias propias de la vida de la fe que podrian funcionar como modelo para los
seguidores. Buscan catequizar a los jovenes a través de recursos didacticos como
explicaciones, ejemplos, metaforas o imagenes. Los perfiles de los cuatro influencers son muy

diversos y en todos podemos encontrar contenido formativo en mayor o menor medida.

Mayormente vemos contenidos de este género en Pablo Martinez y Aldi Canale que ensefian
sobre la Biblia, el magisterio de la Iglesia y la Teologia. En los videos sobre Evangelio del
dia de Pablo Martinez, vemos explicaciones didacticas de los hechos narrados ya que él es
catequista, a pesar de que lo que predomina en estas producciones es el género reflexivo.
Queremos detenernos en el caso de Aldi Canale quien, desde la biografia de su Instagram,
deja en claro el objetivo de su perfil:*;CONOCE TU FE EN SEGUNDOS!”. Desde su tarea
de compartir informacion sobre la fe, Canale busca que los catolicos tengan una mayor

formacion:
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Yo creo que, a los catdlicos, nos falta formacion o nos falta entender el porqué
de muchas cosas de las que hacemos o de las que creemos. Siento que durante
muchos afios, se vivid la fe como de costumbre (...) Mas como un mandato o
costumbre y no se entiende el sentido, el por qué. Por eso yo intento explicar
cosas que, a lo mejor, a algunos les pareceran muy basicas, otros la saben,
pero muchas otras personas que no. Y a lo mejor van a la iglesia y esta en el

camino de la Fe, pero no entiende o nunca nadie les dio una respuesta o nunca

se preguntaron siquiera”. (A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto de
2022).

Este objetivo de la joven laica se ve reflejado en las publicaciones
observadas y en todo su perfil. Se ejemplifica esto en la Publicacion
A2 donde a través de un breve video atractivo, simple y didactico
explica qué es la Iglesia, ampliando con més detalle en el copy.

En la entrevista, Aldi Canale comenté la rigurosidad con la que

\ & busca ensefarle a los catélicos, y el trabajo que le lleva buscar la
\ |
y I\ OY} informacion y controlar que la misma sea veridica. Ella trata de usar

/

Pz 6 como fuente el Catecismo o de paginas oficiales y luego enviarle el

Publicacién A2 guion a un sacerdote para que lo revise y controle. En algunos de
sus posteos también incluye la cita bibliografica de los contenidos
que crea. Ella, con su formacién académica en el area, busca que nada se aparte de la Doctrina
ya que siente responsabilidad en el contenido que crea: “(Uno) tiene que estar segurisimo de
lo que va a compartir, porque estda formando también” (A. Canale, conversacion personal, 25

de agosto de 2022).

La Iglesia Catolica, en un reciente documento se expresa en esta linea a la hora de educar en
las redes sociales: “Para comunicar la verdad, primero debemos asegurarnos de que estamos
transmitiendo informacién veraz; y ello no solo al crear contenidos, sino también al
compartirlos” (Dicasterio para la Comunicacion 2023, 66). Es desde esta conciencia, la
influencia que se puede generar en las redes sociales, que Aldi Canale busca ser lo més tenaz
en sus publicaciones (quizas, gracias a conocimientos sobre redes sociales por ser Community

Manager)
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Género orante: aunque las oraciones y rezos son una parte fundamental de la religiosidad,
no vemos este género tan presente en el contenido de los influencers. Segun el Catecismo de
la Iglesia Catdlica #1, 2663 “en la tradicion viva de la oracion, cada Iglesia propone a sus
fieles, segun el contexto historico, social y cultural, el lenguaje de su oracion: palabras,
melodias, gestos, iconografia”. Es asi que las distintas formas de oracion y rezos también se
han hipermediatizado con nuevos lenguajes digitales. Por ejemplo, el rezo del rosario
mantiene sus esquemas de representatividad temética tanto de manera presencial, en la radio
o televisién (broadcasting) y hoy en las redes sociales (networking). La particularidad de este
género es que es el Unico que busca generar experiencia en los usuarios, apelando a la
interactividad y trasladando su habitual rutina de oracion de los templos hacia el espacio

digital.

De los casos analizados, la creadora de contenido que méas produce en este género es Josefina,

quien realiza vivos diarios en Instagram con el rezo del rosario (Publicacion B1). En el mes

de observacidn, la influencer realiz6 desde su cuenta 16 transmisiones en vivo donde se rezo
el rosario, estando ella sola o en conjunto con otra cuenta como invitada (funcion que esta
habilitada por la interfaz de Instagram). En otras ocasiones son dos colaboradores de la
hermana los que llevan adelante la transmision de la oracion; aqui los espectadores pueden

reaccionar con “likes” o dejar sus comentarios en vivo, muchos

sumando intenciones, peticiones y agradecimientos. Estos vivos
quedaron guardados en el perfil de la hermana, lo que deja la
posibilidad de que los usuarios lo vuelvan a ver o rezar de manera

asincronica.

Estos rosarios virtuales surgieron durante el 2020 en la pandemia
de Covid-19, al no poder hacer la tradicional novena de oracion

a la Virgen. Luego, por pedido de sus seguidores, ella decidio

4

continuar con este contenido. El rezo del rosario tiene una

férmula doxologica que se repite con una estructura fija de gran

tradicion dentro de la Iglesia Catolica que la hace permanecer en Publicacién B1

el tiempo aunque el soporte mediatico cambie.
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Género Promocional: este género es otro propio de todos los influencers. Tiene como
regularidad retorica buscar incrementar el consumo o las ventas; es decir, al tener un gran
alcance de visualizaciones de contenidos, persigue una rentabilidad ya sea para mostrar un
producto, servicio o experiencia. Los contenidos promocionales pueden ser mas 0 menos
explicitos para vender algo propio o de un tercero con el que se hace un acuerdo para que este

lo recomiende.

Una de las caracteristicas de este genero es que tiene como objetivo una rentabilidad
econdmica. Podemos reconocerlo con predominancia en Pablo Martinez, quien promociona

su masica y conciertos, algunas veces de manera directa, como en la Publicacion D5 donde

invita a sus seguidores a ver y escuchar su nuevo videoclip:

“.VISTE EL VIDEOCLIP DE LA CANCION DISTINTO? Accede a mi
canal en YouTube y miralo completo: /pablomartinezoficial Link en feed”
(Publicacion D5)

En la entrevista, €l marca una clara distincion entre los videos del Evangelio del dia y lo
referido a la musica. En cuanto a esta organizacion, comento6: “Hay otras cuestiones que
tienen que ver con lo que son videos y por otro lado lo que es mi trabajo de musica. La musica
estd mds profesionalizada y lo de los videos lo hago mds de una manera espontdnea” (P.
Martinez, conversacién personal, 25 de septiembre de 2022). Es asi como él mismo marca
una separacion en cuanto a su contenido. En las publicaciones sefialamos un equilibrio entre

ambos géneros, pero el promocional sera el dominante en sus historias.

“El sabado arranqué con la filmacion de un
nuevo videoclip #4iv Gracias a estos jovenes

por sumarse! Un nuevo videoclip par estar al

servicio del mes de la Palabra de Dios” (copy
Publicacion D2)

( /
L %

Publicacion D2
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En otras publicaciones como la D2 o la D10, Pablo
muestra a quienes participaron en su videoclip y un
breve resumen en fotos del que fue uno de sus
conciertos. Estos contenidos de manera indirecta
siguen promocionando su mausica y sus conciertos,
buscando generar proximidad con los seguidores tanto
para los que ya formaron parte de sus shows como para

potenciales consumidores de su musica.

En mayor medida, en las Historias promociona

diversos conciertos con flyers, (D5) videos propios

hablando e invitando a sus shows (D7) o a escuchar sus canciones en otras plataformas (D4).

® pablomatiggzoficp{ @ 3 IVl i i NN pablomartinezoficial 3 h
ESPERANZA V@ Besmncuck on spott 2 iian
ENCUENTROS

AGOSTO

06 ROSARIO (ARG)

13 PERGAMINO (ARG)

19 PEREIRA (COL)

20 EL SANTUARIO (COL)
21 BOGOTA (COL)

OCTUBRE
01 STO. TOME - STA. FE (ARG)
07 MADRID (ESP)

ADRID (ESP)

NOVIEMBRE

17 HERRERA (PTY)
18 PANAMA (PTY)
19 PANAMA (PTY)
20 PANAMA (PTY)

DICIEMBRE

totusbooks

nez@gmailcom

8o
agendapablomarti
Wp: +54-9341-648-7850

Historia D5 Historia D7 Historia D4

Ademas de todos estos contenidos en los que se promociona a si mismo, Pablo también
promociona ciertos conciertos o propuestas en los que él participa a beneficio, como el show
en Rosario el sabado 6 de agosto, que publicité en distintas historias y con un video suyo

dirigiéndose a su audiencia:

“Amigos de Rosario llego el dia, hoy es el concierto. Les contamos que todo
lo recaudado, todo se esta poniendo al servicio para que se puedan comprar

Sagradas Escrituras, Biblias para el mes de la Palabra y regalarlo a unas
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comunidades. Asi que los invitamos. Todo a beneficio de este proyecto

Evangelizador. Un abrazo grande”. (Historia D24 y D25)

Este género se puede encontrar también en el perfil de Aldana Canale, cuando recomienda
aplicaciones o paginas de contenidos catolicos y oracion de manera directa como en las
Historias A2, A9 y A13. Ella nos confesé que “muchas veces me han propuesto promocionar
algo a cambio de no sé... o ellos me daban un porcentaje economico o me regalaban algun
producto” (A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto de 2022), pero que también tiene

la libertad de compartir cosas que le gustan aunque no obtenga un rédito econémico.

(i) aldicanale 39 mi

[ Y —

@CANALTOTUSTUUS MARIAE

ESTA MANANA EMPECE CON =i - @ SUSCRIBETE

hallowappespanol Hoy es la Fiesta de San Juan Vianne
santo patrono de los

OHALLOWAPPESPANGL

Historia A2 Historia A9 Historia A13

En cuanto a su faceta musical, Aldana expreso que “en algin momento” le gustaria dedicarse
a la musica de manera profesional. En el corpus analizado se encuentran distintos contenidos

donde ella promociona su trabajo musical, como en la Publicacion A4 en la que canta uno de

sus ultimos temas o en la Publicacion A6 donde, con un video corto e interactivo, al imitar el

scroll del celular, invita a escuchar sus canciones en plataformas oficiales, dejando un mensaje
sobre la importancia de apoyar a los musicos amateurs, especialmente los que se dedican a la

musica catélica.
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¢ Cudl de estas canciones es tu favorita? 7

Son algunas de mis canciones que tengo publicadas, todas producidas por el
genio de @nicogabrielg

(2Si no las conoces, te invito a escucharlas en tu plataforma preferida

(Spotify, Apple Music, Deezer, etc.)

/\ CADA REPRODUCCION DESDE LAS PLATAFORMAS OFICIALES

nos ayuda a continuar haciendo nueva musica para Dios.
iGracias por el apoyo!

#MusicaCatolica (Copy de Publicacion A6)

La joven laica trabaja de profesora de Ciencias Sagradas, de Community Manager, y cuenta
que lo que hace en redes sociales no es solo un hobby pero tampoco un trabajo, aunque
reconoce el tiempo y seriedad con que lo vive: “Es como una mision. Veo la necesidad (...)"
(A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto de 2022) especialmente del género formativo
en el que ella se centra. Aldana realiza una evangelizacion digital de manera profesional en
Instagram, esto lo demuestra con su formacion en el manejo de redes sociales, y con el cuidado
de la verificacion de informacion, la periodicidad, el lenguaje y la estética, en cuanto a paleta
de colores, tipografias, estilo y organizacion de su feed. Y, como expreso en la entrevista, este
trabajo cuidado y planificado de su contenido le insume mucho tiempo.
También indic6 que mas adelante le encantaria brindar cursos, objetivo que comenzé en
febrero de 2023 con “Fe Activa” con grupos para leer, orar y estudiar la Palabra de Dios a
través de una suscripcion paga en Patreon. Sobre esta realidad profesional polifacética, la
influencer dice “Es como un combo que Jesus poco a poco se fue encargando de unir, porque
tenia Musica, tenia redes y tenia Fe; si, soy cantante, soy creadora de contenido, pero no
sé... [Soy Aldana!” (A. Canale, conversacion personal, 25 de agosto de 2022).

Pablo Martinez tiene una familia, esposa e hija, y Aldana una carrera profesional en
crecimiento. A diferencia de ellos, el padre Jorge y la hermana Josefina, en el corpus
analizado, no crearon contenido promocional que tenga un rédito econémico propio ni para
un tercero, aunque en alguna oportunidad han recomendado alglin evento, retiro u otras

actividades sin fines de lucro. Podemos inferir que, al tener cierta seguridad economica y de
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vivienda por permanecer en instituciones de la Iglesia, diocesana o congregacional, el
sacerdote y la religiosa no tienen la necesidad del posible rédito monetario que podrian

obtener a raiz de promocionar productos a sus seguidores en las redes sociales.

Con respecto a esto, la hermana Cattaneo expresa: “Me han ofrecido un par de canjes, pero
creo que mi perfil no es para eso. Creo que hice dos o tres canjes recién cuando empecé, y
empeceé a rezarlo y verlo y dije, no me da. Porque mis redes no son para un bien personal”
(J. Cattaneo, conversacion personal, 5 de septiembre de 2022). Jose le dedica el tiempo que
puede a las redes ya que también tiene sus obligaciones y trabajo en un colegio de la
congregacion y acompafia un grupo de jévenes en dos localidades. EI contenido que genera
lo hace en sus tiempos libres, no invierte gran dinero en recursos para profesionalizarse, y

confeso que los equipos que tiene se debe a que se los regalaron.

De igual manera, el padre Reinaudo tampoco genera contenido promocional pero, a diferencia

de Josefina, él hace inversiones propias para mejorar la calidad de sus producciones.

“Yo soy cura, y con esto te estoy diciendo todo. Primero que no es tan facil
para nosotros comprar econémicamente, pero también estoy diciendo que yo
no sé de estas cosas. Este micréfono Yeti sabia que era muy bueno, me tuve
que mirar un montén de tutoriales.(...) Esto también me costé no irme de
vacaciones un afio. ¢Por qué esto? Porgue es como mi herramienta de

evangelizacion” (J. Reinaudo, conversacion personal, 18 de agosto de 2022).

En la categorizacion y andlisis de todos estos géneros son evidentes las diferencias de los
influencers a la hora de crear contenido. Gran parte de su decision para inclinarse mas hacia
un género u otros se vincula con el pablico y objetivos que pretenden alcanzar, asi como
también la eleccidn de su retdrica y tematica esta marcada por las caracteristicas personales

de los Evangelizadores digitales en tanto enunciadores individuales.

5.5.2 Modos de evangelizar en la red

Si nos referimos al estilo, segin Oscar Steimberg (1994) hablamos de modos de hacer que
caracterizan al hecho comunicacional, donde lo enunciativo tomd un papel clave que permite
distinguir un estilo de otro. En este apartado distinguiremos dos estilos en la situacion
comunicacional de los influencers, que comprende todo el contenido, ya sea su caracter

linguistico o0 no. Analizaremos dos categorias de estilo, cada una en un binomio excluyente:
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predominio de lenguaje religioso o laico, y predominio de produccion planificada o

espontanea.

En cuanto al primer binomio, observamos el modo de hacer en la enunciacion, si hay un
predominio de lenguaje religioso o laico. En referencia al lenguaje religioso, nos referimos
directamente a lo relacionado con todo lo que esta inscripto en el sistema cultural y simbolico
de la Iglesia Catolica; y con respecto al laico, por el contrario, se tomd todo aquello que es
independiente de cualquier organizacion 0 confesion religiosa.
Para el andlisis del segundo binomio de produccion planificada o espontanea, nos centramos
en el modo de hacer de la produccion, en la creacion de contenido, diferenciando aquella mas
elaborada y premeditada de la que surge sin mayor deliberacion o que refleja un hacer mas

cotidiano y sin mayores intervenciones.
Lenguaje laico o religioso

Analizando el lenguaje en esta dualidad de estilos que presentamos, vemos que algunos
influencers mantienen en la totalidad de sus contenidos un mismo modo de hacer en su
lenguaje y otros que, segun el formato, cambian su enunciacion, como se puede ver con
claridad en el caso de la hermana Jose Cattaneo que en las publicaciones de su feed, memes

(Publicacion B8) e imagenes (Publicacién B15) mantienen un predominio de lenguaje laico

con frases como “maldita pereza, sal de este cuerpo trabajador” (B8), o dedicatorias de
agradecimiento a la familia (B15); mientras que en las historias abunda un lenguaje mas
religioso con imégenes de la Biblia (Historia B15) o de santos (Historia B13). En los vivos

de Instagram donde rezan el rosario se utiliza lenguaje puramente religioso.
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De la misma manera pero a la inversa, el padre Jorge
en sus historias tiene un lenguaje mas laico y

coloquial con sus seguidores celebrando (Historia

C13), en la ruta viajando (Historia C18) y haciendo
actividades con jovenes (Historia C3). Por el
contrario, en las publicaciones y sus vivos, hay una

MALDITA PEREZA, mayor mixtura entre ambos lenguajes; hablando

SAL'DE ESTE (VERPo . .
TRABAJADOR . , sobre un término religioso Historia B13

especifico, el pietismo en la

. ., 7 de Agosto
Publicacion B14 Publicacion €1 o cantando San Cayetano

la cancion del momento  PATRONGDELPANVDELTRABAIG

(Quevedo y Bzrp. Music Sessions #52) pero con una letra religiosa

(Publicacion C3). En sus transmisiones en vivo por momentos tiene

un lenguaje laico, pero ante cuestiones mas especificas adopta un
lenguaje  religioso 'y  doctrinal
buscando explicar o justificar ciertas
practicas catdlicas (Publicaciones C2,
C4).

Segun el analisis del corpus y lo expresado en la entrevista,
observamos que ambos tienen en comun la busqueda de llegar
a un publico que no participa activamente de la Iglesia ni
tienen un conocimiento de Dios y la doctrina catolica. Es asi
que en su contenido, en cuanto al lenguaje, tienen una
combinacion entre lenguaje laico y religioso para cumplir con

el objetivo de evangelizar a sus seguidores que no manejan el

lenguaje especifico de la Iglesia Catolica.

Historia C13

Por otro lado, en Pablo Martinez y Aldi Canale encontramos una mayor homogeneidad de
lenguaje en todos los formatos que utilizan. Ellos crean contenido formativo y reflexivo sobre
cuestiones religiosas, de la Iglesia, la doctrina catolica y la Biblia, cada uno con su estilo. Es
asi que buscan y crean contenido donde mixturan su lenguaje pero con un predominio del

lenguaje religioso.
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El modo de hacer de Martinez y Canale se ve condicionado por el publico al que se orientan,

gue son personas que ya tiene fe, estan en bldsqueda o quieren

conocer més sobre Jests, para quienes Pablo Martinez hace el [

“Evangelios del Dia” (Publicaciones D3, D8) o Aldi Canale crea |PABLOMARTINEZOFICIAL

e

POR  OMBIA
Mi Cornzon
A0 triunfara!

I/ ——
i o PARLO mASTINE

los #PantallazoDeFe (Publicaciones A2, A3). Hay un intento por

llevar lo religioso a un lenguaje mas laico, pero que en su base

es necesario conocer ciertos Iéxicos e imagenes cristianas. 090
. ___:;F'E“{:‘ . Tolnabood s
Como ejemplo de esto, podemos PP — .
mencionar el uso del concepto de
_ y L STOTUSBOOKS
Transfiguracion en la Publicacion A3 o g
. s - © BOGOTA D.C, COLOMBIA
terminologias biblicas especificas como . Iv
“sWER en la Publicacion A2. Otro caso de la o
Historia D13

;.?f\’{ utilizacion del lenguaje religioso es en la

(Mt. 21, 42) 1 N\

oy )\\‘1 OJXJ Historia D13, donde Pablo Martinez invita a un concierto en Bogota
3 . Colombia, y como imagen principal del flyer esta la Virgen de Lourdes

Publicacion A2 junto a la frase “Mi corazoén triunfard” y la  rypomesos

3+ HUJI effect de tsviena

imagen de los musicos e invitados en un segundo lugar, mucho BUEN LUNE
te levantas y te das cuenta

mas pequenos. estasen AGOSTO... '

TU REACCIGN EN EMODIS:

Existen algunos momentos en los que estos dos ultimos
influencers utilizan el lenguaje laico, como cuando comparten su
sentir y como viene su dia (Historia Al, Historia D1). En los
videos de Martinez, hay una utilizacion del lenguaje laico y

referencia a la vida cotidiana como en la Publicacién D3 en la

que usa la expresion “con el diario del dia después cualquiera es

comentarista”, pero al mismo tiempo, es necesario tener
conocimientos de los episodios del Evangelio para poder Publicacion Ad
comprenderlo. En Canale, en su cover de una cancién religiosa,

encontramos referencias visuales a un lenguaje mas laico, ya que no visualizamos alusiones

a iconografias sagradas como las cruces, imagenes de santos o la Virgen (Publicacion A4),

sin embargo, su cancion hace referencia explicita a la cita biblica de la parabola del Padre
Misericordioso (Lc 15, 11-32)
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En resumen, ambos son masicos catolicos y en ese aspecto, al promocionar sus canciones y
shows tiene una enunciacion muy religiosa, de la que en pequefios momentos tratan de

despegarse.
Produccion planificada o espontanea.

Al analizar la produccién de los contenidos se distingue claramente que en la mayoria de
historias hay un nivel de produccion espontanea, donde los influencers comentan sobre algo
que hicieron en el instante, en ese dia; ya sea dar un bautismo (Reinaudo, Historia C17), para
mostrar unos panes caseros (hermana Josefina, Historia B18), mirar
un atardecer (Aldana Canale, Historia A7), hasta contar como
estuvo la filmacion de altimo videoclip (Pablo Martinez, Historia
D19).

s s, El que sube mas contenido a sus historias y gran parte planificado
es Pablo Martinez, para quien, como ya explicamos, la musica es
parte de su trabajo, por lo que promociona sus fechas, conciertos y
canciones (Historias D5, D6, D8, D18, D22, D33) y también

repostea de manera espontanea historias de

Historia B18

los gue asisten a sus conciertos como parte
también de mostrar su trabajo desde un lugar mas real cercano con su
audiencia (Historias D2, D27, D28, D31, D36,). Entendemos que esta
mayor suma de contenido planificado se explica debido a que Pablo esta
mas profesionalizado en la evangelizacion digital y especialmente en la L4

LIVE JUNTO A CRISTOBAL FONES

mausica, ya que lo vive como su trabajo y sustento econdémico. il il

Recibir recordatorio

En el feed vemos una mayor planificacion en cuanto a la edicion, por

ejemplo en las imagenes de memes y otras publicaciones que hace

Historia D33

Josefina (Publicacion B5, B7, B12 B17) junto con su disefiador (segun

ella misma comento en la entrevista personal); tambien la estética cuidada de imagenes,
filtros, tipografias y paleta de colores que hace Aldana Canale, se ve esto en los carrusels
formativos o de oracién (Publicacion Al, A2, A3, A5); y en la produccidn y preparacion de

guiones para el Evangelio del dia de Pablo Martinez (Publicacion D1, D3, D4, D6) que él
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explica que los hace el dia anterior o el mismo
IDYISTE QUE dia con una previa reflexion de la Palabra de
SERVIAS A LA . .

IGLESIAL Dios. Consideramos que en muchos de sus
videos los cortes de tomas, elementos de
utileria, el guion y posterior ediciéon, incluso
agregando subtitulos es un modo de hacer

una produccion planificada.

En contraposicion, vemos contenidos de Jose
Cattaneo y Jorge Reinaudo con una

produccion 'v ——

mas

et

den V!

pue m
6 sef\es'!“

Publicacion B17

espontanea

en lo que respecta al formato, y que migran desde Tik Tok
hacia Instagram, en una circulacion horizontal desde un medio
digital a otro medio digital (Carlon, 2020). Estos contenidos
abarcan temas en tendencia, respuestas de comentarios, videos
graciosos de situaciones comunes. Por ejemplo, el padre Jorge
tomando la cancion del momento, la BZRP Music Session #52
de Quevedo y cambiando la letra por una con sentido cristiano

(Publicacion C3), o la hermana José hablando sobre el tiempo

de ocio mirando series de Netflix o jugando con su sobrino

(Publicaciones B10, B14). Publicacién B14

Los influencers muestran también una planificacién al seguir el calendario litargico,
solemnidades, fiestas religiosas, santoral y evangelio del dia que proporciona la Iglesia
Catolica, adhiriendo y acompafiando lo que esta propone. También tenemos el caso de Padre
Reinaudo que sigue el calendario secular, haciendo un vivo sobre la Pachamama en su dia,
el 1 de agosto, buscando generar un didlogo entre esa festividad, la fe y la religion. En la
entrevista él nos comenta que algunos temas surgen de forma espontanea, como el vivo de la
Publicacion C4 reaccionando a un podcast, que surgio por pedido de sus seguidores y lo
aviso el mismo dia. Sobre esto comenta que en algun momento trabajé junto con
ilustradores y correctores de forma planificada, pero que al final prefirio trabajar més solo
“por una cuestion de dindmica y velocidad”, buscando generar un contenido més actual e

improvisado.
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5.5.3 ; Como se expresan los influencers? Analisis de las funciones del lenguaje

Los influencers son enunciadores discursivos; por lo tanto, para analizar su contenido nos
centraremos en el estudio de la enunciacion que, segin definid Benveniste esto es “poner a

funcionar la lengua por un acto individual de utilizacion” (1970: 12).

Identificaremos las funciones del lenguaje (Jakobson, 1960) que predominan en el nivel
discursivo del contenido creado por cada evangelizador. Para categorizar estas funciones, nos

centraremos en indagar los siguientes aspectos en cada caso de nuestro corpus:

e Apelacién al enunciatario.

e Aparicion de chistes, metéaforas o refranes.

e Mencidn o informacion relativa a algin objeto o situacién de referencia, como pasajes
biblicos, magisterio de la Iglesia, o eventos religiosos.

e Manifestacion de sentimientos o pensamientos propios del enunciador.

e Explicacion sobre el significado de conceptos pertenecientes al codigo de
comunicacion eclesial.

e Apropiacion de herramientas inherentes a la interfaz que convocan a cliquear,

comentar, dar like o compartir.

En el caso de Aldana Canale, identificamos el predominio de la funcion referencial y funcion
metalinguistica. Como su objetivo, segun ella misma comentd en la entrevista, es contribuir
a la formacion de los catélicos que ya se consideran parte de la Iglesia, sus publicaciones e
historias suelen ser explicaciones o informaciones sobre conceptos teoldgicos, asi como

también, referencias a pasajes biblicos, oraciones o canciones religiosas.

En la Publicacion A2, Aldana

reflexiona sobre el concepto de
Iglesia, y se pregunta “;Es la Iglesia
solo una instituciéon?”.  Para
responder a esto, hace referencia a
distintos pasajes biblicos, del
Antiguo y Nuevo Testamento, de

manera textual y objetiva. En la

publicacion A3, explica con una

Publicacion A3
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imagen el significado de la palabra “Transfiguracion™ a través de tres definiciones que se

desprenden de flechas.

Ambos posteos son ejemplos de las funciones referenciales y metalingtisticas que se hallan

en su nivel discursivo.

A su vez, en cada publicacion en la que la influencer realiza explicaciones formativas, también
esta presente la funcion emotiva y la conativa. Aldana suele ejemplificar con su propia
experiencia lo referido en el posteo. En la Publicacion A3, en la segunda imagen, visualizamos
una fotografia de ella rezando, acompariada con la frase: “Quiero dejarme transfigurar por
ti, Seiior”. Y, en el copy, agrega: “Que tu gracia, tu presencia en mi me transfiguren y me
asemejen cada dia un poco mas a ti, Jesus”. Esta oracion personal, en la que manifiesta su
propia emocion por su Dios, esta reforzando la funcion metalinglistica y referencial, al

apropiarse ella misma del concepto.

En la Publicacion A2, termina su copy con un call to action a sus seguidores con la pregunta:
“¢ Cuales de estas imagenes conocias?”. Asi, a través de esta funcion conativa incentiva la

participacién, genera interaccion e indaga en la comprensién de los conceptos explicados.

Con respecto a Jose Cattaneo, distinguimos la manifestacion de la funcién poética, debido a
que en las publicaciones o historias que analizamos en el corpus predominan los memes,
refranes, o reflexiones. A su vez, hay una tendencia a la funcién emotiva cuando realiza

posteos sobre su vida personal.

Como ejemplo de la funcion poética, en la Publicacion B8 distinguimos el uso de la ironia al

expresar: “Maldita pereza, sal de este cuerpo trabajador” con una foto de ella durmiendo. A
su vez, en el copy lo acompafia con otra frase poética: “Tan lunes que hasta la Virgen le
cuesta levantarse”. Esta invocacion del humor sarcéstico es utilizada a modo de ensefianza
sobre la pereza. Para reforzar esto, al igual que Aldana Canale, como estrategia hace
referencia a su propia experiencia. “No sé si les pasa, a mi si”, agrega la hermana. Por lo tanto,
también encontramos la funcién emotiva y conativa: “Me digo: Josefina, no podés vivir para
llegar al viernes”, comenta. Esta apelacion emotiva hacia si misma, en la que aparece el
deictico personal, busca también funcionar como exhortacion hacia sus seguidores. Lo que se
comunica a ella misma, al publicarlo, se convierte en una apelacion también hacia los demas,

debido a su rol de influencer catolica.
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https://www.instagram.com/p/ChANwX3rCcQ/

A su vez, en los vivos de Instagram en los que reza el rosario, podemos encontrar la funcion
fatica, sobre todo al comienzo de la transmisién cuando busca comprobar si se estd

escuchando y viendo bien a través de ese canal.

En Jorge Reinaudo hay una preponderancia de la funcion emotivay la conativa. El sacerdote
demostro, en la entrevista, reconocer las estrategias de las redes sociales para atrapar a sus
seguidores. Por eso, busca provocarlos, estar atento a los temas de actualidad, y exhortarlos a

través de su propia emotividad.

“El enojo capta mucho la atencién del publico”, coment6. Por lo tanto, la funciéon emotiva en
su discurso es utilizada como recurso de evangelizacion. Esto se manifiesta en la Publicacion
C4 en la que reacciona a un podcast del humorista Migue Granados. Para responder a las
denuncias de la exmonja Florencia Luce, Reinaudo va reaccionando a sus dichos y demuestra
una actitud de indignacion, y muchas veces remite a su propia experiencia: “Y0 para entrar
(al seminario) hice dos afios de discernimiento, y terminé con un psicodiagnostico
aprobado”, y prosiguio: “Si ella no tenia vocacion, ¢qué hacia ahi?”, sefialo con furia. Esta
emotividad que manifiesta, segin explico, es como una simulacion: “A veces juego con el
papel de estar enojado, que es algo que yo no lo hago porque estoy enojado, sino porque es

’

la forma de mantener la tension del momento”.

La funcidn conativa en este influencer se visualiza en su constante bldsqueda de contacto con
sus seguidores, especialmente a través de los vivos. En sus historias, le habla a sus fieles de
una forma coloquial: “Hola perris”, expresa en la promocién hacia el vivo sobre el podcast.
“Tenemos que hacernos cargo de nuestras propias crisis y no vivir con crisis ajenas. Los
espero en esta transmision”, agrego, y coloco una cuenta regresiva avisando que faltaba una
hora. En este caso, el uso de la primera persona plural en “tenemos que hacernos cargo”, es
una exhortacion y respuesta a estas personas que, previamente, le habian enviado comentarios
por mensajes privados sobre los dichos de Florencia Luce. En la entrevista, Reinaudo sefiald
que un seguidor le habia compartido este podcast expresando: “Padre, me indigna ver esto”.
Por eso, lo que manifestd en aquella frase fue a modo de contestacion a su publico, y la

transmision surgio de forma espontanea.
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Como se senald anteriormente, el religioso menciond que sus vivos son ‘“SUu marca
registrada”: “Si yo prendo la cdmara, no lo hago de manera
planificada a veces. Aviso dos horas antes. Anoche habia 500
personas conectadas. La gente lo quiere, me lo pide porque es
como una marca registrada”, especific6. En resumen, los vivos
como parte de su estilo, demuestran la importancia que le da a esta

funcion conativa de interaccion con su publico.

Asimismo, de igual manera que Jose Cattaneo, en los vivos de

Instagram de Reinaudo aparece la funcion fatica, concretamente

cuando suele preguntar a sus seguidores si lo estan escuchando
Publicacion C

correctamente, si se ve bien, “si lo van siguiendo” (Publicacion C4

y Publicacion C2).

En cuanto a Pablo Martinez, como su contenido cotidiano son los videos cortos en los que
comenta el Evangelio del dia, la funcion que prevalece es la referencial y la conativa.
Referencial, precisamente, porque hace alusion al Evangelio, el cual debe ser leido de forma
previa para poder comprender el mensaje que Pablo busca transmitir. Incluso, €l copia el texto
biblico en la descripcion de su publicacion. Es decir, su discurso no tiene sentido en si mismo,

sino que hace referencia a otra cosa: el relato que fue escrito hace dos mil afios.

En la Publicacién D3 hace una explicacion del episodio en el que los discipulos se encuentran

con JesUs a lo lejos, mientras ellos estan navegando en una barca. Y, cuando lo ven, uno de
ellos, Pedro, le pide ir a su encuentro. Cuando va caminando sobre el agua, el discipulo
empieza a tener miedo y se comienza a hundir. En cuanto a esto, Pablo comentd: “Pedro hablo
con Jesus, lo escucho, dejo de mirarlo, pero aprendid”. Asi vemos como, no se limita solo a
copiar y relatar de manera textual el pasaje, sino que realiza su interpretacion. En este caso,

se ilustra la funcién referencial.
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https://www.instagram.com/p/ChYftqYqiTN/
https://www.instagram.com/p/CgvS7vBKmO9/
https://www.instagram.com/p/CgwwbI8li8k/

En este mismo video, también aparece la funcién conativa:
“Si vos te estas hundiendo y hacés esa experiencia en la vida,
no pierdas tiempo escuchando a los que se quedaron en la

barca muy comodos”, sefiala.

De esta forma, notamos como en cada uno de sus videos
agrega, ademas de la interpretacion biblica, una exhortacion
apostolica a sus seguidores a modo de aliento en este
seguimiento de las propuestas evangélicas: “Vamos que se
puede”, es la frase final que lo caracteriza. Otro ejemplo de

esta conatividad, lo vemos en la Publicacion D1, en la que

explica el episodio de la Multiplicacion de los Panes, e invita

1{ N de manera directa: “Jesus quiere contar con vos”, y sefala a
Publicacion D1 la cdmara con un pan en su mano.

Como conclusion de este apartado, sefialamos que la funcion conativa, que se caracteriza por
la interaccion y contacto con el publico, esta presente en los cuatro evangelizadores. En los
creadores de contenido en los gque se evidencian los géneros formativo didactico y reflexivo
(Canale y Martinez) esta presentan la funcion referencial como predominante, mientras que
en los influencers en los que se reconocié el género humoristico (Reinaudo y Cattaneo),

predomina la funciéon emotiva y poética.
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6. CONCLUSIONES

La primera conclusion de este trabajo es la constatacion de la hipermediatizacion del mensaje
evangélico cristiano. Y es que la religion catdlica hace referencia a una fe, a una institucion,
pero sobre todo, a un relato; un relato que fue transmedia desde sus comienzos, en pinturas,
esculturas, musica, obras teatrales, entre otras formas de mediatizacion. EI mismo Jesus
transmitia sus ensefianzas a través de parabolas, historias ficticias, con el objetivo pedagdgico
de que sus seguidores lo entendieran con mayor claridad. Es decir, se adaptaba a su lenguaje.

Al igual que su Maestro, los catélicos del siglo XXI proyectan continuar con esta busqueda
de nuevos lenguajes para dar a conocer el Evangelio. Asi, fueron pioneros en las transmisiones
radiales, continuaron tomando lugar en la television (con la fundacion de EWTN en Estados
Unidos y Orbe 21 en la Argentina), y actualmente sentaron presencia de creyentes, tanto laicos

como religiosos, en las redes sociales.

Una de las consecuencias que trajo para los fieles catdlicos esta hipermediatizacion de la
religion es el traslado de practicas de fe, que anteriormente se realizaban de manera exclusiva
en los templos consagrados, hacia la propia habitacion (Zafra, 2010). Los creyentes ya pueden
rezar el rosario, escuchar la misa, orar en comunidad, y recibir charlas y reflexiones

catequisticas a través de sus redes sociales presentes en su teléfono movil.

Los creadores de contenido cat6lico, quienes fueron el objeto de estudio de este trabajo,
lograron consagrarse como verdaderos influencers. O como el Papa Francisco llamaria:
“influencers de Dios”. Ya comprobamos que se comportan como lideres de opinion, tienen
un publico segmentado v fiel, y se dedican a narrar su cotidianidad personal, caracteristicas
que comparten todos los influencers. La particularidad de estos influencers cristianos es que
no hablan en su propio nombre, sino que lo hacen representando a la institucién de la Iglesia.

Otra cuestion a destacar es la diversidad de lenguajes, a pesar de sostener la universalidad del
mensaje de la iglesia que, como catolicos, hace referencia a la universalidad del evangelio que
busca trascender los espacios y tiempos historicos. Tal como metaforiza el pasaje biblico, “el
cuerpo no es un solo miembro, sino muchos” (1 Cor. 12,14), los evangelizadores digitales se
comportan como miembros diversos del cuerpo que es la Iglesia. De esta forma, corroboramos
que, a pesar de pertenecer a la misma institucién que comparte la misma jerarquia, los mismos

dogmas y leyes a nivel mundial, utilizan diferentes maneras de expresion. Asi, en lo que



concierne a la evangelizacion digital, no existe un solo método o lenguaje, sino que pudimos
distinguir diferentes generos, estilos y funciones del lenguaje, en donde estan presentes tanto

el humor, como la reflexion o la oracién, segun la especificidad de cada uno.

Como novedad que podemos mencionar es que a la hora de elegir un género para la creacion
de contenido, cada influencer opta por aquello donde se siente mas comodo y es acorde a su
personalidad, saberes y formacion. La seleccion de géneros que predomina en cada uno de los
influencers tiene mucho que ver con el pablico al que apuntan y lo que buscan generar en
ellos como objetivo. Por ejemplo, podemos ver esto en lo humoristico de Jorge Reinaudo y
de Josefina Cattaneo, que buscan atraer y fomentar interaccion de un publico que no esta
dentro de la Iglesia Catdlica. Los momentos orantes son propiciados por la hermana a pedido
de sus seguidores. Lo reflexivo y formativo lo encontramos en Aldana Canale, que busca a
un publico ya cat6lico que quiere seguir acrecentando su fe. Lo promocional lo encontramos
en Pablo Martinez, quien brinda a sus seguidores musica y reflexiones del evangelio a modo
de servicio que a su vez funciona como sustento econdémico personal.
Al profundizar en el anélisis de los aspectos retdrico, tematico y enunciativo hallamos que los
modos de hacer y evangelizar son variados en cuanto al uso de lenguaje laico o religioso.
Gran parte del trabajo de estos influencers cat6licos es acercar estos modos de comunicar;
llevar el lenguaje y experiencia religiosa a un lenguaje laico y experiencias humanas y
cotidianas, o viceversa. Como por ejemplo, introducir la transfiguracién de Jesus con la serie
Stranger Things (Publicacion D8), o hacer un chiste sobre lo costoso de levantarse un lunes y
como Dios puede intervenir en eso (Publicacién B8). En cada contenido de estos creadores
vemos una busqueda por unir a través del lenguaje estos dos mundos que parecen a simple
vista distantes: el religioso y el secular. Podemos decir que en esto los influencers cumplen
una mision que propone la iglesia, "estar en el mundo, sin ser del mundo™ , como lo resume

el evangelio (Jn 15,19).

En el modo de producir contenidos, ya sea méas planificado o espontaneo, observamos como
estos influencers se adaptan a lo que la interfaz de Instagram propone e incentiva. Detectamos
cdémo, cada uno a su manera, va aprovechando y usando los distintos formatos de esta red
para su propio beneficio. Es el caso de Jorge, haciendo vivos donde la espontaneidad y
transparencia son mas palpables, o los rezos del rosario de Josefina que le permiten una mayor
cercania y conexion inmediata, poniendo mas tiempo de produccién y planificacion usando
reels cortos para explicar o reflexionar sobre un pasaje del evangelio como Pablo, o como

Aldana, haciendo carrusels para tener mas espacio para explicar o desarrollar un concepto.
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El lenguaje tiene diversas funciones y los influencers hacen un amplio y variado uso de ellas
para poder alcanzar a todas las comunidades lingisticas que estén a su alcance, sin perder su
personalidad y autenticidad. Notamos la correlacion que hay entre ciertos géneros por su
retorica y tematica con las funciones que predomina. Aquellos cuyo contenido es mas bien
humoristico predomina la funcidn poética o emotiva, y aquellos cuyo contenido es de género

reflexivo predomina la funcion referencial.

Contemplando que esta es una investigacion de caracter cualitativo y exploratorio, se pierden
todas las ambiciones o pretensiones de representatividad a gran escala, estudiando solo cuatro
casos de influencers catolicos argentinos, observando un mes de sus publicaciones en el feed
y una semana de historias de Instagram. Es por esto que no se busca extender con conclusiones

aqui alcanzadas a la totalidad de influencers catolicos.

Otra de las limitaciones es en cuanto a recursos que contamos de viabilidad y factibilidad, ya
que el equipo de investigacion tiene limites de tiempo y recursos econémicos como para
realizar andlisis a mayor escala. Es por esto, que nos circunscribimos a la plataforma
Instagram ya que es la mas utilizada y popular hoy en dia entre los jévenes y también a la que
los influencers en argentina dedican mas tiempo, por el tipo de publico y comunidad que
buscan crear. Se ha dejado fuera a la evangelizacion en plataformas como Facebook, Twitter
(ahora X), TikTok y YouTube, u otras que surjan a futuro. Se debe tener en cuenta que no hay
ningun resultado concluyente, sino que se tiene que seguir profundizando en préximas

investigaciones del mismo ambito.

Con mayores recursos podria ser posible aumentar el namero de influencers, asi como el
periodo de tiempo de observacion analizado en cada uno; ampliar la muestra a influencers
catolicos de otros paises, hasta otros continentes, logrando superar las barreras culturales y de
diferentes dialectos y modismaos.

Este trabajo abre nuevas lineas de investigacion, una de ellas es poder profundizar en el
trabajo de los evangelizadores digitales en otras plataformas, especialmente creemos
interesante estudiar el modo particular de producir contenido en TikTok que esta en un
creciente auge. Se podria incluso poner en relacién estas plataformas y compararlas en cuanto
a lenguajes y vinculacion con su audiencia. En este trabajo surgio el hallazgo, a partir de las
conversaciones personales con los influencers, de que Instagram funciona “como una
parroquia”, es decir con una comunidad mas fiel y amigable a sus ideas, y TikTok como un

lugar “de mision” donde aparecen los haters.
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Otro aspecto que aparecio al observar el contenido de los evangelizadores consagrados, la
hermana Josefina y el padre Jorge, era la sorpresa (positiva o peyorativa) surgida del interés
y curiosidad de los seguidores en los comentarios respecto a su forma de vivir. Creemos que
en esto hay mucho para investigar y analizar en cuanto a la mirada (quizas anacronica) que la
gente tiene de los religiosos y lo que estos comunicadores quieren mostrar disruptivamente

como parte de su mensaje.

En relacion con los consagrados que, a diferencia de Pablo y Aldana, tienen una estructura
eclesial que los sostiene, nos surge la pregunta: ¢Por qué no reciben mas apoyo en tiempo
disponible y recursos para potenciar su tarea de evangelizacion digital? Creemos que aqui hay
un tema que se podria comenzar a examinar: qué rol le da o quiere dar la institucion iglesia a

los evangelizadores digitales.

Y, para finalizar, se desprende una linea para indagar sobre la posicién que tiene la Iglesia
Catolica en cuanto a la libertad de expresion que ejercen los influencers hablando en nombre
de la institucién. ¢Hasta qué punto podran llegar las libertades creativas en la creacién de
contenido? Siguiendo la carta a los corintios “«Todo estd permitido», pero no todo es
conveniente. «Todo esta permitido», pero no todo es edificante. ” (1 Cor. 10,23) La pregunta
de futuras investigaciones podria ser ¢Cuales son los limites de la evangelizacion en el

ecosistema digital?

Este trabajo deja algunas respuestas y nuevos interrogantes. Lo que es seguro: no se debe
subestimar el rol que ocupan los medios digitales en la nueva evangelizacion, en particular,
en la desestructuracion de tradiciones tipicas de la Iglesia que se siguen manteniendo pero con
otras formas. Y, por ultimo, es claro que la transmisién de la fe era y continGa siendo

transmedia.
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8. ANEXOS

Matriz de datos: Acceder aqui

Historias: Acceder aqui

Publicaciones
Publicacién Al

@ aldicanale « Seguir

@ aldicanale No puedo dejar de
observar esto en el Evangelio de hoy

EN MEDIO DE LA TORMENTA MANTEN TU

(Mt. 14, 22-36)

A\ Primero, Jests pasa mucho tiempo

solo orando. (;Cuénto tiempo le

dedicé a la oracién?)

R Va al encuentro de los discipulos.

(¢Me dejo encontrar?)

& Los discipulos se asustan porque
¢ piensan que es un fantasma. (;Tengo

miedo a Jesls?)

@ pPedro desconfia y lo desaffa:

“Sefior si eres tu...” (jcudntas veces

desconfiamos!)

oQyvy W

417 Me gusta
2 de agosto de 2022

Inicia sesi6n para indicar que te gusta o
comentar.

ALDANA ar [@aldicanale]. (2 de agosto de 2022).
[Fotoarafial. Instaaram. httos://www.instaaram.com/p/Caww-

Publicacion A2

aldicanale + Seguir
Home Free « Sea Shanty Medley

aldicanale La Iglesia es mucho mas
que una jerarquia o institucién. jES UN
MISTERIO! G

REDIL :
(Jn. 10,1-10) piie=g

HY toda la Palabra de Dios nos ayuda
a entender este misterio a través de
» imégenes o figuras tomadas de las
REBANO realidades visibles y cercanas.
(‘m\; HOAEIo) @En el AT hay imagenes que
A anticipan lo que seré la Iglesia.
VINA » Por ejemplo:
(Mt 21,33-43) ,
e @ El PARAISO TERRENAL como
4mbito de encuentro con Dios y entre
ermanos.
@ El ARCA de Noé como medio de
salvacion de la muerte.
. = i @ La marcha del pueblo Elegido por
EDIF'CIO 3 Al NECIEDTN rAmA 1ina imaman Aa

(Mt. 21,4 : A | ') Q N4 w|

2682 Me gusta
4 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

ALDANA ar [@aldicanale]. (4 de agosto de 2022). [reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Cg2wbHytoe6/
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https://www.instagram.com/p/Cgww-8EroLr/
https://www.instagram.com/p/Cg2wbHytoe6/

Publicacién A3

@ aldicanale « Seguir

e & aldicanale Que tu gracia, tu presencia
S R \ en mi me transfiguren y me asemejen
! ) cada dia un poco més a ti, Jests. O

O v e, e
—— = —= #TransfiguracionDelSefior o
4 TR~ s #FiestaDelaTransfiguracion 2 Imagen del
/ #transfiguracion #quebienseestaaqui Carrusel
/ #oracion #evangeliodeldia
#6deagosto

69 sem

TRANSTIGURACIONo [Ppeen

entiy ayuda a que

palabra. A AN

ket 68 sem Responder
e {7

j/ il v de \\ e agenciaeremo @ (f
] \ //'/'/ ‘ \ f9sem 1Meausta |

| |2; i\ N
\ ¢ R O Q Y

\ av]Iv 7 \ e s

N — o MPOSIOIS QS IAVIONar | 1202 Me gusta

= v,‘,/ 6 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar qu
comentar.

ALDANA ar [@aldicanale]. (6 de agosto de 2022). [Fotografias]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Cg65mZoL 17k/

Publicacién A4

aldicanale « Seguir
Audio original

aldicanale Quizé algun dia te fuiste
lejos...

pero no olvides que en Casa hay un
Padre que te AMA tanto que siempre
estd esperando que vuelvas para
abrazarte fuerte y devolverte la vida v
la paz que tu corazén anhela.

iVUELVE A CASA HOY!

Hoy Jesus te dedica esta canciéon.®

Cancion: Con Vos (vuelve a casa)
@pascuajoven_si

#CATOLICOVERES completo en mi
canal de YouTube.

Qv W

602 Me gusta
11 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

ALDANA ar [@aldicanale]. (11 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/ChIXTEKppYu/
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Publicacién A5

®®

aldicanale « Seguir

aldicanale Qué dificil se me hace
soltar las riendas de mi vida para
entregérselas a Dios...

Siempre quiero tener el control... de
casi todo, y cuando veo que no pasa,

Ven Espiritu Santo, dador de vida y amor.

Ven Espiritu divino y ayudame a disponer mi
corazon.

Quiero abrirme a tu gracia, abandonarme
completamente en 1, abrazarme a tus
proyectos, aceptar tu voluntad.

Quiero soltar las riendas de mi vida y
entregartelas...

..para que seas vos quien me guie y me lleve
a donde me quieras llevar.

..para que puedas usarme como instrumento
para llegar a los demas.

Creo Sefior, pero enseflame a confiar.

me frustro... luego oro y me doy Creo Sefior, pero no te canses de recordarme
cuenta d.e cuanto t(_engo que crecer en ‘Cﬂ:’“s?r':;r. pero aumenta mi fe y mi
fe y confianza en Dios. confianza en vos.
El otro dfa, en un momento de -
PRR “ ENS‘TAR oracién, escribi esta...
Hoy te la comparto para que si te o 3
Nﬂ(\Nm bbb 2° imagen del
Juntos pidamos al Sefior que aumente Carrusel
D\ nuestra fe y nuestra confianza en El.
A

oQv A

2690 Me gusta

22 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

ALDANA ar [@aldicanale]. (22 de agosto de 2022). [Fotografias]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/ChkfZs7rSUf/

Publicacién A6

@ aldicanale « Seguir
mousetrvp ¢ Audio original

@’ aldicanale ;Cudl de estas canciones es
s tu favorita?

Son algunas de mis canciones que
tengo publicadas, todas producidas
por el genio de @nicogabrielg

@ si no las conoces, te invito a
escucharlas en tu plataforma preferida
(Spotify, Apple Music, Deezer, etc)

A\ CADA REPRODUCCION DESDE LAS
PLATAFORMAS OFICIALES nos ayuda

a continuar haciendo nueva musica
para Dios.

iGracias por el apoyo'®

#MusicaCatolica

oQv W

| 762 Me gusta
28 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

ALDANA ar [@aldicanale]. (28 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Ch00qcYsGsA/
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https://www.instagram.com/p/Ch00qcYsGsA/

Publicacién BO

© Qv

3 Me gusta

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (1 de agosto de 2022). [Fotografias]. Instagram.
No disponible en linea.
https://www.instagram.com/p/CgvcBjhMgzy/

Publicacién B1

)
@ joseecattaneo @ « Seguir
aly

[g joseecattaneo # Rosario con la Juli
&Y/ @hjuliae gracias siempre!

depresion. No nos abandones sefior.
em  Responder

ﬁ luciana.argentina.80 Por todos los
enfermos. Los que sufrimos ansiedad o

[ &)

L

carlita.tefy alinilipk 4

m  Responder

. cesarfernandezpared Muchas gracias.
Bendiciones.

sem Responder

v‘j victor_helwig De donde sos ? Saludos

4 s A
desde Rilennc aires arnentina

Qv W
16.283 reproducciones
2 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (2 de agosto de 2022). [Vivo]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Cgxb4c0pzgqg/
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https://www.instagram.com/p/Cgxb4c0pzgq/

Publicaciéon B2

\ joseecattaneo & - Seguidos
&%/ Audio original

joseecattaneo # Editado - 71sem
" Dato curioso *

Les recomiendo una serie en
NETFLIX que no es religiosa, pero
me gusté mucho e hizo bien, se
llama: Mi otra yo.

#netflixseries #netflix #monja
#datocurioso
Ver traduccion

&‘ pildoritas_marianas 62 sem
Sos lo mas hnita Jose!! @ V)

Responder Ver traduccion

2 @ joseocattanco

cary_ledes 64 sem
i' Justo esa serie hermana? En mi
otra yo tocan el tema de
constelacinnes familiares (1ina

Qv W
@@ 3081Me gusta

9 de agosto de 2022

Agrega un comentario... @

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (9 de agosto de 2022). [Video]. Instagram.

https://www.instagram.com/p/CqvcBjhMagzy/

Publicacién B3

joseecattaneo & - Seguidos

@ joseecattaneo # Gracias por la noche

. a todos los que nos acompafiaron,
especialmente a mis hermanas
@sorselfie @hna.faby_mc
@hermana.adri

Editado - 71 sem

“ sanacion.del.alma Es hermoso lo o

¥ que hacer preciosa! Conectar lo
cotidiano, lo comn, lo actual, lo
presente, todo lo existente con Dios!
Ese es el evangelio mas hermoso
que puede existir... mostrando a
Dios desde tu verdad y la del otro...
simplemente conectando los
corazones, sin sobreponer, ni
someter a nadie... GRACIAS
GRACIAS GRACIASA A AP PR
(il

68 sem Responder Ver traduccion

oQv W

27.562 reproducciones
3 de agosto de 2022

@ Agrega un comentario...

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (3 de agosto de
2022). [Vivo]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CgyBS2UhYj4/
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Publicacion B4

2\ joseecattaneo ® « Seguir
&/ Audio original

s’ joseecattaneo # Monja y de
%/ capricornio... habré algo peor? Jajaja
@ pobre Jesus, pobre Iglesia «

Qué perfecto que doblo mi pijama
no? Puedo ensefiarles... solo a mi me
sale asi de bien, ademas doblar sin
mirar es todo un arte, que solo unos
pocos podemos lograr « jajaja

Si no queres seguir amargandote, deja
que las personas sean como son y
pueden ser.

El mundo necesita personas simples y
sencillas, piddmosle a Jesus esta
gracia.

iQué lindo es cuando nos vamos
liherandn de lac evinencias can lac

J NeNel/ R

35.257 Me gusta
3 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (3 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CgyBS2UhYj4/

Publicacién B5

joseecattaneo & « Seguir ...

@ joseecattaneo # Y bueno... habré que

ir a hablar con Dios «

“Alguien esté en problemasss...." Estas
a una charla, de orar/ rezar (como
quieras llamarlo) «

Como dice el refran: “al que le pique,
que se rasque”. Se viene el finde, y sé
de algunos que todavia no pusieron
en su agenda una cita con Dios. ;Qué
esperan?

(Hablar con Dios no es solo para curas
y monjas, es para todos) por eso,
cuando dicen: vos que estas mas cerca
de Dios.... Pedile por mi, no da. Vos
también podes estar cerca de él y
pedirle si le hablas, si te dispones a
parar, silenciarte, y encontrarlo.

1923 Me gusta
5 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (5 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/Cg4TOTsLiiB/

oQyvy W
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Publicacién B6

4€ "\ joseecattaneo @ « Seguir .
Audio original

@ joseecattaneo # No tengo nada en

v/ contra de nadie, no suelo hacer esto,
pero ultimamente creo necesario
aclarar.

Soy “monja”“, pero también persona, y
como ven, no solo comparto de Jesus,
les comparto mi vida, las personas
que amo, lo que hago, por donde
ando, lo que me da gracia, etc.

Tranquilos... calmacién « este es mi
modo de anunciar a Jests y de
compartirles mi vida, lo que soy y
puedo, soy humana no perfecta.
Probablemente ustedes puedan tener
otra forma mejor, pero este es mi
modo. Por eso, adelante, den a

conocer la riqueza del magisterio de
la Inlecia en <1 redes Yn

Qv W

8253 Me gusta
5 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (5 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Cg5QIBPARVkK/

Publicacién B7

joseecattaneo & « Seguir

joseecattaneo # jQué lindo es
cuando la fe se propone y no se
impone!

® e

Bueno demasiado dulce y amoroso lo
mio, lo sé « es qué estoy probando de
qué manera me va mejor anunciando
a Jesus. Quizas la fuerza y el miedo
sea la clave Jajajaja (a decir verdad,
hasta a mi me da un poco de miedo y
cosa...)

Quiero aprovechar y compartirles algo
(no es pa’ ponerme de ejemplo,
también hice cosas mal, pero eso
después les cuento): en lo que va de
mi vida como monyja, di lugar, estuve
cerca y amé a quienes me decian en la
cara “no creo en Dios” o soy cristiano
0 ateo 0 agndstico o creo en Dios

oQv W

3772 Me gusta
7 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (7 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/Cg4TOTsL.iiB/
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Publicacién B8

joseecattaneo & + Seguir

joseecattaneo # Tan lunes que hasta
ala Virgen le cuesta levantarse @

® e

()

Soy una tipa trabajadora @, pero a la
pereza le gusta mucho quedarse en
mi cuerpo, que vamo' a haceles

No sé si les pasa... a misi «

Didlogo conmigo misma de un lunes a
las 6:30 hs.:

- Jose 1: Josefina, no podes vivir pa’
llegar al viernes...

esta mal?

- Jose 1: si, levantate y apurate, ya sos
adulta y tenes responsabilidades.

- Jose 2: uffff

- Dios: (interviene antes de que
empiece el dia enojada conmigo
misma) vas a poder dormir siesta...

MALDITA PEREZA '
SAL'DE ESTE (VERPo oQv o
TRABAJADOR 2669 Me gusta

8 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (8 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ChANwX3rCcQ/

Publicacién B9

@ joseecattaneo & « Seguir
@ joseecattaneo # Dios quiere sanarme
y tiene un plan «

Dame paciencia pa’ esperar tus
tiempos
fuerza pa transitar lo que tenga que
ser
y esperanza pa’ saber que en algin
momento
el miedo va a dejar de gobernar mi
Conocer *aceptar el pasado vida y mis afectos.

nuestra historia) no es suficiente. B g i

ara cambiar las "cosas" debemos wcgnflar.#mtentar #diostieneunplan
sin miedo animarnos y comenzar a #diosquieresanarme
dar nuevos pasos.
#confiar #intentar #diostieneunplan

Editado - 69 sem

@ luciana.argentina.80 Amén J

@pablo.aminn

52sem 1Megusta Responder

Qv W

1241 Me gusta

8 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (8 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ChA9QdiL Gyf/
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Publicacién B10

joseecattaneo & + Seguir
Audio original

@ joseecattaneo # Dato curioso «
4

Les recomiendo una serie en NETFLIX
que no es religiosa, pero me gusto
mucho e hizo bien, se llama: Mi otra
yo.

#netflixseries #netflix #monja
#datocurioso

Editado - 68 sem

& pildoritas_marianas Sos lo més hnita
Jose!! QP

60sem Responder

% cary_ledes Justo esa serie hermana? En
mi otra yo tocan el tema de
constelaciones familiares (una
I A R P e

Qv W

3080 Me gusta

9 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (9 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/ChCnR_RA3cX/

Publicacién B11

@ joseecattaneo # « Seguir
4

E joseecattaneo & No deseo
"/ incomodar, mucho menos provocar
pero...

a veces pareciera que si « (reviso a
diario mis modos)

Vivo para comunicar a Jesus, pero al
Jests en el que creo, ese que me
enamord, o sea, no a estructuras
rigidas, ni uniformidades, ni un solo
modo de vivir la fe, ni seguridades y
formas pasadas ( no porque me lo
proponga, sino porque se da distinto,
porque Jesus pasa por mi vida asi
como lo comunico). Es mi pasion
anunciarlo, eso mueve mi piso (me
mueve el piso), es mi mayor anhelo, el
motivo por el que me levanto todos
Lededesss . los dias, lo que no pasa en mivida y lo

HNA. USTED NO SE CANSA DE PROVOCAR M e i
A LA GENTE CON SUS POSTEQS g oQv A

6VEHDAD7 3332 Me gusta
QUE biof
§E APIADE DE
NofoTRof

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (11 de agosto de 2022). [Fotografias].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ChCnR_RA3cX/

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.
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Papa Francisco a los evangelizadores
digitales: "VAYAN A SAMARITANEAR"

“No tengan miedo. No tengan miedo de
equivocarse. No me canso de repetir que
prefiero una Iglesia lastimada porque sale
a las periferias existenciales del mundo,
que una lglesia enferma porque se queda
encerrada en sus pequefias seguridades.
El Sefor golpea la puerta para entrar en
nosotros, pero cuantas veces golpea la
puerta de dentro para que lo dejemos salir.
Vayan a ‘samaritanear’ esos ambientes,
ambientes de una cultura contemporanea
que "pueda conocer a Dios sintiéndolo” en
cada uno de los evangelizadores digitales.
Vayan y lleven la esperanza de Jesus,
especialmente con los mas alejados,
dandoles razones de su esperanza"

Py

Publicacién B12

€

QY

1329 Me gusta

2° imagen del
carrusel B11

Al . .
@ joseecattaneo @ « Seguir .
),

joseecattaneo & Lo celebro... porque
es mucho mas que un nimero. Lo
celebro por el costo que muchas
veces tiene «

Que sea lo que tenga que ser, Jesus
sabe «

Que valga lo que tenga que valer,
Jesus lo vale «

Que cueste lo que tenga que costar, si
asi Jesus lo quiere «

Gracias a todos por bancarme tanto...
Hay un detrés de todo esto que no se
ve. Hay muchas personas que trabajan
desinteresadamente por esto, muchos
que sin dar la cara hacen su parte, su
gran parte, pa’ que Jesus llegue a mas:
un

disefiador muy bueno y kpo, mis hnas

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (13 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ChMpOugu2--/



https://www.instagram.com/p/ChMp0ugu2--/

Publicacién B13

@ joseecattaneo & « Seguir
D

@ joseecattaneo @ Arriba ~ Se nos jue
&Y pa'rriba-

iFeliz dia de la asuncién!

Ella sabe lo que es estar por entera en
el cielo...

En ella nuestra esperanza de un reino
aqui'y ahora posible,

Con ella hoy nuestras intenciones y
deseos maés fuertes.

Argentinos... ;Qué pelicula es?

Editado - 68 sem

guadalupefonsecamusica Esperando la

carroza2aaa @ © © ©

sem Responder

2801 Me gusta

15 de agosto de 2022

Inicia sesién para indica

comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (15 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/Cg4TQTsL.iiB/

Publicacién B14

@ joseecattaneo & « Seguir
&/ Audio original

[ﬁ joseecattaneo # ;Cémo lo amooo
&/ Diosss!

Lo que me divertiiii... Nada, contarles
que él es una de las personas de las
que més me cuesta separarme y verlo
sufrir por extrafiarme. Pero se que
Dios por compartirme, le va a dar 100
tias mas y su recompensa esta en el
cielo, en la hermosa sonrisa con la que
vive y en los papas y el corazén que
tiene.

Para los que piensan que las monjas
no extrafiamos, 0 NO NOs cuesta estar
lejos de la familia, no es verdad. Hoy
por hoy creo vivirlo mejor, ademas sé
que vale la pena tenerlos lejos,
primero Jesus y su evangelio.

Qv W

1985 Me gusta

17 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (17 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.

https://www.instagram.com/p/ChXipWeqQOxL/

Qv W
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Publicacién B15

i @ joseecattaneo & + Seguir

ﬁ‘ joseecattaneo # Recargan mi energia
pal’ camino « Dios es bueno ~
Cuando me espera alguna mision /
encuentro/ anuncio fuerte suelo
tenerlos primero conmigo unos dias

para disfrutarlos. Dios tiene estos
detalles conmigo.

Levantarte y ver a tu mama, tomar 20 |magen d6|
unos mates con papé... Salir de

trabajar y que te estén esperando encarrusel

tu casa, es mucho...

Mirar peliculas, charlar, oz
dar vueltas, etc. Poder¢
con mi hna, mi cufiado |
que viene en camino, d i # |
besos, verlos como se &

QY
3061 Me gusta

18 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te|
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (18 de agosto de 2022). [Fotografias].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ChZtfSnrgXtr/

Publicacién B16

@ joseecattaneo @ « Seguir

5 Buenos Aires, Argentina

& joseecattaneo @ Amo verlos disfrutar
asi « ayyy Dioooo

Los amo y banco siempre « 20 imagen del

Gracias por estos dias tan hermosos y Carrusel
de Dios: Tunuyén - Mendoza. (Son lo
mejor de todo crisol jajaja shh) @

Llenan mi -
y mi si de 4

oQv

852 Me gusta
19 de agosto de 202§

Inicia sesién para i
comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (19 de agosto de 2022). [Fotografias].
Instagram. https://www.instagram.com/p/Cg4TOTsL.iiB/
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Publicacién B17

joseecattaneo & « Seguir
Y

IDUISTE QUE
SaV'AS A LA joseeFattaneo ©Ypa quélesvoya
,4LES|AI Y mentir?

® e

Cuando la exigencia y la perfeccién
invaden mi cuerpa, esto me
descontractura @ y me digo..
paraaaa quién sos? SOLO JESUS ~

Miremos a Jesus, solo a Jests... El
tiene la posta. El y... algunos como el
obispo de Nicaragua son para nuestro
hoy, ejemplos de servicio, de jugarse
la vida por la gente, de amar y estar

2° imagen del
carrusel

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (21 de agosto de 2022). [Fotografias].
Instagram. https://www.instagram.com/p/ChhWmjMuiOv/

Publicacion B18
@ joseecattaneo & « Seguir
%/ Audio original

@ joseecattaneo # A qué no saben

%/ cuantas patas tiene una vaca...
Ayer a la noche me deliraron mal por
esto... no lo iba a publicar porque esss
muy terrible, pero bueno acé va parte
de mi realidad. Sepan entender iba
viajando, estaba un poco mareada y
llevaba 5 noches durmiendo mal
jajajaja
Es un acertijo...que tenfa que descifrar
y @paularadichi y sus secuaces me
tuvieron asi hasta que me fui a dormir
jajajaja @ (que mala gente, eso no se
le hace a una hermana)

Editado - 66 sem
€. sancheub @O O
Qv W
1 1461 Me gusta

24 de agosto de 2022

o~ g |
&l
' i Inicia sesion para indicar que te gusta o
! comentar.

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (24 de agosto de 2022). [Video]. Instagram.
113
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Publicacién B19

‘E\ joseecattaneo # « Seguir
&/ Audio original

@ joseecattaneo # Sin filtros « jQué
&/ falta de “respetacion”!

Monjas eran las de antes...
y las de ahora @ @

Mientras viajo en colectivo (como
todo mortal dirfan mis hermanas
jajaja) hoy 30/08 les dejo por aca otra
evidencia mas, pa’ que guarden que
las “monjas” somos “normales”...

Me encanta este video, me da mucha
alegria y aunque en ese momento me
asusté, y las queria.... los amo «

A veces en los videos de “tiktok”
intento expresar un poco de mi
realidad y de la vida consagrada pero
artuandn Riienn ard nn hav nada de

Qv W

3357 Me gusta

Inicia sesién para indica

Josefina Cattaneo [@joseecattaneo]. (30 de agosto de 2022). [Video]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Ch458ZwAQ05R/

Publicacién C1

@ jlreinaudo @ « Seguir
Buchardo, Cordoba, Argentina
@ jlreinaudo # Existen modos
engafiosos de vivir la fe. Pietismo y

puritanismo son acercamientos

intimistas para buscar a Dios. Pero,
;realmente llevan a EI?

La exageracion de lo individual, nos
deja un sabor amargo en la boca y es
una desvirtuacion de la fe. Frases
como “a mi Dios me dijo”, “yo hablo
con El y arreglo todo”, “atin espero
que Dios me responda“, desembocan
en creer que podemos prescindir de la
vida en comun. El Evangelio de Jesls
HERIDAS DE UNA DIVISION se funda en la vida comunitaria (Mc
1,16).

El pietismo hace irreal nuestro vinculo
con Dios, intenta sustentarlo con ritos
no plenos sino formales. Termina

Qv W

864 Me gusta
1 de agosto de 2022

. @JLREINAUDO
\ 0 “ H#EVANGELIOJOVEN Inicia sesi6n para i

Padre Jorge Reinaudo [@jlreinaudo]. (1 de agosto de 2022). [Fotografia].

Instagram. https://www.instagram.com/p/Cqut7gxuRTP/
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Publicacién C2

jlreinaudo & « Seguir
Buchardo, Cordoba, Argentina

e jlreinaudo # Pachamama, cafia con
ruda y el mes de mi cumpleafios...
agenden!

70 sem

blonde.angelk Se han sacrificado
personas a la pachamama...si eso no es
diabdlico digame que es

62 sem Responder

@ acostamirta8 & O Odesde

Otamendi.Pcia de Buenos Aires.Invasion

2022

@ ara.beti Gracias Padre por explicar que
2 es la Pachamama que por

desconocimiento se iuzaa. nos encanta

Qv W

27.042 reproducciones

1 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

Padre Jorge Reinaudo [@jlreinaudo]. (1 de agosto de 2022). [Vivo]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CgvS7vBKmQ9/

Publicacién C3

jlreinaudo & « Seguir o
Jireinaudo

@ jlreinaudo # “El camino de Dios es
perfecto; la promesa del Sefior es

digna de confianza. Dios protege a
todos los que en él confian” 2 Sam
22,31

Por qué perdemos el rumbo por
momentos? Por qué dejamos el lugar
a la angustia o la desesperanza?
Dios no es el ojo “camara de
seguridad” que todo lo ve y anota
para juzgarnos, es un padre de amor
que acompaiia a caminar... esto lo
hace siempre, pero mas cercano se
vuelve en momentos dificiles.
Pidamos a Dios la gracia de poder
percibirlo siempre.

#EvangelioJoven

@jlreinaudo

69 sem

10.630 Me gusta

13 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Padre Jorge Reinaudo [@jlreinaudo]. (13 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
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Publicacién C4

a jlreinaudo @ « Siguiendo
Argentina

@ jlreinaudo @ Reaccion al podcast de
@miguegrana junto a Florencia Luce
29 sem Ver traduccién

paola_nic_de Creo que su o
sufrimiento fue no tener fe ya que
39U1 AIDVIROIY sin fe es obvio que son 12 afios
vacios! ;Con quién hablaba esta
mujer? ;A quién le dirigia sus
acciones, sus oraciones, su entrega?
Es como estar casada con un
holograma! Por supuesto que estd
frustrada, porque la Iglesia sin Dios
es una Institucién més, y como toda
Institucion, tiene el peso de
pertecenecer (se cumplen reglas, se
obedece, se renuncia a
gratificaciones personales, etc) Se

tandria Ana hahar ida antac CufriA

Padre Jorge Reinaudo [@jlreinaudo]. (17 de agosto de 2022). [Vivo]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/ChYftqYqiTN/

Publicacion C5

jlreinaudo & « Seguir
Buchardo, Cordoba, Argentina

@ jlreinaudo # Gracias, gracias, gracias
a los que son y a los que fueron parte

de mi vida.
Herido, pequefio, caminante.
Intenso, alegre y vivaz.
Creativo, distraido y “mete patas”...
Es lo que tengo para dejarles, es con
lo que Dios hace su obra...
Gracias por sus saludos en mi
cumplearios y recuérdenme siempre
pequefio y caminante...

66 sem

- marielwig Un poco atrasado pero igual
es valido, feliz cumpleafios Padre.
Gracias por compartir sus conocimientos
con nosotros. Lo veo y escucho desde la
peninsula de Paraguana en Venezuela.
Dios siga bendiciendo sus dones

oQvY W

2851 Me gusta

28 de agosto de 2022

e /
Y5y o ¥ Inicia sesion para indicar que te gusta o
b N e el comentar.

e R Lo -

Padre Jorge Reinaudo [@jlreinaudo]. (28 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/Ch0Tig0OW3t/
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Publicacién D1

pablomartinezoficial @ « Seguir
3 Audio original

pablomartinezoficial  Lectura del
santo evangelio seguin san Mateo
(14,13-21)

En aquel tiempo, al enterarse Jesds de
la muerte de Juan el Bautista, se
marcho de alli en barca, a solas, a un
lugar desierto. Cuando la gente lo
supo, lo siguié por tierra desde los
poblados.

Al desembarcar vio Jesus una
multitud, se compadecié de ella y
curd a los enfermos. Como se hizo
tarde, se acercaron los discipulos a
decirle:

«Estamos en despoblado y es muy
tarde, despide a la multitud para que
vayan a las aldeas y se compren
comida».

Jesus les replico:

«Nn hare falta aiie vavan dadlec

Qv W

2831 Me gusta
1 de agosto de 2022

Inicia sesion para indicar que te gusta o
comentar.

Pablo Martinez [@pablomartinezoficial]. (1 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CquUYczlZal/
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Publicacién D2

@ pablomartinezoficial & « Seguir
)
¥

Jests Misericordiose - Rosario

@ pablomartinezoficial # El sabado

6 arranqué con la filmacién de un nuevo
videoclip @ Gracias a estos
jévenes por sumarse! Un nuevo
videoclip par estar al servicio del mes
de la Palabra de Dios

70 sem

* florenciaguillemette () ()

70 sem Responder

' clarigaspar OO OOBHHH VP

70 sem Responder

B oQvY A

940 Me gusta

1 de agosto de 2022

- Inicia sesion para indicar que te gusta o
\ 5 N comentar.

Pablo Martinez [@pablomartinezoficial]. (1 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/CquUYczlZal/

Publicacién D3

pablomartinezoficial # « Seguir
3*  Audio original

6 pablomartinezoficial # Evangelio
(| & segun San Mateo 14,22-36.
i Después que se saci6 la multitud,

Jesus obligé a los discipulos que
subieran a la barca y pasaran antes
que él a la otra orilla, mientras é|
despedia a la multitud.

Después, subio a la montafia para orar
a solas. Y al atardecer, todavia estaba
alli, solo.

La barca ya estaba muy lejos de la
costa, sacudida por las olas, porque
tenian viento en contra.

A la madrugada, JesUs fue hacia ellos,
caminando sobre el mar.

Los discipulos, al verlo caminar sobre
el mar, se asustaron. "Es un fantasma”,
dijeron, y llenos de temor se pusieron
a gritar.

Pern lealic les diin "Tranauiilicence

Qv W

2875 Me gusta

2 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o
comentar.

Pablo Martinez [@pablomartinezoficial]. (2 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/CgwwbI8li8k/
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& pablomartinezoficial & « Sequir
&\’  Audio original

a pablomartinezoficial # Evangelio

&)’ segiin San Mateo 15,21-28.
Jesus parti6 de alli'y se retir6 al pais
de Tiro y de Sidon.
Entonces una mujer cananea, que
procedia de esa region, comenzé a
gritar: “jSefior, Hijo de David, ten
piedad de mi! Mi hija esta
terriblemente atormentada por un
demonio”.
Pero él no le respondi6 nada. Sus
discipulos se acercaron y le pidieron:
“Sefior, atiéndela, porque nos
persigue con sus gritos".
Jesus respondié: “Yo he sido enviado
solamente a las ovejas perdidas del
pueblo de Israel”.
Pero la mujer fue a postrarse ante él y
le dijo: “iSefior, socérreme!".
leciis le diia’ "Nn ecta hien tomar ol

Qv W

4835 Me gusta

3 de agosto d

Inicia sesién para in te gusta o

comentar

Pablo Martinez [@jlreinaudo]. (3 de agosto de 2022). [Reel]. Instagram.
https://www.instagram.com/p/Cgy7QbXFfW4/

Publicacién D5

pablomartinezoficial  « Seguir

‘ wl’  Audio original

Q pablomartinezoficial & ;VISTE EL
€.’ VIDEOCLIP DE LA CANCION
DISTINTO? Accede a mi canal en
YouTube y miralo completo:
/pablomartinezoficial
Link en feed

DISTINTO

aneta.sspc Genial(f)

e
O]

¢

0sem Responder

eloybaeza & Genial bro !!!!
VIDEO DISPONIBLE EN

0sem 1Megusta Responder

——  Verrespuestas (1)

. q‘% marissa83766 Si lo vi Pablo jMuy

interesante! pero me qustan mucho méas

Qv W

408 Me gusta
YﬂllTllhe 3 de agosto de 2022

Inicia sesién para indicar que te gusta o

comentar

Pablo Martinez [@pablomartinezoficial]. (3 de agosto de 2022). [Video].
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Publicacién D6

pablomartinezoficial # « Seguir
»  Audio original

pablomartinezoficial # Evangelio
7 segun San Mateo 16,13-23

13 Al llegar a la regién de Cesarea de
Filipo, Jests pregunté a sus discipulos:
";Qué dice la gente sobre el Hijo del
hombre? ;Quién dicen que es?".

14 Ellos le respondieron: “Unos dicen
que es Juan el Bautista; otros, Elias; y
otros, Jeremias o alguno de los
profetas”.

15 "Y ustedes, les pregunté, ;quién
dicen que soy?".

16 Tomando la palabra, Simén Pedro
respondio: “Tu eres el Mesias, el Hijo
de Dios vivo".

17 Y Jesus le dijo: “Feliz de ti, Simén,
hijo de Jonas, porque esto no te lo ha
revelado ni la carne ni la sangre, sino
mi Padre aiie ecti en el rieln
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pablomartinezoficial & « Seguir
PRESENIACIOUN NUEVA CANCION
pablomartinezoficial # Este domingo

DOMImo 7 DE AGogo 3 los invitamos a live donde vamos a

8PM CHILE - 9PM ARGENTINA estar charlando sobre la cancién que

estrenaremos junto al gran @cfonessj
. Por nuestros canales en instagram .

Activen Q

70 sem

6 sofiaelhordoy1 @

70 sem Responder

e rmaria57 QOO que padreee

70 sem Responder

@ martadetandil Dos genios
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Publicacién D8

@ pablomartinezoficial & «+ Sequir
‘>T

Audio original

g pablomartinezoficial & Lectura del

37 santo evangelio segln S. Lucas 9, 28b-
36
En aquel tiempo, tomé JesUs a Pedro,
aJuan y a Santiago y subié a lo alto
del monte para orar. Y, mientras
oraba, el aspecto de su rostro cambié
y sus vestidos brillaban de resplandor.
De repente, dos hombres conversaban
con él: eran Moisés y Elias, que,
apareciendo con gloria, hablaban de
su éxodo, que él iba a consumar en
Jerusalén.
Pedro y sus comparieros se cafan de
suefio, pero se espabilaron y vieron su
gloria y a los dos hombres que
estaban con él.
Mientras estos se alejaban de él, dijo
Pedro a Jesus:
«Maectra :a11é hilenn e ane estemnc
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Publicacién D9

3

pablomartinezoficial & « Seguir

W W

pablomartinezoficial # Les presento
el titulo y arte de tapa de la cancién
que estrenaremos junto a @cfoness;.
La misma esté inspirada en un salmo.
A ver ;quién sabe cual? &

#

L

fraymesz O

sem Responder

jjga6309 Dios te siga iluminando y
bendiciendo Pablo, que ti apostolado se
siga extendiendo y fortaleciendo. Abrazo
desde México.

Qv W

539 Me gusta

@

o de

Inicia sesién para indicar que te gu

comentar.

Pablo Martinez [@pablomartinezoficial]. (6 de agosto de 2022). [Fotografia].
Instagram. https://www.instagram.com/p/Cg70-1ML2V7/

121


https://www.instagram.com/p/Cg6riyElytR/
https://www.instagram.com/p/Cg7O-1ML2V7/

Publicacion D10

@ pablomartinezoficial & « Seguir
k.7 Rosario, Santa Fe

6 pablomartinezoficial & Ayer tuvimos
.7 el concierto en #Rosario junto a
Virginia Schpeir en Perpetuo Socorro.
Gracias a la HaciendoLio tves por
organizar el evento, a la comunidad
de los padres redentoristas y a la
comunidad de Ntra Sra del Perpetuo
socorro por recibirnos tan (3
célidamente y a todos los que 2 Imagen del
asistieron, especialmente un gracias
enorme a los que vinieron de otras Carrusel
ciudades!!! @ &

70 sem

6“ fabymdiaz29 Hola Pab
v
verte cuando vengas a
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Publicacién D11

pablomartinezoficial & < Seguir

pablomartinezoficial & Live con
Cristobal Fones sobre la nueva
cancién “con qué pagaré?” A
estrenarse el préximo viernes 19 de
agosto

EX

69 sem

w silviia.gomez @RI R R
bendiciones gracias por Mostrarnos una
iglesia viva a un Jests de Amor Gracias
Gracias!!!!

69 sem Responder

@ lorenalondono0298 Pereira lo recibe
con los brazos abiertos, gracias por que
a través de su alabanza y modo de
evangelizar veo el rostro de Dios coar
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ENTREVISTAS

Entrevista Aldana Canale

Fecha:25/8/2022
Medio:Videollamada
Entrevistadoras: Agustina Grespo (AG) y Camila Grioli (CG)

Entrevistada: Aldana Canale (AC)

Camila Grioli — entrevistadora: Gracias por acceder a participar de la entrevista. Es para la
carrera de Ciencias de la Comunicacién Social, de la UBA. Si te parece podemos grabar la

entrevista para poder analizarlo mejor después.
AC: Dale.

Agustina Grespo — entrevistadora: Para arrancar, la primera pregunta. ¢Como

empezaste con esto de evangelizar las redes sociales? Y ¢por que?

AC: Yo empecé como de a poco, no me puse como propdsito “voy a evangelizar a las redes”,
sino que empecé a compartir a través de mis redes, cosas de Fe, pero cosas que yo iba
viviendo. Frases y reflexiones. O sea, mis redes sociales siempre fueron personales que poco
a poco se fueron trasformando. Compartia fotos con mis amigos, con mi familia, mis fotos
mias. En el camino de la Fe, cuando empecé a acercarme mas a Jesus y todo eso, empecé a
compartir frases o cosas que tenian que ver mas con la Fe. Y después empecé a compartir
cover de canciones catdlicas, pero eso ya cuando me fui a estudiar ciencias sagradas. Ya
empecé a compartir algunos covers de a poquito, y bueno mas y mas y mas hasta que un dia
dije ¢por qué no, ademéas de compartir musica, compartir tips? O cosas que nos ayuden a
nuestra vida de Fe. Entonces empecé haciendo un poco reflexiones, frases. Frases que, por
ahi, muchas veces son recordatorios para mi o cosas que el Sefior me va mostrando a traves
de la oracion. Entonces eso es lo que generalmente suelo compartir. A veces un auto
recordatorio, otras son cosas que me va mostrando en ele camino que decido comunicarle a
los demaés porque pienso que a lo mejor alguien esté pasando por lo mismo o también le puede
ayudar en su camino de Fe. Entonces lo comparto. Y después, yo estaba cursando el Gltimo
afio de Ciencias Sagradas y estaba de moda el TikTok. Pero yo no me veo ni ahi haciendo

videos graciosos. No es mi perfil. O sea, soy muy mala con eso. Entonces me pregunté ;cémo
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puedo aprovechar esta red social en la que esta todo el mundo hoy en dia para llevar lo que
estoy estudiando? Entonces digo, ¢por qué, en vez de hacer videos graciosos, agarro musica
y trato de resumir algo y compartirlo en unos segundos noméas? Entonces empecé asi,
eligiendo temas o temas que yo ya habia estudiado, resumiéndolos en 15 segundo, que en ese
momento creo que el maximo, creo que eran 15 o 30 segundos. Y, bueno, bailando porque no
me animaba a explicar con mis palabras en ese momento. Entonces bailaba y sefialaba y las
flechitas. Bueno, asi fue cdmo. Paso a paso, todo un proceso. Hasta que un dia, el tltimo afio
de la carrera también hice un curso de Community Manager y de marketing digital y esperé a
terminar la otra carrera de Ciencias Sagradas para dedicarme también a lo otro. Entonces dije
voy a poner en practica todo lo que aprendi en el curso de Marketing Digital en mis redes,
entonces me senté y empecé a planificar y comunicar con esto de las redes. Pero fue asi fue

un proceso que se fue dando poco a poco. Perdén, lo hice re largo.

CG: Con esto del curso, qué te llevd a hacer uno de Community Manager ¢Cual fue la

motivacion?

AC: Porque siempre me apasionaron las redes... me acuerdo de chiquita con 13 o 14 afios y
sentarme en la computadora a actualizar fan pages que yo hacia en Facebook. No sé, de Selena
Gomez, Taylor Swift, de los cantantes que yo escuchaba en ese momento. Y me sentaba y
actualizaba, y buscaba y subia lo que hacian. Y subia la mdsica. Era como mi hobby. Era
como mi hobby, y desde siempre me gusto lo que eran las redes, la edicién y todo eso.
Entonces decidi hacerlo.... No me enteré primero que yo podia trabajar de eso después que
me enteré de que habia gente que trabajaban gestionando redes sociales, no solo de personas,
sino de empresas, de negocios, yo pens¢ “Wow, qué copado” y ahora, hoy en dia, la mayor

parte de lo que hago es trabajo de eso, como community manager.

AG: ¢Hoy estas trabajando como community manager o también como profesora de

Ciencias Sagradas?

AC: Ambas. Tengo algunas horas en una escuela que voy solamente un dia. Tengo que viajar

asi que me acomodaron todas las horas en un dia y el resto de la semana le dedico a las redes.

AG: Hoy tu contenido de Instagram, en tu cuenta personal, ¢es mas como un hobby o te

da un sustento econdmico? ¢ O esperas que algun dia lo sea?

AC: No sé si es un hobby. Trabajo no es. Pero hobby tampoco creo que tampoco. Es como

una mision. Veo la necesidad... mmm..., Yo creo que, a los catdlicos, nos falta formacion o
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nos falta entender el porqué de muchas cosas de las que hacemos o de las que creemos. Siento
que muchos afios, se vivié la Fe como de costumbre o de que se fue pasando asi de generacion
en generacion. Gente que va a misa los domingos, porque tu mama4 te llevaba a misa los
domingos y después seguiste yendo a misa.... Mds como un mandato o costumbre y no se
entiende el sentido, el por qué. Por eso yo intento explicar cosas que, a lo mejor, a algunos les
pareceran muy basicas, otros la saben, pero muchas otras personas que no. Y a lo mejor van
a laiglesia y esta en el camino de la Fe, pero no entiende o nunca nadie les dio una respuesta
0 nunca se preguntaron siquiera. Entonces yo creo que tenemos que vivir la Fe entendiendo
que lo fundamental es el encuentro con Jesucristo y desde ahi yo creo que parte todo y
entendemos el por qué de muchas cosas. Entonces ensefiar la Fe desde el lado del Amor y no
desde el lado de la obligacion del “tenés que hacer esto, no podés hacer esto”, desde el
mandato. Sino desde el Amor. Entonces explicar cosas sencillas para que todo el mundo
entienda y para recordar para entender un poco el porqué de muchas cosas, porque creemos
esto, porqué hacemos lo otro. Para que ir a misa o cosas asi. Entonces lo veo asi, como una
mision de querer anunciar y después mas adelante me encantaria hacer cursos o cosas asi,
pero por el momento estan ahi como un proyecto a futuro. Asi que no es asi como un trabajo,
pero tampoco es un hobby que lo hago cuando tengo tiempo. Aungue muchas veces me pasa
de que siempre me dejo para el final. Pasa que con el trabajo que va asi uno planifica y hace
la cosa y cumple y con las suyas como que va muerto. Pero bueno trato de que no sea un

hobby y tomarmelo en serio.

CG: ¢(Como es tu proceso de creacion, contenido? ¢Como planificas, es algo que haces

espontaneamente? ;Como surge esto de “voy a publicar tal cosa”?

AC: Depende los meses, si estamos en cuaresma o cerca de Pascua trato de hacer contenido
en base al tiempo liturgico que estamos viviendo. O bueno, si hay alguna fiesta importante
para la iglesia. Y cuando no hay fechas super importantes, voy eligiendo temas segun creo yo
o incluso pregunto en las historias. Pero voy eligiendo temas, algunos son polémicos. Asi que
trato de explicarlos desde la Fe y otros no. Y bueno, cuando hay asi una fecha litdrgica
importante, generalmente gira en torno a eso. Por ejemplo, ahora estoy creando contenido en
torno a septiembre, el mes de la biblia. Asi que estoy creando contenido sobre las Sagradas
Escrituras. Sino muchas veces es elegir yo un tema que creo que puede ser de interés y después

planificar a partir de eso.
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AG: Vimos que usas algunos hashtags que fuiste creando... ;Cémo fue eso? ;Coémo fue

el proceso de crear esos hashtags? ¢ Te sirven?

AC: El primer hashtag fue el de ##CatoliCover que en realidad fue porque en ese momento
no se podia, bueno hacer guias obviamente no, pero tampoco agrupar o unificar contenido
entonces yo subia los covers y pensé, digamos, uno cuando entra a un hashtag ve todas las
publicaciones que se hicieron con ese hashtag entonces habia unido la palabra “catdlico” y
“cover” quedando “#CatoliCover”... que bueno puede tomarse de dos maneras, digamos...
una es “son canciones catolicas, hechas cover” y la otra es “chica catdlica, hace covers”...
Bajo esas dos pude unificar mis covers para que las personas que entraran en ese hashtag
pudieran encontrar todos los videos de los coveres juntos sin tener que bajar tanto, tanto, tanto
o ir buscando. Entonces quedo como “#CatoliCover” y antes que tenia un poco mas tiempo
salia todos los viernes. Entonces salia todos los viernes salia un #CatoliCover. Ahora los tengo
medio abandonados pero bueno. Esa era la idea: “Viernes de #CatoliCover”. Asi la gente se
fue como acostumbrando a eso y, de alguna manera, a lo mejor yo lo anticipaba y la gente,
por ahi, lo esperaba, o0 no, se hizo una costumbre. De todos los viernes con un ##CatoliCover.
Pero surgié un poco con ese fin, de agrupar. Y los otros de #PantallazodeFe y de
#TuFeEnSegundos también como para resumir para unificar o darle un titulo al tema de
ensefar a traves de las redes, porque en 30 segundos o0 un minuto no se puede explayar

demasiado: entonces “un pantallazo” de algun tema de Fe, por eso #PantallazoDeFe.

CG: (En cuanto a otros evangelizadores digitales... ;En qué sentis que coincidis y en

gue sentis que te diferencias digamos?

AC: Que buena pregunta...(Risas) En coincidencias... yo creo que el deseo de compartir la
buena noticia. Ese anhelo de querer expandir el Reino a traves de las redes sociales y de querer
que mas personas conozcan a Jesus, yo creo que en eso coincidimos... o al menos deberiamos
coincidir todos los evangelizadores... y en diferencias, nose... es como que todos tenemos su
propia personalidad, su propia impronta... cada uno transmite la fe de una manera unica
porque cada uno es Unico. Cada uno lo transmite con su personalidad, digamos... Yo miro al
Padre Jorge y yo no podria hacer lo que él hace, de una manera tan sencilla y tan cercana a
las personas, incluso para las personas que estan alejadas de la iglesia... que yo no lo podria
hacer... Es como que cada uno a partir de su propia personalidad transmite su mensaje de

Jesus... asi que no sabria que decir en concreto. Pero veo un poco eso. Coincidir que
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queremos transmitir el mensaje, eso deberiamos hacerlo todos y, después, hacerlo de una

manera auténtica a Dios. No seé si respondo.

AG: te formaste en Marketing digital y Community Manager, ¢De esos conocimientos
y estrategias cuéles usas? ¢Qué tenés en cuenta a la hora de publicar? ;Qué recursos

usas en tus redes que te han servido y cudéles por ahi no te sirvieron tanto?

AC: Ehh... Yo creo que el tema de llamar atencion... O sea, el tema de llamar la atencion en
los primeros segundos de las publicaciones porgue sino chau la gente pasa. O sea, llamar la
atencion de esa forma, lo primero. Segundo, ya estar con una pregunta, con un titulo que
parezca medio tipo “qué esta diciendo” y se queden a ver el video. O se queden a leer... Yo
creo que eso me funciona bastante eso, de generar como la intriga en la persona que esta
mirando el video. Ehh... pero no sé si son estrategias en concreto... Por ahi aprovechar las
historias para anticipar o para interactuar qué estoy por subir o a lo mejor ya subi pero yo creo
que eso... Primero, saber como presentar el tema... Como que para mi esta es la clave. Como
presentar o empezar a hablar del tema. Y buscar acciones concretas 0 cosas concretas que en
el dia a dia se ven en la fe 0 a lo mejor alguna frase o cosas que digan los hermanos
“separados”, el tema de los protestantes o cosas que atacan a la Iglesia. Pensar por ese lado
Como refutando esas ideas o por qué nos lo dicen. Sobre todo, con temas como el de Maria
YO creo que esta ahi. Intentar ir a lo concreto y a lo cotidiano y a partir de ahi, desarrollar el

tema.

AG: Con esto que decias sobre que cada uno tiene su propia forma de evangelizar, ¢ cual

crees que es tu publico objetivo dentro de lo que es la evangelizacion?

AC: catolicos... jovenes, pero catdlicos. Que ya estan caminando en la Fe que ya estan en la
Iglesia que ya se sienten parte y que busquen conocer mas sobre lo que creen. Muchas veces,
como les decia recién, el tema de los protestantes, cuando subo algun video de Maria o se
hace viral un video. En TikTok generalmente me pasa de que, bueno, yo subo, tiro el video y
me voy. Y capaz se ve mucho el video, pero no por catolicos que comenten o les guste....
sino por haters. Como que TikTok es asi, tiene mas llegada el video por hateres que entran a
comentar y se empiezan a pelear y, bueno, no sé si estd bueno o si no estd bueno mucha
concurrencia. En un tiempo cerré TikTok, no subi mas nada. Después lo volvi a abrir porque
digo “jno! Ahi también hay catdlicos, o hay personas que necesitan conocer el porqué creemos
en Jesus, el porqué hacemos tal o cual cosa”. Lo que ya les comenté antes. Pero bueno, el

TikTok es un publico... Pero a quienes yo apunto lo que hago es a personas catélicas que ya
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avanzaron en la Fe y que quieren caminar un poco mas Yy acercarse mas a Dios y conocer mas

sobre su Fe y sobre lo que viven, entenderla, sobre todo.

AG: Y con este publico, ;tenés algun tipo de vinculo? ;Como te vinculas?...

¢ Lees los comentarios?

AC: Hay muchos que comentan o me escriben por privado. También hace un tiempo abri un
canal de Telegram, donde el publico es més reducido y por ahi el vinculo es un poco mas
cercano. Donde yo comparto y escribo mensajes y por ahi pueden responder, entonces yo les
respondo por ahi. Ahi es un pablico mas reducido de las redes a Telegram. Sino trato de
responder los comentarios, muchas veces no llego... Sobre todo, trato de responder los
comentarios de los videos. Que ahi también se da a veces la interaccion... Depende el tema,
a veces hay mds, a veces menos... pero bueno, un poco a través de las historias o a través del

contenido en si. Pero bueno la interaccion mas cercana es a través de Telegram.

AG: Respecto al contenido en las distintas plataformas... ;Publicas el mismo contenido

0 publicas algo especifico para cada red?

AC: En este momento replico el contenido... Lo pienso para Instagram, lo publico en las otras
redes. Pero mi red principal es Instagram, lo que mas uso. Pero si estoy planificando y creando
contenido para septiembre donde voy a empezar a usar mas YouTube. Y ahi si voy a ser mas
contenido especifico para YouTube y de ahi bajaré a las redes. Pero bueno ahi se va a

distanciar un poco, el contenido de las redes y el contenido a YouTube.
AG: Y a Instagram, ¢por qué la elegiste a diferencia de otras? ¢ Qué ventajas te da?

AC: Ehh.... Primero me gusta mas que otras redes... Yo la uso més... Y creo que muchas
personas migraron de Facebook a Instagram... también va por ese lado, pero la razon principal
es por que me gusta a mi y la uso un montén yo entonces como que comparto mas por ahi. Y
en Twitter suelo publicar, no demasiado, alguna frase que me qued6 resonando del Evangelio
o de algin momento de oracion, pero no es que tengo una estrategia de TW y publicar. Si por
ahi lo adapto, si hago un carrusel de Instagram, lo publico, como hilo, en Twitter, por ejemplo.
Ahi si lo adapto, pero por lo general Twitter lo veo como mas libre digamos... No planifico

contenido para Twitter exclusivamente.

AG: ¢(Como manejas el contenido de tu vida personal con evangelizador en las redes

sociales?
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AC: El otro dia pensaba justamente esto y no sé si hago una distincion... Es como que yo voy
compartiendo todo. No comparto todo, todo, todo. Pero si, como eran redes sociales mias
personales, sigo compartiendo cosas mias, de mi vida personal.... Quiza no tanto cOmo antes
pero voy compartiendo lo que vivo en el dia a dia. Voy a misa y subo una foto, o estoy con
mi novio y subo una foto... o estoy con una amiga tomando mate y capaz subo una foto... En
ese sentido como que soy bastante abierta como que nunca me puse a decir, “en esta red social
no publico nada relacionado con mi vida personal, me creo otro perfil”. Este es mi perfil

personal y comparto ambas cosas.

AG: Por ahi con los haters, que comentabas antes, que se puede armar debate... ;como

lo maneja?

AC: Al principio me ponian muy mal, porque empecé a dudar de lo que hacia. Sobre todo
cuando empecé a subir a TikTok que empezaron a aparecer muchos protestantes, sobre todo
en temas de Maria. Entonces me hacian dudar. Estara bien, estara mal, Y un poco me frustraba
porque por ahi en Instagram estaba acostumbrada a leer comentarios positivos, no tanto
negativos, pero cuando entré a TikTok eran todos comentarios negativos, o la mayoria. Pero
después ya no hoy en dia. Muchas veces depende del comentario. Algunas personas no estan
de acuerdo con lo publico, pero comentan de buena manera, o buscando entender o buscando
el dialogo, pero de buena manera, uno se da cuenta. Hay otros comentarios que ya van con la
intencidn de pelear o de generar discordia. Entonces a estos comentarios, no suelo blogquear
ni nada, simplemente los ignoro porque sé que no suelen llegar a ningun lado. O por ahi
respondo uno y siguen, la siguen y la siguen es como que digo a mi me saca el tiempo, me
saca la paz... ellos no van a cambiar por nada de los que yo les diga... puedo llegar a aclarar
algo, pero cuando ya veo que la intencion es pelear mas que otra cosa, corto ahi y chau. Pero
uno se da cuenta cuando uno le llega un mensaje a lo mejor... buscan el didlogo. Muchas
veces me mensajes al privado de buena manera planteandome su postura y bueno, yo les

respondi. Hubo otros que no, totalmente al revés. En esos casos, ignoro el mensaje y ya esta.

CG: Me interesa profundizar con esta diferencia entre TikTok. ¢Por qué pensas que

tienen méas mensajes positivos y no tanto TikTok que te encontras con estos haters?

AC: Quiza por como funcionan ambas plataformas... Por ejemplo, en TikTok vos subis un
video y no necesitas que alguien te siga para que tu video se muestre a los demas... No sé si
usan TikTok, pero uno entra al feed y le aparecen videos de personas que uno no sabe quienes

SONn pero como que se hacen virales y te aparece como sugerencia, entonces es como que
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TikTok te muestra como sugerencia a personas que no te siguen. En cambio, para que te
aparezca el contenido de alguien en Instagram, ahora aparecen mas sugerencias de personas
que también que al estilo de TikTok, uno no conoce, para ver el contenido de una persona vos
tenés que seguir a la persona. Yo ya tenia seguidores que eran catdlicos, como que siempre
recibi comentarios positivos o como que estaban de acuerdo con lo que yo compartia. En
cambio, en TikTok, supongamos que dos personas que no eran catolicas comentaron... yo
supongo que algoritmo funciona “como dos personas comentaron este video, ese video lo
expande a mas personas parecidas a la que comentaron” y siguen comentando mas y mas y

mas. Yo creo que por eso la diferencia, por como funciona la plataforma.

AG: En cuanto a lo estético de tu Instagram. ¢Como elegiste, planifica y por qué? ;Te

das mas libertades?

AC: Primero elegi mi paleta de colores... Fui eligiendo colores que por ahi me gustaban...
Fui combinando también un poco colores. Pero fui eligiendo también colores que me gustaban
y que me parecian que quedaban bien. Y con los que me sentia identificada... Entonces
primero defini eso y el feed lo mantengo a raja tabla. Vamos a ver hasta cuando (se rie).
Publico una foto y un video y después alguna frase, o algn video, pero con una portada que
sea del color de la paleta que corresponde justo en ese lugar. Es muchas veces decir “quiero
compartir una foto, pero primero tengo que compartir otras dos”. Como que, a veces, €s
complicado ser asi, tan estructurado. Por eso digo, vamos a ver hasta cuando mantengo ese
orden. Pero bueno, hasta ahora desde que empecé con el efecto ajedrez, lo mantuve hasta el
momento. Veremos. En las historias me doy mas libertad. Si bien tengo unas plantillas
creadas, no la mantengo tanto a la estética, los colores o las tipografias. Uso las que mas me
gustan a mi, que generalmente son las mismas, pero por ahi cambio, pero no le doy tanta

importancia como por ahi si al feed en si. Pero bueno.
CG: ¢ Te consideras una influencer?

AC: No se si me considero una influencer... Como que no... Si, muchas veces me paso de
promocionar algo o invitara seguir a alguna pagina y que después digan que “te empecé a
seguir por que Aldi Canale te recomend6” y decir “Wow, la gente me hace caso” (se rie). Pero
no se si me considero una influencer, es como que yo sigo compartiendo cosas. Si, capaz voy
aumentando de seguidores, pero no se si soy consciente... No es que me creo la influencer.
Sigo igual que cuando empecé, ;no? No me considero asi, yo comparto. Sé que hay

seguidores, s€¢ que comentan, que me siguen... pero no lo tomo tan, asi como “Inlfuencer”.
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CG: (Y tenés testimonios de gente que te responda a raiz de tu contenido?

AC: Si, muchos de que les ayudo algun contenido, que le ayudé entender, que los usan en las
catequesis... Varios me dicen, incluso gente que conozco, “usé tu videito para la catequesis”
y yo quedo tipo “Wow”. Pero también mucho por el lado de la musica, me han llegado

rad?

testimonios, tipo: “me levanté triste, pero me aparecid tu cancién y me cambio6 el dia” o “me
ayudaste a acercarme mas a Dios”, “me transmitis paz” o esas cosas... Mas por el lado de la
musica... Por el lado de la ensefianza, sobre la catequesis, si me dicen que los ayudé a entender

0 que nunca habia entendido o que le habia ayudado a entenderlo a otra manera.

CG: Sobre el lenguaje... ;Como lo planteas, como elegis esas expresiones que pones en

las redes?

AC: Nunca me lo puse a pensar... Creo que es como hablo yo... Y no poner tantas palabras
que por ahi uno estudia son palabras especificas... Trato de bajarlo lo méas que pueda para
que cuando uno lo lea sean palabras que todos entiendan... Pero no pienso mucho en eso...

Pienso en como lo diria con mis palabras y ya.

AG: Respecto la edicion de los videos, ¢qué programas usas y sabes usar, cOmo

aprendiste a hacerlo?

AC: Para lo que sea grafico, o sea imagenes y carruseles uso Photoshop e Illustrator y
ProCreate, que es para dibujar... Si, aprendiendo a través de tutoriales de YouTube y algunos
cursos sobre como manejar las plataformas... Toqueteando, probando... Y para videos, Uso
CupCat por ahi uso desde la compu, hay uno de adobe que es como Premier pero una version

mas sencilla, que no me acuerdo.

AG: ;Y todos estos recursos como los aprendiste? ¢Los aprendiste con cursos de

Community Manager?

AC: No... fui de a poco. Porque empecé cuando estaba en el secundario y asi como hobby
editaba cosas y fui cambiando de plataforma, de chiquita empecé con Paint (Risas) y después
de ahi fui evolucionando poco a poco. Fui de a poco. Sobre todo, con Photoshop y despues
[lustrator dije “quiero hacer un curso sobre Illustrator y aprender a usar a esta plataforma” ...
eso si fue mas como “me pongo a estudiar esto y voy probando”. Pero Photoshop se fue dando
bien de a poco y a través de los afios. Y siguen habiendo cosas que no sé hacer, porque es una

aplicacion gigante. Pero lo basico, digamos... manejo.
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AG: /Y manejas todo vos sola o tenes a alguien que te ayude?

AC: No, manejo todo yo sola... Por eso es que no llego a hacer las cosas... Porque lleva un
monton de tiempo... Sobre todo... No tanto la edicion, que es a lo altimo... Pero pensar la
publicacion, buscar la informacion, controlar que la informacion sea oficial... Trato de buscar
informacion del Catecismo o de lugares oficiales, porque si no, también me pasa de que
empiezo a leer una pagina, otra pagina, otra paginay es como que me hago un rollo que no sé
qué poner... Y después hay que armar y resumir, que, resumir, jes 1o mas dificil! Resumir un
tema, tenés que leer, releer y releerlo y controlar, que muchas veces lo hago y muchas veces
no por queda para el altimo momento, de mandarle el guion a un sacerdote que diga “no estas
diciendo ninguna herejia ni nada, dale para adelante”, entonces, después de eso filmo o armo
el carrusel. Pero bueno, toda la lectura previa, que, si bien yo estudie de eso, uno tiene que
volver a estudiar y tiene que estar segurisimo de lo que va a compartir, porque esta formando

también.

AG: Antes decias que recomendas paginas o cosas, ¢cOmo te manejas con eso, que tenes

en cuenta a la hora de recomendar? ¢ Te han ofrecido algun canje?

AC: Si, muchas veces si... Muchas veces me han propuesto promocionar algo a cambio de
no sé... o ellos me daban un porcentaje economico o me regalaban algun producto... Pero no
siempre es asi, muchas veces veo algo que me gusta mucho, que ayuda o que sirve o que me
parece bueno compartirlo y lo comparto... no siempre todo lo que comparto es a través de
canjes, sino que muchas veces comparto lo que me ayudd a mi en mi camino de Fe, bueno, lo

comparto en las historias. Para que a otros quiza le pueda ayudar.
AG: Y esas recomendaciones, ¢las publicas en las historias o en el feed?

AC: Ehm... no me acuerdo... Generalmente es en historias, pero puede ser que alguna vez

haya publicado algo en el feed... pero generalmente es a través de las historias...

CG: Esto se fue contestando a través de la entrevista, pero para dejarlo mas en claro...

¢, Qué es para vos la evangelizacion digital?

AC: Ay, a ver... ;Como lo resumo? Creo que uno como cristiano esta llamado a compartir la
Buena Noticia de Jests en todos los &mbitos de su vida... En todos... En el colegio, la familia,
el trabajo, en todo. Y la parte digital, es como un ambito mas... entonces yo lo veo asi... como

compartir la Buena Noticia en este gran continente digital, que creo que el Papa lo llama asi.

132



El continente digital en el que hoy en dia hay un montédn de jovenes y de personas que a lo
mejor usan mucho las redes sociales y que les pueda llegar un mensaje de paz o de esperanza,
no sé... algo de la buena noticia que nos trae Jests es como too much. Yo lo veo asi, como
compartir a Jesus en las redes sociales... Eso més que nada... Primero en la vida, se tiene que
notar la coherencia. Eso me lo planteo, muchas veces como un desafio... Las personas que se
cruzan conmigo personalmente ven lo que ven en las redes o estoy usando una careta. O estoy
usando un filtro digamos, lo ideal es que no esté usando ningln filtro y que se note que soy la
misma persona. Es lo que quiero transmitir. Soy yo en las redes y soy yo en persona. No
quiero que haya doble personalidad. Por eso primero que haya coherencia de vida, ser
coherente con lo que uno cree, con lo que dice creer y con lo que uno hace. Y bueno, la
evangelizacion digital, lo resumo asi, es llevar ese mensaje de Jesus a las redes sociales y

Ilegar a las periferias que hoy también estan en las redes sociales.

AG: Con el tema de la musica vos sacas canciones y videos... ;cOmo manejas ese
equilibrio entre cantante catdlica y creadora de contenido? ¢Te gustaria dedicarte,

hacer una carrera en la musica?

AC: Si, me encantaria. Si vos me decis, qué te hace feliz, qué te llena de paz... bueno para
mi es cantarle a Jesus, que esta por encima de crear contenido de las redes... Me llena de una
manera que no sé como explicarlo, pero cantarle a Jesis me llena de paz, de no sé... es
inexplicable... Ademas, mas alld de que me guste cantar, que otra persona se pueda acercar a
Jesus por algunas canciones es como “Wow”, es lo que mas me llena. Si bien la tengo un poco
abandonada, o sea estoy trabajando un poco con la mdsica, pero no sé si tan a full como con
las redes, en algiin momento si me gustaria dedicarme mas en serio a la musica. Por lo pronto,
sirvo acd en mi parroquia, voy si me invitan a cantar a un concierto, lo que sea, voy
encantadisima pero no sé si le estoy dando la prioridad... aunque si yo lo pienso, tampoco me
lo imagino sin las redes. Es como un combo que JesUs poco a poco se fue encargando de unir,
porque tenia MUsica, tenia redes y tenia Fe. Si yo miro para atras, Jesus se fue encargando de
que esas tres cosas se fueran fusionando. Que todavia no sé terminaron de fusionar
completamente, pero bueno es como “si, soy cantante, soy creadora de contenido, pero no

sé€... j{Soy Aldana!” Entonces es asi, se fusionan. Ya ni me acuerdo cudl era la pregunta (se

rie)

AG: Si, si. jEra esa la pregunta! Bueno muchas gracias por tu tiempo.
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Entrevista Josefina Cattaneo

Fecha:05/09/22
Medio: Videollamada

Entrevistadoras: Agustina Grespo (AG) y Camila Grioli (CG)

Entrevistada: Josefina Cattaneo (JC)

Agustina Grespo - entrevistadora: ¢Para empezar nos gustaria saber como empez6 todo?

Josefina Cattaneo: Yo antes usaba las redes sociales como un album de fotos. Nunca con
esa dimension de anunciar el Evangelio también en las redes sociales. Incluso antes de estar
en La Carlota, vivi dos afios en Ecuador y el internet no siempre era bueno, no siempre habia.

Y el celular en un momento me lo robaron. Y tenia que eliminar fotos para poder subir otras.
Entonces cuando llegué a la Argentina estaba con este deseo de anunciar, de salir a misionar
pero nunca en las redes sociales sino en la vida real. Empez6 con esto del aislamiento de que
se cerraban los coles. Yo empecé a verme atada de pies y manos para anunciar el Evangelio
que era como mi deseo.
Soy religiosa, amo a JesUs pero mi mision es evangelizar, si estoy encerrada mucho no iba a
poder hacer. Empezd a salir esto de las redes sociales en la oracion. en ese momento mi grupo
de amigas de jardin todo el tiempo estaban mandando videos de TikTok que me parecian
regraciosos. Y dije por qué no asi, con el humor de TikTok. Sentia que era muy claro. Me
descargué la aplicacion en abril, y no sabia como usarlo, no lo entendi y dije bueno por aca
no es. Pero en la oracion me seguia saliendo esto de que si.

Nunca pensé terminar misionando en redes sociales porque yo queria misionar en la vida real.

Pero en este tiempo pienso que no hay excusas para no anunciar el evangelio, porgue estamos
a un click, a un segundo de poder anunciar a Jests o no. En este tiempo nunca fue tan facil
anunciar el evangelio como en esta era digital que tenemos todo al alcance para anunciar a

Jesus a la gente.

Camila Grioli- entrevistadora: Antes de continuar nos harias una presentacion general

de tu historia.
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JC: Naci en Magdalena Pcia. de Buenos Aires, tengo 27 afios. Hace 10 afios estoy en un
convento, 4 afos de formacion y 6 de hermana con votos. Soy Mercedaria del Nifio Jesus, es
una congregacion argentina que surge en 1987, que tiene como distintas comunidades
mercedarias en todo el pais, en Ecuador, en Cuba. Hoy por hoy estoy en Tunuyan, Mendoza,

se han unificado comunidades.

En Tunuyan estamos acompariando. Vivo con 4 hermanos mas, dos jovenes y dos. A fin de
afio tendria que enviar mi carta y a principios de afio del afio que viene haria mis votos

perpetuos si Dios quiere.
AG: {Como planificés el contenido para las redes sociales?

JC: Llevo tres afios con esto de las redes sociales, y en algin momento intenté llenar un
calendario para publicar, pero no me salid, por un lado por la falta de tiempo, y segundo por
lo que Dios me va inspirando o va surgiendo. Entonces, como no es la Unica o el Gnico
apostolado dentro de mi vida consagrada dentro de mi comunidad, intentd ir tanteando,
viendo. Yo apuesto a que estd bueno planificar y tener un calendario de publicaciones. Lo
cierto es que a mi no me sale, no he podido y si public6 lo que me va surgiendo , lo que veo.

Lo que Dios me va diciendo por acé si por aca no. Eso es un poco mi orden.
AG: ¢Haces algun trabajo de pensar que publicar, algan discernimiento?

JC: Si, sobre todo cuando son temas que uno sabe que van a surgir ruido en la gente. Hay
publicaciones que uno sabe que estan buenas y van a estar buenas siempre y es para todos y
hay publicaciones con contenido que sabés que algo va a traer y esas antes de publicarlas
suelo rezarlas mucho. Y a veces las tengo como 4 o 5 dias en borrador, para ver qué onda y
seguir rezandolo. Pero si, hay algunas cosas que hago un discernimiento previo y hay otras
que no. Que sé que son clavados, un centro de Dios para la gente. Y hay otras que pienso, a
cuantas personas les va a hacer bien, soy yo la que esta diciendo eso, es Dios? Esto qué va a
provocar, va a acercar a la gente a Dios, va a acercarlos. Son preguntas que me hago y que

rezo antes de publicar determinadas historias, videos, imagenes.

CG: ¢Los videos que publicas en TikTok o Instagram son planificados o espontaneos?

JC: Los que suelo subir son pensados y hay algunos que no subo. VVoy eligiendo algunos para
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cada momento. Creo que el humor y estos memes es una forma de captar la atencién de la
gente. Tenés que desconcertarlos cuando publicés, sobre todo en Instagram que es un publico
bien variado, por lo menos el que yo tengo. Tengo un poco de todo, y la gente por ahi no lee
nada. No lee ni malas noticias, ni un diario, imaginate si alguien va a leer algo de Dios. Hay
muy poca gente que esta deseosa de encontrarse con Dios, de buscar a Dios. Para que la gente
pueda leer algo tenés que provocarlos. Y en ese provocarlo uno corre el riesgo de que se
malinterprete. De que no guste. Pero si creo que vale la pena y es como el camino que Dios

me va invitando a anunciar el Evangelio.

Yo no es por cumplir, ni contentar la voluntad de nadie méas que la de Dios. No estoy para
contentar a nadie, ni a un grupo, ni a un sector de la iglesia, ni a otro sector de la iglesia. Sino
a Dios.Si, obvio que todo lo que publico es contenido rezado y evaluado, incluso los memes.

Intento que en la reflexion de los memes a la gente Dios les hable eso.
AG: ¢Cual crees que es tu publico?

JC: Los que menos tengo son los adultos. Entre los 30 y los 20. 35 y 20 afios es la mayoria
del publico. Después un poco mas de 15 a 18-20. El resto son de 40- 50, pero los que mas
tengo son 20-35. Le siguen los de 15 a 20.

AG: ¢Son catdlicos?

JC: Un poco de todo, pero creo que los que mas me siguen son personas no catolicas. O sea,
si son personas de fe que creen en Dios y que buscan a Dios, pero no especificamente catolicos
practicantes. Es como bien variado. Por lo que uno puede ver en los comentarios 0 mensajes
gue me mandan por privado. Personas que no son practicantes pero si creen en Dios, pero le
estan dando una oportunidad o chance a Dios. Después hay catolicos, después tengo varios
catolicos tradicionalistas y evangélicos.

Como se dan cuenta, es muy variado, entonces lo que publicd también. Hay unos que los
acerca a Dios hay otros que los ayuda a rezar. Entonces es como bueno, bien variado. Pero,
bueno, yo no elijo quién me sigue. Pero si creo a qué me invita a Jesus. Y creo que hay muchas
cuentas para seguir fortaleciendo la fe a la gente que cree, y si creo que me siento mas enviada

a salir a las periferias.

CG: ¢Sos de responder mensajes?
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JC: Intento dedicarle una horita 0 dos horitas por semana para responder mensajes y ver
publicaciones. O sea comentarios. Hay gente que me ayuda para ver qué mensajes, que si, qué
no. No siempre leo todo porque no alcanzo, pero si cuando hay personas que estan pasando
por un mal momento, 0 que me dicen que no quieren vivir o alguno como para llamar la
atencion ahi si contestd. La gente que me ayuda ya sabe cual mensaje son los que tienen que

contestar ellos y cuales son los que quiero contestar yo.
CG: ¢Estas vos sola en la creacion de contenido o tenés un equipo?

JC: Tengo como 4 personas que me ayudan a manejar las redes: tengo un disefiador, tres
personas, dos que se encargan de los rosarios, y dos que se encargan de contestar mensajes y

de seleccionar mensajes.
CG: ¢(Como es tu trabajo junto al disefiador?

JC: Suelo darle la idea y €l va viendo como lo hace. O hago dibujos y le digo qué es méas o
menos lo quiero y como y después él lo va haciendo. Igual tampoco le doy tanta importancia
a la estética de mi perfil. Si me importa mas el contenido que se publica y a las personas que
me escriben por privado. Pero no le doy tanta importancia a la estética, voy haciendo lo que
se puede. Vieron que esta claro que muchas veces dicen que hay que elegir dos o tres letras,
una paleta de colores, un calendario. Yo no me ajusto a nada de eso. Primero por mi
personalidad. Yo lo siento como muy libre. No hay ninguna estructura que me pueda cémo

atar, ni me voy a atar a un tipo de publicaciones. Y dejo que sea lo que vaya surgiendo.
AG: {Como van organizando el tema del rosario?

JC: Cuando yo era chiquita, el dia de la virgen se rezaba el rosario de la aurora a las 6 de la
mafiana. Yo me queria morir porque era re-temprano, pero era algo que me gustaba. Porque
iba, veia a mis amiguitas, era algo distinto. Eran 9 dias antes del 24 de septiembre, se rezaba
por las calles de Magdalena. Y en el afio de la pandemia no se pudo hacer el rosario de la
aurora en la comunidad en la que estaba asi que empecé a hacerlo en vivo, por Instagram.
Hice los 9 dias y cuando se cumplié la novena la gente me empez6 a escribir que por qué no
seguia, que le hacia bien. Y los rosarios eran a las 8 de la mafana. Decidi seguir porque habia
mucha gente que me pedia que siga y bueno, a mi también. Me hacia bien. Nosotras por
constitucion tenemos que rezar el rosario. Entra dentro de las oraciones que tenemos que hacer
diarias. Entonces yo decia rezo yo y le hago un bien a la gente, y asi empecé. Cuando me

trasladaron a Tunuyan, yo empeceé a trabajar de mafiana y bueno de lunes a viernes a las 18
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se reza. Y unas chicas me ayudan. Es algo que se continta porque la gente lo pide. Es como
que yo propuse 9 dias nada méas y la gente no lo suelta. Cuando la gente lo quiere rezar y uno
no puede decir que no. Cuando 50 personas te piden el rosario, vos no podés decirle que no.
Creo que la Virgen es la que sostiene mi mision, y es una forma de permitirle a la gente que

también se encuentre con Maria.
AG: ¢Has recibido testimonios?

JC: Si, muchisimos. De gracias que les han pedido a la Virgen, de sanacion, de gente que ha
rezado para que se le pase el panico, que no conseguia trabajo, y me escriben que gracias al
rosario, a la Virgen encontré trabajo. Una joven me escribié que queria abortar la invité a
rezar el rosario y bueno, no abortd. Personas que han tenido cancer y el rosario hacia una
compafiia en su tratamiento o en sus quimios. Es como muy fuerte. Por eso creo que es algo
de Dios. Independientemente de mi tiempo. A la gente le hace bien. Por mi parte es como

regalarles un espacio para que la gente rece.
CG:¢Como llevas esto del rosario con los seguidores que no son de la Iglesia?

JC: Cada tanto hay gente que se sumay bardea a la Virgen, a los catélicos y bardea a todo el
mundo. Asi como lo hacen con nosotros lo hacen con todos. Yo las cosas que hago no las
hago porque no le agradan a alguien. Cuando estoy convencida que ... por mas de que hablen
no es lo que tiene peso en mi evangelizacién. A mi me importa la fe de la gente. A quién no
le gusta, quién le molesta, yo no es que obligo a la gente a que rece o que vea el vivo. Los que
entran lo hacen por deseo. Entonces como yo no obligo a nadie me parece que nadie deberia

molestarse. Y los que se molestan... no tengo mucho tiempo.

Hay mucha gente que critica las cosas que hago. Hay muchas cosas que son muy duras como
"no deberia llevar la investidura", sos una ridicula, ni a monja llegas". Son cosas muy fuertes
que te dicen y si yo me tuviera que quedar ahi es como que no haria nada. Esa gente todavia
no sabe comunicar lo que de verdad le estd pasando porque no te podés enojar asi por una
publicacion. A veces los dejo asi, a veces contesto, a veces ni les doy bola, a veces soy muy

dura, sobre todo si es alguien que cree.
AG: ¢El pablico en tus otras redes como es? ¢ Cuantas redes usas?

JC: Aparte de Instagram, Facebook, pero tampoco le doy mucha bola. Lo que publico en
Instagram se publica también en Facebook y queda ahi y el publico es como mas grande.
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Si, TikTok e Instagram. En TikTok es como muy muy variado, hay de todos los paises, de
todas las edades, es como mucho mas grande. Es como llegar a gente que jamas vas a conocer.
Por lo menos en Instagram el publico dentro de todo lo conozco. O desconozco un poco. Si
las edades las dije. Los 40-50 en TikTok no los tengo. Pero si de 15, y algunos nifios. De 15

a 30-40. Mas grandes no. 40 ya es mucho. diria 30.
AG: En relacion con esto, ¢hay contenido que no subis a Instagram?

JC: No, hay cosas que no he publicado en Instagram, sobre todo al principio. O sea, la
mayoria si. Pero hay cosas que no, pero porque creo que hay cosas que no les va a decir nada

a la gente. Pero no por no escandalizar, sino porque no le va a significar nada.
AG: ¢(Entre Instagram y TikTok en cudl te enfocas mas?

JC: En Instagram. Creo que mi vinculo con la gente de Instagram es distinto. En TikTok
publico los videos y nada més. En Instagram me doy el lujo de publicar algunas cosas de mi
familia, de mis amigos. De personas que quiero. Obvio que con una intencion. No por
publicar, pero en TikTok no lo hago. En Instagram me comparto mas desde lo que soy. No
son algo que me contaron, sino algo siempre vinculado o relacionado con mi vida. Es como

algo mucho maés personal, por eso creo que le presto mucha mas atencién a Instagram
CG: Y en este equilibrio de tu vida privada/ vida de evangelizadora... ,Cémo lo llevas?

JC: No lo divido. Lo que soy es lo que muestro. No oculto nada de lo que soy en Instagram
ni en las redes. No me da tener una careta. Lo que soy y lo que puedo y lo que tengo lo doy.
Es parte de la crianza de mi papa. Yo no es que he empezado mi vida con esto de las redes
sociales. Por lo tanto, lo que soy es reflejo de lo que siempre he sido y lo que me han ensefiado
mis papas. Y mis papas son esos papas que lo que pueden te ayudan y lo que son 'y lo que no
son ya esta. Y bueno, sin proponérmelo, es lo que soy en mi vida de consagrada. Con algunos
ajustes evangeélicos en mi vida desde mi ser religiosas. Basicamente eso. Apuesto a un Dios
simple, cercano y eso es lo que soy en Instagram, con la gente y aca en mi cole. Si puedo dar
una mano la doy y sino pido perdén porque me siento con el compromiso de darla. Porque asi

soy.

AG: ¢ Te piden ayuda compartiendo?
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JC: Me han ofrecido un par de canjes, pero creo que mi perfil no es para eso. Creo que hice
dos o tres canjes recién cuando empecé y empecé a rezarlo y verlo y dije, no me da. Porque
mis redes no son para un bien personal. y de Gltima lo arreglaremos para el cielo. Seria como
un poco mi bien personal, no.

Y después intentd ser libre. Me cuesta no responsabilizarme y no hacerme cargo de todo.

Lo que puedo lo comparto y hay cosas que no, pero porgue soy como muy colgada.

Por eso hasta donde més puedo hago. No es lo Gnico que hago, las redes. Soy preceptora por
la mafiana, tengo dos grupos juveniles. Uno acd y uno alla con més de 130 pibes. No me da

el tiempo. Lo deseo y no puedo.
CG: ¢ Tu congregacion te apoya?

JC: No hay nada que oculte y hay un montén de hermanas que me siguen y no me dicen nada,
no. Yo creo que.... Recién empezaba y sentia como que era mucho. Me sentia muy pequefia
al lado de algo tan grande. Después ya esta. Yo voy haciendo mi propio camino en esto y las
hermanas me acompafian. No hay nada que tenga que eliminar o sacar. Nunca me dijeron...
Al menos una vez me han dicho mi superior: “che no te parece medio fuerte la foto en la que
estas con la pistola” y le dije "no" y ahi estd. O sea y eso fue todo. “Ah bueno”, me dice. Eso

es todo.
AG: ;Te consideras una influencer?

JC: No, no sé ni si me considero una hermana, imaginate. No, una influencer no. Si, una
persona que desea anunciar a JesUs y que esta dispuesta a hacer cualquier cosa para que la
gente lo conozca. Y eso estoy segura y por eso hago lo que hago. Es como el motivo de mi
vida, el sentido de mi vida, el para qué. Y asi como hoy estoy en Instagram, en TikTok
anunciando, si me piden ir a Cuba o Africa o a lo que sea también lo voy a hacer. Porque lo

que quiero es que la gente conozca a Jesus, por eso no sé si me considero una influencer.

CG: ¢Has tenido algun curso de formacion, capacitacion?

JC: Estudiar no. Si, me he comprado algunas cosas. Por ejemplo, un celular. Tengo un buen
celular. Tengo un aro de luz, que no me lo compre, me lo regalaron mis hermanas. Y después
un microfono que cada vez que hago un vivo me olvido de ponermelo asi que sale como sale.
No sé como explicarle, pero a no caretearla. No sé si caretearla. Si, tengo lo que necesito. Un

celular, un aro de luz que a veces Ilo prendo, a veces no.
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Tambien tengo luces led, luces de colores. que me las regalaron los jovenes de aca. Y ahi las

puse. Asi es mi vida, o sea un desastre.
CG: ¢(Cbmo te definirias en 3 palabras?

JC: Una joven que ama a Dios. Creo que me excedi. Me considero eso. La evangelizacion
digital es evangelizacion, es anuncio, es mision y es lo que todo cristiano catolico esta llamado
a hacer. Con ocasion o sin ocasion den a conocer a Jesus. Creo que es como algo bien propio.
Esta en la esencia, esta en el origen, en el centro de todo catolico. Cualquier persona que la

pasa algo lindo y algo bueno lo comunica.

La evangelizacién digital es lo mas lindo. Compartir con la gente lo mas lindo que ha pasado.
Me parece que es algo bien propio de todo catélico. Todos deberiamos buscar la forma de
anunciar, nuestra vida es testimonio. Nos demos cuenta o0 no, estamos anunciandolo o no.
Como Dios me esté pidiendo que lo anuncie. No estar encerrado. Esto es algo muy de este
tiempo. Antes la gente se acercaba a la iglesia. Hoy si no salis a buscar a la gente, la gente no
se acerca a Dios. Por eso también vamos a tener que dar cuenta a Dios, por todas las veces

que pudimos anunciarlo y no lo hicimos.

Asi que intento esto. Ser lo mas coherente posible con lo que soy y con lo que Dios me pide.

Entrevista Jorge Reinaudo

Fecha:18/08/22
Medio: Videollamada

Entrevistadoras: Agustina Grespo (AG) y Camila Grioli (CG)

Entrevistado: Jorge Reinaudo (JR)

Agustina Grespo - entrevistadora: Buenas, gracias por el espacio, te queres presentar

brevemente.

Jorge Reinaudo: Yo soy el padre Jorge Reinaudo, cumplo 32 afios ahora en agosto. Llevo 7

afios trabajando en redes sociales. Comienzo en instagram. Soy sacerdote hace cinco afios de
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la diocesis de Villa de la Concepcidn de Rio Cuarto, en Cordoba. Actualmente soy parroco
en una comunidad que se Ilama parroquia San José de Buchardo. Tengo tres comunidades.

Una capilla, Ital6 y otra capilla otra mas pequefa.
Camila Grioli- entrevistadora: ¢ Cémo empez0 la evangelizacion en redes?

Jorge Reinaudo:Yo lo cuento desde dos partes, yo era adolescente, joven en ese momento,
en el que comencé con instagram y me Ilamaba la atencion la cantidad de jovenes que habia.
y sabia que era un desafio evangelizar a los jovenes. Entonces empecé a generar contenido
con humor. Algo que nos caracteriza a los cordobeses es el humor, entonces era muy propio.
Empecé a generar contenido con humor en las redes sociales. En ese momento utilizaba una
plataforma que era snapchat que sigue con cierta vigencia entre los adolescentes, creaba

contenido y lo publicaba en instagram. Fue de algin modo eso lo que logré hacer en la red.

CG: ¢Cual era tu objetivo en ese entonces y cudl es tu objetivo hoy?

JR: En ese entonces el objetivo era llegar a los jovenes. La figura del influencer aparecio
después. Era todo muy nuevo. Algunos me recomendaron ir a estudiar comunicacion para
tener un poco mas de herramientas, y bueno en comunicacion se estudiaban otras cosas, recién
ahora se abordan las redes sociales, y de otra manera. En ese momento no, entonces era todo
muy... todo estaba comenzando. Entonces fue un desafio grande apuntar a los jovenes, llegar
a los que no estan en la estructura de la Iglesia. Trascender la pastoral ordinaria de nuestras

parroquias. De algun modo es ese el desafio ahora.

AG: (Como organizés tu contenido? ¢ Tenés planificacion?

JR:De una manera muy relajada, si se quiere espontanea. Ayer hice una transmision en vivo
en la que hablaba sobre un podcast de un conocido argentino y hacia como una reaccion. Eso
no estaba planificado. Ayer un seguidor me mando: "padre, me indigna ver esto". y digo
bueno, lo voy a ver para ver por qué se indigna y de algin modo dar una respuesta a algo que

creo que muchos buscaban respuesta. De algun modo yo creo que se va dando asi.

En base a TikTok, que es la red social en la que mas gente tengo, estoy llegando casi al medio

millon y que por ahi tiene mas de humor, lo voy disfrutando. Después pienso en una
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meditacion para Instagram (ver si en TikTok tiene meditacion en la descripcion o si la agrega
después para Instagram). En un principio voy disfrutando de compartir algo en redes, entonces

va surgiendo asi, improvisado.

CG: ¢ Tenés otro publico en TikTok y en Instagram?

JR:Te digo nimeros y eso ya te va a dar una respuesta. En TikTok tengo 490 mil casi. En
Instagram tengo 124 mil y algo. TikTok es una red social que crece muy rapido. El publico
es muy random, va cambiando, que aparece y le llegar y que no sé qué de distintos lugares.
No todo es publico uno lo puede llevar a Instagram.

Instagram es mucho mas estable como red social. yo amo Instagram, tengo la cuenta
verificada, la cuido un montén, mido mucho mas el contenido, TikTok es mucho mas volatil.
Hoy tengo la cuenta, mafiana no sé porque me la pueden cerrar. Toda esa inestabilidad hace
que yo al menos quiera tener los pies firmes en Instagram. Son ambas las redes sociales que

mas utilizo. tengo otras pero son las que mas utilizo.

Yo creo que en TikTok el publico es distinto desde el momento en que son muchisimos mas,
pero también pienso que TikTok me da publico y Instagram me da fieles, jugando un poco
con... o TikTok es una red social mas misionera e Instagram es mas parroquia. Una en salida

y una un poco mas de adentro.

CG: Esto de la cuenta verificada, ¢Lo sentis como un reconocimiento de alguna manera?

JR:Esto te lo voy a decir un poco desde la comunicacion y un poco desde la fe. Desde la
comunicacion, vivimos en una sociedad en la que todos gritan, todos salen a gritar y a hablar.
Nosotros como Iglesia lo tendremos que entender asi. Que tengamos curas, o laicos que tengan
cuenta verificada y que eso les da cierto privilegio incluso en medio de comentarios. Yo ayer
le comenté a este personaje que habia hecho este podcast. Yo sé que lo lee porque aparece en

los primeros comentarios al tener cuenta verificada. Nos da cierto prestigio y lugar también.

Es un esfuerzo. Si buscan mi nombre en Google, yo creo que por eso se verifica la cuenta. Lo

logro hacer muy répido porque me habian hecho notas de redes, de canales, de radios, revistas.
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Sin mencionarlas, pero practicamente todas. Fui como ganando lugar, y eso llevo a la

verificacion de la cuenta que no es poco, que es un paso muy grande.

AG: ¢En qué te inspiras para hacer tu contenido?

JR:Es muy sui generis, es muy estilo. Yo creo que la tendencia uno la va marcando a razén
de ser original. Las copias en estas cosas se quedan siempre cortas. Por ejemplo el set up que
me hago en el fondo fue revolucionario en su momento. Hoy se ha quedado pobre. Pero me
Ilama la atencidn porque hoy veo transmisiones en vivo de sacerdotes, religiosas o laicos que
de a poquito timidamente van sumando sus luces y sus cosas. Yo lo disfruto también porque

digo, bueno. En esto hemos sido pioneros algunos.

Eso, un estilo, el humor, estar en redes. Donde hoy es esto que ustedes ven. Quizas el afio que
viene me hacen una entrevista y quizas no sea este el set up y quizas esté haciendo otra cosa.
Porque también uno tiene que ir como mutandolo para no quedarse. Lo que permanece es la
gente, nosotros el contenido lo tenemos como que ir mutandolo. He sumado una luz nueva
acé esta semana que la inauguré en la red social ayer. Uno va sumando porque va integrando,

va agrandando el ojo del que lo ve.

AG: En relacion con esto que decis del set up, ¢fue una apuesta econdémica o fue

surgiendo naturalmente?

JR:Yo0 soy cura, y con esto te estoy diciendo todo. Primero que no es tan facil para nosotros
comprar econémicamente, pero también estoy diciendo que yo no sé de estas cosas. Este
micréfono yeti sabia que era muy bueno, me tuve que mirar un montén de tutoriales. No
entendia nada. No sabia si iba a poder transmitir a mi teléfono. Estoy ahora grabando desde
una buena camara. No sé como ven ustedes la ven. Esto también me costo no irme de
vacaciones un afio. Por qué esto? Porgque es como mi herramienta de evangelizacion. Estamos
acostumbrados a tener cosas improvisadas, y yo las tengo. Ustedes ven un fondo muy bonito,
como desenfocado porque la cdmara logra a veces ese efecto. Pero de acé para alla tengo las

paredes sin revocar. Eso se va haciendo. En algin momento yo tendré las cuatro paredes de
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este estudio terminadas. Podré ir girando, podré ir generando distintas cosas. Uno lo va

haciendo muy de a poco. Con esfuerzo.

CG: Una pregunta que teniamos: el nombre “Evangelio Joven” ;por qué la elegiste,

¢qué significa para vos?

JR:Siempre, yo sabia sé que tenia que meterle un hashtag, sin saber nada. Surgid esto, no sé
por qué, porque yo comencé haciendo videos para nifios, con una peluca usaba un aboca
grande, un filtro. Eran videos para nifios, pero el Evangelio joven fue como una marca
registrada, pero ahora me he dado cuenta de que la usa todo el mundo. Si uno pone ahora el
hashtag evangelio joven no sé la cantidad de contenido que se ha publicado bajo ese nombre.
A mi también me pone orgulloso eso porque son siete afios ya de Evangelio joven. En su
momento era porque yo compartia el evangelio del domingo en un estilo juvenil o mas como
pintoresco. Yo creo que surgié ahi. Ahora lo que hago no es justamente el evangelio del
domingo, es muy variado, y sigue llamandose evangelio joven. Si bien mi pagina no se llama

evangelio joven.

AG: ¢ Qué te mueve a hacer vivos en Instagram?

JR:Lo de las transmisiones en vivo es muy Ilamativo. No es quizas lo que mas repercute en
mis cuentas. Hace poco grabé un TikTok con unos jovenes que llegd a 2.6 millones de
reproducciones. Tiene una repercusion muy grande. Pero me llama la atencion que cuando
uno entra a Instagram, la cantidad de personas en vivo son muy pocas. EI nimero es muy
reducido. Si yo prendo la cdmara, no lo hago de manera planificada a veces. Aviso dos horas
antes. Anoche habia 500 personas conectadas. La gente lo quiere, me lo pide porque es como
una marca registrada. Yo creo que las hago porque hablo de ciertos temas que creo que son
importantes, que dan mucho criterio o que intento eso. Dejar criterio en la gente. Y también
la gente la ve porque yo mezclo lo del humor. Tengo un estilo. Yo me he visto. Me siento a
verme. Es raro, pero vos ves qué cosas vas haciendo mal y vas como mejorando. Es como que
mantengo la atencion. A veces juego con el papel de estar enojado, que es algo que yo no lo
hago porque estoy enojado sino porque es la forma de mantener la tensién del momento, y

eso estd muy bueno también. VVoy jugando con ciertas cosas.
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AG: Con esto que decias del vivo que por ahi hablas temas de actualidad que a veces

pueden generar polémica, ¢qué buscas?

JR:Intento poner ciertos temas sobre la mesa, ciertos, no todos, porque hay ciertos temas que
se podrian tratar y que yo sostengo, yo no soy la persona capacitada para hablar de esto y de
aquello. También le damos tanta importancia a este tema que hoy no tendria ni que tener la
importancia que tiene y lo estamos sacando todo el tiempo y no es necesario. Yo creo que la
cuestion va mas por despertar en ciertas cosas, y hay temas que yo lo saco porque hay que
despertar. El concilio vaticano 2 esta dormido, tenemos todo el magisterio del papa francisco
estd dormido. La gente comun que a lo mejor va a misa cuando puede 0 que no esta cerca de
la iglesia se lo pierde todo eso. Yo por ahi en mis momentos libres o de estudio o de lo que
yo hago digo: qué lindo esto. Toma el vivo. Por ahi es como ir comentando, reflexionando

sobre estas cosas.

CG: Me intereso esto que a veces te mostras enojado pero en realidad es para llamar la
atencidn, ¢qué lenguajes buscas en la comunicacion? ¢ En tu vida cotidiana usas también

ese lenguaje?

JR:Es construido y utilizo varios. Primero el humor, utilizo el enojo y el error. Son como
herramientas. Sabemos que cualquier video de humor, que sea gracioso uno lo reproduce dos,
tres veces, y las reproducciones en las redes nos dan gente, nos dan alcance. El enojo capta
mucho la atencion del publico. Si vos te conectas a una transmisién y ves que esta sacado, yo
no es que me pongo mal y tiro las cosas, pero digo "yo no puedo entender por qué seguimos
dando vuelta sobre este tema" vos por ahi entras en el vivo en ese momento y decis "lparé, de
qué esta hablando". Entonces capta muchisimo la atencion. Y el error da protagonismo
también al interlocutor. Si vos en una transmision en vivo decis un error, una barbaridad, que
este teléfono es blanco te empiezan todos a comentar, y se quedan hasta que digas, si te lei,
no se van. Y la insistencia. El error te demuestra fragil, error lo hago a veces para captar la
atencion, para reirse. A veces grabo una historia diciendo qué cumplién funce tal cosa y
alguno te comenta diciendo, no se dice cumplion funce es funcion cumple . Y otros se rien o

emplean el mismo término. Es una manera de mantenerlos activos.
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AG: En relacion con esto que decis de generar una interaccion con el publico, ¢cdémo es

tu relacion con tus seguidores mas fieles? ¢ Tenés interaccion con el pablico?

JR:No, por una cuestion de salud. La gente te demanda mucho. Al menos yo soy parroco, si
respondo todo a la gente de mi comunidad, que la sigo en las redes. y ellos me comentan y yo
me rio al menos, o reacciono. No lo hago con todo el mundo porque no llego y ademas es
danino. La gente de acd ya me conoce y sabe que cuando yo tengo este 0jo ya colorado
significa que estoy a punto de explotar y necesito irme a pescar o hacer otra cosa y dejar el
teléfono un rato y tranquilizarme . sobre todo porque me gusta hacer muchas cosas y por la
situacién de mi comunidad yo hago de albafiil, de electricista todo, entonces estoy trabajando
con el teléfono. Ayer subi una foto con la mitad de la cara que me pinté subiendo una escalera.
Voy haciendo todo lo que mas puedo, y a veces cuando recibis un mensaje sobre qué opino
yo sobre cierto tema. y digo bueno no, ni puedo responder. Lo paso por alto.

AG: Més alla de los mensajes, ¢hay algun tipo de interaccion?

JR:Si, yo leo. No sé si decir que leo todo pero leo mucho. No respondo, y menos en el mismo
momento. Por una cuestion I6gica porque cuando uno responde generar un dialogo. Y evito
mucho eso. A veces lo leo y respondo el otro dia. 0 no respondo. Si leo mucho. A veces las
noticias me las entero por los mensajes que me mandan privado. Padre, diga algo de lo que
estd pasando en nicaragua, padre diga algo... Entonces es como que me voy enterando también

asi.

CG: (,Como llevas a los haters?

JR:Depende el ecosistema digital que manejo, yo recién mencioné dos redes sociales que
para mi son primarias, después tengo otras. Tik tok si lo llego a leer, no los leo porque a veces
tienen 3 mil comentarios. Si los llego a leer, a veces los chicaneo. Les contesto como
rebajadolos o jugando un poco con eso porque se genera toda un cuestion que yo después no
la sigo, no me interesa qué es lo que me vuelve a responder. Pero como es una red social que

siempre intenta tener mas alcance a mi me re sirve eso porque incluso a algunos cuando veo

147



que se cuelgan contestandote todo le agradezco: gracias por tus comentarios porque me estas

ayudando a llegar a més gente. Y ahi no me contestan mas.

En Instagram cuido mucho el publico que tengo, que logré. Si yo veo que alguien llega a la
red social a atacar a otro , lo bloqueo. No me interesa a mi en Instagram tener a gente dafiina,
0 que no entiende lo que hago. Si hay alguien que viene a decir "vos no sos cura, no podrias
publicar esto, no podés salir a hablar asi” lo bloqueo. Ni siquiera entro en dialogo. No me
interesa gente asi en mi cuenta. Hay gente que me ha escrito por otra red social, disculpame:
"yo solo queria darte una opinion". Y la gente ya lo sabe porque el publico que yo tengo,
gracias a Dios, y en eso es estratégica mi cuenta, es gente que no esta cerca de la iglesia. Es
gente que esta haciendo un esfuerzo por creer, por volver a creer o por confiar, y cuando viene
alguien a decirle "no podés hacer esto, lo otro, no podés pensar asi" me excluye el proceso

que se esta haciendo con esa persona. No me interesa, lo saco, lo hago asi a sangre fria.

CG: Con esto que decias de Instagram y TikTok, ¢qué otras redes que tenés y como las

usas?

JR:Tengo Facebook también verificado. cuando me acuerdo publico algo ahi. No leo
comentarios, no leo nada. Voy y tiro y que se haga lo que se tenga que hacer ahi. Tengo
Twitter, publico, genero contenido para Instagram también en Twitter, con carteles, con
frases, sé qué sirve. También tengo stereo con buena cantidad de gente. Canal de YouTube
con mas de 16 mil, la cuenta la tenia monetizada, y no pude generar mas contenido para ahi.
No puedo, no llego. Entonces es como que mi ecosistema digital lo tuve que reducir a menos

redes para poder trabajarlos bien.

AG: Y en cuanto al publico, esto de que por ahi te sigue gente que no es activa en la
iglesia. ¢ Cual es tu publico objetivo y cual es tu publico real?

JR: Lo que decia recién, mi publico no esta adentro de la iglesia en su mayoria. Después si
tengo la gente de un grupo parroquial, la dofia que prepara las cosas para la misa, pero son los
menos. Yo a veces lo comparo con el padre Luis Zazano y él tiene mas fieles de la iglesia

porque lo empiezan a seguir por las misas. Yo me rio porque hay gente que todavia no
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entiende el trabajo que uno hace. y me dice, padre por qué usted no publica misas y yo tengo
toda una razén de por qué no lo hago. Porque yo no quiero que en mis redes sociales los que
no estan acostumbrados a ir a misa, se cansen. Por eso no quiero transmitir todas las noches,
no quiero cansar con cierto contenido. Yo no hago jamas una adoracion en vivo, pero es por

una estrategia también.

Voy trabajando ciertas cosas, cuidando ciertas cosas siempre apuntando a este puablico que es

el que trato de cuidar que es el que no esta dentro de la iglesia.

AG: Como esta estrategia, ¢qué otros recursos tiene esta estrategia?

JR:EI humor, el enojo, el error. Les mencioné lo que hago y lo que no. Yo no hago cosas
comunes. Siempre para evangelizar tenés que romper una estructura porque justamente se
trata de evangelizar, llegar a los que no estan. Entonces en navidad no voy a publicar nunca
un pesebre o0 en un viernes santos no voy a publicar nunca una cruz porque son imagenes
quemadas y yo no intento hacer méas de lo mismo. La creatividad es un de las herramientas
mas grandes en la evangelizacion y se trata de buscarle la vuelta a ciertos temas para que uno

lo puedo aprovechar.

CG: ¢ Buscas hacer contenido con otros creadores?

JR: Si, con Pablo Martinez, Luis Zazano. Todos los dias compartimos y nos reimos en el
grupo de wpp, nos llevamos muy bien. Y genero eventualmente con otro influencer contenido.
A razdn de mis tiempos y mi improvisacion no hago todo lo que me gustaria hacer, incluso
con gente que sé que me responderia. Si lo he hecho en su momento por ejemplo con Cristébal
Fones, que es alguien a quien aprecio muchisimo. O con otros. Para marcar un antes y un
después. Dar puntapié inicial en ciertas cosas. Es como gritarle a la comunidad digital, mira
esto se puede hacer, como para que otro lo haga. Yo intento por ahi compartir ciertas cosas,

también estratégicamente.

Mucha gente me pide que los promocione y yo no lo hago porque tendria que hacerlo con
todos por justicia, pero también porque si promociono algo es algo que a mi me vuela la

cabeza.
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Padre Pablo Savoia tiene poca gente en las redes sociales, pero que a mi me vol¢ la cabeza y
para mi es el crack hoy en dia en redes sociales en argentina porque le encontro la vuelta.
Sabe qué temas tocar ,sabe como hacerlo y a veces no tiene el publico. También un gran amigo

que en poco tiempo me viene a visitar.

Es ir descubriendo quién es el que le va encontrando la vuelta al asunto, pero si, se hacen

cosas, siempre se estan haciendo cosas con otros.

CG: Y una pregunta sobre esta palabra: ¢te consideras influencer?

JR:Si, técnicamente si. Por la definicidbn nomas, por las estadisticas. Te lo explico de dos
maneras, por un lado por la cantidad de gente que sigue la cuenta. Por nUmeros me podria
considerar un influencer, pero yo le pongo un plus a eso. Porque hay repercusiones cuando
hablo. O porgue buscan o porque me han dicho esto: "estabamos esperando que hablaras sobre
esto™. a veces uno recibe un mensaje del papa Francisco y hay gente que me dice "estabamos
esperando que vos comentaras esto”. Dentro del ambito verdad, de la iglesia. Uno es

influencer dentro del &mbito, con su esfuerzo, no.

CG: ¢(Qué es la evangelizacion digital?

JR:Tomando los términos por separados, digital son vinculos reales aungque no presenciales,
lo digital es un vinculo real pero no presencial. Siempre hay gente del otro lado, y la
evangelizacion tiene que ver con tender lazos, puentes, a personas que no estan dentro de la
iglesia. Por eso es evangelizacion, por eso es metanoia, cambio de mentalidad, se habla de
conversion. Por eso se habla de busqueda mas alla de nuestras puertas. Tener vinculos, lazos,
puentes con personas que no estan en nuestras comunidades, que no estan cerca de Dios y que

estan en un medio digital, que estan cerca de una pantalla.

AG: ¢hiciste algun curso de redes o creacion de contenido?

JR:No, fue todo propio. Primero porque cuando comenzé no habia nada. De hecho me toco,
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esto de la camara, son cursos que me pagaron a mi fuera de la iglesia para que yo diera
marketing, para que se den una idea. Me pagaron para que diera cursos en Chile. Para que se
den una idea del alcance, porque no habia nada. Porque si ibas a una facultad no habia en ese
momento. La profesionalizacion tiene que ver con ir buscando cosas que necesitaba saber.
Por ejemplo, un desafio que tengo ahora es Twitch. Que es una red social que tiene su fuerza
y tengo que aprender a usarla. Entonces es comerme tutoriales, materiales no tengo pero

tendré que encontrarle la vuelta.

CG: (Recibiste algun testimonio concreto de gente que empez0 a ir a la Iglesia a partir de tu

contenido?

JR:Si, muchos. Incluso yo les diria gente que comenzo a creer que tuvo un cambio grande en
la vida. Gente que le llegd un mensaje mio en momentos en los que pensaban incluso, matarse.
Me pasé en dos ocasiones, Y no es que uno esta pensando en publicar esas cosas. Pero en un
publico tan grande no resulta tan raro que esas cosas pasen. Que gente te diga: "padre este
mensaje hoy es para mi". Al haber un publico tan amplio, con tanto alcance es comun que eso
pase. Me ha pasado mucho. También de gente que ha vuelto a la fe. Que se ha acercado a

Dios, que ha vuelto a la Iglesia o se ha acercado a algun sacramento.

AG: ¢ Tenés algun equipo de trabajo?

JR:Fui pasando por distintas etapas. Tuve un grupo que difundia el contenido. Pasé otro
momento donde tenia gente que me generaba contenido, ilustradores, correctores, traductores.
Al final me quedé solo por una cuestién de dinamica y velocidad. A veces habia contenido
que me demoraba pasando por todos esos filtros una semana y media que es mucho tiempo
cuando hablamos de comunicacion. Es decir, salio hablar el papa hoy y yo publicaba una
semana y media después cuando a nadie le interesaba el tema. O a veces los ilustradores no
me lograban entender con un mensaje y la cosa no salia tan bien y se frutraba porque no tenia
cantidad de likes o no tenia repercusion. Entonces termino generando contenido dindmico,

improvisado. Creo que es la mejor manera.
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Entrevista Pablo Martinez

Fecha:25/09/22

Medio: Correo electronico
Entrevistadoras: Agustina Grespo (AG) y Camila Grioli (CG)
Entrevistado: Pablo Martinez

¢ Coémo empezaste con la Evangelizacion Digital? ¢ Y por qué? ¢Cual es tu objetivo con

el contenido en redes sociales?

Comencé la evangelizacion digital porque yo estaba siendo catequista en ese momento en
unos colegios de secundario en 5 afios y vi que mis chicos, mis alumnos estaban
frecuentando, habitaban las redes sociales, en ese caso era Instagram. Ahi comencé a
generar espacios de puente de encuentro con ellos, sobre todo en el compartir la Palabra de
Dios todos los dias. Empecé a ver que me seguian y bueno se generaba otro vinculo distinto
al que se da en el aula.

¢ Cémo son tus procesos para la creacion de contenido? ¢Como organizas tu
contenido? ¢ Tenes algun orden o planificacion?

Mis procesos para la creacion de contenido son diversos, hay cuestiones que las puedo hacer
planificadamente y hay otras que son mas espontaneas como Evangelios del dia, que
generalmente los hago el mismo dia o el dia anterior de acuerdo a situacion que se van
presentando; previo hay una reflexion de la Palabra de Dios. Lo voy organizando, voy
aprendiendo de acuerdo a lo que van avisando, informando también. En cuanto a la musica
o los estrenos, la continuidad. Después hay otras cuestiones que tienen que ver con lo que
son video y por otro lado lo que es mi trabajo de mdsica. La musica esta mas

profesionalizada y lo de los videos lo hago méas de una manera espontanea.

¢,Cual es tu publico objetivo, el publico al que apuntas? Mi publico objetivo, en un
primer momento han sido los jovenes y hoy se ha diversificado, ampliado. El publico que
apunto es a personas que estan en proceso de busqueda y tambien aquellos que tiene un
recorrido de la fe, esos se va tornando variable de acuerdo a cada red social, de acuerdo al

lenguaje.
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¢ Qué relacion tenés con tus seguidores?

Mi relacion con los seguidores se va dando a partir del feedback que uno va leyendo en los
comentarios y tratando de contestarlos. A veces son muchos y se hace una gran dificultad de
poder contestarlos a todos de manera individual, pero al menos un like, un me gusta, o

alguna palabra, un “gracias”; de acuerdo a cada red social.

¢ Tenes haters?

Hater, si seguramente los tengo, pero yo trato de enfocarme en saber de que uno no va a
agradar a todos, y la finalidad de esto no es agradar sino transmitir un mensaje. Y con
aquellas personas que pueden lastimar, herir; uno sabe que una cosa es la persona y otra
cosa es el perfil. En ciertos momentos cuando la cuestidn se torna complicada lo que
podemos llegar a hacer es en todo caso, es silenciar o bloquear el perfil, no la persona.
Porque no buscamos cancelar a la persona sino que no siga hostigando. Pero generalmente
esas personas son esporadicas, no son constantes y de todos maneras sabemos que algo del
mensaje , hay que aprender a discernir igual, algo del mensaje les cuestiona y por eso

reaccionan como reaccionan, asi que rezamos por ellos.

¢ Qué lenguaje y estética usas? ¢ Como esta pensada y cuidada?

Con respecto a la estética, no lo hago de manera consciente y con respecto al lenguaje trato
de que sea corto, claro, conciso, de acuerdo a los rasgos culturales actualmente.

¢ Te consideras un influencer? ¢ Qué es para vos la evangelizacion digital?

Y la palabra Influencer para mi es en cierta medida no es el término que yo uso, si me gusta
un concepto nuevo que hemos trabajado que es el de misionero digital o evangelizador
digital. Ahora se que muchas de las cosas que uno hace tiene impacto en la vida de los otros
y en cierta medida se genera esa influencia, pero basicamente creo que el protagonista de
todo esto es Dios y uno es un mero colaborador, puente que ayuda a despertar, a inspirar.
Asi que para mi la evangelizacion es eso, es primero escuchar, es habitar los espacios que
los otros habitan, y si los otros habitan, si hay un ser humano siempre Dios esta, es iry

compartir una propuesta.
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