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Introduccion

De alguna manera, el mundo de la magia y el mundo de la emocion se parecen, por
no decir que forman parte del mismo reino de lo insondable, lo intangible, lo
increible. Dimensiones desprestigiadas y condenadas por el pensamiento
instrumental a habitar el calabozo de la represion, que suele entorpecer el continuo
flujo de sentimientos y fantasias inherentes a la vida humana. Son motores del
deseo, la creatividad e incluso el amor. Para la cultura popular, la magia y la

emocion son inevitables.

“Generacion Harry Potter’ es una invitacion para conocer y tratar de comprender el
sentir de los fans contemporaneos al suceso literario y cinematografico de Harry
Potter, a través de la produccién de un podcast con entrevistas en profundidad. La
saga britanica ha tenido un impacto mayusculo como bestseller global,
entrelazandose con las vivencias de una audiencia juvenil masiva que crecio a la
par de los protagonistas y sus aventuras. Lo que nos motiva es indagar en la
particularidad del vinculo afectivo de esta generacion con el fendmeno; un vinculo
sensible, fiel y perdurable, desde la mas tierna infancia, que puede contribuir a

explicar su éxito como producto cultural, aun a 20 afos del boom.

La voz materializa pensamientos y expresa emociones. Creemos que escuchar a los
fans en primera persona y hacer dialogar sus experiencias con conceptos de las
culturas afectivas -y perspectivas afines- ayuda a ilustrar el sentir de la “Generacién
Harry Potter’. Esta tesina de produccion en formato podcast presenta una serie de
cinco episodios sonoros en los que se abordan multiples aspectos del fendmeno en
cuestion. Cada capitulo tiene una duracion aproximada de 30 minutos y expone un
eje concreto: fanatismo, magia, emocion, identidad y comunidad. Si bien este
trabajo fue abordado con parametros metodoldgicos cualitativos, se trata de una
produccion que no conforma una investigacion académica tradicional; lo que
pretendemos es aportar una difusion amplia de estos temas en un publico general, a

través de un formato cercano e innovador.

Lejos de las miradas que patologizan los fanatismos, y con el fin de continuar

interpretando los consumos culturales masivos, esta tesina busca realizar un aporte



sensible a los estudios culturales de audiencias. Los estudios sobre fans, si bien han
proliferado considerablemente, aun conforman una zona de vacancia en los
estudios de Comunicacién en Argentina y América Latina, a diferencia de escenas
como la de Estados Unidos, en donde los fan studies se han constituido como un
campo disciplinar académico soélido. Por su parte, la afectividad y la sensibilidad han
sido constantemente negadas del imaginario moderno construido por el
pensamiento occidental instrumental, por lo que conforman una dimensién valiosa
dentro de las Ciencias Sociales en la que sostenemos que es necesario seguir

profundizando.

En ese sentido, si la afectividad es clave en toda comunicacion, tal vez haya
contribuido al éxito de fendmenos culturales como el de Harry Potter mas de lo que
se le reconoce. Este boom literario y cinematografico ha sido profundamente
analizado desde las industrias culturales y como puerta de entrada a la lectura en su
calidad de bestseller -entre otras perspectivas-, pero consideramos que aun puede
ofrecer interesantes reflexiones si lo analizamos desde las culturas afectivas y

tradiciones cercanas, como la psicologia y la filosofia.

¢ Qué sintieron -y sienten- los fans de esta ficcion? ;Qué valor tiene para ellos el
universo fantastico que Harry Poftter presenta? ;Por qué cautivd a una generacion
entera a través de sus libros y peliculas? ;Qué fibra sensible logré tocar? ;Qué
relacion existe entre la infancia, la imaginacién y el consumo de esta saga que tiene
a la magia como tema principal? ;Cémo es que el vinculo afectivo con su historia se
sostiene en el tiempo? ;Y como logré crear una comunidad que se identifica con su

realidad simbdlica, mas alla de las fronteras?



Sobre nosotras

Maria Agustina Morteo, 32 afios, argentina.

Me apasionan la comunicacion, el arte y la expresion. Hablo, escribo e interpreto
lenguajes diversos para conectar a las personas con empatia y creatividad. Me
desenvuelvo frente a cdmaras y microfonos, detras del teclado, sobre el escenario vy,

especialmente, codo a codo.

Nacida y criada en el barrio portefio de Saavedra, a los dos afios de edad empecé a
hablar “con total cohesion y coherencia” -en palabras de mi madre, Profesora en
Letras- y nunca mas me callé, para desgracia de algunos. Mis juegos de la infancia
incluian mis propios programas de radio y televisién y espectaculos de canto, baile y
actuaciéon, ademas de ser maestra de animales parlantes y amiga de seres
imaginarios. Siempre fui muy sociable, amante de la cultura pop y una avida lectora.
La autoexigencia y la constante busqueda de sentido también formaron parte de la

ecuacion. Absolutamente todos esos intereses se mantuvieron en el tiempo.

Hoy me encuentro trabajando como Responsable de Comunicacion y Coordinadora
de Programas Socioeducativos en Fundacién Eforo, desde donde fomentamos la
participacion ciudadana, especialmente en jovenes. En paralelo, trabajo como actriz
de doblaje en neutro y experimento con mis canciones, cuando no estoy montando
una obra de teatro o apareciendo en algun medio de comunicacion para hacer mi
gracia. En el medio, di clases de inglés, hice radio, tuve una banda de rock y otra de
pop, escribi en grafica, doblé muchas series y peliculas al espafol neutro, le di voz
original a animaciones nacionales, actué en cortometrajes, narré podcasts, conduje
eventos, actué en obras teatrales de circuitos on y off, manejé redes sociales,
corregi y edité textos variados, canté y bailé en television, dirigi, produje y disefé.

Me parece importante aclarar que aun asi me las ingenio para dormir muchisimo.

Todo esto, a puro cerebro y corazon, me trajo hasta este momento tan feliz que
estoy compartiendo con Jenni, a quien conozco desde hace mas de 10 afilos como
colega del trabajo, comparnera de estudio y amiga intima. Decidimos aliarnos para

disfrutar mas el proceso de hacer la tesina y comprobamos, una vez mas, que



somos un gran equipo. Quisimos crear un producto profesional, del que estemos
orgullosas y que queramos mostrar. Creemos que lo logramos, pero eso ya lo diran

los evaluadores.

Aca es donde explicito mi subjetividad como analista y confieso que formo parte -a
mucha honra- de la “Generacidén Harry Potter’. De ahi el interés original por indagar
en lo que esta saga provocd en tantos de nosotros, que empecé a explorar con
lecturas, conversaciones y un trabajo de campo informal en 2016, cuando me
faltaban pocas materias para completar la cursada. “Ser fan” me permitié tener un
pie adentro de la investigacion, empatizando con los entrevistados y conociendo
cada vocablo relativo al universo magico. El pie que tuve afuera, que me aporta
distancia metodoldgica, tiene que ver con que nunca antes habia participado en
actividades o eventos fans, ni tampoco tuve amigos a partir de Harry Potter. Jenni
termina de salvar la situacién epistemoldgica, pero para ver como sigue el tema

tienen que leer su historia.

Jennifer Skrobacki, 29 arios, argentina.

Casi Licenciada en Ciencias de la Comunicaciéon. Fanatica del cine en pantalla
grande, gran herencia de mi padre. Ex participante del programa socioeducativo
“Escuela de Vecinos” de Fundacion Eforo, espacio precursor de mi amistad con

Agus y mi interés, entre otras cosas, por la radio online.

En 2014, justo cuando comenzaron mis andanzas en los pasillos de FSOC, empecé
a trabajar en las redes sociales de Eforo, incentivando la participacién ciudadana en
adolescentes de entre 16 y 19 afios e invitandolos a reflexionar sobre problematicas
reales. A partir de alli, me desempefié como Community Manager (CM) para
generar una comunidad con todos aquellos jovenes. En paralelo, desarrollamos en
equipo el programa de radio online “Nombre y Colegio”, con Agus como conductora

y conmigo en el rol de produccion.

En 2018, comencé a escribir notas sobre films en el suplemento mensual “Acciones

para la Participacion Ciudadana” del diario Perfil. En 2020, la pandemia modificé las



maneras de trabajar y, en nuestro caso, los encuentros presenciales multitudinarios
donde participaban mas de 300 estudiantes debieron ponerse en pausa. Ese ano,
desde mi casa, realicé podcasts sobre peliculas y series para el canal digital Interés
General. Anteriormente, habia participado como columnista de cine en la

programaciéon de Radio San Isidro.

En 2022, habiendo consolidado cuatro anos de trabajo freelance como CM para
distintas marcas y emprendimientos, decidi acercarme a la publicidad y comencé a
trabajar en draftLine, concretamente en la comunicacion digital de las principales
marcas cerveceras del pais. Hoy, continuo mi labor en dicha agencia como

estratega de marca.

Harry Potter reaparecio en mi vida en el afnio 2020. Los dias entre barbijos y alcohol
en gel se hacian largos y fue el momento perfecto para saldar esa deuda pendiente:
ver todas las peliculas de la saga. Tiempo atras, solo habia visto las primeras dos
peliculas, y, algun afio, que honestamente no recuerdo, habia leido el cuarto libro. A
la idea de Agus de abordar el fanatismo por Harry Potter en su tesina la conocia,
pero no fue hasta el 2021 (luego de finalizar mi cursada online) que decidimos hacer
esto juntas. En mi caso, fue abrir la puerta de ese mundo magico que, en aquella
maratéon del 2020, me conmovié por su complejidad, personajes y atractivo

cinematografico. Pueden anotarme en los fans que llegaron tarde...
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El tema, los objetivos, el marco tedérico y la metodologia

La idea de esta tesina surge a partir de nuestras respectivas cursadas del Seminario
de Cultura Popular y Masiva, dictado por la Catedra Alabarces, y la materia
Psicologia y Comunicaciéon, a cargo de la Catedra Lutzky. Tanto los estudios
culturales de audiencias -mas especificamente de fanatismos- con los que nos
interiorizamos en el Seminario, como las perspectivas psicolégicas de la segunda
materia nos inspiraron a reparar en la afectividad como dimension elemental de la
comunicacion. Nuestra posterior participacion en el Grupo de Investigacion (GIC)
“Culturas Afectivas” nos ayudd a encarar este proyecto con la guia de quienes se
convirtieron en nuestros tutores: Maria Marta Villalba y German Serain. Asi fue que,
una vez que nos adentramos en la propuesta tedrica “sentipensante” del GIC,

tomamos la decision de darle un formato sonoro a la tesina.

En concreto, el tema apunta a los fans de Harry Potter contemporaneos al suceso
literario y cinematografico de los 2000: la que aca denominamos “Generacion Harry
Potter’. La hipotesis que planteamos es que existe un vinculo particularmente
afectivo entre los fans que corresponden a este segmento etareo -millennial- y la
saga, que merece ser explorado dado que estd marcado por el hecho de que eran
nifos en el momento en el que este lazo sensible se fundé. Esto los diferencia
respecto a fanaticos de otras edades, a la vez que muestra que siguen siendo
fanaticos en la actualidad, descartando la posibilidad de que el consumo haya

estado restringido a una etapa de sus vidas.

¢ Por qué Harry Potter? Pasaron poco mas de 20 afnos del boom de este fendbmeno
cultural, creado por la escritora britanica J.K. Rowling, que narra las aventuras del
joven mago a través de siete libros. La saga fantastica logré instalarse primero como
uno de los bestsellers juveniles mas grandes de todos los tiempos, con mas de 500
millones de copias vendidas a nivel mundial, y luego como un sensacional éxito de
taquilla, recaudando 7.723 millones de ddlares con sus ocho adaptaciones
cinematograficas. Muchisimos nifios y adolescentes encontraron en esta historia
una puerta de entrada a la lectura, un universo ficcional en el que refugiarse y hasta

una compafia con la que crecer a la par. Argentina no escapé al furor potterhead
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-término con el que suelen autodenominarse los fanaticos de la saga-, que al dia de

hoy tiene un gran numero de seguidores.

En esta linea, los objetivos generales de la tesina son:

- Realizar un aporte sensible al campo de las Ciencias de la Comunicacion.

- Describir el proceso a través del cual una ficcidon narrativa funda cierta
afectividad en un segmento determinado.

- Reflexionar sobre los modos de ser o reconocerse como “fans”.

- Explorar el vinculo entre la magia y la emocion a través del texto masivo
“Harry Potter”.

- Indagar en las emociones, sensaciones y percepciones que experimentaron
los fans durante el desarrollo de su infancia/preadolescencia, en relacién con
el mundo ficticio propuesto por la saga.

- Producir un material sonoro que ilustre el sentir de esta comunidad de fans, a
fin de reflexionar sobre la relacion entre el fanatismo y la comunicacion
afectiva, y hacerlo con un abordaje adecuado para la difusién en un publico

amplio.

El marco tedrico de esta investigacion esta compuesto principalmente por el
concepto de “fanatismo” analizado por Libertad Borda, comunicéloga y especialista
en estudios sobre fans, y la perspectiva de la “cultura afectiva” del antropélogo
David Le Breton. También se incluyen las miradas psicolégicas de Jean Piaget
sobre el “pensamiento magico” y de Sigmund Freud alrededor del “deseo”, los
‘suefios” y la “identificacién”. Este ultimo concepto -y su relacién con el de
‘identidad”- es también trabajado aca a partir de los aportes del psicoanalista
Jacques Lacan y los cientificos sociales Judith Butler, Rogers Brubaker y Frederick
Cooper. Las “emociones” y la “afectividad” se abordan desde la vision de David Le
Breton, y el “cuerpo” y la “percepcion” aparecen bajo la mirada fenomenoldgica del
filbsofo Maurice Merleau Ponty. La “comunidad”, por su parte, es presentada desde
los analisis de Raymond Williams, Zygmunt Bauman y Maritza Montero. Ademas,
incluimos el tratamiento de la “psique” y los “arquetipos” segun el psicoanalista Carl

Jung, entre otros conceptos.
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En relacion a la metodologia, este trabajo presenta una estrategia cualitativa:
realizamos entrevistas en profundidad, que se registraron de forma sonora y
nutrieron el contenido del podcast. Se trata de un muestreo no probabilistico de
casos tipicos y procuramos contar con la participacion de personas en un rango
aproximado entre 26 y 36 anos, involucradas en distintos niveles de practicas
respecto del fendbmeno, pero con una percepcion en comun: todas se consideran
fans de Harry Potter desde la infancia/preadolescencia y hasta la actualidad.
Ademas, cabe destacar que los entrevistados en cuestion tienen nacionalidad
argentina y residen en el Area Metropolitana de Buenos Aires. Se realizaron 15

entrevistas en total, en las que se buscé garantizar la diversidad de género.
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El formato

La eleccion del formato podcast para realizar esta tesina responde a distintas
necesidades discutidas en el momento previo a la ejecucion de este proyecto.
Coincidimos desde el inicio en el deseo de producir un material original, innovador y
divertido, que resulte entretenido, interesante y emotivo tanto para los fans de Harry
Potter como para quienes no conocen la historia y sus personajes. El podcast esta
destinado, desde su concepcion, al publico en general. Por esta razon, la
informacion tedrica que aparece, asi como los detalles correspondientes a las
peliculas, estan explicados con la intencion de no excluir a nadie de este contenido.
No fue pensado como un podcast de nicho para reunir exclusivamente a fanaticos o
conocedores de Harry Potter, ni tampoco como un producto para circular
unicamente entre académicos especialistas en Ciencias Sociales y/o areas de

Comunicacion, Cultura popular, Psicologia o Sociologia.

Todas aquellas personas que quieran intentar comprender un fenémeno fan como el
de la saga magica en cuestion podran encontrar reflexiones y experiencias valiosas.
Quienes hayan conocido algunas travesuras de Harry, Ron y Hermione se podran
divertir escuchando las anécdotas de los fans entrevistados; y quienes también se
consideren fans o hayan crecido a la par de la historia podran, quizas, reconocerse
en alguno de los relatos de Nahir, Rochi, Pia, Facu M, Otis, Lucas, Facu A o Aida.
Todos, sin distincidn alguna, disfrutaran un recorrido que atraviesa desde la infancia
hasta la actualidad lo que significé y significa la saga de Harry Potter para toda una

generacion.

Denominamos “Generacion Harry Potter” a aquellos primeros fans -hoy jévenes de
entre 26 y 36 afios aproximadamente-, que crecieron a la par de los protagonistas
de la saga escrita por J.K Rowling. En los afios 2000 fueron los primeros en ver las
peliculas conforme se iban estrenando y fueron también ellos los primeros en
conocer el rostro de los personajes que solo estaban, hasta el momento, en las
paginas de los libros que leian. Son los mismos que debieron esperar afio tras afio
los lanzamientos y novedades. Definitivamente, son los protagonistas de este

suceso que impacté en la infancia y adolescencia de miles de jovenes alrededor del

14



mundo. De sus emociones, vivencias y mas reflexiones se trata este podcast; por

este motivo lleva su nombre.

Hablar con los fans fue esencial para nutrir nuestra serie de episodios, pero
principalmente para conocer cémo se fundé el vinculo afectivo entre la “Generacion
Harry Potter’ y la saga. Para intentar comprender la particularidad de esa relacion
entre los fans y el producto literario y cinematografico, esas conversaciones debian
ser extensas, profundas y sentidas. Estas charlas, entendiamos, tenian que darse
en un espacio confortable y presencial que al mismo tiempo garantizara una calidad
superior en el audio grabado. Indagar en la infancia, el crecimiento y las vivencias
de cada fan exigia cierta exposicion de su intimidad, recuerdos y sentimientos;
también una apertura sensible y vulnerable de cada uno de ellos. Esas entrevistas,

mas tarde, serian la materia prima de nuestro proyecto.

Con la voz, muchas veces se logra una expresidon mas genuina, transparente y
sincera, un aspecto fundamental del material a recolectar. Escuchar a los fans, el
timbre de sus voces, tonos, entonaciones, pausas y emocionalidad era un detalle no
menor en la tarea de adentrarnos en su sentir. La variedad de expresion, color y
ritmo hoy le otorga fluidez a cada episodio, pero también una amplia gama de
emociones latentes. El formato fue un hallazgo para permitir no sélo el dialogo
coémodo y ameno con cada uno de los entrevistados, sino para complementar sus
palabras con banda sonora, efectos de sonido, melodias, frases de peliculas y
nuestra narracion aportando teoria. Un formato muy apropiado para dar rienda

suelta a la imaginacion y a la creatividad.

Existe en los ultimos afos un creciente interés por el formato podcast, que se
traduce en una vasta oferta de contenidos sonoros disefiados para el
entretenimiento y el aprendizaje. De cine y series, de musica, crimen, entrevistas,
humor, finanzas, economia o medicina, el catalogo no deja afuera ningun tépico y la
audiencia aumenta dia tras dia. Esta forma de comunicacién predominantemente
auditiva, ademas de habilitar una conexion intima con los usuarios, brinda la
oportunidad de ser disfrutada durante el desarrollo de diferentes actividades, tales
como el ejercicio fisico, la limpieza del hogar, las jornadas de trabajo o la hora de

cocinar.
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Segun Spotify, empresa de servicios multimedia y plataforma de musica digital
fundada en 2006, un 81% de los streams de podcasts se producen en su app en
dias laborales, un 35% durante las horas de viaje al trabajo y un 77% desde un
dispositivo mévil. La famosa marca de origen sueco destaca el valor de los podcast
para prescindir de la pantalla y concentrar la atencién en el sonido. En 2018, el 60%
de la audiencia de Spotify sefial6 que escuchaba podcasts por educacién y dos de

cada tres oyentes le dedicaban toda su atencion.

La Encuesta Nacional de Consumos Culturales realizada por el Ministerio de Cultura
de la Nacién entre noviembre de 2022 y enero de 2023, que tiene entre sus
objetivos “conocer los habitos, practicas y consumos culturales de la poblacion
argentina, y los diversos escenarios regionales del pais”, arrojo algunos datos
respecto a la escucha de podcasts en el pais: el 13% de la poblacion lo hizo en el
ultimo afo, destacandose las entrevistas en primer lugar, y los contenidos
relacionados a entretenimiento, cultura y musica en los subsiguientes. De acuerdo al
informe, la practica se da mas en jovenes de 18 a 29 afos, en el estrato
socioeconomico alto y entre los varones. Statista Market Insight, portal de
estadisticas online, estima que 410 millones de personas escuchan podcasts en el

mundo.

Si bien discutimos alrededor de la utilizacion del lenguaje inclusivo para la
realizacion del podcast y para la redaccion de este informe, finalmente desistimos
de su uso; no por considerarlo inapropiado o ineficaz, sino por el mero hecho de
ofrecer a los oyentes una escucha sin distracciones. La incorporacién de teoria a lo
largo de los episodios ya implica cierta complejidad y necesidad de atencién; solo
por esto omitimos el recurso disponible, a fines de evitar dificultades en la
comprension de la produccion. De todos modos, procuramos hacer participes de las
entrevistas a personas de distintos géneros para contar con testimonios y puntos de
vista diversos. Todo esto responde, ademas, a la intencién de llevar este producto
ante el publico general, ya fuera del ambito de la facultad, como un desafio posterior

a la evaluacion académica.
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La investigacion

Para llevar a cabo el podcast, la investigacion tedrica incluyd la revision de la
bibliografia de toda la carrera, del catalogo del GIC “Culturas Afectivas” y también la

lectura de otros textos, articulos y papers relevantes.

Las salidas de campo fueron igual de importantes: varias ediciones de la Magic
Meeting en el Colegio San José y de la Harry Potter Book Night en la Embajada
Britanica en Buenos Aires formaron parte del listado de eventos de la comunidad fan
a los que asistimos en una suerte de “observacion participante” a lo largo de los

afnos previos a la realizacién del podcast.

En relacion al formato, mas alla de haber aplicado los conceptos aprendidos en los
talleres cursados durante la carrera, nos dedicamos a escuchar numerosos
podcasts de habla hispana, principalmente argentinos, de diferentes estilos:
documentales, conversacionales, ficcionales, entre otros. Prestamos especial
atencion a las estructuras narrativas, los recursos sonoros empleados vy la calidad
de audio y mezcla, que en general suele ser muy dispar y poco amigable con

entornos ruidosos, como la escucha con auriculares en la calle.

La idea de explorar el sentir de la “Generacion Harry Potter’ por la saga desplegd
muchisimas dimensiones interesantes del fendbmeno, por lo que fue necesario
focalizarnos en ciertos conceptos y bajar su abstraccion. Asi, tomamos la decision
de abordar cinco grandes ejes tematicos, a razén de uno por episodio: fanatismo,
magia, emocion, identidad y comunidad. Si bien se propone un orden para la
escucha del podcast, cada episodio fue disefiado para funcionar en si mismo, con
cierta independencia del resto de la serie, para ser todavia mas amigable con las

posibilidades de escucha de los futuros oyentes.
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La seleccion de los entrevistados

Con el objetivo de afadir la voz de la denominada “Generacion Harry Potter”,
realizamos distintos relevamientos para encontrar a los futuros entrevistados de
nuestro podcast. La intencion era escuchar a los fans de Harry sin ejercer un juicio
de valor personal sobre lo que significa para nosotras ser fan. El Unico requisito era
certificar que las personas que participarian en las entrevistas tuviesen entre 26 y 36
anos y se consideraran fans desde su infancia. Un aspecto fundamental era
asegurar que todos los entrevistados hubiesen crecido a la par de los protagonistas

y la exitosa saga.

En primera instancia y a través de nuestras redes sociales personales, hicimos una
encuesta sencilla para descubrir si entre amigos o conocidos encontrabamos fans
dispuestos a participar y conversar con nosotras en el marco de la tesina. Ese
primer anuncio sobre nuestra busqueda nos arrojo algunos nombres, pero
desedbamos seguir ampliando el listado de posibles entrevistados e invitamos a
nuestros amigos, familiares y conocidos a extender la exploracién. Algunos de ellos
sugirieron ponernos en contacto con otras personas, y asi comenz6 nuestro
muestreo por casos tipicos. Aunque por definicion es no probabilistico, funciona
especialmente en investigaciones cualitativas y permite desarrollar un perfil sobre lo
que es mas “‘promedio” en un fendmeno en particular, ademas de ser simple,

econdmico y permitir la planificacion.

Asi, empezamos a completar un listado con distintos nombres de personas
autopercibidas fans. Sin embargo, uno de los eventos mas importantes del fandom
de Harry Potter fue el espacio perfecto para conocer a nuevos potterheads. En
marzo de 2022, la visita a la Magic Meeting, con sede en el Colegio San José de la
Ciudad Auténoma de Buenos Aires, fue una de las experiencias mas valiosas y
entretenidas del recorrido ya que nos facilité el dialogo con fans desconocidos hasta
el momento para nosotras y nos permitid experimentar un fin de semana repleto de

fanatismo. Alli observamos las actividades que tenian lugar a lo largo de toda la
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jornada, los stands colmados de objetos alusivos a la historia y sus personajes, la
organizacion del evento con sus conductores, shows, concursos, clases y
cosplayers, y también la gran cantidad de personas, de todas las edades,
recorriendo las instalaciones y viviendo con notable alegria el evento. Ademas,

conversamos con algunos grupos de fans.

Nuestra recopilacion reunia entonces mas de 40 potenciales participantes. La
extension que imaginabamos para poder realizar entrevistas en profundidad, en un
estudio de grabacion, requeria recortar el numero de entrevistados, por lo que
finalmente decidimos seleccionar a 15 personas: Nahir, Rochi, Pia, Facu M, Aida,
Lucas, Otis, Facu A, Ceci, Jose, Tomas, Joha, Cape, Roli y Mati. Todas las
entrevistas fueron ricas en materia de contenido y reflexiones compartidas; no
obstante, decidimos elegir solo algunas de ellas para el podcast, con la intencion de
no extender por encima de lo sugerido la duracion de cada episodio y poder conocer
un poco mas en detalle a algunos representantes de la “Generacion Harry Potter.
Entre los entrevistados encontramos perfiles muy variados, con caracteristicas
singulares: desde personalidades verborragicas hasta identidades mas misticas,
pasando por jugadores de quidditch -el deporte del mundo magico- y aficionados al
cosplay. Para la seleccion final de los ocho testimonios que se escuchan en el
podcast, procuramos elegir a aquellos fans que presentaban perfiles mas disimiles

entre si, con el fin de enriquecer aun mas el relato.
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El proceso de las entrevistas

Habiendo definido quiénes serian los entrevistados para conversar sobre el
fanatismo por Harry Potter, llego la instancia de coordinar con cada uno de ellos un
dia y horario determinado. Las 15 entrevistas en profundidad se realizaron en los
estudios de FM 91.1 Radio Sl, ubicados en El Obrador Centro Creativo, en el barrio
porteio de San Nicolas. Todas las entrevistas se llevaron a cabo de manera
presencial entre julio y septiembre de 2022. Contamos con la asistencia en el
estudio del editor del podcast y experto en operacion técnica, Leandro Jiménez, a fin
de obtener la mejor calidad de grabacién. La presencialidad garantiz6 un sonido
optimo y un espacio intimo y reconfortante de dialogo, en un contexto post
pandémico que lo hizo viable. EI hecho de que hubiera pocas personas dentro del
estudio fue importante para generar una conexion con los invitados y abordar temas
personales y sensibles para ellos; también para registrar aquello que el micréfono
no documentaria, como gestos, miradas y expresiones propias de la comunicacién
no verbal. En la divisién de tareas y roles nos organizamos de la siguiente manera:
una de nosotras contact6 y concretd la cita con los fans, oficiando de coordinadora
para atender los tiempos de las entrevistas y cualquier detalle a tener en cuenta de
la jornada, mientras que la otra fue quien converso con los participantes, guiando la
entrevista y el cuestionario previamente establecido. Los encuentros con cada
entrevistado tuvieron una duracién aproximada de entre 60 y 120 minutos, y en

algunas ocasiones llegamos a hacer dos o tres entrevistas en el mismo dia.

Una vez finalizadas las 15 entrevistas en estudio, fue momento de hacer la escucha
atenta -y repetida- de todo el material y su correspondiente desgrabado. Nos
dividimos las entrevistas y, si bien nos ayudamos con un software pertinente para la
tarea a realizar, se requirié de nuestro trabajo manual para corregir y asegurar que
nada de lo conversado estuviese mal registrado o quedase fuera de los textos, ya

que el recurso utilizado tenia cierto margen de error.
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Con las entrevistas ya transcriptas, leimos y escuchamos detenidamente cada una'y
sistematizamos las respuestas en los ejes tematicos preestablecidos: fanatismo,
magia, emocion, identidad y comunidad. Colocamos todas las respuestas de todos
los fans entrevistados en un esquema que discriminaba por eje las preguntas del
cuestionario y, una vez que estuvieron asignadas en su categoria o topico,
analizamos las respuestas recibidas segun cada eje. Ese analisis minucioso nos
permitio detectar similitudes y diferencias en los relatos de los fans y descubrir
particularidades o aspectos especificos que optamos incluir en el podcast. De esta
manera, escuchando y releyendo las palabras de nuestros entrevistados,
encontramos perfiles interesantes para representar a la “Generacion Harry Potter’
en los cinco episodios. Finalmente, seleccionamos a ocho de los 15 entrevistados

para incorporar al podcast sus experiencias vividas.
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El visionado de peliculas

La experiencia de ambas en el mundo radiofénico y podcaster fue de gran ayuda a
la hora de imaginar y disefiar el producto que anhelamos concretar. Desde el inicio
acordamos que se trataria de un podcast para ser escuchado por el publico en
general, lo que exige cierto dinamismo sonoro para garantizar el entretenimiento de
los oyentes, especialmente si consideramos que cada episodio contiene también
teoria y conceptos a desentrafar. A la variedad de voces de los fans que aparecen a
lo largo del podcast, sumamos otros elementos que aportarian a nuestro objetivo:
musica instrumental para utilizar como cortina, efectos de sonido para destacar
fragmentos -0 para aportar sentido a algunas frases- y dialogos correspondientes a
las peliculas de la saga se complementan en cada episodio para hacer de su

escucha una experiencia tan fluida como entretenida.

En esa linea, realizamos una maraton de visionado de las ocho peliculas de Harry
Potter con una tarea puntual: identificar y/o registrar frases valiosas de cada una de
las entregas, momentos clave de la historia y también aquellos dialogos que dan
cuenta de la personalidad y desarrollo de los personajes. Todo serviria para
acompanar a la narracién que guia los episodios y describir mejor el mundo magico,
para ayudar a comprender ciertas situaciones o contextos y conocer rasgos de los
protagonistas, ademas de -a los fines técnicos de la producciéon- funcionar como

separadores divertidos y, en muchos casos, esclarecedores.

Generamos un documento donde sistematizamos todos los dialogos seleccionados
segun la pelicula, sefialando no solo el texto narrado por los actores sino también la
escena y personaje al que corresponde; también afadimos el timecode de dicho
fragmento para facilitar el posterior trabajo de busqueda y edicién. Asi, creamos un
documento que recopila, por pelicula, entre 10 y 20 frases destacadas para ser

utilizadas como inserts en los distintos episodios de “Generacion Harry Potter”.
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El armado de los episodios

Luego de realizar las entrevistas en estudio con los participantes y protagonistas del
podcast “Generacién Harry Potter’, comenzamos con el armado de los episodios
para entender de qué manera aparecerian plasmados sus relatos, los conceptos de
cada eje tematico a través de nuestra narracion y todos los elementos sonoros que

aportarian a la composicion.

En primera instancia realizamos una estructura de cada episodio sin profundizar en
el detalle textual de la informacién; es decir, organizamos cada pieza registrando los
objetivos y un consecuente orden de apertura, nudo y conclusion, aclarando qué
autores y bibliografia incorporariamos, cudles serian los conceptos o ideas
principales a discutir y qué preguntas del cuestionario se considerarian, respetando
el eje correspondiente. En este momento inicial, procuramos establecer el contenido

de los episodios para, una vez acordado con los tutores, redactar el guion literario.

La redaccion del guidn literario incluyd especificidades respecto a la estructura en
cuanto a las respuestas seleccionadas de los entrevistados, la narracion del
podcast, los separadores, los inserts de peliculas y las cortinas musicales. En este
documento redactamos la informacion precisa de cada segmento, lo que resulté de
utilidad para repasar nuevamente todas las respuestas de los participantes y, en
ultima instancia, quitar algunas de ellas -a fines de atender la duracion del episodio-

o ahondar en las que requerian un mayor nivel de complejidad o desarrollo.

El guion técnico, por ultimo, fue el que orientd nuestra grabacion de la narracion,
-posterior a los encuentros con los entrevistados- y permitié facilitar el trabajo de
edicion. Alli volcamos en un formato de tablas todo lo anteriormente mencionado
-musica, cortina sugerida, separadores, narracion, respuestas de fans, inserts de
peliculas- pero con el mayor detalle posible, para enviar finalmente este documento

al editor del podcast y que sirviera de guia clara. En el caso de los inserts,
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incorporamos también los timecodes para ayudar a la edicion, los links de acceso a

los archivos de audio y algunas sugerencias de efectos de sonido.
La identidad visual y el arte de tapa
Disefiamos un imagotipo con Tom Estudio, ilustrador y disefiador grafico, que hiciera

referencia directa a la saga -lo que se ve en el nombre y la tipografia oficial- y

reflejara el concepto del podcast -lo que se aprecia en la ilustracion-.

P ODCAST

“Generacion Harry Poftter’, como nombre del podcast, busca explicitar desde el
principio al potencial oyente el contenido en el que se basa la propuesta. El
concepto, puntualmente, apunta al vinculo afectivo de los fans con Harry Potter. Por
eso decidimos ilustrarlo con el rayo icénico de la saga atravesando un corazon,
clavandose en él, simbolizando como la saga logré tocar esa fibra sensible y marcar

las vidas de los fans para siempre.
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Los elementos que componen la ilustracion son la cicatriz caracteristica que el joven
mago lleva en su frente -y que integra el logo oficial de la marca- y el érgano del

corazon -no representado como icono- para retratar lo real de la conexién afectiva.

La paleta de colores elegida para la portada general del podcast y las portadas de
cada episodio también se proponen contribuir a la referencia directa con la saga, por
lo que estan compuestas por los colores caracteristicos de las cuatro casas de
Hogwarts -la escuela de magia de Harry Potter- y otros colores asociados al

universo ficcional, como el violeta y el marron.
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Duracién aproximada:

32 minutos

Objetivos especificos:

Explicar el fanatismo por Harry Potter a partir de los testimonios de los fans
entrevistados.
Entender qué es el fanatismo (algo muy amplio, segun Libertad Borda).

Cuestionar definiciones de fanatismo patologizadoras.

Preguntas del cuestionario que forman parte de este eje:

¢ Por qué te consideras fan de Harry Potter?

¢ Por qué sos fan al dia de hoy?

¢ Preferis los libros o las peliculas?

¢ Es mas/mejor fan quien haya leido los libros?

¢, Cuanto consideras que “sabés” sobre Harry Potter?

¢ Hasta donde te ha llevado tu fanatismo por Harry Potter?

¢ Hay otra saga literaria/cinematografica o universo ficcional del/la que seas
fan a este nivel?

¢ Cuanto hay de Harry Potter en tu dia a dia?

¢ Cuanto hay de Harry Potter en tu casa?

¢ Hiciste y/o consumiste fanfictions o fanart de Harry Potter alguna vez?

¢ Hacés cosplay de Harry Potter? ; Tenés algun atavio de mago/bruja?
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- ¢ Sentiste en algun momento llegaste a obsesionarte con Harry Potter?

Principal bibliografia consultada:

- Borda, L. (2015). Fanatismo y redes de reciprocidad. En Revista La Trama de
la Comunicacion. Anuario del Departamento de Ciencias de la Comunicacion,
Universidad Nacional de Rosario, Volumen 19.

- Le Breton, D. (1999). Las pasiones ordinarias: Antropologia de las

emociones. Buenos Aires: Ediciones Nueva Vision.

P ODCAST
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Duracién aproximada:

30 minutos

Objetivos especificos:
- Explorar la conexion entre el concepto de la magia y el de la infancia.
- Comprender el vinculo de los fans con la saga, originado en la infancia.

- Indagar en el concepto de la magia, uno de los temas principales de la saga.

Preguntas del cuestionario que forman parte de este egje:

- ¢ Esperaste tu carta de Hogwarts?

- ¢ Qué te pasaba con la magia?

- ¢,Coémo y cuando te hiciste fan de Harry Potter?

- ¢,Como era tu vida en ese momento, en tu infancia?

- ¢ Qué fue lo que te cautivod de Harry Potter?

- ¢,Como vivian tus comparieros de escuela u otros amigos de tu edad el
fendmeno de Harry Potter? ;Eran fans también?

- ¢,Como imaginabas al universo y los personajes de Harry Potter en los libros?
¢ Qué tanto coincidioé con lo retratado en las peliculas?

- ¢,Como describirias al universo magico que presenta Harry Potter?

Principal bibliografia consultada:
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Freud, S. (1978). Obras completas de Sigmund Freud. (J. L. Etcheverry,
Trad.). Buenos Aires & Madrid: Amorrortu Editores.

Piaget, J. (1945). La formacién del simbolo en el nifio: Imitacién, juego y
suefo, imagen y representacién. (en francés: La Formation du Symbole chez

I'Enfant: Imitation, Jeu et Reve, Image et Représentation).

P ODCAST
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Duracién aproximada:

31 minutos

Objetivos especificos:

Describir el modo en el que Harry Potter como ficcidn narrativa funda cierta
afectividad en el segmento en cuestién.

Indagar en la afectividad como componente fundamental para que la saga se
haya convertido en un fendmeno cultural, mas alla de la perspectiva de las
industrias culturales.

Conocer el sentir subjetivo/individual, que contribuira a comprender el sentir

de la comunidad.

Preguntas del cuestionario que forman parte de este eje:

Cuando suena esta musica, ¢ qué sentis?

¢, Qué significa Harry Potter en tu vida?

¢ Hay alguna frase o escena que recuerdes especialmente?
¢ Tenés algun recuerdo triste vinculado a Harry Potter?

¢ Y tenés algun recuerdo feliz vinculado a Harry Potter?

¢ Cual es tu encantamiento favorito? ;Por qué?

¢, Qué sentiste cuando terminé la saga de Harry Potter?
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- ¢ Creés que exista una nueva saga dentro (o fuera) de este universo magico

(Wizarding World) que iguale a Harry Potter?

Principal bibliografia consultada:
- Le Breton, D. (1999). Las pasiones ordinarias: Antropologia de las
emociones. Buenos Aires: Ediciones Nueva Vision.
- Jung, C. G. (2023). El hombre y sus simbolos. Barcelona: Paidds.
- Merleau-Ponty, M. (1985). Fenomenologia de la Percepcion. (J. Cabanes,

Trad.). Buenos Aires: Planeta.

P ODCAST
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Duracion aproximada:

43 minutos

Objetivos especificos:

Explorar la identificacion de los fans con la historia y los personajes de la
saga.
Explorar la identificacion de los fans entre si.

Explorar la construccion de la identidad de los entrevistados.

Preguntas del cuestionario que forman parte de este eje:

¢ A qué casa de Hogwarts pertenecés y por qué?

¢ Tenés un personaje favorito?

¢ Con qué personaje te sentis mas identificado y por qué?

¢, Como fue crecer con Harry Potter, a la par de esta historia?

A J.K. Rowling la “cancelaron” muchisimos fans por algunos comentarios un
tanto polémicos respecto del feminismo y las personas trans. jLa cancelaste
vos también?

Nadie dejo de ser fan de Harry Potter por eso... iPor qué pensas que los
fans “separaron la obra del artista” en este caso?

¢ Qué pensas que te une con otros fans de Harry Potter?
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Principal bibliografia consultada:

Jung, C. G. (2002). Los arquetipos y lo inconsciente colectivo (Vol. 9/1 de la
Obra completa de Carl Gustav Jung). Traduccién de Carmen Gauger. Madrid:
Trotta.

Freud, S. (1978). Obras completas de Sigmund Freud. (J. L. Etcheverry,
Trad.). Buenos Aires & Madrid: Amorrortu Editores.

Lacan, J. (1966). El estadio del espejo como formador de la funciéon del yo tal
como se nos revela en la experiencia psicoanalitica. En Ecrits. Paris: Seuil.
Brubaker, R. y Cooper, F. (2005). “Mas alla de la identidad”. En Wacquant, L.

P ODCAST
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Duracion aproximada:

43 minutos

Objetivos especificos:
- Comprender el sentimiento de pertenencia de los fans.
- Conocer los mecanismos que crean comunidad entre los fans.
- Entender por qué la “Generacion Harry Potter’, que ha fundado la comunidad

de fans, permanece en ella en la actualidad.

Preguntas del cuestionario que forman parte de este eje:

- ¢ Tenés amigos fans de Harry Potter?

- ¢ Tenés amigos gracias al fanatismo por Harry Potter?

- ¢ Participaste y/o participas en algun grupo/red de fans presencial de Harry
Potter?

- ¢ Participaste y/o participas en algun grupo/red de fans virtual de Harry
Potter?

- ¢ Fuiste a algun evento fan de Harry Potter? ; Cual?

- ¢ Viviste alguna experiencia emocionante, masiva, junto a otros fans de Harry
Potter?
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- ¢ Viste las peliculas de la nueva saga del universo de Harry Potter, “Animales
Fantasticos™? ¢ Qué te parecieron?

- ¢ Qué es necesario para sentirse parte de este mundo?

Principal bibliografia consultada:

- Bauman, Z. (2003). "Obertura o bienvenidos a la comunidad elusiva" y "La
agonia de Tantalo". En Comunidad, en busca de seguridad en un mundo
hostil (pp. 7-27). Buenos Aires: Siglo XXI.

- Freud, S. (1921). La identificacion colectiva (Capitulo 7). En Psicologia de las
Masas y analisis del Yo.

- Montero, M. (2004). Comunidad y sentido de comunidad. En: Introduccion a
la psicologia comunitaria. Desarrollo, conceptos y procesos. Buenos Aires:
Paidos.

- Williams, R. (2003). "Comun, Comunicacion, Comunidad" y "Sociedad". En
Palabras Clave (pp. 73-77 y 302-306). Buenos Aires: Nueva Vision.

Consideraciones finales

“‘Generacion Harry Potter’ fue un proyecto que disfrutamos mucho y en el que
cuidamos hasta el mas minimo detalle. Buscamos lograr un producto profesional,
por lo que no escatimamos en el tiempo y esfuerzo que tuvimos que dedicarle. El
caudal de trabajo fue realmente grande, aun siendo dos personas, y la apuesta
requirio de la contratacion de servicios complementarios, como el disefio grafico o la
edicién del podcast. En este sentido, reconocemos que la agenda de produccién
podria haber sido mas eficiente y sostenible, sobre todo si consideramos abordar

como equipo un proyecto similar en el futuro.

Con respecto a la posterior circulacién, apuntamos a compartir el podcast en
plataformas digitales como Spotify y YouTube. Si bien se trata de una propuesta
originada en un trabajo académico y sin fines de lucro, entendemos que es posible
que surja alguna tension en relacion al copyright por el uso de la marca Harry Potter.

Llegado el caso, realizaremos las adaptaciones necesarias.

Imaginamos una difusidn organica, con foco en los fans de la saga y divulgadores

del ambito de la cultura pop, para que se extienda al publico general que pueda

37



llegar a interesarse en el tema. Creemos que seria estratégico programar su estreno
para una fecha simbdlica e importante como lo es el 31 de julio, cumpleafios del

personaje de Harry Potter y también de J.K. Rowling.

Por ultimo, revisando nuestra labor, nos gustaria resaltar el valor de los
comunicadores formados académicamente en una era en la que proliferan las
opiniones sin analisis y la sobreinformacién hipermediatica. Queremos destacar la
complejidad de relevar, entrevistar, guionar, producir, narrar y coordinar tareas, y de
hacerlo con un bagaje intelectual y sensible, que es el resultado de afos de estudio,

investigacion e intercambio con colegas de la Comunicacién y las Ciencias Sociales.
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Anexo

1. Podcast

o Episodio 1: Fanatismo
o Episodio 2: Magia

o Episodio 3: Emocion

o Episodio 4: Identidad

o Episodio 5: Comunidad

2. Arte de tapa
o Portada general

o Portada episodio 1: Fanatismo
o Portada episodio 2: Magia

o Portada episodio 3: Emocion

o Portada episodio 4: Identidad

o Portada episodio 5: Comunidad

3. Estructuras de episodios
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o Estructura episodio 1: Fanatismo
o Estructura episodio 2: Magia

o Estructura episodio 3: Emocion
o Estructura episodio 4: Identidad

o Estructura episodio 5: Comunidad

4. Guiones literarios de episodios
o Guion literario episodio 1: Fanatismo

o Guion literario episodio 2: Magia
o Guién literario episodio 3: Emocion
o Guidn literario episodio 4: Identidad

o Guion literario episodio 5: Comunidad

5. Guiones técnicos de episodios
o Guidn técnico episodio 1: Fanatismo

o Guion técnico episodio 2: Magia
o Guion técnico episodio 3: Emocion
o Guidn técnico episodio 4: Identidad

o Guidn técnico episodio 5: Comunidad

6. Ejes tematicos y cuestionario de las entrevistas

e

7. Sistematizacion de r

8. Entrevistas (audio)

o Entrevistados en el podcast (8)

o Total de entrevistas (15)

9. Desgrabados de entrevistas

o Entrevistados en el podcast (8)

o Total de entrevistas (15)

10. Sistematizacion de inserts
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