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1. INTRODUCCION

A través de la presente investigacion intentardizarael complejo proceso de la
construccion de la identidad tomando como casadbsis a los surfistas marplatenses
desde una perspectiva comuicacional. Para elloyistas a desglosar cuales son y de
donde devienen los sentidos con los cuales estistasi construyen y comunican su
identidad, me remitiré a un corpus de analisisulgeo en el que se incluye un breve
trabajo de campo realizado en dicha ciudad (Mar Rlata), entrevistas, revistas
especializadas y peliculas sobre el tema.

Para analizar la construccion comunicacional delémtidad es importante hacer
algunas precisiones tedricas. De acuerdo con AlggaGrimson, “el primer elemento
de toda identificacién es su caracter relacionalmesmo tiempo que establece un
“nosotros” define un “ellos” (1998:2). El conocimie y la relacion con una otredad
diferente, a través de una produccion socio-hsapries aquello que permite la
construccion del “nosotros”. En el mismo sentids identidades, segun Stuart Hall,
“son construidas a través de las diferencia, yusoaf de ella” (1996:4). A su vez, esta
“produccion de la diferencia es constitutiva deatoelacion de desigualdad. Es decir,
no hay identidad fuera de relaciones de poder’ni&on, 1998: 4). La comunicacion,
siguiendo con la perspectiva de este autor, esvilehcia subjetivadora” de la
diferencia y la igualdad, a lo que agrego que eslahscurso donde esas “vivencias”
adquieren materialidad.

Desde una vision concordante, Rossana Reguillo &aza que “el supuesto central
es que toda identidad necesita mostrarse, comseripara hacerse real, lo que implica,
por parte del actor individual o colectivo, la matiicion dramatdrgica de aquellas
marcas, atributos y elementos que le permiten egaplsu identidad” (2000:99). En
consecuencia, cuando hablamos de comunicaciénrhablde las multiples formas en
qgue el hombre se comunica cara a cara, interpdrg@agialmente, no solo a través del
lenguaje oral y escrito, sino a través de susrsateno orales, de su gestualidad, sus
movimientos y de sus cinco sentidos. De alli queolaunicacidén sea entendida como
parte constitutiva de toda cultura. Por lo tanteanclo hablamos de cultura no nos
referimos a ésta solo en un sentido clasico, smeus concepciones antropoldgicas y

semioldgicas, como campo de las creencias, losregbéas cotidianeidades, las



destrezas, y también como territorio de la constéuc de sentido sobre nuestra
subjetividad, sobre nuestras diversas practicdalssdcfr. Ford, 1994).

De este modo, la comunicacion y la cultura son relti®s como dos términos
indisociables e interrelacionados. He aqui la psamue rige y se extiende a lo largo de
toda esta investigacion y que hace coherente ysagoesl abordaje comunicacional de
los procesos identitarios.

¢ Pero qué es la cultura?. Numerosos autores spldr@eado el interrogante. A los
fines de este trabajo, adoptaré algunas definisianes creo compatibles, en cierta
medida, y necesarias. Desde la perspectiva instayrar Clifford Geertz, la cultura es
entendida como un concepto semiotico conformadaupogntramado de significados.
Es decir, un texto plausible de ser interpretadoena densa. Por ende, “el analisis de
la cultura ha de ser por lo tanto, no una ciengmeemental en busca de leyes, sino una
ciencia interpretativa en busca de significacion(@987:20). Para esto, la seleccion de
informantes y el trazado de genealogias y relasidieben tomar forma, en conjuncién
a un esfuerzo interpretativo e intelectual progaida descripcion densa.

Desde una perspectiva sociopolitica, la culturguseAntonio Gramsci, es un
mecanismo de construccién de subjetividades, atibizpor las clases dominantes, en
pos de instaurar una legitimidad y un sentido coeriita sociedad. Para este autor, la
forma que adopta la supremacia cultural recibeoettme de hegemonia, entendida
como “un modo de concebir lo social en tanto coiesidon cultural de consensos y
simultdneos procesos de resistencia. En tantoreafméentos y negociaciones en los
gue la legitimidad del orden social se actualiza yrace posible” (Elbaum, 1997:2).

En el marco de la sociedad civil es donde, enrgdrie cultural, se despliega la lucha
por el consenso y el control intelectual y simbmlitEl modelo gramsciano permite
pensar a la sociedad como algo mas que el resul@adma simple coaccién politico-
militar. Habla de una conflictividad constante foapropiacion de la legitimidad y del
sentido comun. De una confrontacion que no estéafrénte en la disputa politica -
parlamentaria o partidocratica, por ejemplo- sinoe gse halla presente en la
comunicacion cotidiana, en la literatura popularjas comics, las novelas televisivas,
los programas infantiles, en las estéticas urbanan los programas de estudios
académicos” (Elbaum, 1997:4). De acuerdo con estiehn, los surfistas marplatenses
seran pensados -a priori del analisis- como miembubalternos y participes, de algun

modo, de esta tensién mencionada.



La unidad de andlisis de la presente investigadgrconforman los surfistas
marplatenses. En principio, es posible definir ‘gorfista” a toda aquella persona que,
con la posesion de una tabla de surf, adscribsta mactica, la ejerce en forma
periodica, y se identifica como tal a través dmisma.

La unidad de estudio seré la ciudad de Mar dehPEat la citada ciudad es donde se
congrega el mayor nimero de surfistas argentinosgue la constituye como el
principal centro local de préactica y difusion def®n nuestro pais. De alli su eleccion
para el andlisis. En efecto, los surfistas de MduPtata se pensaran, en principio, como
participes de un contexto urbano, por ser habgadi& una ciudad con una gran
densidad poblacional.

Si bien la franja etaria en la que se podria ubéchos surfistas es muy amplia, la
mayor parte de este grupo se encuentra conforn@mdavyenes. Ello da cuenta, a partir
de una aproximacion inicial sobre el surf y losfistas, de un fenbmeno propiamente
juvenil. No obstante, para Mario Margulis y Marc&oresti, “la nociéon de juventud
conlleva diferentes significados, ya que variadzeatos influyen en esa condicion. El
concepto no reposa estrictamente en un enclasandentdades, es mas que una mera
categoria estadistica. Al hablar de jévenes estainbablando del tiempo, pero de un
tiempo social, un tiempo construido por la histoyida cultura, como fenémenos
colectivos y, también, por la historia cercanadé la familia, el barrio, la clase”
(2004:1).

Desde este punto de vista, es mas acertado hablguvkntudes” o de “grupos
juveniles” antes que de juventud. Pues, siguiendliaulis, “cada época y cada sector
social postula formas de ser joven. Hay muchos madoexperimentar la juventud, y
variadas oportunidades para presentar y represienfgrsona en las multiples tribus
que emergen en la estallante socialidad urbana8{12) Por su parte, para Reguillo
Cruz, “los jévenes, en tanto sujetos empiricos¢amstituyen un sujeto monopasional,
gue pueda ser etiguetable simplistamente como dm hlomogéneo; estamos ante una
heterogeneidad de actores -que se constituyen enrgb de su propia accion-, y
practicas que se agrupan y desagrupan en micred@as comunitarias en las que

caben distintas formas de respuesta y actitudetefed poder” (2000:59).

Uno de los interrogantes que me planteo al inie&a investigacion es como los
surfistas de Mar de Plata construyen su identidaduma ciudad donde cultural,

histdrica, y tradicionalmente no se privilegia ynmactica como el surf (a diferencia de



ciudades costeras en Hawai, EE.UU. y Australia)allida importancia de interpretar
las modalidades con las que estos surfistas aticals anclajes locales con los
procesos globales, y los sentidos que construygar@r de los distintos discursos
globales y locales y del consumo de los produotdasiindustrias culturales que apelan
a ellos. Por ello “resulta fundamental indagar solas fuentes que nutren los
imaginarios de los jévenes y ubicar los referematéss que atribuyen mayor o menor
credibilidad” (Reguillo Cruz, 2000:70). Es decirnadizar como los imaginarios
sociales, transmitidos por las industrias cultwalepercuten o modelan la identidad de

los surfistas marplatenses.

Por consiguiente, el objetivo de esta investigagdnrelevar la relacion entre
discursos globales y locales (mediaticos) sobreslofstas, y los sentidos construidos
por los propios surfistas en un contexto localipaldr (Mar del Plata). Para ello, la
metodologia por la que opté puede pensarse conasi‘etnografica”, ya que incluye
un trabajo de campo con entrevistas y observaa@éticgpante, y un corpus discursivo
conformado por revistas especializadas y pelicdase el tema.

Intentaré estudiar la problematica asi configurad&ravés de los tres objetivos
particulares siguientes:

1- Analizar en dos peliculas emblematicas, derdosentos histéricos diferentes
que tienen como tema principal el surf, la represson de la identidad del surfista y
del surf como préctica.

2- Analizar en la Unica publicacibn marplatensae ge dedica enteramente al surf,
las representaciones sobre la identidad de lostafy del surf como practica.

3- Analizar etnograficamente las construccionestitirias de los autodenominados
“surfistas” a partir de los sentidos atribuidossp@ados con esta practica particular (el

surf) por los propios sujetos.

De este modo, la presente tesina consta de tres @analiticas:

En la primera parte (Capitulo 2), analizaré cOmoepsesentada la identidad de los
surfistas y del surf como practica en dos peliculageamericanasThe Endless
Summer (1964) y Point Break (1991) (ElI verano sin finy Punto limite,
respectivamenje Estos films fueron elegidos por tratarse de dodicylas
transnacionales con una amplia repercusion masivasecuales el surf y los surfistas

son la temética principal.



La segunda parte (Capitulo 3) se encuentra conftarpar el andlisis discursivo de
una revista especializada locaé@uffistg, siguiendo los lineamientos generales del
analisis del discurso. En nuestro pais, esta eg\waslitada en la ciudad de Mar del Plata,
representa el medio grafico especializado por erceé, que cuenta con una trayectoria
de quince afos “junto al surf”. Dicha publicacidle, aparicién bimestral, es dirigida y
producida por el surfista y editor Freddy Tortogajen, a su vez, también conforma
parte de la dirigencia nacional de esta practicaccdirector de la Federacion Argentina
de Surfistas. En términos gramscianos, este “sarrfispresentativo” cumpliria una
funcién analogable a la de los llamados “inteldeiabrganicos”, quienes “pueden
asumir el rol de portavoces, difusores y legitintadode determinados o6rdenes, o
pueden ser representantes de expectativas opa@desorPero seran tales en tanto
delegados o voceros de algun grupo social que @@abn la conformacion de
hegemonias, que tiene nexos con ellas o0 que spdee frontalmente” (Elbaum, 1997:
5).

En el staff de la revista es posible encontrar mnpl@ numero de colaboradores
(fotégrafos, disefiadores, y redactores), quienesseterizan, de igual modo y en su
totalidad, por su condicion de surfistas o “ins&ieDe alli, la posibilidad de rastrear, a
través de este medio, las distintas voces de legrésentantes mediaticos” de los
surfistas marplatenses, dando cuenta de sus \ssielemundo, sus opiniones y sus
practicas declaradas a través del analisis deistisrsios.

En cuanto al andlisis del discurso, tomaré algursones que me permitan dar
cuenta de los objetivos en el espacio discursivutreEellas considero muy Uutiles
categorias analiticas como las modalidades delceadm (I0gicas y apreciativas), los
deicticos, los subjetivemas, el ethos del enuncigdid situacion de discurso (escena de
enunciacion y situacion de comunicacion).

En una tercera parte (Capitulo 4), abordaré lappetva de los actores recogida
mediante un trabajo de campo basado en observagiamnicipantes, charlas informales
y entrevistas realizadas junto con surfistas de déhiPlata, para analizar e interpretar
cuales son, segun ellos, los rasgos, practicascyidios que los identifican y agrupan, y
gué intentan comunicar a través de los mismos.dDerdo con Geertz, se efectuara un
andlisis interpretativo en pos de “desentrafaesasicturas de significacion” (1987:24).

Luego, con la finalidad de alcanzar el objetivoegahde la presente investigacion,
compararé estas tres partes mencionadas (Capituloata, finalmente, esbozar las

conclusiones (Capitulo 6).



1.1. LOS SURFISTAS Y SUS ORIGENES : EL MITO FUNDARO

Segun la revista espafidbarfer Rulees en 1778 cuando el capitan britanico James
Cook, tras su viaje colonizador por el archipiéldgaovaiano, describe lo que podria
considerarse la primera manifestacion del surf.aguel entonces, el surf poseia un
significado totalmente diferente al actual. Impredm de valores culturales, sociales y
hasta religiosos, el “He e'nalu” o deslizamientolageolas (tal como era denominado
originariamente por los nativos polinesios) congituna actividad tan arraigada en las
costumbres de la poblacién local que en muchossaaswlicionaba el orden jerarquico
de cada tribu. Esta practica daba lugar a una ‘flestacion cultural” muy propia de una
civilizacion cuya vida se ejercia en “intima retacti con la naturaleza y
fundamentalmente con el mar”. No obstante, tra®lanizacion, el nombre original de
la actividad fue modificado por el vocablo SURF €gsignifica oleaje), de origen
inglés, y se prohibié a los nativos indigenas, éhasttrado el siglo XX, continuar
deslizandose de pie sobre sus arcaicas tablas gp@iderarse esta accion un acto
impudico y, en ocasiones, delictivo. La tradicitwe fescatada del olvido alrededor de
1910 por un grupo de descendientes de la antigblezeo Entre ellos se encontraba el
mitico Duke Kahanamoku, universalmente conocidoacepadre del surf moderno.
Este campedn olimpico de natacion y fundador detgarclub de surf viajaba por el
mundo haciendo demostraciones sobre la tabla. #pogo, la fascinacion que imponia
el surf se fue propagando por todo el planeta. Ands tarde, alrededor de 1960,
California (EE.UU.), seria el epicentro desde dors#e difundirian las distintas
tendencias del surf en pleno auge. Las bermudasidas y floreadas se convertirian,
desde entonces, en todo un simbolo para los ss;fish conjuncion con el hecho de
viajar alrededor del mundo en la busqueda de lamudf, bajo los estandares de una

vida “sencilla y libertaria”.

En nuestro pais, el deporte es introducido a pdetit 963 por el “pionero” Daniel
Gil tras el ingreso de las primeras tablas provdage de Perl, meca del surf en
Latinoamérica. A partir de alli, se comienza a okme a los primeros surfistas
argentinos deslizandose sobre las olas. Mar deh Ra la ciudad en la cual estos
pioneros dan sus primeros pasos en el surf, en ttrguienes se fue conformando un

nutrido grupo de adeptos que ira creciendo y cterfnizando con el transcurrir de los
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afios. Paralelamente, algunos comienzan a efeciaj@s W se incorporan tablas con

nuevos y revolucionarios disefos.

1.1.1. Asociaciones integradoras

Tratar de describir como se compone el mapa daslasiaciones que nuclean a los
surfistas marplatenses es importante para abordar guenta, en términos de Pierre
Bourdieu (1995), del campo del surf en Mar del&l& que resulta fundamental para
analizar posteriormente kabitusen el que se incluye el proceso identitario. Sezgia
autor, en términos analiticos, un campo puede idggitomo una red o configuracion
de relaciones objetivas entre posiciones. Estagipnses se definen objetivamente en
Su existencia y en las determinaciones que impan&rs ocupantes, ya sean agentes o
instituciones, por su situacién (situs) actual ytepoial en la estructura de la
distribucion de las diferentes especies de podee(capital) -cuya posesion implica el
acceso a las ganancias especificas que estan gm geatro del campo- y por sus
relaciones objetivas con las demas posiciones (thmitin, subordinacion, homologia,
etc) (cfr. Bourdieu,1995).

Estos campos no poseen una estructura estatic&rolEnlos mismos se destacan
relaciones de fuerza, poder y lucha por la posedgddiferentes formas y cantidades de
capital, “donde unos son los que dominan y otreslee dominados” (Alvarez Sousa,
1992:164).

Institucionalmente, la Asociacion InternacionalQlaf o ISA (International Surfing
Association), es el organismo que congrega a ttaassociaciones de surf de los
distintos paises que la integran. Esta asociacidmdial es la encargada de organizar,
juzgar y promocionar los diferentes circuitos cotitpes que se disputan en cualquier
playa del mundo. La ISA posee como funcion primedrti realizacion, cada dos afios,
de un campeonato mundial (World Surfing Games), leoaleccion de un escenario
neutro y rotativo.

En nuestro pais, la Asociacion de Surf Argentin8A} con sede en Mar del Plata,
es el organismo que se encuentra inscripto enAayl8el cual depende la formacion y

seleccion del equipo nacional de surf. La ASA oizanualmente (durante los meses
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de verano y otofo) el circuito argentino de suefddnde surgen los surfistas argentinos
para competir en los diversos eventos internacésrelos cuales es posible concurrir.

A su vez, en la citada ciudad, también existenagadsociaciones internas que
agrupan a los surfistas y organizan eventos cotijostiocales. Entre ellas, se destacan
la Federacién Argentina de Surfistas (presidida fpreddy Tortora) y la Asociacion
Marplatense de Surf .

Estas asociaciones actian en forma autbnoma dedacaelas decisiones que
devienen de sus respectivas comisiones directit@as. mismas se encuentran
conformadas por un presidente y algunos secretadnsfunciones diversas (prensa,
organizacion, etc).

También existen clubes de surf con funciones sieslaue integran a surfistas de
distintas playas y difunden la actividad: el Kikingurf Club, el Playa Grande Surf
Club y el Club femenino de surf (que agrupa a lagnes que surfean), son ejemplos
de éstos. Dichos clubes poseen como funcién pahtapensefianza del surf a través de
escuelas montadas en sus sedes.

Por su parte, en el Kikiwai Surf Club funciona kscademia Argentina de Surf’, a
cargo del “pionero” y “profesor de surf’ Daniel Gifjuien es el encargado de la
ensefianza de dicha préctica a sus alumnos. El c@ssurf, cuya inscripcion en
temporada alta (verano) oscila los 400 pesos, pa@dwras de duracion divididas en
10 clases. Dichas clases, entre teoria y pradficiyyen, en una primera instancia,
ejercicios de relajacion, concentracién, bio-ermxgibn, respiracion completa,
purificacién y desarrollo corporal del equilibribodo ello es impartido a través de la
influencia del “Tai Chi Chudn una disciplina china emblematica de todas lasear
marciales y de todos los deportes de equilibrio.

Segun el prospecto informativo y publicitario depl@pia AcademiaCuando el
alumno entra en estado de Relajacién y Armoniapuies de estabilizar su hemisferio
derecho del cerebro con &quierdo, puede comenzar con la segunda p#iié. se
exponen las posiciones especificas de §lgmo y cuales son las posturas correctas en
cada posicion y todas sus combinaciones, acostad@zapados, parados, etc. Esto es
como un engranaje que combina ejercicios de eldsiil; flexibilidad, resistencia y
equilibrio que, junto al Arte de la coordinacion ldpensamiento, movimiento y
respiracion, hacen que el Alumno progrese claséaaec Si ademas practica después

de las clases los ejercicios aprendidos, su éxitoa Surfista estara garantizado...
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La tercera parte de la teoria ssbre todo lo que debe saber el Alumno antes de
entrar a surfear, desde que llega a la playa hagte regresa a su casaUna vez
superadas estas instancias llega el momento deddiga y la accién en el makl
Alumno entra al agua y es observado con prismatycosrregido de todos los errores
gue pueda cometer y/o estimulado en sus logroesabilabla Hawaiana. La tabla que
usara sera de acuerdo a la edad, agilidad, coordida, concentracién y destreza que
haya demostrado durante la teoria, y podra camhbiailfuese necesario las veces que

fuere conveniente.

En el campo del surf marplatense, las disputasreio tal poder y al dominio interno
se evidencian en los *“conflictos” existentes entve dirigentes de las distintas
asociaciones que integran dicho campo. Actualmetate,como fue explicitado
precedentemente, tres son las principales institesi que funcionan en Mar del Plata
con la finalidad de dirigir el surf marplatense gcional: la Asociacion de Surf
Argentino (ASA), la Federacion Argentina de Sudsst(FAS) y la Asociacion
Marplatense de Surf (AMS). Por su parte, Freddyorar director de la revistaurfista
y actual presidente de la Federacion Argentina wiisas, supo ser dirigente de la
Asociacion de Surf Argentino (ASA). Al caducar sandato, tras un comicio electoral,
nuevas personalidades fueron elegidas para comandhrgir tal organismo. No
obstante, ante las denuncias de corrupcion, careleieficiencia y desorganizacion
interna, que apuntaron sobre estos nuevos dirigieriteyo lugar un movimiento
“politico” (encabezado por el propio Tortora), parantrarrestar el accionar y el
dominio de la ASA impuesto desde hace ya un tierRpea ello, se crearon dos nuevas
asociaciones vinculadas entre si (la FAS y la AMS8) ansias de aplacar tal dominio
“hegemonico” existente en materia institucionaltdemlel campo del surf en Mar del
Plata.

La revistaSurfista(que analizaré discursivamente en el Capitulo 3| ewincipal
medio especializado sobre surf en Argentina. Palegesu director, inmerso desde
siempre en la dirigencia de esta practica, utiligd” espacio para sentenciar una
perspectiva “impersonal” sobre la tensa situacigstitucional del surf nacional y
marplatense. Un fragmento de dicha revista dabatawe ello:

Lamentablemente en la ASA, gran institucion pere oy se ve

desprestigiada por el abandono y la falta de trabeg la Ultima gestién,
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hace mas de dos afios que no hay elecciones y dayeose pone pesada.
Pero hablamos de evoluciéon y como hay gente queesesto ha decidido
dar un nuevo paso. Por tal motivo, la Asociacion rMatense, la
Necochense y la de Miramar, junto con un grupo elsgnalidades, clubes
y amigos, han decidido fundar la Federacion Maretete de Surf con el
objetivo de liderar el crecimiento y luchar por laiéon de todos los
sectores. ElI camino es bien dificil pero la idex@screta, es por tal motivo
que desde la revista Surfista apoyamos este proy&s vienen nuevos
aires y es el deseo de todos que salgamos aelantealvez por todas, hay
gue trabajar duro por el semillero el surf nacionamotivar a los surfistas
de toda la costa atlantica y no solamente a un grgpe pueda participar
de los campeonatos. Con mas gente compitiendo eemdr mejores
circuitos y deportistas(RevistaSurfista N°48/ Septiembre-Octubre 2003.
P&g.52)

De este modo, a través de la union de la Asociaddiamplatense de Surf (AMS) con
las asociaciones de surf de otras ciudades (Neaogh&liramar) tuvo lugar el
surgimiento de la Federacion Argentina de Surfisiasorganismo que, a partir de una
alianza insitucional masiva, intenta “competir’'ncéa ASA y desestabilizar su
“hegemonia” y dominio en el campo del surf. A preipm) otro fragemento presente en

la revistaSurfistainformaba sobre la nueva “Federacion” de esta mane

Esta nueva entidad fundada por las Asociacionedoamar, Mar de
Plata y Necochea tiene como objetivo mejorar la atkh estructura
organizativa de nuestro deporte. Nacié con la nmsie unir a todos los
sectores la costa para de esta manera tener unpoueleliberativo y
democrético a la hora de hacer las cosas. Poco eopesta entidad ira
creciendo para tratar de darle al surf nacional gérfil que se merece.
(RevistaSurfistaN°® 48/ Septiembre-Octubre 2003. Pag.16)

Todo esto da cuenta de las relaciones de podergolaflictos aparejados, en materia
institucional, que existen dentro del campo def saurMar del Plata. Por un lado, los
dirigentes de la ASA acusados de un mandato nadigsoco productivo para el surf,

y, por el otro, un “frente de poder” que agrupaagias instituciones unidas en un
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organismo en comun (Federacion de Surfistas Angesiticon el afan de “competir” y
desplazar el dominio de la ASA para modificar, nigfiamente, la estructura del
campo. Aunque, cabe remarcarlo, en ese acciondes@aca la presencia de Freddy
Tortora con un caracter de “intelectual organic&s decir, como representante
oposicional a través de su mandato al frente deVmwrganismo y, al mismo tiempo,
como difusor y vocero de un sentido comun que tatéegitimar desde “su” propio

medio (revisteéBurfistg.
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2. DISCURSOS GLOBALES: SURFISTAS Y CELULOIDE

En este capitulo analizaré codmo es representaiiendtidad de los surfistas y del
surf como practica en dos peliculas norteamericartas Endless Summé¢El verano
sin fin) y Point Break(Punto limitg. Estos films fueron elegidos por tratarse de dos
peliculas transnacionales con una amplia repencusgsiva en las cuales el surf y los
surfistas son la tematica principal.

Luego de un analisis que no pretende ser exhaystitemtaré dilucidar como estos
discursos mediaticos globales influyen o repercetena construccion de sentido que
producen los surfistas marplatenses en un plaral. |®ara esto tendré en cuenta el
concepto de imaginario social, entendido como “urdon(cultural) de interpretar e
interpelar al mundo” (Martini y Halpern, 1998: 2).

En el marco de la globalizacion, las industriasurales, entre las cuales se destacan
los medios audiovisuales con caracter transnagigwdeen gran incidencia como
constructoras y difusoras de los imaginarios. Pdegde acuerdo con lo sostenido por
Stella Martini y Gerardo Halpern, “la instauracide mitos a partir de la informacion
emanada desde diferentes centros de poder, lasdad&s gubernamentales o las
empresas transnacionales, el marketing y hastaéasos y la escuela contribuye a la
tarea de construccion del imaginario” (1998:7).era incidencia, a través del cine,
de estos imaginarios y discursos globales sobreadtares locales, adquiere notable
importancia para comprender la tension que implita articulacion entre lo local y lo
global.

Si bien las dos peliculas elegidas para el angz$&en una tematica en comun, su
produccion data de dos momentos histéricos difeseptde dos modos de produccion
también diferentes. Mientras quEhe Endless Summefue producida en forma
independiente, a mediados de los afios sesentanmurfista aficionado al cin€unto
limite, estrenada en 1991, responde claramente a untéoprapio de Hollywood.

Por ende, intentaré comparar ambas peliculas pamgrender la representacion que
estos films producen de la identidad de los sadisg del surf como practica en
diferentes momentos y desde distintos “contratdectara”.

Este concepto de “representacion” sera entendipgariir de la semidtica teoria de
Peirce. Para este autor, la nocion de representasi@l proceso por el cual se funda el

sentido a través del signo o representamen. Estdelmorepresentacional de

16



construccion de sentido es el marco desde el disdEVeron elabora su teoria de los
discursos sociales, que resulta util para analasrrelaciones entre “lo real” y la
circulacion social de sentido. Por consiguientesigo o representamen de Peirce sera,
para Veron, el discurso, la unidad minima, a paltirla cual se puede abordar la
produccion de sentido, en relaciébn semidtica can rigpresentaciones sociales (el
fundamento) y con las operaciones de asignaci@emliédo (el interpretante).

De este modo, en el presente andlisis, el film perésado en tanto discurso, en
relacion con las dos hipotesis sobre las cualesdrVesostiene su teoria de la
discursividad social: “Toda produccién de sentidmmecesariamente social (...) y todo
fendmeno social es, en una de sus dimensionestatimas, un proceso de produccion
de sentido(...)"(1987:125).

No obstante, a su vez, en una pelicula se puedm bigrtos indicios capaces de
remitir a un conjunto mas amplio de significaciongse las producidas en su
inscripcion textual. Esta proposicion, que siguelioeamientos del esquema teorico de
Veron e incluye como premisa metodolégica la dpsmin de las huellas de las
condiciones de produccion en los discursos, tegdad importancia para acceder al

sentido producido por los films que a continuacaéalizo.

2.1. EL VERANO SIN FIN: LA UTOPIA

Sun is shining (El sol estéldmdo)
Bob Marley & The Wailers

The Endless Summer (El verano sin f@y el primer documental sobre surf
producido en forma independiente por un surfisieicafado al cine. En esta pelicula,
Bruce Brown, su director, y los surfistas califambs Mike Hynson y Roberte August
(considerados dos de los mejores en la décadaGfy, ¥@corrieron durante mas de un
afo las costas del mundo en busca de la ola perfec

En el film, con caracter de documental, se expbmecerrido que los protagonistas
llevan a cabo entre las playas de distintos contseen la busqueda de la ola mas apta

para el surf. La persecucién del verano eternoansia de exploracién para dar con la
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ola “de los suefos” son los principales objetivogslemas que movilizan a los dos
jovenes surfistas procedentes de California. En edenso viaje, estos surfistas
recorren y surfean gran parte de las costas degpafsicanos tales como Senegal,
Nigeria, Ghana y Sudafrica, para luego llegar atralia, Nueva Zelanda, Polinesia y
Hawai, antes de regresar a su pais de origen.

El contexto de realizacion de la pelicula data dmienzos de los afios sesenta,
periodo en el cual el surf poseia connotacioneativeg y los surfistas eran catalogados
como “surf-bumps” o “vagabundos de las playas”.aPgran parte de la sociedad
norteamericana, el surf era una actividad asoatatala marginalidad y considerada
improductiva.

Segun un articulo publicado en el site espaivalv.surfobsesion.camen el afio1964,
luego de varios meses de arduo trabajo en cuatdoedicion de las imageneshe
Endless Summeiue exhibida, durante siete noches consecutivasl eauditorio de
Santa Monica (California, Estados Unidos), con cajzal para 2000 personas. Como
consecuencia de ese éxito inaugural, Bruce Browridépanmediatamente hacia
Hollywood, de donde regresé con su cometido norevado. Desafortunadamente, en
la meca del séptimo arte, su pelicula habia sitldogada como “un simple documental
sobre surf”.

Con el dinero recaudado tras posteriores exhibésioealizadas en distintas ciudades
norteamericanas, Brown convirtio la pelicula a 35mimalmente, en 1966, luego de
adquirir un renombre entre los espectadofidse Endless Summa&omienza a ser
distribuida en numerosos paises con una notabdeaegion.

Histéricamente, el mundo, durante aquellos afosersmntraba inmerso en la
denominada “Guerra Fria”, a través de una dispuitie €os bloques ideolégicamente
antagonicos con vistas a imponer y extender su rdondiefinitivo: el comunismo al
Este (Rusia) y el capitalismo al Oeste (Estadosidf)i Segun el historiador Alberto
Lettieri, “ambos explotaron la accibn humana y stenen las conciencias para el
beneficio de sus administradores tecnocraticos pefaetuacion de la dominacion. La
singularidad humana estall6 en la década del 6@ateihdo ambas dominaciones”
(2003: 290). De este modo, tanto la racionalidauitalista como la comunista se verian
“opacadas”, momentdneamente, a partir de movinsentweniles tendientes a
contrarrestar su incidencia. En Estados Unidosaees de la movilizacion juvenil
“hippie” norteamericana, el “anarquismo y socialisee entrecruzaban en una extrafia

alianza que reivindicaba a Mao, a Bakunin y alrlidetnamita Ho-Chi-Minh. Era una
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toma del espacio publico, simbdlica y temporalppgue mostraba hasta qué punto las
nuevas generaciones no estaban dispuestas a adogséito de vida de la sociedad de
bienestar. Los estudiantes se oponian a la rutidizale sus conductas y a la sumision
de sus conciencias “ (Lettieri, 2003:292).

Bajo este marco historico de resistencia y sumaidanThe Endless Summer
adquiere materialidad. Si bien esta pelicula nee&a puntos de vista politicos en
forma explicita, teniendo en cuenta su contextaeddizacion, predomina en todo
momento una idea de “evasion” emparentada conantehcia ndmade cristalizada en
los sucesivos viajes de los protagonistas.

En consecuencia, los surfistas de este film soreseptados como jovenes amantes
de la naturaleza y participes de una vida libertdRiebeldes inofensivos con vistas a
adoptar un estilo de vida diferente encauzado evataraleza y la libertad. Una vida
austera dedicada al ocio y al divertimento, con waasgresion hacia el imperativo
dominante en la sociedad tendiente a “producir’staimemente. Al mismo tiempo,
estos surfistas son construidos como despreocupyaeikgsoradores que prescinden del
trabajo, inmersos en una constante aventura elayagy mar y olas. Se los representa
como “evasores urbanos”, a partir de una regrdsigia un estado natural y primitivo.

De este modo, es posible relacionar la represémalts los surfistas efhe Endless
Summercon el “mito del buen salvaje” descripto por Tareffodorov en “Exotismo y
primitivismo” (1991).De acuerdo con este mito, el hombre en su estadoahara un
ser feliz y libre. En ese estado de salvajismosild®rdinaciones y sumisiones eran
inexistentes. Por ende, la libertad e igualdad eramisas sobresalientes en una vida
colmada de solidaridad y plena libertad. La produtadquiria un fin de subsistencia,
lo que permitia el disfrute del ocio, sin preocupaes, en interaccion con la naturaleza.
No obstante, con el desarrollo de la sociedad nmadel hombre suprimio este “estado
natural” para adentrarse en una civilizacion colmade injusticia, infelicidad,
desigualdad y carencia de libertad.

Segun Todorov, “para quien suefia con cambiar de, wlbviaje es el medio mas
simple. Asi, pues no nos asombrard encontrar lagemadel buen salvaje y su
contrapartida obligada, la critica de nuestra grgiciedad, abundantemente presentes
en las relaciones de viaje” (1991:312). Hrhe Endless Summerel viajar
constantemente es el factor esencial que se dgas@i¢o largo de toda la pelicula. La
“busqueda” es la principal caracteristica que sa@decen el film. El viaje de los

protagonistas es vinculado con el descubrimientesante de algo nuevo: playas, olas
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para surfear, experiencias, culturas desconocigtasjuevo y distinto estilo de vida.
Aunque puede pensarse que esa busqueda recreeldiirarposee, también, mucho de
“evasion”. Una busqueda desenfrenada por la lidsre ocio constante.

A su vez, se representa un estilo de vida nodmagbeingitivo en los surfistas:
acampar, pescar, ser autosuficientes e interactoarel mar, son las principales
actividades de los protagonistas. Una vida sinqugaciones y escasas imposiciones
temporales, mas alla de los vaivenes propios datlaaleza. La concrecion de la utopia
del surfista basada en gozar de la libertad, elngerlas playas y el surf en un entorno
de suma tranquilidad.

Por otra parte, en el film predomina la idea darv@V presente, sin premeditar el
futuro, (de)pendientes del estado del mar parautiisfde las mejores olas. Esto se
evidencia en una escena de la pelicula, cuandgritagonistas, luego de llegar al
punto mas extremo de Sudafrica, se resignan aagp@ante varios dias la llegada de
un “lugarefio”, para luego descubrir que detras ke duna extensa existian olas de
notable tamafio.

Por consiguiente, el surf es representado comoeutiadero “estilo de vida” y los
surfistas como incansables viajeros nomades amdatesgrano que hacen del surf su
modalidad de vida. En todo momento, en los protatas) predomina una obsesion por
el surf y un fanatismo notorio sobre esta actividadsurf es representado como el
“gran” movilizador de sus dias y el centro de sigas. Al mismo tiempo, el surf
adquiere enrhe Endless Summen componente espiritual, un estado de “soul surf’
orientado hacia el descubrimiento, la serenidad yligfrute en pleno contacto con el
mar. Ese estado de suma tranquilidad es representécvés de las diversas tomas
donde se fusionan los colores del atardercer corael el brillo del sol y las sonrisas de
los dos jévenes surfistas, quienes, estéticamesaie, representados con bermudas
coloridas, cuerpos bronceados, y las cabellerasgudebido al efecto de la salinidad
del mar y la diaria exposicion al sol.

The Endless Summpuede catalogarse como un documental inauguralrpachos
surfistas. A través de esta pelicula se dieromaaar playas y olas que se convirtieron,
desde entonces, en sitios emblematicos para laéigaratel surf a nivel mundial. Los
protagonistas del film fueron pioneros en surfedegcubrir olas nunca antes surfeadas
para luego difundirlas a todo el mundo a través dielumental. Una pelicula que

representa el suefio de todo surfista: viajar &srake todo el mundo, conocer nuevas
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playas y vivir un verano eterno. La utopia de vivisurfear libremente en torno a la

naturaleza.

2.2. UNPUNTO LIMITEA LA UTOPIA

“La tela de arafa de la dominacion ha llegado a ser
la tela de arafia de la razén misma, y esta
sociedad esta fatalmente enredada en ella”.

Herbert Marcuse

Point Break(Punto limitg, protagonizada por Keanu Reeves (como Johnny)Wtah
Patrick Swayze (como Bodhi), se estreno en 199th pslicula, a diferencia dehe
Endless Summer posee un destinatario mas masivo, ya que no aa tite un
documental exclusivamente sobre surf. Mas bierynelm de accién en el que los
surfistas y el surf son parte principal de la traBr@Punto LimiteJa utopia libertaria de
viajar en busca del verano eterno es retomadatia garun grupo de jovenes surfistas.
Sin dudas, este es un dato para no dejar de ladpah que enThe Endless Summer
los surfistas son representados por jovenes aaibifioos.

En esta representacion, se destaca una alteridsidrée entre los surfistas y los
agentes policiales. Esta otredad se construyegjparplo, en un didlogo sostenido por
dichos agentes mientras planean la “infiltraciée” uho de ellos (Johnny Utah) en el
grupo de surfistas, con ansias de efectuar unatigaeion como consecuencia de una
presunta sospechabsérvalos. Son como una especie de tribu, tiememprepio
lenguaje. Tienes que aprender sus costumbres, dabgue piensan, aprender sus
propios modismos.

De este modo, desde el punto de vista de los agdagesurfistas son representados
como una otredad (“ellos”) compuesta por miembmsiga “tribu” cerrada que posee
una “jerga” en comun y una cosmovision en particatzbre el mundo. En principio,
desde una mirada externa, se construye a los tasrfisomo un grupo unido
caracterizado por un sentimiento de pertenenciadoagn costumbres, modismos y

practicas similares.
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Al mismo tiempo, erPunto limite los surfistas son representados como un grupo de
marginales, desertores de la ley y delincuentescamin al asalto de bancos para
cumplir su “suefio” de libertad en busca del verateyno. Tal como ocurre €fhe
Endless Summese destaca la idea del viaje a través de las esepayas del mundo
aptas para el surf, de acuerdo a la incidenciaad&rhporada estival. De alli, los
consecutivos robos a bancos, cometidos durantedbiziicion del verano, con vistas a
reunir el suficiente caudal de dinero como parardfir una nueva temporada calida en
otras costas del mundo.

Punto limite al igual querhe Endess Summelonde los protagonistas recorren gran
parte del mundo para luego volver a su pais desirigecrea un “espiritu nomade”,
pero, a su vez, ratifica el regreso hacia el ludmrorigen. Esto se evidencia en los
treinta asaltos durante los ultimos tres afos efelcts en la misma ciudad californiana.
Dichos robos responden a una ldgica ciclica: rqlaaia viajar, en forma temporal, a
otras playas del mundo con clima calido, luegornatoal lugar de partida y reiniciar,
sucesivamente, el ciclo. No obstante, de ello swaetra reflexion: en ese regreso
ciclico hacia las costas californianas, como camsecia de una necesidad monetaria
gue transporta a los surfistas hacia el lugar dedpapara cometer nuevamente otros
robos, reside la representacién del primer quielerda “utopia surfista” de vivir un
verano eterno y en suma “libertad”. De este moate #éa necesidad de obtener los
medios materiales que demanda la propia practicaude (en este caso, el dinero
necesario para viajar en busca de playas con dii€do), esa utopia del “verano
eterno” queda disuelta y los “suefios de libertagfegados y envueltos en una
contradiccion.

La transgresion, por parte de los surfistas, tamaparece eRunto limitemediante
otras facetas. Esto es representado a través dmdasaras de los ex-presidentes
norteamericanos con las cuales los surfistas asadtacubrian sus rostros en cada
intervencién bancaria. Asimismo, esta calidad ddradores de la ley puede
ejemplificarse a través de un didlogo entre losfistas delincuentes”, luego de que el
agente especial Johnny Utah, ya inmerso entre, eélleaciona su condicion de doctor
en leyes. Alli, se destacan frases tales cdraeabogados no surfeamLa vida no ha
terminado, amigo. Estas surfeandd.través de ello es posible remarcar cémo los
surfistas del film construyen (y delimitan) unaeoi®md conformada, de acuerdo al

ejemplo, por los abogados como representantesldg. la
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Esta representacion de los surfistas tiende a genpa estigmatizacion, término que
Goffman utiliza para designar “un atributo que grron descrédito sobre todo aquel
que lo lleva” (Martini, 1994:6). De esta forma,raves del cine, se crea un imaginario
social negativo sobre los surfistas que repercateggran parte de la sociedad. En
relaciébn con esto interviene el concepto de medigacéntendido como “un proceso
ideoldgico de construccion de inteligibilidad sobee mundo y de produccion e
interpretacion de efectos de sentido, histéricailjualmente pautado, que configura
sistemas interpretantes que se materializan edisosrsos sociales” (Contursi y Ferro,
1998:4). Por ende, los imaginarios sociales tiendeimponer un sentido comudn
construido a través de mediaciones materializadassediscursos. En consecuencia, se
tiende a relacionar a los surfistas con la margladl la violencia y la delincuencia, de
acuerdo con un modelo de mediacion hegemonicoalaazddo en este caso por el cine
(de origen norteamericano) a partir de sus dissurso

Por otra parte, dentro del grupo de surfistas, @mbe recrea la existencia de una
otredad identitaria. Es decir, una diferencia Hgnapal en torno a la posesion de
experiencia y saber con respecto a la practicautél Esto se destaca en una escena en
la cual una surfista femenina le reprocha al agsuntesta Johnny Utah su escasa
habilidad en materia de sufEsta es una tabla para principiantes. No tienesangqde
hacer aqui.

El tema del “localismo” y las reglas que regularnkgraccion entre los surfistas en
el mar también poseen su representacion en laufelidal como se verd en los
capitulos 3 y 4 de la presente investigacion, @talismo” es un fenébmeno del surf a
través del cual los surfistas “locales” (aquellage (frecuentan habitualmente una
determinada playa) tienden a proteger sus olasepsade practica para evitar
compartirlas ante la afluencia de surfistas foranemcasionales. El fin principal del
“localismo” es impedir la presencia de un amplianeép de surfistas en una playa
especifica.

Otra caracteristica de importancia representada &im son las reglas que regulan
el comportamiento de los surfistas en el mar. Esteglas poseen ciertos
condicionamientos “éticos” que funcionan en torhgrapo para lograr una interaccién
ordenada entre las olas. Este tema sera oportutanhesarrollado en el Capitulo 4 bajo
el subtitulo “Los mandamientos del surf “(4.1.&Eh el film, el agente/surfista Johnny
Utah interviene en la ola de un surfista “localVigla una de las principales “reglas

éticas” del surf. En esa escena, los surfistas repnesentados como violentos y
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agresivos. Tras producirse un choque entre ambasirfesta local procede con suma
violencia y golpea al agente especial, para luegtamar:La cortesia es importante,
necio. Con ello, aparece la representacion de otra difexeintra-grupal entre los
propios surfistas. Por un lado, los surfistas ‘lesaque tienen el derecho y primacia
para las olas por estar inmersos en “su” playatisabiy por el otro, los surfistas “no
locales” o foraneos, quienes deben respetar, daglneglas éticas, la condicién de los
locales.

En Punto Limite el dominio simbolico que el “localismo” trae ap@do es
representado como un fendbmeno asumido “naturalthg@atetodo surfista no local.
Una escena en la que los surfistas locales intimalalohnny Utah, con ansias de
violencia, grafica lo descripto: luego de abandoelamar, el agente Utah, ante la
presencia provocativa del violento grupo, senteng@ui es donde se dice que los
locales mandan y que un insecto como yo no delbeasien sus aguas.

La escena siguiente, tras una ardua pelea entneyjodBodhy (quien acude en ayuda
de este surfista/agente) y los surfistas “localestrea otra diferencia interna entre los
propios surfistas. Aqui influye el componente esmi que se construye en torno al
surf como eje de legitimidadNo sienten nada espiritual por el magplica Bodhy
(lider de los surfistas ladrones de bancos), ésfitbse al grupo de surfistas violentos
con los cuales se desato la pelea. De esta mage@nstruye una diferenciacion en
torno, nuevamente, al saber y a la autenticidad cpracteriza a todo “surfista
verdadero” (segun la pelicula), exento de violercraas cercano a la contemplacién
del mar y a una serenidad interior.

En Punto Limite este caracter mistico, espiritual y filosoficorepresentado como
un componente identitario propio del surfista yslef como préactica. Un claro ejemplo
al respecto aparece en las explicaciones de Bodbiwa tutah sobre el significado del
surf: Es un estado mental. Un lugar donde te pierdesenteientras a ti mismo. Acepta
la energia de la ola. Siéntela

Al igual que enThe Endless Summaegl surf es construido como el movilizador de
estos surfistas. El “eje” de sus vidas. Esta rgmtesion del surf como un “estilo de
vida” se construye en varios aspectos. Las fiegtes los surfistas organizan en las
playas, la presencia de sus viviendas construidas proximas al mar y el afan por
delinquir con el objetivo de viajar y surfear, sdaros ejemplos en los que se muestra

una vida impregnada y orientada hacia y por el surf
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A su vez, los jovenes surfistas Banto limiteson construidos como amantes de la
adrenalina y la acciérLa vida es cortao No es tragico morir haciendo lo que amas
son pruebas fehacientes que remiten a experimeinpaesente con gran intensidad, tal
como ocurre effhe Endless Summegin medir limites. Desde un plano estético, estos
surfistas son representados con cabelleras extgnsadias, trajes de neoprene,
musculosas, bermudas, y sus cuerpos bronceadasigd® como consecuencia de la
practica cotidiana de surf.

Otra caracteristica identitaria representada effilral protagonizado por Keanu
Reeves y Patrick Swayze es el gran conocimientdagusurfistas poseen sobre el mar,
los vientos y las variaciones oceanicas. Tras sw@na en la que se recrea una
discusion en torno al destino geogréafico que pteeelas mas grandes del mundo, el
surfista Bodhy menciona la playa Bells, en Austratiomo el sitio indicado para
experimentar la inmensidad del mar. Con conocimient |la materia, explic&odo se
moviliza en ciclos. Dos veces por siglo el océans hace saber qué tan pequefios
somos. Una tempestad invernal llega de la Antarddatando el Pacifico, y envia un
fuerte e intenso norte a lo largo de 1000 km. Yndoaéste azota a la playa Bells,
llegan las mejores olas que este mundo ha visto.

Otra escena significativa que ofreBeinto Limitees cuando Bodhy justifica el
comportamiento delictivo emparentado al asaltoodeblancos. Aqui aparece un rasgo
politico explicito como propio de los surfistd hacemos esto solo por el dinero. Es
una lucha contra el sistema. Ese sistema que allaspiritu humano. Nosotros
combatimos algo: esas almas humanas que se apmetnalas carreteras, en sus
ataudes de metal. Les demostraremos que el espintiano sigue con vida.

En cierto modo, a partir del precedente fragmesgqosible reconocer una relacion
intertextual con la posicion de Herbert Marcusenclo este autor, al efectuar una ardua
critica hacia la civilizacion industrial avanzada &I hombre unidimensional”,
sostiene: “La gente se reconoce en sus mercameiasentra su alma en su automovil,
en su aparato de alta fidelidad, su casa, su egd@pmcina’(1970: 39). Como érhe
Endless Summgpelicula en la que también se enuncia, aunqueati® implicito, una
critica hacia la sociedad moderna y sus restriesiplos protagonistas de estos films
son representados como detractores y disconfororetacracionalidad capitalista. Tal
como ocurre en el mito del buen salvaje descriptio Tiodorov (1991), los surfistas
construidos desean efectuar una regresion haaciatlwal para conservar la libertad y la

“esencia originaria” del ser humano.
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Sin embargo, cabe remarcarlo, en esta critica predouna ambigledad, pues si
bien estos surfistas aspiran a un estado primdeeuma libertad, recurren al dinero
como garante de tal meta. La utopia de la liberpadrece envuelta en una
contradiccion. Aunque, por cierto, el analisisales$cena final permite resolverla.

En la dltima escena d@unto Limite el agente especial Johnny Utah, afios mas tarde,
luego de haber seguido el rastro del surfista Bdghgfugo) por Sumatra y Fidji, se
presenta cara a cara ante este ultimo en la pBgis"(Australia). Tal como habia sido
enunciado durante la trama, la tormenta de losueima afos era todo un hecho. Olas
de enorme altitud quebraban muy préximas a lasaspstientras Bodhy permanecia
dispuesto a ser participe de las mismas. Con kntiea llegada del agente al lugar se
produce una pelea entre ambos y la posterior détertel surfista, para luego ser
inmediatamente “liberado” (y arrojado a un destmortal), con vistas a cumplir un
altimo deseo: surcar una de las olas mas grandesatempestad ocedanica.

A través de esta escena, puede pensarse el qoighptura de la “utopia surfista”
(el viaje como vehiculo de la libertad, presenteThe Endless Summ)emara ser
reemplazada, en su contracara, por una “distopidd gue dicha libertad se construye
como imposible o como realizable solo a travésadelerte. El sistema, representado
en el agente de seguridad, derrota la utopia detdidb propia de los surfistas. En
términos de Herbert Marcuse, “la dominacion -disdda de opulencia y libertad- se
extiende a todas las esferas de la existenciagalpliprivada, integra toda oposicion
auténtica, absorbe todas las alternativas”(1970: 48

Este final dePunto limite puede interpretarse como una metéfora, de origen
norteamericano, sobre una libertad minima y acotadapia de la racionalidad
capitalista. El destino fatal de Bodhy en su Ultiola, antes de ser apresado, es un
notorio ejemplo de ello. De ese modo, el idealisd®o libertad absoluta culmina
“ultrajado”. Segun lo sostenido por Marcuse, “viain'y morimos racional y
productivamente. Sabemos que la destruccion egeibpdel progreso, como la muerte
es el precio de la vida, que la renuncia y el @stuson los prerrequisitos para la
gratificacion y el placer, que los negocios debeadelante y que las alternativas son
utopicas. Esta ideologia pertenece al aparatolsestiablecido: es un requisito para su
continuo funcionamiento y es parte de su racioadli§1970:172).
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3. DISCURSOS LOCALES: REVISTA SURFISTA

En la construccion de toda identidad, entendidaccam proceso relacional e
intersubjetivo, histérico, simbélico y materialsldiscursos adquieren gran importancia
como materializaciones de los procesos de altédizacidentificacion. La adopcion de
la revistaSurfistacomo corpus de analisis se debe a que creo geienestio funciona
como una representacion del discurso de un grupstitlicional” de surfistas
marplatenses.

El corpus esta conformado por las 31 revistas pathtis entre Marzo-Abril de 1996
(revista N° 20) y Marzo-Abril de 2004 (revista NO)5 Este recorte responde a una
l6gica diacronica que intenta dar cuenta de lastas/ publicadas en los ultimos ocho
afos de intensos cambios sociopoliticos y econ@m@ndArgentina..

La revistaSurfistg editada integramente en la ciudad de Mar dehBlaton una
trayectoria de quince afios en el mercado, represg#ninico medio grafico nacional
emparentado de lleno con el surf. Su idedlogo yoedFreddy Tortora, surfista y
dirigente de la Federacion Argentina de Surf, kEgjiimado como portavoz del grupo,
al igual que el resto de los colaboradores queocord@n parte de la revista, por su
calidad de “insider” (es decir, se autodefine coswfista”). En consecuencia, en esta
publicacion de aparicion bimestral, predomina umunerador legitimado por ser
“surfista”, que puede, por ende, usar la primerag® del plural inclusiva como rasgo
enunciativo primordial: “nosotros los surfistas’s &sta condicidn la que, a mi entender,
permite rastrear e interpretar, a través del ardlisl discurso de la revista, distintas
voces representativas del grupo de surfistas pawelal las claves de su agrupamiento.

Como ejemplo de esta condicion de “surfistas insidgue poseen los enunciadores
de la publicacién, cabe citar lo afirmado por eédtor de la revista a partir de una foto
gue mostraba una ola marplatense de gran tanta,gara la practica de surf:

Una vista de lo que nos espera en la temporada gramal que
comienza. Seguro que la naturaleza nos prodigideés domo éste, en los
gue trataremos de estar presentes y recorrer nusMagientes en busca de
las mejores olas(RevistaSurfistaN° 22/ Octubre-Noviembre 1996. Pag.
56)
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En este fragmento, en el que se advierte la prizsdada “retérica” del viaje y de la
naturaleza analizada en las peliculas, se destaeanente la presencia de un deictico
inclusivo (nosotros) utilizado por un enunciadarsider” (y por ende “surfista”), que
participa de los hechos e incluye, a la vez, dimgsrio, conformando discursivamente

un colectivo que comparte ciertas caracteristicas.

Por tratarse de una revista especializada dirigida target acotado y a un publico
especifico, el destinatario es caracterizado porasgo particular (en este caso, su
condicion de surfista), lo que implica una pertenera un colectivo y un cédigo en
comun entre éste y el enunciador. Es en el conttatectura, en términos de Eliseo
Veron, en donde esta “complicidad” entre “insiderflieda sellada (a partir de
apelaciones al lector que tienden a un acercamiemtoe el enunciador y el
destinatario), de acuerdo a un lema preexistenseljgto a la siguiente frase: “De
surfistas para surfistas”. De alli, en materia deetitos, el predominio de un nosotros
inclusivo.

No obstante, si bien a través de este contratoedkirh se intenta generar una
horizontalidad con el destinatario o lector, preealun enunciador que se construye, tal
como se vera mas adelante, con autoridad, sabgueyiencia suficiente en la materia

que aborda.

3.1. PENSAR LOS DISCURSOS

Segun la definicion propuesta por Eliseo Verorgdigturso es entendido como “una
configuracion espacio-temporal de sentido” (1987)1que, de acuerdo a lo sostenido
por Dominique Maingueneau, puede ser aprehendidparéir de dos abordajes
complementarios que implican las dos esferas quitselirso une: “desde el exterior
por lasituacion de comunicaciéry, desde el interior, por lescena de enunciacion”
(2003:16).

La situacion de comunicaciérimplica una serie de parametros (que seran
desplegados y citados en relacion al corpus dasanébnsiderado). En una primera
instancia se destaca fiaalidad, en la que la actividad tanto del enunciador cai®lo
destinatario debe ajustarse al objetivo acord€aéip discursivo en cuestion. Es decir,

la revista Surfista sera entendida como un medio gréfico especializao surf
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tendiente a informar exclusivamente sobre esterteepbl estatus de los participantes
da cuenta del posicionamiento en el campo socigsiparticipantes, a partir del cual
la palabra pasa de un individuo que ocupa un detatdun estatus a otro que también
posee un estatus en particular. En el caso del an8drfistg el estatus de
“especialistas” de los colaboradores y redactoedegitima por su condicion de
surfistas insiders, quienes comparten, a travasndenotoria complicidad enunciativa,
los mismos cdédigos e intereses con los destinataNm obstante, mas alla de la
relacion “simétrica” que se intenta generar codestinatario, el estatus del enunciador
es superior como consecuencia de ciertos sabesxmendaciones que expone en la
publicacion.

La dimensidn temporalepresenta otro de los parametros propios deitusci®n de
comunicacion. Aqui cabe citar a peeriodicidad que en el caso dBurfistaes de
aparicion bimestral; lacontinuidad que permite en el corpus analizado variadas
sesiones de lectura aunque no tan numerosas coe® &b caso de una novela; y la
caducidad a partir de la cual la revista puede desechhrsgo de su periodo bimestral,
con la aparicion del siguiente numero, o, lo quengs habitual en este tipo de
publicaciones, conservarse a modo de coleccion.

También se destacamlediq conformado por un soporte que en este casotaediga
la modalidad de una revista; yhn de textpa partir del cual se tiende a informar y
exponer todo lo concerniente a surf en sus varisgasones. En el plan se incluyen las
notas, los comentarios de actualidad, las publigdala historieta, las entrevistas, y las
secciones de fotos. Finalmente, toma lugarcierto uso de la lengua partir de un
discurso periodistico particular, pues acude dilaacion de ciertos términos técnicos

y extranjeros, y a una “jerga” particular y en conpara con el destinatario.

Por otro lado, laescena de enunciaciarquiere el abordaje de una situacién de
discurso desde una perspectiva interior al texto,que toma forma a partir del
enunciado y por él mismo. Esta escena se carateoizestar dividida en tres planos
complementarios: la escena englobante, la escergige y la escenografia.

La primera es aquella que se corresponde con ardépliscurso. “Define el estatus
de los participantes en un cierto espacio pragoiafMaingueneau, 2003:9). Por ende,
la escenaenglobantede la revistaSurfista se encuentra constituida por el discurso

periodistico, aunque especializado en una activesiaplarticular: el surf.
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Por su parte, lascena genéricae refiere a un género o subgénero dentro del
discurso. En este caso la revista incluye diveggmeros discursivos como el editorial,
la crénica de viajes, de eventos, de campeona®®ritrevistas y las publicidades, que
son muchas y retoman el imaginario. Analizaré jpaimente los editoriales puesto
gue sus rasgos genéricos son los que me permitertlaamente las estrategias
discursivas y los posicionamientos de sus enuneado

La escenografiaa su vez, no es impuesta por el género, sinotignee a ser
construida por el texto mismo. “No es un marco,daécorado, como si el discurso
sobreviniera en el interior de un espacio ya caitgire independiente de él, sino es lo
qgue la enunciacion instaura progresivamente com@rspio dispositivo de habla”
(Maingueneau, 2002:17). De tal modo, en la reviSarfista predomina una
escenografia amistosa, amena y complice, en dangm®rgen en contacto individuos
con los mismos gustos, codigos y rasgos identgario

El siguiente ejemplo da cuenta de lo anterior:

Tal cual lo anticipamos en el numero anterior, debarcamos en
Hawai, la meca del surfing... Buena onda en Hawseiyibra algo fuerte, lo
definiria como la verdadera esencia del surf. Eexcque te asombras de
estar en el lugar donde nacio todo lo que hoy nosaiambién disfrutamos.
(RevistaSurfistaN°® 37/ Julio- Agosto 2000. Pag.8)

El enunciador utiliza un lenguaje ameno y particijluena ondase vibra algo
fuerte) para construir una identificacion con el destina y crear una escenografia
amistosa y en comun de acuerdo a los mismos gestdsreses compartidos (en este
caso: conocer y surfear Hawai, meca del surf).

Es en esta escena de enunciacién donde intenMietieosdel enunciador, mediante
el cual el destinatario es convocado. De acuerldonacion de ethos desarrollada por
Dominique Maingueneau, “se puede establecer que texto escrito, incluso si la
niega, posee una vocalidad especifica que pereldeionarlo con una caracterizacion
del cuerpo del enunciador” (2002: 9). De este metlenunciador da de si mismo una
idea psicoldgica y corporal con la finalidad de aledestinatario se apropie de la
misma e interprete el texto a partir de esa figjua se convierte en el “garante” de lo
dicho.

Por consiguiente, “el ethos se muestra en el aeta @nunciacion, no se dice en el

enunciado. Se queda por naturaleza en el seguado ple la enunciacién: debe ser
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percibido, pero no debe ser hecho objeto del dis¢(2002:3). Tal es asi que “no se
trata de rasgos estrictamente intra-discursivosquyeorintervienen también en su
elaboracion datos exteriores a la palabra propitandicha” (2002:4) como, por

ejemplo, aquellos que provienen de los imaginariepresentaciones sociales.

En la revistaSurfistg el enunciador construye un ethos a partir del daaina idea
de si mismo, presentdndose como un “surfista” émsyjdconocedor de la tematica que
aborda. Es decir, se construye como pertenecientegaupo con el que comparte los
mismos codigos, gustos, practicas, estéticas, &egumientras proclama la pasion por
el surf y piensa de la misma manera que el deatinpaDe este modo, su condicién de
“surfista” se afirma, principalmente, al ser papécdel surf como practica, crédito que
lo legitima y le otorga autoridad.

Podemos ver este ethos en un articulo sobre uga gl sur marplatense, escrito
por el director Freddy Toértora y titulado: “Divaiptb Pasaje a la perfeccion”.

Siempre que nos imaginamos surfeando en algun pEnaquellos,
nuestra vista interior nos lleva a saborear la gedion: olas tubulares,
mar glass, y las mejores historias que podamos.\8liquerés pegarte el
tubo sofiado en nuestro pais te recomendamos lapehtfaro de Mar del
Plata... Durante el ultimo mes de marzo dos sweigundentes nos dieron
la posibilidad de correr muy buenas olas y presdesaeste material.
(RevistaSurfistaN® 21 / Junio-Julio 1996. Pag. 28-29)

Bajo una escenografia onirica y de ensofiaciomuwria@ador de este texépela a un
nosotros inclusivo al compartir con el destinatamigrtos vocablos técnicopdint de
aguellos olas tubularesmar glass dos swells contunden)ey un vocabulario o jerga
en comun gegarte el tubo sofiagdoorrer muy buenas olasDe esta forma, se enuncia,
y apela al lector en tanto surfista. Al mismo tienpxpone una cierta autoridad y
experiencia al remarcar su conocimiento y al “reendar”, lo que se fundamenta en su
condicion de surfista insider que, al igual qudesdtinatario, participa de los hechos, de
la accién, y del conocimiento del lugar.

Con todo esto, el enunciador, a través del etlsudnta de una cierta identidad que
comparte con el destinatario al considerarlo cérepji participe del mismo grupo de

surfistas.
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Otro ejemplo sobre la construccion del ethos, gaéza un enunciador en la revista,
es el siguiente fragmento perteneciente al surfistélogo marino, Ricardo Bastida:
Siempre las buscamos, las esperamos y las disfastaBin embargo, la
causa que produce la mayor cantidad de olas quensm$ correr los
surfistas son las que se forman por la accién dehte, quien ejerce una
accion de tipo mecanica sobre la supericie del rfRevistaSurfistaN° 40/
Marzo-Abril 2001. Pag.12)

El enunciador se presenta como un insider enteretida materia, caracteristica que
reafirma al firmar la nota de su autoria corblogo marino y surfista De este modo,
se proclama con cierta legitimidad y conocimientabardar la tematica en cuestion: el
proceso de formacion de las olas en el mar. Tandg@éncluye dentro del grupo junto
al destinatario, en el cual intenta fundar su ifieation, mediante el ethos que

construye, como un surfista insider y con gran ggpeia en la materia.

3.2. IDENTIDAD DISCURSIVA

Al ser la revistaSurfista una publicacion elaborada en su totalidad por tadep
insiders, es posible rastrear, a partir de un sigatle los discursos presentes en sus
paginas, los distintos parametros representativog @tilizan estos surfistas
marplatenses para construir y comunicar su idestida pertenencia implica una
modalidad muy presente en los distintos discurgbsalpus analizado. A través de la
misma, el enunciador (tanto el propio director cotnalquiera de los redactores de
turno), intenta resaltar el caracter de camaradeda union existente entre todos los
surfistas como un rasgo notorio de identificaci®ara este fin, la citada condicién de
insider (tanto del enunciador como del destinatares renovada constantemente
mediante una marcada complicidad y un vinculo emico

A modo de ejemplificacion, en el editorial de laicgth niumero 33, el director
opinaba:

Sin dudas la familia crecid un pedazo. Mantengamaossencia y el
espiritu del surf. Es fundamentgRevistaSurfista N° 33/ Julio-Agosto
1999. Pag. 8)
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De este modo, el enunciador, al emplear el térif@nulia, construye un sentimiento
de pertenencia complementado con el nosotros imolugtilizado que incluye al
destinatario. A su vez, este enunciador con unaatitladl evaluativags fundamentg|
intenta marcar una unién y un sentimiento en coentre todos los surfistas ante una
alteridad representada por todos aquellos que moafo parte de la “familia surfera”.
Por su parte, los vocabl@senciay espirituactian como subjetivemas, y dan lugar a
una intertextualidad sentimental y religiosa queeldasta propone para sus adeptos (los
surfistas), como vinculo de identificacion y unidad

En cierto modo, puede pensarse una ambigledadlardhtegria y el lamento como
consecuencia del ascenso del numero de surfistasalld la utilizacion de una
modalidad imperativa por el enunciadorantengamos la esencia y el espiritu del)surf

para conservar la “esencia legitimadora” que carget a los pioneros.

En el editorial de la revista nimero 24 se senédyaci
La legion de seguidores sigue aumentando en forotabte, ya somos
muchos(RevistaSurfistaN°24/ Marzo- Abril 1997. Pag.6)

Al igual que en el ejemplo precedente, predominaasotros inclusivo a partir del
cual se instaura una pertenencia, de acuerdo aicia apreciativo én forma notable
que marca el ascenso del numero de surfistas coopm.gEn este casdegion de
seguidoresrefiere a una idea de agrupamiento con un mismg fcon los mismos
objetivos y creencias, ademas de una jerarquidcaere inamovible puesto que
“legion” pertenece a un campo semantico “milit&h cierto modo, podria pensarse, se

apela a una vinculo religioso y castrense de ctanfrigad y union.

Por otra parte, en una nota titulada “Surf depastiEnpico” el enunciador
manifestaba:
Esperamos el ingreso de nuestro deporte entreitasgptinas olimpicas
(RevistaSurfistaN°® 22/ Octubre-Noviembre 1996. Pag 8)

A través del deictico nosotros inclusivo y del ymoanuestrose intenta fundar la
idea de pertenencia, cristalizada mediante elcamo un “deporte-vinculo”. Con esto,

se destaca la busqueda de una mayor notoriedadrdein el campo deportivo, a través
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del arraigo a una identidad nacional para ser estpuante los demas paises participes
del posible evento olimpico mencionado.

Tal como fue explicitado con anterioridad, en lastouccion de esta pertenencia
identitaria el enunciador se presenta en todo mtmeomo un insider y considera
como tal al destinatario, aunque hay un difererd@aéxperiencia y saber entre ambos.
A propésito, en un articulo escrito por Daniel @ite “pionero” del surf en Mar del
Plata y Argentina recordaba aquella primera olalaajque introdujo la actividad en el
pais:

Bajé el drop y medio descontrolado me ubiqué graled que me llevo
maravillosamente hasta la playa...Me parecio etetHaFue eterna !!!
Siempre estara grabada en los registros de mi menterrestre...¢ Ustedes
saben de lo que hablo, no(RevistaSurfistaN° 23/ Enero-Febrero 1997.
P&g.18)

Con este discurso, el enunciador, mediante una lidadaapreciativa (lo feliz), se
construye como un insider participe de la acci@oRal mismo tiempo apela a la
complicidad, identificacion y a la posesion de tcgrconocimientos técnicos por parte
del destinatario, los cuales lo determinan tamkiémo un surfista insider. Los
sentimientos, en comun y compartidos, canalizadosvas de la felicidad, la alegria y
los recuerdos en torno al surf intentan fundar simeetria con el destinatarig stedes
saben de lo que hablo, noBin embargo, la experiencia del enunciador emtal surf
y su condicion de “surfista pionero” son caracterds que lo legitiman, autorizan, y

posicionan sobre gran parte de los destinatarios.

Otro ejemplo de similares caracteristicas fue emada en una nota titulada “El dia
inolvidable” con la autoria de Freddy Toértora:
Como siempre, revivir altos momentos es una dedaas que mas se
disfruta en nuestras vidas. Si hablamos de lo gas nos gusta, las olas,
cada uno tendrd en su pensamiento la mejor ola aued en su vida.
(RevistaSurfistaN°® 35/ Enero-Febrero 2000. P4g.28)

El enunciador, mediante un nosotros inclusivo,apdbh complicidad (identificacion

compartida y simétrica) del destinatario a travéslas recuerdos vividos sobre una
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tabla de surfdadauno tendra en su pensamiento la mejor ola que @prEn este caso
se presenta nuevamente lo sentimental y se inteata un vinculo de pertenencia a
partir de los mismos intereses y practicas en cafeloue mas nos gusta

Al igual que en el ejemplo precedente, este endocida cuenta de su experiencia y
saber para erigirse en portavoz y representantéegindo del grupo. De alli su poder
de apelacion.

3.2.1. La alteridad

De acuerdo con la nocion de identidad de Alejar@iionson, “ningin grupo tiene
“rasgos” que lo caracterizan, sino en una situad@oontraste especifica” (1998:1). De
alli el caracter relacional que adquiere la ida#dion, en la cual “las personas y los
grupos se identifican de ciertas maneras o0 de etra®ntextos historicos especificos y
en el marco de relaciones sociales localizada€98D.

Distintos discursos presentes en la rev@&idistadan prueba de esto, a partir de la
construccion de un “nosotros” y un “ellos”.

A modo de ejemplo, el surfista Andrés Petroni ea entrevista efectuada por la
revista decia:

Pienso que el mundo esta dividido en los surfersgyboarders,
kneeboarders, todo lo que se practique en el maieswlo olas; y por el
otro lado la otra genteSon dos tipos de vida diferentes. Estamos en
contacto con la naturaleza todo el tiempo, es age hacemos nosotros y
las demas persona® saben como efRevistaSurfistaN° 20/ Marzo-Abril
1996. Pag. 52)

La construccion del “ellos” refiere la otra gente quienes, al no formar parte del
grupo de surfistas, no comprenden ni comparten anticplar estilo de vida. Esta
alteridad carece del saber y la experiencia queiedn los surfistas a través de sus
practicas particularee$ algo que hacemos nosotros y las demas personasben s
como e¥ A la vez, el nosotros inclusivo utilizado porimsider enunciador ratifica una
pertenencia emparentada a una modalidad de vidantemia con la naturaleza, el mar,

las olas y la experimentacion del surf.
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De igual modo, en un articulo denominado “El dizeeado” el enunciador utiliza un
nosotros inclusivo para remarcar la pertenencianyvinculo con el destinatario,
mientras que al mismo tiempo construye a los raghas personiscomo externos
y carentes de ese “sentimiento” en comun que stparten los surfistas entre si:

Muchas personas no saben qué pasa en nuestrasasabeando hay
olas. Un sentimiento dificil de imaginar, una fueextrafia que comienza a
surgir de nuestras entrafas, una desesperacionegtar ahi en la misma
rompiente esperando la mejor ola de la serie. Uefisuque podemos hacer
realidad, surfear la mejor, y ni hablar de pegarnas tubazo, flash total.
(RevistaSurfistaN°23/ Enero-Febrero 1997. Pag. 8)

Otra marca de pertenencia se da a traves del lengoa términos y jergas
particulares gegarnos un tubazo flash tota), las que funcionan como rasgos de
identificacién entre el enunciador y el destinaa@omo en toda jerga, con el empleo
de estos términos, los surfistas establecen laggeedenencia para, al mismo tiempo,

diferenciarse y excluir a los “otros” que no utliz tales términos.

Del mismo modo, en una entrevista realizada poeVata, unos surfistas pioneros
de Santa Teresita construian a los “otros” comceregs al grupo, carentes de
comprension, y responsables de provocar una egtiroi@n sobre los propios surfistas
(“los locos del agua incomprendidos”). Aqui, r@dsotrosinstaura una escenografia
irbnica para rechazar ese descrédito impuesto dobrsurfistas por una otredad que,
ante la presencia de estos pioneros con sus &lelsmar, expresa una incomprension
gue se explica a través de una vision del mundesipw diferente:

Nosotros éramos los locos que andabamos en el dguayente nos
miraba y no entendia nadgRevista Surfista N°26/ Octubre-Noviembre
1997. P4g.39)

En otro ejemplo, el director Freddy Tértora afirmab
El surfing sigue copando la parada en las ahoraagfrias que bafian
nuestras costas. Ya no hay bafistas, tampoco ne#&ani curiosos, pero si
los infaltables surfistas que desde hace muchos aémos compafieros de
travesuras del majestuoso mé@RevistaSurfistaN° 41/ Junio-Julio 2001.
P&g. 10)
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Los “otros” adquieren en este discurso la categigtzanistas, curiosos y visitantes
a partir de lo cual el enunciador establece, méglian nosotros inclusivo, un vinculo
de complicidad (relacion de simetria) con el legbara instaurar una pertenencia
identitaria como surfistas y remarcar la diferecida. Con un vocabulario juvenil
(copando laparadg, y una localizacién temporal (invierno), este reziador establece
una relacion afectiva y estrecha con el mar bagpastenografia ludica, infantil y jovial
(comparieros ddravesuras del majestuoso mame este modo, los surfistas son
construidos como fieles y devotos poseedoresgeldgas ijuestrascostas, a lo largo
de todo el afio y ante cualquier tipo de clinhas (infaltables surfistgs en plena
interaccion con la naturaleza y el mar.

Por otra parte, es interesante notar que, en &spdps en los que se construye la
alteridad, las diferencias internas del grupo eantw al saber y la experiencia

desaparecen.

Del mismo modo, a partir de un articulo escrito Rmardo Bastida y titulado “Cabo
Corrientes: volviendo a la leyenda del surf argeritieste bidlogo marino y surfista, tal
como se identifica en todas sus notas, rememoraba:

Recuerdo perfectamente aquellos dias de grandesqola convocaban a
numerosos espectadores que, totalmente sorprendidoseste nuevo
deporte, nos veian deslizarnos sobre el agua y rsmpdas bajas
temperaturas del invierno(Revista Surfista N° 42/ Septiembre-Octubre
2001. Pag.14)

En este discurso caracterizado por una localizadEmporal (invierno), el
enunciador personifica a la otredad a modmul®erosos espectadorparticipes del
ritual desplegado por los surfistas en el nravs(veian deslizarnos sobre el agua
nosotros inclusivo). Estos espectadores son pedesnitcomo poco entendidos y
sorprendidos por la practica de los surfistas pmneue, ante las bajas temperaturas
invernales, permanecian entre las olas del océ@an. esto, el enunciador intenta
fundar una diferenciacion con respecto a una didrgue observa pero no participa, ni
comparte (y muchas veces no comprende), las practodigos, creencias, Yy rituales
de los surfistas. Por su parte, es Gerd Baumanengenmtiende a los rituales como

representaciones simbdlicas desarrolladas porwpogocial y dirigidas siempre hacia
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un otro; cuestion que sera abordada con mayor ide@Tio en ocasion del analisis
etnografico (Capitulo 4).

3.3. -PROCLAMANDO LA IDENTIDAD

3.3.1. La identidad del surf

Para los “surfistas marplatenses mediaticos” dlesiun estilo de vida. Los surfistas
son construidos y representados como adeptos aacthadad que representa un
verdadero estilo de vida en pleno contacto comataraleza y el mar. Esto es posible
relacionarlo, de acuerdo con Todorov, con la lectmas difundida del dehito del
buen salvajesegun el cual el hombre en su estado naturahyitpmo era un ser libre y
feliz, para luego mutar y convertirse en un martatupto y desdichado producto de la
civilizacion y del estado de sociedad al cual isgreefr.1991).

Lo anterior es construido en la revi§arfistg a través de los siguientes fragmentos
gue a continuacién menciono a modo de ejemplosurtanentrevista efectuada por la
revista, el surfista y empresario Santiago Agueprepietario de la empresa Reef

Brazil, contaba:

Al surf nacional lo veo como algo mas que un deportpor ende me
gustaria que siga creciendo. Y no nos olvidemospquealgo el estilo de
vida del surf es tan embriagante. Es aventura, aaliea, camaraderia, y
es asi porque es lo mas cerca que podemos estar @igen de toda la
vida, el mar, el agugRevistaSurfistaN°20/ Marzo-Abril 1996. Pag. 22)

El enunciador utiliza como deictico un nosotrogusiwo para establecer un vinculo
en comun con el destinatario y exaltar al surf cemastilo de vida acorde al mar, la
naturaleza, la accion y la amistad entre todosslagistas. También proclama la
homogeneidad del grupo de pertenencia y su cohesipartir de un sentimiento
compartido. Para el enunciador, el surf posee gnifgiado simbdlico, mistico, y
espiritual que excede la simple practica deportissto da lugar a un estilo de vida

emparentado con la adrenalina, diversion, aventatayraleza y unidad, caracteristicas
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gue provocan una especie de adiccion, de efectiaa®oal tiempo de ocio y diversion

(embriagantg en todo aquel que lo adopta y practica.

De igual modo, en el editorial de la edicion num2&y el director de la revista
expresaba lo siguiente:
El surf ya es algo mas que una actividad deporteésaun estilo de vida
que cada vez atrae a mas adictos. Como suelo dauérgia para nuestras
vidas.(RevistaSurfistaN°® 29/ Junio-Julio 1998. Pag. 10)

Con un nosotros inclusivo y una modalidad l6gicacddidumbre, el enunciador
considera simbdlicamente al surf comoestilo de videgenerador de energia y ligado a
la espiritualidad e interioridad, lo cual lo difecéa de otras actividades deportivas. Este
“estilo de vida” propio del surf es presentado caima “adiccion” que se apodera de
todo surfista y lo diferencia de una alteridad quecomparte ni experimenta tales
creencias y practicas. Este componente adictivpiprtel surf parece estar desprovisto
de una connotacién negativa. El surf como “adictiomas bien es construido y

homologado a un estilo de vida colmado de diversigantura y naturaleza.

Por su parte, el surfista y shaper (fabricantealllas de surf), Oscar Largui opinaba:
Para mi la experiencia surfistica es basicamenterdion. El alma del
surf es la alegria de la interaccién con la etermane cambiante energia
del mar. Eso es lo que nos hace a los surfistageval volver al mar en
busca de mas olagRevistaSurfistaN°39/ Diciembre-Enero 2000. Pag. 62)

A partir de una modalidad apreciativa (expresadarenopinion) y de un nosotros
inclusivo, este enunciador radica el sentido def sn la diversion que genera la
actividad, en conjuncidon a la alegria, el ocio yaainteraccion con el mar y la
naturaleza. Son estas caracteristicas ludicas,mgtadas de lo sentimental y espiritual
(alma del surfenergig, las que utilizan los “representantes mediatiaestos surfistas
para construir identitariamente al surf como raggopio de diferenciacion. Aqui
también se instaura el componente “adictivo” del emparentado con la diversion vy el
estilo de vida que genera la actividad en todo tadgplver y volver al mar en busca de

mas ola}. Esta diversion y alegria propia del surf es troida como una especie de
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vocacion o modalidad de vida en particular que igdesp un caracter “adictivo” e

irreversible en todo surfista.

En el articulo titulado “El espiritu del surf y lokelfines”, las palabras de Ricardo
Bastida rezaban lo siguiente:

Quien crea que el surf se limita a pararse sobra tabla y simplemente
correr una ola seguramente equivocO el camino. éiEge
fundamentalmente espirituales, mas que deportiveson los que dieron
lugar a esta vocacién o casi un estilo de vida.

Sin dudas que deslizarse por una inmensa pared gie,aluego
entubarse dentro de una catedral de cristal liquydsentir el fluir de la
adrenalina es algo realmente sublime. Pero si nawesran presentes los
demds ingredientes que rodean al surf, el mismiemdria razén de ser.

La dinamica belleza del mar, el sol que te caliemtdora la piel, los
increibles colores del atardecer, el frio que teghaa, el sentido de la
pequefiez que te dan las tormentas y los grandelisswefinalmente el
dulce y profundo cansancio luego de una jornadaekmar, cierran el
anillo magico del surf. Si todo esto no existissaguramente seriamos muy
pocos los surfistagRevistaSurfistaN°® 48/ Septiembre-Octubre 2003. Pag.
12)

El enunciador de este discurso apela a la comaticidel destinatario, a quien
construye de acuerdo a un nosotros inclusivo panargr su condicion de insider. No
obstante, en el primer parrafo, al remarcar undaciecomprension en algunas personas
sobre los valores claves y propios del surf, dada la construccion de un “ellos”.

Luego, reaparece una especie de culto al mito deln bsalvaje (descripto
precedentemente) centrado en la naturaleza y es sags componentes (el sol, el mar,
las olas, el clima, las tormentas, el cielo) lostdees “magicos” que conforman la
esencia del surf y, por ende, conmueven felizmanias surfistas. Por otra parte, el
enunciador retoma el componente espiritual y nustiel surf con “ingredientes”
sensitivos €l sol, los colores del atardecer, el frio, el camsio, el sentido de pequefiez
ante las tormentgs como factores identitarios de los surfistas i slgf mismo que

seran retomados mas adelante.
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También, el enunciador formula una distincion dentlel grupo al afirmar su
caracter de surfista insider e “incondicional”, c@specto a otros surfistas, ante la
hipotética inexistencia de los componentes esplatl y naturales, anteriormente
mencionados, que rodean al suS§i {odo esto no existiera, seguramente seriamos muy
pocos.

3.3.2. Libertad, viajes y nomadismo

El “espiritu de libertad”, cristalizado en muchg®dunidades en el emprendimiento
de viajes por los siete mares tras la busqueda d&alperfecta, implica un estandarte
notable de identidad construido a través de lopipsodiscursos presentes en la revista.
Tal es asi que, en el editorial de la revista ndorder, el director dSurfistadaba cuenta
de ello:

Las olas a pesar de todo lo que nos ofrece la digl&oy nos brindan la
oportunidad de sentirnos fluir en total libertactgn la esperanza de correr
siempre una mejoRevistaSurfistaN° 42/ Septiembre-Octubre 2001. Pag.

10)

Mediante la utilizacién de un nosotros inclusivbgeunciador parece “compartir y
celebrar”, junto al destinatario, el mito del busalvaje como una instancia de
verdadera felicidad contra el desarrollo técnicsofisticado de la sociedad moderna.
Los surfistas prefieren la naturaleza, las playssd mar antes que los desarrollos
propios de la civilizacion.

Con esto, se enuncia una critica implicita a undedad moderna que genera
subordinaciones e impone reglas. De esta mangnaskama al surf como un emblema
de libertad y esperanza envuelto en un marco rataastero.

Sin embargo, con un analisis mas riguroso, paieda,vez, enunciarse los ideales
del liberalismo, tales como la libertad individwukdl surf como practicalgir en total

libertad) y la busqueda de nuevas oportunidades y mejsiemgre una mejor

Por su parte, el surfista y empresario SantiagoeAgy a través de su articulo

“Expandiendo horizontes”, definia ese rasgo viajgremprendedor propio de los

41



surfistas como grupo a partir de la pertenenciadimos inclusivo), haciendo hincapié
en el mitico filmThe Endless Summsersu repercusion aun hoy vigente:

Los surfistas somos una tribu ndmade. Nos gustx est movimiento.
Nos gusta buscar un nuevo pico, o ir a ver quédetyas de aquella punta
gue vemos en el horizonte. La pelicula Endless ®unfme, quizas, la
mayor expresion de esta inmigracion anual. En &stehecho a mediados
de los sesenta dos californianos dan la vuelta ahdo explorando, en
busca de olas, todos los continentes. Esta pelitdavista por millones de
surfistas, y encendié a nivel masivo la chispaadexplosion de in serch of
the perfect wave (en busca de la ola perfecta,)aguehoy perdura.

Un viaje de aventura de surf no comienza leyendm newista Surfer
para ver déonde todos fueron, poder copiarlos eambién. Una buena
aventura de surf debe comenzar como lo haria uiba tle n6mades. Hay
en la tribu una necesidad de hallazgo, de viajeraieper las fronteras, de
buscar, de peligro y de exclusividad del area halmade sus integrantes se
mueven, y es lo que los lleva a viajar. Los swa$isgenemos mucho de esto,
y espero que nunca se pierd@evistaSurfistaN°® 33/ Julio-Agosto 1999.
P&g. 25)

El enunciador, con un nosotros inclusivo que inelwl destinatario, construye
identitariamente a los surfistas como una “tribundenades”. Con esto da una idea de
grupo cerrado y poco sedentario a partir de ciergopiisitos relacionados con la
exploracion fecesidad de hallazgo, de viaje, de romper lastérais, de buscar, de
peligro). También enuncia la exclusividad de los distirdestinos a descubrir, l0 que
funciona como un rasgo de diferenciacion. De estand, construye una idea de los
surfistas como “grupo de aventureros” abocado emikqueda de nuevos horizontes
exclusivos €xclusividad delarea) y capaz de enfrentar el peligro. En cierta forma,
puede pensarse a los surfistas como un grupo dpiistedores coloniales que aspira a
descubrir destinos - y olas - nunca antes cono@dgsos de apropiarse de los mismos
para su propio beneficio. La originalidad y la istigacion son presentadas como dos
cualidades necesarias e indispensables para alvardametido.

Sin embargo, este enunciador da cuenta de unifdg#mo” en el grupo de surfistas
al trazar una frontera simbdlica entre los “suaisterdaderos” (entre los cuales se

inscribe) que se adentran en la aventura y enselutéemiento de nuevas costas y olas,
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y aquellos “surfistas no verdaderos” que se limigaricopiar” el proceder de los
“verdaderos”. Todo ello es expresado por un endocigue se proclama con autoridad
suficiente como para referirse al tema y adopthrmsmo tiempo, una funcién

instructiva y demarcatoria.

Claros ejemplos de este nomadismo caracteristieb @discurso de la revisBurfista
son los siguientes discursos proclamados por I@snos viajeros, en busqueda de
mejores olas y de condiciones climatoldgicas mhdasa

Comencé a surfear en Ubatuba hace cinco afios, gedeistonces todos
los inviernos me voy un par de mes@RevistaSurfista N° 27/ Enero-
Febrero 1998. Pag. 46)

Este fragmento extraido de una entrevista realizaola la revista al surfista
marplatense Luis Pérez Orsi responde a esa busqoesiante de olas y viajes. De alli,

la presencia de la primera persona del singwar’Y‘en el enunciador.

En otra entrevista realizada por la revista alistarimarplatense Sebastian Couceiro,
este enunciador narraba en primera persona deulamg‘yo”) su experiencia
particular:

Después del mundial tengo pensado ir a trabajaradif@nia. De paso
surfear las olas del Pacifico. No tengo destind, qage pienso recorrer la
costa y donde pinte un trabajo mas o menos estaljge encuentre un
lugar para vivir cerca de la playa, listo, ahi vayestar. Después quiero ir a
Hawai y mas adelante a Indonesia o Sudafrica. Yocermpre, volver a
México, que es como mi segundo hog&evistaSurfistaN° 36/ Abril-
Mayo 2000. Pag. 88)

En este fragmento, cabe destacar la celebracion‘caehcter improvisado” de
muchos de los viajes que realizan los surfistapla@nses en la busqueda de olas por
el mundo.No tengodestino, asi que pienso recorrer la costa y dondéepun trabajo
MAas 0 menos estable y que encuentre un lugar pairacerca de la playa, listo, ahi
voy a estar es un claro ejemplo de la carencia de planifaragy del espiritu de
aventura y exploracion mencionado anteriormentea Ras surfistas, las olas y las

playas con clima célido son lo primordial de cadgev A través del “nomadismo” de
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los surfistas puede apreciarse una vida anclaghmesente con un futuro expectante y

expuesto a una aventura sin fronteras.

Del mismo modo que en los ejemplos anteriores, ukesttdbn espacial adquiere
relevante importancia en relacién con los destifeosgiajes. En este caso, el enunciador,
a través de una modalidad apreciat@ai¢inantg y de un nosotros inclusivo complice,
hace hincapié en un entorno geografico clave yrdeiefio para cualquier surfista:
Indonesia:

Continuando con las notas de Indonesia, en egtartunidad les
presentamos un lugar alucinante como el que todsslirfers aspiramos a
conocer.(RevistaSurfistaN°® 39/ Diciembre- Enero 2000. Pag. 46)

El término alucinanteremite a una escenografia de ensofiacion, corstpdd el
enunciador, a la hora de reflejar un destino de grgportancia para los surfistas. De
este modo, se pasa de una apreciacion sensitivgplano “esotérico”, vinculado con la
imaginacion, para exaltar sus cualidades y provetanterés en el lector (y en el

posible viajero).

3.3.3. Consumo vy simbolos

En la revistaSurfistg diversos discursos emparentados al consumo (@udsitada
con mayor detenimiento en el analisis etnogréaficajnbién ocupan un lugar. De
acuerdo a la representacion discursiva en la eVis$ surfistas marplatenses expresan
simbdlicamente su identidad a través del consumse diferencian de los otros. Por
ende, “la posesién o acceso a cierto tipo de ptoduinplica acceder a un modo
particular de experimentar el mundo que se traéuacadscripciones y diferenciaciones
identitarias” (Reguillo Cruz, 2000:81).

En el editorial de la revista numero 28, el diregtanifestaba cierta atencion al
momento del consumo:

Sigamos haciendo fuerza para que las empresas apaya mas a
nuestros deportistas, y para que aquellos que lsamagen del surf para
vender sus productos se saquen la careta y dercolaforacion.(Revista
SurfistaN°® 28/ Marzo-Abril 1998. P4g. 11)

44



De este modo, mediante un nosotros inclusivo, aeln@ador instaura una
pertenencia con el destinatario para, al mismogeeroonstruir una otredad conformada
por todos aquellos que lucran con el surf perorguapoyan o invierten en el deporte.
Asimismo, a través de este discurso se intentadagra complicidad con el lector en
pos de alentarlo hacia un cometido en comun: “deasoarar” a las empresas que no
aportan nada al surf . En consecuencia, |0 queligeeges presionar, de algun modo, a
que aquellas empresas que no publicitan en camjpsonigapoyan a los competidores
reviertan su actitud y comiencen a hacerlo. El tolgeprimordial del enunciador es
generar una conciencia en el destinatario parapmyaela discriminar y, por ende,
consumir los productos de aquellas empresas qgajosian y apoyan monetariamente
al surf y a los surfistas. Para esto, el enunciagorconstruye con una imagen que
permite la persuasion (mediante una complicidaddaeenunciativamente con un

nosotros inclusivo) sobre el destinatario.

Siendo la publicidad un elemento clave a la horgmenocionar y proclamar el
consumo de determinados productos o servicios, idenés apropiado rescatar el
siguiente discurso perteneciente a un aviso de M@MG empresa multinacional de
“surf-wear” o ropa de surf de origen norteamericano

La nueva subcultura de tablistas. Es este grupeexigntricos Unicos
gue ha escogido combinar el surfing, snowboardingkgting como su
ritual, su pan diario. Innumerables viajes, genemahte sin dinero,
divirtiéndose con los amigos, sin importar lo qaeokra gente piense. No
todo sera perfecto pero el alma se mantiene vivasoiMos, la gran
juventud protagonistgRevistaSurfistaN°® 32/ Abril-Mayo 1999. Pag. 40)

A través de este discurso publicitario, se intepteumerar distintos rasgos
identitarios de estaubcultura de tablistaa partir de la audacia, la excentricidad y la
amistad, depositadas en sus rituales, sus viajesusy creencias, sin obviar la
construccion de un “ellos” conformado plarotra genteen su calidad de vision del
mundo opuesta o diferente. Luego, con el complemndatun nosotros inclusivo, se
busca apelar a una pertenencia comun con el diestnpara lograr una identificacion
y exaltar su condicion de participe elocuente ¢&m ®sbcultura juvenirotagonista No

obstante, cabe remarcar el paso enunciativoeste grupo.. a nosotros (deictico
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inclusivo) a través de la enumeracion de los dssimasgos identitarios. Por su parte,
con la frase Nosotros, la gran juventud protagonista que se intenta es afirmar la
presencia e identidad de los tablistas en el ostmral como grupo existencial y
vigente.

De igual modo, cabe destacar una intertextualiddigiosa que recorre todo el
discurso, al considerarse la practica de estasgidadies de deslizamiento como un
ritual, un pandiario, que permite la mantencion daima viva recursos eclesiasticos

gue intentan expresar una singular religion de adefpablistas”.

Por otra parte, la tabla de surf es el element@peelencia que identifica y, a la vez,
diferencia a todo surfista. Segun los “voceros demhs” del grupo de surfistas, un
gran poder simbdlico y mistico late en torno asella

En un articulo titulado “Cémo se fabrica una taldbsurfista y shaper (fabricante de
tablas) Oscar Largui sentenciaba al respecto:

Quién de nosotros no ha mirado y mirado su prinagia (o cualquier
tabla), preguntdndose como es que estaba pintadi@ocse lograba esa
cobertura brillante como un vidrio, 0 como era das quillas se fijaban en
Su posicion.

También mas de uno de nosotros emprendio la tasaedarar sus
tablas, comprando lijas, resinas, y con mas voldntque técnica
ensuciando todo cuanto habia a nuestro alrededonédalidad el resultado
poco importaba. Era el hecho de habernos involucradn la tabla lo que
nos enorgullecia y nos ponia un paso mas cercandslerio. (Revista
SurfistaN°® 41/ Junio-Julio 2001. Pag. 68)

El enunciador utiliza un nosotros inclusivo paraagar una complicidad (relacion de
simetria con el lector) e identificacion con eltdegario en cuanto al interés por las
tablas y al deseo de deducir los enigmas que reszd®e el proceso de su fabricacion.
De esta forma, se intenta compartir y develar estosetos en un marco compuesto por
insiders como portadores de los mismos gustosezesds en comun. El enigma y
misterio existente sobre las tablas genera unaddeaisticismo religioso posible de
develarse a través de un especialista (fabricamte)y) su defecto, con las peripecias del
ensayo y error. El enunciador, con reconocida a#dr en la materia como

consecuencia de su oficio (fabricante de tablas)wknta del interés que despierta el
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proceso de fabricacion de una tabla de surf en sodista, junto a la admiracion que
éstos disponen sobre aquellos. De esta forma, eEnahcaracter mistico y simbdlico
gue envuelve a toda tabla e identifica a los gadison su posesion. Es que los grupos
étnicos -segun Barth (1969)- ademas de compasggosadiacriticos como sefiales y
emblemas de la pertenencia grupal, también comparta orientacién basica a valores

gue les permiten juzgar y ser juzgados.

Por otro lado, la moda existente en torno al ssrfuea cuestion que engendra
variadas opiniones entre los surfistas mediaticoestion que se presenta en algunos
discursos. En relacion con esto, el surfista y esgnio Fernando Aguerre afirmaba, a
través de una entrevista publicada en la revistsiguiente:

El surf tiene también mucha moda. Hay flacos quarbéa tabla a la
playa para dejarla en la arena. Pero eso hay enotodhdos (Revista
SurfistaN° 40/ Abril-Mayo 2001. Pag. 66)

Con este discurso se construye una alteridad adfiepn aquellosflacog que
utilizan el consumo de articulos de surf para merse o identificarse como surfistas.
Es decir, lo que el enunciador intenta es remasgaondicion original de insider ante
aquellos “invasores” que adquieren e imitan unadda ajena mediante rituales (bajar
la tabla a la playa y dejarla en la arena), sinaoreecta significacion simbdlica propia
de un verdadero surfista que posee una practicaciisp. Se trata de meros

significantes (signos diacriticos) desprovistosadi® valor simbalico.

3.3.4. Ecologia

En la revistaSurfista numerosos discursos abordan la tematica ecologicaodo
de ejemplo, en una entrevista publicada en latewes surfista y empresario Santiago
Aguerre apelaba, mediante un nosotros inclusive, Ipgoreservacion del mar, que
definia, a partir de un vinculo de pertenencia ebdestinatario, como urparqué
recreativo. Ello acarrea una idea de diversiérgnaia, y felicidad, al otorgarle al mar
una pulsion ludica:

Cuidemos a nuestro parque de diversiones: el ifRevistaSurfistaN°®
20/ Marzo-Abril 1996. Pag.22)
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En un articulo denominado “15 afios de Surfridemigation” (fundacion con sedes
en distintas costas del mundo, e integrada polstasf que posee como objetivo
preservar las playas y mares de la contaminaceajisnaba:

Como surfer uno espera la ondulacion posta. Cuaridne estamos ya
preparados, en buena forma y disposicion, nos k&raos temprano para
surfear, tenemos las tablas para el tamafio de ola esta rompiendo. El
activismo por la ecologia es lo mismo, tenemos qgiganizarnos de
manera pensada Yy programadaRevista Surfista N°34/ Octubre-
Noviembre 1999. Pag. 14)

El enunciador utiliza un nosotros inclusivo, queluye al destinatario para apelar a
un objetivo en comun: defender en forma organizdaedio ambiente. Cabe sefalar el
empleo de un vocabulario ameno, jovial y en comdn el lector, lo que queda
demostrado con el térmimmosta También, el enunciador establece una analogfa ent
la posesion de las tablas adecuadas y el activesmidgico. Con ello intenta lograr en
el destinatario, instructivamente, una concienc@dica a través de una organizacion

previa y programada para la preservacion costera.

De igual modo, en una nota propia de una Escuetardesu autor explicaba:

Los surfistas no solamente jugamos en el océano, gile también lo
cuidamos y defendemos. Simplemente porque el madasy porque las
olas son nuestro combustible que dia a dia noseneaaon su energia. Esta
forma de ver la vida es transmitida a nifios, jo\epadultos, quienes luego
de haber surfeado sus primeras olas quedaran paa@e intimamente
ligados al mar y al surf; y esto hara que cada dige pase mas gente tenga
esa conciencia que necesita el planeta en estertartlenio. (Revista
SurfistaN°36/ Abril-Mayo. Pag. 92)

A través del nosotros inclusivo y un caracter pédamwp, el enunciador transmite la
conciencia ecoldgica que “poseen” los surfistaan&mo tiempo, utiliza una referencia
lidica para definir, en complicidad con el destnat su practica como surfista,
“haciendo culto” al mito del buen salvaje de acoeedun estilo de vida en plena

sintonia con la naturaleza. Esta conexion contiaral@za, a través del mar y el surf, es
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proclamada con un discurso ecoldgico en pokbgear esa conciencia que necesita el
planeta en este tercer mileniDe este modo, se emite una critica ante una darde
responsabilidad ecoldgica.

A su vez, la construcciéon de un “ellos” remite aeltpsnifios, jovenes y adulto®
surfistas, quienes, luego de adentrarse en el @epmaisaran a conformar parte del
“nosotros”. Para esto, el enunciador plantea coeaogsario un “rito de iniciacion” con
el objetivo de inculcar y transmitir ese estilo dela, propio del surf, que liga
estrechamente a los surfistas.

Nuevamente, aqui aparecen los sentimientos haciael las olas como fuente y
dosis de energianestro combustib)ey un enunciador pedagdégico que proclama a los
surfistas como participes de una mision social emtithria en comun: preservar el
ecosistema maritimo. De alguin modo, a través de disturso, existe una descarga
contra una “otredad critica” que estigmatiza ssladistas y los excluye de toda utilidad

social, al tiempo que no cuida la naturaleza.

Otro ejemplo de la inclusion del discurso ecologap@arece en un articulo titulado
“Algo huele mal en Mar de Plata”, escrito por RdmrBastida (bi6logo marino y
surfista):

Nosotros como surfistas tenemos un doble comproriso nuestro

ambiente costero. Somos habitantes de esta ciuddal yez quienes
disfrutamos mas de este entorno de playas, marday. #ara muchos,
incluso, se ha convertido en una verdadera fil@sdB vida. Por todo ello,
y como verdaderos surfistas, debemos tener unacpation activa en la
conservacion de nuestras costas. No ensucies ya p&yuda a limpiarla,
denuncia a quienes ilegalmente la destruyen y t@mhi las autoridades
gque no cumplan con sus obligaciones. Todavia quedanchas
generaciones de surfistas por ven{Revista Surfista N°44/ Octubre-
Noviembre 2002. Pag.12)

A partir de un nosotros inclusivo, el enunciaddeima apelar a un vinculo en comun
con el destinatario para resguardar las playasoteger el ambiente costero en su
totalidad. Con este objetivo, se enuncia una dhierique implica a las autoridades
incumplidoras de sus mandatos y a quienes destryy@ontaminan las playas;

sentencia que excluye de tal dafo y responsabifidas propios surfistas.
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Al mismo tiempo, a través de “una participacionivatten la ecologia se enuncia la
autenticidad del surfista@mo verdaderos surfistadPor su parte, el enunciador, como
consecuencia de su formacioén profesional (bidlogarimo) y de su condicion de
surfista, se presenta con autoridad suficienteaemdteria para inculcar e instruir al

destinatario, apelando a €l en forma direlta €¢nsucies tu playa...

3.3.5. Etica entre surfistas

Tal como sera abordado en el analisis etnogradiceurf como “practica deportiva”
carece de normas Yy reglamentos escritos. No obstastsurfistas poseen una serie de
reglas éticas, adquiridas en la misma practica,rggelan sus comportamientos en el
mar. En una nota escrita por Ricardo Bastida Yatia “La ética en el surf”, este tema
era desarrollado del siguiente modo:

" ...quienes practicamos este deporte desde haahasuafios hemos
aprendido que existen normas que hacen a la étmlasdrfista y que
gracias a éstas ha sido posible que un alto nunterdanaticos puedan
compartir diferentes points del mund®&evista Surfista N° 41/ Junio-Julio.
Pég.36)

El enunciador se construye como depositario deciarta autoridad y conocimiento
para abordar la temética en cuestion: la éticasyntamas a cumplir por los surfistas
para un correcto proceder en el mar. Dicha autdridsa validada a partir de su
experiencia y de su larga trayectoria como insifer.este modo, da cuenta de una
“normativa interna” que prevalece entre los suafisy cuyo respeto permite compartir

las olas en forma ordenada y armonica.

En sintonia con estas reglas también se da un famdrdenominado entre los
surfistas como “localismo”, crédito que otorga aieltps surfistas habities de una
misma playa una notable prioridad sobre las olaxdhsecuencia, existen casos en los
gue estos “locales” utilizan esas reglas en beoglimpio, concentrando el poder para
si y expulsando a todo posible foraneo de “suss olalayas. De este modo, demarcan
y restringen su “territorio” a través de estigna&iiaznes o intimidaciones violentas. En

relacion con esto, en una entrevista de la revigtdada “J-Bay session”, el surfista
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marplatense Santiago Di Pace narraba ciertos psrsaon algunos surfistas “locales”
sudafricanos:
Un local me encaré y llamandome la atencion me: digtas agarrando
demasiadas olas, y sacando un cuchillo grande foe abrtala. En muchos
points los locales son bravos, tenés que teneradaidRevistaSurfistaN°®
23/ Enero-Febrero 1997. Pag. 37)

El “localismo” (de acuerdo al analisis etnografamsarrollado en el Capitulo 4), es
un fendmeno del surf muy comun en todas las playasavés de dicho fendmeno se
intenta resguardar las olas de los posibles “imesSce imponer “ciertas prioridades”
sobre los foraneos. El respeto de las “normas’ha@nde conservar la primacia de las
olas en una playa en particular, es el objetivaadi® “local”. No obstante, existen
grupos de surfistas que actuan por encima de les iarmas y recurren a la violencia
para alejar definitivamente al surfista visitaride. este modo, toma lugar un “nosotros”
y un “ellos” entre los mismos surfistas: surfistdscales” frente a surfistas “no
locales”, fendbmeno demarcatorio que se suma atasguias basadas en el saber y la
experiencia.

Este “localismo” existente en la mayoria de laysdapuede interpretarse como una
especie de “territorialismo” ejercido por un grug® surfistas con vistas a contrarrestar
la llegada y el ascenso de adeptos en una detetaniplaya. Es decir, debido a la
movilidad y a la constante busqueda de nuevaspaaparte de muchos surfistas, el
“localismo” tiende a resguardar los “espacios” dagepresuntos invasores producto de

esa tendencia némade.

3.3.6. El lenguaje de la playa

Ciertos términos presentes en los discursos deudistas parecen funcionar como
emblemas identitarios, como generadores de perengn al mismo tiempo, de
diferenciacion. La historietArelo surf-comi¢publicada en la revisturfistg es un fiel
reflejo de esta especie de jerga que utilizandpsesentantes mediaticos de los surfistas

marplatenses a la hora de esbozar sus discursqsgsmnes:
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Tanta gente cornaleand(RevistaSurfistaN°® 30/ Octubre-Noviembre
1998. P4g. 50)

Con esto de que el surf esta de moda cada dia lycornalos en el
agua.(RevistaSurfistaN° 30/ Octubre-Noviembre 1998. P4g. 50)

El término “cornalo”, entre tantos otros, es unurso empleado por la revista a la
hora de arrojar un descréedito sobre un “outsidag quiere “pertenecer”. En términos
de Erving Goffman, el estigma es un término “quejarun descrédito profundo sobre
aquel que lo lleva” (Martini, 1994:7). Con dichandeiinacion se efectia una
demarcacion entre “surfistas verdaderos” y “swuafisho verdaderos” de acuerdo a la
experiencia, el saber y la autenticidad.

De este modo, se intenta generar una evaluacidorgesa en todo “surfista no
auténtico” o “cornalo”, al ser considerado caretgedominio, poco habil con la tabla y
con escaso saber. Es decir, como un “otro” denédlogdupo. Generalmente, tales
observaciones son realizadas por surfistas locplesintentan remarcar su autoridad
sobre determinadas playas o balnearios, con ahsiakejar a todo posible foraneo. Para
ello, recurren a las estigmatizaciones en pos gemer una autenticidad y generar una
diferencia que les acredite, ante esos “otros’utérdicos, su dominio y poder.

Al mismo tiempo, cabe recalcarlo, en la reviStafistapredomina una gran cantidad
de términos técnicos sobre surf expresados ensindiéta cuestion, de notable
importancia, sera analizada con mayor detenimiguisteriormente, en el Capitulo 4,

bajo el subtitulo “Habladurias de surfistas™ (4.2.)

3.4. IMAGINARIOS DISCURSIVOS

Por tratarse de una publicacion elaborada integr@mgor surfistas insiders, el
imaginario que se expresa a través de la re@atéistase construye identificando y
vinculando a los surfistas entre si. “El imaginapermite la pertenencia, por eso
designa su identidad colectiva y en esta operdoi@ue hace es marcar su territorio y
las fronteras de éste, definir sus relaciones gsrotros, formar imagenes de amigos y

enemigos, de rivales y de aliados” (Martini y Hafpel 998: 99).
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De todos modos, sobre los surfistas marplatenseso @ctores y participes de una
sociedad, también repercute un imaginario sociatente en torno a ellos. Los medios,
en esto, cumplen un papel notorio. La pelidumto limite analizada con anterioridad
en el Capitulo 2, es un claro ejemplo de como odyrto mediatico y masivo tiende a
construir y difundir un cierto imaginario en la Bmad. Esta influencia se destaca en
diversos discursos, los cuales expresan la preselecuna estigmatizacion vigente en

un comienzo.

Siempre tuvimos la fama de vagos y fumones. Egdatumidad de
demostrar que somos los guardianes de la costantts cuando llueve,
hace frio. En las peores condiciones frecuentanaolaya. (Revista
SurfistaN°30/ Octubre-Noviembre 1998. Pag. 22)

Con este discurso y a partir de un nosotros inahysel enunciador da cuenta del
imaginario social y del estigma existente sobre dodistas yagos y fumongs Por
ende, y ante tal imaginario que los expresa comezpsos Yy adictos a la marihuana, se
proclama la “conciencia surfista” en torno a lalegt@ y el medio ambiente. De igual
modo, se apela al sacrifico personal propio de tsdgidista como “guardian de la
playa”. De este modo se desea revertir esa esiigauo@in construida por los “otros”

gue subyace en los surfistas.

De igual modo, el surfista Marcelo Galindo expr@sab

El surf es algo que yo lo llevo adentro. Sientodaesidad de ir al agua,
meterme casi todos los dias, estar con mis amigad agua. El surf es un
deporte que te atrapa mucho, es como que necesitadosis de adrenalina
diaria. Antes ser surfista era un poco marginaln@un vago que estaba en
la playa. Hoy por hoy ya cambié bastante el conmefiene como otro
estatus y formas parte de algo que esta de moda. $¥ento que estoy un
poco fuera de todo es@RevistaSurfistaN°38/ Octubre-Noviembre 2000.
Pag. 42)

El enunciador de este discurso, luego de expremae pe un imaginario sobre el
surfista que los ve como comprometidos con susnsiemtos y necesidades “internas”,

sentencia el fuerte estigma existente sobre lost®& en un pasadarf vago que
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estaba en la playaDentro de ese “imaginario surfista” evoca elleste vida adictivo
(dosis de adrenalindiaria) y el componente espiritual y religioso que idigrdi al surf
y a los surfistas.

Al mismo tiempo, da cuenta del imaginario socia @gtualmente circula sobre los
surfistas y el surf, muy ligado con los estandaleda moda y del auge comercial, y
alejado de la marginalidad del pasadlyd que esta de moyjaaunque se distancia de

ese sentido comun propio del mercaderf siento que estoy un poco fuera deg.eso

A su vez, el estigma existente en el pasado soBrsurfistas, a partir del cual eran
vinculados con la droga y la marginalidad, aparecda rememoracion de Ricardo
Bastida:

El surf durante su primera época también era undivatad que
injustamente se la asociaba con el consumo de drofortunadamente
hoy dia, paises como Brasil utilizan al surf comneoapia en aquellos
jovenes de clase social muy pobre a los efect@daji@rlos de este flagelo.
(RevistaSurfistaN® 41/ Junio-Julio. Pag. 36)

Con el empleo de dos modalidades apreciativiiss(amentey afortunadamentg el
enunciador de este discurso exalta su imaginanmcurfista ante una estigmatizacion
presentada como no vigente. A la vez, marca uneredi€ia entre dos “etapas
temporales”: una primera época en la cual el sarhemologado con las drogas, y un
marco actual con el surf como terapia y contensaiial.

De este modo, el enunciador de este fragmentotantewertir esa estigmatizacion
existente en un primer momento, a partir del ussuig para el tratamiento del mismo
flagelo que repercutio negativamente sobre dichatjga: la droga. Por ende, lo que se
intenta es posicionar al surf como una actividad @limportante dentro del dmbito

social.

3.4.1. La espacialidad vy la temporalidad del stafis

El tiempo y el espacio poseen marcada presend@seatistintos discursos propios de
la revistaSurfista Estos dos factores son abordados y orientadosopasurfistas de

acuerdo con sus intereses, actividades y costumbres
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El espacio, representado por las distintas playasstas aptas para la practica de
surf, adquiere una importancia destacable comdtdeor de pertenencia y, a la vez,
como lugar simbdlico de las practicas y creenclastitarias. Por otra parte, el tiempo y
su tratamiento, emparentado con las diferentesiests climatoldgicas, pareceria dar
cuenta de una vida anclada de lleno en el presdatecuerdo al suceso temporal y
ciclico que la naturaleza promueve. Tal circunsgangodria interpretarse como una
adaptacion al tiempo natural y sus variacionestoSlajemplos de lo anterior pueden
encontrarse en los siguientes discursos:

En el editorial de la revista nimero 22, el direetiirmaba:

Luego de un invierno muy activo, estamos inicialadprimavera con
mucha energia y ganas de poder disfrutar del heon@sna calido con
olas y buen surfingRevistaSurfistaN°® 22/ Octubre-Noviembre 1996. Pag.
6)

A través de un nosotros inclusivo, el enunciadaehaencion del clima calido que
la primavera (factor temporal) trae consigo con umarcada cuota de alegria y
emotividad. No obstante, remarca, pese a las ¢dadiciones climaticas, uinvierno
muy activo De ese modo, genera la idea de continuidad ardo Ide todo el afio, para
remarcar que el surf y los mismos surfistas conpsasticas no representan solamente

un fendmeno pasajero y estival.

Asimismo, en otro editorial, el director menciondadlegada de la primavera y el
clima calido, luego de un no muy frio invierno. éspacio permanece representado a
través de las distintas playas nombradas (Playad8rg las playas del centro y del sur
de la ciudad). A su vez, el enunciador se presanta un insider que recomienda y al
mismo tiempo apela a la identificacion del destriat

El invierno paso6, no muy frio, pero todos sabemesmp es la estacion
deseada, aunque también tiene su onda. Qué le® maedentar, surf hubo
y del mejor. Todos corrimos buenas sesiones eraREagnde, el centro y
el sur. Pero dejemos el invierno. Ahora estamoprenavera y muy pronto
en verano. Hay que prepararse para surfear duramigchos meses con
clima calido. Qué bueno, no. Pénganse las pilas spigiene lo mejor. Les
recomiendo octubre, noviembre y diciembre para esurftranquilos.
(RevistaSurfistaN® 26/ Octubre-Noviembre 1997. Pag. 6)
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También, el enunciador menciona, pese a la prafiexrgoor el clima calido, un
invierno con mucho surf y oleaje, lo que generaidea, nuevamente, de continuidad
(el invierno también tiene su onflaA su vez, con la llegada del clima célido se
recomienda a los destinatarios los meses primagerebmo idealegpara surfear
tranquilos De este modo, se construye una “otredad” reptadarpor los turistas y
aquellos surfistas “de verano” (principalmente des Aires y otras partes del pais),

que invaden el mar con sus tablas durante la teadpagstival.

La cuestién temporal y espacial es retomada ernrticul® denominado “Fuera de
tiempo: surf en invierno”, en el cual el directerld revista expresaba:

Mientras transcurria el invierno muchos surfistasathbulaban por los
mejores points del mundo. Aca, en nuestro pais, d&s no nos
abandonaron, y por mas que estuviésemos fueramed el surfing estaba
ahi, muy cerca de nosotros.

Desde el Partido de la costa a Rawson llegan ragide las olas que
rompen, de campeonatos que se organizan, la getdecen ganas, y el
surfing crece. La onda es que aunque estemos fiereemporada nada
para, salva el clima célido.

Los surfers de Buenos Aires salen de viaje, tantbéém noticias. Gente
interesada en el surf se suma a nuestra onda. aatiph sigue creciendo.
Cada vez somos mas. Y aunque estuvimos fuera rdpotidos Rolling
siguieron sonando, la muasica perdura, las olasmelr, la naturaleza, y
nuestra querida relacién con todo eso cada vez riads. (RevistaSurfista
N° 34/ Octubre-Noviembre. Pag. 43)

El enunciador, que utiliza un nosotros inclusiveapastablecer la misma pertenencia
con el destinatario, recurre a una metafora biols@i (a plantita sigue creciendo
para comunicar la estrecha relacion, el crecimignt sentimiento siempre vigente
hacia el surf, el mar y la naturaleza. Junto ahpie invernal predominante, el espacio
es reflejado a partir de los distintos sectoresggdiros mencionadospdints del
muna, nuestro paisPartido de la costaRawsoi).

Si bien el frio del invierno no es el clima que mgsada a los surfistas (de alli lo de

fuera detiempqg, nuevamente el enunciador destaca la idea denoaddd (a onda es
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gue aunquesstemos fuera de temporada nada para, salvo ebhctidlidg. Al mismo
tiempo, a través de esa continuidad, se intenteergenla idea de constancia,
perseverancia y “triunfo” ante la adversidad quaresenta el clima invernal para la
practica de surf en aguas marplatenses.

También se enuncia una diferencia intra-grupaloenot a los surfistas que viajan
durante el invierno en la busqueda de olas y cambs climaticas mas calidas, vy
aquellos que se quedan en Mar de Plata y en sissaiguas. Junto a ello, se construye,
principalmente en aquellos imposibilitados de viajm arraigo notorio hacia las costas
marplatenses en detrimento de otras playas del onuagartir de esto, se genera una
vision doble de la espacialidad: aunque la busqdetlalima céalido y de nuevas olas
posee una importancia notable en todo surfistaplagas locales de Mar del Plata son
las que actuan, notoriamente, como territorio simnbale identificacion y pertenencia.

Otra alteridad se construye con las categosiaders de Buenos Airede Rawson
del Partido de la costa asi enunciados - quienes, si bien surfean, mermecen al
grupo de los surfistas marplatenses locales. Nuewtanla pertenencia a la ciudad y

playas de Mar del Plata actia como esquema dadddnt demarcacion.

En el editorial de la revista niumero 40, el enwhmia a partir de un nosotros
inclusivo, remarca un vinculo en comdn con el destirio, definiendo el verano y el
clima calido como emblema temporal. A su vez, denta de una “visibilidad”
publicitaria, inexistente anteriormente, como censecia de la promocion y del auge
comercial atribuido a la actividacegtamos en todos ladosPor consiguiente, el
enunciador utilizay lo mas loco”para remarcar y esa diferencia con respecto a la
escasa promocion de la actividad en un pasado:

Tiempo de verano que ya esta llegando a su firb pon la mejor, ya
qgue realmente el surf se posicion6 como una dealdtvidades mas
promocionadas de esta temporada. ¢Por qué digo?ebistedes ya se
habran dado cuenta, surfing por todos lados y I@ ho&o, como imagen en
todas las calles y playas de nuestro territorio emtino. A veces pienso:
estamos en todos ladd&evistaSurfistaN°® 40/ Abril-Mayo 2001. P4g. 10)

De igual modo, el surfista Ricardo Bastida en utarde su autoria titulada “Cabo
Corrientes: volviendo a la leyenda del surf argesitihacia mencién del tiempo otofial

a través de un subjetivengegial:
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“La despedida del otofio fue genial. Una seguidiamuy buenos swells
nos hicieron olvidar del frio y para quienes surfes en Mar del Plata la
adrenalina volvié a impregnar nuestros cuerpos.réalidad no se traté de
un swell cualquiera. Este tuvo la exacta direccidamano y fuerza
suficiente para que el Cabo volviera a romper. Depante y sin
sospecharlo, pudimos regresar al glorioso pointalenejor ola que tuvo la
Argentina”.(RevistaSurfistaN° 42/ Septiembre-Octubre 2001. Pag. 14)

El enunciador, a través de un lenguaje insideraytarminologia técnica y especifica
(swells point, el Cabg, menciona la estacion otofial como una época &utae ideal
para la practica de surf. De este modo, a difesetheilo que un outsider poco entendido
pudiera imaginar, para los surfistas marplatensegoéio y la primavera (pese a las
condiciones frias que el mar posee), son las es&€ique presentan las mejores
marejadas y olas (swells). Durante el verano, exeliicia, si bien impera el grato clima

calido, las buenas olas en Mar del Plata tiendescasear.

Por otra parte, la mencién espacial y temporal thmbparece en ciertos discursos
qgue hicieron alusiéon a los graves sucesos por les ajravesé la Argentina en los
altimos afnos. Tras los criticos acontecimientostipok, econdmicos y sociales que
conmocionaron al pais durante el dltimo mes del 201, el editorial de la primera
revista del 2002 abord6 de este modo lo acontecido:

Fin y comienzo de un afio muy agitado y problemataoblema de
nuestra Argentina de hoy en dia. Aunque a losstasf nos gusta estar en
nuestro mundo, disfrutar de las playas y las olespodemos escapar a la
triste realidad que nos rodedRevistaSurfistaN°® 43/ Marzo-Abril 2002.

Pag.8)

El enunciador, utilizando un nosotros inclusivaeima captar la complicidad del
destinatario para dar cuenta de una pertenencraignaginario en comuan envuelto en
Sus practicas y creencias a través de una ideawdsitn” @ los surfistas nos gusta
estar ennuestro mundo, disfrutar de las playas y el lma& su vez, el enunciador
establece que si bien los surfistas construyemumtio en particular” para si mismos,
la crisis es una realidad de la cual no es podibie. También, cabe recalcar la

enunciacion de una identidad nacional a travésugstra Argentinaenvuelta en plena
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crisis. Esta cuestidon nacional es articulada, pgeheral, con la pertenencia a la ciudad

de Mar del Plata y sus costas.

Otro fragmento, con una perspectiva de la reVviatafista sobre la citada crisis
argentina, fue el siguiente:
El pasado mes de diciembre se presenté comasecie de prélogo
de todo lo que se daria a lo largo de este com@bca002. Para los mas
pesimistas fue sélo el comienzo del fin. Para msichwofistas, una especie
de despedida a los surfaris en busca de la mejaryatiel preciado calor
gue tanto extrailamos durante apenas nueve m@segstaSurfistaN°® 44/
Octubre-Noviembre 2002. Pag.14)

El enunciador, a partir de un nosotros inclusiva,cdenta de las consecuencias y
repercusiones de la crisis sobre los surfistaa: especie de despedida a los surfaris en
buscade la mejor ola y del preciado calor que tanto aRamos A su vez, se menciona
el calor como el clima ideal anhelado por todo istaf Nuevamente, el enunciador
construye un “imaginario surfista” muy propio y fpaular, de acuerdo a las creencias
del grupo e interiorizado, principalmente, en sesehs, preocupaciones y practicas.

Las opiniones sobre la guerra y los atentados rist@e representaron otros
acontecimientos que, de algun modo, fueron abosdpdo la revistéBurfista En una
entrevista publicada en la revista y titulada “lB@gio Aguerre y la guerra desde
California”, este surfista marplatense radicadoua@otente en EE.UU. utiliza un
nosotros inclusivo para enfatizar la pertenenciaarticular un posicionamiento
identitario frente al accionar bélico y terrorista:

Los surfistas en general somos anti guerra y prp. (Revista Surfista
N° 46/ Marzo-Abril 2003. Pag. 23)

La presencia de estas posiciones por parte de adgtsurfistas mediaticos”, en
relacion con los acontecimientos bélicos desatghdmlmente, parece responder a una
proclamacion de identidad en la cual el grupo déssas intenta tomar lugar en tales
hechos. De este modo, lo que se intenta es remanagpostura critica de los surfistas
marplatenses mediaticos al respecto, con fines edactdeditar una estigmatizacion

vigente sobre ellos y revertir la concepcion praggaun imaginario social que los liga
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con la marginalidad, la violencia y el desinterébre y por el mundo. Por ende, se
proclaman “anti guerra” y, al mismo tiempo, papés de la paz y la vida; postura que

se complementa a través de la conciencia y el daideoldgico por el que transitan.

Otra observaciéon de gran importancia que se exianalavés de este capitulo es la
siguiente: si bien desde la reviStarfistase proclama al surf como un estilo de vida (tal
como fue analizado), lo que se desea verdaderajreergartir de una “lectura” mas
rigurosa, es posicionar a esa practica (el surfjacan “deporte institucionalizado” y a
los surfistas como “deportistas del mar”. En otérsninos, se busca el reconocimieto
del surf como deporte desde un marco conformadangttuciones y organismos para
legitimar la préactica y lograr un caracter orgad@g deportivo que distancien al surf y
a los surfistas de las connotaciones negativapgreeen presentes en el imaginario de
los “otros”.
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4. PERSPECTIVA DE LOS SURFISTAS: ANALISIS DE ASPECTOS
ETNOGRAFICOS EN MAR DEL PLATA

En el presente capitulo intentaré realizar una xam@acion etnogréfica de las
construcciones identitarias de los surfistas meeptes para analizar e interpretar en
sus discursos los sentidos en torno a sus costedsteticas y practicas.

La etnografia “es una concepcion y practica de comento que busca comprender
los fendbmenos sociales desde la perspectiva daisnsbros (entendidos como actores,
agentes o sujetos sociales)”(Guber, 2001:12). S€&tjfford Geertz, aquello que define
a esta practica “es cierto tipo de esfuerzo inteédc una especulacion elaborada en
términos de, para emplear el concepto de Gilbekt,Riescripcion densa” (1987:21).
La explicacion e interpretacion de las estructutassignificacion en la busqueda del
sentido son los pilares de esta descripcion déhkaer etnografia es como tratar de
leer (en el sentido de interpretar un texto) unumsarito extranjero, borroso, plagado de
elipsis, de incoherencias, de sospechosas enmigndascomentarios tendenciosos y
ademds escrito, no en las grafias convencionaleemtesentacion sonora, sino en
ejemplos volatiles de conducta modelada” (Geef87124).

Por consiguiente, con la finalidad de analizar iledices, las relaciones con los
“otros”, los significados atribuidos a ellos, y Issntidos con los cuales los surfistas
marplatenses construyen su identidad (entendida aoma construccion relacional e

histérica), me dirigi hacia la ciudad de Mar delt&l

Encontrar a los surfistas marplatenses no fueildifon tan sélo la presencia de un
mar expulsando buenas olas, o un buen “swell” (jada¢ - tal como los surfistas
mismos lo expresan - la presencia de este grummnciado entre las distintas playas
aptas para la practica de surf, es un hecho notable

El trabajo de campo, desarrollado en dicha ciudadrde el mes de Enero de 2004,
consistido en la observacion participante y en grsi@s y charlas efectuadas con los
surfistas marplatenses. La observacion participesde bas6 en dos actividades
principales: observar sistematica y controladamttte lo que acontecia en torno a los
surfistas y participar en una o varias actividadiglsgrupo. “Hablamos de participar en
el sentido de desempefiarse como lo hacen los satieaprender a realizar ciertas

actividades y a comportarse como uno mas. La fEtion pone el énfasis en la
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experiencia vivida por el investigador apuntandoobjetivo a estar adentro de la
sociedad estudiada” (Guber, 2001: 57).

Inmerso con los surfistas de Mar del Plata den#élopdncipal campo de accion, la
playa y el mar, logré compartir y participar enrgcantidad de eventos y experiencias
tales como campeonatos, mafianas y tardes de fsesfas nocturnas en la playa con
danzas al compas de los tambores, salidas a lutjpiass de reunién y, a la vez, una

exposicion artistica sobre surf como tematica esizdu

Para poder iniciar un analisis es necesario camaralgunas definiciones basicas
que lo orienten. La teoria sociolégica de PierreirB®u es apropiada pues permite
inscribir la perspectiva de los actores en lasiesiras objetivas de las cuales emana su
habitus. Segun este autor, la formacioén socialnesserie de campos jerarquicamente
organizados en los cuales los agentes humanosdpmetade diferentes formas y
cantidades de capital (econdmico, cultural, sindodlsocial), participan en luchas para
maximizar su control sobre los recursos socialpe@Bcos de un campo determinado.
“Ahora bien, estos campos no tienen una estru@stdica, sino que son campos de
fuerza, de poder, de oposicion, de lucha, que bierservan la estructura o bien, en
determinadas ocasiones, la transforman. Los carmfyosonan gracias a que los
agentes invierten y, asi, comprometiendo sus reswyretendiendo alcanzar mejores
posicionamientos, contribuyen, por su mismo antsgoo, a conservar la estructura o,
en ciertas ocasiones, a transformarla” (Alvarezs&pi992:148).

Tal como fue descripto en el Capitulo 1 con el isulot “Asociaciones
integradoras”(1.1.1.), el campo del surf en MarRlata se encuentra inmerso, desde un
plano institucional, en arduas luchas de podersycmmamientos tendientes a dominar
la dirigencia de dicha practica. De alli el surgimo de un nuevo organismo
denominado Federacion Argentina de Surfistas (FA®)Gulado con la Asociacion
Marplatense de Surf (AMS) y otras agrupacionesa [aentar desplazar el dominio
vigente de la Asociacion de Surf Argentino (ASA)@n consecuencia, lograr una
modificacion definitiva en la estructura de estepa.

Desde esta perspectiva analitica, los “surfistasSten como tales, objetivamente,
debido a la existencia de un campo del surf: ahmiiempo, el surf existe porque hay
surfistas. El capital es el factor que permite gogseedor existir en un determinado
campo. Dentro del campo del surf predomina entseagentes surfistas un capital

economico conformado por la posesion de la tablawlg y, al mismo tiempo, una
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especie de capital “educativo no formal”, sin ¢edciones formales pero con valor
simbdlico, basado en la habilidad y dominio de ditabla y en los conocimientos
acordes y necesarios a esta practica. Por endey pane de este ultimo capital se
destaca, a su vez, el conocimiento de las “regiaasé que regulan la “interaccion

acuatica” de los surfistas en funcién del grupoteEsema serd abordado,
posteriormente, en este mismo capitulo con el tslbti‘Los mandamientos del

surf’(4.1.3.). En torno a la posesion de talestabgs tienen lugar, dentro del campo,
relaciones de poder de las que surgen dominandesnjnados o “surfistas auténticos”
y “no auténticos”.

Segun Bourdieu (1995), existen limites que restringl ingreso a un campo
determinado. Es decir, los campos poseen barrerasyreso con el objeto de apartar la
competencia. Para ello se recurre a la imposiogdietta definicion de la pertenencia a
los mismosEsto es lo que efectian los surfistas marplategpaes diferenciarse de la
otredad. En otros términos, delimitan el campo es ¢@e imponer una diferencia y
excluir a todo aquel que no cumplimente las “exa@ig@s de pertenencia e ingreso” que
el propio campo requiere. En ello, la legitimidaentitaria del campo adquiere vital
importancia, puesto que permite expulsar o exellirs surfistas “no auténticos” y a los
“no surfistas”.

Por otra parte, Pierre Bourdieu (1995) afirma quanto mas cerca estén las
personas en el espacio social, mayor probabilidestieede que lleven a cabo una accion
conjunta y formen grupos sociales. No obstante psite autor “no se puede entender la
practica social sin entender al mismo tiempo lauesira que la posibilita y las
peculiaridades de la persona que la realiza. EEstopa obra debido a un habitus que es
fruto de unas condiciones de existencia objetivaenenclasables. El habitus es una
estructura mental que esta estructurada por ladicdones de existencia, pero al mismo
tiempo estructura los esquemas mentales de lasrmaargjue condicionan las practicas,
asi como los gustos de las personas que percilagmegian las practicas tanto de su
propia clase como de las otras clases, de dondkamsinas practicas y unas obras que
son perfectamente enclasables y dan lugar a ed@logda diferenciados en base a las
practicas como signos distintivos” (Alvarez Sou882t152). Por ende, aquellas
personas que ocupan posiciones similares tiengeseer habitus similares.

Es preciso recordar que la identidad de un grup@lses un complejo proceso que
se configura en el tiempo, en la historia, por le gsta en permanente devenir. Es

decir, dicha identidad es constantemente constryidaconstruida a través de la
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interaccion social de los agentes (surfistas) deer@o a un habitus, en términos de
Bourdieu, y en un campo con una légica propia. @acidén con esto, la nocién de

habitus otorga a los miembros de un campo especifia determinada autopercepcion
y pertenencia identitaria, para asumir significae® en comun y, al mismo tiempo,

para “darse a conocer’” ante los otros. En otrasbpa$, este habitus genera un
determinado imaginario que estructura la identideados agentes dentro de un campo
espcifico.

A partir y dentro de dicho campo es posible eliaisay conocimiento de las visiones
sobre el mundo, y las perspectivas y practicasasties surfistas, como agentes del
mismo, tienen. A continuacion, teniendo en cuentasasurfistas como agentes en el
campo del surf, intentaré abordar etnograficameziteandlisis para dilucidar sus

imaginarios, sentidos y practicas identitarias.

4.1. SURFEANDO ENTRE IMAGINARIOS

“Siempre nos habian dicho que éramos una pandifecdecientes sin
cultura. Al principio de los "50, cuando empecéidesr, el comentario
mas frecuente de padres y amigos era: Cuando srezdaras cuenta de

gue has estado perdiendo el tiempo. Nunca entendjyg el golf, el

tenis, el béisbol, el futbol, o los equipos de adoras eran Utiles y el surf no”

Bruce Brown - surfista y director del filithe Endless Summer

La relacion existente entre los surfistas y losd'st es la que tiende a evidenciar el
reinado de ciertos imaginarios y a implicar, a g4,wna posible diferenciacion. El
imaginario social “es el conjunto de imagenes,ejareésentacion hecha de memoria,
experiencias y proyectos y/o utopias, de que se wmal grupo social para explicar,
organizar, ordenar el mundo social, situarse yaaatn él” (Martini y Halpern, 1998:3).
Esto es lo que le permite a dicho grupo definirmmsotros” y, por ende, al mismo
tiempo instaurar un “ellos”.

Por su parte, los surfistas marplatenses se coanigmrticipes del surf como un
“estilo de vida” completo y enérgico que se practan plena interaccién con la
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naturaleza, y que requiere de mucha dedicacion agtipa. Sin embargo, como
miembros de una sociedad mas amplia, son consgieleleimaginario instaurado y
vigente sobre ellos.

Si bien antiguamente eran considerados “los peoszds pelo rubio”, emparentados
con la droga y la marginalidad, dicho imaginarie fmutando hacia una mirada
aparejada a la moda. En ello, sin dudas, los mediesron una gran influencia. Estos
“tienen un papel relevante en la construccion derfaginarios sociales: aportan con su
produccion de informacién y de sentido a la comsidn que esa sociedad o ese grupo
hacen de su imaginario” (Martini y Halpern, 1998:7)

Lucio Eyras, uno de los surfistas de la primeraegaeion, explica:

Cuando los militares terminaron con los desaparesiémpezaron con
la droga y el surf. El tener racks en el techoeya una buena razon para
gue te revisen todo el auto.

Esta estigmatizacion existente sobre los surfataaquella época fue disminuyendo
con el ascenso de los adeptos como consecueniciard®la y el auge comercial que se
gesto en torno al surf por la influencia de los imed la globalizacion. No obstante,
aun permanecen algunos resabios latentes en elinemiag de los “otros” como
consecuencia de aquel periodo de persecucionescyramtaciones negativas. Ante

esto, los surfistas marplatenses imponen “su” propaginario:
El surf es super sano y no como mucha gente |leleeionado con las
drogas, nada que ver. Es una sensacion Unica, ipecable, dificil de

explicar, y que para conocerlo tienen que probarlo.

La estela de “moda” que rodea actualmente al sumbién repercute dentro del

imaginario surfista. Aquellos con mas afnos en d&fa asi lo explicitan:

Antes el ambiente era mas pesado, pero ahora tedmas tranquilo.
Mucho pelito largo, mucha facha: te metes en ebaghay olor a perfume.
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Ante la afluencia de publico que se acerca al porflos estandares de la moda, los
surfistas marplatenses manifiestan cierta indif@egraunque recalcan su “originalidad

identitaria” y su trayectoria:

Algunos vieron Punto limite y se hacen los galleasnclo hace sélo dos

meses que surfeasgntencian.

Pese a todo, entre los surfistas marplatenses ampeimaginario identitario basado
en la pertenencia y la distincién de su “actividéd/orita (el surf), lo cual repercute, a
su vez, sobre si mismos. A modo de ejemplo, DaGi#l “pionero” del surf

marplatense, profetiza al respecto:

El surf es uno de los caminos de purificacion geeesita la humanidad.
El hombre requiere meditacion, reflexion: para edomar es el aliado

perfecto.

Ante los “otros”, los surfistas sostienen la “esahque los congrega e identifica. De
este modo, el surf es construido y presentado cocomponente mistico y espiritual
que lo distingue y diferencia de otras disciplifiago-deportivas. Junto a ello, tal como
sera desarrollado mas adelante en este capitalsutistas se proclaman adeptos a una
disciplina (el surf) con diversos significados $ifdicos y sentimentales, los cuales, en
su conjunto, dan lugar a una particular modalidadvdla de acuerdo a un entorno

netamente natural de playas, olas y mar.

4.1.1. Devotos del océano

Si bien el nimero de adeptos asciende en gran medigerano, durante el invierno
una gran cantidad de surfistas es la que igualnmartenda con su periddica aficion.
Pese a las variantes condiciones climatolégicasnade] los surfistas de Mar del Plata
son quienes mantienen, a lo largo de todo el dfinojgeialable - segun ellos - rito de
cabalgar olas en sintonia con sus tablas y sug@fiden la citada ciudad, ademas, hay
bares tematicos donde soOlo se exponen videos sbtema y locales dedicados

exclusivamente a la venta de accesorios y ropatsirar la gran cantidad de fabricas
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de tablas (producidas artesanalmente por surfisjas) se erigen, por lo general, muy

préximas al mar.

Sin dudas, el primer y principal rasgo de diferaoidin, propio de un surfista
marplatense, es la posesion de una tabla de surftsaje de neoprene, con el objetivo
de aislar y soportar las frias condiciones del Megentino. Ademas, la mayoria se
distingue por un marcado bronceado y las cabelle@sdas” o decoloradas producto
de largas horas en la playa (a lo largo de todariel), bajo el efecto del sol y la
salinidad. Algunos, los mas audaces, adquiereradioforacion como consecuencia de
la parafina:

Te pasas parafina, una especie de cera que frotanda tabla para no
resbalarnos. Después, te metés en el agua y coosvdias de sol te queda

asi.

Aunque la edad de los surfistas de Mar del Platameg amplia, el grueso se
encuentra conformado por jovenes. No obstante, [ar&o Margulis la “juventud es
un concepto esquivo, construccion historica y $pgiano mera condicién de edad”
(1996:11). De alli que este socidlogo no consiteeexistencia de una unica juventud,
pues en la ciudad moderna las juventudes son tesltipariando en relacion con la
clase, el lugar donde viven y la generacion a la pertenecen. Por ende, segun este
autor, la juventud alude a la identidad socialakedujetos involucrados, conformando
parte del sistema de significaciones con que, €a caarco institucional, se definen
identidades.

En Mar del Plata, el surf no es exclusividad dever®nes. Si bien en un comienzo la
primacia de hombres era notoria, con el transcdeilos afios las mujeres fueron
ganando terreno. Tal es asi que en la actualidadsyposible observar a una gran
cantidad de chicas entre las olas compartiendorseside surf junto a los surfistas de
género masculino. Una prueba fehaciente de elldosocampeonatos, exclusivamente,
“entre mujeres”, y la existencia de un club femenite surf, como organismo
integrador y difusor entre las chicas.

Por otra parte, y pese a que el surf como praptisae un caracter individual, segun

los propios surfistas, la camaraderia entre toa®adieptos es algo muy comun:
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No importa la nacionalidad, religion, ocupaciénlaiedad. Lo cierto es
gue todos los surfistas tenemos un punto en coasmalegria y paz que
nos brinda estar en el mar esperando la proxima Brirrelevante el nivel
y la cantidad de afios que uno tenga en el deppagjue desde el campeodn
del mundo hasta el mas inexperto, todos, absoluttartedos, compartimos
la misma esencia. Ese plus que no se adquiere eoledio ni en un surf-
shop, sino al sentir la sensacion de bajar una olalquiera sea su tamafio

y dificultad.

Para los surfistas marplatenses el surf funciomaocel principal vinculo de uniény
fraternidad. El surf se vive y siente entre lasojaello es lo que caracteriza e identifica
a todo surfista. La legitimidad como “surfista”, gmncipio, se adquiere en el mar, entre
las olas, con una tabla de surf: alli es dondeledsi verdadera esencia, la autenticidad,
el reconocimiento de los pares, y la unién quetedle aparejado.

El hecho de compartir las mismas vivencias, seosasi y codigosalegria, paz, a
partir de una misma practica en comun (el surfpege entre los surfistas una
pertenencia como grupo en pos de lograr una difexeidn ante la alteridad. Este
vinculo de unién o sentimiento de pertenencia sr&a una caracteristica pilar de
notable importancia en la construccion identitdeaesta comunidad. Dicha pertenencia
es la que lleva a los surfistas marplatenses difidanse como distintos frente a los
“otros”, instaurando a la vez la presencia de wsttros”.

Para Mario Margulis y Marcelo Urresti, “los grupose conforman en sus mas
idiosincraticas particularidades, en sus capriclumdectivos, en la cuota de
extrafiamiento que los hace irreductibles frent@esademas, constituyendo alianzas,
filiaciones y lazos de hermandad” (2004: 11). Oentado, los surfistas se construyen
como diferentes de acuerdo a una “camaraderiatgriiidad” que los nuclea bajo el
lema compartido que rez806lo un surfista conoce el sentimierAosu vez, se inscriben
en un territorio en particular (las playas de MalrFllata con buenas olas), haciendo de
ese espacio un lugar sagrado y simbdlico pararsugtigas y costumbres.

Este vinculo de pertenencia, canalizado a travasndemisma practica (el surf), y
bajo costumbres, ideales, y formas de vida en coegiel que congrega a los surfistas
como grupo y al mismo tiempo los diferencia. Didifrenciacion es construida en

torno a un “ellos”, es decir, a una otredad.
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Daniel Gil, “pionero” y profesor de la Academia A&rgina de Surf, enuncia al
respecto:

Desde el momento en que uno se para sobre unadaldarf recibe una
serie de dones que hacen que el ser humano sddraresy sea diferente.
Entre esos dones figuran: la paciencia (que adquiientras surfeaba), la
voluntad, la perseverancia, el esfuerzo, el valarseguridad en si mismo,
la serenidad, la audacia, la generacion de antiposr y endorfinas, la
destreza, la agilidad y elasticidad, el equilibgodesarrollo psicofisico, el
poder de relajacion, decision y reaccion, el vigarresistencia, la claridad
mental, la diferencia fisica, el equilibrio entré lkeemisferio derecho e
izquierdo del cerebro, la armonizacion energétiebdesarrollo espiritual,
la conexion con lo divino... Es decir, cuando teagsée en una tabla y

surfeaste ya no sos el mismo, te transformas.

Tales “dones” y atributos mencionados, adquiriddsages de la practica del surf,
evidencian, segun los propios surfistas, diferencian respecto a una alteridad. Las
enunciadas cualidades fisicas, mentales, y emdagpaituales que “genera” el surf
en todo aquel que lo practica actian como mecasisteadentificacion y pertenencia.
Es decir, los surfistas marplatenses se proclan@nocmiembros del grupo o
comunidad a partir de la posesion, en principiocidetos dones que devienen del surf
como practica. Por ende, para ellos ser surfistaeggdiferente”. Y esta diferencia es la
gue marca un vinculo de pertenencia ante una atrgde es construida como carente
de esos “dones surfistas”.

Por consiguiente, es posible entender a los sasfisiarplatenses como miembros de
un “grupo socio-étnico”, en términos de Fredik Baf1969), al ser participes de una
forma de organizacion social. “En la medida en lggeactores utilizan las identidades
étnicas para categorizarse a si mismos y a oadijres de interaccion, forman grupos
étnicos, en este sentido de interaccion” (1969:I3. este modo, los surfistas
marplatenses regulan sus practicas para remarcpergenencia y, al mismo tiempo,
para diferenciarlas ante los “otros”.

Los surfistas pueden considerarse como un grupoio-étmico con un
“posicionamiento” diferente frente a la realidadtravés de creencias y practicas
distintas en pos de identificarse y organizar faraccion entre ellos mismos y los otros,

mas all4 del tiempo y del territorio.
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En ello, los limites sociales impuestos que defiaefos surfistas marplatenses
adquieren vital importancia, pues “los grupos @tmigpersisten como unidades
significativas solo si van acompafados de notoddsrencias en la conducta, es decir,
de diferencias culturales persistentes” (1969:E8)os limites, con caracter social, son
los que definen al grupo étnico y, al mismo tienlps,que marcan una diferencia en el
contacto con otros grupos.

De este modo, es posible apreciar al grupo étrecsudistas cuando estos actores se
diferencian de los “otros” a través de una relaci@dm éstos, lo que les permite
reconocerlos como tales (a partir de la producdérdiferencias) y proclamarse a si
mismos comasurfistas, es decir, como miembros de un mismoqgrial Dicha
diferenciacion adquiere materialidad a partir dgas manifiestos, tales como el estilo
de vida y las orientaciones de valores basicos emfalos con las creencias y las
visiones sobre el mundo, el lenguaje y la vestime®ignos que, a continuacion,

comienzo a desglosar y analizar.

4.1.2. Estandarte de vida

“"Hombre libre, ti siempre has de querer el mar.

El mar es el espejo donde tu ser se mira en la

onda que hacia lo infinito se estira y de ese
abismo tu alma esta a la par".

Charles Baudelaire

Para los surfistas marplatenses el surf es undigadntima y espiritual que excede

meramente el plano deportivo:

Hay que entender que esto es una caceria. LoS rsusfZimos
persiguiendo y atrapando olas. Yo corri la primeaga, el 3 de mayo de
1963. Ese diacomprendi cual seria mi destingentencia Daniel Gill,
pionero del surf en Mar del Plata y Argentina, almde definicion.

Bajo una aureola mistica, los surfistas marplatessedefinen como practicantes de

una actividad muy distinta a cualquier otra disogpfisico-deportiva. Ellos se enuncian
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como “cazadores de olas”, a partir de una vidaaalaceén el mar y (de)pendiente de las
olas {ivimos persiguiendo y atrapando ola®or consiguiente, para los surfistas, el

surf no consiste en un simple “deporte”:

Yo creo que va mas alla del deporte. El surf dedkrrmuchisimo la
parte espiritual pues hay un contacto directo cdnagua, teniendo en
cuenta que el mar es una fuente principal de energi eso hay que
agregarle el ruido del mar, el flotar en el agua, busqueda constante de

olas, el estar mas pendiente de la naturaleza...

Los surfistas marplatenses otorgan al surf un comipie sentimental y filosofico.
Para ellos el surf es un estilo de vida, ligada adturaleza y a su contemplacion, que
permite, a la vez, un desarrollo espiritual y eraoal €l surf desarrolla muchisimo la
parte espiritud). De esta forma entienden y construyen la idedtas surf como una
“filosofia de vida” envuelta en el mar y su “energi

Por su parte, Daniel Gil, profesor de surf y coesado un gran conocedor en la

materia, explica:

Al surfear se equilibran los cuatro cuerpos. El qaeefisico, por un lado,
desarrolla un trajin bastante interesante y comgletn el cuerpo mental
los pensamientos van a mil, porque en la tabla demée coordinar en
milésimas de segundos. El cuerpo emocional funcjowiéra a pleno, y el
cuerpo esotérico, que es el que vuela cuando sodiaesta de fiesta porque

logra que los demas lo sigan.

Segun este surfista, la filosofia propia del soaada en ciertos principios orientales
del “Tai-chi”, reside en equilibrar cuerpo, almamente para lograr una conexion
“divina” con el mar y un deslizamiento armonico lanola. Asimismo, los surfistas
fundamentan simbdlicamente al surf como una fil@socbntemplativa, a través de la
observacién, la experiencia y la interpretacionrdat, esperando la llegada de la ola
propicia para poner en escena la habilidad y elibga sobre la tabla. Esto hace que
los surfistas marplatenses se proclamen particdpean estilo de vida en particular

como rasgo constitutivo de su identidad, estabteiciée una marcada diferencia ante
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los “otros”. De este modo, entienden al surf coma guerte de religion a la cual le

rinden culto cotidianamente:

Lo que descubri en un corto plazo fue que la tdbusurf es un mundo
aparte, algo bastante complicado de explicar a sezmn palabras. Lo que
méas me enganché fue toda una forma de vida, al pamdiente de las
mareas y los vientos; ese largo trayecto, como rmmicteces digo, entre la

mente del hombre y el alma del mar.

Los surfistas marplatenses se consideran pasicdpeundribu que los agrupa de
acuerdo a un modo de vida en comun con las miswwstsirobres y practicaviyir
pendiente de las mareas y los viehtos partir de esto, los surfistas podrian ser
pensados como una tribu de nativos cazadores Yeotoms, abocados en la caceria
constante de olas a partir de significacionegimdas. Un “grupo cerrado o hermético”
que comparte los mismos gustos anclados en ellanaaturaleza y las olas, a través de
una particular forma de vida. “El estilo de vidayg Bourdieu, es el resultante de una
serie de préacticas de las personas. Sin embargagande centrarse en las practicas,
Bourdieu se centra previamente en los condicionaiwse de tales practicas: las
condiciones de existencia estan condicionando biusa que a su vez induce a unos
esquemas generadores de practicas y unos gusgigsyodndicionan a unas practicas
que equivalen a unos estilos de vida” (Alvarez 8p1892:153).

El surf y su filosofia de vida es proclamado erelacion hombre-mar a través de un
intenso contacto con la naturaleza. Dicha rela@énestablecida de acuerdo a una
conexion mitolégica o divina entre el hombre yaéina del may que data de los
origenes de la actividad, cuando el surf poseia sigaificacion estrechamente
“litargica”. De alli, el caracter religioso y esipiral que los surfistas le atribuyen al surf:
ellos se consideran miembros de tmilau que hace del surf su religion y del mar su
templo. A la vez, se construyen como actores detuina diferente en relacion con
otras tribusla tribu del surf es un mundaparte

No obstante, la practica del surf también respe@ndigas causas:

El surf es una manera de vivir mejor. Un escapdadapresurada y
molesta ciudad, mundo de acero y concreto; comeegreso a la realidad

natural.
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Para los surfistas marplatenses, el surf les pertl@var una vida acorde con la
naturaleza y alejada de las tensiones que abundgweycuten en las grandes urbes. La
busqueda de la serenidad y calma, ante la ava®alllocidad de la ciudad
(apresurada y moles}alos lleva a refugiarse en las playas y a menodeal mar. Alli
intentan recrear un espacio de “libertad”, propipayticular, que les niega el trajin
cotidiano de la vida urbana.

A través de esta “evasion de la urbe”, los sudistaalizan una critica a las
condiciones de vida que ofrece la civilizacion nrade Al mismo tiempo, proclaman al
surf como un estandarte de vida para superar taleflictos adoptando una fachada
asimilable a la del buen salvaje.

“Celebrar” el mito del buen salvaje es proclamar,athin modo, una critica a las
sociedades civilizadas. Los surfistas marplateresasician un reproche hacia las
condiciones de vida moderna, y construyen al sarfacuna especie de “antidoto” para
evadir y contrarrestar los “efectos nocivos” dadaernidad.

Para John Fiske, los surfistas con sus practicagl amar “estan evadiendo la
disciplina social, el posicionamiento y el contid#olégico. Evasidn y resistencia estan
interrelacionadas y ninguna es posible sin la acirabas implican el interjuego del
placer y el significado, s6lo que la evasion es plasentera que significativa mientras
que la resistencia produce sentido antes que plére89:2). A través de la evasion
urbana e inmersos en el mar, los surfistas buscaci@ y una liberacion contra el
imperativo dominante de producir constantemente Especie de fuga, de huida, de
escape hacia otros horizontes. Una transgresioicalidque ejercen y dirigen
“implicitamente” hacia los esquemas dominantes.

De acuerdo con Fiske, “otros placeres evasivos gnsifos son aquellos
carnivalescos de alegria exagerada y liberadoraimuerten las normas sociales e
interrumpen momentaneamente su poder” (1989:11).eBte modo, los surfistas
marplatenses, en el mar, en la naturaleza, y a&drael surf, intentan recuperar y
encontrar esa paz y felicidad anhelada que la wmdderna les restringe. Por eso
adoptan, mediante el surf, un estilo de vida oca@mthacia el mar. Una intento de
regresion a lo natural y primitivo.

Segun el relato de los mismos surfistas, un piodefsurf como modalidad de vida
fue Bob Simons, quien pasaba las noches en la plgyarando el momento oportuno

para remar hacia las olas. Esto lo transformé emnleyenda del surf de California,
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cuando a mediados de los "80 desapareci6 pararsiempel oceano. En Mar del Plata,
pese a las distancias, muchos surfistas tambiéutaataus obligaciones a las mareas,
los vientos y las olas existentes. La premisa paréear buenas olas, segun ellos, es
estar muy atentos, ya que el mar varia constantemdPor esto consideran
indispensable ajustar sus tiempos a los vaivenesgpone el mar.

Un principio fundamental de los surfistas marplagsncomo emblema del estilo de
vida que adoptan es la “libertad”. De acuerdo &dpca del surf como practica, sus
adeptos pueden manifestarse de forma libre, sigiqmes ni tiempos preexistentes,
enfrentandose Unicamente consigo mismos en la ahahirsqueda de nuevas y
excitantes experiencias. A proposito, Steve Wilsonsurfista argentino (a pesar de su
nombre) que tiene una fabricke tablas a escasos metros del mar, sentencia con

respecto a su modalidad de vida:

Me encanta la forma de vida que elegi aca. Asoraarhos acantilados,

bajar al mar y surfear olas. No puedo imaginarmegaias mayores.

Para muchos surfistas marplatenses el surf es $oimportante. Ajustar sus dias al
mar es una premisa que prevalece en todos aqugl$acen del surf un modo de
vida. El mayor placer en la vida de un surfistaw$ear olas y contemplar la naturaleza
maritima. Un subtitulo del libr&urfeando Argentinaescrito por el surfista Gabriel
Nannini, resume dicho sentimientd surf es vida, el resto son detalles.

De ahi, en numerosos casos, un caracter nomadmf@es los surfistas, a partir del
emprendimiento de viajes, en busca de las mejdess lday muchos que viajan a
Indonesia, Hawai, Tahiti, o Costa Rica. Trabajataale cualquier cosa para solventar
el vicio, explica un surfista, mientras desde su auto senvadhesivo que en inglés
expresalife is too short. Don’t wasted it, go surfing (igla es demasiado corta. No
la desperdicies, ve a surfearlpetras, un mar calmo con ondas geométricamente
ordenadas rodando hacia la orilla, e innumerahidstas sobre ellas.

El surf y ese afan por recorrer el mundo en la bédg de nuevas olas se convierte
en un “vicio”. La adicciéon hacia el surf es otrargmonente que esta actividad despierta
en los surfistas y repercute en la particular mdddl de vida que adoptan. Ello se
complementa con ciertos ideales utopicos, carattm$ del movimiento juvenil

“hippie” propio de los afios sesenta en Estados d$nique tendian hacia la busqueda
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de la libertad y a una posicion nihilista sobreitta anclada de lleno en el presente, de
acuerdo al andlisis de la pelicllae Endless Summerer Capitulo 2).

Tal como fue desarrollado precedentemente, a Idistsis de Mar del Plata el surf y
su entorno de playas, mar y olas les permite agingtinteractuar en “otra realidad” con
vivencias opuestas y distantes a las que impone&ida urbana civilizada. La
disconformidad que proclaman hacia la sociedad mades enunciada a través de la
adopcion de “dos realidades” dispares y diferentasevasion entre las olas en
oposicion a la vida urbana. El mar y la playa gmra estos surfistas, una especie de
espacio “liberador” en el que pueden construir @emitbrio de pertenencia en comun,

apropiarse del mismo y generar nuevos sentidos:

Nosotros, los surfers, vivimos dos realidades difegs divididas por la
linea de llegada del mar en la playa. Eso nos htae diferentes que
formamos legiones de viajeros que andan por el mwamdbusca de la ola
perfecta; y aunque la podamos encontrar frente astra casa cualquier
mafana con viento de tierra, llevamos dentro uriaaosntinua de explorar
y disfrutar. Me animaria a decir que somos adicsirs regreso al surf,
porque una vez que lo conocimos ya nunca podenjasdiesentirlo.

Los surfistas se proclaman como distintos a palirun espiritu de aventura y
exploracion que los impulsa a recorrer el mundosyidientifica legiones de viajergs
tras la basqueda de “la ola perfecta’. La cualidadnémades viajeros y el caracter
adictivo que el surf despierta en todo surfista atilizados para construirse como
diferentes ante una alteridad que no participargnpeece al margen de ese sentimiento

que despierta el surf en sus adeptos.

4.1.3. Los mandamientos del surf

Otro rasgo de importancia en la construccion idemd del grupo de surfistas
marplatenses se encuentra representado por lagorea que ellos mismos establecen
entre si. Erving Goffman, Gregory Bateson y Edwafall, quienes analizan la
comunicacion directa bajo la premisa de que “todoumica”, entienden que “todo

gesto, toda mirada y todo silencio se integra enrad semi6tica mas amplia que actia
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como fundamento de un sistema general de comuaitagWinkin,1984:37).
Especificamente, segun Goffman, el comportamieretdod individuos se encuentra
regido por un sistema de reglas que son las quevdesa permitir interactuar
correctamente en una sociedad o grupo determir@d@ este autor, estas reglas
“constituyen el conjunto de conductas permitidasfeuidas, esperadas, y/o proscriptas
en una variedad de situaciones de comunicaciontt{iMd994:5). La relacién entre el
individuo y las reglas puede ser normativa o diéati, de acuerdo a una conveniencia
o0 intencionalidad determinada.

Si bien el surf como “practica deportiva” (a difec& del fatbol, el rugby, o el tenis,
entre otros deportes), carece de normas escritgstpblecidas, los surfistas poseen
ciertas reglas o codigos en comun que hacen awstetta” interaccion en el mar. Lo
interesante y notable de estas reglas es que noosstitutivas de la practica del surf
como actividad, sino de la interaccidon entre ladistas. A partir de la descripcién de
dichas reglas es posible apreciar el modo en queestambio comunicacional de los
surfistas adquiere caracteristicas particularegbkexiéndose la distincion entre un
“nosotros” y un “ellos”, tanto en el interior delugpo como en el exterior.

Estas reglas son transmitidas oralmente, de “geide@raen generacion”, por los
propios surfistas, y se adquieren en la misma ipeaet través de la experiencia. Entre

dichas reglas, que imperan en todos los mares wello) se destacan las siguientes:

* La persona que se pone de pie primero sobrebla teene derecho a la ola. Es
decir, si dos surfistas se paran a la vez, el gtéeraads cerca del rompimiento de la ola

posee ese derecho.

* Ceder y compartir olas con los demas.

* Una vez que el surfista establecié un dominioredia ola posee el derecho a

“correrla” o surfearla hasta el final de la mismbhasta que se caiga.

* No tomar la ola de otro. Cuando un surfista estda ola, no se debe entrar en ella.
Tomar una ola ajena es, sin dudas, la falta mas gna el surf.

* Los surfistas “locales” de mas antigiedad (agqsetjue siempre frecuentan una

playa en particular), poseen un privilegio espestdre la decision de tomar una ola.
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Generalmente, si algun “local” pide la ola denteb grupo presente en el agua, el resto

de los surfistas otorga tal prioridad.

* Prestar mucha atencion en el agua, especialnserge quiere compartir sectores
donde quiebran las mejores olas. Esto demandavaibdgen quiénes estan surfeando,

gué dicen, y cuanto hace que estan esperando. la ola

* Ser paciente y esperar el turno. Al entrar a ecta o “point” en donde ya hay
surfistas, no es conveniente tomar la primera deotedas que se aproxima. Por lo
general, lo mejor es dejar que algunos de losssasfialli presentes con anterioridad

tomen algunas olas para luego si entrar en accion.

* Mantenerse fuera del alcance de otro surfistas Thraber surfeado una ola o al
entrar hacia la zona de surf, es aconsejable stoemando en la parte alejada donde

abren las olas con la finalidad de evitar molesiipssibles atropellos.

* Evitar riesgos innecesarios y posibles colisiogese surfistas.

Son estas reglas, aprendidas y adquiridas en lman@actica, las que rigen las
relaciones entre los surfistas marplatenses, pahovente dentro de un “contexto
maritimo”. A su vez, esas reglas dan cuenta diltemcia de una tensién entre una
practica o actividad individual y un grupo confodoaEs decir, dichas reglas tienen
como destinatario a un individuo aislado que disfridle su “propia libertad”, con la
finalidad de cercenar esa libertad individual aofagtel grupo. Son constricciones del
accionar individual en funcién del grupo.

Del mismo modo, con estas reglas se intenta fumtiaespecie de “orden social”, el
cual debe ser reproducido en la interaccion ent® durfistas de acuerdo al
cumplimiento de tales reglas. De alli, el caraactermativo y prescriptivo de las
mismas: “una fuerza que cifie la vida de cada uWi@tijni, 1994:5).

No obstante, los surfistas pueden utilizar esasasegn beneficio propio para
construir o atribuir cierto significado a una stifen determinada, marcando
distinciones en torno a la posesion del poder. der@o con Goffman, “cada individuo

hara uso de ellas segun la estrategia que congpargamoverse, y a la vez, queda
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implicita la facilidad de adecuar las normas aitiaasion y a la propia conveniencia.
Esta propuesta sugiere que no hay una correspaaddinecta entre regla y situacion,
ya que un individuo utilizara y/o exigira el cunmpiento de determinadas reglas segun
la intencionalidad de su conducta” (Martini,1994:Bpto se produce a partir de la
existencia del “localismo” en ciertas playas, doatjunos surfistas que frecuentan un
balneario en comun impiden y prohiben compartirs®salas a aquellos surfistas
foraneos. De este modo, delimitan su territoriarasndo, muchas veces, una fachada
violenta con la finalidad de lograr su cometidokpu@sar a los “invasores”.

De acuerdo con Pierre Bourdieu, estos surfistaaldscejercen una dominacion
simbdlica sustentada en una legitimacion y en gdleonde un poder simbdlico que los
dominados (surfistas foraneos) tienden a considerao “natural”’. Segun este autor, la
dominaciéon simbdlica se manifiesta “revestida bajoa forma de legitimacion
acudiendo a cualidades especificas, lo que, sdglievé a considerar a los dominados
qgue los dominantes tienen un don especial, natgual ellos no poseen, y es lo que les
permite ocupar una situacion de dominacion quesetleben de tratar de imitar”
(Alvarez Sousa, 1992:164). Con esto se generaiteramciacion intra-grupal.

Segun relatos de los propios actores, la diferer@iade un “nosotros” y un “ellos”
dentro del grupo de surfistas marplatenses se msiglen balnearios como “La Perla”,
“Playa Grande” o “Chapadmalal”’, donde el localisesoarduo y “pesado”, y recibe con
escasa cortesia a los foraneos. Muchos surfistimamitsu crédito de “local” para
imponer simbdlicamente su dominio y manejar lasagegn beneficio propio. Ante esa
situacion, los surfistas foraneos reaccionan comsan por considerar esa “calidad de
local” como un factor normal.

Esta imposicion de poder, por parte de algunosssasf‘locales”, pude apreciarla en
una jornada de buenas olas en Playa Grande, alvabs®mo un grupo de surfistas,
aparentemente foraneos, era intimidado a travéprelgones de todo tipo: miradas
desafiantes, simulacros de atropellos y roces,ulos) y cruces en las olas. Luego de
observar la interaccion entre estos surfistas deiram tiempo notable, aguardé a
algunos miembros del grupo instigado para consaltarespecto. Tras un pequefio
didlogo con dos de ellos comprendi el motivo dedoedido. El grupo mas reducido
provenia de Buenos Aires, lo cual enardecio indted@mente al grupo de surfistas
“locales” (marplatenses que surfean habitualment®laya Grande) que no dudd en

imponer su “dominio” sobre las olas y sobre losuf@os de turno.

78



Con ello, los surfistas “locales” intentan fundaraudea de superioridad sobre el
grupo de foraneos para naturalizar el poder y ldgraumisién de éstos. De este modo,
se acentuan las diferencias y la exaltacion deldtros”, mientras los surfistas
visitantes son interpretados como “cornalos”, pbébiles con la tabla y carentes del

saber y experiencia suficiente.

4.1.4. Las ceremonias del surfista

Me levanté esta mafiana y puse la radio;
queria saber cdmo andaban las olas para
ver si podia ir, y cuando el disc jockey me
dice que el oleaje es perfecto ya sé que mi
chica y yo la pasaremos bien. El surf es la
Unica vida, el Unico camino para mi.

Surfing- Beach Boys

La ceremonia surfista comienza muy temprano, cuémslonuchachos llegan hacia
la playa en autos o bicicletas para analizar eldestlel mar. Generalmente, durante las
primeras horas de la mafiana es cuando se predasitarejores condiciones de oleaje,
por lo que el hecho de madrugar adquiere una i@pcid significativa si lo que se
desea es encontrar y surfear buenas olas. Tras \elluego de una exhaustiva
contemplacion del mar, mediante el analisis dehteiey la marea, los surfistas
comienzan con los preparativos previos para laacci

A partir del analisis de estos rituales caractedstentre los surfistas marplatenses,
es posible rastrear otro rasgo de diferenciaci@ntithria de esta comunidad con
respecto a “los otros”. Gerd Baumann, por su paieiende a los rituales como
representaciones simbdlicas en donde no solamentessaca la presencia de miembros
internos o insiders al grupo, sino también de datsi o externos al propio grupo. Para
este autor, “siempre hay un otro al que se dirigeitual, ain cuando todos comparten
una misma denominacion étnica” (1992:51).

Segun Baumann, la participacion de la otredad £nitisales puede adquirir diversas
categorias entre las que figuran: la de observ@dor desinteresados), la de espectador
(como interesados), la de invitado o huésped (kkm@ara participar o para aumentar
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su reconocimiento), la de testigo (confiere valjdez la de beneficiario externo
(participacibn mas comprometida). Asimismo, cuatmp “otros” no estan presentes
fisicamente, su referencia cultural se encuentigudd modo latente.

Desde el momento en que los surfistas de Mar @gh Rk dirigen con sus tablas y
mochilas a cuestas hacia las distintas playaspdamiciados sus particulares rituales.
La observacién del mar o la colocacion del trajendeprene implican rituales que el
surfista marplatense dirige a un “otro”, presentenm fisicamente. Lo mismo se
evidencia al observarlos inmersos en el mar, enapt®munion “simbdlica”, ya sea
sentados sobre sus tablas esperando las olasfearslo sobre ellas. La liturgia y el
misticismo entre el surfista y el mar le otorgaeste ritual una significacién religiosa.

El surf como practica provoca atraccion en todosidet. El despliegue de los
surfistas sobre sus tablas crea un vinculo de &spgaridad que muchas veces capta la
atencion de los otros. Con estos rituales expuestasmirada ajena, los surfistas se
identifican ante una otredad que participa comceregite de tales ceremonias
simbdlicas. De este modo, se negocian las relasiome esos “otros”, y se proclama un
auto-reconocimiento.

En mi condicion de investigador (y por ende comdigige de la alteridad), formé
parte de los distintos rituales bajo la categoddidvitado”. Uno de ellos se llevo a
cabo en el marco de un campeonato de surf denomiakiwai Longboard Classic”,
donde tuvo lugar el titulado “After Contest”. Allfui gentilmente invitado por los
surfistas a participar en una danza de tamboresinfloencias hawaianas, mientras el
atardecer se apoderaba de la playa. Mi condiciéotd&’, en la categoria de invitado o
huésped, se complementdé con un amplio numero desosr“espectadores outsiders”
que se sumaron al ritual atraidos por el festitmaique los surfistas “insiders”
imponian al golpear los timbales.

A través de esa ceremonia tribal, en principiomatilos surfistas parecian afirmar
sus lazos de pertenencia y una union entre siwg@e a una significacion compartida.
Esa danza de tambores, de caracter religioso, poeli@arse como una practica
regresiva, tribal, orientada hacia el pasado, hlagaorigenes del surf en Hawai. Un
regreso a lo natural, a las raices, de acuerdo &tmp celebrado en una liturgia
ceremonial de inspiracién hawaiana con el objeti@a@compartir las mismas creencias,
un vinculo en comun, un “nosotros”.

Asimismo, pude compartir otro evento junto a lodistas de Mar del Plata en mi

categoria de “invitado”, pero, en esta oportunidéanoche y con la playa iluminada
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artificialmente. Los “otros”, quienes habian sidoeqedentemente convocados,
adquirian la condicion de “invitados”. Este evedéogran envergadura titulado “Sol de
noche”, incluia, entre otras atracciones, un camgteo de surf nocturno, danzas
tribales, demostraciones circenses, fuegos adiéisiy un recital de rock a modo de
despedida. Los organizadores del evento, desddamo comercial, fueron la radio
Rock & Pop Beacly la produccion del programa televisiDQ paratodo el mundo.
Era el cuarto afio consecutivo que en el sur mamdat se organizaba esta
multitudinaria ceremonia nocturna con una conva@t@aproximadamente, de 12.000
peronas.

El ritual que sobresalié y abrid el espectaculo dna representacion con caracter
mitologico mediante una estricta danza tribal eoual el rey Neptuno (rey del mar),
era venerado por los propios surfistas ante elodéseecibir “sus prosperas olas”. Alli,
en un primer momento, la posesion y comprensidla gegynificacion corria por cuenta
de los surfistas “insiders”. Para la alteridad ygeq los surfistas dirigian el ritual y de la
cual yo formaba parte), el significado atribuidael Neptuno como un astro del surf
era un hecho desconocido. Con esto se daba cuentaaddistincion entre insiders y
outsiders a través de la negociacion dialécticdrdedotros” y el “ellos”, de acuerdo a
sus modos de participacion en el proceso ritual.nliemo modo, el campeonato de
surf nocturno, disputado bajo una luz artificialog ritos propios del hecho mismo de
surfear, desplegados por los surfistas competidooesplementaron tal distincion entre
“insiders” y “outsiders”.

Segun Gerd Baumann, “muy a menudo rituales pubkrpsociedades plurales -y
probablemente no solo alli- pueden ser considerado® un reclamo de atencion
publica, espacio publico y reconocimento publicouea arena que permite y alienta
lecturas multiples de mensajes simbolicos” (19923raves de este evento-ceremonia
publica, en el cual los outsiders fueron invitadusa participar, los surfistas
marplatenses intentaron expresar una union y pEréien como comunidad con valores
internos y significaciones propias, para proclarabmismo tiempo, un reconocimiento
publico de los otros.

Otra ceremonia que se dio en el marco del “Solathe’ fue el recital de rock a
cargo del grupo nacional “Catupecu Machu”. El mistongreg6 tanto a surfistas como
outsiders, quienes inmediatamente, tras los prisnacordes, comenzaron a saltar y a
vibrar al ritmo de la musica y del “pogo” impuesese “baile frenético” de contacto

entre los cuerpos a través de saltos y choques thhsa amorfa de cuerpos que urgen,
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tiemblan y vibran, con la presién del sonido, carptoximidad del pariente, con la

violencia del ritmo”(Margulis y Urresti, 2004:1@a particular danza del choque y del
duelo. La "ceremonia del rock™ a la cual los stafisno son ajenos. A través del rock y
sus distintos estilos, se evidencia la fusion deslgfistas con otros grupos.

La union, la pertenencia, los gustos en comuniigsnas creencias y practicas, las
significaciones y emociones compartidas, integraonforman las ceremonias intimas
y expuestas ante la mirada ajena que los surfisigisliegan para identificarse. Liturgias
donde reina la proximidad y los lazos de hermars#dlddos a partir de una comunion
simbdlica que define un “nosotros” y un “ellos”. &aucaristia representativa y mistica

de la identificacion.

4.1.5. Respetar, cuidar y preservar: guardiandssdalayas

Buen intento, buena intencién,
conquistaras el mundo con tu cancién
Que no conmueve, que no deslumbra...
frente al mar es nada, y nada de eso existe.
Aires de gloria, seguridad, grandes hazafias,
vida triunfal, mas progreso, mas creacion,
lujo, fama, poder... nada de eso existe...
Guerra santa, revolucién, pose humilde,
superacion, vida al limite, proliferar...
madre natura, Unico Dios...
aire, agua, sol, y nada mas existe...
nada mas existe, nada de eso
Causa justa salvar a la humanidad
hedonismo, frivolidad,
drogas de moda, mediocridad
salve Lemanja reina del mar,
tu eres todo y nada mas existe.

Lemanja— Attaque 77

Un rasgo de diferenciacion identitaria caractergstie los surfistas marplatenses lo

conforma la plena conciencia y el respeto por elimambiente. Al estar inmersos
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diariamente en un ambito natural, la ecologia io@phara ellos una responsabilidad de
vital importancia.

Evitar toda posible degradacion que pueda padé@mosistema maritimo mediante
un pleno cuidado de las playas y el mar es unadmgpile todo surfista debe encauzar.
Esto es lo que los lleva a marcar en numerosasurpdades una diferenciaciéon con
relacion a los “otros”, a quienes consideran coarerttes de conciencia e invasores que
s6lo destruyen y ensucian lo que no les pertenece.

Para los surfistas las playa es el lugar de freeo@&m y de practica por excelencia.
Ellos adoptan este espacio natural como un tdoitoropio al que le otorgan una
determinada significacion.

Este marcado impetu por la naturaleza los impulgaeaervar sus ambitos de
practica recogiendo todo posible residuo que puleigar a ocasionar efectos
contaminantes. Para ello, los surfistas marplagessesncuentran congregados bajo un
organismo denominad8urfrider Foundation con sedes en las distintas playas del
mundo. Esta fundacion, surgida en las playas ddo@ah (EE.UU.) y expandida a
través de las costas de gran cantidad de paisés,eesargada de efectuar limpiezas
anuales de playas y campafias de valoracion ecaldggiambiental. La misma es
liderada por surfistas quienes convocan a sus.pares

Asimismo, los surfistas comparten notables conamihois sobre las fuerzas de la

naturaleza, principalmente en lo que a vientosnglmones maritimas se refiere:

Cuando empezéas a surfear también tomés concienmaegisten otras

cosas. A partir de eso, participas y te integsesiala uno de ellos.

Con sé6lo comprobar la direccion del viento ya cemoel estado del mar y las playas
en donde pueden quebrar las mejores olas. Adem@artia de una contemplativa y
aguda mirada logran interpretar el mar y perctmrdorrientes y mareas vigentes, o los

lugares de ingreso que ofrecen mayor facilidad.

Lo ideal es que sople durante varios dias un &str o sudeste para
levantar olas, y que después el viento se pongeeda. Es decir, que rote
al oeste o noroeste asi el mar y los fondos se adamquedando las olas

bien marcadasgxpresa un surfista, a modo de receta.
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Su colega, unos afios mayor, agrega:
Lo bueno de Mar del Plata es que tiene una costg vamiada y con
muchos points para surfear. Ademas, cada playaetisa tipo de ola

presentando una dificultad en especial.

Segun Anibal Ford, “en nuestra vida cotidiana nogamos seleccionando indices y
elaborando abducciones y conjeturas: las perstwsasbjetos, los diversos datos que se
Nnos cruzan no vienen con un cartelito clasificatari con una historia clinica. Y si
fuese asi, no tendriamos capacidad para procesaitaxientemente. Es el enorme
banco de datos del inconsciente el que es gatilemtioestos procesos en los cuales
actian los cinco sentidos, es decir, el cuerpouetotalidad” (1994:78). Los indices
(simbolos latentes), son elaborados por la abdugceidtendiendo por ésta la busqueda
de una ley para explicar hechos y construir hipgtdsa lectura de indices y la
elaboracion de conjeturas y abducciones formare padet nuestra vida cotidiana y
ordinaria. Los surfistas, al analizar el viento gddcir el supuesto estado del mar,
efectian lo descripto: leen indices fundamentades pus practicas.

Sin dudas, la posesion y el manejo de estos coiatios maritimos y naturales es
lo que les permite a los surfistas marplatensestagn otra distincion identitaria para
con los “otros”. De tal modo, aquello que para teddista, como participe y analista
de la naturaleza, se torna culmine e importantsyultee para los “otros” algo

escasamente perceptible y ajeno a la vida cotidiana

4.2. HABLADURIAS DE SURFISTAS

El lenguaje utilizado por los surfistas marplatsnseplica un rasgo diacritico que
evidencia y marca su construccion identitaria. k@@ denominacion “Surf’” deviene
del idioma inglés, vocablo cuya traduccion al d&ste significa “oleaje”. Asimismo,
términos de la misma procedencia, tales cawell, frontside air, surfboard, foam,
surf-camp, longboard, point, croyw@nperan y son reproducidos diariamente por los
surfistas como un hecho natural. Tal es asi quee 8% mismos surfistas, repercute en

muchas oportunidades la autodenominaciésutitersa la hora de proclamarse.
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De igual modo, la mayoria de las marcas que coraora industria del surf poseen
sus denominaciones inscriptas bajo el reinantemdionglés. Aquellas empresas o
marcas de origen nacional, tales como las tablagd “Band”, “X- torsién”, “Blue
Hawai”, las prendas “Sister” o “Swell”, las zaplatsl “Big Wave”, o las fundas y pitas
“Hardcord” usan esa “lengua imperial”’. Del mismoduplos accesorios y vestimentas
también son encasillados bajo términos inglesesetswits” (traje de neoprene),
“boardshort” (bermuda para surf), “surfwear” (roparfera), o “sunglasses” (gafas),
adquiridos todos en los distintos “surf-shops” stetes (tiendas de surf).

Con respecto a los términos técnicos, es muy casaucharEl mar esta soplado,
cuando las condiciones no son aptas debido a utefugento que “pica” el mar y
mueve las olas imposibilitando la practica def;sora diferencia, la exclamaciohl
mar esta clasicoguando los vientos son los ideales y el mar sgepta ordenado con
las olas bien marcadas y rodando ordenadas hacmilla. A la vez, cuando la
presencia de muchos surfistas en el agua es urm sethiesaliente expresaducho
crowd en el line-up o point.

La direccion reinante del viento, por su parte, diggm adquiere una denominacion
especial: cuando el mismo proviene del mar esi@mto on-shorey cuando proviene
de tierra es uniento off-shoreAsimismo, la llegada de una marejada con buenas ola
es conocida con el nombre dsvell. Las maniobras implican otro repertorio de
terminologia con vocablos de origen inglBsops, take off, bottorn, backside, floater,
cutback, roller, off the lip,son algunas de las denominaciones que adquiegsen la
distintas pruebas que se pueden efectuar sobretale de surf. Sin embargo, la
modalidad de viajar sobre la tabla también poseede@mominacion propia y particular.
A los surfistas que se ponen de pie con la pieeractia adelante se los denomina
goffie, mientras que aquellos que lo hacen con la pieopaierda reciben el nombre de
regular.

Los campeonatos y eventos de surf organizados etana local también poseen, en
su mayoria, denominaciones inglesas. Cabe cittre etros, el “Reef Brazil Classic”,
el “Kikiwai Longboard Classic”, el “After Contest una exhibicion artistica de “Surf-
Art”. Todo ello evidencia el empleo de términosirglés que reinan y se expanden
entre los surfistas marplatenses, lo cual hablaladémposicion de una lengua
hegemonica, en un sentido gramsciano, que recaestes actores a través de una

practica: el surf.
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Para Pierre Bourdieu, “hay un mercado linglist@dacvez que alguien produce un
discurso dirigido a receptores capaces de evaluapoeciarlo y darle un precio”
(1990:145). No obstante, “al igual que en el mescatondmico, donde hay
monopolios, relaciones de fuerza objetivas que quman que los productores y sus
productos no sean todos iguales desde un prindgmahién en el mercado linguistico
hay relaciones de fuerza. Asi, el mercado lingtodiene leyes de determinacion de los
precios que hacen que todos los productores litigiigs de hablas, no sean iguales. Las
relaciones de fuerza, que dominan el mercado yogayv que ciertos productores y
productos tengan un privilegio de entrada, supamem el mercado linglistico esta
relativamente unificado” (Bourdieu,1990:147).

En el marco de la globalizacion, los Estados Uniteresentan el mercado de
bienes culturales mas importante como consecuelgcias fenomenos de sinergia y
concentracion industrial. Esta apropiacion del paiebdlico por unos pocos grupos
hegemonicos que controlan la industria cultural igeln global provoca una
homogeneizacion de la cultura. Con ello, se geaeraodo de vida o de pensamiento
estandarizado y americanizado que se advierte @ngbortamiento de gran parte de la
poblacién mundial. De alli, la utilizacion y el damminio de los vocablos ingleses que
utilizan los surfistas, a partir de una homogereimade gustos y lenguajes a escala
mundial que tiende a derruir la diversidad cultural

Al mismo tiempo, mas alla de ciertos vocablos t@usicaracteristicos del surf,
existen otros términos que engrosan una especiged®” identitaria, utilizados y
reproducidos frecuentemente por la mayoria de lofiseas marplatenses. Para los
surfistas estas jergas implican una alternativaexjgesion e identificacion. Aunque,
segun lo expuesto por Pierre Bourdieu en “Los udelspueblo”, “el argot es el
producto de una busqueda de la distincion, perdrohaia” (1988:156).

A modo de ejemplificacion, cabe citar el empleo t@eininobuenazoa la hora de
reflejar las optimas condiciones del mar, o el @oplebuenas olaxomo modalidad
de despedida y deseos de augurios positivos. &4adesde una perspectiva practica,
predominan vocablos comobazo:maniobra que implica el deslizamiento “dentro” de
la ola cuando la misma forma un cilindrop@gar olas / correr olascuando se refieren
al hecho mismo de surfear sobre &lditaso pranchas.

Los distintos tipos de olas adquieren, del mismodanouna terminologia en
particular. Por ende, cuando las olas son fuert&e®ry un rompimiento abrupto y

cerrado son llamadashupadas,ideales parantubar; mientras que aquellas que se
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caracterizan por un rompimiento progresivo con sscdiolencia tienden a ser
consideradaslas gordas.

Para Garfinkel, desde la etnometodologia, “la dealisocial esta siendo creada
constantemente por los actores, no es un dato iprexe” (Coulon, 1988: 33). El
lenguaje es el vehiculo de creacién intersubjatevéa sociedad. “Al comunicarse entre
si la gente informa sobre el contexto, y lo defihmmomento de reportarlo; esto es, lejos
de ser un mero telon de fondo o un marco de referesobre lo que ocurre ahi afuera,
el lenguaje hace la situacion de interaccion ynge@il marco que le da sentido” (Guber,
2001:44).

En esta perspectiva etnometodoldgica, el lenguasee dos propiedades: la
indexicalidad y la reflexividad. La primera estal@dejue “aunque una palabra tenga una
significacion transituacional, igualmente tiene usignificacion distinta en cada
situacion particular” (Coulon, 1988: 35). Por sutpala reflexividad remite a la
definicion y construccion de la realidad a travéssd descripcion. “La reflexividad
sefala la intima relacion entre la comprensiona gxpresion de dicha comprension”
(Guber, 2001:46). Por ejemplo, cuando los surfistasplean denominaciones
peyorativas y generadoras de “estigmas”, en témnitErving Goffman, tales como
cornalos (surfistas novatos o poco habiles),camote (tabla deteriorada o en mal
estado), estan construyendo una tipificacion negasobre tal sujeto u objeto
estigmatizado. A través de esto, transmiten su mynd racionalidad de lo que hacen.

A su vez, ciertos rasgos estéticos, canalizadoasvad de vestimentas y accesorios,
también conforman otro modo de “lenguaje” que aglgugran importancia a la hora de
construir y comunicar una determinada identidad. éhale, a continuacion, intentaré

desglosar esta cuestion a partir de una mirad sblmonsumo.

4.3. LAS MAREAS DEL CONSUMO

"El mercado es un lenguaje y todos tratamos
de hablar algunas de sus lenguas”

Beatriz Sarlo
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El objetivo del consumidor, desde una perspeciivd@lica, reside en dar y recibir
informacion, por medio de bienes, sobre su condidgdcial y cultural a partir de
significaciones socialmente compartidas. De adlidéfinicion propuesta por Néstor
Garcia Canclini segun la cual “el consumo es up goe distingue simbdlicamente,
integra, y comunica“ (1999: 41). De este modo,aashtcitado autor como Jesus Martin
Barbero sostienen que mediante el consumo es potbhbién la produccién de
sentido, conformando, por ende, “un espacio clara [a comprension de los procesos
sociales” (Sunkel, 2002:292).

Por su parte, los surfistas marplatenses, inmensaesa sociedad de consumo como
la actual, utilizan el consumo para expresar suatidad ante los “otros”. Para ello,
adoptan, ademas de sus tablas, determinadas wvetstsnemusicas, lugares de
frecuentacion, revistas, videos y accesorios c@tayia remarcar su pertenencia y
distincién. De este modo, “se fortalecen los ansbite las industrias culturales para la
construccion y reconfiguracion constantes del syjetenil. El vestuario, la musica, el
acceso a ciertos objetos emblematicos, constitignuna de las mas importantes
mediaciones para la construccion identitaria dgdesnes, que se ofertan no s6lo como
marcas visibles de ciertas adscripciones sino, dometalmente, como lo que los
publicistas llaman, con gran sentido, un conceptomodo de entender el mundo y un
mundo para cada estilo, en la tension identificactiiferenciacion” (Reguillo Cruz,
2000: 28).

Desde el plano de la indumentaria, en su mayasasurfistas de Mar del Plata se
distinguen por sus prendas amplias y holgadasresusras de vivos colores reflejan
motivos californianos, hawaianos o australianoss lbuzos, etiquetados bajo la
categoria de *“canguro”, presentan capuchas y lassi(ubicados en la parte
abdominal), con dibujos de flores, olas y delfiness bermudas, amplias y con una
extension que supera las rodillas poseen motiaoedtios y colores vivaces, siendo un
clasico rasgo de identificacién. “Son portadoressiandartes que los identifican: en
las remeras, en las consignas escritas en su eapprendedores o en la propia piel
tatuada. El tipo de indumentaria elegida, sus eslotexturas y combinaciones, son
mensajes que se emiten para expresar de otra mankxalistancia y con un gesto
desafiante: somos esto que esta aqui” (Marguligrgsti, 2004: 8).

Sin embargo, mas alla de ciertos cortes, medidesigres propios de las distintas
prendas, las “marcas” son las que potencian esudsstas una especifica distincion

simbdlica, tornandose en verdaderos anclajes denggrcia e identidad frente a los
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“otros”. De este modo, “el mercado unifica, selene, y, ademas, produce la ilusién de
la diferencia a través de los sentidos extrameteanjue toman los objetos que se
obtienen por el intercambio mercantil” (Sarlo, 12%).

Entre los surfistas marplatenses las marcas poseanmotable vitalidad, en sus
distintas prendas imperan logotipos e inscripciodes empresas, principalmente,
oriundas de Australia, Hawaii o California. Sin emrdp, mas alla4 de las ya clasicas y
reconocidas multinacionales como “Rip Curl”, “Quiksr”, “Reef”, “Local Motion” y
“Billabong”, es posible apreciar también el consuweootras marcas de origen nacional
con gran apego entre los surfistas. Entre las nsisocade citar a las marplatenses
“Mosh” o “Camardn Brujo” con su slogan publiciampe invita a través delPbder
local”. Estas marcas oriundas de Mar del Plata, a traeédudrtes campafas
publicitarias en eventos y medios surferos, hamabbg despertar la atraccion y el
consumo de muchos surfistas, posicionandose comen&cas mas vendidas en la
escena local.

A partir del consumo de estas marcas de indumantam “raices playeras” los
surfistas de Mar del Plata intentan comunicar smtidad para diferenciarse del resto.
De acuerdo a lo sostenido por Beatriz Sarlo enéizs de la vida posmodetnaon
esta logica “los objetos crean sentido mas all&watilidad o de su belleza, o, mejor
dicho, su utilidad y su belleza son subproductossgesentido que viene de la jerarquia
mercantil” (1994:29).

No obstante, la conciencia del auge comercial gneblema de moda que posee
actualmente el surf repercute entre los miembedsgdupo. Un surfista explica al

respecto:

Hoy en dia para muchos, ser surfista implica uneméb de vestir,
escuchar cierta musica, salir a determinados lugaeeincluso hablar de
una forma en especial. La moda surfing esta impiigsten muchos casos

la ola y la tabla ceden lugar a las apariencias.

Ante ello, y como modalidad para distinguirse de ‘fofiltrados” que adoptan una
fachada que no les pertenece, muchos surfistadaterpes proclaman el consumo de
aquellas marcas que de alguna u otra manera apalyaurf, ya sea mediante

publicidades en eventos y revistas o aportes sstwgfcompetidores. De todos modos,
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ante los mandatos que impone el mercado, la “lycka’ dudas, es desigual. Los
propios actores asi lo clarifican:

Hoy las empresas del surf no viven del surfistaeWide la onda del

surfista.

En un comienzo, cuando el surf no poseia tantaidifiilos “productos de surf” eran
consumidos Unicamente por surfistas. Sin embargo,l& incidencia del surf en los
medios y su posterior auge comercial, la “est&iadista”, actualmente, despierta el
interés de un publico masivo, no necesariamentiéstsurEsta es la tensién que los
surfistas marplatenses intentan contrarrestar palramismo tiempo, imponer su
autenticidad identitaria.

Segun Mario Margulis y Marcelo Urresti, “esa digpis estética, por la que se
afirma una presencia grupal, es al mismo tiempguiio codificado emitido hacia los
pares, una sefial de alejamiento, de codigo seenetbque se refugia el nosotros frente
a la mirada de los no iniciados. Afirma y niegaeoé pero sustrae de la mirada. En esta
superficie somos lo que parecemos. Por detrasoddl lel narcisimo del grupo se
renueva en el reto, en la ostentacion estoica ddifstencia, que en el fondo no es
indumentaria sino vital. Una rareza superficial lanque anida la conspiracion, la
pequefia sociedad que resiste, no de manera ofessigaen el minimo juego de sus
rituales de clandestinidad” (2004:8).

Los surfistas marplatenses, a través del consuatand los productos del mercado
con un sentido particular y propio. La estéticdatesurfistas posee una significacion
simbdlica y especial que se desprende desde elomtkel propio grupo y se expone
ante la alteridad. Para Rossana Reguillo Cruz eiisten identidades juveniles que no
reinventen los productos ofertados por el mercadm pmprimirles a través de
pequefios o grandes cambios, un sentido que faréalezasociacién objeto-simbolo-
identidad. En términos analiticos, ello signifiaze¢anto los objetos como las marcas
corporales no pueden ser entonces interpretadoargen del grupo que les da sentido,
como si se tratara simplemente de una moda o umnpaocente de repeticion
generalizado” (2000:98).

Desde la misma Optica, para Michel De Certeau abwmo adquiere una faceta
activa y astuta, silenciosa y casi invisible, geside en “las maneras de emplear los

productos impuestos por el orden econémicamentendone” (1996:43). Por ende, y
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de acuerdo con Carlos Monsivais, a través de latiestse intenta exponer un
“comportamiento disidente, otro discurso de rech&r®81:285). De alli, “que muchos

jovenes busquen impugnar a través de sus practicks uso del cuerpo ese orden
social que los controla y excluye y, de maneraserplicitas, muchos otros se
esfuercen, pese a su encanto por el mercado, @asfarmar el lugar coman del

consumo en un lugar significado” (Reguillo Cruz0Q094).

Los surfistas marplatenses utilizan el consumo parstruir su identidad mediante
objetos y prendas de los que se apropian y refsignj codificada y simbolicamente,
en pos de comunicar su fachada estética. Con ielltentan invertir los valores
socialmente dominantes a partir de los usos péates que adoptan y le otorgan a los
productos consumidos. Un claro ejemplo de estgnégiacion que los surfistas llevan
a cabo a través del consumo es el tamafo de sumdes, las cuales son usadas con
una amplia dimension que supera las rodillas. €fmplo lo conforma el estilo de las
prendas: sus vestimentas presentan, por lo gemasglps de deterioro y decoloraciéon
como consecuencia del sol y el salitre. De esteomlod surfistas marplatenses, a partir
de un atuendo desarreglado (pero planificado)niatediferenciarse de los “outsiders”,
quienes, si bien utilizan el mismo estilo de vestita, presentan un aspecto mas prolijo
con prendas “nuevas” y en mejor estado. De acueotiolo sostenido por Rossana
Reguillo Cruz, si bien estas practicas se realezatorno al mercado, lo que se intenta
es expresar una (re)significaciéon simbdlica eni@adr. Una transgresion e insumision

(ambigua y contradictoria, por cierto) de los si&s$ hacia el orden dominante.

Los dias en que las olas desaparecen, el desaliemhoa muchos de los surfistas
hacia la galeria “SAQO”, en plena peatonal marpkgendonde se encuentran
congregados numerosos comercios de surf o “sugssh&n un comienzo, segun los
surfistas, supo ser una especie de “galeria d® ddt surf’, frecuentada sélo por
elegidos y entendidos. Hoy, sin embargo, como @ueseia de los avatares de la
moda, el publico que circula entre sus pasillogcalles es muy amplio. Alli, es posible
conseguir todo tipo de vestimentas emparentadadacpractica del surf, ademas de
tablas nuevas y usadas, trajes de neoprene y @osegarios. Aunque, cabe aclararlo,
la adquisicién de una tabla representa para todistsuun hecho muy especial.

Los “shapers” son los encargados de dar formag &ilds tablas de surf, técnica que
s6lo se adquiere con la experiencia bajo las padpedel ensayo y error. Al ser

producidas artesanalmente por estos surfistaseinssiths tablas poseema vibracion
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especial De alli, la importancia de su compra en la misaai€a con el fin de evitar la

pérdida deesa energia original.

Comprar una tabla en un surf-shop no es lo mismcdaran con
convencimiento; para luego agreg&dlo un surfer sabe lo que siente y
necesita otro surfer para hacer que su encuentroatanar sea magico.

Asi lo entiende Steve Wilson, shaper de las talfamosur”, quien perfecciond su

técnica tras varios viajes a Hawaii y California:

La tabla es como la espada del guerrero en la amtiipd, que se
mandaba a hacer porque era algo muy importante ngqreal. La tabla
comparte con el surfista muchos momentos difigitaslos revolcones de
las olas grandes y también momentos muy agradabiesnucha euforia.
Entonces, es bueno que exista una relacion entshaber y el surfista,

sobre todo para que la proxima tabla que se hagansejor que la anterior.

El “titulo” de “shaper” (fabricante de tablas) desta gran admiracion entre todos
los surfistas. Si bien los shapers también surfeims poseen una habilidad extra que
los diferencia: con sus manos construyen artesamadnias tablas. Y en esa cualidad es
donde reside la magia. Para todo surfista “su”atasl Gnica: un “objeto con energia”
creado artistica y personalmente de acuerdo axgyeneias y pareceres.

Este ideal de pertenencia que liga a surfistasapesis en torno a sus tablas es el que
marca una distincion identitaria y simbolica freatdos “otros”, principalmente ante
aquellos que “aparentan” ser surfistas a travéscdesumo y la moda. El hecho de
adquirir sus tablas en un taller les otorga un taietitulo de “originalidad”,
diferenciacion e identidad, bajo un entorno netamesurfista y sin intermediarios

outsiders. Al respecto, Steve, con misticismo,esena:

Las tablas, como llevan mucha mano de obra y cdra@an, estan
cargadas de energia. Por eso cobran vida una veminadas. Son
comparables a los autos viejos 0 a los violinesiitagras hechas a mano. Y

eso es lo que busca el surfista.

92



Como cirujanos en bermudas, los shapers son Ipensables de dar forma a las
tablas de surf. Este oficio es considerado un ssig@emo y artistico. La originalidad
que adquieren las tablas, fabricadas y, posterimeneadquiridas en un taller, es la
esencia que les otorga esa cuota de “energia”’ egider en cada una de ellas. Un
misticismo que sella los lazos entre shapers yistsasf entre la tabla y su duefio, y
resignifica este consumo otorgandole valor idemdita

4.4. MEDIOS Y MUSICA AL RITMO DE LAS OLAS

Ademas de sus tablas, algunos surfistas de Marlata Bon los idearios de los
medios difusores del surf. Entre los mismos, cdte @ la antes analizada revista
Surfistg con quince afios de notoria aceptacion por elignilsiurfista, y los portales
virtuales: elsurfero.complanetasurf.comy escapeurbano.conA su vez, en el medio
televisivo prosperaiurfista TVy Planetasurf TY con difusion Unicamente en canales
de aire marplatenses. Por su paNH)Q Surf TV programa pionero a la hora de
difundir el surf desde las pantallas, supo inaugooa gran aceptacion este cometido
para luego adoptar un panorama mas amplio y divéisdo que a radiodifusién se
refiere, en FM “D-Rock”, oriunda de Mar del Platambién es posible escuchar un
programa semanal titulad@cos por el suif conducido por un surfista.

Asimismo, los surfistas marplatenses poseen aceestas clasicas revistas
internacionales de origen espafol y estadounideos® Surfer Rule, Tres sesenta
Surfer magazin® Surfing magazineen las cuales se destacan las mismas marcas y
publicidades que aparecen en los medios localés pwistosas fotografias de olas y
surfistas hawaianos o estadounidenses que preskEstaendencias de la moda. Al
mismo tiempo, en materia de videos, predominan waiafe origen americano o
australiano junto a algunos de realizacion naciawmsho Olas pampeanas, Pacific
Power,0 Marpla XXl

El séptimo arte, con produccién norteamericana,bi@&m supo reflejar (y adn
continta haciéndolo), el ambiente de las olas pseurfistas. Entre algunos de los ya
clasicos se destacanhe Endless Summer (El verano sin fi3ig Wednesday (El gran
miércoley, y Point break (Punto limite)a los cuales se le adiciona el reciente film
tituladoBlue crushcon la particularidad del sexo femenino como pigeide las olas y

la accidn. A su vez, en materia artistica, la reaidbn de un festival de arte en torno al
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surf, con la produccion y exposicién de los progodistas de Mar de Plata, potencio
la creatividad sobre la practica a través de pastudibujos, aerografias, fotografias,
artesanias, y videos, sin obviar la proyecciomdéto film The Endless Summer

Por otra parte, la musica implica otro rasgo dentifleacion para los surfistas
marplatenses. Predomina el reggae de Bob Marlester Fosh, y de los nacionales Los
Cafres, entre otros. Sin embargo, la conjunciénicalyg surf data de los afios sesenta
cuando los recordados Beach Boys irrumpieron concigaes estilisticamente
californianas como “Surfing safari” y “Surfing USAMas tarde, apareceria el “surf —
music” con las guitarras que transportaban las dietoa través de bandas como The
Ventures, The Shadows, y The Chantays, éstos @tgoon creadores del hit “Pipeline”
en honor a la homonima playa hawaiana.

En la actualidad, ademas de la connotacion playseena que posee el reggae, los
surfistas también se identifican simbolicamente loandas de rock clasicas, como los
Rolling Stones, y méas proclives al punk o al estiternativo, las cuales, segun ellos,
imponen una “actitud surfer” ante los parametrotadatensidad y la adrenalina. Entre
las internacionales, cabe citar a Red Hot Chiligeep Sublime, y a los punks
californianos Bad Religion, NOFX, y The OffsprinDesde el panorama nacional,
Massacre es una agrupacion representativa queoestuy ligada al surf y al skate
desde sus origenes, tanto estética como musicanltes asi que, en su ultima placa
discografica, compusieron un tema que titularonig@mente “Invasion de aguas vivas
en Santa Monica”, dedicado a aquellos pionerodocaianos del skate que ante la
imposibilidad de surfear en el mar comenzaron &zdese sobre el concreto.

En el barLa Princesa el surf-bar tematico por excelencia ubicado es la
inmediaciones de Playa Grande, es donde la misitesi®na con los constantes videos
surferos expuestos desde las pantallas. Alli,Udsstas se congregan, bajo un ambiente
colmado de fotos, tablas historicas y decoracidnasuente hawaiana, para consumir
licuados, cervezas, o sandwiches de vegetales, texcambiar experiencias Yy

comentarios sobre surf y olas. Su duefio y surfidtacelo Tapia, explica:

La Unica distraccion posible méas alla de la escuelda que ver con el
surf. Al tiempo comencé a arreglar tablas hasta meeescapé a Hawaii y
conoci el mundo sobre una tabla. Laburé en plalgaggs y discos juntando

guita para comprar La Princesa.
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Con estas modalidades de consumo, los surfistddadedel Plata dan lugar a una
practica cultural, a través de la apropiacion émds, mediante la cual comunican una
diferenciacion simbdlica en pos de construir satided en relacion a un “ellos”. “Si el
consumo sirve para pensar, como ha sefialado Gaarielini, es porque su analisis
permite entender las distintas configuraciones dalindo, que de maneras
contradictorias y complejas los jovenes construgepartir de sus vinculos con las
industrias culturales pero anclados en sus praqtesctivos o lugares de significacion”
(Reguillo Cruz, 2000:71). Esta relacion “ambigueontradictoria” de los surfistas con
el sistema dominante, a través de la influenciasiéndustrias culturales y los medios,

sera abordada en las conclusiones de la presewmt&igacion.
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5. DE LO GLOBAL A LO LOCAL: LA IDENTIDAD EN CUESTIO N

A través de este capitulo intentaré alcanzar eétivoj general de la presente
investigacion: relevar la relaciéon entre los disogrmediaticos globales (representados
por las peliculaghe Endless SummgrPunto limitg, discursos mediaticos locales (a
través de la voz de la revisdarfistg y los sentidos construidos por los propios stasis
marplatenses en un contexto particular (Mar debPI&n términos analiticos, la idea es
relacionar los tres capitulos analizados precedwrite para interpretar los sentidos
gue estos surfistas marplatenses construyen soldergidad a partir de las peliculas y
de la revista analizada. La premisa que ha guiat® teabajo es que esos discursos
mediaticos globales y locales tienen una incidenoianenor sobre los imaginarios de
los sujetos que pueden sentirse mas o menos ilaegsepor ellos en su producciéon
identitaria.

El fendmeno de la globalizacion, y su irrupciom#uiencia sobre las identidades, ha
sido abordado por numerosos investigadores. Setherté Lettieri, “por globalizacién
se entiende un proceso de integracion econdémioconygicacional a nivel internacional
con caracteristicas propias, y acotado a un peodoreto, que se inicio en los inicios
de la década de 1980. El concepto de globalizawéio en la economia, y designaba a
una tesis econdémica basada en la unificacion der@anda y la estandarizacion de la
oferta, promoviendo una fabulosa maximizacién deefieios para los inversores. Esto
implicaba necesariamente un proceso de reestraiarde los circuitos econdémicos a
nivel universal. Es decir, que en tanto en el pasedian existido distintos mercados a
nivel internacional con caracteristicas y gustospims, el proceso de globalizacion
apunté a uniformar la demanda de los consumidanpsniéndoles a través de técnicas
de manipulacién de masas los gustos y modas praj@olss sociedades centrales”
(2003:87).

Es mas, segun lo sostenido por Anibal Ford, “labalizacion reduce
progresivamente el papel del Estado, es decir gacadad de jugar un papel decisivo
como ente soberano al cuidado de sus frontera®d9(195). Esta “reduccion” del
Estado-nacion trae aparejada una pérdida de padda €reacion de imaginarios

sociales, y la incidencia de los consorcios inteiorales que a través del dominio de
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las comunicaciones y las industrias culturales jndan e imponen modas, creencias y
valores simbdlicos globalmente.

En consecuencia, uno de los tantos efectos “nstide la globalizacion esta
marcado por estas concentraciones y corporaciomésstriales que tienden a la
homogeneizacion de la cultura, con Estados Unidmeocel mercado de bienes
culturales mas importante del mundo. De esta fotasagdistintas identidades locales
tienden a diluirse ante una identidad homogénemrnshacional que se transmite a
través de discursos, imagenes, y valores desdento del planeta, de acuerdo con “la
hegemonia de los EE.UU. y su etnocentrismo infaomdt cultural” (Ford, 1999:148).
A partir de esto, las industrias culturales y lasdins de comunicacion tienen un papel
decisivo en la creacion de un imaginario global upeelela las tendencias estéticas y las
maneras de ser, mediante una “conexion con unairaulfransnacionalizada y
deslocalizada en que las referencias nacionaless yestilos locales se disuelven”
(Sunkel, 2002:291).

Con esta “creciente interpenetracion cultural’r@F-d999:151), las identidades se
tejen sobre los sentidos difundidos por esos inaagis globales que inciden, en gran
forma, sobre la diversidad cultural. Es alli dofide medios masivos de comunicacion
actuan, como el &acido mas corrosivo, sobre lastalded y las certidumbres
tradicionales” (Sarlo, 1994:112).

En relacion con las peliculas de circulacion globamo dicen Ella Shoat y Robert
Stam, “los media contemporaneos forman identidadeshecho muchos argumentan
gue ellos existen ahora muy cerca del verdademzo6arde la produccion de identidad.
En un mundo transnacional tipificado por la circida global de imagenes y sonidos,
bienes y pueblos, la expectacion de los media itapammpletamente en la identidad
nacional y en la pertenencia comunal” (1994:12).

Al respecto, desde el plano del consumo, NaominKien “No logo”, sostiene que
“actualmente, la palabra clave del marketing munaliaes vender EE.UU. al mundo,
sino lograr una especie de condimento de markgiar@ todos los habitantes del
mundo” (2001:153). Del mismo modo, para ReguillaZr‘hoy como nunca hemos
entrado a una face acelerada de producion socidbmeas estéticas masivas. El
mercado, apoyado por una industria publicitaria queporciona patrones de
identificacion estética globalizada, es lo sufigemente habil para captar y
resemantizar los pequefios o grandes giros de éaeddia cultural” (2000:81). Por

consiguiente, en este marco globalizado, “las muefizentes de autoridad y
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socializacion son los medios audiovisuales tranenates, las pistas informaticas, los
consumos cotidianos de bienes y servicios que laimcglobalmente. Este mundo de
referencias sitla a los jovenes frente a un urovels propuestas, un menu de
posibilidades en el que las combinaciones posg#esultiplican” (Margulis y Urresti,
2004:10). Aunque, no obstante, tal como lo sostidaemi Klein, “la globalizacién
comercial no desea la diversidad: todo lo contréBies enemigos son las costumbres
nacionales, las marcas locales y los gustos caistttes de cada region” (2001:165).

Como consecuencia de todo ello, los fenémenos atfeb provocan una
fragmentacion y desintegracion de las culturase getos intentos por igualarlos con
una homogeneidad armonica. En términos de Anilyal, Fona globalizacion por cierto
nada homogénea. Mas cercana a la promiscuidadraluliel conventillo que a la
asepsia victoriana, funcionalista y homoestatiaa, glealmente, subyace en la “aldea”
de McLuhan o en las formas en que se la interp@@94:62). Naomi Klein también
problematiza la metafora utépica que supone “aldibal’ -con su contenido
celebratorio de un nuevo modo de vida mas solidanartir del advenimiento de las
nuevas tecnologias en comunicacion- cuando, alinsfea la globalizacion, sostiene:
“Aldea global, donde la desigualdad econémica ssamrha y las oportunidades
cultuales desaparecen” (2001: 23).

Sin embargo, ante los procesos propios de la [galo@n, como la
desterritorializacion que trae aparejada, se hadymido movimientos de resistencia,
tendientes a una “relocalizacién”, basados enndigaciones identitarias y culturales.

A continuacion, intentaré interpretar algunos agpe de la construccién de la
identidad de los surfistas marplatenses tomandmesideracion estas ideas, propias de
una reflexion sobre el actual marco global, queaibigan a relacionar los discursos de
estos agentes con los discursos mas pregnante&sssopractica especifica que circulan

global y localmente.

5.1. GLOBALIZACION, IDENTIDAD Y SENTIDOS DISCURSIVS

Para Rossana Reguillo Cruz, “en lo que toca #olaatjzacion, hay que sefialar que
ninguna cultura local, ningun grupo social puedg batenderse al margen de los

vinculos, cruces y a veces yuxtaposiciones entrivdal, lo nacional y lo global”
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(2000:144). Por ende, luego de analizar los Cagit@, 3 y 4, se pueden entablar
algunas relaciones entre las tres instancias disasrya abordadas: discursos globales
(las peliculagheEndless SummsrPunto limitg, un discurso local (revistaurfistg y

los discursos de los propios surfistas marplater®@s ello, en un comienzo, abordaré
por separado las instancias discursivas ya anakzadn la finalidad de dar cuenta,
sintéticamente, de los principales sentidos enot@rla “identidad” de los surfistas
presentes en cada una de ellas. Tal vez, como diceeno y Contursi (2004),
retomando a Hobsbawm, seria conveniente pensanalda estas instancias como
identidad construida “desde arriba”, en tanto psosadentificatorios (la pelicuRunto
limite y la revistaSurfistaen su tension institucional local) y las demas @aliscursos
construidos “desde abajo”, como procesos idertgague no son ajenos a las relaciones
de poder que existen con los discursos “desdeadrniero que tienen el “poder” de
resignificar ciertos aspectos fundamentales (lécpkel The Endless Summeauor sus
condiciones de produccion —cabe recordar queesi ésta pelicula circula globalmente,
pertenece al género documental y fue realizadaspdistas- y los discursos de los
propios surfistas marplatenses).

Para comenzar con los discursos que considertifidatorios “desde arriba”, en la
pelicula Punto limite, en principio, los surfistas también son representados como
jovenes que intentan llevar una vida acorde a tapia libertaria” de viajar por el
mundo en busca del verano eterno y de las mejtasso obstante, para concretar tal
ideal “utbpico”, estos surfistas son construidogneomarginales, transgresores y
delincuentes abocados al asalto de bancos. Poy tidevés de la necesidad del dinero
como garante indispensable para la concrecion slévgjes de libertad”, dicha utopia
libertaria de vivir un verano eterno en forma lile® representada como imposible al
oponerla a la distopia de la marginalidad, queugsipja ontolégicamente semejante
idealismo utopico.

Ademas, en este film los surfistas son represeatadmo un grupo con diferencias
internas, aungue caracterizado por un sentimieetgpertenencia con costumbres,

modismos y practicas similares para diferenciaeséod otros. El surf, por su parte, es

! Lo que no niega, en principio, que podamos vextabién como un discurso identificatorio “desde
arriba” en relacion con sus efectos en el imagindei los surfistas marplatenses, pero, desde panues
pensarla como sustraida, por sus condiciones igiasoide produccién, del mercado globalizado y
globalizante, lo que la deja mas del lado de lesuwtsos de los propios agentes que de la filmagrafi
hollywoodense. Esto aparece claramente en los rdizeude losentrevistados, que consideran esta
pelicula como una representacion del ideal de &actipa, mientras qulunto limitees ampliamente
criticada. De alli esta decision metodologica.
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construido como el mavil de sus dias, una pracitaliana que modela que su “estilo
de vida” orientado de lleno hacia y por esta pcactpero que, de hecho, los hace
delinquir.

Por su parte, la revistaurfista oriunda de Mar del Plata y con gran aceptacidn po
parte del publico surfista de esa ciudad, inteptacipalmente, institucionalizar la
identidad de los surfistas y sus practicas. Si Hesde sus paginas se proclama al surf
como un “estilo de vida” (tal como fue analizado)gue se desea es posicionar a esta
practica como un “deporte institucionalizado” y @s Isurfistas como “verdaderos
deportistas” del mar, lo que les confiere una cteién positiva que los distancia de
aqguellos “vagos ociosos” o0 “marginales” que parguesentes en el imaginario de los
“otros” —sobreentendido en el discurso de la ravtsimo en el de los entrevistados- al
que contribuye, al menos en parte y actualnielageliculaPunto limite

En relacidbn con esto, una observacion de gran i@pcia para remarcar es la
resignificacion que la revista y los surfistas nhatgnses, a través de sus discursos,
efectian en relacién con la estigmatizacion reptaga en esta pelicula. Erunto
limite se representa a los surfistas con connotaciongatinvas. Por ello, se intenta
desacreditar y revertir esa identificacion negaths decir, ante el imaginario que los
sentencia como “violentos”, “adictos a la marihdaga“marginales”, los surfistas
marplatenses desean e intentan, a través de susstis, contrarrestar esa vision. Para
ello, estos surfistas se proclaman participes demision social: el cuidado de las
costas, posible gracias a una conciencia y respibidsa ecol6gica que asumen y
difunden. Tal como fue analizado, los entrevistadgsonian su propio imaginaril
surf es super sano y ho como mucha gente lo veioeldo con las drogas, nada que
ver. Es una sensacion unica, incomparable, ditieilexplicar, y que para conocerlo
tienen que probarlo

Por su parte, en la revisturfista diversos fragmentos expresaban lo siguiente:
Siempre tuvimos la fama de vagos y fumones. Epdaiumidad de demostrar que
somos los guardianes de la costa. Estamos cuandwd| hace frio. En las peores
condiciones frecuentamos las play&s sintesis, a partir de apelaciones directas a |
“surfistas” y afirmaciones rotundas -muy cercanamineiativamente al discurso
pedagogico ya que construyen su legitimidad apelanth autoridad por el saber- se

busca, en la revistdurfistg el reconocimiento del surf como deporte desdenarco

Z La Gtima vez que esa pelicula fue proyectada estrmipais fue en el mes de octubre por el canal de
aire TELEFE, en horario central un dia sadbado.
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conformado por instituciones, organismos y compeasnque legitimen la practica y le

otorguen un caracter organizado.

En relacién con los discursos identitarios “desdej& -aunque, en este caso, de
circulacién global pero solo entre “entendidosé,peliculaThe Endless Summeun
verdadero icono para los surfistas, legresenta como jovenes ndmades amantes de la
libertad y la naturaleza que recorren gran partendedo en busca del verano eterno y
de la mejor ola apta para el surf. Por supuestolagi@ecesidades materiales no son
tematizadas en esta producciéon de bajo costo geeyds, circula como una filmacién
casera de la vida “real” de sus protagonistas. iirpie ello, y en consonancia con el
momento en el que se realizo la pelicula (medidédss sesenta), predomina una idea
de “evasion” tendiente a eludir el imperativo reit@gapara adoptar, en oposicion, una
nueva modalidad de vida emparentada con el ocodywkrsion en un marco natural y
primitivo. Hablamos déevasion” en el sentido de que la representacidlosisurfistas,
si bien permite, como diria Todorov (1991), undicaia la sociedad de la época, no
articula ninguna respuesta politica ni organicap 4odo lo contrario: se trata de la
bldsqueda individual de la felicidad, al mejor edlitberal clasico.

El viaje constante, cristalizado en la busqueda“dsiano sin fin”, es la idea que
recorre toda la pelicula y que origina una utogéniitaria propia de los surfistas: vivir
en plena libertad acorde con la naturaleza y smm®si temporales. En consecuencia, los
surfistas son representados como seres libres yad®snenvueltos en una vida
sumamente placentera y colmada de ocio. Rebeldésngivos y viajeros incansables
que efectdan una regresion a lo natural y primipgaca disfrutar del surf y del verano
sin limitaciones, en un ambito de suma libertadviddal.

En oposicion con los dos discursos analizados iemepiugar, pero con relaciones
mucho mas que casuales con la pelicula anteriorelediscurso de los surfistas
marplatenses predomina una representacion det@ond un verdadero “estilo de vida”
que excede la mera practica deportiva. De este paslsurfistas se proclaman adeptos
a una actividad cargada de diversos significadosdiicos y emotivos, los cuales, en su
conjunto, dan lugar a una modalidad de vida visteivyda como identificatoria y
emparentada con un entorno netamente natural. IDeebklcaracter sentimental y
filosofico que los surfistas marplatenses atribugksurf, lo cual lo distingue de otras

actividades y, al mismo tiempo, distingue a losdaderos surfistas como grupo de
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todos aquellos que ocasionalmente puedan seripagide esa practica o de los que
nunca lo practicaron.

En el discurso de estos agentes no aparece landeaicho menos la necesidad- de
una institucionalizacion del surf como “deportetddb lo contrario: ellos construyen al
surf como una préctica que los reconforta esplriwasentimentalmente con la
condicion exclusiva de que se la pueda realizarslgle un marco institucional y

dirigencial.

Habiendo caracterizado someramente cada una deslascias que conforman el
corpus de analisis, a continuacion esbozaré alg@l@siones mas que pueden resultar
pertinentes para la interpretacion.

En primer lugar, la pertenencia a un grupo delidutas un rasgo presente en estas
cuatro instancias discursivas como dato de impodaren la representacion/
construccion identitaria de los surfistas. Algumasgos diacriticos, en términos de
Barth (1969), que distinguen a este grupo socialtiaes, son la camaraderia y otros que
ya he retomado y que quedan condensados en eytartiestilo de vida”. No obstante,
desde la perspectiva etnografica, la pertenengitifea al grupo no es para cualquiera:
hay una tension interna al grupo en torno de lardigidad necesaria, basada en la
experiencia y en ciertas practicas especificag [mrar el reconocimiento entre los
pares. Una vez lograda esa “autenticidad”, losistad se proclaman distintos frente a
una alteridad representada por el resto de ladatig por los surfistas que no son

auténticos.

5.1.1. La construccién de la alteridad

En las cuatro instancias discursivas analizadas agtridad se construye, de un
modo general, en torno a “los otros que no surfeldn’obstante, eRunto limite en la
revista y en el discurso de los entrevistadosfaaaticia delThe Endless Summeéuego
deviene en un proceso mas complejo que incluyeediééas intra-grupales. Sostengo
esto porque enrhe EndlessSummersolo interactian dos jovenes surfistas que
comparten las mismas perspectivas y caracterisi@@sende, en este documental no

aparecen conflictos ni tensiones entre los protatgs
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No obstante, erPunto limite, en la revistaSurfistay en el discurso de los
entrevistados, ante una otredad que no surfeaprsgtraye a los surfistas como un
grupo unido con caracteristicas identitarias entso(fnosotros”). En esta construccion
relacional las diferencias internas del grupo dessqen. Veamos coOmo.

Retomando un ejemplo de la pelicitanto limite,la otredad que no surfea es
emparentada con la ley y con una modalidad fiload§i material de vida totalmente
opuesta a la propidqo§ abogados no surfeanesas almas humanas que se apretujan en
las carreteras, en sus ataudes de metBlo obstante, un dato clave para remarcar es
que en esta pelicula, a diferencia de los demasirdizs analizados, los surfistas son
representados, desde una mirada externa, comaréss pues predomina, a lo largo de
todo el film, un punto de vista propio de los piEl&c Esta otredad se construye, por
ejemplo, en un didlogo sostenido por los agentdicigles mientras planean la
“infiltracion” de uno de ellos (Johnny Utah) engglipo de surfistagsDbsérvalos. Son
como una especie de tribu, tienen su propio lerggudjenes que aprender sus
costumbres, saber lo que piensan, aprender susggopodismasDe este modo, desde
el punto de vista de los agentes, los surfistas representados como una otredad
compuesta por miembros de una “tribu” cerrada oquse@ una “jerga” en comun y una
cosmovision en particular sobre el mundo.

A diferencia dePunto limite enThe Endlees Summel punto de vista predominante
del film es el de los surfistas. Cabe recordar este documental fue producido en
forma independiente por un surfista aficionadoiaé.cPor ende, en esta pelicula, los
“otros” estan configurados como todos aquellos mpiesurfean y que queda implicita
una vision del nosotros como diferentes, como i

Lejos de una postura contestataria, rebelde oe gjusere, original, en la revista
Surfistala alteridad es presentada comaootra gente,como aquellos quiengsl no
formar parte del grupo de surfistas, no comprendercomparten sus practicas
particulares y visiones sobre el munds (@lgo que hacemos nosotros y las demas
personas no saben comag.es

Algo similar ocurre en el discurso de los surfistagrplatenses, cuando estos se
construyen como diferentes a partir de un lema eotitlo que expresa una perspectiva

identitaria:Solo un surfista conoce el sentimiento
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No obstante, entre los surfistas existen notahfesedcias intra-grupales en relacion
con la experiencia, el saber, la legitimidad yégy¢ctoria. De este modo, se genera una
division entre “surfistas verdaderos” y “surfistaslegitimos”.

Algo parecido se representa Buanto limite,dondese destaca una diferencia intra-
grupal, en torno al saber y a la experiencia, coamdé surfista femenina le reprocha al
agente-surfista Johnny Utah su escasa habilidesygdtoria en materia de sulfsta es
una tabla paraprincipiantes. No tienes nada que hacer iadDtro ejemplo que da
cuenta de una diferencia entre los propios susfisgpresentados en este film, aparece
cuando Bodhy (lider del grupo de surfistas quetasdbs bancos) manifiestdlo
sientennada espiritual por el susfrefiriendose a un grupo de surfistas violentos,
minutos después de una pelea con éstos. De esaansmeonstruye una diferenciacion
interna en torno, nuevamente, al saber y a lait@giad (en este caso, basada en el
conocimiento filosofico y espiritual del surf) qoaracteriza a todo “surfista verdadero”,
segun la pelicula.

Por su parte, en la revisBurfista, esta diferenciacion interna en relacién con la
autenticidad se evidencia a través de un enuncgu®rse presenta en todo momento
como un “insider” y considera como tal al destinataaunque predomina, entre ambos,
un diferencial de experiencia y saber. En efectchad enunciador da cuenta de su
experiencia y saber para erigirse en portavoz sesgmtante privilegiado del grupo. De
alli su poder de apelacion.

En relacion con el tema de la moda, esta apareatganos fragmentos de la revista
y de los entrevistados como un emblema que legiitiéerencia entre “verdaderos” y
“no verdaderos”. Si bien los surfistas de Mar diltd® consumen algunas marcas de
origen marplatense, el estilo de la indumentaoig,alccesorios y las principales marcas
devienen del exterior, principalmente de Californtdawai y Australia, lugares
emblematicos para la practica de surf. Las calaalldecoloradas y rubias, las bermudas
coloridas y floreadas, y las musculosas con motde®las y delfines, son “simbolos
del surf’, rasgos diacriticos reinantes en todomeindo, comercializados por las
empresas multinacionales y transmitidos por lasstréhs culturales de caracter global.

En consecuencia, la cuestién de la moda es retopmda discurso de los surfistas
marplatenses para diferenciarse de aquellos “imgasque adquieren e imitan, a través
del consumo, una fachada que no les pertenecespéecto, los surfistas marplatenses
sostienenMucho pelito largo, mucha facha: te metes en elaaghay olor a perfume

Para ello, resignifican muchos de los objetos ydpectos consumidos a los cuales le
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otorgan un valor identitario y diferenciador, pg@meplo, las tablas de surf adquiridas en
los talleres originales de fabricacion.

A su vez, el activismo ecoldgico y la preservaai@h mar son caracteristicas que,
también, otorgan legitimidad dentro del grupo. Estedomina principalmente en la
revista y en el discurso de los entrevistados, @eingo asi en las dos peliculas
analizadas.

El “localismo”, presente en muchas de las playasgrpa otra division interna entre
los surfistas. Este fendbmeno, tal como fue anatizad representado €unto limite en
la revistaSurfistay comentado por los surfistas marplatenses. Sibagyo, enThe
Endless Summegl “localismo” es inexistente, lo que, si bien fiona la lectura en
clave utopica que sostengo, también habla de quecalismo es un fendmeno que
emerge junto con la difusion de la practica y derspresentaciones.

La idea general es que se originan grupos de wmgfi$ocales” que imponen su
“territorialidad” en determinadas playas ante lasfistas “no locales” o foraneos. Si
bien este tema es abordado en las tres instan@aargivas, enPunto limite es
representado un localismo extremadamente violeotgarte de un grupo de surfistas.
Por cierto, la estereotipacion y la estigmatizaci@sultante son algunas de las
caracteristicas mas usuales de la filmografia middien Hollywood.

5.1.2. La reglas del surf

Las reglas que organizan la interaccion de lofistas en el mar también son
construidas por el cine, la revista y los surfistaarplatenses como rasgo de
identificacion. Tanto la revista como los entreaiisis construyen esas reglas con un
caracter universal. A modo de ejemplo, retomo agrfrento ya analizado de la revista
Surfista quienes practicamos este deporte desde hace muah® lemos aprendido
que existen normas que hacen a la ética del sarfisgue gracias a estas ha sido
posible que un alto nimero tenaticos puedan compartir diferentes points dehdau

En Punto limite a diferencia d&fhe Endless Summéda representacion de estas
reglas estd emparentada con la violencia. Pargoé@amesto retomo una escena en la
cual el policia-surfista Johnny Utah intervienel@mola de un surfista “local” y viola

una de las principales “reglas éticas” del surf. d@msecuencia, tras producirse un
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choque entre ambos, el surfista local procede aomasviolencia y golpea al policia,
para luego exclamaka cortesia es importante, necio

En The Endless Summeal ser dos solamente los surfistas que interaciiralas
distintas playas que recorren y surfean, las reggascasi inexistentes, reafirmando el
caracter utopico de la pelicula. De este modo, anéeisencia de otros surfistas, cada
uno de los protagonistas interactlia como si noaoteara, como si estuviera solo en el
mundo. Se destaca solo una escena del film endaupos compiten por una misma

ola, pero sin conflicto alguno.

5.1.3. De la utopia a la vida cotidiana

En ambas peliculas aparece una dimensién uté@t@pita en torno de la practica
del surf, ya que este es representado como unalidextiae vida que moviliza a sus
adeptos, quienes orientan su existencia en reladdresta practicde este modo, el
surf es adoptado como un estandarte de vida queetesite gozar de la naturaleza, del
ocio y de la libertad, alejados de las tensionbanas y modernas. En otros términos, la
practica del surf es una especie de “emblema @etdith’, en relacion con una filosofia
de vida anclada en el presente y orientada haamael pero que, como nos ensefia
Punto limite requiere dinero, y el dinero parece no consegursla naturaleza sino en
los bancos...

A pesar de esta “leccién”, de circulacion globahasiwa, tanto los surfistas
marplatenses como la revistrfista adoptan la “utopia libertaria” presente €he
EndlessSummer viajar en la busqueda del verano eterno y dedpmola en plena
libertad. A modo de ejemplo, cabe citar lo expresatl respecto por un surfista
marplatenseEl surf es una manera de vivir mejor. Un escapelad@apresurada y
molesta ciudad, mundo de acero y concreto; comeegreso a la realidad natural.

Aunque dicha “libertad” adquiere un caracter catitt@rio, tal como fue analizado
en la ultima escena deunto limite(ver Capitulo 2), los surfistas marplatenses y sus
“representantes mediaticos” se proclaman partiadpas estilo de vida orientado hacia
una “supuesta” libertad. En efecto, el afan poniages y el nomadismo aparecen en la
revista y en el discurso de los surfistas marptencomo rasgos productores de
identidad. A través de esta utopia de viajar ercduel verano y de la mejor ola, los

surfistas se construyen identitariamente como némsadexploradores. Al respecto,
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como ya se dijo, el filmrhe Endless Summess proclamado como el icono de esta
tendencia nomade y libertaria. Un fragmento delisis&de la revista daba cuenta de
ello: Los surfistas somos una tribu nbmade. Nos gusta est movimiento. Nos gusta
buscar un nuevo pico, o ir a ver qué hay detrasadeella punta que vemos en el
horizonte. La pelicula Endless Summer fue, quit@smayor expresion de esta
inmigracién anualNo asi la otra pelicul@(nto limit§, que no es mencionada ni en la
revista ni en las entrevistas como representaBwmacuyos discursos la distopia se

resuelve desde el propio sistema, es decir, tratf@jpara poder surfear.

5.1.4. Tiempo de surf

Otro punto en comun entre las peliculas, la rewidts surfistas marplatenses, es la
eleccion del verano como la estacion climética ifgeth de los surfistas. En este
sentido, las playas son construidas como territddopertenencia y lugar simbélico
donde se enclavan practicas y creencias. Si bismtiencia ndmade de todo surfista es
proclamada como un rasgo de diferenciacion, latidiath se construye en torno a las
playas y al territorio de origen. Entre los sudsstnarplatenses este arraigo da cuenta de
una perspectiva local presente en la construcdeéntitaria, construida principalmente
en la pertenencia a las playas marplatenses. Redicaon Rossana Reguillo Cruz, “si
algo parece claro hoy dia es que a los fenbmengbkbHtalizacion y desterritorializacion
economica y mundializacién de la cultura, se lengpofendmenos de relocalizacion.
Los jovenes parecen responder a estos flujos gisbdbtando de sentido a nuevos
territorios, que en términos socioespaciales pusdepensados como comunidades de
sentido” (2000: 70). Es decir, esta relocalizacipresente entre los surfistas
marplatenses se manifiesta en la pertenencia@adgas locales que revisten el caracter
de ser el territorio en el que queda anclada stiathed.

Sin embargo, los surfistas entrevistados y la tayves diferencia de las peliculas, no
atan la préactica del surf solo a la temporada @&stitn efecto, se puede pensar que tiene
lugar una resignificacion de lo representado enpklfculas, ya que estos agentes y
difusores marplatenses surfean durante todo el @iio,en las condiciones frias que
impone el invierno (principalmente, aquellos queengrenden viajes hacia playas mas
calidas del mundo). De este modo, dan cuenta dedeaade continuidad en relacion

con las condiciones temporales caracteristicasudeiuglad (Mar del Plata) y de la
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imposibilidad material, propia de muchos surfistegplatenses, de emprender un viaje
en la era post-devaluacién. Un fragmento de |lstaexpresaba claramente lo anterior:
El pasado mes de diciembre se presenté como ur&iesge prologo de todo lo que se
daria a lo largo de este complicado 2002. Parartuss pesimistas fue sélo el comienzo
del fin. Para mucho surfistas, una especie de akdpea los surfaris en busca de la

mejor ola y del preciado calor que tanto extrafiardasante apenas nueve meses

5.1.5. El lenquaje del surfista

En el plano del lenguaje, es notable la influenctateamericana a través de
numerosos términos en inglés reproducidos por \lssteey por los propios actores.
Dichos términos dan cuenta de ciertas denominagité#umicas propias del sudrfps
floater, take off, swell entre otras), que conforman una especie de viaabu
compartido globalmente. Sin embargo, cabe remataato en la revista como en el
discurso de los surfistas entrevistados, la exisdetle una especie de jerga utilizada en
un contexto local, la cual genera sentido de perteia y diferenciacion. Esto da cuenta
de otra instancia de resignificacion desde la petsg local, pese a la influencia y

persistencia de los términos expresados en inglés.

5.1.6. Los indices del surfista

Las fiestas nocturnas en las playas y la exposagbamplio conocimiento sobre las
condiciones maritimas y oceanicas, cuya represéntacedomina eunto limite son
rasgos de identificacion que también utilizan ladistas marplatenses para construir su
identidad. Este conocimiento indiciario es vistsnocofundamental para su practica y, a
la vez, es adaptado -como todo indice, por la msesde ser interpretado en un
contexto- al plano local en consonancia con laglicoones naturales propias de Mar
del Plata. Al respecto, un surfista expresabaduisnte:Lo ideal es que sople durante
varios dias un fuerte sur o sudeste para levantas,o/ que después el viento se ponga
de tierra. Es decir, que rote al oeste o noroesteed mar y los fondos secomodan

guedando las olas bien marcadas
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5.1.7. Conclusiones preliminares

Como conclusion del analisis precedente, que nentat ser exhaustivo, debo
reconocer el poder de los medios (principalmenteladepeliculas globales) y su
incidencia sobre los imaginarios de los sujetosnpgae considero una actitud
sumamente activa por partiel publico receptor (surfistas marplatenses) de tales
medios.Es decir, si bien la influencia de las peliculaan$nacionales es un hecho
innegable, las resignificaciones y los fendmenosralecalizacion que los surfistas
marplatenses llevan a cabo en la construccidnitdeatsobre si mismos y sobre el surf
como practica es mas que importante.

Tal como se sostuvo en el analisis, la incidedeitas peliculas y de la revista sobre
los surfistas marplatenses se da solo en algunmectas. A la vez, como se vio, la
revista Surfista retoma ciertos aspectos de las peliculas y recohézs. Pero la
adaptacion creativa por parte de los surfistas lat@mses, a través de nuevos sentidos
generados en relacion con esos discursos mediagsosnas que significativa. En
efecto, los surfistas no se construyen como sujetamente sumisos ante los medios.
Las resignificaciones que estos agentes llevarha ea la construccion de su identidad
adquieren vital importancia y son una clara muedgrallo.

Como ya se dijo, los autodenominados surfistas laiamnses, pese a la incidencia
mediatica global, construyen su identidad anclasto$a ciudad de Mar del Plata y en
tensién con el discurso, también local, de la tavide hecho, los surfistas marplatenses
demuestran una actitud activa ante la incidenciasis mensajes mediaticos (tanto

globales como locales) que se materializa en kgmiéicaciones analizadas.

109



6. CONCLUSIONES

Tal como fue explicitado en el capitulo anterias discursos globales (peliculas)
repercuten y modelan la identidad de los autodemaaos surfistas marplatenses, pero
s6lo en ciertos aspectos, pues existen resignificas notables efectuadas desde un
plano local por tales agentes. Por su parte, liatesSurfistatambién incide en algunos
aspectos, aunque en menor medida que las pelicdDtaso se vio en el capitulo
precedente, existe una resignificacion “desde abgor los actores ante el
posicionamiento institucional y deportivo que estasta intenta generar “desde arriba”
sobre el surf y los surfistas.

Numerosos son los sentidos que los surfistas manges construyen como grupo
para comunicar su identidad.

En primer lugar, la pertenencia al grupo implica estandarte importante de
identidad, y esta pertenencia se consigue a trdwda practica del surf -pero de un
modo bien especifico- como el principal elementbeso/o y limitante del grupo. Sin
embargo, tras el andlisis efectuado a lo largosti iavestigacion, es posible remarcar
que la “legitimidad” de esa pertenencia solo sedagtravés del reconocimiento de los
pares. Es decir, aunque el grupo de surfistas atarggles se proclama en torno a una
unidn y camaraderia existente entre sus miembreaper, la experiencia, la trayectoria
y la autenticidad son los rasgos que identifickosdverdaderos surfistas marplatenses”
desde su perspectiva.

Pero la camaraderia, por ejemplo, proclamada casgoridentitario por los propios
surfistas marplatenses queda disgregada frente @ haterogeneidad interna
(representada también, tal como se sostuvo, etidosrsos mediaticos) que demarca la
pertenencia al grupo. De este modo, puede penksaeséstencia de un “nucleo duro”
de identidad que detenta la legitimidad entre lofistas marplatenses y una “periferia
identitaria” representada por surfistas ocasionalementes de esa legitimidad.

La originalidad que legitima e identifica a los feaderos surfistas marplatenses” se
conforma en relacibn con numerosos rasgos de ddehty sentidos. En estos, cabe
remarcarlo, predomina la influencia de los discsiglobales (peliculas) y de la revista.

Entre los “verdaderos surfistas marplatenses’uiles construido como un estilo de
vida ligado a la espiritualidad y al desarrollcenitr, en un marco sumamente natural.

Al mismo tiempo, el surf es comprendido y proclamambmo una actividad muy
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distinta de cualquier otra disciplina fisico-dep@t Por consiguiente, para los

entrevistados marplatenses el surf se transformanarverdadera modalidad de vida.
Una suerte de “religion” anclada en las playas ynat. Quien logra interpretar este

misticismo propio del surf, a través de la expaigny del saber, adquiere el

reconocimiento que lo legitima. Esta concepcion slef esta presente en las dos
peliculas analizadas y en la revista, aunque ennestlio predomina una tendencia que
intenta institucionalizar al surf como un deportésinsujeto a organismos dirigenciales
y competitivos.

En los discursos locales, los “verdaderos surfistasplatenses” son aquellos que
surfean durante todo el afio, aun en las condicibiiees que acarrea el invierno. Esto
los diferencia de una otredad que no experimefga tavencias y que carece de dicha
experiencia. No obstante, esta idea de continuidadal, incluidas las bajas
temperaturas invernales, da cuenta de una impdsibiimaterial, presente en muchos
surfistas marplatenses, de emprender viajes hatagap mas calidas, como
consecuencia de una pertenencia de clase que magesos “surfaris”. Por ende, tiene
lugar una resignificacion arraigada en un planallomonstruida por la revista y por los
propios actores. Es decir, ante la propuesta dpdiisulas analizadas, en las cuales se
representa a la temporada estival como la estaciicia e ideal para la practica del
surf, los surfistas de Mar del Plata y sus reptesges mediaticos adaptan sus practicas
a las condiciones climaticas de su ciudad de pemt2a y a sus condiciones materiales
de existencia.

Pero esto no implica que la vision utopica queakcada. Otro rasgo que identifica
y legitima a los actores locales es el caracter ag@m (aunque imposible
coyunturalmente). Los surfistas marplatenses selgman distintos a partir de un
espiritu de aventura y exploracion, con el afan Ipsrviajes tras la busqueda de la
mejor ola apta para el surf. Se construyen comontasade la libertad y del clima
calido, inmersos en un territorio significativoglplayas) y alejados de los bullicios y
las tensiones urbanas. En ello, el filhe Endless Summeepresenta un verdadero
icono y una pelicula emblematica para los surfistasplatenses y para la revista
Surfista

Por otra parte, el conocimiento de la “ética” qeguta las interacciones de los
surfistas en el mar y su cumplimiento son rasgestamnbién otorgan legitimidad y, a la
vez, diferencian. En relacién con esto, se dedtapeesencia de los surfistas “locales”,

quienes, mediante la apropiacion de un “territgriejercen un poder simbdlico y
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material sobre las olas en ciertas playas espasifibe ese modo, tiene lugar un
“localismo” utilizado por los actores para marcaauiferencia intra-grupal: surfistas
“locales” y “no locales” en relacién con cada plaga bien estos locales se definen
como quienes intentan regular y preservar las desuna playa que frecuentan
asiduamente, existen ciertos “locales” que acti@mmepcima de las “reglas éticas” y
recurren a la violencia para expulsar definitivateem todo foraneo. De esa manera
restringen su territorio a través de intimidaciomgdentas sobre los surfistas “no
locales”. Aunque en Mar del Plata existen algurlaggs en las que el “localismo” es
intenso y, en ocasiones, violento (tal como fuecidig® en el analisis etnografico), la
representacion de este fendmeno presenteP@mo limite adquiere un caracter
exagerado muy propio de una retérica de la diféaemee viene de Hollywood.

Otro aspecto interesante en el discurso de lateeSigfistay en el de los surfistas
entrevistados, es que la ecologia y la preservadgbrecosistema maritimo implican
una vital responsabilidad que identifica y, al misiiempo, acredita una legitimidad. A
través de dicha responsabilidad se evidencia asggor legitimante visto como
“auténtico” entre ellos. Con respecto a esto, g¢aberdar las apelaciones existentes en
la revistaSurfistapara generar una participacion activa y una cok@eecoldgica en el
destinatarioNo ensucies tu playa, ayuda a limpiartignuncia a quienes ilegalmente la
destruyen y también a las autoridades que no cunmgme sus obligacionescuidemos
nuestro parque de diversiones: el mam dato importante es la inexistencia de una
tematica ecoldgica representada en las pelicuizadas, aunque si la mencién en la
revistaSurfistade un organismo mundiab(rfrider Foundatioh con sedes en distintas
costas del mundo, incluida Mar del Plata, que perauy difunde un accionar
ecologico entre los surfistas de todo el mundo.

A través del consumo, los surfistas marplatensesun@an estéticamente la
identidad. Como consecuencia de la moda asociadargl estos surfistas intentan
proclamar su legitimidad ante todos aquellos queelam “sumarse” y pertenecer al
grupo. Esta cuestion de la moda en torno al sedgmina, principalmente, en el plano
local a través del discurso de la revista y deelutsevistados. Los propios surfistas asi
lo entiendenMuchos vierorPunto limite y se hacen los gallos cuando hace dék
meses que surfearDe este modo, es posible notar una lectura daiechazo a esta
pelicula por parte de los surfistas marplatensasa Bs surfistas de Mar del Plata, la

representacion que este film realiza de los sadigh los que estigmatiza) no es -en lo
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gue se concierne a esto- para nada “correcta’llDdaaronia con la que se refieren a
la misma.

En relacidon con la moda, en un fragmento de lasstase expresaba lo siguier:
surf tiene mucha moda. Hay flacos que bajan laaabla playa para dejarla en la
arena. Pero eso hay en todos ladBara evitar esto, los surfistas marplatensesazel
ciertas conductas de consumo con vistas a corgtarra presencia de “outsiders” o
surfistas ilegitimos. Comprar la tabla en los tabede fabricacion, sin incorporar a
outsiders e intermediarios, es una de esas medjdastienden a un crédito de
autenticidad mediante una resignificacion del corsaon valor identitario.

De este modo, el analisis de la alteridad que oayesh los surfistas marplatenses da
cuenta de un proceso sumamente complejo. Es detd la alteridad, conformada por
todos aquellos que no surfean, desaparecen lasmiifas internas entre los surfistas y
se proclama la pertenencia y la union del grupo BPs surfistas marplatenses intentan
imponer su identidad ante aquellos surfistas desotciudades o paises que
ocasionalmente se adentran en olas marplatensess®enodo, muestran un cierto
“localismo marplatense” para diferenciarse y pnmaaidentitariamente la pertenencia
al grupo. Como ya dije, se genera, mediante ungniésacion territorial, un fenomeno
de relocalizacién. En términos de Reguillo CruZ, feundo se desterritorializa, es
cierto, con respecto al quiebre de un centro cqetderia, con respecto al discurso de
un mercado que se globaliza, con respecto a Iritgrses redes virtuales, pero solo
para volver a relocalizarse, a reterritorializares, decir a establecer sus nuevas
coordenadas de operacion” (2000: 145). No obstalsietro del grupo, tal como fue
explicitado precedentemente, predomina una heteedd@d que demarca Ila
pertenencia a traves de alteridades y relaciongoder entre los mismos surfistas. De
este modo, la autenticidad, el saber, la expeaey@l territorio, son los requisitos que
permiten el reconocimiento de los pares y el aceeslicha pertenencia legitima. El
arraigo a las playas de la ciudad de Mar del Ppatsee gran importancia en la
identificacion de estos “surfistas verdaderos”.

Por otro lado, la contradiccion existente Runto limite(ver Capitulo 2) también
aparece en el discurso de los actores marplatedise®n los surfistas de Mar del Plata,
a través de la “evasion” de la vida urbana, busgaocio y una liberacion ante las
condiciones dominantes de vida, sus practicas eg@arenvueltas en una ambigtedad.
Es decir, los surfistas y su resistencia al sistelominante, quedan absorbidos,

mediante el consumo, por tal sistema hegemédnicampBsguno recordar que en todos
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los objetos existentes en el mercado estan preséogeintereses de los sectores
economica e ideoldgicamente dominantes. Por enshgjua exista una resignificacion
notable de los objetos consumidos por parte dsudsstas, el dominio hegemanico, a
través del simple acto de consumir, queda garaltiz&de alli, lo ambiguo y
contradictorio de las préacticas y discursos desestiofistas. A modo de cierre cabe citar
la analogia con el transeunte urbano que hace iBedéirlo. Para esta autora “el
caminante urbano usa algunas posibilidades, desd¢asy, en la medida en que le sea
posible, transgrede algunas disposiciones. Pemteela ciudad, dividida de manera
sustancial y simbdlica, existe el trazado de sllex#d la libertad de su recorrido tiene
los limites impuestos por el escenario social.j&nelo muestra que el circulo de las
practicas-interpretaciones es precisamente eso,citculo en el que aun las
transgresiones estan contempladas por las indieexide uso (las indicaciones de uso
dan forma y contenido a las transgresiones)” ($2001: 218).

En relacién corPunto limite pelicula transnacional en la cual los surfistas s
representados identitariamentede$de arriba” como marginales, violentos vy
delincuentes, los discursos de los surfistas mammas y de la revista intentan revertir
esas estigmatizaciones construidas y transmitidaslipha pelicula. En consecuencia,
ante un imaginario (en cuya construccion los metigren una gran influencia) que los
considera como perezosos, marginales y adictografdnuana (cualidades enfatizadas
en Punto limitg, los surfistas marplatenses se proclaman exetdowles “aspectos
conflictivos” al construirse como participes de wmmgion social. Por ende, a través del
surf, se construyen como un grupo vinculado cqralg el respeto y la preservacion del
medio ambiente. A modo de ejemplo, retomo un fragojeya analizado, de la revista
Surfista

Los surfistas no solamente jugamos en el océano, ie también lo cuidamos y
defendemos. Simplemente porque el mar es vida gueolas olas son nuestro
combustible que dia a dia nos renueva con su emeKgta forma de ver la vida es
transmitida a nifios, jovenes y adultos, quienegdude haber surfeado sus primeras
olas quedaran para siempre intimamente ligadosa yral surf; y esto hara que cada
dia que pase mas gente tenga esa conciencia qesiteeel planeta en este tercer
milenia

De este modo, tal como fue sostenido en el Cap#fula pesar de una cierta
influencia mediatica, los surfistas marplatensesadquieren una actitud totalmente

pasiva y sumisa ante la incidencia de las peliayizizales y de la revistaurfista Las
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distintas resignificaciones que estos actores m@m@mes construyen, dan cuenta de una
especie de resistencia. En suma, entre tales ifgsagrones se destacan las siguientes:
- La resignificacion que los surfistas marplatensesstruyen con respecto a la
estigmatizacion representada sobre los surfistaBugro limite En consecuencia, a
través de las nuevas significaciones construidagiue se intenta es revertir esas
connotaciones negativas que la pelicula generarea & los surfistas.

- Otra resignificacion de los actores marplatensesrelacion con las peliculas se
construye tras proclamar al surf como una practcastrictamente estival. Si bien en
las dos peliculas analizada®ufto limite y The Endless Sumn)erl surf es
emparentado con el verano, los surfistas marplesem@sloptan esta practica a las
condiciones climaticas propias de su ciudad queresentan a lo largo de todo el afio
(incluso durante el invierno). En efecto, esta idea“surf continuo” tiene estrecha
relacién con la imposibilidad material, propia deamos surfistas marplatenses y luego
de la fuerte devaluacién sufrida en Argentina, mi@render viajes hacia las playas mas
calidas del mundo.

- En relacion con lo anterior, el arraigo y pertaia a las playas de Mar del Plata es
otra resignificacidbn que los surfistas marplatensesstruyen para reivindicar su
territorialidad. En consecuencia, predomina un tidad anclada en un territorio
especifico conformado por las playas marplatenses.

- Los surfistas de Mar del Plata adaptan la neadse conocer la naturaleza y las
condiciones maritimas a las caracteristicas nasile presenta la costa marplatense.
- La especie de jerga que los surfistas marplasectm@parten entre si es otro rasgo que
los identifica. Si bien predomina una influenciatama de términos técnicos
reproducidos del inglés, utilizados globalmentes fwrfistas marplatenses crean su
propio lenguaje acorde con sus practicas, conwguogstario, etc.

- Las vestimentas y el consumo de los productdersas, de circulacion transnacional,
también son resignificados localmente de acuerdoucovalor simbdlico e identitario
especifico.

- En relacion con la revist8urfista se destaca la resignificacion que los surfistas
marplatenses construyen ante el posicionamiento sigf como un “deporte
institucionalizado” que este medio intenta logrardiferencia de ello, los surfistas
entienden y construyen al surf como un reconfoetagdtilo de vida, al margen de
organismos institucionales y dirigencias organizasloy mas acorde con la utopia de

libertad que se hizo famosa por la peliclite Endless Summer
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Como se pudo apreciar en esta investigacion, Udstas marplatenses presentan
una actitud activa y resignificadora ante la inoma de los discursos globales y
locales. No obstante, si bien puedo hablar de Wdiqguino pasivo, a partir de los
resultados arrojados por esta investigacion, nd@udejar de reconocer el poder de los
medios para imponer los valores e ideas dominamtadluir, muchas veces, en la
construccion de los imaginarios sociales. De hedhw,la actualidad, desde la
perspectiva del consumo, “el crecimiento de unaisiria globalizada dedicada a la
produccion de bienes y mercancias para los jév&sepasmoso: ropa, zapatos,
alimentos, discos, videos, aparatos electronicasales de television por sefial (MTV
es el mejor ejemplo), frecuencias radiofonicaszifees y revistas, se ofertan no solo
como productos sino como estilos de vida” (Regultaz, 2000: 81). Estas industrias
generan gran cantidad de mercancias y modelogestéomo ofertas de identidad para
los jévenes. Dichas industrias, a través de suduptos de distribucion global, crean
imaginarios que influyen, muchas veces, en losd@nproducidos por actores de todas
partes del mundo.

De este modo, las imagenes creadas en torno dey sler los surfistas, en ciertos
aspectos, pueden pensarse como “modelos estéteokl globalizacion. En ello, las
imagenes publicitarias poseen una notoria incidenas publicidades de los productos
de surf, construidas con surfistas jovenes, esheltabios y bronceados, intentan
transmitir todo un imaginario exento de fronteramgyaficas y emparentado con la
audacia y la diversion. Una estética cristalizadaue estilo joven y despreocupado,
estereotipada universalmente en las publicidadds.radica una posible clave que
invita a continuar una reflexion, desde una petsgecomunicacional, en una posterior
investigacion.

A la vez, y en consecuencia, otra tensién toorand, pues lo anterior trae
aparejado una problematica aun mas severa: auadpferta incesante de productos y
estéticas, transmitidos por las industrias culagralos medios y la publicidad es
incesante, no todos tienen el acceso garantizé&m®raismos. Al respecto, para Beatriz
Sarlo, “el Unico obstaculo eficaz a la homogenédmacultural son las desigualdades
econdmicas: todos los deseos tienden a parecersenp todos los deseos tienen la
misma oportunidad de realizarse. La ideologia nmsstituye como consumidores

universales, aunque millones sean Unicamente cadstes imaginarios” (1994: 114).
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En consecuencia, reflexionar sobre esta breot@eate de “este mundo donde
sobran simbolos pero falta alimento” (Ford, 199%)), @nplica otro gran desafio y una
puerta de entrada a un nuevo conflicto para retgmdiscutir, tal vez, en un futuro

analisis.
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- Nannini, Gabriel (1999urfeando ArgentinaVar del Plata, mimeo.

- www.elsurfero.con{Argentina)
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